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แบบสอบถาม
แ บ บ ส อ บ ถ า ม น ี้เ ป ็น ส ่ว น ห น ึ่ง ข อ ง ก า ร ท ำ ว ิท ย า น ิพ น ธ ์เ พ ื่อ ค ิก ษ า ค ว า ม ค ิด เ ห ็น ข อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ท ี่ม ีต ่อ  

ภ า พ ย น ต ร ์ห ร ิอ ล ะ ค ร โ ท ร ท ัศ น ์ข อ ง ป ร ะ เ ท ศ ส ห ร ัฐ อ เ ม ร ิก า แ ล ะ เ ก า ห ล ีใ ต ้ ค ว า ม เ ห ็น ท ี่ม ีต ่อ ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ป ร ะ เ ท ศ  

ส ห ร ัฐ อ เ ม ร ิก า แ ล ะ ป ร ะ เ ท ศ เ ก า ห ล ีใ ต ้ แ ล ะ ค ว า ม เ ห ็น ท ี่ม ีต ่อ ส ิน ค ้า ข อ ง ป ร ะ เ ท ศ ส ห ร ัฐ อ เ ม ร ิก า แ ล ะ ป ร ะ เ ท ศ เ ก า ห ล ีใ ต ้ 

ป ร ะ ก อ บ ก า ร ค ิก ษ า ร ะ ด ับ ป ร ิญ ญ า โ ท  ส า ข า ว ิช า ก า ร โ ฆ ษ ณ า  ค ณ ะ น ิเ ท ศ ศ า ส ต ร ์จ ุฬ า ล ง ก ร ณ ์ม ห า ว ิท ย า ล ัย

ผ ู้ว ิจ ัย ใ ค ร ่ข อ ค ว า ม ร ่ว ม ม ือ จ า ก ท ่า น ต อ บ แ บ บ ส อ บ ถ า ม ใ ห ้ค ร บ ท ุก ข ้อ ต า ม ค ว า ม เ ป ็น จ ร ิง  เ พ ื่อ น ำ ผ ล ท ี่ไ ด ้ไ ป  

ใ ช ้ป ร ะ โ ย ช น ์ท า ง ก า ร ค ิก ษ า แ ล ะ เ ป ็น แ น ว ท า ง ส ำ ห ร ับ พ ัฒ น า ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย ต ่อ ไ ป  โ ด ย ข ้อ ม ูล ท ี่ท ่า น ต อ บ ใ น  

แ บ บ ส อ บ ถ า ม ท ั้ง ห ม ด จ ะ ถ ือ เ ป ็น ค ว า ม ล ับ  ซ ึ่ง ผ ู้ว ิจ ัย จ ะ น ำ เ ส น อ ผ ล ก า ร ว ิจ ัย ใ น ภ า พ ร ว ม เ ท ่า น ั้น  

ส่วนท่ี 1 ลักษณะทางประซากรของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค ำ ช ี้แ จ ง  ก ร ุณ า ต อ บ ค ำ ถ า ม โ ด ย ท ำ เ ค ร อ ง ห ม า ย  'รล ง ใ น ช ่อ ง ว ่า ง  (  ) ต า ม ค ว า ม เ ป ็น จ ร ิง  

น ิย า ม :  ภาพยนตร์ ห ม า ย ถ ึง  ภ า พ ย น ต ร ์ท ีม ืฉ า ย ใ น โ ร ง ภ า พ ย น ต ร ์ห ร ิอ ใ น โ ท ร ท ัศ น ์ท า ง ส ถ า น ีโ ท ร ท ัศ น ์เ ส ร ีห ร ิอ  

ส ถ า น ีโ ท ร ท ัศ น ์เ ค เ บ ิ้ล ท ีว ี ร ว ม ถ ึง ภ า พ ย น ต ร ์ท ี่ส า ม า ร ถ ซ ม ไ ด ้ใ น ร ูป แ บ บ ข อ ง ด ีว ีด ี,  ว ีช ีด ี,  อ ิน เ ท อ ร ์เ น ็ต  

น ิย า ม :  ละครโทรทัศน์ ห ม า ย ถ ึง  ซ ีร ิส ์'ล ะ ค ร โ ท ร ท ัศ น ์ห ล า ย ต อ น จ บ  (TV drama series) ห ร ือ เ ป ็น ซ ิท ค อ ม  (Sit-com) ท ี่ 

ม ีฉ า ย ท า ง ส ถ า น ีโ ท ร ท ัศ น ์เ ส ร ี ห ร ือ ส ถ า น ีโ ท ร ท ัศ น ์เ ค เ บ ิ้ล ท ีว ี ร ว ม ถ ึง ล ะ ค ร ท ี่ส า ม า ร ถ ช ม ไ ด ้ใ น ร ูป แ บ บ ข อ ง ด ีว ีด ี,  ว ีช ีด ี,

อ ิน เ ท อ ร ์เ น ็ต

1 .  ท ่า น เ ค ย ม ีป ร ะ ส บ ก า ร ณ ์ช ม ภ า พ ย น ต ร ์ห ร ือ ล ะ ค ร โ ท ร ท ัศ น ์ช อ ง ป ร ะ เ ท ศ เ ท า ห ล ีใ ต ้ใ น ช ่ว ง  1 ป ีท ี่ผ ่า น ม า ห ร ือ ไ ม ่ ( ส า ม า ร ถ  

ต อ บ ไ ด ้ม า ก ก ว ่า  1 ข ้อ )

(  )  เ ค ย ช ม ภ า พ ย น ต ร ์ซ อ ง ป ร ะ เ ท ศ เ ท า ห ล ีใ ต ้ 

( )  เ ค ย ช ม ล ะ ค ร โ ท ร ท ัศ น ์( ซ ีร ืล ั) ข อ ง ป ร ะ เ ท ศ เ ก า ห ล ีใ ต ้

( )  ไ ม ่เ ค ย ช ม ท ั้ง ภ า พ ย น ต ร ์แ ล ะ ล ะ ค ร โ ท ร ท ัศ น ์( ซ ีร ืล ั) ข อ ง เ ก า ห ล ีใ ต ้ ( ส ิน ส ุด ก า ร ท ำ แ บ บ ส อ บ ถ า ม )
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( ) เ ค ย ซ ม ล ะ ค ร โ ท ร ท ัศ น ์( ซ ีร ิล ั) ช อ ง ป ร ะ เ ท ศ ส ห ร ัฐ อ เ ม ร ิก า

( )  ไ ม ่เ ค ย ช ม ท ั้ง ภ า พ ย น ต ร ์แ ล ะ ล ะ ค ร โ ท ร ท ัศ น ์( ซ ีร ืล ั) ข อ ง ส ห ร ัฐ อ เ ม ร ิก า  ( ส ิน ส ุด ก า ร ท ำ แ บ บ ส อ บ ถ า ม )

3. เพศ ( ) 1. ชาย ( ) 2. หญิง

4. อายุ ( ) 1. 15-19ปี ( )2. 20-24ปี
( )3. 25-29 ปี ( )4. 30-34ปี
( ) 5. 35-39 ปี ( ) 6. 40-44ปี

5. สถานภาพ ( )1 .โสด ( ) 2. สมรส
( ) 3. หย่าร้าง
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6. ระดับการดืกษาสูงสุด (
(
(

7. รายได้ส่วนบุคคลต่อเดือน (
(
(

)1. ตำกว่ามัธยมต้น 
) 3. มัธยมปลาย/ปวซ. หรือเทียบเท่า 
) 5. ปริญญาตรี

) 1. ต่ํากว่า 3,000 บาท 
) 3. 6,001-10,000 บาท 
) 5. 20,001-30,000 บาท

( ) 2. มัธยมต้นหรือเทียบเท่า 
( ) 4. อนุปริญญา/ปวส.หรือเทียบเท่า 
( ) 6. สูงกว่าปริญญาตรี

( ) 2. 3,000-6,000บาท 
( )4. 10,001-20,000บาท 
( ) 6. 30,001 บาทข้ึนไป

8. อาชีพ ( ) 1. รับราชการ 
3. นักเรียนนักสืกษา 

( ) 5. ธุรกิจส่วนตัว
( )

(  )  2 .  พ น ัก ง า น ร ัฐ ว ิส า ห ก ิจ  

(  )  4 .  พ น ัก ง า น บ ร ิษ ัท เ อ ก ซ น  

( )  6 .  ร ับ จ ้า ง ท ั่ว ไ ป  

( ) 7. อ ื่น ๆ  ( โ ป ร ด ร ะ บ ุ) .................

9 .  ป ร ะ ๓ ท ภ า พ ย น ต ร ์แ ล ะ ล ะ ค ร โ ท ร ท ัศ น ์ ( ซ ีร ีส ์)  ท ี่ท ่า น ช ื่น ซ อ บ  ( ส า ม า ร ถ ต อ บ ไ ด ้ม า ก ก ว ่า  1 ข ้อ )

(  )  1 .  บ ู๊ต ่อ ส ่ แอ ค ซ ั่น  (  ) 2 . ต ล ก ข บ ข ัน  (  ) 3 . ส ืบ ส ว น ส อ บ ส ว น

( )  4 .  ช ีว ิต โ ศ ก เ ศ ร ้า  ( )  5 .  จ ิน ต น า ก า ร  (  ) 6 .  ก า ร ์ต ูน

( )  7. ร ัก โ ร แ ม น ต ิก  (  )  8 .  ส ย อ ง ข ว ัญ  (  ) 9 .  อ ื่น ๆ .................................................

ส่วนท่ี 2 ทัศนคติของผู้บริโภคท่ีมีต่อภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ของประเทศสหเฐอเมริกาและ 
เกาหลีใต้

คำร็โแจง ก ร ุณ า ต อ บ ค ำ ถ า ม โ ด ย ท ำ เ ค ร ื่อ ง ห ม า ย  ท ู้ล ง ใ น ช ่อ ง ว ่า ง  ( ) ต า ม ค ว า ม เ ป ็น จ ร ิง

2.1 คำถามเกี่ยวกับภาพยนตร์เกาหลี
2.1.1 ท่านซมภาพยนตร์เทาหลีปอยเพียงใดภายใน 1 ปี
( ) ไม่เคยชมภาพยนตร์เกาหลี (กรุณาข้ามไปตอบคำถามเก่ียวทับละครโหรทัศน์ (ชีริส์) เกาหลีในข้อ 2.2 หน้า 3)
( ) น้อยกว่า 3 เร่ืองต่อปี ( ) 3-6 เร่ืองต่อปี
( )7 -1 0 เร่ืองต่อปี ( ) มากกว่า1 0 เร่ืองต่อปี
2.1.2 ท่านซมภาพยนตร์เกาหลีใน?ปแบบใดบ้าง (สามารถตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)
( ) ในโรงภาพยนตร์ ( ) วีซีดี ( ) ดีวีดี ( ) ทางโทรทัศน์เสรี
( ) ทางเคฒ้ิลทีวี ( ) ทางอินเทอร์เน็ต
2.1.3 ภาพยนตร์เกาหลีเร่ืองใดบ้างท่ีท่านช่ืนชอบและประสงค์จะแนะนำให้ผู้อ่ืนได้ชม (สามารถตอบได้มากกว่า
1 ข้อ)
( ) ไม่ประสงค์จะแนะนำภาพยนตร์เกาหลีเร่ืองใดให้ผู้อ่ืนซม
( ) ย ัย ต ัว ร ้า ย  ท ับ น า ย เ จ ี๋ย ม เ จ ี้ย ม  (My sassy girl) ( ) ค น แ ร ก ข อ ง ห ัว ใ จ  ค น ส ุด ท ้า ย ข อ ง ช ีว ิต  (T h e  c l a s s i c )

( ) เท  กึกกี เ ล ือ ด เ น ื้อ เ พ ื่อ ฝ ืน  ว ัน ส ิน ส ง ค ร า ม  (Taegukgi) ( ) ย ัย ต ัว ร ้า ย ท ับ น า ย เ ซ ่อ ซ ่า  (Windstruck)
( ) มายบราเธอร์หัวใจของนาย ของฉัน ของเรา (My brother)
( ) คุณย า ย ผ ม  ดีท่ีสุดในโลก (The way home) ( ) อิลม า เ ร ่ (llmare)
( ) อ่ืนๆ  (โปรดระบุ).........................................................................................................................................
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2 . 1 . 4  ค ำ ซ ีแ จ ง  ก ร ุณ า ท ำ เ ค ร อ ง ห ม า ย  'ร ล ง ใ น ช ่อ ง ท ี่ต ร ง ก ับ ค ว า ม ค ิด เ ห ็น ข อ ง ท ่า น ใ น ท ุก ข ้อ ค ำ ถ า ม  

จากภาพยนตรเกาหลีท่ีท่านเคยซมมาทงหมด ท่านมีความรูสิก'อย่างไรต่อภาพยนตร์เกาหลีใน
ภาพรวม

อ ง ค ์ป ร ะ ก อ บ ข อ ง ภ า พ ย น ต ร ์ เห ็น ด ้ว ย  

อ ย ่า ง ย ิ่ง

เห ็น ด ้ว ย ไ ม ่แ น ่ใ จ ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย ไ ม ่เห ็น ด ้า ย  

อ ย ่า ง ย ิ่ง

1 .  ท ่า น ช อ บ ง า น ด ้า น ภ า พ ใ น ภ า พ ย น ต ร ์เ ก า ห ล ี 

( เ ช ่น  ม ุม ก ล ้อ ง ,  ก า ร จ ัด แ ส ง ,  ก า ร ใ ห ้ส ี ฯ ล ฯ )

2 .  ท ่า น ช อ บ เ ล ีย ง ใ น ภ า พ ย น ต ร ์เ ก า ห ล ี

( เช ่น  ด น ต ร ีป ร ะ ก อ บ ,  เล ีย ง ป ร ะ ก อ บ ,  บ ท ส น ท น า  ฯ ล ฯ )

3 .  ท ่า น ช อ บ ก า ร ต ัด ต ่อ ใ น ภ า พ ย น ต ร ์เ ก า ห ล ี 

( เช ่น  ก า ร ล ำ ด ับ ภ า พ ,  ค ว า ม เ ช ื่อ ม โ ย ง ,  ก า ร เ ป ล ี่ย น ภ า พ )

4 .  ท ่า น ช อ บ เ ร ื่อ ง ร า ว ใ น ภ า พ ย น ต ร ์เ ก า ห ล ี 

( เ ช ่น  เ น ื้อ เ ร ื่อ ง ,  ค ว า ม เ ป ็น เ ห ต ุผ ล ,  โ ค ร ง เ ร ื่อ ง  ฯ ล ฯ )

5 .  ท ่า น ช อ บ ด า ร า ใ น ภ า พ ย น ต ร ์เ ก า ห ล ี

( เช ่น  ช อ น เ ย จ ิน ,  จ อ น จ ีฮ ุน ,  ว อ น บ ิน ,  แ จ ง ด อ ง ก ัน  ฯ ล ฯ )

6 .  ท ่า น ช อ บ ฉ า ก ใ น ภ า พ ย น ต ร ์เ ก า ห ล ี 

( เ ช ่น  ส ถ า น ท ี่ถ ่า ย ท ำ ,  เ ค ร ื่อ ง แ ต ่ง ก า ย )

2.1.5 โดยภาพรวมแล้ว ท่านรู้สีกอย่างไรต่อภาพยนตร์เกาหลี
( ) ช่ืนชอบอย่างมาก ( ) ช่ืนชอบ ( ) ไม่แน่ใจ ( ) ไม่ชอบ ( ) ไม่ชอบอย่างมาก

2.2 คำถามเท่ียวกับละครโทรทัศน์ (ริ!รีส์1 เกาหลี
2.2.1 ท่านเคยชมละครโทรทัศน์ ( ช ีร ีลี) ซองเกาหลีปอยเพียงใดภายใน 1 ปี 
( ) ไม่เคยชมละครเกาหลี (กรุณาข้ามไปทำข้อ 2.2.6 หน้า 4)
( ) น้อยกว่า 3 เร่ืองต่อปี ( ) 3-6 เร่ืองต่อปี
( )7 -1 0 เร่ืองต่อปี ( ) มากกว่า1 0 เร่ืองต่อปี
2.2.2 ท่านชมละครโท?ทัศน์ (ซี?ลี) เกาหลีในรูปแบบใดบ้าง (สามารถตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)
( ) ทางโทรทัศน์เสรี ( ) วีซีดี ( ) ดีวีดี

( ) ทางเคเบ้ิลทีวี ( ) ทางอินเทอร์เน็ต
2.2.3 ละครโทรทัศน์ (ซ ีรีลี) เกาหลีเร่ืองใดบ้างท่ีท่านช่ืนชอบและประสงค์จะแนะนำให้ผู้อ่ืนได้ชม (สามารถตอบ 
ได้มากกว่า 1 ข้อ)
( ) ไม่ประสงค์จะแนะนำละครโทรทัศน์ (ซีรีลี) เกาหลีเร่ืองใดให้ผู้อ่ืนชม
( ) สงครามแห่งความรัก (All about eve) ( ) รักนีซัวนิรันดร์ (Autumn in my heart)
( ) เพลงรักในสายลมหนาว (Winter love song) ( ) แดจังกึม จอมนางแห่งวังหลวง (Daejanggum)
( ) สะดุดรัก ท่ีพักใจ (Fullhouse) ( ) ลิขิตรัก เพลิงริษยา (Phoenix)
( ) ฝันรัก ปารีส (Lovers in Paris) ( ) อ่ืนๆ  (โปรดระบุ)..................................
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2 .2 .4  คำช ื้แจง กร ุณ าทำเคร ื่อ งหมาย ' ร  ลงในช ่องท ี่ตรงก ับความค ิด เห ็นของท ่านในท ุกข ้อคำถาม  

จาทละครเกาหลีท่ีท่านเคยชมมาทงหมด ท่านมีความรูลีกอย่างไรต่อละครเกาหลีในภาพรวม
องค ์ป ระกอบของละครโทรท ัศน ์ (ซ ี!ล ี) เห ็นด ้วย 

อย ่างย ิ่ง
เห ็นด ้วย ไม ่แน ่ใจ ไม ่เห ็น  

ด ้วย
ไม ่เห ็นด ้วย 

อย ่างย ิ่ง

1. ท ่านชอบงานด ้านภาพ ในละครเกาหล ี 

(เช ่น ม ุมกล ้อง, การจ ัดแสง, การให ้ส ึ ฯลฯ)

2. ท ่านชอบเล ียงในละครเกาหล ี

(เซ่น ดนตรีประกอบ, เสียงประกอบ, บทสนทนา ฯลฯ)

3. ท ่านชอบการต ัดต ่อในละครเกาหล ี

(เซ่น การลำดับภาพ, ความเชื่อมโยง, การเปลี่ยนภาพ)

4. ท ่านชอบเร ื่อ งราวในละครเกาหล ี

(เช ่น  เน ื้อเร ื่อง, ความเป ็น เหต ุผล , โครงเร ื่อง ฯลฯ)

5. ท ่านชอบดาราในละครเกาหล ี

(เซ่น ส ียองเอ,ซองเฮเก ียว,วอนบ ิน, เบยองจุน ฯลฯ)

6. ท ่านชอบฉากในละครเกาหล  ี

(เช ่น สถานท ี่ถ ่ายทำ, เคร ื่องแต ่งกาย)

2 .2 . 5 โดยภาพ รวมแล ้วท ่านร ู้ส ึกอย ่างไรต ่อละครโท รท ัศน ์ (ซ ี!ล ี)  เกาหลี

( ) ช ื่นชอบอย ่างมาก  ( ) ช ื่นซอบ ( ) ไม ่แน ่ใ'จ ( ) ไม ่ชอบ ( ) ไม ่ชอบอย ่างมาก

2 .2 .6  คำช ี้แจง กร ุณ าทำเครองหมาย >4 ลงในซ ่องท ี่ตรงก ับความค ิด เห ็นของท ่านในท ุกข ้อคำถาม

ความร ู้ส ึกหล ังชมภาพ ยนตร ์ห ร ือละคร(ซ ี!ล ี)เกาหล ี เห ็นด ้วย 
อย ่างย ิ่ง

เห ็นด ้วย ไม ่แน ่ใจ ไม ่เห ็นด ้วย ไม ่เห ็นด ้วย 
อย ่างย ิ่ง

ท ่านร ู้ส ึกอยากไปเท ี่ยวประเทศเกาหล ีมากข ึ้น

ท ่าน เก ิดความร ู้ส ึกท ี่ด ีต ่อประเทศเกาหล ีมากข ึ้น

ท ่าน เก ิดความร ู้ส ึกท ี่ด ีต ่อล ีนค ้าเกาหล ีมากข ึ้น

2.3 คำถามเกี่ยวกับภาพยนตร์ฮอฟิลีวู้ดของสหริฐ-อเมริกา
2.3 .1  ท ่าน 'ชมภาพยนตเฮอลล ีว ู้ดของสหร ัฐอเมร ิกาบ ่อยเพ ียง'ใดภาย 'ใน  1 ปี

( ) ไม ่เคยชมเลย (กร ุณ าข ้าม ไป ตอบ คำถาม เก ี่ย วก ับ ละครโทรท ัศน ์(ซ ี?ล ี') สหร ัฐอเมร ิกาในข ้อ 2 .4  ในหน ้า 5) 

( ) น ้อยกว ่า  3 เร ื่องต ่อป ี ( ) 3 -6  เร ื่องต ่อป ี

( ) 7 - 1 0 เร ื่องต ่อป ี ( ) ม า ก ก ว ่า 1 0 เร ื่องต ่อป ี

2 .3 .2  ท ่านชมภาพ ยนตร ์ฮอลล ีว ู้ดซองสหร ัฐอเมร ิกาในร ูปแบบใดบ ้าง (ลามารถตอบได ้ม ากกว ่า  1 ข ้อ)

( ) ใน โรงภาพ ยนตร ์ ( ) ว ีซ ีด ี ( ) ด ีว ีด ี ( ) ทางโทรท ัศน ์เสร ี

( ) ทางเคเบ ิ้ลท ีว ี ( ) ทางอ ินเทอร ์เน ็ต
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2 .3 .3  ภาพ ยนตร ์ฮอลล ีว ู้ดของสหร ัฐอ เมร ิกาเร ื่อ งใดบ ้างท ี่ท ่านช ื่นชอบและประสงค ์จะแนะนำให ้ผ ู้อ ื่น ได ้ชม  

(ส ามารถตอบได ้ม ากกว ่า  1 ข ้อ)

( ) ไม ่ประสงค ์จะแนะนำภาพยนตร ์ของสหร ัฐอเมร ิกาเร ื่อ งใดให ้ผ ู้อ ื่นชม  

( ) แฮ !ร ี่ พอตเตอร ์ ก ับถ ้วยอ ัคน ี (H a rry  P o tte r a n d  th e  G o b le t o f F ire )

( ) ค ิงคอง (K in g  ko n g )

( ) ส ต าร ์ วอร ์ส เอพพ ิโชด 3 - ซ ิธชำระแค ้น  (S ta r W a rs : E p is o d e  III - R e ven ge  o f  th e  S ith )

( ) น ายและนางค ู่พ ิฆ าต  (M r. &  M rs . S m ith )

( ) อภ ิมหาลงครามล ้างโลก  (W a r o f th e  w o r ld )

( ) แฟนตาสต ิค โฟ ร ์ ส ีพล ังคนกายส ิทธ ิ'" (F a n ta s tic  4)

( ) แบทแมน บ ีภ ินล ้ (B a tm an  b e g in s )

( ) อื่นๆ (โป ร ด ระ บ ุ) ................................................................................................................................................................

2 .3 .4  คำช ื้แจง กร ุณ าทำเคร ื่อ งหมาย 'ก ั ลงในช ่องท ี่ตรงก ับความค ิด เห ็นของท ่านในท ุกข ้อคำถาม

จากภาพยนตร์สหร์ฐท่ีท่านเคยซมมาท้ืงหมด ท่านมีความรูสิก'อย่างไรต่อภาพยนตร์สหริฐในภาพรวม
องค ์ป ระกอบของภาพยนตร ์ เห ็นด ้วย 

อย ่างย ิ่ง
เห ็นด ้วย ไม ่แน่ใจ ไม ่เห ็นด ้วย ไม ่เห ็นด ้วย 

อย ่างย ิ่ง

1. ท ่านชอบงานด ้านภาพ ในภาพยนตร ์ฮอลล ีว ู้ด  

(เช ่น  ม ุมกล ้อง, การจ ัดแสง, การให ้ส ี ฯลฯ)

2. ท ่านชอบเส ียงในภาพยนตร ์ฮอลล ีว ู้ด

(เช่น ดนตรีประกอบ, เสียงประกอบ, บทสนทนา ฯลฯ)

3. ท ่าน 'ชอบการต ัดต ่อ ,ในภาพยนตร ์ฮอลส ีว ู้ด  

(เช่น การลำดับภาพ, ความเชื่อมโยง, การเปลี่ยนภาพ)

4. ท ่าน 'ชอบเร ื่องราว'ในภาพยนตร์ฮอลส ีว ู้ด  

(เช ่น เน ื้อเร ื่อง, ความเป ็นเหต ุผล , โครงเร ื่อง ฯลฯ)

5. ท ่านชอบดาราในภาพยนตร ์ฮอลส ีว ู้ด  

(เช ่น ทอมคร ูส , น ิโคล ค ิดแมน, ทอม แฮงค ์ฯล ฯ )

6. ท ่านชอบฉากในภาพยนตร ์ฮอลส ีว ู้ด  

(เช ่น สถานท ี่ถ ่ายทำ, เคร ื่องแต ่งกาย)

2 .3 .5  โดยภาพรวมแล ้ว ท ่านร ู้ส ีกอย ่างไรต ่อภาพยนตร ์ของสหร ัฐอเมร ิกา

( ) ช ื่นชอบอย ่างมาก  ( ) ช ื่นชอบ ( ) ไม ่แน ่ใ ,จ ( ) ไม ่ชอบ ( ) ไม ่ซอบอย ่างมาก

2.4 คำถาม๓ ยวกับฟิะครุโทรทศน์ (ริ!,ร๊ส์) ของสหริฐอเมริกา
2.4 .1  ท ่าน เคยชมละครโทรท ัศน ์(ช ีร ีส ั) ของสหร ัฐอ เมร ิกาปอยเพ ียงใดภายใน  1 ปี 

( ) ไม ่เคยชมละครของสหร ัฐอเมร ิกา (กร ุณ าข ้ามไปทำข ้อ  2 .4 .6  ในหน ้า 6)

( ) น ้อยกว ่า 3 เร ื่องต ่อป ี ( ) 3 -6  เร ื่องต่อป ี

( ) 7 - 1 0 เร ื่องต ่อป ี ( ) ม า ก ก ว ่ า 1 0 เรื ่องต่อปี
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2 .4 .2  ท ่าน ช ม ล ะ ค ร  (ซ ีร ีค ์) ส ห ร ัฐ อ เม ร ิก า ใน ร ูป แ บ บ ใด บ ้า ง  (ส า ม า ร ถ ต อ บ ไ ด ้ม า ก ก ว ่า  1 ข ้อ)

( ) ว ีช ีด ี ( ) ด ีว ีด ี ( ) ท างโท รท ัศ น ์เส ร ี
( ) ท า ง เค เบ ิ้ล ท ีว ี ( ) ท าง อ ิน เท อ ร ์เน ็ต

2 .4 .3  ล ะ ค ร โท ร ท ัศ น ์ (ซ ีรีส ์) ส ห ร ัฐ อ เม ร ิก า เร อ งใด บ ้าง ท ี่ท ่าน ช ื่น ช อ บ แ ล ะ ป ร ะ ส ง ค ์จ ะ แ น ะ น ำให ้ผ ู้อ ื่น ได ้ซ ม  (ส าม าร ถ  

ต อ บ ไ ด ้ม า ก ก ว ่า  1 ข ้อ)

( ) ไม ่ป ร ะ ส ง ค ์จ ะ แ น ะ น ำให ้ผ ู้อ ื่น ซ ม ล ะ ค ร  (ซ ีร ีค ์) ข อ งส ห ร ัฐ อ เม ร ิก า  

( ) The x-file ( ) CSI ( )TheO .C .

( ) Sex and the city ( ) ER ( ) Friends
( ) 2 4  ( ) อ ื่น ๆ  (โป ร ด ร ะ บ ุ) ............................................................................................................................

2 .4 .4  ค ำช ี้แ จ ง  ก ร ุณ า ท ำ เค ร ื่อ ง ห ม า ย  ท ั ล ง ใน ช ่อ ง ท ี่ต ร ง ก ับ ค ว าม ค ิด เห ็น ข อ ง ท ่า น ใน ท ุก ข ้อ ค ำถ า ม
จากละค? (ชี?ส์) สหรํฐที่ท่านเคยชมมาท่ํงหมด ท่านมีความรู!กอย่างไรต่อละครโทรทัศน์สหร้ฐใน 
ภาพรวม

องค ์ป ระกอบของละครโทรท ัศน ์ (ช ีร ีส ์) เห ็นด ้วย 
อย ่างย ิ่ง

เห็น
ด้วย

ไม ่แน่ใจ ไม ่เห ็นด ้วย ไม ่เห ็นด ้วย 
อย ่างย ิ่ง

1. ท ่านชอบงานด ้านภาพ ในละครของสหร ัฐอ เมร ิกา  

(เช ่น  ม ุมกล ้อง, การจ ัดแลง, การ,ไ ห ้สิ ฯลฯ)

2. ท ่านชอบเส ียงในละครของสหร ัฐอเมร ิกา  

(เซ่น ดนตรีประกอบ, เสียงประกอบ, บทสนทนา ฯลฯ)

3. ท ่านชอบการต ัดต ่อในละครของสหร ัฐอเมร ิกา  

(เซ่น การลำดับภาพ, ความเชื่อมโยง, การเปลี่ยนภาพ)

4. ท ่านชอบเร ื่องราวในละครของสหร ัฐอเมร ิกา  

(เช ่น เน ื้อเร ื่อง, ความเป ็นเหต ุผล , โครงเร ื่อง ฯลฯ)

5. ท ่านชอบดาราในละครของสหร ัฐอเมร ิกา

6. ท ่านชอบฉากในละครของสหร ัฐอเมร ิกา  

(เช ่น สถานท ี่ถ ่ายทำ, เคร ื่องแต ่งกาย)

2 .4 .5  โดยภาพรวมแล ้ว  ท ่านร ู้ส ึกอย ่างไรต ่อละครโทรท ัศน ์ (ซ ีร ีค ์) ของสหร ัฐอเมร ิกา  

( ) ช ื่นชอบอย ่างมาก  ( ) ช ื่นชอบ ( ) ไม‘แน่ใจ ( ) ไม ่ ชอบ ( ) ไม ่ชอบอย ่างมาก

2 .4 .6  คำช ี้แจง กร ุณ าทำเคร ื่อ งหมาย 'ค ์ ลงในช ่องท ี่ตรงก ับความค ิด เห ็นของท ่านในท ุกข ้อคำถาม

ความร ู้ส ีกหล ังชมภาพยนตร ์หร ีอละคร(ซ ีร ีค ์)ของ  

สหรัฐอเมร ิกา

เห ็นด ้วย 
อย ่างย ิ่ง

เห ็นด ้วย ไม แ่น่ใจ ไม ่เห ็นด ้วย ไม ่เห ็น  
ด ้วยอย ่าง 

ยิ่ง

ท ่านร ู้ส ีกอยากไปเท ี่ยวประเทศสหร ัฐอ เมร ิกามากข ึ้น

ท ่านเก ิดความรู้ส ึกท ี่ด ีต ่อประเทศสหรัฐอเมริกามากขึ้น

ท ่าน เก ิดความร ู้ส ึกท ี่ด ีต ่อส ินค ้าสหร ัฐอ เมร ิกามาก  

ข ึ้น
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ส่วนท่ี 3 ทัศนคติของผู้บริโภคท่ีมีต่'อภาพลักษณ์ประเทศเกาหลีใต้และสหร้ฐ'อเมริกา
ค ำช ีแ จ ง  ก ร ุณ า ท ำ เค ร ือ ง ห ม า ย  ■ ทั ใน ช ่อ ง ว ่าง  :............: ต า ม ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง แ ต ่ล ะ ป ร ะ เท ศ  ต าม ค ว าม ค ิด เห ็น ข อ ง
ท ่าน

โด ย  (1) ห ม าย ถ ึง  เห ็น ด ้ว ย อ ย ่าง ย ิ่ง ก ับ ข ้อ ค ว าม ด ้าน ซ ้าย

(2) ห ม าย ถ ึง  เห ็น ด ้ว ย ก ับ ข ้อ ค ว าม ด ้าน ซ ้าย

(3) ห ม าย ถ ึง  ม ีค ว าม เห ็น เป ็น ก ล าง ก ับ ข ้อ ค ว าม ท ั้ง ส อ ง ด ้าน

(4) ห ม าย ถ ึง  เห ็น ด ้ว ย ก ับ ข ้อ ค ว าม ด ้าน ข ว า

(5) ห ม าย ถ ึง  เห ็น ด ้ว ย อ ย ่าง ย ิ่ง ก ับ ข ้อ ค ว าม ด ้าน ข ว า

3.1 ประเทศเกาหลีใต้
(1 )  (2 )  (3 )  (4 )  (5 )

บ ร ืส ุท ธ ิ้ ไร ้ค ิลธรรม
เป ็น ม ิต ร เย ็น ช า
โร แม น ด ิก น ่า เบ ื่อ
เก ่า ให ม ่
ป ล อ ด ภ ัย ไ ม ่ป ล อ ด ภ ัย
น ่าส น ใจ ไม ่น ่าส น ใจ
ต ื่นต ัว ซ บเซา
น ่าร ัก น ่า เก ล ีย ด
ก า ร ค ิก ษ า ส ูง ก า ร ค ิก ษ า ต ํ่า
ธรรม ช าต ิ ไม ่เป ็น ธ ร ร ม ช าต ิ
ป รอ งด อ ง ข ัด แ ย ้ง
ส กป รก ส ะ อ าด
ม ีค ว าม ค ิด ส ร ้าง ส ร ร ค ์ ไม ่ม ีค ว าม ค ิด ส ร ้าง ส ร ร ค ์
ม ีฐ าน ะ ย า ก จ น
ช อ บ ค ร อ บ ง ำผ ู้อ ื่น ไม ่ช อ บ ค ร อ บ ง ำผ ู้อ ื่น
น ่า ท ่อ ง เท ี่ย ว ไม ่น ่า เท ี่ย ว
ให ้ค ว า ม ส ำ ค ัญ ก ับ ค ร อ บ ค ร ัว ไม ่ให ้ค ว า ม ส ำ ค ัญ ก ับ ค ร อ บ ค ร ัว
ก าร เม ือ ง ม ั่น ค ง ก าร เม ือ ง ล ัน ค ล อ น /ว ุ่น ว าย
น ่า อ ย ู่อ า ศ ัย ไ ม ่น ่า อ ย ู่อ า ศ ัย
น ่าล ง ท ุน ไม ่น ่าล งท ุน
ว ัฒ น ธ ร ร ม ม ีช ื่อ เล ีย ง ว ัฒ น ธ ร ร ม ไม ่ม ีช ื่อ เส ีย ง
ข ย ัน ข ี้เก ีย จ
ว ัฒ น ธ ร ร ม น ่าป ร ะ ท ับ ใจ ว ัฒ น ธ ร ร ม ไม ่น ่าป ร ะ ท ับ ใจ
พ ัฒ น าแ ล ้ว ย ัง ไม ่พ ัฒ น า
ช อบ เก ล ีย ด
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3.2 ประเทศสหริฐอเมริกา
(1) (2) (3) (4) (5)

ปร ิสทธ ี่ : : : : ไร ้ส ืลธรรม

เป ็นม ิตร : : : : : : เย ็นชา

โรแมนด ิก : : : : : : น ่าเบ ื่อ

เก่า : : : : : : ใหม ่

ปลอดภ ัย : : : : ไม ่ปลอดภ ัย

น ่าสนใจ : : : : : : ไม ่น ่าสนใจ

ต ื่นต ัว : : : : : ซบเซา

น ่าร ัก : : : : : : น ่าเกล ียด

การค ิกษาสง : : : : : : ก ารค ิกษาต ํ่า

ธรรมชาต ิ : : : : ไม ่เป ็นธรรมชาต ิ

ปรองดอง : : : : : ข ัดแย ้ง

สกปรก : : : : : : สะอาด

ม ิความค ิดสร ้างสรรค ์ : : : : : ไม ่ม ิค วามค ิดสร ้างสรรค ์

ม ิร าน ะ  : : : : : : ยากจน

ชอบครอบงำผ ้อ ื่น  : : : : ไม ่'ชอบครอบงำห ้อ ื่น

น ่าท ่องเท ี่ยว : : : : : ไม ่น ่าเท ี่ยว

ให ้ค วาม ส ํ'' ค ัฌภ ับครอบ ครัว : : : ไม ่ให ้ความสำศ ัณ ภ ับครอบคร ัว

การเม ืองม ั่น คง : : : : : : การเม ืองส ั่นคลอน /ว ่นวาย

น ่าอย ่อาศ ัย  : : : : : ไม ่น ่าอย ่อาศ ัย

น่าลงทน : : : : : ไม ่น ่าลงทน

ว ัฒ นธรรมม ชิื่อเสียง : : : : : : ว ัฒ นธรรมไม ่ม ิช ื่อ เส ียง

ข ย ัน  : : : : : ข ี้เก ียจ

ว ัฒ นธรรมน่าประท ับใจ : : : : : ว ัฒ นธรรมไม ่น ่าประท ับใจ

พ ัฒ นาแล ้ว  : : : : : : ย ังไม ่พ ัฒ นา

ชอบ : : : : : เกล ียด
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ส่วนท่ี 4 ทัศนคติ'ของผู้'บริโภคท่ีมีต่อสินค้าและบริการ'ข-องประเทศสหรฐอเมริกาและประเทศเกาหลี'ใต้
คำช ี้แจง: กร ุณ าทำเคร ื่อ งหมายวงกลม 0  ล ้อมรอบต ัว เลขท ี่ต รงก ับความค ิด เห ็นของท ่านในทุกข้อคำถามซอง 
ท้ังสองประเทศ โดย 1=  ไม ่เห ็นด ้วยอย ่างย ิ่ง  2 =  ไม ่เห ็นด ้วย 3 =  ไม ่แน ่ใจ 4 =  เห ็นด ้วย 5 =  เห ็นด ้วยอย ่างย ิ่ง

4.1 การท่องเท่ียว
ล ัก ษ ณ ะ เก า ห ล ีใต ้ ส ห ร ัฐ อ เม ร ิก า

ฉ ัน อ ย า ก ไ ป ท ่อ ง เท ี่ย ว ป ร ะ เท ศ .............. 5 4 3 2  1 5 4 3 2  1
ฉ ัน คิดว่าค น อ ื่น ๆ  ก ็อ ย า ก ไ ป ท ่อ ง เท ี่ย ว ป ร ะ เท ศ ............. 5 4 3 2  1 5 4 3 2  1
ฉ ัน ค งแ น ะ น ำค น อ ื่น ๆ  ให ้ไป ท ่อ ง เท ี่ย ว ป ร ะ เท ศ ............. 5 4 3 2  1 5 4 3 2  1
ถ ้า ม ีโอ ก า ล  ฉ ัน ค งร ้ส ีก ด ีท ี่,ได ้'ซ ื้อแพ ็คเก'จท ัว ร ์ป ร ะ เท ศ .......
เป ็น ข อ งข ว ัญ ให้ผ ู้อ ื่น

5 4 3 2  1 5 4 3 2 1

ฉ ัน ค งพ อใจถ ้าฉ ัน ได ้ท ่อ ง เท ี่ย ว ไป ย ัง ป ร ะ เท ศ ........... 5 4 3 2  1 5 4 3 2  1

4.2 เคร่ืองสำอาง
ล ักษ ณ ะ เกาหล ีใต ้ สหร ัฐอเมร ิกา

ฉ ันชอบเคร ิองสำอางของประเทศ............. 5 4  3 2 1 5 4  3 2 1

ฉ ันค ิดว ่าคนอ ื่นๆ ก ็ชอบ เคร ื่องสำอางของประเทศ....... 5 4  3 2 1 5 4  3 2 1

ฉ ันคงแนะนำคนอ ื่นๆ ให ้ใช ้เคร ื่อ งสำอางของประเทศ... 5 4  3 2 1 5 4  3 2 1

ฉ ันคงร ู้ส ึกด ีท ี่ได ้ซ ื้อ เคร ื่อ งสำอางของ... .เป ็นของขว ัญ ให ้ 

ผู้อ ื่น

5 4  3 2 1 5 4  3 2 1

ฉ ันคงพอใจถ ้าได ้เป ็น เจ ้าของเคร ื่อ งสำอางของ  

ป ระเท ศ ........

5 4  3 2 1 5 4 3 2 1

4.3 ผลิตภัณฑ์อาหาร
ล ักษ ณ ะ เกาหล ีใต ้ สหร ัฐอเมร ิกา

ฉ ันชอบผล ิตก ัณ ฑ ์อาหารของป ระเทศ ............. 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

ฉ ันค ิดว ่าคนอ ื่นๆ ก ็ชอบ ผล ิตก ัณ ฑ ์อาหารของประเทศ ....... 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

ฉ ันคงแนะนำคนอ ื่นๆ ให ้ใช ้ผล ิตภ ัณ ฑ ์อาหารของ 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

ประเทศ...

ฉ ันคงร ู้ส ึกด ิท ี่ได ้ซ ื้อผล ิตภ ัณ ฑ ์อาหารของ....เป ็นของขว ัญ 5 4 3 2  1 5 4 3 2 1

ให ้ผ ู้อ ื่น

ฉ ันคงพอใจถ ้าได ้เป ็น เจ ้าของผล ิตภ ัณ ฑ ์อาหารของ 5 4 3 2 1 5 4 3 2  1

ประเทศ ........
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4.4 เคร่ืองใซใฟฟ้าภายในบ้าน
ล ักษ ณ ะ เกาหล ีใต ้ สหรัฐอเม'ร ิกา

ฉ ันชอบเคร ื่อ งใช ้ไฟฟ ้าภายในบ ้านของประเทศ............. 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

ฉ ันค ิดว ่าคนอ ื่นๆ ก ็ชอบเคร ื่องใช ้ไฟฟ ้าของประเทศ....... 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

ฉ ันคงแนะนำคนอ ื่นๆ ให ้ใช ้เคร ื่องใช ้ไฟฟ ้าของประเทศ... 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

ฉ ันคงร ู้ส ีกด ีท ี่ได ้ช ื้อ เคร ื่อ งใช ้ไฟฟ ้าภายในบ ้านของ....เป ็น 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

ของขว ัญ ให ้ผ ู้อ ื่น

ฉ ันคงพอใจถ ้าได ้เป ็น เจ ้าของเคร ื่อ งใช ้ไฟฟ ้าภายในบ ้าน 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

ของประเทศ ........

4.5 เครื่องเขียน
ล ักษ ณ ะ เกาหล ีใต ้ สหร ัฐอเมร ิกา

ฉ ันชอบเคร ื่องเข ียนของประเทศ............. 5 4 3 2 1 5 4 3 2  1

ฉ ันค ิดว ่าคนอ ื่นๆ ก ็ชอบเคร ื่องเข ียนของประเทศ....... 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

ฉ ันคงแนะนำคนอ ื่นๆ ให ้ใช ้เคร ื่องเข ียนของประเทศ... 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

ฉ ันคงร ู้ส ืกด ีท ี่ได ้ช ื้อ เคร ื่อ งเข ียนของ....เป ็นของขว ัญ ให ้ผ ู้อ ื่น 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

ฉ ันคงพอใจถ ้าได ้เป ็น เจ ้าของเคร ื่อ งเข ียนของประเทศ........ 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

4.6 เสัอผ้า
ล ักษ ณ ะ เกาหล ีใต ้ สหร ัฐอเมร ิกา

ฉ ันชอบเส ื้อผ ้าของประเทศ............. 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

ฉ ันค ิดว ่าคนอ ื่นๆ ก ็ชอบ เส ื้อผ ้าของประเทศ....... 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

ฉ ันคงแนะนำคนอ ื่นๆ ให ้ใช ้เส ื้อผ ้าของประเทศ ... 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

ฉ ันคงร ู้ส ีกด ีท ี่’ได ้ช ื้อ เส ื้อผ ้าของ....เป ็นของขว ัญ ให ้ผ ู้อ ื่น 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

ฉ ันคงพอใจถ ้าได ้เป ็น เจ ้าของเส ื้อผ ้าของประเทศ........ 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1

©  ข'อขอบพระคุณเป็นอย่างสูงท่ีท่านกรุณาให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม ©
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ประว้ติผู้เขียนวิทยานิพนธ์

นางลาว ปีนกมล รักษ์เผ่า สำเร็จการสืกษาระดับปริญญาตรีวิทยาศาสตร์บัณฑิต 
(เศรษฐศาสตร์)มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์เมื่อปีการสืกษา 2541 เคยทำงานฝ่ายธุรกิจธนาคาร 
และฝ่ายวิชาการและแผนงาน ธนาคารเพื่อการส่งออกและนำเข้าแห่งประเทศไทย และเคยทำงาน 
เป็นนักแปลนิยายวัยรุ่นเกาหลีของสำนักพิมพ์แจ่มใส เป็นครูเปียโน ทั้งชั้นเรียนกลุ่มและเดี่ยว 
โรงเรียนดนตรีจุไรรัตน์ลาขานวมินทร์, แฟชั่น'ไอลัแลนด์และรามอินทรา กม. 7 
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