6.1 1

43.5%

0%

10%

5 2550

2555

39.8%



30.000. 00
20.000. 00
10,000.00
0.00
9241
4)
100
80
60
40
20
0

6.1
4,436.47 5,131.38
2550 2551
6.1 2551
2951 35.94
2554
6.2
21

2551 2552

6,975.56

2552

2550

2553
2553

2553

54

13,421.74

2553

107.14

15.66

>

2554

9

27,801.89

2554

92

2592
2552



credit bureau

scoring

SPRL

60 40

92



93

2)
(BAP BITHAMAN AJIL)
3)
2555
credit bureau
25,000
4%
4% 25,001-50,000
50% 50,00L
60%
33%
1
12
? 1
3
4)
2554-2555
1 [ ] 13 2556,

http:/lwww reic.or.th/RealEstateForPeople/Topic-AdviceHomeLoan02.asp


http://www.reic.or.th/RealEstateForPeople/Topic-AdviceHomeLoan02.asp

5)
6) SPRL
5
2553-2554
6.2.1
1)
Kohler2
2)

9%

MLR

2Kotler, p. Marketing management analysis, planning, implementation and control (9th ed-). (Englewood Cliffs, NJ:

Prentice-Hall, 1997) 48



(Reader)
3)
4)
SPRL
5)
3 [ ], 20 2556.

http:/lwww.islammore.com/raain/content.php?page=sub&category=6&id=755


http://www.islammore.com/raain/content.php?page=sub&category=6&id=755

Kohler

SPRL

96



18% 19%

6.2.3

2)

10,000-30,000 20,000-40,000

18%

97



13

6.3

6-3.1

40%

15,000-50,000

98

1-2

2546-2556



2553

2554

106

99

2552



SPRL

fixed rate

MLR

100



	บทที่ 6 วิเคราะห์ผลการศึกษา
	6.1 วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 การดำเนินการของธนาคารอิสลามและรูปแบบในการให้สินเชื่อที่อยู่อาศัย
	6.2 วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการใช้สินเชื่อที่อยู่อาศัยของธนาคารอิสลาม
	6.3 วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 ศึกษาข้อจำกัดในการใช้สินเชื่อที่อยู่อาศัยของธนาคารอิสลาม


