
บทที1 

บทนำ

ความเป็นมา และ ความสำคัญของปัญหา

องค์ประกอบในการออกแบบ(Elements of Design) ประกอบด้วย จุด(Dot) เล้น(Line) รูปร่าง 

(Shape) รูปทรง(Form) ที่ว่าง(Space) ส (ีColor) ค่านํ้าหนัก(Value) และ พื้นผิว(Texture) (ชะลูด นิ่ม- 

เสมอ,2538:71; Dorothea c. Malcolm, 1972:7; David A. Lauer, 1979:121-215) แต่โดยเบื้องต้นแล้ว 

การออกแบบ คือการสร้างสรรค์รูปทรง(โ017ฑ)ลงบนท่ีว่าง(Space) อย่างไรก็ตามในการออกแบบ รูปทรง 

มักได้!บความสำคัญมากกว่าที่ว่าง ทั้งนี้เนื่องจากรูปทรงเป็นส่วนที่มีตัวตน และสามารถมองเห็นได้เด่น 

ชัด แต่ความจริงแล้วที่ว่างเป็นสิงที่ทำให้เกิดการคงสภาพ และความเด่นชัดของรูปทรง นอกจากนี้ การ 

จัดวางจังหวะที่ว่างอย่างเหมาะสม ยังลามารถสร้างชีวิตจิตใจ และแรงดึงดูดใจให้ผู้มองได้!ปรูถึงอารมณ์ 

ความร้สีก ทำให้งานออกแบบเกิดความสมบูรณ์และมีประสิทธิภาพในการสือความหมาย ที่ว่างจึงมี 

ความสำคัญไม่น้อยไปกว่ารูปทรง ดังนั้นในการสร้างสรรค์งานออกแบบจึงไม่ควรมองแต่เร่ืองของรูปทรง 

แต่ควรมองถึงความคัมพันธ์ของรูปทรง และที่ว่างที่มีต่อยัน (ชะลูด นิ่มเสมอ,2538:82;ทิพย์สุดา ปทุมา 

นนท์, 2540:4)

หัวใจสำคัญของงานออกแบบเรขคืลป๋ คือ การสือความหมายท่ีต้องการตามวัตถุประสงค์ล่กลุ่ม 
เป้าท่ีแตกต่างยันไป ยกตัวอย่างเชีน การออกแบบฉลากบนขวดไวน์ให้มีบุคลิก หรูหรา สง่างาม การ 
ออกแบบเรขคืลป็บนกล่องของเล่นเด็กให้มีบุคลิก สดใส สนุกสนาน การออกแบบโปสเตอร์รณรงค์เพ่ือ 
การบริจาคเงินเพ่ือชีวยผู้ประสบภัยให้มีบุคลิกเป็นทางการ นำเชีอถือ สะเทือนใจ เป็นต้น ดังน้ันงานเรข 
คืลป๋ท่ีออกแบบมาย่อมมีรูปแบบบุคลิกภาพ(Characteristic) ที,แตกต่างยันไปตามวัตถุประสงค์ เพ่ือสร้าง 
ความพึงพอใจ ต้องการมีส่วนร่วม หรืออยากเป็นเจ้าของ โดยกลุ่มเป้าหมายของงานน้ันๆ

งานออกแบบเรขคืลป็ 2มิติ คือ การนำเอาองค์ประกอบส่วนท่ีเป็นรูปทรงเชีน ภาพประกอบ ตัว 
อักษร มาจัดวางลงบนหน้ากระดาษ หรือ ท่ีว่าง(ชะลูด น่ิมเสมอ,2538:71) แต่ประเด็นสำคัญอยู่การจัด 
วางองค์ประกอบลงบนท่ีว่างอย่างไร ให้เหมาะลมยับบุคลิกภาพ(Characteristic) ท่ีแตกต่างยันไปตาม 
วัตถุประสงค์
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ภ าพ ท ี่ 1 : ง า น โ พ ณ า ข อ ง ส ิน ค ้า ย ี่ห ้อ  ไนก ี้(N ike)

ท ี่ม า  : M aking a G ood Layout โด ย Lon S iebert & Lisa Ballard

งานโฆษณาของสินค้าย่ีห้อไนก้ี(NikeAtiภาพที1่ เป็นผลงานโฆษณาท่ีใช้องค์ประกอบรูปนัก 
กีฬาท่ีแสดงท่าทางต่างๆในการว่ิง ว่ิงในผลงานช้นน้ีแสดงบุคสิกภาพท่ีให้ความรู้ลึกเคล่ือนไหวอย่าง 
ความเด่น!ช้ด ด้วยการจัดวางท่ีว่างท่ีสิงเสริมสัมพันธ์กันกับรูปนักกีฬา ท้ังท ี่ว่างในแนวระนาบและท่ีว่างใน 
แนวลึกของภาพ ในแนวระนาบของภาพน้ันมีการเว้นท่ีว่างทางด้านช้ายไว้มากกว่าท่ีว่างทางด้านขวาของ 
ภาพ ประกอบกับท่าก้าวขาว่ิงของนักกีฬา เน้นให้รู้ลึกว่านักกีฬากำลังว่ิงเคล่ือนท่ีไปจากช้ายไปขวาของ 
กรอบภาพ (Lon Siebert & Lisa Ballard, 1992:18)

สิวนในแนวลึกนั้นมิติที่ว่างลึกเกิดจากขนาดที่แตกต่างกันของรูปนักกีฬา ว่ิงขนาดใหญ่จะดูว่า 

อยู่ใกลํ ขนาดเล็กจะดูว่าอยู่ไกล วิ่งการจัดลำดับขนาดเช้นนี้ ประกอบรูปนักกีฬาที่แสดงท่าเตริยมวิ่ง และ 

กำลังวิ่งทำให้รู้ลึกว่านักกีฬากำลังวิ่งเคลื่อนที่เช้ามาหาผู้มอง
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ภ าพ ท ี่2 ก . ด ูเป ็น ร ะ เป ีย บ (O rd e r ภ า พ ท ี่2ข. ส น ุก (P layful) ภ าพ ท ี่2 ค. แอ อ ัด (C ongested)

ท ีม า  : V isual lite racy โดย Jud ith  W ilde

ในภาพท่ี2 เป็นแบบปึกหัดสำหรับนักสีกษาทางด้านการออกแบบเรขลิลป็เบ้ืองด้น ซ่ึงแสดงให้ 
เห็นบทบาทของการใช้ท่ีว่างต่อการบ่งบอกบุคลิกภาพ(Characteristic) โดยแบบปึกหัดกำหนดให้ใช้องค์ 
ประกอบรูปร่างสีเหล่ียมเท่าน้ัน นำมาจัดวางภายในกรอบภาพท่ีมีขนาดเท่ากัน โดยให้ล่ีอแสดงบุคลิก 
ภาพ(Characteristic^แตกต่างกันไป ได้แก่

ภาพท่ี2ก.แสดงบุคลิกเป็นระเบียบ(Order) โดยใช้การท้ิงจังหวะท่ีว่างอย่างสม่ําเสมอ ในขนาด 
พ้ืนท่ีว่างเท่าๆกัน

ภาพท่ี2ข.บุคลิกสนุก(Playful) โดยใช้องค์ประกอบขนาดเล็กลง เพ่ือท้ิงพ้ืนท่ีว่างไว่ให้มากข้ึน ทำ 
ให้เกดความรู้สีกผ่อนคลาย และเคล่ือนไหว

ภาพท่ี2ค.บุคลิกแออัด(Congested) โดยใช้องค์ประกอบขนาดใหญ่จนล้นออกนอกกรอบภาพ 
เหลือพ้ืนท่ีว่างไว้น้อย ให้ความร้สีกอึดอัด

จากกรณีตัวอย่างท่ีแสดงข้างด้น แสดงให้เห็นการใช้ท่ีว่างในการล่ีอสารบุคลิกภาพในงานออก 
แบบเรขสีลป็ แต่อย่างไรก็ตาม ความสามารถในการใช้ท่ีว่างยังคงเป็นเร่ืองของการสร้างสมประสบการณ์ 
ของนักออกแบบเอง ในขณะท่ีนักออก แบบท่ีเพ่ืงเร่ิมด้น มักไม่กล้าท่ีจะใช้ท่ีว่างเพ่ือสร้างบุคลิกภาพในงาน 
เน่ืองจากไม่ลามารถอ้างอิงจากหลักการ หรือ กฎเกณฑํใด  ๆ ให้เป็นแนวทางได้อย่างชัดเจน ตังน้ันการ 
วิจัยเร่ืองการใช้ท่ีว่างเพ่ือล่ีอสารบุคลิกภาพในงานออกแบบเรขสีลป็2มิติคร้ังน้ี จึงเป็นการสร้างแนวทาง 
เพ่ือ'พ้ืน!ฐาน'ท่ีดี ในการพัฒนาความสามารถในการออกแบบเรขสีลป๋2มิติ
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ปัญหาของการวิจัย
การใช้ท่ีว่าง จากผลงานเรขลิลป๋2มิติในประวัติศาสตร์ ลามารถนำมาสรุปเป็นแนวทางการใช้

ท่ีว่างเพ่ีอลือสารบุคลิกภาพ ในงานออกแบบเรขลิลป็2มิติได้หรือไม่ อย่างไร

วัตถประสงค์ของการวิจัย

1. เพ่ีอหาแนวทางการใช้ท่ีว่างในการลือสารบคุลิกภาพของงานออกแบบเรขลิลป2้มติิ จาก 
ประวัติศาสตร์เรขลิลป็

2. เพ่ีอนำผลงานวิจัยมาเป็นแนวทางสำหรับนักออกแบบผู้เร่ิมต้น ในการใช้ท่ีว่างเพ่ีอการลือสาร 
บุคลิกภาพของงานออกแบบเรขลิลป็2มิติได้อย่างมีประลิทธิภาพย่ิงข้ึน

สมมุติฐานของการวิจัย

รูปแบบการใช้ท่ีว่างงานเรขลิลป็2มิติในประวัติศาสตร์เรขลิลป็ สามารถนำมารวบรวมใช้เป็นแนว 
ทางในการออกแบบเพ่ีอลือสารบุคลิกภาพได้

ขอบIขตฃองงานวิจัย

วัตชุประสงค์ของงานวิจัยคร้ังน้ีเพ่ีอด้นหาและสรุปเป็นหลักการ โทรใช้ท่ีว่างในงานออกแบบเรข 
ลิลป็2มิติ ท่ีสามารถบ่งบอกบุคลิกภาพ(Character) เพ่ีอให้การวิจัยมีการอ้างอิงท่ีน่าเข้ึอถือ จึงเลือกผล 
งานเรขลิลปัIนประวัติศาสตร์มาใช้ในการวิจัย เน่ืองจากผลงานเรขลิลปั1นประวัติศาสตร์ถูกแบ่งเป็นแต่ 
ละสไตล์ท่ีมีบุคลิภาพแตกต่างกันไปอย่างชัดเจนตามแต่อิทธิพล ความเข้ึอ และแนวลิด ข้ึงผู้วิจัยได้
กำหนดผลงานเรขลิลป็ท่ีใช้ในการวิจัย รสไตล์จากในประวัติศาสตร์ ด้งน้ี 1 .อาร์ต แอนด์ คราฟท์(Arts & 
Crafts) 2.อาร์ต บุโว(Art Nouveau) 3-พิวเจอร์รสม์ (Futurism) 4.ดาด้ารืสม์(Dadaism) ร-อาร์ต เดค 
โค(Art Deco) ธ-คอนสตรัคทีวิสม์(Constructivism) 7-เดอสไตล์(De Stijl) และ ธ-บาวเอาล์
(Bauhaus)

สาเหตุท่ีเลือกใช้เรขลิคป็ธสไตล์ ตามท่ีกำหนดไวัในตารางท่ี1 เน่ืองจากเป็นสไตล์มีรูปแบบผล 
งานเรขลิลป๋ และ บุคลิกท่ีชัดเจน สาเหตุท่ีไม่ได้นำงานเรขลิลป็ในร)วงก่อน อาร์ต แอนด์ คราฟท์ (Arts & 
Crafts)tเละหลัง บาวเราวล์ (Bauhaus) มาพิจารณาในการวิจัย เน่ืองจากงานเรขลิลป๋ในร)วงก่อน อาร์ต 
แอนล์ คราฟท์ เน้นการพัฒนาการพิมพ์’ และ การทำภาพประกอบ การพัฒนาการจัดวางท่ีว่างยังน้อย 
เมอเปรืยบเทียบกับร)วงหลัง อาร์ต แอนด์ คราฟท์ เป็นต้นมา สํวนงานเรขลิลป็ในร)วงหลังสไตล์บาว- 
เฮาวล์น้ัน บุคลิกของงานเรขลิลป็เร่ิมมีความหลากหลาย ข้ึนอยู่กับวัตชุประสงค์ของแต่ละงาน ไม่สามารถ 
แบ่งตามสไตล์ได้อย่างชัดเจน (Philip B. Meggs, 1983:132-312)



วธการดาเนนงานวจย

ข้ันตอนในการดำเนินงานวิจัยแบ่งเป็น 4ข้ันตอนได้แก่ 
ชั้นตอนที่1 การรวบรวมข้อมูล

1. การรวบรวมผลงานเรขติลป๋2มิติในประวัติศาลตร์ ตามสไตล์ต่างๆท่ีระบุไวิในขอบเขตการ 
วิจัย

2. การรวบรวมข้อมูลเบ้ืองต้นเก่ียวกับท่ีว่างในงานเรขติลป็2มิติ เพ่ือเป็นหลักการในข้ันตอน 
การวิเคราะห์

ช้ันคอนท่ี2 การวิเคราะห์

การวิเคราะห์เพือ่หาแนวการจัดท่ีว่างตามบคุลิกภาพ จากผลงานเรขติลป็ในประวัติ
ศาลตf

ช้ันตอบท่ีร การสรุปผล และข้อเสนอแนะ

นำผลการวิเคราะห์มาสรุปแนวทางการใช้ท่ีว่าง เพ่ือสือสารบุคลิกภาพ และข้อเสนอ 
แนะสำหรับแนวทางการทำวิจัยท่ีเก่ียวข้อง

ช้ันตอนท่ี4 การออกแบบ

ออกแบบคุ่มึอการใช้ท่ีว่างเพ่ือพ่ือสารบุคลิกภาพ สำหรับ'งานเรขติลป็2มิติ'จากประวัติ
สาสตf

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

1. สามารถสรุปหลักการแนวการใช้ที่ว่างในงานออกแบบเรขติลป็2มิติ ที่สามารถบ่งบอกบุคลิก 

ภาพ(Character) โดยอ้างองจากประวัติศาสตร์

2. ใช้เป็นแนวทางในการจัดที่ว่าง(Spacedนงานออกแบบเรขติลป็2มิติ สำหรับนักออกแบบผู้เริ่ม 

ต้นหรือนักสืกษา
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น ิย าม ค ำศ ัพ ท ์

องค์ประกอบ

รูปร่าง 

รูปทรง

ที่ว่าง(Space) 

ที่ว่างบวก 

ที่ว่างลบ 

ตัวบ่ง:ข้ึท่ี'ว่าง

บุคลิกภาพ

เรขติลป็2มิติ

การจัดท่ีว่าง 

การจัดองค์ประกอบ

หมายถึง ส่วนประกอบของงานออกแบบได้แก่ จุด(Dot) เล้น(นกe) 

รูปร่าง(Shape) รูปทรง(Form) ที่ว่าง(Space) ค่านํ้าหนัก(Value) สื 

(Color) และ พืนผิว(Texture)

หมายถึง องค์ประกอบที่มีลักษณะเป็น2มิติ เกิดจากเลันปิด ลิ หรือ 

ค่าน้ําหนักลิ ที่แสดงให้เห็นขอบนอก มาบรรจบกันเกิดเป็นพื้นที่ 

หมายถึง องค์ประกอบที่มีลักษณะเป็IT3มิติ มิความกว้าง ยาว และ 

ลึกที่แสดงปริมาตร

หมายถึง ระยะ หรือ พ้ืนท่ี ระหว่าง หรือ ล้อมรอบส่วนที่เป็นรูปทรง 

ทั้งในแนวระนาบและแนวลึกของภาพ

หมายถึง บริเวณพื้นที่ที่มีความแตกต่างแยกตัวเด่นชัดมาขึ้นจากพื้น

ภาพ หรือส่วนที่เป็นองค์ประกอบหลักของภาพนั่นเอง

หมายถึง บริเวณพื้นที่ที่สงบนิ่ง ไม่มีความเด่นชัด หรือ ส่วนที่เป็นพื้น

ภาพ

หมายถึง ตัวแปรต่างๆที่ทำให้เกิดที่ว่างลวงตาให้เห็นความลึก ได้แก่ 

การช้อนกัน การลดหลั่นขนาด การวางระตับสูงตํ่าของตำแหน่งรูป 

ร่างในภาพ การใช้ทัศนียภาพ การโค้งงอ การเอียง การบิดของรูปร่าง 

การให้ค่าความเข้มลิที่แตกต่างกัน และ ลักษณะพื้นผิวที่แตกต่างกัน 

หมายถึง การแสดงออกถึงบุคลิก ของงานเรข-ติลป็ 2มิติ เข้น จริงใจ 

(Honesty) ร่าเริง แจ่มใส(Cheerful) ทันสมัย(Up-to-Date) เจ้าเสน่ห์ 

(Charming) เป็นด้น

หมายถึง งานออกแบบ2มิติ ส่าหรับลิงพิมพ์ต่างๆ ได้แก่ โปสเตอร์ 

แผ่นพับ หนังลิอ และนิตยสาร เพื่อเป็นลิอกลางในการลิอสารความ 

หมายที่ต้องการ

หมายถึง การสร้างความลัมพันธ์ระหว่าง รูปทรง และ ที่ว่าง โดยให้ 

ความสนใจที่ที่ว่าง

หมายถึง การจัดการกับ รูปทรง(Form) ที่ว่าง(Space) ค่านํ้าหนัก 

(Value) ล ิ(Color) และ พื้นผิว(Texture) ด้วยหลักการต่างๆได้แก่ เอก 

ภาพ ดุลยภาพ การเน้น จังหวะ ขนาด ลัดส่วน ความแปรผัน ความ 

ขัดแย้ง

หมายถึง การจัดตำแหน่งและโครงสร้าง ขององค์ประกอบเรขติลป๋ 

2มิติ

โครงสร้างการจัดองค์ประกอบ
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