
บทท 5

ศักยภาพของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทย 

กรณีศึกษาอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย

ผลกระทบจากเศรษฐกิจโลกท่ีเข้าฟูภาวะหดตัวต้ังแต่ปลายปี 2541 ได้สะท้อนถึง 
โครงสร้างเศรษฐกิจไทยท่ีมีความเปราะบาง เน่ืองจากต้องพ่ึงพิงเศรษฐกิจภายนอกประเทศใน
สัดส่วนท่ีสูงข้ึน ตังน้ัน จึงจำเป็นต้องมีการปรับโครงสร้างเศรษฐกิจของประเทศอย่างจรงจัง โดย 
การมองหาพลังขับเคล่ือนทางเศรษฐกิจใหม่ท่ีเน้นการพัฒนาด้วยการเจริญเติบโตแบบสมดุลและ 
ย่ังยืนบนพ้ืนฐานของความได้เปรียบท่ีแท้จริงของประเทศ ท้ังน้ี เพ่ือให้ประเทศไทยได้มีการปรับ 
โครงสร้างเศรษฐกิจจากการพ่ึงพิงปัจจัยการผลิตท่ีมีราคาถูกและใช้ทรัพยากรอย่างส้ินเปลือง 
(Factor-driven Economy) ไปฟูระตับสูงข้ึนคือ ระบบเศรษฐกิจท่ีเน้นการเพ่ิมประสิทธิภาพและ 
การสร้างนวัตกรรม (Efficiency-driven and Innovation-driven Economy) โดยทางเลือกหนึง 
เพ่ือไปฟูเศรษฐกิจท่ีมีการพัฒนาในระตับท่ีสูงฃ้ึนน้ีคือ การให้ความสำคัญกับการพัฒนาเศรษฐกิจ 
สร้างสรรค์อย่างจริงจัง โดยแนวทางสำคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์จะต้องดำเนินการ 
ขับเคล่ือนการพัฒนาในวงกว้างให้ครอบคลุมภาคเศรษฐกิจจริงและเช่ือมโยงกันท้ังเกษตร 
อุตสาหกรรมและบริการอยู่บนพ้ืนฐานของความหลากหลายทางชีวภาพ วัฒนธรรม ภูมิปัญญา 
ท้องถ่ิน ผนวกเข้ากับการใช้องค์ความรู้และนวัตกรรม (สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งซาติ, 2552)

ในส่วนของการสืกษาเร่ือง ศักยภาพของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทย กรณีคืกษา 
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย แบ่งเน้ือหาการสืกษาออกเป็น 4 ส่วนหลัก ซ่ึงประกอบด้วย

1. ก ร ะ แ ส โ ล ก าภ ิว ัต น ์แ ล ะ ผ ล ต ่อ เศ ร ษ ฐ ก ิจ ข อ งป ร ะ เท ศ ไ ท ย

2. จ ุด เร ิ่ม ต ้น ข อ ง น โ ย บ าย เศ ร ษ ฐ ก ิจ ส ร ้างส ร ร ค ์ไ น ป ร ะ เท ศ ไ ท ย

3. น โ ย บ าย เศ ร ษ ฐ ก ิจ ส ร ้างส ร ร ค ์ไ น ป ร ะ เท ศ ไ ท ย

4. ศ ัก ย ภ าพ ข อ ง อ ุต ส าห ก ร ร ม ภ าพ ย น ต ร ์ไ ท ย  

ส ่วนท ี่ 1 ก ร ะ แ ส โ ล ก าก ิว ัต น ์แ ล ะ ผ ล ต ่อ เศ ร ษ ฐ ก ิจ ข อ ง ป ร ะ เท ศ ไ ท ย

การเปล่ียนแปลงภูมิทัศน์เศรษฐกิจและการเมืองโลกท่ีเกิดข้ึนในปัจจุบันและ 
แนวโน้มในอนาคต ได้แก่ ความพยายามในการผลักตันให้เกิดความร่วมมือระหว่างประเทศในทุก 
ระตับ ท้ังในระดับพหุภาค ภูมิภาคและทวิภาค การเกิดข้ึนของประเทศกำลังพัฒนาใหม่ๆ ซ่ึง
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รวมถึงการเข้าเป็นสมาชิกขององค์การการค้าโลก (พา"0) ของประเทศจีน รูปแบบของการกีด 
กันทางการค้าท่ีไม่ใช่ทางภาษี (Non-tariff Barriers: NTB) ถูกนำมาใช้ในการค้าระหว่างประเทศ 
มากข้ึน ต่างเป็นปัจจัยสำคัญท่ีประเทศต่างๆ หันมาให้ความสนใจต่อการกำหนดยุทธศาสตร์ของ 
ประเทศในทิศทางท่ีชัดเจน และสอดคล้องกับภารกิจดังกล่าวมากข้ึน เพ่ือให้สามารถแข่งขันไดใน 
เวทีโลก (สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2545)

ประเทศไทยซ่ึงเป็นประเทศท่ีมีระบบเศรษฐกิจแบบเปิด (Opened Economy) 
ประกอบกับสภาพทางการแข่งขันของไทยในเวทีโลกปัจจุบันท้ังทางด้านการผลิต การค้าและการ 
ลงทุนท่ีอยู่ในสภาวะค่อนข้างต่ํา และในบางล่วนมีแนวโน้มท่ีถดถอย จำเป็นต้องปรับต่อต่อการ 
เปล่ียนแปลงดังกล่าวเช่นกัน ดังน้ันในการปรับตัวของประเทศ ส่ิงสำคัญในเบ้ืองต้นคือ ประเทศ 
ไทยจะต้องมีตำแหน่งเซิงยุทธศาสตร์ (Strategic Position) และเป้าหมายของการพัฒนาท่ีกำหนด 
ข้ึนอย่างชัดเจน ซ่ึงจากการพิจารณาจากสถานภาพการแข่งขันของไทย สะท้อนให้เห็นถึง
สัญญาณเตือนว่า ประเทศไทยอยู่ในสภาวะท่ีถูกบีบจากประเทศท่ีมีต้นทุนแรงงานถูก และ
ประเทศท่ีมีระดับเทคโนโลยีท่ีเหนือกว่า (Nutcracker) การลงทุนมากในขณะท่ีได้ผลกำไรน้อย
(More for Less) และขาดการวางแผนการลงทุนเพ่ืออนาคต นอกจากน้ันการปรับเปล่ียนท่ีไม่ทัน 
ต่อสภาพแวดล้อมของโลกท่ีมีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา นอกจากนันไม่มียุทธศาสตร์ที
ชัดเจนในภูมิทัศน์การเมืองและเศรษฐกิจโลก

กระแสโลกาภิกัตน์และปัจจัยการเปล่ียนแปลงของภูมิทัศน์เศรษฐกิจและการเมือง 
โลก ทำให้กระบวนทัศน์การดำเนินธุรกิจและอุตสาหกรรมแตกต่างไปจากช่วงปี 2540 เป็นต้นมา 
กล่าวคือ การปรับเปล่ียนตนเองไปล่การแข่งขันท่ีต้องใช้ความรวดเร็ว (Speed-Based
Competition) แทนการแข่งขันในเซิงขนาด (Scale-Based) การสร้างความได้เปรยบด้านการผลิต 
ท่ีใช้สินทรัพย์ทางกายภาพ (Tangible Assets) เป็นการผลิตท่ีอาศัยความรู้ ทักษะ และเทคโนโลยี 
(Intangible Assets) โดยไม่จำเป็นต้องเป็นเจ้าของทุนหรอเป็นผู้ดำเนินการเองท้ังหมด (Owing 
Assets) แต่อาศัยความเช่ือมโยงและเช้าถึง (Gaining Assets Network) คังน้ันความคิดรเร่ิม 
สร้างสรรค์ (Creativity Base) จึงมืความสำคัญมากกว่าด้านทุน (Capital Base) อีกทังการให้ 
ความสำคัญต่อผู้บริโภค (Consumption Base) แทนการมุ่งการผลิต (Production Base) เพียง 
อย่างเดียว ซ่ึงกระบวนทัศน์ใหม่น้ีทำให้ประเทศต่าง  ๆ ในโลกมีการปรับกลยุทธ์การพัฒนาไว้พร้อม 
กับการแข่งขันตลาดเวลา ซ่ึงสามารถสรุปได้เป็นแผนภาพ 5.1 ดังน้ี
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ก าร แ ข ่ง ข ้น ท ี่อ าศ ัย ค ว าม ร ว ด เร ็ว  
(S p eed -b ased  C om petition)

ท ร ัพ ย ์ส ิน ท ี่จ ับ ต ้อ งได ้ 
(Tangible A sse ts) [=> ทรัพย์ส ินท ี่ไม,ม ีต ้วต น  

(Intangible A sse ts)

ทรัพย์ส ินที่เป ็นเจ้าของคนเดียว 
(Owning A sse ts)

การครอบครองทรัพย์สินในลักษณะกลุ่ม 
ห ร ิอ เค ร ิอ ข ่าย  (Gaining A c c e ss )

พ ื้งพ ิงท ุน เป ็น ส ่วน ให ญ ่ 
(Capital B ase)
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พ ื้งพ ิงค วาม ค ิด ส ร ้างส รรค ์ส ิงให ม ่  ๆ
(Creativity B ase )

อ ย ู่บ น พ ื้น ฐ าน ก าร ผ ล ิต  
(Production B ase)

yy
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อ ย ู่บ น พ ื้น ฐ าน ก ารบ ร ิโภ ค  
(C onsum ption B a se )

แ ผ น ภ าพ  5.1 ภ ูม ิท ้ศ 'น ์ธ ุรก ิจ แ ล ะ อ ุต ส าห ก รรม โล ก
ท่ีมา : สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2545

กระแส,โลกาภิวัตน์มีอิทธิพลต่อภาวะเศรษฐกิจและสังคมของประเทศต่างๆ ใน
โลก โดยเฉพาะประเทศไทยท่ีมีระบบเศรษฐกิจและสังคมท่ีเช่ือมโยงและพ่ึงพิงกับต่างประเทศสูง 
ดังเซ่น ประเทศไทย ซ่ึงมีข้อสรุปถึงแนวโน้มการเปล่ียนแปลงของโลกทังทางด้านเศรษฐกิจ สังคม9 <13

และการเมืองท่ีเป็นประเด็นสำคัญดังต่อไปน้ี (วรวรรณ ชาญด้วยฤทธ้ี1 2545)
1. ก าร เป ล ี่ย น แ ป ล ง ส ัก ษ ณ ะ ป ร ะ ช าก ร  จำนวนประชากรสูงอายุมีจำนวน

เพ่ิมข้ึน (อายุมากกว่า 50 ปีข้ึน) ประชากรวัยหนุ่มสาว (Young Generation) มีจำนวนลดลง 
โดยเฉพาะประเทศท่ีพัฒนาแล้ว ท้ังน้ี เน่ืองจากอัตราการเกิดของประเทศพัฒนาแล้วตาลง
ประกอบคนจะมีสุขภาพดีและอายุยืนมากข้ึน

2. ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ป ร ะ ช าก ร ส ่ง ผ ล ต่อการบร ิโภค กล่าวคือ ประชากรสูงอายุ
เน้นการบริโภคสินค้าเพ่ือสุขภาพและสินค้าท่ีอำนวยความสะดวกต่างๆ ในชีวิตประจำวัน ขณะท่ี 
ตลาดของประชากรวัยหนุ่มสาวจะบริโภคสินค้าลักษณะท่ีใช้เทคโนโลยีสูง มีความเก่ียวข้องกับ
นวัตกรรมใหม่ เป็นสินค้าทางวัฒนธรรมท่ีเก่ียวข้องกับรูปแบบและวิถีชีวิต

3. ค ว า ม เห ล ื่อ ม ล ํ้า ฃ อ ง ค ว า ม ร ู้ (Knowledge Divide) เกิดจากระบบ 
การคืกษา การวิจัยและการพัฒนา ข้อมูลข่าวสารท่ีแตกต่างระหว่างประเทศกำลังพัฒนา และ
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ประเทศท่ีกำลังพัฒนา ซ่ึงสร้างข้อได้เปรียบทางการแข่งขันให้กับประเทศพัฒนาได้มากกว่า
ประเทศท่ีกำลังพัฒนา

4. การพึ่งพิงและความร่วมมึอระหว่างกันมึมากขึ้น มีลักษณะการรวมตัว 
กันในทางภูมิศาสตร์การเมืองมากข้ึน โดยเฉพาะประเทศต่างๆ ท่ีอยู่ภายในภูมิภาคเดียวกันมากข้ึน 
เช่น ประเทศต่างๆ ในสหภาพยุโรป ประเทศต่าง  ๆในภูมิภาคเอเชีย-แปซิทิเก เป็นต้น

จากการเปล่ียนแปลงของสถานการณ์ต่างๆ ในข้างต้น ทำให้ประเทศไทยไม่
สามารถแข่งกันประเทศอ่ืน  ๆ ท่ีมีต้นทุนปัจจัยการผลิตท่ีมีต้นทุนต่ํา อันได้แก่ จีน เม็กซิโก อินเดีย 
เป็นต้น ทำให้ประเทศต้องปรับเปล่ียนแนวคิดจากการลงทุนท่ีให้ผลตอบแทนต่ํา (More for Less) 
มาสู่แนวคิดการลงทุนเพ่ือให้ผลตอบรับท่ีมากข้ึน (More for More Value) อันได้แก่ เศรษฐกิจ 
สร้างสรรค์ ท่ีพัฒนาบนพ้ืนฐานของทรัพย์สินทางความคิดท่ีมีศักยภาพทำให้เศรษฐกิจเติบโตและ 
มีการพัฒนา ทำให้เกิดการสร้างรายได้ การสร้างงานและรายได้จากการส่งออกสินค้าท่ีสร้างสรรค์ 
และบริการท่ีเก่ียวข้อง ซ่ึงสร้างผลประโยชน์จากกระแสโลกาภิวัตน์ท่ีเช่ือมโยงประเทศต่าง  ๆ เข้า 
ด้วยกัน โดยมุ่งพัฒนามิติทุนต่างๆ ดังต่อไปน้ี

1. ทุนมนุษย์ ได้แก่ การพัฒนาศักยภาพของทรัพยากรมนุษย์
2. ทุนทางโครงสร้าง/สาธารณูปโภค ได้แก่ การพัฒนาศักยภาพบริการด้าน 

โครงสร้างพ้ืนฐาน โดยเฉพาะเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร การพัฒนาด้านนวัตกรรม การ 
พัฒนาองค์ประกอบต่างๆ ท่ีเอ้ือต่อการประกอบธุรกิจ การพัฒนาเศรษฐกิจในภูมิภาคให้มีความ 
แข็งแกร่งมากข้ึน เป็นต้น

3. ทุนทางลังคมและทุนทางวัฒนธรรม ได้แก่ การสร้างความเข้าใจ เห็นแก่ 
ประโยชน์ส่วนรวม การสร้างความสมานฉันในสังคม การใช้ประโยชน์จากทุนทางวัฒนธรรม โดย 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น และทรัพยากรทางวัฒนธรรมเป็นฐานในการผลิตสินค้าและบริการท่ีสร้างความ 
แตกต่างในตลาดการบริโภคได้

มิติทุนต่าง  ๆ ในข้างต้นน้ีมุ่งพัฒนาศักยภาพและความพร้อมของภาคอุตสาหกรรม 
ต่าง  ๆ ของประเทศให้ลามารถแข่งขันในเศรษฐกิจโลกได้ โดยเฉพาะการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์เป็นโอกาสท่ีสำคัญของประเทศท่ีกำลังพัฒนา ซ่ึงมีวัฒนธรรมท่ีหลากหลาย
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เป็นท่ีทราบกันดีว่า ก่อนท่ีจะกล่าวถึงเศรษฐกิจสร้างสรรค์น้ันได้มีการพูดถึงเร่ิอง 
ฃอง “เศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของความรู้” หรือ “สังคมความรู” กันอย่างกว้างขวางสืบเน่ืองจากโลกใน 
ศตวรรษท่ี 21 มีการเปล่ียนแปลงและเจริญรุดหน้าไปอย่างรวดเร็ว กระแสโลกาภิวัตน์ล่งผลต่อการ 
เปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศต่างๆ โดยเฉพาะประเทศไทยท่ีมีความเหล่ือมล้ํา 
ของความรู้ ซ่ึงเกิดจากความไม่เท่าเทียมกันของความสามารถและความจริงจังในการพัฒนาองค์ 
ความรู้ท่ีเกิดจากการคืกษา (Education) ข้อมูลข่าวสาร (Information) และการวิจัย (Research) 
ความสำคัญของการพัฒนาความรู้อย่างต่อเน่ืองและการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์เป็นส่ิงสำคัญท่ีฑำ 
ให้เกิดข้อได้เปรียบในการแข่งขันได้ ยุทธศาสตร์การพัฒนาโดยอาศัยองค์ความรู้เป็นฐาน จึงมี
ความสำคัญอย่างยิ่ง ประเทศไทยในฐานะท่ีเป็นล่วนหน่ึงของระบบโลก จำเป็นต้องเร่งรัดการ
พัฒนา ด้วยการอาศัยความรู้เป็นพ้ืนฐาน ท้ังน้ี การพัฒนาองค์ความรู้ท่ีเข้มแข็งจะเป็นปัจจัย
สำคัญในการผลักดันให้เกิดการพัฒนาที,ย่ังยืน และเสริมสร้างขีดความสามารถในการพัฒนา
ประเทศ (สำนักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้, 2548)

ในศตวรรษท่ีผ่านมา องค์ประกอบหลักในการผลิตประกอบด้วยส่ิงท่ีสัมผัสได้ เซ่น 
ทุน แรงงาน ทรัพยากรธรรมชาติ แต่ในศตวรรษท่ี 21 องค์ประกอบท่ีสัมผัสไม่ได้เร่ิมมีความสำคัญ 
มากข้ึน อันได้แก่ ความรู้ สารสนเทศ และลักษณะทางวัฒนธรรม ในช่วงทศวรรษท่ี 1990 เป็นต้น 
มา การส่งออกสินค้าท่ีใซ้ความเป็นปัจจัยการผลิตหลักเป็นสัดส่วนมากกว่าร้อยละ 50 ของสินค้า 
ส่งออกท้ังหมด โดยเฉพาะเศรษฐกิจของสหรัฐ และกลุ่มประเทศ OECD (องค์การเพ่ือความ
ร่วมมือทางเศรษฐกิจและการพัฒนา)

ขณะท่ีผู้เช่ียวชาญทางเศรษฐศาสตร์ของ APEC และ OECD ได้เสนอ
องค์ประกอบของเศรษฐกิจฐานความรู้ (Knowledge Based Economy) ซ่ึงมีองค์ประกอบสำคัญ 
สังร้

1. ระบบนวัตกรรม (Innovation System) คือการประยุกต่ใช้ความรู้ในการ 
ผลิตสินค้าและสร้างรายได้ ซ่ึงต้องอาศัยการทำงานอย่างเป็นระบบ จากท้ังหน่วยงานของภาครัฐ 
ภาคเอกชน และสถาบันการคืกษาต้องทำงานร่วมกัน ส่งเสริมระหว่างกัน และสร้างเครือข่าย 
ความรู้ท่ีกว้างขวางมากข้ึน

2. การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ (Human Resource Development) ความรู้ 
เกิดจากมนุษย์ท้ังในการคิดค้น การถ่ายทอด และการนำความรู้ไปสร้างผลิตภัณฑ์และบริการต่างๆ 
เป็นต้น
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3. เทคโนโลยีข้อมูลข่าวสารและการส่ือสาร (Information and
Communication Technology: ICT) การพัฒนาเทคโนโลยีข้อมูลข่าวสารและการส่ือสารเป็น 
ปัจจัยสำคัญท่ีช่วยให้เกิดการแพร่กระจายความรู้ได้อย่างรวดเร็ว ทำให้สามารถเข้าถึงข้อมูล
ข่าวสารต่าง  ๆ ท่ีสำคัญได้ โดยเฉพาะการเกิดข้ึนของอินเทอร์เน็ต ทำให้สามารถเข้าถึงข้อมูล
ข่าวสารได้อย่างรวดเร็ว

4. สภาพแวดล้อมทางธุรกิจ (Business Environment) มีลักษณะเปลียนแ,ปลง 
ไป บริษัทขนาดเล็กและขนาดกลางเพ่ิมข้ึนจำนวนมาก คังน้ันประเทศต่าง  ๆ จำเป็นต้องเข้าใจถึง 
องค์ประกอบท้ังสามประการข้างต้นท่ีมีผลต่อสภาพแวดล้อมทางธุรกิจอย่างต่อเน่ือง

สำหรับสังคมไทยเองน้ันจุดเรมต้นของเศรษฐกิจสร้างสรรค์น้ันมาจากสมัยของ 
พ.ต.ท.ดร.ทักษิณ ชินวัตร ดำรงตำแหน่งนายกรัฐมนตรี โดยให้แนวนโยบายไว้ว่า “คุณภาพของ 
คนที่ต้องการสำหรับสํงคมฐานความรูคอ คนท่ีมี Global Literacy เท่านั้นสามารถเข้าสู่ 
Knowledge Based Economy ไต้” นอกจากน้ียังต้องเป็นคนท่ีมีลักษณะพิเศษคือ ต้องมี
นวัตกรรม (Innovation) ที่สามารถแสวงหาความรูใหม่ๆ ไต้ตลอดเวลา โดยจะต้องมีพลวัต 
ในตนเองสูง เพ่ือลามารถสะสมทุนทางปัญญาได้อย่างต่อเน่ืองตลอดชีวิต ดังน้ัน ทุนทาง'ปัญญา 
(Intellectual Wealth) จึงเป็นพัวใจสำค้ญของเศรษฐกิจฐานความร ู้ ดังน้ันกระบวนการพัฒนา 
องค์ความเจะเป็นยุทธศาสตร์สำคัญในการส่งเสริมให้ประซาชนทุกกลุ่มอายุเข้าถึงความรู้ในสาขา 
ต่าง  ๆ เพ่ือสะสมความรู้และพัฒนาภูมิปัญญาของตน

นโยบายรัฐบาลของ พ.ต.ท.ดร.ทักษิณ ชินวัตร ได้แถลงต่อรัฐสภาเม่ือวันพุธท่ี 23 
มีนาคม พ.ศ. 2548 มีใจความสำคัญโดยเฉพาะการสร้างทุนทางปัญญาดังน้ี

1. นโยบายขจัดความยากจน เน้นการเพ่ิมช่องทางการเข้าถึงองค์ความรู้
2. นโยบายการพัฒนาคนและสังคมท่ีมีคุณภาพ การสร้างสังคมแห่งการเรียนรู้

ตลอดชีวิต โดยการพัฒนาให้มีความรู้และจริยธรรม เร่ิมต้ังแต่เด็กแรกเกิด และสร้างความเข้าใจ 
ในด้านวิธีการดูแลบุตรท่ีถูกต้องตามระดับพัฒนาการของสมองด้วยหน่วยบริการเคล่ือนท่ีเข้าถึงตัว 
ซ่ึงเรียกว่า “คาราวานเสริมเด็ก’’ รวมถึงการสร้างสภาพแวดล้อมท่ีเอ้ืออำนวยต่อการเรียนรู้ใน
ระบบและนอกระบบ ในห้องเรียนและนอกห้องเรียน เพ่ือให้สังคมไทยเป็นสังคมแห่งการเรียนรู้ท่ีไม่ 
หยุดน่ิงในการพัฒนาความรู้ รวมถึงสร้างแหล่งบริการองค์ความรู้ให้กระจายท่ัวทุกภูมิภาคของ
ประเทศอย่างลอดคล้องคับลักษณะท้องถ่ิน เข่น ระบบห้องสมุดสมัยใหม่ ได้แก่ อุทยานการเรียนรู้ 
ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ และสถาบันพิพิธภัณฑ์การเรียนรู้แห่งชาติ ล่ิงท่ีสำคัญคือเน้นการ 
ส่งเสริมให้เยาวชนไทยเกิดการเรียนรู้ท่ีถูกต้องและมีคุณธรรมเอ้ืออาทรต่อผู้อ่ืน
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3. นโยบายปรับโครงสร้างเศรษฐกิจให้สมดุลและแข่งขันได้ การปรับ
โครงสร้างเศรษฐกิจท้ังระบบ เพ่ือมุ่งใปส่การเพ่ิมมูลค่าผลิตภาพบนพ้ืนฐานความรู้และความเป็น 
ไทย โดยส่งเสรมภาคอุตสาหกรรมของประเทศ โดยเน้นการใช้วัตถุดิบภายไนประเทศและเพ่ิม
มูลค่าสินค้า และกระตุ้นให้เกิดการพัฒนาเครือข่ายอุตสาหกรรม ตลอดจนการเพ่ิมมูลค่าผลิตภาพ 
บนความรู้ ความสำคัญคือการพัฒนาระบบสนับสนุนการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันด้าน 
ต่าง  ๆ โดยกระตุ้นให้เกิดการพัฒนาเครือข่ายวิสาหกิจ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมและความเช่ือมโยงใน 
กลุ่มอุตสาหกรรมและส่งเสริมเครือขายวิสาหกิจอ่ืน  ๆ เช่น การคืกษา การสร้างสรรค์และออกแบบ 
เป็นด้น

ด้วยเหตุน้ีจึงเป็นท่ีมาของการจัดต้ัง “สำนักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้’’
(องค์การมหาชน) ชือภาษาอังกถุษว่า Office of Knowledge Management and Development 
และจัดต้ังข้ึนเม่ือวันท่ี 5 พฤษภาคม พ.ศ. 2547 ตามพระราชกฤษฎีกาการจัดต้ังสำนักงานบริหาร 
และพัฒนาองค์ความรู้ เป็นองค์การมหาชนในสังกัดสำนักนายกรัฐมนตรื จัดต้ังข้ึนเพ่ือส่งเสริมให้ 
ประชาชนท่ัวไป ได้มีโอกาสเรียนรู้และเสริมสร้างพัฒนาความสามารถของตน อย่างเท่าเทียมกัน 
สามารถนำไปประกอบอาชีพ และเพ่ิมคุณค่าชีวิตของตนเองและสังคมได้ ซ่ึงเป็นหน่วยงานท่ี
ตังข้ึนบนพ้ืนฐานแนวคิดการกระจายโอกาส และการจัดการทุนทางปัญญาให้กับสังคมไทย เพ่ือ 
ส่งเสริมให้ประชาชนมีโอกาสแสวงหาและพัฒนาความรู้ความลามารถเพ่ือเพ่ิมความรู้สร้างสรรค์ 
และพัฒนาคุณภาพความคิดของประชาชนและเยาวชนให้เป็น “คนรุ่นใหม่’' ท่ีพร้อมรับมือกับ 
สถานการณ์โลกท่ีมีการเปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็ว และกำลังเกิดการแข่งขันทางด้านความคิด
สร้างสรรค์ท่ีสูงข้ึนอย่างก้าวกระโดด

สำนักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ (สบร.) มีวิสัยทัศน์เพ่ือเป็นองค์กรนำใน 
การพัฒนาความคิด เพ่ิมความรู้ สร้างสรรค์ภูมิปัญญาของประชาซน โดยผ่านการกระบวนการ 
เรียนรู้ลาธารณะเพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (เศรษฐกิจท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์เป็นตัว
ขับเคล่ือนหลัก) และมีพันธะกิจท่ีสำคัญตังน้ี (สำนักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้, 2548; 
2549)

1. สร้างปัญญาให้สังคม จัดให้มีระบบการเรียนรู้ลาธารณะ และการเรียนรู้เพ่ือ
สร้างสรรค์ภูมิปัญญาของประชาชน โดยผ่านกระบวนการเรียนรู้สาธารณะเพ่ือการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์

2. สร้างนวัตกรรม โดยเฉพาะรูปแบบการพัฒนาองค์ความรู้ใหม่ๆ ท่ีเป็น
ประโยชน์ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศและการพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาซน

3. สร้างแหล่งเร ียนรู้ สร้างแหล่งบริการองค์ความร้ท่ีมีรูปแบบใหม่ มีความ 
ทันสมัย มีชีวิตชีวา และเต็มไปด้วยความรู้ท่ีสร้างสรรค์
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4. สร้างเสริมงานที่ขาดอยู่ (Missing Link) เป็นข้อต่อท่ีสำคัญและ
สนับลนุนงานขององค์กรหลักท่ีเก่ียวข้อง ซ่ึงมีลักษณะการดำเนินงานท่ีเข้าไปเสริม ทำหน้าท่ี
กำหนดยุทธศาสตร์ และมุ่งเน้นการพัฒนาองค์ความรู้ใหม่ และจัดทำต้นแบบเพ่ือมอบหมายให้ 
องค์หลักนำไปขยายผลต่อ

ปัจจุบัน สำนักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ ประกอบไปด้วยสํวนงานภายใน 
ที่มีความเช่ียวชาญเฉพาะด้านอีก 5 ส่วนงานท่ีพร้อมเป็นกำลังสำคัญในการขับเคล่ือนลังคมไทย 
ให้เป็นลังคมแห่งการเรียนรู้ ประกอบด้วย

1. อุทยานการเรียนร ู้ (สอร. หรือ Thailand Knowledge Park: TK Park)
เป็นแหล่งการเรียนรู้ท่ีล่งเสริมให้เด็กและเยาวชนมีนิสัยรักการอ่าน แสวงหาความรู้และการเรียนรู้ 
อย่างสร้างสรรค์ภายใต้บรรยากาศการเรียนรู้ท่ีทันสมัยในรูปแบบ “ห้องสมุดมีชีวิต” โดยส่งเสริมให้ 
เยาวชนมีโอกาส พัฒนา แลกเปล่ียน แสดงผลงานท่ีมีความคิดสร้างสรรค์ และส่งเสริมผู้มี
ความสามารถพิเศษ (Gifted) นอกจากน้ีบังได้ผนวกศูนย์การเรียนรู้ ICT แห่งชาติ (National ICT 
Learning Center) เข้ามารวมกับอุทยานการเรียนรู้ เป็นการเพ่ิมคักยภาพในการสร้างแหล่งเรียนรู้ 
ให้มีมาตรฐานเพ่ิมข้ึนอีกระดับ โดยเน้นการสร้างโอกาสให้คนไทยได้เรียนรู้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
ได้ดีมากข้ึน ทำให้เกิดการส่งผ่านความรู้โดยใช้อินเทอร์เน็ตได้อย่างเต็มท่ี

2. ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (สคบ. หรือ TCDC) เป็นแหล่งทรัพยากร
ข้อมูลการเรียนรู้ด้านการออกแบบเพ่ือสร้างแรงบันดาลใจและกระตุ้นให้คนไทยปลดปล่อยพลัง 
สร้างสรรค์เพ่ือสร้างสินค้าใหม่ หรือผลงานท่ีเป็นต้นฉบับได้ ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ
ประกอบด้วยห้องสมุดเฉพาะด้านการออกแบบ (Resource Center) และห้องสมุดวัสดุเพ่ือการ 
ออกแบบ (Material Connexion Bangkok: MCB) เป็นห้องสมุดวัสดุเพ่ือการออกแบบแห่งแรกใน 
ภูมิภาคเอเชีย

3. สถาบันพิพิธมัณฑ์การเรียนรู้แห่งชาติ (สพร. หรือ มิวเ'ซียมสยาม) เป็น 
แหล่งข้อมูลท่ีถ่ายทอดความรู้สาขาต่างๆ ผ่านนิทรรศการสร้างสรรค์ โดยใช้นวัตกรรมใหม่ในการ 
เล่าเร่ืองราวของชนชาติ วิถีชีวิต ภูมิปัญญา และเศรษฐกิจไทยในรูปแบบท่ีมีชีวิตท่ีสามารถจุด 
ประกายความอยากรู้ การต้ังคำถาม และปฎิลัมพันธ์ระหว่างนิทรรศการกับผู้ซม เพ่ือเกิดทักษะ 
การเรียนรู้ด้วยตนเอง สร้างประโยชน์ทางเศรษฐกิจและการพัฒนาประเทศโดยรวม

4. ศูนย์ความเป็นเลิศด้านชิเววิทยาศาสตร์ข'องประเทศไทย (ศลชท.) เป็น 
ศูนย์กลางการจัดการองค์ความรู้ให้เกิดและเพ่ิมมูลค่าในด้านชีววิทยาศาสตร์เพ่ือสุขภาพ โดยมุ่ง 
สร้างศักยภาพของประเทศไทยให้โดดเด่นด้วยนวัตกรรมชีววิทยาศาสตร์ของไทยไปล่มาตรฐาน 
ระดับโลกได้
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5. ศูนย์ส่งเสริมและ,พัฒนาพลงแผ่นดินเ?งคุณภาพ (ศูนย์คุณธรรม) มี 

บทบาทหลักในการส่งเสรม เช่ือมประสาน และเพ่ิมพลังเครือข่ายในการพัฒนาคุณธรรมและ
จริยธรรม ซ่ึงเป็นการรวมพลัง ยกระดับและแพร่ขยายในบริบทต่าง  ๆ ในทุกภาคส่วนของลังคม 
ภายในประเทศ

การจัดต้ัง “'สำนักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้” (องค์การมหาชน) หรือ 
OKMD น้ันถือได้ว่า เป็นการเร่ิมด้นเห็นถึงความสำคัญของการใช้ “ความคิดสร้างสรรค์” เป็นกลไก 
ในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจของประเทศ ท้ังน้ีหน่วยงานภายใต้ OKMD ท่ีมีค'วามสำคัญ'ในการ 
ผลักดันเร่ืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ได้แก่ ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC) เปิดอย่างเป็น 
ทางการเม่ือวันท่ี 14 พฤศจิกายน พ.ศ. 2548 ซ่ึงต้ังอยู่ช้ัน 7 อาคารเอ็มโพเรียมทาวเวอร์ซึ่ง TCDC 
มีลัญลักษณ์ของหน่วยงาน เป็นรูป "ขนมใส่ได้" คือความชาญฉลาดระหว่างความคิดสร้างสรรค์ 
และงานออกแบบไทยท่ีมีมาต้ังอดีต เป็นการผสมผลานขององค์ประกอบต่างๆ เพ่ือให้เป็นขนมท่ี 
แสดงถึงความเป็นไทย โดยใช้บรรจุภัณฑ์จากธรรมชาติท่ีต้องใช้ความละเมียดละไม ท้ังความคิด 
และการประดิษฐ์ ส่งผลให้เกิดผลผลิตท่ีสมบูรณ์ไปด้วยสัมผัสของการบริโภค เป็นผลงานท่ีโดดเด่น 
และมีเอกลักษณ์ประจำชาติ ความงดงามท่ีเกิดข้ึนจากความได้เปรียบของความแตกต่างทาง
วัฒนธรรมและทรัพยากรของประเทศ

ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบจัดการบรรยายและการชุมนุมทางความคิดประจำปี 
2006-2007 ซ่ึงมีส่วนสนับสนุนและผลักดันถึงแนวคิดการสร้างระบบเศรษฐกิจแบบสร้างสรรค์
มูลค่า (Value Creation Economy) ซ่ึงไม่ได้ต้ังอยู่บนพ้ืนฐานของเทคโนโลยีทันสมัย หรือปัจจัย 
การผลิตด้วยแรงงานจำนวนมาก แต่เป็นการนำ “ทุน" “ความคิดสร้างสรรค์,, “สินทรัพย์ทาง
วัฒนธรรม” และ "ทักษะเฉพาะตัว” มาผสมผสานให้เป็นจุดแข็งของประเทศไทย ซ่ึงไม่สามารถ 
เลียนแบบ ท้ังยังสร้างคุณค่าและมูลค่าให้กับสินค้าและบริการ โดยปรากฏดังแผนภาพ 5.2 (ศูนย์ 
สร้างสรรค์งานออกแบบ, 2549: 2)
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ท่ีมา : ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ, 2549

จากแผนภาพ 5.2 เป็นแนวคิดท่ีเกิดข้ึนเม่ือศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC) 
จัดงานชุมนุมประจำปีครังสำคัญ เม่ือปี พ.ศ. 2549 คือ การชุมนุมทางความคิดเรื่อง 
Creativities Unfold 2006-2007 เรื่องเศรษฐกิจแบบสร้างสรรค์มูลค่า : คาถาเรียกเงินวิธีคิดที่ 
ผู้ประกอบการและนักออกแบบไทยต้องรู้ และมีจำนวนผู้เข้าฟังประมาณ 1,500 คน ด้วยแนวคิด 
สำคัญท่ีเห็นว่า ประเทศต่างๆ กำลังเผชิญคับระบบเศรษฐกิจแบบอุตสาหกรรมท่ีเน้นปัจจัยการ
ผลิตด้วยแรงงานท่ีมีราคาถูก การผลิตสินค้าท่ีเหมือนคันและผลิตคร้ังละจำนวนมาก ลำหรับ
ประเทศไทยมีทางเลือกอยู่ลองทางคือเลือกท่ีจะยังคงแข่งขันในตลาดสินค้าอุตสาหกรรม ต้อง
พยายามสร้างความได้ฟรียบทางการแช่งขันด้วยการลดต้นทุนให้ต่ําลง หรือเพ่ิมผลกำไรโดยใช้
เทคโนโลยีและนำเคร่ืองจักรมาใช้แทนแรงงานคน ซ่ึงจะทำให้ฐานะทางเศรษฐกิจเติบโตข้ึน แต่เกิด 
ความเส่ียงท่ีสํงผลอัตราการว่างงานสูงข้ึนโดยเฉพาะแรงงานท่ีมีทักษะต่ํา หรือเลือกวิธีท่ีจะสร้าง
ระบบเศรษฐกิจท่ีต้ังอยู่บนพ้ืนฐานของการสร้างสรรค์มูลค่าเพ่ือรักษาขีดความสามารถในการ 
แข่งขันและจำเป็นต้องสร้างความสนใจคับระบบเศรษฐกิจแบบสร้างสรรค์มูลค่า การชุมนุมทาง
ความคิดในคร้ังน้ีจึงมุ่งท่ีจะรวบรวมความรู้ท่ีไม่เพียงช่วยให้ประเทศไทยอยู่รอด แต่ต้องสามารถฟัน 
ฝ่าการแข่งขันท่ีทวีความรุนแรงในศตวรรษท่ี 21 โดยให้ความสำคัญคับเศรษฐกิจแบบสร้างสรรค์ 
มูลค่า การผสานความคิดสร้างสรรค์เช้าคับเทคโนโลยี การออกแบบเพ่ือสร้างมูลค่า การ
สร้างสรรค์วัฒนธรรมรูปแบบใหม่ให้คับองค์กร และการแปลงผลงานออกแบบให้เป็นมูลค่าทาง



ธุรกิจ ซ่ึงการชุมนุมทางความคิดน้ีเป็นการระดมความคิดและแลกเปล่ียนทัศนะ มีบทบาท
สำคัญในการสร้างมิติเช่ือมโยงความรู้และการแลกเปล่ียนความคิดในยุคโลกาภิวัตน์

ส่วนท่ี 3 นโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรคัในประเทศไทย
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ฃณะท่ีเศรษฐกิจในปี 2552 ของไทยกำลังเผชิญกับปัจจัยเล่ียงต่างๆ โดยเฉพาะ 
วิกฤตเศรษฐกิจโลก การหดตัวของกำลังซ้ือในตลาดโลก และการแพร่กระจายของโรคระบาด เช่น 
โรคไข้หวัดสายพันธุ!หม่ 2009 เป็นต้น ตังน้ัน การบริหารจัดการจะต้องมีความพร้อมท้ังการดูแล 
เศรษฐกิจระยะลัน และการวางรากฐานสำหรับการพัฒนาเศรษฐกิจให้มีความย่ังยืนในระยะยาว 
ในขณะท่ีการปรับโครงสร้างเศรษฐกิจในอดีตยังอยู่ในข้ันพ่ึงพาการส่งออก การใช้แรงงานราคาถูก 
และการใช้เงินทุนจำนวนมากในการผลักตันการเติบโตทางเศรษฐกิจ ทำให้เกิดข้อจำกัดและทำให้ 
การพัฒนาเป็นไปอย่างล่าช้า เน่ืองจากการพัฒนาท่ีพ่ึงพาท่ีอาศัยปัจจัยภายนอก โดยเฉพาะจาก 
ปัจจัยจากต่างประเทศ ไม่ว่าจะเป็นปรมาณการส่งออก การลงทุนจากต่างชาติ และการใช้จ่ายของ 
นักท่องเท่ียวต่างชาติ นอกจากน้ันราคาของสินค้าไทยกลับไม่สร้างข้อได้เปรียบได้อย่างในอดีตท่ี 
ผ่านมา ซ่ึงลามารถจำหน่ายสินค้าไทยได้ในราคาท่ีสูง (สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2553)

จากบริบทการเปล่ียนแปลง และแนวโน้มการแข่งขันในอนาคต จะเห็นได้ว่า ไทย 
จำเป็นต้องมุ่งแสวงหาแนวทางการพัฒนาใหม่ๆ เน่ืองจากความสามารถในการแข่งขันโดย
เปรียบเทียบ (Comparative Advantage) ท่ีถูกใช้เป็นกลยุทธ๎ในการเพ่ิมขีดความสามารถในการ 
แข่งขันมาหลายทศวรรษมีข้อจำกัดมากข้ึน ท้ังพลวัตของโลกและการเปล่ียนแปลงโครงสร้างทาง 
ประชากร (Demographic Change) ท่ีส่งผลให้โครงสร้างเศรษฐกิจ การค้า การลงทุนของไทยต้อง 
มีการปรับเปล่ียนตามไปด้วยอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้ โดยช่วงเปล่ียนเศรษฐกิจยุคเก่าท่ีส่วนใหญ่เป็น 
การผลิตโดยใช้ความประหยัดต่อขนาด (การผลิตสินค้าคราวละจำนวนมากเพ่ือส่งผลให้ต้นทุนการ 
ผลิตมีราคาต่ําลง) ท่ีเริยก'ว่า "Factor Driven Growth” แต่ในขณะเดียวกันวิธีการน้ีมีความเล่ียง 
ในการระบายสินค้า และล่งผลต่อการมีสินค้าคงคลังจำนวนมาก หากไม่สามารถระบายสินค้า
หรือจำหน่ายสินค้าได้

การก้าวเข้าสู'เศรษฐกิจยุคใหม่ผ่านการปรับเปล่ียนจากสินค้าและบริการท่ีใข้การ 
ขับเคลื่อนด้วยปัจจัยการผลิต (Factor Driven Growth) ไปส่ลักษณะของสินค้าและบริการท่ีใช้ 
ความคิดสร้างสรรคในการขับเคลื่อน (Creativity Driven Growth) จึงเป็นส่ิงจำเป็น และเป็น 
แนวทางในการปรับโครงสร้างท่ีมุ่งเน้นไปท่ีการเพ่ิมคุณค่า/สร้างมูลค่าให้กับสินค้ากลุ่มท่ีไทยมี 
ศักยภาพ/มีความลามารถหลัก (Core Competency) เป็นการเฉพาะเจาะจงมากย่ิงข้ึน ด้วยการ
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แสวงหาสินค้าและบริการของไทยท่ีมีศักยภาพในการเปล่ียนผ่านจากเศรษฐกิจยุคเก่าท่ีใช้ 
ทรัพย์สินท่ีจับต้องได้ (Tangible Assets) หรือปัจจัยการผลิตด้ังเดิม ได้แก่ ท่ีดิน แรงงาน และทุน 
เป็นตัวขับเคล่ือนการเติบโตไปสิเศรษฐกิจยุคใหม่ท่ีใช้ทรัพย์สินท่ีจับต้องไม่ได้ (Intangible Assets) 
หรือทรัพย์สินทางปัญญา และการสร้างสรรค์มูลค่าเป็นปัจจัยขับเคล่ือนใหม่ จึงมีบทบาทมากข้ึน 
ในการวิเคราะห์การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของหลายประเทศในปัจจุบัน และเป็นจุด 
เปล่ียนโครงสร้างสินค้าและบริการท่ีสำคัญของไทยในอนาคต

ท้ังน้ีในช่วงหลายปีท่ีผ่านมา ประเทศพัฒนาแล้วเป็นผู้รเร่ิมในการแสวงหา
แนวคิดการพัฒนาใหม่ๆ ได้มีการนำแนวคิดเก่ียวคับสร้างความแตกต่างของสินค้าและบริการเพ่ือ 
หลีกหนีการแข่งขันแบบเดิม  ๆ และยกระตับสิเศรษฐกิจยุคใหม่ด้วยการนำความคิดเร่ือง
“เศรษฐกิจสร้างสรรค์’1 (Creative Economy) มาเป็นแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม 
ของประเทศ หากพิจารณานิยามของเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างกว้างๆ ประเทศไทยน่าจะมีโอกาส/ 
ศักยภาพในการประยุกตํใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์มาเป็นปัจจัยขับเคล่ือนใหม่ โดยใช้ความโดดเด่นท่ี 
เป็นคุณลักษณะ/เอกสักษณ์เฉพาะของไทยได้ไม่ยาก จึงเป็นท่ีมาของโครงการคิกษาฒ้ึองต้นเร่ือง 
“เศรษฐกิจสร้างสรรค์” ของ ล้านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
(สศซ.) ร่วมคับ ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (ศสบ. หรือ TCDC) ภายใต้สำนักงานบริหารและ 
จัดการองค์ความรู้ (ลบร.) โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือคิกษาข้อมูลพ้ืนฐานของการพัฒนาเศรษฐกิจ 
สร้างสรรค์สำหรับประเทศไทย (สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
และศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ, 2552: 2)

1. การจัดประเภทของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไทยโดยdานักงาน 

คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.)

องค์ประกอบของ “เศรษฐกิจสร้างสรรค์” มีพ้ืนฐานแนวคิดท่ีคล้ายคลึงคัน โดย 
เน้นการขับเคล่ือนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใช้องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งาน และ 
การใช้ทรัพย์สินทางปัญญาท่ีเช่ือมโยงคับรากฐานทางวัฒนธรรม การส่ังสมความรู้ของสังคม และ 
เทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่ อย่างไรก็ตามการจัดประ๓ ทของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทย 
โดย สศช. ได้ใช้การจัดประเภทโดยยึดรูปแบบของ UNCTAD เป็นกรอบ โดยแบ่งเป็น 4 กลุ่มหลัก 
และ 15 กลุ่มย่อย ท้ังน้ีการจัดประเภทน้ียังเป็นเพียงข้อเสนอเบ้ืองต้นเพ่ือใช้ประโยชน์ในการวัด 
ขนาดทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เพ่ือสามารถใช้เป็นกรอบสำหรับการพัฒนา 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยได้ ตังแสดงในตารางท่ี 5.1



ตารางที่ 5.1 เปรียบเทึยบการลัดประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
2 2 0

ประเภทส ินค ้า/บร ิการ DCMS Symbolic

Texts

Concentric

Circles

WIPO UNCTAD UNESCO สศช.

1.การโฆษณา V V V V V V V
2.สถาป ัตยกรรม V V V V V V
3.การออกแบบ V V V V V V
4.แฟชั่น V V V V V
5.ภาพยนตร ์และ 

ว ีด ิท ัศน ิ

V V V V V V V

6.ฮาร ์ดแวร ์(อ ุปกรณ ์) V V V V
7.บร ิการท ่องเท ียว V V V >/

ร-วรรณกรรม V V V V V V
9.ดนตรี V V V V V V V
10.พ ิพ ิธภ ัณฑ ์ 

ห ้องแสดง ห ้องสม ุด

V V V

11.การพ ิมพ ์ 

ท ีอส ิงพ ิมพ ์

V V V V V V V

12.ซอฟต์แวร์ V V V V V
13.กีฬา V
14.ค ิลปะการแสดง V V V V V V V
15.การกระจายเส ิยง V V V V V V
1รว ิด ิโอ เก มส ์ V V V V V V V
17.ห ้ศนศิลป ๋ถ ่ายภาพ 

งานรีเมีอ

V V V V V V V

18.อาหารไทย V
19.การแพทย์แผนไทย V

ท่ีมา : สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2552

จากตารางที่ 5.1 การจัดแบ่งประเภทอุตสาหกรรมลร้างสรรค์ตามแนวคิดของ 
หน่วยงานและองค์การมีความแตกต่างจากการยึดแนวคิดและมุมมอง เช่น การจัดประ๓ท
เศรษฐกิจสร้างสรรค็โดยใซ้คิลปะเป็นหลัก (Concentric Circle Model) ใช่วิธีการจัดประ๓ทโดย 
ใช่ลักษณะความแตกต่างระหว่างการดำเนินงานท่ีมีต้นน้ํา และการดำเนินงานปลายน้ํา กล่าวคือ 
การดำเนินงานท่ีมีต้นน้ํา หมายถึง กิจกรรมท่ีเก่ียวข้องกับการผลิต การสร้างสรรคํโดยตรง ซ่ึง 
เรียกว่า “คิลปะสร้างสรรค์หลัก” ในท่ีน้ี ผู้สร้างสรรค์มีบทบาทสำคัญในการสร้างสรรค์สินค้าที
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สร้างสรรค์และบริการต่าง  ๆ ท่ีเก่ียวข้อง ประกอบด้วย ศิลปะการแสดง ทัศนศิลป๋และ 
วรรณกรรม การดำเนินงานท่ีกลางน้ํา หมายถึง ลักษณะของอุตสาหกรรมท่ีเป็นเสมือนคนกลางท่ี 
เช่ือมโยงระหว่างผู้สร้างสรรค์และผู้บริโภค ซ่ึงประกอบด้วยอุตสาหกรรมที่สำคัญสองประเภท
ได้แก่ “อุตสาหกรรมสร้างสรรค์หลักอื่นๆ” ประกอบด้วย พิพิธภัณฑ์ ห้องสมุด การดูแล
ศิลปวัตถุ/โบราณสถาน และ “อุตสาหกรรมวัฒนธรรมในวงกว้าง” ประกอบด้วย ส่ิงพิมพ์ วิทยุ 
โทรทัศน์ ภาพยนตร์ การบันทึกเสียง และการดำเนินงานท่ีปลายน้ํา ท่ีเรียกว่า “อุตสาหกรรมที่ 
เกี่ยวข้องอื่นๆ” มีความเช่ือมโยงหรือใกล้ชิดวับตลาดผู้บริโภคมากท่ีสุด อันได้แก่ โฆษณา
สถาปัตยกรรม งานออกแบบ และแฟช่ัน ซ่ึงในอุตสาหกรรมส่วนสุดท้ายน้ีมีคุณค่าเชิงพาณิชย์ 
ค่อนข้างสูง กล่าวคือมีต้นทุนต่ําในการผลิตซ้ําและสามารถถ่ายทอดไปบังกิจกรรมทางเศรษฐกิจ
อ่ืนๆ  ได้ง่าย

ลำหรับการจัดประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทยโดย ลศซ. น้ันแบ่งประเภท 
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ออกเป็น 4 กลุ่มหลัก ได้แก่ มรดกทางวัฒนธรรม (Heritage or Cultural 
Heritage) ศิลปะ (Arts) ส่ือ (Media) และงานสร้างสรรค์ตามลักษณะงาน (Functional 
Creation) ซ่ึงครอบคลุมถึง 16 กลุ่มย่อยด้วยวันได้แก่

1. การโฆษณา
2. สถาปัตยกรรม
3. การออกแบบ
4. แฟช่ัน
5. ภาพยนตร์และวีดิทัศน์
6. บริการท่องเท่ียว
7. วรรณกรรม
8. ดนตรี
9. การพิมพ์ ส่ือส่ิงพิมพ์
10. ซอฟต์แวร์
11. ศิลปะการแสดง
12. การกระจายเลียง
13. วีดโอเกมลั
14. ทัศนศิลป็ การถ่ายภาพ งาน‘ฝืมีอ
15. อาหารไทย
16. การแพทย์แผนไทย
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การจัดประ๓ทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทยโดย สศช. มีนัยยะสำคัญของ 
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ต้องดำเนินการขับเคล่ือนการพัฒนาในวงกว้างให้ครอบคลุมภาค 
เศรษฐกิจและสร้างความเช่ือมโยงท้ังภาคเกษตร อุตสาหกรรม และบริการ ท่ีต้ังอยู่บนพ้ืนฐานของ 
วัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถ่ิน ผนวกเข้ากับการใช้องค์ความรู้และนวัตกรรม และการรวบรวม
ข้อมูลแผนผังของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ภายในประเทศไทยเบ้ืองต้นพบว่า การจัดประ๓ท
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ตามท่ี UNCTAD กำหนดไว้ เม่ือนำอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทยท่ีเก่ียวข้อง 
มาจัดประ๓ท โดยใช้รูปแบบการจัดประ๓ทเช่นเดียวกับ UNCTAD จึงครอบคลุมกลุ่มย่อยต่างๆ 
จำนวนค่อนข้างมาก ท้ังน้ี จำเป็นต้องศึกษาอย่างละเอียดว่า อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทย 
กลุ่มย่อยใดท่ีมีศักยภาพท่ีจะผลักดันไปสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ความเข้าใจถึงศักยภาพท่ีแท้จริง
ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์น้ันจำเป็นต้องอาศัยทุนต่าง  ๆ ท่ีสำคัญภายในประเทศไทยมาวิเคราะห์ 
โดยเฉพาะทุนท่ีเป็นองค์ประกอบสำคัญของการผลักดันแนวคิดเร่ืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ตามท่ีได้ 
กล่าวไว้ในกรอบแนวคิดของการวิจัย 3T และ 5C

2. การประกาศนโยบายและพันธะสัญญาเศรษฐกิจสร้างสรรค์

การผลักดันนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทยถือเป็นความพยายาม 
และการบุกเบิกของรัฐบาลของพ.ต.ท.ดร.ทักษิณ ชินวัตร ท่ีบริหารประเทศในช่วงปี พ.ศ.
2544 - 2549 โดยมีแนวคิดท่ีจะผลักดันให้ลังคมไทยเป็นลังคมแห่งการเรียนรู้ ให้ความสำคัญเพื่อ 
ส่งเสริมนโยบายการพัฒนาคนและลังคมท่ีมีคุณภาพ รวมถึงการจัดต้ังองค์กรท่ีมีบทบาทในการ
พัฒนาความคิด เพ่ิมมิติความรู้ และสร้างสรรค์ภูมิปัญญาของประชาชน อันได้แก่ สำนักงาน 
บริหารและพัฒนาองค์ความรู้ (ลบร.) เป็นองค์กรนำและประกอบด้วยองค์กรเฉพาะด้านท่ีสำคัญ 
ไม่ว่าจะเป็นอุทยานการเรียนรู้ (TK Park) ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC) สถาบัน
พิพิธภัณฑ์การเรียนรู้แห่งชาติ (มิวเชียมสยาม) ศูนย์ความเป็นเลิศด้านชีววิทยาศาสตร์ของ
ประเทศไทย ศูนย์การเรียนรู้ ICT แห่งชาติ และศูนย์ล่งเสริมและพัฒนาพลังแผ่นดินเชิงคุณภาพ 
เน่ืองด้วยองค์กรต่าง  ๆ น้ีเป็นข้อต่อท่ีสำคัญและเป็นการวางรากฐานท่ีสำคัญของเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ แม้ว่าอาจขาดความต่อเน่ืองในการบริหารประเทศจากรัฐบาลของ พ.ต.ท.ดร.ทักษิณ 
ชินวัตร ก็ตาม แต่รัฐบาลของคณะรัฐมนตรีนายอภิสิทธ้ิ เวชชาชีวะ นายกรัฐมนตรี ได้ลานต่อ 
นโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เป็นรูปธรรมท่ีขัดเจนมากข้ึน อย่างไรก็ตาม แผนพัฒนาเศรษฐกิจ 
และลังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 10 ได้กำหนดนโยบายด้านการพัฒนาอุตสาหกรรมและบริการใหม่ๆ ท่ี 
อยู่บนพ้ืนฐานของความรู้และนวัตกรรม ซ่ึงบางสาขาถือเป็นอุตสาหกรรมและบริการสร้างสรรค์
(สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และศูนย์สร้างสรรค์งาน
ออกแบบ, 2552)
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ประเทศไทยเร่ิมมีแนวนโยบายท่ีจะขับเคล่ือนสู่ “เศรษฐกิจสร้างสรรค์” เม่ือ 
สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) ร่วมกับศูนย์สร้างสรรค์ 
งานออกแบบ (ศสบ.) ภายใต้สำนักงานบริหารและจัดการองค์ความรู้ (สบร.) เร่ิมศึกษาเบ้ืองต้น 
เร่ือง “เศรษฐกิจสร้างสรรค์,’ ของโครงการศึกษาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และมีรายงานการศึกษา 
เบ้ืองต้น “เศรษฐกิจสร้างสรรค์” เผยแพร่ต้ังแต่เดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2552 เพ่ีอเป็นข้อมูลพ้ืนฐาน 
และวิเคราะห์สถานะปัจจุบันท่ีเก่ียวข้องกับการดำเนินการพัฒนาและขับเคล่ือนเศรษฐกิจ 
สร้างสรรค์ของประเทศไทยและต่างประเทศ จากการศึกษาคร้ังน้ีทำให้รัฐบาลชุดปัจจุบัน
(คณะรัฐมนตรีนายอภิสิทธ้ิ เวชชาชีวะ) ตัดสินใจดำเนินนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 10 ไม่ได้กำหนดยุทธศาสตร์ท่ี 
กล่าวถึงเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยตรง แต่ได้กล่าวถึงนโยบายท่ีเก่ียวข้องกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไว้ 
บ้าง โดยยุทธศาสตร์ท่ีมีความเก่ียวข้องกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์มากท่ีสุดคือ ยุทธศาสตร์การปรับ 
โครงสร้างทางเศรษฐกิจให้สมดุลและย่ังยืนซ่ึงประกอบไปด้วย 3 แนวทางหลักได้แก่

1. การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจท่ีให้ความสำคัญกับภาคเศรษฐกิจท่ีแท้จริง
2. การเสริมสร้างความเท่าเทียมกันและเป็นธรรมในระบบเศรษฐกิจ
3. การเสริมสร้างภูมิคุ้มกันของระบบเศรษฐกิจ
การพัฒนาแนวทางหลักท่ีสำคัญท้ัง 3 ประการน้ันประกอบด้วยนโยบายท่ีสำคัญ

ดังน้ี
1) นโยบายด้านการศึกษา มีการขยายบทบาทของระบบการเรียนรู้

ผ่านองค์กรต่างๆ ท่ีเก่ียวข้องกับการเรียนรู้ด้านความคิดสร้างสรรค์ เช่นสำนักงานบริหารและ
พัฒนาองค์ความรู้ ระบบห้องสมุดสมัยใหม่ อุทยานการเรียนรู้ พิพิธภัณฑ์เพ่ีอการเรียนรู้แห่งชาติ 
ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ เป็นต้น

2) นโยบายด้านคิลปะและวัฒนธรรม พ้ืนฟู อนุรักษ์ และเรียนรู้ความ 
หลากหลายของคิลปะและวัฒนธรรมของไทย สนับลนุนการนำภูมิปัญญาของไทยและวัฒนธรรม 
ท้องถ่ินมาใชในการสร้างสรรค์คุณค่าของสินค้าและบริการท่ีมีโอกาสทางการตลาดสูง

3) นโยบายสำหรับภาคอุตสาหกรรมและบริการ ปรับปรุงและ
ประสิทธิภาพและผลิตภาพการผลิต โดยเพ่ิมความคิดสร้างสรรค์แก่ผลิตภัณฑ์และบริการ

สำหรับนโยบายของฬับาลของคณะรัศมนตรีนายอภิสิทธ้ิ เวชชาชีวะd é  dé

นายกรัฐมนตรี ประกาศคำแถลงนโยบายของรัฐบาลท่ีได้แถลงต่อรัฐสภาเม่ือวันท่ี 29 ธันวาคม 
พ.ศ. 2551 โดยเฉพาะนโยบายปรับโครงสร้างเศรษฐกิจ ในส่วนของภาคการท่องเท่ียวและการ



2 2 4

บริการ ซ่ึง'ให้ความสำคัญกับการ'ขยายฐานภาคบริการ เพ่ิมมูลค่าและเช่ือมโยงธุรกิจบริการ 
อุตสาหกรรม และการเกษตรเข้าด้วยกันให้เป็นกลุ่มสินค้า เซ่น ธุรกิจสุขภาพ อาหาร และการ 
ท่องเท่ียว รวมท้ังสินค้าบริการท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์บนพ้ืนฐานของวัฒนธรรมและภูมิปัญญา
ไทยท่ีเช่ือมโยงกับเทค'โน'โลยีสมัย'ใหม่

รัฐบาลประกาศคำม่ันสัญญาเพ่ือเดินเคร่ืองโครงการ “ครีเอทีฟ ไทยแลนด์" พร้อม 
ประกาศพันธะสัญญา Creative Thailand National Commitments กับภาคเอกชนในการ 
ขับเคล่ือนนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างเป็นรูปธรรม เม่ือ'วันท่ี 31 สิงหาคม พ.ศ. 2552 
ณ ตึกสันติไมตรี ทำเนียบรัฐบาล เป้าหมายในการขับเคล่ือนนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ได้แก่ 
(สำนักนโยบายและยุทธศาสตร์สำนักงานปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม, 2552)

1. เพ่ือให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โนภูมิภาคอาเซียน
(Creative Industrial Hub of ASEAN)

2. เพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ร้อยละ 12 ของ 
ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) เป็นร้อยละ 20 ภายในปี 2555

พันธะสัญญาของรัฐบาลภายใต้โครงการไทยเข้มแข็งน้ันประกอบด้วยพันธะ 
สัญญา 12 ข้อซ่ึงจัดแบ่งหมวดหมู่ออกเป็น 4 ด้านหลักท่ีสำคัญดังน้ี

ด ้าน ท ี่ 1 ย ก ร ะ ด ับ โ ค ร งส ร ้างพ ื้น ฐ าน เพ ื่อ ส น ับ ส น ุน ร ะ บ บ เศ ร ษ ฐ ก ิจ  
ส ร ้างส รร ค ์ (C rea tive  Infrastructure)

พันธะสัญญาท่ี 1 จัดให้มีหน่วยงานรับผิดชอบโดยตรงในการขับเคล่ือน 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy Agency)

พันธะสัญญาท่ี 2 ปรับระบบการดูแลและการบริหารจัดการทรัพย์สิน
ทางปัญญาให้มีประสิทธิภาพสูงสุดท้ังระบบ

พันธะสัญญาท่ี 3 พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานทางเทคโนโลยีสารสนเทศ
เพ่ือสนับสนุนธุรกิจและอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข้องกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เช่น ระบบ 3G, Fiber 
Optics, Broadband และ WIMAX

ด ้าน ท ี่ 2 ส ร ้าง ร าก ฐ าน แ ล ะ ป ล ูก ฝ ัง ค ว าม ส าม าร ถ ด ้าน ก าร ค ิด แ ล ะ  
ก าร ส ร ้างส ร ร ค ์ใน ร ะ บ บ ก าร ศ ึก ษ าไ ท ย  (C reative E ducation  & H um an  R eso u rce)

พันธะสัญญาท่ี 4 เพ่ิมกิจกรรมสร้างสรรค์ในหลักสูตรการเรียนการสอน 
จัดให้มีวิชาเรียนเก่ียวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์และทรัพย์สินทางปัญญาภายในปีการตึกษาหน้า 
เพ่ือสร้างรากฐานด้านความคิดสร้างสรรค์ให้กับระบบการตึกษาไทย
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พันธะสัญญาที่ 5 สนับสนุนทักษะเฉพาะทางท่ีเก่ียวข้องกับการ

ออกแบบดีไซน์ คิลปะแขนงต่างๆ และรวมท้ังเพ่ิมจำนวนบุคลากร และกำลังคนท่ีมีฃีด
ความสามารถในด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ด ้าน ท ื่ 3 กระต ุ้นให้มึท ุก ภ าค ส วนให้ค ว า ม ส ่ากัญก ับ เศ ร ษ ฐ ก ิจ
สร ้างสรรค ์ (C reative S o c ie ty  & inspiration)

พันธะสัญญาที่ 6 ส่งเสร้มเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในระดับภูมิภาคและระดับ 
ท้องถ่ิน เพ่ีอสร้างมูลค่าเพ่ิมและสร้างรายได้ภายในพ้ืนท่ี โดยการต่อยอดภูมิปัญญาไทย

พันธะสัญญาที่ 7 ยกย่องความสำเร็จของคนไทยท่ีมีผลงานความคิด
สร้างสรรค์ท่ีทำซ่ือเสียงให้กับประเทศชาติและสนับสนุนโครงการต่าง  ๆ เพ่ือกระตุ้นให้เกิดกระแส
เมืองไทยเมืองนักคิด หรอนิยมวัฒนธรรม หรือคิลปะไทยต่อประชาคมโลก

พันธะสัญญาที่ 8 จัดให้มืพ้ืนท่ีกิจกรรมและแสดงผลงานท่ีเก่ียวข้องกับ
ความคิดสร้างสรรค์ Creative Zone เพ่ิมข้ึนในสถานท่ีต่าง  ๆ ท้ังในกรุงเทพฯ และส่วนภูมิภาค เช่น 
พ้ืนท่ีทัศนคิลป็ (Visual Art Zone) พ้ืนท่ีคิลปะการแสดง (Performing Art Zone) เพ่ือเปิดกว้างให้ 
นักคิด นักสร้างสรรค์นำเสนอผลงานสร้างสรรค์โดยไม่เสียค่าใช้จ่าย

ด ้าน ท ี่ 4 ส ่ง เส ร ิม ส น ับ ส น ุน ธ ุร ก ิจ แ ล ะ อ ุต ส าห ก ร ร ม ท ี่เก ี่ย ว ข ้อ งก ับ
เศ รษ ฐ ก ิจ ส ร ้างส รรค ์ (C rea tiv e  B u s in e ss  D evelopm ent & Investm ent)

พันธะสัญญาที่ 9 จัดต้ังกองทุนเศรษฐกิจสร้างสรรค์และสนับสนุนแหล่ง 
เงินทุนต่าง  ๆ เพ่ือรองรับการเร่ิมต้นทุนธุรกิจจนถึงต่อยอดธุรกิจของภาคเอกชน โดยเฉพาะอย่าง 
ย่ิงวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม

พันธะสัญญาที่ 10 จัดให้มืมาตรการส่งเสริมลงทุนสำหรับอุตสาหกรรม 
สร้างสรรค์พร้อมท้ังแก้ไขปรับปรุงกฎหมาย และจัดให้มี พระราชบัญญัติส่งเสริมและสนับลนุน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยเฉพาะเพ่ือส่งเสริมการลงทุนและการต่อยอดทางธุรกิจชองภาคเอกชน

พันธะสัญญาที่ 11 ส่งเสริมด้านการตลาด กิจกรรมเซิงพาณิชย์และการ 
ส่งเสริมการส่งออกสินค้าหรือบริการสำหรับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยส่ตลาดโลก

พันธะสัญญาที่ 12 จัดสรรงบประมาณตามแผนปฏิบัติการไทยเข้มแข็ง 
2553-2555 เพ่ือวางรากฐานและขับเคล่ือนโครงการเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ท้ังน้ีในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจโดยการผลักดันแนวคิดเร่ืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
สำหรับประเทศไทยจำเป็นต้องพัฒนาจากเศรษฐกิจกระบวนทัศน์ท่ีพ่ืงพิงปัจจัยการผลิตด้วยต้นทุน 
ต่ํา และการใช้ทรัพยากรอย่างส้ินเปลือง ซ่ึงไม่ลามารถแข่งขันในเศรษฐกิจ ณ ปัจจุบันได้ ท้ังน้ี 
จำเป็นต้องพัฒนาไปส่การเพ่ิมประสิทธิภาพและการพัฒนานวัตกรรมใหม่ๆ โดยเฉพาะการพัฒนา 
สินค้าและบริการด้วยความคิดสร้างสรรค์ ซ่ึงประเทศไทยมืฃ้อได้เปรียบจากความหลากหลายทาง
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วัฒนธรรม ฃนบธรรมเนียมประเพณี ภูมิปัญญาท้องถ่ินท่ีได้รับการสืบทอดและพัฒนาเป็น 
เอกลักษณ์ประจำชาติ รวมถึงความหลากหลายทางชีวภาพ และองค์ประกอบท้ังหมดน้ีสามารถ 
นำมาพัฒนาท้ังภาคเกษตร ภาคอุตสาหกรรมและภาคบริการ เพ่ือให้ประเทศไทยลามารถก้าวสํ 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ ซ่ึงเห็นได้จากแผนภาพ 5.3 การพัฒนากระบวนทัศน์ทางเศรษฐกิจของ 
ไทย

แ ผ น ภ าพ  5 .3  ก าร ‘พ ัฒ น าก ร ะ บ ว น ท ัศ น ์ท าง เศ ร ษ ฐ ก ิจ ข อ งไ ท ย
ท่ีมา : พัฒนาโดยผูวิจัยจากฐานข้อมูลของสำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจ
และลังคมแห่งชาติ, 2552
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ส่วนท่ี 4 ศักยภาพของอุตสาหกรรมภาพยนตรํไทย

อุตสาหกรรมภาพยนตร์ใทยสามารถส่งออกสินค้าภาพยนตร์ไทยไปสู่ตลาด 
ต่างประเทศได้ ทังน้ีตลาดภาพยนตร์ต่างประเทศมีการยอมรับภาพยนตร์ไทยในระดับหน่ึง ซ่ึง
สังเกตได้จากการท่ีบริษัทธุรกิจเอกชนมีการเปิดบูธเพ่ือขายภาพยนตร์ไทยในเทศกาลภาพยนตร์ 
นานา1ชาติที่มีตลาดขายภาพยนตร์ ส่วนใหญ่ภาพยนตร์ไทยท่ีสามารถจำหน่ายไปยังตลาด
ต่างประเทศ ได้แก่ ภาพยนตร์แนวสยองขวัญ ภาพยนตร์แนวบู๊แอ็คช่ัน่ ภาพยนตร์ท่ีมีสัตว์
ประหลาดท่ีมีการใช้คอมพิวเตอร์กราฟฟก เป็นต้น ภาพยนตร์เป็นส่ือท่ีมีการเติบโตมากข้ึนส่วน
สำคัญเป็นผลจากการเติบโตของเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสารท่ีมีความเปล่ียนแปลง 
ในช่วงปลายทศวรรษท่ี 1990 นอกจากน้ันภาพยนตร์เป็นส่ือท่ีมีความเช่ือมโยงในฐานะของ
เคร่ืองมือทางการตลาดและการจัดจำหน่ายของสินค้าสร้างสรรค์ประ๓ทอ่ืนๆ  รวมถึงประเทศไทย 
ถือเป็นหน่ึงในสิบประเทศของกลุ่มประเทศกำลังพัฒนา ประเทศไทยจัดอยู่ในอันดับท่ีแปด และ 
มาเลเซียอยู่ในอันดับท่ีสิบ ซ่ึงเป็นสองประเทศท่ีอยู่ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ท่ีอยู่ในกลุ่ม 
น้ี ดังปรากฏในตารางท่ี 5.2

ตารางที 5.2 การจัดอ ันด ับ ผู้ส่งออกอ ุตสาหกรรม เ อ ให ม ่ของกลุ่มประเทศกำอังพัฒนา ป ี 2005

ม ูล ค ่า ส ่วน แบ ่ง อ ัต ร าก าร
อ ัน ศ ับ ป ร ะ เท ศ ก ำอ ังพ ัฒ น า (ล ้า น เห ร ืย ญ ก าร ต ล าด เต ิบโต

สหรฐ) (ร ้อ ยล ะ) (ร ้อ ยล ะ)
2005 2005 2000-2005

1 ส าธ าร ณ รฐ ป ระ ช าช น จ ีน 3,940 32.74 59.7

2 ฮ ่อ งก ง 1,020 8.47 44.2

3 ส ิงคโปร ์ 193 1.60 38.8

4 เก า ห ล ีใ ต ้ 100 0.83 6.3

5 ไต ้ห จ ัน 77 0.64 0.7

6 เม ็กส ิโก 65 0.54 -16.8

7 อ ิน เด ีย 46 0.38 -34.4

8 ป ร ะ เท ศ ไ ท ย 15 0.12 53.6
9 ต ุรก ี 9 0.08 40.2

10 ม า เส เส ิย 8 0.06 -8.8

ท ม า : U N C TA D  (2008), Creative Econom y R eport 2008
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จากตารางที่ 5.2 แสดงถึงข้อมูลการจัดอันดับประเทศผู้ส่งอออกสินค้าในกลุ่ม 
อุตสาหกรรมล่ือใหม่ จีนเป็นผู้ส่งออกอันดับหน่ึงของกลุ่มประเทศกำลังพัฒนา มีมูลค่าการส่งออก 
ถึง 3,940 ล้านเหรียญสหรัฐ มีส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 32.74 และมีอัตราการเติบโตระหว่างปี 
2000-2005 ร้อยละ 59.7 ลำหรับประเทศไทยจัดอยู่ในอันดับสิบของการส่งออกอุตสาหกรรมส่ือ 
ใหม่ ส่วนแบ่งการตลาดมีเพียงร้อยละ 0.12 แต่อัตราการเติบโตระหว่างปี 2000-2005 มีอัตรา 
เติบโตถึงร้อยละ 53.6 และมีอัตราเติบโตสูงกว่าประเทศอ่ืน  ๆ ในกลุ่มเดียวกัน หากพิจารณาใน 
ภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ประเทศไทยจัดเป็นอันดับหน่ึงภายในภูมิภาค แสดงว่าประเทศมี 
ศักยภาพท่ีจะพัฒนาอุตสาหกรรมล่ือใหม่ ซ่ึงประกอบด้วยภาพยนตร์ ดนตรี หนังสือ ข่าวสาร 
เน้ือหาท่ีสร้างสรรค์ เป็นต้น และลามารถผลักดันให้เป็นการส่งออกท่ีสำคัญของประเทศไทยได้

การสืกษาอุตลาหกรรมภาพยนตร์จำเป็นต้องรวบรวมข้อมูลสถิติต่างๆ ท่ีเก่ียวข้อง 
กับอุตสาหกรรมภาพยนตร์ เพ่ือสามารถวิเคราะห์ถึงศักยภาพของอุตสาหกรรมภาพยนตร์รอง
แต่ละประเทศได้ E uropean A ud iov isua l O bservatory ได้จัดทำรายงาน “Focus 2009 World 
Film Market Trend" ซ่ึงรวบรวมข้อมูลอุตสาหกรรมภาพยนตร์ของประเทศต่าง  ๆ ท่ัวโลกท้ังจาก 
ประเทศท่ีพัฒนาและประเทศกำลังพัฒนาท่ีอุตสาหกรรมภาพยนตร์เป็นท่ียอมรับของตลาดโลก 
ท้ังน้ี จำเป็นต้องรวบรวมข้อมูลต่างๆ ดังน้ี

1. จำนวนประชากรในประเทศ
2. ผลิตกัณฑ์มวลรวมในประเทศ
3. อัตราแลกเปล่ียนเงินตรา (เปรียบเทียบกับเงินตราของสหรัฐฯ)
4. รวมรายได้จากการฉายภาพยนตร์
5. จำนวนผู้เข้าชมภาพยนตร์
6. จำนวนผู้เข้าชมโดยเฉล่ียต่อหัว
7. ราคาต๋ัวชมภาพยนตร์โดยเฉล่ีย
8. จำนวนโรงภาพยนตร์
9. จำนวนโรงภาพยนตร์ดิจิทัล
10. ส่วนแบ่งการตลาดภาพยนตร์ในประเทศ (ร้อยละ)
11. ส่วนแบ่งการตลาดภาพยนตร์สหรัฐอเมริกา (ร้อยละ)
12. ส่วนแบ่งการตลาดภาพยนตร์อ่ืน  ๆ (ร้อยละ)

ในส่วนของข้อมูลอุตสาหกรรมภาพยนตร์เอเชียน้ันเป็นการรวบรวมข้อมูลใน
ลักษณะภาพรวมของประเทศต่างๆ ในเอเชีย ช่ึงประกอบด้วย ฮ่องกง อินโดนีเซีย มาเลเซีย
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ฟิลิปปินส์’ สิงคโปร์ ไต้หวัน และประเทศไทย แสดงในตารางท่ี 5.3 โดยเสนอข้อมูลสำคัญ
เกี่ยวกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์ ดังปรากฏในตารางที่ 5.3 ดังน้ี
ตารางที่ 5.3 ข้อมูลเกี่ยวกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์ของประเทศต่าง ๆ ใน เอ เข ้ย  ป ี 2008

ป ระเท ศ

ข ้อ ม ูล
ฮ ่องกง อ ิน โ ด น ีเข ้ย ม า เล เข ้ย ฟ ิล ิป ป ิน ส ์ ไต ้ห ก ัน ไท ย

ประชากร 
(ล้านคน)

7.0 227.8 27.3 90.3 23.2 6 6 .4

GDP ต่อหัว 
(เหร์ยญสหรัฐ)

31,849 2,181 7,866 1,908 18,306 4 ,0 9 9

รายได้จากการ 
ฉายในโรง 
ภาพยนตร์

140.3 100.9 114.0 103.2 151.9 129 .9

จำนวนผู้เข้าชม 19.4 48.0 43.9 64.1 21.5 3 2 .6

จำนวนผู้เข้าชมต่อ 
หัว

2.79 0.21 1.61 0.72 0.936 0 .5 0

ราคาต๋ัวชม 
ภาพยนตร์โดย 
เฉล่ีย
(เห,ร์ยญสหรัฐ)

6.63 2.10 2.60 1.61 7.06 3 .9 8

จำนวนโรง 
ภาพยนตร์ 
(โรง)

190 681 453 765 580 704

จำนวนผู้เข้าชมต่อ 
โรง

36,979 330,257 60,258 115,783 39,940 93,381

จำนวนโรง 
ภาพยนตร์ดิจิทัล 
(โรง)

8 3 3 28 18 15

ส่วนแบ่งตลาดใน 
ประเทศ (ร้อยละ)

23 - 12.1 - 12.1 45

ทีมา : Focus 2009 World Film Market Trend
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จากตารางท่ี 5.3 แสดงว่า อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยมีการบริโภคใน
ประเทศมีส่วนแบ่งตลาดถึงร้อยละ 45 จำนวนโรงภาพยนตร์ในประเทศไทยมีจำนวนน้อยกว่า
จำนวนโรงภาพยนตร์ในฟิลิปปินส์ แต่หากเปรียบเทียบถึงราคาต๋ัวชมภาพยนตร์โดยเฉล่ียแล้ว
ราคาต๋ัวชมภาพยนตร์ในประเทศไทยมีราคาสูงกว่าราคาต๋ัวชมภาพยนตร์ในประเทศฟิลิปปินส์ 
เกือบประมาณลองเท่า ประเทศท่ีมีจำนวนผู้เข้าซมภาพยนตร์สูงสุดได้แก่ ฟิลิปปินส์ มีจำนวนถึง
64.1 ล้านคน แสดงให้เห็นว่า ฟิลิปปินส์มีตลาดการบริโภคภาพยนตร์สูงกว่าประเทศอ่ืนๆ
รองลงมาได้แก่ อินโดนีเซีย มีจำนวนผู้เข้าชมในปี 2008 ถึง 48 ล้านคน มาเลเซีย มีจำนวน 43.9 

ล้านคน และประเทศไทยมีจำนวนผู้เข้าชมในปี 2008 ถึง 32.6  ล้านคน

หากพิจารณาจากข้อมูลในข้างต้น พบว่า อุตสาหกรรมภาพยนตร์ของประเทศ 
ไทยมีโอกาสมากกว่าประเทศอ่ืน  ๆ ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้หากได้รับการส่งเสริมและ 
สนับลนุนอย่างจริงจัง อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไม่ได้เป็นเพียงอุตสาหกรรมท่ีลามารถสร้างรายได้ 
และการจ้างงานให้กับประเทศไทยเท่าน้ัน ยังเป็นอุตสาหกรรมท่ีส่งเสริมให้ประเทศต่าง  ๆ ได้รู้จัก 
ประเทศไทยมากข้ึน ซ่ึงส่งผลทางบวกต่อเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ

การดีกษาศักยภาพและความพร้อมของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยน้ัน 
การดีกษาศักยภาพของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยเป็นการดีกษาถึงความสามารถท่ีมีอยู่ใน 
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย แต่ยังไม่ปรากฏออกมาอย่างเต็มท่ี ซ่ึงจำเป็นต้องได้รับการพัฒนา
และสนับสนุนอย่างต่อเร่ืองเพ่ือเกิดศักยภาพอย่างเต็มท่ี ในขณะท่ีการดีกษาความพร้อมจะดีกษา 
ถึงสภาพท่ีเตรียมพร้อมในการปฎิพัติหรือดำเนินกิจกรรมในระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้สำเร็จ 
ลุล่วงตามเป้าหมาย

พ ัฒ น าก าร อ ุต ส าห ก ร ร ม ภ าพ ย น ต ร ์ไ ท ย
อุตสาหกรรมภาพยนตร์เป็นอุตสาหกรรมหน่ึงท่ีมีความสำคัญในฐานะ 

อุตสาหกรรมแกนหลัก ท่ีใช้ทุนดีลปวัฒนธรรมต้ังแต่เน้ือหาสาระ (Content) ภูมิปัญญาท้องถ่ิน 
รูปแบบวิถีการดำรงชีวิต ฃนบธรรมเนียมประเพณี ดนตรี ภาษา โบราณสถาน ฯลฯ ซ่ึงเป็นมรดก 
ทางวัฒนธรรมท่ีสร้างสรรค์และสืบทอดมาต้ังแต่อดีต นอกจากน้ันศิลปวัฒนธรรมเป็นปัจจัย
สำคัญในการผลิตและการแข่งขัน ด้วยเหตุน้ี รัฐบาลหลายๆ ประเทศ เช่น อังกฤษ แคนาดา และ 
ญ่ีป่น มอบหมายให้กระทรวงวัฒนธรรมทำหน้าท่ีพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตร์และวีดิทัศน์
ในขณะท่ีอุตสาหกรรมภาพยนตร์เป็นอุตสาหกรรมท่ีใช้ทุนทางธุรกิจและทุนทางเทคโนโลยีในการ
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พัฒนาอีกด้วย ทำให้เกิดการจ้างงานภายในประเทศท่ีประกอบด้วยอาชีพท่ีมีความหลากหลาย 
และมีจำนวนมาก'

การพัฒนาธุรกิจภาพยนตร์ไทยให้สามารถแข่งขันทัดเทียมมาตรฐานสากลใด้น้ัน 
นับเป็นเร่ืองท้าทายลำหรับผู้ประกอบการในวงการภาพยนตร์ไทย เน่ืองจากท่ีผ่านมาการสร้าง
ภาพยนตร์ไทยส่วนใหญ่เป็นการผลิตเพ่ือตลาดในประเทศ ความสำเร็จของภาพยนตร์ไทยจึง
ข้ึนอยู่กับกระแสความนิยมของคนไทยเป็นหลัก ทำให้การพัฒนาธุรกิจเป็นไปได้ค่อนข้างช้าเม่ือ
เทียบกับประเทศคู่แข่ง (สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2551 )

อย่างใรก็ดีในปี 2542 มีการลงทุนสร้างภาพยนตร์เร่ือง “นางนาก” ซ่ึงเป็นการ 
นำเสนอเร่ืองราวในอดีตจากมุมมองการถ่ายทำแบบใหม่ ทำให้ภาพยนตร์เร่ือง “นางนาก,’ ประลบ 
ความสำเร็จอย่างมาก และสามารถทำรายใดในประเทศสูงกว่าภาพยนตร์ฮอลลีวูดเร่ือง
“สตาร์วอร์ส" ที่เข้าฉายในช่วงเวลาเดียวกัน ถือเป็นจุดเปล่ียนท่ีสำคัญของวงการภาพยนตร์ไทย 
โดยเฉพาะการหยิบยกตำนานเล่าขานท่ีได้รับความนิยมท่ีสุดเร่ืองหน่ึงของเมืองไทยมาขยายความ 
และมีวิธีการนำเสนอท่ีแตกต่างจากในช่วงเวลาอ่ืน (Brand Age Super series, มีนาคม 2010)

ภาพยนตร์เร่ือง “นางนาก” ฉบับปี 2542 ทำให้ตลาดภาพยนตร์ต่างประเทศเร่ิม 
สนใจภาพยนตร์ไทยมากข้ึน ร่ิมมีตัวแทนขายท่ีเป็นบริษัทต่างประเทศเสนอเป็นตัวแทนในการจัด 
จำหน่ายในกับบริษัทผู้ผลิตในประเทศไทยเพ่ิมข้ึนกว่าในอดีต ทำให้ภาพยนตร์ไทยลามารถช้ือขาย 
และมีราคาเพ่ิมสูงข้ึน รวมถึงส่งผลต่อการทำงานของวงการภาพยนตร์ไทยให้พัฒนามากข้ึน

จำนวนภาพยนตร์ไทยท่ีฉายในช่วงปี 2541 -  2543 มีจำนวนไม่มากนัก ในปี 
2541 มีจำนวน 14 เร่ือง ปี 2542 จำนวน 9 เร่ืองและ ปี 2543 จำนวน 10 เร่ือง (สตาร์'พิกสั1 
มกราคม 2544) และสามารถสร้างรายได้ประมาณ 500 ล้านบาท ปริมาณภาพยนตร์ไทยมี 
แนวโน้มลดลงในขณะท่ีมีกระแลการตอบรับจากตลาดภาพยนตร์ต่างประเทศเป็นอย่างดี 
เน่ืองจากในช่วงเวลาดังกล่าวการส่งออกภาพยนตร์สำหรับตลาดต่างประเทศจะมีการคัดกรองเพ่ือ 
ส่งออกภาพยนตร์ท่ีมีคุณภาพ โดยลามารถแบ่งออกเป็น

1. ก า ร ผ ล ิต ภ า พ ย น ต ร ์เพ ี่อ ต ล า ด ใ น ต ่า ง ป ร ะ เท ศ  ขณะท ี่การส่งออก
ภาพยนตร์ไปตลาดต่างประเทศเป็นการสร้างรายได้เพ่ิม เช่น นางนาก สุริโยไท

2. ก า ร ผ ล ิต ภ า พ ย น ต ร ์เพ ี่อ เป ็น ส ิน ค ้า ส ่ง อ อ ก ล ้า ห ร ับ ต ล า ด ภ า พ ย น ต ร ์ 
ต ่างป ระเท ศ  เช่น Last Life the Universe (เร่ืองรักน้อยนิด มหาศาล) สุดเสน่หา ฟ้าทะลายโจร 
เป็นต้น

ในช่วงปี 2547 -  2548 เป็นช่วงปีท่ีเร่ืมมีการผลิตจำนวนภาพยนตร์ไทยเพ่ิมมาก 
ข้ึน คือ โดยเฉล่ียปีละประมาณ 40 เร่ือง ซ่ึงในช่วงปี 2545 มีภาพยนตร์ไทยออกฉายประมาณ 20 
เร่ือง ซ่ึงถือว่าเป็นอัตราท่ีเพ่ิมข้ึนมากกว่าเท่าตัว โดยเฉพาะภาพยนตร์เร่ือง “องค์บาก" ถือเป็น
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ภาพยนตร์ท่ีปลุกกระแสให้กับธุรกิจภาพยนตร์ไทยอีกคร้ังหลังจากท่ีไม่มืภาพยนตร์ไทยออกล่ 
ตลาดโลกมากนัก

ภาพยนตร์ “องค์บาก,’ มีแนวคิดของภาพยนตร์ไทยท่ีชัดเจนและมีการนำเสนอแม่ 
ไม้มวยไทยซ่ึงเป็นเอกลักษณ์การต่อล้ประจำชาติของไทย และเป็นการผลักดันให้เกิดนักแสดงบู๊คน 
ใหม่ในเอเชีย คือ “จา พนม ยีรัมย์” นอกจากน้ันคำท่ีใชีโปรโมตภาพยนตร์เร่ืองน้ีคือ “ไม่ใซ่ลลิง 
ไม่ใช่ตัวแลดงแทน" และเป็นภาพยนตร์ไทยเร่ืองแรกท่ีทำรายได้ในต่างประเทศสูงเกินกว่า 1 ล้าน 
เหรียญสหรัฐ ทำให้เกิดกระแสนิยมภาพยนตร์ไทยในตลาดต่างประเทศ ซ่ึงคุณยงยุทธ ทอง
กองทุน หัวหน้าฝ่ายการผลิตภาพยนตร์บรีษัท จีทีเอช จำกัด ได้กล่าวถึงท่ีภาพยนตร์ไทยได้รับการ 
ตอบรับอย่างดีจากตลาดภาพยนตร์ระดับนานาชาติว่า

“ในช่วงปี 2547 ท่ีภาพยนตร์ไทยมีกระแสอย่างมาก ท้ังภาครัฐและธุรกิจ 
เอกชนปรับตัวไม่ทัน ฟ้าทะลายโจร องค์บาก ไปเทศกาลภาพยนตร์เมืองคานลั 
สตรีเหล็ก ได้รับการตอบรับอย่างดีจากฮ่องกง ทางเทศกาลฮ่องกงทิเลัมมาร์ทเชิญ 
ดารานำแสดงไปร่วมงาน และมีเร่ืองอ่ืน  ๆ ด้วย ถือว่าภาพยนตร์ไทยประสบ
ความสำเร็จมากในตลาดต่างประเทศ แต่ตลาดภาพยนตร์ต่างประเทศเร่ิมสนใจ 
และมองว่า ในปีต่อ  ๆ ไปจะมีภาพยนตร์ไทยท่ีน่าลนใจ แต่ล่ิงท่ีเกิดข้ึนคือ บริษัท 
ภาพยนตร์ต่าง  ๆ ไม่ได้เตรียมแผนงานท่ีดีพอกับกระแสความนิยมท่ีเกิดข้ึนอย่าง 
รวดเร็ว กว่าจะมืภาพยนตร์ไทยเข้าล่ตลาดภาพยนตร์โลก ก็ประมาณปี 2549 - 
2550 ถึงจะเร่ิมผลักดันการล่งออกภาพยนตร์ไทยล่ตลาดโลกอีกคร้ัง’’ (ลัมภาษณ์, 
26 กุมภาพันธ์ 2553)

นอกจากภาพยนตร์กระแลหลักแล้ว ภาพยนตร์นอกกระแสของไทยได้รับการ
ยอมรับจากตลาดภาพยนตร์ในต่างประเทศ รวมถึงมืภาพยนตร์ไทยท่ีเป็นภาพยนตร์นอกกระแล
ได้รับทุนสร้างจากต่างประเทศหลายเร่ืองด้วยกัน ซ่ึงคุณพันธุธัมม์ ทองสังข์ ผู้อำนวยการลร้าง 
ภาพยนตร์ ผู้กำกับภาพยนตร์ เป็นท้ังผู้เช่ียวชาญและประสานงานเร่ืองทุนสร้างจากตลาด
ต่างประเทศ และคุณสุภาพ หริมเทพาธิป บรรณาธิการ นิตยสารไบโอลโคป กล่าวถึงภาพยนตร์ 
นอกกระแสว่าเป็นทางเลือกของภาพยนตร์ในการส่งออกสำหรับตลาดต่างประเทศ

“หนังนอกกระแสอาจไม่ได้ขายในราคาท่ีสูง เพราะท้ายท่ีสุดจะไปฉาย
ลักษณะท่ีเรียกว่า “ S e lec ted  T h e a tre ” คล้ายกับโรงภาพยนตร์ลิโดในประเทศ 
แต่เป็นหนังท่ีจะฉายท่ัวโลก ฉายทุกเมืองใหญ่ และสร้างแรงบันดาลใจ เพราะคน 
ดูหนังนอกกระแสเป็นคนท่ีสนใจภาพยนตร์จริง  ๆ ... หนังของอภิชาติพงค์ ได้ทุน
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สร้างจากต่างประเทศ ... เป็นหนังท่ี เพ่ือสร้างความเข้าใจอันดีว่า เราเป็น 
มนุษย์ท่ีมีวัฒนธรรม มีศวามดีวิไลช์ เป็นคนน่ารัก คนอ่ืนอยากจะส่ือสารด้วย” 
(สัมภาษณ์ 6 มีนาคม 2553)

“ผลงานของหนังนอกกระแสเป็นผลงานท่ีได้รับการตอบรับอย่างชัดเจน 
. . . ผ ู ้ กำกับอย่างอภิ1ชาติพงษ์ เป็นเอก รัตนเรือง อาทิตย์ อัสสรัตน์ อุรุ'พงษ์ รักษา 
สัตย์ ภาณุ อารืย์ นำเสนอผลงานของตนเองเพ่ือหาทุนมาผลิตผลงานได้ ทุก 
วันน้ี ทุกคนแสวงหาทุนด้วยตัวเองท้ังหมด ...” (แบรนด์เอจ, มีนาคม 2010)

หากพิจารณาโดยรวมแล้วพบว่า ธุรกิจภาพยนตร์ไทยไม่ได้เติบโตอย่างต่อเน่ือง 
เป็นความสำเร็จเฉพาะบางเร่ือง และเป็นบางช่วงเวลาเท่าน้ัน เน่ืองจากความสำเร็จของภาพยนตร์ 
ต้องอาศัยองค์ประกอบหลายอย่าง ท้ังด้านเน้ือหาท่ีตรงกับความต้องการของตลาดผู้บริโภค ดารา 
ท่ีรับบทบาท การตลาด เงินลงทุน และภาวะเศรษฐกิจ ปัจจัยเหล่าน้ีถือเป็นความเส่ืยงท่ีผู้ผลิตใน 
ธุรกิจภาพยนตร์ไทยต้องเผชิญ ทำให้การเติบโตของธุรกิจไม่สามารถคาดการณ์ได้ ท้ังยังล่งผล 
ต่อเน่ืองไปยังธุรกิจอ่ืน เช่น ธุรกิจโรงภาพยนตร์ธุรกิจเกมสัคอมพิวเตอร์ เป็นต้น

ส่ิงหน่ึงท่ีเร่ิมเปล่ียนแปลงมาต้ังแต่ยุคภาพยนตร์ “นางนาก" ปี 2542 นอกจากมี 
การแบ่งตลาดการผลิตภาพยนตร์ไทยท่ีชัดเจนในด้านตลาดเป้าหมายแล้ว อีกส่ิงหน่ึงท่ีมีการ
เปล่ียนแปลงอย่างเห็นได้ชัดคือ โครงสร้างรายได้ ในอดีตรายได้หสักของภาพยนตร์ไทยแต่ละเร่ือง 
มาจากการเก็บค่าซมภาพยนตร์เพียงตลาดเดียวเท่าน้ัน โดยแบ่งรายได้ออกเป็น 2 ส่วน,หลักๆ
ได้แก่ ส่วนแรกมาจากการแบ่งรายได้จากการฉายในโรงภาพยนตร์ในกรุงเทพฯ และปริมณฑล
เรียกว่า “ส่วนแบ่งรายได้จากการฉายภาพยนตร์ “(Film Hire) ส่วนท่ีสองมาจากการแบ่งขาย
สิทธิ’ขาดให้กับสายหนังท้องถ่ิน (ลายหนังต่างจังหวัดแบ่งตามภาคต่างๆ ได้แก่ ภาคตะวันออก 
ภาคอีสาน ภาคเหนือ และภาคใต้) ส่วนการขายและจำหน่ายสิทธ๋ึให้ตลาดโฮมเอนเตอร์เทนเมนท์ 
กับลิทธ้ีฬริทีวีไม่สามารถนับมูลค่าได้

แต่ในปัจจุบัน โครงสร้างรายได้โดยเฉพาะในส่วนตลาดโฮมเอนเตอร์เทนเมนท์มี 
การเปล่ียนแปลงอย่างเห็นได้ชัด รายได้ของโรงภาพยนตร์มีสัดส่วนลดลงและมีมูลค่าประมาณร้อย 
ละ 50 ขณะท่ีรายได้จากการขายลิทธ้ิให้กับตลาดโฮมเอนเตอร์เทนเมนท์มีมูลค่าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 20 
และมีมูลค่าเทียบเท่ากับการขายสิทธิ’ให้กับสายหนังท้องถ่ิน และส่วนท่ีเหลือประมาณร้อยละ 10
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มาจากการขายสิทธิอืนๅ ได้แก่ เคเบิลทีวี ฟรีทีวี Merchandising Ringtone การสนับสนุน'จาก 
ผู้อุปถัมภ์หลัก (Sponsor) เป็นต้น

นอกจากน้ันยังมีส่วนรายได้จากการขายภาพยนตร์ไปต่างประเทศ ซ่ึงต้อง
พิจารณาเป็นเร่ือง  ๆ ไป ภาพยนตร์บางเร่ืองมีโครงสร้างรายได้สำคัญอยู่ท่ีตลาดต่างประเทศ เช่น 
ต้มยำกุ้ง ในขณะท่ีบางเร่ืองวางโครงสร้างรายได้ในลัดส่วนท่ีเท่าถันคือ ตลาดในประเทศร้อยละ 
50 และตลาดต่างประเทศร้อยละ 50 แต่ปัญหาท่ีเกิดข้ึนตัวเลขโครงสร้างรายได้ต่างๆ ของ
ภาพยนตร์ไทยไม่สามารถรวบรวมข้อมูลให้เป็นระบบมาตรฐานท่ีเป็นสากลได้ ทำให้ไม่สามารถ
เห็นมูลค่าของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยอย่างแท้จริงได้ ซ่ึงกระแสความเคล่ือนไหวของ
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ท้ังในประเทศและระคับโลก แสดงให้เห็นคักยภาพของอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ไทยเพ่ือผลักคันให้ประเทศไทยก้าวเข้าส่เศรษฐกิจสร้างสรรค็ได้อย่างท่ีประเทศอ่ืนๆ 
ประสบความสำเร็จได้ โดยเฉพาะอุตสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลีใต้ ท่ีผลักคันจนประสบ
ความสำเร็จในตลาดภาพยนตร์ท่ัวโลกได้

UNCTAD (2008: 41) กล่าวถึงภาพรวมของการเช่ือมโยงปัจจัยต่างๆ ท่ีสำคัญ 
ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ซ่ึงลามารถนำประยุกตํใช้เพ่ืออธิบายปัจจัยสำคัญต่างๆ ของ
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ ซ่ึงปรากฏดังแผนภาพ 5.4 แบบจำลองซี-ไอทีอีที (เครือข่ายแห่งการ
สร้างสรรค์ : Creative Nexus)
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เทคโนโลยี

(Technology)
-การผล ิต  

-การถ่ายทำ 

-หลิงการถ ่าย 

-การตลาด

การลงท ุน 

(Investment)
-มาตรการทางภาษ ี 

ต่าง ๆ

-มาดรการด ้านการ 

ลงท ุนทงในประเทศ 

และจากต ่างประเทศy

(
C reative  N ex u s

V_______________________ J

ผู้ประกอบการ

(Entrepreneurship)
■บุคลากรในอุตสาหกรรม 

ภาพยนตร์ไทย 

-แบบจำลองใหม่ทาง 

ธุรกิจ

-การดำเน ินกิจกรรมทาง 

การตลาดและ โปรโมท 

ภาพยนตร์ไทย

การค้า 

(Trade)
-โครงสร้างการนำเข้า 

และส ่งออกภาพยนตร์ 

-โครงสร้างรายได้

อ ุตสาหกรรมภาพยนตร์

แ ผ น ภ าพ  5.4 แ บ บ จ ำล อ ง 5-ไอ ท ีอ ีท ี ( เค ร ือ ข ่าย แ ห ่ง ก าร ส ร ้า ง ส ร ร ค ์ : C reative N exus)
ท่ีมา : Creative Economy Report 2008 (UNCTAD) และเพ่ิมเติมข้อมูลรายละเอียดโดยผู้วิจัย

จากแผนภาพ 5.4 แบบจำลอง ซี-ไอทีอี อธิบายถึงเค้นทางท่ีเปรียบเสมือนอนุกรม 
ในการเช่ือมต่อองค์ประกอบต่างๆ ท่ีสำคัญของอุตสาหกรรม อันได้แก่ การลงทุน (Investment) 
เทคโนโลยี (Technology) ผู้ประกอบการ (Entrepreneurship) และ การค้า (Trade) แบบจำลอง 
น้ีเปรียบเสมือนข้ันตอนของการบ่มเพาะ ซ่ึงต้องการการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงประจักษ์เพ่ือทำให้เกิด 
ความเข้าใจถึงผลกระทบภายนอกในเชิงบวก (Positive Externalities) ของเศรษฐกิจและ
เทคโนโลยีท่ีส่งผลต่ออุตสาหกรรม องค์ประกอบท้ังส่ีประการท่ีเช่ือมโยงและมืปฏิสัมพันธ์ซ่ึงคันและ 
คัน รวมถึงส่งผลต่อเศรษฐกิจโดยรวม
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ปัญหาท่ีเกิดข้ึนในการรวบรวมข้อมูลต่างๆท่ีจำเป็นในข้างต้นน้ีเกิดจาก 
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์มีพลวัตสูง มีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา ซ่ึงเป็นผลมาจากการ
เปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยีท่ีมีความก้าวหน้าอย่างรวดเร็ว แม้ว่าจะพยายามศึกษาถึง
กระบวนการเปล่ียนแปลงต่าง  ๆ ก็ตาม แต่ไม่สามารถศึกษาถึงการจัดจำหน่ายของสินค้าท่ี
สร้างสรรคํได้อย่างแท้จริง เซ่น สินค้าท่ีสร้างสรรค์ถูกจำหน่ายไปยังสถานท่ีใดบ้าง ซ่ึงส่งผลต่อการ 
วัดมูลค่าของสินค้าดังกล่าว

ในการรวบรวมข้อมูลท่ีจำเป็นสำหรับการวิเคราะห์ถึงศักยภาพของอุตสาหกรรม 
ภาพยนตร์ไทยน้ัน ซ่ึงเป็นการศึกษาถึงห่วงโซ่มูลค่าของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย
สภาพแวดล้อมภายในอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย สภาพแวดล้อมภายนอกอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ไทย

โ ค ร งส ร ้างอ ุต ส าห ก ร ร ม ภ าพ ย น ต ร ์ไ ท ย
โครงสร้างอุตสาหกรรมไทยสามารถแบ่งตามห่วงโซ่การผลิต (Value Chain) ได้ 

เป็น 3 ส่วนหลักคือ การผลิต การเผยแพร่ และการบริโภค ครอบคลุมต้ังแต่ข้ันตอนแรกของการ 
ผลิต คือ การเตรียมการในส่วนของบทภาพยนตร์จนถึงข้ันตอนสุดท้ายเม่ือภาพยนตร์ออกฉายส่ 
สายตาผู้ซม โดยห่วงโซ่มูลค่าของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ ดังแผนภาพ 5.5
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แ ผ น ภ าพ  5.5 ห ่วงโรรม ูล ค ่าข อ งอ ุต ส าห ก รรม ภ าพ ยน ต ร ์ไท ย
ท่ีมา : พัฒนา'โดยผู้วิจัย
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จากแผนภาพ 5.5 ห่วงโซ่มูลค่าของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย จะเห็นได้ว่า 
ห่วงโซ่มูลค่าท่ีเกิดข้ึนต้ังแต่จากการผลิต การจัดจำหน่ายและการตลาด ไปจนถึงการบริโภคน้ันมี 
การกระจายไปตามช่องทางจัดจำหน่ายต่างๆ ท้ังตลาดในประเทศและตลาดต่างประเทศ ซ่ึง
สามารถสรุปได้ดังน้ี

1. การผลิต (Production) การผลิตภาพยนตร์เร่ืองหน่ึงจำเป็นต้องอาศัย
ทำงานร่วมกันของหลายฝ่ายจากหลายประ๓ทธุรกิจ ซ่ึงอาศัยระยะเวลาค่อนข้างยาวนานต้ังแต่ 
หลายเดือนจนถึงปี และแบ่งออกเป็น 3 ข้ันตอนคือ ก่อนการถ่ายทำ (P re-production) ระหว่าง 
การถ่ายทำ (P roduction ) และภายหลังการถ่ายทำ (P o s t-p ro d u c tio n )

1.1 ก่อนถ่ายทำ เป็นข้ันตอนของการเตรียมงานก่อนเร่ิมถ่ายทำ เร่ิมต้น
ตั้งแต่การพัฒนาบทภาพยนตร์ ซ่ึงจะมีท้ังกรณีท่ีบริษัทผู้สร้างพัฒนาบทข้ึนเองจากโครงเร่ืองท่ี
สนใจ หรือผู้เขียนบทอิสระหรือผู้กำกับนำเสนอบทภาพยนตร์มาให้พิจารณา เม่ือคัดเลือกบทหรือ 
สร้างสรรค์บทภาพยนตร์ได้ตามท่ีต้องการแล้ว บริษัทผู้สร้างจะเซ็นสัญญาสร้างภาพยนตร์กับ
บริษัทดำเนินงานสร้าง หรือเซ็นสัญญากับผู้กำกับในกรณีท่ีผู้กำกับเป็นผู้เสนอบทภาพยนตร์
หลังจากนันการคัดเลือกผู้กำกับ (ในกรณีท่ีผู้เขียนบทอิสระนำเสนอบทภาพยนตร์มาไห้พิจารณา) 
การจัดหาทีมงานและนักแสดง จัดหาสถานท่ีและติดต่อประสานฝ่ายต่างๆ โดยบริษัทผู้สร้างเป็นผู้ 
พิจารณาหาเงินลงทุนและค่าใช้จ่ายต่างๆ รวมท้ังควบคุมการผลิตในภาพรวมผ่านทางผู้อำนวยการ 
การสร้าง (E xecu tive  P roducer) โดยบริษัทดำเนินงานสร้างคิดค่าจ้างการผลิตแบบเหมาจ่าย 
(กรณีท่ีผู้กำกับมีบริษัทดำเนินการผลิตครบวงจร) หรือลักษณะท่ีบริษัทผู้สร้างดำเนินงานสร้างเอง 
โดยจ่ายค่าจ้างให้กับบุคลากรฝ่ายผลิตโดยตกลงและทำสัญญาเป็นรายบุคคล รวมถึงจ่าย
ค่าใช้จ่าย “การจ่ายหน้ากอง” ณ วันท่ีมีการถ่ายทำ เป็นลักษณะค่าใช้จ่ายรายวันตามวันถ่าย เช่น 
ค่าจ้างนักแสดงตัวประกอบคิดเป็นรายวัน ค่าอาหารและเคร่ืองด่ืม ค่าจ้างทีมสวัสดิการ (เป็นต้น)

1.2 ระหว่างการถ่ายทำ (Production) เป็นข้ันตอนของการถ่ายทำ
ภาพยนตร์ ข้ันตอนน้ีอาศัยทีมงานบุคลากรจำนวนมาก ทุกฝ่ายท่ีเก่ียวช้องในช่วงของการ
เตรืยมการจะมาทำงานร่วมกันในข้ันตอนน้ี ได้แก่ บุคลาการฝ่ายผลิต (ผู้กำกับ ผู้ช่วยผู้กำกับ ผู้ 
กำกับภาพ ผู้ช่วยถ่ายภาพยนตร์ ผู้นันทึกเสียง ผู้ควบคุมความต่อเน่ือง ผู้ออกแบบเส้ือผ้าและ
เคร่ืองแต่งกาย ผู้ออกแบบทรงผม ผู้แต่งหน้า นักแสดง ผู้ถ่ายภาพน่ืงผู้ถ่ายเบ้ืองหลังการถ่ายทำ 
ภาพยนตร์พนักงานอุปกรณ์กองถ่าย และ พนักงานจัดแสง
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1.3 หลังการถ่ายทำ (Post-production) เป็นข้ันตอนทางเทคนิคท่ี 
ค่อนข้างซับช้อนเน่ืองจากเก่ียวข้องกับงานหลายด้าน ได้แก่ การตัดต่อ การทำเทคนิคพิเศษด้าน 
ภาพและเสียง การล้างพิล์ม การพิมพ์สำเนาพิล์ม การทำบรรยายไทย (Subtitle) การเซ็นเซอร์เพ่ีอ 
ตรวจพิจารณาความเหมาะลมของเน้ือหาภาพยนตร์ ผู้ประกอบการท่ีมีบทบาทสำคัญในข้ันตอนน้ี 
ได้แก่ ฟิล์มแล็บ บริษัทให้บริการงาน Post-production บริษัททำเทคนิคพิเศษ (คอมพิวเตอร์ 
กราพ์ฟิก) รวมถึงสตูดิโอบันทึกเสียง เป็นต้น

2. ก าร เผ ย แ พ ร ใ น โ ร ง ภ า พ ย น ต ร ์ การฉายในโรงภาพยนตร์ (Theatrical
Release) ท้ังในรูปของม้วนฟิล์มและดิจิทํล (ท่ีไม่ใช่ม้วนฟิล์ม) ให้กับโรงภาพยนตร์ในกรุงเทพฯ หัว 
เมืองใหญ่และสายหนังในต่างจังหวัด

รูปแบบการดำเนินธุรกิจของการจัดจำหน่ายภาพยนตร์ในกรุงเทพฯ และตามหัว 
เมืองใหญ่อยู่ในลักษณะการแบ่งรายได้ (Film Hire หรือ Revenue Sharing) จากการจำหน่าย 
บัตรชมภาพยนตร์ท่ีเก็บได้ โดยโรงภาพยนตร์จะแบ่งรายได้จากค่าบัตรชมภาพยนตร์ท่ีเก็บได้
ให้กับเจ้าของภาพยนตร์ โดยเฉล่ียอัตราประมาณร้อยละ 50 (ซ่ึงเป็นล้วนแบ่งรายได้ท่ีรวม 
ภาษีมูลค่าเพ่ิมแล้ว) ซ่ึงในปัจจุบันมีเครือโรงภาพยนตร์หลัก  ๆ อยู่ 2 เครือหลัก  ๆ อันได้แก่ โรง 
ภาพยนตร์เครือเมเจอร์ (เมเจอร์ซีนีเพล็กช์และอีจีวี) และโรงภาพยนตร์เครือเอสเอฟ ซ่ึงถือเป็น 
เครือใหญ่สองเครือท่ีมืบทบาทสำคัญ ขณะท่ีเครืออ่ืน  ๆ ได้แก่ เครือเมเจอร์ฮอลลีวูด (มีโรง
ภาพยนตร์เพียง 3 สาขา)

•  บริษัท เอสเอฟ ซีเนม่าซิต้ี จำกัด ล้วนแบ่งร้อยละ 50 ตลอดโปรแกรมฉาย 
ซ่ึงเป็นล้วนแบ่งของโรงภาพยนตร์และบริษัทเจ้าของภาพยนตร์

•  บริษัท เมเจอร์ซีนีเพล็กซ์ จำกัด (มหาชน) จะทำสัญญากำหนดข้อตกลงใน
การจัดฉายภาพยนตร์ โดยมีการกำหนด “ล้วนแบ่งการฉายภาพยนตร์” ซ่ึงใช้การตัวเลขรายได้ใน 
กรุงเทพฯ และปริมณฑลเป็นตัวกำหนดล้วนแบ่งการฉายภาพยนตร์ (Film Hire) หากรายได้ในการ 
ฉายภาพยนตร์เร่ืองดังกล่าวมีรายได้ต่ํากว่า 30 ล้านบาท จะแบ่งรายได้ตามสัปดาห์การเข้าฉาย 
เช่น สัปดาห์ท่ี 1 บริษัทภาพยนตร์ได้ล้วนแบ่งร้อยละ 50 สัปดาห์ท่ี 2 บริษัทภาพยนตร์ได้ล้วน
แบ่งร้อยละ 45 และสัปดาห์ท่ี 3 เป็นต้นไป บริษัทภาพยนตร์ได้ล้วนแบ่งร้อยละ 40

การชำระล้วนแบ่งการฉายภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ได้รับก็ต่อเม่ือภาพยนตร์ 
เร่ืองดังกล่าวจบโปรแกรมการฉาย ถอดออกจากโรงภาพยนตร์แล้วภายใน 30 วันนับจากวันวางบิล 
ซ่ึงบริษัทภาพยนตร์ทำการวางบิลกับโรงภาพยนตร์ และกำหนดภายใน30 วันหรือ 6 0 วัน (กรณีท่ี
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เป็นบริษัทภาพยนตร์ท่ีมีซ่ือเสียง เช่น สหมงคลฟิล์ม จีทีเอช เป็นต้น ได้รับค่าส่วนแบ่งการฉาย 
ภาพยนตร์หลังจากท่ีวางบิลภายใน 30 วันนับจากวันวางบิล หากเป็นบริษัทภาพยนตร์ค่ายเล็กๆ 
ได้รับค่าส่วนแบ่งการฉายภาพยนตร์หลังจากท่ีวางบิลแล้วภายใน 30-60 วัน)

ในส่วนของการลัดจำหน่ายให้กับสายหนังต่างจังหวัดจะใช่วิธีการคิดแบบต้นทุน 
คงท่ี (Flat free) โดยพิจารณาเป็นรายเร่ืองไป สายหนังแต่ละลายจะมีต้นทุนแบบคงท่ีท่ีไม่เท่ากัน 
ข้ึนอยู่กับขอบเขตพ้ืนท่ีท่ีครอบคลุมในแต่ละสาย เช่น ลายเหนือ 8 ลังหวัดครอบคลุมพ้ืนท่ีจำนวน 
ลังหวัด และพิจารณาจากจำนวนก๊อปปีฟิล์มท่ีสายต้องการ

3. การเผยแพร่ผ่านสิออี่นๆ ที่ไม่ใช่โรงภาพยนตร์ (Non-theatrical
Release) ได้แก่ การเผยแพร่ภาพยนตร์ผ่านทางวีชีดี ดีวีดี เคฒ้ิลทีวีและสถานีโทรทัศน์ท่ัวไป ซ่ึง 
เกิดข้ึนภายหลังจากท่ีภาพยนตร์ออกจากโรงภาพยนตร์

3.1 ตลาดรี'? ดีและดีวีดี เป็นตลาดแรกหลังจากท่ีภาพยนตร์ออกจาก 
โรงภาพยนตร์แล้ว โรงภาพยนตร์มีการกำหนดข้อตกลงกับบริษัทเจ้าของภาพยนตร์ท่ีนำภาพยนตร์ 
เข้าฉายในโรงภาพยนตร์ หากจะนำภาพยนตร์ท่ีเข้าฉายในโรงภาพยนตร์ไปลัดทำในรูปแบบวีซีดี
และ ดีวีดีหลังจากท่ีภาพยนตร์เร่ืองน้ันออกจากการฉายในโรงภาพยนตร์เป็นระยะเวลา 105 วัน

ตลาดวีซีดีและดีวีดีเป็นส่วนหน่ึงท่ีสำคัญมากของอุตสาหกรรม 
ภาพยนตร์ ถือเป็นอีกช่องทางหน่ึงในการสร้างรายไดให้กับบริษัทผู้สร้างภาพยนตร์ไทยอย่างเป็น 
ทอบเป็นกำ ผู้สร้างบางรายถึงกับทันมาดำเนินธุรกิจด้านน้ีเองผ่านบริษัทในเครือแทนการจำหน่าย 
สิทธิให้กับบริษัทอ่ืน  ๆ ซ่ึงเป็นลักษณะการขายสิทธิใป็นเร่ือง  ๆ ไป ดังน้ันบริษัทผู้สร้างจึงให้
ความสำคัญกับตลาดน้ีมาท โดยส่วนใหญ่แล้วความสำเร็จจากการฉายในโรงภาพยนตร์เป็นตัว
บ่งช้ีสำคัญถึงความสำเร็จท่ีจะตามมาในตลาดวีซีดีและดีวีดี เม่ือจำหน่ายในตลาดวีซีดีและดีวีดีทำ 
ให้มีผู้ซ้ือหรือเช่าไปชมเป็นจำนวนมากตามไปด้วย หรือในขณะท่ีภาพยนตร์บางเร่ืองท่ีไม่ประสบ 
ความสำเร็จในการฉายในโรงภาพยนตร์น้ัน บริษัทผู้สร้างภาพยนตร์ท่ีดำเนินการลัดจำหน่ายวีชีดี 
และดีวีดี มีคาดหวังการสร้างผลกำไรจากตลาดวีซีดีและดีวีดีเช่นกัน

•  ตลาดวีซีดีและดีวีดีท่ีเป็นตลาดขาย มีสิทธ้ืในการ'จำหน่ายสินค้า 
ในลักษณะตลาดขายขาด (Sell Thru) ซ่ึงในตลาดขายมีท้ังขายส่งและขายปลีก โดยปัจจุทัน 
ร้านค้าสะดวกซ้ือเซฟน อีเลฟเว่น เป็นช่องทางการลัดจำหน่ายของตลาดวีซีดีและดีวีดีท่ีชัดเจนอีก 
ช่องทางหน่ึง ปัจจุทันภาพยนตร์ไทยบางเร่ืองใช้ช่องทางการลัดจำหน่ายสินค้าวีซีดีและดีวีดีท่ีให้
ร้านค้าสะดวกซ้ือเซฟน อีเลฟฟนในลักษณะผู้ขายเพียงผู้เดียว (Exclusive Release) เพราะมี 
ร้านค้าท่ัวประเทศและลามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้ท่ัวประเทศ รวมถึงการใช้กลยุทธการส่งเสริม
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การตลาด ท้ังในด้านราคาขาย ของพรีเมียม'จากภาพยนตร์ หรือส่วนลดจากแสตมป็สะสมของ 
ทางร้าน เป็นต้น

•  ตลาดวีชีดีและดีวีดีท่ีเป็นศูนย์เช่า มีสิทธในการเผยแพร่เฉพาะ
ศูนย์เช่า (Rental Shop) หรือร้านเช่า ซ่ึงเป็นสินค้ารูปแบบเช่าเท่าน้ัน ห้ามมีการจำหน่าย ยกเว้น 
กรณีท่ีบรืษัทเจ้าของภาพยนตร์อนุญาตให้สามารถนำแผ่นเช่ามาจำหน่ายได้ โดยกำหนด
ระยะเวลาให้หลังจากท่ีสินค้าวีชีดีและดีวีดีฃองภาพยนตร์เร่ืองดังกล่าวออกส่ตลาดขายเป็นเวลา 
3-6 เดือนแล้ว

บริษัทผู้ผลิตวีซีดีและดีวีดีบางรายสามารถซ้ือลิขลิทธ๋ีท้ังตลาดขายขาด 
และตลาดเช่าได้ หรือในกรณีท่ีบริษัทผู้ผลิตวีซีดีและดีวีดีบางรายสามารถจัดจำหน่ายลิขสิทธได้
เฉพาะตลาดขายขาด หรือเป็นบริษัทผู้ผลิตวีซีดีและดีวีดีลามารถจัดจำหน่ายลิฃสิทธ้ืได้เฉพาะ
ตลาดเช่าเท่าน้ัน ซ่ึงมีการกำหนดระยะเวลาของลิฃสิทธ้ิเช่น1 ปี 2 ปี เป็นต้น ซ่ึงในลักษณะน้ีเป็น 
การขายภาพยนตร์เป็นรายเร่ืองหรือการขายภาพยนตร์เป็นเหมายกชุด (Package) คือการขาย 
พร้อมกันทีละหลายเร่ืองเพ่ือให้ท้ังสองฝ่ายมีอำนาจต่อรองได้มากข้ึน

•  สำหรับการจัดจำหน่ายตลาดวีซีดีและดีวีดี มีระบบการจัด
จำหน่าย โดยคิดเป็นค่าจัดจำหน่ายร้อยละ 15 จากบริษัทเจ้าของภาพยนตร์ท่ีใม่ลามารถจัด 
จำหน่ายผ่านตลาดขายขาดได้ โดยบริษัทเจ้าของภาพยนตร์ทำหน้าท่ีผลิตแผ่นวีซีดืและดีวีดีให้
บริษัทจัดจำหน่ายทำหน้าท่ีครบวงจรต้ังแต่วางสินค้าไปจนถึงเรืยกเก็บเงินจากการขายผ่าน
ช่องทางต่างๆ แทนบริษัทเจ้าของภาพยนตร์ และกำหนดระยะเวลาในการวางสินค้าจนกระท้ังการ 
เรืยกเก็บสินค้าภายในระยะเวลา 3 - 6  เดือนนับแต่การวางสินค้า

3.2 เพย์ท ีวี (Pay TV) เป็นการเผยแพร่ผ่านช่องทางท่ีเป็นการบอกรับ 
สมาซิกรายเดือน ซ่ึงมีการแพร่ภาพผ่านทางเคฒ้ิล (Fiber Optic) และผ่านทางดาวเทียม 
(Satellite) สิทธิไพย์ทีวีเป็นสิทธ๋ึท่ีจัดจำหน่ายหลังจากการเผยแพร่ผ่านช่องทางท่ีเป็นวีซีดีและดีวีดี 
อย่างน้อยประมาณ 1 ปี หรือมากกว่าน้ันข้ึนอยู่กับข้อตกลงของบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์และบริษัท 
ผู้ดำเนินการด้านเพย์ทีวี ท้ังน้ีผู้ประกอบการเพย์ทีวีของประเทศไทยมีเพียงรายเดียว ได้แก่
ทรูวิ'ช่ันลั ดังน้ันหากบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ไทยมีการผลิตภาพยนตร์ในแต่ละปีจำนวนหลายเร่ือง 
สามารถต่อรองเร่ืองราคาภาพยนตร์ได้ดีกว่า โดยใช้ลักษณะการขายแบบเหมารวมหลายเร่ือง ซ่ึง 
ทำให้ได้มูลค่าท่ีมากข้ึน ขณะท่ีบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ไทยท่ีมีการผลิตภาพยนตร์จำนวนน้อยเร่ือง 
ไม่ลามารถต่อรองราคาได้มากนัก
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3.3 ฟรีทีวี (Free TV) มีการเผยแพร่ผ่านช่องทางท่ีสำคัญ ได้แก่ 
การแพร่ภาพผ่านทางเคฒ้ิล (Fiber Optic)' ผ่านทางดาวเทียม (Satellite) และผ่านการส่ง 
สัญญาณภายในภูมิภาคต่างๆ (Terrestrials) เช่น ภูมิภาคเอเชีย เป็นต้น โดยมีการเผยแพร่ 
หลังจากการจัดจำหน่ายผ่านช่องทางเพย์ทีวี ยกเว้นกรณีภาพยนตร์ไทยบางเร่ืองท่ีไม่ได้จำหน่าย 
สิทธิไพย์ทีวี ก็จะเผยแพร่ผ่านช่องทางฟรีทีวีได้ทันที โดยกำหนดระยะเวลาหลังจากการเผยแพร่ 
ผ่านวีชีดีและดีวีดีอย่างน้อยประมาณ 1 ปี หากในกรณีท่ีมีการเผยแพร่ผ่านทางช่องทางเพย์ทีวี 
ก่อน จะเผยแพร่ผ่านช่องทางฟรีทีวีหลังจากเพยัทีวีอย่างน้อยประมาณ 6 เดือน -  1 ปี ช่องทางฟรี 
ทีวี ได้แก่ สถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 3 และสถานีโทรทัศน์กองทัพบกช่อง 7 ซ่ึงเป็นฟรีทีวีช่อง 
หลักท่ีมีการซือสิทธ้ิฟรืทีวีของภาพยนตร์ไทย ในขณะท่ีสถานีโทรทัศน์ช่องอ่ืน  ๆ น้ันไม่เน้นการ
ลงทุนเพ่ือซ้ือสิทธ๋ึภาพยนตร์ไทยมาฉายมากนัก โดยใช้ลักษณะให้ส่วนแบ่งรายได้โฆษณากับ
บริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ไทย และไม่สามารถสร้างรายได้ให้กับบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ไทยได้มากนัก 
แต่ลามารถเป็นช่องทางเผยแพร่เพ่ิมเติมสำหรับสิทธ้ีประ๓ทรีรัน (Re-run) เพ่ือเป็นการเพ่ิมรายได้ 
ให้กับบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์อีกทางหน่ึง

3.4 ทีทธิอนๆ ซ่ึงเป็นสิทธ้ิท่ีบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ไนต่างประเทศให้ 
ความสนใจอย่างมาก ซ่ึงประกอบด้วยสิทธ๋ึหลาย  ๆ รูปแบบ

3.4.1 สิทธ้ิเพย์เพอรํวิว เป็นสิทธ้ิเผยแพร่ก่อนการฉายในโรง
ภาพยนตร์ โดยมีการชำระเงินล่วงหน้า โดยผ่านบัตรเครดิต หรือผ่านเพย์,พาล (Pay Pal) ของ 
ธนาคารต่างๆ ซ่ึงบริษัทเจ้าของภาพยนตร์จะกำหนดตารางฉาย ท้ังน้ีผู้บริโภคต้องเข้าชมตามเวลา 
ท่ีกำหนดเท่าน้ัน และสามารถชมได้เพียงรอบเดียวเท่าน้ัน แต่สำหรับประเทศไทยยังไม่ปรากฏ
ระบบน้ี

3.4.2 สิทธวีดีโอออนดีมานด์ เป็นสิทธิไผยแพร่หลังจากการ 
ฉายในโรงภาพยนตร์แล้ว ซ่ึงต้องมีการชำระเงินล่วงหน้า โดยผ่านบัตรเครดิต หรือผ่านเพย์'พาล 
(Pay Pal) บริษัทเจ้าของภาพยนตร์จะปลดล็อคสัญญาณให้กับผู้บริโภค ซ่ึงผู้'บริโภคสามารถดูก่ี 
รอบก็ได้ภายในเวลา 24 ช่ัวโมงนับจากมีการชำระเงิน

3.4.3 สิทธิ'อ่ืนๆ  เช่น เคร่ืองบิน เรือ โรงแรม สำหรับภาพยนตร์
ไทยมีการมอบสิทธ้ิให้กับเคร่ืองบิน เช่น การบินไทย เป็นต้น ซ่ึงเป็นช่องทางในการสร้างรายได้ 
เพ่ิมให้กับบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ไทยอีกช่องทางหน่ึง ส่วนใหญ่เป็นลักษณะการขายแบบเหมา
รวม (Package)
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4. ก า ร เผ ย แ พ ร ใ น ต ่า ง ป ร ะ เท ศ  แ ล ะ ก า ร จ ัด จ ำ ห น ่า ย ใ น ต ่า ง ป ร ะ เท ศ
เป็นห่วงโซ่การผลิตท่ีเร่ิมมีบทบาทสำคัญต้ังแต่ช่วงปี พ.ศ. 2542 เป็นต้นมา ปัจจุบันภาพยนตร์ไทย 
เกือบทุกเร่ืองมีเป้าหมายเพ่ือการส่งออกไปยังตลาดต่างประเทศ ซ่ึงลามารถสังเกตได้จากการทำ 
คำบรรยายภาษาอังกฤษ หรือซับไตเต้ิล (English Subtitle) ท่ีปรากฏไนภาพยนตร์ไทยท่ีฉายไนโรง 
ภาพยนตร์ ท้ังเพ่ือการเข้าประกวดภาพยนตร์ตามเทศกาลภาพยนตร์นานาชาติ เพ่ือฉายโชว์
(Screening) และเพ่ือขายไปยังตลาดต่างประเทศ การจัดจำหน่ายภาพยนตร์ในต่างประเทศเป็น 
การจัดจำหน่ายผ่านตลาดซ้ือขายภาพยนตร์ในเทศกาลภาพยนตร์ในต่างประเทศ ซ่ึงส่วนใหญ่จะมี 
ท้ังตลาดซ้ือชายภาพยนตร์ (Film Market) และงานประกวดภาพยนตร์ ซ่ึงจัดข้ึนเป็นประจำทุกปี 
ตลาดซ้ือขายภาพยนตร์ (Film Market) บริษัทผู้สร้างหรือผู้จัดจำหน่ายภาพยนตร์จากท่ัวโลกมา 
เช่าบูธเพ่ือเจรจาซ้ือขายภาพยนตร์ โดยใช้ลักษณะการเจรจาต่อรองในสักษณะนัดหมาย
(Meeting) ซ่ึงการคัดเลือกซ้ือภาพยนตร์โดยพิจารณาข้อมูลต่างๆ ที่สำคัญของภาพยนตร์ ได้แก่ 
ตัวอย่างภาพยนตร์ การชมภาพยนตร์ท้ังเร่ือง (Screening) ส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์ต่างๆ เซ่น 
โปสเตอร์ โบรซัวร์ เป็นต้น ตลาดภาพยนตร์นานาชาติท่ีเป็นตลาดสำคัญของโลก มีทังหมด 4 
เทศกาล ได้แก่

•  เทศกาลภาพยนตร์เมืองคานสั (Festival de Cannes) ประเทศฝร่ังเศส
เป็นเทศกาลภาพยนตร์ท่ีย่ิงใหญ่และได้รับความสนใจมากท่ีลุดในโลก จัดประมาณช่วงต้นเดือน
พฤษภาคม ของทุกปี ปัจจุบันเป็นคร้ังท่ี 63 เทศกาลภาพยนตร์เมืองคานสัประกอบด้วย ตลาดซือ 
ขายภาพยนตร์ สายประกวดภาพยนตร์ งานสัมมนาเพ่ือสร้างเครือข่ายของท้ังผู้อำนวยการสร้าง 
ภาพยนตร์ (Producer Network) และเครือข่ายผู้กำกับ (Director Network) ซ่ึงงานสัมมนา
เหล่าน้ีเป็นการสร้างความสัมพันธ์ท้ังในเชิงธุรกิจ (เช่น การร่วมลงทุน) และการสร้างความสัมพันธ์ 
ไม่เป็นทางการให้มีความแน่นแฟ้นมากย่ิงข้ึน ท้ังน้ีการสร้างเครือข่ายความร่วมมือในการลงทุน
สร้างภาพยนตร์ในลักษณะการลงทุนร่วมกันของประเทศต่าง  ๆ ท้ังยังสนับลนุนให้ผู้กำกับของ
ประเทศต่าง  ๆ สามารถย่ืนโปรเจกท์ภาพยนตร์เพ่ือหาแหล่งสนับลนุนทางการเกินและการลงทุน
ผ่านเครือข่ายต่าง  ๆ เหล่าน้ี ลักษณะตลาดมีท้ังลักษณะท่ีอยู่ภายใน ““Palais”” ท่ีมีลักษณะเป็น 
บูธเช่นเดียวกับงานแสดงสินค้าท่ัว'ไป รอบนอกเป็นลักษณะของหมู่บ้านของประเทศต่างๆ ท่ีราย 
ล้อม “Palais" อีกช้ันหน่ึง และแบ่งเป็นโซนต่าง  ๆ เช่น American Village Plong Kong Village 
Japan Village Thai Village เป็นต้น นอกจากน้ันบริษัทภาพยนตร์ต่างๆ มีการเช่าอาคารใน 
ลักษณะอพาร์ทเมนท์ท่ีอยู่ด้านนอก Festival ซ่ึงเป็นบริเวณท่ีอยู่ตรงข้ามกับ “Palais” เป็นอาคาร 
และอพาร์ทเมนท์ท่ีขนานไปกับริมชายฝังทะเล

•  เทศกาล American Film Market (AFM) เป็นตลาดซือขายภาพยนตร์ท 
ใหญ่ท่ีสุดแห่งหน่ึง เป็นตลาดซ้ือขายภาพยนตร์ท่ีใหญ่ท่ีสุดในทวีปอเมริกาเหนือและจัดเป็นตลาด
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ซื้อขายเพียงอย่างเดียว จัดข้ึนประจำทุกปีประมาณช่วงต้นเดือนพฤศจิกายน ท่ีซานตาโมนิก้า 
เมืองลอสแองเจลิส รัฐแคลิฟอร์เนีย สหรัฐอเม'ริกา ลักษณะตลาดเป็นบูธท่ีจัดอยู่ภายในห้องพัก 
ของโรงแรมต่าง  ๆในบรเ1วณชายหาด'ซานตาโมนิท้า รวมถึงมืการจัดฉายภาพยนตร์ใหม่ๆ ท่ีเรยกว่า 
“ S c re e n in g " โดยเฉพาะภาพยนตร์ฟอร์มใหญ่ของประเทศต่างๆ จะมีการฉาย S creen ing  เพ่ือให้ 
ผู้ซือภาพยนตร์และผู้จัดจำหน่ายภาพยนตร์สามารถตัดสินใจซ้ือภาพยนตร์ได้ดีมากย่ิงข้ึนหากชม 
ภาพยนตร์เร่ืองตังกล่าวท่ีเปิดขายในตลาด

•  เทศกาล H ong K ong Film M arke t (Hong Kong In ternational Film  &

TV M arket) เป็นตลาดซ้ือขายภาพยนตร์ท่ีสำตัญในภูมิภาคเอเชีย มืท้ังตลาดซ้ือขายภาพยนตร์ 
ต่างประเทศ ลายประกวดภาพยนตร์ A s ian  Film M a rke t ท่ีสำคัญของภาพยนตร์ในภูมิภาคเอเชีย 
รวมถึงมี H ong Kong Asian Film F inanc ing  Forum  (HAF) เป็นงานประชุมเพือสนับสนุนผู้ผลิต 
ภาพยนตร์ในภูมิภาคเอเชียให้ลามารถมีแหล่งเงินทุนจากนานาประเทศ เพ่ือสนับลนุนการร่วม
ลงทุนระหว่างประเทศต่าง  ๆ ซ่ึงเทศกาลฮ่องกงทิเล ์มมาร์ท (HK Film Mart) จัดฃ้ึนท่ีประเทศ
ฮ่องกง ช่วงเดือนปลายเดือนมีนาคม ของทุกปี และถือเป็นงานเทศกาลภาพยนตร์และโทรทัศน์ท่ี 
สำคัญของภูมิภาคเอเชีย

•  เทศกาลภาพยนตร์นานาชาติปูซาน (Pusan International Film
Festival: PIFF) ประเทศเกาหลีใต้ จัดในช่วงต้นเดือนตุลาคมของทุกปี และในปี 2010 เป็นคร้ังท่ี 
1 5 ของเทศกาลปูซาน ในเทศกาลน้ีประกอบด้วย ตลาดซ้ือขายภาพยนตร์นานาชาติ งานประกวด 
ภาพยนตร์เอเชีย ผลประโยชน์ท่ีสำคัญของเทศกาลภาพยนตร์ปูซานน้ัน ทำให้อุตสาหกรรม
ภาพยนตร์จากท่ัวทุกมุมโลกพบปะและสร้างความสัมพันธ์ให้เกิดเป็นเครอข่ายท่ีสำคัญของ 
อุตสาหกรรม เทศกาลน้ีเปรียบเสมือนงานร่ืนเรงคร้ังย่ิงใหญ่ และสร้างความเข้มแข็งให้กับ
ภาพยนตร์ในภูมิภาคเอเชีย และอุตสาหกรรมภาพยนตร์เอเชีย ล่วนท่ีมีความสำคัญสำหรับ
เทศกาลน้ีคือ Pusan Promotion Plan (PPP) ซ่ึงเป็นโครงการท่ีจัดข้ึนต้ังแต่ปี 1999 สำหรับการ 
สนับสนุนโครงการภาพยนตร์เอเชียเป็นหลัก เป็นการล่งภาพยนตร์เข้าประกวดในลักษณะท่ีหา
แหล่งเงินทุนสนับลนุนทางการเงินและงบประมาณเพ่ือใช้สร้างภาพยนตร์ โดยเรียกวิธีตังกล่าวว่า 
“Pitch Film Project” ผู้กำกับภาพยนตร์ไทยหลายท่านใต้รับเงินสนับลนุนจากโครงการ PPP ซ่ึง 
ส่วนใหญ่เป็นภาพยนตร์นอกกระแส เช่น อภิ'ชาติพงคั วีระเศรษฐกุล ธัญสก พันสิทธิวรกุล เอกชัย 
เอ้ือครองธรรม สมพจน์ชิตเกษรพงคั อาทิตย์อัสสรัตน์ เป็นต้น (Paquet, 2009: 26-27)

นอกเหนือจากงานเทศกาลภาพยนตร์นานาชาติท่ีสำคัญท้ัง 4 เทศกาลท่ีกล่าวถึง 
ในช้างต้นแล้ว ย์งมีเทศกาลภาพยนตร์นานาชาติอ่ืนๆ เช่น Berlin Fim Festival S undance  Film 

Festiva l M ontreal Film Festival Tokyo In te rna tiona l Film Festival (TIFF) เป็นต้น งาน 
เทศกาลภาพยนตร์นานาชาติมีจัดเกือบตลอดท้ังปี ท้ังเป็นตลาดซ้ือขายภาพยนตร์ บางตลาดเป็น
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เพียงสายการประกวดและการฉายโชว์ เป็นต้น ซ่ึงภาพยนตร์ในภูมิภาคเอเชีย รวมถึง
ภาพยนตร์จากประเทศไทยมีบทบาทต่อภาพยนตร์โลกท้ังในเซิงพาณิชย์และเซิงคืลปะ โดยเฉพาะ 
ภาพยนตร์นอกกระแสของประเทศไทยท่ีมีคุณภาพ เป็นท่ีจับตามองของผู้จัดจำหน่ายภาพยนตร์
จากประเทศต่างๆ รวมถึงนักวิจารณ์จากท่ัวทุกมุมโลกด้วย

5. ก ิจ ก ร ร ม ท า ง ก า ร ต ล าด ข อ ง ภ าพ ย น ต ร ์ เป็นปัจจัยท่ีมีความสำคัญ
นอกเหนือจากการเผยแพร่และการจัดจำหน่าย ถือเป็นกิจกรรมท่ีบริษัทผู้สร้างและผู้จัดจำหน่าย
ต้องทำควบคู่กันไปคือ การจัดกิจกรรมทางการตลาดของภาพยนตร์ และการส่งเสรมการตลาด
สำหรับภาพยนตร์ เช่น การโฆษณา การประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการขายอ่ืนๆ ท้ังในการจัด 
จำหน่ายเพ่ือฉายในโรงภาพยนตร์ เช่น การกำหนดวันฉาย การต่อรองกับโรงภาพยนตร์เพ่ือให้ได้ 
โรงฉายจำนวนมากโดยเสนอแผนการตลาดและแผนการใช้ส่ือโฆษณาประซาสัมพันธ์ของ 
ภาพยนตร์เร่ืองดังกล่าวกับทางโรงภาพยนตร์ การหาพันธมิตรจากธุรกิจอ่ืน  ๆ เพ่ือร่วมโฆษณาและ 
ประซาสัมพันธ์ภาพยนตร์เร่ืองน้ี เช่น การชิงรางวัลต่าง  ๆ โทรศัพท์มือถือรุ่นใหม่ แพ็คเกจทัวร์ไป 
ต่างประเทศ เป็นต้น และการดำเนินกิจกรรมการตลาดเพ่ือการจัดจำหน่ายภาพยนตร์ในรูปแบบ 
วีซีดีและดีวีดี

จะเห็นได้ว่า ห่วงโซ่มูลค่าของของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยมีช่องทางการจัด
จำหน่ายเพ่ือสร้างมูลค่าของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย และมีความเก่ียวข้องกับบุคลากรและ
กลุ่มคนเป็นจำนวนมากท้ังในประเทศและระหว่างประเทศ เป็นอุตสาหกรรมท่ีสร้างผลประโยชน์ 
ทางธุรกิจ และยังสร้างความสัมพันธ์อันดีระหว่างประเทศอีกด้วย โดยเฉพาะการสร้างโอกาสใหม่  ๆ
ให้กับภาพยนตร์ในภูมิภาคเอเชีย ซ่ึงภาพยนตร์จากประเทศไทยเป็นประเทศหน่ึงท่ีวงการ
ภาพยนตร์จากท่ัวโลกกำลังจับตามองท้ังผลงานและความเคล่ือนไหวท่ีน่าสนใจของอุตสาหกรรม 
ภาพยนตร์ไทย

ในส่วนต่อไปเป็นการประเมินสภาพแวดล้อมของอุตสาหกรรมภาพยนตร์เพ่ือทำ 
ให้เกิดความเข้าใจถึงศักยภาพของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย ซ่ึงเป็นหน่ึงในอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ท่ีสามารถพัฒนาเป็นสินค้าภาพยนตร์ไทยท่ีสามารถส่งออกไปเผยแพร่และจำหน่ายใน
ตลาดต่างประเทศได้
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การประเมินสภาพแวดล้อมของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย
การคืกษาในส่วนน้ีเป็นการประเมินสภาพแวดล้อมของอุตสาหกรรม 

ไทย ซ่ึงประกอบด้วย รายได้ธุรกิจภาพยนตร์ไทย การประเมินสภาพแวดล้อมภายในและภายนอก 
(SWOT) ของธุรกิจภาพยนตร์ไทยและธุรกิจภาพยนตร์ต่างประเทศท่ีเข้ามาถ่ายทำในประเทศไทย 
โครงสร้างรายได้อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยโดยพิจารณาตามห่วงโซ่การผลิต

1. รายได้ธุรกิจภาพยนตร์Iทย การดำเนินธุรกิจตลอดห่วงโซ่การผลิต 
ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย ลามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจให้เกิดข้ึนกับระบบเศรษฐกิจ
ของประเทศ ดังปรากฏในตารางท่ี 5.4

ต ารางท ี่ 5.4 ร าย ไ ด ้ธ ุร ก ิจ ภ าพ ย น ต ร ์ไ ท ย  (ภ าพ ร ว ม ร าย ไ ด ้ท ี่ง ใน ป ร ะ เท ศ แ ล ะ ส ่งอ อ ก )

ส ่วนธ ุรก ิจ พ .ศ . 2550  
(ล ้าน บ าท )

พ .ศ .2549 
(ล ้าน บ าท )

พ .ศ . 2548  
(ล ้าน บ าท )

พ .ศ . 2 5 4 7  
(ล ้า น บ าท )

ก ่อนถ ่ายทำ 2,116.2 1,923.8 1,212 1,216
ถ่ายทำ 3,388 3,080 1,940 1,182
หลงถ่ายทำ 6,195 5,632 3,611 4,609
ก าร ต ล าด 5,038 4,580 4,980 3,780
ก ารฉ ายภ าพ ยน ต ร ์ไน โรง 
ภ าพ ย น ต ร ์

4,972 4,520 4,643.7 4,500

ว ึด ิท ํศ น ์ ว ีซ ีด ี ด ึว ึด ี 8,690 7,900 11,840 15,100
ภ า พ ย น ต ร ์ต ่าง ป ร ะ เท ศ ท ี่เข ้าม า  
ถ ่ายท ำใน ป ระเท ศ ไท ย

10,589.5 9,626.8 5,838 5,907

รวม 4 0 ,9 8 8 .7 37,262.6 3 4 ,064 .7 3 6 ,2 9 4

ท่ีมา: สมาคมสมาพันธ์ภาพยนตร์แห่งชาติ

จากตารางท่ี 5.4 พบว่า ส่วนธุรกิจท่ีสร้างรายได้ให้กับธุรกิจภาพยนตร์ในประเทศ 
มากท่ีสุดคือ รายได้จากท่ีภาพยนตร์ต่างประเทศเข้ามาถ่ายทำในประเทศไทยและใช้บริการต่างๆ 
ของธุรกิจภาพยนตร์ในประเทศไทย มีมูลค่าถึงเกือบ 10,600 ล้านบาทในปี พ.ศ. 2550 ซ่ึงรายได้ใน 
ส่วนน้ีสังเกตเห็นได้ว่า มีอัตราเติบโตข้ึนข้ึนจากปี พ.ศ. 2547 มีสัดส่วนร้อยละ 16 และในปี พ.ศ. 
2550 ตัวเลขสัดส่วนเพ่ิมข้ึนเป็นร้อยละ 25 ในขณะท่ีมูลค่าตลาดวีดิทัศน์วีซีดี และดีวีดี มีสัดส่วนท่ี
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ลดลงจากปี พ.ศ. 2547 มีสัดส่วนสูงมากประมาณร้อยละ 41 แต่ในปี พ.ศ. 2550 มีสัดส่วน
เหลือเพียงร้อยละ 12 ซึ่งสาเหตุที่มีมูลค่าลดลงเช่นนี้ เป็นผลมาจากตลาดเทปผี ซีดีเถื่อนที่มีการ
ละเมิดล ิฃ ส ิทธิ้ท่ีเพิ่มมากขึ้น ขณะที่ภาคร ์ฐ ไ ม ่สามรถจัดการปัญหาส่วนนี้ไ ด ้

ในส่วนรายได้ท่ีมาจากภาพยนตร์ต่างประเทศท่ีเข้ามาถ่ายทำในประเทศไทยน้ันมี 
ลักษณะของการใช้ประเทศไทยเป็นฐานการผลิตภาพยนตร์ มีลักษณะเช่นเดียวกับการจ้างงานใน 
ลักษณะ Outsource เน่ืองจากองค์ประกอบหลาย  ๆ อย่าง เช่น ประเทศไทยมีแหล่งท่องเท่ียว 
จำนวนมาก สถานท่ีสวยงามและดูแปลกตา มีภาคบรการต่างๆ ท่ีเก่ียวกับข้องการผลิตภาพยนตร์ 
ท่ีครบวงจร แต่หากมองในลักษณะของเศรษฐกิจสร้างสรรค์แล้ว ในส่วนการสร้างรายได้และการ 
จ้างงานตรงน้ียังไม่ปรากฏขอบข่ายของการใช้ความคิดสร้างสรรคํในการผลิตภาพยนตร์ ทำให้
ประเทศไทยเป็นเหมือนฐานการผลิตท่ีให้กองถ่ายจากต่างประเทศเข้ามามากกว่าท่ีจะเป็นการ 
สนับสนุนของประเทศไทย ซ่ึงไม่ใช่ลักษณะการสนับสนุนเพ่ือกระตุ้นให้เกิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
อย่างแท้จริง

โครงสร้างอุตสาหกรรมภาพยนตร์ในประเทศไทย มีกระบวนการและข้ันตอนท่ี
เก่ียวข้องกับผู้ประกอบการและกิจกรรมทางเศรษฐกิจต่างๆ ดังปรากฏแผนภาพ 5.6 สรุป
โครงสร้างอุตสาหกรรมภาพยนตร์ในประเทศไทย
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กิจกรรมทางเศรษฐกิจ

■ ตัดสินใจสร้าง
-แผนควบคุม “ล้างทิเล์ม
การสร้าง พิมพ์ทิเล์ม
■ เขียนบท “ ถ่ายทำ ■ ตดต่อ
■ จัดหาผู้แสดง ภาพยนตร์ ทำเทคนิค
อุปกรณ์ “บันทึกเสิยง

■ หาผู้สนับสนุน 
-หาตลาด 
-โฆษณา

-การลงทุนสร้าง -การผลิต 
โรงภาพยนตร์ -การขาย

-การให้เช่า

แ ผ น ภ าพ  5 .6  ส ร ุป โค รงส ร ้างอ ุต ส าห ก ร ร ม ภ าพ ย น ต ร ์ใน ป ร ะ เท ศ ไ ท ย
ท่ีมา : สมาคมสมาพันธ์ภาพยนตร์แห่งชาติ

2. การประเมินสภาพแวดล้อมภายในธุรกิจภาพยนตรํไทย 
การสืกษารูปแบบการบริหารจัดการธุรกิจภาพยนตร์ของไทย โดยสืกษา 

สถานการณ์ภาพยนตร์ไทยเพ่ือวิเคราะห์หาจุดแข็งและจุดอ่อนของธุรกิจภาพยนตร์ไทย โดยใช้
กรอบแนวคิดการวิจัย 3T และ 5C โดยแบ่งการวิเคราะห์ได้ดังตารางท่ี 5.5
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ตารางที่ 5.5 การประยุกตัไซ้กรอบแนวคิด 3T และ 5C กับอุตสาหกรรมภาพยนตร์
ไทย (หน้า1/3)

มิติ 3T+5C ป ร ะ เด ็น ค ิก ษ าใ น อ ุต ส าห ก ร ร ม ภ าพ ย น ต ร ์ไ ท ย
ค ว าม ร ู้ค วาม ส าม ารถ  (Talent) •  ความสามารถของบุคลากรในอุตสาหกรรม 

ภาพยนตร์ (ทุนมนุษย์) เช่น 
-ความสามารถของบุคลาการฝ่ายผลิต 

-ผู้กำกับ มีความรู้ด้านองค์ประกอบภาพ การส่ือสาร 
การถ่ายทอดอารมณ์ เป็นต้น 

-ผู้กำกับภาพ สามารถใช้อุปกรณ์กล้องในการถ่ายทำ 
ได้ เข้าใจการทำงานของอุปกรณ์ร่วมอ่ืน  ๆ เช่น เครน 
ต่างๆ

-ผู้เขียนบท มีความสามารถในการส่ือสาร ถ่ายทอด 
อารมณ์ของตัวละครต่างๆ และสามารถเรียงร้อยบท 
ภาพยนตร์ให้น่าติดตาม

เทคโนโลยื (Technology) เทคโนโลยีต่าง  ๆ ท่ีใช้ในอุตสาหกรรมภาพยนตร์ 
-ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีในกระบวนต่าง  ๆ ท่ี 
เก่ียวกับการผลิตภาพยนตร์ และระหว่างการถ่ายทำ เช่น 
กล้องถ่ายภาพยนตร์ท่ีเป็นระบบดิจิทัล เช่น กล้องเรดวัน 
กล้องอีเอ็กซ์วัน เป็นต้น เป็นกล้องท่ีถ่ายด้วยการ์ด 
ความจำและนำไปประมวลผลผ่านคอมพิวเตอร์แมค 
-ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีต่างๆ ท่ีเก่ียวข้องกับ 
กระบวนหลังการผลิต เช่น กรรมวิธีในการสร้าง 
คอมพิวเตอร์กราฟฟิก เค์ร่ืองฉาย1ในระบบดิจิทัล เป็นต้น
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ตารางที่ 5.5 (ต่อ) การประยุกต่ใช้กรอบแนวคิด 3T และ 5C กับอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ไทย (หน้า 2/3)

ม ิต ิ 3T+5C ป ร ะ เด ็น ศ ึก ษ าใ น อ ุต ส าห ก ร ร ม ภ าพ ย น ต ร ์ไ ท ย
ท ุน ท างโค รงส ร ้าง  (Structural Capital) 

-ท ร ัพ ย า ก ร ม น ุษ ย ์ 
-ก าร ว ิ'ร ัย แ ล ะ พ ฒ น า 
-ร ะ บ บ ก าร กัดจ ำ ห น ่า ย  
-ก อ งท ุน ร ูป แ บ บ ต ่าง   ๆ
-ก ฎ ห ม าย ท ี่เก ี่ย ว ช ้อ ง ก ับ ภ าพ ย น ต ร ์

-ห ล ัก ส ูต ร ต ่าง ๆ  ที่เก ี่ย ว ข ้อ ง ก ับ ภ าพ ย น ต ร ์ข อ ง  

ส ถ า บ ัน ก า ร ค ิก ษ 'า ใ น ป ร ะ เท ศ 1โทย

•  จ ำ น ว น ห ล ัก ส ูต ร ที่มีก าร ส อ น ด ้าน น ิเท ศ ศ าส ต ร ์และ 
ส าข า อ ื่น ๆ  ทีเ่ก ี่ย ว ข ้อ ง

-ท ร ัพ ย า ก ร ม น ุษ ย ์

•  จ ำ น ว น ผ ู้ส ำ เร ็จ ก า ร ค ิก ษ า ด ้า น น ิเท ศ ศ า ส ต ร ์ 

โ ด ย เฉ พ า ะ ส า ข า ว ิช า ภ า พ ย น ต ร ์ ถ ่า ย ภ า พ  ค ิล ป ะ ก าร  

ถ ่า ย ภ า พ  แ ล ะ ส าข าอ ื่น ๆ  ท ี่เก ี่ย ว ข ้อ ง

-ก อ ง ท ุน ร ูป แ บ บ ต ่าง ๆ

•  จ ำน ว น ก อ ง ท ุน ท ี่ส น ับ ส น ุน ก าร ผ ล ิต ภ าพ ย น ต ร ์ไ ท ย  

- ก ฏ ห ม า ย ที่เก ี่ย ว ข ้อ ง ภ า พ ย น ต ร ์ไ ท ย

•  พ ร ะ ร า ช บัญญัติภ า พ ย น ต ร ์แ ล ะ วีดิท ัศ น ์พ .ศ .2 5 5 1

•  พ ร ะ ร า ช บ ัญ ญ ัต ิค ว บ ค ุม ก ิจ ก าร เท ป แ ล ะ ว ัส ด ุโ ท ร ท ัศ น ์ 

พ .ศ . 2 5 3 0

ท ุน ท างส ังค ม  (Social Capital)
-ห น ่ว ย ง าน แ ล ะ อ ง ค ์ก ร ต ่าง   ๆ ใน ก าร  
ข ับ เค ล ื่อ น อ ุต ส า ห ก ร ร ม ภ า พ ย น ต ร ์ 
-ห น ่ว ยงาน  อ ง ค ์ก ร แ ล ะ ส ถ าปันต ่างๆ  ที่ 
เก ี่ย ว ช ้อ ง ก ับ อ ุต ส าห ก ร ร ม ภ าพ ย น ต ร ์ 
ไท ย
- เค ร ือ ข ่า ย ต ่า ง ๆ  ท ี่เก ี่ย ว ช ้อ งก ับ  
ภ า พ ย น ต ร ์ไ ท ย

-ห น ่ว ย ง า น ภ า ค ร ัฐ ที่เก ี่ย ว ข ้อ งก ับ ภ าพ ย น ต ร ์ไ ท ย  

เซ ่น  ส ำน ัก ง าน ค ิล ป ว ัฒ น ธ ร ร ม ร ่ว ม ส ม ัย  ส ำน ัก ง า น พ ิจ า ร ณ า  

ภ า พ ย น ต ร ์แ ล ะ วิด ีท ัศ น ์ กระท รวงว ัฒ น ธ รรม  / กรมส ่งเส รม 

ก าร ส ่ง อ อ ก  ส ำน ัก ล ิข ส ิท ธ ิ้ ก ร ม ท ร ัพ ย ์ส ิน ท าง ป ัญ ญ า 

ก ร ะ ท ร ว ง พ า ณ ิช ย ์

-ห น ่ว ย ง า น ภ า ค เอ ก ช น  ได ้แก ่ ส ม า ค ม ส ม า พ ัน ธ ์ภ าพ ย น ต ร ์ 

แ ห ่งช าต ิ ม ูล น ิธ ิห น ังไ ท ย  ส ม า ค ม ผู้ประกอบ การโรง 

ภ า พ ย น ต ร ์ส ม า ค ม ผู้ก ำก ับ ภ าพ ย น ต ร ์ไ ท ย  เป ็น ต ้น  

•ช ม ร ม ภ า พ ย น ต ร ์ ส ถ า บ ัน ก า ร ค ิก ษ า ต ่า ง ๆ  ท ั้งในระด ับ  

โ ร ง เร ีย น แ ล ะ ร ะ ด ับ อ ุด ม ค ิก ษ า

•ช ม ร ม เย าว ช น ค น ส ร ้างห น ังแ ห ่ง ป ร ะ เท ศ ไ ท ย  (Young T h ai 

Film  M a k e r)

•ก า ร มีส ่ว น ร ่ว ม ใ น ก าร ช ม ภ า พ ย น ต ร ์โ ด ย เฉ พ าะ ส ร ้าง พ ื้น ท ี่ 

เพ ื่อ แ ส ด ง อ อ ก ท าง ค ว า ม ค ิด ส ร ้าง ส ร ร ค ์ส ำห ร ับ ภ าพ ย น ต ร ์ 

ไทย ก า ร แ ล ก เป ล ี่ย น ค ว า ม ค ิด เห ็น เก ี่ย ว ก ับ ภ า พ ย น ต ร ์ต ่า ง ๆ  

ท ั้ง ใ น ป ร ะ เท ศ แ ล ะ ต ่า ง ป ร ะ เท ศ  ซ ึ่ง ฉ าย ภ าพ ย น ต ร ท่ี์มีคว า ม  

ห ล า ก ห ล า ย  ท่ีไ ม ่ส าม าร ถ ช ม ไ ด ้จ าก โ ร งภ าพ ย น ต ร ์ท ั่ว ไ ป ท่ี 
เห ็น ม ุม ม อ งให ม ่ๆ  แ ล ะ มีค ว า ม ห ล า ก ห ล า ย
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ตารางที่ 5.5 (ต่อ) การประยุกต๊ใช้กรอบแนวคิด 3T และ 5C กับอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ไทย (หน้า 3/3)

ม ิต ิ 3T+5C ป ร ะ เด ็น ศ ึก ษ าใ น อ ุต ส าห ก ร ร ม ภ าพ ย น ต ร ์ไ ท ย
ท ุน ก ัฒ น ธรรม  (C ultural C apital) 

■ การน ำเสน อว ัฒ น ธรรมไท ยท ี่งใน แบ บ  
ว ัฒ น ธ ร ร ม ด ง เต ิม แ ล ะ ก ัฒ น ธ ร ร ม ร ่ว ม  
ส ม ัย ป ร า ก ฏ ใ น เน ื้อ ห าภ า พ ย น ต ร ์

■ นโยบายการขับเคล่ือนเศรษฐกิจด้วยอุตสาหกรรม 
ภาพยนตร์ไทย

•  ประเภทและรูปแบบของวัฒนธรรมไทยท่ี 
นำเสนอผ่านภาพยนตร์

ท ุน แ ห ่ง ค ว าม ค ิด ส ร าง ส ร ร ค ์ 
(Creativity C apita l)

-ค ว าม ค ิด ส ร ้างส รรค ์
■ ประเภทภาพยนตร ์แนวใหม ่  ๆ /
ภ าพ ย น ต ร ์เธ ิง ท ด ล อ ง
■ นวัตกรรมต่าง  ๆ ใ น ก า ร ผ ล ิต ภ า พ ย น ต ร ์
ไ ท ย ท ี่บ ุค ล าก ร ไ ท ย ส าม าร ถ ค ิด ค ้น แ ล ะ
ป ร ะ ย ุก ค ์ใ ช ้อ ุป ก ร ณ ์ก าร ผ ล ิต ต ่าง  ๆ

■ สัดส่วนของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ต่อผลิตภัณฑ์ 
มวลรวม'ในประเทศ (GDP)
■ มูลค่าเพ่ิม (Gross Value Added: GVA) มูลค่า 
การนำเข้าและมูลค่าการส่งออกสินค้าท่ีสร้างสรรค์ 
และบริการต่าง  ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับอุตสาหกรรม 
สร้างสรรค์
■ รางวัลการประกวดภาพยนตร์ไทย มูลนิธิหนังไทย 
■ รางวัลการประกวดภาพยนตร์ไทยอ่ืน  ๆ ท่ีจัดข้ึนใน 
ประเทศไทย
■ รางวัลท่ีได้รับจากเทศกาลภาพยนตร์ในระดับ 
นานาชาติ (ผู้กำกับ และ/หรือ ดัวภาพยนตร์) 
■ รางวัลท่ีนักเรืยน นักคิกษาท่ีเป็นเยาวชนท่ีเข้า 
ประกวดในเทศกาลภาพยนตร์เยาวชนเอเชีย จาก 
ประเทศต่าง  ๆได้แก่ เกาหลี อิตาลี สเปน ฝร่ังเศส 
ณ่ีป่น
■ รางวัลหสักสูตรอบรมด้านภาพยนตร์สำหรับ 
เยาวชนในต่างประเทศ เช่น เกาหลี เป็นต้น

ท่ีมา : พัฒนาโดยผู้วิจัย

จากตารางที่ 5.5 แสดงถึงการประยุกต็ใช้กรอบแนวคิดการวิจัย 3T และ 5C เพ่ือ 
ใช้วิเคราะห์ประเด็นต่าง  ๆ ท่ีเช่ือมโยงกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย ซ่ึงเน้นไปท่ี 2T ได้แก่ ความรู้ 
ความสามารถ (Talent) และเทคโนโลยี (Technology) นอกจากน้ันสามารถนำมาวิเคราะห์กับ
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องค์ประกอบต่าง  ๆ ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยได้ ในขณะท่ีการยอมรับความคิดเห็นของ 
ผู้อ่ืน (Tolerance) เป็นตัว T ท่ีไม่สามารถวิเคราะห็ให้เกิดรูปธรรมท่ีชัดเจนจากองค์ประกอบต่างๆ 
ภายในอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยได้ โดยนำมาประยุกตไชวิเคราะห์เพ่ือหาจุดแข็งและจุดอ่อน
รวมถึงอุปสรรคและภัยคุกคามท่ีเกิดข้ึนกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยเพ่ือประเมินถึง 
สภาพแวดล้อมของอุตสาหกรรมตังน้ี

1. จ ุด แ ข ็ง  (S tren g th s)
1.1 ด้านทุนมนุษย์ (H um an C apita l) บุคลากรมีทักษะและความ 

ชำนาญเฉพาะด้าน ซ่ึงเป็นท่ียอมรับของต่างประเทศ โดยเฉพาะธุรกิจให้บริการหลังถ่ายทำ และ 
ธุรกิจประลานงานการถ่ายทำภาพยนตร์ต่างประเทศในประเทศไทย เน่ืองจากลักษณะงานเป็น
การให้บริการ ซ่ึงเป็นจุดแข็งของคนไทยท่ีมีฃ้อเด่นเร่ืองการบริการ สร้างความพอใจให้กับ
ผู้รับบริการ บุคลากรในธุรกิจภาพยนตร์ไทยมีทักษะความชำนาญเฉพาะตัวซ่ึงเกิดจากการส่ังสม 
ประลบการณ์ในการทำงาน โดยเฉพาะการทำงานในกองถ่ายภาพยนตร์ไทยซ่ึงจำเป็นต้องพัฒนา 
ระบบการผลิตและเทคโนโลยีต่าง  ๆ เพ่ิมเติม ทำให้บุคลากรในกองถ่ายมีการพัฒนาทักษะการ
ทำงานมากข้ึน ซ่ึงลักษณะตังกล่าวไม่สามารถพบได้จากระบบการเรียนการสอนใน
สถาบันการศึกษาต่างๆ

Î.2 ด้านทุนทางโครงสร้าง (Structural Capital) มีความพร้อมในด้าน
ร /

ต่าง  ๆ ตังนี
1.2.1 ความพร้อมทางด้านสถานท่ี การใช้ประเทศไทยเป็น 

สถานท่ีถ่ายทำภาพยนตร์ ประเทศไทยมีศักยภาพและความพร้อมในการใช้เป็นสถานท่ีถ่ายทำ
ภาพยนตร์ไทยและต่างประเทศ เน่ืองจากมีสถานท่ีและแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมซาติท่ีมีความ
สวยงามติดอันตับโลกหลายสถานท่ีด้วยกัน รวมถึงโบราณสถานท่ีได้รับการข้ึนทะเบียนเป็นมรดก 
โลก นอกจากน้ันยังมีศิลปะท่ีเป็นเอกลักษณ์โดดเด่น เซ่น มวยไทย กระบ่ีกระบอง รำไทย ดนตรี 
ไทย เป็นต้น

1.2.2 ภาพยนตร์เป็นสินค้าทางวัฒนธรรมท่ีสามารถล่งออก 
ได้ เป็นสินค้าทางวัฒนธรรมท่ีอยู่ในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีสามารถล่งออกและสามารถทำตลาด 
ในภาพยนตร์ต่างประเทศได้ในระตับหน่ึง

“หากมองในฐานะเป็นสินค้าล่งออก เป็นสินค้าล่งออกท่ีมี
คุณภาพ ในมาตรฐานสากล โดยเฉล่ียถือว่า โอเค ได้มอก. (มาตรฐาน
อุตสาหกรรม) ไม่ได้มีคุณภาพเหมือนสินค้าจีนท่ีมีท้ังเกรดดีและเกรดไม่ดี โดย 
เฉล่ียถือว่า ใช้ได้" (ยงยุทธ ทองกองทุน, สัมภาษณ์, 26 กุมภาพันธ์ 2553)
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“มีภาพท่ีชัดเจนว่า ภาพยนตร์ไทยเป็นอุตสาหกรรมส่งออก 
ได้ นอกจากเป็นสินค้าแล้ว ยังเป็นล่ือทางวัฒนธรรมท่ีดีมาก อย่างฮอลลีวูด 
เกาหลีใต้ เขาก็ทำได้กันหมด" (ปรัชญา ป่นแก้ว, สัมภาษณ์, 21 กุมภาพันธ์
2553)

1.2.3 พระราชบัญญัติและกฎหมายท่ีเก่ียวข้องกับ
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย

•  การออกพระราชบัญญัติภาพยนตร์และวีดิทัศน์ พ.ศ.
2551 ซ่ึงเป็นกฎหมายท่ีออกมาเพ่ือทดแทนกฎหมายฉบับเก่า คือพระราชบัญญัติภาพยนตร์ พ.ศ. 
2473 ท่ีมุ่งเน้นในการควบคุมล่ือ เน่ืองจากเป็นกฎหมายท่ีออกเพ่ือป้องกันการใช้ล่ือในการโฆษณา 
ซวนเช่ือทางการเมือง มีการใช้บังคับมาเป็นเวลานาน โดยยกเลิกพระราชบัญญัติ พ.ศ. 2473 
พระราชบัญญัติภาพยนตร์ (ฉบับท่ี 2) พ.ศ. 2479 ประกาศของคณะปฏิวัติ ฉบับท่ี 205 ลงวันท่ี 9 
กันยายน พ.ศ. 2515 และพระราชบัญญัติควบคุมกิจการเทปและวัสดุโทรทัศน์พ.ศ. 2530 ท่ีดูแล 
ในเรองการให้ฉาย หรือให้บริการภาพยนตร์เทปและวัสดุโทรทัศน์ เป็นกฎหมายท่ีควบคุมดูแลการ 
ขอใบอนุญาตเพ่ือประกอบกอบกิจการจำหน่าย ให้เช่า และแลกเปล่ียนเทปและวัสดุโทรทัศน์ ใช้ 
ระบบเซ็นเซอร์ภาพยนตร์ (Censor) ก่อนจัดฉาย และตรวจพิจารณาภาพยนตร์สำหรับการฉาย 
หรือให้บริการเทปและวัสดุโทรทัศน์ ซ่ึงเป็นข้ันตอนท่ีซ้ําซ้อนสำหรับภาพยนตร์ท่ีฉายท้ังโรง
ภาพยนตร์ (ในรูปแบบของฟิล์มภาพยนตร์) และสำหรับตลาดท่ีเป็นวีซีดีและดีวีดี ซ่ึงการตรวจ
พิจารณาภาพยนตร์ในปัจจุบันมีความซ้ําซ้อนเพราะอยู่ในความรับผิดชอบของหลายองค์กร
รวมท้ังปรับปรุงระบบการตรวจพิจารณาภาพยนตร์ให้อยู่ภายใต้ความรับผิดชอบขององค์กรเดียว 
และลดการตรวจพิจารณาท่ีซ้ําซ้อน กล่าวโดยสรุปคือมีบทบัญญัติบางประการเก่ียวกับการจำกัด 
สิทธิและเสรีภาพของบุคคล และบทบัญญัติบางประการไม่เหมาะกับสถานการณ์ในปัจจุบัน ท่ี 
เทคโนโลยีมีการพัฒนาไปอย่างรวดเร็ว

•  การออกพระราชบัญญัติส่งเสริมศิลปะร่วมสมัย พ.ศ.
2551 เพ่ือส่งเสริมการดำเนินงานด้านศิลปะร่วมสมัยและให้มีการจัดต้ังกองทุนส่งเสริมศิลปะร่วม 
สมัยเพ่ือเป็นทุนหมุนเวียนในการอุดหนุน หรือให้กู้ยืมเงินแก่ผู้ฃอรับการส่งเสริม โดยมี
คณะกรรมการส่งเสริมศิลปะร่วมสมัยทำหน้าท่ีในการเสนอนโยบายเก่ียวกับการส่งเสริมและ 
พัฒนาศิลปะร่วมสมัย รวมถึงกำหนดแนวทางการสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างภาครัฐและ 
ภาคเอกชน และการจัดต้ังคณะกรรมการบริหารกองทุน และวางระเบียบท่ีเก่ียวช้อง ซ่ึง “ศิลปะ 
ร่วมสมัย’’ ในท่ีน้ีหมายถึง ศิลปะท่ีสร้างสรรค์จากความคิดและประยุกต์อย่างบูรณาการ โดยมี 
วัฒนธรรมเป็นรากฐานสำคัญในการสร้างสรรค์เพ่ือรับใช้สังคม ประกอบด้วย 9 สาฃาท่ีสำคัญ
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ได้แก่ วรรณศิลป๋ สถาปัตยกรรม มัณฑนศิลป๋ ภาพยนตร์ เรฃคิลป็ ออกแบบเครองแต่งกาย คีต 
คีลป็ ทัศนคีลป็ และศิลปะการแสดง

Capital)

2. จ ุด อ ่อ น  (W e a k n e s se s )
2.1 ด้านทุนทางโครงสร้างพ้ืนฐาน/สาธารญปโภค (Structural

•  การส่งเสริมและพัฒนาธุรกิจภาพยนตร์ ยังไม่มีกรอบนโยบาย
และทิศทางการพัฒนาโดยรวม อาจกล่าวว่า ประเทศไทยยังไม่มียุทธศาสตร์การพัฒนาธุรกิจ
ภาพยนตร์โดยรวมของประเทฯศ เพื่อเป้าหมายการพัฒนาคุณภาพการผลิตและการส่งออก
ผลิตภัณฑ์ เพ่ือเป็นแหส่งรายได้หลักให้กับประเทศตามคักยภาพละความพร้อมท่ีมีอยู่ การ
ดำเนินงานของหน่วยงานเป็นไปตามอำนาจหน้าท่ีท่ีกฎหมายกำหนดไว้ ซ่ึงมุ่งเน้นเร่ืองการ
ควบคุมดูแล กำกับ มากกว่าการสนับลนุนและส่งเสริม ดังน้ันการส่งเสริมพัฒนาธุรกิจภาพยนตร์ 
ไทย แม้ว่าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยมีศักยภาพในการเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมท่ีมีการส่งออก
และเป็นท่ียอมรับของตลาดภาพยนตร์ในระดับสากลแล้วก็ตาม แต่ยังไม่ปรากฏนโยบายท่ีชัดเจน 
สำหรับอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย

® มาตรการสนับสนุนของภาครัฐไม่เอ้ือต่อการส่งเสริมพัฒนา 
ธุรกิจ การกำหนดนโยบายและมาตรการต่างๆ ของรัฐยังไม่สอดคล้องกับความต้องการของ
ผู้ประกอบการ และการส่งเสริมพัฒนาธุรกิจให้เติบโตและสามารถแข่งขันกับประเทศคู่แข่งได้ใน 
ระยะยาว โดยเฉพาะมาตรการทางภาษี ระเบียบการขออนุญาตท่ีมีความซ้ําซ้อน การตรวจ
พิจารณาภาพยนตร์ท่ีมีเข้มงวดและขาดมาตรฐานท่ีชัดเจน และขาดการสนับสนุนทางการเงิน
ให้แก่ผู้ประกอบการ รวมท้ังมีหน่วยงานเก่ียวข้องมากมายในกาควบคุม ดูแล กำกับในแต่ละ 
ข้ันตอนของการทำธุรกิจ และบางหน่วยงานมีภารกิจซ้ําซ้อน ทำให้เกิดความส่าช้า ปัจจัยเหล่าน้ี 
ส่งผลH ธุรกิจภาพยนตร์ไทยตลอดห่วงโซ่การผลิตขาดความเข้มแข็งในการดำเนินธุรกิจและ 
สามารถแข่งขันในตลาดโลก

•  ปัญหาการละเมิดลิฃสิทธ,ภาพยนตร์ ท้ังการบันทึกวีซีดี ดีวีดี
การลักลอบบันทึกภาพในโรงภาพยนตร์ เป็นปัญหาสำคัญท่ีส่งผลกระทบโดยตรงต่อการดำเนิน
ธุรกิจของผู้ประกอบการท้ังห่วงโซ่การผลิต และรวมถึงการพัฒนาธุรกิจภาพยนตร์ไทยโดยรวม
เน่ืองจากเป็นตัวบ่ันทอนความคิดของผู้ประกอบการ หรือผู้ผลิตท่ีจะสร้างสรรค์ผลงานใหม่  ๆ และ 
การลงทุนเพ่ือผลิตภาพยนตร์ท่ีดีมีคุณภาพ ขณะท่ีภาครัฐขาดนโยบายด้านการปราบปรามซีดี
เถ่ือน ละเมิดลิฃสิทธ และขาดมาตรการบังคับใช้กฎหมายท่ีเก่ียวข้องกับการละเมิดลิขลิทธ้ิอย่าง 
จริงจัง ทำให้เกิดการแพร่หลายของสินค้าละเมิดลิฃสิทธ้ี รวมถึงกฎหมายการควบคุมผลิต
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ผลิตภัณฑ์ซีดี ไม่ได้เอ้ือประโยชน์ในการปราบปรามซีดืเถ่ือนละเมิดสิฃสิทธ้ี แต่สร้างปัญหาใน 
ระบบข้ันตอนการตรวจพิจารณา และเพ่ิมต้นทุนการผลิตซีดีท่ีดำเนินการถูกต้องตามกฎหมาย

•  พระราชบัญญัติภาพยนตร์และวีดิทัศน์ พ.ศ. 2551 แม้ว่าจะ
เป็นการประกาศใช้แทนพระราชบัญญัติภาพยนตร์ฉบับเดิมหลายฉบับท่ีมีความไม่เหมาะลมกับ 
สถานการณ์ในปัจจุบัน แต่พบว่า มีลักษณะบางประการท่ีไม่ได้ให้สิทธิและเสรีภาพอย่างท่ีควรจะ 
ได้รับ

1 ) การกำหนดจำนวนของคณะกรรมการภาพยนตร์และ 
วีดิทัศน์แห่งชาติ การกำหนดจำนวนคณะกรรมการท่ีมีความไม่เท่าเทียมกันระหว่างภาครัฐและ
กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิท่ีไม่ใช่เจ้าหน้าท่ีของรัฐ คณะกรรมการฝ่ายภาครัฐมีจำนวน 11 คน ขณะท่ี 
กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิท่ีไม่ใช่เจ้าหน้าท่ีของรัฐ มีจำนวนเพียงแค่ 7 คน นอกจากน้ันจำนวนของ 
คณะกรรมการพิจารณาภาพยนตร์และวีดิทัศน์ ซ่ึงประกอบด้วยเจ้าหน้าท่ีของรัฐ จำนวนไม่เกิน 4 
คน และจากภาคเอกชน จำนวนไม่เกิน 3 คน แสดงให้เห็นว่า คณะกรรมการฝ่ายภาครัฐมีจำนวน 
มากกว่า และมีอำนาจเหนือกว่าภาคเอกชน ในความเป็นจรีงควรมีจำนวนท่ีเท่าเทียมกัน เพ่ือแสดง 
ให้เห็นถึงสิทธิท่ีเท่าเทียมกันระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน

2) การระบุถึงอำนาจหน้าท่ีของนายทะเบียนและพนักงาน 
เจ้าหน้าท่ีตามมาตรา 61 ให้มีการลังค้น อายัด หรือยึดภาพยนตร์และวีดิทัศน์ ในกรณีท่ีสงลัยว่า 
กระทำผิดท่ีฝ่าแนบทบัญญัติฉบับน้ี มีอำนาจส่ังให้หยุดการสร้างภาพยนตร์ ส่ังห้ามการฉาย ส่ัง 
ห้ามให้เช่า แลกเปล่ียน และจำหน่ายภาพยนตร์ รวมถึงบทกำหนดโทษ มีการกำหนดโทษอาญา 
ตามมาตรา 83 หากผู้ใดขัดขวางหรือไม่ปฏิบัติตามคำส่ังของนายทะเบียน หรือพนักงานเจ้าหน้าท่ี 
ในการปฏิบัติหน้าท่ี มีการกำหนดโทษจำคุกไม่เกิน 6 เดือน หรือมีโทษท้ังจำท้ังปรับ การกำหนด 
โทษจำคุกเป็นการปิดก้ันสิทธิและเสรีภาพในการแสดงออก แสดงให้เห็นว่า เจ้าหน้าท่ีภาครัฐมี
อำนาจเหนือผู้ประกอบการธุรกิจภาพยนตร์ โดยเฉพาะภาพยนตร์ท่ีมีเน้ือหาท่ีเสนอประเด็นต่างๆ 
ที่เกี่ยวชาติ ศาลนา และพระมหากษัตริย์ ซ่ึงหน่วยงานภาครัฐจะกล่าวถึงลักษณะท่ีเป็นภัยต่อ 
ความม่ันคงของท้ังสามสถาบันท่ีสำคัญ

ยกตัวอย่างกรณีภาพยนตร์เร่ือง “แสงศตวรรษ” ของอภิ'ชาติพงคั วีระเศรษฐกุล 
ท่ีมีการเซ็นเซอร์และไม่คืนก๊อปปิทิเล์มภาพยนตร์เร่ืองน้ีหลังจากมีการเซ็นเซอร์ ผู้กำกับคนแรกของ 
ไทยท่ีลามารถคว้ารางวัล บก Certain Regard และ Jury Prize จากเทศกาลหนังเมืองคานลั (จาก 
เร่ือง “สุดเสน่หา” และ “สัตว์ประหลาด” ตามลำดับ) และ ภาพยนตร์เร่ือง "ลุงบุญมีระลึกชาติ" ซ่ึง 
เป็นผลงานเร่ืองได้และเพ่ิงได้รับรางวัลปาล์มทองคำในสายประกวดหลัก เทศกาลหนังนานาชาติ 
เมืองคานล์คร้ังท่ี 63 ประเทศฝร่ังเศส ปี 2010 ผลงานท่ีผ่านมาของอภิชาติพงคัได้รับการต้อนรับ 
อย่างดีจากตลาดภาพยนตร์นานาชาติ ขณะท่ีผลงานของเขาท่ีฉายในประเทศไทยจะฉายแบบ



256
จ ำก ัด โร งแ ล ะฉ าย ใ น ร ะย ะ เว ล าส ั้น ๆ  เท ่าน ั้น  ท ั้งๆ ท ี่ม ีต ล าด ผ ู้ซ ม ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย ท ี่ซ ึ่น ช อ บ

ค ว าม ค ิด ล ร ้า งส รรค ์ให ม ่ๆ  แ ล ะต ิด ต าม ผ ล งา น ข อ ง เข า ม า ต ล อ ด ก ็ต า ม  แ สด งให ้เห ็น ว ่า  ความค ิด  

สร ้างสรรค ์ท ี่เสน อใน ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย  ซ ึ่งแ ม ้จ ะ เป ็น เพ ีย งก าร เล ่าด ้ว ย ภ าพ ซ ึ่งป ราศ จ าก ค ำพ ูด ใด ๆ  ยัง 

ถ ูก จ ำก ัด ใ ห ้อ ย ู่ภ าย ใ ต ้ก ฎ เก ณ ฑ ์ต ่า งๆ  ข องภาคร ัฐ  อ ย ่า งใน ก รณ ีข อ งภ าพ ย น ต ร ์เร ื่อ ง  “ แลงศต วรรษ ,’

ภ าพ ย น ต ร ์เรอ ง  '‘แลงศตวรรษ " ก ็ได ้ป ระก วด ใน ล าย ห ล ัก ข อ ง เท ศ ก าล  

ภ า พ ย น ต ร ์ เวนิ'ซ (ป ระเท ศ อ ิต าล ี) ไ ด ้ร ับ ร า ง ว ัล ล ำ ด ับ ภ า พ ย อ ด เย ี่ย ม จ า ก  Asian 

Film A w a rd s  (ฮ ่อ งกง) แ ล ะรางว ัล ภ าพ ย น ต ร ์ย อ ด เย ี่ย ม จ าก เท ศ ก า ล ห น ัง เอ เช ีย โด  

ว ิล ล ์ป ร ะ เท ศ ฝ ร ั่ง เศ ส

เม ื่อ ว ัน ท ี่ 10 เม ษ า ย น พ .ศ .2550 กองเซ ็น เซ อร ์ได ้เง ื่อน ไข ว ่าต ้องด ัด  

ฉ า ก ส ำ ค ัญ อ อ ก ไ ป  4 ฉาก ห น ังจ ึงลาม ารถ เข ้าฉ ายได ้ อ ัน ได ้แก ่ ฉ า ก พ ระเล ่น ก ีต า ร ์ 

ฉ า ก ห ม อ ด ื่ม เห ล ้า  ฉ าก ห ม อ ก อ ด จ ูบ ก ับ แ ฟ น ส าว  แ ล ะ อ ว ัย ว ะ เพ ศ แ ข ็ง ต ัว  (อย ู่ใน 

ก างเก ง) แ ล ะฉ าก พ ระเล ่น เค ร ื่อ งร ่อ น  อ ภ ิช าต ิพ งค ์ต ัด ส ิน ใจ ว ่า  จ ะไม ่ย อ ม ให ้ม ีก าร  

ต ัด ท อน ฉ าก ใด ข องห น ัง เร ื่อ งน ี้ ต ังน ั้น  “ แ ส งศ ต ว รรษ ” จ ึงไม ่เข ้าฉ าย ใน ป ระเท ศ ไท ย  

น อ ก จ าก น ั้น ก อ ง เซ ็น เซ อ ร ์ไม ่ย อ ม ค ืน ก ๊อ ป ป ีฟ ิล ์ม ภ าพ ย น ต ร ์ใ ห ้ ห าก เจ ้าข อง 

ภ าพ ย น ต ร ์ไม ่ด ำ เน ิน ก ารต าม ผ ล ก าร เซ ็น เซ อ ร ์ แ ม ้ว ่า เจ ้า ข อ งภ า พ ย น ต ร ์จ ะย ุต ิไม ่ 

ฉ าย ภ าพ ย น ต ร ์เร ื่อ งน ี้ใน โรงภ าพ ย น ต ร ์แ ล ้วก ็ต าม  แ ล ะไม ่ไ ด ้ด ำ เน ิน ก า ร อ ุท ธ ร ณ ์ 

เพ ื่อ ให ้ต รวจพ ิจารณ าให ม ่ ท างก อ ง เซ ็น เซ อ ร ์ไม ่ล ่งค ืน ก ๊อ ป ป ีฟ ิล ์ม ด ังก ล ่า ว  3

3) ก าร ก ำห น ด ป ระ๓ ท (R a ting ) ย ังม ีการใช ้คำส ั่งให ้ต ัด  

ฉ า ก ท ี่ไ ม ่เห ม า ะส ม อ อ ก จ า ก ภ า พ ย น ต ร ์ แ ม ้ว ่า จ ะ ม ีก า ร ก ำ ห น ด ป ร ะ๓ ท (R ating) แล ้วก ็ตาม

โด ย เฉ พ าะฉ าก ท ี่ต ้อ งห ้าม ใน เร ื่อ งข อ งก ารแ ส ด งค วาม ร ัก  ฉ าก โป ิเป ล ือ ย  ม ีป ระ เด ็น ท ี่เก ี่ย ว ข ้อ งก ับ  

การเม ือง ศ าส น า  แ ล ะ ว ัฒ น ธ ร ร ม  ห ร ือ ฉ าก ท ี่ข ัด ต ่อ ค ืล ธ รรม อ ัน ด ีงาม ข อ งว ัฒ น ธ รรม แ ล ะส ังค ม ไท ย  

เป ็น ต ้น  ท ั้งน ี้ไ ม ่ได ้พ ิจ ารณ าเน ื้อ ห าท ี่ส ำค ัญ ท ี่ผ ู้ผ ล ิต ต ้อ งก ารจ ะล ื่อ ให ้แ ก ่ผ ู้ช ม  ล ัก ษ ณ ะเซ ่น น ี้ถ ือ เป ็น  

ก ารให ้ส ิท ธ ิแ ล ะ เส ร ีภ าพ ใน ร ูป แ บ บ ท ี่ม ีข ีด จ ำก ัด  ม ีค ว า ม แ ต ก ต ่า ง จ า ก ต ่า ง ป ร ะ เท ศ เม ื่อ ม ีก า ร ก ำ ห น ด  

ป ระ เภ ท  (R ating) ท ี่ล าม ารถ ป ฏ ิฟ ้ต ิไ ด ้จ ร ิงข อ งแ ต ่ล ะป ระ เท ศ  เม ื่อ ม ีก ำ ห น ด ป ร ะ ๓ ท (Rating) เป ็น 

ห น ้าท ี่ข อ งท ั้งผ ู้ป ร ะก อ บ ก ารธ ุรก ิจ ท ี่ต ้อ งด ูแ ล  เอ าใ จ ใ ล ่ต ่อ ก ารก ำห น ด ป ร ะ๓ ท อ ย ่างจ ร ิงจ ัง  ขณ ะท ี่ 

ผ ู้ช ม ท ี่ม ีอ าย ุไ ม ่ถ ึงต า ม ก า ร ก ำห น ด ป ร ะ๓ ท ค ว รจ ะม ีว ิน ัย แ ล ะ เค ารพ ใ น ก ฏ ท ี่ต ั้งข ึ้น  แต ่ข ณ ะท ี่ป ระเท ศ  

ไ ท ย ท ุน ท างส ังค ม แ ล ะท ุน ท างว ัฒ น ธ ร ร ม ม ีค ว า ม อ ่อ น แ อ ใ น ด ้าน ค ว าม ม ีว ิน ัย ใ น เร ื่อ งต ่า งๆ  เหล ่าน ี้อย ู่ 

เสมอ  การ1ไ ม ่ป ฏ ิบ ัต ิต า ม ก ฎ เก ณ ฑ ์ต ่า ง ๆ  ต าม บ รรท ัด ฐาน ท ี่ต ั้งไว ้ ล ำ ห ร ับ ป ร ะ เท ศ ไท ย  ในทาง
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ป ฏ ิบ ัต ิ ท ั้งภ า ค ร ัฐ แ ล ะภ าค เอ ก ช น ก ็ไ ม ่ป ฏ ิบ ัต ิต า ม ร ูป แ บ บ ท ี่ค ว ร จ ะ เป ็น  ก ล ่าวค ือ  ใน ก ารต รวจ  

พ ิจ าร ณ าภ าพ ย น ต ร ์แ ล ะว ีด ิท ัศ น ์ย ังป ร าก ฏ ล ัก ษ ณ ะข อ งก ารต ัด ฉ าก ท ี่ไ ม ่เห ม าะส ม  แ ม ้ว ่า จ ะ ม ีก า ร

ก ำห น ด ป ร ะ๓ ท (Rating) แ ล ้ว ก ็ต าม  ข ณ ะท ี่ภ าค เอ ก ช น  อ ันได ้แก ่ โ ร งภ า พ ย น ต ร ์แ ล ะร ้า น

ว ีด ิท ัศ น ์ ย ัง ไ ม ่ป ฏ ิบ ัต ิต า ม ก า ร ก ำ ห น ด ป ร ะ๓ ท (R ating) เช่น ภ าพ ย น ต ร ์ท ี่ห ้าม ผ ู้ม ีอ าย ุต ํ่าก 'ว ่า  20 ป ี 

ดู ส ิ่งท ี่พ บ ค ือ  โรงภ าพ ย น ต ร ์ย ังไม ่ม ีก ารต รวจส อ บ ถ ึงอาย ุข อ งผ ู้ด ูอ ย ่างจร ิงอ ัง  ไ ม ่ม ีก า ร ต ร ว จ บ ัต ร  

ป ระช าช น ข อ งผ ู้ช ื้อ ต ั๋วภ าพ ย น ต ร ์ส ำห ร ับ ภ าพ ย น ต ร ์ท ี่ห ้าม ผ ู้ม ีอ าย ุต ํ่าก ว ่า  20 ป ีด ู ท ั้งน ี้เก ิด ข ึ้น จ า ก  

ค ว าม ไม ่จ ร ิงอ ังข อ งท ั้งภ าค ร ัฐ แ ล ะภ าค เอ ก ช น ใน ก ารป ฏ ิบ ัต ิต าม ก ฎ ห ม าย ท ี่ต ั้ง ไว ้

ข้อส ังเกตสำหรับการกำหนดประเภท (Rating) สำหรับประเทศไทยท ี่ระบ ุว ่าเป ็น  
การพ ัฒนาการเซ ็นเซอร์ให ้ม ีความท ันสมัยและท ันต ่อการเปลี่ยนแปลงมากข ึ้นน ั้น ซ ึ่งด ูเหม ือนว ่า
จะมี'การให ้ล ิทธิและเสรีภาพในการแสดงออกมาข ึ้น แต ่เม ื่อพ ิจารณ าจากกระบวน การต ่างๆ  และ  
ขั้นตอนการตรวจพ ิจารณาแล้ว ท ังพบว่า แม ้จะม ีการกำหนดประเภท (Rating) แล ้วก ็ตาม  แต่ทัง 
ม ีสำน ักงานพ ิจารณ าภาพยนตร ์,และว ีด ิท ัศน ์ กระทรวงวัฒนธรรม ท ำห น ้าท ี่ตรวจพ ิจารณ า
ภาพยนตร์เพ ื่อทำหน ้าท ี่กำหนดประเภท (Rating) ภาพยนตร์ท ี่จะเผยแพร่ท ั้งในโรงภาพยนตร์และ  
เผยแพร่ในรูปแบบของวีซ ีด ีและดีว ีด ีก ็ตาม ทั้งน ี้อ ุตสาหกรรมภาพยนตร์ในประเทศอื่นๆ ท ี่ม ีการ
ปกครองระบอบประชาธิปไตย ไม ่ม ีหน ่วยงานท ี่ทำหน ้าท ี่ตรวจพ ิจารณ าภาพยนตร ์ การกำหนด  
ประเภท (Rating) เป ็นหน ้าท ี่และความร ับผ ิดชอบของผ ู้ผล ิตภาพยนตร์ท ี่จะส ัดประเภท (Rating) 
ของภาพยนตร์เอง รวมถ ึงผ ู้ชม/ผ ู้ด ูท ี่ต ้องม ีว ิจารณ ญ าณ ในการเล ือกชมภาพยนตร ์ให ้สอดคล ้องก ับ  
ประเภท (Rating) ที่ระบุไว้

2 .2  ด ้าน ท ุน ม น ุษ ย ์(H um an Capital)

๏  บ ุค ล าก รใ น ธ ุรก ิจ ภ าพ ย น ต ร ์ไ ท ย ข าด ก าร พ ัฒ น าอ ย ่า ง เป ็น ระบ บ  

แ ล ะต ่อ เน ื่อ ง  เพ ื่อ ใ ห ้ม ีศ ัก ย ภ า พ แ ล ะค ว า ม พ ร ้อ ม ท ี่ส า ม า ร ถ ป ร ับ ต ัว ใ ห ้ก ้า ว ท ัน ต ่อ ก ร ะแ ส ก า ร

เป ล ี่ย น แ ป ล งใน ย ุค โล ก าภ ิว ัต น ์ ท ั้ง ด ้า น อ ง ค ์ค ว า ม ร ู้ เทคโนโลยี แ ล ะน ว ัต ก รร ม ใ ห ม ่ รวมถ ึง

ต อ บ ส น อ งค ว าม ต ้อ งก ารข อ งผ ู้บ ร ิโภ ค ภ าย ใน ป ระ เท ศ แ ล ะต ่า งป ร ะ เท ศ  จ ึง จ ำ เป ็น ต ้อ ง ม ีก า ร พ ัฒ น า  

เส ร ิม ส ร ้า งท ัก ษ ะค วาม ร ู้ต ่อ เน ื่อ ง  รว ม ถ ึงต ้อ งก ารก ารพ ัฒ น าร าก ฐ าน ท ี่แ ข ็งแ รงข อ งอ งค ์ค ว าม ร ู้ด ้าน  

ภาพ ยนตร ์ไทย ถ ึงแ ม ้จ ะ ม ีส ถ า บ ัน ก า ร ค ืก ษ า ห ล า ย แ ห ่ง เป ิด ส อ น ห ล ัก ส ูต ร เก ี่ย ว ก ับ ภ า พ ย น ต ร ์แ ล ะ

ก ารผ ล ิต ส ื่อสม ัย ให ม ่ แ ต ่ม ุ่ง เน ้น ใ น เช ิงท ฤ ษ ฎ ีม าก ก ว ่าป ฏ ิบ ัต ิ ท ำใ ห ้บ ุค ล าก ร ท ี่จ บ อ อ ก ไ ป ไ ม ่ม ีค ว าม  

พ ร ้อมใน การประกอบว ิช าช ีพ  แ ล ะป ัจ จ ุบ ัน ธ ุร ก ิจ ภ า พ ย น ต ร ์ไ ท ย ย ังข าด ส ถ าบ ัน เฉ พ าะท าง  หร ือ

เฉ พ าะสาข าว ิช าท ี่เก ี่ย วข ้อง เพ ื่อ พ ัฒ น า บ ุค ล า ก ร ใ ห ้เก ิด ค ว า ม ร ู้แ ล ะค ว า ม ส า ม า ร ถ เฉ พ า ะท า ง
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•  ก ารข าด แ ค ล น ผ ู้เข ีย น บ ท ท ี่เข ีย น บ ท ภ าพ ย น ต ร ์ท ี่ม ีค ุณ ภ าพ  

เข ้าใจ พ ฤ ต ิก รร ม ข อ งผ ู้ซ ม ภ าพ ย น ต ร ์ใน ป ระเท ศ แ ล ะโด ย เฉ พ าะต ล าด ต ่างป ร ะ เท ศ  ม ีค ว า ม ป ร ะณ ีต  

แ ละพ ิถ ีพ ิถ ัน ใน ก ารร ับ ช ม ภ าพ ย น ต ร ์ม าก ข ึ้น  ลามารถ ร ้อ ย เร ืย ง เร ื่อ งราวให ้ภ าย ใต ้พ ื้น ฐาน ข ้อ เท ็จจร ิง  

ท ี่ส ม เห ต ุล ม ผ ล  แ ล ะส าม ารถ ล ร ้า งส ร รค ์อ าร ม ณ ์ให ้ก ับ ภ าพ ย น ต ร ์ได ้ ซ ึ่งไม ่ค ่อยปรากฏใน บท

ภ าพ ย น ต ร ์ข อ งไท ย  ซ ึ่งค ุณ ปร ัช ญ า ป ีน แก ้ว  แ ล ะ ค ุณ พ ัน ธ ุธ ัม ม ์ ท อ ง ส ัง ข ์ ผ ู้เช ี่ยวชาญ ในอ ุตสาหกรรม 

ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย  ก ล ่าวถ ึงก ารข าด แ ค ลน ผ ู้เข ีย น บ ท ภ าพ ย น ต ร ์ว ่า

“ ตอน น ี้ว งการห น ัง  ย ัง ไม ่ม ีส ม า ค ม ผ ู้เข ีย น บ ท  แ ต ่ม ีส ม า ค ม อ ื่น ๆ  

เก ือ บ ค รบ  ต อ น ด ูข ่า ว ส ม าค ม ผ ู้เข ีย น บ ท ป ระท ้ว งท ี่อ เม ร ิก า  น ึกข ึ้นได ้ว ่า ของ

ป ระเท ศไท ยไม ่ม ี ใน ข ณ ะท ี่ป ีห น ึ่งม ีห น ัง  40 -  50 เร ื่อง ท ำให ้ผ ู้ก ำก ับต ้องเข ียน บท  

เอง เป ็น ล ัก ษ ณ ะข อ งจำใจ เข ีย น ม าก ก ว ่า  เพ ราะห าผ ู้เข ีย น บ ท ท ี่ม ีค ุณ ภ าพ ไม ่ได ้...” 

(ปร ัชญ า ป ีน แก ้ว , ส ัม ภ าษ ณ ์, 21 ก ุม ภ า พ ัน ธ ์ 2553)

“ป ัญ ห าท ี่เก ิด ข ึ้น ต อ น น ี้ค ือ  ข าดแค ลน ผ ู้เข ียน บท  ม ีอ ย ู่ไ ม ่ก ี่ค น  

ท ี่ม ีผ ล งาน เป ็น ท ี่ย อ ม ร ับ  ต รงน ี้ต ้อ งสน ับ สน ุน โค รงก ารผ ู้เข ีย น บ ท ข ึ้น มา  โดย

ค ัด เล ือ ก จาก ก ารล ่ง  Treatment เข ้าม าก ่อ น ใ น เบ ื้อ งต ้น  ถ ้าห าก พ อ จ ะม ีแ ว ว ป ล ุก  

ป ัน ได ้ ก ็น ำม าพ ัฒ น าต ่อ  เป ็น เห ม ือ น ว ิส ัย แ ล ะพ ัฒ น า  เร ื่อ ง เข ีย น บ ท ลาม ารถ ลอ น  

ก ันได ้ แ ล ะถ ้าห าก ไม ่ม ีบ ท ห น ังด ีๆ  ไม ่ล าม ารถ ส ร ้างแ รงบ ัน ด าล ใจ ให ้ค น ร ุ่น ให ม ่ท ี่จ ะ  

เข ้าล ่วงการภาพ ยน ตร ์ไทย ค ว า ม ห ล า ก ห ล า ย จ ะย ิง น ้อ ย  อ ุต ส าห ก รรม ก ็จ ะไม ่

เต ิบโต ท ุก ค น ม ัก พ ูดว ่า  อ ย าก ท ำห น ัง  เพ ราะได ้แรงบ ัน ด าลใจม าจาก ห น ัง เร ื่อ ง

น ั้น  เร ื่อ งน ี้ท ี่ม ีบ ท ด ีๆ '' (พ ัน ธ ุธ ัม ม ์ท อ ง ส ัง ข ์,  ส ัม ภ า ษ ณ ์, 6 ม ีน าค ม  2553)

•  ผ ู้ป ระก อบ ก ารไท ย ใน แต ่ละห ่วงโซ ่ก ารผ ล ิต ข าด ก าร

วางแผ น ธ ุรก ิจท ี่เช ื่อม โย งก ัน  เน ื่อ งจ าก ผ ู้ป ระก อ บ ก ารไท ย ล ่ว น ให ญ ่ม ีธ ุรก ิจ ห ล ัก ป ระ เภ ท เด ีย ว  หร ือ  

แ บ บ อ งค ์ก ร เด ี่ย ว  ท ำให ้ก ารต ัด ส ิน ใจใน ก ารด ำเน ิน ธ ุรก ิจน ี้ข ึ้น ก ับ ผ ู้ป ระก อ บ ก ารท ี่เป ็น เจ ้าข อ งค น

เด ียว ไม ่ม ีก ารวางแ ผ น ก ล ย ุท ธ ์ท ั้งด ้าน ก ารผ ล ิต  ก าร ต ล าด  แ ล ะก า ร พ ัฒ น า บ ุค ล า ก ร อ ย ่า ง เป ็น  

ร ะ บ บ  โด ย เฉ พ าะแ ผ น ก ารต ล าด ท ี่ค รอ บ ค ล ุม  4 P ได ้แก ่ ก ารส ัด ท ำแ ผ น ก ารผ ล ิต ภ าพ ยน ต ร ์ท ี่ 

เห ม า ะ ส ม ก ับ ต ล า ด เป ้า ห ม า ย  ก ารส ัด ท ำก ล ย ุท ธ ์ด ้าน ราค า  ก ารส ัด จำห น ่าย  ก ารโฆ ษ ณ าแ ล ะก าร  

ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์ เป ็น ต ้น  แ ล ะส ิ่งท ี่ส ำค ัญ ค ือ  ม ุ่ง เน ้น เป ้า ห ม า ย เฉ พ า ะก ล ุ่ม ล ูก ค ้า ภ า ย ใ น ป ร ะ เท ศ  

เท ่าบ ัน  ท ำให ้ข าด แ รงจ ูงใจ ห ร ือ แ รงก ระต ุ้น ใน ก ารพ ัฒ น าค ุณ ภ าพ แ ล ะค ว าม ห ล าก ห ล าย เพ ื่อ ข ย าย ล ่ 

ต ล า ด ต ่า ง ป ร ะ เท ศ

•  ห ล ัก ส ูต ร ท ี่เป ิด ส อ น ด ้าน ภ าพ ย น ต ร ์ข อ งม ห าว ิท ย า ล ัย ท ั้ง  

ภ าค ร ัฐ แ ล ะภ าค เอ ก ช น ม ีจ ำน ว น ท ั้ง ส ิ้น  25 แห ่ง แ ล ะรว บ รว ม ข ้อ ม ูล ห ล ัก ส ูต รส า ข าว ิช า จ าก ส ถ าบ ัน  

ต ่างๆ  ได ้ด ังป ราก ฏ ต ารางท ี่ 5.6



ตารางที่ 5.6 หลกสูตรที่เป ีดสอนด้านภาพยนตรํไนสถาบนการศึกษาต่างๆ 
ในประเทศไทย

2 5 9

.ส า ข า ว ิช า เท ค โน โล ย ี ม ัล ต ิม ีเด ีย ภ า พ ย น ต ร ์ ด ีล ป ะ ว ิท ย ุ เท ค โ น โ ล ย ี ก า ร เท ค โน โล ย ี
ส า ร ส น เท ศ ดีไ ซ น ์แ ล ะ แ ล ะ ก า ร แ ล ะ ม ีเด ีย ส ือ ส า ร ด ีล ป ็

เพ ื่อ ก า ร อ อ ก แ บ บ ภ าพ น ิ่ง ถ ่า ย โท ร ท ัศ น ์ ป ร ะ ย ุก ต ์ ม ว ล ช น

อ อ ก แ บ บ น ิเท ศ ภ าพ (ส อ ด จ ท ัล

ส ถ าบ ัน / ด ีล ป ็ ม ัล ต ิม ีเด ีย

ม ห า ว ิท ย า ล ัย แ อ น ิเม ช ั่,น)

คิ๒ ป า ก ร V V V V
พ ระจ อ ม V V
เก ล ้า เจ ้า ค ุณ

ท ห าร

ล า ด ก ร ะ บ ัง

จ ุฬ า ล ง ก ร ณ ์ V V V
ม ห า ว ิท ย า ล ัย

เท ค โน โล ย ี V V V
ราช  ม ง ค ล

ร ัต น โก ส ิน ท ร ์

ว ิท ย า เข ต

เพ า ะ ช ่า ง

เช ีย ง ให ม ่ V
เท ค โน โล ย ี V V
พ ระจ อ ม

เก ล ้าธ น บ ุร ี

ศ ร ีน ค ร ิน ท รา V V V
ว ิโร ฒ

บ ูร พ า V
ข อ น แ ก ่น V
ธ ร ร ม ศ าส ต ร ์ V
ม ห ิด ล V V
น เรศ วร 7
อ ุบ ล ร า ช ธ า น ี V
ม ห า ส า ร ค า ม V
แ ม ่ฟ ้าห ล ว ง V



ตารางที่ 5.6 (ต่อ) หลักสูตรที่เป ิดสอนด้านภาพยนตร์ในสถาบันการศึกษาต่างๆ 
ในประเทศไทย
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ส า ข า ว ิช า เท ค โน โล ย ี ม ้ล ต ิม ีเด ีย ภ า พ ย น ต ร ์ ค ิเลป ะ ว ิท ย ุ เท ค โน โล ย ี ก า ร เท ค โน โล ย ี

\ ส าร ล น เท ศ ด ีไซ น ์แ ล ะ แ ล ะ ก า ร แ ล ะ มีเด ีย ส ื่อ ส า ร ด ีล ป ็

\ เพ ื่อ ก าร อ อ ก แ บ บ ภ า พ น ิ่ง ถ ่า ย โท ร ท ัศ น ์ ป ร ะ ย ุก ต ์ ม ว ล ช น

\ อ อ ก แ บ บ น ิเท ศ ภ า พ (ส อ ด ีจ ิท ัล

ส ถ า บ ัน /  \ ส ืล บ ้ ม ัล ต ิม ีเด ีย

ม ห า ว ิท ย า ล ัย แ อ น ิเม ช ั่,น)

เท ค โน โล ย ีร า ช V
ม ง ค ล

ก ร ุง เท พ ฯ

ร า ช ภ ัฎ บ ้า น V
ส ม เด ็จ

เจ ้า พ ร ะ ย า

เท ค โน โล ย ีร า ช V
ม ง ค ล ล ้า น น า

ร ังส ิต V V V

ก ร ุง เท พ V V

ธ ุร ก ิจ บ ัณ ฑ ิต ย ์ V V

ศ ร ีป ท ุม V

เก ษ ม บ ัณ ฑ ิต ฝ V
รวมพ ังหมด 6 2 11 4 7 8 1 1

ท ี่ม า  : พ ัฒ นาโดยผ ู้ว ิจ ัย  จ าก ก าร ร ว บ ร ว ม ข ้อ ม ูล ห ล ัก ส ูต ร ส าข าว ิช าท ี่เก ี่ย ว ข ้อ งก ับ ภ าพ ย น ต ร ์ แ ล ะ  

ส าข าท ี่เก ี่ย ว ข ้อ งจ าก ส ถ าบ ัน ก ารส ีก ษ าต ่า งๆ  ใน ประเท ศ ไท ย

ห ล ัก ส ูต รสาข าว ิช าต ่างๆ  ท ี่เก ี่ย ว ก ับ ส าข าว ิช าภ าพ ย น ต ร ์แ ล ะส าข าอ ื่น ๆ  ท ี่เก ี่ย ว ข ้อ ง  

ซ ึ่งปรากฏใน ตารางท ี่ 5.6 พ บ ว ่า  ม ห า ว ิท ย า ล ัย ท ั้ง ภ า ค ร ัฐ แ ล ะ ภ า ค เอ ก ช น ท ี่ม ีก า ร เป ิด ล อ น ห ล ัก ส ูต ร  

สาข าว ิช าภ าพ ย น ต ร ์ม ีจ ำน วน  11 แห ่ง ร อ ง ล ง ม า เป ็น ส า ข า ว ิช า เท ค โ น โ ล ย ีม ีเด ีย ป ร ะ ย ุก ต ์ส ื่อ ด ิจ ิท ัล  

ม ัล ต ิม ีเส ีย  และแอน ิเมช ั่น  จำน วน  9 แห ่ง รอ งล งม า เป ็น ส าข าว ิช าว ิท ย ุแ ล ะโท รท ัค น ์ จ ำ น ว น  6 แห ่ง 

ศ ึล ป ะก าร ถ ่า ย ภ า พ  จำน วน  4 แห ่ง ส า ข า บ ัล ต ิม ีเส ีย ส ีไ ซ น ์แ ล ะก า ร อ อ ก แ บ บ น ิเท ศ ศ ิล ป ๋ จ ำ น ว น  2 

แห ่ง ส าข าว ิช าน ฤ ม ิต ศ ิล ป ๋แ ล ะส าข าว ิช า เท ค โน โล ย ีศ ึล ป ็ สาข าว ิช าละ 1 แห ่ง ม ห า ว ิท ย า ล ัย  

ศ ึล ป า ก ร เป ็น ส ถ าบ ัน ก าร ส ีก ษ า ท ี่ม ีก า ร เป ิด ล อ น ส าข าว ิช า ท ี่เก ี่ย ว ข ้อ งก ับ ภ าพ ย น ต ร ์ แ ล ะส า ข า ว ิช า  

ต ่า งๆ  ท ี่เก ี่ย วข ้อ งมากท ี่ส ุด ถ ึง  4 สาข าว ิช า อ ัน ได ้แก ่ ส าข าภ าพ ย น ต ร ์แ ล ะภ าพ น ิ่ง  ส าข า เท ค โน โล ย ี
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ส า ร ส น เท ศ เพ ื่อ ก าร อ อ ก แ บ บ  ส าข าว ิท ย ุแ ล ะท ัศ น ์ แ ล ะส าข าม ล ต ิม ีเด ีย ด ี'โซ น แ ล ะก าร อ อ ก แ บ บ  

น ิเท ศ ศ ิล ป ๋ รอ งล งม าได ้แ ก ่ จ ุฬ าล งก รณ ์ม ห าว ิท ย าล ัย  ม ห าว ิท ย าล ัย เท ค โน โล ย ีราช มงค ล

ร ัต น โก ส ิน ท ร ์ ว ิท ย า เข ต เพ าะช ่า ง  มห าว ิท ย าล ัย ศ ร ีน ค ร ิน ท ราว ิโรฒ  แ ล ะม ห าว ิท ย า ล ัย ร ังส ิต  ช ึ่งม ี 

ก าร เป ิด ล อ น ล าฃ าท ี่เก ี่ย ว ข ้อ งก ับ ภ าพ ย น ต ร ์แ ล ะส าข าต ่า งๆ  ท ี่เก ี่ย ว ข ้อ งถ ึง  3 สาขาว ิชา การขยาย 

สาข าต ่า งๆ  จ ำน ว น เพ ิ่ม ข ึ้น จ าก เด ิม ซ ึ่ง เป ็น ส า ข า ภ า พ ย น ต ร ์แ ล ะภ าพ น ิ่ง  ท ำให ้เห ็น ถ ึงพ ัฒ น าก าร

ค วาม เจร ิญ ก ้าวห น ้าท างเท ค โน โล ย ีท ี่ท ำให ้ก ารผ ล ิต ภ าพ ย น ต ร ์ไม ่ได ้อ ย ู่ภ าย ใต ้เพ ีย งส าข าภ าพ ย น ต ร ์ 

แ ล ะภ าพ น ิ่ง เท ่าน ั้น  ย ังรวม ถ ึงก ารบ ูรณ าสาข าว ิช าต ่างๆ  ท ี่เก ี่ย วข ้อ ง  แ ล ะรวม ถ ึงส าข าอ อ ก แ บ บ  

เพ ื่อ ให ้ภ าพ ย น ต ร ์สาม ารถ เข ้าถ ึงต ลาด ผ ู้ช ม ได ้ม าก ข ึ้น  ก าร เพ ิ่ม ห ล ัก ส ูต รส าข าท ี่เก ี่ย ว ข ้อ งก ับ

ภ าพ ย น ต ร ์ท ี่ม ีจ ำน ว น ส าข าต ่า งๆ  ท ี่เก ี่ย วข ้อ งเพ ิ่ม ม าก ข ึ้น  แสด งให ้เห ็น ถ ึง  ค ว าม ต ้อ งก า รท ี่จ ะศ ึก ษ า  

ด ้าน ภ าพ ย น ต ร ์แ ล ะส าข าท ี่เก ี่ย วข ้อ งม ีจ ำน วน เพ ิ่ม ข ึ้น  ด ังน ั้น ส ถ า บ ัน ต ่า ง ๆ  จ ึง เพ ิ่ม ห ล ัก ส ูต รให ้

ส อ ด ค ล ้อ งก ับ ค ว าม ต ้อ งก ารข อ งต ล าด ผ ู้เร ีย น ม าก ข ึ้น

น อ ก จ าก น ี้ข ้อ ม ูล ท ี่น ่าส น ใ จ จ าก ก ารส ัม ภ าษ ณ ์ผ ู้เช ี่ย ว ช า ญ ถ ึงม ห าว ิท ย าล ัย ท ี่ม ี 

ค ว าม ส าม าร ถ แ ล ะไ ด ้ร ับ ร า งว ัล ด ้าน ภ าพ ย น ต ร ์ห ล าย ร างว ัล ด ้ว ย ก ัน  ได ้แก ่ ม ห าว ิท ย าล ัย

ม ห า ส าร ค าม  ค ณ ะว ิท ย าก าร ส ารส น เท ศ ส าข าว ิช าก ารส ื่อ ส าร ม ว ล ช น  ท ั้งน ี้ค ุณ ส าม ารถ  จ ัน ท ร ์ล ูรย ์ 

ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ส ถ า บ ัน ศ ิล ป ว ัฒ น ธ ร ร ม ร ่ว ม ส ม ัย  ก ระท รวงว ัฒ น ธรรม  (ส ัม ภ า ษ ณ ์, 11 ม ีน าค ม  2553) 

แ ล ะ ค ุณ ก ิต ต ิร ัต น ์ ป ีต ิพ าน ิช  ผ ู้อ ำ น ว ย ก ารฝ ่าย พ ัฒ น าก ารอ อ ก แ บ บ ธ ุรก ิจ ส ร ้า งส รรค ์ ศ ูน ย ์ส ร ้างส รรค ์ 

ง าน อ อ ก แ บ บ  (ส ัม ภ า ษ ณ ์, 22 ธ ัน วาคม 2552) ต ่า ง ใ ห ้ข ้อ ม ูล ส น ับ ส น ุน เห ม ือ น ก ัน ว ่า  น ัก ศ ึก ษ าจาก  

ม ห า ว ิท ย า ล ัย ม ห า ส า ร ค า ม  ม ีค ว า ม ล าม าร ถ ด ้าน ภ าพ ย น ต ร ์แ ล ะไ ด ้ร ับ ร า งว ัล ม า ก ม า ย  เป ็น

ม ห า ว ิท ย าล ัย ท ี่อ ย ู่ใ น ต ่า งจ ังห ว ัด  แ ต ่ส ิ่งท ี่เก ิด ป ัญ ห าส ำค ัญ ค ือ  ห ล ังจ าก ท ี่ส ำ เร ืจ ก ารศ ึก ษ าจ าก  

ม ห าว ิท ย าล ัย ส ารค าม ท ี่อ ย ู่ใ น ต ่า งจ ังห ว ัด  จ ำ เป ็น ต ้อ ง เข ้าม าท ำงาน ใ น ก ร ุง เท พ ฯ  ด ังน ั้นควรสร ้าง 

โค รงส ร ้างพ ื้น ฐาน  ห ร ือ ส าธ ารณ ูป โภ ค ท ี่เก ี่ย วข ้อ งก ับ ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย  เช ่น ส ต ูด ิโอ ผ ล ิต ภ าพ ย น ต ร ์ 

ไทย ห ร ือ ส ต ูด ิโอ ถ ่าย ท ำภ าพ ย น ต ร ์ท ี่ม ห าส ารค าม  เพ ื่อ ส าม า ร ถ ร อ งร ับ ผ ู้ส ำ เร ็จ ก า ร ศ ึก ษ าด ้าน

ภ าพ ย น ต ร ์ซ ึ่งพ ร ้อ ม ท ี่จ ะ เป ็น แ รงงาน ท ี่ส ร ้า งส รรค ์ส ำห ร ับ อ ุต ส าห ก รรม ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย ได ้ แ ล ะ เป ็น

ก าร ก ระจ าย ค วาม เต ิบ โต ท าง เศ รษ ฐ ก ิจ ไป ย ังจ ังห ว ัด อ ื่น ๆ  ท ี่ม ีค ัก ย ภ าพ ใ น ด ้าน บ ุค ล าก ร ด ้าน

ภ า พ ย น ต ร ์ แ ล ะส ร ้า งค วาม พ ร ้อ ม ใน โค รงส ร ้า งพ ื้น ฐ าน /ส าธารณ ูป โภ ค ด ้าน ส ร ้า งส รรค ์ส ำห ร ับ

อ ุต ส าห ก รรม ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย  โด ย ใช ้ร ูปแบบข องการสร ้างเคร ือข ่าย  (C rea tive  C lusters) อย ่างใน  

ป ร ะ เท ศ อ ัง ก ฤ ษ  ซ ึ่งม ีก ารส ร ้าง  Sal ford M edia C ity เพ ื่อ ผ ล ป ระโย ช น ์ใน ด ้าน ก ารก ระจ าย แ ล ะก าร  

เต ิบ โต ท าง เศ รษ ฐ ก ิจ ไป ย ังพ ื้น ท ี่อ ื่น ๆ  ใน ป ระเท ศ โด ย ก ารส ร ้างท ั้งศ ัก ย ภ าพ ข อ งบ ุค ล าก รใน ท ้อ งถ ิ่น

แ ล ะค ว าม ล าม ารถ โด ย ก ารส ร ้า งโค ร งส ร ้า งพ ื้น ฐ าน /ส าธ ารณ ูป โภ ค ท ี่เก ี่ย ว ข ้อ งก ับ ส ื่อ  รวมท ั้ง เป ็น

ก าร ส ร ้า ง เค ร ือ ข ่าย ใน ก ารแ ล ก เป ล ี่ย น ค ว าม ร ูใน อ ุต ส าห ก รร ม ส ร ้า งส รร ค ์ ข ณ ะท ี่ป ร ะ เท ศ เก าห ล ีม ี

ล ัก ษ ณ ะก า ร ส ร ้า ง  D ig ita l C ity เช ่น ก ัน ใน จ ังห ว ัดใกล ้เค ียงก ับกร ุงโช ล ซ ึ่ง เป ็น เม ือ งห ลวงข อ ง
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ป ระเท ศ  ท ั้งน ี้เป ็น ก า ร ก ร ะจ าย ค ว าม เจ ร ิญ ไ ป ย ังภ ูม ิภ าค อ ื่น ๆ  รว ม ถ ึงย ังส าม ารถ ใซ ้โค รงส ร ้าง  

พ ื้น ฐ าน /ส าธารณ ูป โภ ค ร ่วม ก ัน ได ้อ ีก ด ้วย

การประเมินสภาพแวดล้อมภายนอกธุรกิจภาพยนตร์

เป ็น ก า ร ว ิเค ร า ะห ์ป ร ะ เด ็น ด ้า น โ อ ก า ส แ ล ะภ ัย ค ุก ค า ม ท ี่ม ีต ่อ ก า ร ด ำ เน ิน  

ธ ุร ก ิจ ภ า พ ย น ต ร ์ท ี่เก ิด จ า ก ป ัจ จ ัย ภ า ย น อ ก ธ ุร ก ิจ แ ล ะภ า ย น อ ก ป ร ะ เท ศ ท ี่ไ ม ่ส า ม า ร ถ ค ว บ ค ุม ไ ด ้

1 .โอกาส (Opportunities)
1.1 ด้านโครงสร้างพื้นฐาน

•  ต ล าด ใน ภ ูม ิภ าค เอ เช ีย แ ป ซ ิฟ ิก ม ีแ น ว โน ้ม ข ย าย ต ัว ต ่อ เร ื่อ ง

ท ั้งม ูลค ่า  ล ัด สวน  แ ล ะอ้ตราก าร เต ิบ โต ท างก ารต ล าด  ข ้อม ูลในป ี พ .ศ . 2551 ม ีอ ัต ร า ก า ร ข ย า ย ต ัว ส ูง  

ถ ึง ร ้อ ย ล ะ 44.1 แ ล ะ ม ีล ัด ส ่ว น จ ำ น ว น ผ ู้เข ้า ช ม ม า ก ท ี่ส ุด ข อ ง โ ล ก ค ือ ร ้อ ย ล ะ72 .4  ห า ก ส า ม า ร ถ ผ ล ิต  

ภ าพ ย น ต ร ์ใ ห ้ล อ ด ค ล ้อ งก ับ ก ระแ ส ค ว าม ต ้อ งก ารข อ งต ล าด ใ น ภ ูม ิภ าค น ี้ จ ะท ำ ให ้ป ระ เท ศ ไ ท ย

ส าม าร ถ ส ่งอ อ ก ภ าพ ย น ต ร ์ไ ท ย เพ ื่อ เพ ิ่ม ม ูล ค ่า แ ล ะส ่ว น แ บ ่งท างก า ร ต ล าด ใ น ภ ูม ิภ า ค น ี้ไ ด ้

•  ก าร จ ัด งาน แ ล ะเข ้า ร ่ว ม เท ศ ก าล ภ าพ ย น ต ร ์น าน าช า ต ิ เป ็น

ซ ่อ งท างก ารต ล าด แ ล ะก ารจ ัด จ ำห น ่าย ท ี่ส ำค ัญ ใน ป ัจ จ ุบ ัน  เพ ื่อ เผ ย แ พ ร ่ป ร ะช า ส ัม พ ัน ธ ์ภ า พ ย น ต ร ์ 

ไทยให ้เป ็นท ี่ร ู้จ ักในตลาดโลก ซ ึ่งจ ำ เป ็น ต ้อ งอ า ศ ัย ค ว า ม ร ่ว ม ม ือ ร ะห ว ่า ง ภ า ค ร ัฐ แ ล ะภ า ค เอ ก ช น

โด ย เฉ พ าะเป ็น ท ีม งาน ร ่ว ม เด ิน ท างไป เผ ย แ พ ร ่ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย ใน ต ล าด ภ าพ ย น ต ร ์น าน าช าต ิท ี่ส ำค ัญ  

ถ ือ เป ็น โอ ก าส ส ำค ัญ ข อ งธ ุรก ิจ ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย ใน ก ารข ย าย ต ัวส ่ต ล าด ต ่างป ระ เท ศ  อ ีก ท ั้ง เป ็น ก าร

ป ระซ าส ัม พ ัน ธ ์ให ้ป ระเท ศ ไท ย เป ็น ท ี่ร ู้จ ัก ม าก ข ึ้น

•  ก าร พ ัฒ น า เพ ื่อ ส ร ้า งค ว าม ก ้าว ห น ้าท างด ้าน เท ค โน โล ย ี ช ่วย

สร ้างความได ้เป ร ียบใน เช ิงการแข ่งข ัน  ป ร ะ เท ศ ไ ท ย ส น ับ ส น ุน ก าร พ ัฒ น า อ งค ์ค ว า ม ร ู้ เทคโนโลย ี 

และน ว ัตกรรมให ม ่ๆ  เพ ื่อ น ำม าส ร ้า งค ุณ ค ่าให ้ก ับ ส ิน ค ้าแ ล ะบ ร ิก ารข อ งไท ย ให ้ส าม ารถ แ ข ่งข ัน ใน

ตลาดโลก

2. ภ ัยคุกคาม (Threats)
2.1 ด ้าน ท ุน มน ุษ ย ์

•  ค ว า ม เป ็น เอ ก ล ัก ษ ณ ์ท ี่ม ีค ุณ ส ม บ ัต ิเฉ พ า ะต ัว ส ูงข อ งค น ไ ท ย  

โด ย เฉ พ าะค ืล ป ว ัฒ น ธรรม ไท ย  ม ีเอ ก ล ัก ษ ณ ์เฉ พ าะต ัว ส ูง  ย าก ต ่อ ก าร เข ้าถ ึงแ ล ะส ร ้า งค ว าม เข ้าใ จ  

จ ึง เป ็น อ ุป ส รรค ส ำค ัญ ใน ก ารน ำ เสน อ ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย ไป ย ังผ ู้ซ ม ต ่างช าต ิ ห า ก ไ ม ่ส า ม า ร ถ ถ ่า ย ท อ ด  

ล ื่อสารให ้คนต ่างช าต ิเข ้าใจได ้ ต ังน ั้น  ก ารส ร ้า งภ าพ ย น ต ร ์ไ ท ย จ ำ เป ็น ต ้อ งค ำ น ึงถ ึงบ ท ภ าพ ย น ต ร ์ 

แ ละเท ค น ิค ก ารน ำเสน อ  ท ี่ส า ม า ร ถ ล ื่อ ส า ร ใ ห ้ผ ู้ช ม ต ่า งป ร ะ เท ศ เข ้า ใ จ ถ ึงค ว า ม ห ม า ย ข อ งภ า ษ า แ ล ะ  

ว ัฒ น ธรรม ไท ยได ้อ ย ่า งถ ูก ต ้อ งด ้วย



2 6 3

2.2 ด้านโครงสร้างพ ื้นฐาน

•  ค ว าม ก ้าว ห น ้าท าง เท ค โน โล ย ีท ี่ม ีก าร เป ล ี่ย น แ ป ล งอ ย ่า ง

รวดเร ็ว  โด ย เท ค โน โล ย ีด ิจ ิท ัล ได ้เข ้าม าม ีบ ท บ าท ใน ก ารน ำ เส น อ ภ าพ ย น ต ร ์ แ ล ะส ่งผ ล ต ่อ ก า ร ผ ล ิต  

ภ าพ ย น ต ร ์ป ร ับ ต ัว ไป ส ่ก ารใช ้ก ล ้อ งด ิจ ิท ัล ใน ก ารถ ่าย ท ำภ าพ ย น ต ร ์ม าก ข ึ้น  ท ั้งน ี้ย ่อ ม ส ่งผ ล ต ่อ เน ื่อ ง  

ถ ึงการดำเน ิน ธ ุรก ิจห ่วงโซ ่การผล ิต  โด ย เฉ พ าะใน ส ่ว น ข อ งธ ุรก ิจ ห ล ังถ ่า ย ท ำ ท ี่จ ะต ้อ งป ร ับ

ก ระบ วน ก ารให ้บ ร ิก ารม าใช ้เท ค โน โล ย ีท ี่ส าม ารถ ต อ บ สน อ งต ่อ ก ารใช ้ท ิเล ์ม ด ิจ ิท ัลม าก ข ึ้น  น อ ก จ า ก น ี้ 

ก ระแส ค วาม น ิย ม ใน ก ารช ม ภ าพ ย น ต ร ์โด ย ใช ้ด ีว ีด ีแ ละอ ิน เท อ ร ์เน ็ต ได ้เพ ิ่ม ข ึ้น อ ย ่า งรวด เร ็ว  ท ั้งใน

ก ล ุ่ม เย าว ช น  น ิส ิต  น ักส ืกษ า แ ล ะค น ท ำ งา น  เน ื่อ งจ าก ม ีค ว าม ส ะด ว ก ส บ าย ใ น ก า รซ ม  ส ิน ค ้า ม ีค ว า ม  

ห ล าก ห ล าย  และม ีค ่าใช ้จ ่ายท ี่ถ ูก กว ่า  ท ำให ้ก ารซ มภ าพ ย น ต ร ์ใน ค ร ัว เร ือน ข ย าย ต ัว เพ ิ่มข ึ้น  ต ังน ั้น  

ผ ู้ป ร ะก อ บ ก ารไท ย ต ้อ งร ัก ษ าฐ าน ต ล าด เด ิม ไว ้ แ ล ะข ย าย ต ล า ด ส ่งอ อ ก ใ ห ม ่ใ น ต ล า ด ต ่า งป ร ะ เท ศ

จ ำ เป ็น ต ้อ งใ ห ้ค ว า ม ส ำค ัญ ใ น ก า ร ว ิจ ัย พ ัฒ น า ส ร ้า งอ งค ์ค ว าม ร ู้ เทคโนโลยี แ ล ะน ว ัต ก ร ร ม ใ ห ม ่ๆ  

ให ้ก ับธ ุรก ิจภาพ ยน ตร ์ไท ย  รวม ท ั้งป ร ับ ต ัวให ้ก ้าวท ัน ก ับ เท ค โน โล ย ีท ี่เป ล ี่ย น แ ป ล งไป

•  ส ภ าว ะใน ก ารแ ข ่งข ัน ม ีแ น วโน ้ม ท ี่จ ะท ว ีค ว าม ร ุน แ รง เพ ิ่ม ข ึ้น

โด ย เฉ พ าะป ระเท ศ เพ ื่อ น บ ้าน ใน อ า เซ ีย น  ท ี่ม ีด ิล ป 1ว ัฒ น ธ รรม ค ล ้าย ค ล ึงก ัน  ต ่า งม ีม าต ร ก ารจ ูงใ จ

เพ ื่อ ใ ห ้ผ ู้ป ร ะก อ บ ก ารต ่า งป ร ะ เท ศ เช ้าไ ป ถ ่าย ท ำภ าพ ย น ต ร ์ และใช ้บ ร ืก ารท ี่เก ี่ย ว เน ื่อ งใน ป ระเท ศ

ข องต น  ท ั้งม าต รก ารล ด ห น ่อ ย ภ าษ ี ก า ร ย ก เว ้น ภ า ษ ี ก ารอำน วยค วามสะดวกให ้ก องถ ่ายท ำ เป ็น  

ต ้น  ใ น ข ณ ะท ี่ป ระ เท ศ ไท ย ป ราศ จ าก ม าต รก าร จ ูงใจ ท างภ าษ ี ท ีม ผ ู้ส ร ้า งภ าพ ย น ต ร ์ต ่า งช าต ิย ัง เห ็น  

ว ่า ม ีฃ ั้น ต อ น ก ารด ำ เน ิน งาน ด ้าน ภ าษ ีท ี่ย ุ่งย าก แ ล ะม ีก าร เก ็บ ภ าษ ีซ ํ้าช ้อ น  ต ังน ั้น ท ัน ม า ใช ้ก ล ย ุท ธ ์ 

ก ารน ำ เส น อ ค ุณ ภ าพ แ ล ะม าต รฐาน ข อ งก ารให ้บ ร ิก ารด ้วย อ ัธย าศ ัย ไม ต ร ืแ บ บ ไท ย  แ ล ะล ด ข ้อ จ ำ ก ัด  

ใ น ท างป ภ ิบ ้ต ิท ี่ส ่าช ้าพ ร ้อ ม ข ย าย ฐ าน ก า ร ต ล าด ส ่ก ล ุ่ม ส ก ค ้า ใ ห ม ่ๆ  เพ ื่อ ก ร ะจ าย ค วาม เส ี่ย ง  แ ล ะ ล ดdJ d 3  ■ บ จ่ ai I

ก าร พ ึ่งพ าต ล าด ห ล ัก เพ ีย งต ล าด ใด ต ล าด ห น ึ่ง

จ าก ก ารรว บ รว ม ข ้อ ม ูล ท ี่ส ำค ัญ ข อ งอ ุต ส าห ก รรม ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย พ บ ว ่า  

อ ุต ส าห ก รร ม ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย ม ีศ ัก ย ภ าพ ใน ก าร ก ้าว เข ้าส ่เศ รษ ฐ ก ิจ ส ร ้า งส ร รค ์ โด ย เฉ พ า ะก า ร

ร ว บ รว ม ข ้อ ม ูล ใน ล ัก ษ ณ ะแ ผ น ผ ัง เบ ื้อ งต ้น  (M a p p in g ) ส ำห ร ับ อ ุต ส าห ก รรม ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย ว ่า  ม ี 

โค รงส ร ้า งราย ได ้ท ี่เพ ิ่ม ข ึ้น เม ื่อ เป ร ีย บ เท ีย บ ข ้อ ม ูล ระห ว ่า งป ี พ .ศ . 2547 จน ถ ึงป ีพ .ศ . 2550 จ ะ เห ็น ไ ด ้ 

ว ่า รายได ้ธ ุรก ิจภาพ ยน ตร ์ใน ป ี พ .ศ . 2547 ม ีม ูล ค ่า ป ร ะ ม า ณ  36,294 ล ้าน บ าท  แ ล ะใน ป ี พ .ศ . 

2550 ม ีม ูล ค ่า ร า ย ได ้ป ร ะม าณ  40 ,988 .70  ล ้า น บ า ท  แสดงให ้เห ็น ว ่า  อ ุต ส าห ก รรม ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย ม ี 

ศ ักยภ าพ ใน การเต ิบ โต ข ึ้น ท ุกป ี แ ม ้ว ่าอ าจ เป ็น ต ัว เล ข ท ี่ไ ม ่ได ้ก ้าว ก ระโด ด ม าก น ัก  แ ต ่ม ีแ น ว โน ้ม ท ี่ม ี 

ก าร พ ัฒ น าอ ย ่างต ่อ เน ื่อ ง  ซ ึ่ง ร ะบ บ ก าร จ ัด เก ็บ ข ้อ ม ูล ส ถ ิต ิร าย ไ ด ้ต ่า งๆ  ข อ งอ ุต ส า ห ก รรม ภ าพ ย น ต ร ์ 

ไท ย ย ังไม ่ค รบ ถ ้วน ม าก น ัก  ห า ก ม ีร ะบ บ ก า ร จ ัด เก ็บ ข ้อ ม ูล ท ี่ด ีม า ก ย ิ่ง ข ึ้น  จ ะส าม ารถ ท ำ ให ้เห ็น ร าย ได ้



ข อ งอ ุต ส าห ก รรม ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย ได ้ช ัด เจน ม าก ก ว ่าน ี้ เพ ราะย ังข าด ต ัว เล ข ใน ราย ได ้ส ่วน สำค ัญ  

ค ือ ก ารจ ัด จ ำห น ่าย ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย ใน ต ล าด ภ าพ ย น ต ร ์ต ่า งป ระ เท ศ

น อ ก เห น ือ ไป ก ว ่าน ั้น  อ ุต ส าห ก รรม ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย ส าม ารถ ส ่งส ิน ค ้าท างว ัฒ น ธรรม  

อ ันได ้แก ่ ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย  เข ้าส ู่ตลาดภาพ ยน ตร ์โลก  แ ม ้ว ่า จ ะข า ด ก า ร ป ร ะส า น ง า น แ ล ะร ะบ บ ก า ร  

จ ัด ก ารท ี่ด ีร ะห ว ่า งภ าค ร ัฐ แ ล ะธ ุรก ิจ เอ ก ช น  ซ ึ่งห าก ท ั้งล อ งฝ ่าย ม ีก ารร ่ว ม ม ือ ก ัน ม าก ข ึ้น  ม ีร ะบ บ ก าร  

รบ ร ิห ารจ ัด ก ารท ี่ม ีก าร วางแ ผ น อ ย ่างด ี แ ล ะภ าค ร ัฐ ม ีก าร ด ำ เน ิน งา น อ ย ่า งจ ร ิงจ ัง เพ ื่อ ส น ับ ล น ุน แ ล ะ  

ส ่ง เส ร ิม อ ุต ส าห ก รรม ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย  จ ะส าม ารถ ต ่อ ย อ ด เช ื่อ ม โย งไ ป ย ังธ ุรก ิจ อ ื่น ๆ  ใน ล ัก ษ ณ ะ

เช ่น เด ีย วก ับ ก ารแต ก ย ่อ ย ก ิ่งก ้าน ส าข าไป ส ู่ธ ุรก ิจ โด ย รอ บ อ ื่น ๆ  เช ่น ก ารท ่อ ง เท ี่ย ว  ท ี่พ ักโรงแรม

ต ่างๆ  ก าร จ ้า ง งาน ท ี่เพ ิ่ม ม าก ข ึ้น  เป ็นต ้น  ซ ึ่ง เร ีย ก ว ่า เก ิด ล ัก ษ ณ ะเช ่น เด ีย ว ก ับ  Sp illover เป ็นการ 

ส ร ้า งผ ล พ ล อ ย ได ้ให ้ก ับ ธ ุรก ิจ อ ื่น ๆ  ท ี่อย ู่โดยรอบได ้

การพัฒนาตัวชี้วัดของศักยภาพด้านต่าง ๆ ที่เกี่ยวศับความ 

สรางสรรค์dาหรับอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย

ใน ก ารศ ึก ษ า เรอ งค ัก ย ภ าพ ข อ งภ าค อ ุต ส าห ก รรม ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย  

ส าม ารถ พ ัฒ น า เป ็น ต ัว ช ี้ว ัด ท ี่ช ่ว ย ท ำใ ห ้ส าม ารถ เก ็บ ข ้อ ม ูล ต ่า งๆ  ท ี่ส ำ ค ัญ ไ ด ้ แ ล ะส าม ารถ พ ัฒ น า  

ต ัวช ี้ว ัด ได ้ด ังแ ผ น ภ าพ  5.7



แผนภาพ 5.7 กร'อบในการพัฒนาจัซนึต้วดู้ว ัดอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย
ท ี่ม า  : พ ัฒ นาผ ู้โดยผ ู้ว ิจ ัย

ก าร พ ัฒ น าต ัวซ ี้ว ัด อ ุต ส าห ก รร ม ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย น ั้น ย ังไม ่ส าม ารถ ร วบ ร วม ข ้อ ม ูล  

ส ถ ิต ิท ีส ำค ัญ ได ้อ ย ่า งค รบ ถ ้วน  โด ย ล าม ารถ ร ว บ ร ว ม ข ้อ ม ูล ท ี่ส ำค ัญ ข อ งอ ุต ส า ห ก รรม ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย
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ด ังแ ส ด งใน ต ารางท ี่ 5.7 เป ร ีย บ เท ีย บ ข ้อ ม ูล ส ำด ัญ ข อ งอ ุต ส าห ก รรม ภ า พ ย น ต ร ์ไท ย ท ี่ส ำค ัญ  6 

ป ร ะก า ร  ได ้แก ่ จำน วน ผ ู้เข ้าช มภ าพ ย น ต ร ์ จ ำน วน ผ ู้เข ้าช ม โด ย เฉ ล ี่ย ต ่อห ว  จ ำน วน ภ าพ ย น ต ร ์ท ี่ 

ผ ล ิต ใน ป ระ เท ศ  จำน วน โรงภาพ ยน ตร ์ จ ำน ว น 1โรงภ าพ ย น ต ร ์ด ิจ ิท ัล  แ ล ะส ่ว น แ บ ่งก ารต ล าด

ภ าพ ย น ต ร ์ใ น ป ระ เท ศ

ตารางที่ 5.7 เปรึยบเทียบข้อมูลสำคัญของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย ปี พ.ศ. 2550 
และ ป ี พ.ศ. 2551

ข้อมูลสำคัญ ปี พ.ศ. 2550 ปี พ.ศ. 2551
จำนวนผู้เข ้าชมภาพยนตร์ 32.7 32.6

จำนวนผู้เข้าซมโดยเฉลี่ยต่อ'คัว 0.5 0.5

จำนวนภาพยนตร์ที่ผลิตในประเทศ 42 55

จำนวนโรงภาพยนตร์ 671 - 704

จำนวนโรงภาพยนตร์ดิจิคัล 7 15

ส่วนแบ่งการตลาดภาพยนตร์ใน  
ประเทศ (ร้อยละ)

44.7  . 45

ท ี่ม า  : พ ัฒ น าโด ย ผ ู้ว ิจ ัย  จาก ฐาน ข ้อม ูลข อง Focus W orld  Film M arket Trend 2007 แ ล ะ  2009

ข ้อม ูล ส ำค ัญ ข อ งอ ุต ส าห ก รรม ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย  แสดงถ ึง  ส ่ว น แ บ ่งก า รต ล าด

ภ าพ ย น ต ร ์ใ น ป ร ะ เท ศ ม ีม ูล ค ่า ร ้อ ย ล ะ  45 แ สด งให ้เห ็น ว ่า  ต ล าด ผ ู้ซ ม ภ าพ ย น ต ร ์ใน ป ระเท ศ ม ี 

ค ว าม ส ำค ัญ ต ่อ อ ุต ส าห ก รรม ภ าพ ย น ต ร ์ไท ย  แ ม ้ว ่า จ ะม ีจ ำ น ว น โร งภ า พ ย น ต ร ์เพ ิ่ม ข ึ้น แ ล ะม ีจ ำ น ว น  

ภ าพ ย น ต ร ์ท ี่ผ ล ิต ใน ป ร ะเท ศ เพ ิ่ม ม าก ข ึ้น  แ ต ่จ ำน ว น ผ ู้เข ้าช ม ภ าพ ย น ต ร ์ก ล ับ ม ีจ ำน ว น ล ด ล งเล ็ก น ้อ ย  

เม ื่อ เป ร ีย บ เท ีย บ ก ับ ข ้อ ม ูล อ ุต ส าห ก ร ร ม ภ า พ ย น ต ร ์เก า ห ล ีใ ต ้ม ีค ว าม ส อ ด ค ล ้อ งใ น ด ้า น ข ้อ ม ูล ส ่ว น  

แ บ ่งก าร ต ล าด ภ า พ ย น ต ร ์ใ น ป ร ะ เท ศ ท ี่ม ีม ูล ค ่า ร ้อ ย ล ะ  42 แต ่จำน วน ผ ู้เข ้าช ม ภ าพ ย น ต ร ์ใน เก าห ล ีใต ้ 

ม ีจ ำ น ว น ป ร ะ ม า ณ  151 ล ้าน คน  (จ ำน วน ป ระช าก รใน ป ระ เท ศ  49 ล ้าน คน ) แสดงให ้เห ็น ว ่า  ฐ า น  

ผ ู้ช ม ใ น ป ร ะ เท ศ ม ีค ว าม ส ำค ัญ ต ่อ อ ุต ส าห ก ร ร ม ภ าพ ย น ต ร ์ข อ งแ ต ่ล ะป ร ะ เท ศ  แ ล ะ เป ็น ส ่ว น ส ำ ค ัญ ใ น  

ก ารผ ล ัก ด ัน ให ้อ ุต ส าห ก รรม ภ าพ ย น ต ร ์ใน ป ระเท ศ เต ิบ โต เพ ื่อ ม ุงส ่ต ล าด ภ าพ ย น ต ร ์โล ก ได ้

ใน ส ่ว น ต ่อ ไป เป ็น ข ้อ ม ูล เก ี่ย วก ับ ก ารจ ัด อ ัน ด ับ ภ าพ ย น ต ร ์ท ี่ท ำราย ได ้ส ูงส ุด ใน ก าร  

ฉ ายใน ป ระเท ศ ไท ย  ซ ึ่ง เป ็น ก ารรวบ รวมข ้อ ม ูล ข อ งป ี พ .ศ . 2551 แ ล ะป ี พ .ศ . 2552 ด ังป ราก ฏ ใน  

ต ารางท ี่ 5 .8  ภ าพ ย น ต ร ์ท ำราย ได ้ส ูงส ุด ใน ป ระเท ศไท ย  20 อ ัน ด ับ แ รก ข อ งแ ต ่ล ะป ี
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ตารางที่ 5.8 ภาพยนตร์ทำรายได้สูงสุดในประเทศไทย 20 อ ้นด ้บแรก ป ี พ.ศ. 2552 
และ2551
อ้นดับภาพยนตร์รายได้สูงสุด ปี พ.ศ. 2552 อันดับภาพยนตร์รายได้ส ูงสุด ป ี พ.ศ. 2551
ชื่อเรื่อง บรื่ห ัทผู้ผส ิต รายได ้ ช ื่อเรื่อง บริห ัทผ ู้ผส ิต รายได ้

/ผู้จ ัดจำหน ่าย /ผ ู้จ ัดจำหน ่าย
1.2012 โซนี่ พ ีค เจอ!ส 201.00 1 .The M u m m y: T o m b  o f th e ยูไอพ ี 122.20

D ragon  E m p e ro r

2 .T rans fo rm e rs  : R e ve n g e ยูไอพ ี 198.50 2.องล้บาก 2 สหมงคลพ ีล ้ม 108.00
o f the  Fallen

3.รถไฟฟ้า...มาหานะเธอ จ ีท ีเอช 146.00 3 .Q ua n tum  o f S o la c e โซนี่ พ ีค เจอ!ส 88 .70

4. A v a ta r ท เวน ต ี้ เซ็นจูรื่ฯ 139.80 4.ปีดเทอม'ใหญ่ ห ัวใจว ้าว ุ่น จ ีท ีเอช 82.30
5. H a rry  P o tte r an d  the ว อ แ น อ ! 119.10 5.หลวง'พี่เท่ง 2 พระนครพีล้ม 80.90
H alf B lood  P rince บ ราเธ อ !ส
6.5 แพร่ง จ ีท ีเอช 111.20 6.สิแพร่ง จ ีท ีเอช 79.7
7 .T e rm in a to r S a lva tion โชน ี่ พ ีค เจ อ !ส 97 .70 7 .Iron M an ย ูไอพี 78 .00

8 .Fast & F urious  4 ยูไอ พี 92 .80 8. The D ark  K n ig h t ว อ !เน อ !ฯ 76 .80

9. The T w ilig h t S aga : N e w ม งค ล เม เจ อ ! 91 .00 9 .H a n co ck โซ น่ี พ ีค เจอ!ส 75 .40

M oon (สหมงคลพ ีล ้ม)
10.สาระแนห้าวเป ้ง สหมงคลพลี ้ม 90.00 10.In d ia n a  J o n e s  a n d  the ยูไอ พี 65 .4

K in g d o m  o f the  C ry s ta l

Skull

11.วงษค์ำเหลา สหมงคลพ ีล ้ม 89.90 11.ซ ็อคโกแลต สหมงคลพ ีล ้ม 64.40
12.G .I. Joe : The R ise  o f ยูไอ พี 81 .10 12 .W anted ยูไอ พี 63 .80

C obra

13.แหยมยโสธร 2 สหมงคลพีล้ม 77 .90 13.The C h ro n ic le s  o f หัวนา ว ิสต้า 60 .80

N arn ia : P rince  o f C a s p ia n

14,ท้าบกล้วย 2 ก ันตนา 76.50 14,ป ีนใหญ ่จอมสลัด สหมงคลพ ีล ้ม 60.60
15.X-M en O rig in s : ท เวน ตี้ เซ็นจูรื่ฯ 66 .30 15.T w ilig h t ม งค ล เม เจ อ ! 58 .30

W o lve rin e

16.หอแต่วแตก แหก พระนครพลี ้ม 56.10 16. H e llb o y  II: The  G o ld e n ย ูไอพี 53 .50

กระเจิง A rm y

17 .A n ge ls  & D em o ns โซ น่ี พ ีค เจอ!ส 49 .90 17. J u m p e r ท เว บ ต ี้ เซ ็นจูรื่ 53 .10

18.ความจำสน...แต่ร ักฉ ัน จ ีท ึเอช 49.40 18 .10 ,000  B .C . ว อ !เน อ !ฯ 50 .50

ยาว
19 .U n d e rw o rld : The R ise โชน ี่ พ ีค เจอ!สฯ 48 .80 19.The F o rb id d e n  K in g d o m ม งค ล เม เจ อ ! 50.20

o f Lycans

20.แฟ่นเท่า อาวอง 48.30 20.โปรแกรมหน้า ว ิญ ญ าณ จ ีท ีเอช 49.00
(อ า!เอ ส ) อาฆาต

ท ี่มา: เอน เต อร ์เท น เอ ็ก ช ์ต ร ้า  2009 แ ล ะ  2010
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ภ าพ ย น ต ร ์ท ี่ส าม ารถ ท ำราย ได ้ส ูงส ุด จ าก ก ารฉ าย ใน ป ระ เท ศ ไท ย เป ็น  

ภ าพ ยน ต ร ์ก ระแสห ล ัก ใน ป ี พ .ศ . 2551 แ ล ะ  ป ีพ .ศ . 2552 น ั้น ส ่วน ให ฤ น ่เป ็น ภ าพ ย น ต ร ์

แ น ว บ ู๊แ อ ๊ค ร ั่น  ภ าพ ยน ต ร ์ต ลก  แ ล ะภ าพ ย น ต ร ์ส ย อ งข ว ัญ  ในจำนวนท ั้ง  20 อ ัน ด ับ น ั้น ม ีภ า พ ย น ต ร ์ 

ต ่า งป ระเท ศ จ ำน วน  12 อ ัน ด ับ  แ ล ะภ าพ ย น ต ร ์ไท ย จ ำ น ว น  8 อ ัน ด ับ  ท ั้งน ี้ภ าพ ย น ต ร ์ไ ท ย ท ี่ต ิด อ ัน ด ับ  

ภ าพ ย น ต ร ์ท ำราย ได ้เป ็น ผ ลงาน ข อ งบ ร ิษ ัท ผ ล ิต ภ าพ ย น ต ร ์ราย ให ญ ่ ได ้แก ่ บ ร ิษ ัท  จ ีท ีเอช  จ ำ ก ัด  

บ ร ิษ ัท  ลห ม งค ล ฟ ิล ์ม  จ ำก ัด  แ ล ะ บ ร ิษ ัท  พ ระน ค ร ฟ ิล ์ม  จำก ัด  ซ ึ่งถ ือ เป ็น ค ่า ย ภ า พ ย น ต ร ์ห ล ัก ๆ

ในประเทศไทย ข ณ ะท ี่ม ีผ ู้ผ ล ิต ภ าพ ย น ต ร ์ท ี่เป ็น ค ่าย เล ็ก ๆ  ท ี่เก ิดข ึ้น  เป ็น ผ ู้ป ร ะก อ บ ก า ร ร า ย ย ่อ ย แ ล ะ  

รายใหม ่ซ ึ่งผล ิตภาพ ยนตร ์ไทย เช ่น ป า ย อ ิน เล ิฟ  2002 ส ึน าม ิ ว ัน โลกล ังห าร ล า ม พ ัน โล ก  บ ิด  

พ ิภ พ ท ะล ุโลก  เป ็นต ้น  ท ั้งน ี้ภ า พ ย น ต ร ์จ า ก ค ่า ย เล ็ก ๆ  เห ล ่าน ี้ย ัง ไม ่ป ร ะส บ ค ว าม ส ำ เร ็จ ใน ก ารส ร ้า ง  

ราย ได ้แล ะฐาน ผ ู้ช ม ใน ป ระเท ศ มาก น ัก

ล ำ ห ร ับ ข ้อ ม ูล เพ ื่อ ส ืก ษ า ด ัช น ีด ้า น ท ี่ส ืก ษ า ม ิต ิท ุน ม น ุษ ย ์ ท ุน ท า ง ล ัง ค ม แ ล ะท ุน ท า ง  

โครงลร ้าง (สาธารณ ูป โภค พ ื้น ฐาน ) ล ำห ร ับ อ ุต ส าห ก รร ม ภ าพ ย น ต ร ์ไ ท ย น ั้น ย ังไ ม ่ม ีก า รรว บ รว ม ส ถ ิต ิ 

ข ้อ ม ูลท ี่เฉ พ าะอ ุต ส าห ก รรม ส ร ้างส รรค ็ใว ้ จ ึง ใ ช ว ิธ ีก าร เก ็บ ร ว บ ร ว ม ข ้อ ม ูล ท ี่เป ็น แ ห ล ่งท ุต ิย ภ ูม ิจ าก

ห น ่วย งาน แ ล ะส ถ าบ ัน อ ื่น ๆ  ท ี่ม ีก า ร เก ็บ ร ว บ ร ว ม ข ้อ ม ูล ด ้า น ท ุน ม น ุษ ย ์ ท ุน ท า ง ล ัง ค ม แ ล ะท ุน ท า ง  

โครงสร ้างของประเทศไทย ซ ึ่งได ้แก ่ ก ารล ัด อ ัน ด ับ ค ว าม ส าม ารถ ใน ก ารแ ช ่งข ัน ป ระจ ำ ป ี พ .ศ . 2549 

ของ “สถาบนนานาชาติเพ ึอการลัดการ” (Ins titu te  for M anagem ent D e ve lo p m e n t: IM D) 

แ ล ะผ ล ก ารส ืก ษ าถ ึงก ารพ ัฒ น าท ร ัพ ย าก รม น ุษ ย ์เพ ื่อ เพ ิ่ม ค วาม ส าม ารถ ใน ก า รแ ข ่งข ัน  ซ ึ่ง ล ัด ท ำ แ ล ะ  

ว ิเค ราะห ์โด ย  “สถาบันวิจ ัยเพ ื่อการพัฒนาประเทศไทย” (Thailand D eve lo p m e n t R esearch  

Institute: TDRI) ท ี่ม ี ก ารส ืก ษ า เป ร ์ย บ เท ีย บ อ ัน ด ับ ข ีด ค ว าม ส าม ารถ ใ น ก าร แ ข ่งข ัน ข อ งไ ท ย ก ับ ก ล ุ่ม  

ป ระเท ศ เอ เช ีย ต าม ผ ล ก ารล ัด อ ัน ด ับ ข อ ง  W orld  E conom ic Forum ซ ึ่งล ัด ท ำราย งาน เร ื่อ ง  G loba l 

C om petitiveness ป ร ะจ ำป ี 2009

1. ข้อมูลการลัดอันลับความสามารถในการแข่งขัน ประจำปี 2009 ของ
“สถาบนนานาชาติเพือการ่จดการ” (Institute for Management Development: IMD) ดังแสดง
ในตารางที่ 5.9
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ตารางที่ 5.9 เปรียบเทียบอันดับขีดความสามารถในการแข่งขันของไทยกับกลุ่ม
ประเทศเอเขียตามผลการดัดอันดับของ World Economic Forum (WEF) ป ี 2009

ความสามารถด้านต่าง ๆ สิงคโปร์ มาเลเรีย พัล ิปป ีนส์ ไทย เกาหลีใต้ อินโดนีเรีย

ข้อมูลพี้นฐาน 2 33 95 43 23 70

-ล ถ า บ ัน 1 43 113 60 53 58

-โค รงส ร ้างส าธารณ ูป โภ ค 4 26 98 40 17 84

พ ื้น ฐ าน

-เส ถ ีย ร ภ า พ ท าง เศ ร ษ ฐ ก ิจ 35 42 76 22 11 52

-ส ุฃ ภ าว ะแ ล ะก า ร ศ ึก ษ าข ั้น 13 34 93 61 27 82

พ ื้น ฐ าน

ความมีประสิทธิภาพด้าน 
ต่างๆ

2 25 78 40 20 50

-ด ้า น ก า ร ศ ึก ษ า ร ะด ับ ส ูง แ ล ะ 5 41 68 54 16 69

ก ารป ัก อ บ รม

-ค ว าม พ ร ้อ ม ท างเท ค โน โล ย ี 6 37 84 63 15 88

นดัตกรรมและปัจดัยต่าง ๆ 10 24 74 47 16 40

-น ว ัต ก รรม 8 24 99 57 11 39

ท ีม า : WEF G loba l C om petitiveness Report, 2009

จาก ต ารางท ี่ 5.9 จ าก ข ้อ ม ูล ข อ งส ถ า บ ัน จ ัด อ ัน ด ับ ด ังก ล ่า ว  ส า ม ารถ น ำม าส ร ุป ถ ึง  

ด ัก ย ภ าพ แ ล ะค ว าม ส าม าร ถ ข อ งป ร ะเท ศ ไ ท ย ใ น ท ุน ข อ งป ร ะเท ศ ท ั้ง  4 ป ร ะ เภ ท ด ังน ี้

1. ทุนมนุษย์ (F lum an C a p ita l) ประเท ศ ไท ยจ ัด ว ่า  ม ีด ัก ย ภ าพ

ท างด ้าน ป ระช าก ร ใน ห ล าย ด ้าน  ได ้แก ่ โค รงส ร ้างป ระช าก รใน ว ัน ท ำงาน อย ู่ใน เก ณ ฑ ์ท ี่ส ูง

(D e p e n d e n c y  Ratio ต ํ่า) แ ต ่ม ีจ ุด อ ่อ น ท ี่ต ้อ งได ้ร ับ ก ารแ ก ้ไข แ ล ะป ร ับ ป ร ุงใน ห ล าย ด ้าน  เช ่น ระดับ 
การศ ึกษาต ํ่า แรงงานที่ม ีท ักษะตามความต้องการทางเศรษฐกิจของประเทศไทยมีไม่มาก 
นัก ซ ึ่ง น ำ ม า ส ู่ป ัญ ห า ก า ร ม ผีลิตภาพทางต้านแรงงานตํ่า (Low  Labou r P roductiv ity) การ 

ว ่า งงาน ข อ งว ัย ร ุ่น ส ูง  แ ล ะด ัช น ีพ ัฒ น าท ร ัพ ย าก รม น ุษ ย ์ข อ งป ระ เท ศ ต ํ่า

2. ทุนทางสังคม (Socia l C ap ita l) ป ระเท ศ ไท ยจ ัด ได ้ว ่าม ีข้อ 
ไต้เปรียบหลายประเทศทางต้านดัชนีค ่าครองขีพตํ่า (Low  C ost L iving) ไม ่ม ีป ัญ ห าก า ร  

แ บ ่งแ ย ก ท าง เพ ศ  เช ื้อชาต ิ แ ล ะศ าส น า  ท ี่ส ำ ค ัญ ค ือ  การมีด ัฒนธรรมที่เป ็นเอกอักษณ์และเป็น
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ท ี่สนใจของต่างประเทศ แ ต ่ย ังไม ่ได ้ให ้ค วาม ส ำค ัญ ใน ก ารท ี่จ ะพ ัฒ น าแ ล ะน ำไป ใช ้ป ระโย ช น ์ 

ใน ก าร พ ัฒ น าป ระเท ศ เท ่าท ี่ค วร  ท ำ ใ ห ้ว ัฒ น ธ ร ร ม แ ล ะภ ูม ิป ัญ ญ า ท ี่ด ีง า ม ห ล า ย อ ย ่า ง ก ำ ล ัง เล ือ น

ห าย ไปจาก ล ังคม  ท ุน ท า งส ัง ค ม ใ น ร ะด ับ  M icro พ บว ่า ป ร ะ เท ศ ไ ท ย ม ีท ุน ท า งล ังค ม โด ย รว ม อ ย ู่ใ น  

ระด ับ ป าน ก ล าง  โ ด ย ม ีจ ุด เด ่น ค ือ ป ระช าซ น ม ีแ น ว โน ้ม รว ม ก ล ุ่ม แ ล ะ เช ื่อ ม โ ย ง เป ็น เค ร ือ ข ่าย ก ัน ม าก  

ข ึ้น ส ่วน 'ให ญ ่เป ็น คน ม ีน ํ้ว ัใจ  ไม ต ร ี ม ีค วาม เอ ื้อ อ าท รต ่อ ผ ู้อ ื่น  เช ้าท ำก ิจ ก ร ร ม เพ ื่อ ล า ธ า ร ณ ะต ่า งๆ  

ใ น ข ณ ะท ี่จ ุด อ ่อ น ด ้อ ย ใน ระด ับ  M icro  ค ือ ค น ส ่วน ห น ึ่งไม ่ค ่อ ย ย ึด ถ ือ ก ฎ  ร ะ เบ ีย บ แ ล ะก ต ิก า ข อ ง

ล ังค ม  จ ุด อ ่อ น ท างล ังค ม ข อ งป ระเท ศ เป ็น เร ื่อ งข อ งค ว าม ส าม ารถ ใ น ก ารใ ห ้บ ร ิก า รท างก ารแ พ ท ย ์ท ี่ 

ย ังไม ่ส าม ารถ ด ำ เน ิน ก ารได ้อ ย ่า งท ั่วถ ึง  แ ล ะก าร เป ิด ป ร ะ เท ศ ม าก จ น ท ำใ ห ้ก ร ะแ ส โล ก าภ ิว ัต น ์ม ีผ ล  

ต ่อ เศ รษ ฐ ก ิจ แ ล ะล ังค ม ข อ งไท ย ส ูง

3. ทุนทางการเงิน (Financial C ap ita l) ป ัจ จ ัย ท า ง ด ้า น ก า ร ล ง ท ุน  

ต ่างๆ ได้แก ่ ด ัช น ีต ล าด ท ุน ท ี่ม ีเส ถ ีย ร ภ าพ  ต ้นท ุน ของการลงท ุน  (C ost o f C a p ita l) และน โย บ าย  

การลงท ุน  ท ี่จ ูงใจ น ัก ล งท ุน จ าก ท ั้ง ใ น ป ระเท ศ แ ล ะต ่า งป ระ เท ศ  โดยจุดอ่อนทางการเงินของไทย 
คือ ความสามารถในการเข ้าถึงแหล่งสินเชื่อต่าง ๆ

4. ทุนทางกายภาพ (Physical C ap ita l) เป ็น ข ้อ ได ้เป ร ีย บ ข อ งป ระเท ศ

ไทยค ือ ก าร ม ีท ร ัพ ย า ก ร ธ ร ร ม ช าต ิท ี่ย ัง อ ุด ม ส ม บ ูร ณ ์ อ า จ จ ะ ล ด ล ง บ ้า ง  ส่วนใหญ่ประเทศไทย 
ขาดศักยภาพทางด้านทุนทางกายภาพในด้านการพัฒนาไปส ู่เศรษฐกิจฐานความร ู้ ได ้แก ่ 

จำนวนและการใช้ประโยชน์จากเครื่องคอมพิวเตอร์ต ่อประชากรตํ่า ค ่าใช ้จ ่ายเก ี่ยวข ้อง
การวิจัยและพัฒนาตํ่า การขาดทักษะทางด้านเทศโนโลยึข้อมูลข่าวสาร (In form ation

Technology Skills) ป ระช าช น ส ่วน ให ญ ่โด ย เฉ พ าะว ัย ร ุ่น ไท ย ข น าด ค วาม สน ใจใน ก ารเร ีย น ร ู้แ ล ะ 

การใช ้ประโยชน ์จากเทคโนโลย ี แ ล ะ การขาดปัจจัยโครงสร้างพื้นฐานท ี่เอ ื้อต ่อการพ ัฒ นาและ  
การใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยี

ป ร ะ เท ศ ไ ท ย ม ีค ว า ม จ ำ เป ็น ต ้อ ง พ ัฒ น า ท ุน ต ่า งๆ  โด ย เฉ พ า ะท ุน ม น ุษ ย ์แ ล ะท ุน ท า ง  

ส ังคม  ก าร ส ร ้า งพ ล ัง ให ้เก ิด ท ุน ท า งล ังค ม ท ี่แ ข ็งแ ร ง เพ ื่อ ก าร พ ัฒ น าท ุน ม น ุษ ย ์ท ี่ต อ บ ส น อ งค ว าม

ต ้อ งก ารก ำล ังค น ใน อ น าค ต  โ ด ย เส ร ิม ส ร ้า งส ภ าพ แ ว ด ล ้อ ม ท ี่เก ื้อ ห น ุน ใ ห ้เก ิด ก าร พ ัฒ น าค ุณ ภ าพ ท ุน  

ม น ุษ ย ์แ ล ะท ุน ท างล ังค ม ท ี่เข ้ม แ ข ็งใ น ท ุก ม ิต ิท ี่ส าม าร ถ เข ้าถ ึงไ ด ้อ ย ่า งส ะด ว ก รว ด เร ็ว  ซ ึ่งได ้แก ่การ

พ ัฒ น าท ุน ท างโค รงส ร ้า งห ร ือ ส าธ ารณ ูป โภ ค ต ่า งๆ  ท ี่จ ำ เป ็น ต ่อ ก า ร พ ัฒ น า ค ุณ ภ า พ ข อ ง ท ุน ม น ุษ ย ์

และท ุน ท างล ังค ม

2. การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์เพ ี่อเพ ิ่มความสามารถในการแข่งข้น ซึ่ง 

“สถาบันวิจ ัยเพ ี่อการพัฒนาประเทศไทย” ค ืก ษ า แ ล ะว ิเค ร า ะห ์เป ร ีย บ เท ีย บ อ ัน ด ับ ข ีด

ค ว าม ล าม ารถ ใน ก ารแ ข ่งอ ัน ข อ งไท ย ก ับ ก ล ุ่ม ป ระ เท ศ เอ เช ีย ต าม ผ ล ก ารจ ัด อ ัน ด ับ ข อ ง W orld
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E conom ic  Forum ซ ึงจ ัดท ำรายงาน เร ือง  G loba l C om petitiveness ป ร ะจ ำ ป ี 2009 ด ังแ ส ด ง  

ใน ต ารางท ี่ 5.9

ตารางที่ 5.10 ดัชนีที่เป ็นจุดอ่อนของความสามารถในการแข่งขนของประเทศไทยตาม
การประเมินของสถาบนนานาชาติเพ ี่อการจดการ (IMD)

หลักเกณฑ์
คะแนน

ของ
ประเทศ

การจัด 
อันดับ 

ประเทศ

ค ่าเฉล ี่ย  
ของ 49 
ประเทศ

ผ ล ิต ภ าพ ด ้าน แ รงงาน

(ต ัว เล ข จ าก ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ม ว ล รว ม ใ น ป ระ เท ศ ต ่อ จ ำน ว น  

การจ ้างงาน ต ่อช ั่วโมง)

6.02 45 22.41

ค ่าใช ้จ ่าย ท ั้งห ม ด ข องก ารว ิจ ัย แ ล ะพ ัฒ น า 

(ร ้อ ย ล ะต ่อ  GDP)

0.260 46 1.375

ค ่า ใช ้จ ่าย ท ั้งห ม ด เป ็น ราย บ ุค ค ล ต ่อ ก ารว ิจ ัย แ ล ะ  

พ ัฒ น า

0.231 41 42 ,3 5 8

จำน วน ค อ ม พ ิว เต อ ร ์ต ่อ ห ัว

(จ ำน วน ค อ ม พ ิว เต อ ร ์ต ่อ ป ระช าก ร  1,000 คน)

40 45 309

จำน วน ผ ู้ใช ้อ ิน เท อร ์ณ ็ต

(จำน วน ผ ู้ใช ้อ ิน เท อร ์เน ็ต ต ่อประช ากร 1,000 คน)

58.17 40 267 .96

ด ัช น ีพ ัฒ น าท ร ัพ ย าก รม น ุษ ย ์

(ป ระม วล ผ ล 'จ าก ต ัวช ี้'ร ัด ท าง เศ รษ ฐก ิจ -ส ์งค ม -

การส ืก 'ษ า)

0.757 41 0 .835

ท ีม า : WEF G lobal C om petitiveness R eport, 2002

“คน” เป็นปจจัยพื้นฐานในความสามารถแข่งข้นของประเทศ เพ ี่อสร้าง
ความมั่งคง และความมุ่งมั่นไปสู่ความสำเร็จ ก าร จ ัด ล ำด ับ ป ระ เท ศ ท ั่ว โล ก ม ีท ั้งห ม ด  61 ก ล ุ่ม  

ก ล ุ่ม ป ระ เท ศ อ า เซ ีย น ม ีค ว าม ล าม ารถ ใ น ก ารแ ข ่งข ัน ส ูงส ุด  5 ประเท ศ  ได้แก ่ ส ิงค โป ร ์ (ล ำ ด ับ ท ี่ห ้า )  

ม า เล เซ ีย  (ล ำด ับ ท ี่ย ี่ส ิบ ส าม ) ป ระเท ศ ไท ย  (ล ำ ด ับ ท ี่ส า ม ส ิบ ส อ ง ) ท ิเล ิปป ินล ํ’ (ล ำ ด ับ ท ี่ 49) แ ล ะ  

อ ินโดน ีเซ ีย  (ลำด ับท ี่ 60) จาก ข ้อ ม ูล ก าร เป ร ีย บ เท ีย บ ก ล ุ่ม ป ระ เท ศ เอ เช ีย -แ ป ช ิท ิเก  15 ป ร ะ เท ศ  

พ บ ว ่า  ข ีด ค วาม ส าม ารถ ใน ก ารแ ข ่งข ัน ข อ งป ระเท ศ ไท ย ถ ูก ป ร ับ ล ด จ าก อ ัน ด ับ  8 ในป ี พ .ศ . 2548  ม า  

อ ย ู่อ ัน ด ับ  10 ในป ี พ.ศ. 2552 ข ณ ะท ี่ฮ ่อ งก งแ ล ะส ิงค โป ร ์ย ังค งร ัก ษ า อ ัน ด ับ  1 แ ล ะ อ ัน ด ับ  3 ไว ่ใด ้ 

เช ่น เด ิม  ข ีด ค ว าม ส า ม า ร ถ ข อ งป ร ะ เท ศ ไ ท ย ท ี่ป ร ับ ล ด ล ง เช ่น น ี้ล ํว น ส ำ ค ัญ เป ็น ผ ล ม า จ า ก ท ร ัพ ย า ก ร



2 7 2

ม น ุษ ย ์ข อ งป ระ เท ศ ไม ่ได ้ร ับ ก ารพ ัฒ น าเท ่าท ี่ค วร  ซ ึ่ง เป ็น ผ ล ม าจ าก โค รงส ร ้า งพ ื้น ฐ าน ท ี่เป ็น

จ ุด อ ่อ น แ ล ะป ัจ จ ัย ถ ่ว งค ว าม ส า ม าร ถ ใ น ก าร แ ข ่งข ัน ข อ งป ร ะ เท ศ ม า ต ล อ ด  โด ย พ ิจารณ าจาก ก ารจ ัด  

อ ัน ด ับ ป ระ เท ศ ใ น โค รงส ร ้า งพ ื้น ฐ าน ท ี่ส ำค ัญ  เช่น จ ำ น ว น ค อ ม พ ิว เต อ ร ์ต ่อ ห ัว  จำนวนผ ู้ใช ้

อ ิน เทอร ์เน ็ต  ค ่า ใช ้จ ่าย ใน ก ารว ิจ ัย แ ล ะพ ัฒ น า  ล ้ว น เป ็น โค รงส ร ้า งพ ื้น ฐ าน ท ี่ส ำค ัญ ต ่อ ก ารพ ัฒ น า

ท ร ัพ ย าก ร ม น ุษ ย ์ข อ งป ระ เท ศ

อ งค ์ก ร ค ว า ม ร ่ว ม ม ือ เพ ื่อ ก าร พ ัฒ น าท าง เศ ร ษ ฐ ก ิจ  (O E C D ) ให ้ข ้อ ม ูล ท ี่ส ำค ัญ ว ่า  

“การเติบโตทางเศรษฐกิจที่ย ํ่งยีนเป็นผลมาจากปัจจัยด้านทุนมนุษย์และทุนทางสังคมถึง 4 
ส่วน,’ ข ณ ะท ี่เก ิด จ าก ท ุน ท างก าย ภ าพ แ ล ะท ุน ท างท ร ัพ ย าก ร ธ รรม ช าต ิเพ ีย ง  2 ส ่วน เท ่าน ั้น  เม ื่อ  

เป ็น เช ่นน ี้ ป ร ะ เท ศ ต ้อ งร บ เร ่งพ ัฒ น า ศ ัก ย ภ าพ ข อ งท ร ัพ ย าก ร ม น ุษ ย ์ เน ื่อ งจ า ก ก ระแ ส โล ก า ภ ิว ัต น ์ท ี่ 

เป ล ี่ย น แ ป ล ง น ี้ม ืค ว า ม ต ้อ ง ก า ร ท ร ัพ ย า ก ร ม น ุษ ย ์ท ี่เป ็น ผ ู้ม ีค ว า ม ร ู้แ ล ะท ัก ษ ะห ล า ย อ ย ่า ง  รวมถ ึงต ้อง 

ท ำ ง า น ไ ด ้ห ล าก ห ล าย เพ ื่อ เป ็น ก ำ ล ังส ำค ัญ ใ น ก าร พ ัฒ น า เศ ร ษ ฐ ก ิจ แ ล ะพ ัฒ น า ป ร ะ เท ศ ส ืบ ต ่อ ไ ป

ก าร ป ระ เม ิน ส ถ าน ภ าพ ข อ ง เศ รษ ฐ ก ิจ ส ร ้า งส รรค ์เป ็น เง ื่อ น ไข จ ำ เป ็น ข อ งป ระ เท ศ  

ต ่างๆ ท ั้งป ร ะ เท ศ ท ี่ก ำ ล ัง พ ัฒ น า แ ล ะป ร ะ เท ศ พ ัฒ น า เน ื่อ ง จ า ก เศ ร ษ ฐ ก ิจ ส ร ้า ง ส ร ร ค ์เป ็น เศ ร ษ ฐ ก ิจ
I dé dé

แ น ว ให ม ่ท ี่ก ำล ัง เต ิบ โต ใน ห ล าย ๆ  ป ร ะ เท ศ  โด ย เฉ พ าะอ ย ่า งย ิ่งก ารบ ูร ณ า ก ารข อ งส ่ว น ต ่า งๆ  ทาง 

เศรษ ฐก ิจ  ท ี่เป ็น ป ัจ จ ัย ภ า ย ใ น ป ร ะ เท ศ ท ี่ส ำ ค ัญ  เพ ื่อ ผ ล ัก ด ัน ให ้เก ิด เศ รษ ฐ ก ิจ ส ร ้า งส รรค ์ข อ งป ระเท ศ  

เห ล ่าน ั้น ได ้ ค ว าม พ ย าย าม ใ น ก าร ว ัด ก ิจ ก ร ร ม ท าง เศ ร ษ ฐ ก ิจ เพ ื่อ ศ ึก ษ า แ ล ะว ิเค ร า ะห ์เป ร ีย บ เท ีย บ

ระห ว ่า งป ร ะ เท ศ ต ่า งๆ  เพ ื่อ ห าแ บ บ จ ำล อ งท ี่เป ็น ส าก ล  ท ั้ง น ี้ป ร ะ เท ศ ก ำ ล ัง พ ัฒ น า พ ย า ย า ม ศ ึก ษ า

แ ล ะว ิเค ร าะห ์เป ร ีย บ เท ีย บ ใ น ป ร ะ เด ็น ด ังก ล ่า ว  เน ื่อ งจ าก ย ังไม ่ล าม าร ถ ส ร ุป ได ้ช ัด เจ น ว ่า  เป ็น

เศ ร ษ ฐ ก ิจ ท ี่เห ม าะส ม ก ับ ป ร ะ เท ศ ท ี่ก ำล ังพ ัฒ น าอ ย ่า งแ ท ้จ ร ิง  ซ ึ่งป ร ะ เท ศ ท ี่ก ำ ล ังพ ัฒ น า ม ีท ุน ท า ง

ว ัฒ น ธ รรม ท ี่ส าม าร ถ น ำม าต ่อ ย อ ด ใ ห ้ก ับ เศ ร ษ ฐ ก ิจ ส ร ้า งส ร ร ค ์ไ ด ้ม า ก ก ว ่า ป ร ะ เท ศ ท ี่ม ืท ุน ท า ง  

ว ัฒ น ธ รรม อ ย ู่ใน ระด ับ ต ํ่า

ข ณ ะท ี่เศ ร ษ ฐ ก ิจ ส ร ้า งส ร ร ค ์เป ็น แ น ว ค ิด ท ี่ก ำล ัง เต ิบ โต แ ล ะ เป ็น ท ี่ย อ ม ร ับ ข อ ง  

ห ลาย ๆ  ป ร ะ เท ศ  โด ย เฉ พ า ะ เป ็น ค ว า ม ห ว ัง ข อ ง ป ร ะ เท ศ ก ำ ล ังพ ัฒ น า ห ล า ย ๆ  ป ร ะ เท ศ  ภ าคร ัฐ

พ ย าย าม ผ ล ัก ด ัน ใ ห ้เป ็น เค ร ื่อ งม ือ ใ น ก าร ก ำห น ด น โ ย บ าย ส า ธ าร ณ ะก ับ ท าง เล ือ ก แ น ว ใ ห ม ่น ี้ แต่

ป ัญ ห าท ี่ส ำค ัญ ค ือ  ก าร ก ำห น ด น โย บ า ย ล าธ าร ณ ะใ น ส ภ าพ แ ว ด ล ้อ ม ท า งว ัฒ น ธ ร ร ม  ซ ึ่งขาดการ 

ต ร ว จ ส อ บ แ ล ะก าร ป ร ะ เม ิน ถ ึงม ูล ค ่าท า งว ัฒ น ธ ร ร ม  ซ ึ่งไม ่ส าม ารถ น ำแ น ว ค ิด เร ื่อ งก าร บ ร ิห ารแ บ บ  

ม ุ่ง เน ้น ผ ล ล ัม ฤ ท ธ  โด ย พ ิจ าร ณ าถ ึงค ว าม ค ุ้ม ท ุน ท ี่จ ะได ้ร ับ จ าก ก า ร ล งท ุน  ห ร ิอการว ิเค ราะห ์ถ ึง

ป ร ะส ิท ธ ิภ า พ ข อ งก ร ะบ ว น ก าร  ซ ึ่ง เป ็น แ น ว ค ิด ท ี่ส ำค ัญ ข อ ง เศ รษ ฐ ศ าส ต ร ์ก ระแ ส ห ล ัก  กล ่าวค ือ  

แ น ว ค ิด ด ้าน เศ รษ ฐ ศ าส ต ร ์ท ี่ใ ห ้ค ว าม ส น ใ จ ก ับ  “ท ุน ” ใ น ฐ า น ะท ี่เป ็น ป ัจ จ ัย ก าร ผ ล ิต ข อ ง

เศ ร ษ ฐ ศ าส ต ร ์ก ร ะแ ส ห ล ัก ท ี่เน ้น ก ารพ ัฒ น า เฉ พ าะด ้าน เศ รษ ฐ ก ิจ  ว ิช า เศรษ ฐศ าสต ร ์ท ี่ถ ูก ค รอบ งำ

โด ย ท ฤ ษ ฎ ีเศ รษ ฐ ศ าส ต ร ์ก ร ะแ ส ห ล ัก ก ล าย เป ็น ว ิช าข อ งร ัฐ แ ล ะข อ งท ุน
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ภ าย ใ ต ้ม ุม ม อ ง ข อ ง เศ ร ษ ฐ ศ า ส ต ร ์ย ัง ม ีค ว า ม พ ย า ย า ม ท ี่จ ะส ร ้า งด ัช น ีช ี้ว ัด ท ุน
จ่ <A9 จ่

ท างส ังค ม  ส ่ว น ให ญ ่น ัก ค ิด ต ่า ง เห ็น ว ่า เป ็น ส ิ่งท ี่ท ำได ้ย าก  เพ ร าะท ุน ท า ง ส ัง ค ม ม ีล ัก ษ ณ ะ เป ็น ร ูป ธ ร ร ม  

ส ูงม าก  ล ุจ ิต ราภ รณ ์ น า ค ะ ล ัก ษ ณ ์ (อ ้างถ ึงใน  ป ีน ว ด ี ศร ีส ุพรรณ , 2547) ก ล ่าว ว ่า  ก ารส ัด ท ำด ัช น ีช ี้ 

ว ัด เป ็น ล ต ร ส ำ เร ็จ ข อ งส าข าว ิช า เศ รษ ฐ ศ าส ต ร ์ โด ย พ ย าย าม ท ี่จ ะท ำใ ห ้เห ็น ก าร พ ัฒ น าท ุน ท า งส ังค ม
ข่ dà 9

ม ีค วาม ก ้าวห น ้าแล ะเห ็น ได ้ช ัด  ข ณ ะท ี่ ซ ว ิน ท ร ์ ล ีน ะบ รรจง เห ็นว ่า ก ารสร ้างด ัช น ีช ี้ว ัด ข อ งท ุน ท าง  

ส ังค ม เป ็น พ ื้น ฐ าน ท าง เศ รษ ฐ ศ าส ต ร ์ซ ึ่ง เป ็น ห ล ัก ท ี่จ ะข าด ม ิไ ด ้ ค ว า ม พ ย า ย า ม ใ น ก า ร ว ัด ท า ง

เศ รษ ฐศ าส ต ร ์ โด ย เฉ พ า ะค ว า ม พ ย า ย า ม ว ัด ท ุก ส ิ่ง ท ุก อ ย ่า ง ท ี่ส า ม า ร ถ อ ธ ิบ า ย ไ ด ้ด ้ว ย ต ัว แ ป ร

เศ รษ ฐ ก ิจ ท ี่ส าม ารถ ว ัด ม ูล ค ่าได ้ เช ่น รายได ้ของอ ุตสาห กรรม  ราค าส ิน ค ้า  อ ัต รา เต ิบ โต ข อ ง

อ ุต ส าห ก ร ร ม เม ื่อ เท ีย บ ก ับ ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ม ว ล ร ว ม ใ น ป ร ะ เท ศ  เป ็นต ้น  แ ต ่ใน ข ณ ะท ี่ท ุน ท ี่ส ำ ค ัญ  ได ้แก ่ 

ท ุน ท างส ังคม  แ ล ะท ุน ท างว ัฒ น ธ รรม  ไ ม ่ส า ม า ร ถ ว ัด แ ล ะ ป ร ะ เม ิน อ อ ก ม า เป ็น ต ัว เล ข แ ล ะม ูล ค ่า ท า ง  

เศรษฐก ิจได ้

ใ น ส ่ว น ข อ งพ ร ะร า ช บ ัญ ญ ัต ิภ าพ ย น ต ร ์แ ล ะว ีด ิท ัศ น ์พ .ศ . 2551 ท ี่ม ีก า ร ป ร ะก า ศ ใ ช ้ 

แ ท น พ ร ะร าช บ ัญ ญ ัต ิภ า พ ย น ต ร ์เด ิม ท ี่ม ีค ว าม ไ ม ่เห ม าะล ม  เน ื่อ งจ า ก เป ็น พ ร ะร า ช บ ัญ ญ ัต ิท ี่ม ีก า ร

ประกาศใช ้มาน าน แล ้ว  ม ีก า ร จ ำ ก ัด ส ิท ธ ิแ ล ะ เส ร ีภ า พ  แ ม ้ว ่า จ ะม ีก า ร ป ร ะก า ศ ใ ช ้พ ร ะร า ช บ ัญ ญ ัต ิ

เก ี่ย วก ับภ าพ ย น ต ร ์ฉ บ ับ ให ม ่ แ ต ่ย ังค งจ ำก ัด ส ิท ธ ิแ ล ะ เส ร ีภ า พ บ า งป ร ะก า ร อ ย ู่ ย ก ต ัว อ ย ่า ง เช ่น  การ 

ก ำห น ด ป ระ๓ ท (Rating) ม ีก า ร ก ำ ห น ด ป ร ะ ๓ ท ภ าพ ย น ต ร ์ท ี่ห ้าม เผ ย แ พ ร ่ใน ราช อ าณ าจ ัก ร  ท ั้งน ี้ 

ย ังป ราก ฏ ถ ึงล ัก ษ ณ ะข อ งก ารต ร วจ พ ิจ ารณ า  (Censor) ใน แ บ บ ท างอ ้อม  เพ ร า ะแ ม ้จ ะม ีก า ร ก ำ ห น ด  

ป ร ะ ๓ ท (Rating) ข อ งภ าพ ย น ต ร ์โด ย ก ำห น ด อ าย ุข อ งผ ู้ด ู แ ต ่ก ็ย ังม ีข ้อ ห ้าม ใน ก ารฉ าย ภ าพ ย น ต ร ์ท ี่ 

ห ้าม เผยแพ ร ่ แ ล ะไม ่ม ีก ำรก ำห น ด ข อ บ เข ต ข อ งภ าพ ย น ต ร ์ท ี่ห ้าม เผ ย แ พ ร ่ใน ราช อ าณ าจ ัก รอ ย ่าง

ช ัดเจนว ่า ต ้อ งม ีเน ื้อ ห าใน ล ัก ษ ณ ะใด ถ ึง เข ้าข ่าย ข อ งภ าพ ย น ต ร ์ท ี่ห ้าม เผ ย แ พ ร ่ ซ ึ่งไม ่ม ีก ารก ำห น ด  

ไว ้อย ่างช ัด เจน

อ ย ่าง ,ไรก ็ด ี อ ุต ส าห ก ร ร ม ส ร ้า งส รร ค ์แ ส ด งถ ึงร ูป แ บ บ ให ม ่ท าง เศ รษ ฐ ก ิจ  ส ัง ค ม แ ล ะ  

ก ิจกรรทางว ัฒ นธรรม  เป ็น อ ุต ส าห ก ร ร ม ท ี่ม ีน ว ัต ก ร ร ม ส ูง  ก ล ่า ว ค ือ ม ีก า ร เป ล ี่ย น แ ป ล งท ี่ย ัง ไ ม ่ห ย ุด  

น ิ่ง ด ังน ั้น ก า ร ห า ด ัช น ีห ร ีอ เค ร ื่อ งม ือ เพ ื่อ ว ัด ค ว า ม ส ร ้า งส ร ร ค ่ใ ห ้เห ม าะส ม ย ังค ง เป ็น ป ็ญ ห า อ ย ู่ใ น

ป ัจ จ ุบ ัน  แ ม ้ว ่า ม ีค ว า ม พ ย า ย า ม ท ี่จ ะ ค ืก ษ า ก ร ะบ ว น ก า ร เป ล ี่ย น แ ป ล งต ่า งๆ  ก ็ต า ม  รวมถ ึงก ารใช ้ 

เทคโนโลย ีสม ัยใหม ่ แ ล ะแ บ บ จ ำ ล อ ง ท า ง ธ ุร ก ิจ แ บ บ ใ ห ม ่เพ ื่อ ค ืก ษ า ถ ึง ก า ร จ ัด จ ำ ห น ่า ย ส ิน ค ้า ท ี่

ส ร ้างสรรค ์ แ ต ่ย ังม ีป ัญ ห าถ ึง  ส ิ่งท ี่ถ ูก จ ำห น ่าย ไป ต าม ช ่อ งท าง  แ ล ะก า ร ว ัด ค ุณ ค ่า ภ า ย ใ ต ้บ ร ิบ ท  

ด ังกล ่าว ก าร ป ร ะ เม ิน ด ้ว ย ว ิธ ีแ บ บ เก ่าแ ล ะก าร ว ัด ท าง เท ค น ิค ต ่า งๆ  ท ี่พ ัฒ น า จ า ก ก ร ะบ ว น ก า ร ข อ ง  

อ ุต ส าห ก รร ม ย ังไม ่ส าม ารถ ว ัด ก ิจ ก ร รม แ ล ะผ ล ล ัพ ธ ์ท ี่แ ท ้จ ร ิงข อ งอ ุต ส าห ก รรม ส ร ้า งส รรค ็ใด ้ 

น อ ก จ าก ค ว าม ร ู้เร ื่อ ง เศ รษ ฐ ก ิจ ส ร ้า งส รร ค ์แ ล ะน ิย าม ข อ ง เศ รษ ฐ ก ิจ ส ร ้า งส รร ค ์ย ัง ไม ่ส า ม าร ถ น ิย าม ใ ห ้ 

ม ีค ว า ม ช ัด เจ น ไ ด ้เห ม ือ น ก ับ แ น ว ค ิด เศ ร ษ ฐ ศ าส ต ร ์อ ื่น ๆ
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