
บท ท ี่ 2

ท ฤ ษ ฎ ีแ ล ะ งาน ว ิจ ย ท ี่เก ี่ย ว ข ้อ ง

สำหร ับการศ ึกษา และวิจ ัยในเรื่องการวิเคราะห ์ปฏ ิก ิร ิยาโต ้ตอบระหว่างผ ู้ให ้ 

บริการโทรศัพท์เคลือนทีในประเทศไทยนันยังไม่เคยมีผ ู้ใดทำการวิจ ัยมาก่อน งานวิจัยเกี่ยวกับ 

การให้บริการโทรศัพท์เคลื่อนที่ท ี,พบจะเป็นเรื่องที่พบในการวิเคราะห์เกี่ยวกับตลาดโทรคมนาคม 

โดยรวม ชึ่งมีความเกี่ยวเนื่องกับการให้บริการโทรศัพท์เคลื่อนที่อยู่เพียงเล็กน้อย

2.1 งานว ิจ ัยท ีเก ี่ยวข ้อง

งานวิจัยที่เกี่ยวข้องจะแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ

2.1.1 ส่วนที่เกี่ยวข้องกับงานศึกษาของธุรกิจโทรศัพท์เคลื่อนที่ในประเทศไทย

2.1.2 งานศึกษาเกียวกับปฏิกิริยาโต้ตอบ (Conjectural Variations) ระหว่างบริษัทที่อยู่ใน 

ตลาดผู้ขายน้อยราย (Oligopolistic Market)

2.1.1 ส่วนที่เกี่ยวข้องกับงานศึกษาของธุรกิจโทรศัพท์เคลื่อนที่ในประเทศไทย

งานวิจัยทีเกี่ยวข้องกับธุรกิจโทรศัพท์เคลื่อนที่ยังมีไม'มากนัก แต่ก็มีงานวิจัยบาง 

ชิ้นที่ได้กล่าวถึงลักษณะของตลาดโทรคมนาคมในประเทศไทย ซึ่งมีความเชื่อมโยงกับตลาดธุรกิจ 

โทรศัพท์เคลือนที่อยู่บ้าง ได้แก่ งานวิจัยของลมเกียรติ ตั้งกิจวานิซย์ และธราธร รัตนนโ]มิตศร1 ซ่ึง 

ได ้ศ ึกษาถ ึงสภาพตลาดโทรคมนาคมในต ่างประเทศ และประเทศไทย รวมถึงงานวิจัยของ 

เดือนเดน นิคมบริร ักษ ์ และเสาวลักษณ์ ชีวสิทธิยานนทํ2 ที่ได้ศึกษาถึงการป้องกันการผูกขาดใน 

ตลาดโทรคมนาคม โดยผลการศ ึกษาของงานวิจ ัยท ั้งค ู่ได ้ข ้อสร ุปท ี่ลอดคล ้องก ันว ่า บริการ 

โทรคมนาคมของประเทศไทยยังม ีการแข่งข ันท ี่น ้อยมากในหลายตลาด เช่น บริการโทรศัพท์ 

ทางไกลระหว่างประเทศ และบริการวงจรอินเทอร์เน็ตระหว่างประเทศยังผูกขาดโดยผู้ประกอบการ 

รายเดียว คือ กสท. ส่วนในตลาดโทรศัพท์มือถือ และโทรศัพท์พื้นฐาน แม้จะมีผ ู้ประกอบการมาก 

กว่าหนึ่งรายแต่การแข่งขันก็ยังมีไม่มากนัก

ลมเกียรติ ตังกีจวานิชย์ และธราธร รัตนนฤมิตศร. "สภาพตลาดโทรคมนาคมในต่างประเทศ และประเทศโทย." (การ 

วิจัยในโครงการ "แนวทางการปฏิรูประบบโทรคมนาคมของประเทศโทย"). สถาบ้นวิจัยเพ่ือการพัฒนาประเทศโทย. 2545.

2 เดือนเด่น นิคมบรรักษ์ และเลาวลัก»ท! รีวสิทธิยานนท์ "การปองก้นการผูกราดในตลาดโทรคมนาคม.'' (การวิจัยใน 

โครงการ "แนวทางการปฏิรูประบบโทรคมนาคมของประเทศโทย"). สถาบันวิจัยเพ่ือการพัฒนาประเทศโทย. 2546.
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นอกจากนี อภิฤดี สมบุญตนนท์3 ยังได้ทำการศึกษาเพิมเติมในประเด็นของการ 

เติบโตของธุรกิจโทรคมนาคม ในปี 2544 และแนวโน้มการขยายตัวในปี 2545 ซึ่งจากผลการศึกษา 

พบว่าธุรกิจโทรคมนาคมในปี 2544 ยังคงขยายตัวอย่างต่อเนื่องตามความนิยมในการใช้บริการ 

โทรศัพท์เคลื่อนที่ ทังนีผู้ประกอบการมีการแข่งขันทังการลดราคาตัวเครื่อง และอัตราค่าบริการ 

ทำให้การขยายตัวเป็นไปในอัตราที่ลูงกว่าการขยายตัวของจำนวนผู้เช่าเลขหมายโทรศัพท์พื้นฐาน 

ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงบทบาทของการลื่อสารไร้สายที่จะเข้ามาทดแทนระบบการสื่อลารแบบใช้สาย 

มากยิ่งขึน โดยมีปีจจัยสนับสนุนทีสำคัญ คือ กลยุทธ์ทางด้านราคา และประสิทธิภาพของโทรศัพท์ 

เคลื่อนที่ ซึ่งทำให้จำนวนผู้ใช้บริการโทรศัพท์เคลื่อนที่ในปี 2544 เพิมขึ้นกว่าเท่าตัว

2.1.2 งานศึกษาเทียวทับปฏิกิริยาโต้ตอบ (Conjectural Variations) ระหว่างบริษัทที่อยู่1ใน 

ตลาดผู้ขายน้อยราย (Oligopolistic Market)

สำหรับการศึกษาในส่วนของปฏิกิริยาโต้ตอบ (Conjectural Variations) ระหว่าง 

บริษัทที่อยู่ในตลาดผู้ขายน้อยรายนั้น ได้มีผู้ที่ทำการศึกษาอยู่หลายคนด้วยทัน ได้แก่ งานศึกษา 

ของ Gyoichi Iwata4 ซึงเลือกทำการวิเคราะห์อุตสาหกรรมกระจกแผ่นของประเทศญี่ปุน ในช่วงปี 

ค.ศ.1956-1965 โดยมีสูตรที่ใช้ในการคำนวณ ตังนี้

7  ° ป - ป  D  1

P

โดยที y  . คือ Conjectural Variations ของบริษัท j 

a  คือ ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา

C. คอ ต้น'ทุนส่วนเพิม (Marginal cost) ของบริษัท j 

P  คือ ราคา

D  คือ อุปสงค์รวมที่มีต ่อสินค้า

<7. คือ ปริมาณการผลิตสินค้าของบริษัท i

3 อภิฤดี สมบุญตนนท์. "ธุรกิจโทรคมนาคม ในปี 2544 และแนวโน้มการรยายตัวในปี 2545." ธนาคารแห่งประเทศไทย.

2544.

Gyoichi Iwata. "Measurement of Conjectural Variations in Oligopoly” Econometrica. Vol.42. No.5

(September 1974): 947-966.
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สำหรับข้อสมมุติที เพata ตังไว้ในการทดสอบจะมี 3 ข้อด้วยกัน คือ

1. ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคามีค่าคงทีตลอด โดยไม่คำนึงถึงระดับความต้องการ 

ของตลาด

2. ต้นทุนส่วนเพิมของแต่ละบรัษัทในการเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตสินค้าในระยะสัน 

มีค่าคงที่

3. Conjectural Variations ( y  ) มีค่าคงทีในแต่ละช่วงเวลา

ในการวิเคราะห์ iwata ได้เลือกเพียง 2 บริษัทมาทำการศึกษา คือ Asahi Glass 

Co.,Ltd., Nippon Sheet Glass Co.,Ltd. โดยแยกประเภทของการศึกษาออกเป็น กระจกหน้า 

ต่าง (Window Glass) และ กระจกแผ่นเรียบขัดเงา (Polished Plate Glass)

ในการศึกษาครังนึ Iwata ได้ข้อสรุปว่า ระดับราคาสินค้าในตลาดผู้ขายน้อยรายที่ 

ผลิตส ินค ้าเหมือนกันจะถูกกำหนดจากปัจจัย 3 อย่าง คือ ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา 

ต้นทุนส่วนเพิ่ม และ Conjectural Variations ของแต่ละบริษัท ถ้าหากปัจจัยทั้ง 3 อย่างไม่ 

เปลี่ยนแปลง ราคาก็จะไม่เปลี่ยนแปลง คำอธิบายดังกล่าวนี้สามารถอธิบายปรากฏการณ์ Price 

Rigidity ในตลาดผู้ขายน้อยรายได้ และ Conjectural Variations จะต้องมีค ่ามากกว่า -1 ด้วย 

นอกจากนี้ ภายหลังจากที่ได้มีการนำผลการประมาณค่า CVs ของทั้งสองบริษัทไปทดสอบความ 

น ่าเช ื่อถ ือในทางสถ ิต ิแล ้ว ได ้ผลออกมาไม่เป ็นท ี่น ่าพอใจมากน ัก ย ังต ้องปรับปรุงวิธ ีในการ 

ประมาณค่าความยืดหยุ่นของอ ุปสงค ์ต ่อราคา และต้นทุนส่วนเพิ่มให้ดีกว่าที่ได้ทำการศึกษาใน 

ครั้งนี้ แต่อย่างไรก็ตามวิธีการศึกษาของ Iwata ก็สามารถนำไปประยุกต์กับงานศึกษาในเซิง 

ประจักษ์สำหรับตลาดผู้ขายน้อยรายซึ่งผลิตสินค้าที่ม ีลักษณะเหมือนกันได้อย่างมีประสิทธิผล

หลังจากนัน Elle Appelbaum5 ได้ขยายการศึกษาโดยทำการสร้างแบบจำลอง 

ท างเศรษ รม ิต ิเพ ื่อประมาณ ค ่าระด ับอำน าจท างการตลาด  โดยอาศ ัยค ่าความย ืดหย ุ่นของ 

Conjectural Variation เป ็นตัวชี้ว ัด ซึ่งจะแสดงให้เห็นถึงการผูกขาดทางอุตสาหกรรมของ 

อ ุตสาหกรรมน ี้นๆ โดยในการศึกษาครั้งน ี้ Appelbaum ได้ทำการศึกษาอุตสาหกรรมหลัก 

4 ประเภทในประเทศสหรัฐอเมริกา ได้แก่ อุตสาหกรรมยาง อุตสาหกรรมสิ่งทอ อุตสาหกรรม 

เครื่องใชใฟฟ้า และอุตสาหกรรมยาสบ โดยอาศัยข้อมูลระหว่างปี 1947-1971 จากนั้นจึงทำการ

Elle Applebaum. "The Estimation of the Degree of Oligopoly Power" Journal of Econometrics 19 (1982)

287-299.
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ประมาณค่าระดับของอำนาจการผูกขาดจะถูกแสดงออกมาเป็นตัวเลขระหว่าง 0 กับ า ซึ่งถ้าค่า 

ระดับอำนาจการผูกขาดมีค ่าเข ้าใกล้ 1 แสดงถึงอุตสาหกรรมนั้นมีโครงสร้างของอุตสาหกรรม 

ใกล ้เค ียงก ับตลาดผ ูกขาด และถ้าหากค ่าท ี่ได้มีค่าเข้าใกล้ 0 จะแสดงว่าอ ุตสาหกรรม น้ันมี 

โครงสร้างใกล้เค ียงกับตลาดแข่งข ันลมบูรณ ์ ซึ่งจากผลการศึกษาพบว่า ค ่าท ี่ประมาณได้จาก 

อุตสาหกรรมยาง อุตสาหกรรมสิ่งทอ อุตสาหกรรมเครื่องใช!ฟฟ้า และอุตสาหกรรมยาสูบ มีค่า 

เป็น 0.059, 0.1527, 0.322 และ 0.7080 ตามลำดับ ซึ่งจะลามารถสรุปได้ว่า อุตสาหกรรมยาง 

และอุตสาหกรรมสิ่งทอในประเทศสหรัฐอเมริกามีล ักษณะเป็นอุตสาหกรรมที่ม ีการแข่งข ันกันใน 

โครงสร ้างใกล ้เค ียงก ับตลาดแข ่งข ันลมบ ูรณ ์ ในขณะท ี่อ ุตสาหกรรมเคร ื่องใช ้ไฟฟ ้า และ 

อุตสาหกรรมยาลูบมีลักษณะเป็นแบบผู้ขายน้อยราย และมีแนวโน้มใกล้เคียงกับตลาดผูกขาดโดย 

เฉพาะอย่างยงในอุตสาหกรรมยาสูบ

นอกเหนือจากงานศึกษาของ Iwata และ Appelbaum แล้วก็ยังมีผู้ที่ทำการศึกษา 

ในประเด็นของ Conjectural Variations อยู่อีก โดย Frank M. Gollop และ Mark J. Roberts6 ได้ 

ทำการศึกษาเรือง “Firm Interdependence in Oligopolistic Market” และ Sigbjorn Atle Berg 

และ Moshe Kim ทำการศึกษาในเรือง “Oligopolistic Interdependence and Structure of 

Production เก Banking: An Empirical Evaluation” ซึ่งแบบจำลองท ี่ใช้ในการศึกษาของงานวิจัย 

นั้งคู่มีลักษณะที่คล้ายคลึงกันค่อนข้างมาก จะแตกต่างก็เพียงแค่วัตถุประสงค์ที่ใช้ในการศึกษาเท่า 

นั้น กล่าวคือในแบบจำลองของ Berg และ Kim นอกจากจะมีวัตถุประสงค์เพ ื่อตรวจลอบรูปแบบ 

ความข ึ้นแก,ก ันระหว ่างบร ิษ ัทท ี่ม ีขนาดแตกต ่างก ันในตลาดผ ู้ขายน ้อยรายเช ่น เด ียวก ันก ับ  

แบบจำลองของ Gollop และ Roberts แล้ว ย ังต ้องการดูถ ึงการประหยัดต่อขนาด และ 

ประสิทธิภาพของอุตสาหกรรมที่ม ีโครงสร้างตลาดที่แตกต่างกัน ซึ่งไม่ได้กล่าวถึงในแบบจำลอง 

ของ Gollop และ Roberts อีกด้วย

งานของ Gollop และ Roberts แตกต่างจากงานของ Iwata ตรงที่ลามารถแสดง 

ให้เห็นรูปแบบความขึ้นแก่กันระหว่างบริษัทที่มีขนาด (Size) ต่างกันในตลาดผู้ขายน้อยราย โดยใช้ 

วิธี Full Information Maximum Likelihood

ในการทดสอบ Gollop และ Roberts ได้เลือกทำการวิเคราะห์อุตสาหกรรมกาแฟ 

ซึ่งถึงแม้ว่าจะมีจำนวนมากถึง 160 บริษัทในอุตสาหกรรม แต่ก็จัดว่ามีโครงสร้างอยู่ในตลาดผู้ขาย 

น้อยราย เนื่องจากบริษัทที่เป็นผู้นำในตลาด 4 บริษัทแรกมียอดขายรวมกันถึง 65% ของยอดขาย

Frank M. Gollop and Mark J. Roberts. "Firm Interdependence in Oligopolistic Markets". Journal of

Econometrics 10(1979). 313-331.
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ทังตลาด รวมทังบริษัททีใหญ่ทีสุดยังมียอดขายมากเป็น 2 เท่าของบริษัทที่มีขนาดใหญ่เป็นอันดับ 

ท่ี 2 อีกด้วย Gollop และ Roberts ใช้ข้อมูลภาคดัดขวางของปี ค.ศ.1972 เพราะเป็นปีที่ม ีการท่า 

สำมะโนการผลิต โดย Gollop และ Roberts ได้ดัดเลือกบริษัทที่จะนำใช้ในการทดสอบเพียง 

52 บริษัท เนืองจากมีจำนวนคนงานดังแต่ 20 คนขึนไป ต่อจากนันได้เรียงลำดับบริษัทดังกล่าว 

ตามขนาดของยอดขายของแต่ละบริษัท แล้วจึงทำการแบ่งบริษัทต่างๆ ออกเป็น 3 กลุ่ม คือ กลุ่ม 

A มีบริษัททีใหญ่ทีสุดในตลาดเพียงบริษัทเดียวเท่านัน กลุ่ม B ประกอบด้วยบริษ ัทที่ใหญ่เป็น 

อันดับที่ 2-6 ซึ่งมียอดขายมากกว่า 4% ของยอดขายทั้งตลาด และกลุ่ม C ซึ่งประกอบด้วย 

46 บริษัท โดย Gollop และ Roberts ได้กำหนดให้บริษัทที่ 1, 4, 14 และ 52 เป็น Benchmark 

Firms ซึงถือเป็นดัวแทนของแต่ละกลุ่มในการประมาณค่า Conjectural Variations ของบริษัท 

คู่แข่งขันซึ่งอยู่ในกลุ่มต่างๆ กัน

ผลการศึกษาเมือทดสอบ The Cournot Model พบว่า ทุกสมมุติฐานที่ต ั้งขึ้นถูก 

ปฏิเสธหมด แสดงให้เห็นว่า ในการดัดสินใจทำการผลิตของผู้ผลิตอย่างน้อยจะต้องมีการคำนึงถึง 

ปฏิก ิร ิยาโต้ตอบของบริษ ัทคู่แข่งขันด้วย เมื่อทำการทดสอบ The Cost-Minimizing Model 

(The Equality Model) พบว่า สมมุติฐานทีทำการทดสอบถูกปฏิเสธเกือบทั้งหมดยกเว้นเพียง 

2 สมมุติฐานเท่าทัน ซึงแสดงให้เห็นว่า บริษัทส่วนใหญ่จะมีการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏิกิริยาตอบโต้ 

ของคู่แข่งขันทังทีอยู่ในกลุ่มเด ียวกัน และคนละกลุ่มแตกต่างก ันออกไปเม ื่อม ีการเปล ี่ยนแปลง 

Output เกิดขึน และเมือทำการทดสอบ The Conjectural Variations Model แล้ว ได้ผลสรุปออก 

มาว่า เมื่อบริษัทที่ 1, 4 และ 14 เริ่มทำการเปลี่ยนแปลง Output ย่อมคาดคะเนว่าจะได้รับ 

ปฏิกิริยาโต้ตอบจากบริษัทต่างๆ ทีอยู่1ในกลุ่ม B เหมือนกันหมด นอกจากทั้นยังพบว่า เมื่อบริษัทที่

1,4 และ 14 เริ่มทำการเปลียนแปลง Output จะไม่มีปฏิกิริยาโต้ตอบจากบริษัทต่างๆ ที่อยู่ในกลุ่ม 

C หริออาจกล่าวได้ว่า กลุ่ม C ซึงประกอบด้วยบริษัทผู้ผลิตที่เล็กที่สุดในตลาดจะมีปฏิกิริยาโต้ตอบ 

ต่อการเปลี่ยนแปลง Output ที่เกิดจากบริษัทที่อยู่ในกลุ่ม A ซึ่งเป็นบริษัทผู้นำในตลาดเท่านั้น

นอกจากงานวิจัยของ Gollop และ Roberts แล้ว Berg และ Kim7 ก็ไดใช้แบบ 

จำลองที่คล้ายคลึงกันในการศึกษาภาคการธนาคารของประเทศนอร์เวย์ โดย Berg และ Kim ได้ 

นำแนวความคิดในเรื่องของลักษณะอุตสาหกรรมการธนาคาร (Banking Industry) ซึ่งจัดว่าอยู่ใน 

ตลาดผู้ขายน้อยรายมารวมเข้ากับแบบจำลองการผลิต (Production Model) เพื่อสร้างแบบจำลอง 

ทางเศรษฐมิติสำหรับใช้ในการคำนวณค่า CVs โดย Berg และ Kim ได้ทำการวิเคราะห์ภาค

Sigbjorn Atle Berg and Moshe Kim. "Oligopolistic Interdependence an the Structure of Production in

Banking: An Empirical Evaluation" Journal of Money Credit and Banking. Vol.26. No.2 (May 1994): 309-322.
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ธนาคารของประเทศนอร์เวย์จำนวน 173 ธนาคาร โดยใช้ข้อมูลภาคตัดขวางในปี ค.ศ.1988 จาก 

นั้นจึงได้ทำการแบ่งกลุ่มธนาคารออกเป็น 3 กลุ่มตามขนาดของธนาคาร

ผลการทดสอบพบว ่า ธนาคารแต ่ละแห ่งจะม ีการคาดคะเนเก ี่ยวก ับปฏ ิก ิร ิยา 

โต้ตอบของคู่แข ่งข ันต่อการเปลียนแ,ปลง Output ที่แตกต่างกันออกไป โดยจะเห็นได้จากการ 

ทดสอบสมมุต ิฐานตาม The Cournot Model และ The Cost-Minimizing Model (The Equality 

Model) ซ ึ่งถ ูกปฏ ิเสธอย ่างเห ็นได ้ช ัด สำหรับการตรวจลอบถึงการประหยัดต ่อขนาด และ 

ประสิทธิภาพพบว่า อุตสาหกรรมการธนาคารที่มีโครงสร้างตลาดที่แตกต่างกัน ผลการประมาณค่า 

การประหยัดต่อขนาดก็จะต่างกัน โดย The Cournot Model มีการประหยัดต่อขนาดที่ลดลง 

(Decreasing Return to Scale) The Cost-Minimizing Model มีการประหยัดต่อขนาดที่คงที่ 

(Constant Return to Scale) และ The Conjectural Variations Model มีการประหยัดต่อขนาดที่ 

เพิ่มขึ้น รวมนั้งมีประสิทธิภาพที่เหมาะสมที่ส ุดอีกด้วย

สำหรับงานวิจัยในประเทศไทยก็มีที่กล่าวถึง Conjectural Variations อยู่เหมือน 

กัน โดย Patcharavalai Jayapani ทำการศกษาในเริอง “ Impact of Financial Development on 

Economic Growth: A Case Study of Thailand” ซึ่งมีประเด็นที่เกี่ยวข้องกับการศึกษาในครั้งนี้ 

ในส่วนของการประเมินประสิทธิภาพของระบบธนาคารพาณิชย์ไทยก่อน และหลังการปล่อยเสรี 

ทางการเงิน (Financial Liberalization) โดย Jayapani ได้ทำการศึกษาธนาคารพาณิชย์ของไทย 

จำนวน 15 แห่ง ในช่วงปี ค.ศ.1985 ถึง 1996 ซึ่งในการศึกษา Jayapani8 ได้อาศัยแบบจำลองของ 

Gollop และ Roberts (1979) และ Berg และ Kim (1994) แต่สิ่งที่ต่างไป คือ แทนที่จะใช้ข้อมูล 

ภาคตัดขวางเพ ียงอย่างเด ียวเหมือนงานศึกษาของทั้งค ู่ แต่ Jayapani ใช้ข้อมูลรวมทั้งที่เป็น 

อนุกรมเวลา และภาคตัดขวาง

ในการศึกษา Jayapani ได้แบ่งธนาคารพาณิชย์ไทยออกเป็น 3 กลุ่มตามส่วน 

แบ่งของ Output (Deposits and Loans) โดยได้กำหนด Denchmark Banks ขึ้นมา 3 ธนาคาร 

คือ ธนาคารกรุงเทพ จำกัด (มหาชน) ซึ่งเป็นธนาคารที่ใหญ่ที่สุด ธนาคารไทยพาณิชย์ จำกัด 

(มหาชน) ซึ่งมีขนาดใหญ่เป็นอันดับที่ 4 และธนาคารแหลมทอง จำกัด (มหาซน) ซึ่งเป็นธนาคารที่ 

มีขนาดเลกที่สุด

Patcharavarai Jayapani. "Impact of Financial Development on Economic Growth: A Case study of

Thailand." (Ph.d. Thesis in Business Administration. Graduate School. Chulalongkorn University. 1997).
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ผลการทดสอบ The Cournot Model พบว่า ทุกสมมุต ิฐานที่ทำการทดสอบถูก 

ปฏิเสธทั้งหมด แต่การทดสอบ The Cost-Minimizing Model ปรากฏว่ามี 2 ลมมุติฐานที่ไม่ถูก

ปฏิเสธ นั่นคือ ธนาคารที่อยู่ในทุก Size Classes จะมีการคาดคะเนเช่นเดียวก้นหมดเมื่อเกิดการ 

เปลี่ยนแปลง Output ที่กระทำโดย Benchmark Banks ที่มีขนาดใหญ่ และขนาดกลาง ซึ่งแสดง 

ให้เห็นถึงลักษณะของ Dominant Firm Leadership และเมื่อทำการทดสอบ The Conjectural 

Variations Model พบว่า เกือบทุกลมมุติฐานที่ทำการทดสอบ CVs ม ีค ่าเป ็นบวกที่ส ูงมาก ซ่ึง 

แสดงให้เห ็นถึงการโต้ตอบกันระหว่างธนาคารแต่ละแห่ง เพื่อรักษาส่วนแบ่งทางการตลาดของ 

ธนาคารตนเองเอาไว้ ยกเว้นค่า CV31 เท่านั่นที่เป็นค่าลบ นันหมายความว่า เมื่อธนาคารพาณิชย์ 

ขนาดเล็กตัดสินใจที่จะทำการเพื่ม Output ให้กับธนาคารของตน ธนาคารพาณิชย์ขนาดใหญ่จะไม่ 

มีการโต้ตอบด้วยการเพิ่ม Output แต่อย่างใด จึงทำให้ธนาคารพาณิชย์ขนาดเล็กสามารถเพิ่มส่วน 

แบ่งทางการตลาดได้ตลอดช่วงเวลาที่ทำการศึกษา ซึ่งแสดงให้เห็นว่า ธนาคารพาณิชยํใทยมีการ 

รวมตัวกันอย่างหลวมๆ (Loose Oligopolistic Market)

นอกจากนี ยังมีงานศึกษาอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับการศึกษาในครั้งนี้อีก คือ งาน 

ศึกษาของ จันทิรา ชื่นจิตต์9 และงานศึกษาของ ก ัญญ ์ นิจโภค10 โดยงานศึกษาทั้งสองชิ้นได้อาศัย 

แบบจำลองของ Berg และ Kim ม''ใช้ในการวิเคราะห์ปฏิกิริยาโต้ตอบของธุรกิจประกันวินาศกัย 

และอุตสาหกรรมปูนซีเมนต์ของประเทศไทย ตามลำตับ

ในการศึกษาของ จันทิรา เกี่ยวกับปฏิกิริยาโต้ตอบของธุรกิจประกันวินาศกัยได้ 

แบ ่งกรอบการว ิเคราะห ์ออกเป ็นปฏ ิก ิร ิยาโต ้ตอบของการประก ันภ ัยประเภทอัคค ีภ ัย และการ 

ประก ันภ ัยประเภทรถยนต ์ ซึ่งในการศึกษาครังนี้ได้แบ่งกลุ่มบริษัทรับประกันภัยทั้งสองออกเป็น 

2 กลุ่ม คือ กลุ่มบริษัทที่มีขนาดเล็ก และกลุ่มบริษัทที่มีขนาดใหญ่ ซึ่งในการจำแนกได้ใช้มูลค่าของ 

จำนวนเงินเอาประกันของแต่ละประเภทการประกันภัยเป็นเกณฑ็ในการจำแนก โดยทำการศึกษา 

เปรยบเทียบ ปี พ.ศ.2538 กับปี พ.ศ.2539 ใช้ข้อมูลจากบริษัทรับประกันอัคคีภัยจำนวน 60 บริษัท 

และบริษัทรับประกันภัยรถยนต์จำนวน 56 บริษัท ซึ่งข้อมูลที่ใช้เป็นข้อมูลภาคตัดขวาง และในการ 

ศึกษาได้ใช้แบบจำลองทางเศรษฐมิติโดยใช้วิธีกำลังลองน้อยที่สุดแบบธรรมดาเป็นตัวทดสอบแบบ 

จำลอง

9 จ้นทิรา ข่ืนจิตต์. ''การวิเคราะห์ปฏิกิริยาตอบโต์ฃองธุรกิจประกันวินาศภ้ย.'' (วิทยานิพนธ์'ปริญญามหาบัณฑิต คณะ 

เศรษฐศาสตร์. จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 2542).

10 กัญญ์ นิจโภค. ''การวิเคราะห์ปฏิกิริยาโต้ตอบระหว่างผู้ผลิตในอุตสาหกรรมปุนซีเมนต์ๆ ]องประเทศใทย." (วิทยา 

นิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต คณะเศรษฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 2544).
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ประกันจากบริษัทดู่แข่งขันทั้งที่อยู่ในกลุ่มเดียวกัน และคนละกลุ่มเกิดขึ้น ในทำนองเดียวกัน ธุรกิจ 

การประกันภัยประเภทรถยนต์ชึ่งมีโครงสร้างตลาดเป็นแบบผู้ขายน้อยรายอย่างชัดเจนกว่า ก็พบ 

ว่า ไม่มีปฏิกิริยาโต้ตอบต่อการเปลี่ยนแปลงจำนวนเงินเอาประกันภัยจากบริษัทคู่แข่งชัน ทั้งที่อยู่ 

ในกลุ่มเดียวกัน และคนละกลุ่มเช่นเดียวกันกับธุรกิจรับประกันอัคคีภัย

ส่วนงานศึกษาของ ก ัญญ ์ ในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต์ของประเทศไทยทั้น การ 

วิเคราะห์ปฏิกิริยาโต้ตอบระหว่างผู้ผลิตจะใช้ข้อมูลในช่วงปี พ.ศ.2541 ถึง 2543 ซึ่งเป็นการ 

ว ิเคราะห ์ในรูปป ูนเม ็ด โดยได้ทำการแบ่งบริษ ัทปูนซีเมนต์ออกเป็น 2 กลุ่ม ตามปริมาณการ 

จำหน่ายปูนเม็ดของแต่ละบริษ ัท ซึ่งลามารถแบ่งออกเป็นกลุ่มบริษัทขนาดใหญ่ และกลุ่มบริษ ัท 

ขนาดเล็ก จากนั้นทำการวิเคราะห็โดยใช้ข้อมูลรวมทั้งที่เป็นอนุกรมเวลา และภาคตัดขวาง ผลการ 

ศึกษาได้ชี้ให้เห็นว่า อุตสาหกรรมปูนชี เมนต์เป็นอุตสาหกรรมที่ม ีปฏิก ิร ิยาโต้ตอบต่อการเปลี่ยน 

แปลง,ปริมาณการจำหน่ายปูนซีเมนต์จากบริษัทคู่แข่งชันทั้งที่อยู่ในกลุ่มเดียวกัน และคนละกลุ่ม 

โดยลักษณะของความขึนแก่กันมีทังแบบที่ไม่มีการโต้ตอบกันอย่างรุนแรง นั้นคือ เมื่อบริษัทขนาด 

เล ็กทำการเพิ่มปริมาณการจำหน่ายปูนเม็ด กลุ่มบริษัทขนาดใหญ่จะยอมให้ลัดส่วนปริมาณการ 

จำหน่ายปูนเม็ดของตนลดลง สำหรับในส่วนของการโต้ตอบกันอย่างรุนแรงนั้น จะแสดงออกโดย 

การท่ี เมื่อบริษัทขนาดใหญ่ทำการเพิ่มปริมาณการจำหน่ายปูนเม็ด ทั้งกลุ่มบริษัทขนาดใหญ่ และ 

กลุ่มบริษ ัทขนาดเล ็กจะไม่ยอมให ้ล ัดส่วนปริมาณการจำหน่ายปูนเม ็ดของตนลดลง นอกจากนี 

ล ักษณะของปฏิก ิร ิยาโต้ตอบระหว่างผ ู้ผลิตที่เก ิดข ึ้นในอุตสาหกรรมนี้ ย ังแสดงให้เห็นถึงการมี 

อานาจทางการตลาดที่สูงมากของผู้ผลิตรายใหญ่อีกด้วย

งานศึกษาที่ได้กล่าวมาทั้งหมดในข้างต้นนี้ ถ ือเป็นส่วนสำคัญที่จะสามารถนำมา 

ใช้เป็นแนวทางในการศึกษาถึงปฏิกิริยาโต้ตอบระหว่างผู้ให้บริการโทรศัพท์เคลื่อนที่ในประเทศไทย 

ได ้โดยเฉพาะอย ่างย ิ่ง ในส่วนของแบบจำลองที่จะนำมาใช ้ในการประมาณค่า Conjectural 

Variations เพ ื่อแสดงให ้เห ็นถ ึงล ักษณะความข ึ้นแก่ก ัน และปฏิกิริยาโต้ตอบของผู้ให ้บริการ 

โทรศัพท์เคลื่อนที่ในประเทศไทย ซึ่งถือเป็นธุรกิจหนึ่งที่มีโครงสร้างเป็นแบบตลาดผู้ขายน้อยราย 

เช่นเดียวกัน
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2.2 ทฤษฏีและแบบจำลองที่ใช้โนการศึกษา

ทฤษฎีทีใช้!นการศึกษา คือ ทฤษฎีโครงสร้างตลาดผู้ขายน้อยราย และดัชนีวัด 

การกระจุกตัว ส่วนแบบจำลองทีใช้!นการวิเคราะห์ คือ แบบจำลองการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏิกิริยา 

โต้ตอบระหว่างผู้ผลิตในตลาดผู้ขายน้อยราย

2.2.1 ทฤษฏ ีโครงสร ้างตลาดผ ู้ขายน ้อยราย (Oligopolistic Market structure

Theory)

ตลาดผู้ขายน้อยราย (Oligopoly) เป็นตลาดที่มีจำนวนผู้ขายไม่มากน้ก ในตลาด 

แบบนี้จะมีหน่วยผลิตเพียงไม่กี่รายที่เป็นรายใหญ่ และครอบครองส่วนแบ่งของตลาด ลักษณะที่ 

สำคัญของตลาดผู้ขายน้อยรายก็ค ือ การมีอุปสรรคกีดขวางการเข้าสู่ตลาด ซึ่งอาจเกิดขึ้นไต้ใน 

หลายประการ การดำเนินธุรกิจในตลาดผู้ขายน้อยรายมักจะมีความสลับซับช้อน เนื่องจากการตั้ง 

ราคา ใปริมาณการผลิต การโฆษณา และการตัดสินใจในการลงทุนจะเกี่ยวข้องอย่างสำคัญกับการ 

วางกลวิธี (Strategic Actions) ในการดำเนินการแข่งขันระหว่างกัน เพราะมีหน่วยผลิตไม่กี่รายใน 

ตลาด จึงต้องมีการพิจารณาอย่างรอบคอบว่าจะมีผลต่อคู่แข่งอย่างไร และคู่แข่งจะทำการโต้ตอบ 

อย่างไร โดยหลักแล้วทฤษฎีตลาดผู้ขายน้อยรายจะเป็นตลาดซึ่งประกอบไปด้วยลักษณะดังนี้

1) มีผู้ขายจำนวนน้อยราย

2) สินค้าที่ทำการซื้อขายกันนั้นอาจเป็นสินค้าที่คล้ายคลีงกันมาก (Identical Product) 

หริอเป็นสินค้าที่แตกต่างกันแต่สามารถจะใช้แทนกันได้ (Differentiated Product)

3) การเข้าออกจากอุตสาหกรรมเป็นไปไต้โดยเสรี

เนื่องจากในตลาดนีประกอบด้วยผู้ขายจำนวนน้อยรายจึงทำให้กิจกรรมการขาย 

ของบริษัทหนึ่งจะกระทบต่อกิจกรรมการขายของบริษัทอื่นๆ โดยตรงด้วย โดยที่การเปลี่ยนแปลง 

ปริมาณการผลิต และราคาจำหน่ายของบริษัทหนึ่งบริษัทใด จะส่งผลต่อปริมาณการผลิต และ 

ราคาจำหน่ายที่บริษ ัทอื่นจะขายได้ ดังนั้นการเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิต และราคาจำหน่าย 

ของผู้ผลิตรายใดรายหนึ่งในตลาดจะได้รับปฏิกิร ิยาโต้ตอบจากผู้ผลิตรายอื่นในตลาดทันที การ 

ตัดสินใจในเรื่องปริมาณการผลิต และราคาจำหน่ายของผู้ขายในตลาดผู้ขายน้อยรายจึงมีความ 

ขืนแก่กัน (Interdependence) โดยมักมีอำนาจทางการตลาด (Market Power) ค่อนช้างสูง
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หลักเกณฑ์ที่ทำให้สามารถทราบถึงอำนาจทางการตลาด มีดังนี้

1. วัดจากจำนวนผู้ขายในตลาดโดยตรง

การวัดอำนาจทางการตลาดโดยวิธ ีน ีจะเป ็นไปในลักษณะท ี่ว ่า หากมีจำนวน 

ผู้ขายในตลาดมาก อำนาจทางการตลาดของหน่วยผลิตแต่ละหน่วยจะมีน้อย ในทางตรงกันข้าม 

ถ้าผู้ขายมีจำนวนน้อย อำนาจทางการตลาดของหน่วยผลิตแต่ละหน่วยจะมีค่อนข้างสูง แต่ในกรณี 

ทีเราพิจารณาเฉพาะแต่จำนวนเพยงอย่างเดียวอาจไม่เพียงพอทีจะบอกถึงอำนาจทางการตลาดได้ 

อย่างถูกต้อง เพราะขนาดของหน่วยผลิตอาจไม่เท่ากัน

2. วัดจากการกระจุกตัวของผู้ผลิตในตลาด

จำนวนหน่วยผลิต และลักษณะการกระจายของขนาดของหน่วยผลิตที่อย ู่ใน 

ตลาดนี เราเรียกว่า การกระจุกตัว (Concentration) ลักษณะการกระจุกตัวหรือลัดส่วนการกระจุก 

ต ัวของหนวยผล ิตในตลาดจะเป ็นอ ัตราท ี่บอกให ้ร ู้ถ ึงระด ับการแข ่งข ันในแต ่ละส ่วนของระบบ 

เศรษฐกิจ ซึงในการวัดค่าการกระจุกตัวจะบอกให้ทราบถึงส่วนแบ่งตลาดที่หน่วยผลิตส่วนหนึ่งถือ 

ครองอยู่เมือรวมกันแล้วจะเป็นเท่าไร ท่าให้สามารถวิเคราะห์โครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมที่มี 

การแข่งขันไม่สมบูรณ์ได้ ถ้าค่าการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมใดอุตสาหกรรมหนึ่งมืค่าสูง ท่าให้ 

ทราบว่าอ ุตสาหกรรมนันม ีแนวโน ้มท ีจะม ีอำนาจทางการตลาดสูง ในทางตรงกันข้ามถ้าค่าการ 

กระจุกตัวของอุตสาหกรรมใดอุตสาหกรรมหนึงมืค่าตํ่า แสดงว่าอุตสาหกรรมนี้นมีแนวโน้มที่จะมี 

การแข่งขันกันสูง

ในการวัดการกระจุกตัวสามารถใช้ดัชนีในการวัดได้ ดังนี้

2.1 Absolute Concentration หรือ Concentration Ratio (CRn) เป็น 

การหาค่าการกระจุกตัวโดยคำนวณจากส่วนครองตลาดของบริษ ัทใหญ่จำนวนหนึ่งเทียบกับส่วน 

ครองตลาดของบริษัททังหมดในตลาดว่ามีสัดส่วนการกระจุกตัวเป็นเท่าไร กล่าวคือ จะเป็นการวัด 

ลัดส่วนของตลาดโดยพิจารณาจากจำนวนหน่วยธุรกิจขนาดใหญ่ที่สุดจำนวนหนึ่ง อาจเป็นจำนวน 

3, 4, 8, 20, ... แห่ง ซึ่งเรียงลำดับจากขนาดการผลิตที่ใหญ่ที่สุด และรองลงมาว่ามืส่วนแบ่งใน 

ตลาด หรือในอุตสาหกรรมคิดเป็นลัดส่วนเท่าใดจากจำนวนหน่วยธุรกิจทั้งหมดในอุตสาหกรรมนั้น 

ถ้า CRn มีค่าสูง แสดงว่า มีการกระจุกตัวสูง แต่ถ้า CRn มืค่าตํ่า แสดงว่า มีการกระจุกตัวตํ่า 

สำหรับการคำนวณ CR ท่าได้ดังนี้
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สูตรในการคำนวณ

โดยที่ C R „  คือ อัตราการกระจุกตัวของหน่วยผลิตจำนวน ก หน่วย 

ร 1 คือ ปริมาณการจำหน่ายของหน่วยผลิตที่ i 

ร  คือ ปริมาณการจำหน่ายรวมทั้งหมดของอุตสาหกรรม 

ท  คือ จำนวนหน่วยธุรกิจที่นำมาคำนวณ

อนึงการวัดการกระจุกตัวโดยวิธี Concentration Ratio นันมีข้อเสียที่สำคัญ คือ

1. แสดงถึงการกระจุกตัวของหน่วยผลิตเพียงบางหน่วยเท่านั้น

2. ไม่ไดให้ข้อมูลเกียวคับขนาดโดยเปรียบเทียบ (Relative Size) และตำแหน่งของหน่วยผลิตใน 

กลุ่ม

3. ไม่ได้บอกถึงการเปลียนตำแหน่งของหน่วยผลิตในตลาด และไม่ได้อธิบายถึงการกระจายของ 

จำนวน และขนาดทังหมดของหน่วยผลิตในตลาดนั้น บอกแต่เพียงบางส่วนเท่านั้น

4. ไม,ได้คำนึงถึงหน่วยผลิตรายใหม่ท ีอาจจะเข ้ามาแข่งข ัน และศ ักยภาพของหน่วยผลิตเด ิม 

ที'มีอยู่

2.2 Herfindahl-Hirschman Index (HHI) เป็นตัซนีที่ใช้วัดการกระจุก 

ตัวของอุตสาหกรรม โดยได้คำนึงถึงทุกๆ หน่วยธุรกิจในอุตสาหกรรมในการคำนวณคำ ซึ่งเป็นการ 

แก้ไขข้อบกพร่องของการวัดด้วยวิธี Concentration Ratio สำหรับ HHI เป็นดัชนีที่แสดงถึงผลรวม 

กำล ังลองข องส ัดส ,วนของยอดขายของแต ่ละหน ่วยผล ิต เม ื่อ เท ียบค ับยอดขายท ั้งหมดของ 

อุตสาหกรรมทั้งหมด การคำนวณ HHI ทำได้ดังนี้

สูตรในการคำนวณ

h h i  =  Y m , 2
7=1

โดยที H H I  คอ Herfindahl-Hirschman Index

A/,. คือ ลัดส่วนของปริมาณการจำหน่ายของหน่วยผลิตที่ i เม ื่อเทียบคับปริมาณ 

การจำหน่ายทั้งหมดของอุตสาหกรรม 

11 คือ จำนวนหน่วยผลิตทั้งหมดในอุตสาหกรรม
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ค่า HHI จะอยู่ระหว่าง 1 และ ไ/ก ในกรณีที่มีหน่วยผลิตเดียวในตลาด ค่า HHI 

จะเท่ากับ 1 ซึ่งหมายถึงตลาดเป็นแบบผูกขาด และถ้าหน่วยผลิตทุกหน่วยในตลาดมีขนาดเท่ากัน 

หมด ค่า HHI จะมีค ่าเท ่ากับ 1/ท หมายถึงเป็นตลาดแข่ง,{โน ซึ่งหากค่า HHI ยิ่งมีค ่าสูงยิ่งแสดงถึง 

การกระจุกตัวที่สูงของหน่วยธุรกิจในอุตสาหกรรมนั้น ในการวัดค่าการกระจุกตัวด้วยวิธี HHI มี 

ข้อดี คือ คำนึงถึงทุกๆ หน่วยธุรกิจในอุตสาหกรรมในการคำนวณค่า แต่ก็มี'ข้อบกพร่อง คือ การวัด 

ค่าการกระจุกตัวด้วยวิธีนีได้ให้นำหนักความสำคัญแต่หน่วยธุรกิจใหญ่มาก ท ั้งน ี้ม ีสาเหตุเน ื่องมา 

จาก การที่เราไป weight แบบ double คือ ยกกำลังลองของส่วนครองตลาดของหน่วยธุรกิจแต่ละ 

แห่งนั้นเป็นการทำให้หน่วยธุรกิจขนาดใหญ่ที่มีส่วนครองตลาดมากอยู่แล้ว ได้รับ weight ค่าส่วน 

ครองตลาดมาก ตังนั้นจึงส่งผลให้แนวโน้มของค่าการกระจุกตัวที่คำนวณได้ด้วยวิธี HHI อาจมีค่า 

สูงเกินกว่าที่เป็นจรงได้

2.3 Comprehensive Concentration Index (CCI)11 เป็นดัชนีทีเน้นถึง 

ลักษณะของบรษัทใหญ่ที่เป็นผู้นำตลาดในอุตสาหกรรมนั้นว่ามีอิทธิพลต่อตลาดมากน้อยเพียงไร

สูตรในการคำนวณ

CC/ = M ,  + i . ( M  1 )  [ l + ( l - M  1 )'_

โดยที C C I  คือ Comprehensive Concentration Index

M  คือ สัดส่วนของยอดขายของหน่วยธุรกิจหนึ่ง เมื่อเทียบกับยอดขายทังหมด 

ของอุตสาหกรรม 

/ = 1

j  = 2, 3......ท

II คือ จำนวนหน่วยผลิตทั้งหมดในอุตสาหกรรม

การคำนวณ CCI ทำได้โดยการลัดลำดับ (Rank) หน่วยธุรกิจตามสัดส่วนยอด 

ขายของหน่วยธุรกิจหนึ่งๆ เมื่อเทียบกับยอดขายทั้งหมดของอุตสาหกรรม (Markat Share) จาก 

มากไปน้อย แล้วจึงทำการคำนวณโดยให้ / = 1 คือ หน่วยธุรกิจที่มีสัดส่วนของยอดขายเมื่อเทียบ 

กับยอดขายทั้งหมดของอุตสาหกรรมมากที่สุด

Jonos Hoivath. "Suggestion for a Comprehensive Measure of Concentration". The Southern Economics 

Journal Vol.XXXVI (April 1970): อ้างอิงจาก ก้ญญ์ นิจโภค.
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ค่า CCI จะอยู่ระหว่าง 1 และ 1/ก ถ้าดัชนีดังกล่าวยิ่งมีค่าสูงยิ่งแสดงถึงอิทธิพล 

ของบริษัทใหญ่ที่เป็นผู้นำตลาดที่มีต่ออุตสาหกรรมนัน ข้อดีของ CCI คือ เป็นวิธีการวัดที่ให้ทั้งค่า 

Absolute Concentration และ Relative Concentration โดยในแง่ของ Absolute Concentration 

นั้น ค่า CCI จะเน้นให้เห็นถึงลักษณะของบริษัทขนาดใหญ่ในอุตสาหกรรมชึ่งมีอิทธิพลอย่างมาก 

ต่อตลาด ส่วนในแง่ Relative Concentration จะเป็นการวัดการกระจุกตัวที่พ ิจารณาบริษัททัง 

หมดในอุตสาหกรรมโดยเปรียบเทียบ ซึ่งสามารถแสดงให้เห็นถึงการกระจายตัวของหน่วยธุรกิจใน 

อุตสาหกรรม

ข้อแตกต่างระหว่าง CCI และ HHI คือ HHI พิจารณาบริษัทผู้นำตลาดโดยวัดจาก 

ส่วนแบ่งตลาดของบริษัทผู้นำตลาดยกกำลังลอง ส่วน CCI จะพิจารณาบริษ ัทผู้นำตลาดด้วยค่า 

Absolute Share คือ พิจารณาจากส่วนแบ่งตลาด นอกจากนี้ CCI ย ังมีล ักษณะพิเศษที่การลดผล 

ของ Herfindahl's Geomatric Progression โดยการคูณ M j  ด้วย l + ( l - A / ; ) เพราะวิธี CCI 

ต้องการสะท้อนให้เห็นค่า Absolute ไม่เพียงแต่จัดลำดับเหมือนวิธี HHI เพียงอย่างเดียวเท่านั้น

2.2.2 แบบจำลองการคาดคะเน เก ี่ยวก ับปฏ ิก ิร ิยาโต ้ตอบจากผ ู้ผล ิตรายอ ื่น ๆ ซึ่งอยู่ 

ในตลาดผ ู้ขายน ้อยราย (The Conjectural Variations Model)

แบบจำลองที่ใข้ในการศึกษาครั้งนี้ได้อาศัยแบบจำลองของ Frank M. Gollop 

และ Mark J. Roberts และแบบจำลองของ Sigbjorn Atle Berg และ Moshe Kim ซึงเป็นแบบ 

จำลองที่สร้างขึ้นมาเพื่อต้องการชี้ให้เห็นถึงรูปแบบของความขึ้นแก่กันระหว่างหน่วยธุรกิจที่มีขนาด 

ต่างๆ กันในตลาดผู้ขายน้อยราย โดยหน่วยธุรกิจแต่ละแห่งจะทำการผลิต ณ จุดดุลยภาพ และมี 

การคาดคะเนถึงปฏ ิก ิร ิยาโต ้ตอบของบริษ ัทอื่นๆ ในการวางนโยบายการผลิตของบริษ ัทตนเอง 

ด ังน ั้นด ุลยภาพของผู้ผล ิตในที่น ี้จะหมายถึง การได้กำไรสูงสุด ซ ึ่งนอกจากจะขึ้นอยู่ก ับความ 

สามารถในการผลิตทางกายภาพแล้ว ยังขึ้นอยู่กับปฏิกิริยาโต้ตอบของผู้ผลิตรายอื่นๆ ในตลาดอีก 

ด้วย โดยมี Conjectural Variations (CVs) เป็นตัวพารามิเตอร์ที่ต ้องประมาณค่าออกมา ดังใ!นใน 

การตัดสินใจทำการผลิตสินค้าแต่ละครั้งจึงต้องนำ Conjectural Variations (CVs) มาเป็นส่วน 

หนึ่งในการพิจารณาด้วย (CVs หมายถึง การคาดคะเนของบริษัทหนึ่งเกี่ยวกับปฏิกิริยาโต้ตอบของ 

บริษัทอื่นๆ ที่มีต่อการเพิ่มปริมาณการผลิตของบริษัทตน)



รูปแบบของความขึ้นแก่กันหรือรูปแบบของ CVs มีอยู่ด ้วยกัน 3 รูปแบบ คือ

1. The Cournot Model มีสมมุติฐานว่า แต่ละบริษัททำการผลิตโดยคาดคะเน 

ว่าจะไม่มีปฏิกิริยาโต้ตอบจากคู่แข่งขัน ดังนั้นจึงไม่มี CVs ระหว่างบริษัทหรือ CVs = 0

2. The Equality Model มีสมมุติฐานว่า บริษัทตัดสินใจทำการผลิตโดยพิจารณา 

ถึงปฏิกิริยาโต้ตอบของคู่แข่งขัน และจะมีการคาดคะเนที่เหมือนกันหมดเกี่ยวกับปฏิกิริยาโต้ตอบ 

ของคู่แข่งขัน ดังนั้น CVs ของแต่ละบริษัทจะมีค่าเท่ากันหมด

3. The Conjectural Variations Model มีสมมุติฐานว่า บริษัทดัดสินใจทำการ 

ผลิตโดยพิจารณาถึงปฏิกิริยาโต้ตอบของคู่แข่งขัน โดยมีการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏิกิริยาโต้ตอบของ 

คู่แข่งขันแตกต่างกันออกไป ดังนัน CVs ของแต่ละบริษัทจะมืค่าแตกต่างกัน

กรอบการว ิเคราะห ์ของแบบจำลอง Conjectural Variations

สมมติ : ภาคอุตสาหกรรมหนึ่งประกอบด้วยหน่วยธุรกิจจำนวน ก หน่วย ซ่ึงทำ 

การผลิตสินค้าเพียงชนิดเดียว และเป็นสินค้าที่ม ืล ักษณะเหมือนกัน

ฟังก์ชันอุปสงค์

r  =  D ( Y ) ^ D Ç £ J 1 y , )  ;] = 1.....ท

โดยที่ P  คือ ราคาตลาด

Y  คือ ปริมาณสินค้ารวมของทุกบริษัท

y  . คือ สินค้าที่ผลิตโดยบริษัท j

ในการผลิตสินค้าของแต่ละบริษัทจะขึ้นอยู่กับฟังก์ชันการผลิต

โดยที่ v คือ เวกเตอร์ของปริมาณปัจจัยการผลิตของบริษัท j

กํไเรของบริษัท j (The jth firm’s profit)

^ =  P ) ;J -  W X J

โดยท่ี พ  คือ เวกเตอร์ของราคาปัจจัยการผลิต
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อนุพันธ์อันดับที 1 (First-Order Condition) ของกำไรของบริษัท j เทียบกับ 

ปริมาณปัจจัยการผลิต

e n  _  d ( p y  1 )

c x kj = ô x k1
-v r ,  = 0

เทอมแรกของสมการด้านขวามือแสดงได้ว่า

d { p y  1 )  _ [ ô { p y  1 ) ]  [๑ -ป
e x . ° y ,  ô x ki

J โ ^ , ]  *
โดยที _ J ^  คอ ผลผลิตส่วนเพิม (Marginal Product : Fk

e x .

d(py,) àL.ÊL+n
ôy 1 ~ 1 ôy ôy 1

โดยที่ c ลามารถเขียนใหม่ได้ในรป ; ร  คือ ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา
ôy Y e  '

และ Y  -  y  J

^ —  =  1 + y - ^ -  คือ Conjectural Variations ของบริษัท i เกียวกันการ 

เปลี่ยนแปลงปริมาณสินค้าของบริษัท I

จากสูตรทั้งหมดข้างต้น

d ( p y  1 )
=  p + y , z R

Y e
ç y ,1 + y

^ à y  1

1 - ü _
Y e 1 + l f -

. - i  1

d n

e x , -  = p F k
f  1, \

J e j
f y ^

Y eV1 b  y >
I

0 i

ขี y
~ w t  = ° (4)
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จัดเรียงลำดับท ุกบริษ ัทตามปริมาณสินค ้าท ี่แต ่ละบริษ ัททำการผลิต จากน้ันทำ

การแบ่งออกเป็น r (r=1, g) Subsets โดยแต่ละ Subset จะประกอบไปด้วย Tg บริษัท (ภายใน

Subset ที g จะประกอบไปด้วย T บริษัท) ดังนันการคาดคะเนของแต่ละบริษ ัทเกี่ยวกับปฏิกิริยา 

ของคู่แข่งขันจึงถูกกำหนดให้อยู่ในเทอมของคู่แข่งขันซึ่งกระจายอยู่ใน Size Classes ต่างๆ

อน ุพ ันธ ์อ ันด ับท ี 1 ของกำไรของบริษัท j จ ึงถ ูกเปลี่ยนให้อยู่ในรูปของการ 

คาดคะเน ชงแลดงในเทอมของการเปรียบเทยบ (Relative Terms) หรอ Semi-logarithm Form 

ดังนี้

t i n

ox.
J _= pFk r y }

Y e
f y 2}
k Y s j z f  z >

r  V i e r , i s 7
C V S . -  พ , . (5)

'บ่6'’.'-./ y

d l n (  Z  ด ั  )
โดยที C V S " .  = ------ -----------  คอ Conjectural Variations ของบริษัท j เมือ

d)>}

พิจารณาปฏิกิริยาโต้ตอบโดยเปรียบเทียบกับบริษัทซึ่งอยู่ใน Size Class rm หรือหมายถึงการคาด 

คะเนของบริษัท j เกี่ยวกับปฏิกิริยาโต้ตอบโดยเปรียบเทียบของบริษัทอื่นซึ่งอยู่ใน Size Class ษ ั ท่ี 

มีต่อการเพมปริมาณการผลิตของบริษัท j

นอกจากน ันเราสามารถกำหนดการคาดคะเนให ้อย ู่ในเทอมของความย ืดหย ุ่น 

หรือ Logarithm Form ได้คือ

e n

Ô X .

J _= pFt 1 - y ±
Y e

\

°  J Y e z f  z  ^
'น * - / . * 'J

c v „ - พ ,  =  0 (6)

a In z  y<
โดยที c v  1 = -----z ะ ร !ะ !— L  ค ือ  การคาดคะเนของบริษัท I เกี่ยวกับปฏิกิริยา

a ln y  1 J

โต้ตอบของบริษัทอื่นซึงอยู่ใน Size Class rth ที่มืต่อการเพิ่มปริมาณการผลิตของบริษัท

เพื่อไม่ให้บริษัทซึ่งอยู่ใน Size Classes หนึ่งๆ มีการคาดคะเนปฏิกิริยาโต้ตอบ 

เหมือนกับบริษ ัทที่อยู่คนละ Size Classes กัน จึงได้กำหนด Benchmark Set ขึ้นมา ซึ่งจะ 

ประกอบด้วยบริษ ัทจำนวน ร บริษัท ใน Benchmark Set นี้จะประกอบไปด้วย Benchmark Firms 

ซ ึ่งถ ูกเลือกมาจากแต่ละ Size Classes โดยจะต้องมีบริษัทที่ใหญ่ที่สุด และเล็กที่สุดของภาค 

อุตสาหกรรมรวมอยู่ด้วย



2 4

ลมการที่ (5) และ (6 ) จึงถูกเปลี่ยนให้อยู่ในเทอมของการคาดคะเนปฎิกริยา 
โต้ตอบของ Benchm ark Firms ซึงอยู่ใกล้เคียงกัน

ตัวอย่าง: อนุพันธ์อันดับที่ 1 ของบริษัท j ซึ่งไม่ได้เป็น Benchm ark Firms แต่มี 
ขนาด (Size) อยู่ระหว่าง Benchmark Firms A และ B สามารถเขียนการคาดคะเนในรูป Semi­
logarithm Form ได้ว่า

Ô7T
ÔX,L = p p k 1 -

r  „  \
KYej

( y ' j Z (  I  * พ . ต • ร , 1, + tvcvs„) -  พ t  = 0 (7)

หรือเขียนการคาดคะเนในรูป Elasticities คือ

Ô7T

dxt
J _= p p k 1 - ' y j _ '

k Y s j
r Y ±
\ Y s  J

z ( z  ^ y ^ f v AM BJc v B1) 1น ิ= ° (8)

โดยที่ <PS]. คือ นำหนักที่ถูกกำหนดโดยระยะห่างของปริมาณสินค้าจากบรืษัท j ไป

ดังนั้น <เ> +<t>B. =  1ยัง Benchm ark Firms A และ B; (f)4J = y Z —z l  แล- (เ) = ^ J ^ B^
( Y a - Y b ) ( y  A - y  B )

สมการ (7) และ (8 ) ถูกจำกัดด้วยฟังก์ชันการผลิต :

Yj =F (น ิ)  (9)

สมการท (9) ถูกประมาณด้วย Second -  O rder Taylor Series Expansion รอบ 
จุด (X) = 1 และลามารถนำเสนอในเทอมของ Translog Function ได้

๒(Yj ) = «0 + Z * a* In(•ป, ) + Z  A  ln (น ิ ) ๒(น ิ ) (า0)

โดยที (นุ, คือ Coefficient ของค่าคงที
(นุ. คือ Coefficient ของปัจจัยการผลิตแต่ละชนิด
ô ts คือ Coefficient ของการใช้ปัจจัยการผลิต 2  ชนิดร่วมกัน
นุ7. คือ ปริมาณของปัจจัยการผลิตชนิดแรกของบริษัท j
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X . ค ือ  ป ร ิม า ณ ข อ ง ป ัจ จ ัย ก า ร ผ ล ิต ท ี่น ำ ม า ใ ช ้ร ่ว ม ก ับ ป ัจ จ ัย ก า ร ผ ล ิต ช น ิด แ ร ก ข อ ง  

บริษัท j

; j  = 1 ,. . . ,ก

; k = 1___ทา (11)

แทนค่าสมการ (11 ) ลงในสมการ (7) และ (8 )

ผลผลิตส่วนเพิม (Marginal Product)

0 in y ,  
clnx.

=  cc,* + Z . A  ๒ f a )

w t x ki
{ p y

=  M J  1 -
J y

A '
v ^ y n - z Z  x ] x f e C V S u + ^ C V S , , ) (12)

.v sr-'-> y

ส่วน c v  ที่แสดงในรูป Elasticities คือ

" 'น ิ-ษ ั"
V p y  1 y Z

7 ไ
y  —. “ 1. yy is r . i= ; y  J y

x (ริจัป', ไ , - ^ / ’, ป )
าไ

(13)

แบบจำลองที่ใช้ในการประมาณค่า CVs จะประกอบไปด้วยลมการ (10) และ
(12) หรือ (13)

ในการประมาณค่า CVs เราจะคิดเฉพาะ CVs ของบริษัทที่เป็น Benchmark 
Firms เท ่าน ั้น  ดังนัน CVs ท ี่ประมาณ ค่าออกมาได ้ท ั้งหมดจะม ีจำนวนเท ่าก ับ (จำนวน 
Benchm ark Firms X จำนวน Subsets) เมตริกซ์
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