
การแพร่กระจายของวัฒนธรรมดนตรีแพฮอพในประเทศไทย

ผลการส ืกษา ด ้วยว ิธ ีการส ัมภาษณ ์บ ุคคลเช ิงล ึก และการว ิเคราะห ์เอกสาร พบว่า 
ลักษณะของการแพร่กระจายของวัฒนธรรมดนตรีฮิพฮอพในประเทศไทยในช่วงแรกเกิดขึ้นอย่าง 
ค่อยเป็นค่อยไปโดยจำกัดอยู่เฉพาะภายในกลุ่มเล็กๆ จุดเริ่มต้นของการรับวัฒนธรรมฮิพฮอพเริ่ม 
จากกลุ่มวัยรุ่นในเขตเมือง (Urban) ที่นิยมรับวัฒนธรรมอเมริกัน ก่อนที่จะมืการขยายตัวในวง 
กว้างมากขึ้นด้วยปัจจัยต่างๆ โดยเฉพาะช่องทางของการลื่อสารมวลชนสมัยใหม่ในรูปแบบต่างๆ 
ที่ส่งผลให้ในปัจจุบันวัฒนธรรมฮิพฮอพได้กลายเป็นวัฒนธรรมวัยรุ่นที่ได้รับความนิยมเพิ่มมากขึ้น 
ในประเทศไทย

ลักษณะของการแพร่กระจายของวัฒนธรรมดนตรีฮิพฮอพในประเทศไทยได้แพร่กระจาย 
ไปอย่างช้าๆ โดยอาตัยระยะเวลายาวนานกว่าสิบปี ก่อนมืการแพร่กระจายไปอย่างรวดเร็วในช่วง 
ระยะเวลาไม ่ก ี่ป ีท ี่ผ ่านมา โดยม ือ ิทธ ิ,พล'จากปัจจัยสำคัญ อาทิ อ ิทธ ิพลจากลื่อต ่างประเทศ, 
เทคโนโลยีการสื่อสารใหม่ๆ และการขยายตัวทางด้านตลาดสินค้าทางวัฒนธรรมของกลุ่มวัยรุ่น 
จุดเริ่มในการแพร่กระจายวัฒนธรรมดนตรีฮิพฮอพในสังคมไทยเริ่มจากกลุ่มวัยรุ่นที่นิยมกีฬาสเก็ต 
บอร์ด ซึ่งเป ็นกลุ่มวัยรุ่นระตับชนชั้นกลางขึ้นไป ที่ม ืต ้นทุนทางวัฒนธรรมที่เหมาะลมต่อการรับ 
วัฒนธรรมฮิพฮอพเป็นกลุ่มแรก

6.1 กลุ่มวัยรุ่นสเก็ตบอร์ด: จุดกำเนิดของการรับวัฒนธรรมดนตรีฮิพฮอพในประเทศไทย

จุดกำเนิดในการรับวัฒนธรรมฮิพฮอพในสังคมไทยเริ่มปรากฏชัดเจนขึ้นจากกลุ่มวัยรุ่นที่ 
เล่นสเก็ตบอร์ดในพื้นที่ใจกลางเมือง ณ บริเวณใกล้ห้างสรรพสินค้ามาบุญครอง และสยามสแควร์ 
ในช่วงประมาณ พ.ศ. 2530 เป็นต้นมา ซึ่งพื้นที่ต ังกล่าวถือเป็นจุดศูนย์กลางการรับวัฒนธรรม 
ตะวันตก และเป็นแหล่งแฟชั่นของกลุ่มวัยรุ่น โดยกลุ่มวัยรุ่นที่เล่นกีฬาลเก็ตบอร์ด ส่วน1ใหญ่ที่มื 
ฐานะดี อยู่ในระดับซนชั้นกลางขึ้นไป มักเป็นกลุ่มผู้นำในการรับแฟชั่นใหม่ๆ นอกจากนี้ การที่ 
สมาชิกในกลุ่มบางคนได้เดินทางไปรับวัฒนธรรมฮิพฮอพในต่างประเทศ แล้วนำกลับมาเผยแพร่สู่ 
สมาชิกคนอื่นๆ ภายในกลุ่ม ส่งผลให้เกิดการแพร่กระจายแบบเฉพาะกลุ่ม ที่นำไปสู่กิจกรรมใหม่
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“คนเล่นสเก็ตบอร์ดจะรู้ว ่ามันเท่ มันเป็นกีฬาที่เท่ ที่ส ุดแล้วในบรรดา 
พวกเอ็กซไกมทั้งหลาย เป็นที่สุด ของ Skill แล้ว คือ ไม้กระดานซักผ้าแผ่นนึง 
แต ่ว ่าม ันต ้องใช ้ S kill มากๆ ไม ่ไดใช้พละกำลัง หรือ ไม'ไดใช้อะไรเลย ต้อง 
เล ่นถึงจะรู้ ล ังคมสเก็ตบอร์ดตอนนั้น น ับห ัวก ันได ้ร ู้ส ึก 'จะม ือย ู่ประมาณ  20  
คน คนเริ่มเล่นแรกๆ จะเป็นเพื่อนกัน ซึ่งเขาจะมีเป็นแก๊งลัๆ แก๊งลัห ัวหมากม  ี
อย ู่ประมาณ  5 -6  คน แล ้วก ็ม ีแก ๊งล ัว ัดตะกล ํ่า อ ันน ี้คลาสส ิคมาก ร ุจน ั ต้น 
โต้ง สามคนนนี้เป ็นต ัวคลาสสิค แล้วก็ม ีแก๊งวรจักร อยู่แถวบ้านผม ส่วนผม 
จะไปอยู่ก ับแก๊งซอยอารีย ่,มากกว่า

...แก ๊งล ัท ี่เร ิ่มเล ่นสเก ็ฅบอร์ดมาด ้วยก ันน ี่ประกอบด้วย.. ไอ ้ณ ัฐ ไอ  ้
ขัน (ขันเงน เนื้อนวล) ไอ้ที ดีเจ คาโร ่ (คาโร่ แนนนี่) ดีเจ ดราก้อน (มังกร ทิม 
กุล) ไอ้เนย (subu rb ian ) พวกน ี้เล ่นสเก ็ตมาด ้วยก ันท ั้งหมด ส ่วนด ีเจสไป  
ด าม ังก ี้ (เมธี ขวัญพูญจัน) นี่มารุ่นหลัง เป็นแก๊งเด็กสาธิตจุฬา พูดง่ายๆ ว่า 
คนกว่า 80  เปอร์เซ ็นต ์ท ี่ผมรู้จ ักอยู่ในวงการดนตรีน ี่ แม ่งเล ่นสเก็ตบอร์ดมา 
กับผมมาตั้งแต่เด็กๆทั้งนั้น

...ว ัฒนธรรมฮิพฮอพนีมาท ีหลังเลยครับเราเพ ียงแค่เล ่นสเก็ตบอร์ด  
กัน อ ีกอย ่างตอนน ั้นเพลงรพฮอพเขาอ ังไม ่เร ียกว ่าฮ ิพฮอพเลย เขาเรียกว่า 
เพลงแร็พ เป็นเพลงแร็พ เป็นเด็กแร็พ เป็นช่วงแร็พแล้วมันก็ตายไป แล้วม ันก  ็
กลับมาใหม่ ม ันก ็เป ็นอย ่างน ี้ O ff&  On O ff&  On Off& On O ff& O n" (D D T  
M agazine, ก ุม ภ าพ ัน ธ ์2548)

บริบทสังคมไทยในรรวงตั้งแต่ปี พ.ศ. 2530 เป็นต้นมา ข่าวสารทางด้านดนตรีฮิพฮอพนั้น 
ปรากฏอยู่เพียงจำนวนน้อยมาก เนื่องจากเป็นช่วงที่ดนตรีฮิพฮอพจากสหรัฐฯ เพิ่งได้รับการแนะ 
นำสู่สังคมอื่นๆ ดังนั้นปริมาณข่าวสารด้านดนตรีจากต่างประเทศที่ได้รับการเสนอเป็นส่วนใหญ่ 
ยังคงเป็นข่าวสารของวงการเพลงร็อคจากต่างประเทศ ที่ลามารถติดตามได้จากรูปแบบนิตยสาร 
ด้านดนตรี อาทิ บันเทิงคดี, สตาร์'พ ิคสั สีสัน เป็นต้น ขณะเดียวยันช่องทางอื่นๆ สำหรับการรับ

ทางด ้านดนตรี โดยต ิลป ินโจอ ี้ บอยได ้ให ้ส ัมภาษณ ์เก ี่ยวก ้บความเป ็นมาของกล ุ่มลเก ็ตบอร์ดใน
นิตยสาร DDT ฉบับ ก ุมภาพ ันธ ์ 2548 ไว้ว ่า
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ข่าวสารทางดนตรีจากต่างประเทศในสื้ออื่นๆนั้นพบน้อยมาก โดยเทปเพลงฮิพฮอพที่ทันสมัย ณ 
เวลาน ั้น  จะถ ูกนำเข ้ามาจำหน ่ายในร ูปแบบของผลงานเพลงละเม ิดล ิฃส ิทธ ์ ด ังน ั้น การรับ 
วัฒนธรรมดนตรีฮิพฮอพที่เกิดขึ้นในยุคแรกนี้จึงมีช่องทางของการรับวัฒนธรรมฮิพฮอพน้อยมาก ท่ี 
ได้รับความนิยมอยู่๓ ายในกลุ่มวัยรุ่นจำนวนจำกัดเท่านั้น

ท ่ท ่วสารด ้านวัฒนธรรมดนตรีฮ ิพฮอพที่ม ีการร ับโดยกลุ่มว ัยรุ่นท ี่เล ่นลเก ็ตบอร์ดน ั้น มี 
ลักษณะของการรับข่าวสารของวัฒนธรรมดนตรีฮิพฮอพในเชิงพาณิชย์๚งในสหรัฐฯ ขณะนั้นเรียก 
แนวดนตรีชนิดนี้ว่า “ดนตรีแร็พ” จึงทำให้การรับแนวดนตรีใหม่ที่เกิดขึ้น ณ ขณะนั้นเป็นกระแสของ 
“ดนตรีแร็พ”

v/กลุ่มวัยรุ่นที่เล่นกีฬาสเก็ตบอร์ดในยุคนั้นนิยมรับข่าวสารจากลังคมอเมรีกันในปริมาณที่ 
สูงกว่าวัยรุ่นกลุ่มอื่นๆ โดยรับอิทธิพลในด้านการแต่งกาย, เกมลักีฬา และดนตรี แล้วเกิดการสร้าง 
ตํวัตน (identity) ผ่านการบริโภคสินค้าทางวัฒนธรรมใ;นด้านแฟชั่นการแต่งกาย และอุปกรณ์กีฬา 
ซ ึ่งในยุคนั้นมีจำหน่ายเพียงไม่กี่ร ้าน ส่วนใหญ่อยู่ในห้างสรรพสินค้ามาบุญครอง ที่ม ีการนำเข้า 
สินค้าประ๓ ทเสื้อผ้าเครื่องกีฬาแบบวัยรุ่นอเมริกันมาจำหน่ายแก่กลุ่มวัยรุ่นในประเทศไทย โดยมี 
ร้านค้าที่สำคัญ ได้แก่ ร้านต่าย สเก็ตบอร์ด และร้านกบ สเก็ตบอร์ด

“...การชอบสเกตบอร์ด ทำให้ชอบอเมรกนคัลเจอร์ทำให ้เก ิดกระแส  
ของกีฬา ที่มาทงเรื่องของการแต่งกาย ซึ่งจร์งๆแล้วฮิพฮอพแร็พกับสเก็ตก็ใม'

ค ่อยเก ี่ยวก ันน ักหรอก แต ่คนท ี่น ั่น เขาก ็ม ีการหย ิบย ืมก ัน  ล ้วนเราก ็ด ูดมา  
จากสเก็ตอีกที ซึ่งเพลงตอนนั้นเราก็ฟัง เมทัลลิกา กันแอนด็โรส เป็นกีฬาที'ม  ี
เทรนด์ ของดู้ใหญ่มีกอล์ฟ เด็กมีสเก็ตบอร์ดที่เข้ามาทั้งแฟชั่น เครื่องแต่งตัว

พอดูวิดีโอสเก็ตบ่อยๆ ก็ทำให้ซ ึมซับเพลงเข้ามาด้วย ทั้งค ัลมัยก่อนก็ 
เข ้ามาตังก ันแล ้ว ท ั้งค ์ญ ี่ป ุนต ังมากม ีม ิกซ ์เทปของแมงปอง ที่ชื่อ H ara juku  
d ance  โดยสมัยนั้นเป็นวัยณ ุ่ท ี่ก ังต ้องคันหา และสนุกก ับช ีว ิตอยู่ ไม่แน่นอน 
แต่วันหนึ่งเราชอบสเก็ตมาก แต่พออยู่นานๆ กับสเก ็ตก ็ทำให้ซ ึมวัฒนธรรม  
อฒ่รกันเข้ามาเยอะ m ภาพและเสียงเข ้ามา'จากวิด ีโอสเก็ต ต ่อมาก็เรื่มชอบ  
ฮิพออพ เพราะคิดว่ามันฟรีสไตล์ดี ไม่ต้องรอวง ทำเพลงคนเดียวได้” (ส ิวากร 
มุตตามะระ, ล ้มภาษณ์, 8 ธันวาคม 2548)
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ในเวลาต่อมากลุ่มวัยรุ่นที่มีรสนิยมการรับวัฒนธรรมอเมรีกันอย่างกลุ่มวัยรุ่นลเก็ตบอร์ดด 
ได้ม ีการขยายวงของกลุ่มเพื่อนไปสู่กลุ่มเด็กนักเรียนโรงเรียนนานาชาติ ทำให้มีการแลกเปลี่ยน 
ข่าวสารความทันสมัยของวัฒนธรรมวัยรุ่นเพิ่มมากขึ้น ทำให้กระแสความนิยมของดนตรีแร็พนั้น 
ได ้ร ับความนิยมในวงกว้างข ึ้น จนถ ึงการรวมกล ุ่มจ ัดปาร์ต ี้ ส ังสรรค์ก ันตามผับหรือคลับตอน 
กลางคืนที่มีบรรยากาศคล้ายคลึงกับการจัดปาร์ตี้ฮิพฮอพในต่างประเทศ ที่มีดีเจ เอ็มชี โดยในยุค 
น ั้นร ูปแบบของปาร์ต ี้ฮ ิพฮอพเริ่มเป ็นที่แพร่หลายมากขึ้นในกลุ่มวัยรุ่นนานาชาติและกลุ่มวัยรุ่น 
ทันสมัยฐานะดี

“...ผมมาอย ู่ท ี่น ี่ได ้ประมาณ เก ือบ  8 ปี ครบ สมัยท ี่มาใหม่ๆก็เป ็น  
ตามผ ับเม ื่อก ่อนเป ็นด ิสโก ้ ไม ่ม ีเป ีดแนวฮ ิพฮอพ ไม ่ม ีท ี่ไหนเลย แล ้วผมก  ็
อยากเปีดเพลงด้วย ซักพักผมก็ได ้ข ่าวว่ามีที่ส ีลม ซอย4 ชื่อ sp e e d  เค ้าบอก 
ว่าอาท ิตย ์ละครั้งจะม ีปาร์ต ี้รพฮอพ น ั่นค ือโจอ ี้ บอยเค ้าจะจัดก ัน ตอนนั้นท ี ่
ผมไปคร ั้งแรกก ็ค ือโจอ ี้ บอย แล ้วก ็ม ีด เจม ังกร สม ัยน ั้นย ังเป ็ดฮ ิพ ฮอพ อย ู่ 
แล้วก็ชื่อนัท คนที่เป็นทาC ให โ้จอ ี้ บอยสมัยนั้น

...ผ ม ก ็เข ้า ไป บ อ ก โล ้ (โจ อ ี้ บ อ ย ) ว ่าผ ม ก ็เป ็ด ร พ ฮ อ พ อ ย ู่แ ล ้ว  
สามารถไปเป ็ดด ้วยได ้ม ั้ย  เด ี๋ยวผมจะเอาเดโมมา แล ้วหล ังจากน ั้นผมก ็ไป  
ร่วมทุกครั้ง นอกจากนั้นก็ม ี ดีเจ หมี ตอนนั้นรู้ถ ึกจะม ีแค ่น ี้แหละ เล่นไปเล่น 
มาก ็เรมขยายขึ้น คนท ี่มาเท ี่ยวก ็เรมเยอะขึ้น คนทีมาส ่วนใหญ ่ก ็จะเป ็นเด ็ก  
อินเตอร์ เด ็กไทยก็ไม ่ค ่อยจะมีเท ่าไหร่เม ื่อประมาณ 6-7 ปีที่แล้ว ก็ไปเรื่อยๆ 
จนถึงเล ่นท ุกว ันเสาร์แล ้วก ็เพ ิมเป ็น ศ ุก ร ์เส าร ์ค น ก ็เร ิม เยอะข ึ้น”  (ด ีเจม ่า, 
สัมภาษณ ์, 23 มกราคม 2549)

^ดังนั้นการรับและเผยแพร่วัฒนธรรมฮิพฮอพที่เป็นนวัตกรรมใหม่ในลังคมไทยยุคนี้จึงเป็น 
กระบวนการเผยแพร่ผ่านการสื่อสารระดับบุคคลไปจนถึงการสื่อสารระดับกลุ่มบุคคลเป็นหลัก ทำ 
ให้วัฒนธรรมฮิพฮอพเป็นความนิยมใหม่ที่แพร่หลายอยู่ในวงจำกัด โดยความนิยมที่ปรากฏจะพบ 
ได้ในลักษณะของการแต่งกายที่แปลกตา เสื้อผ้าที่ด ูรุ่มร่าม และการจัดปาร์ตี้ฮ ิพฮอพ ของกลุ่ม 
ว ัยรุ่นกล ุ่มเล ็กๆในเขตใจกลางเม ือ'/ด ังน ั้นภาพท ั่วไปท ี่พบเห ็นมากท ี่ส ุดของการแพร่กระจาย 
วัฒนธรรมดนตรีฮิพฮอพยุคแรกได้แก่ สไตล์การแต่งตัวของกลุ่มวัยรุ่นสเก็ตบอร์ดและกลุ่มนักเรียน 
โรงเรียนนานาชาติ โดยความนิยมดังกล่าวมิได้ขยายตัวเพิ่มมากขึ้นไปอีกประการใด
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ระบบธ ุรก ิจเพลงไทยสม ัยน ิยมได ้ม ีบทบาทสำค ัญ ท ี่ทำให ้ว ัฒ นธรรมดนตรีฮ ิพฮอพ 
แพร่กระจายเพิ่มมากขึ้นในสังคมไทย จากการที่ค่ายเพลงเล็กได้ให้ความลนใจในการผลิตศิลปิน 
แนวเพลงแร็พเกิดขึ้น ขณะเดียวกันปัจสัยในด้านระบบธุรกิจการตลาดในค่ายเพลงได้กำหนดให้ 
การผลิตศิลปินในแนวเพลงแร็พนั้นจำเป็นต้องปรับเปลี่ยนในรูปแบบและเนื้อหาของศิลปินเพลง 
แร็พให้ลอดคล้องเข้ากับบรีบทของสังคมไทย

'ในช่วงปี พ.ศ. 2533 - 2534 ค่ายเพลงใหญ่เริ่มให้ความสนใจในการผลิตศิลปินขวัญใจ 
วัยรุ่นสมัยใหม่ที่มีความสามารถทั้งในด้านการร้อง และการเต้น โดยค่ายเพลงแกรมมี่ได้ลงทุนใน 
การสร้างชุปเปอร์สตาร์โดยทุ่มเม็ดเงินเพื่อโปรโมตโฆษณา ผ่านลื่อ ทีวี วิทยุ และ ส ิงพ ิมพ ์ อย่าง 
ศิลปิน เจ เจตริน และ ครีสติน่า อากีลาร์ในเวลาต,อมาค่ายเพลงอาร์เอสก็ได้ผลิตศิลปิน ที'ซ ณ 
ตะกั่วทุ่ง ที่มาในลีลา “ทีซ ธนเดอร์” พร้อมโลโก้ สายฟ้าประจำตัว และ ท่าเต้นเท้าไฟ ในยุคนื้ค่าย 
เพลงใหญ่ในสังคมไทยจึงเริ่มให้ความสนใจจะลอกเลียนและสร้างศิลปินเพลงแร็พตามอิทธิพลหรือ 
กระแสความนิยมทางลนตรีจากตะวันตก แต่อย่างไรก็ตาม ผลงานโดยรวมที่เกิดขึ้นล้วนเป็นศิลปิน 
แนวเพลงป็อปที่นำเอาสไตล์การแร็พมาผสมผสานเพียงเท่านั้น

6.2 การแพร่กระจายของวัฒนธรรมฮิพฮอพในเขตเมีองผ่านการส์อสารด้วยดนตรีจาก
ค่ายเพลงเล็ก

'''ผลงานเพลงแร็พของวง TKO ในปี พ.ศ.2535 ได้เกิดขึ้นท่ามกลางบริบทการแข่งขันที่สูง 
ของระบบธุรกิจเทปเพลงในเมืองไทย โดยค่ายเพลงใหญ่แกรมมี่ และ อาร์เอส เริ่มที่จะรับเอาสไตล์ 
ดนตรีแเพ เข้ามาทดลองตลาดและเผยแพร่ให้กับวัยรุ่นไทย หากแต่ผลงานเพลงแนวแร็พแท้ๆอย่าง 
วง TKO เกิดขึ้นจากผลงานของ “ลุกี้” กมล ลุโกศล แคลปป็ ที่เป็นผู้สร้างศิลปิน วง TKO เสนอตาม 
ค่ายเพลง ซึ่งค่ายเพลงที่เป ิดรับในผลงานครั้งน ั้น ได้แก่ ค่ายเพลงคีตา เร็คคอร์ด ที่ม ักมีนโยบาย 
เปิดกว้างและให้โอกาสกับการสร้างศิลปินในแนวเพลงที่แปลกใหม่แหวกแนว

ผลงานแนวแร็พของวง TKO ได้สร้างความแปลกใหม่กับวงการเพลงไทยในเรื่องของสไตล์ 
ดนตรีและการร้อง ท ี่ม ืการร ้องแร ็พภาษาอ ังกฤษ ปน ภาษาไทย อย่างข ัดเจน หากแต่บริบท 
สังคมไทยในตอนนั้นยังไม่เอื้ออำนวยต่อความนิยมในสไตล์เพลงดังกล่าว ดังนั้น กลุ่มที่ฟังเพลง 
แร็พที่มืจำนวนน้อย จึงมิสามารถทำให้แนวเพลงนี้ประสบความสำเร็จในด้านยอดขายได้
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พ.ศ. 2537 อิทธิพลของวงการเพลงในต่างประเทศที่มีการเปลี่ยนแปลงหลายด้านได้ส่งผล 
ให้เกิดความหลากหลายในวงการเพลงไทยสมัยนิยมของไทยเซ่นกัน โดยในปีนี้ได้มีค่ายเพลงใหม่ 
‘'เบเกอรี่” เกิดข้ึน ซึ่งกลยุทธ์ทางการตลาดและซ่องทางการสื่อสารมวลชนที่จำกัดของค่ายเพลงเบ 
เกอรี่ที่ต่างจากซ่องทางของค่ายเพลงใหญ่อย่าง แกรมมี' และ อา? เอล ทำให้การใช้ซ่องทางของ 
สื่อมวลชนที่จำกัดของค่ายเพลงเบเกอรี่ จำเป็นต้องเกิดประสิทธิภาพสูงสุด เพื่อให้เกิดการเข้าถึง 
กลุ่มเป้าหมายหรือ ผู้รับสารให้ได้มากที่สุด โดยความสำเร็จของศิลปิน โมเดิร์น ด็อก ของค่าย 
เพลงเบเกอร่ี นั้นเป็นการปูทางให้ผลงานต่อๆมาของศิลปินเพลงในค่ายนี้ ซึ่งสาสิณ ปันยารซุน ได้ 
ให้สัมภาษณ์ไว้ในเบเกอรี่ มิวสิค แมกกาซน ฉบับ เมษายน 2547 ว่า

‘’ตอนนั้นจะใช้ P ersona l C onnection  ของตัวเองเป็นหลัก ใช ้เต ็มที่ 
ร ้อยเปอร ์เซ ็นต ์...หล ังจากเร ิ่มต ้นด ้วย C ulture Shock อย ่างกรณ ีของโม  
เดิร์:น ด็อก เป ็นวงอ ินด ี้ไทยวงแรก เพราะตอนน ั้นเม ืองไทยย ังไม ่ม ี เล่นหน 
แรกที่แขนแนลวี แล ้วกแมกกาซ ีน วางไปแต ่ละท ี่ เร ิ่มต้นทางวิทคุ ที่แรกๆมี 
ฮอ ต เวฟ  ซ ึงค ุณ  เด็ด (คุ,ทธนา บ ุญ อ ้อ ม ) ก็ไปแนะนำ เน ้นท ี่ สไมล ์ท ีว ี,

แขนแนลวี แล ้วก ็รอตเวฟ’’ (B akery  M u s ic  M agazine, ฒ ษายน 2547)

จะเห็นได้ว่าการผลิตศิลปินแนวเพลงแร็พในสังคมไทยอุคแรกๆไม่อาจลอดคล้องกับแนว 
เพลงค่ายใหญ่ เนื่องจากความไม,คุ้มค่าทางด้านการตลาด ในการที่จะผลิตศิลปินสำหรับผู้ฟ ัง 
เฉพาะกลุ่ม ดังนั้นการเกิดของศิลปินในแนวแร็พไทยจากค่ายเพลงเล็กขึ้นได้นั้นจะต้องมีลักษณะ 
ของการปรับเปลี่ยนเพื่อความเหมาะสมกับสภาพตลาดของกลุ่มผู้ฟังเพลงวัยรุ่นในเมืองไทย

ดังนั้นการที่ค่ายเพลงเบเกอรี่ เรี่มผลิตผลงานในแนวเพลงแร็พขึ้นมานั้นจึงมีความเลี่ยงสูง 
ในด้านธุรกิจ เนื่องจากเป็นแนวเพลงใหม่ต่อสังคมไทย การเกิดของศิลปินแร็พโจอี้ บอย จากสังกัด 
ค่ายเบเกอรี่จึงเป็นทางเลือกใหม่ให้กับกลุ่มวัยรุ่นที่เบื่อศิลปินแนวเพลงวัยรุ่นอื่นๆที่มีความเาซาก 
โดยปัจจัยที่ทำให้ผลงานของศิลปินโจอี้ บอย ได้รับความนิยมมาจากเนื้อหาของเพลงแร็พ ของ 
ศิลปินโจอี้ บอยที่นำเสนอเรื่องราวและมุมมองของวัยรุ่นในด้านความรัก ขณะเดียวกันจังหวะและ 
อารมณ์ดนตรีท ี่ม ีความสนุกสนานเหมาะสำหรับการเต ้นรำของกลุ่มวัยรุ่น ได้ทำให้ดนตรีแร็พที่ 
เก ิดข ึ้นใหม ่ในบริบทของส ังคมไทยเป ็นล ี่งท ี่ยอมรับได ้ง ่ายสำหรับกลุ่มว ัยรุ่นในเม ืองท ี่ซ ื่นชอบ 
ผลงานเพลงที่ท ันสม ัย ทำให ้การแพร่กระจายของแนวดนตรีแร ็พ  จากศ ิลป ินโจอ ี้ บอย เริ่ม 
แพร่กระจายสู่กลุ่มวัยรุ่นกลุ่มต่างๆ ภายในเขตเมือง
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สาลิณี ปันยารชุน ได้ให้ส ัมภาษณ์ในเบเกอรี่ มิวสิค แม็กกาซีน ฉบับ เมษายน 2547 ท่ี 
กล่าวถึงกลยุทธ๊๒ ด้านกลุ่มแฟนเพลงของค่ายเพลงเบเกอรี่เอาไว้คังนี้

“แฟนเพลงของเราส ่วนใหญ ่ก ็เป ็นน ักค ืกษาส ่วนหนึ่ง ขณ ะเด ียวก ัน  
เราก ็อยากแนะนำส ิ่งใหม ่ไปทางแมสด้วย อย ่างส ังเกตว่าถ ้าพวกเราไปคล ับ  
ม ันจะม ีพวกท ี่เป ็นทาร ์เก ็ตอแแล ้ว เพราะแต ่ก ่อนคนเท ี่ยวคล ับก ็จะเป ็นแม  
สมาก ขณะเด ียวก ัน ม ันก ็ม ีเพลงบางเพลงท ี่ท ั้งสองกล ุ่มสามารถไปด ้วยก ัน  
ใต ้เราก ็เลยให ้คนได ้ร ับร ู้เวลาไปเล ่นไลฟโชว ์โดยจ ุดประสงค ์จร ังๆ ของการ 
เล่น ค ือให ้เก ิดกระแสเพ ื่อท ี่เพลงจะได ้ A ir  P lay ทางว ิทย ุและในคล ับซ ึ่งก  ็
โอเค แนวเพลงของค่ายเรานั้นเลือกที่จะไม่ให้ซาแบบเดิมที่ผ ่านมา สมเกียรต  ิ
ไปทางหน ึ่ง จ ุณ จ ุก ี้จะเป ็น ท างร ็อ ค ท างแ ร ็พ  แล ้วอ ีกอย ่างม ัน เป ็น  fa c to r  
สำคัญด้วยที่ท ุกอย่างมาพร้อมกับการเปลี่ยนแปลงของยุคดนตรพอดีก ็ถ ือว่า 
เป ็นการนำส ิ่งใหม ่ท ี่ท ันเก ิดข ึ้นในเม ืองไทย" (B akery m us ic  M agazine,

เมษายน 2547)

การคัดเลือกศิลปินของค่ายเล็กนั้นจะพบว่ามีจุดเด่นที่ต ้องหาคนที่ม ีความพร้อมต่อการ 
เป็นศิลปิน เพื่อด้น-ทุน'ไนการผลิตที่ตํ่า การเกิดของศิลปินโจอี้ บอย ที่เป ็นวัยรุ่นในกลุ่มผู้นำการรับ 
เอาวัฒนธรรมดนตรีฮิพฮอพเข้ามาเป็นกลุ่มแรก จึงได้กลายเป็นผู้ที่ถ ูกคัดเลือกเข้ามาในสื่อ โดย 
กระแสความนิยมในการผลิตศิลป ินในแนวดนตรีแร็พในเมืองไทย จำเป ็นต้องอาคัยต้นทุนทาง 
วัฒนธรรมของผู้ที่จะเข้ามาเป็นศิลปินอยู่ก่อน ด้งนั้นจะพบว่ากลุ่มเด็กโรงเรียนนานาชาติ หรอเด็ก 
ลูกครึ่ง ที่เป็นกลุ่มที่สัมผัสใกล้ชิดกับวัฒนธรรมตะวันตกจึงเป็นกลุ่มที่มีต้นทุนทางสังคมวัฒนธรรม 
ที่สื่อและค่ายเพลงนิยมคัดเลือกเข้ามา

■ โจร บอย'จ*aย โด น w m  
เด ิน แ ผ ง เจ า ข อ งไม ่ร ้จ ัก
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ภาพที่ 36 ภาพข่าวของศิลป ินโจอี้ บอย
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ในด้านซ่องทางการจัดจำหน่ายของค่ายเพลงเล็ก กับ ค่ายเพลงใหญ่น้ันมีความแตกต่าง 
กันเป็นอย่างมาก โดยตลาดในการจัดจำหน่ายผลงานของค่ายเพลงเล็กมักจะอยู่ในเขตกรุงเทพ 
และปริมณฑลเป็นหลัก เนื่องจากสื่อที่ใช้ประซาสัมพันธ์หลักได้แก่ คลื่นวิทยุเพียงใม่กี่สถานีท่ีมี 
ความเป็นกลางในการนำเสนอผลงานจากค่ายเพลงท่ีหลากหลาย ดังน้ันค่ายเพลงเล็กอย่างเบเกอร่ี 
ท่ีในยุคน้ันนำเสนอผลงานเพลงผ่านคล่ืนวิทยุฮอตเวฟ หรือ ใพเรต ร็อค นั้นเป็นการนำเสนอผลงาน 
ที่มีความแปลกใหม่ด้วยการใช้ซ่องทางการสื่อสารและจัดจำหน่ายที่มีอย่างจำกัดได้คุ้มค่า ทำให้ 
ยอดขายที่มีจำนวนเพิ่มมากขึ้นในเขตเมืองได้กลายเป็นบทพิสูจน์ให้เห็นถึงความสำเร็จและการ 
แพร่หลายเป็นท่ีนิยมของศิลปินเพลงแร็พมากข้ึนโดยในเร่ืองของตัวแทนจัดจำหน่ายน้ันเป็นปัจจัย 
สำดัญที่ค่ายเพลงเล็กส่วนใหญ่มักประสบปัญหา ขณะท่ีค่ายเพลงใหญ่จะมีลักษณะของการทำ 
ธุรกิจเพลงครบวงจรท่ีทำให้ซ่องทางในการเผยแพร่จัดจำหน่ายผลงานเพลงให้แพร่หลายมีมากกว่า 
ดังนั้นจึงเป็นเหตุผลสำคัญประการหนึ่งที่ทำให้แนวเพลงแร็พในช่วงแรกได้รับความนิยมภายใน 
กลุ่มวัยรุ่นจำนวนหน่ึงในเขตเมือง

‘'..ค ือในเรื่องของการโปรโมชั่นที่มคอนเนคซนต่างกัน เรองของการ 
ป ระช าส ัม พ ัน ธ ์อ ย ่างค ่าย เล ็ก ถ ้าอ ย ู่ใน ว งก ารน าน ส าม ารถ ไป ด ีล  ก ับท ั้ง  
ค ล ื่น ว ิท ย ุ โอ ก าส โต ก ็ม ีได ้ต ล อ ด  ค ่าย เล ็ก บ างอ ัน ก ็ม ีย อ ด ข าย ด ี ม ีก าร  
ประชาสัมพ ันธ์ท ี่ด ี ก ็สามารถขายด ี

ค ่ายใหญ ่ด ้นท ุนการทำจะเยอะ ในการประชาสัมพ ันธ์ก ็ต ้องทำเพ ื่อ  
วอลุ่มที่เยอะ แต ่อ ินด ี้ก ็ทำในสเกลเล ็ก..แนวเพลงแร็พม ีความฉีก ถ ึงจะขาย  
ได ้เพ ล งจ ะต ้อ งม ีค วาม ห ล าก ห ล าย " (อน ุชา นาคน ้อย, ส ัม ภ าษ ณ ์, 24  
มกราคม 2549)

ยอดขายเทปของกิลปินโจอี้ บอยที่มีจำนวนสูงถึงล้านตลับเป็นสิ่งที,พิสูจน์ถึงเสียงตอบรับ 
ของกลุ่มคนพังที่ขยายตัวมากขึ้น ทำให้การสร้างศิลปินเพลงแนวแร็พเริ่มเป็นที่สนใจจากค่ายเพลง 
ใหญ่อยู่บ้าง หากแต่ผลงานที่เกิดขึ้นในแนวเพลงแร็พที่เกิดขึ้นโดยค่ายเพลงใหญ่ที่ผ ่านมานั้นไม่ 
ประสบความสำเร็จเท่าใดนักเนื่องจากยังไม่กล้าที,จะลงทุนในการผลิตศิลปินเพลงแนวแร็พอย่าง 
จริงจัง ในเวลาต่อมาปัจจัยทางด้านเทคโนโลยีการผลิตดนตรีที่มีราคาถูกลง ส่งผลให้การลงทุนใน 
แนวเพลงแร็พมีมากขึ้นจากค่ายเพลงเล็กอื่นๆ โดยเป็นลักษณะการลงทุนที่มุ่งหวังยอดขายไม่สูง 
มากจากกลุ่มแฟนเพลงเฉพาะกลุ่มที่ได้รับผลกำไรตอบแทนที่คุ้มค่าเนื่องจากต้นทุนการผลิตที่ตํ่า
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"...โจอ ี้ม ีช ุดน ึงท ี่คนฟ ังก ันเยอะมากช ุด fun fun fun ท ี่ม ีกาก ี,น ั้งขาย  
เป็นล้านแผ่น แล้วก็อ ีกปีนึงผ่านมาออกอัลบั้มหนึ่งชุด สาละวันเตี้ยลงไดใมก 
พันแผ่น ยอดต่างก ันฟ ัากะด ิน ช ุดละล้านกับหมื่นแผ่น ฉะน ั้นต ้องยอมรับว ่า 
กระแสรพฮอพต้องมาด ้วย เพลงต้องโดน คนไม ่ได ้ฟ ังว ่าแนวจ ังหวะป ีต ไม  ่
ใช ้รพฮอพ แบบอินเตอร์เนชั่นแนลไม ่ แสดงว ่าผ ู้บร ัโภคย ังต ้องการเน ื้ออย ู ่
คนไทยยังไงก็ย ังต ้องการเนื้ออยู่ แค'นั้นเอง อะไรปีตที่เส ียงภาษา ดูยากๆ ปีต 
เส ียงๆจังหวะแบบทันสมัย คนก็ย ังบรัโภคน้อย แต่ถ ้าเน ื้อหาโดนพวกกากี่น ั้ง 
เพ ลงฟ ัน  ฟัน ฟ ัน ม ัน ได ้ ถ าม ช ุด ต ่อ ม าม ัน ก ็ด ีแต ่ไม ่โด น คน ก ็ไม ่ซ ื้อ  ยอด  
ต่างกันแล้ว .."(ธนโชติ เพียรเสมา, ส ัมภาษณ์, 8 ธนวาคม 2548)

ผลงานของติลปิน ขัน-ที สังกัดค่ายเอทาวน เร็คคอร์ด ที่ใซ้เงินลงทุนในการผลิตไม'สูงมาก 
ลามารถประสบความสำเร็จในตานยอดขายและทำให้สังคมไทยเริ่มรู้จักกับแนวเพลงรพฮอพมาก 
ขึ้น

“...ตอนนั้นวงรพฮอพเก ิดข ึ้นได ้เพราะตลาดเพลงเป ีดกว้างข ึ้น และ 
การลงท ุนก ับศ ิลป ีนอ ินต ี้น ั้นม ีราคาล ูกมาก ซึ่งเบรกอีเวนต์นั้ในอยู่ท ี่เจ็ดพัน 
ม้วน ก ็ค ุ้มแล ้ว ทำให ้ม ีคนท ี่พร้อมจะลงทุน ม ีนายทุนเช่นล ูกเจ ้าของโรงแรม  
ม าลงท ุนท ำค ่ายเพ ลง เป ็นการลงท ุนท ี่ค ุ้มค่าที่ทำน ิดเด ียวและก ็กำไร และ 
อ ุปกรณ ์ในการทำเพลงรพฮอพม ันง่าย ก็ทำให้มันง่ายๆๆ การแซมปลิ้งเป ็น  
เร ื่องไม ่แปลก..." (ต ่อพงษ ์เศวตามร์,ส ัมภาษณ ์, 2 ก ุม ภ าพ ัน ธ ์2549)

แต่อย่างไรก็ตามเหตุผลอีกประการหนึ่งที่อาจเป็นสาเหตุให้การแพร่กระจายของ 
วัฒนธรรมดนตรีฮิพฮอพนั้'นจำกัดอยู่เฉพาะในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล นั้นมาจากลักษณะ 
พเรุติกรรมนิสัยของกลุ่มวัยรุ่น โดย ยุทธนา บุญอ้อม ไดให้สัมภาษณ์ในนิตยสาร Positioning ฉบับ 
กุมภาพันธ์2548 โดยกล่าวว่า
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“นิส ัยวัยรุ่นบ้านเราก็คือ ถ ้าเก ิดอะไรที่ม ันเล ็กๆแล้วมันดี เขาจะรู้ล ็ก 
หวงไม'ค่อยอยากเผยแพร่ให้คนอื่นรู้ด ้วย แทนที่เขาจะบอกเพื่อน เขาจะเก ็บ  
ไว ้ ค ือเขาร ู้ส ึกว ่าถ ้าม ีใครชอบของพวกน ี้มากข ึ้น  เขา'จะไม ่ขอบของอ ันน ั้น  
มันท ี’’ ด ังน ั้นคำว่า “กลัวของโหล’’ เป็นวิธีคิดและพฤติกรรมของ'วัยรุ่นไทย ทำ 

ให้ของบางอย่างที่ด ีไม่ได้ร ับการเผยแพร่อันเป็นที่มาของหลายวิธ ีค ิดที่ปฏิเสธ 
จะไม ่ทำตามกระแสหลัก” (Position ing m agazine, ก ุม ภ าพ ัน ธ ์2548)

กล่าวโดยสรุปได้ว่าแนวดนตรีแร็พในดังคมไทยที่เกิดขึ้นยุคแรกๆได้ถือกำเนิดจากค่าย 
เพลงเล็กเพ่ือเป็นการตอบสนองต่อกลุ่มผู้ฟังวัยรุ่นที่ต้องการความแปลกไหม,ไนด้านการฟังเพลง 
ซ่ึงกลุ่มผู้ฟังดังกล่าวถือเป็นกลุ่มผู้ฟังกลุ่มย่อยที่มีรสนิยมความช่ืนชอบที่แตกต่างไม,ซํ้าใคร ดังน้ัน 
ดัดส่วนของกลุ่มวัยรุ่นที่มืรสนิยมการฟังแยกย่อยจึงเป็นกลุ่มท่ีมืจำนวนน้อยเม่ือเทียบดัดส่วนกับ 
กลุ่มวัยรุ่นในเมืองท้ังหมด ดังน้ันมิติของการแพร่กระจายของดนตรีแร็พได้ขยายวงออกจากกลุ่ม 
วัยรุ่นอย่างกลุ่มสเกตบอร์ด มาลุ่กลุ่มวัยรุ่นในเมืองกลุ่มอ่ืนๆ ในวงกว้างขึ้นผ่านรูปแบบผลงาน 
เพลงแนวแเพจากติลปิน โจอ้ี บอย, ขัน-ที, Na Na Cha เป็นต้น

ขณะเดียวกันจะพบว่าสาเหตุท่ีช่องทางการเผยแพร่ผลงานของค่ายเพลงเล็กมีจำกัด ทำไห ้
การติดต่ามข่าวสารของผลงานเพลงค่ายเล็กต่างๆสามารถติดตามได้จากคล่ืนวิทยุ ฮอตเวฟ, สไมล์ 
เรดิโอ หรือ ไพเรต ร็อค ที่เป็นลื่อกลางที่นำเสนอผลงานเพลงที่มืความเป็นกลางในการนำเสนอ 
และ การติดตามข่าวสารจากนิตยสารเพลง ในส่วนช่องทางอ่ืนๆที่สามารถสรรหาติดตามผลงาน 
เพลงจากค่ายเล็กนั้น อาจจะมืเพียง เวที 7 สีคอนเสิร์ต หรือ รายการเพลงบางรายการเท่านั้น 
ดังน้ันจะสะท้อนให้เห็นว่ากลุ่มผู้ฟังเพลงประ๓ ทน้ีจะต้องมืดักยภาพในการเข้าถึงส่ือสารมวลซนที ่
หลากหลายมากกว่ากลุ่มผู้ฟังเพลงวัยรุ่นท่ัวๆไปในเมือง

โดยสรุปแล้วระดับการลื่อสารที่ทำให้วัฒนธรรมฮิพฮอพได้ขยายวงกว้างออกไป ได้แก่ 
รูปแบบการลื่อสารผ่านด้วยดนตรีจากค่ายเพลงเล็ก ท ี่ม ืข ่องทางการจ ัดจำหน่ายและ  
ประซาดัมพันฆอยู่เฉพาะเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล แต่อย่างไรก็ตามการแพร่กระจายของ 
วัฒนธรรมฮิพฮอพยังคงมืลักษณะการแพร่กระจายอยู่เฉพาะกลุ่มวัยรุ่นท่ีมืฐานะดีในเมืองเป็นหลัก 
เน่ืองจากเป็นวัฒนธรรมที่เน้นไนด้านวัตถุ โดยจำต้องใช้เงินตราในการเสพและบริโภคสินค้าทาง 
วัฒนธรรมชนิดนี้ในราคาที่สูง ดังนั้นการปรากฏซัดขึ้นของวัฒนธรรมฮิพฮอพไนช่วงนี้จึงได้แก่ 
ผลงานเพลงแร็พ กับ ภาพของแฟช่ันการแต่งกาย ที่พบเห็นมากข้ึนของกลุ่มวัยรุ่นในเมือง โดยใน
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ยุคนื้บริบทสังคมเมืองอย่างกรุงเทพมหานครเริ่มมีความรวดเร็วของการรับวัฒนธรรมตะวันตกเพิ่ม 
สูงขึ้นจากซ่องทางเคเบิลทีวี ขณะที่สื่ออื่นอย่าง เทปเพลง วิดีโอจากต่างประเทศก็มืการแพร่หลาย 
มากขึ้น

6.3 การแพร่กระจายของวัฒนธรรมฮิพฮอพสู่กลุ่มท่ีหลากหลายผ่านเทคโนโลยีการรีเอสาร 
สมัยใหม่

การแพร่กระจายของวัฒนธรรมฮิพฮอพในช่วงที่ผ่านมาเป็นสักษณะของการสื่อสารระดับ 
บุคคลและกลุ่มบุคคล แล้วจึงค่อยขยายตัวสู่การแพร่กระจายผ่านผลงานเพลงจากค่ายเพลงเล็กที่ 
จำกัดอยู่เฉพาะในเขตเมืองเท่านั้น ดังนั้นบริบทสังคมไทยในเวลาต่อมาได้มีการพัฒนาทางด้าน 
เทคโนโลยีทางการสื่อสาร ท ี่ปรากฏชัดเจน ต ั้งแต ่การแพร่หลายของโทรดัพท์ม ือถือ, เพจเจอร์ 
ต ิดตามตัว, การเข ้ามาม ืบทบาทของส ื่อซ ีด ี ว ีซ ีด ีคาราโอเกะ และ Mp3, ความก้าวหน้าทาง 
เทคโนโลย ีคอมพิวเตอร์ส ื่ออ ินเทอร์เน ็ต ทีมห ้างพ ันธ ์ท ิพย ์พลาซ ่า เป็นศูนย์กลางการจำหน่าย 
อุปกรณ์ซอฟต์แวร์ ฮาร์ดแวร์ และผลงานละเมีดลิฃสิทธึ๋ที่เป็นแหล่งสำคัญที่ลุดในกรุงเทพฯ ส่งผล 
ให้เกิดความก้าวหน้าในด้านความรวดเร็วของการติดต่อสื่อสารข้ามพื้นที่เพิ่มมากขึ้น

ดนตรีแร็พที่นำเสนอผ่านค่ายเพลงเล็กทำให้กลุ่มวัยรุ่นในสังคมไทยเริ่มรู้จักกับคำว่า 
“แร็พ”และ “ฮิพฮอพ” มากข้ึน แต่อย่างใรก็ตามผลงานดังกล่าวก็ยังแพร่หลายเฉพาะกลุ่มวัยรุ่นท่ีมื 
รสนิยมการฟังเพลงทีทันสมัย หรือ กลุ่มวัยรุ่นในเมืองบางส่วน หากแต่เน้ือหาของเพลงแร็พท่ีผ่าน 
มายังไม่มีความโดดเด่นและหลากหลายหากเทียบกับดนตรีฮิพฮอพในต่างประเทศที่มีเนื้อหา 
หลากหลายมากกว่าเร่ิองของความสนุก หรือ เรื่องความรักเท่าน้ัน ดนตรีฮิพฮอพ หรือ ดนตรีแร็พ 
ของไทยที่มีเนื้อหาหนักๆ และเน้นในประเด็นทางสังคมนั้นยังไม่ปรากฎขึ้นอย่างเด่นชัด โดย 
ภายหลังจากช่วงการเกิดของศิลปินเพลงแร็พจำนวนหลายวงจากค่ายเพลงเล็ก บริบทสังคมไทยใน 
ด้านวงการเพลงแร็พในเวลาต่อมาได้มืพัฒนาการมาสู่ผลงานเพลงแร็พในรูปแบบเพลงใต้ดิน โดย 
ในยุคนีการติดต่อรับข้อมูลข่าวสารท่ีสะดวกขึ้นรวดเร็วข้ึนส่งผลให้อิทธิพลของดนตรีฮิพฮอพจาก 
ต่างประเทศได้ทำให้คำว่า “ฮิพฮอพ’' เร่ิมเป็นกระแสความนิยมใหม่ท่ีเข้ามาแทนกระแสแบบ “เด็ก 
แร็พ” ส่งผลให้ผลงานเพลงแร็พต้ังแต่ช่วงพ.ศ. 2540 เป็นต้นมาได้ถูกเรียกแทนท่ีเป็นผลงานเพลง 
ฮิพฮอพ ขณะเดียวกันอิทธิพลดนตรีฮิพฮอพจากต่างประเทศในแบบแก็งสตา แร็พได้มีบทบาท 
ย่ัวยวนให้ศิลปินฮิพฮอพฃองไทยต้องการท่ีจะปฏิวํตเปล่ียนแปลงในรูปแบบและเน้ือหาของผลงาน 
เพลงฮิพฮอพไทย โดยผลงานท่ีโดดเด่นจากศิลปินกลุ่ม AA Crew และ ดาจิม ในรูปแบบเพลงฮิพ
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ศิลปินดาจิม ได้ให้สัมภาษณ์ในหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจ ฉบับวันที่ 27 เมษายน 2545 
ในประเด็นที่มาในการทำเพลงใต้ดินโดยกล่าวว่า

“....ผมจะเอามาเสนอค่าย เอามาทำบนดินแต่ต ้นเลยก ็ได ้ แต่ผมตัดสินใจ 
ไม ่ทำเอง เพ ราะอยาก ออก แ บ บ ใต ้ด ิน ม ากก ว ่า  ท ีน ื้พออกใต ้ด ิน  ช ุดแรกม ันไม  ่
เท่าไหร่ ช ุดสองออมาเลยทำแบบเต้มเหนี่ยว เน ื้อหามันแรงไป จนทำให ้ “บคคลม ี 
ส ี” เขาไม่พอใจ เอาเข้าจริงๆเขาบอกทำใต้ด ินได ้แต ่ห ้ามม ีคำหยาบ แล้วผมจะทำ 
เพ ื่ออะไรล ่ะ ทำเพลงใต ้ด ินท ี'ไม ่ม ีคำหยาบ ขายไม ่ได ้แน ่นอน ...ถ ้าเท ียบแร ็พใน  
ต ่างป ระเท ศ ท ั้งท ี่เขาม ีป ระชาธ ิป ไต ยเห ม ือน ม ัน  เขาไม ่เห ็น ต ้อ งอy ใต ้ด ิน เลย  
Em inem  นี่ขายทั่วโลกเลย ย ังหยาบคายขนาดน ั้นค ิดด ู ...ผลล ัพธํในช ุดท ี่สองน ั้น  
ปรากฏว่ามัยรุ่นชอบเยอะ เด็กที่ËÏงเล็กเกินพอไปเปีดฟัง พ่อแม่ก็ไม่ชอบใจ เลยเป็น 
ที่มาของเรองนื้” (กรุงเทพธุรกิจ, 2 7  เมษายน 2547)

ฮอพใด ัด ินเป ็นสาเหต ุสำคัญท ี่นำไปส ู่การแพร่กระจายของว ัฒ นธรรมฮิพฮอพในรูปแบบของผลงาน
เพลงที่ม ีเน ื้อหารุนแรงและกระตุ้นความสนใจในการรับฟ ังต ่อกล ุ่มว ัยร ุ่นมากขึ้น โดยกรณ ีท ี่เป ็นข ่าว
ดังมากที่ส ุด ได ้แก ่ข ่าวการจับก ุมผลงานเพลงของศ ิลป ินดาจิม

กรณีการถูกจับกุมของศิลปินดาจิม ถือเป็นกรณีแรกของนักร้องเพลงอินดี้ของไทยที่ผลิต 
เพลงออกมาแล้วโดนจับกุมด ้วยข้อหาในเรื่องความหยาบคายที่มากเก ินไป แต่อย ่างไรก ิตาม 
ผลงานเพลงใต้ดินแต่เดิมที่เคยมีมาอย่างเซ่นผลงานของวงเฮฟวี่มด หรือ วงซีเปีย นั้นไม่เกิดเป็น 
กระแลที่ผ ู้คนทั่วไปกล่าวขวัญถึงเท ียบเท ่าก ับผลงานของศิลป ินดาจิม กรณ ีของศิลปินดาจิมที่ 
เกิดขึ้นจึงเป็นผลงานเพลงใต้ดินในยุคที่บริบทการลื่อสารในสังคมไทยมีความรวดเร็วก้าวหน้ามาก 
เน

แนวเพลงแร็พ/ฮิพฮอพซองไทยที่แต่เดิมเป็นเพียงกระแสความนิยมเพียงชั่วครั้งชั่วคราวมา 
โดยตลอด และจำนวนกลุ่มผู้ฟ ังที่ม ีจำนวนเล็กๆ นั้น ล ่งผลให้ผลงานของศิลปินดาจิมได้ร ับการ 
กล่าวขวัญถึงแบบปากต่อปาก และแพร่กระจายไปอย่างรวดเร็ว โดยการผลิต1ซํ้าผลงานเพลง1ในยุค 
นี้ลามารถทำได้สะดวกง่ายขึ้น ในรูปแบบของการคัดลอกผลงานเพลงในรูปแบบของซีดี หรือไฟล์ 
Mp3 ส่งผลให้ดนตรืฮิพฮอพในสังคมไทยได้ถูกการประซาสัมพ์นธํไปอย่างกว้างขวาง
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“..ดาจิม ที่ประสบความสำเร็จก็เพราะในเรื่องเนื้อหา และความกล้า 
ในการใช้คำท ี่เป ็นการฉ ีกแนวออกไป ในช่วงแรกเน ื้อหาหยาบ เด ็กวัยรุ่นท ี ่
เป็นเด็กเก็บกด รวมถึงผู้หญิง ท ี่ไม ่อาจYj ดคำเหล ่าน ื้ได ้ ก็อาจเอามาฟัง ส่วน 
หนึ่งจะฟังแล้วสะใจ เหมือนกับพวกฟังเฮฟวี่เมพ ัล ดาร์ค เมธัล หรอนิยมฟัง 
เนื้อหารุนแรง เพราะอาจจะเก็บกด หรือมือาจมืช ีว ิตตามแบบนั้นได้ แต่ดาจิม 
เม ื่อเข ้าค ่ายใหญ่ก็ ม ียอดขายลดลง เพราะไม ่ม ีเน ื้อหาหยาบคนก็ไม ่ยอมรับ  
ส ่วน โจ น ื้ บอย ท ี่ม ีงาน อ อ กม าใน ร ุป ใต ้ด ิน  ท ี่ใช ้ซ ื่อเพลง E D O K ก ็ข าย ด  ี
ยอดขายสำหรับเพลงใต้ด ินถือ•ว ่าขายดี ทำน้อย■ สักสามพันแผ่นก็เยอะแล้ว

ทำให ้คนส่วนใหญ ่กลายเป ็นชอบความหยาบ และกลายเป็นกระแส 
ออกผลงานในแบบของใต ้ด ิน  ก ัน ม ากแต ่บ างคน ก ็ไม ่พ ัฒ น าท างดน ตร ี ก ็ 
กลายเป ็นความซํ้าซาก เอาเพลงฝรั่งมาด ้น แบบไทยซะงั้น กลายเป ็นม ืแต  ่
คำหยาบอย ่างเด ียว ควรม ีผ ู้ใหญ ่มาด ู .."(อน ุชา นาคน้อย, ส ัมภาษณ ์, 24  
มกราคม 2549)

ดังนั้นเนื้อหาและภาษาของเพลงฮิพฮอพใต้ดินที่ทำให้กระแสของดนตรีฮิพฮอพเป็นที่รู้จัก 
มากขึ้นในช่วงนโยบายจัดระเบียบสังคม ที่เน ้นการปราบปรามสิ่งผิดกฏหมายทั้งหมดในรัฐบาล 
ลมัยนายกพ.ต.ท.ดร.ท ักษ ิณชินวัตรทำให้เป ็นท ี่มาของความกดดันทางสังคมที่ได ้สะท ้อนผ่าน 
ผลงานเพลงฮพฮอพใต้ดินจนเป็นปรากฏการณ์ใหม่ลำหรับกลุ่มวัยรุ่นในสังคมที่ตรงกับสำนวนไทย 
ว่า “ยงห้ามเหมือนยิ่งยุ'’ และเป็นที่สังเกตอีกประการได้ว่าการนำเลนอข่าวสารของสิ่อสารมวลซน 
ในย ุคใหม ่น ื้เร ื่องราวท ี่ผ ิดกฎหมาย หรือแหวกฃนบธรรมเน ียมประเพณ ีม ักได ้ร ับการเช ิดช ูจน 
กลายเป็นสิ่งที่ขายได้และเป็นที่ลนใจของผู้คนทั้วใป ดังนั้นข่าวของศิลปิน ดารา ที่มีพฤติกรรมไม่ 
เหมาะลมมักจะกลายเป็นข่าวดัง โดยพบว่าศิลปินแนวเพลงฮิพฮอพก็มักจะมืภาพลักษณ์ในแง่ลบ 
ที่มักตกเป็นเป้าลายตาของนักข่าวอยู่เสมอ ซึ่งเห็นได้จากกรณี เช่น ข่าวศิลปินโจอี้ บอยโดนตรวจ 
ป ัสสาวะจากเจ้าหน้าที่ตำรวจหลังการบุกตรวจกับดัง ก็กลายเป็นข่าวดังเป็นต้น ขณะเดียวกัน 
กระแสดนตรีฮิพฮอพจากต่างประเทศทีได้รับความนิยมสูงมากขึน เซ่น ผลงานของศิลปิน Eminem 
ส่งผลให้ความสนใจในวัฒนธรรมดนตรีฮิพฮอพเป็นที่ปรากฏขัดขึ้นจากลื่อต่างๆ

ลักษณะที่ปรากฏแสดงให้เห็นถึงพัฒนาการของการแพร่กระจายของวัฒนธรรมดนตรีฮิพ 
ฮอพในประเทศไทยที่ในยุคนื้นอกจากจะสังเกตได้จากลักษณะของการแต่งกายในสไตล์วัยรุ่นฮิพ
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ฮอพที่พบเห็นมากขึ้นในเขตใจกลางกรุงเทพฯแล้ว อิทธิพลของวัฒนธรรมฮิพฮอพในด้านอื่นๆยัง 
ปรากฏให้เห็นในรูปแบบของการเกิดศิลปะกราฟทิเตี้ตามที่สาธารณะ ที่เกิดขึ้นไปพร้อมๆกับภาพ 
ของการขยายตัวของสถานบันเท ิงวัยรุ่นยามราตรี ท ี่ม ีท ั้งด ีเจที่เป ิดเพลงในสไตล็ฮพฮอพ ทำให้ 
สถานบันเทิง เช่น ผับ, เธค สำหรับกลุ่มวัยรุ่นเป็นแหล่งแพร่กระจายที่สำคัญของดนตรีแนวฮิพฮอพ

ภาพที่ 37 สถานบันเทิงที่ม ีการเปีดเพลงแนวฮพฮอพ

ตังนั้นในยุคนี้วัฒนธรรมฮิพฮอพได้แพร่กระจายไปสู่กลุ่มคนที่หลากหลายอื่นๆกว่าในยุคที่ 
ผ่านมาด้วยปัจจัยทางเทคโนโลยีการสื่อสารสมัยใหม่ตั้งแต่อินเทอร์เน็ต, สื่อ Mp3, โทรศัพท์มือถือ 
ฯลฯ โดยเนื้อหาที่รุนแรงของเพลงฮิพฮอพใต้ดินก็เป็นปัจจัยกระตุ้นให้เกิดความสนใจของกลุ่มต่างๆ 
ในสังคมต่อการซื้อหารับฟัง ที่สามารถทำได้ง่ายขึ้น ปรมาณฃองผู้คนที่เข้าถึงวัฒนธรรมดนตรีฮิพ 
ฮ อ พ ใน ช ่ว งน ื้จ ึงม ีเพ ิ่ม ม า ก ข ึ้น แ ล ะ ถ ูก ส ื่อ ส า รข ย า ย ว งก ว ้า งอ อ ก น อ ก พ ื้น ท ี่เม ือ งอ ย ่า ง  
กรุงเทพมหานครไปสู่เขตพื้นที่เมืองเขตอื่นๆ

6.4 การแพร่กระจายของวัฒนธรรมฮิพฮอพผ่านแอสารมวลชนจากค่ายเพลงใหญ่

บรีบทสังคมไทยในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา ตลาดวัฒนธรรมวัยรุ่นได้ขยายตัวอย่างกว้างขวาง 
วัยรุ่นมือิสระเสรีในการบริโภคจับจ่าย การตลาดและสินค้าที่มืกลุ่มวัยรุ่นเป็นกลุ่มเป้าหมายนั้นมี 
การเต ิบโตอย่างส ูง ท ี่ทำให ้พ ื้นท ี่ของกล ุ่มว ัยร ุ่นในย ุคน ื้ม ืมากขึ้น ก ิจกรรมของว ัยร ุ่นได ้ร ับการ 
สนับสนุนโดยมืเรองของธุรกิจมาเกี่ยวข้องเพิ่มมากขึ้น ขณะเดียวกันช่องทางการติดต่อสื่อสารใน 
ยุคนี้ม ืความรวดเร็วสูง โดยมีส ื่ออินเทอร์เน ็ตเป็นสื่อที่ม ืบทบาทสำคัญ ต่อการรวมกลุ่มทางด้าน 
รสนิยม หรือ เป็นสื่อกลางในการนัดรวมตัวทำกิจกรรม ที่ล่งผลให้กลุ่มวัยรุ่นที่มีรสนิยมเดียวกันมี 
การรวมตัวที่ปรากฏให้เห็นเด่นชัดเจนจากปรากฏการณ์เทศกาลงานแฟต เฟสติวัล สังคมวัยรุ่นไทย 
ยุคนี้จึงเป็น ยุคที่เรียกกันว่า “เด็กแนว” ที่สืบเนื่องจากสภาวะการติดต่อสื่อสารทำได้รวดเร็ว การ



เข้าถึงข้อมูล ความรู้จากสื่ออินเทอร์เน็ต ส่งผลให้การรวมตัวและปรากฏขึ้นในสังคมไทยมีความ 
ชัดเจนมากยิ่งขึ้น ดังนั้นปรากฏการณ์ของวัยรุ่นในยุคนี้จึงมีความตื่นตัวให้เห็นอย่างชัดเจน

ตารางท่ี 2 ลำดับแนวเพลงกับแฟชั่น (ท่ีมา Positioning magazine, กุมภาพันธ์ 2548)

ทศวรรษ 50 Elvis ท่าเต้นแปลกประหลาดเขย่าแขนขา ผู้ชายไว้จอนยาวใส่นํ้ามัน 
เย้ิม

ทศวรรษ 60 Beatles ผู้ชายมีทรงผมหน้าม้าที่เป็นเอกลักษณ์

ปลายทศวรรษ 60 ถึง แนวดนตรีดันทรีไปจนถึงร็อคหนักๆเน้นกีตาร์เนื้อหาต่อต้าน
ทศวรรษ 70 Hippy สงคราม หรีอพูดถึงยาเสพติด “บุปผาซน" ไว้ผมยาวแต่งตัวสี 

ฉูดฉาด ต่อต้านสงคราม บางคนเสพยากล่อมประสาท ในไทย 
ปรับมาเป็น 5 ย ผมยาว กางเกงยีนสั เส้ือยืด 
รองเท้ายาง ละพายย่าม ประท้วงอเมริกาในลงครามเวียดนาม

ปลายทศวรรษ 70 ถึง เพลงจังหวะเต้นรำทำนองฟังง่าย คึกคัก พูดถึงชีวิตยามราตรี
ทศวรรษ 80 Disco การจีบกัน รถหรูๆ แรงๆ แต่งตัวแวววาว ทำผมเนี๊ยบหรู ในไทย 

เริ่มยุคสยามสแควร์และเดอะพาเลข

ทศวรรษ 90 Alternative บันทึกเสียงเพลงออกมารกๆดิบๆเน้นดนตรีน้อยชิ้น กีตาร์ เบส 
กลอง เนื้อหาระบายความคับข้องใจส่วนตัวลีลาการแสดง 
กระโดดไปกับจังหวะเพลง หรือลงไปดิ้นด้วยท่าประหลาดๆ ไม่ 
สวยงาม แต่งตัวเรียบง่าย สบายๆ

ทศวรรษ 2000 “เด็ก 
แนว”, “อินดี้”

เพลงหลากหลายที่นิยมมากคือ Hip Hop หรือ Numetal นิยม 
ใส่เสื้อยืดสองตัวทับกัน ใส่กางเกงบอกเชอร์ไว้ข้างใน ใส่ยืนส์ 
หลวมๆ ใส่รองเท้าเก่าๆ เปีอยๆมีเครื่องประดับหลายชิ้น
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ในด้านวัฒนธรรมดนตรีรพฮอพในประเทศไทยในยุคนี้ จะพบได้ว่าความนิยมฃองกลุ่ม 
วัยรุ่นในวัฒนธรรมดังกล่าวได้ซยายตัวไปตามเมืองใหญ่ๆ อย่างรวดเร็ว ที่ส ืบเนื่องจากการสื่อสาร 
โทรคมนาคมมีความก้าวหน้า ได้ทำให้สินค้าทางวัฒนธรรมอย่างเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย อุปกรณ ์ 
ข้าวของเครื่องใช้ ของกลุ่มวัยรุ่นรพฮอพแพร่กระจายไปอย่างรวดเร็ว ขณะเดียวก้นบรีบทในสังคม 
เมืองกรุงเทพฯในด้านวัฒนธรรมรพฮอพที่ปรากฏให้เห็นอย่างศิลปะกราฟฟัอี้ตามที่ลาธารณะเริ่มมี 
มากขึ้นจนดูแออัดรกลายตา ขณะท ี่กล ุ่มน ักเต ้นเบรคแดนซ์ก ็ม ืการรวมกล ุ่มแกเต ้นตามพื้นท ี่ 
สาธารณะ เซ่น พื้นที่รอยต่อสถานีรถไฟฟ้า สถานีสนามกีฬาแห่งชาติกับห้างโตคิว, พื้นที่ในห้างซี 
คอนสแควร์เป็นต้น ในล่วนกลุ่มดีเจ นั้นได้มีการตั้งโรงเรียนลอนดึเจสแครตชัโดยเฉพาะ มีการเกิด 
ผับหรีอคลับที่เน ้นสไตล์ดนตรีรพฮอพขึ้นเป ็นจำนวนมาก และนอกจากนี้การสนับลนุนกิจกรรม 
วัยรุ่นของกลุ่มรพฮอพก็มีมากขึ้นในรูปแบบของการอัดประกวดแข่งขันทั้ง การเต้น การแร็พ หรือ 
การประชันการเปิดเพลงของดีเจ เป็นต้น

ต้ังแต่ช,วงปีพ.ศ. 2543 เป็นต้นมาจะพบว่ากระแสเพลงรพฮอพในต่างประเทศได้รับความ 
นิยมเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆโดยสังเกตได้จากอันดับเพลงจากชาร์ตบิลบอร์ด ล่งผลให้ค่ายเพลงใหญ่ 
ของไทยอย่างแกรมมี่, อาร์เอส ได้เริ่มดึงตัวคิลปินแนวเพลงรพฮอพตั้งแต่คิลปินโจอี้ บอย ตามด้วย 
คิลปินดาจิม เข้าไปในสังกัดค่ายเพลงย่อยของตน โดยวิกฤตเศรษฐกิจในช่วง พ.ศ.2540 ก็ล่งผลให้ 
ค่ายเพลงเล็กประลบปัญหาและปิดตัวลงไปเป็นจำนวนมากเซ่นกัน โดยผลงานเพลงรพฮอพจาก 
ต่างประเทศที่มาแพร่หลายใใแมีองไทย ทำให้การหาฟังผลงานเพลงรพฮอพจากต่างประเทศในยุค 
นี้มีค1วามสะดวกมาก'ขึ้น ในรูปแบบของชีดีละเมิดสิฃสิทธ์ที่มีราคาถูก หรือซีดีเพลง Mp3 ละเมิดลิฃ 
ส ิทธ์ท ี่ม ีราคาถูกเซ่นกัน ส ่งผลให้ผลงานเพลงรพฮอพไทยมีความดึงดูดใจน้อยกว่า ทำให้ตลาด 
ผลงานเพลงรพฮอพของไทยไม่เติบโตไปมากเท่าที่ควร ผลงานเพลงแนวรพฮอพไทยจึงเกิดขึ้นเพื่อ 
ตอบสนองกลุ่มผู้ฟังวัยรุ่นที่ชอบฟังผลงานเพลงรพฮอพในสไตล์!ทยเพียงเท่านั้น

อย่างไรก็ตามแม้ว่าศิลปินเพลงอย่างโจอี้ บอย และ ดาจิม จะได้เข้าสู่ส ังกัดในค่ายเพลง 
ใหญ่แล้ว ก็ยังปรากฏผลงานเพลงใต้ดินที่สามารถสร้างความนิยมในกลุ่มวัยรุ่นได้จากผลงานของ 
ศ ิลป ินวง “Thaitanium” ท ี่นอเป ็นศ ิลป ินรพฮอพของไทยท ี่ใด ้ร ับความน ิยมส ูงส ุดในป ัจจ ุบ ัน  
เนื่องจากเป็นผลงานเพลงรพฮอพที่มีความเป็นสากลมากขึ้น ที่สามารถดึงความสนใจจากกลุ่มผู้ที่ 
มีรสนิยมฟังเพลงรพฮอพจากต่างประเทศให้บันมาฟังเพลงรพฮอพของไทยที่เป็นปัจจัยผลักดันให้ 
กลุ่มผู้ฟังเพลงรพฮอพในสังคมไทยได้เพิ่มจำนวนมากขึ้นอย่างเห็นได้ชัด
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“อย่างแรกเลยการทำค่ายเพลง คนธรรมดาอยู่ๆจะไปทำค่ายเพลง 
มันไม่ง ่ายอย่างท ี่ค ิด ท ี่เราเห ็นว่าค ่ายเพลงในเม ืองไทยที่เป ีดมาเป็น ร้อยๆ 
ค ่าย ป ัจจุบ ันเหลืออยู่แค' สองค ่าย ค ือการทำธ ุรก ิจค ่ายเพลงน ่าจะเป ็น  
งานสำหรับคนที่ทำธุรก ิจจริงๆ ม ันไม ่เหมาะสำหรับศ ิลป ินอย ่างเรา ยาก 
มาก ...น ั่นเป ็นส ่วนแรก ส่วนที่สองคือ คงไม ่ม ืค ิลป ีนคนไหนอยากทำงาน  
ใต ้ด ิน ไป ต ลอ ด  โด ย เฉ พ าะ พ ว ก เราท ี่เห ็น เพ ล งรพ ฮ อ พ เต ิบ โต ข ึ้น ม า  
เหมือนกับเราปลูกต้นไม้ พรวนดิน โล่!เย จนแบบว่าเรมร้องเอง เรมมีคน 
ม าฟ ัง ตอนนี้คงเป ็นสเต ็ปท ี่คนฟ ังก ็เรมมาสนใจสิ่งท ี่เราสนใจ คือมันเป็น 
การขยายตัวไปในทางที่เราอยากให้ม ันเป ็น การทำใต ้ด ินน ี้ผมน ิยามว่าม ัน  
เหมือนทำฟังเอง เหม ือนกับว่าเราน ั่งทำงานเราก็อยากให ้คนได ้ฟ ังงานเรา 
ให ้เยอะท ี่ส ุดโดยท ี่เราไม ่ต ้องไปยู่งในธุรก ิจ เพราะฉะน ี้นค ่ายใหญ ่คงเป ็น  
ch o ice  แรกของท ุกคนท ีจะเข ้ามาทำงานโดยไม ่ต ้องไปร ับร ู้ เพ ราะการ  
ทำงานค ่ายอ ิน ด หรือใต ้ด ิน ม ัน จะต ้องเอาต ัวเองไป ผสมผสานก ับ ธ ุรก ิจ  
เยอะ เยอะกว่าอยูก่ ับค่ายใหญ ่เยอะมาก ปัจจุบ ันพีทำท้า'นคอคลับพีแทบ 
จะไม่ต้องยู่งกับตรงนี้เพราะเค้ามีโปรเฟสชันแนลที่ทำอยู่แล้ว ทำเพลงให ้ด ี 
ที่สุด ส ่งต ่อให ้เค ้า เค ้าเอาไปจ ัดจำหน ่าย ซ ึ่งเป ็นเร ื่องชองธ ุรก ิจท ี่ย ู่งยาก  
นั่งคงเป ็นข ้อท ี่ท ุกคนอยากมาทำงานก ับบริษ ัทท ี'เป ็นโปร เฟสชันแนล ม ือ 
อาช ีพ” (โจอ ี้บอย, ส ัมภาษณ ์, 23 มกราคม 2549)

ขณะเดียวกันในยุคหลังพ,ศ. 2543 เป็นต้นมาจะพบได้ว่าผลงานเพลงฮิพฮอพนั้นมีจำนวน 
มากขึ้นอย่างชัดเจนโดยผลงานเพลงในรูปแบบใต้ดินได้เพิ่มจำนวนขึ้นสูงอย่างซัดเจนในแผงเทป 
ภายในกรุงเทพฯ ทั้งนี้การที่ผลงานในรูปแบบนี้ม ีเพิ่มขึ้นเนื่องจากเทคโนโลยีการบันทึกเสียงนั้นมี 
ราคาถูกลงที่ทำให้ว ัยรุ่นที่ซ ื่นชอบแนวเพลงฮิพฮอพที่ม ีใจรักและพอมีฐานะลามารถละลมทุนใน 
การผลิตผลงานเป็นของตัวเอง แต่อย่างไรก็ตามแล้วเมื่อเทียบกับการเติบโตของผลงานเพลงแนว 
อื่นๆแล้วนั้นก็ถือได้ว่ามีลัดส่วนที่น้อยอยู่
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“ก็ทั่วๆ ไปครัน ท ี่ผ ่านๆมาก็ม ีกลุ่มท ี่ช ื่อสยามฮิพฮอพ กล ุ่มท ี่ช ื่อว ่ารอว ์ 
อันค้ทตอนนี้เป็นแบ๊กอัพให้น ิกกี้ แล้วก็ม ี!?เจะดาสมัยก่อนเค้าทำใต้ด ิน เค ้าม  ี
พวก มีพวกปีเควัน ม ันก็ประปรายไปมันไม่ประสบความสำเร็จ อย่างแรง แต่ 
ถ ้าค ่ายใหญ ่กระโดนลงมาเล ่นโอกาส 3-5ป ีม ันย ังอย ู่ ม ันจะไป ได ้สวยกว ่าน ี ้
แ ต ่ถ ้าต ราบ ใด ท ี่ค ่าย ให ญ ่ไม ่ก ระโด ด ม าเล ่น ก ็เห น ื่อ ย  เราท ำก ัน เอ งโด ย  
สะเป ะสะป ะตอน น ี้อาค ้ยกล ุ่มน ิด เด ียวไม ่เยอะมาก” (ธนโชติ เพ ียรเสมา, 
อัมภาษณ ์, 8 ธันวาคม 2548)

ดังนั้นจะพบว่าผลงานเพลงฝพฮอพฃองไทยนั้นยังถือสัดส่วนการตลาดเพลงไทยลมัยนิยมอยู่ 
เพียงไม่มากโดยฐานของแฟนเพลงส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มวัยรุ่นในเมืองเท่านั้นขณะเดียวกันปัญหา 
เรื่องการค ัดลอกและผลิตเาผลงานเพลงได ้ง ่ายขึ้นทำให ้เก ิดการขอยืมผลงานเพลงฮิพฮอพไป 
คัดลอกฟังกัน ที่ส่งผลให้ยอดจัดจำหน่ายเทปและซีดีเพลงฮิพฮอพไทยมีจำนวนน้อย

“..ม ัน ม ี 2 ก ล ุ่ม ท ี่ข าย ได ้ด ีค ือ  ไท เท ก ับ โจ อ ี้ โจ อ ี้ถ ือ วาไม ่ป ระส บ  
ความสำเร ็จในทางตลาดแต ่ว ่าไทเทตอนน ี้ขาข ึ้นแล ้วเขาก ็ม ีแฟ นคอ ับ  ได ้ 
ป ร ะ ม าณ แ บ บ ว ่า ล ้บ อ ด ี้แ ส ล ม แ บ บ ว ่า เป ็น ร ็อ ค  ท ี่ม ัน ด ังเห ม ือ น ก ัน  ถ ้า  
เปรียบเทียบบอดี้แสลมกับไทเทเนียม ม ันดังเหมือนกันแต่ยอดมันคนละเชื่อง 
ยอดม ันเปรียบก ันไม ่ได ้เลยอย ่างเช ่นไทเทเน ียม2 หมื่น แต ่บอด ี้แสลมอาจ 
เป็นแสนมันต่าง แต่ว่ายอดการซื้อไม่เหมือนกัน

ผมว่ากลุ่มฮิพฮอพ ม ันประมาณได้ก ันอล ุ่ โดยยอดรวม'จะอลุ่ที่กรุงเทพ 
เชียงใหม่ หรืออาจจะเป็นจังหวัดเล็กไม่เยอะ สาวโรงงานเหรออะไรไม่ฟังอิพ 
ฮอพ โดยรวมๆยอดได้หมื่น-สองหมื่นก็แฮปปีแล้วในแนวของฮิพฮอพนะ แต ่
ว ่านะประเด ็นก ็ค ือม ันม ีการท ุเดก ันเยอะว ่า คนฟ ังฮ ิพฮอพก ็ขอb u rทต่อกัน 
เยอะ ขอยืมกันไร้บ ้าง ตอนนี้มีผลเส ียถ ึง 60-70เปอร์เซ ็น เช่นใครมีไทเทขอ 
ยืมไร้หน่อย ตอนนี้แนวรพฮอพจะโดนเยอะกว่าโดยแนวอื่นเลยยอมรับ ผมไม  ่
แน่ใจว่าเพราะอะไร หาซื้อยากก็คงไม'เชิงนะ

... แต่ว่ามันก็ไม่'ตายซะทีเดียวหรอกร้านผมเนื่ย อย่างผมก็ม ีเทศการปี 
ที่ผ ่านมาก็จะมีแฟทเรดิโอ ก ็ม ีงานรพฮอพไปขายมีสิบๆเบอร์มีเยอะ พวกนี้ไป 
ขายเยอะก็ม ีอ ินดี้แหละแนวรพฮอพ ก ็ม ี 20-30เบ อร ์แต่ก็ขายได้น ้อย 100 1
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2 0 0 , 3 0 0  แผ ่น ก ็ขายได ้แค ่น ั้น  ค ือ ผ ม ม อ งอ ย ่างก ารต ล าด แ ล ้วอ าร ์เอ ส  
แกรมมี่ไม่เล่น เพราะคงรู้ว ่าเล่นไปก็คงเหนื่อย ก ็ไม ่ค ุ้ม เค ้าไม ่เล ่น ..”(ธนโชต  ิ
เพียรเสมา, ล ้มภาษณ ์, 8 ธ ันวาคม 2548)

ในด้านของตัวแทนจัดจำหน่ายของดนตรีแนวรพ ฮอพในสังคมไทยน้ันพบว่ามีอยู่เพียงไม่ก่ี 
รายท่ีจัดจำหน่ายในผลงานแนวน้ี เน่ืองจากตัวแทนจำหน่ายส่วนใหญ่น้ันมักเป็นบริษัทในเครีอของ 
ค่ายเพลงใหญ่ ซ่ึงโดยส่วนใหญ่แล้วค่ายเพลงใหญ่ไม่นิยมผลิตศิลปินในแนวเพลงรพ ฮอพอย่าง 
จริงจัง หากจะมีเพียงแต่การผลิตศิลปินปิอปท่ีหยิบเอาสไตล์จากวัฒนธรรมฮิพฮอพไปผสมผสาน 
ตังน้ันการแพร่กระจายของผลงานเพลงร พ ฮอพในสังคมไทยจึงมีมากเฉพาะในเขตเมืองเท่าน้ัน 
ผลงานเพลงฮิพฮอพท่ีส่วนใหญ่น้ันจะเป็นผลงานจากค่ายเพลงเล็กหรือค่ายเพลงอิสระน้ันมักมี 
ซ่องทางในการจัดจำหน่ายเฉพาะร้านเทปชีดีเพียงไม่ก่ีแห่งเท่าน้ันโดยร้านเทปและชีดีท่ีรับวางขาย 
ผลงานท่ีผลิตเองหรือ ค่ายเพลงอิสระน้ันมีเพียง ร้านโดเรมี, ร้าน JU พันธ์ทิพย์, ร้านน้องท่า 
พระจันทร์, ร้านดีเจ สยาม และ ร้าน Jedie เป็นหลัก

และการท่ีบริบทสังคมไทยในยุคน้ีมีความเป็นตะวันตกสูงข้ึนและมีการไหลบ่าเข้ามาของ 
สินค้าทางวัฒนธรรมต่างๆมากข้ึน ทำให้ต้องยอมรับว่าภาพของวัฒนธรรมฮิพฮอพท่ีถูกนำเสนอ 
ผ่านการแต่งกาย ผ่านรสนิยมในการบริโภคท่ีเป็นไลฟ้สไตล์ต่างๆท่ีเกิดข้ึนน้ันมีความจริงแท้มากแค่ 
ไหน หรือเป็นเพียงกระแสความนิยมสันๆท่ีมักเกิดข้ึนอยู่เสมอสำหร้ปกลุ่มวัยรุ่นไทย

“เราต้องร้บความเป็นจริงว่าประเทศไทยมันได้แค่น ี้ก ็แค่น ี้ ผมว่าเงิน  
ที่เด ็กรพฮอพหมดไปกับแฟชั่น หมวก รองเท้า เสื้อ สร้อย รองเท ้าแพงนะ 3  
พัน 4พันมันก็ซ ื้อกันได้ กางเกง เป ็นหมื่นม ันก ็ซ ื้อก ันได ้ หมวกอิมพอร์ทม ันก  ็
ซ ื้อก ันได ้ สร้อยแพงๆมันก ็ซ ื้อก ันได ้ แต ่การบร์โภคของรพฮอพจรงๆ 2 0 -3 0  
แผ่นจะเลือกจรงๆ ซักแผ่น ไม ่ก ็ไม ่ร ักจริง ไม ่อยากฟ ังเท ่าไหร่ แห่ก ันซื้อแค่ 
ชุดๆเดียว มันไม่ได้’สนับสนุนเท่าไหร่แล้วก็ โดยว ิทย ุโดยส ื่อม ันก ็ลำบากมาก  
แนวรพฮอพที่จะเป ิดในประเทศไทย รพฮอพที่เราเห ็นจริงๆนั้นเราเห ็นการ 
แต ่งต ัวมากกว ่า ท ี่เราค ุยเราเห ็นรพฮอพเยอะก ็แค ่แต ่งต ัว ท ี่บอกม ันเป ็น  
แฟชั่นมากกว่า เราเห็นแต่เด็กรพฮอพแต่ต ัวรพฮอพ สไตล์รพออพเยอะมาก 
คือ แฟชั่น 60เปอร์เซ ็นค ือเร ื่องเส ื้อผ ้าการแต ่งกายเลยคือ 60เปอร์เซ็น การ 
บริโภคซีด ี 30 -40  ถ ือว ่าน ้อยมาก น ี่ย ังไม ่เก ี่ยวก ับ burn  เกี่ยวกับแผ่นc o p y
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อ ีกนะ 40เป อ ร ์เซ ็น ถ ือ ว ่าน ้อ ย ม าก ” (ธนโชต ิ เพ ียรเสมา, ส ัม ภ าษ ณ ์, 8 
ธันวาคม 2548)

ดังน้ันในปัจจุบันจะพบวาได้เม่ือค่ายเพลงใหญ่ให้ความสนใจในแนวดนตรีฮิพฮอพมากข้ึน 
ทำให้ภาพและเลียงของวัฒนธรรมฮิพฮอพได้ถูกนำเสนอผ่านซ่องทางการประชาสัมพันธ์ของค่าย 
เพลงใหญ่ท่ีทำให้วัฒนธรรมฮิพฮอพได้เข้าถึงกลุ่มผู้รับสารกลุ่มต่างๆท่ัวประเทศ ขณะเดียวกันภาพ 
วัฒนธรรมฮิพฮอพท่ีปรากฏเพ่ิมข้ึนก็เป็นการสะท้อนถึงการขยายตัวสำหรับพ้ืนท่ีทางสังคมของกลุ่ม 
วัยรุ่น ท่ีเข้ามาพร้อมกับปัจจัยทางธุรกิจการตลาดของกลุ่มวัยรุ่นท่ีโตข้ึน โดยมีลักษณะเช่ือมโยงกัน 
อย่างเป็นระบบในเร่ืองการตลาดสินค้ากับกลุ่มวัยรุ่นในด้านรสนิยมทางดนตรี แฟช่ันการแต่งกาย 
และรูปแบบของการดำเนินชีวิต

การแพร่กระจายของวัฒนธรรมฮิพฮอพในยุคนี้จึงเป็นเรื่องของการขยายตัวในด้าน 
การตลาดกลุ่มวัยรุ่นท่ีเห็นชัดเจน การค้าขายสินค้าท่ีมีการใช้ส่ือสารมวลซนเป็นเคร่ืองมีอสำดัญ 
ขณะเดียวกันวัฒนธรรมวัยรุ่นฮิพฮอพท่ีได้รับความนิยมมากข้ึนน้ันก็ลีบเน่ืองจากเทคโนโลยีการ 
ส่ือสารสมัยใหม่อย่างส่ืออินเทอร์เน็ตเป็นสำดัญ ท่ีเป็นศูนย์กลางท่ีเช่ือมกลุ่มวัยรุ่นท่ีมีรสนิยม 
เดียวกันติดต่อส่ือสารถึงกันมากย่ิงข้ึน

6.5 รูปแบบของวัฒนธรรมฮพฮอพที่เผยแพร่ผ่านสื่อมวลชนในประเทศไทย

รูปแบบของวัฒนธรรมฮิพฮอพเร่ิมเผยแพร่ผ่านส่ือมวลซนต่าง  ๆมากข้ึนต้ังแต่ปีพ.ศ 2542- 
2543 เป็นต้นมา ท้ังน้ีเป็นผลมาจากการท่ีเทคโนโลยีมีความก้าวหน้า และกระแสความนิยมของ 
แนวดนตรีฮิพฮอพจากต่างประเทศ ส่งผลให้ส่ือต่างๆกลายเป็นช่องทางสำหรับการนำเสนอสินค้า 
ทางวัฒนธรรม โดยเร่ิมท่ีจะเอาสไตล์ของวัฒนธรรมฮิพฮอพเข้ามาสอดแทรกเป็นเน้ือหาผ่าน 
ส่ือมวลชนต่าง  ๆดังน้ี

6.5.1 รูปแบบวัฒนธรรมฮิพฮอพที่เผยแพร่ผ่านสื่อสิงพิมพ์

วงการส่ือส่ิงพิมพ์ และนิตยสารในสังคมไทยยุคปัจจุบันได้พัฒนาไปมากและเป็นแหล่งให้ 
ข้อมูล ความรู้ และสาระ ท่ีสำคัญ ปัจจุบันส่ือส่ิงพิมพ์มีอิทธิพลต่อการรับข้อมูลข่าวสารของกลุ่ม 
วัยรุ่น และมีนิตยสารท่ีผลิตเพ่ีอรสนิยมเฉพาะของกลุ่มวัยรุ่นกลุ่มต่าง  ๆมากมาย โดยรูปแบบของ
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วัฒนธรรมรพ ฮอพน้ันได้รับการเผยแพร่ผ่าน!เอสิงพิมพ์ในรูปแบบของนิตยสารในลักษณะต่าง  ๆท่ี 
มีแม้กระท่ังนิตยสารเฉพาะเร่ืองราวของวัฒนธรรมดนตรีฮิพฮอพ ไปจนถึงรูปแบบของหนังสือทำมือ

1.นิตยสาร MTVtrax

ภาพที่ 38 นิตยสาร MTV Trax

นิตยสาร MTV trax เป็นนิตยสารรายเดือน ท่ีเป็นนิตยสารภายในเครีอบริษัท ทราฟทิเก 
คอร์เนอร์พ์บลิชช่ิง จำกัด ราคา 80 บาท โดยเร่ืมออกจำหน่ายเม่ือปี พ.ศ 2546 มีจำนวนหน้า 
ประมาณ 170 - 190 หน้า สำหรับเนื้อหาส่วนใหญ่นำเสนอถึงข่าวสารของวงการเพลงจาก 
ต่างประเทศ โดยเน้นเน้ือหาข่าวสารในวงการเพลงจากสหรัฐอเมริกาเป็นหลัก โดยจะผสมผสาน 
เน้ือหาทางด้านข่าวสารของวงการเพลงไทยสมัยนิยมอยู่เซ่นกัน ซ่ึงนิตยสาร MTV trax ได้ออก 
นิตยสารฉบับท่ีมีเน้ือหาของแนวดนตรีรพฮอพเป็นหลัก ออกมาท้ังหมด 3 คร้ัง ท่ีได้แก่

ในปีพ.ศ. 2546 นิตยสาร MTV trax ฉบับเดือนสิงหาคม ได้ออกนิตยสารฉบับพิเศษ 
(special Editions) ท่ีเป็นฉบับท่ีนำเสนอถึงเร่ืองราวต่างๆของวัฒนธรรมฮิพฮอพท่ีเกิดข้ึนใน 
ลังคมไทย รวมถึงเน้ือหาของวัฒนธรรมรพฮอพจากสหรัฐฯ

ในปีพ.ศ. 2547 นิตยสาร MTV trax ฉบับเดือนสิงหาคม โดยมีเน้ือหาของศิลปินรพ ฮอพ 
จากต่างประเทศเป็นส่วนใหญ่ และสอดแทรกด้วยบทลัมภาษณ์ของศิลปินรพ ฮอพไทยรวมอยู่ด้วย

ในปพี .ศ. 2548 นิตยสาร MTV trax ฉบับเดือนสิงหาคม ที่มีศิลปินวง Thaitanium ขึ้น
หน้าปก และเนื้อหาส่วนใหญ่ในฉบับนี้เป็นเนื้อหาของศิลปินในแนวเพลงร พ ฮอพในรูปแบของ
ศิลปินใต้ดิน เป็นหลัก
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2.นิตยสารก้านคอคลับ (Gancore club magazine)

ภาพที่ 39 นิตยสารก้านคอคลับ

เป็นนิตยสารท่ีจัดทำในโอกาสพิเศษเพ่ือประซาสัมพันธ์ค่ายเพลงก้านคอคลับและผลงาน 
รองค่ายเพลงก้านคอคลับท่ีออกเม่ือปีพ.ศ.2545ในราคา 350บาทโดยมีเน้ือหาถึงผลงานเพลง 
อัลบ้ัมก้านคอคลับ และ รายละเอียดและเกร็ดความรู้ในเร่ืองของวัฒนธรรมฮิพฮอพท่ีเกิดข้ึนใน 
ลังคมไทย

3.นิตยสาร DDT

ภาพที่ 40 นิตยสาร DDT

นิตยสาร DDT เป็นนิตยสารรายเดือนของบริษัท โอ น้อย ออก จำกัด ราคา 80 บาท 
บรรณาธิการบริหาร ได้แก่ ยุทธนา บุญอ้อม เร่ืมออกจำหน่ายเม่ือปี พ.ศ. 2548 มีจำนวนหน้า 
ประมาณ 160 หน้า โดยเน้ือหาค่วนใหญ่เป็นเน้ือหาของวงการเพลงไทยสมัยนิยม
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4.นิตยสาร Arouse
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ภาพที่ 41 นิตยสาร Arouse

เป็นนิตยสารฉบับแรกในลังคมไทยท่ีเน้นเน้ือหาเฉพาะเร่ืองวัฒนธรรมฮิพฮอพเพียงอย่าง 
เดียว โดยมีบรรณาธิการ ปริ'หาร ได้แก่ เชิญธง กองเกตุ เร่ืมออกจำหน่ายเม่ือปี พ.ศ. 2545 ในราคา 
50 บาท ท่ีมี'จำนวนหน้าประมาณ 30-40 หน้า โดยกลุ่มผู้จัดทำหนังสือล้วนเป็นกลุ่มท่ีช่ืนชอบใน 
วัฒนธรรมฮิพฮอพ นิตยสารฉบับน้ี จึงมีลักษณะของการจัดทำโดยกลุ่มสมัครเล่นในด้านการทำ 
หนังสือ และเป็นหนังสือท่ีมีการวางแผงเฉพาะบางจุด อย่างเช่น ร้าน ดีเจ สยาม และแผงหนังสือ 
บางท่ีเท่าน้ัน โดยนิตยสาร Arouse ได้ออกวางจำหน่ายเป็นเวลาไม่นานนัก ก็หายสาบสูญไปจาก 
แผงท่ีเคยวางขาย

5.หนังสือทำมือ

ภาพที่ 42 หนังสือทำมือ

รูปแบบของวัฒนธรรมฮิพฮอพท่ีมีลักษณะเด่นท่ีเผยแพร่ผ่านสื่อส่ิงพิมพ์ น้ัน คือ รูปแบบ 
ของหนังสือท่ีจัดทำกันเอง ท่ีอาจเริยกว่าเป็นหนังสือทำมือ ท่ีทำขายเฉพาะกลุ่ม และมีวางจำหน่าย 
ตามร้านเทปที่รับวางขายผลงานเพลงแนวใต้ดิน หรือ ผลงานอิสระ ท่ีได้แก่ ร้านดีเจ สยาม และ 
ร้านน้อง ท่าพระจันทร์โดยนิตยสารดังกล่าว ใช่'ช่ือนิตยสาร เท Da House ท่ีนำเสนอเน้ือหาของ 
ข่าวสารในวงการเพลงฮาร์ดคอร์และฮิพฮอพใต้ดินของไทย ที่วางจำหน่ายในราคา 25 บาท ท่ีมี
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จำนวน 26 หน้า และนิตยสาร Plinn ซึ่งเป็นนิตยสารทำมือที่มีที่มาจากค่ายเพลงใต้ดิน “ปลิ้นน์ เร็ค 
คอร์ด ที่จำหน่ายในราคา 40 บาท มีจำนวน 50 หน้า นอกจากนี้ยังมืผลงานของหนังสือทำมือที่ 
นำเสนอเนื้อหาเกี่ยวร้องกับวัฒนธรรมฮิพฮอพ ที่ได้มืการวางจำหน่ายในงาน แฟต เฟสติวัล ท่ีจัด 
โดยคล่ืนวิทยุ 104.5 MHz.

6.5.2 รูปแบบวัฒนธรรมฮิพฮอพท่ีเผยแพร่ผ่านล่ือวิทยุ

รูปแบบของวัฒนธรรมฮิพฮอพที่เผยแพร่ผ่านทางวิทยุในสังคมไทยนั้น ยังไม่มืความชัดเจน 
มากนัก โดยจะปรากฏในรูปแบบของการเปิดเพลงแร็พ ฮิพฮอพในคลื่นวิทยุที่เปิดเพลงสากล 
อย่าง คลื่น 102.5 MHz.หรือ เพลงไทยสากลอย่างคลื่น 104.5 Mhz. ที่เป็นคลื่นวิทยุที่เปิดผลงาน 
เพลงไทยสากลที่เป็นที่นิยมในกลุ่มวัยรุ่นและยังเปิดรับผลงานเพลงจากดิลปินอิสระ ดังนั้นผลงาน 
เพลงแนวฮิพฮอพจึงมืโอกาส แทรกตัวในทางหน้าปัดวิทยุอยู่บ้าง นอกจากนี้ปัจจุบันด้วยการที่ 
กระแสวัฒนธรรมรพฮอพเริ่มเป็นที่นิยม น้ันทำH มีการใช้สูลเล่นด้วยการแร็พมาใช้ในการโฆษณา 
ทางวิทยุ เป็นต้น

6.5.3 รูปแบบวัฒนธรรมฮพฮอพท่ีเผยแพร่ผ่านล่ือโทรทศน์

รูปแบบของวัฒนธรรมฮิพฮอพที่ถูกเผยแพร่ผ่านลื่อโทรทัศน์นั้นมีตั้งแต่ โฆษณาสินค้า, 
การนำสไตล์รพฮอพมาใช้ในละคร และปรากฏในการเอาสไตลํศิลปะแบบรพฮอพไปใช้ในรายการ 
เพลงวัยรุ่น หรือผลงานมืวสิควีดีโอ ของดิลปินบางท่านก็มักนำมาเสียดสืล้อเลียน เซ่น มิวสิควีดัโอ 
เพลง ’’อย่าขอหมอลำ” ของดิลปิน ต้อย หมวกแดง ท่ีมีเน้ือหา พูดถึงสไตล์ดนตรีตะวันตก มาเทียบ 
กับดนตรีหมอลำของไทย หรือ โฆษณาที่มักปรากฏภาพลักษณ์ของวัยรุ่นที่มีลักษณะการแต่งกาย 
แบบวัฒนธรรมรพฮอพนั้นถูกนำเสนอในภาพของวัยรุ่นที่ทันสมัย และมักถูกนำมาใช้เปรียบเทียบ 
ในการประชาสัมพันธ์รณรงคํในการอนุรักษ์วัฒนธรรมไทย นอกจากนี้รูปแบบวัฒนธรรมฮิพฮอพที่ 
ถูกนำเสนอผ่านมิวสิควิดีโอของศิลปินเพลงรพฮอพในช่วงหลัง รวมถึงผลงานในรูปแบบเพลงคารา 
โอเกะได้ทำให้ภาพของวัฒนธรรมวัยรุ่นรพออพได้ถูกนำเสนอหลากหลายรูปแบบผ่านลื่อโทรทัศน์
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6.5.4 รูปแบบวัฒนธรรมฮิพฮอพท่ีเผยแพร่ผ่านท่ีอภาพยนตร์

ในปัจจุบันนั้นเนื่องจากกระแสความนิยมของวัฒนธรรมฮิพฮอพมีสูงขึ้นจึงมีผู้สร้าง 
ภาพยนตร์ได้หยิบเอาเนื้อหาหรือสไตล์รองวัฒนธรรมฮิพฮอพไปใช้ในการนำเสนอเป็นภาพยนตร์ 
เช่น ภาพยนตร์ จังหวัด 77 และ ภาพยนตร์บุบผาราตรี ขณะเดียวกันศิลปินเพลงรพฮอพไทย 
หลายๆคนก็เคยมีโอกาสได้ร่วมแสดงในภาพยนตร์ไทยหลายเรื่อง เช่น ศิลปินดาจิม แสดงในเรื่อง 
“ผีกระเทย Rap Vo!, “ที” แห่งวง ขัน-ที ก็เคยแสดงในเร่ือง “บ้านผีปอป ภาค 9" เป็นต้น

ภาพยนตร์เร่ือง จังหวัดท่ี 77 (2546)

ภาพท่ี 44 ภาพยนตร์ จังหวัดท่ี 77
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โดยภาพยนตร์เรองจังหวัดที่ 77 นั้นเป็นเรองราวของชีวิตวัยรุ่นไทยที่ใช้ชีวิตในเมือง ลอส 
นองพลส รัฐแคลฟอเนียร โดยเน้ือเรื่องเน้นถึงวัฒนธรรมวัยรุ่นที่รับอิทธิพลวัฒนธรรมฮิพฮอพ ท่ีหา 
เลี้ยงชีพด้วยการทำธุรกิจนอกกฎหมาย ซึ่งผลงานภาพยนตร์เรื่องนี้ได ้ม ีการเอาคิลปิน'วง 
Thaitanium เข้ามารับผิดชอบในด้านผลงานเพลงประกอบภาพยนตร์ และมีสมาชิกในวงอย่าง ข้น 
เงิน เน้ือนวล เข้าร่วมแสดงในภาพยนตร์เรื่องนี้ด้วย ภาพยนตร์เรื่องนี้จึงเป็นภาพสะท้อน'ของจังคม 
คนไทยในต่างแดน อัตลักษณ์วัยรุ่นไทยในต่างแดน และ การรับวัฒนธรรมฮิพฮอพ

พีท ทองเจือ อดีตดาราภาพยนตร์ที่เคยมีประสบการณ์การใช้ชีวิตยังประเทศสหรัฐฯ ได้ 
เปลี่ยนบทบาทมาเป็นผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์เรื่อง “จังหวัดที่ 77” ได้อธิบายถึงที่มาและ 
แนวคิดของภาพยนตร์เรื่องน้ืไว้ว่า

“...กระแสดนตรี Hip Hop ในบ้านเรา ผมเช่ือว่าตลาดโตเร็วมาก ในช่วง 
ต้นปีที'ฝานมา ในงานบางกอกอินเตอร์เนช่ันแนลฟิล์มเฟสติวัล ผมมีโอกาสเปีดy ธป 
ระชาสัมพันธ์หนังซ่ึงผมไต้ใช้เพลงประกอบภาพยนตร์เปีดบร็เวณหน้างาน พบว่า 
คนท่ีเดินฝานไปมาเข้ามาถามถึงท่ีวางแผงอัลบ้ัม ซ่ึงก่อนหน้าน้ัน เท่าท่ีสำรวจ 
ตลาดด้วยตัวเอง ก็มีผลตอบรับที'ดีมาก ผมเลยมีการวางแผนท่ีจะ launch อัลบ้ัม 
ก่อนท่ีจะนำหนังเข้าฉาย เพ่ือให้คนท่ีจะดูหนังสามารถติดตามงานดนตรีได้ก่อน 
รวมท้ังจะมีการจัดดนตรีแสดงพิเศษกับวง Thaitanium ซ่ึงเป็นวงท่ีเล่นดนตรี 
ประกอบ’' (http://star.sanook.com, 21 ตุลาคม 2547)

ภาพยนตร์เร่ือง บุปผาราตรี (2546)
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ภาพท่ี 45 ภาพยนตร์บุปผาราตรี

http://star.sanook.com
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ผลงานภาพยนตร์บุปผาราตรี นั้นเป็นผลงานการกำกับโดย ยุทธเลิศ สิปปภาค ผู้กำกับที่ 
นิยมนำเสนอความแปลกใหม่ให้กับวงการภาพยนตร์ไทย ในด้านของ บทภาพยนตร์ การเล่าเรื่อง 
การนำดนตรีมาใช้ในภาพยนตร์ที่ในผลงานเรื่องนี้เป็นแนวสยองขวัญ ได้นำศิลปินฮิพฮอพเข้ามา 
รับผิดชอบในเรื่องของดนตรีประกอบภาพยนตร์ เพื่อให้เกิดสีสันและอรรถรสของภาพยนตร์

6.5.5 รูปแบบวัฒนธรรมฮิพฮอพที่เผยแพร่ผ ่านสื่ออินเทอร์เน ็ต

สื่ออินเทอร์เน็ตได้เข้ามามีบทบาททางด้านการสื่อสารในสังคมไทยมากข้ึนตั้งแต่ช่วงปีพ.ศ. 
254C เป็นต้นมา โดยสื่ออินเทอร์เน็ตนั้นได้ส่งผลอย่างมากต่อการรับข้อมูลข่าวสารที่รวดเร็วในเรื่อง 
วัฒนธรรมฮิพฮอพ และขณะเดียวกัน สื่ออินเทอร์เน็ตได้ทำให้เกิดการรวมตัวของกลุ่มผู้ที่ชื่นชอบใน 
วัฒนธรรมฮิพฮอพในสังคมไทย ซึ่งแต่เดิมนั้นสักษณะของกลุ่มผู้ที่ชื่นชอบในวัฒนธรรมฮิพฮอพนั้น 
มีสักษณะที่กระจายตัว เมื่อสื่ออินเทอร์เน็ตเป็นสิ่งที่แพร่หลายการรวมตัวชองกลุ่มผู้ที่ชื่นชอบใน 
วัฒนธรรมฮิพฮอพได้ปรากฏขึ้นในรูปแบบชองการจัดตั้งเว็บบอร์ด ที่เปิดโอกาสให้สามารถสื่อสาร 
ในเรื่องของแนวดนตรีฮิพฮอพ โดยเว็บไซต์แรกๆที่เกี่ยวข้องกับเรื่องราวของวัฒนธรรมฮิพฮอพใน 
สังคมไทยนันได้แก่ www.thaihiphop.com และ WWW.battlemc.cjb.net

‘‘เว๊บไซตํฮิพฮอพไทยท่ีเราคิดว่า ออรจินอลท่ีสุด คือ Thaihiphop 
by Tuxxio แ ต ก่่อนหน้าน้ีอาจมืเวบอ่ืน  ๆ แต่คิดว่าไม่เป็นที'ยอมรบ ลมัยท่ี 
มีเวบใหม่  ๆ ตอนน้ัน hiphop ยังไม่ใช่กระแสหลักในเมืองไทย เหมือน 
ในตอนน้ีนะ คนชอบน้อยมาก  ๆจะมีคนกลุ่มนึงท่ีเค้าฟังจรง  ๆ แล้วชอบอ่ะ 
คนท่ีก่อต้ังไทยฮิพฮอพก็ อาร์ท Tuxxio TuXX ต่อมาก็มืเวบอ่ืนๆตามมา 
ย้อนไปประมาณ 4-5 ปี ตอนนั้นที่มีอยูก่ ็ม ี kontood, battlemc, 
syamhiphop แค่น้ี" (GSG9, สัมภาษณ์, 27 ธันวาคม 2548)

เนื้อหาที่ปรากฏในเว็บไซต์ประเภทฮิพฮอพนั้นจะนำเสนอถึงข่าวสารต่างๆของวัฒนธรรม 
ฮิพฮอพในเมืองไทย การใช้เว็บไซต์เป็นศูนย์กลางในการนัดพบปะรวมตัว ในรูปของการจัดงาน 
ปาร์ตี้ การแนะนำผลงานเพลง การให้ความรู้เรื่องในด้านดนตรีฮิพฮอพ คอลัมน์เนื้อร้องเพลงแร็พ 
ฯลฯโดยลักษณะเด่นประการหนึ่งที่น่าสนใจจะพบว่า เว็บไซต์ที่มีเนื้อหาในวัฒนธรรมฮิพฮอพใน 
ส่วนของเว็บบอร์ด นั้นประการหนึ่งจะถูกนำมาใช้ เพื่อการประชันบทกลอน (rhyme) ที่จะมีผู้ที่มา 
โพสต์ในกระทู้ เป็นบทกลอนส่งต่อมา ซึ่งเปรียบได้กับการผลัดกันร้องท่อนแร็พ โดยจะวัดกันที่

http://www.thaihiphop.com
http://WWW.battlemc.cjb.net
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ภาษา และความคล้องจองลื่นไหล โดยปัจจุบันเว็บไซต์ที่ได้รับความนิยมมากที่สุดลำหรับกลุ่ม 
วัยรุ่น!!พฮอพได้แก่ www.siamhiphop.com

3 Siamhiphop.com - - Thai Hiphop Revolution ** V.2 - Microsoft Internet ExplorerFile Edit View Favorites Tools Help
Si S'] T»J /  ’Search -vV Favorites -0 . « 13. -Îi

Address ! hSiamhiphop_com - - Thai Hiphop Revolution v_2.htm

ภาพท่ี 46 www.siamhiphop.com

6.6 วัฒนธรรมวัยรุ่นฮิพฮอพในยุคปัจจุบัน

วัฒนธรรมวัยรุ่นฮิพฮอพในสังคมไทยที่เริ่มจากกลุ่มวัยรุ่นที่เล่นกีฬาสเก็ตบอร์ด และใน 
เวลาต่อมาได้เข้าสู่วงการเพลงกลายเป็นศิลปินในแนวเพลงฮิพฮอพ เป็นวัยรุ่นกลุ่มแรกของการรับ 
วัฒนธรรมฮิพฮอพ ที่จำกัดอยู่ในกลุ่มวัยรุ่นค่อนข้างมีฐานะดี และกลุ่มนักเรียนนานาชาติ โดยมี 
สถานที่รวมกลุ่มตั้งแต่บริเวณสนามกีฬาแห่งชาติที่กลุ่มวัยรุ่นใช้เล่นกีฬาสเก็ตบอร์ด, บริเวณ 
สยามสแควร์ และสถานบันเทิงกลางคืนที่ในยุคแรกนิยมรวมตัวแถวผับย่านสีลม

เมื่อกลุ่มที่รับวัฒนธรรมฮิพฮอพกลุ่มแรกๆในสังคมไทยนั้นเป็นกลุ่มที่ยังคงยึดถือและชื่น 
ชอบในแนวเพลงฮิพฮอพอย่างต่อเนื่อง จนทำให้กลุ่มวัยรุ่นที่รับวัฒนธรรมฮิพฮอพเป็นกลุ่มแรกๆมี 
บทบาทเป็นศิลปินต้นแบบในแนวดนตรีฮิพฮอพตั้งแต่ศิลปิน เจ เจตริน, ฑ«ว, โจอี้ บอย ฯลฯ ให้กับ 
กลุ่มวัยรุ่นท่ีรับวัฒนธรรมฮิพฮอพในยุคต่อมา

http://www.siamhiphop.com
http://www.siamhiphop.com
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อิทธิพลจากแนวดนตรีฮิพฮอพต้ังแต่ปีค.ศ. 2000 เป็นกระแสความนิยมโลกท่ีทำให้การ 
เกิดกลุ่มวัยรุ่นฮิพฮอพในสังคมไทยมีปรากฏซัดเจนมากข้ึน เมื่อกลุ่ม1วัยรุ่นกลุ่มน้ีเร่ิมมีการรวมตัว 
และแลกเปล่ียนรับข้อมูลข่าวสาร และใช้เวลาในการศึกษาข้อมูลเร่ืองแนวดนตรีฮิพฮอพ ได้จากส่ือ 
อินเทอร์เน็ต เกิดข้ึน โดยเว็บไซต์ทางด้านวัฒนธรรมฮิพฮอพในสังคมไทย ส่งผลให้การรวมกลุ่มของ 
วัยรุ่นในแนวเดียวกันนี้เกิดข้ึน และเป็นสื่อที่สามารถแจ้งข้อมูลข่าวสาร และใช้สำหรับการนัด 
รวมตัวในการทำกิจกรรมเกิดข้ึน

3 hip hop - ค้นเทใ«น Google - Microsoft Internet Explorer
File edit View Favorites Tools Help

kJ  ฟ ้ 1 ส ์ ก ั» : /  s e a r *  14 Favorites &  ’ . 9 ;  ร ’  Ü  ; i

Address 1 g  C :\p oa im en ts  and Settlngs\A dm in lst!a tor\pesktop \fnw « itaatAhlp  hop - ค ้นพาโคน Google.htm 
,  1รฆ  j i ln iw  n f im in  1ฑ รนนA )

G o u Q i e  "«p S s s r * *
o  ค้นพา: ®  เโบ O  พน่านอง tJsiAViefโทน

I T U  รานการฟ้ 1 - 10 าากพรm รค้นพาทผพฆคง«นาณ 211.000.000 รานโทรนอง

HiDHoDSite.Com
Features exclusive and hard to  find Real Audio clips, reviews and store.
w w w .h ip lioH site .com / - 1 k -  หนำท่ีf in เกับ'•ไว - หนำห)คลาบกัน hip hop
The Original Hip-Hop (Rap) Lyrics Archive Version 2.0 (Beta) An Ovemew
Collection of lyrics, including some soundtracks and compilations. WWW college
WWW ohhla.com / - 12k - หนำที่ภ ru กั้น1ไว - หนำท ี่คลาบกัน

Hiphop.de - Maoazin - News. Musik. Rap. Graffiti. Chat. Forum...
Hiphop.de - Das Hip Hop Online Magazin mit Community, Graffiti, Rap, Shop, Hiphop 
WWW h ip hop  de/ - 17k - หนำที่ภโ•ทกั้น'ไา - หนำที่คทา,ชกัน

AIIHiDHQD.com: Harder Than Ice Wrapped เท Steel
Mimi Valdes talks Kanye, Mariah 1 Hip-Hop and all things VIBE. “That is the biggest 
misconception ... Much of Hip-Hop was bred during the Ronald Regan era ...
WWW a lth iphop  com / - 49k - หนำท ี่ท ุกtทน1ใว็ - หนำที่คทาบก้น

hip-hop com - Home
The most extensive and largest Hip-Hop site in the world with over 4000 pages and images of 
pure edu-tainment.
WWW iiip - lio p .c o m / - 49k - หนำท ี่on  เกั้น,1ไา - หนำที่คลานกัน

Underground Hip Hop dot com - The Official Home Of Underground Hip Hop
The Official Home of Underground Hip Hop. Listen to tons of Real Audio, Singles, Albums,

ภาพท่ี 47 ผลการสิบค้นข้อมูลคำว่า “Hip Hop”

ในยุคน้ีวัยรุ่นท่ีสามารถเข้าถึงข้อมูลในการรับวัฒนธรรมฮิพฮอพน้ันมีลักษณะท่ีแตกต่าง 
กันไป ทำให้กลุ่มวัยรุ่นฮิพฮอพน้ันมีความหลากหลายของการรับวัฒนธรรมดนตรีท่ีแตกต่างกันไป 
ซ่ึงบางกลุ่มจะรับเพียงสไตล์การแต่งกาย และค่านิยมตะวันตกท่ีไม่สอดคล้องกับวัฒนธรรมไทย 
บางกลุ่มจะศึกษาข้อมูลทางด้านดนตรีและศึกษาถึงประวัติความเป็นมาของวัฒนธรรมฮิพฮอพ 
และบางกลุ่มก็มีการรับวัฒนธรรมฮิพฮอพในลักษณะของการปรับให้สอดคล้องกับสภาพสังคมไทย 
ทำให้กลุ่มวัยรุ่นที่รับวัฒนธรรมฮิพฮอพมีความแตกต่างกันออกไป และในปัจจุบันการที่สื่อ

http://www.hiplioHsite.com/
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อินเทอร์เน็ต พัฒนาทำให้การรับเอาวัฒนธรรมรพฮอพน้ันมีความสมบูรณ์มากฃึน ซ่ึงแต่เดิมนันคำ 
ว่า “รพฮอพ” ไม่ได้แพร่หลายมากนัก หากแต่การแพร่หลายเกิดข้ึนเพราะสื่อที่ทำให้กลุ่มวัยรุ่น 
เข้าถึงข้อมูลของวัฒนธรรมรพฮอพมากข้ึน ทำให้เม่ือถามถึงวัฒนธรรมรพฮอพ คืออะไรน้ัน ทุกคน 
ก็จะพูดถึง องค์ประกอบหลักส่ือย่างในวัฒนธรรมรพฮอพได้อย่างชัดเจน

"... สมัยก่อน ใช้วิธีการคุยกับเพี่อนๆ พ่ีๆ บ่อยๆ ตามห้องแขท แล้ว 
ก็ เว็บบอร์ด อ่าน Arouse แต่เด๋ียวนี้ไม่ได้ทำแบบน้ันแล้ว ไม่ได้ต้ังใจหา 
ข้อรุเลเหมือนเม่ือก่อน เปิดตามทีวีเจอก็ดู หรือ หาอ่านในหนังสือ MTV แต ่
ละช่วงเวลาจะต่างกันนะ เมื่อก่อน ฮิพฮอพไม่ใช่ mainstream แล้วจะมีคน 
ฟังน้อยมาก เวลาติดตามข่าวสาร ก็จะคุยกับเพี่อนในกลุ่มทีชอบเฉพาะรพ 
ฮอพ เป็น community ที่เรารู้สึกว่ามัน real อยากคุย อยากรู้เรื่องรพฮอพ 
อยากแลกเปลี่ยนความคิด แต่ตอนน้ีไม่ใช่แล้ว มันกลายเป็นกระแสของ
เด็กด้อยๆ เด็กที่ไม่รู้อะไรแต่อยากเท่ห์ แล้วคนก็ห์นมาซอบเยอะมาก ทำให้ 
เรารู้สึกว่า hiphop ท่ีมัน real จริงๆมันเหลือน้อยลง มันโดนแทนท่ีด้วย รพ 
ฮอพที่จอมปลอมเข้าไปทุกวันๆ จนทำให้เรารู้สึกว่า ไม่อยากจะยุ่งเกี่ยวกับ 
วงการรพฮอพไทยอีกต่อไป เพราะเห็นมี crew มีนักแร็พเกิดขึ้นมาเยอะ 
เหลือเกิน.." (GSG9, ล ้มภาษณ ์27 ธันวาคม 2548)

รูปแบบของวัยรุ่นรพ ฮอพในลังคมไทยในปัจจุบันจะปรากฏตั้งแต่การมีฉายา เป็น 
ภาษาอังกฤษ การมีกลุ่ม (Crew) เป็น'ของต้วเอง มีการรับวัฒนธรรมการแต่งกาย และมีความ 
เข้าใจในเร่ืองขององค์ประกอบหลักของวัฒนธรรมรพฮอพท่ีมากข้ึน

“...วัยรุ่นไทยส่วนใหญ่ ได้รับอิทธิพลทางด้านวัฒนธรรมรพฮอพจาก 
ศิลปินแร็พของไทย จาก Thaitanium เต็มๆเลยนะ น้อยมากท่ีมื่แรงมันดาล 
ใจจากโจอ่ีบอย ท้ังน้ีคิดว่า เด็กไทยมันหัวสูง หัวนอก บ้าเมืองนอก มันเลย 
ค่อนไปทางไทเทที่มีกลิ่นอายของอเมริกามากกว่าใจอี้บอย..

รพฮอพของนอก คิดว่า กระแสท่ีวัยรุ่นริบมา คงเป็นอิทธิพลจาก 
Eminem กับ 50Cent วัยรุ่นไทยได้รับอิทธิพลของไทยจาก ไทเทเมื่ยมมา 
มากๆ ยิ่งกว่าh i บอย อีก และ ของนอก น่าจะได้รันอิทธิพลและชอบใน
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สไตล์แบบ Eminem, 50 Cent, Nelly ไรง้ันมากกว่า ล้วนสไตล์ต่าง  ๆ ไม่ว่า 
จะอีสติโคสท์ เวสทํโคส หรอ ลาติโน หรือเม็กซิกัน เราว่าเด็กมันแยกกันไม่ 
ค่อยออกหรอก แค่คิกษาว่าน้ังไหนแต่งตัวแบบไหนแล้วกูชอบแบบไหน ก็แต่ง 
ตาม แค่น้ันพอน้ัง....’’ (GSG9, ล้มภาษณ์27 ธันวาคม 2548)

จะเห็นได้ว่ากลุ่มผู้ฟังแนวเพลงแร็พและฮิพฮอพ มีเรื่องของวัยเข้ามาเกี่ยวข้องด้วยส่วน 
หนึ่งซึ่งกลุ่มผู้ฟังแนวดนตรีฮิพฮอพในปัจจุบันโดยกลุ่มอายุของคนชอบฟังเพลงแนวฮิพฮอพใน 
สังคมไทยจะเริ่มตั้งแต่อายุ 13 ถึงอายุ 30 กว่า โดยอายุต้ังแต่ 30 ข้ึนไปนั้นจะมีน้อยลง แล้วส่วน 
ใหญ่ก็เป็นกลุ่มท่ีรู้จักกันที่เป็นรุ่นแรกๆ แต่สำหรับในตลาดเพลงปัจจุบันส่วนมากจะได้แก่กลุ่มคน 
อายุตังแต่13ถ ึง25 ปี (Positioning magazine, กุมภาพันธ์2548)

โดยสาเหตุของความชื่นชอบในแนวเพลงฮิพฮอพของกลุ่มวัยรุ่น ส่วนใหญ่นั้นจะให้เหตุผล 
ในการชอบฟังดนตรีแนวนี้ ด้วยเหตุผลท่ีช่ืนชอบในดนตรีเต้นรำ การชื่นชอบในเนื้อหาและอารมณ์ 
ของดนตรีที่มืความหลากหลาย และ บางกลุ่มน้ันช่ืนชอบในดนตรีของกลุ่มผิวดำ ฯลฯ

“..มัน free มาก  ๆ ไมม็กฏเกณฑ์ตายตัว และ คิดว่ามันแทนเป็น 
ตัวแทนของคนแต่ละคน มีสไตล์ของแต่ละคนว่าเป็นยังไง ประทับใจท่ีมันเป็น 
อะไรท่ีส่ือตรง  ๆ ไม่เสแสร้ง..." (GSG9, ล้มภาษณ์, 27 ธันวาคม 2548)

ปัจจุบันกระแสความนิยมในดนตรีฮิพฮอพฃองกลุ่มวัยรุ่นไทยนั้นได้รับอิทธิพลจากดนตรี 
ฮิพฮอพ'จากสหรัฐอเมริกา จากคืลปิน Eminem, 50 cent, J a y -Z  ฯลฯ ส่วนคืลปินฮิพฮอพไทยที่มื 
อิทธิพลต่อกลุ่มวัยรุ่นมากที่สุดคือ คืลปินวง Thaitanium

สักษณะการแต่งทายชองวัยรุ่นฮิพฮอพ

ลักษณะของวัยรุ่นและสไตล์ดนตรีมักเป็นสิ่งที่มาควบคู่กัน ตังนันลักษณะประการหนึงที 
สะท้อนถึงรสนิยมการฟังดนตรีของวัยรุ่นแต่ละกลุ่มนั้นสามารถสังเกตเห็นได้จากลักษณะของการ 
แต่งกาย โดยปัจจุบันพื้นที่ในสังคมเมืองอย่างกรุงเทพมหานคร และตามจังหวัดหัวเมืองใหญ่ ได้ 
ปรากฏถึงสไตล์ของกลุ่มวัยรุ่นฮิพฮอพ ตามแหล่งต่างๆของวัยรุ่น โดยอิทธิพลของการแต่งกายนั้น 
รับมาจากคืลปินแนว!๒ ฮอพจากต่างประเทศ
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ในนิตยสาร Positioning magazine ฉบับ กุมภาพันธ์ 2548 ได้อธิบายถึงแฟชั่นการแต่ง 
กายของวัยรุ่นแนวสิพฮอพ ได้พัฒนามาจากวัฒนธรรมข้างถนน (street culture) เสื้อผ้าจึงพัฒนา 
เน้นสไตล์สตรืตแวร์ที่พัฒนาขึ้นมาจากเสื้อผ้ากีฬาสุดฮิตสำหรับคนผิวสี อย่างบาสเกตบอล หรอ 
เบสบอล ซึ่งก็แตกต่างกันตามแต่กิจกรรมในแต่ละด้าน ซึ่งแฟชั่นการแต่งกายแบบฮิพฮอพ เริ่มต้น 
จากวัฒนธรรมข้างถนนสำหรับคนผิวสีในนิวยอร์คของ การแต่งกายส่วนใหญ่มักเป็นเสื้อผ้ากีฬา 
แบบต่างๆ โดยฝ่ายชายจะเน้นการใส่เสื้อกีฬาต้วหลวม ในขณะที่ผู้หญิงเสื้อผ้าออกจะดูน้อยชิ้น 
รัดรูป ตัวเล็กแบบทะมัดทะแมง นอกจากนั้น เสื้อผ้าที่เน้นลายพรนต์ฃองแบรนด์ยี่ห้อตัวใหญ่ มีการ 
ใช้เพชร ทอง เครื่องประดับที่มีราคา เป็นสัญลักษณ์ที่สะท้อนลักษณะการแบ่งกลุ่มแบ่งฝ่าย โดย 
การแต่งกายที่เห็นได้เป็นหลักของวัยรุ่นฮิพฮอพ คือ

'/ฯ. กางเกงตัวใหญ่, รองเท้าผ้าใบกีฬา
y 2. นิยมสวมหมวกแบบต่างๆ โดยเฉพาะหมวกแก๊ปกีฬาเบสบอล
73. เครื่องประตับช้ินใหญ่ ต้ังแต่โซ่ยาวแขวนคอ แหวน ตุ้มหู ท่ีทำด้วย เงิน, ทองและ เพชร
4. เสื้อรู้ดดี้, เส้ือกีฬา (sweat suits) หรือแม้แต่เสื้อเชิ้ตแนวหลวม ซ้อนเสื้อยืด และติด 

กระดุมเม็ดบนที่มักเป็นเสื้อผ้ายี่ห้อแบรนด์เนม

โดยแฟชั่นแบบฮิพฮอพจะประกอบด้วยเสื้อผ้าแบรนด์เนมยี่ห้อ Ecko Unlimited, Shady 
LTD, Roca Wear, G-Unit Clothing, FUBU, Phat Farm เป็นต้น

ภาพท่ี 48 การแต่งกายของวัยรุ่นแนวฮิพฮอพ
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โดยสไตล์การแต่งกายของวัยรุ่นแนวดนตรีฮิพฮอพไนปัจจุบันของไทยนั้นได้รับอิทธิพลถึง 
ข้ัน มีการรับเอาสไตล์การแต่งกายของฮิพฮอพจำนวนมากหลากหลายแนว อาทิ เช่น สไตล์ลาติน 
เม็กซิกัน, สไตล์อีสต์โคสต์, เวสต์โคลต์ฯลฯ หรือวัยรุ่นบางกลุ่มก็มีการตั้งกลุ่มแก็ง (Crews) ท่ี 
นิยมไนวัฒนธรรมฮิพฮอพ และ ผลิตเสื้อยืดเฉพาะของกลุ่ม ขึ้นมา โดยศิลปินโจอี้ บอยได้กล่าวถึง 
เรื่องแฟชั่นการแต่งกายของกลุ่มวัยรุ่นฮิพฮอพ ไว้ในนิตยสาร Positioning magazine ฉบับ 
กุมภาพันธ์2548 ดังน้ี

สไตล์ท'ชัดเจนกางเกงทรงแบ๊กก้ี หลวม  ๆ เป็นสปอร์ตต้ีดู
กระฉับกระเฉง กับเส้ือ มันเปล่ียนแปลงไปเร็วมาก มาตามท่ีล่ีลปีนออก เรา 
เห็น'จากเอ็มทีวี น่ีเด๋ียวมาแล้ว...ตูก็รู้กันเองว่าเป็น Hip Hop ทรงเส้ือมันดุเ,รู้ 
ใส่หมวก ใส่ผ้าโผกหัว มองรองเท้า คือเราเดินกันแวบเดียวเรารู้กันเลย 
รองเท้ามีย่ีห้อที'ชัดเจน อันดับ 1 เป็นย่ีV โอไนก้ี รุ่นดังท่ัวโลกเลย คือรุ่นสีขาว 
แอร์ฟอร์ซ มี'ชิมโบดิกอยู่แค่หมวกกับรองเท้า เส้ือกับกางเกงน่ีฟรีสไตล์ แต่ก็ 
ต้องมีทรง รอยสักท่ีเป็นสัญล้ก็ษณ์ไม่มี พวกท่ีขอบ  ๆ ก็ไปดักลายกราฟฟต้ี 
ดักแบบโอลด์องลช ลายแบบแกงสเตอร์แบบท่ีเขาขอบ  ๆ กัน เคร่ืองประดับก็ 
มี เคร่ืองเงิน เคร่ืองทอง ก็มีส่วนเข้ามา แม้แต่ท่ีอเมรีกาก็มีแบบสไตล์ไม่รู้ก่ี 
แบบ Hip Hop แบ่งกันเป็นสไตล์ไม่รู้ก่ีหม่ก่ีเหล่า มันเยอะมาก ไนก้ีที'นิยม 
เร่ิมมาจากที'ศิลปินทีอเมริกาเขาใส่ คือเมืองไทยมันยังเวิร์กอแ คือสงท่ีเรา 
เห็นจากดารามันมีผลค่อนข้างเยอะ ...อย่างเมืองไทยไม่เคยสนับส'นุ[น คือ 
สนับสนุนน้อยมาก มีสินค้าเคร่ืองแต่งกายมากข้ึน แต่เป็นของท่ีมันอิมพอร์ 
ตมากข้ึน ไม่มีใครทำ น่ีคือสิงท่ี.เราอยากให้ทํ'า คือเหมือนกับญ่ีปุนท่ีมีแบรนด์ 
ของตัวเอง ท่ีเขาก็รณรงค์มีสไตล์มีเส้ือผ้าของตนเอง มีแบรนค์ของตนเอง” 
(Positioning magazine, กุมภาพันธ์2548)

%/ I
พืนทีทางดังคมของกลุ่มวัยรุ่นฮิพฮอพ

ในการรับวัฒนธรรมฮิพฮอพเข้ามาไนดังคมไทยนั้นเกิดขึ้นจากความเปลี่ยนแปลงพงพื้นที่ 
ในดังคมเมืองเป็นสำคัญ โดยในยุคแรกนั้นพ้ืนที่ห้างมาบุญครอง ถือได้ว่ามีความสำคัญในการเป็น 
พ้ืนที่ของศูนย์การค้าที่จัดจำหน่ายสินค้าประ๓ ทเครื่องแต่งกาย และอุปกรณ์ๆ สำหรับกลุ่มวัยรุ่นที่
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ชื่นชอบในกีฬาสเก็ตบอร์ด และการแต่งกายแบบสิพฮอพ โดยมีร้านท่ีสำคัญ ได้แก่ ร้าน ต่าย สเก็ต 
บอร์ด พื้นที่ของห้างมาบุญครองนั้นจึงเป็นศูนย์กลางรวมตัวและแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารของกลุ่ม 
วัยรุ่นสเก็ตบอร์ดในยุคแรกๆ และมีสถานบันเทิงกลางคืน เช่น ร้าน สปีด ในซอยสีลมซอย 4 เป็น 
แหล่งรวมตัวสังสรรค์เฮฮา

เมื่อความนิยมที่มีต่อสไตล์ดนตรีฮิพฮอพมากขึ้นในช่วงไม่กี่ปีนั้นทำให้เกิดธุรกิจที่มีสินค้าที่ 
เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมดนตรีฮิพฮอพมากขึ้น จะเห็นได้จากการขยายตัวของสถานบันเทิงยามคํ่า 
คืนตามแหล่งต่างๆซองกลุ่มวัยรุ่นที่นิยมเปิดเพลงเต้นรำ มีการนำเข้าเสื้อผ้าสไตล์ฮิพฮอพ มี 
กิจกรท{ต่างๆที่ถูกจัดขึ้นสำหรับกลุ่มวัยรุ่นที่ซึ่นชอบวัฒนธรรมฮิพฮอพที่มีการสนับสชุนจากภาค 
ธุรกิจต่างๆ ขณะเดียวกันธุรกิจประเภทโรงเรียนสอนดีเจ และตัวแทนจำหนำยเครองเล่นแผ่นเสียงก็ 
มีมากข้ึน การเติบโตที่ว่านี้จึงมีผลถึงการแพร่กระจายของวัฒนธรรมฮิพฮอพในสังคมไทยมากขึ้น

พื้นที่ในการแสดงออกของกลุ่มวัยรุ่นฮิพฮอพในปัจจุบันจึงมีเพื้มขึ้น ต้ังแต่พ้ืนท่ีสาธารณะท่ี 
มีการแสดงออกด้วยศิลปะแบบกราฟทิเตี้ การรวมกลุ่มเต้นเบรคแดนช์ตามพื้นที่สาธารณะ เช่น 
ป้อมพระสุเมรุ, ทางเชื่อมสถานีรถไฟฟ้าสถานีสนามกีฬาแห่งชาติ เป็นต้น นอกจากนี้ก็ยังมีภาค 
ธุรกิจที่สนับสนุนการจัดแข่งขันกิจกรรมที่เป็นองค์ประกอบต่างๆของวัฒนธรรมฮิพฮอพ ตั้งแต่การ 
แร็พ, การเต้นเบรคแดนซ์, การประขันดีเจ เป็นต้น

พื้นที่ในโลกอินเทอร์เน็ตก็เป็นพื้นที่รวมตัวที่สำคัญที่เป็นศูนย์กลางของข้อมูลข่าวสารของ 
/วัยรุ่นฮิพฮอพในปัจจุบัน โดยกิจกรรมที่นิยมจัดขึ้น คือ การจัดปาร์ตี้โดยใช้สถานที่ เช่น ผับ คลับ 

รวมตัวกันนัดสังสรรค์ J
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ในปัจจุบันผับและคลับในย่าน RCA อาทิ ร้าน Route66, Slim ได้กลายเป็นแหล่งรวมตัว 
ของกลุ่มวัยรุ่นที่ชื่นชอบในลใตล์วัฒนธรรมฮิพฮอพที่ใหญ่แห่งหนึ่ง โดยสถานบันเทิงเหล่านี้มีการ 
ตกแต่งสถานท่ี โดยอาศัยแนวคิดของวัฒนธรรมฮิพฮอพ และเน้นการเปิดเพลงฮิพฮอพจากดีเจชื่อ 
ตัง

สรุปลักษณะการแพร่กระจายวัฒนธรรมดนตรีฮิพฮอพในประเทศไทย

ลักษณะการแพร่กระจายของวัฒนธรรมฮิพฮอพในลังคมไทยเป็นการแพร่กระจายจาก 
กลุ่มบุคคลไปสู่การแพร่กระจายในระดับที่กว้างขวางขึ้นผ่านการสื่อสารด้วยดนตรีฮิพฮอพจากค่าย 
เพลงเล็ก ในเวลาต่อมาเมื่อลังคมไทยมีเทคโนโลยีการสื่อสารสมัยใหม่เพิ่มมากขึ้น ทำให้การ 
ติดต่อสื่อสารและรับวัฒนธรรมฮิพฮอพจากสหรัฐฯเกิดขึ้นอย่างรวดเร็ว ส่งผลให้ปริมาณการรับ 
ข้อมูลข่าวสารในวัฒนธรรมดนตรีฮิพฮอพได้แพร่หลายใปสู่กลุ่มคนอื่นๆในลังคมไทยเพิ่มมากขึ้น 
ขณะเดียวกันเมื่อระบบธุรกิจค่ายเพลง1ใหญ่'ให้ความสนใจ'ในการผลิตคิลปินเพลงแนวฮิพฮอพ ทำ 
ให้การตลาดของค่ายเพลงขนาดใหญ่ที่มีบูรณาการในการใช้สื่อ ส่งผลให้ในปัจจุบันวัฒนธรรมฮิพ 
ฮอพกลายเป็นวัฒนธรรมวัยรุ่นที่ถูกนำเสนอผ่านส่ือมวลซนอย่างแพร่หลาย
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