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กระบวนการสร้างอัตลักษณ์ในอัลบ้ัมภาพออนไลน์และฟ้จจัยท่ีทำให้เกิดปรากฏการณ์อัลบ้ัมภาพออนใลน์

การวิจัยเร่ือง!]จจัยท่ีทำให้เกิดปรากฎการณ์อัลบ้ัมภาพออนไลน์และกระบวนการสร้างอัตลักษณ์ 
ในอัลบ้ัมภาพออนใลน์ ผู้วิจัยได้ทำการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (structure 
interview) จำนวนบ้ังหมด 40 คน และผู้วิจัยได้เตรียมโครงสร้างคำถามสัาหรับการวิจัย โดยผู้วิจัยได้ใช้ 
การสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์ และอัดเทปเก็บไว้ แต่หากเจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์ไม่ประสงค์ให้
สัมภาษณ์ทางโทรศัพท์ ผู้วิจัยจึงจะใช้การสัมภาษณ์ผ่าน instant message โดยผู้วิจัยเลือกใช้ MSN 
Messenser เน่ืองจากเจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์ส่วนใหญ่ใช้จดหมายอิเลึกทรอนิคของ Hotmail และผู้ 
วิจัยได้ใช้การวิเคราะห์เน้ือหา (textual analysis) ประกอบกัน เพ่ือวิเคราะห์กระบวนการสร้างอัดลักษณ์ 
ในอัลบัมภาพออนไลน์ และเพ่ือด้นหาสาเหตุท่ีก่อให้เกิดอัลบ้ัมภาพออนไลน์ โดยแบ่งเป็นสองหัวข้อดัง 
ต่อไปน้ี

5.1 กระบวนการสร้างอัดลักษณ์ในอัลบ้ัมภาพออนไลน์
5.2 ป็จจัยท่ีทำให้เกิดอัลบ้ัมภาพออนไลน์

5.1 กระบวนการสร้างอัตลักษณ์ในอัลบั้มภาพออนไลน์

การวิจัยการสร้างอัดลักษณ์ในอัลบ้ัมภาพออนไลน์เป็นการวิเคราะห์กระบวนการสร้างอัดลักษณ์ 
ของเจ้าของอัลบัมภาพออนไลน์ผ่านทางเนึอหา หรือระบบต่างๆท่ีทางเว็บไซต์จัดข้ึน ซ่ึงในแต่ละขน
ดอนมีส่วนในการสร้างอัดลักษณ์ของเจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์บ้ังส้ิน

การสร้างอัดลักษณ์ หมายถึง ลักษณะการเกิดความเป็นตัวตนของแต่ละบุคคลท่ีทำให้บุคคลบ้ัน 
มีลักษณะท่ี โดดเด่นไม่ซ้ําแบบใคร ซ่ึงในการสร้างสรรค์อัลบ้ัมภาพออนไลน์บ้ัน เป็นกระบวนการหน่ึง 
ซ่ึงเป็นการก่อร่างตัวตนข้ึน

Erikson(1968) ได้นิยามเก่ียวกับอัดลักษณ์ไว้ว่า เป็นเอกลักษณ์ และการผสมผสานทุกแง่มูมของ 
ตัวตน รวมทังการมีสำนึก (concious) และไร้สำนึก (unconcious) และนิยามต่อไปว่าเป็นการตอบคำถาม 
ของ!]จเจกบุคคลว่า ''ฉันคือใคร?" และหากอัดลักษณ์ คือการรวบรวมประการต่าง  ๆ ของแง่มูมบ้ังหมด
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ของปิจเจกบุคคลว่า "ฉันคือใคร?" และหากอัตลักษณ์ คือการรวบรวมประการต่าง  ๆ ของแง่มุมท้ังหมด 
ของ "Who am I?" แล้ว การสร้างอัตลักษณ์ (Identity Formation) ก็คือกระบวนการของการรวมตัว และ 
ก่อร่างช้ินส่วนของตัวตน ไปสู่ความเป็นเอกลักษณ์ (unique being) และ Erikson ได้กล่าวว่าการสร้างอัด 
ลักษณ์ หมายถึงกระบวนการท่ีตังอยู่ในแก่นของความเป็นปีจเจก และเป็นความสัมพันธ์อันซับซ้อน 
ระหว่างตัวตนภายใน (inner self) และโลกภายนอก (outer world)

การศึกษาในครังนีเป็นการสร้างอัดลักษณ์ซ่ึงมีความสัมพันธ์กับเทคโนโลยี หรือกล่าวได้ว่าเป็น 
ความสัมพันธ์ของตัวตนกับเทคโนโลยี โดยเจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์ตระหนัก!ในตนเอง ซ่ึงอาจ!ตัว 
หรือไม่!ตัวก็ตาม (concious and unconcious) แล้วเร่ิมก่อร่างตัวตนโดยผ่านกระบวนการสร้างจาก 
เทคโนโลยีการถ่ายภาพ และการสร้างอัลบ้ัมภาพออนไลน์ ซ่ึงถือเป็นการก่อร่างตัวแทนท่ีเป็นตัวตนใน 
ชุมชมเสมือนแห่งน้ี โดยผู้วิจัยได้สัมภาษณ์เพ่ือให้ทราบถึงตัวตนของกลุ่มตัวอย่าง และสอบสัมภาษณ์ถึง 
กระบวนการผลิตอัลบ้ัมภาพออนไลน์ จนไปถึงการมีปฎิสัมพันธ์กับผู้อ่ืน เพ่ือนำมาตอบปีญหานำวิจัยว่า 
การสร้างอัตลักษณ์ในอัลบ้ัมภาพออนไลน์เป็นอย่างไร

กิตติ กันภัย (2543) กล่าวว่า CMC เกิดข้ึนในบริบทท่ีไม่!ว่าใครเป็นใคร (anonymous) แต่ล้าให้ 
เวลาไม่นานนัก คนจะค่อยๆสร้าง "อัตลักษณ์ on-line" (on-line identities) ข้ึนมาได้ การศึกษา CMC 
หลายช้ินให้ความสัาคัญกับคำถามท่ีว่า ผู้ใช้ส่ือคอมพิวเตอร์ปกปิดเพศ (genders) บุคลิกภาพ
(appearances) รสนิยมทางเพศ (sexual orientation) และลักษณะแสดงตัวตนท่ีแท้ รวมทั้งสร้างอัตลักษณ์ 
ซ้อน (multiple identities) ข้ึนมาได้อย่างไร

จะเห็นได้ว่าการท่ีปิจเจกบุคคลได้เช้ามาในพ้ืนท่ีสาธารณะใหม่  ๆ อย่างอัลบ้ัมภาพออนไลน์
ปีจเจกบุคคลจะสร้างอัตลักษณ์ข้ึนมาใหม่ เพ่ือใช้ในการติดต่อส่ือสารกับบุคคลอ่ืน ผ่านทางการสร้าง 
สรรค์อัลบ้ัมภาพออนไลน์ ผู้วิจัยได้ศึกษากระบวนการสร้างสรรค์อัลบ้ัมภาพออนไลน์ในแต่ละข้ันตอน 
เพ่ือวิเคราะห์ว่าในขันตอนต่าง  ๆ นัน ผู้สร้างอัลบ้ัมภาพออนไลนํได้สร้างอัตลักษณ์ของตนเองผ่าน
กระบวนการในแต่ละข้ันอย่างไร จากการวิเคราะห์เว็บไซต์ท่ีเปิดให้บริการอัลบ้ัมภาพออนไลน์ท้ังสาม 
เว็บไซต์ และการสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง พบว่าการสร้างอัดลักษณ์ ในอัลบ้ัมภาพออนไลน์มีกระบวน 
การตังต่อไปน้ี
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5.1.1 ขั้นตอนการตระหนักรู้ (realization)
5.1.2 ขั้นตอนการสร้างอัลบั้มภาพออนไลน์
5.1.3 ขั้นตอนการเผยแพร่ตัวตน และตัวตนแทน (representation)
5.1.4 ขั้นตอนการมีปฎิสัมพันธ์กับผู้อื่น
5.1.5 ขั้นตอนการเปลี่ยนแปลงแก้ไข

5.1.1 ขั้นตอนการตระหนัก!' (realization)

ข้ันตอนการตระหนักรู้ คือ การท่ีเร้าของอัลบ้ัมภาพตระหนักรู้ว่า "ฉันคือใคร’' อาจเป็นไปใน 
ทางท่ีรู้ตัว หรือไม่รู้ตัวก็ไค้ ซ่ึงการแสดงตัวตนออกไปบ้ัน อาจเป็นไปโดยอัตโนมัติท่ีจะแสดงตนไปว่า " 
ฉันคือใคร" และจากการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างพบว่า ส่วนหน่ึงของผู้สร้างอัลบ้ัมภาพออนไลน์ไม่ไค้ 
ตอบในส่ิงท่ีตระหนักออกมามากเท่าใด (ในระดับท่ีเป็นการรู้สำนึก) และคำตอบมักไม่แสดงถึงอัต
ลักษณ์ในเชิงลึกแต่อย่างไร ดังบ้ันส่ิงท่ีเป็นแรงผลักดันในการสร้างตัวตน และเล่าถึงความเป็นตัวตนของ 
ตัวเองมาจากการรู้สึกภายในตัวตน (inner self) ระดับไร้สำนึก (unconcious) แลัวถ่ายทอดออกมาผ่าน 
ทางอัลบ้ัมภาพออนไลน์เสียมากกว่า

“ ไม่มีคำตอบคับผมยังไม่รู้เลยตัวผมเป็นคนแบบไหน ผมค่อนข้างจะมีความขัดแย้งใน 
ตัวเองสูง ผมไม่สามารถบอกนิสัยของตัวเองไค้ชัดเจน”

(ภูมิทรัพย์ รัตนาประภาพันธุ, สัมภาษณ์, 7 มีนาคม 2549)

“ ง่ายๆ สบายๆ”
(ค ัชรินทร์ วชสิริกัณย์, สัมภาษณ์, 8 มีนาคม 2549)

“ คนที่คุยด้วยสนุก อยู่ด้วยแล้วมีความชุข(บั้ง) ง่ายๆ สบายๆ”
(ปิยะ ศิริกุล, สัมภาษณ์, 23 มีนาคม 2549)

“ ผู้หญิงไม่มีหัวใจ”
(emome(นามสมมติ), สัมภาษณ์, 20 มีนาคม 2549)
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“ ผู้หญิง ในโลก อินเตอร์เนต ไม่มีตัวตน,,
(พทดา วงศ์พรหม, สัมภาษณ์ 17 มีนาคม 2549)

“ก็เป็นคนเข้ากับคนอื่นยาก ไม่ค่อยพูดกับคนไม่รู้จ ักหรือไม่สนิท แต่ถ้าคนที่สนิทด้วย 
ต่อยหอย เลย ข้ีอาย กล้าแสดงออกบางครั้ง มั่นใจในตนเองสูง มั่นใจตัวเองอยู่ข้างในไม่ 
ได้แสดงออกมา,,

(วนา นุชจำรูญ, สัมภาษณ์ 17 มีนาคม 2549)

5.1.2 ขั้นตอนการสร้างอัสบ'มภใพออนไอน์

ก. ข้ันตอนการผลิตภาพ

อุปกรณ์ท่ีใข้ในการถ่ายภาพ

การผลิตภาพ หมายถึงข้ันตอนการผลิตเพ่ือให้ได้ภาพออกมา และนำมาใช้ในอัลบ้ัมภาพ
ออนไลน์ โดยเจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์ชะใช้อุปกรณ์ต่าง  ๆ ในการผลิตภาพ ได้แก่ กล้องถ่ายภาพ 
ดิจิตอล กล้องถ่ายภาพดิจิตอลในโทรศัพท์เคล่ือนท่ี เว็บแคมเมร่า และหากภาพท่ีมีอยู่เป็นส่ิงพิมพ์ หรือ 
ภาพถ่ายต้องใช้เคร่ืองแสกนเนอร์เพ่ือคัดลอกภาพดังกล่าวให้อยู่ในรูปแบบของดิจิตอลไฟล์ ผู้วิจัยพบว่า 
ผู้สร้างอัลบ้ัมภาพส่วนใหญ่ใช้กล้องดิจิตอล และ กล้องดิจิตอลในโทรศัพท์เคล่ือนท่ี เป็นส่วนใหญ่เน่ือง 
จากเป็นท่ีนิยม และง่ายต่อการนำเช้าเคร่ืองคอมพิวเตอร์ และสามารถถ่ายภาพตนเองได้ โดยเรียงลำดับ 
กล้องท่ีใช้ในการถ่ายภาพตังต่อไปน้ี

-กล้องดิจิตอล
- กล้องดิจิตอลในโทรศัพท์เคล่ือนท่ี
- เว็บแคมเมร่า
- กล้องพิล์ม

ผู้วิจัยพบว่าผู้สร้างอัลบ้ัมภาพออนไลน์ส่วนใหญ่มักเป็นผู้ถ่ายภาพตนเอง (self - portrait) เน่ือง 
จากกล้องดิจิตอล หรือกล้องดิจิตอลในโทรศัพท์เคล่ือนท่ีบ้ันเป็นของท่ีอยู่กับตัว สามารถถ่ายท่ีไหน และ 
เม่ือใดก็ได้ และพบว่าเทคโนโลยีการถ่ายภาพตังกล่าวรุกล้ําในพ้ืนท่ีส่วนตัว โดยผู้วิจัยได้วิเคราะห์ฉากท่ี
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อยู่ในภาพพบว่า ในหลาย  ๆ ภาพเป็นฉากห้องนอน หรือแม้แต่กระท่ังห้องนำ และส่วนหน่ึงเทคโนโลยี 
ในปิจชุบันเป็นเทคโนโลยีพกพาซ่ึงจะติดไปคับมนุษย์บ้ังในพ้ืนท่ีสาธารณะ และพ้ืนท่ีส่วนตัว และบาง 
เทคโนโลยีอย่างเว็บแคมเมร่าซ่ึงติดอยู่กับคอมพิวเตอร์ก็มักอยู่ในบริเวณห้องนอนด้วย เทคโนโลยีตัง
กล่าวได้เข้าไปสู่พ้ืนท่ีส่วนตัวของเจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์ และสามารถทำให้เจ้าของอัลบ้ัมภาพ
ออนไลน์สามารถเปิดเผยอัดลักษณ์ของตนเองในความเป็นส่วนตัวได้มากย่ิงข้ึน ไม่ว่าจะเป็นภาพอาบน้ํา 
ในห้องน้ําของตนเอง ภาพถ่ายนอนบนเตียงของตนเอง เห็นได้ว่าเทคโนโลยีหรือ ธุปกรณ์การถ่ายภาพ 
ในปีจธุบันส่งผลต่อการเปิดเผยอัตลักษณ์หรือตัวตนได้

การคัดเลือกมุมกล้อง / การโพสต์ท่า

เจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์จะใช้กล้องถ่ายภาพ ถ่ายภาพท่ีตนเองต้องการ อาจเป็นภาพท่ีคนอ่ืน 
ถ่ายให้ หรือการถ่ายภาพตนเอง (self portrait) บ้ังน้ีจะมีการคัดเลือกมุมต่าง  ๆ อาจถ่ายเฉพาะหน้า หรือ 
บางส่วนของร่างกาย จากการสัมภาษณ์ผู้วิจัยพบว่า ผู้สร้างอัลบ้ัมภาพออนไลน์มักมีการคัดเลือกมุมกล้อง 
ของตนเอง โดยจะคัดเลือกมุมกล้องท่ีตนคิดว่าดี หรือเป็นมุมท่ีถ่ายออกมาแล้วลูดี ซ่ึงเป็นการนำเสนออัต 
ลักษณ์ทางด้านบวกของตนเอง โดยกรองเอาเฉพาะมุมกล้องท่ีตนเองคิดว่าดูดี

“ ล้อส่วนใหญ่จะเป็นด้านซ้ายคือไม่ถ่ายหน้าตรงอะ จะเอียงซ้ายนิดหน่อย”
(พิรานันท์ ล้ิมสคุลวานิชย์, สัมภาษณ์, 9 มีนาคม 2549)

“ มีแต่คนบอกว่ามุมน้ีลูดีท่ีสุดอะครับ”
(bung (นามสมมติ), สัมภาษณ์, 3 มีนาคม 2549)

“ ก็ถ่ายแล้วดูดี ล้าตีก็เอาลงคับ”
(สารินทร์ วงศ์วิวัฒนาคุล, สัมภาษณ์, 9 มีนาคม 2549)
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“อ่ะพี่ คนอื่นมันไม่รู้มุม ถ่ายผิดมาม่ัง กดเองมันส์กว่าเยอะ ดูแสงลูเงา ตัวเราเองเราต้องรู้ว่า มุม 
ไหนถ่ายแล้วดูดีสุด บางคนหน้าใหญ่ หน้ายาว มันต้องใช้แสงเข้าช่วย แต่ว่าตัวผมเองการที่ทำให้แสงเช้า 
ด้านช้างจะดูหน้าแคบแล้วดูดีฃึ้น ^  แต่ละคน ล้าถ่ายภาพตัวเองบ่อยๆ จะรู้เอง”

(ผกายพฤฒิ ดุลยานุษ์, สัมภาษณ์, 3 ฌีนาคม 2549)

ขั้นตอนการถ่ายภาพนั้นผู้ถ่ายมักลองผิดลองถูกด้วยการถ่ายหลายครั้ง หากไม่พอใจก็จะถ่ายไป 
เรื่อยๆ จนกว่าจะไต้ภาพที่พอใจ เพราะการถ่ายภาพด้วยกล้องถ่ายถาพดิจิตอลไม่เป็นการสิ้นเปลืองค่าใช้ 
จ่าย ไม่พอใจก็สามารถลบแล้วถ่ายใหม่ไต้

“กดเองหลายๆ ครั้ง ถ่ายแบบสุ่มมุมกล้อง ผมประมาณว่าถ่ายไป 100 ภาพ แล้วคัดภาพที่เหมาะ 
สัก 50-60 ภาพ”

(โนโมก ิ (นามสมมติ), สัมภาษณ์, 9 มีนาคม 2549) 

นอกจากนี้แล้วมุมกล้องยังสามารถใช้เพื่อบ่งบอกเอกลักษณ์ของเช้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ได้
อีกด้วย

“อือ ก็คูรูปที่มุมสวยๆ ท่าที่เป็นเอกลักษณ์ แบบกวนๆ หรือมุมที่ดูรู้ว่าเป็นตัวผม”
(ภูมิทรัพย์ รัตนาประภาพันธ์, สัมภาษณ์, 9 มีนาคม 2549)

การตกแต่งรูปภาพ

เม่ือถ่ายภาพเสร็จเรียบร้อยแล้วก่อนท่ีจะนำเช้าสู่อัลบ้ัมภาพออนไลน์ เช้าของอัลบ้ัมภาพ
ออนไลน์จะต้องนำภาพถ่ายต่าง  ๆ เช้าสู่เคร่ืองคอมพิวเตอร์ พบว่าก่อนนำเช้าสู่อัลบ้ัมภาพออนไลน์มักมี 
การปรับแสง หรือการตกแต่งกราฟพักเพ่ิมเติม เช่น ใส่ตัวอักษร ใส่ลวดลายต่าง  ๆ ให้คับภาพ ท้ังน้ีเช้า 
ของอัลบัมภาพออนไลน์ต้องมีด้นทุนความรู้อยู่ด้วย หรืออาจให้บุคคลท่ีรู้จักช่วยปรับแต่งภาพ

“มีบางภาพท่ีมืดก็ปรับแสงนิดหน่อยคะ”
(ชีวารัตน์ กมลศิลปี, สัมภาษณ์, 10 มีนาคม 2549)

“ทำให้ภาพมันดูขาวข้ึน สว่างข้ึน”
(วรธิดา โชคชัยวรกุล, สัมภาษณ์, 8 มีนาคม 2549)
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“ เพ่ิมข้อความสัญลักษณ์ของตัวเองครับ อย่างผมนามแฝง คือ spown”
(ศักดา ดุลยชาติ, สัมภาษณ์, 6 มีนาคม 2549)

จากข้ันตอนก่อนการผลิตผู้วิจัยพบว่าภาพถ่ายท่ีได้มาอาจไม,ได้อยู่ในรูปแบบของภาพด้ังเติม 
หรือมีการปรับเปล่ียนไป ซ่ึงหลีกหนีจากความเป็นจริง ภาพท่ีได้มามักมีการตกแต่งปรับแสง สี เพ่ือให้ 
ภาพดูสว่างข้ึน การคัดเลือกบุมกลัอง ก็เปรียบเสมือนการคัดเลือกความจริงบางส่วน เช่น มุมต่างๆ  ของ 
หน้าตาท่ีทำให้ออกมาลูดี จะเห็นได้ว่าเทคโนโลยีได้เอ้ืออำนวยต่อการสร้างตัวตน โดยให้อิสระในการ 
คัดเลือก ปรับเปล่ียน และการตกแต่ง เพ่ือให้ภาพท่ีออกมาน้ันดูดี ดูสวยกว่าความเป็นจริงได้

ผู้วิจัยพบว่าเจ้าของอัลบ้ัมภาพส่วนใหญ่มีด้นทุนความรู้ทางเทคโนโลยีสูง และเป็นเจ้าของ
เทคโนโลยีหลายอย่าง สามารถใช้อุปกรณ์ต่าง  ๆ ในการถ่ายภาพ การนำภาพลงคอมพิวเตอร์ การตกแต่ง 
ภาพถ่าย ซ่ึงด้นทุนเหล่าน้ี ถือเป็นอำนาจอย่างหน่ึงในการแสดงอัตลักษณ์ของตนเองในแบบท่ีตนเองพึง 
พอใจ

อุปกรณ์ที่ใช้ในการถ่ายภาพ เทคโนโลยีรุกดั้าจากพื้นที่สาธารณะเข้าสู่,พื้นที่ส ่วนตัว สังเกตได้ 
จากฉากของภาพในอัลบั้มภาพออนไลน์ซึ่งถ่ายในพื้นที่ส่วนตัว เช่น ห้องนอน และห้องบั้า โดยปกติแล้ว 
การแสดงออกของปีจเจกบุคคลในพื้นที่สาธารณะ และพื้นที่ส่วนตัวจะแตกต่างคัน เช่น การเดินออกไป 
ในภายนอกบ้านเรามักใส่เสือ และหากอยู่ภายในบ้านเราอาจถอดเสื้อก็ได้ เพราะเป็นที่ส่วนตัว และไม่มี 
ใครเห็น แต่เมื่อเทคโนโลยีได้อำนวย และรูกลํ้ามายังพื้นที่ส่วนตัว การแสดงตัวตนออกไปจึงมีรูปแบบที่ 
เปลี่ยนไปด้วย กล่าวคือ ปิจเจกบุคคลจะเปิดเผยความเป็นส่วนตัวมากขึ้น เช่น การโชว์เนื้อหนังของตน 
เอง

ผู้วิจัยพบว่าเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ส่วนใหญ่มักใช้อุปกรณ์การถ่ายภาพแบบดิจิตอล เช่น
กล้องถ่ายภาพดิจิตอล กล้องถ่ายภาพดิจิตอลในมือถือ หรือเว็บแคม มากว่าการใช้กล้องพิล์ม หรือการคัด 
ลอกภาพ และการถ่ายภาพด้วยอุปกรณ์แบบดิจิตอล การถ่ายภาพได้อย่างไม่ด้องกังวลว่าฟิล์มจะหมด 
หรือเปลืองค่าใช้จ่าย ดังบั้นการถ่ายภาพแบบลองผิดลองถูกจนกว่าจะได้ภาพที่ตนเองพอใจ และเม่ือถ่าย 
เสร็จแล้วนำเข้าสู่การเก็บเข้าสู่คอมพิวเตอร์ อาจมีการตกแต่งภาพเหล่าบั้นเพิ่มเดิม เช่น การปรับแสง 
ปรับสี หรือการตกแต่งลวดลายเพิ่มเดิม
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จะเห็นไค้ว่าการคัดเลือกความจริงบางส่วน และการตกแต่งจากภาพค้นฉบับ ทำให้ภาพที่ไค้ไกล 
ออกจากความจริง และส่งผลให้ภาพที่ปรากฎในอัลบั้มภาพออนไลน์ แตกต่างจากความเป็นจริง นั่น 
หมายความว่า กระบวนการถ่ายภาพบั้นส่งผลต่ออัตลักษณ์ที่จะถูกนำเสนอเข้าไปในอัลบั้มภาพออนไลน์

ข. ขั้นตอนการสร้างอัลบั้มภาพออนไลน์

การสมัครสมาชิก

หากต้องการนำภาพเก็บเข้าไปในอัลบั้มภาพออนไลน์แล้ว จะต้องทำการสมัครสมาชิกเพื่อขอ
เปิดใช้บริการเสียก่อน โดยการกรอกข้อมูลส่วนตัวผ่านแบบฟอร์มผ่านระบบที่เว็บไซต์จัดไว้ให้ ซึ่งการ 
กรอกแบบฟอร์มเปรียบเสมือนการตอบคำถามคับระบบว่า "ฉ ันคือใคร" ผ่านทางแบบฟอร์ม เช่น การ 
บอกว่าตนเอง คือเพศอะไร อายุเท่าไหร่ ภูมิลำเนาอยู่ที่ใค มีการศึกษาระดับใด ตังบั้นการกรอกข้อมูลจึง 
เป็นการแสดงอัตลักษณ์ของตนเองออกไปผ่านทางระบบการจัดการอัตลักษณ์แบบดิจิตอล (digital
identity management systems)

ผู้สร้างอัลบ้ัมภาพออนไลน์ต้องกำหนดช่ือสมาชิกของตนเองเพ่ือใช้ในการเข้าสู่ระบบ และใช้ 
เป็นช่ือเพ่ือใช้ทำการติดต่อส่ือสารภายในเว็บไซต์ ซ่ึงมีเป็นลักษณะเป็นนามแฝง (pseudonym) และหลัง 
จากทำการสมัครสมาชิกเรียบร้อย ก็จะสามารถเข้าสู่ระบบเพ่ือนำภาพลงอัลบ้ัมภาพออนไลนํไค้ ซ่ึงส่ิง 
ต่างๆ  ท่ีไค้กรอกลงในการสมัครสมาชิก ต้ังแต่การต้ังช่ือสมาชิก การกรอกข้อมูลส่วนตัว ผู้สร้างอัลบ้ัม 
ภาพออนไลน์ก็เร่ิมสร้างตัวตนใหม่เพ่ือใช้ในการมีปฎิสัมพันธ์คับผู้คนในชุมชนแห่งน้ี การต้ังช่ือเป็นการ 
เร่ิมสร้างอัตลักษณ์ผ่านทางการต้ังช่ือ ตนเอง เพราะช่ือสามารถบ่งบอกถึงอัตลักษณ์ไค้ในหลาย  ๆ ค้าน 
เช่น เพศ บุคลิกภาพ สถานภาพทางสังคม และรูปแบบการใช้ชีวิต เช่น dy sad เป็นช่ือสมาชิกท่ีบ่ง 
บอกถึงรสนิยมทางเพศแบบรักเพศเดียวกัน และกำลังมีอารมณ์เศร้า หรือ bartender boy เป็นช่ือสมาชิกท่ี 
บ่งบอกถึงเพศชาย และมีสถานภาพทางอาชีพเป็นคนรับใช้ในร้านเหล้า

การสร้างอัลบั้มภาพออนใลน์

เมื่อไค้สมัครเป็นสมาชิกของเว็บไซต์แล้ว ผู้สร้างอัลบั้มภาพออนไลน์ก็จะไค้พื้นที่ในการสร้าง 
อัลบั้มภาพออนไลน์ เพื่อนำภาพเข้าไปเก็บไว้ โดยเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ค้องตั้งชื่ออัลบั้มภาพ
ออนไลน ์ และกรอกข้อมูลอัลบั้มภาพออนไลน์ ซึ่งเป็นกระบวนการตั้งชื่อให้กับอัลบั้มภาพออนไลน์
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และให้ข้อมูลกับอัลบัมออนไลน์นันๆ เจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์สามารถตั้งชื่อได้ตามใจ รวมถึง
สามารถเล่าเรื่องตนเอง ประกาศ ประชาสัมพันธ์ หรือระบายอารมณ์ความรู้สึกต่างๆ ผ่านทางภาษา ซึ่ง 
ภาษาที่ใช้ก็สามารถบอกเพศได้ เช่น การใช้คำแทนตนเองว่า “ผม” หรือ “หน ู” หรือสามารถบ่งบอก 
บุคลิกภาพ ความรู้สึกนึกคิดของเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ได้เป็นอย่างดี เช่น

•จ้ารักแล้วต้องไหวอ่อน••สั่นคลอนในอารมณ์* 
•จ้ารักแล้ว..ขม-ขม••ชาตรมไต้ทุกวัน*

•จ้อจะไม่รักให้หนักใจ••คิดไปว่า..แค่ผิน*
• ความอาวรณ์และผูกพัน••จะลบมันไป..จากใจ*

การเลือกหมวดหมู่

เป็นการคัดเลือกหมวดหมู่เป็นการตอบคำถามว่าตนอยู่ในกลุ่มใด ซึ่งชื่อของหมวดหมู่ในแต่ละ 
หมวดหมู่บั้นสามารถบอกเพศ บุคลิกภาพ และสถานภาพได้ เช่น หนุ่มเปรี้ยวมาดเข้ม, หนุ่มสาวทำงาน, 
กระโปรงบานขาสัน, มาคันเป็นแกงค์

การคัดเลือกภาพ และการตั้งชื่อภาพ

การคัดเลือกภาพ คือ การคัดเลือกภาพจากคอมพิวเตอร์เพื่อนำภาพบั้นเข้าสู่อัลบั้มภาพออนไลน์ 
ซึ่งเป็นการเปลี่ยนจากภาพส่วนตัว เป็นภาพสาธารณะ พร้อมกับตั้งชื่อให้กับภาพ โดยเจ้าของอัลบั้มภาพ 
ออนไลน์มักคัดเลือกภาพที่ตนเองคิดว่าดูดี หรือภาพที่ตนเองคิดว่าน่ารัก

“แหม ก็ต้องคัดที่แบบว่าดูดีละมังคะ แต่ของอูมก็เลือกที่ชอบอันไหนมองละชอบ แบบเอออาน 
นี้ดูดีนะก้อจะเอาลง”

(ilada_p (นามสมมุติ), สัมภาษณ์, 4 มีนาคม 2549)

“ เอามาแสกนแต่ภาพที่ว่าน่ารัก และคนอื่นอยากดูครับ จะเอาภาพขี้เหล่ไปแสกน ไม่คุ้มค่า 
เหนื่อยครับเพื่อนผิดหวัง”

(ศักดา ดุลยชาติ, สัมภาษณ์, 6 มีนาคม 2549)
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“คัดเลือกที่ทรงผมอ่ะพี่ถ้าใช้ไต้ก็เอาลง”
(มัลลิกา สงกา, สัมภาษณ์, 9 มีนาคม 2549)

การคัดเลือกเพลง

กระบวนการคัดเลือกเพลงโดยการเลือกเพลงประกอบอัลบั้มภาพออนไลน์โดยเจ้าของอัลบั้ม 
ภาพออนไลน์มักเลือกเพลงที่บ่งบอกความเสึกในตอนบั้น หรือเพลงที่กำลังชอบอยู่ในขณะบั้น

“เพลงส่วนมากจะอัพตามอารมณ์ตอนนั้น อย่างเช่น กำลังเศร้าก็เพลงเศร้าๆ หาก 
อารมณ์มีความรัก ก็เพลงรักๆ น่ารักๆ”

(ศักดา ดุลยชาติ, สัมภาษณ์, 6 มีนาคม 2549)

“อ๋อๆ เราชอบเพลงไหนก็เอาเพลงบั้นเช้าคะ ถ้าเป็นเข็มก็สิ่อถึงเพลงบั้นๆๆ ค่ะ เข็ม 
ส่วนมากชอบเพลงโรแมนติกเยีนๆๆน,ะค่ะ”

(Khem (นามสมมุติ), สัมภาษณ์, 1 มีนาคม 2549)

การสร้างภาพแทนตน

การสร้างภาพแทนตน คือ การคัดเลือกตัวละคร การแต่งตัวให้ตัวละคร และการเลือกฉากต่างๆ 
ซึ่งต้องใช้เงินซื้อมา เจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์สามารถเลือกไต้ว่าจะใช้ตัวละครเป็นเพศอะไร แต่งตัว 
อย่างไร มีสิ่งของ สัตว์เลี้ยง อะไรประกอบฉาก ซึ่งในแต่ละองค์ประกอบก็ขึ้นอยู่กับความชอบของเจ้า 
ของอัลบั้มภาพออนไลน์ซึ่งเป็นการสร้างตัวตนในรูปแบบที่ตนเองอยากให้เป็น
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ในการตกแต่งภาพแทนตนใfนเจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์ตกแต่งตามความพอใจของตน แลร 
ไม่จำเป็นต้องเหมือนกับรูปแบบการแต่งกายในชีวิตจริง

“ สวยก็เอา เอาแบบที่อยากแต่งในชีวิตจริง”
(ภูมิทรัพย์ รัตนาประภาพันธ์, สัมภาษณ์, 7 มีนาคม 2549)

“ ก็ตามที่เราชอบ ที่ผมแต่งกับที่ผมชอบมันต่างกัน,,
(วนา นุชจำรูญ, สัมภาษณ์, 6 มีนาคม 2549)

โดยสรุปผู้วิจัยพบว่าการสร้างอัลบั้มภาพออนไลน์อยู่ในหลักของการประกอบสรัาง คือ กฎการ 
คัดเลือก (law o f selection) กล่าวคือ เจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ทำการคัดเลือก การคัดเลือกภาพ ข้อ 
ความ และเสียงเพลง เป็นรูปแบบของการประกอบสร้าง (construct) ซึ่งเป็นไปตามหลักขององค์ 
ประกอบต่างๆ เพื่อบ่งบอกถึงความเป็นตัวเอง และมักคัดเลือกภาพที่ลูดีเท่าบั้น และเมื่อคัดเลือกส่วน 
ต่างๆ แล้ว ก็นำองค์ประกอบต่างๆ มาเรียงร้อยกันจนเป็นอัลบั้มภาพออนไลน์ฃึ้น ซึ่งเป็นการผสมผสาน 
องค์ประกอบต่างๆ เข้าด้วยกัน เป็นการสร้างอัตลักษณ์ของตนเองผ่านทางภาพและภาษา หรืออยู่ในกฎ 
ของการผสมผสาน (law o f combination) การคัดเลือกภาพและข้อความของเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ 
จึงเป็นการเล่าเรื่อง หรือการบอกกล่าวว่าตนเองคือใคร

ผู้วิจัยพบว่าตั้งแต่ขั้นตอนของการถ่ายภาพ จนถึงการสร้างอัลบั้มภาพออนไลน์บั้นก่อให้เกิดการ 
เลือกเพียงความจริงบางส่วน โดยการกัดภาพที่ถ่ายออกมาลูดี และมีการปรับภาพเพิ่มเติม รวมถึงการ 
กรอกข้อความต่างๆ ซึ่งสามารถกรอกเองไต้อย่างอิสระ ซึ่งสิ่งต่างๆ เหล่านี้ส่งผลต่ออัตลักษณ์ของผู้สร้าง

http://www.joijae.com
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กรอกข้อความต่างๆ ซึ่งสามารถกรอกเองได้อย่างอิสระ ซึ่งสิ่งต่างๆ เหล่านี้ส่งผลต่ออัตลักษณ์ของผู้สร้าง 
อัลบั้มภาพออนไลน์ซึ่งทำให้มีลักษณะไม่ตรงกับความเป็นจริง หรือเป็นเพียงอัตลักษณ์ออนไลน์เท่าบั้น

5.1.3 ขั้นดอนการเผยแพร่ตัวตน และภาพตัวแทน (representation)

เมื่อสร้างอัลบัมภาพออนไลน์เสร็จเรียบร้อยแล้ว อัลบั้มภาพออนไลน์ก็จะปรากฎแก่สาธารณะ 
เพื่อให้ผู้อื่นเข้ามาเยี่ยมชม จากการสัมภาษณ์เพื่อเปรียบเทียบตัวตนเสมือน หรือสิ่งที่แสดงออกไปในอัล
ร ุ ' ' ร ุ  ’  '  "  ■  ‘  , 1  รบัมภาพออนไลน้นันเหมือนหรือแตกต่างกับโลกของความจริงอย่างไร พบว่าอัตลักษณ์ในอัลบัมภาพ
ออนไลน์มีความแตกต่าง โดยจากการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างผู้วิจัยพบว่า ตัวตนในอัลบั้มภาพออนไลน์ 
ไม่เหมือนกับตัวตนในโลกแห่งความเป็นจริง เป็นการประกอบสร้าง การแปลงตัวตน หรือความเกินจริง 

“สำหรับผมคล้ายด้านจิตใจครับ แต่ความเป็นจริงเราไม่น่ารักเท่า J mon “
(ศักดา ดุลยชาติ, สัมภาษณ์, 6 มีนาคม 2549)

“เป็นการเฟคเอามากกว่า เป็นการดึงลูคความสนใจ เหมือนการแต่งตัวสวยๆ ก็'ทำ'ให้มันดูคี บาง 
รูปเหมือนจะไม่เฟคแต่มันก็เฟค ผมเป็นคนที่ภายนอกเหมือนจะเซลพีจัดแต่จริงๆผมสร้างเกราะ 
ให้ตัวเอง โคยใข้สีที่ดู'นิ่ง ไม่มีการเคลื่อนไหว”

(ภูมิทรัพย์ รัตนาประภาพันธุ, สัมภาษณ์, 6 มีนาคม 2549)

“เน้นสวย ต่างจากความเป็นจริง หน่อย ก็เอาภาพที่สวยอ่าค่ะ ดูดี ก็จะดูมั่นใจในตัวเองดีกว่า 
ภาพที่เหมือนตัวเอง”

(emome (นามสมมติ), สัมภาษณ์, 20 มีนาคม 2549)

“แต่ปกติเป็นคนชอบอะไรสบายๆ อาจจะไม่ได้แต่งตัวเหมือนในอัลบั้มตลอด”
(สุชาคา หมื่นบุญมี, สัมภาษณ์, 6 มีนาคม 2549)

สาเหตุของความแตกต่างที่อัตลักษณ์เสมือนนี้ไม่เหมือนกับโลกแห่งความจริงอันเนื่องมาจาก 
บริบทของอินเตอร์เนต ซึ่งมีคุณลักษณะที่เอื้ออำนวยต่อการแปลงตัวตน ซึ่งให้อิสระแก่ผู้สร้างอัลบั้ม 
ภาพออนไลน์มากกว่าในโลกของความจริงที่มีกฎระเบียบมากกว่า

“ทำในสิ่งที่อยากทำ ที่โลกภายนอกที่จำกัดด้วยกฎหมายทำไม่ได้ ผมคิดว่ายังงัยๆ เขาก็ไม่มีทาง
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เจอผม ผมก้อแค่ส่วนเล็กๆ ของสังคมที่เปิดเผยตัวในมุมอับแต่ไม่เปิดเผยในที่โล่งง่ะ”
(โนโมกิ(นามสมมุติ), สัมภาษณ์ 9 มีนาคม 2549)

“ต่างกัน ตรงที่ ถ้าโลกความเป็นจริงแล้ว อาจจะ ไม่โพสต์ท่าแบบนั้น ต่อ สาธารณะอะ”
(พัทคา วงศ์พรหม, สัมภาษณ์ 17 มีนาคม 2549)

ในโลกของความเป็นจริงปิจเจกบุคคลย่อมมีการเปลี่ยนไปทั้งทางค้านกายภาพ และทางค้านจิต 
ใจ แต่ลักษณะของรูปภาพซึ่งเหมือนกับหยุดเวลาช่วงนั้นไว้ ซึ่งผู้สร้างอัลบั้มภาพออนไลน์อาจไม,ไค้นำ 
เสนอถึงการเปลี่ยนแปลงตังกล่าว หากการเปลี่ยนแปลงนั้นเป็นการนำเสนอทางค้านลบ เพราะการนำ 
เสนอในอัลบั้มภาพออนไลน์มักเสนอในทางบวกเท่านั้น

แต่ตอนนี้ไม่เหมือนในรูปแล้วล่ะ อ้วนขึ้นตั้งโลแน่ะ ไว้เดี๋ยวไปลดก่อน อีก2 เดือน อัพแน่
(พัทดา วงศ์พรหม, สัมภาษณ์ 17 มีนาคม 2549)

5.1.4 ฃั้นตอนการมีปฎิสัมพันธ์กับผู้อื่น

เมื่อสร้างอัลบัมภาพออนไลน์เสร็จเรียบร้อยแล้ว เจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์จะมีอัลบั้มภาพ
ออนไลน์เป็นของตัวเอง และมีลิ้งศ์เพื่อให้เจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์สามารถนำไปใช้เพื่อการอ้างอิงถึง 
อัลบั้มภาพของตนแก่บุคคลทั่วไป ซึ่งเป็นขั้นตอนของการเผยแพร'ตัวตนของตนเอง หรือเป็นการเปิดเผย 
อัตลักษณ์ของตนเองอีกทางหนึ่ง ซึ่งการเผยแพร่เป็นรูปแบบหนึ่งการการเปิดเผยตัวตนแก่สาธารณะ ซึ่ง 
อาจมีการอวด หรือพฤติกรรมชอบโชว์ร่วมอยู่ด้วย

เมื่ออัลบัมภาพออนไลน์ของผู้สร้างอัลบั้มภาพออนไลน์ปรากฎแก่สาธารณะ บุคคลทั่วไปก็
สามารถเช้ามาติชม และโหวตให้คะแนนแก่ผู้สร้างอัลบั้มภาพออนไลนํไค้ จากการวิเคราะห์พบว่า ผู้ 
สร้างอัลบั้มภาพออนไลน์ส่วนหนึ่งเมื่อมีการปฎิสัมพันธ์กับผู้อื่นแล้ว การติชมอัลบั้มภาพออนไลน์ก็ส่ง 
ผลแก่ความรู้สึกนึกคิดของผู้สร้างอัลบั้มภาพออนไลน์ และส่งผลให้เปลี่ยนแปลงแก้ไขอัลบั้มภาพ
ออนไลน์ของตนไค้ด้วย เช่น

“ล้าเค้าติหรือด่า ก้อทำให้หมดความมั่นใจนะ”
(วนา บุชจำรูญ, สัมภาษณ์ 6 มีนาคม 2549)
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“ ก้อ ถ้าเค้าว่ามันโปี เราก้อจะเอาออก”
(พทดา วงศ์พรหม, สัมภาษณ์ 17 มีนาคม 2549)

การที่เข้ามาพื้นที่สาธารณะแล้วนั้น ในบางครั้งไม่ใช่ว่าผู้สร้างอัลบั้มภาพออนไลน์สามารถ
กำหนดได้ว่าตนเองอยากจะเป็นอะไร เพราะ ยังให้ความส์าคัญของการอยู่ร่วมในสังคม

“ ผมคิดว่าผมถ่ายแบบศิลปะ คือ ทำให้ลุ้นอยากคู ไม่ใช่ถ่ายตรงนั้น (อวัยวะเพศ) ตรงๆ ล้าภาพ 
ไหนเห็นผมจะลบออก ถ้าภาพไหนมาคูทีหลังแล้วเห็นผมก็จะลบออก เพราะผมไม่ชอบพฤติกรรมโรค 
จิตง่ะ”

(โนโมกิ(นามสมบุติ), สัมภาษณ์ 9 มีนาคม 2549) 
แต่ทั้งนี้ก็ด้องขึ้นอยู่กับลักษณะนิสัยของแต่ละ!เจเจกบุคคลที่เชื่อมั่นในตนเอง และเชื่อในสิ่งที่ 

ตนเองนำเสนอความเป็นตนเองออกไปด้วย หากเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์คนใดมีลักษณะจิตใจมั่นคง 
เชื่อมั่นในตัวเองสูง คำแนะนำติชมก็ไม่ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงแก้ไข

“ ไม่ส่งผล ไม,หรอกไม่เปลี่ยน ขี้เกียจเปลี่ยน ใครจะว่าไม่สวย ก็ช่าง”
(emome (นามสมมติ), สัมภาษณ์, 20 มีนาคม 2549)

5.1.5 ขั้นตอนการเปลี่ยนแปลงแก้ไข

เมื่อสร้างอัลบั้มภาพออนไลน์เสร็จเรียบร้อยแล้ว อาจมีการปรับเปลี่ยนแก้ไขอัลบั้มภาพ
ออนไลน์ในภายหลัง ทังนีสอดคล้องกับอัตลักษณ์ของ!เจเจกบุคคล ที่สามารถปรับเปลี่ยนได้ และไม่ได้ 
มีลักษณะตายตัว เจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ เช่น การเข้าไปเรียนที่ใหม่ การแต่งงาน ซึ่งสิ่งต่างๆ เหล่านี้ 
เป็นการเปลี่ยนสถานภาพ หรือบทบาท ซึ่งเป็นส่วนที่ปรับเปลี่ยนได้

ภาพถ่ายสามารถบันทึกช่วงเวลาของชีวิตช่วงหนึ่งๆได้ และเมื่อเวลาผ่านไป อัตลักษณ์ของ
รัเจเจกบุคคลก็สามารถเปลี่ยนไปได้เช่นกัน ผู้สร้างอัลบั้มภาพออนไลน์ก็เช่นกัน เมื่อเวลาผ่านไป และ 
สภาพแวดล้อมเปลี่ยนไปอัดลักษณ์ต่างๆ ก็สามารถเปลี่ยนไปได้เช่นกัน เช่น ลักษณะภายนอก บุคลิก 
ภาพ สถานภาพต่างๆ ผ่านไป การบันทึกภาพในอีกช่วงเวลาหนึ่งก็สามารถบ่งชี้ถึงความเปลี่ยนไปของ 
อัตลักษณ์ได้เช่นกัน
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“อยากดูความเป็นไปและเปลี่ยนแปลงของตัวเองง่ะครับ ค้านหน้าตา บุคลิก และนิสัย เมื่อก่อน
จะลูเด็กๆ ไร้เดียงสา เด่วนี้จะดูแรงๆ เซ็กซี่ๆ ของมันเปลี่ยนกันไค้ หมายถึงคนมันเปลี่ยนกันไค้
ตามกาลเวลา และสภาพแวดล้อม และอายุ”

(โนโมกิ(นามสมมุติ), สัมภาษณ์ 9 มีนาคม 2549)

“เมื่อก่อนเด็กๆ โตขึ้นไสตล์การแต่งตัวอาจเปลี่ยนไปไรงี่อะ”
(ตรีธารทายล์ สุภาษี, สัมภาษณ์ 9 มีนาคม 2549)

โดยสรุปผู้วิจัยพบว่าวิธีการต่างๆ ในกระบวนการสร้างอัลบั้มภาพออนไลน์ กระบวนการที่เจ้า 
ของอัลบั้มภาพออนไลนํไค้สร้างอัตลักษณ์ตนเองผ่านทางเนื้อหาต่างๆ ซึ่งสร้างผ่านเทคโนโลยีการถ่าย 
ภาพ เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ และผ่านกระบวนการสร้างอัลบั้มภาพออนไลน์ทางอินเตอร์เนต ซึ่งเป็น 
การบอกว่า "ตนเองคือใคร"

จะเห็นไค้ว่าเทคโนโลยีส่งผลต่อการสร้างอัตลักษณ์เป็นอย่างมาก เพราะนอกจากจะเปิดโอกาส 
ให้เจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์เข้าสู่พื้นที่สาธารณะแล้ว ยังเปิดโอกาสให้สร้างสรรค์ความเป็นตัวตนของ 
เจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ และเทคโนโลยีนี่เองเป็นอำนาจที่ทำให้ปีจเจกบุคคลสามารถสร้างอัตลักษณ์ 
ของตนเองไค้อย่างอิสระ สามารถคัดเลือกภาพบางส่วนของตนเองที่ดูดี สามารถกัดเลือกสิ่งที่ค้องการนำ 
เสนอ เช่นการนำเสนออวัยวะเพียงบางส่วนของร่างกาย หรือการดัดแปลงภาพถ่ายในโปรแกรม
คอมพิวเตอร์ รวมถึงเทคโนโลยีอินเตอร์เนตที่ให้ปิจเจกบุคคลไค้เผยแพร่ตัวตนของตนเองออกไป และ 
อินเตอร์เนตยังเป็นบริบทที่ไม่มีใครรู้จักใคร และปราศจากกฎหมาย หรือบรรทัดฐานในโลกแห่งความ 
เป็นจริง ส่งผลให้ปีจเจกบุคคลมีความกล้าที่จะนำเสนอตัวตนของตนเองที่ไม่อาจนำเสนอในโลกแห่ง
ความจริงไค้ เช่น การโชว์เนื้อหนัง การโชว์อวัยวะต่างๆ ของร่างกาย รวมถึงการโชว์อวัยวะเพศ กล่าวไค้ 
ว่าเทคโนโลยีดังกล่าวทำให้ป็จเจกบุคคลสามารถนำเสนอว่าตัวตนของตนเองไค้โดยไม่ต้องสนใจ “คน 
อื่น” เท่าใดนัก หรือกล่าวไค้ว่าเทคโนโลยีเป็นอำนาจในการบอกว่า “ฉันคือใคร” ไค้มากยิ่งขึ้น

5.2 ฟ้จฉัยท่ีทำให้เกิดออบ'มภาพออนไอน่

จากการสัมภาษณ์เจ้าของอัลบัมภาพออนไลน์ และวิเคราะห์เนื้อหาในอัลบั้มภาพออนไลน์พบว่า 
มีปิจจัยที่ทำให้เกิดอัลบั้มภาพออนไลน์อยู่สองปิจจัย ไค้แก่ปิจจัยทางค้านจิตวิทยา และปิจจัยทางค้าน 
เทคโนโลยี โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้
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5.2.1 ปิจจัยทางค้านจิตวิทยา (psychological factor)

ผู้วิจัยไค้นำแนวคิดในเรื่องของแรงจูงใจทางจิตวิทยา และทางสังคม (psychological and social 
motivation) มาเป็นกรอบในการวิเคราะห์ เนื่องจากเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์มีความต้องการ หรือแรง 
จูงใจอย่างใดอย่างหนึ่ง แต้วขับเคลื่อนออกมาเป็นพฤติกรรม และแสดงออกผ่านทางเนื้อหาต่างๆ ในอัล
บมภาพออนใลน์ จากการวิเคราะห์เนือหา และการสัมภาษณ์ผู้วิจัยพบว่ามีแรงจูงใจที่ก่อให้เกิดปรากฏ 
การณ์อัลบั้มภาพออนไลน์ดังต่อไปนี้

ก. ความต้องการผูกไมตรีกับผู้อื่น (affiliative needs)

ความต้องการผูกไมตรีกับผู้อื่น เป็นความต้องการที่เจ้าของอัลบั้มภาพออนไลห์ต้องการมีความ 
สัมพันธ์กับผู้อื่น ซึ่งอาจอยู่ในรูปแบบของการหาเพื่อน หรือหาคู่รัก และผู้วิจัยพบว่าเจ้าของอัลบั้มภาพ 
ออนไลน์มักให้ที่อยู่จดหมายอีเล็กทรอนิค รวมถึงเบอร์โทรศัพท์เคลื่อนที่ใว้ในอัลบั้มภาพออนไลน์ เพ่ือ 
เปิดโอกาสให้บุคคลอื่นติดต่อเข้ามาไต้

information ะ "msn:princez_@hotmail.com แอดมาคุยกันนะครับ" 
information ะ "ใครว่างก้อแอดมาคุยกันไต้น้าครับ ffee_ha@hotmail.com" 
information ะ " think_thong@hotmail.com : 01-8548996"

จากการสัมภาษณ์เจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ถึงเหตุผลหรือแรงจูงใจที่เข้ามาสร้างอัลบั้มภาพ 
ออนไลน์ โดยส่วนใหญ่แต้วให้เหตุผลถึงการแสวงหาเพื่อนใหม่ เช่น

“ฝืายว่ามันก็ทำให้เราไต้เพื่อนใหม่เพิ่มมากขึ้นเหมือนกันนะ”
(ผ้าผ้าย, สัมภาษณ์, 5 มีนาคม 2549)

“ก้อ..เป็นการพบปะพูดคุยและหาเพื่อนใหม่ๆ ไปในดัวคั้บ”
(ปิยะ ศิริกุล, สัมภาษณ์, 5 มีนาคม 2549)

mailto:princez_@hotmail.com
mailto:ffee_ha@hotmail.com
mailto:think_thong@hotmail.com
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“ก้อไม่มีอะไรอะครับแต่อยากรู้จักเพื่อนใหม่ๆอะ”
(Bungtนามสมมุติ), สัมภาษณ์, 3 มีนาคม 2549)

ข. ความต้องการการยอมรับ (esteem needs)

ความต้องการการยอมรับ เป็นความต้องการที่เจัาของอัลบั้มภาพออนไลน์ต้องการการยอมรับ 
หรือเป็นที่รู้จ ัก ชุมชนเสมือนในอัลบั้มภาพออนไลน์ก็เป็นสังคมหนึ่ง ซึ่งเมื่อเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ 
ไต้เข้ามาแล้วก็ย่อมต้องการไต้รับการยอมรับเช่นกัน และเครื่องวัดประการหนึ่งที่สามารถเป็นตัวบ่งชี้ไต้ 
ว่าเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ไต้รับการยอมรับ คือ คะแนนโหวต

การโหวต หรือการลงคะแนน เป็นส่วนประกอบหนึ่งซึ่งมีในเว็บไซต์ที่เปิดให้บริการอัลบั้มภาพ 
ออนไลน์ และผู้วิจัยพบว่าเจ้าของอัลบั้มภาพส่วนใหญ่มักต้องการไต้รับคะแนนจากบุคคลทั่วไปในชุม 
ชนเสมือนแห่งน ี้ โดยมักแสดงออกถึงความต้องการไต้รับคะแนนโหวตไว้ในอัลบั้มภาพออนไลน์ ตังต่อ 
ไป น ี้

information ะ "ฌ้น+โหวตให้เด็กคนนี้ด ้วยนะครับ" 
information ะ —  โหวตด้วยนะจ้ะ.. I love น อ ิอ ิ —
information ะ "ใครเข้ามาดูโหวตให้หน่อยนะ อิอิ ไม่ใช่อะไรหรอกน้าถ้าคะแนนน้อยอายคนอื่น

ถึงแมัว่าคะแนนจะไม่มีค่าอะไรในสังคมที่แท้จริง แต่ในสังคมออนไลน์ก็นับว่ามีค่ามาก เพราะ 
เป็นเรื่องของคุณค่าทางจิตใจ เป็นเสมือนของแลกเปลี่ยน หรือใช้เพื่อแทนมิตรภาพ

“ก็ดูๆ ม ันก็เป ็นเรื่องไร้สาระของคนทั่วไปนะ แต่มันก็มีผลต่อมิตรภาพที่เพื่อนๆ พี่น้องๆ 
ในเว็บ หยิบยื่นไมตรีให้กันค่ะ แล้วก็มีผลคือกำลังใจคะ”

( สัมภาษณ์ khem , 8 มีนาคม 2549)

นอกจากนี้แล้ววัฒนธรรมการออกสังคม ก็มักจะต้องมีการเตรียมตัวในการออกสังคมที่จะต้อง 
แต่งกายให้ลูดี เพื่อให้เหมาะสมกับการเข้าสู่สังคม และเป็นที่ยอมรับ การเข้ามาสู่พื้นที่สาธารณะในอัล 
บั้มภาพออนไลน์ก็ถือเป็นสังคมหนึ่งตังนั้นเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน้จึงมักต้องใส่ใจกับการออกสังคม
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บั้นด้วย จากการสัมภาษณ์พบว่าเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์มักคัดเลือกรูปภาพที่คมชัด แสงสวย และมั่น 
ใจว่าภาพนั้นตนเองคิดว่าดี

“อ๋อ...ภาพต้องชัด แล้วต้องมั่นใจว่าคนที่เข้ามาลูจะมีความสุขและสนุกคับภาพที่ลงคะ”
( สัมภาษณ์ khem, 8 มีนาคม 2549)

“ภาพคมชัด แสงสวย และที่สำคัญหน้าต้องสวย”
(ชุติมา มาดศรี, สัมภาษณ์, 3 มีนาคม 2549)

“ถ่ายจำนวนมากมากมาก เอาจำนวนน้อย น้อยน้อย ก็คิดว่ารูปไหนลูดี ทุกคนก็ต้องอยากให้ตัว 
เองดูดี น้ารูปเราลูดีก็ต้องมีคนอยากรู้จัก อยากคุยด้วย น้ารูปเราแย่ก็ไม่มีใครอยากรู้จักอยากคุย 
ด้วย”

(วนา นุชจำรูญ, สัมภาษณ์, 6 มีนาคม 2549)

นอกจากนี้แล้วพบว่ามีความต้องการยกย่องด้วย คือ ความต้องการได้รับการยกย่องจาก สังคม 
โดยคิดว่าคะแนนจะเป็นสิ่งที่ทำให้มีอำนาจ เป็นความภูมิใจ

“ก็แบบว่าบารมีมั้งครับ ยิ่งคะแนนเยอะยิ่งชุคอได้สูง”
(ตรีธารทายล์ สุภาษี , สัมภาษณ์, 5 มีนาคม 2549)

“คะแนนบ่งบอกถึงเรทติ้ง คะแนนมากก็ภูมิใจ”
(ศักดา ดุลยชาติ, สัมภาษณ์, 6 มีนาคม 2549)

ค. ความต้องการแสดงออก

เว็บไซต์ที่เปิดให้อัลบั้มภาพออนไลน์สามารถให้เจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์เลือกได้ว่า อัลบั้ม 
ภาพดังกล่าวจะเป็นอัลบั้มภาพสาธารณะ (public album) หรืออัลบั้มภาพส่วนตัว (private album) พบได้ 
ว่าโดยส่วนใหญ่แล้วเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์เลือกเป็นแบบสาธารณะเป็นส่วนใหญ่ จากที่ในสมัย
ก่อนบั้นเมื่อถ่ายภาพเสร็จแล้วก็มักจะเก็บภาพไว้ลูส่วนตัว หรือให้คนรู้จ ัก หรือเฉพาะคนสนิทดูเท่าบั้น 
ซึ่งถือเป็นการเปลี่ยนแปลงจากการเก็บภาพในอัลบั้มภาพส่วนตัวเป็นการเก็บแบบสาธารณะซึ่งเปิดให้
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บุคคลทั่วไปสามารถเยี่ยมชมได้ จะเห็นได้ว่าเป็นความต้องการหนึ่งของเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ที่
ต้องการแสดงตนสู่สาธารณะ

ความต้องการดังกล่าวถือเป็นเรื่องปกติที่มนุษย์ทั่วไปพึงมี หากแต่ความต้องการแสดงออกบั้น 
อาจอยู่ในรูปแบบของ "การโต้อวด" ไต ้ ผู้วิจัยจึงไต้ทำการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างถึงสาเหตุและแรงจูงใจ 
ในการเก็บภาพในอัลบั้มภาพออนไลน์พบว่า เจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์มีความต้องการอวด หรือ
ต้องการโชว์ด ังน ี้

“ก็ต้องอยากโชว์บ้าง ใครที่บอกไม่ม ีก ็โกหกละ”
(วนา นุชจำรูญ, สัมภาษณ์, 6 มีนาคม 2549)

“ก็อยากโชว์ เป็นพวกชอบโชว์เข้าใจ บ่”
(ชนาภากร สงจิตต์, สัมภาษณ์, 10มีนาคม 2549)

“แตนอยากถ่ายโชว์เพื่อนว่าเราน่ารัก ภาพส่วนตัว ภาพกล้ามตัวเอง”
(ศักดา ดุลยชาติ, สัมภาษณ์, 6 มีนาคม 2549)

“อยากโชว์รูป”
(พัทดา วงศ์พรหม, สัมภาษณ์, 17 มีนาคม 2549)

“คัดภาพที่เรา แต่ง (อีกแหละ) ส่วนมากจะประมาณว่า โชว์ผมโชว์มากกว่า”
(ผกายพฤฒิ ดุลยานุษ์, 31 มีนาคม 2549)

ความต้องการแสดงออกของเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์บั้นมีระดับต่างๆ จากความต้องการ
แสดงออก ไปจนถึงพฤติกรรมชอบโชว์อวัยวะเพศ โดยเรียงลำดับจากน้อยไปหามากตังนี้

ระดับที่หนึ่ง ความต้องการแสดงออก

เป็นระดับที่เป ็นความต้องการปกติเจ ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ท ี่ต ้องการแสดงตัวตนออกไป
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และในการเข้ามาในพื้นที่สาธารณะอย่างอัลบั้มภาพออนไลน์กีถือได้ว่าเป็นการแสดงออกถึงตัวตนอย่าง 
หนึ่ง และผู้วิจัยพบว่าโดยส่วนใหญ่แล้วการเข้ามาเก็บภาพสามารถเลือกได้ว่าจะเก็บไว้ลูส่วนตัว หรือ 
สาธารณะ พบว่าเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ส่วนใหfÿเป็นแบบสาธารณะ นั่นหมายความว่า การลงภาพ 
ในอัลบั้มภาพออนไลน์ไม่ใช่การเก็บเพื่อประโยชน์ใช้สอยเพียงอย่างเดียว แต่เป็นช่องทางที่เจ้าของอัล 
บั้มภาพออนไลน์ได้แสดงออก หรือเป็นโอกาสแสดงอัตลักษณ์ของตนเองออกไป และเมื่อเข้ามาอยู่ใน 
บริบทนี้แล้ว ผู้วิจัยพบว่าเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ต้องการได้คะแนนโหวตมากๆ เพื่อที่ตนเองจะได้ 
อยู่ในอันดับต้นๆ เพื่อที่บุคคลอื่นจะเห็นได้ง่าย

ระดับที่สอง เรียกร้องความสนใจ

การเรียกร้องความสนใจก็เป็นอีกระดับหนึ่งที่มากขึ้นกว่าการต้องการแสดงออกเท่าบั้น เพราะ 
ไม่เพียงแต่นำตนเองเข้าสู่พื้นที่สาธารณะเพื่อแสดงตน แต่พบว่าอัลบั้มภาพออนไลน์ต่างๆ ตกแต่งไปด้วย 
สีสัน การทำตัวอักษรกระพริบๆ การใช้ภาพเคลื่อนไหวต่างๆเป็นการดึงดูดใจรูปแบบหนึ่ง

ภาพที่ 5.3 : แสดงอ ัลบ ั้มภาพออนไลน ์ท ี่ม ีส ีส ันสดใส ต ัวหน ังส ือเคล ื่อนไหว เรียกร้องความสนใจ 

ระดับที่สาม การแสดงออกทางเพศ (sexual expression)

การแสดงออกทางเพศของเพศชายและเพศหญิงเพื่อต้องการบอกว่า "ตนเองเป็นเพศใด" และใน 
หลายครั้งใช้เพื่อบ่งบอกความเซ็กซี่ของตน โดยพบว่าในเพศหญิงและเพศชาย มักพยายามแสดงอวัยวะ 
ต่างๆ ที่บ่งบอกถึงความเป็นเพศหญิงเพศชายให้โดดเด่น ไม่ว่าจะเป็นการโชว์อวัยวะต่างๆ ของร่างกาย 
การแต่งตัว สวมเสือคับๆ กางเกงหลุดก้นฯ

“ มีคั้บ...อย่างน้อยก้อให้อยู่ในลำดับนั่ง ก้อ...หาง่ายคั้บ..คนอื่นก้อเห็นง่ายด้วย”
(ปิยะ ศิริกุล,สัมภาษณ์, 23 มีนาคม 2549)
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การใช้ร่างกายหรืออวัยวะต่างๆ ของตนเอง เปิดเผยในอัลบั้มภาพออนไลน์ มักแตกต่างจากการ 
แสดงตัวในโลกแห่งความเป็นจริง เพราะไม่ใช่แค่การใส่สายเดี่ยว หรือการแต่งตัวแบบหวือหวาเท่าบั้น 
เพราะเป็นการเปิดเผยเรือนร่างในระดับที่มากกว่าปกติ หรือแสดงอวัยวะบางส่วนที่ไม่สามารถแสดง
ออกได้ในโลกของความเป็นจริง เช่น การถอดเสื้อ หรือใส่เพียงชุดชั้นใน ของเพศชายและเพศหญิง การ 
โชว์เรือนร่างเช่นนี้อาจเป็นเพียงการอวดเรือนร่างของตน หรืออาจใช้เพื่อดึงลูดความสนใจทางเพศ

ระดับที่สี่ พฤติกรรมชอบโชว์อวัยวะเพศ

เมื่อความต้องการในการแสดงออกมีมากจนเกินไป การแสดงออกนั้นจึงถือเป็นจิตเภท หรือเช้า 
ข่ายโรคจิต เพราะเมื่อการแสดงออกทางเพศมีมากจนเกินไปก็อาจก่อให้เกิดความผิดปกติทางเพศได้
(sexual disorders) ในอัลบั้มภาพออนไลน์ พบว่ามีเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ที่เข้าข่าย “โรคจิตชอบ 
อวดอวัยวะเพศ,, โดยเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์จะถ่ายภาพอวัยวะเพศของตนเอง แล้วนำมาลงในอัลบั้ม 
ภาพออนไลน์ ซึ่งมีบั้งแบบเห็นหน้า และไม่เห็นหน้า มักพบในเพศชายมากกว่าเพศหญิง

ภาพที่ 5.5 ะ แสดงภาพเจ้าของอัลบ ั้มภาพออนใลน์ซ ึ่งเข ้าข ่ายพฤติกรรมชอบอวดอวัยวะเพศ

จากความต้องการแสดงออกทั่วไป จนถึงการเรียก!'องความสนใจ อาจพัฒนาไปสู่พฤติกรรม 
ชอบอวด ผู้วิจัยพบว่าเพศชายและเพศหญิง ในอัลบั้มภาพมักมีภาพที่แสดงออกทางเพศด้วยการโชว์
อวัยวะต่างๆ ของร่างกายซึ่งแสดงออกถึงความเป็นเพศชาย และเพศหญิง โดยเพศชายจะเป็นการโชว์ 
กล้ามอก กล้ามแขน ร่างกายที่บึกบึน และในเพศหญิง เป็นการแต่งตัวเซ็กซี่ โชว์เนินอก สะโพก เอว บั้น 
ท้าย รวมถึงการแสดงออกถึงท่าทางยั่วยวนทางเพศ นอกจากนี้ยังพบจิตเภทแบบชอบอวดอวัยวะเพศตัว 
เอง (exhibitionism) อีกด้วย ซึ่งส่วนใหญ่พบได้ในเพศชายมากกว่าเพศหญิง การแสดงอวัยวะเพศอย่าง



206

โจ่งแจ้ง นอกจากจะเป็นการแสดงออกถึงอัตลักษณ์ทางเพศแล้วยังเป็นการแสดงออกถึงความต้องการ
หรือแรงจูงใจอย่างหนึ่งที่ก่อให้ปรากฎการณ์การเกิดอัลใปั้มภาพออนไลน์ไต้ เนื่องจากในโลกของความ 
เป็นจริง (real life) ป็จเจกบุคคลไม่สามารถแสดงออกทางเพศแบบนี้ไต้ การแสดงออกในที่สาธารณะ 
เช่นนี้อาจไม่เป็นที่ยอมรับในสังคม และอาจถูกสังคมกล่าวหาไต้ว่าเป็น "โรคจ ิต" แต่ในบริบททางสังคม 
เป็นดิจิตอลซึ่งเป็นโลกเสมือน และไม่ไต้เป็นการสื่อสารแบบเผชิญหน้า ปีจเจกบุคคลสามารถแสดงอัต
ลกษณ์บางอย่างที่แอบแฝงอยู่ซึ่งไม่สามารถแสดงออกไต้ในโลกแห่งความจริง

อีกข้อค้นพบหนึ่งซึ่งแสดงให้เห็นว่าความต้องการแสดงออกในชุมชนเสมือนแห่งนี้มีอยู่คือ การ 
ท ี่เว ็บไซต์ http://www.yenta4.com ซึ่งเรียงลำดับอัลบั้มตามตัวอักษร (alphabetical order) โดยเรียงลำดับ 
จากเลข 0-9 ก่อน แล้วตามด้วย A-Z จากการสืกษาชื่ออัลบั้มใน http://www.yenta4.com พบว่ามีเจ้าของ 
อัลบั้มภาพออนไลน์ตั้งชื่อขึ้นต้นด้วยเลข "0" เป็นจำนวนมาก ได้แก่ "000000000", "000000 nut" เพื่อที่ 
อัลบั้มภาพออนไลน์ของตนเองจะไต้ถูกจัดอยู่ในลำดับต้นๆ ซึ่งการตั้งชื่อในลักษณะนี้เป็นเครื่องบ่งชี้ว่า 
ความต้องการแสดงตนในที่สาธารณะ หรือในอัลบั้มภาพออนไลน์มีอยู่จริง

«  00๓ 0๓ 00๓ 0๓๓ 000๓00๓ 0๓ 000000000000๓  - แนนน-พฟ้ารทอัน (21835) (1G42)
« 00000๓000000๓0000๓๓000๓000- โค(น่ (9372) (115)
«  000000000000๓0000000000000000 - lin_1G (11730) (220)
« I  000000000000๓0000000000000000 - m waV jK ib  (3722) (90)
๕  0000000000000000000000000000 - ก-แทบV  (21457) (894) Ô
«  000000000๓00000000๓000000๓00000๓0000๓000000๓0๓000000000๓00000000! @  @  @  @  @  @  @  ก ะ ร ่

าจะ t ก ็ษไ.ว ้ด ู vaM @ @ @ @ @ @ ๑  f e e l l I ท a _ - beity_boom(10190)(387) 
«00000๓ 00000๓ 00000๓ 00๓ 0๓ 0๓ 00๓ 00  ๓0000๓000๓000000๓0000๓0000005

3 ........... ...... ........................................ -น้รงโรน่า?ากท (1393) (26)
«  00000๓00000๓000000 - m in tjv  (9577) (614) f t

ภาพที่ 5.6: แสดงต ัวอย ่างช ื่ออ ัลบ ั้มภาพออนไลน์ท ี่ข ึ้นต ้นด ้วย เลข “ 0”

จากการสอบภาษณ์เจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ส่วนใหญ่ว่ามีการเข้ามาดูอัลบั้มภาพออนไลน์ 
ของตนเองบ่อยแค่ไหน พบว่าเจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์ส่วนใหญ่เข้ามาตรวจลูอัลบั้มภาพตัวเองทุกวัน 
หรือมากกว่าวันละหนึ่งครั้ง ซึ่งความถี่ลักษณะนี้ถึอไต้ว่าเป็นความต้องการในรูปแบบหนึ่งซึ่งอยู่ใน
ระดับที่สูง บั้งนี้การเข้ามาลูอัลบั้มของตนเองเพื่อดูว่าใครเข้ามาดูอัลบั้มภาพของตนเองบ้าง ใครเข้ามา 
แนะนำอัลบั้มภาพออนไลน์ของตนเองว่าอย่างไร

“ อย่างน้อยวันละหนึ่งครั้ง ก็เข้ามาลูว่าวันนี้มีใครเข้ามาทักเราบ้างอ่ะ”
(ผ้าผ้าย, สัมภาษณ์, 5 มีนาคม 2549)

http://www.yenta4.com
http://www.yenta4.com
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“ เข้าเกือบทุกวันน่ะ ก่อนไปเรียน กลับจากเรียน”
(ชีวรัตน์ กมลศิลปี, สัมภาษณ์, 10 มีนาคม 2549)

ง. ความต้องการที่จะเล่นสนุกสนาน

ความต้องการสนุกสนาน คือ ความต้องการที่จะสนุก หรือความพึงพอใจกับสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่ง 
อาจอยู่ในรูปแบบของการเล่น (play) หรือการเข้าร่วมกิจกรรมต่างๆ ในอัลบั้มภาพออนไลน์เจ้าของอัล 
บั้มภาพออนไลน์สามารถเลือกภาพใส่อัลบั้มภาพออนไลน์ ตกแต่งอัลบั้มภาพออนไลน์ต้ด้วยตนเอง การ 
แข่งกันโหวต ฯลฯ

“ต้อตอนแรกเพราะว่าอยากเอาไว้ให้เพื่อนดู เห็นเต้าเล่นกันมีโหวตต้อสนุกดีนะ แต่พอ 
เล่นไปรู้สึกว่าชอบนะอัลบั้มของเจ๊าะเจ๊ะ เราสามารถตกแต่งเอง ทำ wallpaper ใส ่พวก 
code เอง สนุกดี”

(Iladajp(นามสมบุติ), สัมภาษณ์, 4 มีนาคม 2549)

จ. ความต้องการทางเพศ (sexual needs)

ความต้องการทางเพศเป็นความต้องการพื้นฐานของมนุษย์ การเข้ามาในพื้นที่สาธารณะบั้น
ปิจเจกบุคคลอาจมีความต้องการในการหาความสัมพันธ์ทางเพศด้วยการแสดงออกทางเพศด้วยร่างกาย 
ของตน เพื่อดึงดูดความสนใจทางเพศ รวมถึงการลงข้อความในอัลบั้มภาพออนไลน์ที่มีลักษณะแสดง 
ออกถึงความต้องการมีเพศสัมพันธ์ โดยในข้อมูลมักแสดงถึงรสนิยมทางเพศ (sexuality) ไว้ด้วย เพ่ือ 
แสดงว่าตนเองมีพฤติกรรมทางเพศอย่างไร เพราะบุคคลที่มาติดต่อจะไต้เป็นคนที่มีพฤติกรรมทางเพศ 
ไปในทางเดียวกัน

ตัวอย่างเนื้อหาในอัลบั้มภาพที่ให้ความหมายถึงความต้องการทางเพศ

เพศหญิง ะ สาวสวยเล่น webcam หากพี่คนไหนอยากลูน์เป็วิวแบบนี้ ง่ายๆๆค่ะ เพียงเข้า มาท่ี
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ห้อง #วิวสาว webmaster.com แล้วพีก็โหลด yahoo messenger แล้วมารอขอไอดี'สู่เป็นทีหน้า 
ห้อง #วิวสาว เท่านี้พี่ก็ไล้ดูวิวเสียวๆๆแล้วค่ะ

เพศชายรักชาย ะ วันใดเหงาก็คุยกะไม้ไล้น่ะคับคอยนายอยู่น่ะ 058190778
xboy_box@hotmail.com

เพศชายรักชายและหญิง ะ “ ไบคับผม เหงา หง่าว และอยาก อยากหาเพื่อนมาทำไรหนุก ๆ กันดี 
กว่า แก้เหงา ติดต่อทางเมล mankingthailand@hotmail.com เท่านันนะคับ หรือออนเอ็มเล่น 
กัน”

ช. การใช้ในการอ้างอิงตัวตน

การเช้ามาในพื้นที่สาธารณะนั้น เป็นการก่อร่างตัวตนของตนเองขึ้นมา เมื่อปีจเจกบุคคลไล้เช้า 
มาสู่ชุมชนเสมือน จึงเป็นการสร้างตัวตนขึ้นมาใหม่เพื่อใช้ในชุมชนเสมือน และเมื่อเช้าสู่กระบวนการ 
สื่อสาร โดยปีจเจกบุคคลต้องติดต่อทำการสื่อสารกับบุคคลอื่นๆ ซึ่งในชุมชนเสมือนมักติดต่อสื่อสารกัน 
ด้วยตัวหนังสือ เช่น ห้องสนทนา (chatroom) กระดานสนทนา (web board) หรือการคุยผ่านโปรแกรม 
สนทนา เช่น MSN หรือ ICQ ซึ่งการสนทนาในรูปแบบตังกล่าว เป็นการสนทนาโดยการใช้วจนะภาษา 
เป็นส่วนใหญ่ และเป็นการสื่อสารที่ไม่เห็นหน้า และไม่สามารถรู้ไล้ว่าคู่สนทนาเป็นใคร หน้าตาอย่างไร 
ตังนั้นคู่สนทนามักเรียกขอลูภาพซึ่งกันและกัน เช่น

“เวลา chat คนมันจะขอดูรูป เลยเอาลงเวบชะเรย ให้เช้าไปลูเอง”
(metropolice(นามสมบุมติ), สัมภาษณ์, 9 มีนาคม 2549)

“ชอบมีคนมาขอลูก็เลยทำไวั”
(วนา นุชจำรูญ, สัมภาษณ์, 6 มีนาคม 2549)

"ก็เวลาเล่นเนตมีคนอยากเห็นหน้าก็เอาให้เก้าดู "
(ตรีธารทายล์ สุภาษี , สัมภาษณ์, 5 มีนาคม 2549)

mailto:xboy_box@hotmail.com
mailto:mankingthailand@hotmail.com
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“ต้องการมีอัลบั้มภาพส่วนตัวที่ออนไลน์ให้เพื่อนดูคะ”
(ชีวรัตน์ กมลศิลา’! 5 สัมภาษณ์, 5 มีนาคม 2549)

“สำคัญตรงที่ว่า เราคุยกะคนที่เราไต้เห็นหน้าไงไม่ใช่ว่าคุย กะใครก ็ไม ่ร ู้ หน้าตาเป็นไง 
ก ็ไม ่ร ู้ มานต้องมีหลอกแต่ก็ ยังคีกว่าที่จะต้องมานั่งจินตนาการเองว่าหน้าตาเขาเป็น 
แบบไหน ไม่เน้นหน้าตาดีหรือไม่ดีนะคุยไต้หมดแต่ต้องมีรูปให้ลูเพราะว่าจาไต้ไม่ต้อง 
จินตนาการไง”

(สนธยา ตรงประสิฑธ, สัมภาษณ์, 27 มีนาคม 2549)

การนัดพบปะคันทางอินเตอร์เนตโดยเฉพาะการนัดคันเพื่อมีเพศสัมพันธ์ หน้าตา รูปร่าง หรือ 
ความน่าดึงดูดใจทางเพศ เป็นสิ่งจำเป็น เพราะจะช่วยตัดสินใจที่ก่อนที่จะนัดเจอ

information : “หากเป็นชายแท้ หรือแมน คิง ไบ อยากสนุกคับผมแอดมาไต้เลยคับ 
jjnopadol@hotmail.com ยินดีมิตรภาพทุกรูปแบบคับ มีกลัองหรือรูปจะพิจารณาเป็น 
พิเศษคับ”

5.2.2 ปิจจัยทางต้านเทคโนโลยี (technological factor)

เทคโนโลยีไต้เอื้ออำนวยต่อการก่อร่าง หรือการสร้างอัตลักษณ์ออนไลน์ขึ้น รวมถึงปิจจัยทาง 
ต้านการใช้งานของอัลบั้มภาพออนไลน์ที่มีประโยชน์ใช้สอย ซึ่งเป็นมูลเหตุจูงใจอย่างหนึ่ง และก่อให้ 
เกิดการหลั่งไหลเข้ามาสู่อัลบั้มภาพออนไลน์ โดยปิจจัยทางต้านเทคโนโลยี (technological factor) ได้แก่ 
การเอื้ออำนวยของเทคโนโลยี (technology facilitate) และป็จจัยทางต้านการใช้งาน (function) โดยมีราย 
ละเอียดตังต่อไปนี้

5.1.2.1 เทคโนโลยีที่เอื้ออำนวยการสร้างอัตลักษณ์ 

ก. สามารถแสดงตนเองสู่สาธารณะ

อัลบั้มภาพออนไลน์เปิดโอกาสให้แสดงภาพของตนเองไต้ ซึ่งเป็นการแสดงตัวตนใน 
พื้นที่สาธารณะ ที่สามารถแสดง เพศ รูปร่างหน้าตา บุคลิกลักษณะ สถานภาพ และรูปแบบการ 
ใช้ชีวิต

mailto:jjnopadol@hotmail.com
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ข. เอื้ออำนวยความสะดวกในการเล่าเรื่องของตนเอง

เปิดโอกาสให้เล่าเรื่องของตนเองได้ หรือระบายความเสึกต่างๆ ผ่านทางภาพ และตัว 
หนังสือ เช่น การระบายเรื่องชีวิตรัก ปิญหาชีวิต ระบายอารมณ์ เช่น

information ะ “บางครั้งฉันกีคิดว่า เธอคงเป็นเพื่อนที่ดีที่ชุดที่,ใครคนหนึ่งจะพึงมี'ได้ 
และอีกหลายๆครั้ง ฉันเว่าเธอเป็นยิ่งกว่าเพื่อนมากมายนัก เธอคือส่วนสำคัญของชีวิต ซึ่งฉันนำ 
ติดตัวไปด้วย ทุกหนทุกแห่ง และไม่ว่าเธอจะอยู่ใกล้หรือไกล เราก็อยู่ด้วยคันเสมอ”

information ะ ‘@ ’ด้องเจ็บต้องปวดร้าวต้องเศร้าก็เพราะเธอดีกว่าไม่ได้เจอคนดีที่เฝึาหา 
ทนเจ็บดีกว่าเหงาดีกว่าหนาว ท่ี ผ่านมาสุขบางเวลาดีกว่าเหงาทุกวัน‘@ ’

ค. สามารถสร้างสรรค์ตัวตนของตนเองได้อย่างอิสระ

เป ิดโอกาสให้เจ ้าของอ ัลบ ั้มภาพออนไลน์แสดงอัตล ักษณ ์ของตนเองได ้อย ่างอ ิสระ 
เพราะไม่เพียงการแสดงภาพถ่ายเท่าบั้น แต่สามารถตกแต่งภาพแทนตน กรอบอัลบั้มภาพ
ออนไลน์ และบรรยายข้อความต่างๆ ซึ่งเอื้ออำนวยให้เจ้าของอัลบั้มภาพออนไลน์สือสารได้ทั้ง 
วจนะภาษา และอวัจนภาษา

ง. สามารถมีแหล่งอ้างอิง/เผยแพร่ตนเองได้

เทคโนโลย ีอ ัลบ ั้มภาพออนไลน ์ได ้เป ิดโอกาสให ้เจ ้าของอ ัลบ ั้มภาพม ีอ ัลบ ั้มภาพ 
ออนไลน์เป็นของตนเองโดยที่ไม่ต้องอาศัยการสร้างเว็บไซต์ หรือเช่าพื้นที่เอง ซึ่งสามารถนำชื่อ 
เรยกทอยู่ของเวบไซต (Uniform Research Locator หรอ Url) เช่น http://www.keepalbum.coni/ 
190763 ไปอ้างอิง เผยแพร่ตนเองในเว็บบอร์ด ห้องสนทนา หรือเว็บไซต์ต ่างๆ ได ้

“มีประกวดที่โรงเรียนบ่อยคะ เลยทำลิ้งต์เว็บได้เลย”
(มัลลิกา สงกา, สัมภาษณ์, 6 มีนาคม 2549)

http://www.keepalbum.coni/
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จ. สามารถทดลองตัวตนของตนเองไค้

เปิดโอกาสให้ทดลองตัวตนในรูปแบบต่าง  ๆเพราะสามารถเปล่ียนแปลงแก้ไข ภาพ ข้อ 
ความ ภาพแทนตนไค้ เพ่ือตอบรับกับอัดลักษณ์ท่ีสามารถเปล่ียนไป

ฉ. การแปลงตัวตน

ในบริบททางสังคมแบบดิจิตอล ตังเช่นในอัลบัมภาพออนไลน์นัน ไค้เปิดโอกาสให้เจ้า 
ของอัลบ้ัมภาพออนไลน์สามารถสร้างสรรค์อัลบ้ัมของตนเองไค้อย่างเต็มท่ี และมีอิสระหรือ
อำนาจในการท่ีจะบอกว่าตนเองคือใคร เป็นใคร โดยท่ีไม่ต้องเหมือนความจริง หรืออาจเป็นตัว 
ตนท่ีตนเองต้องการเป็น ไม่ว่าจะเป็นการคัดเลือกภาพ การต้ังช่ือตนเอง การตกแต่งภาพแทนตน 
ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีเทคโนโลยีของระบบอัลบ้ัมภาพออนไลน่ไค้อำนวยความสะดวกรองรับไว้

จึงเป็นเร่ืองปกติท่ีการคัดเลือกภาพ หรืออาจมีการแต่งภาพร่วมค้วย ซ่ึงถือไค้ว่าเป็นการ 
คัดเลือกความจริงบางส่วน หรือการปรับเปล่ียนให้หลีกหนีจากความเป็นจริง เพ่ือการนำเสนอ 
ตัวตนท่ีลูดีออกสู่สาธารณะ

“ถ่ายจำนวนมากมากมาก เอาจำนวนน้อย น้อยน้อย ก็คิดว่ารูปไหนลูดี ทุกคนก็ต้อง 
อยากให้ตัวเองดูดี ถ้ารูปเราดูดีก็ต้องมีคนอยากรู้จัก อยากคุยค้วย ถ้ารูปเราแย่ก็ไม่มีใครอยากรู้จัก 
อยากคุยค้วย”

(วนา นุชจำรูญ, สัมภาษณ์, 6 มีนาคม 2549)

“คงต้องคัดมาอะคับเพราะผมเองก้อไค้มีไรดีเท่าไหร่ ตัวจิงอุบาทว์กว่ามัก  ๆอะคับ ก้อ 
ต้องเลือกรูปท่ีเราคิดว่าลูดีกว่าตัวจิงหน่อยอะคับ”

อาจกล่าวไค้ว่าบริบททางสังคมแบบดิจิตอล และเทคโนโลยีในอัลบ้ัมภาพออนไลน์เอ้ือ 
อำนวยให้เจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์สามารถสร้างตัวตนในแบบท่ีตนเองอยากให้เป็น ทำให้ 
ภาพท่ีปรากฎในอัลบ้ัมภาพออนไลน์มีลักษณะท่ีเกินจริง (hyperreal) และเป็นการคัดเลือกความ 
จริงบางส่วนเท่าบ้ัน ซ่ึงโดยมากแล้วเป็นเหตุผลท่ีค้องการนำเสนออัตลักษณ์ทางค้านบวกเพ่ือให้ 
บุคคลอ่ืน  ๆยอมรับ
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5.1.2.1 การใช้งาน ประโยชน์ใช้สอยของอัลบ้ัมภาพออนไลน์ 

ก. ความต้องการหาพ้ืนท่ีเก็บภาพ

เป็นความต้องการพ้ืนท่ีในการนำภาพไปเก็บไว้ หรือใช้เพ่ือบันทึก เก็บรักษาภาพ
เพราะในบางคร้ังการเก็บในคอมพิวเตอร์อาจหายอันเน่ืองมาจากฮาร์ดดิสก์เสีย อีกท้ังการเก็บ
ภาพในอัลบ้ัมภาพออนไลน์ไม่เสียค่าใช้จ่าย และสามารถเก็บไต้หลาย  ๆภาพอีกด้วย

“จริง  ๆ แล้วเห็นคนอ่ืนเค้าเปิดอ่ะ แล้วน่าสนใจดีนะ ก็เลยลองเช้าไปดู ใส่รูปไค้เยอะดี
อะ”

(ผ้าผ้าย, สัมภาษณ์, 28 กุมภาพันธ์ 2549)

“ก็อยากเก็บภาพไว้อะคะ จะไค้มาดูอีกทีตอนโต คิคิ”
(pratapian, สัมภาษณ์, 9 มีนาคม 2549)

“บ้ากล้องคะ ชอบถ่ายภาพแต่ไม่ชอบล้างเก็บไว้เป็นคนเลินเล่ออะคะ”
(ฐิติรัตน์ ประคัลภานนท์, สัมภาษณ์, 9 มีนาคม 2549)

ข. สามารถเปิดดูอัลบ้ัมภาพออนไลน์ของตนเอง หรือใบ้ผ้อ่ืนดูจากท่ีใดก็ไต้

เน่ืองจากอินเตอร์เนตไม่มีช้อจำกัดต้านสถานท่ี และเวลา ทำใบ้สามารถเปิดดูอัลบ้ัม 
ภาพออนไลน์ของตนเองจากท่ีใดก็ไต้ รวมถึงสามารถใบ้บุคคลท่ีไม่ว่าอยู่แห่งหนใดก็สามารถดู 
ไต้ทุกเม่ือ ด้วยเหตุผลน้ีทำใบ้ข้อจำกัดเร่ืองสถานท่ีและเวลาหมดไป เม่ือเจ้าของอัลบ้ัมภาพ
ออนไลน์สร์างอัลบ้ัมภาพออนไลน์ของตัวเองข้ึนมาแล้ว ก็เป็นการสรัางตัวตนข้ึนมาในอินเตอร์ 
เนตท่ีสามารถอยู่ไต้ตลอดเวลา หากใครอยากจะเข้ามาทักทายเพียงท้ิงข้อความไว้ และเม่ือเจ้า 
ของอัลบ้ัมภาพออนไลน์เข้ามาเช็คอัลบ้ัมภาพออนไลน์ตนเองเม่ือใด ก็สามารถทำการติดต่อกับ 
บุคคลท่ีเข้ามาทักมายน้ันไต้

“เพราะบางทีเพ่ือนท่ีไปต่างประเทศเค้าอยากดูจะไค้ไม่ต้องส่งไปใบ้”
(ฐิติรัตน์ ประคัลภานนท์, สัมภาษณ์, 9 มีนาคม 2549)
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จากการวิเคราะห์เน้ือหาจากท้ังสามเว็บไซต์ และการสัมภาษณ์เจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์เพ่ือ 
ค้นหาว่าปิจจัยท่ีทำให้เกิดปรากฏการณ์อัลบ้ัมภาพออนไลน์ผู้วิจัยพบว่ามีปีจจัยดังต่อไปน้ื

ส3ปป็จจัยที่ทำให้เกิดปรากฏการณ์อัลบั้มภาพออนไลน์

1. ) แรงรูงใจต่างๆท่ีผสักตันเจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์ให้มาสร้างอัลบ้ัมภาพออนไลน์ไต้แก่

1.1) ความต้องการผูกไมตรีกับผู้อ่ืน (affiliation needs)
1.2) ความต้องการการยอมรับ (esteem needs)
1.3) ความต้องการแสดงออก (exhibit needs) โดยผู้วิจัยพบว่า มีระดับความต้องการแสดง 

ออก 4 ระดับ คือ ความต อ้ งการแสดงออก เรียกร้องความสนใจ การแสดงออกทางเพศ 
และพฤติกรรมอวดอวัยวะเพศ ซ่ึงเป็นตัวแปรท่ีผู้วิจัยสนใจซ๋ึงพบว่ามีอยู่ และเป็นตัว 
แปรท่ีสำคัญตัวแปรหน่ึงซ่ึงทำให้เกิดปรากฏการณ์อัลบ้ัมภาพออนไลน์ฃ้ึน

1.4) ความต้องการท่ีจะเล่นสนุกสนาน (play needs)
1.5) ความต้องการทางเพศ (sexual needs)
1.6) องการในการค้างอิงตัวตน (representation)

2. ) การเอ้ืออำนวยของเทคโนโลยี (technology facilitate) และปิจจัยทางการใช้งาน (function)

2.1) การเอ้ืออำนวยของเทคโนโลยี

ก. สามารถแสดงตนเองสู่สาธารณะ
ข. เอ้ืออำนวยความสะดวกในการเล่าเร่ืองของตนเอง
ค. สามารถสร้างสรรค์ตัวตนของตนเองไต้อย่างอิสระ
ง. สามารถมีแหล่งค้างอิง / เผยแพร่ตนเองไต้
จ. สามารถทดลองตัวตนของตนเองไต้
ฉ. การแปลงตัวตน
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2.2) ปีจจัยทางการใช้งาน (function)

ก. ความต้องการหาพ้ืนท่ีเก็บภาพ
ข. สามารถเปิดดูอัลบ้ัมภาพออนไลน์ของตนเอง หรือให้ผู้อ่ืนดูจากท่ีใดก็ไต้

โดยสรูปผู้วิจัยพบว่าแรงจูงใจต่าง  ๆ ของเจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์บ้ันมีหลากหลาย แต่แรงจูง 
ใจตังกล่าวเปีนเพียงแค่ความต้องการเท่าบ้ันไม่สามารถแสดงออกมาไต้ หากแต่เทคโนโลยีท่ีเอ้ืออำนวย 
ท่ีเปิดโอกาสให้เจ้าของอัลบัมภาพออนไลน์ไต้แสดงตัวตนต่อท่ีสาธารณะ และเปิดโอกาสให้มีความ
สัมพันธ์คับบุคคลอ่ืนด้วยช่องทางการลือสารท่ีสามารถเช่ือมโยงหลาย  ๆ คนเข้าด้วยกัน และนอกจากบ้ัน 
เทคโนโลยีในอัลบ้ัมภาพออนไลน์ยังเปิดโอกาสให้เจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์สร้างตัวตนข้ึนมาใหม่ 
ด้วยระบบต่าง  ๆ ท่ีรองรับไว้ เช่นระบบการเลือกรูป (browse) ระบบการตกแต่งภาพแทนตน ระบบการ 
คัดเลือกเพลง และอีกหลากหลายระบบท่ีเอ้ืออำนวยให้เจ้าของอัลบ้ัมภาพออนไลน์สามารถสร้างสรรค์ 
ตัวตนไต้อย่างท่ีตนเองต้องการเปีน
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ตัวตน/ทอใน (เททerself)

ตัวตนท่ีแท้จริง (Real Identity)

Register

Create Album
Select Image 

Write Message

การถ่ายแบบ 
คัดเลีอกมุมกล้อง

การตกแต่ง 
ด้วยโปรแกรม 
คอมพิวเตอร์

การเลีอกภาพ 
และขอคุวามุI 9U I r t f  Q û l o r t i r t n

Law of combination

Create Online Photo Album

Postmodernism Technology Facilitate
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ผู้เย่ียมชมอัลบ้ัมภาพออนไลน์

ภาพตัวแทน (Representation)
อัตล้กษณ์เสมือน (Virtual Identity)

คำติชม

*  : -
(  \

กฎ ระเบียบต,างๅ
Rule &Regulation

V_________________y

แท้!ข

Virtual Identity

อัดลักษณ์เสมิอน

Interaction

Interaction
ใน ย ั»ฟ ้«ก า« ยยน ’I»« '«ง!!ป ็น ช ุ«ยน !*ร«น  นนัว ่าจ!:»»วา«ย*1รย่ไนการกำ»น»ว่า«ว»น*!ยยาก

» า»ารถน*»งตัว»นไค้ไนนบบฟ้ค ้ยงการ เ_?น น * ร * ป ร * « ยู"S t m u รงก0 ค ้าง ๆ
ทควบคุม«ย ู่ อาสนำไปยู่การเปสยนนปสงแก้ไช
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