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แบบสอบถาม
เรือง การเปีครับสอแสะทัศนคติของคนก^งเทพมหานครที่มืต่อสื่อโฆษณาเคลื่อนท่ี

ตอนที่ 1 ข้อยูสเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม ก3ณ ใใส ่เคร ื่องหมาย^ในช ่องว ่าง
1. เพส
2. อายุ

□  5. 36-40ปี
3. ระดับการศึกษา

□  1. ชาย □  2. หÎขิง
□  1. 1 6 -20ปี □  2. 2 1 -2 5 ปี □  3. 2 6 -3 0 ปี

□  6 .4 1 -4 5 ปี □  7. 46-50ปี
□  1. ประถมศึกษา □  2. มัธยมศึกษาตอา!ต้น
□  3. มัธยมศึกษาตอไเปลาย □  4. อาชีวศึกษา/อนุปริญญ1

□  4. 31-35 ปี

4. อาชีพ
□  5. ปริญญาตรี
□  1. นักเรียน/นักศึกษา
□  3. รับราชการ
□  5. พ่อบ้าน/แม่บ้าน

5. รายได้บุคคลต่อเดือน□  1. ตํ่ากว่า 5,000 บาท
□  3. 15,001-25,000 บาท
□  5. มากกว่า 35,001 บาทขึ้นไป

6. โดยปกติ ท่านเดินทางเพื่อไปปฏิบัติหน้าที่ในแต่ละวันด้วยยานพาหนะชนิดใด

□  6. สูงกว่าปริญญาตรี
□  2. พนักงานบริษัทเอกชา1/รัฐวิสาหกิจ
□  4. เจ้าของกิจการส่วนตัว
□  6. อ ื่น ๆ ..........................................
□  2. 5,001-15,000นาท
□  4. 25,001-35,000นาท

พาหนะ ใข ้ ไมไข้ ความถี่ในการใข้/สัปคาหั
1-2 วัน 3-4 วัน 5-6 วัน ทุกวัน

•  รถโดยสารประจำทาง
•  รถยนต์
•  รถจักรยานยนต์
•  รถแท็กซี่
•  รถสามล้อเครื่อง
•  รถไฟ
• รถไพ่ฟ้า BTS
•  อ ื่น ๆ ...............................

พาหนะที่ท่านใช้ปอยที่สูดดือ
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ตอนที่ 2 การเปีดรับสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ ก'เณาใส่เครื่องหมาย 'ร  ในช่องว่าง
7. สื่อโฆษณากลางแจ้ง (Outdoor Advertising) ประเภทใดบ้างที่ท่านรู้จักหรือเคยเห็น

8 เมื่อพูดถึงสื่อโฆษณาที่ติดอยู่กับยานพาหนะและสามารถเคลื่อนที่ใด้ ท่านรู้จักหรือเคยเห็น 
สื่อโฆษณาใดบ้าง 
(ที่ยังไม่ได้เอ่ยในข้อ 7)

สื่อโฆษณา การเห็น/รู้จัก ความถี่ที่เห็น/สัปดาห์ ตำแหน่งที่เห็น
เคย ไม่เคย 1-2 3-4 5-6 ทุกวัน
เห็น เห็าเ ครั้ง ครั้ง ครั้ง

9. รถโดยสารประจำ □  ด้านซ้าย
ทาง ข.ส.ม.ก. □  ด้านขวา

(รณมล) Ü  ด้านหลัง
10. รถโดยสารประจำ Q  ด้าใเซ้าย

ท า ง ป ร ั บ อ า ก า ศ [_1 ด้านขวา
(ปอ.) Ü  ด้านหลัง

□  เห็ไเรอบทงคันรถ
1 1. รถโดยสารประจำ น  ด้านซ้าย

ท า ง ป ร ั บ อ า ก า ศ □  ด้านขวา
พิเศษ (ไมโครบัส) □  ด้ทเหลัง 

o  ภายในรถ
□  เห็นรอนทังคันรถ

12. รถสามล้อเครื่อง □  ด้านหลัง
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ลื่อโฆษณา การเห็น/รู้จัก ค!ามถี่ที่เห็น/สัปดาห์ ตำแหน่งที่เห็น
เคย
เห็น

ไม,เคย 
เห็น * :เ 1 ทุกวัน

13. รถแท็กซี่ o  กระจกด้านหน้า 
Q  กระจกด้านหลัง 
Q  กล่องไฟบนหลัง 
คารถ
□  ภายไนรถ

14. รถไฟ Ü  ภายในตู้รถไฟ
15. รถไฟฟ้า BTS Ü  ภายใตตู้รถไฟฟ้า 

BTS

16. ลักษณะการดูลื่อโฆษณาเคลื่อนที่ประเภทต่างๆ เหล่านี้ของท่านเป็นอย่างไร

ลื่อโฆษณา
ไมได้ 

สนใจดู
ดูเฉพาะ 
รูปภาพ

ดูรูปภาพและ 
อ่านข้อความ 

บ้าง

สูรูปภาพและอ'ไน 
ข้อความอย่าง 
- ละเอียด

•  รถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก. (รถ 
เมล์)

•  รถโดยสารประจำทางปรับอากาศ (ปอ.)
•  รถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ 

(ไมโครบัส)
•  รถสามล้อเครื่อง
•  รถแท็กซี่
•  รถไฟ
• รถไฟฟ้า BTS

ลื่อโฆษณาเคลื่อนที่ประเภทใดที่ท่านเหีนแลัวรู้สึกซอนที่สุด
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คอนที่ 3 ทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณาเคลื่อนที่
ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรต่อสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ประเภทต่างๆ ดังนี้

สื่อโฆษณา เห็นด้วย 
อย่างยิ่ง

เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็น 
ด้วย

ไม่เห็น 
ด้วย0ย่ใง 

ยิ่ง
รถโดยสารประจำทาง ข.ส.ม.ก.
(รถเมล์)
17. ข ้อม ูลท ี่โฆษณาบนรถเมล ์ม ีส ่วน  

ช่วยในการตัดสินใจซ ือสินค้าของ 
ท่าน

18. ท ่านชอบด ูโฆ ษณ าท ี่ต ิดอย ู่ก ับ !ถ  
เมล์

19. โฆษณาที่ติดอยู่กับรถเมล์เหมาะกับ 
สินค้าที่มีราคาแพง

20. โฆษณาที่ต ิดอย,ก ับรถเมล์ทำให ้ด  
เลอะเทอะ ไม่สะอาดเรียบร้อย

21. โฆษณาที่ติดอย,กับรถเมล์เบึเนการ 
ยัดเข ียดข ้อม ูลให ้ก ับท ่านมากเก ิน  
ไป

22 . โฆ ษ ณ าท ี่ต ิด อย,ก ับรถเมล ์ไม ,มี 
ความน่าสนใจ

23. สื่อโฆษณาที่ต ิดอย่ก ับรถเมล์ดทัน 
สมัย

รถโดยสารประจำทางปรันอากาศ (ปอ.า
24. ข ้อม ูลท ี่โฆษณ าบใเรถปอ.ม ีส ่วน  

ช่วยในการต ัดส ินใจซ ื้อส ิใเค ้าของ 
ท่าน

25. ท ่านชอบดูโฆษณาท ี่ต ิดอย ู่ก ับรถ  
ปอ.
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สื่อโฆษณไ เห็นด้วย 
อย่างยิ่ง

เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็น 
ด้วย

ไม่1ห็น 
ด้วยอย่าง 

ย่ิง
26. โฆษณาที่ติดอยู่กับรถ ปอ.เทมาะ 

กับสินค้าที่มีราคาแพง
27. โฆษณาที่ติดอย่กับรถ ปอ.ทำให้ค 

เลอะเทอะ ไม่สะอาดเรียบรอย
28. โฆษณาที่ติดอย่กับรถ ปอ.เป็นการ 

ยัดเข ียดข ้อม ูลให ้ก ับท ่านมากเก ิน  
ไป

29. โฆษณาที่ติดอยู่กับรถ ปอ.ไม่มี 
ความน่าสนใจ

30. สื่อโฆษณาที่ติดอย่กับรถ ปอ.ดทัน 
สมัย

รถโดยสารประจำทางปรับอากาศพิเศษ 
ไมโครบัส
31. ข้อมลที่โฆษณาบนรถไมโครบัสม  ี

ส่วนช่วยในการตัดสินใจซื้อสินค้า 
ของท่าน

3 2 . ท ่าน ช อ บ ด ูโฆ ษ ณ าท ี่ต ิด อ ย ู่ก ับ  
รถไมโครบัส

33. โฆษณาที่ต ิดอย,ก ับรถไมโครบ ัส  
เหมาะกับสินค้าที่มีราคาแพง

34. โฆษณาที่ติดอย่กับรถไมโครบัสทำ 
ให้ลูเลอะเทยะ ไม่สะอาดเรียบร้อย

35. โฆษณาที่ต ิดอย,ก ับรถไมโครบ ัส  
เป ็นการย ัดเข ียดข ้อม ูลให ้ก ับท ่าน  
มากเกินไป
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สื่อโฆษณา เฟ้นด้วย 
อย่างยิ่ง

เฟ้นด้วย เฉยๆ ไม่เฟ้น 
ด้วย

ไม่เฟ้าเ 
ด้วยอย่าง 

ย่ิง
36. โฆษณาที่ติดอยู่กับรถไมโครบัสไม  ่

มีความน่าสนใจ
37. ส ื่อโฆษณาที่ต ิดอยู่ก ับรถไมโครบ  ั

ส.ดูทันสมัย
รถสามล้อเครื่อง
3 8 . ข ้อ ม ล ท ี่โฆ ษ ณ าบ น ร ถ ส าม ล ้อ  

เคร ื่องม ีส ่วนช ่วยในการต ัดส ินใจ  
ชื้อสินค้าของท่าน

39 . ท ่าน ช อ บ ด ูโฆ ษ ณ าท ี่ต ิด อ ย ู่ก ับ  
รถสามล้อเครื่อง

40. โฆษณาที่ติดอยู่กับรถสามล้อเครื่อง 
เหมาะกับสินค้าที่มีราคาแพง

41. โฆษณาที่ติดอย่กับรถสามล้อเครื่อง 
ทำให้ดูเลอะเทอะ ไม่สะอาดเรียบ 
ร้อย

42. โฆษณาที่ติดอย่กับรถสามล้อเครื่อง 
เป ็นการยัดเข ียดข้อม ูลให ้ก ับท,าน 
มากเกิใเไป

43. โฆษณาที่ติดอย่กับรทสามล้อเครื่อง 
ไม่มีความน่าสนใจ

44. ส ื่อโฆษณาท ี่ต ิดอย,กับรถสามล้อ 
เครื่องดทันสมัย
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สื่อโฆษณา เห็นตัวย 
อย่างยิ่ง

เห็นตัวย เฉยๆ ไม่เห็น 
ตัวย

ไม่เห็น 
ตัวยอย่าง 

ยิ่ง
รถแท็กซี่
45. ข้อมลที่โฆษณานาJรถแท็กซี่มีส่วน 

ช่วยในการต ัดส ินใจชื้อส ินค ้าของ 
ท่าน

46. ท ่านชอบด ูโฆ ษณ าท ี่ต ิดอย ู่ก ับ !ถ  
แท็กซี่

47. โฆษณาที่ติคอย่กับรถแท็กซี่เหมาะ 
กับสินค้าที่มีราคาแพง

48. โฆษณาที่ติดอย,กับรถแท็กซี่ทำให  ้
ดูเลอะเทอะ ไม่สะอาดเรียบร้อย

49. โฆษณ าท ี่ต ิดอย ู่ก ับรถแท ็กซ ี่เป ึน  
การยัดเข ียดข ้อม ูลให ้ก ับท ่านมาก  
เกินไป

50. โฆษณาที่ต ิดอย,ก ับรถแท ็กซ ี่1ไม,มี 
ความน่าสนใจ

51. ส ื่อโฆ ษณ าท ี่ต ิดอย,ก ับรถแท ็กซ ี ่
ดูทันสมัย

รถไฟ
52. ข ้อม ูลท ี่โฆ ษ ณ าบน รถไฟ รส,วน 

ช่วยในการต ัดส ินใจชือส ินค ้าของ 
ท่าน

5 3 . ท ่ านชอบดู โฆษณาที ่ ต ิ ดอย ู ่ ก ั บ 
รถไฟ

54. โฆษณาที่ติดอย่กับรถไฟเหมาะกับ 
สินค้าที่มีราคาแพง
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สื่อโฆษณา เห็นด้วย 
อย่างยิ่ง

เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็น 
ด้วย

ไม่เห็น 
ด้ายอย่าง 

ย่ิง
55. โฆษณาที่ต ิดอย,กับรถ Vเทา'ให้ดู 

เลอะเทอะ ไม่สะอาดเรียบร้อย
56. โฆษณาที่ต ิดอย'กับรถไฟเป็นการ 

ย ัดเข ียดข ้อม ูลให ้ก ับท ่านมากเก ิน  
ไป

57. โฆษณาที่ติดอยู่กับรถไฟไม่มีความ 
น่าสนใจ

58. ส ื่อโฆษณาที่ต ิดอยู่ก ับรถไฟดุท ัน  
สมัย

รถไฟฟ้า BTS
59. ข้อมลที่โฆษณาบนรถไฟฟ้า BTS 

มีส ่วนช่วยในการต ัดส ินใจซ ื้อส ิน  
ค้าของท่าน

60. ท ่านชอบดุโฆษณาท ี่ต ิดอย ู่ก ับรถ  
ไฟฟ้า BTS

61. โฆษณาที่ติดอยู่กับรถไฟฟ้า BTS 
เหมาะกับสินค้าที่มีราคาแพง

62. โฆษณาที่ติดอยู่กับรถไฟฟ้า BTS 
ทำให้ดูเลอะเทอะ ไม่สะอาดเรียบ 
ร้อย

63. โฆษณาที่ติดอยู่กับรถไฟฟ้า BTS 
เป ็นการย ัดเข ียดข ้อม ูลให ้ก ับท ่าน  
มากเกินไป
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สื่อโฆษณา เห็นด้วย 
อย่างยิ่ง

เห็นด้วย เฉยๆ ไม,เห็ใเ 
ด้วย

ไม'เห็น 
ด้วยอย่าง 

ยิ่ง
64. โฆษณาที่ติดอย่กับรถไฟฟ้า BTS

ไม่มีความน่าสนใจ
65. ส ื่อ โฆ ษณ าท ี่ต ิดอย,ก ับรถไฟฟ ้า 

BTS ดทัใ!สมัย

66. ท่านคิดว่าสินค้าประเภทใดบ้างที่ควรปรากฎในสื่อโฆษณาเคลื่อนที่เหล่านี้
ประเภท รถเมล์ รถ ปอ. รถ

ไมโคร 
บัส

รถสาม 
ล้อเครื่อง

รถแท็กซี่ รถไฟ รถไฟฟ้า
BTS

ที่พักอาศัย
เครื่องสำอาง
เครื่องใช้ไฟฟ้า
อุปกรณ์กีฬา
เครื่องแต่งกาย
รถยนต์
อาหาร/เครื่องดื่ม
อุปกรณ์สื่อสาร / คอม 
พัวเตอร์
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X  ท ี ่ - , J Hi :

นางสาวปิยะวดี ขวัญศุภฤกษ เกิดเมื่อวันที่ 26 เมษายน พ.ศ. 2518 ที่กรุงเทพมหานคร 
สำเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีวารสารศาสตรบัณฑิต สาขาวิทยุและโทรทัศน์ คณะวารสาร
ศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ เม่ือปี พ.ศ. 2539 ขณะนี้ทำงานในตำแหน่ง 
Senior Account Executive บริษัท เอส.ซี. แมทชบอกซี จำกัด และได้เข้าศึกษาต่อปริญญา 
มหาบัณฑิต สาขาโฆษณา ภาควิชาการประชาสัมพันธ์ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
เมื่อปี พ.ศ. 2541 และสำเร็จการศึกษาในปี พ.ศ. 2543
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