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การวิจัยครั้งนื้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการสิอความหมาย และปิจจ้ยทึ๋เจ้ามาเกี่ยวร้อง1ในการ 
ทำโฆษณาสุราทางปรากฎในโทรทัศน์ โดยวิเคราะห์เนื้อหางานโฆษณาสุราทางโทรทัศน์จำนวน 11 
สันตามแนวคิดสัญญะวิทยา

ผลการวิจัยพบว่า การสิอความหมายผ่านเนื้อหาโฆษณาสุราทางโทรทัศน์ ในส่วนของแก่น 
เร่ือง ภาพยนตร์โฆษณาประเภทสุรามีการใช้แก่นเรื่องทั้งหมด 7 แนวคิด คีอ อำนาจ, การแข่งขัน, 
มิตรภาพ, ครอบครัว, ความสำเร็จ, โรแมนดิก, แรงบันดาลใจ โดยแบบแผนโครงเรื่องที่มีการเปิด 
เรื่องและการดำเนินเรื่องโฆษณาสุรามีทั้งสิน 3 แบบ คือ ขัดแย้ง สับสน และสุข แต่สุดท้ายการปิด 
เรื่องส่วนใหญ่จะจบลงแบบสุขแทบทั้งสิน ส่วนรหัสทางสังคมในโฆษณาสุราปรากฎความสัมพันธ์ทั้ง
หมด 7 แบบ คือ แบบคู่รัก, ครอบครัว, เพื่อน 1 นายจ้าง-ลูกจ้าง, วัตถุ (เหล้า), คนแปลกหน้า, 
เจ้าหนี้-ลูกหนี้และรหัสทางด้านอุดมการณ์ของเหล้าในโฆษณา พบว่าสุราเป็นเครื่องดื่มที่พบได้ในทุก 
ปริบทไม่ว่าจะเป็นการดื่มคนเดียว ดื่มระหว่างบุคคล และด่ืมในวงสังคม

Î
สำหรับรูปแบบและเทคนิคในการน์าเสนอ พบว่า จำนวนของตัวละครทปรากฏในงาน

โฆษณาสุราส่วนใหญ่พบมีมากกว่า 2 ตัว หรีอเป็นกลุ่มมากที่สุด โดยจะมีอายุประมาณ 2 5 -3 0  ปี สิง 
ส่วนมากจะเป็นเพศชาย และการแต่งกายจองตัวละครมักจะเป็นแบบสำลองมากที่สุต ในส่วนของฉาก 
(สถานที)พบว่ารูปแบบการดื่มสุรายังคงวนเวียนอยู่นอกบ้านเป็นหลัก และค้นพบว่าช่วงเวลาในการ
ดื่มสุราที่ผลิตในประเทศทุกยี่ห้อใช้แสงธรรมชาติในตอนเช้า ส่วนสุราต่างประเทศส่วนใหญ่ใช้ช่วงเวลา 
ดื่มในช่วงกลางคีน และเนื่องจากการใช้ภาษาที่สิอสามารถบ่งบอกได้ถีงฐานะชนสัน ตังน้ันบทสนทนา 
ในแต่ละเรื่องซึ่งมีการใช้ถ้อยคำที่แตกต่างกันออกไป

ปิจจ้ยด้านค่านิยมที่เช้ามาเกี่ยวช้องกำหนดเนื้อเรื่อง โดยใช้ค่านิยมในสังคมไทยพบว่ามีทั้งสิน 7 ข้อ 
คือ รักความสนุกสนาน,นิยมเจ้านาย,เคารพผู้อาวุโส,มีใจนักเลง,ชอบงานพิธี,ยกย่องอำนาจ,เงิน และ 
ปิจจ้ยในการสร้างตัวละครเพื่อใช้เป็นตัวแทนกลุ่มเป้าหมายพบว่ามี ความต้องการตามทฤษฎีของ 
มาสโลร์ในสันแรงจูงใจและความต้องการที่ 3 (ความรักและการมีส่วนร่วมในสังคม), 4 (เกียรติยศซึ่อ 
เสียง) และร (ทำในสิงที่ต้องการ) มากกว่าความต้องการสันที่ 1 (ทางกายภาพ) และ 2 (ความปลอด 
ภัย)
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The purpose of this research was to analyze the signification of television commercial 
liquor and factors relating to their creation. This study uses qualitative approaches of content 
analysis under the framework of Semiology.

The result of this research are as follows . There are seven major themes in the Ads 
of Liquor: these themes of Power, Competition, Family, Friendship, Successful, Romantic and 
Inspiration. With regards to the Plot, at exposition stage composed of 3 patterns : conflict, 
confusion and happiness but finally most denouement of liquor ads eventually end up with 
happiness.

The Social code embodied in these ads expressed through the relationship among 
each’s charactors.There are 7 kind of relationships as Couple, Family, Friend, Employer- 
Employee, Object (liquor), stranger and Creditor-Debtor. The Ideological code of liquor in the 
ads revealed that liquor could be drunk in every contexts ; Individual context (drink alone), in 
Interpersonal context as well as in social context.

For the Format and Presentation Technic , most 2 characters or group drinking ages 
between 2 5 -3 0  years, were most found characters were men dressed in the casual suit. The 
majority of setting in the ads refers to Public setting more than Private setting and daylight 
lighting used was in the ads for local brand .while the part of imported brand uses lighting for 
showing the twilight to night time. The language and dialogue used in liquor ads can indicate 
the socio-economic status of alcohol drinkers.

Seven Thai Social Value relating to the ads content were found which are 
Joyousness, Higher level admiring, Respectability, Bravery, Sociable, Power, Money admiring. 
Regarding the character ‘ร motivation, with the application of Maslow ’ร Theory of Human 
Motivation, Love .self-esteem .Self-Actualization outnumbered the Physiology and Safety 
needs.
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