
บททิ 1

ท ี่ม า  แ ล ะ ค ว า ม ส ำ ค ัญ ข อ ง ป ีญ ห า  

( ก )  ค ว า ม ส ำ ค ัญ ข อ ง ก า ร โ ฆ ษ ณ า

ในปิจจุบันการโฆษณามีบทบาทท่ีสำคัญมากต่อการดำรงชีวิตในยุคปิจจุบัน 
ต้ังแต่ต่ืนนอนจนถึงเข้านอน จะเห็นไต้ว่าใม'ว่าจะหันหน้าไปทางไหนล้วนแล้วแต่ต้องพบปะกับ 
ส่ือโฆษณาแทบท้ังส้ิน โดยปกติแล้วบทบาทการโฆษณาไนตลาดจะมีผู้บริโภคท่ีมีลักษณะท่ี 
หลากหลาย และกระจายตามพื้นที่ทางภูมิศาสตร์ มีความสัมพันธ์'ท่ีชัดเจนกับผู้'ประกอบการ 
แนวคิดการทำธุรกิจสมัยใหม่ (Modern Marketing) ต้องสร้างผลกำไรสูงสุดบนความพอใจ?เอง 
ผู้บริโภคท่ีอยู่บนพ้ืนฐาน?เองทฤษฎีจิตวิทยาสังคม ท่ีมีสาระสำคัญท่ีว่า พฤติกรรม และความ 
ต้ังใจในการกระทำ หรือทัศนคติ ข้ึนอยู่กับปีจจัยสองประการ คือ การคาดหวัง กับ การประเมิน 
ผล ซึ่งนักโฆษณาจำเป็นต้องเข้าใจใหัใต้อย่างถ่องแท้

นักโฆษณาต้างคำนึงว่าจะทำเซ่นไรใหัผู้บริโภคกลับมาซ้ือสินค้าของตนเองอีก 
การแข่งข้นท่ีมีดู่แข่ง'ในตลาดเดียวกันท่ีมีมากข้ึน ทำใหัผู้บริโภคสามารถท่ีเลือกสินค้าท่ีตนเอง 
ขอบ หรือตอบสนองความต้องการของตนไต้สูงสุด เพ่ือให้เกิดความภักดีกับตัวสินค้า 
( Brand loyalty ) และเน่ืองจากว่าผู้บริโภคมีความต้องการท่ีหลากหลาย เพราะแต่ละคนย่อมท่ี 
จะมีความต้องการที่แตกต่างกัน ซ่ึงจำเป็นท่ีการโฆษณาจะต้องตรงกับกลุ่มเปีาหมายให้ไต้มาก 
ท่ีสุด

การโฆษณาเป็นส่วนท่ีสำคัญส่วนหน่ึงของการปฏิวัติอุตสาหกรรมนับต้ังแต่ 
มนุษยัไต้หันมาใขัเคร่ืองจักรผลิตสินค้าเพื่อให้ใต้ปริมาณมากข้ึน ตัวอย่างเซ่น อุตสาหกรรม 
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ในเมืองไทยก็เซ่นกัน การแข่งขันท่ีมืมากกว่าในอดีตส่งผลทำให้ตลาดน้ํา 
เมาบ้านเรามีการขยายตัวค่อนข้างสูง และมีมูลค่าการจำหน่ายไม่ต่ํากว่า 60,000 ล้านบาท 
แบ่งเป็นสุราท่ีผสิตในประเทศมีมูลค่าถึง 50,000 ล้านบาท และสุราน่าเข้าประมาณ 10,000 
ล้านบาท ( คู่แช่งธุรกิจ ฉ.312, 2540)

ท้ังจากปริมาณการผลิตท่ีมีมากและการแช่งข้นจากเจ้าของธุรกิจหลายรายทำ 
ให้การโฆษณาเข้ามามีบทบาทสำคัญใน,,ารที่จะทำให้การตลาดประสบความสำเร็จ อันจะเห็น 
ไต้จากการทุ่มงบโฆษณาที่มากมายมหาศาลในช่วงเวลาที่ผ่านมา แต่ท้ังน้ียังจำเป็นท่ีจะต้อง 
คำนึงถึงปิจจัยทางต้านการบริหาร และนโยบายทางต้านการตลาด รวมไปถึงบรรทัดฐานทาง 
สังคมท่ีเข้ามามีบทบาท ซ่ึงการสร้างสรรค์งานโฆษณาแต่ละซ้ืนตัองคำนึงถึงตัวสินค้าโดยเฉพาะ



ยิ่งเป็นสินค้าประเภทต้องห้าม เช่น สุรา หรีอถุงยางอนามัย จึงไม่ใช่ภารกิจท่ีจะดำเนินการกัน 
ได้โดยง่าย

เน่ืองจากความสำค้ญชองโฆษณาท่ีมีในโลกแห่งความจริง ส่งผลให้มีความ 
สนใจในโลกแห่งวิชาการท่ีจะค้นคว้าศึกษาวิจัยเก่ียวกับโฆษณาเพ่ิมมากข้ึน ผลจากการวิจัยส่วน 
ใหญ่ท่ีเก่ียวกับโฆษณา จะพบอยู่เสมอว่าตัวแปรเร่ือง “ประเภทชองสินค้า” จะเป็นตัวแปรท่ี 
สำคัญ และเนื่องจากสินค้าแต่ละชนิดในแต่ละลังคมมีความหมายทางสังคม (Social meaning) 
แตกต่างกัน เช่น สินค้าประเภทยาเสพติดจะไม่สามารถโฆษณาไต้เลยเน่ืองจากผิดกฎหมาย 
สินค้าประเภทยาคุมกำเนิด หริอถุงยางอนามัยอาจจะโฆษณาได้ในบางสังคม แต่บางสังคมอาจ 
จะไม่อนุญาติให้ทำการเผยแพร่ สินค้าประเภทหน่ึงท่ีผู้วิจัยสนใจศึกษาในงานวิจัยข้ึนน้ี คือ ส ุร า  

ซึ่งมีความหมายทางสังคมที่มีลักษณะคลุมเครือ (Controversial) เน่ืองจากในต้านหน่ึงถูกจัดว่า 
เป็นอบายมุขชนิดหน่ึง (สุรา นารี ยาชี กีฬาบัตร) แต่ในอีกต้านหน่ึงก็เป็นส่ิงท่ีมิอาจชาดได้ใน 
งานพิธีกรรม งานสังสรรค์ทางสังคม เป็นต้น

(ข) ประวัติศาสตร์ของสุราในทางสากลและในสังคมไทย

จากการศึกษาเรื่องประวัติความเป็นมาของ “สุรา” ในประวัติศาสตร์ 
ชองมนุษยชาติ จะพบว่า สุรา หรือที่เรียกกันติดปากว่า “ เหล้า “ น้ันไม่เคยห่างหายไปจาก 
ประวัติศาสตร์ชองมนุษยชาติ ซึ่งจะเห็นไต้ว่ามนุษย์ทุกชาติทุกภาษาต่างก็คุ้นเคยกันเป็นอย่างดี 
โดยอาจย้อนหลังไต้นับเป็นพันๆปี อาจกล่าวได้ว่าการผลิตสุราเป็นวิวัฒนาการทางประวัติ 
ศาสตร์มนุษย์ที่ไม่อาจหลีกเล่ียงไต้หลังจากท่ีมนุษย์ได้รู้จักข้าว และการทำนาแล้ว ท้ังน้ีก็เน่ือง 
มาจากว่าสุราชนิดแรกท่ีมนุษย์ผลิตขึ้นมาไต้น้ันมาจากข้าว เท่าท่ีปรากฎหลักฐานมนุษย์รู้จัก 
การเอาข้าวมาหมักทำเบียร์เป็นครั้งแรกเมื่อประมาณ 4,000 - 3,500 ปีก่อนคริสต์กาลท่ี 
อาณาจักรเมโสโปเมีย (Hellemans, 1 988)

ส่วนประวัติศาสตร์เร่ือง “เหล้า” ท่ีปรากฏในสังคมไทย หลักฐานท่ีเก่าแก่ท่ีสุด 
ชองไทยท่ีได้มีการกล่าวถึงสุราก็คือ จารึกภาษาเขมรซ่ึงพบท่ีปราสาทพนมรุ้ง ซ่ึงมีอายุระหว่าง 
พุทธศตวรรษท่ี 1 6 - 1 8  กล่าวถึงสุราว่า เป็นหน่ึงในบรรดาเคร่ืองบวงสรวงสักการะเทพเจ้า 
(ม.ร.ว. สุริยวุฒิ สุฃสวัสด้ี, 2 5 3 1 ) โดยท่ีข้อความดังกล่าวไต้ยืนยันว่า การใช้สุราในการ 
ประกอบพิธีกรรมนั้นมีความเป็นมาช้านาน และคงจะมิได้ใช้แต่ในพิธีหลวงเท่าน้ันหากยังแพร่ 
หลายในพิธีราษฎร์ด้วย ฐานะอันสูงส่งท่ีใช้เป็นเคร่ืองประกอบในพิธีกรรมเช่นน้ีได้ให้ความ 
หมายในทางบวกกับสุรา
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จากประวัติศาสตร์ และตำนานของสุราท่ีแพร่หลายสู่สังคมไทยล้วนแล้วแต่ 
เป็นตำนานที่ได้วับมาจากภายนอกทั้งสิ้น น่ันคือ ตำนานกวนเกษียรสมุทร ( เทวดา และอสูร 
กวนน้ําอมฤต ) หรือ'ในพระ'ไตรปีฎก ข้างท่ีซ่ือ “นาฬาครี” ท่ีปกติเป็นข้างช้ันเย่ียมแต่เม่ือกรอก 
สุราให้ดี่มก็คิดจะทำร้ายพระพุทธเจ้า จึงแสดงให้เห็นว่า สุรา หรือ นี้าจณัทใํนคำราชาศัพท์ เป็น 
เครื่องด่ีมท่ีมีอำนาจ'ในทางชั้วร้าย

สุราประเภทแรกท่ีคนไทยรู้จักได้แก่ เหลิวแช่ ซ่ึงเกิดจากการหมักข้าว เน่ือง 
จากเป็นกระบวนการที่สามารถเกิดขึ้นได้ตามธรรมชาติ เหล้าแช่ท่ีคนไทยคุ้นเคยมาต้ังแต่อดีต 
ก็คือ กระแช่ หรือนํ้าตาลเมา ในบางครั้งเรียกว่า เม ร ัย  ส่วนสุราท่ีเกิดจากการกล่ันเรียกว่า ส ุร า  

ซ่ึงปรากฎอยู่ในพระราชกำหนดใหม่ในสมัยรัชกาลท่ี ๑ เรียกว่า “ ส ุร า 'น า ใ ส  เ ม ร ัย น า ข ้น  “ 
(กฎหมายตราสามดวง 5, 2506) สันนิษฐานกันว่าเกิดหลังจากน่ันนานถึง 4,000 ปี โดยท่ี 
เช่ือว่าชาวจีนเป็นชาติแรกท่ีรู้จักกรรมวิธีในการกลั่นสุรานับตั้งแต่คริสตศตวรรษท่ี 7 
( H e l l e m a n s  : 123) และกังเช่ือกันอีกว่าจีนเป็นชาติแรกท่ีทำสุรากลั่นเข้ามาเผยแพร่ในเมือง 
ไทย ซึ่งสังเกตได้จากในสมัยอยุธยา โรงงานผลิตสุราน่ันต้ังอยู่ในเขตชุมชนจีน (ย่านคลองสวน 
พลู) (ชัย เรืองคิลปี, 2522) โดยท่ีมีคนจีนเป็นผู้ท่ียูกขาดท้ังการกล่ัน และการขาย สุรากล่ันน้ี 
เป็นที่ต้องการมากของตลาด แต่เช่ือว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่คงเป็นชาวจีน ซ่ึงในเวลาน่ันมือยู่เป็น 
จำนวนมาก แต่ก็กังเช่ือว่าก็คงมืชาวไทยจำนวนไม่น้อยเช่นกันท่ีบริโภคสุราโรง แม้ว่าจะไม่มาก 
เท่าคนจีนในไทย

หลังจากการล่มสลายของกรุงศรีอยุธยา การกล่ันสุราในฐานะท่ีเป็นการค้าซบ 
เซาลงมาก ทั้งนี้เนื่องมาจากประชาซนอดอยากยากจนกันมากเมื่อมีการย้ายราชธานีมากังกรุง 
ธนบุรี จวบจนกระท้ังสมัยพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก ได้มืการสร้างโรงงานสุราบางย่ีขันข้ึน ส่ิงท่ี 
เห็นได้อย่างชัดเจนก็คือ ในสมัยรัชกาลท่ี 3 การบริโภคสุราจนเมามายได้แพร่หลายมากข้ึนใน 
สังคมไทย ไม่ว่าซุนนาง หรือพระก็กังเมาซ่ึงถือว่าเป็นเร่ืองปกติ (นิธิ เอียวศรีวงศ์, 2527)

การหล่ังไหลเข้ามาชองสุราต่างประเทศเกิดข้ึนในช่วงเวลาหลังจากท่ีไทยได้ทำ 
สนธิสัญญาบาวริงกับอังกฤษในปี พ.ศ.2398 สัญญาน้ีได้มืข้อตกลงทางด้านเศรษฐกิจท่ีห้าม 
การผูกขาดสินค้าต่างประเทศ ทำให้เร่ิมมีการหล่ังไหลเข้ามาของสุราข้ามชาติ และเน่ืองจากว่า 
มีราคาที่ถูกกว่าสุราในประเทศ อีกท้ังกฎหมายไทยในอดีตไม่สามารถควบคุมได้ ทำให้มีการ 
บริโภคจนผู้คนมีนเมามากขึ้น

“ คนยุโรปซ่ึงอฟ้นกรุงเทพฯน้ีได้พูดหลายคนว่า ทุกวันน้ีมีคนเมาเดินตามห้องถนน 
มากกว่าแต่ก่อน เพราะสุราขายกันถูกมาก “

(พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว อ้างใน พอใจ ถมยา, 2528)
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ในสมัยรัชกาลท่ี ๖ วัฒนธรรมตะวันตกท่ีเข้ามามีบทบาท และอิทธิพลในราช 
สำนัก แวดวงข้าราชการระดับสูง ชนช้ันสูงก็คือการเล้ียงสังสรรค์ หรือท่ีเรียกกันว่าการเข้า 
ส ม า ค ม  และส่ิงหน่ึงท่ีชาดเสียมิได้ก็คีอ สุราต่างประเทศ วัฒนธรรมดังกล่าวน๋ีไดัถูกนำมาเผย 
แพร่โดยเหล่านักเรียนที่รับการศึกษาจากประเทศตะวันตก ชึ่งเร่ิมกลับมาต้ังแต่ปลายสมัย 
รัชกาลท่ี ๕

( ค )  แ บ บ แ ผ น ก า ร บ ร ิโ ภ ค ส ุร า ใ น ส ัง ค ม ไ ท ย ใ น อ ด ีต

การพัฒนาการบริโภค การใช้สุราในประเทศไทย เราอาจจำแนกการบริโภค 
สุราออกเป็นประเภทใหญ่ๆ คือ การบริโภคสุราในพิธีกรรม และการสุรานอกพิธีกรรม ซ่ึงจะ 
แบ่งได้คือ

1 . ก า ร บ ร ิโ ภ ค ส ุร า ใน พ ิธ ีก ร ร ม

1 .1  พ ิธ ีก ร ร ม ท ี่เก ี่ย ว ก ับ ส ิ่ง ศ ัก ด ิ, ส ิท ธ ิ้

สังคมไทยก่อนท่ีพุทธศาสนาจะเผยแพร่เข้ามาน้ัน ได้รับอิทธิพลอย่าง 
มากจากลัทธิถือผี และพราหมณ์ ซ่ึงจะมีการใช้สุราในการเซ่นไหว้ เพราะมีความเช่ือท่ีว่าภูตผี 
ปีศาจ เทวดาน้ันชอบด่ืมสุรา (พระไพศาล วิสาโล, 2537) โดยเฉพาะพิธีกรรมท่ีเก่ียวกับชีวิต 
เซ่น พิธีแต่งงานที่คล้ายคลึงกันอย่างมากในหลายวัฒนธรรม สุราจัดได้ว่าเป็นส่ิงท่ีขาดไม่ได้ ท้ัง 
นี้เพื่อเป็นการเซ่นสังเวยผีป่ย่าตายาย หรือผีเรือนของเจ้าสาว พิธีด้งกล่าวปรากฏแทบจะทุก 
ภาคของไทย

1 .2  พ ิธ ีก ร ร ม ท า ง ส ัง ค ม

จะเป็นพิธีที่มีความแตกต่างจากการใช้สุราเพ่ือสังเวย แต่มีวัตถุ 
ประสงค์เพื่อเน้นย้ําถึงข้อเจตนา หรือข้อตกลงในกิจกรรมบางอย่าง และเพ่ือความเป็นสิริมงคล 
อาทิ พิธีสาบานเป็นมิตร หรือเป็นพ่ีน้อง โดยการด่ืมเหล้าโรงชนิดเดียวกันในถ้วยใบเดียวกัน 
ซึ่งเป็นพิธีกรรมท่ีได้รับการถ่ายทอดมาจากวัฒนธรรมจีนที่แพร่หลายเข้ามาในไทย 
(ตุรแปง, 2530)



2 .  ก า ร บ ร ิโ ภ ค ส ุร า น อ ก พ ิธ ีก ร ร ม

2 .1  ก า ร บ ร ิโ ภ ค ใ น ฐ า น ะ ท ี่เป ็น ย า

สุราโดยเฉพาะท่ีกล่ัน มีแอลกอฮอล์สูง สามารถนำไปใช้ประโยชน์ใน 
ทางการแพทย์ และบำบัดโรคได้ในพระราชกำหนดใหม่สมัยราชการท่ี ๑ ได้ระบุถึงจุดมุ่งหมาย 
ประการหน่ึงซองการต้มสุราในพระนคร คือเฟ่อจะได้จำหน่ายบำบัดโรค (กฎหมายตราสามดวง 
5, 2506)

2 . 2  ก า ร บ ร ิโ ภ ค เพ ี่อ ร ะ ง ับ ค ว า ม ก ด ด ้น

ผู้บริโภคสุราด้วยจุดมุ่งหมายด้งกล่าวนิยมบริโภคผู้เดียว เน่ืองจากจิต 
ใจอยู่ในสภาวะหดหู่ เครียด หรีอกดด้น สภาพด้งกล่าวอาจเกิดจากปิญหาความบีบค้ันในชีวิต 
หรีอการทำงาน

3 . 3  ก า ร บ ร ิโ ภ ค ใ น ฐ า น ะ ท ี่เป ็น ส ื่อ ก ล า ง ท า ง ส ัง ค ม

ในสังคมไทย สุราจัดได้ว่ามีบทบาทต่อความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลอยู่ 
ไม่น้อย และถือได้ว่าเป็นส่วนหน่ึงซองงานสังสรรมาเป็นเวลาช้านาน หากแต่ว่าในอดีตน้ันการ 
ดื่มสุราน้ันจะกระทำเฉพาะในโอกาสพิเศษ เช่น งานบวช งานศพ งานแต่งงาน ซ่ึงจะเป็นคนละ 
ส่วนกับพิธีกรรม (ปาลเลกัวร์, 2520) จวบจนมาถึงปิจจุบันรูปแบบการบริโภคก็ได้มีการ 
เปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา มีการใช้สุราในงานต่างๆ มากข้ึน เช่น การเล้ียงต้อนรับ การเล้ียง 
เพื่อฉลองความสำเร็จ หรือแม้กระท่ังงานจันเกิด (อยากจะกิน) ก็ตาม

แม้ว่าสังคมไทยในอดีตจะมีการอนุญาติให้บริโภคสุราได้ในวาระ โอกาส และ 
จากเหตุผลต่างๆที่กล่าวมาช้างด้น แต่ทว่าในอีกด้านหน่ึงสังคมไทยในอดีตก็มีช้อห้ามท่ีเก่ียวกับ 
การบริโภคสุรา เช่น เป็นช้อห้ามหน่ึงในศีลห้า

ส ุร า เ ม ร ย  ม ช ฺป ม า ท ฐ า น า  เว ร ม ณ ีส ิก ข า  ป ท ง ฺส ม า ท ิย า ม ิ
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อย่างใรกีตามคนท่ีเรียกตัวเองว่าพุทธศาสนิกชน'จำนวน'โม่น้อยก็ยังนิยมการ 
บริโภคสุรา ซึ่งมักจะปรากฎในเทศกาลงานสงกรานต์ งานบุญบังไฟ งานศพ

อาหารปีองซาวสยามไม่ฟ่มเพีอย และมีน้อยส่ิง ตามปกติมีข้าว ปลา และผัก 
ส่วนเครื่องดื่มตามปกติจะดื่มก็แต่เพียงนํ้า แต่ในผันหยุด ซาวสยามจักกิน 
อาหารกันอย่างฟุมเพีอย และซาวบ้านก็ดื่มสุราอย่างเมามายด้วย

(เซาเต็น, 2504)

จึงอาจกล่าวได้ว่าฐานะทางสังคมปีอง “ สุรา” ท่ีความขัดแย้งซองสุราท่ีปรากฏ 
ซ้ึนในสังคมไทยน้ันไม่น้อยไปกว่าสังคมอ่ืน  ๆ ประวัติศาสตร์ท่ีผ่งรากลึกเข้าไปในจิตใจในฐานะ 
ท่ีปรากฏปีนท้ังดี และร้าย โดยต่างก็มีบทบาทท่ีต่างกันในปริบทท่ีต่างกัน ด้งจะเห็นได้ว่าแม้ 
เมืองไทยจะเป็นเมืองพุทธ มืความเซ่ือทางด้านปีนบธรรมเนียม ประเพณี แต่ก็ย้งมืการด่ืมสุรา 
ไม่แพ้ซาติอ่ืนๆ

จากประวัติศาสตร์ท่ีส่ังสมเป็นเวลานานซองสุรา ทำให้ น ำ เป ล ี่ย น น ิส ัย  ซนิดน้ี 
มืฐานะท่ีโดดเด่นในวัฒนธรรม และวรรณกรรมท่ัวทุกมุมโลก จากการท่ีสุรามืผลต่ออารมณ์ 
ความรู้สึกนีกคิด และพฤติกรรมของผู้เสพเป็นเหตุ หรีอปิจจัยท่ีสำคัญให้เคร่ืองด่ืมซนีดน้ีมื 
บทบาทสำคัญในแทบทุกหนแห่ง ไม่ว่าจะในแง่บวก หรีอลบก็ตาม ในขณะท่ีผู้หน่ึงอาจกล่าวว่า 
สุราน้ันเปรียบได้ด่ัง โอสถท ิพ ย ์จ า ก สรวงสวรรค์ หากแต่ว่าผู้หน่ึงก็อาจกล่าวว่ามันคือ 
โลหิตจ า ก โลก ัน ต ์ สุราจึงเป็นท้ังสิริมงคล และส่ิงต้องห้าม และในทำนองเดียวกันมันอาจเป็น 
ยาปีองใครบางคน แต่อาจเป็นยาพิษซองใครอีกหลาย  ๆ คน

( ง )  แ บ บ แ ผ น ก า ร บ ร ิโ ภ ค ส ุร า ข อ ง ส ัง ค ม ไ ท ย ใน 'ป ืจ จ ุบ ัน

สำหรับการบริโภคสุราในสังคมไทยปิจจุบันน้ัน นับว่ามืมากกว่าอดีตอย่างมาก 
ด้งข้อมูลท่ีได้กล่าวมาซ้างด้น จะเห็นได้จากการปียายตัวซองตลาดเหล้าอย่างต่อเนื่องราว 1 0 
เปอร์เซ็นต์ต่อปี ทำให้พอสรุปได้ว่าการบริโภคท่ีมืมากปีนน้ันอาจถือได้ว่าเป็นปรากฏการณ์ร่วม 
สมัยท่ีเกิดกับประเทศต่างๆท่ัวโลกไม่เฉพาะในประเทศไทย กระแสด้งกล่าวแสดงให้เห็นได้ 
อย่างเด่นซัดหลังจากช่วงสงครามโลกคร้ังท่ี 2 ภายในช่วงเวลาเพียง 3 ทศวรรษนับต้ังแต่ปี 
1950 ญ่ีป่นบริโภคสุราเพ่ิมปีนเป็น 2 เท่า (Gibbon, 1992) สำหรับประเทศท่ีกำลังพัฒนา 
สถิติการด่ืมสุราสูงปีนมากเช่นกันในช่วงเวลาท่ีผ่านมา ด้งน้ันไม่ว่าสังคมจะมืท่าทีเป็นบวก เป็น 
ลบ หรือเป็นกลาง แต่ข้อเท็จจริงก็คือย่ิงนับวันก็ย่ิงมืการบริโภคมากซ้ึน ซ่ึงอาจจะไม่ได้เถิดจาก



ความชอบ หรือไม่ชอบ นต่เน่ืองจากบทบาทท่ีไม่สามารถชาดหายในสังคม เช่น การด่ืมเหล้า 
เพ่ีอสังสรรค์

เราอาจทำการวิเคราะห์ได้ว่าสาเหตุสำคัญที่ก่อให้เกิดการชยายตัวของการ 
บริโภคสุราน้ัน คือ การเปล่ียนแปลงแบบแผนการบริโภคจากแบบเดิมมาเปีนแบบใหม่ 
(Stivers, 1 976) ได้แบ่งแบบแผนการบริโภคสุราออกเป็น3 แบบ คือ

1. ผู้ทไม่บริโภคสุรา ( Proscriptive ) คือ ผู้ท่ีปฏิเสธการบริโภคสุราโดยส้ิน 
เชิงไม่ว่าจะด้วยเหตุผลใดกิตาม

2. การบริโภคอปองมีกฎเกณฑ์ ( Prescriptive ) คือ ผู้ท่ีเลือกบริโภคสุรา 
เฉพาะในโอกาสท่ีสำคัญ มีกฎเกณฑ์ควบคุมความประพฤติในระตับท่ียอมรับได้ กล่าวคือจะไม่ 
ดื่มการอย่างเมามายจนก่อความรำคาญแก่ผู้อื่น โดยทีสังคมจะเป็นตัวควบคุมด้วย

3. การบริโภคอย่างไร้กฎเกณฑ์ ( Nonscrlptlve ) คือ ผู้ท่ีบริโภคกันอย่าง 
อิสระปราศจากการควบคุมจากสังคม ทั้งนี้อาจเป็นเพราะเพื่อผ่อนคลายความตึงเครียดจาก 
ชีวิตประจำวัน หรือแม้กระท้ังการร่ืนเริงหลังเลิกงานกับเพ่ือนฝูง โดยเฉพาะความนิยมส่วนตัว 

ชองคน'ไทยท่ีชอบเคร่ืองด่ืมท่ีมีส่,วนผสมของแอลกอฮอลล์อยู่เป็นทุนเดิม

แต่เดิมน้ันสังคมไทยในอดีตจัดอยู่ในแบบท่ี 2 คือ ไม่ปฏิเสธแต่ต้องอยู่ใน 
เง่ือนไขท่ีจำกัด คือ การบริโภคในโอกาสท่ีพิเศษเท่าน้ัน และยังต้องอยู่ในเกณฑ์ท่ีจำเป็นต้องมี 
การควบคุมความประพฤติใหอ้ยู่ในระตับท่ียอมรับกันได1ในสังคม เช่น เทศกาลงานประเพณี 
งานร่ืนเริงๆ ท้ังน้ีเป็นเพราะพ้ืนฐานของอุปนิสัยของคนไทยท่ีเป็ดกว้างยอมรับวัฒนธรรมจาก 
ต่างชาติ ไม่ว่าจะเป็นวันข้ึนบ้านใหม่ วันตรุษจีน วันคริสต์มาส หรือวันปีใหม่

แต่ในบัจจุบันแบบแผนการบริโภคสุราในสังคมไทย ได้เปล่ียนสถานะมาอยู่ใน 
ประเภทท่ี 3 กล่าวคือ มีการบริโภคสุราอย่างเสรีโดยปราศจากการควบคุม สำหรับบ่งช้ีว่าขอบ 
เขตการบริโภคสุราอยู่ ณ จุดใด แม้จะมีกฎหมายห้ามพฤติกรรมบางประเภทชองผู้บริโภคสุรา 
เช่น ห้ามดื่มสุราในวันสำคัญทางศาสนา หรือในวันเฉลิมพระชนมพรรษา แต่กิไม่ได้รับความ 
ร่วมมือจากคนในสังคม ไม่ว่าจะเป็นตัวผู้บริโภคเอง หรือผู้ประกอบการ สุราจึงสามารถบริโภค 
ไต์ในทกโอกาสโดยท่ีสังคมไม่อาจสามารถควบคมได้
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จวบจนถึงปีจจุบันการบริโภคสุรามิได้จำกัดอยู่เฉพาะในพิธีกรรม หรือ'ใน?(วง 
เทศกาลเท่านั้น สุราได้ถูกนำมาใช้ในทุกโอกาส ไม่ว่าจะเป็นงานเล้ียงต้อนรับเซ่นท่ีปรากฏใน 
โฆษณารีเจนช่ี ชุด ทายาทคนใหม่ 1การประชุมในโฆษณา Black labié หรือการพบปะสังสรรค์ 
สำหรับโฆษณา Chivas การอายพร ท่าให้ไนปิจจุบันจึงกลายเป็นเร่ืองปกติท่ีจะมีสุราเช้ามา 
เก่ียวช้อง

นอกเหนือจากความหมายแบบเดิมๆในแบบแผนการบริโภคสุราในอดีตแล้ว 
แบบแผนการบริโภคสุราแบบใหม่ ยังได้มีการสร้างความหมายใหม่ให้แก่สุราอีกด้วย สุราได้ 
กลายเป็นสื่อกลางในการเช้าสังคมที่ได้รับความนิยม อีกท้ังสุรายังเป็นเสมือนเคร่ืองหมายแสดง 
สถานภาพทางสังคม วัยรุ่นมีการบริโภคสุราเพ่ือแสดงออกถึงความเป็นชายและแสดงความเป็น 
ผู้ใหญ่ ส่วนคนที่ทำงานก็ใช้เพื่อเป็นการเสริมภาพลักษณ์ และฐานะทางสังคม เซ่นเดียวกันกับท่ี 
หญิงดื่มก็เพื่อแสดงสถานะที่เท่าเทียมกับชายด้วยการดื่มสุรา และยังถือได้ว่าเป็นเคร่ืองมีอท่ี 
ช่วยในการผ่อนคลายความเครียด และระรับความกดด้นอย่างท่ียอมรับกันท่ัวไป

ลักษณะท่ีพิเศษอีกประการหน่ึงชองการบริโภคสุราในปิจจุบันคือมีความหลาก 
หลายมากขึ้น โดยจะสัมพันธ์กับสถานะทางเศรษฐกิจ และสังคมของผู้บริโภค วัย เพศ อาชีพ 
อีกท้ังการท่ีคนไทยบริโภคสุรากันมาก และมีแนวโน้มว่าจะเพ่ิมมากข้ึนอย่างรวดเร็วทำให้ธุรกิจ 
น้ีเป็นท่ีสนใจของน้กธุรกิจจำนวนมาก จึงมีการทุ่มทุนกันอย่างมากมายมหาศาลในก ไรท่ีจะ 
ครอบครองส่วนแบ่งตลาดให้ได้มากท่ีสุด โดยเฉพาะสุราต่างประเทศ ซ่ึงเป็นตลาดท่ีมีการแข่ง 
ขันกันอย่างเสรี ทุนโฆษณา และการส่งเสริมการขายท่ีมีมาก

พระไพศาล วิสาโล (2537) ได้ท่าการวิเคราะห์ว่าปิจจัยที่เช้ามาเก่ียวช้องกับ 
การขยายตัวของการบริโภคสุราของคนไทยในยุคปิจจุบันว่ามีหลายปิจจัยท่ีเป็นสาเหตุสำคัญ 
นั้นคือการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ และสังคมในช่วง 3 -4  ทศวรรษท่ีผ่านมา การขยายตัว 
ของสังคมเมือง การเส่ือมอิทธิพลของประเพณีและสถาบันศาสนา ในขณะท่ีส่ือสารมวลชนและ 
ระบบบริโภคนิยมเช้ามามีบทบาทแทน ความเครียดทางด้านจิตใจและความร้าวฉานโดดเด่ียว 
ทางสังคม การแพร่ขยายของระบบเงินตรา และการพ่ึงพิงเศรษฐกิจโลก ส่ิงเหล่าน้ีล้วนแล้วแต่ 
ส่งผลต่อการขยายตัวชองการบริโภคสุราในประเทศไทย ด้งน้ันการท่ีจะสร้างค่านิยมว่าการด่ืม 
สุราเป็นของไม่ดีจึงเป็นการยาก เราอาจสร้างสังคมปลอดบุหร่ีได้ แต่เราคงไม่สามารถท่ีจะสร้าง 
สังคมปลอดสุราได้

( จ )  ก า ร โ ฆ ษ ณ า ส ิน ค ้า ป ร ะ เภ ท แ อ ล ท อ ย อ ล ล ์

ไม่ว่าแบบแผนการบริโภคสุราจะเปล่ียนแปลงไปอย่างไรก็ตาม แต่ทว่าลักษณะ 
ที่ยังคงเดิม ก็คือ ฐานะอันคลุมเครือรวมทั้งความหมายท้ังด้านบวกและด้านลบของสุราเอง ใน 
ปิจจุบันน้ีแม้ว่าข้อห้ามทางศีลธรรมจะไม่เป็นท่ีอ้างอิงอย่างหนักแน่นเฉกเซ่นในอดีต หากแต่ว่า
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ก็ได้เกิดเหตุผลใหม่ ๆท่ีเป็นข้อห้ามการบริโภคสุรา เซ่น เหตุผลท่ีว่าสุราเป็นตัวการให้เกิดปิญหา 
ต่อไปน้ี

า ■ ปีญหาอุบัติเหตุ

อุบัติเหตุจัดได้ว่าเป็นสาเหตุการตายอันดับ 1 ของประเทศและท่ีสำคัญก็ 
คือ อุบัติเหตุที่เกิดจากการจราจร ซ่ีงมีอยู่ไม่น้อยท่ีเกิดเน่ืองจากสาเหตุการบริโภคสุรา ในปี 
พ.ศ. 2530 จำนวนผู้ท่ีท่ีได้รับบาดเจ็บและเสียชีวิตจากอุบัติเหตุบนห้องถนนรวม 586,625 
ราย พบว่า 62 % มีการด่ืมสุราก่อนขับข่ียานพาหนะ (หมอซาวบ้าน, ตุลาคม 2535)

2 .  ป ีญ ห า ส ุข ภ า พ

นอกจากปิญหาการบาตเจ็บจากอุบัติเหตุเนื่องจากการดื่มสุราแล้ว แต่ 
ปิญหาสุขภาพท่ีเกิดจากสาเหตุการด่ืมสุราเป็นประจำ แม้ว่าจะไม่ถึงขนาดท่ีเมามายจนเกิด 
อุบัติเหตุ แต่ก็สามารถทำให้เกิดโรคต่างๆได้เซ่น ตับแข็ง ความตันโลหิตสูง สมองเส่ือมไต 
พิการ ฯลฯ ท่ีน่าเป็นห่วงท่ีสุดก็คีอ ปิญหาโรคเอดส์ เพราะเป็นการง่ายท่ีจะมีเพศสัมพันธ์โดย 
ปราศจากการปิองกันกับกลุ่มเสี่ยง (โสเภณี)

3 . ป ้ณ ู'ห า ส ัง ค ม อ ื่น  ๆ

ท่ีพบเห็นได้บ่อยในท้ังละครทางโทรทัศน์ และตามหน้าหนังสือพิมพ์ ก็คือ 
ปีญหาการหย่าร้าง และปิญหาอาชญากรรม

จากข้อเท็จจริงท่ีได้กล่าวมาท้ังหมดแสดงให้เห็นว่าสินค้าเคร่ืองด่ืมประเภท 
แอลกอฮอล์ มีลักษณะที่คลุมเครือ และอุปสรรคมากมายหลายอย่างในการท่ีจะเผยแพร่ข่าว 
สาร เนื่องจากว่าเป็นสินค้าประเภทต้องห้ามเฉกเซ่นเดียวกับสินค้าถุงยางอนามัย ซ่ึงการทำให้ 
โฆษณาประเภทสุรามักจะไม่แสดงออกให้เห็นถึงในแง่มุมดังกล่าว จึงจำเป็นต้องพิถึพิถันในการ 
ผลิตงานโฆษณาแต่ละข้ินท่ีจะให้ออกมาไม่ขัดกับศีลธรรม ค่านิยมของสังคม ทัศนคติของบุคคล 
และปิญหาต่างๆท่ีเกิดข้ึนในสังคม แม้ว่าหน้าท่ีพ๋ึนฐานของการโฆษณาจะมีอยู่ 3 ประการคือ

1 . เพ ื่อ เป ็น ก า ร แ จ ้ง ข ่า ว ส า ร  ( To Inform ) การโฆษณาเป็นการกระทำเพ่ีอ 
บอกกล่าว หรือส่ือความหมาย นำเอาข่าวสารต่าง  ๆ ท่ีเก่ียวกับตัวสินค้า หรือบริการ บอกกล่าว 
ให้ผู้บริโภคได้ทราบ และ เข้าใจ
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2. เพี่อเป็นการชักซวน และจูงใจ ( To persuade ) ให้ผู้บริโภคคล้อยตาม 
และใช้สินค้า หรือบริการน้ันๆ

3. เพี่อเป็นการยํ๋าเตือนความทรงจำ ( To remind ) สินค้าบางชนิดน้ัน คน 
ต้องช้ิอต้อง'ใช้อยู่ ดังน้ันการท่ีมีโฆษณาก็เพ่ือวัตถุประสงค้ให้เป็นการยํ้าเตือนความทรงจำเท่า 
น้ัน

(สุธีร์ วัตนนาคินทร์, 2539)

หากทว่าการท่ีจะดำเนินการให้บรรลุหน้าท่ีพ้ืนฐานท้ัง 3 ประการน้ัน กระบวน 
การเลือกสรรวัตถุดิบ (material) และการเลือกกระบวนการผลิต (production process) ให้ 
ออกมาเป็นเน้ือหาและรูปแบบของการโฆษณาน้ัน จะต้องอยู่ภายใต้กรอบต่างๆของสังคมดังท่ี 
ไต้กล่าวมาแล้ว ในการน้ืการสร้างสรรคโฆษณาสินค้าท่ีมีฐานะทางสังคม และความหมายท่ี 
หลากหลายและคลุมเครือ เซ่น สินค้าสุรา จึงน่าจะมีความยากลำบากเป็นพิเศษและน่าสนใจท่ี 
จะทำการศึกษาว่า การทำโฆษณาช้ินน้ันๆสามารถส่ึอความหมายผ่านเน้ือหา รูปแบบ และ 
เทคนิคการน่าเสนอ ว่าอะไรเป็นปีจจัยสำคัญในการกำหนดเน้ือหาในงานโฆษณาสุราช้ินน้ันๆ
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ป้ญหานำวิจัย

า . โฆษณาสุราทางโทรทัศน์มีโครงสร้างของรหัสทางด้าน;จัญโ.:'วิ-ๆยาอย่าง'ใร

2. ปริบทต่างาทางสังคมมีส่วนเก่ียวข้องอย่างใร'ในการสร้าง?■ ร'ร-'ง'านโฆษณาสุรา 

จัดกุประสงค์

1 . เพ่ีอศึกษาการส่ือความหมาย?)องโฆษณาสุรา โดยผ่าV,การ-ไ..i -ร'าะห์เน้ือหาท่ี 
ปรากฎในโฆษณาสุราทางโทรทัศน์

2. เพี่อศึกษาการส่ือความหมายของโฆษณาสุรา โดยผ่านการวิ.ร-ทะท์รูปแบบและ 
เทคนิคการนำเสนอทางด้านสัญญะวิทยาท่ีมีส่วนในการพัโฆษ-ณาสุราทาง 
โทรทัศน์

3. เพี่อวิเคราะห์ปิจจัยที่เกี่ยวช้องกับการเลือกสรรเน้ือหา รูป-บ*.แ.ละเทคนิค 
ในการนำเสนอโฆษณาสุราทางโทรทัศน์

ขอบเขตของการวิจัย

ผู้วิจัย'ใต้คัดเลือกภาพยนตร์โฆษณาสุราท่ีออกอากาศทางโทรY.Fน์;ของ 3,5,7,9 
ตั้งแต่เดือน พฤศจิกายน 2539 - กุมภาพันธ์ 2540 รวมระยะเวลา £ ,เ£ น

นิยามศัพท์เฉพาะ

เน้ือหา หมายถึง เน้ือเร่ืองต่างๆท่ีปรากฎในโฆษ;วทสุราทาง
โทรทัศน์ โดยวิเคราะห์จากแก่น.ร้ัองและโครงเร่ือง 
ด้วยการดืความโดยนัยตรง แส.ะ'โดยนัยแฝง

รูปแบบและเทคนิค 
การนำเสนอ

องค์ประกอบทางเทคนิค ม่าน1หน'วยย่อย อันได้แก่ 
ตัวละคร .ฉาก และการจัดแสง



แนวคิดในการโฆษณา ความคิดหลัก ในการสร้างสรรค์เน๋ีอหา'ในงาน

ปิจจัยท่ีเก่ียวช้อง

โฆษณา

ปิจจัยท่ีมีบทบาทสำคัญในการกำหนดเน้ือหารูปแบบ 
สร้างสรรค์งานโฆษณาและเทคนิคการนำเสนอ 
โฆษณาสุราทางโทรทัศน์ ท้ังปิจจัยท่ีมาจากผู้บริโภค 
และกรอบวัฒนธรรมซองสังคมไทย

ประโยซน์ที่คาดว่าจะได้รับ

เพี่อพัฒนาองค์ความรู้ที่เกี่ยวกับการสื่อความหมายผ่านเนื้อหา รูปแบบและเทคนิคการ 
นำเสนอ ท่ีนำมาใช้เป็นแนวคิดหลักในการสร้างสรรค์งานโฆษณาประเภท CONTROVERSIAL
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