
บ ท ท ิ  3

ระ เบ ีย บ ว ิธ ีว ิจ ัย

สำหรับการวิจัยในครั้งมุ่งนี้เน้นที่จะศึกษาถึงรูปแบบ,เนี้อหา และปิจจัยต่างๆที่เกี่ยวกับ 
สุราที่ปรากฎออกมาทางสื่อโทรทัศน์ โดยผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลจากแหล่างต่าง  ๆไม่ว่าจะ 
เป็นวิดีโอเทปงานโฆษณา การสัมภาษณ์และบทความที่เกี่ยวข้อง มาประมวลไข้กับแนวคิด 
และทฤษIที่'ได้'นำเสนอมาข้างด้น เพื่อให้เกิดความเข้าใจถึงลักษณะของงานโฆษณาสุราที่ผ่าน 
สื่อโทรทัศ1น์ไนยุคปิจจุบันได้อย่างขัดเจน

แ ห ล ่ง ข ้อ ม ูล ท ี่ใช ้

ในการวิจัยครั้งนี้มีแหล่งข้อมูลต่างๆที่ไข้ในการศึกษาด้งนี้

1. แ ห ล ่ง ข ้อ ม ูล ในส่วนโส ต ท ัศ น ูป ก ร ณ ์ ได้แก่ชิ้นงานโฆษณา

งานโฆษณาท่ีเสือกศึกษาคืองานโฆษณาทางโทรทัศน์ การศึกษาคร้ังน้ีได้เสือก 
โฆษณาสุราทุกชุดท่ีนำเสนอ ในช่วงเดือน พฤศจิกายน 2539- กุมภาพันธ์ 2540 จำนวนท้ัง 
ส้ิน 1 1 เร่ือง

1. นบลีคแคท ชุด คาราวาน
2. รีเจนชี่ ชุด ทายาทคนใหม่
3. แบลีคเลเบ๋ึล ชุด เต้นรำ
4. เฮนเนสช่ี ชุด แรงดึงดูดของค่ําศึน
5. ชีวาสรีกัล ชุด แรงบันดาลใจ
6. วีโอ ชุด ของขวัญ
7. ฮันเตอร์ ชุด ยุง
8. สิงห์เจ้าพระยา ชุด จารซน
9. สเปร์ยรอยัล ชุด หยด
10. ซูเปอร์สก็อต ชุด ซูเปอร์สก็อต
11. เฟมัสเกราส์ชุด ท่องไพร
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2 . แ ห ล ่ง ข ้อ ม ูล ป ร ะ เภ ท บ ุค ค ล

ได้แก่บุคคลที่อยู่'ไพวงการโฆษณา และมีประสบการณ์เกี่ยวกับการผลิตงานโฆษณา 
เครื่องดื่มประเภทแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ เพื่อให์ได้ข้อมูลที่เกี่ยวกับเ’แอหา ตลอดจนปิจจ้ย 
และปริบทที่เกี่ยวข้องบางประการ เซ่น การตลาด การสร้างสรรค์ และการผลิต จึงจำเป็นต้องมี 
แหล่งข้อมูลประเภทบุคคล ซึ่งบุคคลเหล่านี้มีผลต่อการผลิตงานโฆษณาออกมาทั้งทางตรงและ 
ทางอ้อม ได้แก่

2.1 คุณประสพโชค นวพันธุพิพัฒน์ Art Director บริษัทชีนเนอยี แอดเวอร์ไท 
ซ่ึง จำกัด

2.2 คุณรติ พันธุทวี Account Director บริษัทโอกิลว่ี แอนด์ เมเธอร์ (ประเทศ 
ไทย) จำกัด

2.3 คุณวิสุทธ์ ตันติตยาพงษ์ Managing Director บริษัทนอคเซส แอสโซซิเอท 
จำกัด

3 . แ ห ล ่ง ข ้อ ม ูล ป ร ะ เภ ท เอ ก ส าร

ได้จากคอลัมน์ และบทความต่างๆหนังสือพิมพ์ดู'แข่งรายสัปดาห์ และข้อมูลการ 
จัดอันดับจากนิตยสารมติซนสุดสัปดาห์ ฉบับท่ี 855 และบทความ หนังสือ เอกสารต่างๆที่ 
เกี่ยวข้องกับการโฆษณา และการตลาดของเครื่องดื่มประเภทแอลกอฮอล์ ทั้งภาษาไทยและ 
ภาษาอังกฤษ

ก า ร เก ็บ ร ว บ ร ว ม ข ้อ ม ูล

1 . ข้อมูลประเภทโฆษณาทางโทรทัศน์

เก็บรวบรวมโดยการว่าจ้างเจ้าหน้าที่ในบริษัทโฆษณาบันทึกเทปโฆษณาที่เกี่ยว 
ข้องที่ได้มีการคัดเสือกไว้แล้ว ลงในวิดีโอเทปทั้งหมดเพื่อง่ายต่อการศึกษา
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2. ประเภทบุคคล

หลังจากวิเคราะห์เนื้อหาแล้วผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้วิธีสัมภาษณ์แบบ 
เจาะลึก ( depth interview ) บุคคลที่มีประสบการณ์ในการผลิตงานโฆษณา ซ่ึงผู้วิจ ัยจะเป็นผู้'ท่ี 
ทำการสัมภาษณ์บุคคลเหล่านั้นด้วยตนเอง ประเด็นหลักที่จะใช้ในการสอบถามได้มาจากการ 
วิเคราะห์เนื้อหาโฆษณา เซ่น

- ทำไมการทำโฆษณาส่วนมากมักใช้แก่นความคิอในเรื่องอำนาจ และ 
การแข่งข้น

-  เพราะเหตุใดโฆษณาสุราจึงไม่พบตัวแสดงที่มีอายุตํ่ากว่า 20 ปี
-  เพราะอะไรจึงแทบไม่ปรากฎภาพตัวแสดงหลักที่เป็นหญิงในงานโฆษณา 

ประเภทสุรา และยังไม่ปรากฎภาพการดื่มระหว่างหญิงกับหญิง
ไว้- งานโฆษณาสุราทางโทรทัศน์ใ.น,ประเทศ'ไทยมีปิจจัยอะไรบ้าง'ในการกำหนด 

แนวความคิด

3. ประเภทเอกสาร

เก็บรวบรวมจากห้องสมุดต่างๆ เซ่น ห้องสมุดคณะนิเทศศาสตร์จุฬาฯ 1 หอสมุด 
กลางจุฬาฯ 1 หอสมุดกลางธรรมศาสตร์ และหอสมุดแห่งชาติ

ก าร ว ิเค ร าะ ห ์ฃ ้อ ม ูล

เพี่อให้ได้คำตอบตามจัตถุประสงค์ที่ได้ต้ังไว้โดยนำเอาแนวคิดท่ีเก่ียวข้อง และข้อมูลท่ี 
ได้จากการสัมภาษณ์มาใช้เพี่อเป็นกรอบในการวิเคราะห์ ด้งต่อไปน้ื

1. ข้อมูลประเภทโฆษณาทางโทรทัศน์

วิเคราะห์เน้ือหาโฆษณาสุรา โดยศึกษท่ีตัวบท ( Text ) ชองโฆษณาแต่ละย่ีห้อ 
เพี่อศึกษาหาลักษณะส์าด้ญต่างๆ ท่ีแสดงให้เห็นถึงกระบวนการสร้างความหมาย และการสร้าง 
ภาพลักษณ์ชองโฆษณาสุราท่ีปรากฎอยู่ในงานโฆษณาในปิจจุบัน
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2. ข้อมูลประเภทบุคคล

วิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์บุคคลผู้มประสบการณ์ และเกี่ยวข้องในการ 
สร้างสรรค์งานโฆษณาเครื่องดื่มประเภทแอลกอฮอล์

3. ข้อมูลประเภทเอกสาร

ผู้วิจัยใช้ข้อมูลต่างๆที่ได้จากเอกสาร หนังสือ บทความ งานวิจัย และวิทยานิพนธ์ที่ 
เกี่ยวข้อง มาศึกษาวิเคราะห์ เพี่อเป็นข้อมูลเพิ่มเติมในส่วน?เองการวิเคราะห์ข้อมูล

ก า ร น ำ เส น อข ้อ ม ูล

การวิจัยในครั้งนึ๋ได้ทำการวิเคราะห์การสื่อความหมายผ่านทางโฆษณาสุรา ทั้งในด้าน 
รูปแบบและเนื้อหา โดยมีการใช้ภาพประกอบเพี่อเพิ่มความข้ดเจน อีกทั้งยังมีการนำเสนอแต่ 
ละประเด็นที่ประกอบขึ้นเป็นปิจจัยและปริบททางสังคมบางประการที่เกี่ยวช้อง เพี่ออธิบายถึง 
ผลกระทบที่มีต่อรูปแบบเนื้อหา รวมใปถึงลักษณะการกระตุ้นและการสร้างความต้องการที่มีต่อ 
ผู้ริ'โภค โดยใช้ทฤษเการสร้างแรงจูงใจ?)องมนุษย์ มาใช้เป็นกรอบในการวิเคราะห์ ซ่ีงจะกล่าว 
ให้ละเอียดในบทต่อไป
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