
บ ท ท ิ 5

ก า ร ศ ึก ษ า ร ูป แ บ บ แ ล ะ เท ค น ิค ใ น ก า ร น ำ เส น อ

ก าร ศ ึก ษ า ร ูป แ บ บ แ ล ะ เท ค น ิค ใน ก า ร น ำ เส น อ โฆ ษ ณ า ส ุร า ท า ง โท ร ท ัศ น ์ เพ ี่อจะตอบคำ 
ถ าม ใน ว ัต ถ ุป ระ ส งค ์ฃ ้อ ท ี่ 2  ใน ก าร ว ิเค ร าะ ห ์ร ูป แ บ บ แ ล ะ เท ค น ิค ก าร น ำ เส น อ ง าน ส ื่อ ม ว ล ซ น เซ ่น  
โฆ ษ ณ าน ั้น  จ ะ ป ร ะ ก อ บ ด ้ว ย ห น ่ว ย ก าร ว ิเค ร าะ ห ์ห ล าย ป ร ะ เภ ท  ซ ึ่ง ใน ท ี่น ี้ผ ู้ว ิจ ัย ได ้เล ือ ก ห น ่ว ย ก าร  
ว ิเค ร า ะ ห ์ม า  4 ป ร ะ เภ ท  เพ ี่อ อ ่าน ค ว าม ห ม าย แ บ บ ต ่าง ๆ แ ล ะ ร ห ัส ท ี่ใซ ้ห น ่ว ย ท ั้ง  4 ได ้แ ก ่

1 . ก าร ว ิเค ร าะ ห ์ต ัว ล ะ ค ร
2 . ก าร ว ิเค ร า ะ ห ์ฉ าก
3 . ก าร ว ิเค ร าะ ห ์ก าร จ ัด แ ส ง
4 . ก าร ว ิเค ร าะ ห ์บ ท ส น ท น าภ าพ ย น ต ร ์โฆ ษ ณ า

1. การว ิเคราะห ์ต ัวละคร (Characters)

ต ัวล ะค ร (C h a ra c ters) ห ม าย ถ ึง  ผ ู้ท ี่ม ีบ ท บ าท ห ล ัก  บ ท บ าท รอง แ ล ะ บ ท บ าท ท ี่ป ร ะ ก อ บ  
ส ัม พ ัน ธ ์ก ัน ใน เห ต ุก า ร ณ ์ต ่า ง ๆ  บ ท บ าท ซ อ งต ัว ล ะ ค ร เป ็น ร ูป ธ ร ร ม ท ี่เด ่น ซ ัด ท ี่ส ุด ท ี่เห ็น ได ้ถ ึงค ว าม  
เค ล ื่อ น ไห ว  ก าร ค ีบ ห น ้าซ อ ง ส ภ าว ะ เห ต ุก าร ณ ์ ก าร ว าง ล ัก ษ ณ ะ บ ุค ล ิก  ต ล อ ด จ น ก าร พ ัฒ น าก าร  
ซ อ ง ต ัว ล ะ ค ร จ ึง ม ีค ว าม ส ำค ัญ ม าก เป ็น พ ื้น ฐ าน ท ี่ส ำค ัญ ท ี่จ ะ แ ส ด ง อ อ ก ใน บ ท ส น ท น า (ต ำ ร า  
ป ร ะ ก อ บ ก า ร ส อ น ว ิซ า ภ า ษ า เพ ี่อ ก าร ส ื่อ ส า ร  ค ณ ะ น ิเท ศ ศ าส ต ร ์ จ ุฬ าล งก รณ ์ฯ : 2 2 8 )

ใน ผ ล ง าน ซ อ ง ส ื่อ ม ว ล ซ น ร ว ม ท ั้ง ง าน โฆ ษ ณ าช ิ้น ห น ึ่ง จ ะ ม ีเห ต ุก าร ณ ์ท ั้ง ห ล าย ท ี่ป ร ะ ก อ บ  
ข ึ้น เป ็น โค ร ง เร ื่อ ง  แ ล ะ ย ่อ ม จ ะ ต ้อ ง เก ิด ข ึ้น จ าก ต ัว ล ะ ค ร ท ี่เป ็น ม น ุษ ย ์ 1อ ม น ุษ ย ์ แ ล ะส ัต ว ์ ต ัวละคร  
ท ี่เป ็น ม น ุษ ย ์น ั้น ม ีอ ย ู่ม าก แ ล ะ ไม ่ใซ ่ซ อ ง แ ป ล ก อ ะ ไร  ท ั้ง น ี้เพ ร าะ ม น ุษ ย ์ย ่อ ม อ ย าก ท ร าบ พ ฤ ต ิก ร ร ม  
ข อ ง ม น ุษ ย ์ด ้ว ย ก ัน เอ ง  แ ต ่น ัก ป ร ะ พ ัน ธ ์บ างท ่าน อ าจ ต ้อ ง ก าร เข ีย น เร ื่อ ง เพ ี่อ ป ร ะ ซ ด ป ร ะ ซ ัน ส ัง ค ม  
โด ย ใช ้ส ัต ว ์เป ็น ต ัว ล ะ ค ร  ใน ก ร ณ ีเซ ่น น ี้ ต ัว ล ะ ค ร ซ ึ่ง เป ็น ส ัต ว ์น ั้น ต ้อ ง ค ิด แ ล ะ ท ำเห ม ือ น ม น ุษ ย ์ท ุก  
ป ร ะ ก าร  ( ม า ณ ีษ า  พ ิศ าล บ ุต ร  : 5 5  )

ต ังน ั้น  ต ัว ล ะ ค ร อ าจ ห ม าย ถ ึง  บ ุค ค ล ท ี่ผ ู้ค ิด ส ม ม ต ิข ึ้น เพ ี่อ ท ่าก ิจ ก ร ร ม 1ใด ก ิจ ก รรม ห น ึ่งห ร ือ  
เป ็น ผ ู้ท ี่'ใต ้'ร ับ ผ ล จ าก เห ต ุก าร ณ ์'ท ี่เก ิด ข ึ้น ต าม โค ร ง เร ื่อ ง  แ ล ะ ต ้อ ง ส อ ด ค ล ้อ ง ก ับ เร ื่อ ง ร าว ท ี่ก ำห น ด  
เพ ร า ะ เร ื่อ ง น ั้น ๆ  จ ะ ด ำเน ิน ไป ได ้ก ็ต ัอ ง ข ึ้น อ ย ู่ก ับ พ ฤ ต ิก ร ร ม ก าร แ ส ด ง อ อ ก ซ อ ง ต ัว ล ะ ค ร เป ็น ห ล ัก  
ซ ึ่ง อ าจ เป ็น ค น ห ร ือ ส ัต ว ์ก ัไ ด ้
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ในส่วนน้ีผู้วิจัยจะทำการวิเคราะห์

(ก) การตีความโดยนัยตรง (Denotative) โดยพิจารโนาจาก จำนวนตัวละคร .เพศของ 
ตัวละคร .อายุ .บทบาทของตัวละคร .และการแต่งกายของตัวละคร

(ข) การดีความโดยนัยแฝง (Connotative) จะวิเคราะห์จาก

0) การวิเคราะห์จำนวนตัวละคร 
(แ) การวิเคราะห์อายุตัวละคร
(iii) การวิเคราะห์ตัวแสดงหลักและตัวแสดงรอง
(iv) การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างเพศ
(v) การวิเคราะห์เคร่ืองแต่งกายของตัวละคร

(ก )  ก า ร ว ิเค ร าะ ห ์โด ย น ัย ต ร ง  (Denotation)

-  โฆ ษ ณ าแ บ ล ็ค เล เ'บ ล  ช ุด เต้นรำ

ในภาพยนตร์โฆษณาซิ,,,นน้ีมตัวละครเพียง 2 ตัว คือI

ช าย ห น ุ่ม  มีอายุระหว่าง 3 0 - 3 5  ปี ผมสีดำตรง ตาสีดำ สูงประมาณ 1 8 5  
ซม. ซายแต่งกายด้วยชุดสูทลำลอง

ห ญ ิงส าว  มีอายุประมาณ 2 7  ปี ผมสีดำ ตาสีดำ สูงประมาณ 1 7 0  ซม. แต่ง 
กายด้วยชุดราตรีสีดำ

-  โฆ ษ ณ าช ีว าส ร ีก ัล  ช ุด  แ ร ง บ ัน ด าล ใจ

ภาพยนตร์โฆษณาซ้ินน้ีมีตัวละครหลักท้ังหมด 3 ตัว คือ

ช าย ห น ุ่ม  2 คน อายุระหว่าง 2 5 - 3 0 ปี สูงราว 1 8 0 ซม. ผมดำ ตาสีดำ 
แต่งกายด้วยชุดลำลอง

ห ญ ิงส าว  อายุประมาณ 2 0 - 2 5  ปี สูงประมาณ 1 7 0 ซม. ผมสีน้ําตาลทอง ตา 
สีน้ําตาล สวมชุดราตรียาวสีทอง



-  โฆษณ าแบล ็คแคท ชุด คาราวาน

ไอ้ฤท ธ ิ้ เป็นชายหนุ่มอายุประมาณ 26 ปี มีรูปร่างกำยำ สูงราว 180 ชม. ตา 
สีดำ ผมสีดำ การแต่งกายด้วยเสิ้อยืด กางเกงยีนส์มอมๆ

เส ี่ย  เป็นชายวัยกลางคน มีหนวด รูปร่างอ้วน สูงประมาณ 1 70 ซม. ผมและ 
ตาสีดำ อายุประมาณ 45 ปี ใส่เส้ิอผ้าด้วยชุดสูทท่ีเน้นสีขาว

ไอ้จ ้อย เป็นชายหนุ่มท่ีมีหนวด ตัวเล็ก ผอมโซ สูงประมาณ 165 ซม. อายุราว 
28 ปี ผมและตาสีดำ แต่งกายด้วยเสื้อยืด กางเกงยืนส์

ลิ่วล้อ เป็นชายมีท้ังไทยและจีนผสมกัน มีลักษณะท่ีหลากหลาย เน้นเคร่ือง 
แต่งกายสีดำ สวมแว่นดำ

-  โฆ ษ ณ าร ีเจ น ซ ี่ ช ุด  ท าย าท ค น ให ม ่

ในโฆษณาช้ินน้ีมีตัวแสดงท้ังหมด 5 ตัว แบ่งเป็นชาย 4 และหญิง1 ตัวละคร
ชายมี

สำหรับเรื่องนี้น ั้นมี ตัวแสดงมากมายทั้งตัวแสดงหลักและตัวประกอบของเรื่อง
ทั้งนี้ในส่วนของตัวแสดงหลัก ซี่งมีทั้งสิ้น 3 ตัว

พ่อ ชายชราสูงอายุประมาณ60 ปี สูงประมาณ 175 ซม. ผมสีดอกเลา ตาสี 
ดำ สวมแว่นตา แต่งกายด้วยชุดสำลองแบบท่ีค่อนข้างจะโบราณ อีกท้ังยังมีการถือไปป็

กริชชายหนุ่มอายุประมาณ 30 -3 5  ปี สูงประมาณ 180 ซม. ตาสีดำ ผมสีดำ 
แต่งกายด้วยชุดสูทลำลอง

แห้ว ชายหนุ่มอายุประมาณ 2 5 - 3 0 ปี สูงประมาณ 165 ซม. ตาสีดำ ผมสี 
ดำสั้นเกรียน แต่งกายด้วยเสื้อยืด กางเกงสามส่วน

ทอม ชายหนุ่มนิโกรอายุประมาณ 3 0 - 3 5 ปี สูงประมาณ 185 ซม. ตาสีดำ 
ผมสีดำส้ันเกรียน สวมสูทสำลอง
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แ พ ร หญิงสาวอายุประมาณ 2 6 ปี สงประมาณ 1 6 0 ซม. แต่งกายด้วย 
ชุดกระโปรงยาวสีหวาน ตาสีดำ ผมดำยาว

-  โฆ ษ ณ า ฮ ัน เต อ ร ์ ช ุด  ยุง

โฆษณาช้ินน้ีมีตัวแสดงเพียง 1 ตัว น่ันก็คือ ยุง เป็นตัวแสดงหลักท่ีเป็นสัตว์ 
เพียงตัวเดียวในการวิจัยในครั้งนี้ อาจเป็นเพศผู้กล่ปีน'ใต้

-  โฆ ษ ณ า ส เป ย ์ร อ ย ัล  ช ุด หยด

สำหรับเร่ืองน้ีปรากฎให้เห็นตัวละครมากมายท้ังเพศชายและเพศหญิงในช่วง 
อายุประมาณ 2 0 -2 5  ปี ตัวแสดงส่วนใหญ่มีผมและตาสีดำ มีการแต่งกายท่ีดูทันสมัย 
รูปร่างสูง

-  โฆ ษ ณ าส ิง ห ์เจ ้า พ ร ะ ย า  ชุด จารชน

ในโฆษณาช้ินน้ีมีตัวแสดงท้ังหมด 5 ตัว แบ่งเป็นชาย 4 และหญิง1

หัวห น ้าจารซ น  เป็นชายรัยกลางคนอายุประมาณ 38 ปี ตาสีดำ ผมสีดำ รูป 
ร่างใหญ่ สูงประมาณ 1 70 ซม. ไว้หนวดเครา แต่งกายท่ีดูเป็นสากล ท้ังชุดดำน้ีา และ 
ชุดนักบิน

ล ูก น ้อ ง ค น ท ี่า  ชายรัยกลางคนอายุประมาณ 35 ปี ตาสีดำ ผมสีดำ หน้าตาออก 
ไปทางจีนไว้หนวด รูปร่างสันทัดสูงประมาณ 165 ซม. การแต่งกายท่ีดูเป็นสากล ท้ัง 
ชุดดำน้ีา และชุดนักบิน

ลูกน ้อ ง ค น ที่2 ชายหนุ่มอายุประมาณ 25 ปี รูปร่างใหญ่ กำยำ ตาสีน้ีาตาล ผมสี 
นี้าตาล สูงประมาณ 185 ซม.หน้าตาออกไปทางเยอรมันการแต่งกายที่ดูเป็นสากล 
ท้ังชุดดำน้ีา และชุดนักบิน

ข าย  หนุ่มใหญ่อายุประมาณ 30 ปี ตาสีดำ ผมสีดำ สูงราว 1 78 ซม. มีหน้าตา 
แบบไทยเมืองกรุง แต่งกายด้วยชุดที่คล้ายทหารเรือ

หญิงสาว อายุประมาณ 25 ปี รูปร่างผอมเพรียว หน้าตาดี ผมสีดำยาว ตาสีดำ 
คาดแว ่น กันแดด สูงราว 165 ซม.แต่งกายด้วยชุดกระโปรงสั้นสีซาว
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สำหรับเร่ืองน้ีปรากฎให้เหีนตัวละครมากมายท้ังเพศรายและเพศหญิงในช่วง 
อายุที่เริ่มตันการทำงาน โดยตัวแสดงหลักคือ รายหญิงคู่หน่ึง กับสองสาวบันน้ีเกิร์ล

-  โฆษณาวึโอ ชุด ของขวัญ

ช าย  วัยหนุ่มอายุประมาณ 28 ปีรูปร่างเล็กผอม ตาสีดำ ผมสีดำ สูงประมาณ 
165 ซม. สวมแว่นตา แต่งกายเหมาะกับโอกาสเช่นรุดเจ้าบ่าวในงานแต่งงาน

หญ ิง สาวใหญ่อายุประมาณ 35 ปี ผมสีดำ ตาสีดำ หน้าตาเห่ียวย่น.รูปร่างดี 
สูงประมาณ 165 ซม. แต่งกายเหมาะกับโอกาส เช่นชุดเจ้าสาวในงานแต่งงาน

ส อ ง ส าว บ ัน น ี่เก ิร ์ล  หญิงสาวสวยอายุประมาณ 22 ปี ตาและผมสีดำ หน้าตา 
เซ็กซ่ี รูปร่างดี สูงราว 165 ซม. แต่งกายด้วยชุดรัดรูปเน้นลัดส่วนใส่ท่ีคาดผมแบบหู 
กระต่าย

-  โฆ ษ ณ าเฮ น เน ส ซ ี่ ช ุด  แ ร ง ด ึง ด ูด ข อ ง ค ํ่าค ืน
.»

ในเร่ืองน้ีมีตัวแสดงหลัก 1 ตัว

ช าย ห น ุ่ม  มีอายุประมาณ 2 8 ปี ตาสีดำ ผมสีดำรูปร่างดี สูงประมาณ 180 
ซม. แต่งกายด้วยชุดสูทสำลอง

-  โฆ ษ ณ า เฟ ม ัส เก ร า ส ์ ช ุด ท ่องไพ ร

ภาพยนตร์โฆษณาเรื่องมีตัวแสดงท้ังส้ิน 2 ตัว คือ

ช าย  า หนุ่มใหญ่อายุประมาณ 40 ปี ตาสีดำ ผมสีดำ หน้าตาแบบไทยๆ สูง 
ประมาณ 1 75 ซม. แต่งกายด้วยชุดแบบลุยป่า สวมหมวกแก๊ป มือถีอแก้วเหล้า

ช าย  2  เด็กหนุ่มอายุประมาณ 23 ปี ตาสีดำ ผมสีดำ รูปร่างสูงโปร่ง สูงราว 
1 8 0 ซม. แต่งกายด้วยชุดแบบลุยป่า มือถีอแก้วเหล้ามือถือกระดานสเก็ตภาพและ 
ดินสอ



so

-  โฆษณาซูเปอร์สก็อต ชุด ซูเปอร์สก็อต

ในเร่ืองนี้มีตัวละครหลักเป็นชายเพียง 1 ตัว

ช าย  หนุ่มวัยทำงานอายุประมาณ 25-30  ปี ผมสีดำ ตาสีดำ สวมแว่นตา 
หน้าตาดี มีการแต่งกายแบบชุดทำงาน

(ข ) ภ า พ ร ว ม ก าร ว ิเค ร า ะ ห ์โด ย น ัย แ ฝ ง  (Connotation) ในส่วนน้ีผู้วิจัยจะทำการแยก 
ออกมาเป็นตารางในแต่ละส่วน อันประกอบด้วย

(i) การวิเคราะห์จำนวนตัวละคร 
(แ) การวิเคราะห์อายุตัวละคร
(iii) การวิเคราะห์ตัวแสดงหลักและตัวแสดงรอง
(iv) การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างเพศ
(v) การวิเคราะห์เคร่ืองแต่งกายของตัวละคร

( |)ก าร ว ิเค ร าะ ห ์จ ำน ว น ต ัว ล ะ ค ร ใน โฆ ษ ณ าป ร ะ เภ ท ส ุร า
ตารุางูท่ี_5_ภาพรวมการวิเคราะห์จำนวนตัวละครในโฆษณาประเภทสุรา

เร่ือง
จำนวนตัวละคร

1 ตัว 2 ตัว มากกว่า 2
เต้นรำ ©
แรงบันดาลใจ 3
คาราวาน 3
ทายาทคนใหม่ 5
ยุง ©
หยด ©
สิงห์เจ้าพระยา 5
ของขวัญ ©
แรงดึงดูดของคํ่าคืน ๏
เฟนัสเกราส์ ©
ซูเปอร์สก็อต ๏

รวม ©

หมายเหตุ ©  หมายถึงมากกว่า 5 ตัว
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จากตารางที่ธ จะเห็นได้ว่าตัวละครท่ีแสดงในโฆษณาท่ีมีมากกว่า 2 ตัว หรือเป็นกลุ่ม 
จะพบมากท่ีสุดคือ 6 เร่ือง ท่ังน้ีเพราะสุราได้กลายเป็นส่ือกลางในการเข้าสังคมของไทยท่ีได้รับ 
ความนิยมโดยท่ัวไป สุรามีบทบาทต่อสัมพันธภาพระหว่างบุคคลอยู่มิใช่น้อย และได้กลายเป็น 
ส่วนหน่ึงของงานเล้ียงสังสรรค์มาข้านานแล้ว ซ่ึงแนินอนว่าหากมีกิจกรรมตังกล่าวก็ย่อมท่ีจะ 
ต้องมีตัวละครมากกว่า 2 ตัวข้ึนไป เพียงแต่ในอดีตน้ันการบริโภคสุราเพ่ือความร่ืนเริงจะ 
กระทำเฉพาะในโอกาสพิเศษ เช่น เทศกาลปีใหม่ (ตรุษสงกรานต์) หรือเม่ือมีงานพิธี เช่นงาน 
แต่งงาน (การบริโภคสุราตังกล่าวเป็นคนละส่วนกับพิธีกรรม อาจบริโภคก่อนหรือหลังพิธีกรรม 
ก็ได้) ตังที่ปรากฏในงานโฆ ษ ณ าว ีโอ  ช ุด ของขว ัญ  หากแต่เม่ือเวลาผ่านไปแบบแผนการ 
บริโภคสุราก็ได้มีการเปล่ียนแปลง'ไป มีการใข้สุราในโอกาสอ่ืนมากข้ึน เช่น เป็นการเ-ล้ียงต้อน 
รับใน โฆ ษ ณ าร ีเจ น ซ่ี ช ุด  ท า ย า ท ค น ใหม่ ท่ีพ่อแสดงความต้องการการด่ืมเหล้าเพ่ือต้อนรับ 
การกสับมาชอง กริช แม้กระน้ันในบรรยากาศเช่นน้ีก็ยังมีผู้คนท่ีเกี่ยวข้องมากหน้าหลายตา 
หรือเพื่อเลี้ยงฉลองความสำเร็จใน โฆ ษ ณ าข ีว าส ร ีก ัล  ช ุด แ ร ง บ ัน ด าล ใจ  ในฉากท่ีชายหนุ่ม 
คนหน่ึงได้รับเสียงปรบมีอหลังจากท่ีเขาได้นำเสนอผลงานให้ตัวละครอ่ืนได้รันซม อีกท่ังการด่ืม 
เหล้าเป็นส่ิงอยู่ในวัฒนธรรมของไทย เช่น เช่ือว่าเหล้าเป็นส่ือในการสร้างความสนิทสนมตังใน 
โฆ ษ ณ า สเป ย ์ร อ บ ัล  ช ุด  ห ยด  เหล้าได้เข้าไปอยู่ในปริบทของตัวละครท่ีด้องการเข้าสังคม ไม่ 
ว่าจะเป็นสังคมครอบครัว สังคมเพ่ือการพักผ่อน สังคมร่ืนเริง และเม่ือเป็นสังคมกิย่อมท่ีจะต้อง 
ปรากฏภาพของผู้คนมากมาย 1

ส่วนอันตับรองลงมาก็คือตัวละครท่ีด่ืมเหล้าเพียงลำพังช่ืงมีท่ังหมด 3 เร่ือง จะเห็นได้ 
ว่า ณ รันน้ีริถีชีวิตของคนไทยกำลังเดินตามชาติตะวันตกมากในเวลานี้ ความเครียดท่ีเกิดข้ึนใน 
จิตใจและความตึงเครียดในสังคม วิถีชีวิตของคนในเมีองนอกจากจะมีการแช่งข้นและการรีบเร่ง 
ท่ีสูงแล้ว ผู้คนยังมีความเหินห่างต่อกัน เกิดความขัดแย้งข้ึนในหลายลักษณะ ด้งท่ีปรากฏผ่าน 
ตัวละครหลัก'ใน โฆษณาเฮนเนสซ่ี ชุด แรงดึงด ูดของคํ่าคีน และ โฆษณาซูเปอร์สก็อต ชุด 
ซูเปอร์สก็อต ซึ่งสาเหตุเหล่านี้เป็นตัวการที่ทำให้มนุษย์เข้าหาเหล้า

“ก็อย่างท่ีผมบอกการใช้ตัวละครตัวเดียวมันอาจเป็นเร่ืองท่ีสะท้อนสังคมก็เป็น 
ได้ว่าคนไทยกินเหล้าคนเดียวแล้วชื่งก็เป็นไปได้โดยเฉพาะคนในเมืองใหญ่อย่างกรุง 
เทพฯกินเหล้าคนเดียวก็มีปิญหาแล้ว ล้าเป็นผมคงไม่น้ังกินคนเดียวหรอกมันไม่สนุก”

คุณวิสุทธ้ิ ตันติตยาพงษ์ (สัมภาษณ์)
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อันดับสุดท้ายก็คือมีตัวละคร 2 ตัว ท่ีแสดงการด่ืมเหล้ากระชับความสัมพันธ์ระหว่าง 
บุคคลมี 2 แต้ม คือ โ ฆ ษ ณ า แบล ็ค เ ลเบื้ล ช ุด  เ ต ้น รำ และ โ ฆ ษ ณ า เ ฟ ม ัสเ ก ร า ส ์ ช ุด  ท ่อ ง  

ไ พ ร  ท้ังน้ีก็เพราะว่าเหล้าจัดได้ว่าเป็นเคร่ืองมีออันหน่ีงในการแสดงให้เห็นถึงความสนิทท่ีแน่น 
แฟ้น

( แ )  ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์อ า ย ุต ัว ล ะ ค ร ใ น โ ฆ ษ ณ า ป ร ะ เ ภ ท ส ุร า  โดยพิจารณาจากตัวแสดง 
หลักและตัวแสดงรองท่ีแสดงออกถึงความต้องการดื่มสุราเท่าน้ัน

ต า ร า ง ท ี่6  ภ า พ ร ว ม ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์อ า ย ุต ัว ล ะ ค ร ใ น โ ฆ ษ ณ า ป ร ะ เ ภ ท ส ุร า

เร ื่อ ง
อ า ย ุต ัว ล ะ ค ร ( ป ี)

1 5 - 2 0 2 0 - 2 5 2 5 - 3 0 3 0 - 3 5 3 5 - 4 0 เก ิน  4 0
เต ้น รำ X X

แ ร ง บ ัน ด า ล ใ จ X

ค า ร า ว า น X X

ท า ย า ท ค น ใ ห ม ่ X X X

ย ุง

ห ย ด X

จ า ร ช น X X X X

ข อ ง ข ว ัญ X X

แ ร ง ด ึง ด ูด ข อ ง ค ำ  

ค ืน
X

ท ่อ ง ไ พ ร X X

ซ ูเป อ ร ์ส ก ็อ ต X

ร ว ม 0 0 0 0 ๏

จากตารางที่ธ ทำให้เห็นไต้ว่าช่วงวัยท่ีมีการด่ืมสุรามากท่ีสุดคือ ช่วงวัย 25 -30  ปี มี 
ท้ังส้ิน 7 ตัว รองลงมาคือ 2 0 -2 5  ,30 -35  มีอย่างละ 4 ตัว สุดท้ายคือช่วงอายุ 35 -40  และ 
เกิน40 มีอย่างละ 2 ตัว

เหตุผลที่อยู่เบื้องหลังการสร้างตัวละครที่มีอายุระหว่าง25-30นี้น่าจะมาจากกลุ่มเป้า 
หมายของโฆษณาตังท่ีคุณประสพโชค นวพันธ์พิพัฒน์(สัมภาษณ์) ไต้ให้ความเห็นเอาไว้ว่า “ 
Target group ของเหล้าส่วนใหญ่จะอยู่ในช่วงอายุประมาณ 25-35  ปี และคนในวัยน้ีส่วนใหญ่ 
ก็มักชอบความสนุกสนาน ชอบทดลองส่ิงใหม่ๆ เหล้าก็เหมือนกับว่าเป็นผู้ช่วย”
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จากการที่ช่วงอายุประมาณ 25-30  ปีเป็นช่วงท่ีเข้าสู่วัยทำงาน ซ่ึงมีเงินท่ีจะสามารถ 
สัอเหล้ากินเองไต้ หรีอหลังจากที่จบการศึกษาแล้วน้ันเอง การด่ืมเหล้าในช่วงวัยน้ีเพ่ือเป็นการ 
แสดงสถานภาพฃองตนเองต่อผู้อ่ืนในสังคมว่า “ข้าโตแล้วไม่ใช่เดีกา” และจากปริบททางสังคม 
ท่ีไต้สร้างความหมายของเหล้า ว่าเป็นเคร่ืองด่ืมท่ีบ่งบอกถึงสถานะ, วุฒิภาวะของตน ท้ังน้ีเน่ือง 
จากว่าภาพท่ีปรากฎจนขินตาว่าผู้ชายส่วนใหญ่ท่ีต้องการแสดงสถานะท่ีเป็นผู้ใหญ่ต้องกินเหล้า 
ทั้งน้ีเน่ืองจากว่าเขาเหล่าน้ันกลัวว่าจะต้องแปลกแยกจากคนอื่นในสังคม

ส่วนตัวละครท่ีมีอายุอยู่ในช่วงวัย 1 5 - 2 0 ปีไม่ปรากฎให้เห็นซ่ึงอาจซัดกับโลกของ 
ความเป็นจริง เพราะจากงานวิจัยชองสถาบันวิจัยประชากรและสังคม มหาวิทยาลัยมหิดล เก่ียว 
กับเหตุจูงใจท่ีทำให้ด่ืมสุราคร้ังแรกพบว่าร้อยละ 65 ของผู้ชายอายุ 15-25  ปี และหญิงอายุ 
1 5 -25  กล่าวว่าเป็นเพราะต้องการเข้าสังคม อีกทั้งเนื่องจากว่าจรรยาบรรณทีส่ำค ัญ ของนัก 
โฆษณา ท่ีไม่อาจนำเสนอภาพท่ีข้ดต่อสังคมส่วนรวมไต้ ท้ังน้ีเพราะในช่วงวัยตังกล่าวยังอยู่ใน 
ช่วงของการศึกษาเล่าเรียน และท่ีสำคัญในสังคมไทยยังเรียกคนในวัยน้ีว่า “เด็ก” ซ่ึงเป็นวัยท่ี 
ยังไม่สมควรจะด่ืมเหล้า หากเด็กคนใดประพฤติปฏิบัติก็จะไต้คำตำหนิจากสังคม จนมีคำพูดท่ี 
เรียกติดปากท่ีผู้ใหญ่ชอบพูดว่า “เป็นเด็กเป็นเล็ก...ริอาจจะกินเหล้า” หรีอ “ตัวแค่เน้ีย ห้ดกิน 
เหล้า” เพราะฉะน้ันจึงเป็นรห้สของการทำโฆษณาว่าจะต้องไม่มีฉากตัวละครท่ีแต่งชุดนักเรียน 
แล้วกินเหล้า

( i l l )  ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์ต ัว แ ส ด ง ใ น โ ฆ ษ ณ า ป ร ะ เ ภ ท ส ุร า  

ต า ร า ง ท ี่?  ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์ต ัว แ ส ด ง ใ น โ ฆ ษ ณ า ป ร ะ เ ภ ท ส ุร า

เร ื่อ ง
ข า ย ห ญ ิง

ห ล ก ร อ ง ห ค ัก ร อ ง
เต ้น รำ A V
แ ร ง บ ัน ด า ล ใ จ A A y
ค า ร า ว า น ^  ^  ^
ท า ย า ท ค น ใ ห ม ่ A A A A y
ย ุง A
ห ย ด A
จ า ร ช น A A A A y
ข อ ง ข ว ัญ A y  y  y
แ ร ง ด ึง ด ูด ข อ ง ค ํ่า ค ีน A
ท ่อ ง ไ พ ร A A
ซ ูเป อ ร ์ส ก ็อ ต A

ร ว ม 1 6 5 1 6
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จากโฆษณาประเภทสุราท้ัง า 1 เร่ือง จะเห็นได้ว่าตัวแสดงหลักท่ีเป็นชายปรากฏมาก 
ถึง 1 6 ตัว ทั้งน้ีเนื่องจากว่าลังคมไทยในปิจจุบันมีมาตรฐานพฤติกรรมสำหรับกำหนดความ 
เป็นผู้ชายเอาไว้หลายอย่าง เช่น ต้องสูบบุหร่ี .ต้องมีเมียมากา .ต้องกลัาฐ้คน และท่ีสำคัญคีอ 
ต้องดื่มเหล้าถึงจะเป็นลูกผู้ชาย ฉะน้ันกลุ่มเป้าหมายหลักของเหล้าจึงมักเป็นผู้ชายและแน่นอน 
ว่าตัวแสดงหลักท่ีปรากฏในงานโฆษณาก็ย่อมท่ีจะต้องเป็นชาย

ในส่วนของตัวแสดงหญิงจะพบว่าตัวแสดงรองเป็นหญิงจะพบมากท่ีสุดคือ 6 ตัว ท้ังน้ีก็ 
เน่ืองมาจากว่าเหล้าไต้ถูกวางตำแหน่งเอาไว้ให้เป็นเคร่ืองดื่มของเพศชาย ฉะน้ันหากเพศหญิง 
ต้องการจะดื่มก็สมควรที่จะดื่มกับชายเท่านั้น จะมีก็เพียงเรื่องเดียวเท่าน้ันที่ปรากฏว่าหญิงเป็น 
ตัวแสดงหลักตัวหน่ึงน้ันก็คือ'ในโฆษณาแบล็คเลเบ้ิล ชุด เต้นรำ ทั้งนี้ก็เนื่องมาจากว่า แบลีคเล 
เบิ้ลต้องการที่จะขยายฐานลูกค้าที่เป็นหญิงให้มีปริมาณที่มากขึ้น (นสพ.คู่แข่ง, ฉ.312 : 22) 
และไม่ปรากฏว่ามีตัวละครหญิงกับหญิงด่ืมเหล้าตามสำพังเลย ตังน้ันจึงเป็นรหัสของงาน 
โฆษณาว่าตัวละครอาจจะมีชายกับชาย .ชายกับหญิง แต่ไม่มีหญิงกับหญิง ท้ังน้ีเพราะเป็นรหัส 
ทางอุดมการณ์ชองเหล้าท่ีไม่ใช่เคร่ืองด่ืมของสุภาพสตรี

( lv )  ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง เพ ศ ใ น โ ฆ ษ ณ า ป ร ะ เภ ท ส ุร า  ในส่วนน ี้ผ ู้วิจัย 
จะทำการวิเคราะห์เฉพาะเพียงตัวแสดงหลักและตัวแสดงรองท่ีแสดงพฤติกรรมการบริโภคสุรา 
เท่าน้ัน

ตารางท ี่ร  ภาพ รวมความส ัมพ ันธ ์ระหว ่างเพ ศในโฆ ษณ าประเภทส ุรา

เร ื่อง
ความส ัมพ ันธ ์ระหว่างเพศ

ชายเด ี่ยว หญิงเดี่ยว ซาย-หญิง ซาย-ชาย หญิง-หญิง รวมหมู่
เต้นรำ ★
แรงบ ้น ต าลใจ ★
คาราวาน ★
ท ายาท ค น ให ม ่ ★
ยุง ★
หยด ★
จารชน ★
ทองขวัญ ไ£โ
แร งต ึงด ูด ย อ งค ํ่าค ีน ★
ท ่องไพ ร ★
ซ ูเปอร ์สก ็อต ไ&โ

รวม (D (D @
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จากตารางที่8 จะIหึนไดัว่าความสัมพันธ์ระหว่างเพศท่ีแสดงพฤติกรรมการบริโภคสุรา 
จากภาพที่ปรากฎจะเห็นได้ว่าทั้งความสัมพันธ์แบบชายเด่ียว 1ชาย-หญิง 1และชาย-ชาย มี 3 
เรื่องเท่ากัน แสดงให้เห็นว่าในทางสังคมน้ันเหล้าเป็นวัตถุท่ีใช้ในการเช่ือมสัมพันธ์ระหว่าง 
เพ่ือน ชื่งปรากฏในความสัมพันธ์ระหว่างชาย-ชาย 1คู่รักในความสัมพันธ์ระหว่างชาย-หญิง 
และยังเป็นเคร่ืองมือในการคลายเหงาที่พบในความสัมพันธ์แบบชายเด่ียว

ส่วนความสัมพันธ์แบบรวมหมู่มี 2 แต้ม ท้ังน้ีก็เพราะว่าเหล้าเป็นส่ือสังคม และเป็น 
การเช้าสมาคมที่ได้รับความนิยม ช่ืงจากรายงานการศึกษาชองสถาบันวิจัยประชากรและสังคม 
มหาวิทยาลัยมหิดล โดยการสอบถามคนกรุงเทพฯ 1,200 คน เก่ียวกับเหตุจูงใจท่ีทำให้ด่ืมสุรา 
คร้ังแรกพบว่าร้อยละ 65 ของผู้ชายอายุ 1 5-25  ปี และร้อยละ 70 ของผู้ชายอายุ 26 -60  ปี 
กล่าวว่าเพราะต้องการเช้าสังคม ร้อยละ 6 7 ของผู้หญิงอายุ 1 5 - 2 5 ปี และร้อยละ 7 5 ของ 
ผู้หญิงก็ให้เหตุผลเดียวกัน (ผู้จัดการ WEEKEND : 4 -5  กันยายน 2536) ท้ังน้ีก็เพราะว่า 
มนุษย์เป็นสัตว์สังคม กลัวท่ีจะเกิดความแปลกแยกกับคนในสังคมน้ันเอง

ส่วนที่ไม่ปรากฎภาพหญิงท่ีด่ีมเหล้าคนเดียว และภาพการด่ืมระหว่างหญิงกับหญิงท้ังน้ี 
เนื่องมาจากว่า เหล้าได้ถูกสร้างให้เป็นเครื่องด่ืมของผู้ชาย อีกท้ังทางด้านการตลาดสัดส่วนของ 
พฤติกรรมการบริโภคของชายยังมากกว่าผู้หญิง

“ถ้าผมเป็น Marketer ผมก็คงไม่กล้าเส่ียงท่ีจะให้ปรากฏภาพการด่ืมระหว่าง 
หญิงกับหญิง เพราะ function ของเหล้า 35 ดีกรีมันสร้างมาเพ่ือผู้ชายอยู่แล้ว ถ้าให้ 
เกิดภาพแบบน้ันผมว่าโอกาสท่ีโฆษณาช้ินน้ันจะล้มเหลวสูงแน่ แต่ถ้าจะด่ืมกับผู้ชายก็ 
อีกเรื่องหน่ึง”

วิสุทธ้ิ ตันติตยาพงษ์ (สัมภาษณ์)

ภาพในโฆษณาดังกล่าวขัดกับโลกแห่งความเป็นจริงเพราะเรามักจะพบภาพการดื่ม 
ระหว่างหญิงกับหญิงได้บ่อยคร้ังในสังคมไทย ผู้หญิงในโลกปิจจุบันสามารถต้ังวงด่ืมเหล้ากันเอง 
ได้เอง ส่วนหน่ึงก็เน่ืองมาจากความพยายามจะแสดงสิทธิท่ีเสมอภาคของผู้หญิง หรือภาพท่ีผู้ 
หยิงดื่มเหล้าคนเดียวก็มืให้เห็นอยู่บ้าง ตัวอย่างท่ีชัดเจนก็ศึอตัวละคร 'ลำยอง' ในละครเร่ือง 
'ทองเนี้อเก้า' ที่แสดงพฤติกรรมการดื่มสุราเช่นเดียวกับผู้ชาย หรืออาจมากกว่าผู้ชายท่ัวไป 
ด้วยช้ิา อย่างไรก็ตามภาพด้งกล่าวน้ีก็ยังเป็นภาพท่ีติดลบในสังคมไทย ซึ่งต่างกับชายท่ีการด่ืม 
เหล้าถือได้ว่าเป็นเร่ืองปรกติหรือเป็นบวก จึงน่าน่ึงะสรุปได้ว่าเหล้าเป็นเคร่ืองด่ืมของชาย หรือ 
ระหว่างตัวละครชาย
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( v )  ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์เ ค ร ื่อ ง แ ต ่ง ก า ย ข อ ง ต ัว ล ะ ค ร ท ี่ป ร า ก ฏ ใ น โ ฆ ษ ณ า ส ุร า  โดยจะทำ
การวิเคราะห์ในส่วน?เองตัวแสดงหลักและตัวแสดงรองเท่าน้ัน

ต า ร า ง ท ี่ 9  ภ า พ ร ว ม ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์เ ค ร ื่อ ง แ ต ่ง ก า ย ข อ ง ต ัว ล ะ ค ร ท ี่ป ร า ก ฏ ใ น โ ฆ ษ ณ า ส ุร า

เร่ือง
เคร่ืองแต่งกายของตัวละคร

หรูหรา ลึกลับ ลำลอง จินตนาการ ซอมข่อ เย้ายวน
เต้นรำ ป/V ป/V
แรงบันดาลใจ ป/V ป/V
คาราวาน ป/V ป/V
ทายาทคนใหม่ ป/V ป/V X*/V
ยุง
หยด X»/V
จารซน ป/V ป/V ป/V
ของขวัญ ป/V ป/V X*/V
แรงดึงดูดของค่ําคืน ป/V
ท่องไพร ป/V
ซูเปอร์สก๊อต ป/V
รวม 4 2 8 า 2 2

จากตารางที่9 พบว่าเคร่ืองแต่งกายของตัวละครในแบบลำลองปรากฏมากท่ีสุดถึง 8 
เร่ือง รองลงมากีคือแบบหรูหรามี 4 เร่ือง ลัดมาเป็นแบบลึกลับ .ซอมช่อ และเย้ายวน มีอย่าง 
ละ 2 เร่ือง สุดท้ายคือเป็นแบบจินตนาการมีเพียงเรื่องเดียวเท่านั้น

เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายเป็นส่วนประกอบหน่ึงของภาพยนตร์ท่ีผู้สร้างจงใจข้ึนเพ่ีอส่ง 
เสริมวัตถุประสงค์ของคิลปะภาพยนตร์ ให้ความสมจริงสมและแสดงออกในต้านสุนทรียภาพ 
เคร่ืองแต่งกายในภาพยนตร์สามารถให้ข่าวสารท่ัวไปแก่เราเหมือนเส้ือผ้าในซีวิตประจำวัน เช่น 
การบอกเพศใน โฆ ษ ณ าส ิงห ์เจ ้าพ ระยา ชุด จารชน และ โฆษณาว ีโอ ชุด ของขวัญ ท่ีตัว 
แสดงหญิงแต่งกายด้วยชุดที่เย้ายวน .เซ็กซ่ี มักปรากฏในรูปแบบการนุ่งกระโปรงส้ันๆ หรือแต่ง 
กายแบบเน้นให้เห็นถึงลัดส่วน อีกท่ังยังเป็นการบอกให้ทราบถึงอาชีพและตำแหน่งใน โฆ ษณ า 
ส ิงห ์เจ ้าพ ระยา ชุด จารชน ท่ีจารซนท่ัง 3 มีการแต่งกายท่ีลึกลับ ซ่ึงการแต่งกายในลักษณะท่ี 
ว่าน้ีมักจะใซ้สีดำในการส่ือความหมายออกมา อีกท่ังยังบ่งบอกไต้ถึงสถานภาพทางสังคมและ 
เศรษฐกิจ แต่เส้ือผ้าท่ีใซ้ในภาพยนตร์น้ันมีใข่เพียงเพ่ีอให้ข่าวสารพนฐาน หากแต่ใซัเพ่ีอผลทาง 
ต้านสุนทรียะเป็นสำคัญด้วย ตังท่ีพบจากตัวแสดงหญิงในโฆษณ าช ีวาสร ีก ัล ชุด แรงบ ันดาล  
ใจ  ที่มีลักษณะการแต่งกายด้วยเสื้อผ้าลึมันวาวเหมือนเจ้าหญิงในนิยาย
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จะเหีนได้ว่าการตัวละครที่แต่งกายแบบลำลองปรากฏให้เห็นภาพมากที่สุด ท้ังน้ีก็ 
เพราะเหล้าเป็นเครื่องดี่มที่ไม่จำเป็นต้องเป็นทางการมากนัก ด้งน้ันเครื่องแต่งกายจึงไม่จำเป็น 
ต้องมีพิธีรีตรองเซ่นกัน ตังเซ่น การแต่งกาย?)องท้ังตัวแสดงชายและหญิงใน โฆษณาสเปย์รอ 
บัล ชุด หยด หรือโฆษณาเฟนัสเกราส์ ชุด ท่องไพร ท่ีมีการแต่งกายแบบธรรมดาซ่ึงแสดง 
ออกถึงความคุ้นเคยชองตัวละคร อีกท้ังในปิจจุบันแบบแผนการบริโภคสุราในสังคมเป็นการ 
บริโภคแบบไร้กฎเกณฑ์ มีการบริโภคสุรากันอย่างเสรีโดยปราศจากข้อกำหนด เหล้าสามารถ 
บริโภคได้ในทุกโอกาส โดย’ไม่มีการแทรกแซงหรือควบคุม(sanction)^ากสังคม (พระไพศาล วิ 
สาโล, 2537)

ส่วนการไข้เคร่ืองแต่งกายแบบหรูหราแบบชุดสูทสากลก็เพ่ือเป็นการบ่งบอกถึงฐานะท่ี 
ร่ํารวยชองตัวละคร ในทางกลับกันเคร่ืองแต่งกายแบบซอมซ่อเซ่นเสัอยีดกางเกงยีนส์ก็สามารถ 
บอกได้ถึงฐานะที่ยากจนจะเห็นได ้ว่าท้ังในโฆษณาแ บ ล ็ค แ ค ท ช ุด  คาราวาน และโฆษณารี 
เจนซี่ ชุด ทายาทคนใหม่ ต่างก็ปรากฏภาพในลักษณะท่ีเปรียบกันให้เห็นอย่างซัดเจนผ่าน 
ทางเครื่องแต่งกายของไอ้ฤทธี้ กับ เส่ีย (คาราวาน) และไอ้แห้ว กับ กริช (ทายาทคนใหม่)

จากน้ีผู้วิจัยจะทำการวิเคราะห์เครื่องแต่งกายของตัวละครออกเป็นเร่ืองๆเพ่ือให้ได้ราย 
ละเอียดท่ีครบถ้วนสม I เรณ์มากท่ีสุด

- โฆษณาแบล็คเลเบิ๋ล ชุด เต้นรำ

ชายหนุ่ม เส้ีอผ้าและเคร่ืองแต่งกายชองชายในชุดสูทท่ีดูหรูหราย่อมเป็นการ 
บ่งบอกได้ถึง ฐานะ,สถานภาพที่รํ่ารวย เป็นผ้ท่ีประสบความสำเร็จในชีวิต และจาก 
กระบวนการสร้างความหมายชองเคร่ืองแต่งกายในเร่ืองน้ีแฝงไปด้วยอารมณ์ความรู้สึก 
ท่ีขัดแย้งกันชองตัวละครชายซ่ึงสามารถบอกได้จากชุดของเขาท่ีใซัสีดำและขาวอยู่ด้วย 
กันน้ัน ส่ือแสดงให้เห็นความรู้สึกท่ีถูกกดด้น และมีบางอย่างกำลังห้าทายเขาอยู่

หญิงสาว เส้ือผ้าชองตัวละครหญิงในเร่ืองน้ีได้ถูกวางอย่างชัดเจนจากชุดท่ีสวม 
ใส่ กระโปรงยาวเป็นสัญลักษณ์ท่ีใช้แทนเพศหญิง สีดำสามารถบอกถึงบุคลิกของตัว 
ละครว่ามีความสึกลับ
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-  โฆษณาชีวาสรีก้ล ชุด แรงบันดาลใจ

ขายหนุ่ม(ตัวแสดงหลัก) เส่ือผ้าท่ี'ใช้ในเร่ืองน้ีมีท้ังส้ิน 2 ชุด 
ชุดแรกเป็นการแต่งกายในลักษณะลำลองสบายๆ แต่แฝงใปด้วยรสนิยม ท่ี 

บ่งบอกถึงความเป็นอิสระ สุภาพ อ่อนโยน
ชุดต่อมา เป็นชุดท่ีสามารถบ่งถึงภาพลักษณ์ท่ีหลอมรวมกันเป็นหน่ึงกับตัว 

แสดง เน่ึอผ้าท่ีออกประกายสีมันวาวส่ือถึงความโอ่อ่า ม่ังค่ัง เต็มไปด้วยจินตนาการ

ชายหนุ่ม(ตัวแสดงรอง) เส่ือผ้าท่ีใช้มี 2 ชุดเซ่นกัน
ชุดแรกเป็นการแต่งกายในลักษณะลำลองสบายๆ แต่แฝงไปด้วยรสนิยม ท่ี 

บ่งบอกถึงความเป็นอิสระ
ชุดต่อมา เป็นชุดท่ีสามารถบ่งบอกถึงบุคลิกภาพท่ีดี ฐานะท่ีรํ่ารวย ถ่ายทอด 

ให้เห็นถึงความเป็นสุภาพบุรุษ

ตัวแสดงหญิง แต่งกายในแนวแฟนตาชี (Fantasy) การแต่งกายท่ีดูหรูหรา 
ตระการตา สง่างาม อีกท้ังยังบอกโทน(ไ'อทร)ของเร่ืองท่ีอยู่ในจินตนาการ ข่ืงสามารถ 
บอกได้จากแบบของเส่ือผ้า ข่ืงมักปรากฎให้เห็นในภาพยนตร์เพลง

-  โฆษณาแบล็คแคท ชุด คาราวาน

ไอ้ฤทธิ้ มีการแต่งกายที่บอกฐานะทางลังคมได้เป็นอย่าง เส่ือยืดมอมๆ 
กางเกงยืนส์สีจางเก่าๆสกปรก เป็นสัญลักษณ์เป็นคนจน เน้ือผ้าสีเทาส่ือให้เห็นถึง 
ความทุกข์สลดรันทดใจ

เสี่ย เส่ือผ้าของเส่ียบ่งบอกให้เห็นถึงความหรูหราท้ังชุดท่ีอยู่ริมสระน้ืา ท่ีเน้น 
ความสบายๆเป็นส่วนตัว และชุดท่ีบุกบ้านอ้ายฤทธ๋ีสามารถแบ่งแยกกลุ่มทางสังคมคือ 
ระหว่างเจ้านายกับลิวล้อได้อย่างชัดเจน อารมณ์ของสีขาวกับดำส่ือถึงอารมณ์ท่ีถูกกด 
ตันอย่างหนักหน่วง

ไอ้จ้อย แต่งกายด้วยเส่ือยืดกางเกงยีนส์เซ่นเดียวกับอ้ายฤทธ้ีส่ือให้เห็นถึง 
ฐานะที่ยากจนเซ่นเดียวกับอ้ายฤทธ้ิโทนสีของเส่ือท่ีเป็นสีเขียวบ่งถึงความสดขื่น 
กระชุ่มกระชวย ความแจ่มใส
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ล่ิวล้อ สวมธุดสีดำท้ังหมดทั้งน้ีเน่ืองจากเป็นการแบ่งแยก(Contrast)mwาย 
กับลูกน้องให้เห็นได้อย่างเด่นซัด

-  โฆษณารีเจนซี่ ซด ทายาทคนใหม่

พ่อ เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายท้ังหมดบ่งบอกได้ดีถึงบุคลิกชองตัวละครท่ีเป็น 
คนสบายๆ ความเป็นผู้ดีเก่า อารมณ์และรสนิยมท่ีเรียบง่ายแต่แฝงไปด้วยความสง่า 
งามแบบคัมภีรภาพ

กรีซ แต่งกายด้วยชุดที่เป็นสากล บอกได้ถึงกัตถุประสงค์ในการแต่งกายท่ีเพ่ิง 
เดินทางกลับมาจากต่างประเทศ

อ้ายแห้ว เส๋ือผ้าจะเป็นตัวช้ีให้เห็นถึงสถานะภาพชองผู้สวมใส่ ซ่ึงส่วนใหญ่คน 
รับใช้มักแต่งกายด้วยเสื้อยืด กางเกงสามส่วน

ทอม สวมชุดสูทลำลองท่ีบอกจุดประสงค์ชองการแต่งกาย ท่ีมีลักษณะแบบ 
บอต่ี,การ์ด

I
แพร แต่งกายด้วยชุดกระโปรงยาวสีโทนอ่อน บอกได้ถึงเพศ แสดงให้เห็นถึง 

ความเรียบร้อยชองสตรีไทยท่ีถูกกำหนดจากการแต่งตัว เน้ีอผ้าชองชุดท่ีเป็นสีชมพู 
แสดงถึงความอ่อนหวานนุ่มนวล

-  โฆษณาสเปย์รอยัล ชุด หยด

ในเร่ืองมีการใช้ตัวละครท่ีหลากหลายท้ังชายและหญิง ท่ีบอกได้ถึงกลุ่มทาง 
ลังคมท่ีดูได้จากแฟช่ันการแต่งตัวท่ีทันสมัย อีกท้ังยังส่ือให้เห็นถึงการแต่งกายเพ่ือพัก 
ผ่อน ฐานะท่ีจัดได้ว่าดี

- โฆษณาฮันเตอร์ ชุด ยุง

ในเร่ืองน้ีไม่สามารถระบุได้
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- โฆษณาเฮนเนสซี่ ชุด แรงดึงดูดของคํ่าคีน

ตัวแสดงหลก แต่งกายเพ่ือแสดงถึงจุดประสงค์ของการแต่งกายเพ่ีอไปพักผ่อน 
มีความเป็นอิสระท่ีเห็นได้อย่างเด่นซัดจากสไตล์การแต่งตัว การใซัสีขาวดำเป็นการส่ือ 
ให้เห็นถึงความสับสน

ตัวป ร ะก อ บ  มีการแต่งกายท่ีหลากหลายท้ังขุดท่ีบอกถึงอาชีพ บอกสถานภาพ 
ความเป็นอิสระในการสวมใส่เส้ือผ้า ซ่ึงจะเน้นโทนสีขาวและดำเป็นหลัก เพ่ือเป็น 
สัญลักษณ์ท่ีเป็นไปตามสภาพของสังคมสร้างความเป็นอันหน่ีงอันเดียวและเข้ากลุ่ม

-  โฆ ษ ณ าส ิง ห ์เจ ้า พ ร ะ ย า  ช ุด จารซน

จ า ร ช น ท ั้ง ส าม ตัว ไข้เคร่ืองแต่งกายเพ่ือบ่งบอกถึงฐานะ และอาชีพซ่ึงซัดเจน 
มาก แม้ว่าจะไม่ได้เป็นเครื่องแบบแต่เราก็สามารถเรียนรู้ใด้จากส่ือต่างๆ เข่น 
ภาพยนตร์

ต ัว แ ส ด ง ช าย  จากการที่มีการแต่งกายคล้ายขุดทหารเรือทำให้อนุมานได้ถึง 
อาชีพของเขา อีกทั้งยังเป็นการบอกตำแหน่งได้เป็นอย่างดี

ต ัว แ ส ด ง ห ญ ิง  แต่งกายด้วยขุดกระโปรงส้ันสีขาว ช้ีให้เห็นความเป็นสตรีเพศ 
เส้ือผ้าท่ีปรากฎบ่งบอกได้ถึงจุดประสงค์เพ่ือการไปเท่ียวพักผ่อน การใช้ผ้าสี 
ขาวสามารถสื่อได้ถึงความเบิกบาน สดข่ืน

-  โฆ ษ ณ าว ีโอ  ช ุด  ช องขว ัญ

ต ัว แ ส ด ง ช าย  เส้ือผ้าท่ีใช ้มีท้ังส้ิน 3 ขุด
ขุดแรก แต่งเพ่ือบอกวัตถุประสงค์ในการแต่งเพ่ือไข้ในพิธีแต่งงาน
ขุดท่ีสอง แต่งกายในขุดลำลอง ส่ือให้เห็นถึงความสบายๆ 
ขุดสุดท้าย ใช้เส้ือผ้าลำลองเข่นกันแต่ใช้สีหนักไปทางโทนขาวส่ือถึงความเป็น 

อิสระ

ต ัว แ ส ด ง ห ญ ิง  เส้ือผ้าท่ีใช ้มีทั้งสิ้น 2 ขุด
ขุดแรก แต่งเพ่ือบอกวัตถุประสงค์ในการแต่งเพ่ือใข้ในพิธีวิวาห์
ขุดท่ีสอง แต่งกายในขุดลำลอง ส่ือให้เห็นถึงความสบายๆ
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ส อ ง ส าว บ ัน น ี่เก ิร ์ล  แต่งกายชุดบันน ี่เป็นการบ่งบอกถึงสัญลักษณ์จากบุคคลผู้ 
สวมใส่ และถือว่าเป็นสัญลักษณ์ท่ีมีพลังสูงมากอย่างหน่ึง แสดงให้เห็นถึงความน่ารัก 
อ่อนหวาน กอปรกับธุดท่ีเป็นสีแดงบ่งบอกได้ถึงความร้อนแรง น่าต่ืนเต้นเร้าใจ

โฆ ษ ณ า เฟ ม ้ส เก ร า ส ์ ช ุด ท ่องไพ ร

ตัวแ ส ด ง ช าย ท ั้ง ส อ ง ต ัว  มีการแต่งกายเพ่ือบอกอารมณ์และโทนของเร่ือง เพ่ือ 
บอกถึงเหตุการณ์ด้วยแบบของเส้ือผ้าในเร่ืองน่ีมีการแต่งกายแบบท่องไพร ส่ือให้เห็นว่า 
อยู่ในป่า

-  โฆ ษ ณ าซ ูเป อ ร ์ส ก ็อ ต  ช ุด ซ ูเป อ ร ์ส ก ็อ ด

ต ัว แ ส ด ง ช าย  ซึ่งเป็นตัวแสดงหลักมีการแต่งกายบอกถึงเอกลักษณ์ น่ันคือ 
เส้ือเช้ิต ผูกเนคไท ซ่ึงสามารถรู้ใด้ทันทีว่ามีอาชีพพนักงานบริษัท

ร า ย ล ะ เอ ีย ด ช อ ง ค ว าม ห ม า ย โด ย น ัย แ ฝ ง ใน โฆ ษ ณ า เห ล ้า แ ต ่ล ะ เร ื่อ ง

จากฐานะของเหล้าท่ีปรากฎในลังคมไทยท่ีสามารถเป็นเคร่ืองบ่งช้ิถึงฐานะทาง 
สังคม ในลังคมแบบบริโภคนิยมมีแนวคิดว่า เรามิได้กินด่ืมเพ่ือสนองความต้องการ 
ทางกายภาพเท่านั่นแต่เรากินดื่มเพื่อบ่งบอกถึงสถานะภาพของตัวเรา ตัวแสดงท่ี 
ปรากฏในงานโฆษณาแต่ละเร่ืองจึงเป็นเสมือนตัวแทนของผู้บริโภค ท่ีสุดแท้แต่ว่า 
โฆษณาตัวใดจะเข้าไปยีนอยู่ในจิตใจของผู้บริโภคได้มากน้อยกว่ากัน

-  โ ฆ ษ ณ า แบล็คเล เบ ิ้ล  ช ุด เต้นรำ

ในโฆษณาวิสก้ีน่าเข้าระดับพรี่เม่ียมยี่ห้อนี้ พยายามท่ีจะยกระดับตัวเองให้แตก 
ต่างจากวิสกี้ระดับพรีเม่ียมของไทย ด้วยการสร้างภาพลักษณ์ใหม่เป็นซายท่ีมีความคิด 
มากขึ้นเป็นตัวแทนกลุ่มเป้าหมาย คือ ซายหนุ่มกลุ่มยัปบ๋ีÎ อันพิจารณาได้จากอายุของ 
ตัวแสดงท่ีอยู่ระหว่าง 3 0 -3 5  ปี รวมไปถึงเคร่ืองแต่งกายด้วยชุดสูทสากล ซ่ึงแบล็คเล 
เบิ้ลครองความเป็นเจ้าตลาดในคนรุ่นนี้ และหันมาสร้างความพึงพอใจให้กับผู้บริโภคท่ี 
เป็นหญิงยุคใหม่ท่ีกล้าแสดงออก เป็นสตรีท่ีมีความม่ันใจในตัวเองสูงและพยายามท่ีจะ 
ก้าวให้พ้นจากสังคมเดิมๆ ซ่ึงดูได้จากเคร่ืองแต่งกายท่ีลึกสับและการโต้ตอบบท 
สนทนาของท้ังดู่ (นสพ.คู่แข่งธุรกิจรายสัปดาห์ฉ.312 : 22)
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-  โม ษ ณ า ช ีว า ส ร ีก ้ล  ช ุด  แ ร ง บ ัน ด าล ใจ

โฆษณาชีวาสชุดน้ีส่ือ'ให้เห็นว่า ชีวาสเปีนสุราของชายท่ีประสบความสำเร็จ ทำ 
ในส่ิงท่ีตนต้องการ ซ่ึงดูไต้จากเน้ือเร่ืองท่ีชายคนหน่ึงประสบความสำเร็จในชีวิตด้วย 
การเคาะแก้วในระหว่างการดื่มเหล้ายี่ห้อนี้ อีกท้ังยังพยายามสร้างความรู้สึกท่ีทำให้ตน 
เองดูดีดูเหนือกว่าผู้อ่ืนซ่ึงเปีนส่ิงท่ีผู้'บริโภคต้องการ เม่ือไต้บริโภค หริอซ๋ึ,อส้ินค้าน้ันๆ 
ในความเป็นจริงการที่มนุษย์จะสามารถไปยังชั้นนี้เป็นเรื่องยาก แต่ถ้าด่ืมชีวาสเร่ืองท่ี 
ว่ายากกีอาจกลายเป็นเรื่องง่ายๆก็ไต้

-  โฆ ษ ณ า แ บ ล ็ค แ ค ท  ช ุด ค าราว าน

ในเร่ืองน้ีช่ี1ไห้เห็นกลุ่มเปิาหมายของแบล็คแคทท่ีเน้นชายภูธร ท่ีผี'ราย'ใต้'น้อย 
ท่ีส่ีอให้เห็นว่าเป็นเหล้าท่ีสามารถด่ืมไต้ทุกชนช้ันอย่างเสรีทุกเวลา ทุกโอกาส และทุก 
สถานท่ี พิจารณาจากเครื่องแต่งกายท่ีหรูหราชองเส่ียกับการแต่งกายท่ีซอมซ่อชองไอ้ 
ฤทธ้ิ

-  โฆ ษ ณ าร ีเจ น ซ ี่ ช ุด  ท าย าท ค น ให ม ่
* >

ริเจนซ่ึเป็นสุราเพียงย่ีห้อเดียวท่ีบอกเสมอถึงความเป็นสัญชาติไทย ซ่ึงต้องการ 
ท่ีจะชยายตลาดให้กระจายออกไปจากรุ่นหน่ึงไปยังอีกรุ่นหน่ึง จากรุ่นพ่อไปสู่รุ่นลูก 
(กริช) น่ันคีอกลุ่มคนวัยหนุ่มท่ีค่อนช้างผีประสบการณ์ พิจารณาจากอายุของตัว 
ละครกริชที่ผีอายุราว 3 0 -3 5  ปี ซ่ึงการขยายตลาดใปสู่กลุ่มลูกค้าใหม่จะต้องรักษา 
กลุ่มลูกค้าเดิมไว้คือกลุ่มช้าราชการ เน่ืองจากตระหนักว่าสมควรท่ีจะเพาะบ่มผู้บริโภค 
ใหม่ข้ึนมาทดแทนคนกลุ่มเดิมท่ีเป็นคนสูงอายุ

-  โฆ ษ ณ า ฮ ัน เต อ ร ์ ช ุด  ยุง

ตัวละครในโฆษณาของฮันเตอร์เร่ืองน้ีผียุงเป็นตัวแทนซองคนท่ียังโลเล เปล่ียน 
ใจง่าย โดยพยายามที่เน้นกลุ่มเปิาหมายที่ไม่ค่อยยึดติดกับแบรนด์เนมเท่าไรนัก ท้ังน้ี 
เน่ืองจากพฤติกรรมการบริโภคชองคนไทยท่ีพร้อมทดลองสินค้าใหม่ๆ จากผู้ท่ีด่ืม 
สแตนดาร์ควิสก้ีต่างประเทศด้วยเหตุผลท่ีอยากทดลองชอบแบรนดีใหม่ๆ และกลุ่มผู้ 
บริโภควิสก้ีไทยท่ีต้องการยกระดับการด่ืมของตัวเอง โดยมุ่งเน้นจำหน่ายไปท่ีต่าง 
จังหวัดเป็นหลัก (นสพ.คู่แข่งธุรกิจรายสัปดาห์ ฉ.311 :ฉ.พิเศษ 1 )
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-  โฆ ษ ณ า ส เป ย ์ร อ ย ัล  ช ุด หยด

โฆษณาสเปย์รอยัลชุดน้ีมีการใช้ตัวละครท่ีหลากหลาย สะท้อนให้เห็นถึง 
รสนิยมของกลุ่มเป้าหมายที่เป็นหนุ่มสาวยุคใหม่จัยทำงาน ซ่ึงดูใด้จากอายุท่ีอยู่ระหว่าง 
2 0 -2 5  ปี และการแต่งกายที่ดูท้นสมัย โดยดึงเอา Life style ท่ียังคงต้องการความ 
สนุกสนาน และมีช่วงเวลาพักผ่อนโดยจัดงานปาร์ต้ีสังสรรค์ มีแบบแผนการด่ืมเน้นเป็น 
หมู่คณะในกลุ่มเพ่ือนฝูง

-  โฆ ษ ณ าว ีโอ  ช ุด  ของขจ ัญ

วีโอเป็นโฆษณา เน้นกลุ่มเป้าหมายที่มีความเป็นผู้ใหญ่มีวุฒิภาวะ และ 
ประสบการณ์ในการทำงานแล้ว พิจารณาจากอายุของตัวแสดงชายท่ีอยู่ราว 28 ปี และ 
ยังสามารถด่ืมได้ในทุกโอกาส ทุกเทศกาลไม่ว่าจะเป็นงานแต่งงาน งานจันเกิด จันปี 
ใหม่ โดยดูได้จากฉากที่มีการน้าเสนอ

-  โฆ ษ ณ าส ิง ห ์เจ ้า พ ร ะ ย า  ช ุด  จารชน

ในงานโฆษณาตัวน้ีเน้นกลุ่มผู้บริโภคท้ังชายและหญิงท่ีเป็นคนรุ่นใหม่ มีวุฒิ 
ภาวะพอสมควร ท่ีใช้เวลาว่างในการพักผ่อนระหว่างการเดินทาง ซ่ึงดูได้จากฉากบน 
เรือ

- โฆษณาเฮนเนสซี' ชุด แรงดึงดูดของคํ่าคืน

ตัวละครของเร่ืองน้ีมุ่งเน้นท่ีจะสร้างกลุ่มเป้าหมายใหม่จากแต่เดิมท่ีพฤติกรรม 
การดื่มคอนยัคกระจุกตัวอยู่เฉพาะกลุ่มผู้สูงอายุ ฐานะดี โดยพยายามที่หากลุ่มเป้า 
หมายใหม่ท่ีมีอายุระหว่าง 25 -35  ปี ท่ีชอบความสนุกสนาน ไม่โดดเด่ียว พร้อมท้ังพรื 
เซนต์การด่ืมในรูปแบบใหม่ชองการด่ืมบร่ันดีในแบบผสมกับโฮดาหรือจิงเจอร์เอล เท่า 
กับว่าเฮนเนสซ่ึด้องการชยายกลุ่มเป้าหมายใหม่ไปยังหนุ่มสาวท้นสมัย
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- โฆษณาเฟมัสเกราส์ ชุด ท่องไพร

ในภาพยนตร์เร่ืองน้ีเปีนโฆษณาสุราเพียงย่ีห้อเดียวท่ีใซ้การโฆษณาแบบส่ง 
เสริมสังคม (Corporate Advertising) สนับสนุนการดูแลพิทักษ์รักษาธรรมชาติ 
พิจารณาจากแนวชองเนอเรื่อง ท้ังน้ีกีเพ่ือช่วยสร้างภาพลักษณ์ชองบริษัทหรีอสินค้าให้ 
ดูดีฃ้ึน ในการตอบสนองผู้บริโภคท่ีต้องการใช้รูปแบบชองการดำเนินชีวิตท่ีสะท้อนกับ 
กลุ่มอ้างอิง(Reference group)ïïองเชา โดยดูไต้จากความสัมพันธ์ชองตัวละครทีมี 
ลักษณะเป็นแบบพ่ืนัอง

- โฆษณาซูเปอร์สก็อต ชุด ซูเปอร์สก็อต

โฆษณาชุดน้ีมีการ'ใช้ตัวละครหสักา ตัว และตัวประกอบท่ีมีลักษณะท่ีหลาก 
หลาย ทั้งอายุ เพศ ร่วมไปถึงฐานะและอาชีพท่ีแตกต่าง สะท้อนให้เห็นถึงรสนิยมชอง 
กลุ่มเบ้เาหมายที่เป็นหนุ่มสาววัยทำงาน โดยดึงเอาแนวทางการดำเนินชีวิตท่ียังคงต้อง 
การความสนุกสนาน ท่ีใช้ช่วงเวลาพักผ่อนหลังเลิกงานด้วยการลังสรรค์กับเพ่ือนฝูง

2. การวิเคราะห์ฉากในภาพยนตร์โฆษณาประเภทสุรา
)

ฉากในภาพยนตร์โฆษณา (Setting,Location) ถือไต้ว่าเป็นองค์ประกอบท่ีสำคัญอย่าง 
หน่ึงในการผลิตงานโฆษณา ทั้งน้ีเม่ือถ่ายทำแล้วเห็นเป็นทัศนียภาพแวดล้อมการแสดงโดยก่อ 
ให้เกิดบรรยากาศ ท้ังน้ีต้องแสดงความสัมพันธ์ชองตัวละคร,เวลา และเหตุการณ์ในเร่ือง

อ้นท่ีจริงในตัวชองฉากเองจะยังไม่มีความหมาย จนเม่ือฉากไต้เช้ามาเป็นส่วนหน่ึงชอง 
บรรยากาศ 1 การเผยลักษณะตัวละคร และการเดินเร่ือง ฉากจึงจะมีความสำคัญอย่างยิ่งยวด 
ฉากเป็นเสมือนเรือนร่างชองเรื่อง และควรจะมีผลกระทบหรือความเก่ียวพันต่อตัวละครหรือ 
ห่วงทำนองของเร่ืองถึงจะนับไต้ว่าเป็นส่วนจำเป็น ฉากแต่ละฉากจะต้องมีความหมายและคุณ 
ค่าที่จะบ่งบอกมากกว่าลักษณะทางกายภาพ เชคอฟ เคยให้ข้อคิดไว้ว่า หากเราพรรณนาภาพ 
ว่ามีปีนแขวนอยู่ท่ีผนังห้องในฉากแรก อย่างน้อยในฉากท่ีสามปีนควรจะมี “บทบาท” อย่างใด 
อย่างหน่ึง หรือกล่าวอีกนัยหน่ึงก็คือ ฉากน้ันไม่อาจแยกไต้จากการกระทำ ฉาก,ตัวละคร และ 
การกระทำ จะต้องสอดคล้องกัน (เพลินตา, 2528) เช่นเดียวกับโฆษณาสุราท่ีฉากมักจะเก่ียว 
ข้องกับสถานท่ีที่เหล้ามักจะปรากฏตัว เช่นห้องรับแขก/ห้องนั้งเล่นในโฆษณารีเจนช ี่ชุด 
ทายาทคนใหม่ หรือร้านเหล้า(ผับ)'ใน โฆษณาแบล็คเลเบิ้ล ชุด เต้นรำ เป็นต้น
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การวิเคราะห์ฉากที่ปรากฏในงานโฆษณา ผู้วิจัยได้จำแนกฉากออกเป็น 2 ชนิด คือ 
ฉ า ก ใ น บ ้า น ได้แก่ ห้องต่างๆ สนามหญ้าหรีอมุมใดก็ได้ท่ีอยู่ภายใต้ร้ัวรอบบริเวณบ้าน 
แ ล ะ ฉ า ก น อ ก บ ้า น  ได้แก่สถานท่ีท่ีพัานออกจากบริเวณร้ัวบ้านออกมา เซ่น ผับ บาร์ โดย 
พิจารณาเสือกเอาเฉพาะฉากที่มีสุราเข้ามาเกี่ยวข้องเท่านั้น

ดารางที่ 10 สรุปภาพรวมจองฉากในบ้านและนอกบ้าน
ฉากในบ้าน จำนวน ฉากนอกบ้าน จำนวน

ห้องรับแขก/ห้องนั่งเล่น 3 ร้านเหล้า/ ร้านอาหาร 6
ลานหน้าบ้าน 1 เรือ /  ป่า 2
ริมสระน้ีา 1 ห้องแสดงผลงาน 1

รวม 5 รวม 9
ระบุไม่ได้ 1

ผลการวิเคราะห์จากภาพยนตร์โฆษณาสุราผ่านส่ือโทรทัศน์ท้ัง 1 1 เร่ือง ปรากฎว่ามี 
ฉากนอกบ้านมากกว่าฉากในบ้าน น้ันคือ มีฉากนอกบ้านรวมท้ังส้ิน 9 ฉาก ฉากในบ้าน 5 
ฉาก และระบุไม่ได้ 1 ฉาก ข้อน้ัสามารถสรุปได้ถึงพฤติกรรมการบริโภคสุราของคนไทยว่า 
สามารถจะด่ืมกินท่ีไหนก็ได้ไม่เลือกสถานท่ี

โดยเฉพาะร้านอาหารและร้านเหล้า(ผับ)ที่ปรากฎออกมาถึง 6 เร่ือง ซ่ึงสอดคล้องกับ 
โลกแห่งความเป็นจริง ท่ีคนไทยมีนิสัยท่ีร้กสนุกและชอบท่ีจะออกไปด่ืมนอกบ้านมากกว่า

“คนไทยทักกินเหล้านอกบ้านเพราะต้องการความสนุกสนาน” (พระไพศาล วิสาโล
,2537)

จากทัศนะชองคุณรติ พันธุทวี (สัมภาษณ์) ได้ให้ความเห็นว่า “ในส่วนของฉาก ส่วน 
ใหญ่ก็ต้องเน้นถึงความเป็นจริง ถ้าคุณทำโฆษณาแบล็คเลเบ้ิลแต่ไปกินเหล้าท่ีสวนอาหาร ทัน 
ไปด้วยกันได้ไหม ทันไปด้วยกันไม่ได้แต่ถ้าเป็นเหล้าไทยก็อีกเร่ืองหน่ึง” ซ่ึงแสดงให้เห็นว่า 
ระดับช้ันของสุรามีส่วนสำคัญในการกำหนดสถานท่ี ซ่ึงส่วนใหญ่เหล้าไทยทักใช้ฉากภายในบ้าน 
เซ่น ฉากห้องรับแขกท่ีปรากฏ โฆษณาวีโอ ชุด ของขจัญ และ โฆษณาวีเจนซ่ี ชุด ทายาทคน 
ใหม่ ท้ังน้ีเพราะจากปริบทของเหล้าท่ีใช้เป็นส่ือทางสังคม เป็นการแสดงออกซ่ึงความคุ้นเคย 
เป็นเครื่องเชื่อมมิตรภาพระหว่างเพื่อน คัวอย่างคือ เวลาเพ่ือนมาเย่ียมท่ีบ้านก็ทักท่ีจะชวนกัน 
กินเหล้า เป็นต้น ส่วนสุราจากต่างประเทศฉากท่ีปรากฏก็ทักเป็นฉากนอกบ้านโดยเฉพาะในผับ
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เช่น โฆษณาซูเปอร์สก็อต ชุด ซูเปอร์สก็อต หรือ โฆษณาเฮนเนสซี, ชุด แรงดึงดดฃองคำ 
คืน

แต่ท้ังน้ีมักจะไม่ปรากฏฉากการด่ืมเหล้าในห้องน้ัา 1ห้องนอน 1 ห้องครัว ซ่ึงถ้าหากด่ืม 
เหล้าในสถานท่ีเหล่าน้ีมักจะสร้างความหมายแฝงในต้านลบว่าเป็นผู้ท่ีติดสุรา ด้วยเหตุน้ีความ 
หมายของฉากจึงสามารถสะท้อนให้เห็นถึงบรรทัดฐาน หรือกฎเกณฑ์ของสังคมว่าสถานท่ีใด 
สมควรด่ืมและท่ีใตไม่สมควรด่ืม

การดีความโดยนัยแฝง

ในการศึกษาเรื่องการวิเคราะห์ฉากผู้วิจัยได้แบ่งประเภทของฉากออกเป็น 2 กลุ่ม เพ่ือ 
ศึกษาถึงว่าในแต่ละฉากมีความหมายเซ่นไร

- ฉากในบ้าน(Private)
- ฉากนอกบ้าน(Public)

ฉากในบ้าน
- ห้องรับแขก/ห้องนั่งเล่น 1

ฉากในการนำเสนอโฆษณาสุราในบ้านส่วนใหญ่น้ันมักจะปรากฎว่าการนำ 
เสนอในห้องรับแขกได้รับการเสนอมากท่ีสุดคือ 3 คร้ัง ซ่ึงจากความถ่ีในการปรากฏ 
ของห้องน้ีสะท้อนให้เห็นพฤติกรรมการด่ืมสุราของไทยในส่วนท่ีใช้เป็นการต้อนรับผู้มา 
เยือน ท้ังน้ีเน่ืองจากว่าห้องรับแขกเป็นสถานท่ีท่ีใช้ต้อนรับเพ่ือเขอมโยงกับบุคคลภาย 
นอก อีกท้ังในสังคมไทยน้ันการเล้ียงต้อนรับถือว่าเป็นหน้าเป็นตาชองผู้เป็นเจ้าของ 
บ้านจนมีคำกล่าวที่ว่า “เลี้ยงดูปูเสื่อ” หรือ “ ต้อนรับขับสู้” น้ันเอง เข่นในโฆษณา 
ชีวาสรืกัล ชุด แรงบ้นดาลใจ ท่ีขายผู้มีแรงบันดาลใจใช้ในต้อนรับเพ่ือนสนิท หรือใน 
ยามท่ีไม่มีบุคคลภายนอกเช้ามาเก่ียวช้องการมีปฏิสัมพันธ์ของคนในครอบครัวหรือ 
เครือญาติ เข่นไนโฆษณารีเจนซ่ี ชุด ทายาทคนใหม่ จากฉากที่กฤษณ์เดินทางกลับ 
มาจากต่างประเทศ ซ่ึงห้องรับแขกถือไต้ว่าเป็นห้องท่ีสามารถบ่งบอกถึงสถานะภาพ 
บุคลิก และฐานะของเจ้าของบ้านไต้ค่อนช้างจะเด่นขัด

ในสังคมไทยน้ันสุรามีบทบาทต่อล้มพันธภาพระหว่างบุคคลอย่มิใช่น้อย การใช้ 
เหล้ากีเป็นส่วนหน่ึงในการเล้ียงต้อนรับผู้มาเยือนไม่ว่าจะเป็นมิตรสหายในเร่ือง 
โฆษณาชีวาสรีกัล ชุด แรงบันดาลใจ .การต้อนรับลูกขายใน โฆษณารีเจนซี่ ชุด
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ทายาทคนใหม่ ห ร ือ ส าว ส ว ย ใน  โฆษณาวีโอ ชุด ของข-โญ ล ้ว น แ ล ้ว แ ต ่เป ็น ก าร ด ื่ม  
เพ ี่อ ก าร ต ้อ น ร ับ ท ั้ง ส ิ้น

- ลานหน้าบ้าน

เป ็น ฉ า ก ท ี่อ อ ก จ า ก ต ้ว อ าค า ร ท ี่ไ ต ้ร ับ ก า ร น ำ เส น อ เพ ีย ง  า ฉ า ก เท ่าน ั้น  ล าน ห น ้า  
บ ้า น เป ็น ก าร ส ื่อ แ ส ด ง ให ้เห ็น ถ ึง ก าร ต ้อ น ร ับ แ ล ะ บ ่ง บ อ ก ถ ึง ค ว าม ส ำค ัญ  เป ็น ก า ร ให ้ 
เก ีย ร ต ิแ ข ก ผ ู้ม า เย ี่ย ม ไ ต ้เป ็น อ ย ่า ง ด ี เช ่น  ใน  โฆษณาแบล็คแคท ชุด คาราวาน ท่ีโ) 
ฤ ท ธ ี๋อ อ ก ม า ต ้อ น ร ับ เส ี่ย โด ย แ ส ด ง ท ่า ท ี่ (M ann er) ท ี่เค าร พ น อ บ น ้อ ม ต ่อ เส ี่ย  แ ล ะ แ ม ้ว ่า  
ก าร ย ก ม ือ ไ ห ว ้เส ี่ย ก ีย ัง ถ ือ แ ก ้ว เห ล ้า  ห ร ือ ใน ต อ น จ บ เร ื่อ งท ี่ต ้วแ ส ด งท ุก ค ัว ต ่างว ิ่ง ไป ข อ  
เห ล ้า ไอ ้ฤ ท ธ ี้ด ื่ม  ท ำให ้เห ็น ว ่าพ ฤ ต ิก ร ร ม ก าร บ ร ิโภ ค ส ุร าข อ ง ค น ไท ย ก ิน ไต ้ท ุก เว ล า  ท ั้งน ี้ 
เน ื่อ ง จ าก ว ัฒ น ธ ร ร ม ข อ ง ค น ไท ย ใน ช น บ ท น ิย ม ก าร ด ื่ม ส ุร าโด ย ถ ือ เป ็น เร ื่อ ง ป ก ต ิไม ่ม ืพ ีธ ี 
ร ีต ร อ ง ม า ก น ัก

- ริมสระน้า

เป ็น อ ีก ฉ าก ห น ึ่ง ท ี่ป ร าก ฎ ใน ง าน โฆ ษ ณ าส ุร าพ บ เพ ีย ง  า ฉ า ก จ า ก  โฆษณา 
แบล็คแคท ชุด คาราวาน ใน ฉ าก ท ี่เส ี่ย ถ ูก ห ้อ ม ล ้อ ม จ าก ส าว ๆ แ ล ะ บ ร ร ด าล ิ่ว ล ้อ ท ั้ง  
ห ล า ย ใน ต อ น ต ้น เร ื่อ ง  ภ าพ ซ อ งส ร ะ น ั้า เป ็น ท ี่ร ู้ก ้น ว ่า เป ็น ส ัญ ญ ะ อ ย ่างห น ึ่งท ี่บ ่งบ อ ก ไต ้ถ ึง  
ฐ า น ะ ท ีร ํ่า ร ว ย บ อ ก ถ ึง  ก าร แ ส ด ง อ อ ก ข อ ง เส ี่ย ท ี่ต ้อ ง ด ื่ม เห ล ้าค น เด ีย ว  เน ื่อ ง จ าก ต ้อ ง ก าร  
แ ส ด ง ให ้เห ็น ถ ึง ฐ าน ะ ท ี่ส ูง ก ว ่าข อ ง เส ี่ย เม ื่อ เท ีย บ ก ับ ล ูก น ้อ ง

- นอกบ้าน(Public)

- ร้านเหล้า(ผับ,บาร์)

จำนวนฉากนอกบ้านท่ีมืสุราเข้ามาเก่ียวข้องแน่นอนท่ีสุดว่าฉากร้านเหล้าพบ 
มากท่ีสุดคือ 4 ฉากท้ังน้ีเน่ืองจากว่าเป็นสถานท่ีท่ีใช่ในการนัดพบเพ่ือนฝูงหรือคนรัก 
คังท่ีปรากฏ'ไน โฆษณาแบล็คเลเบ้ิล ชุด เต้นรำ 1 โฆษณาเฮนเนสซี, ชุด แรงดึงดูด 
ของคำคืน 1 โฆษณาสเปย์รอคัล ชุด หยด 1 โฆษณาซูเปอร์สก็อต ชุด ซูเปอร์สก็อต
ชึ่งในปีจจุบันถือได้ว่าเป็นเร่ืองปกติท่ีจะเอาสุรามาบริโภค เหล้าได้กลายเป็นส่ือกลาง 
ทางสังคมที่ไม่อาจขาดได้
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ร ้าน เห ล ้า เป ็น ห น ท าง ห น ึ่ง ใน ก าร ท ี่จ ะ แ ส ว ง ห า เพ ื่อ น ต ่าง เพ ศ ท ี่ง ่าย ท ี่ส ุด  รวมท ั้ง  
ย ัง เป ็น ส ถ าน ท ี่ท ี่ช าย แ ล ะ ห ญ ิง ส าม าร ถ แ ส ด ง อ อ ก ท าง พ ฤ ต ิก ร ร ม ไ ด ้อ ย ่าง เท ่า เท ีย ม ก ัน  
เช ่น  โฆษณาแ บ ล ็คเลเ'นล ชุด เต้นรำ ท ั้ง น ี้เพ ื่อ เส ร ิม ส ร ้าง ภ าพ ล ัก ษ ณ ์แ ล ะ ฐ าน ะ ท าง  
ส ังคม  ร ้า น เห ล ้า จ ึง ถ ีอ ว ่า เป ็น ต ัว ก ล า ง ใน ก า ร น ำ ค น แ ล ะ เห ล ้า ม า เจ อ ก ัน  ร ้าน เห ล ้า เป ็น  
ส ถ าน ท ี่ท ี่ส ำ ค ัญ ใน ก า ร ห า ท า ง อ อ ก เพ ื่อ ห น ีค ว า ม โด ด เด ี่ย ว  ค ว าม เห งา  ผ ับ ,ด ิส โก ้เท ค  จึง 
เช ้าม าม ีบ ท บ าท ม าก ข ึ้น ส ืบ เน ื่อ ง จ าก ว ิถ ีช ีว ิต ช อ ง ค น ไท ย ท ี่ก ำล ัง เป ล ี่ย น แ ป ล ง ไป อ ย ่าง ร ว ด  
เร ็ว ม น ุษ ย ์จ ึง เร ิ่ม ห าท ี่ย ึด เห น ี่ย ว ท าง จ ิต ใจ แ ม ้ว ่าม ัน จ ะ เป ็น ข อ ง เท ีย ม ก ็ต าม

- ร้านอาหาร

ใน ป ิจ จ ุบ ัน จ ะ เห ็น ไ ด ้ว ่าร ้าน อ าห าร  ห ร ือ ภ ัต ต าค าร เช ้าม าม ีส ่ว น เก ี่ย ว ช ้อ ง ก ับ  
ง า น ก ึ่ง พ ิธ ีก ร ร ม ม าก ข ึ้น  เช ่น  ง าน อ ว ย พ ร ว ัน เก ิด  งาน ป ีให ม ่ ห ร ือ ง าน แ ต ่ง ง าน  จ าก ก าร  
ท ี่ค ่าน ิย ม ข อ ง ค น ไ ท ย ช อ บ ท ่าง าน พ ิธ ีเพ ื่อ เป ็น เก ีย ร ต ิ แ ล ะ เป ็น ก าร ป ร ะ ก าศ ให ้ผ ัท ี่อ ย ู่ร อ บ  
ต ัว ได ้ร ับ ร ู้ จ า ก เห ต ุผ ล น ี้เอ ง ท ่า ให ้ป ร า ก ฎฉ า ก ป ร ะ เภ ท น ี้ใน ง าน โฆ ษ ณ าท าง โท ร ท ัศ น ์ เช ่น  
โฆษณาวีโอ ชุด ของขวัญ ท ี่ป ร าก ฏ ให ้เห ็น ภ าพ ล ัก ษ ณ ะ น ี้ท ั้ง ส ิ้น  ซ ึ่งส าม าร ถ ต ีค ว าม  
อ อ ก ม า ไ ด ้ว ่า  ค น ไ ท ย ม ัก ด ื่ม เห ล ้า ก ับ อ า ห า ร ท ั้ง น ี้อ า จ เก ิด จ า ก ก า ร ล อ ก เล ีย น แ บ บ  
ว ัฒ น ธ ร ร ม จ ีน  ต ัง พ บ ได ้บ ่อ ย ใน ภ าพ ย น ต ร ์จ ีน  เช ่น  ส าม ก ๊ก

)
- เรือและป่า

เป ็น ก า ร น ำ เส น อ ค ว า ม ส ุน ท ร ีย ์ใน ก าร ด ื่ม ด ํ่า ส ุร า ท ่า ม ก ล า ง ธ ร ร ม ช า ต ิ เพ ื่อผ ่อ น  
ค ล า ย อ า ร ม ณ ์ แ ล ะ แ ส ว ง ห าค ว าม ส ุข  ซ ึม ซ ับ ไออ ุ่น ข องธรรม ช าต ิ จ าก ฉ าก น ี้แ ส ด ง ให ้เห ็น  
ว ่าส ุร า เป ็น ส ่ว น ห น ึ่ง ข อ ง ก าร เด ิน ท าง ท ่อ ง เท ี่ย ว  พ ัก ผ ่อ น ด ้ว ย ก าร ด ื่ม เห ล ้า  ณ ว ัน น ี้คน  
เม ีอ ง พ ย าย าม ท ี่จ ะ ห ล ีก ห น ีค ว าม ย ุ่ง เห ย ิง ช อ ง ส ัง ค ม  แ ล ะ ป ร าร ถ น าท ี่จ ะ ก ล ับ ไป ใช ่ช ีว ิต ใน  
ร ูป แ บ บ ว ิถ ีช ีว ิต เด ิม ๆ  ท ีเร ืย ก ว ่า  N ostag ic  m ood  หรือ Back to th e  c la s s ic  trend น ัน  
ค ือ ก า ร อ ย ู่ก ับ ป ่า ก ับ ส า ย น ี้า อ ย ่า ง เก ื้อ ก ูล  แ ต ่ส ุร าก ็ย ัง ค ง ว น เว ีย น เช ้าม า เก ี่ย ว ช ้อ ง ด ้ว ย  
เส ม อ ไม ่ว ่าจ ะ เป ็น ก าร ท ่อ ง ป ่าล ่อ ง ไพ ร ต ัง  โฆษณาเฟม้สเกราส์ ชุด ท่องไพร ห ร ือ ก าร  
ท ่อ ง ล ำน า ว าใน เร ื่อ ง  โฆษณาสิงห์เจ้าพระยา ชุด จารขน ท ั้งน ี้อ าจ เพ ีย ง เพ ื่อ ให ้ส อ ด  
ค ล ้อ ง ก ับ ช ื่อ ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ส ิง ห ์เจ ้าพ ร ะ ย า
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- ห้องแสดงผลงาน

ในการวิจัยคร้ังน้ีห้องแสดงผลงานเป็นมิติใหม่ท่ีผู้วิจัยได้พบท้ังน้ีเน่ืองจากว่า 
สุรากับการทำงานมักถูกแยกออกจากกันอย่างสิ้นเซิง ทำให้เห็นหน้าท่ีใหม่ของสุราท่ี 
โฆษณาได้สร้างข้ึน แน่นอนการแสดงผลงานประเภทศิลปะย่อมท่ีจะมิการด่ืมสุราเพ่ือ 
เป็นการเฉลิมฉลองความสำเร็จ เข่น โฆษณาชีวาสรีกัล ชุด แรงบันดาลใจ ท่ีขาย 
หนุ่มผู้ประสบความสำเร็จด่ืมกับเพ่ือนของเขา

3. การวิเคราะห์การจัดแสง (Lighting)

โดยปกติแล้วแสงจะเก่ียวข้องกับเร่ืองการควบคุมหรือการสร้างแสงกับความมิดท้ังน้ี 
แสงจะเป็นสัญลักษณ์ท่ีแสดงออกถึง ความยุติธรรม ความปลอดภัย คุณธรรม ซ่ึงแตกต่างจาก 
ความมิดเป็นตัวแทนของ ความกลัว ความส้ินหวัง ข่ัวร้าย และส่ิงลึก.ลับชวนให้ค้นหา 
(Giannetti : 1990) ทั้งน้ีการจัดแสงต้องคำนึงถึงปิจจัยต่างๆ ของส่วนประกอบทางการมอง 
เห็น กันได้แต่ สี (Colour), รูปร่าง(Shape) และพ้ืนผิว(Texture) ท่ีปรากฎในลักษณะต่างๆกัน 
ตามแต่จุดประสงค์ของผู้ส่งสาร

เอกภาพในความรู้สึกของผู้ดู (บทity of emotion influences) หมายถึงการท่ีผู้ดูจะยอม 
รับและคล้อยตามอารมณ์ของภาพยนตร์ทันที โดยการจัดแสงในรูปแบบใดรูปแบบหน่ึง (การ 
สร้างสรรค์และการผลิตภาพยนตร์เบ้ืองด้น : 654)
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(I) การวิเคราะห์ภาพรวมการจัดแสง 
ตาราง.'พ่ี...11 การวิเคราะห์ประเภทของแสง

ประเภทแสง
เร่ือง สดใส สงบ รุกเร้า ลึกลับ ด้ินรน สับสน

เต้นรำ ท n
แรงบันดาลใจ n ท
คาราวาน n
ทายาทคนใหม่ ท
ยุง n
หยด n
จารซน ท
ของซวัญ n
แรงดึงดูดของค่ําคืน n
ท่องไพร ท
ซูเปอร์สก๊อต n

รวม 5 4 2 า 1 1

ก่อนท่ีจะทำการสรุปตารางการวิเคราะห์การจัดแสงผู้วิจัยจะได้ทำการอธิบาย 
ถึงการจัดแสงรูปแบบต่างๆด้งนี้

(เ) การจัดแสงแบบสดใส หมายถึง การจัดแสงแบบ High key เป็นแสงท่ีมี 
ความสว่างสูง หรีอมีค่าความเข้มต่ําส่งผลให้ภาพลักษณ์ต่างๆ มีความสว่างไสว โดยท่ี 
แสงประเภทน้ีจะก่อให้เกิดความรู้สึกท่ีสดใส มีชีวิตชีวา ส่ือได้ถึงความสนุกสนาน 
ร่ืนเริง

(แ) การจัดแสงแบบสงบ หมายถึง การจัดแสงท่ีออกในโทนสีเย็น ให้ความ 
รู้สึกท่ีสงบ เยือกเย็น สะอาด และสง่างาม

(ill) การจัดแสงแบบรุกเร้า หมายถึง การจัดแสงในโทนสีอุ่นให้กับตัวแสดง

(lv) การจัดแสงแบบลึกตับ หมายถึง การจัดแสงให้ตัวแสดงได้แสงเพียงบาง 
ส่วน และปล่อยให้ส่วนอ่ืนมีด
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(v) การจัดแสงแบบดินรน หมายถึง การจัดโทน?!องแสงให้ออกมาในลักษณะ 
สีเหลืองอมส้ม

(vl) การจัดแสงแบบสับสน หมายถึง การจัดแสงแบบนามธรรม เป็นการจัด 
แสงท่ีมิได้เลียนแบบหรือเป็นลักษณะใดลักษณะหน่ึงของธรรมชาติ ลักษณะการกำหนด 
พ๋ีนท่ีแสงส่วนใหญ่จะใช้ลวดลายของแสงท่ีเคล่ือนไหว วูบวาบตลอดเวลา

จากตารางที่ 10 การจัดแสงท่ีปรากฎมากท่ีสุดคีอการจัดแสงประเภทสดใสมีท้ังหมด 5 
เร่ือง รองลงมาคือการจัดแสงแบบสงบมี 3 เร่ือง และการจัดแสงแบบรุกเร้า 2 เร่ือง สุดท้ายคือ 
การจัดแสงแบบลีกลับ 1ด้ินรน และสับสนมีอย่างละ 1 เร่ือง สาเหตุท่ีมีการจัดแสงในรูปแบบท่ี 
แตกต่างกันนั้น กิเน่ึองมาจากว่าแก่นและโครงเร่ืองในแต่ละเร่ืองมีลักษณะท่ีแตกต่างกันยก 
ตัวอย่างเปน โฆษณาแบล็คเลเบิล ชุด เต้นรำ ใช้แก่นเร่ืองแบบ Romance และมีการเป็ดเร่ือง 
ท่ีแสดงออกถึงการขัดแย้ง ทำให้ต้องใช้การจัดแสงแบบรุกเร้าและลีกลับ ส่วนการจัดแสงแบบสด 
ใสท่ีพบมากท่ีสุต ทั้งน้ีก็เพราะว่าเหล้าเป็นเคร่ืองดื่มท่ีต้องการบ่งบอกถึงความบันเทิง สนุก 
สนาน น้ันเอง

-  โฆษณาแบล็คเลเบิ้ล ชุด เต้นรำ

การจัดแสงในโฆษณาช้ินน้ีใช้สถานท่ีถ่ายทำท่ีอิตาลี ดินแดนแห่งแฟช่ัน ใน 
บรรยากาศที่โรแมนดิก ใน?iวงต้นเร่ืองจะเห็นไต้ว่าตัวแสดงชายอยู่ในท่ีสว่าง ส่ือให้รู้สึก 
ว่าเขาเป็นคนที่เป็ดเผย ส่วนหญิงใช้การจัดแสงท่ีส่องลงมาจากต้านหลังสร้างความรู้สึก 
ว่ากำลังขบคิดถึงปิญหา ลีกลับ ชวนให้ผู้ชมติดตามว่าเธอคือใคร การสร้างบรรยากาศท่ี 
สึกลับโดยใช้[ทนสีอุ่นท่ีสร้างความรู้สึกท่ีรุกเร้า(Adance) ด่ืนเต้น การจัดแสงให้กับตัว 
แสดงท้ังชายและหญิงในเร่ืองไต้รับแสงเพียงบางส่วน และปล่อยให้ส่วนอ่ืนๆมีดลง ช่ึงมี 
ผลทำผู้ชมเกิดความรู้สึกว่าภาพที่ปรากฎมีพลังอำนาจเนึ่องจากว่าเกิดความเด่นสะดุด 
ตา ทำให้เกิดภาพลักษณ์ที่น่าสนใจ สามารถกระตุ้นเร้าสัญชาตญาณทางเพศของมนุษย์ 
ไต้เป็นอย่างดี

-  โฆษณาชีวาสรีกัล ชุด แรงบันดาลใจ

ในงานช้ินน้ีมีการจัดแสงแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือฉากท่ีก่อให้เกิดแรงบันดาลใจ 
ท่ีแสดงออกถึงความรู้สึกสภาพแวดล้อมท่ีไร้ช่ึงขอบเขต โดยมีการจัดแสงท่ีออกในโทนสี 
เย็น ให้ความรู้สึกท่ี สงบ เยีอกเย็น สะอาด และสง่างาม สามารถดีความไต้ถึงจินตนา 
การ ท่ีกว้างไกลของชายหนุ่มคนหน่ึง ท่ีพร้อมจะพวยพุ่งออกมาเป็นตัวโน้ต
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ส่วนต่อมาในฉากถ้ําหินท่ีถ่ายทำมิวสีควิดีโอท่ีจัดแสงแบบครอบคลุมพ้ืนท่ี โดย 
หวังผลให้Iหินชัดเจนท่ัวถึง ซ่ึงบ่งบอกถึงจินตนาการท่ีสร้างงานออกมาเป็นศิลปะ 
สถาน ท่ีสวยงามชวนให้พิศวงกับความมหัศจรรย์ซองธรรมชาติท่ีปินแต่งข้ึนมา เหมีอน 
กับท่ีชายคนน๋ึได้ปรุงแต่งบทเพลงน้ีข้ึนมาอย่างบรรจง โดยมีการใช้โทนสีอุ่น ซ่ึงก่อ'ให้ 
เกิดความรู้สึกที่รุกเร้า สร้างความรุ่งโรจน์ให้กับชีวิต เช่นเดียวกับการจัดแสงในฉากสุด 
ท้ายที่งานเลี้ยง

- โฆษณาแบล็คแคท ชุด คาราวาน

ในโฆษณาเร่ืองน้ีไนมีการจัดแสงให้มีบรรยากาศแบบธรรมชาติ(High key)ท่ัง 
สิ้นไม่ว่าจะเป็นท่ีบ้านของอ้ายฤทธ้ิ หรือคฤหาสถ์ซองเส่ีย ซ่ึงมักพบในภายนตร์แนว 
ตลก ดูสบายๆไม่ซีเรียสเท่าไรนัก แต่กียังสามารถสร้างอารมณ์ให้ผู้ชมรู้สึกสมจริงสมจัง 
โดยท่ีโทนสีของแสงในเร่ืองท่ีออกเป็นสีเหลืองส้ม ให้ความรู้สึกถึงการต่อสู้ด้ินรนซอง 
อ้ายฤทธี้ที่ต้องสู้กับสภาพความเป็นอยู่ท่ีแร้นแค้น ซึ่งจากภาพท่ีเป็ดเร่ืองเป็นการสร้าง 
เอกภาพให้กับผู้ดูไต้รับรู้แนวทางซองโฆษณาไต้ต้ังแต่ต้นจนจบ

- โฆษณารีเจนซ่ี ชุด ทายาทคนใหม่
>

แสงในภาพยนตร์โฆษณาเร่ืองน้ีเป็นรูปแบบซองการจัดแสงตามแบบธรรมชาติ 
ท่ีสว่างสดใส ส่ือถึงความสะอาดและสง่างาม ความเซ้มของแสงท่ีใช้เป็นแบบ High key 
เป็นการให้แสงสว่างแก่บุคคลและส่ิงท่ีอยู่ในฉากสว่างท่ังหมด ทำให้เกิดเงาน้อย มุ่งให้ 
เกิดความรื่นเริง สนุกสนาน

- โฆษณาสเปย์รอยัล ชุด หยด

สำหรับเร่ืองน้ีไช้การจัดแสงแบบ High key ไม่เน้นจุดใดจุดหน่ึงโดนเฉพาะ เพ่ือ 
ต้องการให้รายละเอียดบนพื้นผิววัตถุที่ถ่าย โทนซองสีออกไปทางสีม่วงส่ือความหมาย 
ไต้ถึงความสงบแต่แฝงด้วยความมีเลศนัย สร้างบรรยากาศท่ีซวนให้ไดไปสัมผัส

-  โฆษณาฮันเตอร์ ชุด ยุง

ในเร่ืองมีการจัดแสงแบบนามธรรม (Abstract) โทนซองภาพท่ีอยู่ในวรรณะ 
เย็น ถอดความหมายออกมาไต้ว่า อยู่ในความคิดฝืน และหากตีความโดยเฉพาะ 
เจาะจงแล้วสีฟ้าเป็นสีท่ีบอกเวลากลางคืน ลดความเครียดของร่างกาย ได้อีกด้วยส่วน 
ความเข้มของแสงท่ีปรากฎในภาพน้ีนเป็นแบบ Low key ทำให้เกิดความรู้สึกท่ีอ้างว้าง 
เดียวดาย ต้องการหาท่ีพักพิง
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-  โฆ ษ ณ าส ิง ห ์เจ ้า พ ร ะ ย า  ช ุด  จารชน

ในเร่ืองมีการใช้แสงธรรมชาติแทบจะท้ังหมด เพ่ีอทำให้เกิดความรู้สึกท่ีสมจริง 
ก่อให้เกิดความรู้สึกท่ี ตื่นเต้น สนุกสนาน

-  โฆ ษ ณ าว ีโอ  ช ุด  ของข ว ้ญ

การจัดแสงในโฆษณาช้ินน้ีมีลักษณะการจัดแสงแบบ High key เป็นแสงท่ีมี 
ความสว่างสูง หรือมีค่าความเข้มตํ่าส่งผลให้ภาพลักษณ์ด่างา มีความสว่างไสว โดยท่ี 
แสงประเภทน้ีจะก่อให้เกิดความรู้สึกท่ีสดใส มีชีวิตชีวา ส่ือไต้ถึงความสนุกสนาน 
ร่ืนเริง

-  โฆ ษ ณ าเฮ น เน ส ซ ี่ ช ุด  แ ร ง ด ึง ด ูด ข อ ง ค ำค ีน

สำหรับเร่ืองการจัดแสงแบบนามธรรม เป็นการจัดแสงท่ีมีไต้เลียนแบบหรือ 
เป็นลักษณะใดลักษณะหน่ึงของธรรมชาติ ลักษณะการกำหนดพนท่ีแสงส่วนใหญ่จะใช้ 
ลวดลายของแสงท่ีเคส่ือนไหว วูบวาบตลอดเวลา มีความหมายโดยนัยแฝงถึงสภาพจิต 
ใจท่ีไม่ม่ันคง ลับสน โทนของภาพยังคงเป็นสีวรรณะเย็นแบบ Low key ท่ีบ่งบอกถึง 
เวลากลางคืน อีกท้ังยังส่ือไต้ถึงความเหงา และอ้างว้างอีกด้วย

-  โฆ ษ ณ า เฟ น ัส เก ร า ส ์ ช ุด  ท ่องไพ ร

ในเร่ืองมีการใช้แสงธรรมชาติท้ังหมดโดยท่ีแทบจะไม่มีการปรุงแต่ง ทำให้เกิด 
ความรู้สึกท่ีสมจริง รวมท้ังมีความสุนทรียํในการชม และจากฉากท่ีเน้นสีเชียวก่อให้เกิด 
ความสดช่ืน สงบ และสันติ

-  โฆษณาซูเปอร์สก็อต ชุด ซูเปอร์สก็อต

การจัดแสงในเร่ืองน้ีไข้วิธีการกำหนดพ่ี,นท่ีฉากให้ได้รับแสงอย่างท่ัวถึงแด่อ่อน 
นวลมีการลดหล่ันของแสงท่ีไล่เลียงเป็นระดับ ซ่ึงผลท่ีได้'น้ันภาพจะเกิดความกระจ่าง 
ชัดเจน เห็นรายละเอียดอย่างเด่นชัด สามารถทำให้ผู้ชมเกิดความรู้สึกสมจริง และ 
สามารถดึงดูดความสนใจของผู้ชมได้เช่นกัน โทนสีของภาพท่ีเน้นไปท่ีสึชมพูให้ความ 
รู้สึกท่ี อ่อนหวาน และอบอุ่น
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4. การวิเคราะห์บทภาพยนตร์โฆษณา

ในการถ่ายทำภาพยนตร์โฆษณานั้น บทถือว่าเป็นส่วนสำคัญต่อภาพยนตร์เร่ืองน้ันเป็น 
อย่างมาก เพราะบทเป็นส่ือเบองต้นของผู้กำกับเร่ืองซ๋ึงได้รับการเซียนและการถ่ายทอดถ้อยคำ 
ให้เป็นภาษาบนแผ่นฟิล์ม จึงมีคำกล่าวที่มักไต้ยินเสมอว่า บทภาพยนตร์เปรียบเสมีอนงานออก 
แบบพิมพ์เขียวหรือแบบบ้าน (ภาษาเพี่อการสื่อสาร : 832)

ผู้วิจัยไต้แบ่งการวิเคราะหบทภาพยนตร์โฆษณาออกเป็น 2 ส่วน คือ การวิเคราะห์ 
ความหมายโดยนัยตรงและโดยนัยแฝง โดยจะแบ่งการวิเคราะห์ในส่วนน้ีออกเป็น 2 รูปแบบ 
คือ ส่วนท่ีมีบทสนทนา จะแยกการวิเคราะห์ออกเป็นเรื่องๆ และส่วนท่ีมีเฉพาะการบรรยายจะ 
วิเคราะห์ไนภาพรวมทั้งนี้เนื่องจากมีลักษณะท่ีใกล้เคียงกัน

บ ท ภ า พ ย น ต ร ์โฆ ษ ณ า แ ล ะ ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว าม ห ม าย โด ย น ัย ต ร ง

( 1 ) โฆ ษ ณ า แ บ ล ็ค เล เบ ิ้ล ช ุด  เต ้น รำ 1 2 0  S e c .

SFX : เสียงโทรศัพท์
ซาย : ฮัลโหล ฮัลโหล ให้ผม?)วยอะไรหรือเปล่า
หญิง : คุณช่วยได้เหรอ
ชาย : ก็ลองดูสิ
หญิง : ฉันหลงทาง
ชาย : แล้วตอนน้ีคุณอยู่ไหนหละ
หญิง : อีม บาร์เล็กๆท่ีไหนสักแห่งในอิตาลี กับผู้ชายคนหน่ึง ตอนน้ีรู้แค่เน้ีย 
ชาย : น่าตื่นเต้นออก แล้วเขาเป็นใครหละ
หญิง : เขาเหรอ ไงดีหละ เขาเป็นมากกว่าผู้ชายดีๆ เม่ือคบ ไงดีหละ เขาเหมือนหนังสือสีกลับ 

เล่มหน่ึง แต่ละหน้าแต่ละบท ดึงดูดให้ต้องอ่านจนวางไม่ลง แล้วเราก็อ่านเร็วข้ึน เร็วข้ึน 
แต่ในเวลาเดียวกันก็กลัว กลัวว่ามันจะจบ

ชาย : ถ้ากลัวก็หยุดอ่านสิ แต่คุณก็อยากรู้ตอนจบ ไม่ใช่เหรอ
บรรยาน : อำนาจที่ยากจะต่อต้าน จอห์นน่ึวอล์กเกอร์ แบล็คเลเบ้ิล คักด้ิศรืผู้ชายท่ีแห้จริง
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สรุปบทภาพยนตร์โฆษณาเร่ืองน้ีเป็นการคุยโทรศัพท์ระหว่างชายกับหญิงคู่หน่ึง โดย 
ฝ่ายหญิงเปรียบฝ่ายชายว่าเป็นเหมีอนหนังสือลึกลับเล่มหน่ึงในประเทศอิตาลี

(2 ) โฆษณาชีวาฝีรีกัล ชุด แรง,บนดาลใจ 6 0 ร_ec.

ชายใ : นายทำอะไร
ชาย2 : ทำเพลง
ชาย1 : เคาะๆแค่เนึ่ยนะ
ชาย2 : ลองฟังดูสิ
ชายา : นับถือเลยเพื่อน
ชาย2 : ถ้ามีแรงบันดาลใจ นายกิทำใต้
บรรยาย : ท่ีสุดของการใช้ชีวิต ชีวาส รีกัล

สรุปบทภาพยนตร์โฆษณาเร่ืองน้ีเป็นการสนทนากันระหว่างชายหนุ่ม 2 คนเก่ียวกับ 
เร่ืองการแต่งเพลงท่ีเกิดจากแรงบันดาลใจในระหว่างการกินเหล้า

( 3 )  โฆ ษ ณ า แ บ ล ็ค แ ค ท  ชด ค าร าว าน  ไ 2 0 S e c .

ฤทธ้ี : ช่ือฤทธ๋ึครับผม กินเหล้าแบลีคครับ 
จ้อย : เส่ีย หวัดดีครับ 
เส่ีย : ไอ้ฤทธ้ิกินแบล็ค 
จ ้อย: ใช่ครับไอ้ฤทธี้ลูกหนี้เส่ียมันกินแบล็ค 
เส่ีย : ย่องไปบ้านมัน อย่าให้มันรู้ตัว 

ไอ้ฤทธ้ิ
ฤทธ้ิ : มีอะไรเหรอครันเส่ีย
เส่ีย : ไต้ข่าวว่ารวยแล้วนี่
จ้อย : ใช่ มีปิญญากินแบล็ค แต่ไม่มีปิญญาใช้หน้ี
ฤทธ้ิ : น่ันแบล็คขวดละ 130 บาทเท่าน่ันนะครับเส่ีย
เส่ีย : แบลึคชวอละ 1 30 บาท ฮะฮะฮ่า.....
จ้อย : แบลีคแคท
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เส่ีย : แบล็คไทยน่ีหว่า......ไอัฤทธิ" ขอเหล้าแก้ว
บรรยาย : แบลีคแคท แบลีคไทย

ส ร ุป บทภาพยนตร์โฆษณาเรื่องน้ีเป็นการพูดจาเพี่อทำความเข้าใจกันระหว่างไอฤ้ ท ธ ี้ซ ึ่ง  
เป็นลูกหนี้กับเสี่ยที่เป็นเจ้าหนี้ ซ่ึงเกิดจากความเข้าใจผิดของไอ้จ้อยลูกน้องเส่ีย

(4 )โ ฆ ษ ณ า ร ีเจ น จ ี่ ช ุด  ท า ย า ท ค น ให ม ่ 6 0  S e c .

กริช : สวัสดีครับพ่อ
พ่อ : อ้า สนายดีเหรอ นี่แพรเขาก็มาคอยรับด้วย
แพร : พ่ีกริชสบายดีเหรอค่ะ
กริช : สบายดีจ้ะ
พ่อ : เอ๊ะ แล้วน่ันใคร เอาใครมาด้วย
กริช : อ้อ ทอมครับ เขาตามมาเมืองไทยด้วย
พ่อ : อ้อดี งํ๋นเข้าบ้านก่อน แม้'น่ีเดินทางมาเหน่ือยสิเน่ีย
แพร : พ่ีค่ะ ทานนี้าเย็นก่อนสิค่ะ
กริช : ขอบใจจ้ะ
พ่อ : เอ... อย่างน้ีมันต้องฉลองด้วยรีเจนช่ีสักหน่อยดีมํ้ย

'กริช : รูใจจริงนะครับคุณพ่อ
พ่อ : เฮ้ย ใครอยู่แถวนี้ เอารีเจนซึ่มาหน่อยซิ
แห้ว : ครับ ได้ครับ

อ้าวขวดเน่ีย น้ีาชา
ทอม : รีเจนช่ี
แห้ว : น้ีาซา เอ้า เอ้า จะไปไหนน่ันนะ
พ่อ : เฮ้ย น่ีมันน้ําซา
บรรยาย : รสนิยมของคนทุกรุ่น รีเจนช่ีบร่ันดีไทย
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สรุปบทภาพยนตร์โฆษณาเร่ืองนี้เป็นการพูดคุยกันภายในครอบครัวหลังจากท่ีกริชเดิน 
ทางกลับมาจากต่างประเทศ โดยพาทอมมาด้วย จากน้ันพ่อก็ส่ังให้เด็กรับใช้หยิบรีเจนซ่ีแต่ทอม 
ก็หยิบผิด กลายเป็นขวดรีเจนซ่ีท่ีใส่นำซา

โฆ ษ ณ า ส เป ย ์ร อ ย ์ล ชด ห ยด  3 0  Sec.

บรรยาย : จากปี 1 857 จนถึงวันน้ี 1 39 ปี มนต์เสน่ห์สเปย์รอยัลใม่เคยเปล่ียน มหัศจรรย์ 
แห่งสีม่วงสเปย์รอยัล ความสุขร่วมสมัย หยดสุดท้ายก็ย์งเปียมเสน่ห์ สเปย์รอยัล
ศักด้ีศรีแห่งสก็อต 

โฆ ษ ณ า ฮ ัน เด อ ร ์ ช ุด  ยุง า 5  S e c .

ยุง : โอ้เหล้าจ๋า ไหนลองห์นมาย้ิมหน่อยซิ... ฉันมีฟ้าเป็นมุ้ง ฉันมียุงเป็นเพ่ือน 
บรรยาย : ฮันเตอร์ สก็อตแท้

สรุปบทภาพยนตร์โฆษณาเร่ืองน้ียุงสามารถร้องเพลงได้หลังจากท่ีด่ีมสุราย่ีห้อน้ี 

โฆ ษ ณ าว ีโอ  ช ุด  ข อ ง,ขวัญ 4 5  S e c .
บรรยาย : งานน้ีควงฟรีสอง งานน้ีก็ควงฟรีอีกสอง เม่ือซ้ือวิสก้ีวีโอขวดกลม 1 ลัง รับฟรีขวด 

แบน 2 ขวด ถึง 31 ธันวาคมศกน้ี

โฆษณาสิงห์เจ้าพระยา ชุด จารชน 45 Sec.
หัวหน้า : น้ันยังไง หัวสิงห์สูตรเอีกช้ตร้าเบสนต์ ตามให้ทัน 

เจอแล้ว รสชาติเข้มข้น แต่นุ่มลึก 
ลูกน้อง1 : ยืม แผนเน่ียท้นแน่ 
ลูกน้อง1 : จะหันแล้ว 
หัวหน้า : เฮัยๆ สะพาน 
ลูกน้อง1 : ไม่เป็นไรครับ กดป่มทุบปีก 
หัวหน้า : ทุบปีก
บรรยาย : ชาวบ้านเรียกหัวสิงห์ ช่ือจริง สิงห์เจ้าพระยา เข้มข้นแต่นุ่มลึก ยากท่ีใครจะตาม

ท้นสิงห์เจ้าพระยา
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สรุปบทภาพยนตร์เรื่องนี้กล่าวถึง กลุ่มจารชนกลุ่มหนึ่งกำลังพยายามที่จะแย่งชิงเหล้า 
ยี่ห้อนี้ แต่ก็ทำไดไม่สำเร็จ

โ ฆ ษ ณ า เฮ น เน ส ช ี่ ช ุด  แ ร ง ด ึง ด ูด ฃ อ ง ค ำ ค ืน  4 5  S e c .

บรรยาย : แรงดึงดูดชองคํ่าคืน เฮนเนสซี่

โ ฆ ษ ณ า เฟ น ัส เท ร า ส ์ ช ุด  ท ่อ ง ไ พ ร  3 0  S e c .

บรรยาย : ไฮน์แลนด์ ดินแดนแห่งสก็อตวิสกี้ชองโลก และนกเกราส์ เตอะเฟมัสเกราส์อยาก
ให้คุณอนุรักษ์นกหายากในเมึองไทย โดยทุก 1 ขวด บริจาค 5 บาทเพี่อสมทบทุน 
มูลนิธิคุ้มครองสัตว์ป่า แล้ววันน้ีเพียงนำ 2 ฝาพร้อมการ์ด มาแลกเสื้อเกราส์สวย 
หรูได้ฟรี ถึง 3 1 ธันวาคมศกนี้

โ ฆ ษ ณ า ซ ูเป อ ร ์ส ก ็อ ด  ช ุด  ซ ูเป อ ร ์ส ก อ ุต ุ 6 0  S e c .

บรรยาย : ซูเปอร์สก็อต หอมนุ่ม คุ้มค่า อารมณ์สก็อตแท้

( แ ) ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ค ว า ม โ ด ย น ัย แ ฝ ง

ส ่ว น ท ี่ม ีบ ท ส น ท น า  (D ia lo g u e ) เสียงสนทนาเป็นเสียงที่มีการตอบโต้กันระหว่างตัว 
ละคร เป็นการแสดงความคิดเห็นและความรู้สึกร่วมทั้งอารมณ์ของตัวแสดง เป็นการสื่อสารที่ 
มักพบเห็นเสมอในชีวิตประจำวันซองมนุษย์ ในส่วนนี้มีทั้งหมด 5 เร่ือง คือ เต้นรำ, แรงบันดาล 
ใจ, คาราวาน, ทายาทคนใหม่, สิงห์เจ้าพระยา

-  โ ฆ ษ ณ า แ บ ล ็ค เล เบ ิ้ล  ช ุด  เต ้นรำ

จากบทสนทนาของเรื่องนี้ในตอนด้นที่ฝ่ายชายพูดว่า “ให้ผมช่วยอะไรหรือ 
เปล่า” สื่อความหมายให้เห็นถึงรหัสทางสังคมที่เพศชายต้องเป็นฝ่ายช่วยเพศหญิง 
เสมอ หลังจากนั้นฝ่ายหญิงก็พูดว่า “ฉันหลงทาง” สื่อได้ว่าผู้หญิงไม่รู้จักโลกนอกบ้าน 
และกลัวการหลงทาง ซึ่งในวัฒนธรรมไทยนั้นที่นอกบ้านในเวลากลางคืนเป็นที่ของ 
ผู้ชายไม่ใช่ผู้หญิง เช่นธรรมเนียมแอ่วสาวของภาคเหนือหรือเว้าสาวซองภาคอีสานนั้น 
เวลากลางคืนผู้หญิงต้องอยู่บ้าน (นิธิ เอียวศรีวงศ์ อ้างใน พระไพศาล วิสาโล,2537) 
แต่ฝ่ายชายกลับคิดว่ากลางคืนเป็นช่วงเวลาที่น่าตื่นเต้น
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การใช้ภาพพจน์ซองภาษา(ngures of speech) แบบอุปมา (Simile) ที่ปรากฎ 
จากการเปรียบเปรยชองเธอท ี่ว ่า “ เขาเหมีอนหนังสือลึกลับเล่มหนึ่งทีอ่านแล้ววางไม่ลง 
แต่ในขณะเดียวกันกีกลัวว่าม ันจะจบ” ที่สี่อได้ถึงเสน่ห์ที่ซวนหลงใหลในตัวเขาที่ 
สามารถดึงดูดความสนใจที่เม ื่อย ิ่งได้ร ู้จ ักมากขึ้นเท ่าไรยิ่งอยากอยู่ใกล ้ช ิดมากขึ้นเท ีา 
นั้น การใช้ภาษาเซ่นนี้ตามหลักจิตวิทยาแล้วนั้นวุฒ ิภาวะของตัวแสดงจะมีการแสดง 
ออกถึงความต้องการของตนเองออกมาได้ซ ัดเจนและมีความสลับซับช้อนมากที่ส ุด 
เพ ี่อการจูงใจ เพ ี่อการเปรียบเท ียบอุปมาอุปไมย (ภาษาเพ ี่อการส ื่อสารหน ่วย 1 -7 , 
8 4 )

ส่วนประโยคสุดท้ายที่ฝ่ายชายพูดว่า “ถ้ากลัวก็หยุดอ่านสิ แต่คุณก็อยากรู้ตอน 
จบไม่ใซ่เหรอ” เป็นล ัญ ญ ะ ที่แฝงเกี่ยวก ับ เรื่องเพศสัมพันธ์ ฝ่ายหญิงกลัวว่าพอจ บ แล้ว 
ฝ ่ายชายก็จ ะทิ้งเธอไป

สำหรับนี้าเสียงซึ่งเป็นการรูปแบบของอวัจนภาษาอีกรูปแบบหนึ่งที่ใช้ในการสื่อ 
สาร นั้าเสียงที่ทุ้ม น่าฟังชองชายสื่อให้เห็นถึงความน่าไว้วางใจแต่แฝงไว้ซึ่งพลัง หรือน้ัา 
เสียงชองหญิงที่ไพเราะ นุ่มนวล ชวนฟัง ท่าให้รู้สึกชวน'ให้เคสิบเคลิ้มได้ อีกทิ้งสิลาการ 
โต้ตอบระหว่างกันในลักษณะ Casual style แบบข่มแกมหยอกล้อกัน ซ่ึงโดยปกติแล้ว 
ใช้เพี่อแสดงภูมิความรู้ เป็นการพูดคุยที่แสดงออกซองคนที่ใกล้ชิดกันเป็นกันเอง ท้ิงน้ี 
การใช้ระดับภาษาที่ค่อนช้างยากในงานโฆษณาชิ้นนี้ก็เพี่อมุ่งสร้างความแตกต่างสร้าง 
ภาพลักษณ์ที่ดูเหนือกว่าสุรายี่ห้ออื่นนั้นเอง

-  โ ฆ ษ ณ า ช ีว า ส ร ีก ัล  ช ุด  แ ร ง บ ัน ด า ล ใ จ

ภาพยนตร์โฆษณาเรื่องนี้มีการใช้ภาษาและนี้าเสียงที่เป็นมิตร เรียบง่าย และ 
น่าเชื่อถือ จังหวะการพูดที่ช้าแสดงถึงความมั่นคงและเพี่อเป็นการเน้น “ถ้ามีแรง 
บันดาลใจ...นายก็ท่าได้” ของชายที่เป็นตัวแสดงหลักที่สื่อว่าเหล้ายี่ห้อนี้เป็นสิ่งวิเศษ 
(magic) สามารถที่จะสร้างแรงบันดาลใจได้ ส่วนตัวแสดงรองเป็นแรงเสริมที่สำคัญคำ 
ซม คำยกย่อง จาก เพี่อนในประโยค “นับถือเลยเพี่อน” เป็นแรงเสริมที่โดยทั่วไปมัก 
ท่าให้บุคคลที่ได้รับประโยคเซ่นนี้ย่อมท่าให้เกิดความภาคภูมิใจในตัวเอง ซ่ึงแสดงให้ 
เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างเพื่อนที่ต่างเป็นกำลังใจให้กันและกัน ทางด้านระดับของ 
ภาษานั้นเป็นภาษาที่ใช้ทั่วไปในชีวิตประจำวันสามารถเข้าใจใต้ในทันที
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-  โ ฆ ษ ณ า แ บ ล ็ค แ ค ท  ช ุด  ค า ร า ว า น

จากเรื่องนี้ล ีลาภาษาที่ใช ้โต ้ตอบกันของตัวแสดงหลักมีล ักษณะที่ค ุ้นเคยกัน 
มาก ถ้อยคำที่ใช้'มักเช้าใจกันเป็นการส่วนตัว มักจะตัดให้สั้นลงเนี้อหาที่พูดนี้นมีปริบท 
ที่ทั้ง 2 ฝ่ายเข้า'ใจกันอย่างซึม?ทบ ตังนั้นทางผู้ส ่งสารจึงหยิบเอาประเดีนนี้มาใช้ในงาน 
โฆษณาชิ้นน ี้เพ ี่อเป ็นการห ักมุม รหัส “ แบล็ค” ในเรื่องนี้ท ี่เข ้าใจกันว่าเป็นเหล้ายี่ห ้อ 
แบล็คเลเบ ิ๋ลซ ึ่งเป ็นเหล้าเกรดสูงท ี่ม ีราคาแพง แต่กลับเป็นแบล็คแคทที่เป็นเหล้าไทย 
ราคาถ ูก ทั้งน ี้เก ิดชิ้นจากการตีความที่ผ ิดของไอ้จ้อย และกับประโยคที่เสี่ยพูดว่า “ ย่อง 
ไปบ้านมันอย่าให ้ม ันรู้ต ัว” แต่สิ่งที่ทำกลับตรงกันข้ามเพราะเสี่ยไต้ยกพรรคพวกไปเป็น 
จำนวนมาก ท ั้งทางเฮล ิคอปเตอร์ 1รถยนต์นับสิบคัน เป็นการล้อเลียนคนใหญ่คนโตที่ 
ทำอะไรเล็กๆไม่เป็น

บ ท บ าท ข อ ง ต ัว แ ส ด ง ห ล ัก ท ั้ง  3  ต ัว ใน เร ื่อ ง น ี้ ส า ม าร ถ แ ย ก ให ้เห ็น ก ัน อ ย ่าง  
ซ ัด เจ น ใน เร ื่อ ง ข อ ง บ ท บ าท ท ี่ล ัง ค ม ก ำห น ด ช ิ้น  บ ท ส น ท น าใช ้ภ าษ าท ี่ส ื่อ อ อ ก ม าอ ย ่าง  
ง ่า ย ๆ  ก าร ใซ ัน ี้า เล ีย ง เป ็น ต ัว ท ี่แ ส ด ง ให ้เห ็น ถ ึง ฐ าน ะ ท ี่แ ต ก ต ่าง ก ัน  เซ ่น ก าร พ ูด ด ้ว ย น ั้า  
เส ีย ง ท ี่แ ข ็ง ก ร ้าว  ด ุต ัน  พ ูด เร ็ว แ ล ะ ค ำพ ูด ท ี่ส ั้น ข อ ง เส ี่ย ก ับ ไอ ้ถ ท ธ ี้ แ ส ด ง ให ้เห ็น ถ ึง อ าก าร  
โก ร ธ แ บ บ ใช ้อ ำ น า จ  น ี้า เส ีย ง แ บ บ อ ่อ ย ๆ ข อ ง ไอ ้จ ้อ ย ใน ต อ น ท ี่ร ู้ว ่าข ่าว ท ี่ม ัน ค าบ ม าบ อ ก  
เส ี่ย เป ็น ข ่าว โค ม ล อ ย  ส ื่อ ให ้ร ู้ว ่าส ำน ึก ผ ิด  โด ย ท ี่ส าม าร ถ เข ้า ใจ ได ้ใน ท ัน ท ีไม ่จ ำ เป ็น ท ี่จ ะ  
ต ้อ ง ต ีค ว า ม ก ัน ให ้ย ุ่ง ย า ก ท ั้ง น ี้เน ื่อ ง จ า ก ป ร ะ ส บ ก า ร ณ ์ท ี่เก ิด จ า ก ก า ร ร ับ ร ู้

-  โ ฆ ษ ณ า ร ีเจ น ซ ี่ ช ุด  ท า ย า ท ค น ใ ห ม ่

บทภาพยนตร์โฆษณาเรื่องนี้ที่แพรกล่าวว่า “ทานนั้าเย็นก่อนสิค่ะ” เป็นรห้ส 
หนึ่งทางสังคมที่ผู้หญิงต้องไม่เป็นฝ่ายเสนอเหล้าให้ชาย แต่ฝ่ายซายคีอพ่อสามารถที่จะ 
เชิญซวนให้รวมดื่มด้วยกันได้ และที่กริซตอบว่า “รู้ใจจริงนะครับคุณพ่อ” สื่อออกมาว่า 
ไม่มีใครรู้ใจผู้ซายดีเท่ากับผู้ชายด้วยกันเอง ส่วนประโยคท่ีพ่อพูดว่า “ใครอยู่แถวนี้เอา 
เหล้ามาหน่อยสิ” แสดงให้เห็นถึงสถานะซองตัวละครที่สามารถใช้ทุกคน (Dominate)
ที่อยู่ในบ้านได้ทั้งหมด

บทสนทนาในเรื่องนี้ การใช้นี้าเสียงสามารถบ่งบอกถึงซนชิ้นในเรื่องได้ 
ลักษณะการใช้ภาษาเป็นสิ่งหนึ่งที่สามารถน่ามาใช้แยกแยะบทบาททางสังคมที่มีความ 
แตกต่างกัน ไอ้แห้วต้องพูดกับเจ้านายด้วยค่าพูดที่สุภาพ ในภาษาไทยนั้นมีค่าที่ใช้ใน 
การบ่งบอกฐานะทางสังคม ที่ผู้พูดจะปรับไปตามระดับความสัมพันธ์และฐานะทาง 
สังคมของผู้สนทนาด้วย (ชื่นฤดี วัซรเดซะ : 8 0 ) เซ่นท่ี นั้าเสียงที่พ่อพูดกับกริฃจะนุ่ม 
นวลและสุภาพกว่าที่พูดกับเจ้าแห้วและทอมที่ใช้นี้าเสียงที่แข็งกร้าว



ลักษณะการเรียกคำนำหน้าจะถูกใช้สำหรับผู้ใด้รับการเคารพ หรืออาวุโสกว่า 
เช่น พ่ีกริช หรือ คณพ่อ ทำให้เห็นได้ว่าคนไทยยอมรับระบบอาวุโส ด้วยถีอว่าผู้อาวุโส 
เป็นผู้มีประสบการณ์ สามารถแนะนำถ่ายทอด ประเพณีได้ อย่างเช่น ท่ีพ่อซวนกริช 
ดื่มรีเจนชี่ การใช้ภาษาเป็นแบบกันเอง,เรียบง่ายไม่ใช้ถ้อยคำที่ต้องตีความมากนักทั้ง 
นี้เป็นเพราะเนอเรื่องที่ด้องการเน้นไห้เห็นความเป็นครอบครัวนั่นเอง

-  โฆษณาสิงห ์เจ ้าพระยา ชุด จารชน

สำหรับเรื่องนี้เป็นการใช้ถ้อยภาษาระหว่างเจ้านายกับลูกน้องที่คุ้นเคยกัน ทำ 
ให้ภาษาที่ออกมามีลักษณะที่ไม่เป็นทางการมากนัก (ภาษาปาก) การ'ใช้'นาเสียงท่ีดู 
จริงจัง ที่เน้นเสียงหนัก “น่ันยังไง หัวสิงห์สูตรเอึกช์ตรัาเบลนด์ ตามให้ทัน” สร้าง 
ความรู้สึกว่าเหล้ายี่ห้อนี้เป็นสิ่งที่ทรงคุณค่า สมควรที่จะต้องแย่งชิงมาเป็นเจ้าซอง 
หรือจากประโยค “อืม แผนเนี้ยทันแน่” เป็นนี้าเสียงที่แสดงออกถึงความมั่นใจ

ในช่วงที่ผู้บรรยายกล่าวว่า “ซาวบ้านเรียกหัวสิงห์ ซือจริงสิงห์เจ้าพระยา” 
สามารถระบุได้ถึงความใกล้ชิดกับผู้ดื่ม ถึงชนาดว่ามีชื่อเล่น และประโยคที่ว่า “ ยากที่ 
ใครจะตามทัน” สามารถแปลความได้เป็น’2 นัย จากในเรื่องที่ผู้ร้ายตามพระเอกไม่ทัน 
กับนอกเรื่องที่เกี่ยวกับตัวสินค้าว่าเหล้ายี่ห้ออี่นก็ตามสิงห์เจ้าพระยาไม่ทัน

ส ่วนที่เป ็นเส ียงบรรยาย (Comentary) เสียงบรรยายทำหน้าที่ให้ซ่าวสารเพิ่มเติม 
บรรยายเรื่องราวต่างๆของภาพเพื่อสร้างความเช้าใจที่ถูกต้องรือเป็นการแสดงข้อคิดและเหตุผล 
สำคัญชองเหตุการณ์ข้อมูลข่าวสาร บางเรื่องมีการเป็ดฉากด้วยเสียงบรรยาย (Narration) แนะ 
นำเรื่องตั้งแต่ตันจนจบ เช่น

โ ฆ ษ ณ า ส เป ย ์ร อ ย ัล  ช ุด  ห ย ด  ที่บอกเรื่องราวว่า “จากป 1ี 8 5 7  จนถึงวันนี้1 3 9 ป ี” เป็น 
การสร้างความน ่าเช ื่อถ ือของหล้าย ี่ห ้อน ี้ ต่อมาประโยคที่ว่า “ มหัศจรรย์แห่งสีม่วงสเปย์รอยัล 
ความสุชร่วมสมัย” ส ื่อออกมาว่าเหล้ายี่ห ้อนี้เป ็นสิ่งท ี่ว ิเศษสามารถสร้างความสนุกสนานได้มา 
ตั้งแต่อดีตจนกระทั้งป ีจจุบ ัน

โฆษณาเฟมัสเกราส ์ ชุด ท่องไพร สำหรับบทโฆษณาเรื่องนี้เป็นการพยายามที่จะปลุก 
จิตสำนึกซองคนให้อนุรักษ์ธรรมชาติ เช่น การกินเหล้าในเรื่องนี้ก็มีส่วนช่วยอนุรักษ์ธรรมชาติ 
ได้ ส่วนการล่านกเกราส์ชี่งถึอว่าเป็นประเพณีหนี่งในสกีอตแลนด์ ผู้ส่งสารใช้การเปรียบเทียบ 
ระหว่าง “นกเกราส์” กับ “นกหายากในเมืองไทย” ว่าหากยังมืการล่าสัตว์เช่นนี้ สักวันมนุษย์ 
จะสณเสียสิ่งที่สวยงามนี้ไป
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โ ฆ ษ ณ า ว ีโ อ  ช ุด  ข อ ง ข ว ัญ  ในเรื่องนี้ประโยคที่ว่า “งานนี้ค ว งฟ ร ี 2 ” โดยมีการใช้ภาพ 
หญิงสาว 2 คนเป็นตัวแทนของเหล้า ซึ่งเป็นการเปรียบเทียบให้เห็นว่า เหล้ากับผู้หญิงมีค่าเท่า 
กัน

หรีออาจมีคำบรรยายปิดเรื่องเช่น โ ฆ ษ ณ า เฮ น เน ส ซ ี่ ช ุด  แ ร ง ด ึง ด ูด ข อ ง ค ำ ค ืน  ท่ีส่ือ 
ให้เห็น'พลังอำนาจของเหล้า (magic)Tนการที่จะเป็นแรงดึงดูด'ให้มนุษย์อยากเช้า'ใกล้

โ ฆ ษ ณ า ฮ ัน เต อ ร ์ ช ุด  ย ุง  บทโฆษณาของเรื่องนี้ก็ซีไ๋ห ้เห ็น อำนาจของเหล้า(magic) เซ่น 
กันว่าสามารถทำให้ยุงตัวหนึ่งร้องเพลงได้

แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า ซ ูเป อ ร ์ส ก ็อ ต  ซ ูเป อ ร ์ส ก ็อ ต  ซึ่งทั้งหมดใช้เสียงของผู้ชายที่มีลักษณะของ 
เสียงบรรยายเป็นเสียงทีแจ่มใส ช้ดเจน มีนี้าเสียง ที่หนักแน่น ฟังแล้วทำให้เกิดความรู้สึกที่ 
เป็นเสียงของผู้ทรงคุณวุฒิ สามารถสร้างบรรยากาศให้กับภาพและเสริมสร้างอารมณ์ให้กับผู้ซม 
ให้คล้อยตามได้
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