(2530)

,2530) 1 506.
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1 (propaganda)
Radio
Moscow, Radio Beijing

.. 1950

Radio Havana Cuba

2,
(colonial service)
3. (ideological ~ broadcasting)
(Radio Thailand, External Service)
.. 2481
(2530)3
Q9 @®
10 ( )
11.905( 31.07 )

3 1 765-814,
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(Radio Thailand, External Service)
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Denis McQuail (1994) 4
Lasswell (1948)

(surveillance of the
environment)
(correlation of the parts of
the society)
(transmission of the cultural heritage)

Wright (1960)
(entertainment) '

Denis McQuail  (1994) 5
(mobilization) McQuail
1 (information)

4 McQuail. D.. Mass communication theory 1 Third Edition (London:
Sage,1994 ),pp.78-79.
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2 (correlation)
I 1
I
3 (continuity)
I
4, (entertainment)
|
D, (mobilization)

Becker Roberts 5

5 Churchill L Roberts and Samuel L Becker 1Discovering mass
communication  2hird edition ( USA.:Harper Collins publishers) ,p.500.
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3 I
(deliberate
attempt)
6
6 Terence Qualter, Propaganda and psychological warfare (New York :
Random House, 1962) 1p27, 1
( ; , 2529),  507-

508,



| 2519),

(2517) 9

4
(news and information)

" (strategy of truth)

(distortion through selection)

’ y 53'54
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137 ¢ 1 27

wp> V00
3. (govert propaganda)
4, (appeals to idealism)
4
Jefkins (1966) D (public relations)

(mode of hehavior)
(mutual confidence)

D Jefkins, F., Public relation in world marketing (London: Crosby & Son Lid.,
1996) pp.3-4, , ( '
, 2526), L
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(base on mutual
knowledge and understanding)
(the different section of the public )

(2526) 1
2

(standards of living)

(govermental public relations)



13

| 2539),

392-39%.

2530),

(

21,

(Information Services)
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(2502)4
"VOA and USIS Listeners in Thailand"

1 (Radio ~ Singapore), (Radio Malaya),
(Radio  Australia)

(style)

(postal questionnaire) (panel discussion)

2002

Business research limited. “VOA and USIS listeners in Thailand” Paper
presented to USIS, Bangkok. May 1959,
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566

n %0 16%
" " 396 0%
v 66 12%
n n 14 2%
30%
10%
21% 26% 6%
(2530)5 " (information
Services) '
b - (Information Services)
( ,

2530)
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(Voice of Free Asia)

(2533)6 "
L (information)
2 (good understanding)
3 (psychological activities)
4 (education)
o) (entertianment)

. 2533)



(. 2481 - 2535)"

(2537) T

(. 2481-253)" (
- 2537)

21



	บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	2.1 แนวคิดเกี่ยวกับการดำเนินการการกระจายเสียงระหว่างประเทศ
	2.2 แนวคิดเกี่ยวกับบทบาทหน้าที่ของสื่อมวลชน
	2.3 แนวคิดเกี่ยวกับการโฆษณาชวนเชื่อ
	2.4 แนวคิดเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ระหว่างประเทศ
	2.5 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง


