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2.1
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Music 6.9 Crossword/ Today's Horoscope 6.2 Comics

5.7 Dining 5.3



2A a a

Real Time
Weekend



0.05

0.05

0.05

0.05



2.1

2.2

2.3

2.4

2.5

2.6

0.05

0.05

%



97

52

27

Real Time Weekend

(Market
Share)
Real Time Weekend
Red Time
Weekend ,
(Promotion)

(Product)

Real Time Weekend
Consumer QOrientation

(Satisfy consumer
needs & wants)



Real Time Weekend

(Physical Product)

(Quality)
(Design & Color)
(Size)
(Materials)
(Feature)tf

Section

9



Real Time Weekend

Real Time Weekend

(Surveillance)

(Guidance)
(Excitement)t
(Reinforcement)

(Anticipated Communication)
( Entertainment)

Red Time Weekend



100



	บทที่ 5 สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ
	5.1 สรุปผลการวิจัย
	5.2 อภิปรายผล
	5.3 ข้อเสนอแนะ


