
บทที่ 1

ที่มาและความสำคัญของปัญหา

ปัจจุบันน้ีคงไม่มีใครปฏิเสธได้ว่า “ การล่ีอสาร ” คือสิงสำคัญสำหรบการดำรงชีพ 
ของคนส่วนใหญ่ในโลก ต้ังแต่เร่ิองของการทำธุรกิจ การด้าขาย เครองมืออำนวยความสะดวก 
ความบันเทิง หรอกระท่ังการเมือง ลงคราม ก็ไม่พ้นเร่ิองการล่ีอสาร สังคมไทยได้รับรูปแบบ 
การดำเนินชีวิตแบบตะวันตกอย่างรวดเร็ว ระบบทุนนิยมเร่ิมท่ีจะหยอดกลไกของมันลงไปตาม 
ส่วนต่างๆในรูปของการบรีโภคเทคโนโลย่ีสมัยใหม่ จากการค้าขายระหว่างประเทศ ลุ่การเมือง 
^ ระดับสังคม ไม่เว้นแม้กระท่ังวงการคืกษา การพัฒนาและการเติบโตของ เทค'โน'โลย่ี'ไนระบบ 
การล่ีอสารสมัยใหม่ท่ีมืกลุ่มวัยรู่นเป็นลูกค้ารายใหญ่ โดยเฉพาะกลุ่มนิสิตนักคืกษาไนฐานะผู้รัป 
สารและผู้ไซ้'ประโยชน์'จากเร่อต่าง  ๆ ทำให้เป็นตลาดท่ีหอมหวลและเป็นตัวแปรท่ีสำคัญ จึงเป็น 
เร่ิองท่ีน่าคืกษาว่ากลุ่มนิสิตนักคืกษาท่ีเป็นผู้บรีโภครายใหญ่น้ี มืการให้'จ่าย'ไนการบรโภคล่ีอต่าง  ๆ
อย่างไร

พฤติกรรมของนิสิตนักคืกษาจากสมัยต้ังเติมท่ีเพียงแต่เป็นผู้ท่ีคืกษาหาความรู้ตาม 
ท่ีผู้สอนหรออาจารย์ให้ความรู้รวมกับการค้นคว้าจากหนังสิอในห้องสมุด ชีงมักจะมืกิจกรรมหรอ 
พฤติกรรมท่ีซ้ําๆกันอย่างเรเน เว้ามาโรงเรียน เท่ียงรับประทานอาหารกลางวัน เย็นเล่นกีฬา 
แล้วกสับบ้าน ชมรายการโทรทัศน์ ทำการบ้าน แต่ในปัจจุบันพฤติกรรมของนิสิตนักคืกษาได้ 
เปล่ียนไปมาก คือมาโรงเรียนในตอนเว้าพร้อมหูฟัง WALKMAN ฟังเพลงของคืลปินท่ีโปรดปราน 
เว้าห้องเรียนฟังอาจารย์ลอน ว่างใว้โทรคัพท์เคล่ีอนท่ี หรีอติดต่อกับเพ่ีอนผ่านทางวิทยุติดตามตัว 
เย็นอาจมีโปรแกรมไปดูคอนเสิร์ต กสับบ้านระหว่างรถติดฟังรายการ่วิทยุท่ีเปิดเพลงโดย ดี เจ. ท่ี 
ตนขืนชอบ กลับถึงบ้านเฝืาชมรายการโทรทัศน์ อ่านนิตยสารเฉพาะกลุ่ม เล่น Internetsยกับ 
เพ่ีอน  ๆ จะเห็นได้ว่าในปัจจุบันนิสิตนักคืกษาแทบจะเป็นผู้บ่รี[ภคล่ีอต่างๆจนเกีอบจะตลอดเวลา



2

ตัวเลขจากการเสียค่าใช้จ่ายในการบริโภคสีอน้ัน ปัจจุบันการสีกษาในเรองน้ี 
สามารถนำตัวเลขเหล่าน้ีไปเป็นมาตรวัดอันหน่ึงถึงค่าครองชีพของเมืองน้ันๆ ตังเ เๆนตาราง 
ตัวอย่างการ่วิเคราะห์ค่าครองชีพของเมืองหลวงต่างๆในภูมิภาคเอเชียท่ีใช้มาตรวัดน้ีบอกค่าครอง 
ชีพของเมืองน้ัน (ASIAWEEK : AUG7 , 1998 “ EXPENSIVE CITY" PAGE 50 )

ตา?างท่ี 1 แสดงการบริโภคสีอประเภทต่าง ๆ ฃองเมืองในภูมิภาคเอเชีย

Sport & Leisure Bangkok HongKong Kualalumper Manila Singapore
Color film 36 exp 100 2.77 4.92 2.31 3.2 3.28

Color TV. 25” 645.38 968.77 664.69 720.23 758.96

Compact disc 10.39 17.44 11.29 10.85 14.27

International weekly magazine 2.89 5.81 6.52 4.02 5.77

International daily magazine 1.5 2.33 1.51 1.28 2.31

ตัวเลขจากตารางข้างต้นมีหน่วยเป็น : ต้าน ยูเอสดอลลาf  โดย 1 ยูเอสดอลลาf=  43.30 บาท

จากตารางจะเห็นได้ว่า “ ย่องกง” เป็นเมืองท่ีเสียค่าใช้จ่ายต่อปีสูงสุด ในการ 
บริโภคสีอต่าง  ๆ แสดงให้เห็นถึงตัชนีค่าครองชีพเม่ือเปรียบเทียบกับเมืองอ่ีนๆแล้ว “ฮ่องกง”จะ 
เป็นเมืองท่ีมืค่าครองชีพสูงสุด จากตารางการ่วิเคราะห์ค่าครองชีพโดยนำตัวเลขของค่าใช้จ่ายใน 
การบริโภคสีอมาเป็นกรณีสีกษาน้ัน ทำให้ตระหนักได้ว่าค่าใช้จ่ายในการบริโภคสีอต่างๆน้ันเป็น 
ตัวบ่งซ้ีถึงความม่ังค่ังของเมืองต่างๆท่ีมืความสำตัญอย่างย่ิง

มหาวิทยาลัยและสถาบันต่างๆใด้เปิดข้ึนมาใหม่เพ่ิมข้ึนเรอยๆ กลุ่มนักสีกษาท่ี 
ปัจจุบันเพ่ิมจำนวนมากข้ึนทุกวัน กลายเป็นกลุ่มเป้าหมายของสินค้าและนักการตลาด ที่มุ่งเจาะ 
กลุ่มนิสิตนักสีกษาเพ่ีอปูพ้ืนฐานหริอสร้างความผูกพัน สำห!บสินค้าหริอบริการน้ันๆให้บริโภคต่อ 
ไป
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ลือต่างๆนับวันจะรุมเร้ากับกลุ่มคนในระคับนิสิตนักดีกษา ซ่ึงจะเห็นใต้ว่าไม่ว่า 
นิตยสาร ภาพยนตร์ รายการโทรทัศน์ WEBSITE และอ่ืน  ๆ มุ่งท่ีจะใช้นิสิตนักดีกษาเป็นหัวหอก 
โดยตระหนักดีว่า ถ้ากลุ่มคนเหล่าน้ีซ่ึงเป็นผู้ท่ีมีการดีกษานิยมบริโภคลือต่างๆของตน ก็จะทำให้ 
ลือน้ันๆพลอยไต้รับความนิยมจากกลุ่มเป้าหมายอ่ืนๆด้วย

กลใกสำคัญประการหน่ึง ท่ีผู้สร้างลือต่างๆ'นำมา'ใช้เพ่ีอ'ช่วย'จัดการกับผลผลิต 
ล่วนเกินที่ล้นเหลือ โดยใช้กลยุทธ “ การโฆษณา”โดยมีนักโฆษณาและนักการตลาดมาสำรวจและ 
ออกความคิด โดยนักโฆษณาเหล่านี้มักคำนึงถึงแต่ว่า ทำอย่างใรถึงจะสร้างความต้องการใน 
การบริโภคให้มากกว่าเดิม ไม่ว่าสินค้าและบริการหริอลือนั้นๆจะสมเหตุสมผลในการบริโภคหริอใม่ 
ก็จำต้องสร้างภาวะที่จะทำให้มันสมเหตุสมผล สินค้าจึงกลายเป็นสิงที่ต้อง “ ขายใต้” และตอบ 
สนองผู้บริโภคใต้ทั้งในมิติที่จำเป็นและไม่จำเป็นแก่การครองชีพ มิติของประโยชน์ใช้สอยหริอมิดิ 
ของความร้ลืก ซึ่งถึอเป็นอุดมการณ์หลักของสังคมการบริโภคในระบบทุนนิยม 
( ฆัสรา ขมะวรรณ 1 2537 )

สำหรับลักษณะการบริโภคในสังคมการบริโภคมีความพิเศษอย่างไร “ เกษียร 
เตซะพีระ” ไต้ให้คำตอบไว้ในบทความชีอ “ ยี่ห้อน้ันสำคัญไฉน ” ในหนังลือพิมพ์ ผู้จัดการรายวัน 
ฉบับวันท่ี 13 กุมภาพันธ์2538 ไว ้ว ่า“ ผู้บริโภคคนไทยทุกวันน้ีไม่ใต้บริโภคสินค้าต่างๆเพียง 
เพราะมูลค่า'ใช้สอย ( USE VALUE ) เฉพาะคัวของมัน และก็ไม่ใช่การบริโภคสินค้าเพียงเพราะ 
มูลค่าการแลกเปล่ียน ( EXCHANGE VALUE )ทางเศรษฐกิจของมันเช่นกัน”

การชีอ้รถยุโรปราคาแพง “ BENZ เอส คลาส ” มาไม่ใช่เพราะความคงทนของรถ 
ท่ีออกแบบมารับแรงกระแทกไต้สูง เพราะสภาพการจราจรในเขตกรุงเทพมหานครไม่เอ้ืออำนวยให้ 
รถยนต้ว่ิงไต้ด้วยความเร็วสูงมากนัก ซ่ึงในความเป็นจริงแล้วจำนวนเงินท่ีจ่ายไปสำหรับการร้ือ 
“รถ BENZ เอล คลาส” นั้นสามารถรื้อรถญ่ีมุ่นไต้ถึงล่ีคัน แต่ทุกวันน้ีการท่ีเราบริโภคสินค้า 
ต่างๆน้ันเป็นเพราะ”มูลค่าทางวัฒนธรรม” ( CULTURE VALUE ) ของมัน ในฐานะท่ีสินค้าน้ัน 
บ่งบอกถึงความเป็นอินเตอร์ ความหรูมีระคับ ความน่าเซ่ึอถือ ซึ่งในภาษาของวิชาการลือสารน้ัน 
“ มูลค่าทางวัฒนธรรม” น้ีถูกขนานนามว่า “ ภาพลักษณ์” โดยมีความเซ่ึอกันว่า การมีภาพ 
ลักษณ์ท่ีติจะหมายถึงการไต้รับการยอมรับของบุคคลอ่ืนในสังคม โดยวิธีการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดี 
ท่ีสุดก็คีอ “ การบริโภค ” การใช้จ่ายในสิงของท่ีไต้รับการตีค่าจากคนในสังคมระคับหน่ึงแล้วว่าดูมี 
ฐานะ และมีรสนิยม น่ันก็คีอ การยึดติดกับภาพลักษณ์ของสินค้าน่ันเอง



ดังที่ได้กล่าวมาแล้วในตอนต้น “ ภาพลักษณ์'’ ของลื่อต่างๆนันผู้ผลิตได้อาดัย 
การโฆษณา เพ่ีอร!วยสร้าง ” คุณค่า “ และ ’’ความหมาย” ของลื่อนั้นๆขึ้นมา และทำไห้เป็นที่ยอม 
รับของคนในลังคมด้วยตรรกะแห่งความแตกต่าง นั่นหมายถึงว่าคนเราไม่ได้บริโภคสินค้าและ 
บริการ เพียงแค่มูลค่าประโยชน์ใช้ลอยของมันเพียงประการเดียว แต่เราได้เลือกบริโภคมูลค่า 
ล่วนเกินของมันที่ถูกสร้างข้ึนมาด้วย ซึ่งการบริโภคแบบนี้ถึอว่าเป็น “ การบริโภคเซิงลัญญะ “
( THE CONSUMPTION OF SIGN ) โดยเห็นได้จากอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจชอง 
ประเทศไทยในยุคเพี่องฟู ไนทศวรรษท่ี 80 อัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในช่วงนั้นได้ขยาย 
ตัวออกไปอย่างรวดเร็วมาก เฉลี่ยปีละ 5.4% และเพิ่มขึ้นเป็น 8.4%, 12% และ 10.8% ทำไห้ไทย 
กลายเป็นที่ดับตามองในฐานะประเทศที่มีความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจที่สูงที่สุดในโลก

จากข้อความดังกล่าวนั้นมีผลโดยตรงต่อกลุ่มของนิสิตนักดีกษาที่ล่วนมากยังไม่มี 
รายได้เป็นของตัวเอง ยังได้รับเงินจากผู้ปกครองเป็นค่าใช้จ่าย ซึ่งทำให้บางคนใช้จ่ายเงินโดยม ิ
ได้มองถึงมูลค่าการใช้สอย ( USE VALUE ) ของมัน แต่กลับมองทางด้านมูลค่าทางวัฒนธรรม 
(CULTURE VALUE) เช่น การถึอหนังลือ”VOGUE” หริอการอ่าน MAGAZINE ชั้นนำที่โดย 
เนื้อแท้แล้วมิได้ชอบ แต่เพ่ีอความ'ห2มีระดับและความเลิกแตกต่าง'จากผู้อี่น หริอการบริโภคเซิง 
ลัญญะ เช่น ต้องมีโทรดัพท์เคล่ือนท่ีรุ่นล่าสุด เล็กสุด ทั้งๆที่ตนเองมิได้มีความจำเป็นต้องใช ้
โทรดัพท์นั้นๆในการลื่อสารแต่อย่างใด ต้องมีวิทยุติดตามตัวรุ่นใหม่ล่าสุด ลืลันสวยงาม หริอแม้ 
กระท่ัง การขับรถมาเริยน ก็มีการพยายามซื้อรถใหม่ราคาแพง ไม่ใช่เป็นแค่เพียงยานพาหนะ 
ที่จะพาตัวเองออกมาจากบ้านไปโรงเรียน แต่กลับใช้ค่านิยมของสินค้านั้นเป็นลื่อในการให้เพี่อนๆ 
เห็นถึงความมีฐานะของตน และการที่บริโภคโดยคำนึงถึง มูลค่าทางวัฒนธรรม และการบริโภค 
เซิงลัญญะมากเกินไป จึงเกิดการแบ่งกลุ่มนิสิตนักดีกษาออกเป็นหลายแบบเช่น กลุ่ม ไฮโช เป็น 
ด้น

ด้วยพฤติกรรมการบริโภคท่ีมีลักษณะเฉพาะของกลุ่มนิสิตนักดีกษา ซ่ึงทำไห้การ 
เลืยค่าใช้จ่ายสำหรับการบริโภคในล่ือต่างๆน้ันแตกต่างกันท้ังในเร่ืองของชนิดของล่ือและปริมาณ 
ของล่ือน้ัน  ๆ อิทธิพลของล่ือต่างๆน้ันมีผลกระทบต่อวิถีชีวิตซองนิสิตนักดีกษาอย่างไร เช่น การท่ี 
ไม่สามารถเข้าถึงกลุ่มกิบเพ่ีอนได้' อันเน่ืองมาจากไม่ได้พีงรายการ่วิทยุ ไม่ได้ซมภาพยนตร์เร่ือง 
ไททานิค ไม่ได้โทรไปขอเพลงท่ีตนเองชอบ หริอกระท่ังฝากข้อความถึงกันกับ ดี เจ. ท่ีทุกคนโปรด 
ปราน การอ่านหนังลือหริอนิตยสารท่ีเพ่ีอนๆบอกมาหริอการพีงเทปเพลงจากดีลปินท่ีตนเองชอบ



5
หอสบุดกลน สถ!บ้นไ*'เขบ?ทา5 

นุฬาลากรณ์พทิท)) 100

ไนล่วนตัวของผู้วิจัยเองหสังจากที่ไต้ดีกษาทฤษฏีของ BAUDRILLARD ก็เรม 
สนใจที่จะหาความสัมพันธ์ระหว่างทฤษฏีทางด้านสังคมศาสตร์และทฤษฏีทางด้านเศรษฐศาสตร์ที ่
เรืยกว่า “อรรถประโยชน์” คือความสามารถในการบำบัดความต้องการชองสินค้าและบรืการนั้นๆที ่
สินค้าและบริการนั้นๆมีอยู่ในตัวมันเอง เป็นการเปรยบเทียบในเชิงแนวความคิดคู่ขนาน เพ่ีอท่ี 
จะอธิบายปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นเกี่ยวกับการ่วิเคราะห์ค่าไซ้จ่ายในการบริโภคสือต่างๆของนิสิต 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยนั้นว่า นอกเหนือจากทฤษฏีการบริโภคเชิงตรรกสัญวิทยา (LOGIC OF 
CONSUMTION ) ของ ช็อง โบดริยาร์ด แล้วยังสามารถที่จะใช้แนวทางทฤษฏีทางค้าน 
เศรษฐศาสตร์มาชิวยในการอธิบายพฤติกรรมผู้บริโภคเพิ่มเติมไค้อย่างไร เนื่องด้วยตัวผู้วิจัยจบ 
การดีกษาในระดับปริญญาตรีทางค้านเศรษฐศาสตร์ ซึ่งมีสูตรทางคณิตศาสตร์และทฤษฏีที่จะใช้ 
ในการ่วิจัยในเชิงปริมาณหลายแบบ ผู้วิจัยจึงนำพฤติกรรมของการบริโภคสิอต่างๆของนิสิต 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ปี 2541 มาทำการ่วิเคราะห์ค้านค่าใช้จ่าย เป็นกรณีดีกษา ร่วมกับ 
ทฤษฏีเศรษฐศาสตร์ ได้แก่ ทฤษฏีว่าด้วยพฤติกรรมผู้บริโภค (THEORY OF CONSUMER 
BEHAVIOR) การคำนวณหาอรรถประโยชน์สูงสุด [ THE MAXIMIZATION OF UTILITY] 
และการใช้เล้นแห่งความพอใจกับเล้นงบประมาณในการหาดุลยภาพของผู้บริโภค เพี่อหามูลค่า 
ล่วนเกิน1ของ ( CONSUMER ‘ร SURPLUS) มาใช้ร่วมกันในงานวิจัยครั้งนี้

หรือจำต้องฟังเพลงแนวนี้ทั้งๆที่ไม่ชอบ แต่เนื่องจากภาวะทางสังคมพาไป เหล่านี้จะเห็นไต้ว่า

ปัญหาของการใช้จ่ายสำห!ษการบริโภคสิอนั้น สามารถอธิบายนอกจากเหตุผลทางต้านอรรถ

ประโยชน์อย่างเดียว
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วัตนประสงค์1ซองการ่วิจัย

1. เพี่อสืกษาถึงค่าใช้จ่ายสำหรับการบริ'โภคลี่อต่างๆของนิสิตจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย โดย 
แยกตามสาขาวิชา อันได้แก่ สาขามนุษยศาสตร์ สาขาลังคมศาสตร์ สาขาวิทยาศาสตร ์
ชีวภาพ สาขาวิทยาศาสตร์กายภาพและเทคโนโลยี่

2. เพี่อสืกษาถึงค่าใช้จ่ายสำหรับการบริโภคลี่อต่างๆของนิสิตจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยโดย 
แยกระหว่างนิสิตชายและนิสิตหญิง

3. เพี่อสืกษาถึงเวลาที่ใช้ในการบริโภคลี่อต่างๆของนิสิตจุฬา นิสิตจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
โดยแยกตามสาขาวิชา อันได้แก่ สาขามนุษยศาสตร์ สาขาลังคมศาสตร์ สาขาวิทยา 
ศาสตร์ชีวภาพ สาขาวิทยาศาสตร์กายภาพและเทคโนโลยี่

4. เพี่อสืกษาถีงเวลาที่ใช้ในการบริโภคลี่อต่างๆของนิสิตจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย โดยแยก 
ระหว่างนิสิตขายและนิสิตหญิง

5. เพี่อสืกษาถีงพฤติกรรมในการบริโภคลี่อต่างๆของนิสิตจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย เพี่อหา 
มูลค่าส่วนเกินท่ีไม่เท่ากันของลี่อที่ผู้บริโภคได้รับ

6. เพี่อสืกษาถึงพฤติกรรมในการบริโภคลี่อต่างๆของนิสิตจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย เซิง 
ตรรกวิทยาของโบดรยาร์ด

สมมุติฐานที่ใซ้ไนการวิจัย

สมมุติฐาน,ข้อท่ี 1 : นิสิตท้ัง 4 สาขาวิชาเสืยค่าใช้จ่ายสำหรับการบริโภคลี่อประเภทต่างๆใน 1
ลัปดาห์ แตกต่างกัน

สมมุติฐาน,ขอที่ 2 : ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยระหว่างนิสิตชายและนิสิตหญิง สำหรับการบริโภคลี่อต่างๆ 
ใน 1 สัปดาห์แตกต่างกัน

สมมุติฐานขอที่ 3 ะ นิสิตท้ัง 4 สาขาวิชา ใช้เวลาในการบริโภคลี่อประ๓ ทต่างๆ ใน 1 สัปดาห์ 
แตกต่างกัน
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สมมสิฐาน1ขอที่ 4 ะ ระหว่างนิสิตชายและนิสิตหญิง ใช้เวลาในการบรโภคสีอต่างๆ ใน 1 
สัปดาห์ แตกต่างกัน

สมมุติฐานข้อที่ 5 : จุดสัมผัสของเสินงบประมาณกับเสินแห่งความพอใจ สามารถบ่งบอกถึง 
มูลค่าส่วนเกินที่ไม่เท่ากันของแต่ละลี่อ

ขอบเขตของการสิกษาวิจัย

ในการดีกษาวิจัยเรอง “ การวิเคราะห์ค่าใช้จ่ายสำหรับการบรโภคเร่อต่างๆของนิสิต 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ปี 2541 “ ได้ทำการดีกษากลุ่มตัวอย่างเฉพาะนิสิตที่ลงทะเบียนเรัยน 
ไนปีการดีกษา 2541 ของจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในระตับปริญญาตร โดยการวิจัยนี้ใด้ใช้ 
เวลาในการเก็บข้อมูล 1 เดือน โดยใด้เรมทำการเก็บข้อมูลตั้งแต่กันที่ 1-31 ธันวาคม พ.ศ. 2541

นิยามศัพท์

วิทยุติดตามตัว หมายถึง อุปกรณ์สิอสารโทรคมนาคมที่ผูใ้ช้จะมีเครองรับ โดยจะถูกเรยก 
ทางเดียวจากผู้เรยกด้นทางผ่านระบบโทรศัพท์และดาวเทียม ส่งข่าวสารเป็นสัญญาณคลี่นวิทยุ 
มายงเครองรับ ซึ่งจะรับสัญญาณเป็นเสิยงอย่างเดียว หรอการรับรู้อย่างอ่ืน เข่นการสัน 
สะเทือน ตัวเลข ตัวอักษร เป็นด้น (อรอำไพ รัตนพ้นธ์ 1 2540)

เค เบึ๋ลทีวี ( CABLE TV ) หรีอ โทรทัศน์บอกรับเป ็นสมาชิก หมายถึง การดำเนิน 
ปริการรายการโทรทัศน์ ผ่านไปทางสายหรอล่ีอตัวนำไฟฟ้า มีการเก็บค่าสมาชิกในการรับซม 
รายการ โดยผ่านทางสาย โคแอกเชียล ( COAXIAL CABLE ) หรัอสายออฟติกไฟเบอร์
( OPTIC FIBER ) การนำเสนอรายการโดยปราศจากสาย 1 ดาวเทียม 1 หรัอวิธีการอ่ืนๆไม่จัด 
เป็นเคฒ้ิลทีวี ( พรพัฒนา สิงคเสลิต 1 2540 )
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โทรศัพท์เคลี่อนที่ ( MOBILE TELEPHONE ) หมายถึง เป็นอุปกรณ์ท่ีใซ้ติดต่อโทรสัพท์ 
ประกอบด้วย อุปกรณ์โทรสัพท์ อุปกรณ์แปลงสัญญาณโทรสัพท์เป็นสัญญาณวิทยุ อุปกรณ  ์
แปลงสัญญาณวิทยุเป็นสัญญาณโทรสัพท์ อุปกรณ์รบ - ส่งวิทยุ และอุปกรณ์ควบคุมอื่นๆ 
(วีรวรรณ ปรางแฉ่ง , 2539 )

Y , I = I [ M1 + M2 + M3 + M4 + .......  + Mi + Other Expenses ]

โดยกำหนดให้ I = INCOME
Mi = COST FOR MEDIA EXPENSE

หมายถึง เมื่อให้งบประมาณเป็น SET แล้ว จะได้ว่า SUBSET ของงบประมาณจะหมายถึง

ค่าใช้จ่ายที่นิสิตคนนั้นปริโภค ซึ่งประกอบไปด้วย ค่าใช้จ่ายที่'วไบ่ และค่าใช้จ่ายในการบริโภค 
สิอ ซึ่งค่าใช้จ่ายสำหริปการบริโภคสิอนั้น แบ่งเป็น 2 ตัวประกอบ โดยสามารถเขียนเป็น 
ลมการได้ตังนี้

1. REAL COST PAID FOR MEDIA

2. OPPORTUNITY COST = COST OF TIME SPENDING ON MEDIA

ส่วนเกินซองผู้บริโภค หมายถึง ระตับความพอใจที่ผู้บริโภคได้ริบ ทุกครั้งที่ผู้บริโภคจ่ายเงิน 
ชึ้อสินค้าและบริการ โดยความพอใจมากกว่าจำนวนเงินที่จ่ายออกไป

Atทรทิเ«น์,ทอการบันเทิง = ศัวเลฃบวก หมายถึง จำนวนเวลาที่ซมสือโทรทัศน์ มีความ

สัมพันธ์ทางบวกตับจำนวนเวลาที่ใช้ซมรายการข่าว

A ^rรบั«น,รา«เการบันเทิง = ตัวเลขบวก หมายถึง จำนวนเวลาที่ซมสือโทรทัศน์ มีความ
สัมพันธ์ทางบวกตับจำนวนเวลาที่ใช้ซมรายการบันเทิง

A;โทรท ัศ น ์.ราaการสาร«ท = ตัวเลขบวก หมายถึง จำนวนเวลาที่ชมรายการโทรทัศน์ มีความ

สัมพันธ์ทางบวกตับจำนวนเวลาที่ใช้ซมรายการสารคดี
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V1223 หมายถึง ตัวแปรที่ใช้ในการ่วิจัยกำหนดไห้เป็น เวลาของการฯ!มรายการสารคดี 

A
TV = 8.530 + 0.098 (V1223) หมายถึง ถ้าเวลาของการชมรายการสารคดี (V1223)

เปลี่ยนใป 1 หน่วย จะทำให้เวลาที่ใช้กับลี่อโทรทัศน์ (TV) เปลี่ยน1โป 0.098 หน่วย

ทชุ,ทอการบันเทิง =  ตัวเลขลบ หมายถึง จำนวนเวลาที่ใชรั้บฟังลี่อวิทยุ มีความสัมพันธ์

ทางลบ กับจำนวนเวลาที่รับฟังรายการบ้นเทิง

À,™ ธ,ุรา arm เทรคค ิ = ตัวเลขลบ หมายถึง จำนวนเวลาที่ใช้รับฟังลี่อวิทยุ มีความสัมพันธ์

ทางลบ กับจำนวนเวลาที่รับฟังรายการสารคดี

ชุ,ทอกาพำว = ตัวเลขบวก หมายถึง จำนวนเวลาที่ใช้รับฟังลี่อวิทยุ มีความสัมพันธ์ทาง 
บวกกับจำนวนเวลาที่รับฟังรายการข่าว

ประโยชน์ที่คาดว่าจะไตัรับ

1. ผลที่ใต้จากงานวิจัยนี้ทำให้ทราบถึงค่าใช้จ่ายสำหรับการบรโภคลี่อต่างๆของนิสิตจุฬาลงกรณ ์
มหาวิทยาสัยโดยวิเคราะห์แยกตามสาขาวิชา ใด้แก่ สาขามนุษยศาสตร์ สาขาสังคมศาสตร์ 
สาขาวิทยาศาสตร์ชีวภาพ สาขาวิทยาศาสตร์กายภาพและเทคโนโลยี่ และวิเคราะห์แยก 
ระหว่างนิสิตชายและนิสิตหญิงว่ามีความเหมีอนกันหรอแตกต่างกันอย่างไรบ้าง

2. ผลที่ใต้จากงานวิจัยนี้ทำให้ทราบถึงการใช้เวลาในการบรโภคลี่อต่างๆของนิสิตจุฬาลงกรณ ์
มหาวิทยาลัยโดยวิเคราะห์แยกตามสาขาวิชา ไต้แก่ สาขามนุษยศาสตร์ สาขาสังคมศาสตร์ สาขา 
วิทยาศาสตร์ชีวภาพ สาขาวิทยาศาสตร์กายภาพและเทคโนโลยี่ และวิเคราะห์แยกระหว่างนิสิต 
ชายและนิสิตหญิงว่ามีความเหมือนกันหรอแตกต่างกันอย่างไรบ้าง
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3. ผลของการ่วิจัยทำให้ทราบถึงปรากฎการณ์ที่เกิดขึ้นที่นอกเหนือจากอิทธิพลของการกำหนดทาง 
ด้านเศรษฐศาสตร์โดยอาลัยทฤษฎีการบริโภคเข้งลัญญะวิทยาของโบดริยาร์ดมาอธิบายลักษณะ 
การบริโภคสือต่างๆของนิสิตจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

4. สามารถนำผลการ่วิจัยในครั้งนี้ ไปเป็นข้อมูลเบื้องด้นทางการตลาดของสิอต่างๆที่เป็นที่นิยม 
ในตลาดของนิสิตนักถึกษา และเป็นข้อมูลที่จะเป็นแนวทางนำประโยชน์ในการพัฒนาสือ 
ต่างๆเพี่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคต่อใป
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