
ทีมาและความสำคัญของปัญหา

บ ป ้ท ี่ 1

“ การศึกษาคือส่วนที่สำคัญและฟ้าเป็นที่สุดของการพัฒนามนุษย์และประเทศ”  สำกล่าวใน

ลักษณะดังกล่าวนี้แสดงให'เห็นถึงปรัชญาทางการศึกษาที่สำรงสืบเนื่องต่อมาช้านาน และสะช้อนถึงราก 
ฐานขั้นปฐมของความสำคัญของการศึกษากับอานารยะมนุษย์คูเจริญ ผูซึ่งควรยึดถีอการเรียนแปีนสรณะ 
แห่งชีวิต

การศึกษาจงเป็นฐานคิดฐานใหญ่ท่ีครอบวิถึชีวิตมนุษย์มาแต่ในอดต โดยเฉพาะประเทศท่ีพัฒนา 
แลัวต่างใช้ความสำคัญกับการที่ประชาชนในประเทศของตนจะใดัรับการศึกษาสูงสุดเท่าที่การสำหนด 
นโยบาย ขีดความสามารถ และศักยภาพของรัฐบาลประเทศน้ันๆ จะกระท่าใช้ ยิ่งไปกว่านั้นรัฐบาลของ 
แด'ละประเทศเองยึดถือว่าการใช้การศึกษาแก'ประชาชนของตนเองเป็นบริการสาธารณะ (Public ’’
Services) อันจำเป็นบนพ้ืนฐานของชีวิตและสังคม

อย่างไรกีตาม “การศึกษา” เป็นช้อยสำที่ครอบคลุมปริมณฑลที่กวัางขวางมาก เน่ืองจากว่า 
“การศึกษา” มีอยู่หลายระดับและมีอยู่หลายรูปแบบ โดยขึ้นอยู่กับว่าคัองการจะจำแนกออกไปตามวัตลุ 
ประสงค์ ตามลักษณะคูเรียน ตามระยะเวลา และฯลฯ หลายระดับท่ีว่าน้ัน อาจจำแนกเป็นระดับอนุบาล 
ระดับประถมศึกษา ระดับมัธยมศึกษา ระดับอุดมศึกษา หรืออาจจำแนกเป็นระดับภาคบังคับ และระดับ 
ท่ีไม,ใช่ภาคบังคับ หลายรูปแบบที่ว่านั้นอาจจำแนกเป็นการศึกษาในระบบโรงเรียน (Formal Education) 
การศึกษานอกระบบโรงเรียน (Non-formal Education) และการศึกษาตามอัธยาศัย (Informal
Education) กล่าวใช้ว่าวิธการจำแนกรูปแบบการศึกษาดังกล่าวนี้ ใช้รับความนิยมใช้งานกันอย่างแพร ่
หลายมาเป็นเวลาช้านานจนกระท่ังในปีจจุบัน

ขณะเดียวกัน “การศึกษา” เองไช้มีพัฒนาการอันเกิดจากการใช้รับการคิดคัน และสรัางสรรค์ 
แตกแขนงแยกย่อยออกมาอกมากมายตามสภาพแวดลัอมทางกาลเวลาและสถานที่ที่เปลี่ยนแปลงไป ซ่ึง 
ส่วนใหญ่แช้วเป็นแนวโน้มของการศึกษานอกระบบโรงเรียนนั่นเอง เช่น การศึกษาทางใกล (Distance 
Learning) การศึกษาต่อเนือง (Continuing Education) การศึกษาคูใหญ่ (Adult Education) การศึกษา 
แบบเปิด (Open Education) การศึกษาตลอดชีวิต (Life-long Education) การศึกษาทางเสือก 
(Alternative Education) ต่างๆ รวมถึงการศึกษาเพ่ือมวลชน (Mass Education) เป็นคัน



ในการพการศึกษาระดับต่างๆ และรูปแบบต่างๆ ห้างดันน้ัน บางระดับ และ/หรือบางรูปแบบ 
อาทิ การศึกษาภาคบังคับนั้น รัฐเองที่เป็นผู้จัดหาและให้บริการการศึกษารายใหญ่ที่สุด จนถึงกลับไดัรับ 
ฟ้ากล่าวเปรียบเปรยว่ารัฐบาลฟ้าตัวเป็น “คุณพ่อผู้ดี” (รังสรรค์ ธนะพรพันธุ, 2519: 5) ไม่ว่าจะถีอเปีน 
บทบาทของรัฐ ถือเป็นหน้าที่ของรัฐ หรือถือเป็นกลไกในการครอบ'ราและควบคุมประชาชนในประเทศ 
กีตาม ทั้งนี้ หากเป็นการศึกษาภาคบังคับแลัว รัฐมักจะให้บริการฟรี หรือเรียกว่าการศึกษาให้เปล่า

“ในประวัติศาสตร์มนุษยชาติ รัฐบาลประเทศต่าง ๆ มีบทบาทในการจัดการศึกษาเพ่ิมข้ึนอย่าง 
มากเมื่อมีการฟ้าหนคการศึกษาภาคบังคับ (Compulsory Education) โดยรัฐถือเป็นหน้าที่ในการจัดการ 
ศึกษาภาคบังคับชนิดให้เปล่าแก,ประชาชน แม้ในการจัดการศึกษาที่สูงกว่าระดับการศึกษาภาคบังคับ
รัฐบาลยังจัดการศึกษาชนิดให้เปล่าและถึงให้เปล่าแก'ประชาชนจนระดับอุดมศึกษา” (รังสรรค์ ธนะพร 
พันธุ, 2540: 14)

การให้การศึกษาในบางระดับต่างๆ และบางรูปแบบต่างๆ ห้างดันน้ัน ภาคเอกชนเองก็ไดัรับ 
อนุญาตให้มีส่วนร่วมในการเป็นผู้จัดหาและให้บริการการศึกษาดัวขเช่นกัน เพราะฉะน้ันจึงมีการกล่าว 
ถึงนุมมองท่ีเก่ียวกับการศึกษาอยู่หลายบุมมอง อาทิเช่น เป็น “บริการสาธารณะ” (Public Services) เป็น 
“การดัา” (ดร.สมคิด จาตุศรีพิทักษ์ และดร.สมชาย ภคภาสน์วิวัฒน์, 2539: 132) เป็น “สินดัา” (Goods) 
ซึ่งดัองมีผู้ผลิตสินดัาและมีผู้บริโภค และย่อมหมายความว่า “ผู้เรียนคืธผู้บริโภค” (The Student As 
Consumer) ตามไปดัวฃ โดยม้อยฟ้ามโนทัศน์เปรียบเปรยดังกล่าวไดัปรากฎขึ้นในสังคมแถบอเมริกา 
เหนือ และอุโรปตะวันตก (Jill J. McMillan and George Cheney, 1996: 1)

“บริการการศึกษามีลักษณะเป็นสินดัามากข้ึน เมื่อมีการเปล่ียนแปลงปรัชญาพ้ืนฐานทาง
เศรษฐกิจ การหันรัฐนาวาไปสู่แนวทางเสรีนิยมทางเศรษฐกิจ ฟ้าให้ภาคเอกชนมีบทบาทในการผลิต 
บริการการศึกษามากขึ้น ดัวยเหตุดังนั้นจึงดัองยอมให้เอกชนเก็บค่าเล่าเรียนในระดับที่เกื้อถูลให้การ
ประกอบการอยู่รอดใดั สถานศึกษาไม,ว่าจะเป็นโรงเรียน หรือมหาวิทยาลัยมีลักษณะเป็นธุรกิจมากขึ้น” 
(รังสรรค์ ธนะพรพันธุ, 2540: 14)

ทั้งนี้ เม่ือรัฐเปล่ียนแปลงปรัชญาพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจไปสู่แนวทางเสรีนิยมทางเศรษฐกิจ ย่อม 
ฟ้าให้ระบบการศึกษาเกิดการเปลี่ยนแปลงไปสู่แนวทางที่สอดคลัองเช่นเคียวกัน โดยมีแนวความคิดทาง 
ดัานธุรกิจ แนวความคิดทางดัานเศรษฐศาสตร์ และแนวความคิดทางดัานการตลาด ซ่ึงเป็นแนวความคิด 
พ้ืนฐานทางเสรีนิยมทางเศรษฐกิจท่ีเช่ือในเร่ืองของ “กลไกตลาด” โดยเมื่อตลาดมีอุปสงค์อยู่สูง ย่อมฟ้า 
ให้อุปท่านมีมากขึ้นและเกิดการแข่งขันกันนั่นเอง
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ดัง;4น ระบบการศึกษาภายใดัแนวทางดังกล่าวจึงแสดงออกในเชิงรูปธรรมผ่านการดัาเนินการ 
ในลักษณะที่ห้านิงถึงผลสำไร (Profit Benefit) อันแสดงให้เห็นถึงความแตกต่างไปจากระบบการศึกษาที ่
รัฐเป็นผู้จัดหาและให้บริการการศึกษา ซึ่งห้าเนินสืบต่อเนื่องมาและยังคงห้ารงอยู่สืบต่อไปในลักษณะที่ 
ไม่ไห้ห้านึงถึงผลสำไรเป็นสำคัญ

“ปิจคุบันกระแสของโลกเรื่องการศึกษาไห้เปลี่ยนจากตัวโรงเรียนไปภู่สื่อมวลชน ซ่ึงเข้ามามีบท 
บาทในเรื่องการจัดการศึกษามากมายมหาศาล และลักษณะที่ว่าเป็นการศึกษาสำหรับคนทุกคนที่เราเรียก 
คันว่าเป็น Mass Education น้ัน Mass Communication มีส่วน มีบทบาทอย่างยิ่งต่อการศึกษาในอนาคต 
ที่flาลังจะเกิดข้ึน” (รู่ง แห้วแดง, 2540: 29)

หนังสือพิมพ์จัดอยู่ในสื่อมวลชนประเภทสิ่งพิมพ์ โดยหากพิจารณาจากการถือสำเนิดเกิดขึ้น
ของสื่อประ๓ทต่างๆ แห้ว กล่าวไห้ว่าหนังสือพิมพ์เป็นสื่อสำดับแรกที่มีบทบาทในการให้การศึกษา แต่ 
หากพิจารณาจากการให้รับการนัามาใข้เป็น “สื่อหลัก” ในกระบวนการเรียนการสอนแห้ว สื่อประ๓ท 
วิทคุ และสื่อโทรทัศนั กลับไห้รับการนัามาใข้งานก่อนสื่อประ๓ทหนังสือพิมพ์ โดยเฉพาะในแนวความ 
คิดเรื่องการพัฒนาประเทศตามแบบอย่างชาติตะวันตกที่กระสำกับประเทศห้อยพัฒนา(ประเทศโลกที่ 
สาม) ซึ่งใช้สื่อประเภทวิท(เ และสื่อโทรทัศน์ เป็นสำคัญ เนื่องจากสื่อมวลชนนั้งสองประเภทเป็นท่ีแพร่ 
หลายและมีล่าใข้จ่ายท่ีนับวันจะลดห้าสงเร่ือยๆ ในขณะที่สื่อประเภทหนังสือพิมพ์ ซ่ึงจัดเป็นส่ือส่ิงพิมพ์ 
ประ๓ทหน่ึงน้ัน มีลักษณะพิเศษตรงที่ผู้ใข้สื่อประเภทนี้จะห้องมีคุณสมบัติที่สามารถอ่านออกไห้
(Literate) ดังน้ัน ผู้ท่ีไม,ผู้หนังสือจึงบริโภคหนังสือไม่ไห้

บทบาทของหนังส ือพ ิมพ ์ในการให้การศึกษาเกิดขึ้นน ับตั้งแต ่ม ีการตีพ ิมพ ์และมีผ ู้อ ่าน  
หนังสือพิมพ์กีว่าไห้ หากพิจารณาจากสายตาของนักการศึกษาแห้ว พบว่าหนังสือพิมพ์มีบทบาทในการ 
ให้การศึกษาตามอัธยาศัย (Informal Education) มาเป็นเวลาช้านาน หมายความว่าผู้อ่านหนังสือพิมพ์จะ 
ไห้รับการศึกษา ความผู้ ตลอดจนนวกรรมต่างๆ โดยไม่ไห้ตั้งใจหรือโดยไม่ผู้ตัวอยู่แห้ว นอกจากนี ้
หนังสือพิมพ์ยังไห้รับการใช้เป็น “สื่อเสริม” เพื่อประกอบการเรียนการสอน ทั้งในระบบโรงเรียนและ 
นอกระบบโรงเรียน ซึ่งเป็นท่ีทราบคันตีและมีข้อเขียน มีงานวิจัยสนับสทุนอยู่มากมาย

ก่อ สวัสติพาณิชย์ เขียนบทความเร่ือง “การใช้สื่อมวลชนเพื่อการศึกษา” (วารสารส่ือมวลชน 
ปริทัศน์ ปีที่ 5 ฉบับท่ี 1: 57) โดยกล่าวถึงความเป็นมาของการใช้สื่อมวลชนเพื่อการศึกษาไวัว่า

'“เป็นที่ทราบคันตีว่าสื่อมวลชนคับการศึกษาสำหนัาที่ใกห้เคียงคัน ถึงแมว่าระบบงานทั้งสองจะ 
ประสานงานคันไม่สนิทจนบางครั้งห้องเป็นภู่แข่งคันแทนที่จะเป็นมิตรคัน แต่ท้ังสองฝ่ายกีนัาเทคนิค
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นอกจากนี้ บทความดังกล่าวยังมีใจความที่น่าสนใจอีกว่า สื่อมวลชนมีบทบาทสำคัญในการเป็น 
แหล่งข่าวสารและเป็นเว้เผยแพร่ความ!ไห้แก่ประชาชนไต้อย่างแพร่หลาย มีการขนานนามใน้สื่อมวลชน 
เป็น “โรงเรืยนข้างเคิยง” (Parallel School) (ก่อ สวัสดีพาณิชย์, วารสารสื่อมวลชนปริทัศน้ ปีที่ 5 ฉบับ 
ท่ี 1: 54) นั่นย่อมแสดงให้เห็นว่าสื่อมวลชนกับการศึกษาต่างเอื้อเพื่อเอื้อหนุนประโยชน้ซึ่งกันและกันใต ้
และนับวันสถาบันที่ดำเนินการนั้งสองประนาทนี้จะมีบทบาทที่คาบเกี่ยวทับข้อนกันมากขึ้น

ยิ่งไปกว่านั้น สำนักงานคณะกรรมการการศึกษาแห่งชาติ (สกศ.) สังกัดสำนักนายกรัฐมนตริ 
ในฐานะที่เป็นหน่วยงานกลางในการดำหนด วางกรอบ จัดฟ้านโยบาย และแผนทางดัานการศึกษาของ 
ประเทศ ก็เห็นถึงความสำคัญของสื่อมวลชนดังที่ปรากฎอยู่ในตอนต้นดำฟ้าของหนังสือ “พลังส่ือมวล 
ชนกับอนาคตการศึกษาไทย” ว่า

“สื่อมวลชนเป็นเครื่องมือเพื่อการเรียน!ทสำคัญ สามารถกระจายข่าวสาร ความ!ไนวงกว้างไต้
อย่างรวดเร็ว  นัยหน่ึง อาจกล่าวไต้ว่าสื่อมวลชนฟ้าหน้าที่เสมือนครูมหาชน” ขณะเคียวกันสาระ
สำคัญที่ไต้มีการสรูปเอาไวัประเด็นหนึ่งก็คือ “สื่อมวลชนเป็นสถาบันการศึกษาอย่างไม่เป็นทางการที่
ทวีความสำคัญเพ่ิมข้ึน เพราะสื่อมวลชนเป็นสิ่งที่เข้าถึงมวลชนอย่างกว้างขวาง และต้วยเทคโนโลยสาร 
สนเทศ (Information Technology) ท่ีกัาวหน้า สามารถฟ้าให้การกระจายข่าวสารและความ!'รวดเร็ว 
อย่างท่ีไม,เคยเป็นมาก่อน” (สำนักงานคณะกรรมการการศึกษาแห่งชาติ, 2540: 2)

ในขณะที่หนังสือพิมพ์ดำรงบทบาททางสังคมมากมายสืบทอดต่อมาจากอคีตจนถึงปิจธุบัน บท 
บาทในต้านการใน้การศึกษาก็เป็นบทบาททางสังคมประการหนึ่งของหนังสือพิมพ์ตลอดระยะเวลาที ่
ผ่านมา กล่าวคือในระบอบการปกครองแบบประชาธิปไตย เม่ือหนังสือพิมพ์ต่อ^กับอำนาจเผด็จการ 
ทางการเมืองต้วยการตรวจสอบ และวิพากษ์วิจารณ์การฟ้างานของรัฐบาลและเข้าหน้าท่ีของรัฐอยู่น้ัน
หนังสือพิมพ์ก็ยังไต้สรัางรากฐานเพื่อการพัฒนาความคิดของประชาชนผ่านทางบทบาทในการให้ความf  
ทางการเมือง (Political Education) จนถึงปิจจุบันก็กล่าวไต้ว่าหนังสือพิมพ์ยังคงบทบาทดังกล่าวอยู่ 
เพียงแต่ว่ามีการแตกแขนงแปลกแยกออกไปจากบทบาทที่เป็นมา ไม่ว่าจะต้วยปรัชญาทางความคิดที่
แตกต่างและที่เปลี่ยนแปลงไป หรือต้วยแรงกดดันทางธุรกิจ หรือต้วยเหตุผลอื่นใดก็ตามที ฟ้าให้บทบาท 
ของหนังสือพิมพ์ในต้านการให้การศึกษา ซึ่งแต่เดิมเกิดจากบทบาททางสังคมเป็นหลักใหญ่ใจความ
สำคัญน้ัน ปีจจุบันยังเกิดจากบทบาททางธุรกิจ ซึ่งแทัท่ีจริงแลัวก็เปรียบเสมือนอีกต้านหน่ึงของเหรียญ 
น่ันเอง

หรือแนวคิดของอีกฝ่ายหน่ึงมาใข้อยู่ไม,ขาด โดยเฉพาะฝ่ายการศึกษาน้ันไต้ฟ้าเอาส่ือม วลชนมาใข้เพ่ือ
การศึกษาอยู่เปีนประฟ้า บางคร้ังก็ใ1ช่ไต้ผลพอประมาณ แต่บางคร้ังก็มีปิญหาตามมามิใช่น้อย”
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การกล่าวถึงเพียงบทบาททางสังคมของสื่อมวลชนในห้านการให้การศึกษา ประดุจว่าเป็นอุดม 
การณ์อันเลิศหรูแต่เพียงห้านเดียว อาจสรัางความเข้าใจท่ีผิดเพ้ียนหรือบิดออกไปจากความเป็นจริงมาก
ไปกว่าที่เป็นอยู่ ดังน้ัน บทบาททางธุรกิจจะสามารถช่วยอรรถาธิบายให้กับปรากฎการณ์ที่เกี่ยวข้องกับ 
วิชาชีพหนังสือพิมพ์ไห้สมบุรณ์มากยิ่งขึ้น ดังหัวข้อเร่ือง “การเจริญเติบโตของสื่อมวลชน,’ (สิริ'ชัย สิริกา 
ยะ,กาญจนา แห้วเทพ ผู้เรียบเรียง, ไม่ปรากฎปี: 4) ไห้อธิบายถึงพัฒนาการและการเปลี่ยนแปลงทางห้าน 
การสื่อสาร โดยเร่ิมห้นจากความสำเร็จในการคดประดิษฐ์แท่นพิมพ์ในราวคริสศตวรรษที่ 15 จนถึง 
ระบบการส่ือสารทั้งทางกายภาพและเสียงที่เชื่อมโยงกับเครือข่ายคอมพิวเตอรํ หรืออิกนัยหนึ่งคือจนถีง 
คริสศตวรรษท่ี 20 น่ันเอง ทั้งนี้ ข้อสรูปประการหนี้งกีคือ ความหมายและท่านิยามของสื่อมวลชนแต ่
ละประ๓ ท “ต่างก็เปล่ียนแปลงไปตามกาลเวลาและปริบททางสังคม” (สิริชัย สิริกายะ,กาญจนา แห้ว 
เทพ ผู้เรียบเรียง, ไม่ปรากฎปี: 4) และเน่ึองจากหนังสือพิมพ์เป็นสื่อมวลชนที่ถึอท่าเนิดมาก่อนสื่อ 
ประ๓ทอื่นๆ จึงไห้มีการอธิบายถึงปิจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการท่าหนดความหมายและท่านิยามท่ีมีต่อ
หนังสือพิมพ์เอาไห้ 5 ประการ และหนึ่งใน3านวนนั้นคือ

“ประการท่ีห้า ลักษณะของหนังสือพิมพ์ท่ีท่าข้ึนเพ่ือบุ่งหวังผลทางธุรกิจศตวรรษท่ี 20” (สิริชัย 
สิริกายะ,กาญจนา แห้วเทพ ผู้เรียบเรียง, ไม,ปรากฎปี: 7) กล่าวไห้ว่าปิจจัยดังกล่าวตั้งอยู่บนสมมติฐานใน 
ท่านองท่ียอมรับว่า การท่ีหนังสือพิมพ์สามารถขยายตัวจนเติบใหญ่ขึ้นมาไห้เป็นเพราะหนังสือพิมพ์
ท่าเนินการเป็นธุรกิจการห้า โดยให้ความสำคัญกับรายไห้ที่มาจากการขายโฆษณา และส่งผลให้เนื้อหา 
สาระที่ปรากฎอยู่ในหนังสือพิมพ์มีลักษณะที่สรัางความพิงพอใจให้กับธุรกิจจนท่าให้หนังสือพิมพ์เกิด 
รูปแบบใหม่ ซึ่งไม่เนันข่าวสารประเภทหนัก (Hard News) แต่เนันให้ความบันเทิง (Entertainment) เป็น 
สำคัญ

เพื่อหนังสือพิมพ์มิอาจปฏิเสธถึงการแสวงหารายให้เพ่ือผลท่าไรทางธุรกิจ บทบาททางธุรกิจของ 
หนังสือพิมพ์ก็มิอาจปฏิเสธไห้เช่นเดียวกัน หนังสือพิมพ์มีรายไห้จากการขายส่ือส่ิงพิมพํ รายให้จากการ 
ลงโฆษณา รายไห้จากใบแทรก รายไห้จากฉบับพิเศษ (Supplement) นอกจากนี้ ธรรมชาติของการ 
ท่าเนินธุรกิจโดยท่ัวไปแห้วย่อมพึงแสวงหารายไห้จากหนทางอื่นๆ ที่พอจะหยั่งขาเข้าไปไห้ตลอดเวลา
ตามแต่โอกาสและสภาพแวดห้อมทางธุรกิจจะเอื้อท่านวยชัยให้

หากพิจารณาจากความคิดของดร.รู่ง แห้วแดง ผ่านบทความเร่ือง “พลังสื่อมวลชนกับอนาคต 
การศึกษาไทย” (หนังสือครบรอบ 20 ปี ขององค์การสื่อสารมวลชนแห่งประเทศไทย(อ.ส.ม.ท.), 2540: 
28-31) จะพบประเด็นที่สรูปออกมาไห้เป็นแนวโนัมของการศึกษาของประเทศต่างๆ ทั่วโลก รวมถึง 
ประเทศไทยห้วยอยู่ 2 ประเด็น ไห้แก' 1.) สื่อมวลชนเป็นสถาบันที่มีบทบาทและมิความสำคัญอย่างยิ่ง 
ในเรื่องการจัดการศึกษาของชาติ และ 2.) การศึกษาในระบบโรงเรียนจะลดบทบาทและความสำคัญลง



ความน่าสนใจอยู่ตรงที่ว่า หากสื่อมวลชนใดกีตามที่เห็นศัวยกับแนวโน้มดังกล่าว ซ่ึงเป็นแนว 
โน้มที่เกิดข้ึนกับหลายประเทศที่พัฒนาแคัว ย่อมหมายความว่าสื่อมวลชนนั้นพึงพิจารณาไดัว่าตนเอง
สามารถเข้าไปมีส่วนร่วมในดัานการให้การศึกษา หรืออกนัยหน้งคือเข้าไปมีส่วนแบ่ง,ในตลาดการศึกษา 
ไดัในส่วนใดและมากน้อยเพียงใดน้าง ขณะเคียวกัน รูปแบบการศึกษาเรียงตามบทบาทและความสำคัญ 
จากน้อยไปหามากดังที่ดร.รู่ง แกัวแดง มองไข้'น้ัน กล่าวไคัว่าสอคคคัองกับจำนวนประชาชนที่เกี่ยวข้อง 
กับการศึกษารูปแบบต่างๆ น่ันคือ การศึกษาในระบบโรงเรียนจะมีจำนวนประชาชนท่ีเกี่ยวข้องดัวย
เฉพาะนักเรียน นักศึกษา ส่วนการศึกษานอกระบบโรงเรียนขังรวมถึงผู้ใหญ่และคนปางานทั่วไปคัวย 
ขณะที่การศึกษาตามอัธยาศัยครอบคลุมประชาชนทุกหมู่เหล่า เม่ือเป็นเช่นน้ีแห้-ว ในทางธุรกิจย่อมเป็น 
ไปไคัว่าจำนวนประชาชนที่เกี่ยวข้องอยู่ในแต่ละส่วนนั้นเปรียบประคุจ “ตลาดผู้บริโภค” ส่วนความเป็น 
ไปไดัในทางธุรกิจสำหรับตลาดผู้บริโภคแต่ละตลาดนั้นถือเป็นอีกเรื่องหนึ่ง

ไกรฤทธ, บุณยเกียรติ นักการตลาดผู้ซ่ึงไดัรับเชิญให้เป็นอาจารย์พิเศษตามมหาวิทยาลัย และเป็น 
กรรมการบริษัท ภู่แข่ง จำกัด(มหาชน) คัวย ขังไคัแสดงทัศนะเกี่ยวกับบทบาทของสื่อมวลชนในคัาน 
การให้การศึกษา ปรากฎอยู่ในบทความเรื่อง “ หาประโยชน์จากความสูญเสีย” ไข้ว่า

“6. สื่อมวลชนมีบทบาทหลายฐานะจนคัองทบทวนตัวเองอย่างขนานใหญ่ แต่ด่ังเดิมน้ัน
หนังสือพิมพ์ปาหน้าท่ีผู้รายงานข่าว แต่ปิจจุบันแนวคิดการรายงานข่าวแบบไปเห็นมาและมาเล่าสู่กันพิง 
กลายเป็นการบรรยายเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนเดยวน้ัน เช่น ทางคัานวิทชุหรือท่ีเรามักเรียกรวมๆ ว่า
หนังสือพิมพ์ทางอากาศ และสื่อมวลชนในปิจธุบันกลายมาเป็นยามระวังภัยของสังคมหรือมวลชน และ 
ในอนาคตอันใกลัเมื่อทุกคนพูดความจริง สื่อมวลชนไทยจะกลายเป็นสถาบันเพี่อให้การศึกษานอกโรง 
เรียนแก,ประชาชาคม ชดเชยการเรียนผู้ ซึ่งขังพร่องอยู่ไม่น้อยจากสถาบันโรงเรียน” (ไกรฤทขึ้ บุฌย 
เกียรติ, 2540: 24)

ในขณะที่ นักการสื่อสารจัดให้สื่อประ๓ทต่าง ๆ น้ันเป็น “ช่องทางการส่งสาร” (Channel) ซ่ึง 
เป็นองค์ประกอบหนึ่งในการเชื่อมโยงให้กระบวนการสื่อสารเกิดความสมพูรณ์ครบคัวน กระบวนการ 
สื่อสารประกอบไปคัวย ผู้ส่งสาร (Sender) สาร (Message) ช่องทางการส่งสาร (Channel) และผู้รับสาร 
(Receiver) ในความหมายเคียวกันนักธุรกิจ นักการตลาดกีมิไคัมองสื่อประเภทต่างๆ แตกต่างไปจาก 
การเป็น ' “ช่องทางการส่งสาร” แต่อย่างใด เพียงแต่ว่าการเรียกขานอาจไม่เหมือนกันเท่าน้ัน กล่าวคือ 
สื่อประ๓ ทต่างๆ กีคือ “เครื่องมือ” (Tools) หนึ่งๆ อาพิ นักการตลาดจำเป็นคัองเสือกใข้สื่อให้สอด 
คคัองกับกลุ่มเป็าหมาย และสื่อที่นักการตลาดเสือกใข้กีถือเป็นเครื่องมือในการเข้าถึงผู้บริโภคนั่นเอง

ในขณะที่การศึกษานอกระบบโรงเรียน และการศึกษาตามอัธยาศัยจะมีบทบาทและความสำคัญเพิ่มมาก
ขึ้นตามสำดับ



รุ่ง แต้วแดง เลขาธิการคณะกรรมการการศึกษาแห่งชาติ กล่าวว่า เทคโนโลยีเป็นแรงกดดัน 
ประการหนึ่งในปิจชุบันที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารจนฟ้าให้ราเป็นต้องปฏิรูปการศึกษาของไทย โดยท่ี
ความกัาวหนาทางเทคโนโลยีสารสนเทศจะเปลี่ยนแปลงท้ังทางต้านเศรษฐกิจ สังคม และการเมีอง ทั้งนี้ 
เปีนการข้างอิงตามแนวคิดของบิลล์ เกตส์ (Bill Gates) ซึ่งเป็นนักธุรกิจข้ามชาติสัญชาติอเมริกัน เข้าของ 
บริษัท ไมโครซอฟท์ ผู้ผลิตซอฟท์แวร์สำหรับระบบปฏิบัติการคอมพิวเตอร์ที่ใหญ่ที่สุดในโลก

“การปฏิวัติทางต้านเทคโนโลยี โดยเฉพาะเทคโนโลยีการสื่อสารและสารสนเทศที่เป็นระบบ
ทางด่วนข้อรุ)ล สามารถเชื่อมโยงองค์ความ!'ทั้งโลกเข้าต้วยกัน และมีราคาถูกลงจนทุกคนสามารถมีไต้” 
(รุ่ง แต้วแดง, 2541: 20)

เมื่อโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ์ เป็นสื่อที่สามารถนำมาใช้งานในต้านการให้การศึกษาไต้ ส่ือ 
อินเตอร์เนีตก็สามารถกระฟ้าไต้เช่นเดียวกัน เพราะการให้การศึกษาผ่านสื่อประ๓ ทต่างๆ ถือเป็นช่อง 
ทางการส่ือสาร ซึ่งผู้ให้การศึกษามีอยู่ในมือและใช้ให้เกิดประโยชน์ ขณะที่ผู้รับการศึกษาสามารถเลือก 
รับไต้ตามท่ีตนเองมีอยู่หรือตามท่ีตนเองต้องการไม่ว่าจะอยู่แห่งหนฟ้าบลใด

ช่วงระยะเวลาที่ผ่านมา การเรียนทางไกลหรือการศึกษาทางไกลก็ไต้วิวัฒน์ “รูปแบบ” ที่ใช้ใน 
การเรียนการสอน จวบจนกระทั่งปิจธุบันมีรูปแบบการเรียนทางไกลโดยการอาศัยผ่าน “สื่อ” ในหลาก 
หลายประ๓ท เช่น ทางไปรษณย์ ทางโทรทัศน์ ทางวิทยุ ทางคอมพิวเตอร์ ทางอินเตอร์เนต เป็นต้น ใน 
บรรดาสื่อประ๓ทต่างๆ สื่ออินเตอร์เน็ตจัดเป็นสื่อใหม่ที่เป็นแนวโน้มทางต้านเทคโนโลยีการสื่อสาร
สารใหม่ล่าสุด ซ่ึงกล่าวไต้ว่าจะยิ่งมีความเป็นสื่อมวลชนลดลง (De-massified Media) ในสังคมสาร 
สนเทศ (Information Society) และยังสอดคต้องกับพัฒนาการและแนวโน้มของการสื่อสารและสื่อมวล 
ชนท่ีฟ้าลังต้าวเข้าสุ่ยุคสารสนเทศ (Information Age) ดังท่ีนักอนาคตศาสตร์อย่าง อัลวิน ทอฟเลอร ์
(Alvin Toffler) ไต้จัดแบ,งอารยธรรมสังคมและรูปแบบการสื่อสารของมบุษย์ผ่านสัญลักษณ์ “คล่ืน 3 
ลูก” ซึ่งกล่าวไต้ว่าเรากัาลังเข้าสู่คลื่นลูกที่สาม (จากหนังสือคลื่นลูกที่สาม อัลวิน ทอพิฟเลอร์)

บริษัท คู่แข่ง 3ากัด(มหาชน) ผู้ผลิตหนังสือพิมพ์ นิตยสาร และสื่อสิ่งพิมพ์อื่นๆ ไต้นำส่ือ 
ประ๓ทต่างๆ ของบริษัทศ โดยเฉพาะอย่างย่ิงส่ือหนังสือพิมพ์ มาใช้ในโครงการรณรงค์ให้ “การศึกษา 
แก,มวลชน” (Mass Education) (วลีดังกล่าวปรากฎอยู่ในเอกสารสำหรับนักศึกษา “คู่แข่ง Mini-MBA”) 
เม่ือปลายปี 2538 เร่ิมจากการแปลฟ้าราทางต้านบริหารธุรกิจให้เป็นภาษาไทย โดยเน้นฟ้าราทางต้าน 
บริหารธุรกิจระดับปรมาจารย์ (Guru) ท่ีมีช่ือเสืยง อาทิ ดร.โทบัส ปีเตอร์ (Thomas Peter), ปีเตอร์ ดรัก 
เกอร์ (Péter Drucker), คอน แทปสก็อต (Don Tapscott) ฯลฯ การจัดอบรมหลักสูตรพัฒนาการบริหาร 
แก'ผู้บริหารต้วยความร่วมมือกับมหาวิทยาลัยในต่างประเทศ การจัดสัมมนาระดับโลก การจัดสัมมนา
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ในปี พ.ศ. 2540 บริษัท คู่แข่ง «รากัด(มหาชน) ได์จัคฟ้าโครงการ KHOO KHAENG 
BUSINESS SCHOOL (KKBS) ซ่ึงบริษัทฯได์ถือว่าเป็น “สถาบันสอนธุรกิจทางไกล,, โครงการดัง 
กล่าวเกิดขี้นจากแนวความคิด “Mass Education” คือการนาความ{และการศึกษาสู่มหาชนโดยผ่านสื่อ 
มวลชนสาขาต่างๆ พร์อมกับใช้ส่วนผสมทางการตลาดเพื่อสนองความด์องการบริโภคความ! ซ่ึงเป็น 
ความด์องการและ«ราเป็นต่อการวิวัฒนาการของมนุษย์ องค์กร และประเทศชาติ การฟ้าหนดนโยบาย 
และแนวทางไนการพัฒนาหลักสูตรนั้น ไต้ใช้วิชาการคลาดออกแบบ “ผลิตภัณฑ์” ทางการศึกษาให้ 
สอดคลัองและตรงตามความต้องการของตลาด (เอกสารส์าหรับนักศึกษา “คู่แข่ง Mini-MBA”)

หลักสูตร “คู่แข่ง Mini-MBA” เป็นหลักสูตรที่อยู่ภายใต้การดูแลและรับผิดชอบของบริษัท คู่ 
แข่ง ’ร ากัด(มหาชน) ถือเป็นหลักสูตรหนึ่งในโครงการ KHOO KHAENG BUSINESS SCHOOL 
(KKBS) และมืลักษณะแปลกที่อาจจะจัดไต้ว่าเป็นการให้การศึกษาทางไกลผ่านหนัาหนังสือพิมพ์เป็น 
ครั้งแรกในโลก ทั้งนั้ ถือเป็นหนังสือพิมฺพ์ฉบับแรกที่ไต้จัดให้มีการให้การศึกษาอย่างเป็นระบบ มีแบบ 
แผน และจัดเป็นการศึกษาแบบนอกระบบโรงเรียน (Non-formal Education) โคยมีผู'เรียนเฉพาะกลุ่ม 
(Niche Market) อย่างชัดเจน อีกทังส่ือหนังสือพิมพ์ดังกล่าวก็ยังเป็น “สื่อหลัก” ที่ใช้สำหรับการให้การ 
ศึกษาอีกดัวย มิใช่เป็นเพิยง “ส่ือเสริม” ที่ใช้ประกอบการเรียนการสอนเท่านั้น และAtรีอเป็นเพิขงการ 
ให้การศึกษาตามอัธยาศัย (Informal Education) อันฟ้าให้ไต้รับความ! และนวกรรมต่างๆ โดยผู้อ่าน 
หนังสือพิมพ์เองก็ไม,ไต้ตั้งใจหรือไม่!ตัว

ทั้งนี้ หลักสูตรดังกล่าวจัดเป็นระบบการศึกษาทางไกล ซ่ึงนักศึกษา “คู่แข่ง Mini-MBA” ไม, 
ต้องเดินทางเช้าห้องเรียน แต่สามารถรอรับเนื้อหาวิชาอยู่ที่บ้านหรือที่ฟ้างานไต้ พร์อมกับฟ้าแบบ
ทดสอบ (Quiz) ส่งกลับคืนมาเป็นระยะๆ ตลอดระยะเวลาเรียน 1 ปี และเมื่อจบหลักสูตร นักศึกษาจะ 
ไต้รับเกียรติบัตรจากบริษัท คู่แข่ง ฟ้ากัด(มหาชน) หรืออาจเป็นเกียรติบัตรในนามของ KHOO
KHAENG BUSINESS SCHOOL ตามความสามารถและคะแนนท่ีไต้รับ หลักสูตรดังกล่าวเหมาะ 
สำหรับนักธุรกิจผู้แสวงหาความกัาวหน้าและนักบริหารที่มีประสบการณ์

“การให้การศึกษาทางไกลผ่านหน้าหนังสือพิมพ์” ซ่ึงเป็นน้อยฟ้าท่ีบริษัทฯใช้งานอยู่น้ัน หาก 
พิจารณาจากฟ้าฟ้ากัดความท่ีว่า "ส่ิงพิมพ์เฉพาะกิจ” (มหาวิทยาลัยสูโขทัยธรรมาธิราช, 2528: 227) ซ่ึง 
หมายถืงสื่งพิมพ์ท่ีใช้เพ่ืองานเฉพาะต้านใดต้านหน่ึง เช่น งานประชาสัมพันธ งานโฆษณา งานการส่ือ 
สารภายในองค์กร งานรณรงค์ในโครงการต่างๆ และงานให้การศึกษากับประชาชน เป็นต้น”
หนังสือพิมพ์คู่แข่งรายวัน ซ่ึงให้การศึกษาหลักสูตร “คู่แข่ง Mini-MBA” ย่อมเช้าข่ายเป็นส่ิงพิมพ์เฉพาะ

แฟรนไชส ์ไทยแลนด ์ การร่วมมือกับมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์จัดฟ้า “ pocket M BA” ซึ่งเป็นหนังสือ
เล ่มเล ็กบางๆแถมไปก ับหน ังส ือพ ิมพ ์ค ู่แข ่งรายส ัปดาห ์
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กิจเช่นเดียวกัน เพราะเป็นการมองส่ิงพิมพ์ต้วยเกณฑ์ของวัตถุประสงค์และบทบาทในต้านการศึกษาทาง 
ไกล และหากกล่าวต่อไปว่ายังเข'ฟายเป็น “ส่ิงพิมพ์เฉพาะกลุ่ม” ก็จะยิ่งสอดคต้องและชัดเจนมากข้ึน 
เพราะเป็นการมองส่ิงพิมพ์ต้วยเกณฑ์ของผู้อ่าน ซ่ึงก็คือผู้เรียนหรือนักศึกษา “คู่แข่ง Mini-MBA” ช่ึงมี 
ลักษณะเป็นเฉพาะกลุ่มผู้สนใจใฝ่หาความf ทางต้านการบริหารธุรกิจ

ดังน้ัน ผู้วิจัยจงอยากทราบว่า แนวคิดดังกล่าวน้ีเกิดข้ึนไดัอย่างไร มาจากความดัองการให้การ 
ศึกษาแก’ประชาชน หรือมาจากความต้องการใช้เป็นฐานเพ่ือขยายธุรกิจ หรือท้ังสองความต้องการร่วม 
กัน และความต้องการทั้งสองประการนั้น ประสบผลสัาเร็จหรือต้มเหลว ทั้งในส่วนของบริษัทฯ ซ่ึงเป็น 
ผู้ผลิตหนังสือพิมพ์ และในส่วนของนักศึกษา “คู่แข่ง Mini-MBA ซ่ึงเป็นผู้บริโภคหนังสือพิมพ์

ปัญหา/คำอามนำวิจัย
1.) บทบาทในการให้การศึกษาของหนังสือพิมพ์คู่แข่งรายวันในทัศนะของผู้บริหารบริษัท คู่ 

แข่ง ’รากัด(มหาชน) และมโนทัศน์ไนการให้การศึกษาของหนังสือพิมพ์ในทัศนะของผู้เชี่ยวชาญแต่ละ 
สาขาวิชาชีพ เป็นอย่างไร

. 2.) การเพิ่มบทบาทในการให้การศึกษาของหนังสือพิมพ์คู่แข่งรายวันมีความสัมพันธ์ในทิศทาง
เดียวกันกับการเพิ่มรายไต้ให้กับองค์กรหนังสือพิมพ์หรือไม, อย่างไร

3. ) ในทัศนะของผู้บริหารบริษัท คู่แข่ง 3ากัด(มหาชน) และผู้เช่ียวชาญแต่ละสาขาวิาชาชีพน้ัน 
มโนทัศน์ในทัานองว่า การศึกษาเป็นสืนต้าประเภทหน่ึง ถูกต้องหรือไม่ในบริบทสังคมไทย

4. ) นักศึกษา “คู่แข่ง Mini-MBA” ท่ีมีลักษณะทางประชากรศาสตร์แตกต่างกัน มีความพึงพอ 
ใจในลักษณะของสื่อ และในการคำเนินงานของบริษัท คู่แข่ง ’รากัด(มหาชน) แตกต่างกันหรือไม่ 
อย่างไร

วัคถูประสงค์ของการวิจัย
1. ) เพื่อศึกษาบทบาทในการให้การศึกษาของหนังสือพิมพ์คู่แข่งรายวัน และมโนทัศน์ในการให ้

การศึกษาของหนังสือพิมพ์
2. ) เพื่อทราบความสัมพันธ์ของการเพ่ิมบทบาทในการให้การศึกษาของหนังสือพิมพ์คู่แข่งราย 

วัน กับการเพิ่มรายไต้ให้กับองค์กรหนังสือพิมพ์
3. ) เพื่อวิเคราะห์การให้การศึกษาในบริบทของการเป็นสินต้าประ๓ทหน่ึง
4. ) เพ่ือสำรวจความพึงพอใจของ นักศึกษา “คู่แข่ง Mini-MBA” ตามลักษณะทางประชากร 

ศาสตร์ ในลักษณะของสื่อ และในการคำเนินงานของบริษัท คู่แข่ง $ากัด(มหาชน)
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นย:ณสัพฑ์

บทบาท หมายถึง การฟ้าตามหน้าที่ที่กำหนดไวั เช่น บทบาทพ่อแม่ บทบาทของค2 บทบาท 
ของส่ือมวลชน บทบาทของหนังสือพิมพ์

การให้การศึกษา หมายถึง การให้บริการการศึกษา การเรียนการสอน การ‘สิก การอบ
รมผ่านทางหนังสือพิมพ์คู่แข่งรายวัน ซ่ึงเปีใเผลิตกัณฑ์หน่ึงของบริษัท คู่แข่ง ’รากัด(มหาชน) กล่าวไห้ว่า 
เป็นการศึกษาทางไกลก็ไห้ เป็นการศึกษาต่อเนื่องกีไห้ ฯลฯ รวมความแห้วคือการศึกษา ซ่ึงไม่ไห้จัดข้ึน 
ในระบบโรงเรียน

การให้การศึกษาด้านธุรกิจ หมายถึง การให้บริการการศึกษา การเรียนการสอน การ์ฝืก การอบ 
รมวิชาการทางห้านธุรกิจ หลักสูตรการบริหารธุรกิจ (Mini-MBA) ผ่านทางหนังสือพิมพ์คู่แข่งรายวัน 

หนังสือพิมพ์ หมายถึง หนังสือพิมพ์คู่แข่งรายวัน (ขนาด Broadsheet)
“คู่แข่ง Mini-MBA" หมายถึง หนังสือพิมพ์เฉพาะ Section “คู่แข่ง Mini-MBA” (ขนาด 

Tabloid) ซ่ึงแทรกไปพรี,อมกับหนังสือพิมพ์คู่แข่งรายวัน ทุกวันจันทร์ถึงศุกร์ สัปดาห์ละ 5 วัน และนับ 
ต้ังแต่ห้นปี 2541 จะเปลี่ยนไปแทรกกับหนังสือพิมพ์คู่แข่งธุรกิจรายสัปดาห์ ทุกสัปดาห์ๆ ละ 1 วัน

หลักสูตร “คู่แข่ง Mini-MBA” หมายถึง หลักสูตรการศึกษาเก่ียวกับการบริหารธุรกิจ ซ่ึงเป็น 
การจัดการเรียนการสอนผ่านทางหน้าหนังสือพิมพ์คู่แข่งรายวัน Section คู่แข่ง Mini-MBA โดยใชระยะ 
เวลาเรียนรุ่นหน่ึงๆ เป็นเวลา 1 ปี (นับต้ังแต่ห้นปี 2541 Section คู่แข่ง Mini-MBA จะเปล่ียนไปจัดส่ง 
พร์อมกับหนังสือพิมพ์คู่แข่งธุรกิจรายสัปดาห์แทน และนับตั้งแต่นักศึกษารุ่นท่ี 5 เป็นห้นไป หลักสูตร 
ดังกล่าวจะใช้เวลาเรียนลดลงเหลือรุ่นละ 6 เดือน)

นักศึกษา “คู่แข่ง Mini-MBA" หมายถึง นักศึกษาผู้สมัครเข้าเป็นสมาชิกและลงทะเบียนเรียน 
ตามโครงการ KHOO KHAENG BUSINESS SCHOOL(KKBS) ภายให้หลักสูตร “คู่แข่ง Mini-MBA” 
กับทางบริษัท คู่แข่ง ข่ากัด(มหาชน)

ส่ือหลัก หมายถึง ส่ือท่ีผู้เรียนสามารถใช้ศึกษาไห้ห้วยตนเองตลอดเวลาและทุกสถานที่ ส่ือหลัก 
นีส่วนมากจะเป็นสื่อสิ่งพิมพ์ เช่น หนังสือพิมพ์ ต่ารา เอกสารปาสอน หรือคู่มือเรียน เป็นห้น

ส่ือเสริม หมายถึง ส่ือท่ีจะช่วยเก็บตกต่อเติมความผู้ให้แก่ผู้เรียนให้มืความผู้กระจ'างสมธุเรณีข้ึน 
หรือหากในกรณีที่ผู้เรียนศึกษาจากสื่อหลักแห้วยังไม่ธุใจพอ หรือยังไม,เช้าใจไห้ขัคเจนมีปีญหาอยู่ ก็ 
สามารถศึกษาเพ่ิมเติมจากสื่อเสริมไห้ สื่อประ๓ทน้ีจะอยู่ในรูปของ เทปสรูปบทเรียน วิทธุ เอกสารเสริม 
การสอนเสริม หรือการพบกลุ่ม เป็นห้น

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ หมายถึง เพศ ระดับการศึกษา อาชีพการงาน รุ่นนักศึกษา ถ่ินท่ี 
อยู่ขณะสฺมัครเรียน



11

ความพึงพอใจ หมายถึง ความf สึกพึงพอใจ ซึ่งนักถึกษา “ คู่แข่ง Mini-MBA” ไห้'รับจากการ 
ใช้ประโยชน์และจากการเปิดอ่าน โดย,เทแนกเป็นความพึงพอใจในลักษณะของสื่อ และในการดำเนิน 
งานของบริษัท คู่แข่ง 3ากัด(มหาชน)

ลักษณะของสือ
- ขนาดและรูปเล่ม
- ความถี่ของหนังสือพิมพ์

- รายวัน 5 วัน
- รายสัปดาห์

- ความคงทนของหนังสือพิมพ์
- ความสะดวกนำติดตัวไปไห้ง่าย
- ความถูกตัองของตัวหนังสือที่ใช้
- สื่อสารไตัทางเดียว

การดำเนินงานของบริษัท คู่แข่ง จำกัด(มหาชนา
- การรับสมัคร
- การจัดส่งหนังสือพิมพ์และเอกสารที่เกี่ยวช้อง
- การส่งขอสอบกลับทางไปรษณีย์
- การประกาศผลสอบ
- การชี้แจงและประกาศทางหน์าหนังสือพิมพ์
- การชี้แจงและประกาศทางโทรศัพท์
- การติดต่อสื่อสารกับบริษัทฯ

งานวิจัยน้ีเป็นการศึกษาเฉพาะหลักสูตร “คู่แข่ง Mini-MBA” ของบริษัท คู่แข่ง $ากัด(มหาชน) 
ซึ่งโฆษณาตัวเองว่าเป็นหนังสือพิมพ์ฉบับแรกในโลกที่ให้บริการการศึกษาทางไกล (Distance Learning) 
โดยเป็นการศึกษาวิจัยไนปี 2540 ซึ่งเป็นปีแรกที่ทางบริษัทฯไห้เริ่มให้การศึกษาหลักสูตรดังกล่าว น่ัน 
หมายถึงการนำเสนอผ่านช่องทางการส่งสารทาง “หนังสือพิมพ์คู่แข่งรายวัน” (Khoo Khaeng Daily 
Newspaper) ทุกวันจันทร์ถึงคุกร์ ภายใตัโครงการ KHOO KHAENG BUSINESS SCHOOL โดยจัด 
พิมพ์ออกมาเป็นขนาดแห้บลอยด์ (Tabloid) ห้วยหลักสูตรและหัวหนังสือพิมพ์ว่า “คู่แข่ง Mini-MBA” 
โดยดำหนดให้มนักศึกษาปีละ 4 รู่น และนับตั้งแต่ปี 2541 ไห้นำเสนอผ่านช่องทางการส่งสารทาง
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“หนังสือพิมพ์คู่แข่งธุรกิจรายสัปดาห์,, ทุกวันทุกร์ แต่ในส่วนของ “คู่แข่ง Mini-MBA” ยังคงจัดพิมพ์ 
ออกมาเปีนขนาดแท้บลอยด์เหมือนเช่นเดิม

ประโยชน์ที่คาดว่าจะไท้รับ

1. ) เพื่อเปีนกรณีศึกษาถึงการใช้ประโยชน์จากสื่อประ๓ทหนังสือพิมพ์ในการให้การศึกษา อัน 
ถึอเปีนทางเลือกให้กับวงการการศึกษาอีกประการหนึ่ง

2. ) เพื่อเป็นแนวทางตัวอย่างในการวิเคราะห์องค์กรหนังสือพิมพ์อื่นๆ บริษัทธุรกิจเอกชน
ตลอดจนหน่วยงานของรัฐ ที่ดำเนินการปรับ/เพิ่มบทบาทในท้านการให้การศึกษา
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