
บทสรุปและข้อเสนอแนะ

การศึกษา,วิจัยเร่ือง “กระบวนการผลิตและการบริโภคภาพเขียนลอกแบบในประเทศไทย” 
มีวัตถุประสงค์การวิจัยดังนี้

ประการแรก เพื่อศึกษากระบวนการผลิตและการบริโภคภาพเขียนลอกแบบ ในฐานะของ 
ชื้อแบบใหม่ที่แสดงถึงลักษณะ “วัฒนธรรมประซานยม”

ประการที่สอง เพื่อให้เกดความเข้าใจในกระบวนการผลิตและการบริโภคภาพเขียนลอก 
แบบ ท่ีแสดงถึงลักษณะลังคมยุคหลังสมัยใหม่

การวิจัยในครั้งนี้เป็นการวิจันเขีงคุณภาพ ศึกษาจากแหล่งข้อมูล 3 ส่วนคือ 
1. แหล่งข้อมูลประเภทบุคคล ซึ่งแบ่งเป็น 3 ส่วนได้แก่ ผู้ผลิต ผู้บริโภค และผู้ท่ีเก่ียว 

ข้องในวงการศึลปะ ข้อมูลผู้ผลิตหมายถึงร้าน gallery ที่ให้บริการเขียนภาพลอกแบบ ซึ่งผู้ให้ 
ข้อมูลหลักได้แก่ เจ้าของร้าน ผู้จัดการร้าน และช่างเขียน ร้านท่ีเป็นแหล่งข้อมูลในการคืกษาครั้งนี้ 
คือ (1) Toy Fine Art (2) Pattaya Gallery (3) Pattaya Souvenir (4) KC Gallery (5) Suwit 
Gallery (6) Artist’s House (7) First Art Shop (8) Rung Gallery (9) 079 Gallery (10) 
Canoeing Trip & Gallery ลำหรับวิธีการเก็บข้อมูลใช้วิธีการลัมภาษณ์แบบเจาะลึกและการลัง 
เกตุ เพ่ือศึกษากระบวนการผลิต การทำงานและทัศนคติของผู้ผลิตต่อการทำการผลิตชื้าภาพเขียน 
ลอกแบบ เพื่อให้ทราบถึงคุณค่าของภาพเขียนลอกแบบในมูมมองของบุคคลเหล่านี้ รวมท้ังข้อมูล 
เก่ียวกับการบริโภคของผู้บริโภค

แหล่งข้อมูลฝ่ายผู้บริโภค ผูวิจัยเก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกกับผู้บริโภคที่ช้ือ 
ภาพเขียนลอกแบบจำนวน 15 ต้วอย่าง เพื่อศึกษาหาปัจจัยกำหนดในการบริโภค และทัศนคติต่อ 
คุณค่าของภาพเขียนที,ถูกผลิตชื้าในมูมมองซองผู้บริโภค

2. แหล่งข้อมูลประเภทเอกสาร แบ่งออกเป็น 3 กลุ่มดังน้ี กลุ่มแรกคือเอกสารท่ีเก่ียว 
ข้องกับภาพต้นฉบ้บที่ใข้ในการลอกแบบ เพื่อศึกษาเปรียบเทียบความเหมือนของภาพต้นฉบับกับ 
ภาพเขียนลอกแบบที่ถูกผลิตชื้น กลุ่มที่ลองคือเอกสารเกี่ยวกับการดำเนินกิจการของธุรกิจภาพ 
เขียนลอกแบบ เพื่อทำให้เข้าใจระบบธุรกิจประเภทนีซัดเจนยงขีน และกลุ่มทีลามคือเอกสารทาง
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ว๊ชาการ และเอกสารประ๓ ทข่าว บทความ บทวิเคราะห์ และบทสัมภาษณ์ต่างๆ ในสื่อสิงพิมพ์ 
เพื่อนำมาวิเคราะห์กระบวนการผลิตและการบรโภคภาพเขียนลอกแบบ

3. แหล่งข้อมูลประเภทภาพเขียน ได้แก่ภาพเขียนลอกแบบที่ทำการผลิตชํ้าฃึ้น เพ่ือ 
จำหน่ายของร้านภาพเขียนลอกแบบท่ีเป็นแหล่งข้อมูล เพ่ือเป็นตัวอย่าง'ในการค้กษ’าเปเยบเทียบ 
กับภาพต้นฉบับ และเป็นประโยชน์ต่อการค้กษาในแง'มุมต่างๆ ของผู้ผลิตและผู้บริโภค

ผลการวิจัยพบว่าในด้านการผลิตนั้นลามารถสรุปได้ว่า กระบวนการผลิตได้แสดงให้เห็น 
ถึงการผลิตภาพเขียนลอกแบบในฐานะที่เป็นสื่อ ซึ่งอาคัยเทคโนโลยทำให้พฤติกรรมของผู้ผลิตงาน 
ศิลปะเปล่ียนแปลงไป และงานศิลปะได้กลายมาเป็นส่ือที่เป็นสินค้า วัฒนธรรมการค้าทำให้ความ 
สำคัญของศิลปะถูกผสมกลมกลืนมาล่การพาณิชย์ เมื่อภาพเขียนถูกผลิตขึ้นเพื่อประโยชน์ทาง 
พาณิชย์นี้ ทำให้มุมมองถึงคุณค่าของตัวศิลปินและการผลิตงานศิลปะแปรเปลี่ยนไปด้วยเช่นกัน 
ช่างเขียนลอกแบบเป็นที่ยอมรับได้ในฐานะผู้สร้างงานศิลปะ คุณค่าของภาพเขียนลอกแบบด้าน 
การผลิต ค้อประการแรกภาพเขียนลอกแบบช่วยลดช่องว่างระหว่างผู้สร้างงานและผู้เสพงาน 
ศิลปะ ประการท่ีลองมีคุณค่าในฐานะที่เป็นสื่อที่ลดข้อจำกัดเรื่องเวลาและสถานที่ และประการสุด 
ท้ายภาพเขียนลอกแบบมีคุณค่าในการช่วยเพื่มค่าให้กับงานต้นแบบ

ด้านการบริโภคผลการวิจัยสรุปได้ว่า เช่นเดียวกับการผลิต วัฒนธรรมการค้าทำให้เกิด 
ความหมายใหม่ทางสังคมที่เกิดจากรูปแบบการบริโภคและการใช้ งานศิลปะยุคหลังสมัยใหม่จึง 
อยู่บนพื้นฐานความคิดที่ถือเอาหลักความพอใจเป็นท่ีตั้ง ภาพเขียนลอกแบบเป็นงานศิลปะชิ้นหนึ่ง 
ที่ถูกทำให้กลมกลืนไปกับการค้าตามหลักการตังกล่าว กระบวนการบริโภคภาพเขียนลอกแบบจึง 
เป็นกระบวนการที่เกิดขึ้น เพื่อสนองต่อความสุขและความพึงพอใจของตัวผู้บริโภค แต่การบริโภค 
งานศิลปะเช่นนี้เป็นที่ยอมรับในบุคคลเพียงบางกลุ่มเท่าน้ัน ท่ีเรียกว่า “วัฒนธรรมประชานิยม” ซ่ึง 
เป็นกลุ่มบุคคลที่มีความขอบในลักษณะเดียวกัน

โดยสรุปกระบวนการผลิตและการบริโภคภาพเขียนลอกแบบ เป็นกระบวนการท่ีแตกต่าง 
จากการผลิตซํ้าและการบริโภคที่มีมาในอดีต ซึ่งกระบวนการตังกล่าวนี้เป็นลักษณ์ะของสื่อที่คูก 
ผลิตข้ึนในฐานะเป็นสินค้า ที่สื่อถึงความหมายและคุณค่าของตัวมันเองในการผลิตและการบริโภค 
และด้วยส่วนต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการผลิตและการบริโภคภาพเขียนลอกแบบทั้งหมดนี้
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เป็นกระบวนการที่เป็นไปตามแนวคิดเกี่ยวกับงานคิลปะในยุคหลังสมัยใหม่ ดังนั้นจึงสรุปได้ว่า 
ลักษณะลังคมยุคหลังสมัยใหม่ได้เกิดขึ้นแล้วในลังคมปัจจุบัน แต่เป็นเพียงบางส่วนเท่าน้ันที่เกิด 
ข้ึนในลังคมไทย

ข้อจำกัดในการวิจัย

การศึกษาครั้งน้ีมีข้อจำกัดในการเก็บข้อมูลในส่วนของผู้บริโภค ในครั้งแรกผู้วิจัยตั้งใจเก็บ 
ข้อมูลชองผู้บริโภคให้ครอบคลุมทุกๆ กลุ่มเพ่ีอความหลากหลาย แต่ผู้วิจัยไม่สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้ 
บริโภคที่เป็นลูกค้าประจำของแต่ละร้านได้ เนื่องจากผู้วิจัยจำเป็นต้องอาดัยการแนะนำจากผู้ผลิต 
แต่ผู้ให้ข้อมูลกลุ่มนี้จะไม่เปิดเผยซื่อและสถานที่ติดต่อที่จะเข้าถึงผู้บริโภคกลุ่มนี้ได้ เน่ืองด้วย 
เหตุผลทางธุรกิจ ผู้วิจัยจึงได้ทราบข้อมูลของผู้บริโภคในกลุ่มลูกค้าประจำเพียงบางส่วน จึงอาจทำ 
ให้ข้อมูลในส่วนของการวิเคราะห์ผู้บริโภคกลุ่มนี้ไม่ชัดเจน

ข้อจำกัดอีกประการหนึ่งคือ มีความยากลำบากอย่างมากในการเข้าถึงผูให้ข้อมูลหลักใน 
กลุ่มผู้บริโภค ผู้วิจัยต้องใช้เวลาค่อนข้างมากที่จะต้องรอผู้บริโภคแต่ละคน เนื่องจากการเข้ามาช ื้อ  
งานห่รือการนัดวันมาร้ปงาน ผู้บริโภคจะเข้ามาตามแต่เวลาท่ีตนสะดวก ในบางกรณีผู้บริโภคไม่มี 
เวลาพอที่จะให้ลัมภาษณ์หรือปฏิเสธการลัมภาษณ์ ผู้วิจัยจึงต้องใช้ระยะเวลาเพี่อการรอพบผู้ 
บริโภคเป็นเวลานาน ซึ่งปัญหาเรื่องสถานที่ก็เป็นอีกข้อจำกัดหนึ่งในการ่วิจัย เนื่องจากผู้วิจัยได้รับ 
การอำนวยความสะดวกเรื่องสถานที่จากผู้ผลิตเพียงบาง gallery เท่าน้ัน ได้แก่ KC Gallery 1 
Pattaya Souvenir, รนพit Gallery 1 Artist’s House, First Art Shop และร้าน 079 Gallery ทำให้ 
ข้อมูลในกลุ่มผู้บริโภคจะได้มาจากการลัมภาษณ์ลูกค้าในร้านต่างๆ เหล่าน้ี ซ่ึงในบางร้านผู้วิจัยจำ 
เป็นต้องช่วยผู้ผลิตชักชวนลูกค้าเพี่อให้ชื้องานของร้านเป็นการแลกเปลี่ยน

ข้อเสนอแนะสำหร้บการวิจัยในอนาคต

เนื่องด้วยข้อจำกัดในการวิจัยดังที่กล่าวมาแล้ว อาจทำให้การวิเคราะห์ข้อมูลในด้านผู้ 
บริโภคไม่สมบูรณ์เท่าที่ควร ดังนั้นควรจะมีการคืกษาวิจัยในครั้งต่อไปเพี่อคืกษาเจาะลึกในกลุ่มผู้ 
บริโภค โดยเฉพาะกลุ่มลูกค้าประจำ ซึ่งผู้ทำการคืกษาน่าจะเป็นบุคคลที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับธุรกิจนี้ 
เพราะจะลามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคได้สะดวกยิ่งขึ้น นอกจากนี้ควรทำการศึกษาเฉพาะกลุ่มผู้ 
บริโภคท่ีเป็นคนไทย เพี่อทราบถ ึง ลักษณะลังคมยุคหลังสมัยใหม่ท่ีเกิดขึ้นในกลุ่มคนไทยต่อไป
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