
กระบวนการผล ิตรายการสารคด ีส ิ่งแวดล ้อมทางโทรท ัศน ์

ในบทน้ี เป็นการนำเลนอข้อมูลเกี่ยวกับกระบวนการผลิตรายการสารคดีส ิ่งแวดล้อมทาง 

โทรทัศน์ และรูปแบบการใช้ประโยชน์จากรายการสารคดีโทรทัศน์จำนวน 3 รายการดังน้ี
1. รายการสารคดีโทรทัศน์ที่มีผู้อุปกัมภ์รายการในรูปของการโฆษณา (advertising) 

ได้แก่ รายการ "ทุ่งแสงตะวัน” ของ บริษัท ปาใหญ่ คริเอซ่ัน จำกัด
2. รายการสารคดีโทรทัศน์ที่มีผู้อุปถัมภ์รายการในรูปของการสนับลนุนรายการ 

(sponsorship) แบ่งออกเป็น
2.1 รายการสารคดีโทรทัศน์ที่มีผู้อุปถัมภ์รายการในรูปของการสนับสนุนรายการโดย 

หน่วยงานของ?ฐ (state sponsorship) ได้แก่ รายการ“เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิงแวดล้อม" ของ 
บริษัท นอร์มาส แมลคอมมูนิเคชั่นล้ จำกัด

2.2 รายการสารคดีโทรทัศน์ที่มีผู้อุปถัมภ์รายการในรูปของการสนับลนุนรายการโดย 
บริษัทธุรกิจเอกชน (corporate sponsorship) ได้แก่ รายการ “ประหยัดพลังงานกับMr.Unocal” 
ของบริษัท พาโนราม่า ดอคคิวเมนทารี่ จำกัด

ข้อมูลทงหมดที่นำมาเสนอนั้น ผู้วิจัยได้มาจากการลัมภาษณ์ผู้ผลิตรายการสารคดี
โทรทัศน์ โครงการผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ของบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ ข้อกำหนดการจ้าง 
ผลิตรายการของผู้อุปถัมภ์รายการ และเทปวิดีทัศน์รายการสารคดีโทรทัศน์ประกอบกัน โดยแบ่ง 
ประเด็นในการนำเสนอข้อมูลออกเป็น

1. การวางแผนผลิตรายการ (production planning)
- ความเป็นมาของรายการ
- วัตฤประสงค์รายการ
- ประเด็นหลักที่นำเสนอในรายการ
- กลุ่มเป้าหมาย
- ชื่อรายการ

ซ่องทางออกอากาศ 
เวลาในการออกอากาศ 
ความยาวรายการ 
จำนวนตอนในการผลิต 
งบประมาณในการผลิต
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2. ก่อนการผลิตรายการ (pre-production)
- การลร้างสรรค์ไตเติ้ลรายการ 

การสร้างสรรค่ใตเติ้ลท้ายรายการ 
เร่ืองที่จะนำเสนอในแต่ละตอน 
แหล่งข้อมูล

- การเขียนบท และการต้ังชื่อตอน
3. การผลิตรายการ (production)

- การถ่ายทำ
- การสัมภาษณ์
- ผู้ดำเนินรายการ

4. หลังการผลิตรายการ (post-production)
การตัดต่อ

- การลงเลียงบรรยาย
- การเลือกเลียงประกอบ
- การเลือกเพลงประกอบ
- การทำกราฟฟิค
- การบันทึกเทป 

ดังรายละเอียดต่อไปนี้

ก ระบ วน ก ารผ ล ิต ราย ก ารส ารค ด ีส ิงแวด ล ้อ ม ท างโท รท ัศ น ์ท ี่ม ีแห ล ่ง เง ิน ท ุน อ ุป ถ ัม ภ ์ไน ร ูป  
ของการโฆษณา

รายการ “ทุ่งแสงตะวัน” เป็นรายการที่มีผู้อุปถัมภ์รายการในรูปของการโฆษณาในช่วง
คั่นรายการโดยบริษัท ปาใหญ่ คริเอช่ัน จำถัด ได้'ทำสัญญา'ซ้ือเวลากับสถานี'โทร'ทัศน์ไทยทีวีลี 
ช่อง 3 อ.ส.ม.ท.ในระบบการลัดสรรเวลาโฆษณา (sharing time) รายการ “ทุ่งแลงตะวัน', น้ี'น 
มีเนื้อที่โฆษณาช่วงคั่นรายการตลอดนี้งรายการรวม 3 นาทีจึงมีเวลาลงโฆษณาที่บริษัทฯ หามาได้ 
ประมาณ 1 นาที 30 วินาทีในแต่ละตอน นอก1จากนี้น จะเป็น'โฆษณาท่ีสถานี'โทร'ทัศน์ไทยทีวีลี
ช่อง 3 อ.ส.ม.ท. หามาลง อัตราค่าโฆษณาในรายการ “ทุ่งแลงตะวัน” ท่ีบริษัท ปาใหญ่ คริเอชัน 
จำกัด กำหนดไว้คือ 85,000 บาทต่อนาที ชึ่งลปอตโฆษณาของผู้โฆษณาจะมีความยาวเพียง 15 
หรือ 30 วินาทีเท่านี้น และไม่มีการแพร่ภาพออกอากาศชํ้าในแต่ละตอน การชื้อเนื้อที่โฆษณ'':
ในรายการ“ทุ่งแสงตะวัน" แบ่งออกเป็น
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1) การซ้ือเน้ือท่ีโฆษณาแบบประจำ
ผู้โฆษณาทำสัญญาซื้อเนื้อที่โฆษณาคั่นรายการในระยะยาวคือ 3 เดือน 6 เดือน 1 ปี 

โดยระบุจำนวนลปอตที่ต้องการโฆษณาในแต่ละตอนไว้ล่วงหน้า ผู้โฆษณาที่ซื้อเนื้อที่โฆษณา
แบบประจำ หรอผู้โฆษณาหสักน้ื ในช่วงเรี่มแรกของการผลิตรายการ มีจำนวนเพียง 2 รายคือ 
บริษัท บางจาก ปิโตรเลียม จำกัด และมูลนิธิส่ือสร้างสรรค์ สำหรับปัจจุบันหรอในช่วงเดือน 
มกราคม -  มิถุนายน พ.ศ.2541 ผู้โฆษณาหลักของรายการ “ทุ่งแสงตะวัน” มีจำนวน 8 รายได้แก

- บริษัท บางจาก ปิโตรเลียม จำกัด
- บริษัท โตโย๓ว มอเตอร์(ประเทศไทย) จำกัด
- บริษัท บุญรอด บริวเวอร่ี จำกัด
- ธนาคารกรุงไทย จำกัด (มหาชน)
- องค์การโทรศัพท์แห่งประเทศไทย 

เครื่องด่ืมซุปไก่ลกัด ตรา สก๊อต
- บริษัท การบินไทย จำกัด (มหาชน)
- การไฟฟ้าล่วนภูมิภาค

2) การซื้อเนื้อที่โฆษณาแบบชั่วคราว
ผู้โฆษณาทำสัญญาซื้อเนื้อที่สปอตโฆษณาเฉพาะบางตอน โดยระบุจำนวนลปอต

และจำนวนตอนที่ต้องการโฆษณาในระยะสั้น ในแต่ละตอนจะมีผู้โฆษณาชั่วคราวประมาณ
1 -  2 ราย สำหรับผู้โฆษณาชั่วคราวของรายการ "ทุ่งแสงตะวัน’, ในช่วงเดือนมกราคม -  มิถุนายน 
พ.ศ.2541 ได้แก่

- การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย
- นิตยสารคุณหญิง
- ผลิตภัณฑ์ขนมขบเคี้ยว ตรา กูลิโกะ เป็นต้น

นอกจากผู้โฆษณาหลักในช่วงคั่นรายการ รายการ "ทุ่งแสงตะวัน’, ยังมีการเสนอเนื้อที่
โฆษณาให้กับผู้โฆษณาหลักในระหว่างการนำเสนอรายการอีกด้วย ผู้โฆษณาในระหว่างการ
นำเสนอรายการนั้น แบ่งออกเป็น 2 ประเภทคือ

1) การกล่าวถึงชื่อบริษัท สินค้า หริอบริการของผู้โฆษณาหลักเนื้อที่รายการช่วงหลัง 
โฆษณาแต่ละเบรค

2) การซื้อเนื้อที่โฆษณาช่วงท้ายรายการ
ดังท่ี คุณสุ่ริยนต์ จองลีพันธ์ ผู้ผลิตรายการ ’’ทุ่งแสงตะวัน” กล่าวว่า
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''...นอกจากผู้โฆษณาในช่วงคั่นรายการแล้ว ยังมีแบบที่ต้องกล่าวชีอในรายการ 
อีก 2 แบบ 1. คือช่วงต่างๆ ก็จะพูดว่า ช่วงนีสนับสนุนรายการโดยคนนี ส่วนน้ีจะเป็นของ 
ผู้โฆษณาท่ีฃ้ือประจำ เป็นของแถม 2. คือบางคนจะฃ่ึอเป็นช่วง นี่จะได้ช่วงท้ายรายการที่ 
ใส่เข้ามา อย่างเช่น มีช่วงกิจกรรมท้ายรายการต่างๆ ...”

การกล่าวถึงผู้อุปถัมภ์รายการในระหว่างการนำเสนอรายการนั้น เกิดข้ึนในปี พ.ศ. 2539 
ซึ่งมีการแบ่งเนื้อหารายการออกเป็น 3 ช่วง คือ ช่วงลูกทุ่ง ช่วงลูกกรุง และช่วงสดใสท้ายรายการ

•  ช่วงลูกทุ่ง

ภาพ เสียง

-  กราฟฟคเครื่องหมายการค้านํ้ามันบางจาก
ผ้บรรยาย “ ช่วงลกท่ง สนัใ เสนนโดย 
นำมันบางจาก

SB
รัฆ่lari ล!ทน

-  กราฟฟคเครื่องหมายการค้ารถยนตํโตโยต้า
ภาพ'จาก,โฆษณารถยนต์โต'โยต้า ไอลักช์ไมตี้เอ็กช์ 
(TOYOTA Hilux Mighty X)

กราฟฟิคคำขวัญ “น่ีแหละ สไตล์เรา”

ร /̂ '̂

โตโยต้า

- ภาพจากโฆษณานํ้าดื่มตราสิงห์

Æ m  • ’

บรษ้ท บุญรอด บรวเวอร่ื จำถัด’’
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•  ช่วงลูกกรุง •

ภาพ เส์ยง
ผู้บรรยาย “ ช่วงลูกกรุง ลนับลบนโดย 

-  ภาพจากโฆษณาบัตร ATM กรุงไทย (3 shot) ธนาคารกรุงไทย "

•  ช่วง “สดใสท้ายรายการ'’

ช่วงลดใสท้ายรายการ จะเป็นช่วงสำหรับชักชวนให้ผู้ชมรายการ เขียนเรองในหัวข้อท่ี 
กำหนด เพื่อรับรางวัลจากทางรายการ ไม่มีการกล่าวถึงผู้โฆษณาหลักอย่างสมํ่าเสมอเซ่นเดียวกัน 
กับช่วงอ่ืน ยกเว้นในกรณีที่เป็นของรางวัลจากผู้อุปถัมภ์รายการเท่านัน

ในปี พ.ศ. 2540 รายการ “ทุ่งแสงตะวัน” ได้ยกเลิกการแบ่งเนื้อหารายการออกเป็น 3 
ช่วง และได้กลับมานำเสนอเนื้อหาเกี่ยวเนื่องกันเป็นตอนเดียวเซ่นเดิม อย่างไรก็ตาม ในระหว่าง 
การนำเสนอเนื้อหารายการยังมีการกล่าวถึงผู้อุปถัมภ์รายการชึ่งเป็นผู้โฆษณาหลักในราย''ารดังนื้



•  หลังโฆษณาเบรคที 1

ภาพ เสีย ไ

-  กราฟฟคเครองหมายการค้านั้ามันบางจาก
ผ้บ-:-:ยาย " สนับ7บนไดย 
นำมันบางจ-ๆ

-  กราฟฟิคเครองหมายการค้ารถยนต์โตโยต้า TOYOTA
ภาพจากโฆษณารถยนต์โตโยต้า ไฮลักซ์ไมตี้เอีกช์ 
(TOYOTA Hilux Mighty X)
กราฟฟิคคำขวัญ “น่ีแหละ สไตล์เรา" บริษัท บุญรอด ปริไ,ไอ'ร่ี จำกัด ”

-  ภาพจากโฆษณานํ้าดื่มตราสิงห์ (กราฟฟิคนกดื่ม 
หยดนํ้าข้างขวด)

•  หลังโฆษณาเบรคที่ 2

ภาพ เสียง

- ภาพจากโฆษณาบัตร VISA กรุงไทย ( 3 shot )
ผ้บรรยาย “ สนับ?นนโดย 
ธน-คารกรุงไทย "

สำหรับในปี พ.ศ. 2541 มีการกล่าวถึงผู้อุปถัมภ์ร''ยการ พร้อม-บนำเลนอกราฟทิเค 
สัญลักษณ์องค์กรเพิ่มขึ้นหลังโฆษณาเบรคท่ี 2 อีก 1 ราย คือ อ ไคไการ'tv-รศพV,บนประเทศ'ไทย 

สำหรับกระบวนการผลิตรายการ “ทุ่งแลงตะวัน’, มีดังน้ิ

1. การวางแผนผลิตรายการ 
- ความเป็นมาของรายการ

รายการ “ทุ่งแลงตะวัน" เกิดจาก การท่ี บริษัท นปชิทิเค อินเตอ{คอมมิวนิเคช่ัน 
จำกัด มีช่วงเวลาออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์กองทัพบก ช่อง 5 สำหรับร'!-'ารความยาว 30 
นาที ดร.สมเกียรติ อ่อนวิมล กรรมการบริหารบริษัท แบซิทิเค อินเตอ{ตอมมิวนิเคชั่น จำกัด
ในสมัยนั้นจึงได้มอบหน้าที่สร้างสรรค์และผลิตรายการในช่วง«ไลาออกอาก-ติ.7'ไ-ล่าว ให้กับคุณ 
สุริยนต์ จองลีพันธุ และคุณนิรมล เมธสี ุวกุล ซึ่งเป็นผู้ลีอข่าวนิติรทัศน์!องบริษั‘ติ1 11 และเน ืองจาก 
ผู้ผลิตรายการต้องการถ่ายทอดประสบการณ์ทิพบระหว่- :-าร VT ไ-น !' บ' ไ!ร ูปแบบร"!--ร
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ประเภทลารคดี ประกอบกับกระแลการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมกำลังเติบโตอย่างเต็มที่ ร''ยการลารคดี 
ลิงแวดล้อม “ทุ่งหญ้าป่าใหญ่” จึงเกิดขึน และมีระยะเวลาในการออกอากาศเพียง 6 ,ดีอนเท่านั้น 
ต่อมาในปี พ.ศ.2534 คุณสุริยนต์ จองลีพันธุ คุณนิรมล เมธีสุวกุล และคุณยุพา เพชรถุทธิ้ ได้รวม 
กันก่อตงบริษัท ป่าใหญ่ คริเอซ่ัน จำกัด ข้ึน และได้นำแนวคิดของรายการ “ทุ่งหญ้าปาใหญ่”
มาผลิตขึ้นอีกครั้ง โดยเปลี่ยนชื่อรายการเป็น “ทุ่งแสงตะวัน”

- วัตถุประลงค์ของรายการ
รายการ “ ทุ่งแลงตะวัน " มีวัตถุประลงค์หลักเพื่อกระตุ้นให้ผู้ชมเกิดความรักใน 

ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ด้วยการถ่ายทอดวิถีชีวิตของผู้คน โดยเฉพาะชาวชนบท ที่มีการจัดการ 
ส่ิงแวดล้อม การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม และการอยู่ร่วมกันกับสิ่งแวดล้อมอย่างกลมกลืน

- กลุ่มเป้าหมาย
ในช่วงแรกเริ่มของการผลิตรายการ กลุ่มเป้าหมายหลักในการผลิตรายการคือ

เด็ก ในปัจจุบัน กลุ่มเป้าหมายถูกขยายให้กว้างขึ้นเป็นทุกคนในครอบครัว เนื่องจากเนื้อหาใน
บางตอนยังคงเป็นเริ่องยากของเด็กที่จะทำความเข้าใจเพียงลำพัง นอกจากนั้น กลุ่มเป้าหมายที่ 
เป็นทุกคนในครอบครัวยังเป็นการส่งเสริมความสัมพันธ์ในครอบครัว และช่วยให้เด็กเกิดความ
เข้าใจได้ในเวลาเดียวกัน

- ประเด็นหสักที่นำเลนอในรายการ
นำเสนอเรื่องราวของเด็กโดยเฉพาะเด็กชนบทที่มีความเกี่ยวข้องสัมพันธ์กับ 

สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ โดยอาจสอดแทรกประเด็นทางวัฒนธรรมในบางตอน
- ซื่อรายการ

สำหรับซื่อรายการ “ทุ่งแสงตะวัน" เกิดจากทีมงานผู้ผลิตรายการต้องการเปลี่ยน 
ชื่อรายการ “ทุ่งหญ้าปาใหญ่” ให้มีกลิ่นอายของความเป็นเด็กมากขึ้น เนื่องจากคำว่า “ปา” น้ัน 
ค่อนข้างสื่อถึงผู้ใหญ่ท่ีแข็งแรง ซื่อรายการ “ ทุ่งแลงตะวัน” จึงเกิดขึ้นด้วยความเห็นพ้องต้องกันว่า 
คำว่า “ทุ่ง” บ่งบอกลักษณะของความเป็นเด็กที่รักสนุก คลุกคลีใกล้ชิดกับธรรมชาติ ส่วนคำว่า 
“ตะวัน” หมายถึง ดวงอาทิตย์ซื่งเป็นจุดกำเนิดของชีวิต

- ช่องทางออกอากาศ
รายการ “ทุ่งแลงตะวัน” เคยออกอากาศที่สถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทย 

ช่อง 11 กรมประชาสัมพันธ์ ในปี พ.ศ. 2534 -  2535 หลังจากนั้น ย้ายมาออกอากาศที่สถานี
โทรทัศน์ไทยทีวีสี ช่อง 3 อ.ส.ม.ท. ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2536 จนถึงปัจจุบัน

เวลาในการออกอากาศ
รายการ “ทุ่งแสงตะวัน” มีการเปลี่ยนแปลงเวลาในการออกอากาศหลายครั้ง และ 

ไม่มีการบันทึกไว้ ปัจจุบัน ออกอากาศทุกวันเสาร์ เวลา 7.30 -  8.00 น.
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- ความยาวรายการ 
30 นาที

- จำนวนตอนในการผลิต 
52 ตอนต่อปี
งบประมาณในการผลิต
ค่าใช้จ่ายหลักในการผลิตรายการ “ ทุ่งแสงตะวัน ” คือ เพลงประกอบที่ผลิตขึ้น

โดยเฉพาะในแต่ละตอน และเนื่องจากค่าใช้จ่ายในการสำรวจสถานที่ถ่ายทำเบื้องต้น และการถ่าย 
ทำของแต่ละตอนมีความแตกต่างกันอย่างยิ่ง การวางงบประมาณจึงเป็นไปในลักษณะเฉลี่ยโดย 
ไม่มีการระบุตัวเลขเพื่อจำกัดงบประมาณของแต่ละตอนไว้ล่วงหน้า อย่างไรก็ตาม งบประมาณ 
ในการผลิตรายการ 1 ตอนน้ัน จะอยู่ในช่วงระหว่าง 100,000 -  105,000 บาท

2. ก่อนการผลิตรายการ
- การสร้างสรรค่ใตเติ้ลรายการ

รายการ “ทุ่งแสงตะวัน” มีการเปลี่ยนแปลงไตเติ้ลรายการ 3 ช่วง คือ 
ช่วงท่ี 1 ออกอากาศทางสถานีวิทยุโทรทัศน์ช่อง 11 กรมประชาลัมพันธ์ ไตเติ้ล 

ถ่ายทำจากภาพสไลด์ (slide) เป็นหลัก
ช่วงท่ี 2 ออกอากาศทางสถานีวิทยุโทรทัศน์ไทยทีวีสี ช่อง 3 เป็นภาพจากเทป 

โทรทัศน์ที่ได้จากการถ่ายทำมาตัดต่อเป็นไตเติ้ลรายการ มีการเปลี่ยน 
ภาพทุก 1 -  2 ปี

ช่วงท่ี 3 เปลี่ยนแปลงในช่วงปี พ.ศ. 2541 ไตเติ้ลเป็นการนำตุ๊กตาไม้มาถ่าย
ภาพ ตัดต่อให้มีการเคล่ือนไหว (animation) และใช้มาจนถึงปัจจุบัน 

นอกจากนั้น รายการ "ทุ่งแสงตะวัน” ยังมีการเปลี่ยนแปลงไตเติ้ลรายการทุกต้นปี 
อีกด้วย องค์ประกอบของไตเติ้ลรายการ แบ่งออกเป็น 3 ส่วน ได้แก่

1 ) เพลงประจำรายการ
2 ) ภาพ
3 ) การซ้อนตัวอักษร (super impose)



66

1 ) เพลงประจำรายการ
เพลง “ทุ่งแสงตะวัน" เป็นเพลงประจำรายการเพลงเดียวตั้งแต่การออก 

อากาศครั้งแรก จนถึงปัจจุบัน ผลิตโดย บริษัท กะทิกะลา จำกัด ดังนี
เพลง ทุ่งแลงตะวัน

เน้ือร้อง คุ บุญเลี้ยง
ทำนอง นิมิต จิตรานนท์

“ เรานัดกัน จับมือกัน ไปด้วยกัน ตามหาฝันอันรื่นรมย์ 
แอบบินตามนกบิน แอบปลอมเป็นก้อนหิน แปลงร่างเป็นแมลงจักจั่น
ถ้าอยากจะปีนก็ปีน แต่เราต้องมีพลัง ต้องเสริมกำลัง ด้วยการร้องเพลง
เด็กซนจนเทวดา บนฟ้ายังกลุ้มใจ ล่งดาวประกายลดใส ไวในใจเด็ก
หากหัวใจยังงาม ถ้าฟ้าครามยังมี เรามี ทุ่งแสงตะวัน
คำคืนมีดาว เช้ามีตะวัน ตราบใดโลกนื้คนหว่านฝัน ดาวลดใส เด็กสวยงาม

2 ) ภาพ
จากการลัมภาษณ์เพื่อเก็บรวมรวมข้อมูลในส่วนที่เกี่ยวข้องกับภาพใน 

ไตเติ้ลรายการ คุณสุริยนต์ จองลีพันธ์ ได้กล่าวถึงแนวความคิดเกี่ยวกับภาพที่ถูกนำเสนอใน
ไตเต้ิลรายการ'ไว้'ว่า

. .ภาพในไตเติ้ลรายการ จะเป็นตัวบอกแนวคิดรวบยอดของรายการ 
บอกเน้ือหาที่เรานำเสนอ คือ เป็นเรื่องของเด็ก และวิถีชีวิตซนบทครับ..."

จากการวิเคราะห์เทปวิดีทัศน์ในการวิจัยพบว่า ทุกไตเติ้ลรายการจะมี
ภาพของเด็ก อาทิ เด็กกับเพื่อน เด็กกับพื่น้อง เด็กกับสัตว์ เด็กกับต้นไม้ เด็กกับโบราณสถาน 
เด็กกับของเล่น เด็กกับพิธีกรรมในท้องถ่ิน เป็นต้น นอก'จากน้ัน ยังมีพระอาทิตย์ และผู้ดำเนิน 
รายการเป็นส่วนประกอบที่สำคัญในไตเติ้ลอีกส่วนหนึ่งด้วย

ลักษณะเด่นของภาพที่ถูกนำเสนอในไตเติ้ลรายการ ซึ่งแตกต่างไป
ในแต่ละปีมีดังนี้

พ.ศ. 2534 ภาพ'ใน'ไตเติ้ลรายการ 1 ใน 3 เป็นภาพนึ่งของเด็กชนบท 
ธรรมชาติ ผู้ดำเนินรายการ และพระอาทิตย์ 2 ใน 3 เป็น
ภาพเคลื่อนไหว

พ .ศ .2535 (เหมือนพ.ศ.2534)
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พ.ศ. 2536 ต้ังแต่ปี พ.ศ. 2536 เป็นภาพเคลื่อนไหวทั้งหมด เน้นภาร
นำเสนอภาพของเด็กชนบท ธรรมชาติ พระอาทิตย์ โดยไม่มี 
ผู้ดำเนินรายการ

พ.ศ. 2537 นำเลนอภาพ ผู้ดำเนินรายการอีกครั้ง และยังคงอยู่จนถึง
ปัจจุบัน สำหรับปี พ.ศ. 2537 น้ี มีภาพของชาวบ้านทิเป็น 
ผู้ใหญ่เป็นคร้ังแรก

พ.ศ. 2538 ไม่มีภาพของซาวบ้านที่เป็นผู้ใหญ่อีกต่อไป และมีการนำ
เสนอภาพเด็กกับโบราณสถาน แทนมิติทางศิลปวัฒนธรรม

พ .ศ .2539 มีการเปลี่ยนแปลงภาพให้เข้ากับเนื้อหารายการที่ถูกแบ่ง 
ออกเป็น 3 ช่วง ได้แก่ ช่วงลูกทุ่ง ช่วงลูกกรุง และช่วงลดใส 
ท้ายรายการ โดยนำเสนอภาพเด็กชนบทครึ่งหนึ่ง ส่วนอีก 
ครึ่งหน่ึงเป็นเด็กในเมือง

พ.ศ. 2540 เนื้อหารายการที่แบ่งออกเป็น ช่วงลูกทุ่ง ช่วงลูกกรุง และ 
ช่วงสดใสท้ายรายการได้ถูกปรับกลับมาเป็นตอนเดียวเช่น 
เดิม ภาพในไตเติ้ลจึงมีทั้งภาพเด็กในเมืองและเด็กชนบท 
ที่ต่างก็มีวิถีชีวิตผูกพันอยู่กับธรรมชาติและศิลปวัฒนธรรม 
แตกต่างกันไปในแต่ละท้องถ่ิน

พ.ศ. 2541 (เหมือนพ.ศ. 2541)
3 ) การซ้อนตัวอักษร

ในการลัมภาษณ์ประเด็นที่เกี่ยวกับลักษณะการซ้อนตัวอักษรในไตเติ้ล 
รายการ “ทุ่งแสงตะวัน” คุณสุริยนต์ จองลีพันธ์ ได้กล่าวถึงการซ้อนตัวอักษรในส่วนของผู้อุปกัมภ์ 
รายการว่า

"...โฆษณาในรายการเรามี 2 แบบ คือ 1.แบบประจำ ถือเป็น 
โฆษณาหลักในรายการ ทำลัญญากันระยะยาว 3 เดือน 6 เดือน 2 .แบบ 
ฃ่ัวคราว เข้ามาบางตอนแล้วก็เลิกไป ในไตเติลจะขืนเฉพาะโฆษณาหลัก 
เท่านั้น..."

จากการจากการวิเคราะห์เทปวิดีทัศร!ในการวิจัยพบว่าการช้อนตัวอักษร 
ในไตเติ้ลในรายการ “ทุ่งแสงตะวัน" แบ่งออกเป็น 4 ส่วน ได้แก่

1) สถานีโทรทัศน์



2) ซื่อรายการ“ ทุ่งแสงตะวัน”
3) ผู้ผลิตรายการ คือ ซื่อบริษัทผลิตรายการ และทีมงานที่เกี่ยวข้อง
4) ผู้อุปถัมภ์รายการ คือ ซื่อและเครองหมายการค้าของผู้โฆษณาหลัก 

โดยมีผู้ผลิตและผู้โฆษณาหลัก ดังน้ี
พ.ศ. 2534

พ.ศ. 2535 
พ.ศ. 2536

พ.ศ. 2537

พ .ศ .2538

พ.ศ. 2539

- บรษัก บางจากปิโตรเลียม จำกัด
- มูลนิธิล่ือสร้างสรรค์ สนับสนุน
-  สุริยนต์ จองลีพันธ์ ควบคุมการผลิต
-  นิรมล เมธีสุวกุล ดำเนินรายการ

บทโทรทัศน์
-  บริษัท ดิ อายลั จำกัด สนับสนุนไตเต้ิล
- (เหมือนพ.ศ.2534)
- สุริยนต์ จองลีพันธ์ ควบคุมการผลิต
-  นิรมล เมธีสุวกุล บทโทรทัศน์

ดำเนินรายการ
(ไม่มีการซ้อนตัวอักษรซื่อผู้อุปถัมภ์รายการ)

- บริษัท บางจาก ปิโตรเลียม จำกัด
- บริษัท โตโยต้า มอเตอร์(ประเทศไทย) จำกัด
-  บริษัท ไทยพลาสติกและเคมีกัณฑ์ จำกัด
-  บริษัท บุญรอดบริวเวอรี่ จำกัด
-  สุริยนต์ จองลีพันธ์ ค้นพบ
-  นิรมล เมธีสุวกุล ดูแล
- บริษัท บางจาก ปิโตรเลียม จำกัด
- บริษัท โตโยต้า มอเตอร ์(ประเทศไทย) จำกัด
- บริษัท บุญรอดบริวเวอรี่ จำกัด
- ผลิตภัณฑ์เคร่ีอง'ไซ้ไฟฟ้า ตรา เวิร์ลพูล
- ลุริยนต์ จองลีพันธ์ ค้นพบ
-  นิรมล เมธีสุวกุล ดูแล

*=» ร ' •=£ a - '  ร '- สุริยนต จองลพันธ ค้นพบ
-  นิรมล เมธีสุวกุล บอกเล่าและดูแล
- บริษัท บางจาก ปิโตรเลียม จำกัด
-  บริษัท โตโยต้า มอเตอร์(ประเทศไทย) จำกัด
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-  บริษ ัท บุญรอดบ่ริวเ'วอ'รี่ จำกัด 

ธนาคารกรุงไทย จำกัด (มหาชน)

(ช ื่อผ ู้อ ุปถ ัมภ ์รายการเปล ี่ยนแปลงไปอยู่ท ้ายไตเต ิ้ล 

รายการ)

พ.ศ. 2540 - (เหมือน พ.ศ.2539)

พ.ศ. 2541 - (เหมือน พ.ศ. 2540 และเพ ิ่มผ ู้อ ุปถ ัมภ ์รายการหล ัก

อีก 1 รายคือ องค์การโทรศัพท์แห่งประเทศไทย)

- การสร้างสรรคํใตเติ้ลท้ายรายการ

องค ์ประกอบของ ไตเต ิ้ลท ้ายรายการ แบ ่งออก เป ็น 3 ส่วน ได้แก่

1 ) เพลงปิดท ้ายรายการ

2 ) ภาพ

3 ) การช้อนตัวอักษร

เพลงปิดท ้ายรายการ “ท ุ่งแสงตะว ัน “ คือ เพลงประจำรายการ ซึ่งในบาง 

ตอนนำเพ ียงทำนองมาประกอบเท ่าน ั้น  ลำหรับภาพในช่วงไตเติ้ลท ้ายรายการนี นอกจากจะเป ็น  

ภาพที่ใช้ในไตเติ้ลรายการแล้ว ต ั้งแต่ป ี พ.ศ. 2537 เป ็นต ้นมา ย ังม ีการนำเสนอภาพ ตัวอย่าง

ของรายการ “ท ุ่งแสงตะว ัน” ในลัปดาห ์หน ้าเป ็นช ่วงลัน  ๆ อีกด้วย สงท ี่ม ีการเปล ี่ยนแปลงอย ู่

เสมอในช่วงไตเติ้ลท้ายรายการ คือ การช้อนตัวอักษรนันเอง

จากการจากการวิเคราะห ์เทปวิด ีท ัศน ์ในการวิจ ัยพบว่า การช้อนตัวอักษร 

ในไตเติ้ลท้ายรายการ “ท ุ่งแสงตะว ัน” แบ ่งออกเป ็น 3 ส่วนได้แก่

1) ขอขอบคุณ คือ การแสดงความขอบค ุณ  ด้วยการขึ้นตัวอักษรชื่อ 

บ ุคคลและองค ์กรซ ึ่งเป ็นผ ู้ร ่วมรายการ และผู้เอ ื้อเฟ ือสถานที่ถ ่ายทำ

2) ผ ู้อ ุปถ ัมภ ์รายการ คือ ช ื่อและเครองหมายการค ้าของผ ู้โฆษณาหลัก

3) ผู้ผลิตรายการ คือ ช ื่อและท ี่อย ู่ของบริษ ัทผล ิตรายการ 

ตังนี้

พ.ศ. 2534 - ขอขอบคุณ

(บ ุคคล และองค ์กร ซ ึ่งเป ็นผ ู้ร ่วมรายการและผู้เอ ื้อเฟ ือ 

สถานที่ถ ่ายทำ)

- ผลิตโดย ปาใหญ ่ ครีเอชั่น จำกัด 

พ.ศ. 2535 - ขอขอบคุณ

(บ ุคคล และองค ์กร ซ ึ่งเป ็นผ ู้ร ่วมรายการและผู้เอ ื้อเฟ ือ 

สถานที่ถ ่ายทำ)
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พ.ศ. 2536

พ.ศ. 2537

พ.ศ. 2538

พ.ศ. 2539

- ผลิตโดย บ.ปาใหญ ่ คริเอชัน จำกัด

อาคาร พี.เค. ลาดพ ร ้าว35/2 กทม. 10310

- ขอขอบคุณ

(บ ุคคล และองค์กร ซ ึ่งเป ็นผ ู้ร ่วมรายการและผู้เอ ื้อเฟ ือ 

สถานที่ถ ่ายทำ)

- ผลิตโดย ปาใหญ่ คริเอช''น สามแยกลาดพร้าว 

ต ู้ป ณ .25 กรุงเทพฯ 10901

โทร. 513-1990-8 ต่อ 306

- ขอขอบคุณ

(บ ุคคล และองค์กรซ ึ่งเป ็นผ ู้ร ่วมรายการ และผ ู้เอ ื้อเฟ ือ 

สถานที่ถ ่ายทำ)

- บริษ ัท บางจาก ปิโตรเลียม จำกัด

- บริษ ัท โตโยต้า มอเตอร ์(ประเทศไทย) จำกัด

-  บริษ ัท ไทยพลาสต ิกและเคม ีก ัณ ฑ ์ จำกัด

-  บริษ ัท บุญรอดบ'ริวเ'วอ'รี่ จำกัด

-  ผลิตโดย ปาใหญ่ ครีเอชั่น

ต ู้ป ณ .๒๕r สามแยกลาดพร้าว กรุงเทพฯ ๑ ๐๙ ๐(ะ) 

โทร. ๕๑๓-๑๙ ๙ ๐-๕ ต่อ ๓๐๖

- ขอขอบคุณ

(บ ุคคล และองค ์กร ซ ึ่งเป ็นผู้ร ่วมรายการและผู้เอ ื้อเฟ ือ 

สถานที่ถ ่ายทำ)

- บริษ ัท บางจาก ปิโตรเลียม จำกัด

-  บริษ ัท โตโยต้า มอเตอร ์(ประเทศไทย) จำกัด

-  บริษ ัท บ ุญรอดบริวเวอร จำกัด

-  ผลิตกัณฑ์เครองใชใฟฟัา ตรา เวิร์ลพูล

-  ป ่าใหญ่ คริเอชั่น

ต ู้ป ณ .๒๕: สามแยกลาดพร้าว กรุงเทพฯ ๑๐๙๐๑ 

โทร. ๕๑๓-๑๙ ๙ ๐-๕ ต่อ ๓๐๖

- ขอขอบคุณ

(บ ุคคล และองค์กร ซ ึ่งเป ็นผู้ร ่วมรายการและผู้เอ ื้อเฟ ือ 

สถานที่ถ ่ายทำ)



พ.ศ. 2540

พ.ศ. 2541

สถานที่ถ ่ายทำ)

- บริษ ัท บางจาก ปิโตรเลียม จำกัด

-  บริษ ัท โตโยต้า มอเตอร ์ (ประเทศไทย) จำกัด

-  บริษ ัท บ ุญรอดบริวเวอรี่ จำกัด

-  ธนาคาร กรุงไทย จำกัด (มหาชน )

-  เครื่องครัวสแตนเลส ตรา นกนางนวล

-  ซุปไก่สกัด ตรา สก็อต

-  ปาใหญ่ ศรีเอซั่น

ต ู้ป ณ .25 ลามแยกลาดพร้าว กรุงเทพฯ 10901 

โทร. 4131990-8 ต่อ 303

- ขอขอบคุณ

(บ ุคคล และองค์กร ซ ึ่งเป ็นผ ู้ร ่วมรายการและผู้เอ ื้อเฟ ือ 

สถานที่ถ ่ายทำ)

- บริษ ัท บางจาก ปิโตรเลียม จำกัด

-  บริษ ัท โตโยต้า มอเตอร ์(ประเทศไทย) จำกัด

- บริษ ัท บุญรอดบ่ริวเ'วอ'รี่ จำกัด

-  ธนาคาร กรุงไทย จำกัด (มหาชน )

-  เครื่องครัวสแตนเลส ตรา นกนางนวล

-  ซุปไก่สกัด ตรา ลก็อต

-  บริษ ัท การบินไทย จำกัด (มหาชน)

-  ปาใหญ่ ครีเอซึ่น

ต ู้ป ณ .25 สามแยกลาดพร้าว กรุงเทพฯ 10901 

โทร. 4131990-8 ต่อ 303

- ขอขอบคุณ

(บ ุคคล และองค์กร ซ ึ่งเป ็นผ ู้ร ่วมรายการและผู้เอ ื้อเฟ ือ 

สถานที่ถ ่ายทำ)

- บริษ ัท บางจาก ปิโตรเลียม จำกัด

-  บริษ ัท โตโยต้า มอเตอร ์ (ประเทศไทย) จำกัด

- บริษ ัท บุญรอดบ'ริวเ'วอ'รี่ จำกัด

-  ธนาคาร กรุงไทย จำกัด (มหาชน )

-  องค์การโทรศัพท์แห่งประเทศไทย



-  ซุปไก่สกัด ตรา สก็อต
-  บริษัท การบินไทย จำกัด ( มหาชน )
-  ปาใหญ่ คริเอช่ัน

ดู้ ปณ.25 ลามแยกลาดพร้าวกรุงเทพฯ 10901 
โทร. 4131990-8 ต่อ 303

ล ักษณะการ1ซ้อนตัวลักษร'ชื่อและเครื่องหมายการค้า'ของผู้โฆษณาหลัก 
ในไตเต ิ้ลรายการและไตเต ึ๋ลท ้ายรายการ “ทุ่งแสงตะวัน”

ไแฑimimuf

บริษ ัท บางจากป ิโตรเล ียม จำกัด บริษัทโตโยต้า มอเตอร ์ (ประเทศไทย) จำกัด

บริษ ัท บ ุญรอด บริวเวอรี่ จำกัด ธนาคารกรุงไทย จำกัด ( มหาชน )

เครื่องครัวลแตนเลส ตรานกนางนวล ซุปไก่ลกัด ตรา ลก็อต

เร ื่องท ี่จะนำเลนอในแต ่ละตอน

ประเด ็นหริอเร ื่องท ี่จะนำเสนอในแต ่ละตอนน ั้น ท ีมงานฝ ่ายผลิตรายการม ีการ
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ประช ุมวางแผนทารผลิตรายการครั้งใหญ ่ท ุกปลายปี การประชุมทุก 3 เดือน การประชุมราย

เดือน และการประช ุมเฉพาะตอน เร ื่องท ี่จะนำเสนอมักเป ็นเร ื่องท ี่วางแผนไว้ล ่วงหน ้าต ั้งแต ่ป ีก ่อน 

ซึ่งยังไม่ได้ถ่ายทำเนิองจากปัจจ ัยเงื่อนไขต่างๆ เช่น ฤดูกาล การเล ือกเร ื่องเป ็นการระดมความค ิด 

ของท ีมงานฝ่ายผลิตร่วมก ันโดยมีผ ู้ผล ิตรายการทำหน้าท ี่ควบคุมแก ่น (theme) ของเน ื้อหาท ี่จะ 

นำเสนอ สำหรับเร ื่องท ี่จะนำเสนอในบางตอนก็เป ็นเร ื่องท ี่เก ิดจากความต ้องการของผ ู้โฆษณาหลัก 
ซึ่งต้องการใช้รายการ “ท ุ่งแสงตะว ัน” ประชาส ัมพ ันธ ์ก ิจกรรมการอน ุร ักษ ์ส ิงแวดล ้อมขององค ์กร

แหล่งข้อมูล

ฝ่ายข้อมูล ม ีหน้าท ี่ร ับผ ิดชอบในการหาข้อม ูลร่วมก ับผ ู้เข ียนบท ข ้อม ูลส ่วนใหญ ่จะ 

ได้มาจากชาวบ้านในท้องถิ่นในขณะลงพื้นท ี่สำรวจสถานที่ถ ่ายทำ 

- การเขียนบท และการตั้งช ื่อตอน

ผู้เขียนบท ม ีหน ้าท ี่ร ับผ ิดชอบบทรายการในแต ่ละตอน รวมไปถึงการตั้งช ื่อตอน

3. การผลิตรายการ 
การถ่ายทำ
ในการถ่ายทำรายการ “ทุ่งแสงตะวัน” น้ัน จำเป็นต้องมีการสำรวจสถานที่ถ่ายทำ 

ล่วงหน้าเพื่อเตรึยมลถานที่ อุปกรณ์ประกอบฉาก และทำความคุ้นเคยกับผู้ร่วมรายการก่อนจะยก 
กองถ่ายไปถ่ายทำ สำหรับในช่วงแรกของการผลิตรายการ “ทุ่งแสงตะวัน,, คือ ระหว่าง ปี พ.ศ.
2534 -  2538 น้ัน ผู้ผลิตรายการจำเป็นต้องออกกองถ่ายทำร่วมกับผู้เขียนบทและผู้ดำเนินรายการ 
เพื่อกำกับรายการและกำกับการแสดง ปัจจุบันการถ่ายทำจะเป็นหน้าที่รับผิดชอบของผู้เขียนบท 
ที่จะกำกับช่างภาพและผู้ดำเนินรายการโดยมีผู้ดำเนินรายการเป็นที่ปรึกษา ผู้ผลิตรายการได้
กำหนดให้มีการออกไปถ่ายทำโดยเฉลี่ย 2 คร้ัง (trip) ต่อเดือน การออกกองถ่าย 1 ครั้งจำเป็น
ต้องนำมาตัดต่อออกอากาศได้ 2 ตอนหรึอ 2 เร่ือง

ลี่งที่ต้องหลีกเลี่ยงในการถ่ายทำก็คือ เครื่องหมายการค้า ยี่ห้อสินค้า และโฆษณา 
ตามสถานที่ถ่ายทำ หรึอเครื่องแต่งกายของผู้ร่วมรายการ นอกจากนั้น ในการถ่ายทำ ยังต้อง 
หลีกเลี่ยงสภาพแวดล้อมที่เสื่อมโทรมและสิ่งที่เป็นอันตรายต่อสิ่งแวดล้อมที่ไม่มีความเกี่ยวข้องกับ 
เร่ืองท่ีจะนำเสนออีกด้วย เนื่องจากแนวคิดรวบยอด (concept) ของรายการเน้นไปที่ความ
งดงามของธรรมชาติและวิถีการดำรงชีวิต

สำหรับการถ่ายทำในสถานที่ของผู้โฆษณานั้น มีเฉพาะกรณีที่ผู้โฆษณาหลักได้ 
ดำเนินโครงการเพื่ออนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมเท่านั้นคือ โครงการปลูกปาของการไฟฟ้าส่วนภูมิภาค
โครง,':ารห้องเรึยนลิ หิยวของการ'ไฟฟ้าฝ่ายผลิต และโครงการดูนกของบริษัท บางจากปิโตรเลียม 
จำกัด ส่วนผู้โฆษณ'หลักรายอื่น อาทิ บริษัท โตโยต้า มอเตอร์ จำกัด, บริษัทบุญรอด บริวเวอร่ื
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«hกัด, ธนาคารกรุงไทย จำกัด (มหาชน) ฯลฯ ไม่มีการถ่ายทำ การถ่ายทำในสถานที่ของผู้โฆษณา 
1กิดขึ้นจากความต้องการของผู้โฆษณาที่ต้องการประชาสัมพันธ์กิจกรรมขององค์กร โดยการแจ้ง 
ความประสงค์มายังบริษัท ปาใหญ่ ครีเอช่ัน จำกัด ดังที่คุณสุริยนต์ จองลีพันธ์ ผู้ผลิตรายการ
’’ทุ่งแสงตะวัน" กล่าวว่า

"... การถ่ายทำในสถานที่ของผู้โฆษณาหลักนี้ เขาเป็นคนโทร.มาบอกว่า
ให้ไปถ่ายทำโครงการของเขา แต่เราก็มีล่วนตัดสินใจว่าจะไปหรือไม่ไป เท่าที่มีแจ้งมา
เรายังไม่เคยปฏิเสธเลย เพราะเป็นเรื่องที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดรวบยอดของรายการทงสิ้น
อาจเป็นเพราะผู้โฆษณาเข้าใจแนวคิดของรายการเราด้วย..."

- การสัมภาษณ์
ผู้ร่วมรายการที่ให้การสัมภาษณ์เพื่อบอกเล่าเรื่องราวที่จะนำเสนอ ส่วนใหญ่จะ 

เป็นเด็ก ผู้ผลิตรายการได้กำหนดสักษณะของเด็กไว้ ดังน้ี
1 ) ผู้เขียนบทต้องเลือกเด็กที่มีความเกี่ยวข้องกับสิ่งที่ต้องการนำเสนอ เซ่น หาก 

ต้องการเด็กมาให้สัมภาษณ์เกี่ยวกับการดำนา ก็ต้องเป็นเด็กที่ต้องดำนาในชีวิตจริง
2 ) เด็กจะต้องมีบุคลิกที่เป็นธรรมชาติ กล้าพูด กล้าคุย
3 ) หากเลือกเด็กที่มีลักษณะทางกายภาพเป็นเอกสักษณ์ เซ่น ฟันหลอหัวล้าน 

ผมจุก จะทำให้รายการมีชีวิตชีวาน่าสนใจมากขึ้น
4) เด็กที่มาให้สัมภาษณ์ในรายการ ควรมีตัวเอกอยู่อย่างน้อย 1 คน
5) เด็กที่เป็นตัวเอกน่าจะมีเพื่อน หรือพ่ีน้องอีก 2 -  3 คน เพราะธรรมชาติของ 

เด็กต้องมีพรรคพวก ถึงจะกล้าและสนุก
นอกจากน ั้น ย ังม ีผ ู้ร ่วมรายการท ี่เป ็นผ ู้ใหญ ่มาให ้ส ัมภาษณ ์อ ีกด ้วยในกรณ ีจำเป ็น 

ผู้ใหญ่เหล่กนี้ ม ักเป ็นพ ่อแม ่ ผ ู้ใหญ ่บ ้าน หรือเจ ้าหน้าที่ ช ึ่งผ ู้ผล ิตรายการก็ได้กำหนดไว้ว ่าต ้องเป ็น 

ผ ู้ท ี่ม ีหน ้าท ี่ตามท ี่นำเสนอจริง เช่น การส ัมภาษณ ์เจ ้าหน ้าท ี่ขณ ะนำเท ี่ยวปาก ็ต ้องเป ็นเจ ้าหน ้าท ี่ 

ปาไม้ ในเขตรักษาพันธุส ัตว์ปาน ั้นจริง 

- ผ ู้ดำเน ินรายการ

แนวคิดเกี่ยวกับผู้ดำเนินรายการนี้ เกิดขึ้นในขณะสร้างสรรค์รายการ “ทุ่งหญ้าปา 
ใหญ่'’ ที่ต้องการให้มีผู้ใหญ่สักคนหนึ่งพาผู้ชมไปดูชีวิตความเป็นอยู่ของเด็กๆ ในชนบท รายการ 
“ทุ่งแสงตะวัน" มีผู้ดำเนินรายการเพียงคน คือ คุณนิรมล เมธีสุวกุล

4. หลังการผลิตรายการ 
การตัดต่อ
ส่วนใหญ่ภาพที่ใช้ในการตัดต่อ และเทคนิคพิเศษ (special effect) น้ัน จะกำหนด



75

(u-matic) ด ้วยตนเอง ในปี พ.ศ. 2536 - ป ัจจ ุบ ัน  ช ่างต ัดต ่อจะทำหน ้าท ี่ต ัดต ่อภาพและเส ียง

ในระบบเบต ้า (beta) โดยผู้ผลิตรายการได้กำหนดไว้ว ่ารายการ “ท ุ่งแลงตะว ัน” เป ็นสารคดีท ี่ 

เด ็กลามารถเข้าใจได้ง่าย การต ัดต ่อจ ึงต ้องเร ียบง่าย และใช ้เทคน ิคพ ิเศษท ี่ไม ่พลิกแพลงมากนัก

- การลงเส ียงบรรยาย

เสียงบรรยายในรายการ “ท ุ่งแลงตะว ัน” นั้น เป ็นเส ียงของผู้ดำเน ินรายการ คือ 

คุณนิรมล เมธีล ุวก ุล

- การเล ือกเส ียงประกอบ

ผู้ผล ิตรายการได้กำหนดไว้ว ่าเส ียงประกอบในรายการนั้น จะเน ้นเส ียงธรรมชาติ 

ในสถานที่ถ ่ายทำจรีง ต ังน ั้น จ ึงจำเป ็นต ้องม ีการเก ็บเส ียงธรรมชาต ิอย ่างละเอ ียดต ั้งแต ่ข ั้นตอน

การถ่ายทำ

- การเล ือกเพลงประกอบ

เน ื้อร ้องและทำนองของเพลงประกอบในรายการ "ท ุ่งแสงตะว ัน" นั้น ผลิตโดย 

บรีษ ัท กะท ิกะลา จำกัด ต ั้งแต ่ช ่วงแรกของการผลิตรายการจนถึงป ัจจ ุบ ัน การลร้างสรรค์เพลง 

ประกอบเฉพาะตอนท ี่ต ้องลอดคล ้องก ับเน ื้อหาท ี่จะนำเสนอน ื้ ใช้เวลา 2 -  3 วัน หรีอเพ ียง1วันเดียว 

ในบางครั้ง การสร ้างสรรค ์เพลงประกอบบางตอน ม ีน ักแต ่งเพลงรับเช ิญรวมอยู่ด ้วย อาทิ คุณ

ตักดิ้ค ืร ิ ม ีสมส ืบ , ค ุณพวงมณ ี บ ุณยธรรมา, คุณขุน วงตาวัน ฯลฯ

- การทำกราฟฟิค

รายการ “ท ุ่งแสงตะว ัน" ม ีการทำกราฟพิเคในลักษณะภาพช้อนตัวอักษร (super 

impose) แบ ่งออกเป ็น 3 ช่วง ดังนี้

ช่วงที่ 1 ช่วงไตเติ้ลรายการ คือ ชื่อรายการ ท ิมงานผลิตรายการ ผ ู้โฆษณาหลักใน 

รายการ และท ี่ปร ึกษารายการ

ช่วงที่ 2 ช่วงเน ื้อหารายการ คือ ชื่อตอน สถานที่ถ่ายทำ ชื่อผู้ร ่วมรายการ ช่ือ 

รายการ

ช่วงที่ 3 ช ่วงไตเติ้ลท้ายรายการ คือ ช ื่อตอนท ี่จะนำเสนอในสัปดาห ์หน ้า ขอบคุณ 

ผู้ร ่วมรายการ ผ ู้โฆษณาหลักในรายการ ช ื่อและท ี่อย ู่บร ิษ ัทผล ิตรายการ

- การบันท ึกเทป

เม ื่อต ัดต ่อเสร็จเร ียบร ้อยแล้ว ช ่างต ัดต ่อจะบ ันท ึกเทปวิด ีท ัศ'นในระบบ beta 2 ม้วน

ม้วนที่ 1 Master Edit จะแยกช ่องเส ียง 2 ช่อง (channel) ออกเป ็น เสียงบรรยาย 

1 ช่อง .ส ียงส ัมภาษณ ์หริอเส ียงธรรมชาติอ ีก 1 ช่อง โดยไม่ม ีการลง

เส ียงเพลงประกอบ
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ม้วนท่ี 2 M asterOnAir เป็นเทปวิดีทัศน์ที่จะส่งออกอากาศ โดยมีการผสม 
เสียง (mix) เพลงประกอบเข้าไปด้วย

เทปวิดีทัศน์ที่เก็บในห้องสมุดเทปในแต่ละตอนจะมีการเก็บไว้ 2 ม้วนคือ Master 
Edit และ Master On Air ดังกล่าว

การบันทึกเทปวิดีทัศน์ รายการ “ทุ่งแลงตะวัน” ไม่จำเป็นต้องส่งให้วับผู้โฆษณา 
ในรายการแต่อย่างใด แต่ในช่วงเวลาที่ผ่านมาก็มีผู้โฆษณารายย่อยบางรายที่ต้องการให้ทาง
บริษัทล่งเทปวิดีทัศน์ในระบบวีเอซเอส (VHS) ซ่ึงบันทึกจากโทรทัศน์ไปให้ เพื่อเป็นหลักฐานยืนยัน 
ว่าได้ออกอากาศโฆษณาจริงตามสัญญา

การส่งตรวจ
การตรวจบทรายการ และเทปวิดีทัศน์ที่จะออกอากาศนั้น จะมีการตรวจลอบ

ก่อนภายในบริษัท โดยคุณนิรมล เมธีสุวกุล ซ่ึงในกรณีท่ีไม่อยู่ในบริษัท คุณสุริยนต์ จองสีพันธ์จะ 
เป็นผู้'ตรวจสอบแทน ผู้โฆษณาในรายการจะไม่มีส่วนเกี่ยวข้องในการตรวจลอบบทรายการหรือ
เทปวิดีทัศน์แต่อย่างใด เมื่อเทปวิดีทัศน์ถูกลงไปยังสถานีโทรทัศน์ เจ้าหน้าที่ของสถานีโทรทัศน์จะ 
ตรวจสอบอกครัง

กระบวนการผลิตรายการสารคดีส ิ่งแวดล้อมทางโทรท ัศน ์ท ี่ม ีแหล ่งเง ินท ุนอ ุปถ ัมภ ์ในรูป  
ของการสนับสนุนรายการ 1

1 ) การสนับสนุนรายการโดยหน่วยงานของรัฐ

รายการ “ เป ิดโลกท ัศน ์กรอ.ร ักษ ์ส ิ่งแวดล ้อม" เป ็นรายการสารคดีส ิ่งแวดล้อมท ี่ม ี 

ผ ู้อ ุปถัมภ ์รายการในรูปของการสนับลนุนรายการโดยรัฐคือ กรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวง 

อุตสาหกรรม

สำหรับกระบวนการผลิตรายการ “ เป ิดโลกท ัศน ์กรอ.ร ักษ ์ส ิ่งแวดล ้อม” ม ีด ังน ี้

1. การวางแผนผลิตรายการ 

- ความเป ็นมาของรายการ

รายการ “ เป ิดโลกท ัศน ์ กรอ.รักษ ์ส ิ่งแวดล ้อม,’ เป ็นรายการสารคด ีส ิ่งแวดล ้อมทาง 

โทรทัศน์ ท ี่เป ็นส ่วนหนึ่งของแผนการประชาสัมพ ันธ์โครงการจัดต ั้งศ ูนย ์บริหารจัดการวัสด ุเหลือใช ้ 

จากอุตสาหกรรม สำน ักงานพ ัฒนาคุณภาพสิงแวดล้อมโรงงาน กรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวง 

อุตสาหกรรม ท ั้งน ี้ เน ื่องจากตลอดระยะเวลาที่ผ่านมา การจ ัดตั้งศูนย์บริหารจ ัดการว ัสด ุเหล ือใช้ 
จากอุตสาหกรรมได้ประสบว ับอ ุปสรรคสำคัญคือ กระแสการต่อต้านจากประชาชนในท้องถิ่น ซ่ึง 
ส่วนหน่ึงเป็นความข ัดแย้งอ ัน เน่ืองมาจากก''รให้และการรับรู้ข ่าวสารเพ่ือทำความเข้าใจ อ ีก ส่วน



หนึ่งมาจากความขัดแย้งในแง่ของผลประโยชน์และการแย่งชิงทรัพยากร แผนการประชาสัมพันธ์ 
โครงการจัดตั้งศูนย์บริหารจัดการวัสดุเหลือใช้จากอุตสาหกรรมนี มีการใช้สื่อเพื่อประชาสัมพันธ์ 
หลายช่องทางได้แก่ โทรทัศน์ วิทยุ สื่งพิมพ์ วีดิทัศน์ การนำเสนอด้วยคอมพิวเตอร์ (computer 
presentation) ร่วมกับกิจกรรมพิเศษ อาทิ การจัดนิทรรศการ การสัมมนา

- วัตถุประสงค์ของรายการ
รายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” มีวัตถุประสงค์เดียวกันกับวัตถุ 

ประสงค์ของการประซาสัมพันธ์โครงการจัดตั้งศูนย์บริหารจัดการวัสดุเหลือใช้จากอุตสาหกรรม 
คือ 1 ) เพ่ือให้ประชาชนได้รับรู้และเข้าใจในเรองกากสารพิษ

2 ) เพื่อให้ประชาชนได้ตระหนักถึงความจำเป็นในการป้องกันสารพิษ และความ 
สำคัญในการจัดตั้งศูนย์บริหารจัดการวัสดุเหลือใช้จากอุตสาหกรรม

3) เพื่อให้ประชาชนไว้ใจและเชื่อมั่นในการดำเนินการกำจัดกากอุตสาหกรรมของ 
สำนักงานพัฒนาคุณภาพสิ่งแวดล้อมโรงงาน

4) เพื่อแสดงให้ประชาชนเห็นถึงประสิทธิภาพและความปลอดภัยของเทคโนโลยี 
สมัยใหม่ที่ใช้ในการกำจัดกากอุตสาหกรรม

5) เพื่อสร้างจิตสำนึกและความรับผิดชอบร่วมกันในเรองของการกำจัดสารพิษ
- กลุ่มเป้าหมาย

กลุ่มเป้าหมายของรายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” มั่น เป็นกลุ่มเป๋า 
หมายเดียวกันภับที่ระบุไว้ในเอกสารประมูลงานแผนการประชาสัมพันธ์โครงการจัดตั้งศูนย์บริหาร 
จัดการวัสดุเหลือใช้จากอุตสาหกรรมตั้งแต่แรกเริ่มเช่นกัน คือ

1 ) ประชาชนในท้องกี่นที่ได้รับผลกระทบจากการจัดตั้งศูนย์บริหารจัดการวัสดุ
เหลือใช้จากอุตสาหกรรม

2 ) ประชาชนโดยท่ัวไป
3) ส่ือมวลชนทุกแขนง
4) ผู้ประกอบการอุตสาหกรรม
5) หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับกรมโรงงานอุตสาหกรรม และส่วนราชการอ่ืนๆ

- ประเด็นหสักที่นำเสนอในรายการ
นำเสนอเรองราวที่เกี่ยวข้องการขยะอันตราย (hazardous waste) ตั้งแต่

ความหมาย ที่มา ผลกระทบต่อมนุษย์และสิ่งแวดล้อม การจัดการบำบัดและฝังกลบอย่างถูกวิธี
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- ชื่อรายการ
บริษัท นอร์มาส แมสคอมมูนิเคชันส์ จำกัด ได้ซือเวลาออกอากาศจากสถานีวิทยุ 

โทรทัศน์ช่อง 9 อ.ล.ม.ท. ในปี พ.ศ. 2539 (และต่อสัญญาในปี พ.ศ. 2540) เป็นเวลา 5 วัน ใน 
1 สัปดาห์คือ วันจันทร์ -  ศุกร์ เวลา 12.30 -  12.32 น. โดยแจ้งชื่อรายการ “เปิดโลกทัศน์” กับทาง 
สถานีฯ เนื่องจากสื่อความหมายถึงรายการประเภทสาระความรู้ในนัยกว้าง

ในการประมูลงานแผนการประชาสัมพันธ์โครงการจัดตั้งศูนย์บริหารจัดการวัสดุ 
เหลือใช้จากอุตสาหกรรมนั้น สัญญาระบุว่าจำเป็นต้องมีการออกอากาศรายการสารคดีโทรทัศน์ 
ความยาว 2 นาที เดือนละไม่ตํ่ากว่า 8 ตอน หรืออย่างน้อยสัปดาห์ละ 2 วัน บริษัทฯ จึงได้แบ่ง
วันออกอากาศรายการโทรทัศน์ในช่วงเวลาดังกล่าว ออกเป็น 3 รายการ คือ

1 ) เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม ออกอากาศ วันจันทร์ และพุธ
2 ) เปิดโลกทัศน์ ชีพจรอุตสาหกรรม ออกอากาศ วันอังคาร และพโ]หัสบดี
3) เปิดโลกทัศน์ เปิดโลก IT ออกอากาศ วันศุกร์
สำหรับชื่อรายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” น้ี เป็นช่ือท่ีระบุไว้ใน 

เอกสารประมูลงานแผนการประชาสัมพันธ์โครงการฯ เสนอกรมโรงงานอุตสาหกรรมต้ังแต่แรกเรํ่ม 
ความหมายของ “เปิดโลกทัศน์” ก็คือ การเปิดรับข้อมูลความรู้ใหม่ที่น่าสนใจ ส่วน “กรอ.รักษ์ 
สิ่งแวดล้อม” น้ัน กรอ.เป็นช่ือย่อของกรมโรงงานอุตสาหกรรม ซึ่งให้ความสำคัญในการพิทักษ์
รักษาสิ่งแวดล้อม

- ช่องทางออกอากาศ
ออกอากาศทางสถานีวิทยุโทรทัศน์ช่อง 9 อ.ล.ม.ท.

- เวลาในการออกอากาศ
รายการ '‘เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม" มีระยะเวลาในการออกอากาศ 10 

เดือน คือตั้งแต่เดือนตุลาคม พ.ศ.2540 - กรกฎาคม พ.ศ.2541 เป็นช่วงเวลาเดียวกันกับระยะเวลา 
ท ี่ใช ้ในการดำเน ินการประชาส ัมพ ันธ ์โครงการจัดต ั้งศ ูนย์บร ิหารจ ัดการวัสด ุเหล ือใช ้จาก 
อุตสาหกรรมโดยออกอากาศทุกวันจันทร์และพุธ เวลา 12.30 -  12.32 น.

อย่างไรก็ตาม รายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” ได้มีการเปลี่ยนแปลง 
วันในการออกอากาศหลายครั้ง เนื่องจากกรมโรงงานอุตสาหกรรมต้องการเพียงให้มีการ
ออกอากาศรายการสารคดีโทรทัศน์ความยาว 2 นาที เดือนละไม่ตํ่ากว่า 8 ตอน หรืออย่างน้อย 
สัปดาห์ละ 2 วัน ดังน้ัน ในบางเดือนที่การจัดตารางออกอากาศรายการในช่วงเวลาเดียวกันของ 
บริษัทฯ ยังไม่ลงตัวนัก รายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” จึงออกอากาศเพิ่มขึ้นเป็น 
3 ตอน ต่อ 1 สัปดาห์ ดังน้ี
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ตุลาคม 2540 ออกอากาศ วันจันทร์, พุธ
พฤศจิกายน ออกอากาศ วันจันทร์, พุธ และศุกร์
ธันวาคม ออกอากาศ วันจันทร์, พุธ
มกราคม 2541 ออกอากาศ วันจันทร์, พุธ และศุกร์
กุมภาพันธ์-กรกฎาคม ออกอากาศ วันจันทร์ 1พุธ

นอกจากนั้น ในกรณีที่รายการ ’’เปิดโลกทัศน์ เปิดโลก IT” มีเวลาออกอากาศ 
ไม่เพียงพอตามสัญญา เนื่องจากทางสถานีฯ ต้องออกอากาศรายการพิเศษ บางสัปดาห์ของเดือน
พฤศจิกายนและมกราคมที่รายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” ต้องออกอากาศวันจันทร์, 
พุธและศุกร์ก็เหลือเพียงวันจันทร์และพุธเท่านั้น 

- ความยาวรายการ
2 นาที

- จำนวนตอนในการผลิต 
80 ตอน

- งบประมาณในการผลิต
สำหรับงบประมาณในการผลิตรายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” น้ัน 

รวมอยู่ในงบประมาณในการดำเนินการประชาสัมพันธ์โครงการจัดตั้งศูนย์บรหารจัดการวัสดุเหลือ 
ใช้จากอุตสาหกรรมท่ีได้รับจากกรมโรงงานอุตสาหกรรม จำนวน 9,838,050 บาท โดยรายการ 
“เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม" ได้รับงบประมาณในการผลิตรายการและค่าเวลาในการออก 
อากาศ ประมาณ 40,000 บาท ต่อ 1 ตอน

2 . ก่อนการผลิตรายการ
- การสร้างสรรค่ใตเติ้ลรายการ

สำหรับไตเติ้ลรายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” น้ัน จำเป็นต้องมีการ 
นำเสนอแนวคิดในการสร้างสรรค์ไตเติ้ลรายการ และผังการดำเนินเรื่อง (story board) ระบุไว้ใน 
เอกสารประมูลงานแผนการประชาสัมพันธ์โครงการฯ ตั้งแต่แรกเร่ิม นอกจากนั้น ในช่วงระหว่าง
การประชุมเพื่อประมูลงานยังต้องมีการนำเสนอไตเติ้ลในรูปของวิดีทัศน์ที่ผลิตขึ้นเป็นตัวอย่าง 
อีกด้วยองค์ประกอบของ1ไตเติ้ลรายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” แบ่งออกเป็น 3 ส่วน 
ได้แก่

1 ) ภาพเคลื่อนไหวจากคอมพิวเตอร์3 มิติ (computer animation : 3D)
2 ) การช้อนตัวอักษร
3 ) เพลงประกอบ
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กราฟพิคภาพเคลื่อนไหวแบบการ์ตูนจากคอมพิวเตอร์ 3 มิติใน ไตเติ้ลรายการ 
“เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม" น้ัน เป็นรูปเปลือกโลกที่เปิดออกและปิดลงแทนคำว่า “เปิด 
โลกทัศน์’' ภาพภายในโลกเป็นภาพกระบวนการผลิตในโรงงานอุตสาหกรรมและมีภาพสิงแวดล้อม 
ที่ละอาดสวยงามเป็นฉากหลัง (background) สำหรับการซ้อนตัวอักษรเป็นการ5ทอนช่ือรายการ 
“เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” ส่วนเพลงประกอบเป็นเพลงบรรเลงจากแผ่นซีดี (CD :
Compact Disc) เพลงประกอบที่ชื้อลิขสิทธิ้จากตัวแทนของต่างประเทศ

เนื่องจากไตเติ้ลตัวอย่างนี้ ได้รับความเห็นชอบจากคณะกรรมการโครงการฯ จึง 
เป็น1ไตเติ้ลที่ใช้ในรายการตั้งแต่แรกเรม จนกระท่ังล้ินสุดโครงการฯ 

- การสร้างสรรค์ไตเติ้ลท้ายรายการ
รายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” มีการสร้างสรรค์ไตเติ้ลท้ายรายการ 

ที่แตกต่างกันไปในแต่ละรูปแบบการนำเสนอตังนี้

1 ) การนำเสนอด้วยภาพประกอบเสียงบรรยาย

ภาพ
การช้อนตัวอักษร
- “สนับลนุนโดย”
- ลัญลักษณ์ของผู้สนับสนุนรายการ

เสียง
ผู้บรรยาย “ สนับลนุนโดยกรมโรงงาน 
อุตสาหกรรม อุตสาหกรรมก้าวไกล
พร้อมห่วงใยสิ่งแวดล้อม"

- ชื่อผู้สนับสนุนรายการ “กรมโรงงานอุตสาหกรรม”
- คำขวัญของผู้สนับสนุนรายการ

“อุตสาหกรรมก้าวไกล พร้อมห่วงใยสิ่งแวดล้อม”
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3) การ,นำเสนอด้วยผู้ดํ"Vนิ'นรายการ (Mr.Ciean) ร่วมกับภาพประกอบเสียง
บรรยาย

ภาพ เสิยง
การทำกราฟพิเคภาพเคลื่อนไหวจากคอมพิวเตอร์ 
3 มิติ
- สัญลักษณ์ที่ใช้ในงานประซาสัมพันธ์เครงการ 

จัดตั้งศูนย์บริหารจัดการวัสดุเหลือใช้ จาก 
อุตสาหกรรม คือ สัญลักษณ์ “อย่าทิ้งขยะ 
อันตราย”

ดนตริประกอบ

Ë jt

-  การช้อนดัวอักษร
(เช่นเดียวกันกับไตเติ้ลปิดท้ายรายการ ท่ีนำเสนอ 
ด้วยภาพประกอบเสียงบรรยาย)

ผ้บรรยาย “สนัI เสนนโดย กรมโรงงาน 
อุตสาหกรรม อุตสาหกรรมก้าวไกล 
พร้อมห่วงใยสิ่งแวดล้อม”

- เรื่องท่ีจะนำเสนอในแต่ละตอน 
เนื่องจากคณะกรรมการโครงการฯ กรมโรงงานอุตสาหกรรมลงความเห็นว่า

ประเด็นของเสียอันตรายจากอุตสาหกรรมนั้น ยังเป็นประเด็นใหม่ที่มีความอ่อนไหว (sensitive) 
ต่อการรับรู้และเข้าใจของประชาซน ดังน้ัน จึงได้เสนอให้บริษัทฯ ทำการว่าจ้างผู้เชี่ยวชาญเกี่ยว 
กับของเสียอันตรายมาเป็นที่ปรกษาทางด้านข้อมูลและประเด็นหลักที่จะนำเสนอในรายการ 
โทรทัศน์และส่ือเพ่ือการประชาสัมพันธ์อ่ืนๆ อย่างใกล้ชิด
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ผู้ท่ีคณะกรรมการ'โครงการฯ ได้แนะนำให้บริษัทฯ ว่าจ้างมาเป็นที่ปรึกษาโครงการ 
จัดตั้งศูนย์บรึหารจัดการวัสดุเหลือใช้จากอุตสาหกรรม คือ อาจารย์ บ ุญยงค์ โล่ห์วงศ์วัฒน อดีต 
ผู้อำนวยการสำนักงานบรึการและกำจัดกากอุตสาหกรรม กรมโรงงานอุตสาหกรรม ซึ่งปัจจุบันเป็น 
อาจารย์อาวุโสประจำภาควิชาวิศวกรรมสิ่งแวดล้อม คณะวิศวกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย

ลำหรับการกำหนดเรองที่จะนำเสนอ ในส่วนของผู้ผลิตรายการโทรทัศน์นั้น เม่ือ 
ได้ข้อมูลที่เป็นเนื้อหาหลักจากที่ปรึกษารายการ ก็จะมีการประชุมกันระหว่างผู้ผลิตรายการสารคดี 
โทรทัศน์กับผู้ผลิตรายการสารคดีวิทยุ เพื่อแตกประเด็นออกเป็นเรื่องที่จะนำเสนอในสารคดีโทรทัศน์ 
2 ตอนและสารคดีวิทยุ 5 ตอนต่อสัปดาห์ ท้ังน้ี เพื่อให้ผู้ซมและผู้ฟังรายการเข้าใจได้ง่ายขึ้น การ 
วางแผนกำหนดเรื่องที่จะนำเสนอในรายการสารคดีโทรทัศน์และวิทยุนี้จะดำเนินไปพร้อมกัน มีการ 
ทำปฏิทินเรื่องที่จะออกอากาศล่วงหน้า แต่ยังไม่มีการกำหนดชื่อตอน

แหล่งข้อมูล
แหล่งข้อมูลสำหรับการผลิตรายการในช่วง 2 สัปดาห์แรก มาจากคำแนะนำของ 

เจ้าหน้าที่ฝ่ายประซาสัมพันธ์ กรมโรงงานอุตสาหกรรม ซึ่งเป็นคณะกรรมการโครงการฯ ทำหน้าท่ี 
ประลานงานระหว่างบริษัทฯ กับ กรมโรงงานอุตสาหกรรมโดยตรง ได้แก่

1 ) การสัมภาษณ์ อธิบดีกรมโรงงานอุตสาหกรรม
2 ) งานวิจัยเรื่อง "ศูนย์ฝังกลบขยะอันตราย จ.ราชบุรึ" ของ จุฬาลงกรณ์ 

มหาวิทยาลัย (จัดจ้างโดย กรมโรงงานอุตสาหกรรม)
3 ) บทความทางวิชาการ ของ นักวิชาการสังกัดกรมโรงงานอุตสาหกรรม
แหล่งข้อมูลเหล่านี้นับว่าเป็นเพียง 10 % ของข้อมูลทั้งหมดในรายการเท่านั้น
แหล่งข้อมูลในช่วงเวลาต่อมา หรือ 90% ของข้อมูลทั้งหมดในรายการ มาจาก

อาจารย์บ ุญยงค์ โล่ห์วงศ์วัฒน ที่ปรึกษาโครงการจัดตังศูนย์บริหารจัดการวัสดุเหลือใช้จาก
อุตสาหกรรม

ทุกวันจันทร์ ที่ปรึกษารายการจะล่งโทรสารสารบัญและเนื้อหาที่เรียบเรียงขึ้นเพื่อ 
ใช้ลอนผู้ผลิตรายการทุกคนในทีมงานประชาสัมพันธ์โครงการฯ ท่ีบริษัทฯ เพื่อให้ผู้ผลิตรายการ 
ทำความเข้าใจล่วงหน้าและเตรียมคำถามไว้สำหรับเนื้อหาที่ยังไม่เข้าใจ จากนั้น 1 วันในแต่ละ 
สัปดาห์ ท่ีปรึกษาโครงการฯ จะเข้ามาที่บริษัทฯ เพื่อบรรยายสรุปเนื้อหาเกี่ยวกับของเสียอันตราย 
ทั้งหมดท่ีสอนกันอยู่ในภาควิชาวิศวกรรมสิ่งแวดล้อม เนือหาหลักเหล่านีมีทังหมด 14 บท หรีอ 14 
เร่ือง และในบทท้ายๆ ทีมงานผู้ผลิตรายการจะเป็นฝ่ายเดินทางไปฟังและจดบันทึกการบรรยาย 
จากที่ปรึกษาโครงการฯ ที่คณะวิศวกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย เพื่อเข้าชมห้องปฏิปัติ 
การของนิสิตปริญญาโทฯ ที่กำลังทำงานวิจัยเกี่ยวกับการบำบัดและกำจัดของเสียอันตรายอีกด้วย
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การเขียนบท และการตังชื่อตอน
ผู้ผลิตรายการจะทำหน้าที่เป็นคนเขียนบทด้วยตนเอง หลักในการเขียนบทรายการ 

คือพยายามทำให้เรองที่เข้าใจยากกลายเป็นเรื่องที่เข้าใจง่าย
การเขียนบทรายการ ''เปิดโลกท ัศน ์กรอ.รักษ ์สิ่งแวดล้อม,’ แบ่งเป็น 4 ช ่วง ด ัง น้ี 
ช่วงท่ี 1 เป็นช่วงการผลิตรายการ 5 ตอนแรก ที่ผู้ผลิตรายการ,โม่มีข้อมูล

เกี่ยวทับของเลียอันตรายเลย การเขียนบทจึงต้องอ้างอิงจาก
หนังลือและเอกสารของกรมโรงงานอุตสาหกรรมประเภทงาน 
วิจัยและบทความทางวิชาการ เพื่อทำความเข้าใจทั้งทับผู้ผลิต 
รายการเองและทับผู้ชมว่าของเล ียอันตรายแตกต่างจากขยะ 
ธรรมดาอย่างไรและอันตรายอย่างไร

ช่วงท่ี 2 เป็นช่วงที่มีที่บ่!กษาโครงการฯ เป็นแหล่งข้อมูลในการผลิต
รายการ การเขียนบทรายการจะเน้นหนักการให้ความรู้เกี่ยวทับ 
ของเสียอันตรายในเชิงทฤษฎี เซ่น ให้ข้อมูลเกี่ยวทับศูนย์
ฝังกลบของเลียอันตรายในเชิงทฤษฎีว่าศูนย์ฝังกลบที่ดีควรจะ 
เป็นอย่างไร วัตถุประสงค์ของการจัดตงศูนย์ฯ การเลือกทำเล
แผนผังโครงสร้าง ฯลฯ

ช่วงท่ี 3 เป็นช่วงที่ผู้ผลิตรายการ จะเขียนบทที่ค่อยๆ เชื่อมทฤษฎีเหล่านี้
เข้าทับศูนย์บริการฯ ที่มีอยู่จริงในประเทศไทย เนื้อหาหลักจะ 
เป็นเรื่องเกี่ยวทับการบำบัดของเสีย และการฝังกลบในเชิง
ปฏิบัติ โดยมีจุดศูนย์กลางในการนำเสนออยู่ที่ศูนย์บริการ
กำจัดกากอุตสาหกรรม แสมดำ, ศูนย์ ฝังกลบ จ.ราชบุรี และ 
เรื่องมวลชนลัมพันธ์เพื่อการสร้างศูนย์บริการฯ 

ช่วงที่ 4 เป็นช่วงที่ข้อมูลทุกอย่างที่มีอยู่ถูกใช้นำเสนอไปแล้วทั้งหมด
เนื่องจาก เรื่องการจัดการของเสียอันตรายนี้ แม้ต้องใช้เวลาใน 
การศึกษาถึง 4 ปี แต่เมื่อถูกปรับมาเป็นบทโทรทัศน์ก็จำเป็น 
ต้องตัดรายละเอียดเชิงเทคนิคทิ้งไปจึงมาถึงช่วงที่ไม่มีเรื่องที่จะ 
นำเสนอได้อีก

ผู้ผลิตรายการมีความคิดว่า แม้รายการจะออกอากาศ 
มาตลอด 7 เดือน แต่คงยังไม่มีใครได้ดูครบทุกตอน และ
สัญญาที่ทำไว้ทับกรมโรงงาน อุตสาหกรรมก็ยังไม่ส้ินสุดการ
เขียนบทรายการในช่วงท่ี 4 ผู้ผลิตรายการ จึงนำเอา Mr.Clean



ซึ่งเป็นตัวการ์ตูนในสารคดีวิดีทัศน์เกี่ยวกับของเสียอันตราย ที 
บริษัทฯ ผลิตขึ้นเพื่อใช้ในการสัมมนา มาเป็นผู้ดำเนินรายการ

การเขียนบทในช’วงท้ายนี้ ผู้ผลิตรายการได้นำช้อมูกุ
จากกรมโรงงาน อุตสาหกรรม ท่ีปรกษาโครงการฯ และข้อมูล
จากประสบการณ์ตรงในการผลิตรายการ 7 เดือนมาเขียนบท 
ใหม่อีก 25 ตอน โดยลำตับเร่ืองท่ีจะนำเสนอให้กระชับและมีสิ 
สันน่าสนใจ ในช่วงน้ี บทรายการสารคดีวิทยุก็เปลี่ยนวิธีการ
นำเสนอไปพร้อมกัน กลายเป็นบทสนทนาระหว่างนายช่างคิด 
กับคุณสะอาดหรือ Mr.Clean น่ันเอง

สำหรับการต้ังช่ือตอนน่ัน ผู้ผลิตรายการจะเป็นผู้ตั้งชื่อตอนเอง โดยมีความ
พยายามที่จะตั้งชื่อที่ชวนให้ติดตามดู เนื่องจากเรื่องของเลียอันตรายนั่น แม้จะมีผลกระทบอย่าง 
ร้ายแรงต่อส่ิงแวดล้อม แต่ก็ยังเป็นเร่ืองท่ีคนท่ัวไปคิดว่าไกลตัว เข้าใจยาก และไม่นำสนใจ

3. การผลิตรายการ 
- การถ่ายทำ

การถ่ายทำรายการ ‘'เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” น่ัน มีนั่งการถ่ายทำใน 
สถานท่ี (in-door) และการถ่ายทำนอกสถานที่ (out-door) การถ่ายทำก่อนเขียนบทและหลัง
เขียนบท สำหรับการใช้ภาพเก่า (stock -  shot) น่ัน มีไม่เกิน 10 %

การถ่ายทำในช่วงแรกเกี่ยวกับ “ของเลียอันตรายคืออะไร” ต้องถ่ายทำไว้จำนวน 
มาก เนื่องจากเป็นภาพหลักของรายการที่จะต้องใช้อีกหลายตอน อาทิ ถ่านไฟฉาย หลอด
ฟลูออเรสเซนต์ ยาฆ่าแมลง ซึ่งเป็นการสร้างฉากถ่ายทำกันในสถานที่ ส่วนภาพของเลียอันตราย 
จากป๊มนํ้ามัน ร้านถ่ายรูป และคลองบึงที่มีนํ้าเน่าเลียนั่น เป็นการถ่ายทำนอกสถานที่คือ เดินทาง 
ตระเวนไปถ่ายทำท่ัวน่ังกรุงเทพฯ สำหรับกรณีมีสินค้าหรือเครื่องหมายการค้าในภาพนั่น ไม่มีการ 
งดเว้นหรือระมัดระวังมากนัก เพียงแต่ผู้ผลิตรายการกำหนดเงื่อนไขให้กับช่างภาพคือ จำเป็นต้อง 
มีหลายยี่ห้ออาทิ ถ้าเป็นการเก็บภาพหน้าร้านถ่ายรูปก็จำเป็นต้องมีนั่งร้านโกตัก ฟูจิ โคนิถ้า ฯลฯ 
เพื่อความเสมอภาค ภาพเครื่องหมายการค้าเหล่านี้ไม่เคยได้รับการท้วงติงนั่งจากผู้สนับสนุน
รายการ และจากสถานีโทรทัศน์ เนื่องจากเป็นเรื่องที่หลีกเลี่ยงไม่ได้

การถ่ายทำในระยะหลัง มีปลายทางในการออกกองถ่ายเป็นสถานที่เฉพาะคือ
ศูนย์บริการกำจัดกากอุตสาหกรรมแสมดำและศูนย์ฝังกลบ จ.ราชบุรี สถานที่เหล่านี้จะอยู่ใน
ความรับผิดชอบของกรมโรงงานอุตสาหกรรม ซึ่งให้สัมปทานกับบริษัทเอกชนดำเนินการ เนื่องจาก 
บริษัทเอกชนที่รับสัมปทานไปนั่นเคยตกเป็นประเด็นวิพากษ์เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมมาก่อน สถานท่ี
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ดังกล่าวจึงมีการห้ามเข้าอย่างเข้มงวด การไปถ่ายทำในศูนย์ฯ เหล่านี้ จึงจำเป็นต้องมีเจ้าหน้าที่ 
ของกรมโรงงานอุตสาหกรรมไปด้วยเพื่ออำนวยความสะดวกในการถ่ายทำและกำกับภาพที่จะ 
ถ่ายทำไปพร้อมกัน

- การสัมภาษณ์
การสัมภาษณ์ในรายการ “ เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม,’ มีอยู่น้อยครั้ง ซ่ึง 

ส่วนใหญ่ผู้ให้สัมภาษณ์จะเป็นบุคลากรของกรมโรงงานอุตสาหกรรมนั่นเอง ผู้ที่เคยให้สัมภาษณ์ 
ในรายการนั่น แบ่งออกเป็น

1 . อธิบดีกรมโรงงานอุตสาหกรรม
2 . ผู้อำนวยการกองและผู้เชี่ยวชาญของ กรมโรงงานอุตสาหกรรม
3. ประชาชนท่ัวไป
การสัมภาษณ์ส่วนใหญ่ จะเกิดขึ้นจากคำแนะนำของเจ้าหน้าที่ประสานงาน ซ่ึง 

ทำงานในฝ่ายประชาสัมพันธ์ กรมโรงงานอุตสาหกรรม และอยู่ในคณะกรรมการโครงการฯ อีกด้วย 
การแนะนำจะเป็นไปในสักษณะที่ระบุแหล่งข้อมูลผู้ให้สัมภาษณ์ว่า เรื่องที่จะนำเสนอนั่นควรจะ
สัมภาษณ์บุคคลใด การสัมภาษณ์บุคลากรในกรมโรงงานอุตสาหกรรม โดยเฉพาะอธิบดีกรม
โรงงานอุตสาหกรรมน้ี ผู้ผลิตรายการจำเป็นต้องส่งโทรสารประเด็นในการสัมภาษณ์ล่วงหน้า
ไปก่อนเสมอว่ามีกี่ข้ออะไรบ้าง

การสัมภาษณ์นั่นมีทั่งก่อนและหลังการเขียนบท ผู้ผลิตรายการต้องหยิบยก
(quote) บทสัมภาษณ์เฉพาะที่สำคัญ ส่งโทรสารไปให้ท่ีปรึกษาโครงการฯ หรือระบุประเด็นท่ี 
สัมภาษณ์มาให้ที่ปรึกษาโครงการฯ รับทราบ และให้คำปรึกษาสำหรับการเขียนบทต่อไป

แม้กรณีท ี่ผ ู้ผลิตรายการต้องการสัมภาษณ์ผู้ท ี่ไม่ใช่บ ุคลากรของกรมโรงงาน 
อุตสาหกรรมหรือประชาชนท่ัวไปก็ตาม ท่ีปรึกษาโครงการฯ จะมีหน้าที่กล่ันกรอง (screen) คำถาม 
ล่วงหน้า คำถามที่ใชในการสัมภาษณ์ได้นั่นจะต้องเป็นคำถามที่ไม่สร้างภาพลักษณ์ในเชิงลบ
ให้กับกรมโรงงานอุตสาหกรรม หรืออาจนำไปสู่กรณีที่กระทบกระเทือนความสัมพันธ์ระหว่างกรม 
โรงงานอุตสาหกรรม กับหน่วยงานอ่ืนๆ ของรัฐได้ 

- ผู้ดำเนินรายการ
ผู้ดำเนินรายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” น่ัน ส่วนหน่ึงของการปรับ 

รูปแบบการนำเสนอรายการในช่วงหลัง จำนวน 25 ตอน ซึ่งเปลี่ยนจากการลงเสียงบรรยาย 
ประกอบภาพมาเป็นการมีผู้ดำเนินรายการในรูปแบบกราฟพิเคภาพเคลื่อนไหวแบบการ์ตูนจาก 
คอมพิวเตอร์3 มิติ (computer animation : 3D) ช่ือว่า “Mr.Clean" ซ่ึงหัวเป็นรูปคร่ึงวงกลม 
สวมหน้ากากวงรีสีแดง มีเสาอากาศสีเขียวบรึเวณข้างหูขวา ลำตัวมีลักษณะเป็นกังสีเขียวเขียน 
คำว่า "Mr.Clean” แขนเป็นสปริงยืดหดได้ สวมถุงมีอสีขาวและรองเท้ายางสีแดง
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Mr.Clean

แนวคิดในการสร้างสรรค์ “Mr.Clean" นัน เกิดขึ้นโดยผู้ผลิตสารคดีวิดีทัศน์ 15 
นาที เพ่ือใช้ประกอบการสัมมนาโครงการฯ รวมทั้งมอบให้กับหน่วยงานราชการและผู้ประกอบการ 
อุตสาหกรรม โดยต้องการให้ “Mr.Clean” เป็นตัวแทนของกรมโรงงานอุตสาหกรรม มีหน้าท่ี
พิทักษ์สิ่งแวดล้อม และป้องกันพิษภัยจากของเลียอันตราย ตังที่คุณชนานันท์ คงธนาถุทธิ้
ผู้จัดการโครงการประช''สัมพันธ์การจัดตั้งศูนย์บรีหารจัดการวัสดุเหลือใช้จากอุตสาหกรรมได้ให้ 
สัมภาษณ์ถึงแนวคิดในก'ไรสร้างสรรค์ “Mr.Clean" ว่า

"...Mr.Clean เป็นตัวทาร์ตูนที่ถูกสร้างมาให้เป็นตัวแทนของกรมโรงงานอุตสาหกรรม
สื่อความหมายถึงการเป็นผู้คอยพิทักษ์ความสะอาด และคอยป้องกันอันตรายต่างๆ จาก
กากอุตสาหกรรม นอกจากนั้น ยังใช้ในการผลิตวิดีทัศน์เพื่อการนำเสนอเรื่อง ขยะอันตราย 
เพื่อแจกจ่ายให้กับหน่วยงานราชการ และผู้ประกอบการอุตสาหกรรม...”

4. หลังการผลิตรายการ 
- การตัดต้อ

การตัดต้อรายการ "เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” เป็นการตัดต่อในระบบ 
เบต้าด้วยเครื่องคอมพิวเตอร์วีเอ็ม (VM : Video Machine) โดยผู้ผลิตรายการจะทำหน้าที่เป็น 
ผู้บรรยายโดยลงเลียงบรรยายเป็นอันตับแรก จากนั้นจึงเลือกภาพ วางภาพเรียงลงในจอ
คอมพิวเตอร์ เลือกเทคนิคพิเศษ (special effect) เลือกเพลงประกอบในท้ายที่สุด ส่วนช่าง
ตัดต่อจะทำหน้าที่ทางด้านเทคนิค อาทิ การบันทึกข้อมูลภาพ (digitize) จากวิดีทัศน์ในระบบเบต้า 
เป็นระบบคอมพิวเตอร์ การบันทึกเลียงบรรยาย การตัดต่อและวางเลียงบรรยาย การใส่เพลง 
ประกอบ และการบันทึกรายการลงเทป

เม่ือบรีษัทฯ มีท่ีปรึกษาโครงการฯ คณะกรรมการโครงการฯ จะไม่สนใจตรวจบท 
รายการมากนัก แต่จะม่งตรวจสอบุภาพที่ตัดต่อเพื่อออกอากาศมากขึ้น โดยเฉพาะในช่วง 3 เดือน 
แรกของการผลิตรายการ คณะกรรมการโครงการฯ จะมีคำสั่งแก้ไขภาพบางภาพ อาทิ คนงานท่ี
ไมสวมถุงมือ ไม่มีผ้าป ิด■ริม"' หลุมฝังกลบที่โดนฝนชะหน้าดินจนเห็นผ้าพลาสติก เป็นต้น
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- การลงเสียงบรรยาย
เสียงบรรยายในรายการ “เปิดโคกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” เป็นเลียงของผู้ผลิต 

รายการคือ คุณเอกรนทร์ กวยมงคล
การเลือกเลียงประกอบ
ผู้ผลิตรายการเป็นผู้เลือกเสียงประกอบเอง โดยเสียงประกอบในรายการนั้น มีน้ัง 

เลียงธรรมชาติในลถานที่ถ่ายทำจรง ที่จำเป็นต้องมีการเก็บเลียงธรรมชาติอย่างละเอียดตั้งแต่
ข้ันตอนการถ่ายทำ และเลียงประกอบจากแผ่นซีดีรอม (500 World's Greatest Sound-effects 
CD-ROM)

- การเลือกเพลงประกอบ
เลียงดนตริในรายการ “เปิดโลกทัศน์ กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม" น้ัน เป็นเพลงจาก 

แผ่นชีดีเพลงประกอบที่ช้ือลิขสิทธิ้จากบริษัทตัวแทนของต่างประเทศ
- การทำกราฟฟิค (graphic)

รายการ “เปิดโลกทัศน์กรอ.รักษ์สิ่งแวดล้อม” มีรูปแบบการนำเสนอ 2 รูปแบบ คือ
1 ) การนำเสนอด้วยภาพประกอบเลียงบรรยาย
2) การนำเสนอด้วยผู้ดำเนินรายการ (Mr.Clean) ร่วมกับภาพประกอบเลียง 

บรรยาย
สำหรับการทำกราฟฟิคในแต่ละช่วงของรายการนั้น มีความแตกต่างกันในแต่ละ 

รูปแบบการนำเสนอ ดังน้ี
1 ) การนำเสนอด้วยภาพประกอบเลียงบรรยาย

ช่วงท่ี 1 ช่วงไตเติ้ลรายการ มีการทำกราฟพิเคภาพเคลื่อนไหวแบบ
การ์ตูน จากคอมพิวเตอร์ 3 มิติ รูปเปลือกโลกที่เปิดออกและปิด 
ลง แทนคำว่า “เปิดโลกทัศน์’ ภายในโลกเป็นภาพกระบวนการ 
ผลิตในโรงงานอุตสาหกรรม และมีภาพสิ่งแวดล้อมที่สะอาด
สวยงามเป็นฉากหลัง นอกจากนั้น ยังมีการทำกราฟพิคใน 
ลักษณะของการช้อนตัวอักษรชื่อรายการอีกด้วย 

ช่วงท่ี 2 ช่วงเนื้อหารายการ มีการทำกราฟพิเคในลักษณะของการช้อน
ตัวอักษรคอ ชอตอน

ช่วงท่ี 3 ช่วงไตเติ้ลท้ายรายการมีการทำกราฟฟิคในลักษณะของการช้อน
ตัวอักษรชื่อผู้สนับสนุนรายการ และคำขวัญของผู้สนับสนุน
ร าย ก าร
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2) การนำเสนอด้วยผู้ดำเน ินรายการ (Mr.Clean) ร ่วมก ับภาพประกอบเส ียง 

บรรยาย

ช่วงท่ี 1 ช่วงไตเติ้ลรายการมีการทำกราฟฟคภาพเคลื่อนไหวแบบการ์ตูน
จากคอมพิวเตอร์ 3 มิติ เพื่อใช้เป็นไตเติ้ลรายการ และการทำ 
กราฟพิคในลักษณะของการช้อนตัวอักษรซื่อรายการเช่นเดิม 

ช่วงท่ี 2 ช่วงเนื้อหารายการมีการทำกราฟพิคภาพเคลื่อนไหวแบบการ์ตูน
จากคอมพิวเตอร์ 3 มิติ เพื่อใช้เป็นผู้ดำเนินรายการ ซ่ือว่า
“ Mr.Clean” และกราฟฟคลัญลักษณ์ที่ใช้ในงานประชาสัมพันธ์ 
โครงการจัดตั้งศูนย์บริหารลัดการวัสดุเหลือใช้จากอุตสาหกรรม 
เป็นคำว่า “อย่าทิ้งขยะอันตราย" หมุนไปมา นอกจากนั้น มีการ 
ทำกราฟพิคในลักษณะของการช้อน ตัวอักษรคือ ซ่ือตอนและ 
ซื่อบริษัทผู้ผลิตรายการอีกด้วย

สัญลักษณ์ที่ใซ้ในงานประซาสัมพันธ์การจัดตั้งศูนย์บริหารวัสดุเหลือใช้จากอุตสาหกรรม

ช่วงท่ี 3 ช่วงไตเติ้ลท้ายรายการ มีการทำกราฟทิเคภาพเคลื่อนไหวแบบ
การ์ตูน จากคอมพิวเตอร์ 3 มิติลัญลักษณ์ที่ใช้ในงานประซา 
สัมพันธ์โครงการฯ คือ คำว่า “อย่าทิ้งขยะอันตราย" ค่อยๆ
ปรากฏขึ้นมาทีละส่วน สำหรับการทำกราฟพิ!คในลักษณะของ 
การช้อนตัวอักษรน้ัน จะเป็นซื่อผู้สนับลนุนรายการ และคำขวัญ 
ของผู้สนับสมุนรายการเช่นเดิม

สำหรับคำขวัญที่ปรากฏอยู่ในช่วงท้ายรายการ ซึ่งมีข้อความว่า “อุตสาหกรรมก้าว 
ไกล พร้อมห่วงใยสิ่งแวดล้อม” น้ัน เป็นส่ิงท่ีบริษัทฯ ได้ระบุไวในเอกสารประมูลงานแผนการ 
ประชาสัมพันธ์โครงการจัดตั้งศูนย์บริหารจัดการวัสดุเหลือใช้จากอุตสาหกรรมแต่แรกเริ่ม โดย
เสนอคำขวัญไปหลายข้อความซึ่งข้อความข้างต้นได้รับความเห็นชอบจากคณะกรรมการโครงการฯ 
ให้ใช้เป็นคำขวัญของกรมโรงงานอุตสาหกรรม และคำขวัญประจำรายการที่จะปรากฏขึ้นพร้อมกับ 
หริอตราประจำกรมโรงงานอุตสาหกรรมได้
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การบันทึกเทป
เมื่อตัดต่อเสร็จเรียบร้อยแล้ว ช่างตัดต่อจะบันทึกเทปวีดีทัศนิในระบบเบต้า 2 ม้วน
ม้วนท่ี 1 Master Edit เป็นการลงเสียงในระบบโมโน (mono) คือ ช่องเสียง 

(channel) ท้ัง 2 ช่องมีเสียงเหมือนทัน ทั้งเสียงบรรยาย เสียงสัมภาษณ์ 
เสียงประกอบ และเพลงประกอบ

ม้วนท่ี 2 Master On Air เป็นการลงเสียงในระบบโมโนเช่นทัน เพ่ือป้องทันและ 
แก้ไขป็ญหาจากการเปิดเสียงออกอากาศเพียงช่องใดช่องหนึ่งของทาง 
สถานีโทรทัศน์

นอกจากนั้น ช่างตัดต่อยังต้องบันทึกเทปวิดีทัศ'น์ในระบบวีเอซเอล (VHS) อีก 1 

ม้วน เพ่ือใช้ส่งให้ เจ้าหน้าท่ีของกรมโรงงานอุตสาหกรรมตรวจลอบต่อไป
สำหรับเทปวิดีทัศน์แต่ละตอนท่ีเก็บไวีในห้องสมุดเทปน้ัน จะมีการร้อยเรียงต่อทัน 

เป็นม้วน Master Edit ในระบบเบต้าทุกสิ้นเดือน ช่างตัดต่อจะนำรายการของเดือนนั้นที่รวบรวมไว้ 
ใน Master Edit มาบันทึกลงเทปอีกครั้ง เพ่ือส่งมอบงานให้ทับกรมโรงงานอุตสาหกรรม ตามที่ระบุ 
ไว้ในเอกสารสัญญา

- การส่งตรวจ
การตรวจสอบภายในบรีษัทฯ ทั้งบทรายการ และเทปวิดืทัศน์ที่จะส่งออกอากาศ 

เป็นไปอย่างไม่เข้มงวด เนื่องจากผู้จัดการโครงการ (project manager) ของบริษัทฯ ให้อำนาจการ 
ตัดสินใจเบื้องต้นทับผู้ผลิตรายการ และมีความไว้วางใจในการทำงานของผู้ผลิตรายการอยู่แต่เดิม

สำหรับการตรวจสอบโดยผู้สนับสนุนรายการ หรือกรมโรงงานอุตสาหกรรมน้ัน ใน 
ช่วงแรกของการผลิตรายการมีการติดตามตรวจสอบทั้งบทรายการและเทปวิดืทัศน์อย่างใกล้ชิด 
เมื่อผู้ผลิตรายการเขียนบทเสร็จเรียบร้อย ผู้ผลิตรายการจำเป็นต้องส่งโทรสารบทรายการพร้อม
แบบฟอร์มขออนุมัติไปยังกรมโรงงานอุตสาหกรรมเพื่อให้เจ้าหน้าที่ตรวจลอบอนุมัติให้ถ่ายทำ 
ต่อไป

เมื่อผู้ผลิตรายการแก้ไขบทรายการ ถ่ายทำ และตัดต่อ เรียบร้อยแล้ว ก็จำเป็น 
ต้องส่งเทปวิดืทัศน์ในระบบวีเอชเอสให้เจ้าหน้าที่ตรวจสอบของกรมโรงงานอุตสาหกรรมอีกครั้ง 
เพ่ือตรวจแก้ไขภาพ เมื่อมีการแก้ไขและได้รับการอนุมัติให้ออกอากาศ ผู้ผลิตรายการจึงจะ
สามารถส่งเทป'วีดืทัศ'น์ในระบบเบต้าไปสถานี'โทรทัศน์เพ่ือออกอากาศ'ได้

ในช่วงเวลาต่อมา ผู้สนับสนุนรายการได้กำหุนดให้หน้าที่การตรวจบทรายการ
เป็นของท่ีปรึกษาโครงการฯ โดยตรง ดังนั้น เมื่อผู้ผลิตรายการเขียนบทเสร็จเรึยบร้อยก็ต้องส่ง 
โทรสารบทรายการพร้อมแบบฟอร์มขออนุมัติไปให้ท่ี'ปรึกษาโครงการฯ ท่ี'ปรึกษาโครงการฯ จะส่ง 
โทรสารการแก้ไขบทรายการพร้อมลายเซ็นอนุมัติกสับมา
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เมื่อผู้ผลิตรายการแก้ไข บทรายการ ถ่ายทำ และตัดต่อเรียบร้อยแล้ว จะต้องล่ง 
มอบงานให้เจ้าหน้าที่ตรวจลอบ ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม ดังนี

1 ) บทรายการชุดที่ท่ีปรึกษาโครงการฯ ตรวจแก้ไขด้วยลายมือ และเซ็นอนุมัติ.
2 ) บทรายการที่พิมพ์แก้ไขแล้ว
3) เทปวิดีทัศน์รายการในระบบ VHS
หากเจ้าหน้าที่ตรวจสอบได้รับมอบงานเป็นเวลามากกว่า 3 วัน แต่ไม่มีการ

โทรศัพท์มาแก้ไขภาพและบทรายการ ผู้ผลิตรายการก็ลามารถส่งเทปวิดีทัศน์รายการในระบบ
เบต้าให้กับสถานีโทรทัศน์เพื่อออกอากาศต่อไป

2 ) การสนับสนุนรายการโดยหน่วยงานของบริษัทธุรกิจเอกชน
รายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” เป็นรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ 

ที่มีผู้อุปถัมภ์รายการ ในรูปของการสนับสนุนรายการโดยบริษัทธุรกิจเอกชน คือ บริษัท ยูโนแคล 
(ไทยแลนด์) จำกัด

สำหรับกระบวนการผลิตรายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr”Unocal" มีดังนี้
1 . การวางแผนผลิตรายการ 

- ความเป็นมาของรายการ
รายการสารคดีโทรทัศน์ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal" เกิดขึ้นจากความ 

ต้องการของ บริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำกัด ซึ่งเป็นบริษัทธุรกิจเอกซนตัวแทนจากสหรัฐ 
อเมริกา ดำเนินกิจการขุดเจาะและผลิตก๊าซธรรมชาติจากอ่าวไทยเพื่อผลิตกระแสไฟฟ้าภายใน
ประเทศ รวมไปถึงการส่งพลังงานในรูปก๊าชธรรมชาติให้กับการปิโตรเลียมแห่งประเทศไทยและ
บริษัท โทเทล (ประเทศไทย) จำกัด การดำเนินการขุดเจาะก๊าชธรรมชาติของ บริษัท ยูโนแคล
(ไทยแลนด์) จำกัด น้ี ได้ตกเป็นประเด็นวิพากษ์ด้านสิ่งแวดล้อมเกี่ยวกับมลพิษในรูปของนํ้าเลีย 
และอากาศเสีย ที่อาจทำลายระบบนิเวศทางทะเลกลางอ่าวไทย

บริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำกัด จึงต้องการประชาลัมพันธ์ภาพลักษณ์องค์กร 
ในส,วนที่เกี่ยวข้องกับการเป็นแหล่งพลังงาน และการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม โดยจัดการประมูลงาน 
ผลิตรายการสารคดีสิ่งแวดล้อมทางโทรทัศน์ขึ้น และได้ตกลงว่าจ้าง บริษัท พาโนราม่า
ดอคคิวเมนทารี่ จำกัด ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal'’ และ 
“ทะเลสีคราม” ในท้ายที่สุด



- วัตถุประสงค์ของรายการ
รายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” ได้มีการระบุวัตถุประสงค์ในการผลิต 

รายการ ไว้ในเอกสารประมูลงานผลิตรายการตั้งแต่แรกเรื่ม ดังน้ี
1 ) เพื่อนำเสนอสาระเกี่ยวกับความสูญเปล่าด้านพลังงาน และแสดงให้เห็นแนว 

ทางในการประหยัดพลังงาน
2 ) เพื่อสร้างจิตสำนึกในการทบทวนและเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมในชีวิต 

ประจำวันของตนเองในหมู่ผู้ซม เพื่อการประหยัดพลังงาน

- กลุ่มเป้าหมาย
ในเอกลารประมูลงานผลิตรายการนั้น มีการระบุกลุ่มเป้าหมายไว้เพียงประชาชน 

ท่ัวไปเท่าน้ัน อย่างไรก็ตาม บริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำกัด ต้องการเปลี่ยนแปลงผู้ดำเนิน
รายการ จากการบุคคลจรงเป็นตัวการ์ตูน เพื่อให้เด็กมีความสนใจมากขึ้น ดังน้ัน กลุ่มเป้าหมาย 
หลักในการผลิตรายการก็คือ เด็ก น่ันเอง

- ประเด็นหลักที่นำเสนอในรายการ
นำเสนอเรื่องราวของพฤติกรรมการใช้พลังงานรูปแบบต่างๆ อย่างสิ้นเปลือง ไม่ 

ระมัดระวังที่สามารถล่งผลกระทบต่อการสูญเสียพลังงานอย่างไม่คุ้มค่าต่อเนื่องกันเป็นลูกโซ่ 
เพื่อให้ผู้ชมเห็นความสำคัญของปัญหาที่ถูกมองข้าม และทบทวนถึงพฤติกรรมของตนเอง โดยใน 
เอกสารประมูลงาน ได้มีการระบุถึงประเด็นหลักที่จะนำเสนอในรายการนี้ว่า

“ Mr.Unocal เป็นรายการที่ไม่ต้องการบอกผู้ซมว่า ทำอย ่างน ี้ทำให ้

ทล ังงานเส ียเปล่า ต ้องทำอย ่างน ีจ ึงจะไม'เส ียพล ังงาน แต่ Mr.Unocal ต้องการบอก 

ผู้'ซม'ว่า รู้ไหมว่า ความสูญเปล่าท ี่ด ุ)เหมือนเล็กน ้อยนี้น แท้ท ี่จริงแล้วทำให้เกิด

ความส ูญ เปล ่าต ้านพลังงานท ี่ต ่อเน ื่องอ ีกมากมาย "

- ชื่อรายการ
บริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำกัด ได้กำหนดให้ผู้ร่วมประมูลงานใช้คำว่า 

“ยูโนแคล" เป็นส่วนหน่ึงของช่ือรายการ เพื่อสร้างภาพลักษณ์เกี่ยวกับการอนุรักษ์พลังงานให้กับ 
ผู้สนับสนุนรายการ ในช่วงแรก บริษัท พาโนราม่า ดอคคิวเมนทารื่ จำกัด ได้ตั้งชื่อรายการว่า 
“ Mr.Unocal” เท่าน้ัน แต่ภายหลังจากการประชุมกันระหว่างบริษัทฯ กับผู้สนับสนุนรายการจึงได้ 
มีการตกลงใช้ชื่อรายการว่า “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” เพื่อให้ผู้ชมเข้าใจแนวคิดรวบยอด 
(concept) ของรายการได้มากขึ้น
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- ช่องทางออกอากาส
รายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal" มีช่องทางออกอากาศทางสถานี

โทรทัศน์กองทัพบก ช่อง 5 เนื่องจาก บริษัท พาโนราน่า ดอคคิวเมนทาร จำกัด มีเวลา
ออกอากาศหลังรายการข่าว ทางสถานีโทรทัศน์นี้อยู่แต่เดิม

- เวลาในการออกอากาศ
รายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” มีระยะเวลาในการออกอากาศ 12

เดือน คือ ตังแต่เดือนมกราคม -  ธันวาคม พ.ศ. 2541 โดยออกอากาศทุกวันจันทร์หลังข่าวภาคคํ่า 
เวลา2 1 .0 5 -2 1 .1 0 น.

- ความยาวรายการ
เนื่องจาก บริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำกัด ต้องการเป็นผู้สนับสนุนรายการ

สารคดีโทรทัศน์ขนาดลัน ที่ผู้ซมสามารถติดตามชมไต้โดยเวลาไม่นานนัก ประกอบกับสภาวะทาง 
เศรษฐกิจในปัจจุบันที่ไม่เอื้ออำนวยต่อการเป็นผู้สนับสนุนรายการสารคดีขนาดยาวจึงได้กำหนด 
ให้รายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” มีความยาวรายการ 5 นาที

- จำนวนตอนในการผลิต 
52 ตอน

- งบประมาณในการผลิต
บริษัท พาโนราม่า ดอคคิวเมนทารี่ จำกัด มีอัตราเกี่ยวกับงบประมาณการผลิต

รายการ สารคดีโทรทัศน์ 10,000 บาท ต่อ ความยาวรายการ 1 นาที ไม่รวมค่าเวลาออกอากาศ 
ตังน้ัน รายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal'' ชึ่งมีความยาวรายการ 5 นาที จึง'ใต้รับ 
งบประมาณในการผลิตจาก บริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำกัด 50,000 บาท ต่อ 1 ตอน ลำหรับ 
การเขียนบท ถ่ายทำ และตัดต่อรายการ

2 . ก่อนการผลิตรายการ
- การสร้างสรรค่ไตเติ้ลรายการ

รายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” มีการเปลี่ยนแปลงไตเติ้ลรายการ
2 ช่วงคือ

ช่วงท่ี 1 ออกอากาศตั้งแต่เดือนมกราคม -  มิถุนายน พ.ศ. 2541 เป็นภาพจาก
การถ่ายทำเทปโทรทัศน์มาตัดต่อเป็นไตเติ้ลรายการ ซึ่งผู้ผลิตรายการ 
ระบุว่า เป็นช่วงแรกที่ยังไม่เข้าใจความต้องการของ บริษัท ยูโนแคล 
( ไทยแลนด์ ) จำกัด จึงได้ผลิตไตเติ้ลรายการที่ดูเคร่งขริมจริงจัง โดย 
องค์ประกอบของไตเติ้ลรายการแบ่งเป็น 4 ส่วน ได้แก่
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1) ภาพจากการถ ่ายทำเทปโทรท ัศน ์

ใช ้ภาพจากการถ ่ายทำเทปโทรท ัศน ์เก ี่ยวก ับแหล ่งพล ังงานและการ 

ใช้พลังงาน คือ ดวงอาท ิตย ์ เขื่อน เสาไฟฟ้า รถยนต์ แท ่นขุดเจาะ 

น ั้าม ันกลางทะเล และว ิศวกรบนแท ่นข ุดเจาะ

2) ภาพ»คลื่อนไหวจากคอมพิวเตอร์3 มิต ิ (computer animation : 3D)

สำหรับการทำกราฟพิศภาพเคลื่อนไหวจากคอมพิวเตอร์3 มิตินั้น มี 
การทำกราฟพิครูปทรงกลมสีแดง และมีหมายเลข “76" ซึ่งเป็นค่า 
ออกเทนของก๊าชธรรมชาติที่ บริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำกัด 
ผลิตได้และเป็นลัญลักษณ์ ของบ'ริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำกัด 
อีกด้วยปรากฏซ้อนอยู่ในภาพแท่นขุดเจาะนํ้ามันกลางทะเลและภาพ 
วิศวกรบนแท่นขุดเจาะ หลังจากนั้น เป็นภาพเคลื่อนไหวจาก
คอมพิวเตอร์ 3 มิติ “Mr.Unocal" ปิดท้าย

3) การซ้อนตัวลักษร
การซ้อนตัวลักษรมีเพียงชื่อรายการเท่านั้น

4) เพลงประกอบ
มีเลียงดนตริบรรเลงเป็นเพลงประกอบไตเติ้ลรายการ

ช่วงท่ี 2 ออกอากาศตั้งแต่เดือนกรกฎาคม -  ธันวาคม พ.ศ. 2541 เป็นการทำ
กราฟพิคภาพเคลื่อนไหวจากคอมพิวเตอร์2 มิติ (Computer Animation 

: 2D) คล้ายกับการวาดภาพการ์ตูน ตรงกับความต้องการของผู้สนับลนุน 
รายการที่ต้องการไตเติ้ลรายการที่ดูผ่อนคลายและมีชีวิตชีวา สำหรับ
องค์ประกอบของไตเติ้ลรายการแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ได้แก่
1 ) ภาพเคลื่อนไหวจากคอมพิวเตอร2์ มิติ

แม้จะมีการเปลี่ยนแปลงภาพจากการถ่ายทำเทปโทรทัศน์ มาเป็น 
กราฟพิคภาพเคลื่อนไหวจากคอมพิวเตอร์ 2 มิติแล้วก็ตาม ภาพใน 
ไตเติ้ลรายการยังคงเป็นภาพเกี่ยวกับแหล่งพลังงานและการใช้พลัง 
งาน เช่นเดิม คือ ดวงอาทิตย์ โลก หลอดไฟ โทรทัศน์ เสาไฟฟ้า น้ัา 
มัน รถยนต์ เรือ และแท่นขุดเจาะนํ้ามันกลางทะเล นอกจากนั้น ยัง 
มีการเปลี่ยนแปลง “Mr.Unocal” ให้มีลักษณะ 2 มิติอีกด้วย

2 ) การช้อนตัวลักษร
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การช้อนตัวอักษรมีเพียงชื่อรายการเช่นเดิม
3) เพลงประกอบ

มีเสียงดนตรบรรเลงเป็นเพลงประกอบไตเติ้ลรายการ 
- การลร้างสรรค์ไตเติ้ลท้ายรายการ

ไตเติ้ลท้ายรายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” มีรูปแบบตังต่อไปน้ี

ภาพ เสียง
แท่นขุดเจาะกลางอ่าวไทย 
การช้อนตัวอักษร

ดนตรประกอบ

- ขอขอบคุณ (บุคคลและองค์กร ซ่ึงเป็น
ผู้ร่วมรายการ และเอ้ือเฟือสถานท่ีถ่ายทำ )

- ช่ือ ที่อยู่ และคำขวัญของผู้สนับสนุนรายการ ผ้บรรยาย “ ติดตามชมรายการ 
ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal ได้
ทุกวันจันทร์หลังข่าว นำเสนอโดย 
ยูโนแคลไทยแลนด์ ผู้สำรวจและผลิต 
ก๊าชธรรมชาติ พลังงานสะอาดจาก

(แนะนำรายการ บรษัท ยูโนแคลไทยแลนด์จำกัด
ช้ัน 5 อาคาร 3 ไทยพาณิชย์ปาร์ค พลาซ่า
19 ถนนรัชดาภิเษก เขตจตุจักร กรุงเทพฯ 10900
โทร. 545-5555, 937-9999
โทรสาร. 545-5397 ถึงฝ่ายนิเทศลัมพันธ์
E-mail : ask-ut(o)unocal.com
ก๊าชธรรมชาติ พลังงานสะอาดจากอ่าวไทย )

อ่าวไทย,,
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ภาพ
ซื่อผู้สนับสนุนรายการ และทีมงานผลิตรายการ 
(ท่ี!Jrกษา ฝ่ายนิเทศสัมพันธ์ ยูโนแคลไทยแลนด์ 

ควบคุมการผลิต กิ่งกาญจน์ สิงห์สมดี
กำกับการผลิต นิธิ วติพุทธิพงห์
บริหารการผลิต ลักษณา จี?ะลันv if
อำนวยการผลิต ชนินทร์ ซม!
ซ่ือ และคำขวัญของผู้สนับสนุนรายการ

เสิยง

(ยูโนแคลไทยแลนด์
ผู้สำรวจและผลิตก๊าชธรรมชาติ พลังงานละอาด 
จากอ่าวไทย)

- สัญลักษณ์ของบริษัทผลิตรายการ

- เรื่องที่จะนำเสนอในแต่ละตอน
เรื่องที่นำเสนอในรายการ“ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” แต่ละตอนนั้นทาง 

บริษัทฯ และผู้สนับลนุนรายการ จะให้อิสระทางความคิดกับผู้ผลิตรายการอย่างเต็มที่ และไม่เคยมี 
การนำเสนอเรื่องเกี่ยวกับบริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) เลย อย่าง'ไรก็ตาม ในกรณีที่ผู้ผลิตรายการ 
ต้องการนำเสนอเรื่องที่ไม่ใช่ประเด็นหลักคือ พฤติกรรมการใช้พลังงานอย่างสิ้นเปลือง โดยอาจ 
ต้องการนำเสนอเรื่องพฤติกรรมการใช้พลังงานอย่างประหยัดแทนนั้น ผู้ผลิตรายการจำเป็นต้อง
โทรศัพท์ปรึกษาฝ่ายนิเทศลัมพันธ์บริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำกัด ล่วงหน้า เพ่ือนำเรื่องเสนอ 
เข้าสู่ท่ีประชุม ซึ่งประกอบด้วยตัวแทนของบริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำกัด และบริษัท
พาโนราม่า ดอคคิวเมนทารื่ จำกัด ต่อไป

นอกจากนั้น แม้ว่าผู้ผลิตรายการจะมีการวางแผนเรื่องที่จะนำเสนอไว้ครบ 52
ตอนก็ตาม แต่อาจมีปัจจัยต่างๆ ที่ล่งผลกระทบให้ไม่ลามารถผลิตรายการได้ตามเรื่องที่กำหนด 
ผู้ผลิตรายการสามารถปรับเปลี่ยนเรื่องที่นำเสนอได้ แต่ต้องแจ้งให้ผู้สนับสนุนรายการรับทราบ
ล่วงหน้าก่อนการผลิต 1 เดือน



แหล่งข้อมูล
แหล่งข้อมูลในการผลิตรายการ "ประหยัดพลิ'งงานกับ Mr.Unocal” มีดังนี้
1 ) ผู้ผลิตรายการ เป็นข้อมูลที่ได้มาจากการสังเกต และประสบการณ์ของ 

ผู้ผลิตรายการ เนื่องจากเนื้อหาในรายการส่วนใหญ่เป็นพฤติกรรมการใช้พลังงานในชีวิตประจำวัน
2 ) แหล่งข้อมูลประเภทเอกสาร ได้แก่

- หนังสือพิมพ์ เป็นข้อมูลที่ได้มาจากข่าวและบทความ เกี่ยวกับการ 
อนุรักษ์พลังงาน และโครงการประหยัดพลังงานต่างๆ ซึ่งกำลังอยู่ในความ 
สนใจของประชาชน

- หนังสือในหอสมุดกลางของมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ มหาวิทยาลัย 
รามคำแหงและจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

- เอกสารเกี่ยวกับโครงการอนุรักษ์พลังงานของ สำนักงานนโยบายพลังงาน 
แห่งชาติและการไฟฟ้าฝ่ายผลิต

3) ข้อมูลจากผู้ประกอบการโรงงานอุตสาหกรรม เป็นข้อมูลเซิงสถิติเกี่ยวกับการ 
ใช้พลังงานในโรงงานอุตสาหกรรมแต่ละประเภท อาทิ ปริมาณการใช้นํ้า นํ้ามัน และกระแสไฟฟ้า 
ในโรงงานอุตสาหกรรมกระดาษ

- การเขียนบท และการตงชื่อตอน
ผู้ผลิตรายการมีหน้าที่รับผิดชอบเขียนบทรายการในแต่ละตอน รวมไปถึงการต้ัง 

ชื่อตอนอีกด้วย สำหรับการเขียนบทน้ี'น มีทั้งการเขียนบทก่อนและหลังการถ่ายทำ การเขียนบท 
หลังการถ่ายทำเกิดขึ้นเนื่องจากไม่ม ีงบประมาณเพียงพอที่จะทำการสำรวจสถานที่ล ่วงหน้า 
ผู้ผลิตรายการจึงต้องเดินทางไปถ่ายทำพร้อมกับลอบถามข้อมูล เพื่อนำมาประกอบเขียนบทใน
ภายหลัง

การตั้งชื่อตอนในรายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” น้ัน ผู้ผลิตรายการ 
มีหลักในการตั้งชื่อตอนแบบตรงประเด็น และเข้าใจง่าย

3. การผลิตรายการ 
- การถ่ายทำ

การถ่ายทำรายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” เป็นข้ันตอนในกระบวนการ
ผลิตรายการที่ผู้ผลิตรายการมีอิสระในการสร้างสรรค์และควบคุมทั้งหมด การถ่ายทำมีทั้งการ
ถ่ายทำในสถานที่ และ การถ่ายทำนอกสถานที่ การถ่ายทำก่อนเขียนบท และการถ่ายทำหลังเขียน 
บท การถ่ายทำในสถานที่เป็นการบันทึกภาพเกี่ยวกับ “พฤติกรรมของการใช้พลังงาน” ที่จำเป็น 
ต้องจัดฉากขึ้น ส่วนการถ่ายทำนอกสถานที่มีสิงที่ต้องระวังอย่างยิ่ง คือ สินค้า หริอเครองหมาย



การค้าทีปรากฏอยู่ในภาพ สาเหตุทีผู้ผลิตรายการจำเป็นต้องกำกับช่างภาพเพือระวังมิให้มีสินค้า 
หรอเครองหมายการค้าปรากฏอยู่ในภาพนั้น เนื่องจาก

1) รายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” มีผู้สนับลนุนรายการคือ บริษัท
ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำกัด ซึ่งเป็นบริษัทธุรกิจเอกชน ดังนัน การนำสินค้า หรือเครื่องหมาย
การค้าของบริษัทธุรกิจเอกชนอื่นโดยเฉพาะบริษัทคู่แข่งมาปรากฏในรายการจึงเป็นกรณีที่ผ ู้ 
สนับลนุนรายการไม่ต้องการให้เกิดขึ้น

2 ) ประเด็นหลักที่นำเสนอในเนื้อหารายการคือ พฤติกรรมการใช้พลังงานอย่าง
ล้ินเปลืองน้ัน หากมีภาพประกอบเป็นภาพเครื่องหมายการค้าหรือสินค้าให้เห็นอย่างชัดเจนอาจ
สร้างความเข้าใจผิดที่กํอให้เกิดความเสียหายกับบริษัทผู้เป็น เจ้าของเครื่องหมายการค้าหรือสิน 
ค้าน้ันได้

ในกรณีที่การถ่ายทำไม่สามารถเป็นไปตามกำหนด เนื่องจากปัจจัยต่างๆ เช่น
ฤดูกาล จะมีการใช้ภาพเก่า (stock-shot) แทน อย่างไรก็ตาม ผู้สนับสนุนรายการ “ประหยัด 
พลังงานกับ Mr.Unocal” ไม่เคยแนะนำให้ผู้ผลิตรายการใช้บริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำกัด 
เป็นสถานท่ีถ่ายทำ และผู้ผลิตรายการก็ยังไม่เคยไปถ่ายทำที่บริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำกัด 
เช่นกัน ยกเว้นภาพแท่นขุดเจาะกลางอ่าวไทยและวิศวกรของบริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำกัด 
ที่ใช้ในช่วงไตเติ้ลรายการ

- การลัมภาษณ์
การสัมภาษณ์ในรายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” น้ัน ขึ้นอยู่กับความ 

ต้องการของผู้ผลิตรายการ ซึ่งผู้ที่ให้สัมภาษณ์จะเป็นผู้ที่มีพฤติกรรมการใช้พลังงานอย่างประหยัด 
ท้ังล้ิน อย่างไรก็ตาม แม้จะมีการสัมภาษณ์ไม่บ่อยครั้งนัก แต่องค์กรที่นับได้ว่าเป็นผู้ร่วมรายการ 
และเอื้อเฟือสถานที่ถ่ายทำในแต่ละตอนก็มีลักษณะหลากหลาย ทั้งหน่วยงานของรัฐและองค์กร 
ธุรกิจเอกชน ยิ่งไปกว่าน้ัน ยังไม่เคยมีการสัมภาษณ์ผู้ที่เกี่ยวข้องกับบริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) 
จำกัด ซึ่งเป็นผู้สนับลนุนรายการแต่อย่างใด

- ผู้ดำเนินรายการ
รายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” มีผู้ดำเนินรายการในรูปแบบกราฟฟิค 

ภาพ เคลื่อนไหวจากคอมพิวเตอร์ 3 มิติ ช่ือ “Mr.Unocal" แนวคิดในการนำ “Mr.Unocal" มา 
เป็นผู้ดำเนินรายการเกิดขึ้นจากความต้องการของผู้สนับสนุนรายการที่ต้องการให้ “Mr.Unocal" 
เป็นตัวแทนของ บริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำกัด โดยนอกจากเป็นการชักจูงให้คนไทยร่วมกัน 
อนุรักษ์พลังงานด้วยตัวการ์ตูนที่มีชีวิตชีวาน่าสนใจแล้ว ยังเป็นการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ของ 
บริษัทข้ามชาติผู้ผลิตพลังงานก๊าชธรรมชาติจากอ่าวไทยอีกด้วย ดังที่คุณกิ่งกาญจน์ สิงห์สมดี
ผู้ผลิตรายการ “ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocal” กล่าวว่า
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“ ...ตอนแรกเราที่เลนอ!ป คอ เราอยากให้พิธีกรเป็นผู้ดำเนินรายการ แต่ผู้สนับส'นน 
รายการอยากให ้ตัวการ์ตูนเป็นส่ือในการนำเสนอ เพราะว่าการ์ตูนก็จะเข้าถึงเด็กได้ง่าย
ไม่เป็นเซิงวิ'ชาการมากนัก ทำให้คนดูรู้สึกผ่อนคลาย ไม่หนัก แต่ว่าก็ได้สาระไปด้วย เขา 
ให้ลองร่างภาพออกมาว่าจะออกมาเป็นแบบไหน เราก็ทำส่งไป คร้ังแรกเป็นตุ๊กตา 3 มิติ 
ที่ยังไม่ค่อยสมบูรณ์แบบมากนัก ง่มง่ามๆ แล้วเราก็ส่งงานแก้ตลอด...,,

“Mr.Unocal” เป็นตัวการ์ตูนลักษณะคล้ายตุ๊กตาล้มลุก ใบหน้าอ้วนกลม สวม
หมวกที่มีสัญลักษณ์ทรงกลมสีแดง มีหมายเลข “76" อยู่ตรงกลาง สวมเสื้อแขนยาวสีฟ้าทับเสื้อคอ 
กลมสีขาว โดยมีการเปลี่ยนแปลงเชิงกราฟฟิค 3 คร้ัง ตัง,น้ี

1) ภาพเคลื่อนไหวจากคอมพิวเตอร์3 มิติ มีการเคลื่อนไหวค่อนข้างช้า ออก 
อากาศระหว่างเดือนมกราคม -  กุมภาพันธ์พ.ศ.2541

2) ภาพเคลื่อนไหวจากคอมพิวเตอร์3 มิติ เคลื่อนไหวได้คล่องแคล่วรวดเร็ว 
มากกว่าเดิม ออกอากาศระหว่างเดือนมีนาคม -  มิถุนายน พ.ศ.2541

Mr.Unocal ( computer animation : 3D )

3) ภาพเคลื่อนไหวจากคอมพิวเตอร์2 มิติ แม้การเคลื่อนไหวจะมีความต่อเนื่อง 
จะน้อยลง แต่ก็กระฉับกระเฉงมากข้ึน ออกอากาศระหว่างเดือนสิงหาคม-
ธันวาคม พ.ศ.2541

Mr.Unocal ( computer animation : 2D )



99

4. หลังการผลิตรายการ
- การติดต่อ

การตัดต่อรายการ '‘ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unoca!” เป็นการตัดตอในระบบ
เบต้า โดยผู้ผลิตรายการจะทำหน้าที่เลือกภาพ ส่วนช่างตัดต่อจะทำหน้าที่บันทํกเสียงของ
ผู้บรรยาย เรึยงลำตับภาพ เลือกจังหวะการตัดต่อภาพ เลือกเทคนิคพิเศษ ใส่เสียงประกอบ 
ใส่เพลงประกอบและบันทึกรายการลงเทป

- การลงเสียงบรรยาย
ผู้ผลิตรายการจะประชุมกันภายในบริษัท เพื่อเลือกเสียงผู้บรรยาย ซึ่งเป็นบุคคล 

ภายนอกและบริษัท จะเสนอให้คณะกรรมการในฝ่ายนิเทศลัมพันธ์ของบริษัท ยูโนแคล (ไทย 
แลนด์) จำกัด ประชุมตัดสินใจก่อน เมื่อคณะกรรมการอนุมัติ จึงจะนัดหมายผู้บรรยายมาลงเสียง 
บรรยายต่อไป

- การเลือกเสียงประกอบ
ผู้ผลิตรายการจะเลือกเสียงประกอบในรายการโดยปรึกษากับช่างตัดต่อ

- การเลือกเพลงประกอบ
การเลือกเพลงประกอบในรายการ ผู้ผลิตรายการจะเลือกเพลงประกอบโดย

ปรึกษากับช่างตัดต่อในบริษัทฯ เช่นเดียวกับการเลือก เสียงประกอบในรายการ
- การทำกราฟพิค (graphic)

รายการ ““ประหยัดพลังงานกับ Mr.Unocar มีการทำกราฟทิเคในลักษณะภาพ 
ช้อนตัวอักษรแบ่งออกเป็น 3 ช่วงตังนี

ช่วงท่ี 1 ช่วงไตเติ้ลรายการ คือ สถานีโทรทัศน์ ผู้สนับลนุนรายการ บริษัทผลิต 
รายการ และซื่อรายการ

ช่วงท่ี 2 ช่วงเนื้อหารายการ คือ ซ่ือตอน ซื่อรายการ ผู้สนับลนุนรายการ และ 
ปริมาณพลังงานที่ถูกใช้ไปในกิจกรรมต่างๆ

ช่ือผู้ล'น'บสนุ'นรายการ
ในช่วงระหว่างการนำเสนอรายการ "ประหยัดพล้งงานกับ Mr.Unocar'
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ช่วงท่ี 3 ช่วง,ไตเติ้ลท้ายรายการ คือ ชื่อรายการ วัน และเวลาออกอากาศ ขอบคุณ 
ผู้ร่วมรายการ และเอือเฟือสถานท่ีถ่ายทำ ชื่อและที่อยู่เพื่อส่งจดหมาย 
แนะนำรายการ (ช่ือและที่อยู่ของผู้สนับสนุนรายการ) คำขวัญของ
ผู้สนับลนุนรายการ ชื่อที่ปรึกษารายการ (ฝ่ายนิเทศสัมพันธ์ของ
ผู้สนับสนุนรายการ) ทีมงานผลิตรายการ ชื่อและคำขวัญของผู้สนับสนุน 
รายการ และชื่อบริษัทผลิตรายการ

- การบันทึกเทป
เมื่อตัดต่อเสร็จเรียบร้อยแล้ว ช่างตัดต่อ'จะบันทึก'วิดี,ทัศนิในระบบเบต้า 2 ม้วน 
ม้วนท่ี 1 Master Edit เป็นเทปวิดีทัศน์ของแต่ละตอนที่จะต้องเก็บในห้องสมุด 

เทปของบริษัท
ม้วนท่ี 2 Master On Air เป็นเทปวิดีทัศน์ที่จะส่งออกอากาศ 
นอกจากนั้น บังมีการบันทึกในระบบวีเอชเอส 1 ม้วน ก่อนออกอากาศ เพ่ือนำไป 

ส่งให้ผู้สนับลนุนรายการตรวจสอบ เมื่อไม่มีการแก้ไขจึงจะสามารถบันทึกเทปจาก Master Edit 
ลง Master On Air เพ่ือส่งให้ทางสถานีโทรทัศน์ออกอากาศต่อไป

สำหรับเทปวิดีทัศน์แต่ละตอนท่ีเก็บไวีในห้องสมุดเทปน้ัน ทุกส้ินเดือน ช่างตัดต่อ 
จะนำรายการของเดือนนั้นที่เป็น Master Edit มาบันทึกลงเทปวิดีทัศ'น์ในระบบเบต้าอีกครั้ง เพ่ือ 
ส่งมอบงานให้กับบริษัท ยูโนแคล (ไทยแลนด์) จำกัด ทุกส้ินเดือน ตามที่ระบุไวีในเอกสารสัญญา

- การส่งตรวจ
การตรวจบทรายการและเทปวิดีทัศน์ที่จะออกอากาศนั้น จะมีตรวจสอบก่อนภาย 

ในบริษัท โดยผู้บริหารและผู้ผลิตรายการฝ่ายบริหาร (executive producer) เฉพาะในช่วงแรกของ 
การผลิตรายการ สำหรับผู้สนับสนุนรายการจะต้องส่งบทตรวจทางจดหมายอิเล็กทรอนิกส์
(e -m a il)  และส่งเทปวิดีทัศน์ท่ีระบุรหัสเวลา (time code) ทุกสัปดาห์ จากน้ันจึงรอรับการแก้ไข 
ทางโทรศัพท์ นอกจากนั้น ผู้ผลิตรายการฝ่ายบริหารจำเป็นต้องเดินทางไปร่วมประชุมกับ
ผู้สนับสนุนรายการเพื่อปรึกษาป็ญหาและรับคำแนะนำในการผลิตรายการที่ บริษัท ยูโนแคล 
(ไทยแลนด์) จำกัด เป็นระยะอีกด้วย
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