
บทที่ 5

สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ

จากการภิกษา “พฤติกรรมการเปิดรับ การคาดหวังประโยชน์ และความพึงพอใจของผู้อ่าน 

นิตยสารแนวธรรมะและแนวอิทธิปาฏิหาริย์” สามารถสรุปผลการวิจัย และอภิปรายผล ได้ดังนี้

ตอนที่ 1 วิเคราะหข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณา

1 . 1  ลักษณะทางประชากรของกลุ่มตัวอย่าง

โดยภาพรวมแล้วจากการภิกษา ลักษณะกลุ่มตัวอย่าง พบว่า กลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนวธรรมะ และแนว 

อิทธิปาฏิหาริย์ จะเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุอยู่ในช่วง 40-49 ปิมากที่สุด ส่วนระดับการภิกษาพบ 

ว่า ผู้อ่านนิตยสารทังแนวธรรมะและแนวอิทธิปาฏิหาริย์ มีความแตกต่างกัน กล่าวคือ กลุ่มผู้อ่านนิตยสาร 

แนวธรรมะส่วนใหญ่จะมีระดับการภิกษาที่อนุปริญญาหรือเทียบเท่า(ปวส.) ส่วนกลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนว 

อิทธิปาฏิหาริย์ส่วนใหญ่จะมีระดับการศึกษาตังแต่ปริญญาตรีฃึนไป

สำหรับสถานภาพทางครอบครัว พบว่า กลุ่มผู้อ่านนิตยสารทังแนวธรรมะและแนวอิทธิปาฏิหาริย์ 

ส่วนใหญ่จะแต่งงานแล้ว และยังมีอาชีพ เป็นผู้ที่ประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตัว เช่น ล้าขาย หรือ เป็นผู้ 

ประกอบการ มากที่สุด และเม่ือพิจารณารายไล้ต่อเดือน ปรากฎว่ากลุ่มผู้อ่านนิตยสารทังแนวธรรมะ และ 

แนวอิทธิปาฏิหาริย์ ผู้มีรายได้ต่อเดือนอยู่ระหว่าง 10,001 -  20,000 บาท จะเปิดรับมาทที่สุด

สรุปได้ว่า คุณลักษณะทางประชากรของกลุ่มผู้อ่านนิตยสาร ทังสองประ๓ ท ไม,แตกต่างกัน 

ยกเว้น ในล้านระดับการภิกษา พบว่า กลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนวธรรมะมีระดับการภิกษาตํ่ากว่ากลุ่มผู้อ่าน 

นิตยสารแนวอิทธิปาฏิหาริย์เล็กน้อย
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1.2.พฤติกรรมการเ?Jตรับของกลุ่มตัวอย่าง 

1.2.1■พฤติกรรมการเปีดรับข่าวสาร

จากการอิกษาโดยภาพรวมแล้ว กลุ่มผู้อ่านนิตยสารทังแนวธรรมะและแนวอิทธิปาฏิหาริย์มีพฤติ 

กรรมการเปิดรับข่าวสาร เมื่อจำแนกตามความบ่อยครั้ง พบว่า ส่วนใหญ่มีการเปิดรับ 1-2ครั้งต่อสัปดาห์ 

มากที่สุด ส่วนทางด้านการใช้เวลาในการเปิดรับ พบว่า กลุ่มผู้อ่านนิตยสารประเภทแนวธรรมะและแนว 

อิทธิปาฏิหาริย์ มีความแตกต่างกัน กล่าวคือ กลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนวธรรมะส่วนใหญ่มีการใช้เวลาในการ 

เปิดรับ 61 - 90 นาที และกลุ่มตัวอย่างผู้อ่านนิตยสารแนวอิทธิปาฏิหาริย์ส่วนใหญ่มีการใช้เวลาในการเปิด 

ร ับ 31-60 นาที

สรุปได้ว่า พฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารของ กลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนวธรรมะ และแนว

อิทธิปาฏิหาริย์ มีความบ่อยครั้งในการเปิดรับไม่แตกต่างกัน ยกเว้น ทางด้านการใช้เวลาในการเปิดรับ 

พบว่า กลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนวธรรมะ มี การใช้เวลาในการเปิดรับ มากกว่า กลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนว 

อิทธิปาฏิหาริย์

1.2.2. พฤติกรรมการใช้สื่อ

โดยภาพรวมแล้ว จากการอิกษาทางด้านความสนใจในการเปิดรับนิตยสาร พบว่า กลุ่มผู้อ่าน 

นิตยสารแนวธรรมะ มีความสนใจเปิดรับทั้งเล่มมากที่สุด ในขณะที่กลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนวอิทธิปาฏิหาริย์ 

ส่วนใหญ่ มีความสนใจในใจการเปิดรับนิตยสารเพียงค่อนเล่ม

ทางด้านการติดตามสื่อนิตยสาร พบว่า กลุ่มผู้อ่านนิตยสารทั้งแนวธรรมะ และแนวอิทธิปาฏิหาริย์ 

ส่วนใหญ่มีการติดตามสื่อนิตยสารมา 2-5 ป ี มากที่สุด ทางด้านลักษณะการเปิดอ่านนิตยสาร พบว่ากลุ่มผู้ 

อ่านนิตยสารแนวธรรมะส่วนใหญ่มีลักษณะการอ่านนิตยสารแบบตังใจอ่านตลอดทังเล่ม ส่วนกลุ่มผู้อ่าน 

นิตยสารแนวอิทธิปาฏิหาริย์ ส่วนใหญ่มีลักษณะการอ่านนิตยสารเฉพาะคอลัมน์และเนือหาที่สนใจ

สรุปได้ว่า พฤติกรรมการเปิดรับข่าวสาร ของ กลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนวธรรมะ และ แนว 

อิทธิปาฏิหาริย์มีการติดตามสื่อนิตยสารไม่แตกต่างกัน ยกเว้นทางด้านความสนใจในการเปิดรับ พบว่า
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กลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนวธรรมะ มีความสนใจในการเปิดรับนิตยสารแบบ ตั้งใจอ่านตลอดทั้งเล่มมากกว่า 

กลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนวอิทธิปาฏิหาริย์ ซึ่งอ่านเพียงค่อนเล่มเท่านั้น นอกจากนี้ ความแตกต่างทางด้าน 

ลักษณะการเปิดรับ พบว่า กลุ่มผู้อ่านนิตยสารธรรมะ มีลักษณะการเปิดรับตลอดทั้งเล่ม มีความสนใจอ่าน 

มากกว่ากลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนวอิทธิปาฏิหาริย์ที่มีลักษณะการเปิดรับเฉพาะคอลัมน์และเนื้0หๅที่บ่าสนใจ

1.3 ความเช ื่อในเน ื้อหาสาระ

โดยภาพรวมแล้ว จากคืกษาพบว่ากลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนวธรรมะส่วนใหญ่ มีความเชื่อในเนื้อหาสาระ 

ค่อนข้างมาก ในขณะที่กลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนวอิทธิปาฏิหาริย์ส่วนใหญ่ มีความเชื่อครึ่งไม่เชื่อครึ่งในเนื้อ 

หาสาระ

สรุปความเชื่อในเนือหาสาระของกลุ่มตัวอย่างทังสองประ๓ ท มีความแตกต่างกันกล่าวคือกลุ่มผู้ 

อ่านนิตยสารแนวธรรมะมีความเชื่อในเนือหาสาระ มากกว่ากลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนวอิทธิปาฏิหาริย์

1.4. การคาดหว ังประโยชน ์ในการเป ีดร ับข ่าวสาร

สำหรับ การคาดหวังในการเปิดรับข่าวสารจากนิตยสาร โดยภาพรวม ปรากฏว่าผู้อ่านทั้งนิตยสาร 

แนวธรรมะและแนวอิทธิปาฏิหาริย์ ส่วนใหญ่ตองการที่จะได้รับสาระที่เป็นประโยชน์และความเในเรื่อง 

ต่างๆมากขึ้น

อธิบายได้ว่า กลุ่มตัวอย่างนิตยสารทั้ง 2 ประ๓ ท มีการคาดหวังที่จะได้ความเจากนิตยสารให้มาก 

ยิ่งขึ้นไปอีก และ หวังว่าสื่อนิตยสารที่ตนเลือกเป็นสมาชิก จะมีศักยภาพพอที่จะให้ความเแค่ตนได้ และ 

เป็นแรงจูงใจที่จะแสวงหาความพึงพอใจจะนำไปสู่การเปิดรับสื่อนิตยสาร ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ 

เรย์เบิร์น และปาล์มกรีน(RabumandPalmgreen,1985) ที่ว่าการแสวงหาความพึงพอใจจากสื่อ เกิดจาก 

ความคาดหวังและการประเมินค่าของบุคคล การแสวงความพึงพอใจจากสื่อนีจะนำไปสู่การเปิดรับสื่อ

ครั้นได้รับสื่อแล้วเกิดความ ก็อาจจะส่งผลย้อนกลับไปสนับสนุนหรือเปลี่ยนแปลงความเชื่อ หรือ ความ 

หวังที่มีอยู่เดิม ทำให้มีความบุ่งหวังยิ่งขึ้นไปอีกว่าสื่อนิตยสารทังสองประเภท น่าจะให้ความเแก่ตนมาก 

กว่าที่เป็นอยู่



1.5. ความพ ึงพอใจในการเป ็ดร ับข ่าวสาร

สำหรับความพึงพอใจในการเปิดรับข่าวสาร โดยภาพรวมแล้ว ไม่ว่าจะเป็นผู้อ่านนิตยสารแนว 

ธรรมะหรือแนวอิทธิปาฏิหาริย์ ผลการวิจัยพบว่า ผู้อ่านมีความพึงพอใจในการเปิดรับข่าวสาร ส่วนใหญ่ 

อยู่ในระดับใกล้เคียงกัน คือได้รับสาระประโยชน์และความรู้ในเรื่องราวต่างๆม า ก ข ึ้น

อธิบายได้ว่า สภาพทางสังคมที่เปลี่ยนแปลง สับสนวุ่นวาย อาจเป็นสิ่งหนึ่งที่ทำให้คนหันมาพึ่ง 

พาข่าวสารจากนิตยสารทั้งสองประ๓ ท เพ่ือมาผ่อนคลายความตึงเครียด และมาเป็นสิ่งที่เป็นที่พึ่งทางใจ 

ซึ่งสอดคล้องแนวคิดของแนวคิดของแคทช้และคณะ(Katz and Others,1974) ที่ว่าสถานการณ์ทางสังคมที่ 

วุ่นวายสับสน ทำให้บุคคลได้รับความตึงเครียด ทำให้บุคคลต้องการความผ่อนคลายแรงกดดัน โดยการ

ใช้ส่ิอ และสถานการณ์ทางสังคมสนองความต้องการของบุคคลน้อยลง จึงทำให้บุคคลหันไปใช้สื่อ เพ่ือ 

ชดเชยความต้องการเหล่านัน

1.6.ความพึงพอใจที่มีต่อรูปเล่มของตัวสื่อนิตยสาร

โดยภาพรวมแล้ว ไม,ว่าจะเป็นผู้อ่านนิตยสารแนวธรรมะหรือแนวอิทธิปาฏิหาริย์ พบว่า ผู้อ่าน 

ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจที่มีต่อรูปเล่มของนิตยสารอยู่ในระดับใกล้เคียงกัน คือ ชอบคอลัมน์ที่น่าสนใจ 

มากที่สุค

อธิบายได้ว่า กลุ่มผู้อ่านทังสองประเภทสนใจตัวเนื้อหามากกว่า รูปเล่มและอื่นๆ อาจเป็นเพราะ 

ต้องการรู้เรื่องราวต่างๆที่สำคัญ หรืออยากได้ข้อมูลเพื่อช่วยในการตัดสินใจกำหนดความคิดและเหตุการณ์ 

รอบข้าง ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของแม็คคอบ และฒคเคอร์ (McCombs and Becker, 1979:51-52) ใน

เรื่องการใช้สื่อตามความพึงพอใจ เพื่อสนองความต้องการที่จะรู้เหตุการณ์ โดยเฉพาะอย่างย่ิงการตัดสินใจ 

ในเรื่องที่เกี่ยวข้องกับชีวิตประจำวันและกำหนดความเห็นของตนต่อสภาวะหรือเหตุการณ์รอบๆตัว และ 

ยังสอดคล้องแนวคิดของเรย์เบิร์น และปาล์มกรีน(Rabum andPalmgreen,1985) ที่ว่าความพึงพอใจแสวง 

หาจากสื่อ เป็นการมองผลความเชื่อหรือความคาดหวังของบุคคลและประเมินค่าทำให้เป็นแรงจูงใจผลัก 

ตันให้เกิดการเปิดรับสื่อ และ ยังสอดคล้องกับแนวคิดของ แมคเควล,บลูมเลอร์ และบราวน์ 

(McAuail,Blunder and Brown,1972 ) ซึ่งสรูปตัวแปรความต้องการของผู้รับสารจากสื่อมวลชนได้ตังนี้
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ตอนท ี่ 2 ว ิเคราะห ์1ข ้อร ุเล เพ ื่อทดสอบสมมต ิฐาน  (Hypothesis testing)

สมมติฐานที่ 1 สมาชิกในสื่อนิตยสารแนวธรรมะและแนวอิทธิปาฏิหาริย์ ที่มีคุณลักษณะ

ทางประชากร ด้าน เพศ อายุ ระดับการถึกษา สถานภาพทางครอบครัว อาชีพ และรายได้ต่อเดือน ท่ี 

แตกต่างกัน มีการคาดหวังประโยชน์ต่างกัน

ผลการวิจัย พบว่า สมาชิกในสื่อนิตยสารทังแนวธรรมะและแนวอิทธิปาฏิหาริย์ ที่มีความแตกต่าง 

ทาง ด้าน เพศ อายุ ระดับการถึกษา สถานภาพทางครอบครัว อาชีพ รายได้ต่อเดือน มีการคาดหวัง 

ประโยชน์จากการเปิดรับไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมติฐานข้อที่ 1

สมมติฐานที่ 2 ผู้อ่านนิตยสาร แนวธรรมะและแนวอิทธิปาฏิหาริย์ที่มีคุณลักษณะประชากรทาง 

ด้านเพศ อายุ ระดับการถึกษา สถานภาพทางครอบครัว อาชีพ ระดับรายได้ต่อเดือนโดยประมาณต่างกัน มี 

ความพึงพอใจในการเปิดรับข่าวสารต่างกัน

ผลการวิจัย พบว่า ผู้อ่านนิตยสารแนวอิทธิปาฏิหาริย์ ที่มีความแตกต่างทางด้าน เพศอายุระดับ 

การถึกษา สถานภาพทางครอบครัว อาชีพ มีความพึงพอใจในการเปิดรับข่าวสาร ไม่แตกต่างกัน 

อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมติฐาน ยกเว้น ระดับรายได้แตกต่างกัน มีความพึงพอใจ 

ในการเปิดรับข่าวสารแตกต่างกัน ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐาน โดยสมาชิก 

ผู้อ่าน ที่มีระดับรายได้ไม1เกิน 5.000 บาท มีความพึงพอใจในการเปิดรับข่าวสารมากกว่ากลุ่มที่มีระดับราย 

ไ ด ้5,001-10,000 บาทและมากกว่ากลุ่มที่มีระดับรายได้10,001-20,000 บาท

ส่วนกลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนวธรรมะ ที่มีความแตกต่าง ทางด้าน เพศ อายุ ระดับการถึกษา สถาน 

ภาพทางครอบครัว อาชีพ และระดับรายได้ มีความพึงพอใจในการเปิดรับข่าวสาร ไม่แตกต่างกัน อย่างมี 

นัยสำคัญทางสถิติ ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมติฐาน

•เพ ื่อทราบถึงเหตุการณ ์ท ี่เก ี่ยวข ้องก ับตนเอง สภาพป็จธุบ ันที่อยู่รอบตัว และสภาพปีจชุบ ันของสังคมและ
โลก-เป ็นเครื่องม ือในการแสวงหาข้อแนะนำในการปฏิบ ัต ิ ความคิดเห ็น และการตัดส ินใจ-สนองความ
อยากรู้อยากเห ็นและสนองความสนใจ-เป ็นการเร ียนรู้และถึกษาด้วยตนเอง-สร้างความรู้ส ึกท ี่ม ั่นคง
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อธิบายได้ว่า ระตับรายได้ของกลุ่มผู้อ่านนิตยสารที่มีรายได้ตํ่ามีความพึงบอใจใน)าๅรเปิดรับ.จ่ๅว 

สารมากกว่ากลุ่มที่มีรายได้สูง แสดงว่ารายได้มีความสัมพันธ์กับความพึงพอใจในการเปิดรับข่าวสาร ซ่ึง 

สอดคล้องกับงานวิจัยที่กล่าวไว้ว่า สถานภาพทางสังคมและเศรษฐกิจ (Socio-economic Status) หมายถึง 

อาชีพ รายได้ เชือชาติและชาติพันธุ ตลอดจนภูมิหลังของครอบครัว ซึ่งหากมีปีจจัยที่กล่าวข้างด้นต่างกัน 

ก็จะส่งผลให้มีค่านิยม ความคิด ความเช่ือ ตลอดจนพฤติกรรมที่แตกต่างกัน 

(อ้างใน ปรมะ สตะเวทิน,2533:115)

สมมติฐานที่ 3 ผู้อ่านนิตยสารแนวธรรมะและแนวอิทธิปาฏิหาริย์ ที่มีคุณลักษณะทางประชากร 

ด้าน เพศ อายู การศึกษา สถานภาพทางครอบครัว อาชีพ รายได้ต่อเดือน ที่แตกต่างกัน มีความพึงพอ 

ใจที่มีตอรูปเล่มของนิตยสารแตกต่างกัน

ผลการวิจัย พบว่า ผู้อ่านนิตยสารแนวอิทธิปาฏิหาริย์ ฑีมีความแตกต่างทางด้านเพศ มีความพึง 

พอใจในตัวสื่อนิตยสาร แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิตที่ระดับ 0.05 ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐาน 

ส่วนความแตกต่างทางด้าน อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพทางครอบครัว อาชีพ รายได้ต่อเดือนมี 

ความพึงพอใจที่มีต่อรูปเล่มของนิตยสารแนวธรรมะและแนวอิทธิปาฏิหาริย์ไม,แตกต่างกัน อย่างมีนัย 

สำคัญทางสถิติ ซ่ึงไม,เป็นไปตามสมมติฐาน

สำหรับผู้อ่านนิตยสารแนวธรรมะ ท่ีมีความแตกต่างทางด้าน เพศ อายุ การศึกษา สถานภาพทาง 

ครอบครัว อาชีพ รายได้ต่อเดือน มีความพึงพอใจในตัวสื่อนิตยสาร ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทาง 

สถิต ซึ่งไปเป็นไปตามสมมติฐาน

อธิบายได้ว่า เพศของกลุ่มผู้อ่านนิตยสารแนวอิทธิปาฏิหาริย์เป็นตัวแปรตัวเดียวที่มีความสัมพันธ์ 

กับความพึงพอใจที่มีต่อรูปเล่มของนิตยสาร ทั้งนี้เพราะนิตยสารแนวอิทธิปาฏิหาริย์มีเนือหาสาระที่น่าตื่น 

เต้นเร้าใจ และมีภาพปกที่ดึงด ูดน่าติดตาม ทำให้เพศหญิงมีความพึงพอใจมากกว่าเพศชาย ซึ่งสอด คล ้อง 

กับงานวิจัยของ Wilo,Goldhabors andYates( 1980:87) ที่พบว่า ความแตกต่างระหว่างเพศทำให้บุคคลมี 

พฤติกรรมของการติดต่อสื่อสารที่แตกต่างกัน กล่าวคือ เพศหญิงมิได้มีความต้องการที่จะส่ง และรับข่าว 

เพียงอย่างเดียวเท่านัน แต่ยังมีความต้องการที่จะสร้างความสัมพันธ์อันดีให้เกิดขึนจากการรับ และส่งข่าว 

สารนั้นด้วย (Wilo,Goldhabors and Yates,1980:87) และยังสอดคล้องกับงานวิจัยทางจิตวิทยาหลายเรื่อง 

ได้แสดงให้เห็นว่า ผู้หญิงกับผู้ชายมีความแตกต่างกัน อย่างมากในเร่ืองความคิด ค่านิยม และทัศนคติ ทัง
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นีเพราะวัฒนธรรมและสังคม กำหนดบทบาทและกิจกรรมของคนทั้งสองเพศ!ว้ แตกต่างกัน ผู้หญิงมักจะ 

เป็นคนทีมีจิตใจอ่อนไหว หรือเจ้าอารมณ์ ถูกชักจูงไค้ง่าย และหยังถึงจิตใจของคนไค้ดีกว่าผู้ชาย ความ 

อ่อนไหวดังกล่าวอาจทำให้เพศหญิงนิยมรูปเล่มและเนือหาทีน่ๅตื่นเค้นในนิตยสารแนวอทขิบ่ๅฏิหาฐิอ์มๅเา 

กว่าเพศชาย (ปรมะ สตะเวทิน,2533:114)

สมมติฐานที่ 4 พฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารจากนิตยสารของผู้อ่านนิตยสารแนวธรรมะ และ 

แนวอิทธิปาฏิหาริย์มีความสัมพันธ์กับการคาดหวังประโยชน์จากการเปิดรับข่าวสาร

ผลการวิจัย พบว่า พฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารจากนิตยสารของผู้อ่านทั้งแนวธรรมะ และแนว 

อิทธิปาฏิหาริย์ ไม่มีความสัมพันธ์กับการคาดหวังประโยชน์อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ ซ่ึงไม,เป็นไปตาม 

สมมติฐาน

สมมติฐานที่ 5 พฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารจากนิตยสารของผู้อ่านนิตยสารแนวธรรมะ และ 

แนวอิทธิปาฏิหาริย์มีความสัมพันธ์กับความพึงพอใจในการเปิดรับข่าวสาร

ผลการวิจัย พบว่า พฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารจากนิตยสารของผู้อ่านนิตยสารแนวธรรมะและ 

แนวอิทธิปาฏิหาริย์ มีความสัมพันธ์กับความพึงพอใจในการเปิดรับข่าวสารในเชิงลบ ที่ระดับนัยสำคัญ 

ทางสถิติ 0.05 ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐาน อธิบายไค้ว่า ผู้อ่านทังสองประ๓ ทที่มีพฤติกรรมการเปิดรับข่าว 

สารตํ่ามีความพึงพอใจในการเปิดรับข่าวสารจากนิตยสารสูง ในทางกลับกันว่า ผู้อ่านทังสองประ๓ ทที่มี 

พฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารสูงมีความพึงพอใจในการเปิดรับข่าวสารจากนิตยสารตํ่า

อธิบายไค้ว่าหากผู้อ่านทั้งสองประ๓ ทมีการเปิดรับข่าวสารโดยละเอียด จะไม่พึงพอใจในข่าวสาร 

นั้น แต่ถ้ามองอย่างผิวเผินแล้วจึงจะพอใจ เพราะฉะนันนิตยสารทังสองฉบับต้องปรับปรุงความลึกซึงของ 

เนื้อหามากขึ้นเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้อ่านนิตยสาร
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ผลการวัจัยพบว่า พฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารจากนิตยสารของผู้อ่านนิตยสารทั้งแนวธรรมะ

และแนวอิทธิปาฏิหาริย์ ไม่มีความสัมพันธ์กับความพึงพอใจที่มีต่อรูปเล่มของนิตยสาร อย่างมีนัยสำคัญ 

ทางสถิติ ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมติฐาน

สรุปได้ว่า ผู้อ่านนิตยสาร คือคนประเภทเดียวกัน เป็นส่วนใหญ่ แต่มี'พฤติกรรมการเปิดรับ

นิตยสารที่ค่อนข้างแตกต่างกัน คือผู้อ่านนิตยสารแนวธรรมะ จะใช้เวลาในการอ่านมากกว่า และอ่านโดย 

ละเอียดถี่ถ้วน มักอ่านตลอดทังเล่ม และมีความเชื่อในเนือหาสาระมากว่า ซึ่งแสดงว่านิตยสารแนวธรรมะ 

มีคุณค่าให้ความรู้สืกของผู้อ่านมากกว่า นิตยสารแนวอิทธิปาฏิหาริย์

และผู้อ่านนิตยสารทั้งสองประเภทต้องการได้รับความเจากสื่อนิตยสาร และ ยังมีการคาดหวังท่ี 

จะได้รับความรู้มากยิ่งขึ้นไปอีก ทั้งนี้เพราะสื่อทั้งสองประ๓ ทยังไม่มีความลึกซึงทางด้านเนือหาสาระ 

เพียงพอต่อความต้องการของผู้อ่าน

สมมต ิฐานท ี่ 6 พฤติกรรมการเป ิดรับข่าวสารจากนิตยสารของผู้อ ่านน ิตยสาร แนวธรรมะ และ
แนวอ ิทธิปาฏ ิหาร ิย ์ม ีความส ัมพ ันธ ์ก ับความพ ึงพอใจท ี่ม ีต ่อร ูปเล ่มของน ิตยสาร
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ข้อเสนอแนะ

ในการวิจัยครังนีแบ่งข้อเสนอแนะ เป็น 2 ด้าน

1 ■ข้อเสนอแนะในเชิงวิชาการ เป็นข้อเสนอแนะสำหรับงานวิจัยในอนาคต

1.1 การวิจัยครังนีเป็นการวิจัยเฉพาะกลุ่มสมาชิกท่ีมีภูมิลำเนาอยู่ในเขตกรุงเทพมหานคร และเขต 
ปริมณฑล ซึ่งเป็นเพียงส่วนหน่ึงของสมาชิกในนิตยสารแนวธรรมะ และแนวอิทธิปาฏิหาริย์ ท้ังหมด จึง 
ควรมีการวิจัยในลักษณะเดียวกันหรืออาจจะมีการวิจัยในรูปแบบอื่นเพิ่มขึ้น ของจำนวนสมาชิกท้ังหมด 
เนื่องจากสมาชิกมีอยู่ทั่วประเทศในต่างจังหวัด และลักษณะประชากรในแต่ละพืนที่ จะมีความแตกต่างกัน 
และสภาพทางบริบททางสังคมก็แตกต่างกัน

1.2 ควรมีการสืกษาถึงการวิเคราะห์เนื้อหาในสื่อนิตยสารแนวธรรมะและแนวอิทธิปาฏิหาริย์ เป็น
การศึกษาเชิงลึกในตัวนิตยสาร รวมถึงศึกษาเน้ือหาในนิตยสารว่ามีการถ่ายทอดข่าวสารได้ตรงกับผู้รับ
สารหรือไม่ ทั้งนี้เพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนา และปรับปรุงคุณภาพให้สอดคล้องกับความต้องการของ 
กลุ่มเ,ป้าหมาย

1.3 ความมีการศึกษาในเชิงการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (Depth Interview) เพ่ือได้ทราบแนว 
นโยบายในเรื่องของการวางแผน การส่ือสาร และในด้านอ่ืนๆ ของผู้ส่งสาร หรือผู้ผลิตนิตยสารแนว 
ธรรมะและแนวอิทธิปาฏิหาริย์ ว่ามีหลักการและวิธีการดำเนินงาน และผลิตสื่อนิตยสาร ทังในด้านรูป 
แบบและเนื้อหา การนำเสนอ ฯลฯ กับผู้รับสารอย่างไร

1.4 ควรศึกษาสื่อนิตยสารประเภทแนวธรรมะและแนวอิทธิปาฏิหาริย์ ในทุกๆเล่ม ท่ีวางจำหน่าย 
อยู่ในท้องตลาด ทั้งน้ีเพื่อจะได้วัดประสิทธิผลของสื่อ ทั้งในระยะสันและระยะยาว เพราะมีการแข่งขันกัน 
และจะต้องมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา

2. ข้อเสนอแนะในเชิงวิชาชีพ

ให้เสนอเนื้อหาที่มีความลึกซึ้งมากกว่านี้เพราะเป็นการคาดหวังของผู้อ่าน และจากผลการวิจัยพบ 

ว่าผู้อ่านยังไม่มีความพึงพอใจในส่วนนี
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