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The objectives of this research were to test the effectiveness of advertorials in terms of 
understanding and persuasiveness 1 and also to study the opinions towards advertorials of 
readers . newspaper and advertising practitioners.

Experiment and survey were two methodologies employed in the research. As for the 
experimental approach 1 180 students were used as the sampling population ; while the survey 
approach , 40 persons in each group : readers . newspaper and advertising practitioners 1 were 
used as the sampling population.

Hypothesis testing revealed that :
1The advertorials which the readers perceived as articles were more successful in 

persuading them than the ones perceived as advertisements.
2.The advertorials without advertisement label and published in news areas were more 

successful in persuading the readers than the same advertorials 1 but published oulside news 
areas.

3. The areas where the advertorials appeared were related to the understanding of the
readers.

4. The readers . newspaper practitioners 1 and advertising practitioners had different 
opinions on advertorials.

5. The existing and the should - be characteristics of the advertorials were different in 
the opinions of the readers 1 newspaper practitioners 1 and advertising practitioners.
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พ ํ1กิตติกรระ*!ประกาศ
...ไม่มีสิ่งใดสำเร็จได้โดยปราศจากความพากเพียร... แต่คำกล่าวนี้อาจไม่เพียงพอสำหรับ

วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ เพราะความคืบหน้าในทุกสวนได้รับความเอาใจใส่ ให้คำปรึกษาและข้อเสนอแนะ 
ทีเป็นประโยชน์จากรองศาลตราจารย์ ดร.เสถียร เชยประบับ อาจารย์ทิป!กษา ซึ่งกรุณาสละเวลา
ในการตรวจแก้ไขข้อผิดพลาด ตลอดจนให้อิสระในการศึกษาตามประเด็นที่ผู้วิจัยสนใจอย่างแท้จริง
และด้วยความเป็น “ครู" ที่เปียมด้วยความเมตตาและปรารถนาดีที่มีต่อผู้วิจัยมา'โดยตลอด ผู้วิจัยขอ 
กราบขอบพระคุณอย่างสูงมา ณ ที่นี

ขอขอบพระคุณรองศาสตราจารย์ ดร.พีระ จิรโสภณ ประธานกรรมการสอบวิทยานิพนธ์และ 
รองศาสตราจารย์รจิตลักษณ์ แลงอุไร กรรมการสอบวิทยานิพนธ์ ที่กรุณาสละเวลาให้คำปรึกษาและ 
ตรวจแก้แบบสอบถามด้วยความใส่ใจอย่างยิ่ง

ขอขอบคุณคณาจารย์ทุกท่านที่ให้กำลังใจและอบรมให้รู้จักความหมายของการแสวงหาความ 
รู้ด้วยตนเองทีต่้องเผชิญกับความยากลำบากอย่างยิ่งยวด แต่ช่วยให้ผู้วิจัยภูมิใจกับความสำเร็จของ 
วิทยานิพนธ์เล่มนี้อย่างเต็มภาคภูมิ

ขอขอบคุณน้องๆ คณะครุศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย และพี่ๆ จากทั้งหนังสือพิมพ์และ 
บริษัทโฆษณาต่างๆ ที่กรุณาสละเวลาให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม

ขอบคุณเกี๊ยง... ที่จุดประกายหัวข้อวิทยานิพนธ์และเป็นธุระในการจัดเก็บข้อมูล ขอบคุณ
น้องลุ่ย...ที่ช่วยเหลือในการจัดหน้าสิงพิมพ์ตัวอย่างให้เป็นอย่างดี ขอบคุณสำหรับมิตรภาพ น้ํา'ใจ
และความหวังดีจากยุ้ย แอน จอย หนุ่ย พี่อ้อย และพี่ยี้...ที่หล่อเลี้ยงให้ผู้วิจัยผ่านพ้นช่วงเวลาที่ 
ยํ่าแย่ของการทำวิทยานิพนธ์มาได้ด้วยดี

ขอบคุณพี่ลักษณ์และจิ๋ว... พันธมิตรวิทยานิพนธ์ที่ร่วมคิด ร่วมรับฟัง และแบ่งปนกำลังใจใน 
ยามที่ต่างฝ่ายต่างยังมีภาระของตน ขอบคุณป้ย... มิตรแท้ผู้'อาสาเป็นเลขาดูแลกำหนดการและเอื้อ 
เฟือความช่วยเหลือจวบจนวิทยานิพนธ์สำเร็จลง ขอบคุณ,พี่ศรี พี่แดง พี่ลุ้ย พี่ป๋อง และพี่โหน่ง...
ผู้ไม่เคยทอดทิ้งและเป็นธุระในการติดต่อประสานงานให้ และลืมไม่ได ้เลยสำหรับน้องปน-ปน...
เด็กมหัศจรรย์คน'นั้น

สิ่งสำคัญและมืค่าเหนืออื่นใด ไม่เพียงเฉพาะในช่วงของการทำวิทยานิพนธ์หากมีอยู่ในทุก
ห้วงเวลาของชีวิต ค ือ “ความรักของปาและแม่’’ ...ที่ให้การสนับสนุนและสิ่งที่ดีที่สุดกับลูกเสมอมาจวบ 
จนลูกก้าวมาถึงวันนี้... ขอกราบขอบพระคุณด้วยหัวใจลำหรับความรักอันยิ่งใหญ่ที่ไม่อาจทดแทนได้
ด้วยปริญญาเพียงแผ่นเดียว
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