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คำชี้แจง

แบบลอบถามนี้ประกอบด้วยแบบสอบถาม 2 ส่วน คือ
1 ) แบบสอบถามทัศนะต่อโฆษณาในรูปบทความ
2) แบบสอบถามเกี่ยวกับคุณลักษณะที่เป็นจรงและคุณลักษณะที่พึงประสงค์ของโฆษณาใน 

รูปบทความ

ทั้งนี้ ก่อนการตอบแบบลอบถามผู้วิจัยขออธิบายความหมายของโฆษณาในรูปบทความ 
เพื่อให้เกิดความเข้าใจถูกต้องตรงกัน

โฆษณาในรูปบทความ หมายถึง โฆษณาที่จัดทำในรูปบทความเชิงสารคดีโดยนักโฆษณา ท่ี 
มีเนื้อหาเพื่อประชาลัมพันธ์สินค้าหรือองค์กรผ่านพื้นที่โฆษณา โดยนำเสนอเนื้อหาในลักษณะของการ 
ให้ข้อมูลที่มีประโยชน์ผ่านการจัดวางองค์ประกอบต่างๆ เลียนแบบบทความในหนังสือพิมพัให้มากที่ 
สุด เช่น มีหัวเรื่อง ใช้ภาษาที่เป็นกลาง เพื่อเพื่มความน่าเชื่อถือให้กับโฆษณา หรือลวงให้ผู้อ ่านเข้า 
ใจผิดว่า เป็นข้อเขียนของกองบรรณาธิการ โดยมีหรือไม่มีการระบุข้อความแสดงความเป็นโฆษณาก็ 
ได้ (ดูตัวอย่างประกอบด้านล่าง)



แบบสอบถามทศนะต่อโฆษณาในรูปบทความ

คำชี้แจง จงทำเครองหมาย □  ลงในช่องที่ท่านเลือก 

ส่วนที่1 : ข้อมูลทั่วไป

เพศ □ ชาย □

อายุ □ 2 1 - 3 0 ปี
□ 31 -4 0  ปี
□ 41 -50ปี
□ 50 ปี ขึ้นไป

ระดับการศึกษา □ ตํ่ากว่าปริญญาตรี
□ ปริญญาตรี
□ สูงกว่าปริญญาตรี

ตำแหน่งงาน □ บรรณาธิการ
□ หัวหน้าฝ่ายขายโฆษณา
□ ผู้สื่อข่าว
□ ครีเอทีฟ

อายุงานในตำแหน่งปัจจุบัน □ ต่ําก'ว่า 3 ปี
□ 3 -  5 ปี
□ 5 ปี ขึ้นไป

ท่านเคยพบโฆษณาในรูปบทความหรอไม่
ไม่เคย□  เคย ไม่แน่ใจ
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แบบสอบถามทศนะต่อโฆษณาในรูปบทความ 

(ใช้!ใบกลุ่มตวอย่างท่ีเป็นนิสิต)

คำชี้แจง จงทำเครองหมาย □  ลงในช่องที่ท่านเลือก 

ส่วนที่1 : ข้อมูลทั่วไป

เพศ □  ชาย □  หญิง

ชั้นปีการศึกษา □  ปี 1
□  ป ี2
□  ป ี3
□  ป ี4

คณะ ..........................

ท่านเคยพบโฆษณาในรูปบทความหรือไม่
□  เคย
□  ไม่เคย
□  ไม่แน่ใจ
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ส่วนที่ 2 : ความคิดเห็นต่อโฆษณาในรูปบทความ

1. ท่านคิดว่า วัตถุประสงค์ของโฆษณาในรูปบทความคืออะไร

2. กรุณาระบุข้อดี -  ข้อเสียของโฆษณาในรูปบทความ (พอสังเขป) 

ข้อดี ........................................................................................

ข้อเสีย

3. ท่านคิดว่า การจัดทำโฆษณาในรูปบทความพึงมีคุณสักษณะเช่นใดมากที่สุด (กรุณาใส่หมายเลข 
เรียงตามลำดับความสำคัญ 3 ลำดับ)

..........  มีการระบุข้อความแสดงความเป็นโฆษณา

..........  ตีพิมพ์แยกจากพื้นที่ข่าว

..........  ไม่ใช้ภาษาเลียนแบบภาษาข่าว

..........  ไม่จัดหน้าคล้ายบทความในหนังสือพิมพ์

..........  อ้างอิงสถิติ หรีอรายงานการวิจัยอย่างรอบด้าน

..........  ไม่ใช้บุคคลที่น่าเขื่อถือเป็นผู้จัดทำโฆษณา

4. โปรดแสดงความคิดเห็นหรือข้อเสนอแนะเกี่ยวกับโฆษณาในรูปบทความ
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ส่วนที่3 : ทัศนะต่อโฆษณาในรูปบทความในด้านต่างๆ 

คำชี้แจง : จงทำเครองหมาย □  ลงในซ่องที่ท่านเลือก

ข้อความ เห็นด้วย 
อย่างยิ่ง

เห็นด้วย ไม่แน่ใจ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 
อย่างยิ่ง

1. โฆษณาในรูปบทความเป็น 
รูปแบบที่ไม่ลมควรทำ เพราะผิด 
หล้กจรรยาบรรณทางวิชาชีพ

2. โฆษณาในรูปบทความเป็น 
รูปแบบที่ไม่ลมควรทำ หากเป็น 
โฆษณาที่อาจก่อให้เกิดอันตรายต่อ 
ชีวิตหรือสุขภาพ

3. ควรมีการจัดตั้งหลักเกณฑ์ 
ควบคุมการการเผยแพร่โฆษณาใน 
รูปบทความ

4. กองบรรณาธิการควรเป็นผู้ 
มีสิทธิขาดในการอนุมัติให้มีการเผย 
แพร่โฆษณาในรูปบทความมากกว่า 
ฝ่ายขายโฆษณา

5. โฆษณาในรูปบทความเป็น 
รูปแบบที่ลามารถทำได้ แต่ต้อง 
ระมัดระวังไม่ให้มีลักษณะเหมือน 
บทความมากจนเกินไป

6. โฆษณาในรูปบทความเป็น 
รูปแบบที่ลามารถทำได้ แต่ต้องตี 
พิมพ์ข้อความแลดงความเป็น
โฆษณาประกอบไว้ด้วย

-



ข้อความ เห็นด้วย 
อยางยิง

เห็นด้วย ไม่ แน่ใจ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้ไย 
อยางยิง

7. โฆษณาในรูปบทความเป็น 
รูปแบบที่สามารถทำได้เพราะผู้อ่าน 
มีวิจารณญาณเพียงพอที่จะจำแนก 
ได้ว่า โฆษณาในรูปบทความเป็น 
โฆษณารูปแบบหนึ่ง

8. หนังสือพิมพ์สามารถลง 
โฆษณาในรูปบทความได้ เพราะ 
หนังสือพิมพ์เป็นธุรกิจที่ต้องมีกำไร 
เพื่อความอยู่รอด

9. การนำเสนอข้อมูลเฉพาะ 
ด้านบวกของโฆษณาในรูปบทความ 
ไม่ถือเป็นการหลอกลวงผู้อ่าน 
เพราะผู้โฆษณาสามารถนำเสนอ 
เฉพาะส่วนดีของผลิตภัณฑ์ได้

10. หนังสือพิมพํไม่ลามารถ 
ปฏิเสธความรับผิดชอบในการ 
ปกป้องผู้อ่านจากการหลอกลวง 
ของผู้ลงโฆษณาได้

ขอบคุณทีกรุณ'า'ให้ความร่วมมิอ



แบบสอบถามความค ิดเห ็นเก ี่ยวก ับล ักษณ ะท ี่เป ็นอย ู่ 
และล ักษณ ะท ี่ควรเป ็นของโฆษณ าในรูปบทความ

คำชี้แจง จงทำเครื่องหมาย V ลงในซ่องลักษณะทีเป็นอยู่และลักษณะที่ควรเป็นในความหมายดัง 
ต่อไปนี้

ลักษณะที่เป็นจริง หมายถึง ลักษณะของโฆษณาในรูปบทความที่ปรากฎจริงในหนังสือพิมพ์ 
แบ่งออกเป็น 5 ระดับ ดังนี

5
4
3
2
1

หมายถึง คุณลักษณะนั้นเป็นอยู่หริอมีอยู่มากที่สุด
หมายถึง คุณลักษณะนั้นเป็นอยู่หรือมีอยู่มาก
หมายถึง คุณลักษณะนั้นเป็นอยู่หรือมีอยู่ปานกลาง
หมายถึง คุณลักษณะนั้นเป็นอยู่หรือมีอยู่น้อย
หมายถึง คุณลักษณะนั้นเป็นอยู่หรือมีอยู่น้อยทีสุด

ลักษณะที่ควรเป็น หมายถึง ลักษณะที่เหมาะสมในการเผยแพร่โฆษณาในรูปบทความใน 
ทัศนะของท่าน แบ ่งเป ็น5 ระดับ ดังนี้

ตัวอย่าง

5
4
3
2
1

หมายถึง คุณลักษณะนั้นท่านประลงคํให้เป็นหรือมีมากที่สุด 
หมายถึง คุณลักษณะนั้นท่านประสงคํให้เป็นหรือมีมาก 
หมายถึง คุณลักษณะนั้นท่านประลงคํให้เป็นหรือมีปานกลาง 
หมายถึง คุณลักษณะนั้นท่านประสงค์ให้เป็นหรือมีน้อย
หมายถึง คุณลักษณะนั้นท่านประสงค์ให้เป็นหรือมีน้อยที่ลุด

ลักษณะของ ลักษณะที่เป็นจริง ลักษณ ะที่พึงประสงค์
โฆษณาในรูปบทความ 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5

1. มีการระบุข้อความแสดง 
ความเป็นโฆษณา V V

ข้อ 1 หมายความว่า ในความเป็นจริงโฆษณาในรูปบทความมีการระบุข้อความแสดงความเป็น
โฆษณาน้อย แต่ท่านประสงค์ให้มีการระบุข้อความแสดงความเป็นโฆษณามาก



ลักษณะของ 
โฆษณาในรูปบทความ

ลักษณะที่ เป็นจริง ลักษณะที่พึงประสงค์
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5

1 .ใช้บุคคลที่น่าเชื่อถือเป็น 
ผู้จัดทำโฆษณาในรูปบทความ

2.ใช้การอ้างอิงบุคคลที่น่า 
เชื่อถือเพิ่มความน่าเชื่อถือให้ 
โฆษณาในรูปบทความ

3.มีการอ้างอิงสถิติหรือ 
รายงานการวิจัย

4. มีภาพประกอบเรื่อง
5. มีภาพเครื่องหมายทาง 

การค้า
6. มีการใช้ภาษาเลียนแบบ 

ภาษาข่าว
7. มีการจัดหน้าคล้าย 

บทความในหนังสือพิมพ์
8. มีการระบุข้อความ 

แสดงความเป็นโฆษณา
9. ตีพิมพ์ปะปนอยู่ใน 

พื้นที่ข่าว
10. มีข้อเขียนของหนังสือ 

พิมพ์ที่เขียนสนับสนุนผู้ลง 
โฆษณาในรูปบทความ

ขอบคุณที่กรุณาให ้ความรวมมือ



การแน ่งประเด็นคำถามและเกณฑ์การใ ห ้คะแนน

ข ้อความ เห ็นด้วย  

อย ่างย ิ่ง

เห ็นด้วย ไม ่แน ่ใจ ไม ่เห ็'นด ้วย ไม ่เห ็นด ้วย  

อย ่างย ิง

1. โฆ ษ ณ าในร ูป บทความ เป ็น  

รูปแบบที่ไม ่ลมควรทำ เพราะผ ิดหล ัก  

จรรยาบรรณ ทางว ิฃาซ ีพ  (ด ้านจรรยา  

บรรณ และความร ับผ ิดขอบซองผ ู้ผล ิต  

และผ ู้เผยแพร ่โฆษณ า)

1 2 3 4 5

2. โฆษณ าในร ูปบทความเป ็นร ูป  

แบบที่ไม ่สมควรทำ หากเป ็น โฆษณ า  

ท ี่อาจก ่อให ้เก ิดอ ันตรายต ่อช ีว ิตหร ือส ุข  

ภาพ (ด ้านความเหมาะสมและหล ัก  

เกณ ฑ ์ในการจ ัดทำและเผยแพ ร ่โฆษณ า)

1 2 3 4 5

3. ควรม ีการจ ัดต ั้งหล ัก เกณ ฑ ์ควบ  

ค ุมการเผยแพ ร ่โฆษณ าในร ูปบทความ  

(ด ้านความ เหมาะลมและหล ัก เกณ ฑ ์ใน  

การจ ัดทำและเผยแพร ่โฆษณ า)

1 2 3 4 5

4. กองบรรณ าธ ิการควรเป ็นผ ู้ม ี 

ส ิทธ ิขาดในการอน ุม ัต ิให ้ม ีการเผยแพร  ่

โฆ ษ ณ าใน ร ูป บ ทความ ม ากกว ่าฝ ่ายขาย  

โฆ ษ ณ า (ด ้านความ เหมาะลมและหล ัก  

เกณ ฑ ์ในการจ ัดทำและเผยแพ ร ่โฆษณ า  

ในร ูปบทความ)

5 4 3 2 1

5. โฆษณ าในร ูปบทความ เป ็นร ูป  

แบบท ี่ลามารถทำได ้ แต่ต ้อง 

ระม ัดระว ังไม ่ให ้ม ีล ักษณ ะเหม ือนบท  

ความมากจนเก ินไป  (ด ้านความ เหมาะ  

ลมและหล ัก เกณ ฑ ์ในการจ ัดทำและเผย  

แพร ่โฆษณ า)

5 4 3 2 า

6. โฆ ษณ าในร ูปบทความ เป ็นร ูป  

แบบท ี่ลามารถทำได ้ แต ่ต ้องต ีพ ิมพ ์ข ้อ  

ความแสดงความ เป ็น โฆ ษณ าประกอบไว ้ 

ด้วย (ด ้านความ เหมาะลมและหล ัก  

เกณ ฑ ์ในการจ ัดทำและเผยแพ ร ่โฆษณ า)

5 4 2 2 1
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ข ้อความ เห ็นด ้วย  

อย ่างย ิ่ง

เห ็นด ้วย ไม ่แน ่ใจ ไม ่เห ็นด ้วย ไม ่เห ็นด ้วย  

อย ่างย ิ่ง

7. โฆษณ าในร ูปบทความเป ็นร ูป  

แบบท ี่สามารถทำได ้เพราะผ ู้อ ่านม ี 

ว ิจารณ ญ าณ เพ ียงพ อท ี่จะจำแนกได ้ว ่า  

โฆ ษณ าในร ูป บทความ เป ็น โฆ ษณ าร ูป  

แบบหน ึ่ง (ด ้านความเหมาะสมและหล ัก  

เกณ 'ทในการจ ัดทำและเผยแพร ่โฆษณ า)

5 4 3 2 1

8. หน ังส ือพ ิมพ ์ลามารถลงโฆษณ า  

ในร ูปบทความได ้ เพราะหน ังส ือพ ิมพ ์ 

เป ็นธ ุรก ิจท ี่ต ้องม ีกำไรเพ ี่อความอย ู่รอด  

(ด ้านจรรยาบรรณ และความร ับผ ิดฃอบ  

ของผ ู้ผล ิตและเผยแพร ่โฆษณ า)

5 4 3 2 1

9. การนำเสนอข ้อม ูลเฉพาะด ้าน  

บวกของโฆษณ าในร ูปบทความไม ่ถ ือ เป ็น  

การหลอกลวงผ ู้อ ่าน  เพราะผ ู้โฆษณ า  

สามารถนำเสนอเฉพาะส ่วนด ีของผล ิต  

ภ ัณ ฑ ์ได ้ (ด ้านจรรยาบรรณ และความร ับ  

ผ ิดขอบของผ ู้ผล ิตและเผยแพร ่โฆษณ า)

1 2 3 4 5

10. หน ังส ือ 'พ ิมพ ์ไม ่สามารถปฏ ิเสธ  

ความร ับผ ิดชอบในการปกป ๋องผ ู้อ ่านจาก  

การหลอกลวงของผ ู้ล งโฆษณ าได ้ (ด ้าน  

จรรยาบรรณ และความร ับผ ิดชอบของผ ู ้

ผล ิตและเผยแพร ่โฆษณ า)

1 2 3 4 5

ขอบคุณทีกรุณาให้ความร่วมมือ
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แบบสอบถามท ัศนะ

จงทำเครอง'หมาย X ลงในช่องที่ท่านเลือก

ข้อความ เห็นด้วย 
อย่างยิ่ง

เห็นด้วย ไม่แน่ใจ ไม่เห็น 
ด้วย

ไม่เห็นด้วย 
อย่างยิ่ง

1 .การบริโภคสมุนไพรไม่มีอันตราย 
ต่อสุขภาพ
2.การลดนํ้าหนักโดยไม่ออกกำลัง 
กาย หริอควบคุมอาหารไม่ 
สามารถทำได้
3.หลังการหยุดใช้ผลิตภัณฑ์ลดนํ้า 
หนักทุกประเภทมักพบว่า กลับมา 
อ้วนเหมือนเดิม
4.การลดนํ้าหนักควรอยู่ในการดูแล 
ของแพทย์
5.แม้สมุนไพรจะเป็นพืชธรรมชาติ 
แต่ถ้าบริโภคติดต่อกันเป็นเวลา 
นานอาจก่อให้เกิดผลข้างเคียงได้
6.สินค้าที่ผลิตในต่างประเทศมีคุณ 
ภาพดีกว่าสินค้าที่ผลิตในประเทศ 
ไทย
7.การจำหน่ายสมุนไพรควรมีใบสั่ง 
ยาจากแพทย์

... ขอบคุณท ีกรุณาให ้ความร่วมม ือ ...
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เกณฑ์ทา?ให้คะแนน (กำหนดตามเน ื้อหาของโฆษณาในรูปบทความ)

ข้อความ เห็นด้วย 
อย่างยิ่ง

เห็นด้วย ไม่แน่ใจ ไม่เห็น 
ด้วย

ไม่เห็นด้วย 
อย่างยิ่ง

1 .การบริโภคสมุนไพรไม่มีอ้นตราย 
ต่อสุขภาพ

5 4 3 2 1

2.การลดนํ้าหนักโดยไม,ออกกำลัง 
กาย หริอควบคุมอาหารไม่ 
สามารถทำได้

1 2 3 4 5

3.หลังการหยุดใช้ผลิตภัณฑ์ลดนํ้า 
หนักทุกประเภทนักพบว่า กลับมา 
อ้วนเหมือนเดิม

1 2 3 4 5

4.การลดนื้าหนักควรอยู่ในการดูแล 
ของแพทย์

1 2 3 4 5

5.แม้สมุนไพรจะเป็นพืชธรรมชาติ 
แต่ถ้าบริโภคติดต่อกันเป็นเวลา 
นานอาจก่อให้เกิดผลข้างเคียงได้

1 2 3 4 5

6.สินค้าที่ผลิตในต่างประเทศมืคุณ 
ภาพดีกว่าสินค้าที่ผลิตในประเทศ 
ไทย

1 2 3 4 5

7.การจำหน่ายสมุนไพรควรมีใบลัง 
ยาจากแพทย์

1 2 3 4 5

... ขอบคุณทีกรุณาให้ความร่วมมือ ...



ต้วอย่างโฆษณาในรูปบทความทืใชในการวิจ้ยเชิงทดลอง
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ก า ย ค ว บ « ไ ป  
ค ้ว ย ร ะ ท บ ว  า 
« ท น า ว ท อ อ ก  
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เป ็นท ํนยมอช ุในขณ ะฟ ้
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« ว า ม ป *อ ค /ไย รา ก อ า *า ส ม ้'ค ว เป ็น เว » า  
3 เ#อพ ทบ ว ่า  กาวทำทน ้าท ั่บอง#บนนะไศ 
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น อ ย * ง โน น « « ะ พ อ  ภ า ย ท » 'ง ก า ว ไช  
ป ระม าณ  5-7  ร ัน ร ะ เร ม ว ิ'บ ป ว ะ ท า น  
อ า ท า ว น อ ย *ง ร า ก เ# ม  10 -20%  น»ะ 
^รกอ ม นาน  โค ย ท ไช ม ้น บ ว ิเวณ ค ่าง  ๆ 
ระทายไป

ม *ง า น ค ว ไม ฝ า เว ิร ช อ ง 'นกว ิ ร ัย  
ไท ย  ช ุก น า ไป ม ร « ใ !น ว ิง ช ุค *า ท ก ว ว ม  
ไพ ช ่อ !/ท อค ่าง ๆ  น»ะวางจำท นายท วใป  
ฯ ? ง ร ำ เ ป ็น ค ้อ ง ค ว ว ร พ อ บ ไ ท ม  เ» ช  
•.าะเบ ย น อ า ท .า ว ช อ ง ฝ า น 'ท ง า น ค ณ ะ  
กววมกาวอาทาวน*ะยา (อย.) เป็นฝา#โญ 
น อ ก ราก ป ัน  ร ง ฝ า # q(รก ป วะก าวท น ่ง  
#0  « ม น ไท ว *]ไค รา ก ม » ค ้ม น ช ก ไท ย ท ั่ 
ม ป วะรทว ิภ า ท ช ุง ก ว ่า ท ั่ม ืน ท ค ่ง ก ำ เน ค  
รา ก ร !น # ย  ท ํสงพ า!น .ชาไป จ ำท นายใน  

« ท ว ิ'ฐ อ เม ว ิก า ก  อ น ท ํ ร ะ น ำ เ ข า ม า  
จ ำ ท น า ย ใ น ป ว ะ เท « ไ ท ย ร ก ป ็ ฟ ้'ง !โน  
|£ บ ว ิโภ ค ร ัง ค ว ร ค ว ว ร * อ บ ไ ท แ น ่โ ร เร ย  
ก ่อน#'ครนใร ใช

(ว า ย ง า น ท เค บ ร า ก ก า ว ป ร ะ ช ุม  
ว ิชาก าว« วงป ็ 15 ว น ท ั่ 17 ก.ค. 40  
ช อ ง « ท า บ น ว ิร ัย ว ิท ย า ค า * « ว ์ช ุช ภ า ท  
มทาว ิฑ ยา«ยเ f l  ยงไท ม )

VO
- ง
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นางสาวอติมา จันทร์ด'': เกิดวันที่ 29 มืนาคม พ .ศ .2517 สำเร็จการศึกษาใปริญญาตรี
รัฐศาสตร์บัณฑิต สาขาความล้มv7นธํระหว่างประเทศ คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
ในปีการศึกษา 2538 และเข้าศึ,'ษาต่อในหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการหนังสือ
พิมพ์ ภาควิชาวารสารสนเทศ จฺร<าลงกรโไ ม̂หา^ทยา^ย เมื่อปีการศึกษา 2539
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