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การศึกษาวิจัยเรอง ความนิยมของผู้รับลารที่มีต่อสื่อเทปเพลงไทยที่ดัดแปลงจากเพลงสากล 
j ครั้งนี้มีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษาพฤติกรรมการชื้อและความพึงพอใจของผู้รับสารที่ได้รับจากสื่อเทปเพลง

ไทยที่ดัดแปลงจากเพลงต่างประเทศ และศึกษาปัจจัยที่ทำให้สื่อเทปเพลงไทยที่ดัดแปลงจากเพลง
ต่างประเทศได้รับความนิยม โดยใช้แบบลอบถามผู้ที่ชื้อเทปจำนวน 100คน ซึ่งมีผลการวิจัยดังนี้

กลุ่มเป๋าหมายที่ชื้อเทปเพลงดัดแปลงนั้นมีทั้งเพศหญิงและเพศชาย อายุระหว่าง 23-30 ปี 
สถานภาพโสด มีการศึกษาดี รายได้ค่อนข้างดี มีอาชีพส่วนใหญ่เป็นลูกจ้างบริษัทเอกซน เทปเพลง 
ประ๓ ทนี้จึงมีกลุ่มผู้สนใจพิเศษเฉพาะกลุ่ม กลุ่มเป้าหมายนั้นมีพฤติกรรมการฟังเพลงไทยสากลเป็น 
หลัก และนอกจากนั้นยังเป็นกลุ่มที่ฟังเพลงสากลด้วย ดังนั้น อาจชื้อเทปเพลงดัดแปลงนีจึงเป็นสื่อที่ 
ชื้อเสริมนอกจากการชื้อเทปเพลงไทยสากลและเพลงสากล จึงถือว่าได้ว่าเป็นทางเลือกหนึ่งของกลุ่มผู้ 
ฟัง ใน'ท่ามกลางตัว เลือกที่มีอยู่ไม่มาก

ด้านความพึงพอใจจากเทปเพลงดัดแปลงนั้น กลุ่มเป๋าหมายยังไม่พอใจในด้านเนี้อร้อง เน่ือง 
จาก เห็นว่าไม่เป็นการสร้างสรรค์เพลงขึ้นมาใหม่ เป็นการนำทำนองเพลงต่างชาติมาใส่เนือร้องไทย 
ทำให้ไม่ภาคภูมิใจในการลอกเลียนแบบต่างชาติมา ในด้านนักร้องที่ร้องเพลงดัดแปลงนั้นจะเป็นคนที่ 
มีผลงานเพลงอยู่แล้ว ผู้ชื้อเห็นว่าเพลงดัดแปลงไม่ได้แตกต่างไปจากเพลงไทยสากลทั่วไปมากนัก ใน 
ด้านทำนองและดนตรีนั้น ผู้ที่ชื้อเทปเพลงดัดแปลง ยังเห็นว่า ทำนองและดนตรี ของเพลงที่ดัดแปลง 
แล้ว เมื่อเทียบกับด้นฉบับแล้ว ยังดีน้อยกว่าเพลงต้นฉบับ และการนำเพลงสากลมาดัดแปลงนั้น ทำให้ 
วงการเพลงไทยไม่มีการสร้างสรรค์สิ่งใหม่ๆ ขึ้นมา เป็นการเลียนแบบต่างชาติ

สำหรับปัจจัยทางด้านส่วนผสมทางการตลาด ท่ีทำให้เกิดการบริโภคจากกลุ่มเป้าหมาย นัน 
ปัจจัยด้านผลิตกัณฑ์มีผลต่อผู้รัปสาร มากท่ีสุด (60%) ซ่ึงประกอบด้วย แนวเพลง ทำนองและดนตรี 
เน้ือร้อง ตามลำดับ ปัจจัยด้านการส่งเสริมการจำหน่าย (Promotion) เป็นปัจจัยสำคัญรองลงมา
ส่วนปัจจัยด้านราคาและสถานท่ีจำหน่ายน้ัน เกือบไม่มีผลต่อการบริโภคของกลุ่มเป้าหมายเลย
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The objectives of “The popularity of adapted version of thai popular music” is to study 
the benefits of the adapted version of thai popular music and the receivers’ satisfaction and to 
study the factors effected to the popularity of adapted version of thai popular music.

The results are the targets who bought the adapted version of thai popular music were 
both male and female, age between 23-30 years old, single, good education, rather good 
income and working as employees at private company. They are specific group who was 
interested in adapted version of thai popular music. Their music listening’s behavior was 
mainly listen thai music and the international music as well. Therefore the buying the adapted 
version of thai popular music is the an added choice media besides buying thai music and 
the international music. Thus this sort of media is another choice among a few choices for 
listeners.

Regarding the targets’ satisfaction, The targets were not satisfied with the lyrics 
because it wasn’t created any new song, just only the international song in thai words. This is 
an imitation. About the singers, most of then have already had their own albums. The buyers’ 
opinion was the adapted version of thai popular music was similar to the international music. 
For the rhythm and melody 1 the opinion shows that the original song was better. Moreover the 
production of adapted version of thai popular music be could bring about the less creativity 
and imitation among the thai music circle

The buying factors in marketing mixed, the products was the most effected (60%) 
which consits of the kind of music, melody and rhythm, lylics, singer and the cover in order. 
The promotion factors was less important, then the price factor and the selling area were 
hardly important.
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“ ความมานะ ความอดทน ความพยายาม เป็นหนทางลู่ความสำไ เจ ” ข้าพเจ้าเข้าใจประโยค
น้ีอย่างลึกซ้ึง เม่ือข้าพเจ้าได้เรมงานวิจัยช้ินน้ี จนกระท่ังเสร็จสมบูรณ์ หลายคร้ังต้องพบกับอุปสรรค
ท้อแท้ หมดความพยายาม แต่เมื่อมาถึงวันนี้ ข้าพเจ้าได้รู้แล้วว่า ความมานะ พยายามและความอด 
ทน ตลอดจนกำลังใจจากอาจารย์และ ทุกๆคน รอบข้าง ทำให้ข้าพเจ้ามีวันนี้ได้ มองย้อนกลับไป 
หากข้าพเจ้าท้อและหมดความพยายามเสียตั้งแต่วันนั้น ข้าพเจ้าคงไม่มีวันที่น่ายินดีและภาคภูมิใจ 
เซ่นนี้ แล้วข้าพเจ้าก็ได้รู้อีกว่า คำว่าหายเหนื่อยเป็นปลิดทิ้งเป็นอย่างไร

ความสำเร็จในวันนี้ ข้าพเจ้าขอมอบให้ผู้มีพระคุณที่สุดในชีวิต บิดาและมารดา ผู้ให้กำเนิด
ให้อนาคต และให้ทุกสิ่งทุกอย่าง อย่างบริสุทธิทั่จและไม่หวังสิ่งใดๆ นอกจากความสำเร็จของลูก
ทุกครั้งที่ข้าพเจ้าเหนื่อย ท้อแท้ อยากได้กำลังใจ ข้าพเจ้าจะมีทานคอยมองดู คอยห่วงใย ให้กำลังใจ 
คอยปลอบโยน อย่างที่ข้าพเจ้าไม่คิดว่าจะมีใครในโลกหวังดีและให้เราได้ขนาดนี้ ลูกขอกราบขอบ 
พระคุณอย่างสูงค่ะ

วิทยานิพนธ์ฉบับน้ีจะไม่มีวันสำเร็จลงได้ ถ้าไม่มี รศ.ดร.กาญจนา แก้วเทพ อาจารย์ท่ีปรึกษา 
วิทยานิพนธ์ อาจารย์เป็นผู้ท่ีสอนให้ข้าพเจ้าได้เรียนรู้ส่ิงใหม่ๆ ทำให้ข้าพเจ้ารู้จักคิดอย่างมีระบบ 
และยังเป็นผู้ท่ีให้กำลังใจศิษย์ อาจารย์เป็นครูท่ีศิษย์จะยึดถือเป็นต้นแบบในการทำงาน ขอกราบ
ขอบพระคุณอาจารย์อย่างสูงค่ะ รวมท้ังขอขอบพระคุณ รศ.อวยพร พานิซ กรรมการสอบวิทยา
นิพนธ์ และ รศ.วิภา อุตมฉันท์ ประธานสอบวิทยานิพนธ์ ท่ีให้คำปรึกษาและคำแนะนำการทำวิทยา 
นิพนธ์ด้วยดีตลอดมา นอกจากน้ียังต้องขอขอบคุณอาจารย์ทุกท่านท่ีประสิทธ์ประสาทวิชาความรู้
ให้มาตลอดท้ังชีวิต

ขอขอบคุณ น้าๆ ญาติพี่น้องทุกคน ขอบคุณนํ้าใจที่ล้นเหลือจากพี่ตา พี่แจง พี่หนึ่ง ขอบ 
คุณอย่างมากสำหรับคำปรึกษาและกำลังใจให้ที่มีให้แก่กันเสมอ ขอบคุณเพื่อนๆ MC7 ทุกคน เรา 
ร่วมฝ่าฟันกันมาตั้งแต่เริ่มเรียนจนกระทั่งวันสุดท้าย ทุกคนเหนื่อยมาพร้อมๆ กัน มีความรู้สึกคล้ายๆ 
กัน อยากเห็นความสำเร็จของเพี่อนๆ ทุกคน และขอเป็นกำลังใจให้กับทุกๆ คนด้วย

ขอบคุณโอ๊ตมากๆ สำหรับเพ ื่อนที่คอยช่วยเหลือข้าพเจ้าในทุกๆเรื่อง แม้กระทั่งฝากลง 
ทะเบียน ส่งการบ้าน xerox คืนหนังสือห้องสมุด ฯลฯ อย่างเต็มใจและไม่เคยปริปากบ่น ขอขอบ 
คุณ พี่เกด พี่ที่คอยให้คำปรึกษาน้องอย่างดีทั้งเรื่องเรียน เรื่องส่วนตัว และให้กำลังใจข้าพเจ้าให้ฮึดล้ 
ได้ทุกครั้งที่ข้าพเจ้ารู้สึกท้อ ขอบคุณพี่ปานกับทิพย์ สำหรับความรู้สึกดีๆ ของความเป็นเพื่อนที่เป็น 
เพื่อนจริงๆ ขอบคุณพี่ท็อป ที่ช่วยแปลภาษาอังกฤษอย่างรวดเร็ว ขอบคุณพี่สายัน พี่ฮูก ลุงนัย พี่ติ๊ก 
พี่แอ๊ด ป้าบูรณ์ ป้าต้อย อร น้องอิ๋ว และเพี่อนๆ พี่ๆ น้องๆ ชาว MUCC ทุกคน สำหรับกำลังใจ ความ 
ช่วยเหลืออย่างดี และความอบอุ่นที่มีให้ข้าพเจ้าตลอดมา

สุดารัตน์ เศวตะโสภณ
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