
บฑทิ 5

ป ัจจ ้ยทางส ังคมท ี่ม ีผลต ่อการพ ้ฒนาการศึกษาด ้านน ิเทศศาสตร์

ในการศึกษาพัฒนาการของสาขานิเทศศาสตร์ให้ทราบถึงความเป็นมา และเหตุผลสนับสนุน 

ความเปลี่ยนแปลงด้งกล่าว การทำความเข้าใจต่อปัจจัยแวดล้อมทางสังคมเป็นสงดำเป็นยิ่ง ผู้วิจัยจึง 

ไต้ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการศึกษาในสาขาวิชาด้งกล่าว โดยพิจารณาเปรยบเทียบทั้งปัจจัยทึ่มผลต่อ 

การศึกษานิเทศศาสตร์ของตะวันตกและปัจจัยทึ่มีผลต่อนิเทศศาสตร์ของไทย เพื่อศึกษาถึงเงื่อนไข

ทึ่ทำให้เกดพัฒนาการด้งกล่าว และนำเสนอเป็นประเด็นด้งต่อไปนี้

ก. ปัจจัยทางสังคมกับการศึกษานิเทศศาสตร์ของชาด็ตะวันตก 

ข. ปัจจัยทางสังคมกับการศึกษานิเทศศาสตร์ของไทย 

ค. 5 ยุคนิเทศศาสตร์กับปัจจัยทางสังคม

ก) ป ัจจ ัยทางสังคมกับการศึกษานิเทศศาสตร์ของชาติตะวันตก

พัฒนาการของวิชาชีพต้านนิเทศศาสตร์ใต้ดำเนินมาอย่างรวดเร็ว โดยความเรียกร้อง

ต้องการของสังคมและมวลชน ด้วยการผลักด้นจากวงการวิชาการ และเทคโนโลยีที่ก้าวหน้าอย่าง 

รวดเร็วในปัจจุบัน •วิชาชีพการลี่อลารจึงกลายเป็นสถาบันทึ่ต้องมีหสัก มีทักษะ และจรรยาบรรณเป็น 

การเฉพาะเพื่อให้สามารถทำงานให้แก่สังคมได้อย่างมีประสิทธิภาพ (ลมควร กวียะ ,2539 : 119) 

ซึ่งจากเหตุผลด้งกล่าวนี้เอง จึงทำให้ความสำคัญของการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ทวีขึ้นในปัจจุบัน

เมื่อเปรียบเทียบกับพัฒนาการของการศึกษาสาขานิเทศศาสตร์ต่างประเทศ โดยเฉพาะแถบ 

ยุโรปและอเมริกา พบว่า ช่วง ค.ศ.า 973-1 998 สาขานิเทศศาสตร์ในสหรัฐอเมริกามีอัตราการ

เติบโดเร็วเป็นอันดับ 6 ของการขยายตัวในสาขาวิชาต่างๆ (Robert T. Craig and David c. 

Carlone, 1998) โดยสหรัฐอเมริกามองว่า การขยายตัวของการศึกษานิเทศศาสตร์ใต้รับอิทธิพล 

มาจากปัจจัยสำคัญ 3 ประการคือ (May Katzen 1 1975 : 17)

7. พลังผลักดันจากสังคมภายนอก ปัจจัยท่ึมีบทบาทต่อการศึกษานิเทศศาสตร์ 

คือ เงื่อนไขทางสภาพเศรษฐกิจ เช่น การเติบโตของภาคเอกชน ลักษณะการแบ่งชนชั้นในสังคม 

(ซึ่งมีผลต่อการกำหนดเกณฑ์ในการคัดเลือกนักศึกษาด้วย) ระบบการเมีอง งบประมาณทึ่ไต้รับของ 

แต่ละมหาวิทยาลัย และสำหรับประเทศในโลกที่ 3 กิจะไต้รับอิทธิพลจากประเทศที่เป็นเจ้าของ 

อาณานิคมด้วย



74

2. ภ าว ะวิกฤติทางป ัญ ญ า ในสหรัฐอเมริกา การศึกษานิเทศศาสตร์เผชิญกับ

ข้อวจารณ์จากบุคคล 2 กลุ่ม คอ ทั้งจากผู้ประกอบด้านสื่อสารมวลชน และมุมมองจากนักวิชาการ 

โ ด ย ผู้ประกอบการมองว่า การทำงานสื่อสามารถอาศ้ยการเริยนรู้'จากประสบการณ์ตรงได้ ในขณะท่ี 

วงการศึกษามองว่า จะต้องผ่านการศึกษาในสทาบันการศึกษามาก่อน นอกจากนั้น นักวิชาชีพก็ 

วิจารณ์ว่า อาจารย์ผู้สอนไม่มประลบการณ์เพยงพอในการสอน ส่วนนักวิชาการเองก็วิจารณ์ผู้ประกอบ 

การว่าขาดประสบการณ์!นการทำงาน จนถึงม่การกล่าวในเชิงกระทบกระเทียบว่า เพื่อให้เก็ด

ความสมบูรณ์แบบ นักนํเทศศาลดรั!นอุดมคติควรทำงานด้านสื่อมาลักประมาณ 10 ปี ได้รับรางวัล 

พูลเซอร์ ได้รับปริญญาเอก และโดดเด่นทั้งด้านงานสอนและงานวิจัย

3. เงื่อนไขความเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรมสื่อมวล•ซน การขยายตัวอย่าง

รวดเร็วของสื่อมวลชนในสหรัฐอเมริกานำไปสู่การเปีดเพื่มวิชาใหม่ ๆ และการผลิตผลงานทางวิชาการ 

ที่รวมเอาส่วนประกอบด้านการสื่อสารมวลชนที่มีความหลากหลาย ทำให้เกิดข้อวิจารณ์ว่า การศึกษา 

มุ่งเฉพาะด้าน แทนที่จะสอนทฤษฎีและความรู้แบบทั้วไป

ในยุโรปและอเมริกา การขยายตัวระยะแรก  ๆ ของการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ขึ้นอยู่กับการ 

พัฒนาของสื่อแด่ละประเภท และรองรับต่อความต้องการของมวลชน พร้อมกับเปีนตัชนิขึ้วัดถึงอัตรา 

ความเจริญของลังคม และในทางกลับกัน ก็ด้องการนักสื่อสารมวลชนที่ผ่านการปีกฝนแล้วอย่างติ 

โดยปัจจัยที่ใช้เปีนเกณฑ์พิจารณาพัฒนาการการศึกษานิเทศคาสลร์ของสหรัฐอเมริกา คือ (Robert 

T. Craig and David A. Carlone, 1 998)

1. การขยาบตัวของหลักสูตรใหม่  ๆ อันเป็นการพัฒนาในเชิงคุณภาพ

2. การเพื่มปริมาณของเอกสาร ตำราทางวิชาการด้านนิเทศศาสตร์ อันเป็นการ 

พัฒนาในเชิงปริมาณ

ในประเทศแถบยุโรป จะมุ่งพัฒนามาตรฐานการศึกษานิเทศศาสดร็โดยเน้นความเป็นวิชาการ 

มากกว่าวิชาชีพ ให้ความสำคัญต่อการรับรองและประกันคุณภาพการศึกษาของหลักสูตรนิเทศคาสตร์ 

พร้อมกับมองว่า การปีกฝนทักษะทางวิชาชีพนั้น ลามารทดำเนินการในระดับตํ่ากว่าปริญญาตริได้ 

เช่น ในประเทศฝรั่งเศส อิตาลี หริอสวีเดนซึ่งจะมการจัดหลักสูตร Subgraduate Diploma สำหรับ 

ปีกอบรมผู้ท ี่ด้องการเข้าสู่ว ิชาชีพสื่อสารมวลชนในระดับผู้ปฏิบัติการเพื่อออกไปทำงานในภาครัฐ 

ธุรกิจเอกชนหรือองค์กรสาธารณกุศลโดยเฉพาะ (May Katzen 1 1975 : 10)

ข) ป ัจจ ัยทางลังคมกับการศึกษานิเทศศาสตร์ของไทย

เมื่อพิจารณาลำดับการเปีดดำเนินการลอนนิเทศศาสตร์ในประเทศไทยนับแด่ช่วงแรกของ 

การเปิดสอน จะพบว่ามีปัจจัยหลายประการที่เข้ามาเกี่ยวข้อง ในช่วงระยะแรกของการเติบโดของ 

สาขานิเทศศาสตร์ นักวิชาการด้านนิเทศศาสตร์ที่ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อพัฒนาการของสาขาวิชานี้ คือ 

กิรนันท์ อนวัชศึริวงศ์ ซึ่งสรุปปัจจัยทางลังคมที่มีบทบาทเด่นที่สุดในแด่ละช่วงของการศึกษาด้าน

นิเทศศาสตร์ไว้ตังนี้ ( ถิรนันทั อนวัชศิริวงศ์, 2533 : 19 )
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1. พ.ศ.2459-2475 ปัจจัยเด่น คอ อิทธิพลจากแนวคิดยองต่างประเทศ โดยเฉพาะ 

จาก UNESCO และสหรัฐอเมริกา และความต้องการกำลังคนเที่อการพัฒนาประเทศ

2. พ.ศ.2476-2500 พัฒนาการทางการเมือง และกระแลความตื่นตัวต่อระบอบ

ประชาธิปไดยมีบทบาทเด่นต่อการศึกษานิเทศศาสตร์ โดยถูกใช้เป็นเครื่องสร้างความรู้ความเข้าใจ 

ต่อรูปแบบการปกครองระบบใหม่ รวมทั้งเป็นเครื่องมือโฆษณาชวนเชื่อของรัฐและผู้นำประเทศ

3. พ.ศ.2501-2515 เป็นช่วงของการเร่งรัดพัฒนาเดรษฐกิจและลังคม แผนพัฒนา

เศรษฐกิจและลังคมแห่งชาติมืบทบาทสูง เนื่องจากเป็นยุคของการเร่งรัดพัฒนาสังคม และเรื่มมื 

การวางนโยบายและแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม ซึ่งต้องการกำลังคนที่มืความลามารถเช้าสู่วงการ 

วิชาชิพต่างๆ โดยเฉพาะสื่อสารมวลชนซึ่งกำลังมีการขยายตัวทั้งในส่วนกลางและส่วนภูมิภาค

4. พ.ศ.2516-2525 ปัจจัยเด่นคิอ การเรียกร้องสิทธิและความเสมอภาคทาง 

การศึกษา ซึ่งรัฐไต้จัดทำแผนพัฒนาการศึกษา และบรรจุความสำคัญของการศึกษาในสาขาการ

สื่อสารมวลชนเช้าไปด้วย

5. พ.ศ.2526-2533 ปัจจัยหลักท่ีมืผล คิอ การพัฒนาไปสู่ความเป็นประเทศ

อุตสาหกรรมใหม่ และการเข้าสู่เทคโนโลยีสารสนเทศ มีการขยายตัวทางต้านเศรษฐกิจ ลังคม 

โดยการคัาวสู่สังคมข้อมูลข่าวสารตังกล่าว ต้องการความรวดเร็วและประสิทธิภาพในต้านการสื่อสาร 

มวลชนมากขึ้น

ค) 5 ย ุคน ิเทศศาสตร์ก ับป ัจจ ัยทางส ังคม

จากการมองถึงพัฒนาการนับแต่ที่ศาสตร์แขนงนี้ถึอกำเนิดขึ้นในประเทศไทย มีปัจจัยทาง

สังคมหลายประการเช้ามามีบทบาทและมีอิทธิพลต่อพัฒนาการขยงหลักสูตรนิเทศศาสตร์ จากการ

ประมวลแนวคิดของกิรนันท์ อนวัชคิริวงศ์ รวมทั้งการศึกษาข้อมูล หลักฐาน ทั้งต้านเหตุการททน

ประว้ดศาสตร์และการเป็ดลอนต้านนิเทศศาสตร์ในสถาบันอุดมศึกษาต่าง  ๆ ผู้วิจัยไต้ประมวลสรุป

ปัจจัยที่ส่งผลต่อการศึกษานิเทศศาสตร์ไต้เป็น 5 ปัจจัยหลัก อันได้แก่

1. อิทธิพลจากชาติตะวันดก โดยเฉพาะสหรัฐอเมริกา ทั้งในส่วนที่เป็นแนวคิดในการลอน 

ปรัชญาการสอน รวมทั้งเอกสาร ตำราทางวิชาการที่รับและแปลมาจากต่างประเทศ

2. นโยบายของภาครัฐ โดยเฉพาะนโยบายต้านการศึกษา ซึ่งปรากฎในแผนพัฒนาเศรษฐกิจ 

และสังคมแห่งชาติ และแผนพัฒนาการอุดมศึกษาของทบวงมหาวิทยาลัย

3. ความเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรมสื่อสารมวลชน อันหมายถึง ทิศทางและการขยายตัว 

ทั้งในเชิงเศรษฐกิจและการแพร่สู่สาธารณชนของสื่อมวลชนแขนงต่าง  ๆ ได้แก่ วิทยุกระจายเลียง 

วิทยุโทรทัศน์ สื่อสื่งพมพ์ ภาพยนตร์ การโฆษณาและการประชาสัมพันธ์

4. ความก้าวหน้าและการแพร่ขยายของเทคโนโลยีการสื่อสารและสารสนเทศ ได้แก่ 

การพัฒนาของเทคโนโลยีที่เกี่ยวข้องกับการสื่อลาร โดยเฉพาะการสื่อสารมวลชน เช่น ดาวเทียม 

ระบบเคเบัล'ใยแก้ว คอมพิวเตอร์ ส่งผลให้ข้อมูลข่าวสารสามารถแพร่หลายไปทั้วโลกไต้อย่างรวดเร็ว
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5. การขยายตัวและกระแสความเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ ที่ปรากฏในแผนพัฒนาเศรษฐกิจ 

และสังคมแห่งชาติ โดยเฉพาะการนำการสื่อสารมวลชนไปใช้อย่างเปีนรูปธรรมในแผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ เช่น แผนการประชาสัมพันธ์ เป็นตัน

จากปัจจัยต่าง ๆ ตังกล่าวที่ผู้วิจัยได้ประมวลจากการศึกษาการเปิดสอนและความเปลี่ยนแปลง 

ที่มีต่อการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ ผนวกกับแนวติดที่ได้รับจากงานวิจัยของ May Katzen และ 

ถิรนันท์ อนวัชติรัวงศ์ พบว่า มีได้มีปัจจัยใดปัจจัยหนึ่งแสดงบทบาทเด่นหรัอชัดเจนในการผลักด้น 

ให้เกิดความเปลี่ยนแปลงของการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ แต่ในแด'ละยุคจะมีปัจจัยที่มีบทบาทเด่น

และบทบาทรองในแต่ละยุค โดยผู้วิจัยพิจารณาถึงลักษณะทิศทางของพัฒนาการของนิเทศศาสตร์

เพื่อมองว่า ปัจจัยใดมีบทบาทผลักตันให้เกิดความเปลี่ยนแปลงการศึกษาด้านนี้มากที่สุดในแต่ละยุค 

และปัจจัยใดบ้างเป็นตัวสนับสนุนให้เกิดความเปลี่ยนแปลงทางอ้อม ซึ่งจากการประมวลภาพรวม

ความเปลี่ยนแปลงตลอด 5 ยุค อาจสามารถสรุปได้ตังตารางต่อไปนี้

ตารางที่ 6

ป ัจจัยทางลังคมกับ 5 ยุคนิเทศศาสตร์ไทย

ย ุค ท ป ัจ จ ัย  เ ด ่น ป ัจ จ ัย ร อ ง ท ํเ ฒ น า ก า ร ท เ ก ิด ข น

1 . พ . ศ . 2 4 8 2 - 2 4 9 0  

( ก า ร ก ่อ ต ั้ง )

แ น ว ค ด ข อ ง ผ ูน ำ อ ท ธ พ ล จ า ก  

ช า ด ต ะ ว ัน ด ก

จ ุพ า ล ง ก ร ณ ์ม พ า ว ิท ย า ล ัย เ ป ิด ส อ น  

ห ล ัก ส ูต ร พ น ัง ส ีอ พ ิม พ ์

2 .  พ . ศ . 2 4 9 1  - 2 5 1  3  

( ก า ร ก ่อ ต ัว อ ีก ค ร ั้ง พ ล ัง ย ุค  

ด ำ เ น ิน ก า ร )

อ ุค ส า ท ก ร ร ม ส อ ส า ร ม ว ล ช น -  จ ุพ า ล ง ก ร ณ ์ม พ า ว ิท ย า ล ัย เ ป ิด ล อ น  

ห ล ัก ส ูต ร ห น ัง ส ิอ พ ิม พ ์อ ีก ค ร ั้ง

-  โ อ น ก า ร ส อ น พ น ัง ล ีอ พ ิม พ ์,เ ป ท  

ม พ า ว ิท ย า ล ัย ธ ร ร ม ศ า ส ต ร ์

-  ม ห า ว ิท ย า ล ัย เ ช ย ง ใ พ ม ่เ ป ิด ส อ น  

ส า ข า ส อ ก ร ะ จ า ย เ ส ีย ง

-  ว ิท ย า ล ัย ก ร ุง เ ท พ  เ ป ิด ล อ น ล า ข า ก า ร  

โ ฆ ษ ณ า แ ล ะ ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์

3 . พ . ศ . 2 5 1 4 - 2 5 2 7  

( ข ย า ย ส ถ า น ภ า พ -  

ข ย า ย ส า ข า )

น โ ย บ า ย ก า ร ศ ึก ษ า แ ห ่ง ช า ต ิ อ ุด ส า ห ก ร ร ม  

ส ์อ ส า ร ม ว ล ช น

-  ส ถ า บ ัน อ ุด ม ศ ึก ษ า เ ต ิม ย ก ว ิท ย ฐ า น ะ

-  เ ป ิด ส อ น ใ น ม ห า ว ิท ย า ล ัย ใ ห ม ่

-  เ ป ิด ส า ข า เ พ ิม  ( เ น ัน ส า ข า โ ฆ ษ ณ า  

แ ล ะ ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์)

-  ข ย า ย ส ู่ก า ร ศ ึก ษ า ร ะ ด ับ ป ร ิญ ญ า โ ท

4 .  พ . ศ . 2 5 2 8 - 2 5 3 8  

( ย ุค ม พ า ว ิท ย า ล ัย เ อ ก ช น  

แ ล ะ ส ถ า บ ัน ร า ช ภ ัฏ )

'แ ผ น พ ัฒ น า เ ศ ร ษ ฐ ก ิจ แ ล ะ  

ล ัง ค ม แ ห ่ง ช า ต ิ

1 .  อ ุด ส า พ ก ร ร ม  

ส อ ล า ร ม ว ล ช น

2 .  น โ ย บ า ย

ก า ร ศ ึก ษ า แ ห ่ง ช า ต ิ

-  ส ถ า บ ัน ร า ช ภ ัฎ เ ป ิด ส อ น ด ้า น  

น ิเ ท ศ ศ า ส ต ร ์

-  ข ย า ย ต ัว ส ู่ภ ูม ภ า ค

-  เ ป ิด ส า ข า เ พ ิม เ ต ิม  ( เ น ัน โ ฆ ษ ณ า  -  

ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์แ ล ะ  ก า ร ส ีอ ส า ร ธ ุร ก ิจ )

-  ม ห า ว ิท ย า ล ับ เ อ ก ช น เ พ ิม จ ำ น ว น

5 .  พ . ศ . 2 5 3 9 - 2 5 4 0  

( จ า ก ส ์อ ส ู่เ ท ค โ น โ ล ย ี 

ส า ร ส น เ ท ศ )

อ ุด ล ท พ ก ร ร ม เ ท ค โ น โ ล ย ี 

ก า ร ส ีอ ส า ร ม ว ล ช น

1 . น โ ย บ า ย

ก า ร ศ ึก ษ า แ ห ่ง ช า ต ิ

2 .  แ ผ น พ ัฒ น า  

เ ศ ร ษ ฐ ก ิจ แ ล ะ ล ัง ค ม  

แ ห ่ง ช า ต ิ

-  เ พ ิม ก า ร ศ ึก ษ า น ิเ ท ศ ศ า ส ต ร ์ใ น แ น ว  

ว ิท ย า ศ า ส ต ร ์แ ล ะ เ ท ค โ น โ ล ย ี 

ส า ร ส น เ ท ศ
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ยุคที่ 1 พ.ศ.2482-2490 ระยะแห่งการก่อตัวจากแนวคิดของผู้นำ กับอิทธิพลในการจัดวาง 
หลักสูตรจากชาติตะวันดก

า. แนวคิดของผู้นำกับการติ!ดสอนด้านนิเทศศาสตร์
จุดกำเนิดของการศึกษาด้านนิเทศศาลตร์เ.นประเทศไทยเริ่มด้นอย่างชัดเจน เมื่อ พ.ศ.2482 

ในยุคของจอมพล ป.พิบูลสงคราม นายกรัฐมนดรในขณะนั้น ซึ่งดำรงตำแหน่งผู้บัญชาการทหารบก 

และอธิการบดจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยควบคู่ไปด้วย มุ่งจะใช่สื่อมวลชนโดยเฉพาะวิทยุกระจายเสืยง 

และวิทยุโทรทัศน์ในการโฆษณาชวนเชื่อ รวมทั้งใชัเรนเคริ่องมือทำลงครามจิตวิทยาในระหว่าง

ลงครามมหาเอเชียบูรพา เพื่อสร้างลัทธิชาตินิยมและรัฐนิยม

แด่ในยุคด้งกล่าว นักหนังสือพิมพ์ไม่ยอมตกเป็นเคริ่องมือตามความประสงค์'ของผู้'นำ

จอมพล ป. จึงอาศัยการศึกษาเป็นกลไกควบคุมการทำงานของนักหนังสือพิมพ์ คอ กำหนดวุฒิการ 

ศึกษาของบรรณาธิการว่า ต้องได้รับประกาศนิยบัตรหรัอปริญญาทางวิชาการหนังสือพิมพ์ ผู้ไม่ผ่าน 

การศึกษาด้านนิเทศศาสตร์มาก่อนก็จะไม่ลามารถประกอบวิชาชีพนั้ได้ ซึ่งอาจกล่าวได้ว่า ในยุคแรก 

ของการเปิดสอน วิชาการด้านนิเทศศาสตร์ถูกนำไปใช้ประโยชน์ใน 2 ลักษณะ คอ 

า. เพื่อยกระดับและมาตรฐานการประกอบวิชาชีพหนังสือพิมพ์ 

2. เพื่อควบคุมการทำงานของนักหนังสือพิมพ์

เมื่แพิจารณาในช่วงระยะแรกของการก่อตัว (พ.ศ.2482- 2490) การศึกษานิเทศศาสตร์ 

มุ่งจัดขึ้นเพื่อตอบสนองต่อความต้องการของผู้นำประเทศเป็นสำคัญ หากแต่เมื่อการสั่งสมองค์ความ 

รู้เริ่มเก็ดขึ้น สาขาวิชาด้งกล่าวนั้ก็ถูกวางวัตถุประสงค์ เพื่อตอบสนคงความต้องการของรัฐในอ้นที่จะ 

ผลิตบุคคลออกไปประกอบวิชาชีพ โดยเฉพาะหนังสือพิมพ์ และการผลิตนักประชาสัมพันธ์เป็นสำคัญ 

ซึ่งประเด็นที่น่าสนใจศึอ บทบาทหริอข้อกำหนดจากภาครัฐ มือิทธิพลต่อการศึกษานิเทศศาสตร์

หริอไม่ หากมื เป็นไปในทศทางใด และมืมาก-น้อยเพิยงใด

อย่างไรก็ดาม แม้ว่า การสอนในสาขาด้งกล่าวในประเทศไทยมืด้นกำเนิดจากแนวคิดของผู้นำ 

ประเทศ หากแต่ก็ไม่ได้รับการสนับสนุนอย่างต่อเนื่อง ด้งจะเห่นว่า ผู้นำประเทศใช่สื่อเป็นเคริ่องมือ 

โดยไม่ได้สนับสนุนให้มืการพัฒนาอย่างเป็นรูปธรรม กล่าวคือ เมื่อเปิดดำเนินการสอนแล้ว ไม่ได้รับ 

ความสำคัญที่จะจัดให้เป็นคณะอิสระ หากแต่สังกัดอยู่กับคณะอื่น และเปิดได้ไม่นานก็ต้องล้มเลิกไป

2. การจ ัดหล ักส ูตรก ับอ ิท ฺธ ิพลของชาต ิตะว ้นตก

ในยุคแรกนั้ ปัจจัยสนับสนุนที่มือิทธิพล ได้แก่ แนวคิดจากชาติตะวันตก โดยเฉพาะสหรัฐ

อเมริกา ซึ่งเข้ามามืบทบาทต่อการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ของไทยใน 4 ลักษณะด้งต่อไปนี้

1. การเชิญนักวิชาการ ผู้ทรงคุณวุฒิ หริอผู้เชี่ยวชาญมาให้คำปรึกษาแนะนำในการร่าง

หลักสูตรและเป็นผู้สอนในช่วงแรก เนื่องจากในช่วงแรกประเทศไทยยังขาดแคลนนักวิชาการผู้มื

ความรู้ความชำนาญในสาขาด้งกล่าว การร่างหลักสูตรของมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์เมื่อแรกดั้งก็ได้ 

รับอิทธิพลมาจากสมาคมวิชาการด้านการสื่อสารมวลชนของสหรัฐ รวมถึงมหาวิทยาลัยเชียงใหม่เอง 

ก็นำแนวคิดของหลักสูตรนิเทศศาสตร์ของอังกฤษ สหรัฐอเมริกา และฝรั่งเศสมาประยุกต์ผสมผลาน
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เข้าด้วยกัน (Ubonrat Siriyuvasakdi 1 1978: 108) เช่น หลักสูตรวารสารศาสตร์ 4 ปี ของ 

มหาวิทยาลัยชรรมศาสตร์ ได้รับคำแนะนำจาก Dr.Kerrison แห่งองค์การอาหารและการเกษตรของ 

ลหประชาชาดํ และจาก Dr.Kitchin แห่งมูลนิธิฟูลไบรท์ (จุมพล รอดคำด, 2529 ะ 5)

หลักฐานสำคัญที่แสดงถึงอิทธิพลของแนวคิดจากตะวันตก โดยเฉพาะสหรัฐอเม'ริกาปรากฏ 

ชัดเจนออกมาในลักษณะของการแบ่งภาควิชา (ซึ่งระยะแรกจัดดามประเภทของสื่อ) การจัดหลักสูตร 

เป็นหมวดหมู่วิชาต่าง  ๆ รวมถึงแนวคิดในการสอน กระบวนการถ่ายทอดความรู้จากอาจารยัใปยัง 

นักศึกษา ซึ่งอิทธิพลด้งกล่าวก็ยังคงมอยู,นับแต่แรกเร์มจนถึงปัจจุบัน

จากการศึกษาจะพบว่า นอกจากหลักสูตรนิเทศศาสตร์ของไทยแล้ว กลุ่มประเทศอาเซียน 

ส่วนใหญ ่ก ็ได้ร ับอ ิทธิพลมาจากแนวคิดและรูปแบบการจัดการศึกษาจากสหรัฐอเมริกาเช ่นกัน 

คันได้แก่ลักษณะด้งต่อไปนี้

- เนี้อหาการศึกษาประกอบด้วย 2 ส่วนสำคัญ คอ ส่วนวิชาศึกษาทั่วไป (ความรู้ 

ภาคทฤษฎี) และส่วนที่เป็นวิชาซีพนิเทศศาสตร์ (การปีกอบรมทักษะต่าง ๆ)

- สาระทางวิชาการมีพื่นฐานมาจากสาขาลังคมคาสตร์และพฤติกรรมศาสตร์

- วัตถุประสงค์สำคัญ คือ ผลิตนักสื่อสารมวลชนปฎีบ้ดงานในภาครัฐและธุรกิจ

เอกชน

(นันทิยา ดวงภ ุมเมศ,2536:17)

จากการวางรูปแบบบริหารจัดการหลักสูตรที่ได้รับอิทธิพลจากสหรัฐอเมริกานับแต่แรกเริ่ม 

พบว่า ยังคงส่งอิทธิพลต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน โดยในสถาบันอุดมศึกษาที่สอนด้านนิเทศศาสตร์ตั้งแต่ 

ยุคแรก  ๆ ยังคงใช้แนวทางการบริหารและวางรูปแบบการจัดการศึกษาเหมือนการสอนในสหรัฐ 

อเมริการะยะแรกเช่นเติม ไม่มืความเปลี่ยนแปลงและปรับประยุกด๎ให้เข้ากับสภาพลังคมไทย และ 

ความต้องการในการพัฒนาลังคม โดยเฉพาะการใช้การศึกษานิเทศศาสตร์เพื่อพัฒนาปัญหาท้องถิ่น

2. การสนับสนนด้านงบประมาณและอุปกรณ์ประกอบการศึกษาและปีกฝนอบรม โดยเฉพาะ 

บทบาทของ UNESCO ที่มืต่อการศึกษานิเทศศาสตร์ ปรากฏเด่นชัดตั้งแต่ช่วงหลังสงครามโลก

ครั้งที่ 2 โดยเมื่อ พ.ศ. 2502 ลหประชาชาติมอบหมายให้ UNESCO สำรวจโครงสร้างระบบ

สื่อสารมวลชนในโลกที่ 3 เพื่อขยายความช่วยเหลือภายใต้สมมติฐาน 2 ประการ คือ (นันทิยา 

ดวงภุมเมศ 1 อ้างแล้ว : 1 2 )

(ก) การมีระบบสื่อสารมวลชนที่มีการกระจายออกไปอย่างทั่วถึง เป็นพนฐานสำหรับการมี 

เสรีภาพด้านข่าวสารของประชาชน

(ข) การพัฒนาระบบสื่อสารมวลชนเป็นส่วนหนึ่งของการพัฒนาเศรษฐกิจซึ่งสำคัญอย่างยิ่ง 

ต่อประเทศด้อยพัฒนา
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ภายหลังจากการสำรวจวิจัย UNESCO ได้รายงานผลต่อคณะกรรมาธิการสิทธิมนุษยชน

คณะมนตริความมั่นคงแห่งสหประชาชาติ ซึ่งมีมติเริยกร้องให้ประเทศล'มาชีกจัดตั้งโครงการสถาบัน 

การศึกษาสื่อสารมวลชนผลิตนักวิชาชัพ ช่าง1ทคนํค และทำการวิจัยการนำสื่อมาประยุกต์ใช้

ยุคก่อกำเนิดสาขานิเทศศาสตร์ในประเทศไทย UNESCO จะมีบทบาทต่อการกระตุ้นและ

ส่งเสริมการศึกษาด้านนิเทศศาลตร์เปีนอย่างมาก ในด้านการถ่ายทอดแนวคดจากประเทศพัฒนา

แล้ว โดยเฉพาะจากสหรัฐอเมริกา ซึ่งเป็นผู้ให้งบประมาณและทรัพยากรสนับสนุน เช่น ในช่วง

พ.ศ. 2495-2505 คณะกรรมการบริหารวิเทศกิจประจำประเทศไทย (USOM) ของรัฐบาลสหรัฐ 

อเมริกาไต์ให้ความช่วยเหลือทางด้านเทคนิค จัดปรับปรุงการลอนภาษาอังกฤษ รวมถึงให้ทุนส่ง

เจ้าหน้าที่ผู้ปฎิบ้ติการด้านภาพยนตร์และนักศึกษาสาขาภาพยนตร์ไปศึกษาดูงาน ณ ประเทศสหรัฐ 

อเมริกา

3. การเผยแพร่ของตำรา เอกสารประกอบการสอน ซึ่งส่วนใหญ่เป็นภาษาต่างประเทศ 

หริอหากเป็นตำราไทยกิจะแปลหริอได้แนวคิดจากต่างปรฺะเทศเป็นสำคัญ

4. อิทธิพลจากแนวคิดของอาจารย์ผู้สอน ซึ่งมักสำเริจการศึกษาจากสหรัฐอเมริกา ทำให้ใต้

รับแนวคิดจากนักวิชาการดะจันดกพอสมควร ด้งเช่นศาสตราจารย์ บำรุงสุข ลืหอำไพ อดีตคณบติ

คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยได้เคยให้ล้มภาษณ์ว่า แนวคิดเกี่ยวคับการสื่อสาร

มวลชนของตน ได้รับแรงบันดาลใจจากการลอนของ Wilbur Schramm นักวิชาการด้านนิเทศศาสตร์ 

ผู้มีชื่อเสยง1ในสหรัฐอเมริกา หริอแม้แต่ จอมพล ป. พิบูลสงครามกิยอมรับว่าได้รับอิทธิพลเมื่อครั้งไป 

ศึกษาดูงานด้านการศึกษาการสื่อสารมวลชนที่ยุโรปและสหรัฐอเมริกา ก่อนที่จะนำกลับมาวางแผน

การศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ในประเทศไทย (Ubonrat Siriyuvasakdi, า9 7 8 :  108) หริอ

นายไพโรจน์ ชัยนาม ซึ่งเป็นผู้มีบทบาทผลักด้นให้มีการเป็ดสอนวิชาการโฆษณาในมหาวิทยาลับ

ธรรมศาสตร์เป ็นบ ุคคลแรกที่ได ้ร ับการคัดเล ือกให ้ไปด ูงานด ้านน ิเทศศาสตร์ท ี่ประเทศอังกฤษ 

เบลเยี่ยม เยอรมัน เมื่อพ.ศ.2479 ก่อนจะกลับมารับตำแหน่งอธิบดีกรมโฆษณาการ ใน พ.ศ.2485

แม้ในปัจจุบัน อิทธิพลของชาติตะจันดกอังคงมีผลต่อการศึกษานิเทศศาสตร์ เนื่องจาก

อาจารย์ผู้สอนด้านนิเทศศาสตร์ในประเทศไทยส่วนใหญ่อังคงสำเริจการศึกษาจากต่างประเทศ โดย

พิจารณาจากอัตราส่วนอาจารย์ที่จบการศึกษาจากสหรัฐอเมริกาเมื่อเปริยบเที่ยบคับอาจารย์ทั้งหมด 

ทุกระดับการศึกษา ในปี พ.ศ.2540 เมื่อพิจารณาจำนวนอาจารย์ประจำคณะนิเทศศาสตร์ในแต่ละ

มหาวิทยาลัย พบว่า จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย มีอาจารย์ที่สำเร็จการศึกษาจากสหรัฐอเมริกาคิดเป็น 

69 % ของอาจารย์ประจำคณะนิเทศศาสตร์ทั้งหมด ส่วนมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ มีอาจารย์ที่สำเร็จ 

จากสหรัฐอเมริกา 36% มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 54% และมหาวิทยาลัยกรุงเทพ มีอาจารย์ที่สำเร็จ 

จากสหรัฐอเมริกา 33%
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ยุคท่ี 2 พ.ศ.2491-2513
การก่อตัวรกครั๋งหลังหยุดดำเนินการ กับการขยายตัวของธุรกิจสื่อสารมวลชน

เมื่อพิจารณาถึงลักษณะอันเป็นเอกลักษณ์ของสื่อมวลชนไทยทุกแขนง คอ จุดเรมตันที่

ถึอกำเนิดจากการเป็นสื่อรับใช้ชนชั้นนำในระยะแรกก่อน แล้วจึงพัฒนาเป็นสื่อเพึ๋อมวลซนมากชั้น

ไม่ว่าจะเป็นสื่อสื่งพิมพั สื่อกระจายเสียงท่ีริเรั้มนำเข้าโดยผู้นำ จากนั้นจึงแพร่หลายไปในหมู่

ประชาชนจนกระทั่งมีลักษณะเป็นสื่อมวลชนอย่างแท้จริง

น้บแด่ช่วง พ.ศ.2502 อุดลาหกรรมสื่อมวลชนเติบโตชั้นอย่างมาก เนื่องจากรัฐบาลให้

สัมปทานสื่อด่าง  ๆ แก่ภาคเอกชนให้สามารถแข่งข้นกันได้อย่างเสริ โดยเฉพาะระยะ พ.ศ.2500- 

2516 เป็นช่วงที่สื่อมวลชนได้รับการพัฒนาและขยายตัวมาก ส่วนหนึ่งเป็นผลมาจากการริเรํ่มใช้แผน 

พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติเพื่อเร่งรัดพัฒนาประเทศ การคมนาคมและการสื่อสารกลายเป็น 

สื่งที่จำเป็น สื่อโทรทัศน์ วิทยุและนิตยสารทวิจำนวนอย่างรวดเริว โดยความสัมพันธ์ของการศึกษา 

นิเทศศาสตร์กับกระแสความเปลี่ยนแปลงของสื่อดำเนินไปในลักษณะของการเพื่มจำนวนของสถาบัน

ที่สอนด้านนิเทศศาสตร์ดามความต้องการบุคลากร เช้าไปรองรับการขยายตัวของอุตสาหกรรมสื่อ
, «J «[ «ทุ ด้งกส่าวทิเพิมขน

ในยุคด้งกล่าวนี้ ปัจจัยที่แสดงบทบาทเด่นที่สุด ได้แก่ อุตสาหกรรมสื่อสารมวลชน เนื่องจาก 

เป็นช่วงการขยายตัวของสื่อแขนงด่าง  ๆ ซึ่งส่งผลต่อการขยายตัวของสาขาวิชาด้านนิเทศศาลตริไป 

ด้วยอย่างต่อเนื่องนับแด่ยุคที่ 2 สืบเนื่องมาจนถึงยุคที่ 4 อันเป็นช่วงการขยายตัวของมหาวิทยาลัย 

เอกชน และสถาบันราชภัฎทั่วประเทศ โดยในยุคนี้ การขยายตัวของอุตสาหกรรมสื่อสารมวลชน

ส่งผลให้มีการเปิดลอน 4 แห่ง ใน 4 สาขาวิชา ศึอ สื่อสื่งพิมพั สื่อกระจายเลียง ภาพยนตร์ 

การโฆษณาและประชาสัมพันธ์

เมื่อประมวลความเคลี่อนไหวของสื่อมวลชนแด่ละสาขา ที่มีผลด่อการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ 

อาจลามารถจำแนกพิจารณาได้ตามสื่อแขนงต่าง  ๆ ด้งต่อไปนี้

7. การขยายต้วของสื่อสิ่งพิมพ์กับการเปีดสอนสาขาหนังสือพิมพ์

สื่อมวลชนในสังคมไทยสามารถจำแนกได้เป็น 2 กลุ่ม (อาศัยเกณฑ์จากลักษณะการเป็น 

เจ้าของ)คือ สื่อของรัฐ (วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์) กับสื่อของเอกชน (หนังสือพิมพ์และ 

สิ่งพิมพ์) ซึ่งโดยทั่วไป สื่อสิ่งพิมพ์ใทยจะไม่มีปัญหามากนักในด้านสิทธิ เสรีภาพในการนำเสนอ 

ข่าวสาร นอกจากจะถูกควบคุมจากพระราชบัญญ้ติและกฎหมายบางมาดราจากรัฐ และการควบคุม 

จากผู้ประกอบการ โดยบางครั้ง เนี้อหาอาจเป็นไปในแนวทางที่กลุ่มนายทุนหริอผู้ลงทุนโฆษณา

ต้องการ แด่ภาพรวมก็ยังปฏิบัติหน้าที่ได้เป็นอิสระกว่าสื่อมวลชนแขนงอื่น โดยเฉพาะบทบาทการ 

นำเสนอข่าวสาร (ฉันทนา หินแก้ว ,2540 :87)
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หนังสอพิมพ์ นับเป็นสื่อมวลชนแขนงแรกที่เกิดขึ้นในประเทศไทย และมิประวัติยาวนาน

มาจนถึงปัจจุบัน ถึอกัาเนิดมาตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 5 เริ่มจากการเป็นกิจกรรมของชนกลุ่มน้อย คอ

ชนชันนำของประเทศซึ่งเป็นผู้รู้หนังสอเท่านั้น ต่อมา จึงได้พัฒนาเป็นสื่อเพื่อมวลชนโดยมิเอกชน 

เป็นเจ้าของ การกำหนดนโยบายและการดำเนินการจึงเป็นอิสระไม,อยู่ภายใด้การกำกับหรอควบคุม

จากรัฐ แด,ข้อจำกัดที่เกิดขึ้น คอ มักตกอยู่ภายใต้อำนาจและการควบคุมของนายทุนที่มั่งคั่ง

(สุกัญญา ตีระวณิช 1 2526 ะ 20)

ในระยะแรกของกำเนิดหนังลือพิมพ์ ผู้ประกอบอาชีพด้งกล่าวมิได้ผ่านการศึกษาด้าน

หนังลือพิมพ์มาก่อน จะอาศัยความสนใจและอยากทดลองในลักษณะของความเป็นมิอสมัครเล่น

ลองผิดลองถูก และ'ผิกห้ดจากการกระทำด้วยตนเอง เมื่อสื่อแขนงด้งกล่าวเริ่มมิความสำคัญและ

เป็นที่นิยมแพร่หลายมากขึ้น จนกลายเป็นสื่อที่มิอิทธิพลในสังคม ผู้ประกอบวิชาชีพจำเป็นต้องอาศัย 

การเรียนรู้ที่เป็นระบบและเป็นทางการจากสถาบันการศึกษา เพึ๋อยกระดับความสามารถ และเพม

คุณวุฒิให้เป็นที่ยอมรับมากขึ้น รวมทั้งเพื่อให้สอดคล้องกับเงื่อนไขภายนอกที่เป็นข้อกำหนด เช่น 

จากนโยบายในสมัยจอมพลป.พิบูลลงคราม ซึ่งระบุว่า ผู้ประกอบวิชาชีพนักหนังลือพิมพ์ โดยเฉพาะ 

บรรณาธิการต้องสำเร็จการศึกษาด้านหนังลือพิมพ์มาก่อน

จากความสำคัญด้งกล่าว การศึกษาสาขาวิชาหนังลือพิมพ์จึงได้ถึอกำเนิดขึ้น นับเป็นสาขา 

แรกของนิเทศศาสตร์ โดยจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยอันเป็นสถาบันที่เปิดสอนหนังลือพิมพ์ขณะนั้น

กำหนดวัตถุประสงค์ว่าเพื่อผลิตบุคลากรปฏิบัติงานในลายงานด้งกล่าว ด้วยความมุ่งหมายที่จะ

ล่งเสริมใหัผู้ประกอบอาชีพหนังลือพิมพ์มิคุณวุฒิสูงขึ้น ความสำคัญของการศึกษาในสาขาด้งกล่าว

ปรากฏให้เหนในชื่อของหลักสูตรการศึกษา กล่าวคือ ใช้ช่ือสาขาว่า “ แผนกวารสารศาสตร์”  ลักษณะ 

การศึกษาเนันเนั้อหาสาระที่เป็นวิชาทางภาษาและศึลปศาสตร์ หรือการศึกษาทั่วไป (กิรนันพ์

อนวัชศึริวงศ์ , 2533 : 21 )

ระยะแรกเริ่มของการก่อตัวของสาขาวิชาหนังลือพิมพ์ คือ นับแต่ พ.ศ.2482 ตรงกับช่วงที่ 

สื่อสื่งพิมพ์ขาดเสรีภาพ เนื่องจากสภาพทางการเมิองในสมัย จอมพล ป.พิบูลสงคราม มิการแบ่งขั้ว 

อำนาจเป็นฝ่ายต่างๆ ล่งผลให้หนังลือพิมพ์ถูกใช้เป็นเครื่องมิอของแต่ละฝ่าย นักเชียนนักหนังลือพิมพ์ 

หัวก้าวหน้าต้องยุติบทบาท หันไปเสนอเรื่องราวบันเทิงและเรื่องไร้สาระแทน แต่ธุรกิจนิตยสารก็มิ

การขยายตัวไม่น้อยในเชิงปริมาณ เกิดนิตยสารและวารสาร ทั้งที่เป็นวิชาการและ กึ่งวิชาการ

ระหว่าง พ.ศ.2482-251 ธ เป็นช่วงของการต่อสู้เพื่ออิสรภาพของนักหนังลือพิมพ์ ซึ่งล่งผล 

ให้การศึกษาในสาขาตังกล่าวมิการขยายตัวไม่มากนัก และยังไม่มิความมั่นคงเท่าที่ควร แม้จะเป็น

สาขาแรกที่เปิดดำเนินการกิดาม โดยลังเกดจากลักษณะการเปิดสอนด้านสื่งพิมพ์ ซึ่งเปิดไดํใม,นานกิ 

ต้องหยุดดำเนินการไป และเมื่อก่อตัวขึ้นใหม่อิกครั้ง กิจัดเป็นการการศึกษาในภาคคํ่า เพื่อตอบสนอง 

ต่อผู้มิหน้าที่การงานทำอยู่แล้ว
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กล่าวโดยสรุปแล้ว เมื่อพิจารณาจากบทบาทของหนังสอพิมพ์ในยุคแรกดังกล่าว นอกจาก

2 ติด ้านการขยายดัวของอุตสาหกรรมสื่อสารมวลชนจะมอิทธิพลต่อการศึกษานัเทศศาสตร์แล้ว 

อิทธิพลในด้านการทำหน้าที่สื่อก็มีบทบาทด้วย เช่น พบว่า สื่อสื่งพิมพ์จะมบทบาทในการเป็นผู้คาน 

อำนาจรัฐและผู้ปกครอง ดังนั้น จึงอาจกล่าวได้ว่า การเปิดสอนและการขยายตัวของการศึกษา

นิเทศศาสตร์มีความสัมพันธ์กับสื่อ โดยเฉพาะสื่อสื่งพิมพ์ ใน 2 ลักษณะ คอ

1 .การผลัตบุคลากรเข้าสู่อาชีพสื่อสารมวลชน

2. การถูกผู้ปกครองใช้เป็นเครื่องมีอในการควบคุมการปฎิบ้ดหน้าที่

2. การพ ัฒ นาอ ุตสาหกรรมภาพยนตร ์ก ้บกำเน ิดของสาขาว ิชาการภาพยนตร ์

การพัฒนาส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์ เป็นผลมาจากนโยบายเร่งรัดพัฒนาประเทศที่

รัฐบาลได้ตราพระราชบัญญ้ตส่งเสริมการลงทุนเพื่อกิจการอุตสาหกรรมขึ้นเป็นครั้งแรกใน พ.ศ.2505 

จากนั้นในป ี พ.ศ. 2507 รัฐบาลก็ได้ประกาศให้ภาพยนตร์เป็นอุตสาหกรรมแขนงหนึ่ง (จรัล

ทองเกษม, 2539 : 48)

นับแต่การก่อกำเนิดของศาสตร์แขนงนี้ ผู้ประกอบการภาพยนตร์ไทยพยายามยกระดับ

คุณภาพการผลิตให้มีคุณค่า แต่กระนั้น วงการภาพยนตร์ไทยก็ไดัรับผลกระทบจากปัญหาแวดล้อม 

มากมาย เช่น การค้าเสรี การตั้งกำแพงภาษี ความเจริญทางเทคโนโลยี อิทธิพลจากการพัฒนา 

ของอุตสาหกรรมสื่อแขนงอื่น เช่น ละครโทรท้ศน์ เคเบิลทีวี และภาพยนตร์ต่างประเทศที่เข้ามา 

มีบทบาทในสังคม ทำให้สื่อมวลชนแขนงนี้ยังไม่เป็นที่นิยมนักเมื่อเทียบกับสาขานิเทศศาสตร์แขนงอื่น

(ก) ความเป็นมาโดยสังเขปของธุรกัจภาพยนตร์ในประเทศไทย
ภาพยนตร์นับเป็นสื่อมวลชนแขนงที่สองที่เข้ามาในประเทศไทยต่อจากหนังลือพิมพ์ โดยใน 

พ.ศ.2465 สมัยพระบาทลมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลท่ี 6 นายเฮนรี เอ แมคเร (Henry 
A. Macrae) และคณะผู้สร้างภาพยนตร์แห่งบริษัทยูนิเวอร์แชล สหรัฐอเมริกาเข้ามาก่ายภาพยนตร์ 

เร่ือง “ นางสาวสุวรรณ” ซ่ึงใช้ผู้แสดงคนไทย และออกฉายให้ประชาชนเมื่อวันที่ 23 กรกฎาคม 

2466 จึงถือวันดังกล่าวเป็นวันกำเนิดกิจการภาพยนตร์ไทย (นัยนา แย้มลาขา, 2540 : 2)

การเรื่มต้นกิจการภาพยนตร์ในเชิงพาณิชย์ของคนไทย กำเนิดขึ้นในสมัยรัชกาลที่ 7 โดย 

เป็นการดำเนินของบริษัทก่ายภาพยนตร์ไทย และบริษัทกรุงเทพภาพยนตร์ อันเป็น 2 บริษัทที่

แข่งข้นกันดำเนินธุรกิจ ยุคแรกภาพยนตร์เป็นภาพยนตร์เงียบ การบรรยายและบทเจรจาจะใช้ตัว 

อักษรบรรยายสลับภาพ โดยภาพยนตร์ไทยเลียงในพิล์มเรื่มออกฉายสู่สาธารณชนครั้งแรกเมื่อวันที่ 

21 สิงหาคม พ.ศ. 2473 และเรื่องแรกที่มีเลียงพูด หรีอที่เรียกว่า หนังไทยพูดได้ คอ “ หลงทาง” 

ออกฉายเมื่อวันที่ 1 เมษายน พ.ศ.2475
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พ.ศ. 2496 บุคคลผู้มีบทบาทสำคัญต่อธุรกิจภาพยนตร์อกท่านหนึ่ง คอ รัตน์ ฟสดันย ได้ 

จัดตั้งบริษ้ทหนุมานภาพยนตร์ เริ่มสร้างภาพยนตร์!ทยระบบ 35 มม. เสียงในฟิล์มเริ่องแรกของไทย 

คอ “ สันติ-วณา”  เปลี่ยนแปลงจากเติม ซ่ึงใช่ฟิล์ม า ธ มม. จากนั้นพ.ศ.2514 จึงเข้าสู่ยุคภาพยนตร์ 

ไทยมาตรฐาน 35 มม. เสียงในฟิล์ม อันเป็นจุดเริ่มดันของภาพยนตร์ไทยปัจจุบัน(สุพรรณ เมธสุทธ, 

2540 ะ 5 0 -51 ) โดยความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในเนั้อหาของภาพยนตร์ช่วง พ.ศ.2489-2499 

อันเป็นยุคหนัง 16 มิลลิเมตรเฟ้องฟู ระยะแรกเน้นหนังบู๊ต่อมา เปลี่ยนเนั้อหาเป็นแนวรัก โศก และ 

ช่วง พ.ศ. 250 0- 2519 เกิดยุคของดาราคู่ขวัญ พัฒนาจากระบบ 16 มิลลิเมตรเป็นฟิล์ม 35 

มิลลิเมตร เนั้อหาภาพยนตร์เริ่มสะท้อนปัญหาสังคมมากขึ้น

(ข) จุดกำเนิดของการศึกษาสาขาภา'หยนตร์ในประเทศไทย
ในการประกอบวิชาชีพด้านภาพยนตร์ การเข้าสู่แวดวงดังกล่าวยุคแรกไม่แดกต่างจาก

ผู้ประกอบวิชาชีพนักหนังสอพิมพ์ คอ ทำงานด้วยใจรัก โดยไม่ได้สำเร็จการศึกษาด้านนั้มาโดยตรง 

ทั้งนี้ โดยพิจารณาจากกำเนิดของภาพยนตร์ไทยซึ่งเผยแพร่สู่สาธารณชนตั้งแต่ พ.ศ.2473 แต่การ 

ศึกษาวิชาภาพยนตร์ในประเทศไทยเพิงเริ่มขึ้นเป็นครั้งแรกใน พ.ศ.2496 ที่แผนกวิชาช่างถ่ายรูป

วิทยาลัยเทคนิคกรุงเทพ กรมอาชีวศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ โดยเป็นการศึกษาในหลักสูตร

ประกาคนิยบัตรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.) มุ่งเน้นผลิตช่างถ่ายรูปหร็อถ่ายภาพยนตร์เพื่อไปทำงานใน 

วงการภาพยนตร์ ทั้งนี้ เนื่องจากเป็นสาขาวิชาที่ต้องอาคัยความรู้เชิงเทคนิคซับช้อน จึงต้องจัด

การลอนในระดับเทคนิค

ในช่วงดังกล่าว คอ ระหว่างพ.ศ. 2495 ลี่อโทรทัศน์ได้ถือกำเนิดขึ้น ดังนั้น ผลพลอยได้ 

อีกประการหนึ่งของการศึกษาวิชาภาพยนตร์ คือ นักศึกษาที่จบการศึกษาสาขาภาพยนตร์รุ่นแรกๆ 

สามารถเข้าไปทำงานโทรทัศน์ได้ เนื่องจากสมัยนั้นการถ่ายทำข่าวต้องใช้ภาพยนตร์ นักศึกษา

วิทยาลัยกรุงเทพยุคนั้นได้เรียนวิชาภาพนึ่งและภาพยนตร์ จึงสามารถปฏิบัติงานในสถานีโทรทัศน์ได้ 

เป็นอย่างด (สัมภาษณ์สุรพล ชลว ิไ ล อ้างในสุพรรณ เมธสุท ธ ิ้, 2540 : 51)

ต่อมา นับแต่ พ.ศ.2505 สถาบันอุดมศึกษาเริ่มเล็งเหนความสำคัญของสาขาภาพยนตร์ใน 

ฐานะที่เป็น “ ศิลปะแขนงที่ 7” อันหมายถึง เป็นที่รวบรวมศาสตร์ทุกแขนง นอกเหนิอไปจากการเป็น 

เพียงความรู้!นเชิงทฤษฎีและปฏิบัติ จึงได้จัดการลอนในระดับปริญญาตรี โดยลังกัดคณะนิเทศศาสตร์ 

หรีอวารสารศาสตร์และลื่อสารมวลชน เช่น มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ซึ่งบุคคลที่มิบทบาทสำคัญต่อ 

การเปิดสาขาภาพยนตร์ในมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ คอ ศาสตราจารย์สนั่น ปัทมะทิน โดยเป็น

ผู้ร่วมร่างหลักสูตรการถ่ายภาพและภาพยนตร์ราว พ.ศ.2505 (สุพรรณ เมธสุทธ, อ้างแล้ว : 60) 

โดยลักษณะการศึกษาของสาขานี้ ลามารถจำแนกรูปแบบการศึกษาเป็น 2 ส่วน คอ

1. เทคนิค เช่น งานถ่ายภาพ จัดแลง ช่างเสียง

2. เนื้อหาสาระ อันเป็นเรื่องของการลื่อความหมาย เช่น การเขียนบท กำกับ 

การแสดง ลำดับภาพ เป็นต้น
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3. กำเนิดของสื่อกระจายเสียงกับการสอนสาขาวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์
(ก) เป้าหมายการใช้ประโยชน์จากส่ือกระจายเสียง
นับจากการถึอกำเนิดของสื่อวิทยุและโทรทัศน์ในไทย ตั้งแต่ยุคจอมพล ป. พิบูลลงคราม คอ 

ใน พ.ศ.2473 สำหรับสื่อวิทยุกระจายเสียง และ พ.ศ.2498 สำหรับวิทยุโทรทัศน์ สื่อตั้งสอง 

ประเภทนี้มีลักษณะพัฒนาการคล้ายกัน กล่าวคอ ภาครัฐมีบทบาทสำคัญ หรัออกนัยหนึ่ง คอ กำเนิด 

มาจากความคํดของผู้นำประเทศตั้งแต่ในสมัย จอมพล ป.พิบูลลงคราม ที่ต้องการให้สื่อกระจายเสียง 

เป็นเครื่องถ่วงดุลอำนาจระหว่างรัฐกับสื่อหนังสีอพิมพ์ ซึ่งยุคนั้นหนังสือพิมพ์มีรทธิพลต่อประชาชน 

เป็นอย่างมากในลักษณะของการวิพากษ์วิจารณ์รัฐบาล ( สินิทธ์ ส ิทธ ิร ักษ ์, 2535 ะ 150-151 )

พ.ศ. 2493 ภายหลังจากลงครามโลกครั้งที่ 2 สื่อวิทยุกระจายเสียงเข้ามามีบทบาทใน

ฐานะเป็นเฑคโนโลยต้านสื่อสารมวลชนชนิดใหม่ที่เกิดข้ึนในสังคมไทย โดยมีกำเนิดจากการผลักต้น 

ของข้าราชการกรมโฆษณาการ ซ่ึง สรรพคิริ วิริยคิริ เป็นผู้มีบทบาทนำ ผนวกกับความเคสื่อนไหว 

ของบริษัทข้ามชาติที่สำคัญ คอ บรรษัทวิทยุกระจายเสียงแห่งสหรัฐอเมริกา หริอ Radio

Coorporation of America ( RCA ) ที่เข้ามามีบทบาทพร้อมกับรทธิพลของสหรัฐอเมริกาในไทย

ในยุคแรกของการออกอากาศแพร่ภาพถึงช่วงประมาณ พ.ศ.2501 เป็นระบบกระจายเสียง 

แบบผูกขาดโดยภาครัฐ การดำเนินการมีเป็าหมายทางการเมืองเพื่อเป็นกระบอกเสียงของรัฐ เป็น

เครื่องมือในการโฆษณาชวนเขึ้อ และช่วงชิงอำนาจทางการเมืองจากสื่อหนังสือพิมพ์ซึ่งเป็นกิจการ

ของเอกชน (อุบลรัตน์ คิริยุวคักด, 2539 : 36) สื่อกระจายเสียงในยุคนี้จึงตกอยู่ในการควบคุม

และกำกับดูแลของภาครัฐมากกว่าสื่ออื่น

ในช่วงที่จอมพล ป.พิบูลลงคราม ดำรงตำแหน่งนายกรัฐมนตริ แม้จะเป็ดโอกาสให้เอกชน 

เข้ามาดำเนินการกิจการวิทยุกระจายเสียงไต้ หากโดยภาพรวม รัฐบาลยังคงมือำนาจกำกับดูแล

ตั้งต้านนโยบายและการขยายตัว มีการก่อตั้งศูนย์ประชาสัมพันธ์เขต เครือข่ายวิทยุของกรม

ประชาส้มพันธ์ในภาคต่าง  ๆ ก่อตั้งเครือข่ายวิทยุทหาร โดยมีสถานีในเครือข่ายวิทยุประจำถิ่น(วปถ.) 

ให้เอกชนลงทุนและดำเนินการในนามกองทัพ พร้อมก่อตั้งสถานีวิทยุเครือกรป.กลาง โดยใช้งบ

ประมาณของรัฐ พร้อมกับไต้รับการสนับลนุนต้านอุปกรณ์และการ'ฝึกบุคลากรจากรัฐบาลสหรัฐ

อเมริกาด้วย (เออจิต วิโรจน์ไตรรัตน์,2532 : 7)

(ข) สรุปพัฒนาการท่ีสำกัญของส่ือวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์
(อุบลรัตน์ คิริยุวกักด, 2539.7-28)

ความเคลื่อนไหวที่เกิดขึ้นในช่วงยุคดังกล่าวของกิจการวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ที่ 

เกิดขึ้นในยุคนี้ ลามารถสรุปได้โดยภาพรวมดังต่อไปนี้

- วันที่ 5 มิถุนายน พ.ศ.2489 กรมไปรษณีย์โทรเลข จัดตั้งสถานีวิทยุทดลอง 1 ปณ ล่ง 

กระจายเสียงสัปดาห์ละ 2 วัน วันละ 1 ช่ัวโมงในตอนค่ํา นับเป็นสถานีวิทยุแห่งแรกที่ออกอากาศคู่กับ 

สถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทยของกรมโฆษณาการ
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- วันที่ 14 กรกฎาคม พ.ศ.2495 สถานโทรทัศน์'ซ่อง 4 บางขุนพรหม ทดลองออกอากาศ 

จากกรมประชาสัมพันธ์ไปยังทำเนียบรัฐบาล

- พ.ศ. 2496 -  2497 รัฐบาลมอบให้กระทรวงศึกษาริการเริ่มโครงการวิทยุกระจายเสียง 

เที่อการศึกษา โดยออกอากาศ 1 มกราคม 2500

- พ.ศ.2498 สถานีโทรทัศน์แห่งแรกของไทยออกอากาศแพร่ภาพเป็นครั้งแรกเมื่อวันที่ 24 

มิถุนายน อันเป็นวันชาติในขณะนั้น ใช้ช่ีอสถาน์ว่า “ สถานวิทยุโทรทัศน์ไทยทวิ”  หริอเริยกสั้นๆว่า 

“ไทยทวิ”  ออกอากาศทางช่อง 4 บางขุนพรหม โดยผู้บัฎิยัติงานได้รับการ‘ฝึกอบรมด้านเทคนิคจาก 

บริษัท อาร์.ช้. เอ แห่งสหรัฐอเมริกา ชึ่งเปีนบริษัทที่ชนะการประกวดราคาเครื่องล่งวิทยุโทรทัศน์

-  ช่วง พ.ศ.2500-251 5 จำนวนสถานวิทยุกระจายเสียงได้เพมขึ้นอย่างรวดเร็วเกอบ

200 แห่ง ในลักษณะที่เอกชนดำเนินการควบคู่ไปทับภาครัฐ หรือระบบทวิภาค (Dual System) 

ระบบวิทยุกระจายเสียงสามารถดำเนินการโฆษณาได้อย่างเสริ ไม่มิการจัดระเบียบ คอ เปิดขาย 

เวลาให้ทับผู้ผลดเอกชนเที่อหวังผลด้านรายได้ ไม่ได้กำหนดระเบียบหรือมาดรการควบคุมเวลาใน

การโฆษณา อย่างไรก็ดามช่วง พ.ศ.251 1 ในยุคของจอมพล ถนอม กิตติขจร ได้มิความพยายาม 

จัดระเบียบควบคุมด้านการจัดสรรความถี่และเนอหาของรายการ รวมทั้งพยายามควบคุมกำหนด

เวลาในการโฆษณาทางวิทยุด้วย

พ.ศ.2501 กองทัพบกจัดตั้งสถานวิทยุโทรทัศน์ขึ้น ในพนที่กองพลทหารม้า

กรุงเทพมหานคร ใช้ช่ือว่า สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบก (ททบ.) หรือสถานีโทรทัศน์สีกองทัพบก 

ช่อง 7 ปัจจุบัน และเริ่มออกอากาศ วันที่ 25 มกราคม พ.ค. 2501 ในระบบ 525 เส้น ขาว-ดำ

- พ.ศ.2505 สถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย จังหวัดลำปาง เริ่มล่งกระจายเสียง 

ทั้ง'ในระบบเอ.เอ็มและเอฟ.เอ็ม และสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทย ช่อง 8 ลำปางและช่อง 5 

ขอนแก่น ทดลองแพร่ภาพครั้งแรกในระบบขาวดำ

- พ.ศ.2507 สถานีวิทยุกระจายเสียง ท.ท.ท. นำระบบสเด'ริโอบัลติเพล็กช์เช้ามาล่ง

กระจายเสียงเป็นสถานีแรก

พ.ค.2508 สถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทยออกอากาศด้วยกำลังล่ง 100

กิโลวัตต์ ล่งคลื่นขนาดกลาง และคลื่นยาว เครื่องล่งอยู่ที่ อ. นคร,ชัยศ'ริ จ.นครปฐม และห้องล่งอยู่ที่ 

กรมประชาสัมพันธ์ พร้อมทับคณะรัฐมนดริมิมติอนุม้ติให้บริษัทไทยโทรทัศน์ออกอากาศในระบบ

625 เส้น เพิ่มขึ้นอีกระบบหนึ่ง

-  พ.ศ.2509 กรมประชาสัมพันธ์จัดตั้งสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย จังหวัดดาก
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-  พ.ศ.2510 กรมประชาสัมพันธ์ ขยายการออกอากาศสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศ 

ไทยคลื่นสั้นไปยังประเทศใกล้เคยง เครื่องส่งอยู่ที่ อ. คลองหลวง จ.ปท ุมทน

- พ.ศ.2510 บริษัท กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ จำกัด ได้รับอนุมัติให้ดำเนีนการจัดดั้ง 

สถานีโทรทัศน์สีขึ้นเป็นครั้งแรก ออกอากาศในนามของสถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง 7

-  พ.ศ.2511 กรมประชาสัมพันธ์จัดดั้งสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย จังหวัด 

เชียงราย และวันที่ 20 ธันวาคม พ.ศ.2511 มีการก่อดั้งโทรทัศน์รวมการเฉพาะกิจแห่งประเทศไทย 

เป็นครั้งแรก มีชื่อย่อว่า ทรท.

- พ.ศ.2512 เรื่มออกอากาศสถานีโทรทัศน์แห่งประเทศไทยช่อง 7 สุราษฎร์ธานี ระบบ

ขาว-ดำ

- พ.ศ.2513 กรมประชาสัมพันธ์จัดดั้งสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย จังหวัด

พิษณุโลก และจัดดั้งสำนักข่าวไทยขึ้นที่พนมเปญ ประเทศกัมพูชา ส่วนด้านวิทยุโทรทัศน์ได้มีการ 

ทดลองแพร่ภาพสถานีโทรทัศน์ไทยทวิสีช่อง 3 อย่างไม่เป็นทางการ โดยการบริหารงานของบริษัท 

บางกอกเอนเตอร์เทนเมนต์ จำกัด ภายหลังจากที่ได้รับสัมปทานจาก บริษัท ไทยโทรทัศน์ จำกัดใน 

พ.ศ.251 1

- พ.ค.2514 สถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย จังหวัดเชียงใหม่ ส่งกระจายเสียง 

ด้วยระบบเอฟ.เอ็ม และระบบเอ.เอ็ม

-  พ.ศ.2515 กรมประชาสัมพันธ์จัดทำโครงการขยายบริการวิทยุโทรทัศน์ทั่วประเทศ

-  พ.ศ.2516 กรมประซาสัมพันธ์จัดดั้งสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย จังหวัดน่าน

ลักษณะการขยายตัวด้งกล่าว ส่วนหนึ่งเป็นผลมาจากการใช้แผนพัฒนาเศรษฐกิจ เพื่อเร่งรัด 

พัฒนาประเทศ ซึ่งลื่อมวลชนจะถูกนำมาใช้เป็นเครื่องมีอในการพัฒนาด้านด่าง  ๆ อย่างแพร่หลาย

นอกเหนือไปจากการถูกใช้เป็นเครื่องมีอการโฆษณาชวนเชื่อ และคานอำนาจหนังสือพิมพ์ในยุคแรก 

(อุบลรัตน์ คิริยุวศ้กดั้, 2539 : 23 -24 ) ลื่อกระจายเสียงกิได้เพิ่มบทบาทเป็นเครื่องมือ

ประชาสัมพันธ์ สร้างความชอบธรรมแก่การทำงานของผู้ปกครอง สร้างความเข้าใจการปฎิบ้ตงาน

ของรัฐบาล และเรียกร้องความร่วมมือจากประชาชนในการทำงานของภาครัฐ โดยจะสังเกตได้ว่า

การจัดดั้งสถานีวิทยุกระจายเสียงมักดำเนินการ ในจังหวัดที่เกิดเหตุการณ์ไม่สงบอันเนื่องมาจากผู้ก่อ 

การร้ายเป็นส่วนใหญ่
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(ค )  จุดกิาเน ิดของการศกษาสาขาวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน1นประเทศไทย 
ในการก่อตัวของวิทยุโทรทัศน์ รัฐบาลไตัเตริยมสร้างบุคลากรเพื่อรองรับการวางรากฐานของ 

สื่อตังกล่าว เช่น ล่งข้าราชการไปศึกษาดูงานด่างประเทศ หริอจ้างผู้ชำนาญการพเศษจาก

ด่างประเทศเพื่อมาบริหารงานโทรทัศน์ แด่อย่างไรก็ตาม กลยุทธ์ตังกล่าวก็ยังไม'เพยงพอกับความ 

ต้องการบุคลากรในฐานะผู้ปฎิบ้ตงาน

ตังนั้น เพื่อบรรเทาปัญหาตังกล่าว รัฐบาลจึงได้เปีดลอนสาขาสื่อลารมวลชนที่เน้นวิทยุ

กระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ขึ้นในคณะมนุษยศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชํยงใหม่ ด้วยเหตุผลว่า งาน 

ของรัฐบาลในต้านการสื่อสารมวลชนเกิอบทั่งหมด เรนเรื่องของสื่อมวลชน 2 ประเภท คอ

วิทยุกระจายเสยงและวิทยุโทรทัศน์ และสาเหตุที่เปีดสอนในมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ เนองจากมีสถานี 

วิทยุเพื่อการศึกษารองรับอยู่แล้ว รวมถึงการสน้บสนุนต้านงบประมาณจาก UNESCO ท่ีมี'ให้1ต่อ 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ เหตุผลอีกประการหนึ่งที่สำคัญ คอ ผู้มีบทบาทก่อตั้งสาขาสื่อสารมวลชนใน 

สมัยนั้น คอ มล.ตุ้ย ชุมลาย มีความชำนาญในการใช้สื่อวิทยุกระจายเสํยงเปีนอย่างยํ่ง จึงสนับสนุนให้ 

เปีดสาขาตังกล่าวขึ้นที่มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

อย่างไรก็ตาม ในยุคแรกของกิจการวิทยุกระจายเลยงโดยเฉพาะส่วนภูมิภาค ยังคงขาดผู้มี 

ความรู้ความชำนาญในลักษณะมีออาชีพ ตังเช่น สถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทยช่อง 8 

ลำปางซึ่งวชีรา รินทร์ศ'ริ (2 5 3 7 :8 1 )  ได้วิจัยพบว่า ก่อน พ.ศ. 2512 ไม่มีการผลตรายการ 

เป็นของตนเอง เจ้าหน้าที่เป็นนายช่างจบด้านเทคนิค และนำนายช่างมาพากย์บทภาพยนตร์ ต ่อ มา 

หลัง พ.ศ.2512 จึงเริ่มรับบุคลากรฝ่ายรายการมาบริหารงานและลงมีอผลดรายการเอง คอ นาย 

วิจิตร วุฒิอำพล ซึ่งสำเร็จการศึกษาจากคณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน ทำให้สถานีวิทยุโทร 

ทัศน์แห่งประเทศไทยช่อง 8 ลำปางเริ่มได้บุคลากรที่ศึกษาต้นเนั้มาบริหารงาน ล่งผลให้มีการขยาย 

การศึกษาสาขาวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัคนํในยุคต่อมา

4. การขยายต ัวของภาคธ ุรก ิจท ับจ ุดเร ิ่มต ้นสาขาโฆษเนาและการประชาส ้มท ันธ

การโฆษณา
อุตสาหกรรมการโฆษณามีวิวัฒนาการที่เป็นหลักฐานเด่นชัดพร้อมกำเนิดของหนังสือพมพ์ 

ไทย ด้วยการริเริ่มของหมอบรัดเลย์เมื่อประมาณ พ.ศ.2384 แด่รูปแบบความสำเร็จของการ

โฆษณาไทยที่ปรากฎเด่นชัด คือ การโฆษณากิจการรถไฟไทย โดยพระองค์เจ้าบรมวงศ์Iชอกรม 

พระกำแพงเพชรอัครโยธินทำการโฆษณาเผยแพร่กิจกรรมด่าง  ๆ ของการรถไฟไทยในขณะนั้น ซ่ึง 

ดัดแปลงมาจากการโฆษณาธุรกิจรถไฟของประเทศอังกฤษ จนกระทั่งไต้ทรงดำเนินธุรกิจโฆษณาขึ้น 

อย่างเป็นทางการโดยการตั้งบริษัทสยามแอดเวอร์ใทซึ่ง และห้างนายเลิศเป็นบริษัทแรกที่เป็นลูกค้า 

ดำเนินการโฆษณา (30 ปี สมาคมโฆษณาธุรกิจแห่งประเทศไทย, 2540 : 31) แด่การศึกษาการ 

โฆษณาในลักษณะเป็นสาขาวิชาเพื่งมีกำเนิดขึ้นในช่วงยุคที่ 2 น้ีเอง
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(ก ) พัฒนาการของธุรกํจการโฆษณาในประเทศไทย
ประ'ไตศาสตร์บนเส้นทางโฆษณาของไทย เริ่มจากสื่อสื่งพิมพ์ในลักษณะประกาศแจ้งความ

จากนั้นจึงเข้าสู่สื่อวิทยุ และโทรทัศน์ และผันแปรไปตามธุรกิจการตลาด จากตลาดเลกๆ และอาศัย 

เพิยงประกาศแจ้งความสู่ตลาดซับซ้อนมากขึ้น จนถึงปลายรัชกาลที่ 8 ลักษณะงานโฆษณาจึงเร์มม 

ลีลาและสำนวนดึงดูดไจมากขึ้น

ใน พ.ศ.2473 เมื่อมีการจัดตั้งสถานวิทยุกระจายเลียงแห่งประเทศไทย นำไปสู่พัฒนาการ 

รูปแบบของการโฆษณา เริ่มมี'โฆษณาทางเลียงเป็นเพลงและเนั้อร้องที่บรรยายสรรพคุณสินค้าโดย

ละเอยดเพื่อให้ผู้พิงเข้าใจง่าย จากนั้นเมื่อธุรกิจวิทยุขยายตัว การโฆษณากิพัฒนาการนำเสนอให้

น่าสนใจขึ้น รวมถึงมีการพัฒนา1ในด้านเนั้อหาสาระด้วย (ส้ญญพงศ์ สุวรรณลีทธ, กฤดึกา นพรัตน์, 

2540 ะ 7 -10 )

เมื่อโทรทัศน์ถึอกำเนิดขึ้นในประเทศไทย ประมาณ พ.ศ.2500 โดยสถานโทรทัศน์ช่อง 4 

บางขุนพรหม การโฆษณาได้เปลี่ยนลักษณะเนั้อหาการนำเสนอและเทคนิค จากยุคแรกซึ่งเป็นการ 

ประกาศขายสินค้าโดยพิธิกร ใช้สไลด์ภาพนง และมีคำบรรยายโฆษณา ต่อมา จึงเริ่มมีภาพยนตร์ 

โฆษณาในลักษณะการ์ตูนโฆษณา

ในด้านการสร้างสรรค์งานโฆษณาทางโทรทัศน์และสื่อสื่งพิมพั ยุคแรก  ๆ การผลิตงานจะเป็น 

ผลงานของชาวต่างชาติ เช่น ริชาร์ด มูนี่ แบร่ี โอเวน รอน สปอลติง เดวิด แลนเดอร์ ต่อมา

จึงมีผู้ลร้างสรรค์งานโฆษณาชาวไทย (สัญญพงศ์ สุวรรณสิ'ทธ้ิ, กฤติกา นพรัตน์, 2540 : 7 -10 ) 

ขึ้นงานส่วนไหญ,เน้นความคด คำพูด และสโลแกนติดหูเป็นหลัก จุดเด่นด้านตัวสินค้า (Production) 

ยังคงมีน้อย เพราะเทคโนโลยียังไม่ทันสมัย เมื่อการโฆษณาเป็นที่แพร่หลายมากขึ้น จึงได้มี

คณะกรรมการบริหารวิทยุกระจายเลียงและวิทยุโทรทัศน์ (กบว.) เข้ามาควบคุมดูแลการโฆษณา 

โดยในระยะแรกเป็นการควบคุม แล้วจึงผ่อนคลายความเข้มงวดลงเหลีอเพิยงการกำกับดูแล

(ข) พัฒนาการของการประชาสั'มพันธ์ในประเทศไทย
วิชาการประชาส้มพันธ์ ในฐานะที่มีสถานภาพเป็นศาสตร์ถือกำเนิดขึ้นเป็นครั้งแรกในสหรัฐ 

อเมริกา เม่ือ ค.ศ.1923 (วิรัช ลภิรัตนกุล, 2540 : 520) โดยสมาคมการประชาสัมพันธ์แห่ง 

สหรัฐอเมริกา (PRSA) ได้จำแนกงานของนักประชาสัมพันธ์ว่า ประกอบด้วยงานลักษณะด้งต่อไปนี้ 

(1969 : 4 -6  อ้างใน สุเทพ เดชะชีพ 1 2532 ะ 38)

1. งานด้านการเขียน (Writing)

2. งานบรรณาธิการ (Editing)

3. งานด้านการกำหนดตำแหน่งหน้าที่ต่าง  ๆ (Placement)

4  งานด้านการส่งเสริม (Promotion)

5. งานด้านการวางโครงการ (Programming)

a งานด้านการพูด (Speaking)

7. งานด้านการผลิต (Production)

& งานด้านการโฆษณาสถาทัน (Institutional Advertising)
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สำหรันในประเทศไทย งานด้านการประชาสัมพันธ์ได้ถือกำเนิดมาเป็นเวลากว่า 60 ปี 

แล้ว นับแด่เรมเปลี่ยนแปลงการปกครองพ.ศ. 2475 เนื่องจากรัฐบาลมองว่าระบอบการปกครอง

แบบประชาธิปไตยเป็นของใหม่ ประชาชนส่วนมากยังไม่คุ้นเคย จึงด้องมหน่วยราชการทำหน้าที่ 

เผยแพร่ความรู้ความเข้าใจสู่ประชาชน โดยตั้งกองโฆษณาการทำหน้าที่ด้งกล่าว จากนั้นได้เปลี่ยน

เป็นกรมประชาสัมพันธ์เมื่อ พ.ศ.2495 ด้งนั้น ความหมายของการประชาสัมพันธ์ในระยะแรก จึงเป็น 

การแจ้งข่าวสารของรัฐสู่ประชาชน ต่อมา ระยะหลังจึงมีความหมายเปลี่ยนไปในเชงธุรกํจ หรือภาค 

เอกชนมากขึ้นดามกลไกของตลาด และการขยายตัวของเศรษฐกิจ

สำหรับความเป็นมาของกรมประชาสัมพันธ์ อันเป็นหน่วยงานที่มีบทบาทในด้านการ

ประชาสัมพันธ์ที่เป็นรูปธรรมชัดเจนเป็นครั้งแรก ถือกำเนิดเมื่อ 3 พฤษภาคม พ.ศ.2476 ใช้ช่ือว่า 

“ กองการโฆษณา” ด้วยวัตถุประสงค์ทางการเมืองในสมัยรัฐบาลพระยามโนปกรณ์นิดิธาดา โดยวาง 

ว ัตถ ุประสงค ์2 ประการคอ (พรสวรรค์ อุทารวุฒิพงศ์, 2535 : 158-159)

1. เที่อโฆษณาประเทศไทยให้เป็นที่รู้จักและไว้วางใจแก่นานาประเทศ

2. เพื่อโฆษณา เผยแพร่ ชักจูงใจประชาขนให้เกิดความเลี่อมใสในระบอบรัฐธรรมนูญ ซึ่งเป็น 

การปกครองระบบใหม่

การก่อตั้งกองการโฆษณา รัฐบาลได้รับแนวคิดจากตะวันดก คือ จากอังกฤษ ฝรั่งเศส

เยอรมัน อิตาลีซึ่งรวมเอาเครื่องมือในการสื่อสารมวลชนเข้าไว่ในหน่วยงานเดียวทัน จึงได้ดำเนินการ 

โอนงานที่เกี่ยวทับการสื่อสารมวลชนเข้าไว้ในกองการโฆษณา เช่น เอกสารเผยแพร่ หนังลือพมพ์

วิทยุ โทรทัศน์ ดนตรี การแสดงและการท่องเที่ยว

บุคคลที่ได้รับคัดเลือกเข้ามาปฎิยัตงานในกองการโฆษณาในยุคแรก ประกอบด้วย บุคคลที่ 

ถูกขอให้มาช่วยงานจากรัฐสภาและกรมร่างกฎหมาย กระทรวงยุติธรรม เช่น ไพโรจน์ ข้ยนาม 

ทวิ ตะเวฑิกุล ตุ๊ แหลมหลวง โดยได้เชิญ หม่อมเจ้าสกลวรรณากร วรวรรณ ซึ่งเป็นผู้มืความรู้ 

ความสามารถในการใช้ภาษาต่างประเทศสูงมาเป็นผู้ยัญชาการกองการโฆษณา

จากนั้น กองการโฆษณาได้เปลี่ยนชื่อเป็น สำนักงานโฆษณาการ เมื่อวันที่ 9 ■ธันวาคม 

พ.ศ.2476 ต่อมาวันที่ 1 3 ตุลาคมพ.ศ.2482 เปลี่ยนชื่อเป็นกรมโฆษณาการและวันที่ 8 มีนาคม 

พ.ศ. 2495 เปลี่ยนชื่อเป็นกรมประชาสัมพันธ์ สาเหตุประการสำคัญของการเปลี่ยนชื่อ เนื่องจากใน 

ยุคนั้นการประชาสัมพันธ์เป็นแนวคิดใหม่ที่กำลังรุ่งเรือง เป็นที่นิยมในสหรัฐอเมริกาและยุโรป

ข้าราชการกรมประชาสัมพันธ์ที่ได้!ปศึกษาต่างประเทศได้เรียนรู้วิชาการนี้ เห็นว่าการประชาสัมพันธ์ 

ครอบคลุมงานของกรมประชาสัมพันธ์ตั้งหมด อีกตั้งคำว่า “โฆษณา” ก็ไปพ้องทับโฆษณาชวนเชื่อ 

ที่ใข้ทันมากในช่วงลงครามโลกครั้งที่ 2 จึงเป็นลาเหตุให้กรมโฆษณาการด้องเปลี่ยนชื่อเป็นกรม

ประชาสัมพันธ์(พรสวรรค์อุทารวุฒิพงษ์,อ้างแล้ว : 160)
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การก่อตั้งกรมประชาสัมพันธ์ยุคแรก ได้รับอิทธิพลมาจากดะวันดก ๗'น อังกฤษ, ฝรั่งเคส, 

เยอรมัน, รดาล โดยระยะแรกของการก่อตั้งประชาชนไม่เห็นด้วย เกรงว่ารัฐบาลจะใช้จ่ายลิ้นเปลอง 

รวมถึงสื่อหนังสือพิมพ์เองก็ไม่พอใจ ด้วยเกรงว่าจะเช้ามาม่บทบาทควบคุม แด่รัฐบาลก็พยายามให้ 

ความรู้ ความเช้าใจแก่ประชาชนต่อวัตถุประสงค์ที่แท้จริงของการก่อตั้งกรมประชาสัมพันธ์ (หริอ

กองการโฆษณาในสมัยนั้น -ผู้วิจ ัย)

ในช่วงแรกของการก่อตัวของงานด้านประชาสัมพันธ์ องค์กรส่วนใหญ่โดยเฉพาะภาคเอกชน 

ยังไม่ให้ความสำคัญกับงานประชาสัมพันธ์นัก องค์กรรัฐวิสาหกิจได้นำการประชาสัมพันธ์เช้ามาใช้

ก่อน แล้วจึงขยายออกไปยังหน่วยงานภาครัฐและเอกชน สภาพการณ์ที่เก็ดขึ้นในยุคนั้น คือ งาน 

ประชาสัมพันธ์!นประเทศไทยขาดรูปแบบที่ชัดเจน รวมทั้งผู้ปฎิยัดงานเองยังไม่รู้ความหมายที่แท้จริง 

ของการประชาสัมพันธ์เพียงพอที่'จะนำไปปฎิยัติได้ แม้กระทั้งผู้บริหารสูงสุดบางครั่งก็ยังไม่รู้ว่า

การประชาสัมพันธ์คืออะไร (ลมวงค์ โปษยานนท้, 2530 ะ 34)

(ค) การศึกษาสาขาประชาสัมพันธํในประเทศไทย
ก่อนจะมการจัดการศึกษาในสาขาประชาสัมพันธ์ระด้บปริญญาตริในประเทศไทยนั้น ได้มีการ 

จัดการศึกษาด้านนั้ โดยกองวิชาการประชาสัมพันธ์จัดตั้งโรงเรียนการประชาสัมพันธ์ขึ้นในพ.ศ.2504 

เพื่อมุ่งหมายจะให้ความรู้ และเป็นการจึเกอบรมแก่ช้าราชการกรมประชาสัมพันธ์ ในด้านการ'ใช้

ประโยชน์จากสื่อต่างๆ เพื่อติดต่อสื่อสารกับมวลชน หริออาจกล่าวได้ว่า เป็นการจัดการศึกษาเพื่อ 

รับใช้ต่อภาครัฐเป็นสำคัญ

ส่วนการสอนด้านประชาสัมพันธ์!นสถาบันอุดมศึกษาเริมด้นอย่างแท้จริงตั้งแต่ พ.ศ.2508 ท่ี 

แผนกอิสระวารสารศาสตริและการประชาสัมพันธ์ จุพาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ซึ่งในระยะแรกมีทั้งนิสิต 

นักศึกษาและผู้ที่ทำงานแล้วมาศึกษาด้วย เช่น นักประชาสัมพันธ์จากกรมประชาสัมพันธ์ กรม

พัฒนาชุมชน ทหาร ตำรวจ เป็นด้น อันเป็นการแสดงถึงลักษณะที่ยังคงให้ความสำคัญต่อการศึกษา 

เพื่อเพื่มศักยภาพในการทำงานสื่อสารมวลชน

การประชาสัมพันธ์ นับเป็นสาขาวิชาที่มีบทบาทต่อกระบวนการพัฒนาประเทศตั้งแต่ใน

ยุคจอมพล ป. พิบูลลงคราม ซึ่งเล็งเห็นความสำคัญของการใช่สื่อมวลชนสร้างความชอบธรรม โดย 

ในยุคที่สองนี้ตำเนินไปในลักษณะของการถูกใช้เป็นเครื่องมีอโฆษณาซวนเชื่อ จนกระทั้งรัฐได้บรรจุ

แผนการประชาสัมพันธ์แห่งชาติเช้าไว!นแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ตั้งแต่ในช่วงแผน

พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 6 เป็นด้นมา จึงถือว่าเป็นการนำการประชาสัมพันธ์เช้า 

มาใช้เพื่อประโยชน์!นการพัฒนาประเทศ
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ยุคที่ 3  พ.ศ. 2 5 1 4 - 2 5 2 7  ยุคขยายสถานภาพ ขยายสาขาวิชาก ับอ ิทธ ิพลหลักของนโยบาย  
การศ ึกษาของภาครัฐ และบทบาทของอุตสาหกรรมสื่อสารมวลชน

ในยุคนี้ ปัจจัยที่มืบทบาทเด่น คอ นโยบายการศึกษาแห่งชาด โดยเฉพาะ'นับแต่แผนการ 

ศึกษาฉบับที่ 4 เป็นต้นไป และปัจจัยที่สนับสนุนเป็นบทบาทรอง คอ อุตสาหกรรมสื่อสารมวลชน 

ลำหรับนโยบายการศึกษาแห่งชาติถอเป็นปัจจัยหลักโดยจะพบว่า การวางแผนพัฒนาการศึกษาใน

ระดับอุดมศึกษาของไทย ถูกบรรจุให้อยู่ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ซึ่งรัฐบาลไต้

วางกรอบในการดำเนินการเพื่อพัฒนาระบบอุดมศึกษาให้สามารถตอบสนองต่อความต้องการของ 

ประเทศเพื่อการปรับตัว สามารถช้ีนำ และพัฒนาประเทศไปสู่ทิศทางที่พึงปรารถนา ลอดคล้องต่อ 

แนวโน้มต่าง ๆ ที่เกดชี้น ภายใต้สภาพความผันผวนของสังคมปัจจุบัน

1. บทบาทของนโยบายการศ ึกษาแห ่งชาต ิ

ในแผนการศึกษาฉบับที่ 1 -  3 ยังมิไต้กล่าวถีงความสำคัญของนิเทศศาสตร์ไว้ จนอาจ

กล่าวได้ว่า ในระยะแรกของการก่อตัวของการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ แผนการศึกษายังไม่เข้ามามิ

บทบาทอย่างชัดเจนนัก จวบจนเมื่อไทยประกาศใชัแผนพัฒนาการศึกษาฉบับที่ 4 (พ.ศ.2520-

2525) จึงเริ่มมิบทบาทกำหนดต่อการสอนด้านนิเทศศาสตร์ไว้

นับจาก พ.ศ 2520 เป็นต้นมา อันเป็นช่วงแผนพัฒนาการศึกษาฉบับที่ 4 สาระลำด้ญที่

ปรากฏในแผนพัฒนาอุดมศึกษา เริ่มมิบทบาทกำหนดทิศทางการเปีดดำเนินการในสาขานิเทศศาสตร์ 

ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่เศรษฐกิจขยายตัวอย่างมาก รัฐบาลไต้เร่งรัดที่จะใช้มาตรการทุกต้านในการพัฒนา 

ประเทศ การกำหนดแนวทางการดำเนินการของมหาวิทยาลัยนับเป็นอีกมาตรการหนึ่ง ที่รัฐบาล

เล้อกมาใช้ โดยแนวทางด้งกล่าวที่มิผลต่อพัฒนาการในยุคที่ 3 ของสาขานิเทศศาสตร์ของไทย

สามารถสรุปได้ด้งนี้

(  า . ไ )  การขยายตัวของสาขานิเทศศาสตร์ในมหาวิทยาลัยไม่จำกัดจำนวนรับในแผนพ้ฒนา
การ ศ ึกษาแห่งชาต ิฉบับที่ 4 (พ.ค.2 5 2 0 - 2 5 2 5 )

การบวิหารงานอุดมศึกษาในช่วงแผนพัฒนาการศึกษาฉบับที่ 4 ประสบปัญหาหลายประการ 

อาทิเช่น ขาดแคลนบัณฑิตระดับปริญญาโทและปริญญาตวิโดยเฉพาะในลายที่มิความต้องการมาก

อันได้แก่ สาขาวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยและแพทยศาสตร์ การขาดแคลนอาจารย์ประจำ รวมทั้ง 

ปัญหาต้านการเรียนการลอนที่มุ่งเน้นทฤษฎีมากกว่าการปฎิบัติ ทำให้บัณฑิตที่สำเร็จการศึกษา

ขาดความชำนาญและทักษะเพึยงพอลำหรับการประกอบอาชีพ

อย่างไรก็ดาม การดำเนินการตามแผนด้งกล่าวก็นับว่า ประสบความสำเร็จในหลายต้าน

อาทิเช่น การจัดตั้งวิทยาลัยชุมชนตามภาคต่าง  ๆ การขยายจำนวนรับนักศึกษาในสถาบันอุดม

ศึกษาที่ไม่จำกัดจำนวนรับ อันได้แก่ มหาวิทยาลัยรามคำแหงโดยเน้นการใชํสื่อการสอนที่เปิด

โอกาสให้ผู้'เริยนไต้ศึกษาด้วยตนเอง ทำให้ผู้'พลาดโอกาสศึกษาในมหาวิทยาลัยปิดไต้เข้ามาในระบบ
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อุดมศึกษาของรัฐมากขึ้น รวมทั้งในสาขานิเทศศาสตร์ ซึ่งมหาวิทยาลัยรามคำแหงเปีดสอนในสาขา 

โฆษณาและประชาสัมพันธ์ ลังกัดคณะบริหารธุรกิจ

ดามแผนพัฒนาการศึกษาฉบับดังกล่าว รัฐบาลสนับสนุนให้สถาบันอุดมศึกษาเอกชนขยาย

การศึกษาในสาขาที่สถาบันนั้น ๆ มความพร้อมโดยเฉพาะในสาขาบวิหารธุรกิจ บัญชี เศรษฐศาสตร์ 

ซึ่งทบวงมหาวิทยาลัยกำหนดนโยบายที่จะไม่มีการขยายในมหาวิทยาลัยของรัฐเนื่องจากปัจจ้ยจำกัด 

ด้านงบประมาณสนับลนุน ปัจจัยดังกล่าว เป็นเหตุผลประการหนึ่งที่ทำให้เอกชนจัดดั้งสถาบันการ

ศึกษาระดับอุดมศึกษาแห่งใหม่ ๆ และเปิดสอนในคณะที่ขาดแคลนหรอกำลังเป็นที่นิยมของนักศึกษา 

รวมถึงสาขาวิชานิเทศศาสตร์ ซึ่งเริ่มเป็นที่ดัองการของตลาดแรงงานอันเนื่องมาจากการขยายตัว

ลื่อมวลชน

อน่ึง ในแผนนั้ รัฐได้เล็งเห็นความสำคัญของการศึกษานิเทศศาสตร์อย่างเป็นรูปธรรม

เป็นครั้งแรก โดยในแผนพัฒนาการศึกษาฉบับที่ 4 นั้ไดัจัดให้สาขาลื่อสารมวลชนเป็นสาขาที่มีความ 

สำคัญเป็นอันดับสูงด้วย ซ่ึงช่วง พ.ศ.2520-2524 สถาบันอุดมศึกษาเอกชนที่จัดสอนในสาขา

นิเทศศาสตร์ ได้แก่ วิทยาลัยกรุงเทพ

(1.2) การจำกัดจำนวนรับนักศึกษานิเทศศาสตร์ในม■หาวิทยาลัยบัดของรัฐก้'บแผน 
พัฒนาการดกษาaบับที่ 5 ( พ.ค.2525-2529 )

นโยบายการด้านศึกษานิเทศศาสตร์ที่รัฐกำหนดไว้ในแผนพัฒนาการศึกษาฉบับนั้ คือ การ 

รับนักศึกษาในสถาบันอุดมศึกษาที่จำกัดจำนวนรับ โดยระบุว่าในสาขาลื่อสารมวลชนจะรับได้ไม่เกิน 

ร้อยละ 5 % ด่อปี ขณะที่สถาบันอุดมศึกษาไม่จำกัดจำนวนรับไม่มีการกำหนดลัดส่วนการรับ

นักศึกษาไจั เพยงระบุให้ขึ๋นอยู่กับความเหมาะสมเท่านั้น ส่วนการรับนักศึกษาในสถาบันอุดมศึกษา 

เอกชนนั้น ให้ขึ้นอยู่กับความสามารถของแด,ละสถาบันในการลงทุนและขยายงาน

จากเหตุผลด้งกล่าว ประกอบกับสภาวะเศรษฐกิจช่วงนับแต่ พ.ศ.2525 ไม่เอี๋อต่อการลงทุน 

ประเทศไทยอยู่ในช่วงกำหนดมาตรการประหบัด เนื่องจากความผันผวนและปัญหาทางเศรษฐกิจทั้ง 

จากภายในและนอกประเทศ รัฐบาลจึงไม่มีนโยบายเปิดสถาบันอุดมศึกษาของรัฐขึ้นใหม่และขยายการ 

เปิดสอนด้านนิเทศศาสตร์ แต่จะพัฒนาสถาบันการศึกษาและหลักสูตรที่มีอยู่แล้วให้มีคุณภาพยิ่งขึ้น

สืบเนื่องจากแนวนโยบายที่จะไม่มีการขยายตัวในมหาวิทยาลัยจำกัดจำนวนรับด้งกล่าว 

ทำให ้การผลิตบ ัณฑ ิตน ิเทศศาสตร์ต ้องขยายตัวในมหาวิทยาล ัยท ี่ไม ่จำก ัดจำนวนรับทดแทน 

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาวิราชจึงได้จัดการสอนในสาขานิเทศศาสตร์ขึ้น โดยได้รับการจัดอันดับ

เป็นโครงการที่มีความสำคัญสูงในแผนพัฒนาการศึกษาฉบับที่ 6 สาขาวิชาที่เปิดสอน ได้แก่

สาขาการประชาสัมพันธ์ สาขาการลื่อสารมวลชน สาขาหนังสือพิมพั (อนึ่ง ท้ัง 3 สาขาถูกจัด 

เป็นสาขาที่มีความสำคัญเป็นอันดับสูงด้วย)ซึ่งทั้ง 3 สาขาด้งกล่าว เปิดดำเนินการในมหาวิทยาลัย 

เอกชนมากในช่วงแผนการศึกษาฉบับที่ 5 นี้เช่นกัน
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(ไ.3) การควบคุมมาตรฐานการศึกษาขถงภาครัฐท่ีมต่อสถาบันอุดมศึกษาเอกชน
สำหรับบทบาทการดำเนินงานของภาครัฐท ี่ม ีต ่อการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ในสถาบัน 

อุดมศึกษาเอกชนนั้น ทบวงมหาวิทยาลัยมุ่งไปที่การควบคุมมาตรฐานและคุณภาพการศึกษาใน

ลักษณะของการจัดดั้งคณะกรรมการสถาบันอุดมศึกษาเอกชน (กสอ.) ขึ้นเพื่อควบคุมดูแล กำกับ 

มาตรฐานการบริหารและดำเนินงานในสาขาต่างๆ ดามกฎหมายว่าด้วยพระราชบัญญ้ตวิทยาลัย

เอกชน พ.ศ.251 2 แกํไขเพิ่มเติม พ.ศ.2522

คณะกรรมการสถาบันอุดมศึกษาชุดด้งกล่าว ประกอบด้วยปลัดทบวงมหาวิทยาลัยเปีน

ประธานกรรมการ ร่วมด้วยปลัดกระทรวงศึกษาธการ เลขาธิการคณะกรรมการข้าราชการพลเริอน 

และบุคคลซึ่งคณะรัฐมนตริแต่งดั้งอีกไม่น้อยกว่า 9 คนแต่ไม่เกิน 12 คนเป็นกรรมการโดยไม่น้อย 

กว่า ธ คนเป็นผู้ทรงคุณวุฒิจากภาคเอกชน และด้องมีผู้ทรงคุณวุฒิจากสถาบันอุดมศึกษาเอกชน 

อย่างน้อย 3 คน อยู่ในตำแหน่งคราวละ 2 ปี โดยมีอำนาจหน้าที่ด้งนั้

(พระราชบัญญ้ตอุดมศึกษาเอกชน, 2535 : 9-1 1)

1. พิจารณาให้ความเห็นชอบในเรื่องต่างๆ ที่พระราชบัญญ้ตนั้กำหนดให้ได้รับความเห็นชอบ 

จากคณะกรรมการสถาบันอุดมศึกษาเอกชน

2. ให้ความเห็น แนะนำรัฐมนตรีในการออกกฎทบวงตามพระราชบัญญ้ตินั้ และอื่น  ๆ ท่ี 

เที่ยวกับสถาบันอุดมศึกษาเอกชน

3. พิจารณาให้ความเห็นชอบเที่ยวกับการรับรองมาตรฐานการศึกษา และวิฑยฐานะของ 

สถาบันอุดมศึกษาเอกชน ให้สอดคล้องกับมาตรฐานการศึกษาที่ทบวงมหาวิทยาลัยกำหนด

4. พิจารณาหลักสูตรการศึกษาให้สอดคล้องกับมาตรฐานที่ทบวงมหาวิทยาลัยกำหนด

(ไ.4) บทบาทของรัฐต่อกำเนตของการศึกษาต้านนิเทศศาสตร์ในวิทยาลับครู 
ความเคลื่อนไหวอีกประการที่สำคัญที่เกิดขึ้นในช่วงแผนพัฒนาการศึกษาฉบับนั้ คอ การ

เปิดสอนโปรแกรมนิเทศศาสตร์ในวิทยาลัยครู (หริอสถาบันราชภัฎ'ในปัจจุบัน) ด้วยภารกิจการจัด

การศึกษาของวิทยาลัยครู ซึ่งมีภาระหน้าที่ในการขยายฐานทางวิชาการดามพระราชบัญญ้ติวิทยาลัย 

ครู (ฉบับที่ 2) พ.ศ.2527 ประกอบกับความต้องการบุคลากรในสาขาดังกล่าว โดยวิทยาลัยครูได้ 

กำหนดเหตุผลประการสำคัญไว้ว่า เพื่อตอบสนองความต้องการของตลาดแรงงานในแผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติระยะที่ 6 และแผนพัฒนาการศึกษาระยะที่ 6 รวมทั้งเพื่อตอบสนอง 

ความต้องการของผู้สนใจสมัครเรียนสาขานิเทศศาสตร์ซึ่งมีเพื่มมากขึ้น

กล่าวโดยสรุปแล้ว บทบาทของนโยบายการจัดการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ของรัฐ จะเป็น

เพียงการวางแนวทางการเปิดดำเนินการ และกำหนดทศทางการขยายตัวของหลักสูตรนิเทศศาสตร์ 

มากกว่ามุ่งควบคุมคุณภาพหรีอมาตรฐานการศึกษาของหลักสูตร ซึ่งทำให้อาจกล่าวได้ว่า แม้การ 

ศึกษาด้านนิเทศคาสตร์จะมีการเติบโต แต่จะดำเนินไปในลักษณะของการเพิ่มจำนวนอันเป็นการ

เติบโตในเชิงปริมาณ หากแต่ปัญหาที่เกิดขึ้น คอ ขาดการเติบโดในเชิงคุณภาพ เนื่องจากภาครัฐ 

เองก็ไม่ได้วางมาตรการที่ชัดเจนในการควบคุมและพัฒนาการจัดการศึกษาหรีอเนั้อหาหลักสูตร
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2. อิทธิพลจากอุตสาหกรรมสื่อสารมวลชน
ในช่วงยุคที่ 3 น ี้ อุดลทหกวรมสื่อสารมวลชนยังคงมีบทบาทสำคัญ เนื่องจากเป็นช่วงของการ 

ขยายคัวของสื่อแขนงต่างๆ ดามการขยายคัวของเศรษฐกิจ โดยเฉพาะสื่อกระจายเสืยง อันส่งผลต่อ 

การขยายคัวของธุรกิจการโฆษณา นำไปลู่การเปิดสาขาการโฆษณาเพมในหลายสถาบันที่ลอนด้าน 

นิเทศศาสตร์ ในขณะที่อุตสาหกรรมภาพยนตร์กิเร์มไคัรับความสนใจ และเล็งเห็นถึงความสำคัญจาก 

ภาครัฐมากขึ้น

(2.1) การขยายตัวของธุรกจภาพยนตร์กับการเปีดสาขาภาพยนตร์เพ่ิมเตัม
พ.ศ.2520-2529 เป็นทศวรรษที่วงการภาพยนตร์มีความเคลื่อนไหวเป็นอย่างมากใน

ช่วงรัฐบาลนายธานํนทร์ กรัยวิเชียร ลืบเนื่องมาจากการประกาศขึ้นภาษีภาพยนตร์ต่างประเทศ

เพื่อเป็นการเพมรายได้ของรัฐ และล่งเสรมอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย มีการจัดประชุมล้มมนาเพื่อ 

พัฒนาอุตสาหกรรมสื่อแขนงนี้ แต่รัฐบาลกิยังไม่ให้การสนับลนุนที่เป็นรูปธรรมที่ชัดเจน ยังคงมีการ 

ขึ้นภาษีภาพยนตร์และสนับสนุนการนำเข้าภาพยนตร์ต่างประเทศ(โดม ส ุข ว งศ ์,2526 :98)

ในยุคนี้ อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย เรั๋มได้รับความลนใจจากภาครัฐมากกว่าในยุคที่ผ่านมา 

จนนำไปลู่การเปิดลอนสาขาวิชานี้เพิ่มในมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ เพื่อแกฝนผู้มีความชำนาญเข้าลู่การ 

ประกอบอาชีพ แต่อย่างไรกิตาม ยุคนี้ไม่อาจกล่าวได้ว่า เป็นยุคเพื่องฟูของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ 

เนื่องจากมีปัจจัยอันเป็นอุปสรรคต่อการขยายคัว เช่น บริษัทคัวแทนจำหน่ายภาพยนตร์รายใหญ่

ของฮอลลืวู้ด ได้ล่งภาพยนตร์เข้ามาฉายในตลาดประเทศไทยจำนวนมาก หลังจากที่ความพยายาม

ประท้วงของผู้ประกอบการภาพยนตร์ต่อการขึ้นภาษีของรัฐบาลไม่ประสบผลสำเร็จ และอีกปัจจัย

หนึ่งที่เข้ามาเป็นข้อจำกัดคีอ การแข่งชันกันพัฒนากิจการวิทยุและโทรท้ศนํในประเทศไทย รวมทั้ง

การขยายการแพร่ภาพของวิทยุโทรทัศน์ซึ่งครอบคลุมทั้วประเทศ ล่งผลให้ธุรกิจภาพยนตร์ไทยได้

รับผลกระทบไม่น้อย

(2.2) การเพ่ิมจำนวนของสถานีวิทยุและสถานีโทรทัศน์กับการขยายตัวของส่ือกระจายเสยง
ความเคลื่อนไหวที่เกิดขึ้นกับอุตสาหกรรมสื่อวิทยุกระจายเสยงและวิทยุโทรทัศน์ ในช่วงยุค

ท่ี 3 น ี้ ดำเนินไปอย่างรวดเร็ว มีสถานีวิทยุโทรทัศน์เปิดดำเนินการเพิ่มเป็นอย่างมาก โดยอาจสรุป 

ความเคลื่อนไหวด้งกล่าวดามลำคับเวลาได้ ด้งนี้

- พ.ศ.2515 สถานีโทรทัศน์แห่งประเทศไทยช่อง 9 ภูเก็ต ออกอากาศในระบบขาวดำ

- พ.ศ. 2518 รัฐบาลออกระเบียบว่าด้วยวิทยุกระจายเลืยงและวิทยุโทรทัศน์ พร้อมจัดตั้ง 

คณะกรรมการบริหารวิทยุกระจายเลียงและวิทยุโทรทัศน์ (กบว.) ขึ้นเพื่อควบคุมดูแลการดำเนินงาน 

ของสื่อทั้งลองประเภท ล่งผลให้การจัดระเบียบว่าด้วยกิจการวิทยุกระจายเลียงและวิทยุโทรทัศน์ 

ดำเนินไปอย่างต่อเนื่องและเป็นระเบียบมากขึ้น

- พ.ศ.2520 บริษัท ไทยโทรทัศน์ จำกัดยุบไป รัฐโอนกิจการทั้งหมดของบริษัทไปขึ้นกับ 

องศ์การสื่อสารมวลชนแห่งประเทศไทย (อลมท.)ซึ่งรวมถึงสถานีโทรทัศน์ไทยทีวีลีช่อง 3 ด้วย
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-พ.ศ.2521 มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (มล:ธ.) อันเป็นมหาวิทยาลัยIปิดแห่งแรกที่ 

ใช้ระบบการศึกษาทางไกล เพื่อเอออำนวยให้นักศึกษาสามารถใช้เวลาว่างศึกษาด้วยตนเองผ่านลื่อ

ลื่งพิมพ์และลื่อกระจายเสียง ได้นำวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์มาใช้!นการจัดการศึกษาทาง 

ไกลในระดับอุดมศึกษาเป็นครั้งแรก

- พ.ศ. 2525 ลื่อวิทยุกระจายเสียงมีการขยายด้วอย่างมาก และดำเนํนกํจการภายใต้กำทับ 

ดูแลของหน่วยงานหลายลังทัด มีใช่เพิยงสังกัดกรมประชาสัมพันธ์แห่งเดยว จากการสำรวจจำนวน 

สถานีวิทยุกระจายเสียงทั่วประเทศ พบว่า ในปี พ.ศ.2525 ประเทศไทยมีสถานีวิทยุกระจายเสียง

252 สถานี ประกอบด้วย

- สถานีวิทยุสังกัดกระทรวงกลาโหม จำนวน 140 สถานี คํดเป็น 55.4 %

- สถานีวิทยุสังกัดกรมประชาสัมพันธ์ จำนวน 71 สถานี คดเป็น 28.2 %

-อ ึ๋น ๆ  (รัฐวิสาหกิจ,หน่วยราชการทางการลื่อสาร) 41 สถานี ศึดเป็น 10 %

-พ.ศ.2526 เปิดดำเนินการสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทย ช่อง 9 นครศรีธรรมราช 

และช่อง ธ จ.นครพนม

ความเคลื่อนไหวประการสำคัญที่เกิดขึ้นในช่วง พ.ศ.2521- 2527 คอ ความพยายาม 

พัฒนาการลื่อสารให้สามารถน่าไปใช้ประโยชน์!นเชิงรูปธรรมมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะการดำเนินการ

ของคณะกรรมการอำนวยการจัดงานปีการลื่อสารโลก พ.ศ.2526 และยูเนสโก (UNESCO) ซึ่งมีบท 

บาทสำคัญในการผลักด้นให้เกิดการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ขึ้นในไทย ได้มีการจัดสัมมนาและประชุม 

เชิงปฎิบ้ติการหลายครั้งเกี่ยวกับการกำหนดนโยบายการลื่อสาร โดยสาระสำคัญที่ผู้เช้าร่วมการ

สัมมนาเสนอแนะได้แก่ (ฉันท นา หินแก้ว 1 2540 : 3)

1. ความจำเป็นของการมีนโยบายการลื่อสารแห่งชาติ และลักษณะพึงประสงค์ของนโยบาย

2. นโยบายและระบบการประลานงานการลื่อสารแห่งชาติ

3. การใช้การควบคุมและสนับสนุนล่งเสริมทางการลื่อสาร

4. ระบบการผลิต จัดเก็บและเผยแพร่ข่าวสาร

5. การปรับปรุงด้านบุคลากรทางการลื่อสาร

6. การลื่อสารกับด่างประเทศ

อน่ึง การดำเนินการด้งกล่าว แม้จะไม่มีผลโดยตรงต่อการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ หากแด่ 

อาจกล่าวได้ว่า มีส่วนกระตุ้นให้แวดวงวิชาการด้านนิเทศศาสตร์ตระหนักถึงความสำคัญที่จะด้อง

พัฒนาวิชานิเทศศาสตร์ ด้งจะพบว่า ช่วงปี พ.ศ.2521-พ.ศ.2527 สถาบันที่สอนด้านนิเทศศาสตร์ 

ได้มีการปรับเปลี่ยน ขยายตัวและพัฒนาเพื่อรองรับต่อความเคลื่อนไหวอันน่าไปลู่ความเปลี่ยนแปลง 

ที่จะเกิดขึ้น ผนวกกับเหตุผลเนื่องมาจากการเปิดดำเนินการสถานีวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ 

ด้งกล่าวในช่วงระยะนี้ ส่งผลต่อธุรกิจโฆษณาในลื่อเหล่านี้ที่มีการขยายตัวตามไปด้วย เมื่อกำไร

จากธุรกิจโฆษณาเพื่มมากขึ้น ส่งผลต่อความต้องการเช้าไปประกอบอาชิพในแวดวงด้งกล่าวให้มาก
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ขึ้นดามไปด้วย ด้งตารางที่ 1 ไนยุคท่ี 3 นี้มีการเปิดสาขาการโฆษณา-ประชาสัมพันธ์เพ,มไนแทบทุก 

สถาบันที่สอนด้านนเทศศาสตร์ในประเทศไทย

ยุคที่ 4 พ.ศ. 2528 -2538  ยุคมหาวิทยาลัยเอกชนและสถาบันราชภัฎก้บบทบาทเด่นของ 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ

ในยุคที่ 4 ปัจจัยที่แสดงบทบาทเด่นต่อพัฒนาการของการศึกษาสาขานํเทศศาสตร์ คอ

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ซึ่งอยู่ในช่วงฉบับที่ 6 (พ.ศ.253 0-2534) และฉบับที่ 7 
(พ.ศ.2535-2539) หลังจากที่ในแผนพัฒนาฯฉบับที่ 1 - 5 ที่ผ่านมา มีได้มีผลต่อการศึกษาด้านนี้ 

เท่าใดนัก ปัจจัยที่ยังคงมีบทบาทอย่างต่อเนื่องมาตั้งแต่ยุคที่ 2 และ 3 ได้แก่ การขยายตัวของธุรกิจ 

สื่อสารมวลชนและนโยบายการศึกษาแห่งชาติ ซึ่งผู้วิจัยจะได้นำเสนอดามความสำคัญของแต่ละปัจจัย 

ตามลำคับ คอ

1. บทบาทของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 5 -6  กับการขยายตัวของ 

สาขาวิชาโฆษณาและประชาสัมพันธ์

2. บทบาทของนโยบายการศึกษาของรัฐ (แผนการศึกษาแห่งชาติฉบับที่ 6 และ 7)

3. บทบาทของอุตสาหกรรมสื่อสารมวลชน

1. บทบาทของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 5-6 สับการขยายตัว 

ของสาขาวิชาโฆษณาและประชาส้มพันร
เม ื่อมองย้อนไปในแผนการสื่อสารแห่งชาติท ี่ปรากฎในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม 

แห่งชาติฉบับที่ 1 -2  ยังไม่มีการนำแนวคิดหรือทฤษฎีการสื่อสารมวลชนมาใช้ แต่จะเป็นการ

สื่อสารทางเติยวซึ่งได้รับอิทธิพลจากต่างประเทศเป็นหลัก แผนการสื่อสารส่วนใหญ่ระยะแรกจึงเน้น 

โครงสร้างของบริการพื๋นฐานต่าง  ๆ และพัฒนาที่ระบบหรืออุปกรณ์ เครื่องมือการสื่อสารมากกว่าจะ 

พัฒนาที่เนี้อหาการสื่อสาร (พรพิพัฒน์ กลิ่นพงษา, 2532 : 1 50) ซึ่งเป็นไปตามแนวทฤษฎีการ

สื่อสารที่ใช้ศึกษาขณะนั้น เรืยกได้ว่า เป็นยุคบุกเบิกสำหรับสำหรับการวางรูปแบบโครงสร้างพี๋นฐาน 

(Infrastructure) ก่อนที่ดำเนินการพัฒนาในส่วนอื่น  ๆ ต่อไป

สำหรับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 3 (พ.ศ.251 5-2519) และ 4

(พ.ศ.2520-2524) เริ่มให้ความสำคัญต่อการพัฒนาทางสังคมมากขึ้น ในสถานการณ์ปัจจุบันที่

ประเทศกำลังเผชิญกับความเปลี่ยนแปลงด้านต่าง  ๆ ทั้งการติดต่อสื่อสารและเทคโนโลย เศรษฐกิจ

การค้าและการเมือง การเปลี่ยนแปลงด้งกล่าวส่งผลต่อความเปลี่ยนแปลงในสังคมอย่างหลีกเลี่ยง

ไม่ได้ สถาบันอุดมศึกษาในฐานะเป็นกลไกสำคัญในการพัฒนาคน เป็นแหล่งวิทยาการ ตลอดจนเป็น 

แหล่งรวบรวมบุคลากรที่มีความรู้ ความสามารถในทุกสาขาวิชาจึงต้องทำความเช้าใจ และตระหนัก 

ถึงความสำคัญของการแสดงบทบาทตังกล่าวให้ลามารถสนับสนุนการพัฒนาประเทศและสังคมไทยที่ 

กำลังเผชิญกับความเปลี่ยนแปลงได้อย่างมีดุลยภาพ (สำนักงานคณะกรรมการการศึกษาแห่งชาติ,

2537 ะ คำนำ )
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เมื่อกิจกรรมและความซับซ้อนต่าง ๆ ทางสังคมมีเพิ่มมากขึ้น รัฐบาลจึงเรั๋มเห็นประโยชน์ของ 

การลื่อลารมวลชนมาใช้ในการพัฒนาประเทศมากขึ้น การใพัความสำค้ญต่องานประชาสัมพันธ์อย่าง 

เป็นรูปธรรมครั้งแรก คอ การที่รัฐกำหนดนโยบายการประชาสัมพันธ์แห่งชาติ เมื่อ พ.ศ.2528

ตรงกับช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 5 (พ.ศ.2525-2529) ซึ่งการพัฒนา

ประเทศเข้าลู่ยุคของการแปลงแผนสู่การปฎํบัติ เน้นการขยายตัวทางเศรษฐกิจอย่างมีเสถยรภาพ

แต่เป็นการเริ่มในยุคที่สถานการณ์แวดล้อมของโลกมีความเปลี่ยนแปลงอย่างหนักและภายในประเทศ 

เองก็ประลบปัญหาเศรษฐกิจ เช่น การขาดดุลการค้า และหนี้สินกับต่างประเทศ สภาพการเมีอง 

แม้ว่าจะเริ่มมีเสถยรภาพ แต่เศรษฐกิจก็ยังคงชะงักงันอันเนี้องมาจากวิกฤตการณ์นํ้ามัน รัฐบาลจึงได้ 

วางนโยบายให้มีการผสิตเทคโนโลยีทางการลื่อสารในประเทศเพื่อลดการนำเข้า

จากนโยบายของรัฐที่มุ่งเน้นความประหยัดตังกล่าว เป็นปัจจ้ยให้พัฒนาการของการลื่อสาร 

ตัองปรับเปลี่ยนเพื่อความเหมาะสม โครงการต่าง  ๆ ถูกชะลอไว้เพื่อบรรเทาปัญหาหนี้สินและการ

ขาดดุล ในช่วงตังกล่าวนี้เอง ภาครัฐจึงเริ่มให้ความสนใจต่อเนี้อหาของข่าวสาร (software) มากขึ้น 

มีความเคลื่อนไหวที่จะนำการประชาสัมพันธ์มาใช้ลน้บลนุนการพัฒนาด้านต่างๆ ทดแทนการลงทุนใน 

ด้านปัจจัยพนฐานต่าง ๆ (hardware) โดยรัฐบาลได้ประกาศใช้นโยบายและแผนแม่บทการ

ประชาสัมพันธ์!นปีพ.ศ.2528 (พรพิพัฒน์ กลี่นพงษา,2532 ะ 154-155)

เมื่อประเทศไทยเข้าลู่แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 6 (พ.ศ.2530 -

พ.ศ.2534) ซึ่งเริ่มให้ความสำคัญกับการดำเนินงานวางแผนทางด้านเศรษฐกิจและสังคมในลักษณะ 

จากล่างขึ๋นบน คอ จากผู้ปฎีบ้ติงานลู่ผู้วางนโยบาย เป็นช่วงที่ชนชั้นกลางในสังคมไทยขยายตัวอย่าง 

รวดเร็ว อันเกิดจากการเติบโตทางเศรษฐกิจของไทย พร้อมการเกิดสภาวะเศรษฐกิจฟองสบู่

เนื่องมาจากราคาอสังหาริมทรัพย์ที่สูงขึ้นและภาวะเศรษฐกิจตกดํ่ากัวโลก

ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับนี้ รัฐบาลได้ประกาศใช้นโยบายและแผน

แม่บทการประชาสัมพันธ์แห่งชาติ โดยอาศัยแนวคิดและทฤษฎีการลื่อสาร วางกรอบวัตถุประสงค้ 

ในการดำเนินการว่า มุ่งสร้างระบบราชการและปรับปรุงคุณภาพงานประชาสัมพันธ์ของส่วนราชการ 

ให้สอดคล้องกันอย่างเป็นระบบเพื่อสนับสนุนการพัฒนาประเทศ โดยแบ่งเป็น 2 ส่วน คือ 

(พรพิพัฒน์ กลี่นพงษา 2532 : 159 )

1. แนวทางการพัฒนาคุณภาพการประชาสัมพันธ์

2. แนวทางการพัฒนาเครื่องมีอการประชาสัมพันธ์

สาระสำคัญของการพัฒนาที่ปรากฎในแผนการลื่อสารด้งกล่าวนี้ คือ การให้บริการข่าวสาร 

และ,ข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนาประเทศแก่ประชาชนอย่างพอเพิยง เพื่อจะได้มีความรู้ ความเข้าใจ มี 

ทัศนคติที่ดีและมีส่วนร่วมในการพัฒนาประเทศ (บุญเลิศ คุภดิลก 1 2532 : 8 )

นอกจากนั้น ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจฉบับด้งกล่าว รัฐบาลไดริเริ่มนำแนวคิดลื่อสาร

พัฒนาการเข้ามาในแผนเป็นครั้งแรก หลังจากที่ได้มีการกำหนดเป็นเพิยงนโยบายการประชาสัมพันธ์
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ในแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 5 โดยมีนโยบายที่จะใช้การประชาสัมพันธ์ปรับปรุงประลิทธํภาพในการพัฒนา 

ประเทศ มีการกำหนดแนวทางการประชาสัมพันธ์เป็นแผนแม่บท พร้อมกับการพัฒนาคุณภาพการ 

ประชาสัมพันธ์ พัฒนาเคริ่องมีอประชาสัมพันธ์ของภาครัฐ และดำเนินตามนโยบายดังกล่าวให้

บรรลุเปาหมาย แสดงถึงความสำคัญที่รัฐบาลเริ่มมีให้ต่อการลื่อลารมวลชน ซ่ึง ดร.เสนาะ อุนาทูล

อดีดเลขารัการคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ได้ระบุว่า แผนพัฒนาฉบับดังกล่าว 

มีเจดนารมณีในการนำการลื่อสารพัฒนาการมาสนับสนุนการพัฒนาประเทศ แนวทางการดำเนินงาน 

ตามแผนดังกล่าวถึอไดัว่า เริ่มเน้นการมีส่วนร่วมของประชาชน และการนำแนวคดทฤษฎการ

ลื่อสารมวลชนมาใช่ในแนวทางใหม่ คือเป็นการลื่อสารสองทาง มีใช่เพยงแค่การถ่ายทอดเฉพาะ

หลักการจากภาครัฐแต่เพยงทางเดียวเหมีอนในแผนพัฒนาฉบับก่อนๆ

ดังนั้น จึงกล่าวได้ว่า แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ ธ เป็นแผนแรกที่มี

ลักษณะเป็นรูปธรรมช้ดเจน ในการกำหนดแผนประชาสัมพันธ์ของรัฐมาเป็นแผนการประชาสัมพันธ์ 

เพื่อการพัฒนา ซึ่งนับแต่ฉบับที่หนึ่งยังไม่ได้มีการนำวิชาประชาสัมพันธ์มาใช่ในการพัฒนาประเทศ

อย่างจรังจัง แม้ภาครัฐหลายหน่วยงานจะดระหนักถึงความสำกัญและจัดตั้งฝ่ายประชาสัมพันธ์ขึ้น

แต่กิมุ่งเน้นเฉพาะงานที่ตนรับผิดชอบ ไม่ได้มองภาพรวมการพัฒนาอย่างเป็นระบบ และขาดการ

ประสานงานกับหน่วยงานอื่น (ปราโมทย์ เตชะเพียรเลิศ : 2532 : 20)

นโยบายและแผนการประซาสัมพันธ์แห่งชาติดังกล่าวของกรมประชาสัมพันธ์ จะเน้นหนักไป 

ในด้านการใช่ลื่อสารมวลชนเพื่อสร้างภาพพจน์ที่ดีให้แก่รัฐบาล โดยสร้างความรู้ความเช้าใจแก่

ประชาชนเที่ยวกับโครงการและงานของรัฐบาล เพื่อให้ประชาชนเช้ามามีส่วนร่วมและสนับลนุนการ

พัฒนาประเทศ ทั้งในการดำเนินการเฉพาะด้านและกิจการโดยรวมของรัฐบาล แต่อย่างไรกิตาม

ในทางปฎิบ้ติยังคงเป็นการลื่อสารทางเดียวโดยประชาชนเป็นเพียงผู้รับสาร (ฉันทนา หินแก้ว,

2540 ะ 1 56)

แนวนโยบายและแผนการประชาสัมพันธ์แห่งชาติ ซึ่งกำหนดไว้ใน พ.ศ.2530 มีบทบัญญ้ติ 

ในส่วนที่เที่ยวช้องกับการศึกษานิเทศศาสตร์ดังนั้

“ 2.5. สนับลนุนการศึกษา อบรม และวิจัยทางการประชาสัมพันธ์ 

และการลื่อสารมวลชน เพื่อให้เกิดประโยชน์ในการปรับปรุง

แก้ไขการประชาสัมพันธ์แห่งชาติให้บรรลุเปาหมายและวัตถุประสงค์”

(กองงานคณะกรรมการประชาสัมพันธ์แห่งชาติ กรมประชาสัมพ ันธ์,2530 :4 -5 )

ดามแนวคิดช้างดันนี้ เป็นปัจจัยที่อาจแสดงให้เหินว่า ความต้องการของสังคมในการพัฒนา 

ของการลื่อสารมวลชน อาจมีไดัเป็นคัวกำหนดหิศทางการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์เสมอไป ในทาง

ตรงข้าม การขยายตัวของความต้องการของสังคมที่มีต่อลื่ออาจเกิดขึ้นตามหลังการลอนด้าน

นิเทศศาลดร์กิเป็นได้ ด้งเช่นกรณีของสาขาวิชาการประชาสัมพันธ์ ซ่ึงในช่วง พ.ศ. 2530 เป็น

ครั้งแรกที่มีการกล่าวถึงความสำคัญของการใช้หลักนิเทศศาสตร์มาใช้พัฒนาประเทศ ในลักษณะของ
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การเป็นปัจจัยสนับสนุนและกระตุ้นพัฒนาการในสังคม ทั้งที่การศึกษาด้านการประชาสัมพันธ์ได้ก่อ

ตัวขึ้นที่จุทาลงกรณ์มหาวิทยาลัยมาแล้วตั้งแต่ พ.ศ.2508 ก่อนการ๓ ดแผนประชาสัมพันธ์’ถึง 20 ปี

2. บทบาทของนโยบายการศึกษาของรัร
(2 .1 )  แผนพัฒนาการศึกษาฉบับที่ 6 (  ท.ศ.2 5 3 0  -  2 5 3 4 )  กับการเที่มจำนวนของ 

ตถาบันอุดมศึกษาเอกชน
ในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 6 ธุรกิจสื่อสารมวลซนขยานด้ว ความ 

ต้องการแรงงานจึงเพิ่มดามไปด้วย ในขณะที่การขยายตัวของสถาบันอุดมศึกษาภาครัฐถูกจำกัด

นักศึกษาจึงมุ่งสู่สถาบันอุดมศึกษาเอกชนและมหาวิทยาลัยไม่จำกัดจำนวนรับมากขึ้น เพิ่อเป็นการ

สนับสนุนต่อการขยายตัว รัฐจึงได้ผ่อนคลายกฎระเบียบในการควบคุมสถาบันอุดมศึกษาเอกชนลง

ช่วงแผนพัฒนาการศึกษาตังกล่าว พบว่า ในสถาบันอุดมศึกษาเอกชน สาขาสื่อสารมวลชน 

น ับ เป็นสาขาในสายสังคมศาสตร์ที่มีการขยายตัวมากที่สุด คอ จากเติมที่เปีดสอน 12 สถาบันใน 

พ.ศ.2531 เพิ่มขึ้นเป็น 21 สถาบันในป ี พ.ศ.2535 จากการขยายตัวของสถาบันอุดมศึกษาเอก 

ชนที่ลอนสาขานิเทศศาสตร์ ตั้งแต่ พ.ศ.2532 เป็นด้นมา ทำให้มีการประมาณการว่าจะมีจำนวน 

บัณฑิตเพิ่มขึ้นสูงถึงร้อยละ 250 ซึ่งโดยในภาพรวมทุกสาขาวิชา การขยายตัวจะอยู่ในอัดราร้อยละ 

8 -1 0  ความสำคัญของดลาดแรงงานภาคเอกชนจะสูงขึ้นโดยเฉพาะในสาขาที่เกี่ยวข้องกับการบริการ 

และความต้องการบุคลากรเข้าไปปฏิบัติงานด้านสร้างสรรค์การประชาสัมพันธ์หริอสร้างภาพพจน์ของ 

รัฐจะเพิ่มมากขึ้นด้วย (ถรนันทิ’ อนวัชคิริวงศ์, 2533 : 33-34 ) อันเป็นการขยายตัวดามทิศทาง 

ความต้องการของตลาดแรงงาน (คณะกรรมการการศึกษาแห่งชาติ, 2535 : 44) โดยสถาบันที่เปิด 

สอนด้านนิเทศศาสตร์จะระบุปรัชญาการเปิดสอนที่ชัดเจนว่า เพื่อรองรับต่อดลาดแรงงาน เช่น

มหาวิทยาลัยรังสิต ซึ่งเปิดสอนด้านนิเทศคาสตร์ใน พ.ศ. 2531 บัญญ้ติถึงปรัชญาเข้ึองหลัง'ไว้'ว่า 

....เพื่อผลิตบัณฑิตให้เป็นผู้มีความรู้ในหลักทฤษฎีและคิลปะการ 

สื่อสารอย่างลึกขึ้ง ลามารถประยุกต์ใช้ความรู้และทักษะนั้นให้เกิด 

ประโยชน์สูงสุด โดยลอดคล้องกับความต้องการและความเปลี่ยน 

แปลงของสังคมด้วยความรับผิดชอบ

( คู่มีอการศึกษา มหาวิทยาลัยรังสิต 1 2538-2539 : 105 )

หริอปรัชญาในการดำเนินการสอนด้านนิเทศศาสตร์ของวิทยาลัยภาคดะวันออกเฉียงเหนือ 

จังหวัดขอนแก่น ซึ่งระบุวัตถุประสงค์ว่า

1 .เพื่อผลิตบัณฑิตที่มีความรู้ความลามารถในวิชาชีพนิเทศศาสตร์เพื่อไปประกอบอาชีพและ 

รับใช้สังคม ประเทศชาติอย่างมีประสิทธิภาพ และมีคุณภาพ

2. เพื่อส่งเสริมและพัฒนาความก้าวหน้าทางด้านสื่งพิมพ์และนิตยสารในส่วนภูมิภาคให้ 

ลอดคล้องกับความต้องการของประเทศ

แม้ว่ารัฐจะจำกัดการเติบโตของสถาบันอุดมศึกษาภาครัฐ จนทำให้การศึกษาในสถาบัน

อุดมศึกษาเอกชนและมหาวิทยาลัยไม่จำกัดจำนวนรับขยายตัว แต่ในแผนการศึกษาฉบับที่ 6 นี้
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จากข้อมูลการเข้าศึกษาในสาขานัเฑศศาสตร์พบว่า ช่วงระหว่างพ.ศ.2530-2534 จำนวนผู้เข้า 

ศึกษาในมหาวิทยาลัยไม่จำกัดจำนวนรับ 2 แห่ง คอ มหาวิทยาลัยรามคำแหงและมหาวิทยาลัย 

สุโขทัยธรรมาธํราชมีอัตราลดลง เพราะผู้ที่มีงานทำแลัวเข้าศึกษาเพิ่อเสื่อนคุณวุฒิน้อยลง แต่น้กเร์ยน 

ที่สำเร็จมัธยมศึกษาตอนปลายจะเข้าศึกษาในสถาบันอุดมศึกษาเอกชนมากขึ้น ทำให้แนวโน้มการ

เพมของนักศึกษาในภาคเอกชนมีสูงขึ้นเปีนลำดับ ดังแสดงในตารางเปร็ยบเทํยบจำนวนนักศึกษา

สาขาสื่อสารมวลชน ระหว่าง 2 กลุ่มสถาบันดังต่อไปนี้

ดารางที่ 7

จำนวนนักศึกษาใหม่สาขาสื่อสารมวลซน พ.ศ.2 5 3 0 -2 5 3 4  

เปร ียบเท ียบระหว่างมหาวิทยาล ัยป ีดและมหาวิทยาล ัยเป ีด

ปีการศึกษา มหาวิทยาลัยปิด 

( รัฐและเอกชน)

มหาวิทยาลัยเปิด

( รามคำแหงและสุโขทัยธรรมารราช)

2530 1,453 3,899

2531 1,782 3,500

2532 2,278 6,681

2533 2,806 8,032

2534 4,266 6,263

ทั้งนี้ สาเหตุประการหนึ่งของการเพิ่มจำนวนนักศึกษาในภาคเอกชนดังกล่าว อาจสืบเนื่องมา 

จากนโยบายของรัฐที่กระจายภาระให้ภาคเอกชนเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาอุดมศึกษามากขึ้น 

รวมทั้งสถานภาพของสถาบันอุดมศึกษาเอกชนเองก็ไดัรับการพัฒนามาตรฐานให้มีความพร้อมและ 
คักยภาพในการจัดการศึกษาเป็นที่ยอมรับมากขึ้น

จากการเร่งขยายการผลิตกำลังคนเป็นอย่างมากในช่วงปลายแผนพัฒนาการศึกษาแห่งชาติ 

ฉบับที่ ธ ส่งผลให้ภาคเอกชนเข้ามาร่วมรับภาระเพิ่มสูงขึ้นมาก พบว่า ลัดส่วนนักศึกษาภาครัฐ :

เอกชนในระบบจำกัดจำนวนรับเพิ่มขึ้นจาก 69 : 31 ใน พ.ศ.2531 เป็น 59 : 41 ใน พ.ศ.2534

กล่าวโดยสรุป ในช่วงแผนพัฒนาการศึกษาแห่งชาติฉบับที่ 6 นี้ แม้จะมีสถาบันอุดมศึกษา 

ประเภทไม่จำกัดจำนวนรับที่เป็ดสอนสาขาต่าง  ๆ 2 แห่งแล้ว ศึอ มหาวิทยาลัยรามคำแหงและ 

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช แต่นักศึกษาก็ยังนัยมเข้าศึกษาในมหาวิทยาลัยจำกัดจำนวนรับของ 

รัฐมากกว่า อย่างไรก็ตาม สถาบันอุดมศึกษาเหล่านี้ มีข้อจำกัดในการขยายการรับ เนื่องจากปัจจัย 

ด้านอาคารสถานที่ วัสดุอุปกรณ์ บุคลากร งบประมาณ ทำให่ใม่สนองตอบความต้องการของผู้ 

ประสงค์จะเข้าศึกษาได้ทั้งหมด นักศึกษาจึงมุ่งเข้าศึกษาในสถาบันอุดมศึกษาเอกชนทดแทน ดังได้

มีการเปรียบเทียบลัดส่วนการสมัครและรับได้ของสถาบันอุดมศึกษาจำกัดจำนวนรับ จากรายงานการ 

ประเมีนผลแผนพัฒนาการศึกษาแห่งชาติ ฉบับที่ 6 (พ.ศ.2530-2534)ระดับอุดมศึกษา พบว่า 

สถาบันอุดมศึกษาภาครัฐสามารถรับนักศึกษาจากระบบุการสอบคัดเสือกร่วมได้ร้อยละ 1 9.4 ในปี 

พ.ค.2524 และร้อยละ 17.6 ในปี พ.ศ.2530
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เนื่องจากความพยายามเพื่มการรับนักศึกษาเข้าศึกษาในสถาบันอุดมศึกษาของรัฐทำได้ใน 

ระดับหนึ่ง รัฐจึงเปิดโอกาสให้ภาคเอกชนเข้ามาร่วมรับภาระจัดการศึกษาระดับอุดมศึกษาให้มากขึ้น 

แต่เนื่องจากรายได้ในการดำเนํนงานของมหาวิทยาดัยเอกชน มาจากการเก็บค่าธรรมเนียมการศึกษา 

ซึ่งเรียกเก็บตามจำนวนดันทุน เพราะไม่ได้รับงบประมาณสนับสนุนจากรัฐบาลเช่นในมหาวิทยาลัย

ของรัฐ จึงเปีนข้อจำก้ดประการสำคัญต่อการพัฒนาการศึกษาของมหาวิทยาลัยเอกซน

อย่างไรก็ดาม แม้จะไม่สามารถให้การสนับลนุนในรูปของงบประมาณดังกล่าวไดั แต่รัฐก็ 

พยายามให้ความช่วยเหลือในด้านอื่น เช่น ยกเว้นภาษและค่าธรรมเนียมการโอนที่ดินที่เป็นกรรม

สิทธิของสถาบัน จัดตั้งกองทุนหมุนเวิยนเพื่อพัฒนาสถาบันอุดมศึกษาเอกชน อันเป็นการแบ่งเบา

ภาระของมหาวิทยาลัยเอกชนในระดับหนึ่ง กำหนดนโยบายที่มีความชัดเจนในเริ่องการจัดการศึกษา 

การผ่อนคลายกฎระเบียบที่เคยเคร่งครัดในอดิด รวมถึงแผนการศึกษาแห่งชาติฉบับที่ 5 ก็เปิด

โอกาสให้เอกชนเข้าร่วมจัดการศึกษาได้ทุกสาขาวิชาที่สถาบันนั้นมีความพร้อมในการเปิดลอน

(2.2) แผนพัฒนาการศึกษาฉบ้บท่ี 7 (พ.ศ.2535-2539 ) กับการปรับทิดทางการศึกษา 
นเทฅศาสตร์

จากนโยบายการวางแผนอุดมศึกษาระยะยาว 15 ปี ดังที่ไดักล่าวมาแล้วในข้างดันกล่าวว่า 

มุ่งการนำสังคมมากกว่าเป็นเพียงผู้ตั้งรับ คอ มุ่งหมายให้บัณฑิตใช้ความรู!นการพัฒนาและสร้างสรรค์ 

ส่ือใหม่ ๆ หรีอวางแผนเพื่อแก!ขปัญหา พัฒนาลังคม มีใช่เป็นเพียงผู้สำเร็จการศึกษาออกไปปฎิบีด 

งานตามความต้องการของภาคธุรกิจเท่านั้น โดยรัฐจะสนับลนุนและล่งเสริมให้การศึกษาดัาน

นิเทศศาลตร้!นสถาบันที่เพื่งเปิดดำเนีนการเน้นความสำคัญต่อเทคโนโลยี และการใช้ภาษา

ต่างประเทศ รวมทั้งมุ่งใช้การสื่อสารมวลชนประยุกต์เข้ากับวิทยาการใหม่ๆ เช่น มหาวิทยาลัย 

เทคโนโลยีสุรนารี ซึ่งเริ่มวางรูปแบบการเปิดดำเนินการสอนในช่วงปลายของยุคที่ 4 และเปิดลอน 

นิเทศศาสตร์ในสาขาวิทยาการสารสนเทศในยุคที่ 5 จะเน้นความสำคัญของเทคโนโลยีสารลนเทศและ 

เทคโนโลยีที่เกี่ยวข้องในการปฎิบ้ตงานด้านนิเทศศาสตร์ ให้ความสำคัญต่อวิชาภาษาอังกฤษในฐานะ 

ภาษาสากล และเป็นภาษาพนฐานสำหรับปฎิบัติงานด้านคอมพีวเตอร์ ซึ่งจะได้นำเสนอรายละเอียด 

ในยุคที่ 5 ของการศึกษานิเทศศาสตร์ในลำดับต่อไป

ส่วนในสถาบันอุดมศึกษาที่สอนด้านนิเทศศาสตร์อยู่แล้ว แผนพัฒนาการศึกษาจะมีบทบาท' 

ควบคุมคุณภาพ สนับสนุนการขยายการศึกษาในระดับสูง และล่งเสริมความร่วมมีอกับต่างประเทศ 

ในการสั่งสมและเพื่มพูนองค์ความรู้ให้มากยงขึ้น ในขณะที่การเปิดลอนสาขาวิชาดามสื่อประเภท

ต่าง ๆ เช่น วิทยุโทรทัศน์ และภาพยนตร์ช้าลง ทั้งที่ช่วงดังกล่าว สื่อทั้ง 2 ประเภทมีพัฒนาการและ 

ได้รับการยอมรับจากประชาชนและนักวิชาการมากขึ้น ลาเหตุสำคัญประการหนึ่งอันส่งผลต่อลักษณะ 

การชะลอการขยายคัวของทั้ง 2 สาขา นำจะมาจากข้อจำกัดในด้านงบประมาณรวมถึงความทันสมัย 

ของอุปกรณ์ เทคโนโลยีที่จะใช้!นการเรียนการสอน โดยเฉพาะมหาวิทยาลัยเอกชนที่ไม่ได้รับงบ 

ประมาณสนับลนุนจากภาครัฐ
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3 . บทบาทของอ ุตสาหกรรมส ื่อสารมวลชน
( 3 .1 )  การโฆษณาและการประขาสัมพันธ์
ในยุคท่ี 3 นี้ อุตสาหกรรมสื่อสารมวลชนยังคงมีบทบาทต่อการเป็ดลอนด้านนิเทศศาสตร์ 

อย่างต่อเนี้อง อันเนื่องจากการขยายตัวในภาคธุรกิจของสื่อมวลชน รวมถึงการพ้ฒนาด้าน

คุณภาพของสื่อ ซึ่งในยุคด้งกล่าวนับเป็นการพัฒนาทั้งในเชํงปริมาณและคุณภาพของการศึกษา

ด้านนิเทศศาสตร์ โดยสามารถสรุปถึงพัฒนาการของอุตสาหกรรมด้านการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ 

ซึ่งมีผลต่อทศทางการศึกษานิเทศศาสตร์ใต้ตามประเภทของสื่อแต่ละสาขาตังนี้

(ก) กา?ขยายตัวของธุรกิจโฆษณาและประชาสัมพันธ์

ช่วงทศวรรษที่ 2530 เป็นด้นมา อุตสาหกรรมสื่อมีการขยายตัวสูง ธุรกิจเกี่ยวการโฆษณา 

กลายเป็นธุรกิจที่เติบโตและได้รับความนิยมมาก โดยเฉพาะวิทยุโทรทัศนัใด้ถูกใช้เป็นสื่อโฆษณา

ลนค้ามากที่สุด พบว่า มูลค่าการตลาดมีถึงกว่าหมื่นล้านบาท จากเติม เมื่อราวทศวรรษที่ 2520

มูลค่าการตลาดอยู่ในระด้บเพยง 1- 2 พันล้านบาท เช่น รายได้ขององค์การสื่อสารมวลชนแห่ง 

ประเทศไทย เมื่อ พ.ศ.2525 มีส่วนแบ่งการตลาดจากการโฆษณาในโทรทัศน์เพยง 100 ล้านบาท 

แต่เมื่อ พ.ศ.2536 ส่วนแบ่งการตลาดเพมเป็น 1,700 ล้านบาท (วิระช้ย วงศ์วีรพัฒนากุล, 2538 

: 49) ในช่วงด้งกล่าวนี้ อัตราการเติบโดในธุรกิจโฆษณาดำเนินไปอย่างรวดเร็วต่อเนื่องไม่น้อยกว่า 

ร้อยละ 20 ต่อปี และประเทศไทยนับเป็นประเทศที่ใช้จ่ายเงินผ่านสื่อโฆษณามากที่สุดเป็นอันตับ

ท่ี 14 ของโลกในปี พ.ค.2536 จากการจัดอันตับของหนังสือพิมพั MEDIA ของฮ่องกง

ในช่วงยุคด้งกล่าวนี้ ธุรกิจสื่อมวลชนแขนงที่นับได้ว่ามีการเติบโตมากที่สุด คอ สื่อโฆษณา 

และประชาสัมพันธ์ โดยหลักฐานสนับสนุนต่อคำกล่าวนี้พิจารณาได้จากดัชนีชี้วัดการขยายตัว 2

ปัจจัย คอ

(ก) ค่าไข้จ่ายในการโฆษณา สื่อนอกจากจะเป็นสินค้าแล้ว ยังนับเป็นตัวสร้างจัฒนธรรม 

และเป็นผู้ให้ข่าวสารของสินค้าที่ผู้ผลิดได้ผลิตขึ้นมาในสังคม และวิธีการทางการตลาดที่มีประสิทธิผล 

มากอย่างหนึ่งศึอ การโฆษณา ควบคู่ไปยับการจำเริญทางเศรษฐกิจของประเทศ ซึ่งย่อมส่งผลให้ 

ปริมาณการผลิตสื่อต่าง  ๆ สูงขึ้นด้วย เช่น สิ่งพิมพ์และวิทยุโทรทัศน์ ด้งแสดงในตารางแสดงงบ

โฆษณาผ่านสื่อ ด้งต่อไปนี้



1 0 3

ตารางที่ 8

งบโฆษณาผ่านสื่อมวลซนประIภทด่าง ๆ ป ี พ.ศ.2 5 3 ร-พ.ศ.2536
ปี หนังสือ

พิมพ์
นิตยสาร วัทยุ โทรทัศน์ ภาพ

ยนตร์
ส่ือ

กลางแจ้ง
รวม อัตราการ 

เปล่ียน 
แปลง

2525 1,358 501 146 603 106 - 2,712 -
2526 755 184 1,785 132 119 - 3,535 30.35
2527 972 348 2,433 900 65 - 4,715 33.38
2528 1,097 480 2,729 1017 25 - 5,384 1 3.42
2529 1,199 501 2,812 1050 15 200 5,537 2.84
2530 1,387 651 3,024 1100 11 230 6,403 15.64
2531 1,802 838 4,854 1200 6 380 8,078 26.16
2532 2,650 1,016 4,958 1300 8 482 10,414 28.92
2533 3,612 1,212 6,502 1,560 12 607 13,514 29.96
2534 4,800 1,508 8,180 1,870 27 707 76,892 25.00
2535 5,858 1,810 9,980 2,207 28 690 20,373 20.60
2536 7,547 2,417 13,083 3,100 16 282 27,445 30.71

ที่ม า:าฏ จ ัก ร  2 5  ตุลาคม 2 5 3 7  ห น ้า6 อ้างใน กนกศักด แก้ วเทพ( 2 5 3 8 : 3 )

นับแต่กลางทศวรรษที่ 2525 เป็นด้นมา ค่าใช้จ่ายในการโฆษณาโดยรวมมีการขยายตัวที่ 

สูงขี้นอย่างต่อเนื่องในเกือบทุกสื่อ การเติบโตของอุตสาหกรรมการโฆษณาและค่าใช้จ่ายจำนวน

มหาศาลที่ใช้ในการขี้อสื่อโฆษณาดึงดูดให้มีการลงทุนในอุตสาหกรรมสื่อสื่งพิมพ์มากขึ้น เพราะฉะนั้น 

จึงเฟ้นได้ว่า มีสื่อสิ่งพิมพ์เป็ดดำเนินการในช่วงเวลา พ.ศ.2536 มากทั้งไทยและภาษาอ้งกฤษ อน่ึง 

ลาเหตุประการสำคัญที่อุตสาหกรรมการโฆษณามีการเติบโตสูงขึ้น อาจเนื่องมาจากสาเหตุประการ

สำคัญ 3 ประการ คือ (Media Trend 88 ; 2531 )

1. ค่าเงินเยนของญี่ป่นแข็งขึ้น ทำให้ลนค้าล่งออกของไทยดึขึ้น ผนวกกับดอกเบี้ยที่ตํ่าลง 

ทำให้ด้นทุนสินค้าดํ่า ธุรกิจต่าง  ๆ จึงขยายตัว และนำไปสู่การแข่งข้นทางการตลาดที่สูงขึ้น ซ่ึงการ 

โฆษณาก็ได้ถูกนำมาใช้เป็นเครื่องมีอหนึ่งในการแช่งข้นตังกล่าว

2. เทคโนโลยีที่พัฒนาขึ้น ปัจจุบันเทคโนโลยีในลักษณะ Technology Know How เกิดขึ้น

เร็วมาก ทำให้การแข่งข้นของธุรกิจประเภทต่าง  ๆ มีมากขึ้น งบประมาณที่ใช้ในการโฆษณาเพื่อ

แย่งชิงกลุ่มเปัาหมายจึงสูงขึ้นอย่างหลีกเลี่ยงไม,ได้

3. การลงทุนตั้งโรงงานขนาดใหญ่ ซึ่งต้องเร่งผลิตสินค้า และดำเนินการกลยุทธ์ต่าง  ๆ เพ่ือ 

การส่งเสริมการขายและโฆษณา
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ดารางที่ 9

ภาวะเศรษฐกิจของประเทศไทย ป ีพ .ศ .2529  -2 5 4 0

ปี พ.ศ อัตราความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ (GDP Growth)

2529 9.5
2530 13.2
2531 12.0

2532 10.0

2533 8.0
2534 7.4
2535 7.7

2536 8.3

2537 8.9

2538 8.7

2539 6.4

2540 4.5

ที่มา : วารสารเศรษฐกิจ ธนาคารกรุงเทพ จำก้ด (มหาชน) 2 5 3 7  อ้างใน กนกสักดิ้ แก้วเทพ ,

2 5 3 8  : 4
(ข) การเพิ่มขึ้นของจำนวนผู้บริโภค การเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจที่ขยายต้วเพิ่มขึ้นใน

รอบกว่าทศวรรษ ทำให้คนมีรายได้เพิ่มขึ้น ส่งผลให้รายจ่ายในการบริโภคลี่อเพิ่มดามไปด้วยแม้จะไม่ 

ได้เปีนลัดส่วนที่เท่าเทียมกัน นอกจาก'น ปัจจัยอื่นๆที่เข้ามามีผลต่อความต้องการบริโภคลื่อได้แก่

- การขยายตัวด้านการศึกษาของประชาชน

- เงื่อนไขในลังคมที่ปับรัดให้คนต้องแสวงหาความรู้ ทำให้คุณภาพด้านการศึกษาของ 

ประชากรไทยสูงขึ้น ในปี 2530 อัดราการศึกษาของประชาชนในระตับประถมศึกษา 78 % มัธยม 

ศึกษา 13 % และระตับมหาวิทยาลัย 2 % เมื่อเปรียบเทียบกับปี พ.ศ.2537 ซึ่งอัตราการศึกษา 

ขยายตัวขึ้นอย่างมาก กล่าวศึอ ระตับประถมศึกษา 98 % ระตับมัธยมศึกษา 45 % และระดับ 

มหาวิทยาลัย 20 % (กนกศักด แก้วเทพ, 2538 : 4)

การขยายตัวของอุตสาหกรรมลื่อได้รับผลมาจากการเลือกรับลื่อ การควบคุมจากผู้บริโภค

การพัฒนาของเทคโนโลยี ซึ่งแนวโน้มความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในอุตสาหกรรมลื่อโฆษณา คอ

ความต้องการในด้านต่อไปนี้ ( Russel c. Doerner, 1984 : 18)

- ผู้ส่งสารที่มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น

-  ทักษะการบริหารและการตลาด

- ทักษะชั้นสูงในการใช้คอมพิวเตอร์ รวมทั้งเครื่องมือปฎิบ้ตการต่าง ๆ

- ความรู้ที่กว้างขวางทางด้านคิลปศาสตร์

- ความรู้เท่าทันต่ออิทธิพลจากทางการเมีอง

- มาตรฐานจริยธรรมการทำธุรกิจ

- เทคนิคการวิจัย
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(ข) การขยายตัวของธุรกิจโฆษณากับการเปิดสาขาโฆษณาและประชาสัมพันธ์[น 

มหาวิทยาลัย

ในประเทศไทย ยังไม่มีงานวิจัยที่ชัดเจนเกี่ยวกับอิทธิพลของอุดลาห กรรมสื่อสารมวลชนที่จะ 

ส่งผลต่อการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ แต่ในต่างประเทศโดยเฉพาะสหรัฐอเมริกา ซึ่งให้ความสำคัญต่อ 

บทบาทของธุรกิจด้านการสื่อสารมวลชน ได้มีความพยายามค้นคว้าวิจัยถึงทศทางความเปลี่ยนแปลง 

ที่จะเกิดขึ้นต่อ อันเนื่องมาจากปัจจัยภายนอก ซึ่งในที่นื่หมายถึง การขยายตัวของธุรกิจสื่อโฆษณา 

โดย Russel c. Doener ได้ศึกษาวิจัยถึง แนวทางการเตริยมจัดหลักสูตรการโฆษณาในทศวรรษ

1990 ไว้ในบทความเรื่อง “Advertising Program revised to prepare for needs of 1990’s” 

พบว่า จากความต้องการด้งกล่าว นำไปสู่แนวทางปรับปรุงหลักสูตรนิเทศศาสตร์ สาขาโฆษณา

เพื่อให้ลามารถผลิตนักโฆษณาที่มีคุณภาพได้ในช่วงทศวรรษที่ 1 990 โดยวางว้ตถุประสงค้ใว้ที่การ 

วางหลักการ ทฤษฎ และทักษะในการประกอบวิชาชีพ รวมถึงสร้างความรู้ความเข้าใจในด้านสังคม 

เศรษฐกิจและระเปียบทางการเมีอง โดยเน้นไปที่ประเด็นต่อไปนี้

- การพัฒนาทฤษฎีให้แข็งแกร่งขึ้น

- การให้ความสนใจต่อวิชาจริยธรรมและปัญหาสังคม

- การตอบสนองต่อความต้องการของตลาด

- การ,ปีกปฎีปัดการ

- การเน้นความสำคัญของเทคโนโลยี

-  การให้ความสำคัญกับงานวิจัย

-  การให้ความสำคัญต่อวิชาเลิอกเลริ

(Russel C. Doener, 1 9 8 4  : 1 9 )

จากแนวโน้มด้งกล่าว นำไปสู่ความเปลี่ยนแปลงต่อสาขาการโฆษณาไนประเทศสหรัฐอเมริกา 

ในลักษณะของการเปิดรายวิชาใหม่ ๆ เช่น การเชียนเพื่อส่งเสริมการขาย หลักเบึ๋องด้นของการขาย 

การวิจัยการโฆษณา กลยุทธ์และยุทธวิธีการโฆษณา เป็นด้น

แม้ว่า แนวคดจากงานวิจัยตังกล่าว จะเป็นแนวคดที่เกิดขึ้น เนื่องจากปัจจัยของสังคมตะวัน 

ตก แต่ก็เป็นทิศทางที่ใกล้เคียงกับสังคมไทยเช่นเด็ยวกัน จนอาจสามารถนำมาใช้อ้างอิงเปรียบเทียบ 

ให้เห็นถึงลักษณะการปรับตัวของวิชาการโฆษณากับธุรกิจการโฆษณาได้

จากภาพรวมการขยายตัวของธุรกิจการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ตังที่ได้กล่าวมาแล้ว 

ทำให้ความนิยมของนักเรียนนักศึกษาที่มีต่อการศึกษาแขนงตังกล่าวมีมาก ส่งผลให้สถาบันการศึกษา 

ที่สอนด้านนิเทศศาสตร์โดยเฉพาะสถาบันอุดมศึกษาเอกชนเกิอบทุกแห่งเปิดสอนในสาขาการโฆษณา 

และการประชาสัมพันธ์เพื่อรองรับต่อความต้องการ ประกอบกับกฎระเปียบ ข้อจำกัด แนวทางในการ 

เปิดสาขาวิชาการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ไม่มีกฎระเปียบซับช้อนนัก รวมถึงงบประมาณการผลิต 

บัณฑิตในสาขาตังกล่าวไม่สูงเมื่อเทียบกับสื่อประเภทอึ๋น
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(ค) กา?ขยายตัวของงานประชาสัมพันธ์

ในช่วงยุคนี้ พบว่า ภาครัฐให้ความสำคัญต่อการนำงานด้านประซาสัมพันธ์Iข้ามาใช้เป็น

เครื่องมีอพัฒนาประเทศและเป็นสื่อของรัฐมากขึ้นภายหลังจากได้กำหนดนโยบายการประชาสัมพันธ์ 

แห่งชาติอย่างเป็นทางการในปี พ.ศ.2528 โดยจะปรากฎความสำคัญอย่างซัดเจนในแผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 6 (พ.ศ.2530 - 2534) ซึ่งปรากฎรายละเอยดในแผนงานหลัก 

แผนที่ 5 คอ “ แผนปรับปรุงการบริหารและทบทบวนบทบาทของรัฐในการพัฒนาประเทศ” บฑท่ี 3 

ภายใด้ห้วข้อ “ การปรับปรุงระบบการประชาสัมพันธ์เพื่อการพัฒนา” (พรพิพัฒน์ กลิ่นพงษา,

2532 ะ 1 58 )

ข้อที่น่าสังเกต คอ แม้วิชาที่ว่าด้วยการประชาสัมพันธ์จะเป็นสาขาวชาด้านนิเทศศาลดธ์แขนง 

แรก ๆ ที่เปิดสอนในประเทศไทย หากแด่นโยบายและแผนการประชาสัมพันธ์ที่เป็นรูปธรรมกลับ

เพิงม้การวางแนวทางไว่ในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 6 ทั้งที่จริงแล้ว

การกำหนดนโยบายด้งกล่าวเรื่มดำเนินการมาตั้งแต่ยุคการก่อดั้งกรมประชาสัมพันธ์ แต่ยังไม่ม้ความ 

ซัดเจนนัก จนกระทั้งเมี๋อม้การแต่งตั้งคณะกรรมการประชาสัมพันธ์แห่งชาติ จึงได้มีการวางแนว

นโยบายและแผนการประชาสัมพันธ์แห่งชาติเป็นครั้งแรก (ธีระรักษ์ โพธสุวรรณ,2531 : บทคัดย่อ)

ในระยะแรก ก่อนมีการกำหนดนโยบายด้านการประชาสัมพันธ์แห่งชาติที่มีลักษณะเป็น

รูปธรรมชัดเจน การดำเนินงานประชาสัมพันธ์ของรัฐจะมีลักษณะกระจัดกระจาย ขาดการประสานงาน 

ที่ดี ส่วนใหญ่เน้นการเผยแพร่ชื่อเสียง รักษาภาพลักษณ์ของหน่วยงาน ไม่ได้ใช้การประชาสัมพันธ์ใน 

การซักจูงใจการเปลี่ยนแปลงทัศนคติหริอพฤติกรรมของประชาชน อันเป็นบทบาทสำคัญของการ

ประชาสัมพันธ์เพื่อการพัฒนาด้านต่าง  ๆ นโยบายการประชาสัมพันธ์เท่าที่ปรากฎในแผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ส่วนใหญ่จะเป็นข้อมูลที่ได้จากการสัมมนาทางวิชาการกับองค์กรระหว่าง 

ประเทศ เช่น UNESCO รวมถึงจากองค์กรภายในประเทศ แต่ข้อมูลที่มาจากภาคเอกชนที่เป็น

เจ้าของส่ือ และประชาชนผู้รับสารซึ่งเป็นผู้ที่ได้รับผลโดยตรงยังมีน้อย

แผนการประชาสัมพันธ์ฉบับที่รัฐให้ความสำคัญค่อนข้างมาก คือ ในยุค พล.อ.ชาติชาย

ชุณหะวัณ ดำรงตำแหน่งนายกรัฐมนตรี และคุณหญิงสุพัตรา มาศดิตถ์ รัฐมนตรีประจำสำนักนายก 

รัฐมนตรี เป็นประธานคณะกรรมการประชาสัมพันธ์แห่งชาติ มีการแต่งตั้งคณะอนุกรรมการต่าง ๆ

เพื่อวางแผนและพัฒนาการประชาสัมพันธ์ เช่น คณะอนุกรรมการวิชาการและแผนประชาสัมพันธ์ 

คณะอนุกรรมการประชาสัมพันธ์การพัฒนาเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม และคณะอนุกรรมการ

ประชาสัมพันธ์เฉพาะกิจ (รัตนากร ทองสำราญ, 2540 : 69)

จากความสำคัญที่รัฐมีต่องานด้านการประชาสัมพันธ์ด้งกล่าว ทำให้ความต้องการบุคลากร

เพื่อปฏิบัติงานด้านนี้มากขึ้น ล่งผลต่อการขยายตัวของการศึกษาสาขาประชาสัมพันธ์เป็นอย่างมาก 

พบว่า นับแต่ พ.ศ.2532 อันเป็นยุคสม้ยของรัฐบาลชุดด้งกล่าวจะมีการเปิดสอนด้านประชาสัมพันธ์ 

ในทุกมหาวิทยาลัยที่ลอนด้านนิเทศศาสตร์
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นับแต่ พ.ศ.2534 รัฐบาลชุดต่อมา คอ สม้ยนายอานันท์ ปันยารชุน ดำรงตำแหน่งนายก 

รัฐมนตริ แม้จะไม่ได้ให้ความสำคัญแก่แนวนโยบายและแผนการประชาสัมพันธ์แห่งชาตินัก แต่ก็

พยายามดำเนินการตามกิจกรรมที่ระบุไวในแผนประชาสัมพันธ์'แห่งชาติ และแผนงานการประชา

สัมพันธ์’เพื่อการพัฒนา โดยยังคงมีการเปิดสอนด้านประชาสัมพันธ์ในคณะนิเทศศาสตร์เช่นเติม

อันเปีนปัจจัยหนึ่งซึ่งบ่งชี้ว่า ในยุคท่ี 4 นี้ ภาครัฐมีได้มีอำนาจช้ีนำ หรัอมีบทบาทชัดเจนในการ 

กำหนดแนวทางการเรัยนการลอนด้านนิเทศศาสตร์

ความพยายามของภาครัฐ และสื่อมวลชนประการหนึ่งที่จะใช้การประชาสัมพันธ์เพื่อพัฒนา 

สังคม คือ การร่างนโยบายการสื่อสารแห่งชาติ ซึ่งจากความต้องการด้งกล่าวน่าจะเป็นตัวกระตุ้นให้ 

การประชาสัมพันธ์มีการเติบโตและพัฒนาชี้นเป็นลำดับ ความพยายามเสนอแนะให้มีแผนการสื่อสาร 

แห่งชาติมีมานาน โดยมีการจัดประชุมสัมมนาหลายครั้งเพื่อเสนอแนวทางในการวางแผน แต่อย่างไร 

ก็ดาม เมื่อได้มีการกำหนดนโยบายการสื่อสารออกมาเป็นรูปธรรม ก็ม้กได้รับคำวจารณ์ว่า เมื่อเขยน 

ออกมาเป็นนโยบายก็ใชังานไม่ได้ คือเป็นคำรำพันมากกว่า ไม่รู้จะนำไปปฎํบ้ติได้อย่างไร (สมวงศ์ 

โปษยานนท์, 2530 : 34)

อย่างไรก็ดาม ไม,ว่าลักษณะการประชาสัมพันธ์ในภาคปฎิบ้ติที่เป็นอยู่จะเป็นอย่างไร แต่โดย 

หลักการแล้ว การประชาสัมพันธ์ จะมีบทบาททั้งใน 2 องศ์กร คือ

1. องศ์กรภาครัฐ การประชาสัมพันธ์ถูกนำมาใช้วางแผนการสื่อสารและนโยบายการ

ประชาสัมพันธ์เพื่อพัฒนาสังคมที่เป็นรูปธรรมในลักษณะของนิเทศศาสดรพัฒนาการ (Development 

Communication) อันหมายถึง การนำวิชาสื่อสารมวลชนมาประยุกดํใช้ในการพัฒนาในประเทศ

ด้านต่าง ๆ

2. ธุรกิจเอกชน การประชาสัมพันธ์จะถูกใช้ในลักษณะการเป็นเครื่องมีอสร้างภาพพจน์ 

แก่ไขปัญหาในองศ์กร และล่งเสริมผลกำไรของธุรกิจ

บทบาทที่แดกต่างกันออกไปของรูปแบบการประชาสัมพันธ์ทั้ง 2 องศ์การนำไปลู่ลักษณะ 

เฉพาะของรายวิชาในสาขาการประชาสัมพันธ์ด้วย กล่าวคือ ทำให้แยกย่อยออกเป็นวิชาการ

ประชาสัมพันธ์ของรัฐและธุรกิจเอกชน การประชาสัมพันธ์ขององศ์กรที่ไม่หว้งผลกำไร การ

ประชาสัมพันธ์ของรัฐและธุรกิจอุดสาหกรรม และการประชาสัมพันธ์ของรัฐและองศ์กรสาธารณกุศล

เป็นด้น โดยลักษณะของงานประชาสัมพันธ์ในองค์กรด้งกล่าวจะประกอบด้วย 2 ระดับ คือ (ประจวบ 

อินอ๊อด 1 2530 : 23)

า. ระดับอำนวยการหริอบริหารงาน (Management Function) คือ การวางแผนการ 

ประชาสัมพันธ์ในลักษณะที่เป็นแนวนโยบาย

2. ระดับผู้ปฎิยัติการ (Staff Function) เป็นการนำแผนการประชาสัมพันธ์ไปดำเนินการให้ 

เป็นรูปธรรม
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การแบ่งลักษณะงานออกเป็น 2 ต่วนดังกล่าว ล่งผลต่อการจัดการเรียนการสอนด้านการ 

ประชาสัมพันธ์ให้แบ่งเป็น 2 กลุ่ม,วิชา คอ กลุ่มวิชาด้านการวางแผนหรือการบริหารงาน และกลุ่ม 

วิชาการปฏิบัติการ

(ง) ทิศทางความเปลี่ยนแปลงของสาขาการโฆษณาและบ่ระชาสัมพันธ์ 

กล่าวโดยสรุป การปรับด้วของสถาบันการศึกษานํเฑศศาสตร์เพื่อรับกับความเปลี่ยนแปลง 

ของธุรกิจโฆษณาและประชาสัมพันธ์ดำเนินไปใน 2 ลักษณะ อันได้แก่

า. การขยายด้วในเชงปริมาณ คือ การเปิดลอนในแทบทุกสถาบันการศึกษาที่เปิดสอน

สาขานิเทศศาสตร์ทั้งภาครัฐและเอกชน ที่สังกัดทบวงมหาวิทยาลัยและกระทรวงศึกษาธิการ

2. การขยายด้วในเชิงคุณภาพ อันได้แก่ การปรับปรุงเนึ๋อหา และเพื่มรายวิชาให้ลอดคล้อง 

กับความเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีสารสนเทศและคอมพิวเตอร์ในอุตสาหกรรมการโฆษณาและ 

ประชาสัมพันธ์

อย่างไรกิดาม แม้ว่าการโฆษณาและประชาสัมพันธ์จะขยายตัวค่อนข้างมาก แต่ผู้สำเร็จการ 

ศึกษามักเข้าไปทำงานภาคธุรกิจ ภาครัฐบังคงขาดบุคลากรอีกจำนวนมาก ด้งที่รัตนา ศรีธนะชัยโชค 

ได้ศึกษาวิจัย พบว่า ลักษณะงานประซาสัมพันธ์โครงการพัฒนาของรัฐจะเป็นงานฝากมากกว่างาน 

เฉพาะ ความรู้ความสามารถของผู้ปฏิบัติงานบังไม่ดีพอ และเจ้าหน้าที่ผู้ปฏิบัติงานด้านประชาสัมพันธ์ 

โครงการบังไม่ใช่ผู้มีความรู้ด้านนิเทศศาสตร์หรือวารสารศาสตร์โดยตรง (รัตนา ครืรัตนะข้ยโชค,

2533 ะ 164)

(3.2) เนอหาท่ีแยกย่อยของส่ือต่ิงพิมพ์กับรายวิชาในสาขาหนังสือพิมพ์ 
นับแต่ พ.ศ.2516 จนถึงยุคที่ 3 นับเป็นยุคแห่งความหลากหลายและเปลี่ยนแปลงแนวทาง 

ของสื่อสิ่งพิมพ์โดยเฉพาะด้านเนั้อหาซึ่งเจาะเฉพาะเรื่องมากขึ้น และนิตยสารส่วนภูมิภาคเพิ่มจำนวน 

มากขึ้น ประกอบกับช่วง พ.ศ.2532-2539 เป็นยุคการปรับด้วเข้าสู่ระบบข่าวสารยุคใหม่ ธุรกิจ 

การเมืองเรื่มเข้ามามีบทบาท สื่อมวลชนมีเสรีภาพค่อนข้างมาก และนำเสนอเนอหาเจาะเฉพาะกลุ่ม

เปัาหมาย มีความพยายามพัฒนาและยกระดับมาตรฐานทางวิชาชีพหนังสือพิมพ์โดยการจัดประกวด 

แข่งข้นการผลิตงานด่าง  ๆ โดยมีรางวัลเป็นเครื่องจูงใจ

ภาพรวมของหนังสือพิมพ์และนิตยสารไทย นับแต่ยุคที่ 4 ต่อเนื่องไปบังคงมีแนวโน้มที่จะมี 

การขยายตัวขึ้นเรื่อย  ๆ ท้ังในแง,ของคุณภาพและปริมาณ ด้งคำกล่าวของพงษ'ศักดี้ พบัฆวิเชียร

บรรณาธิการอำนวยการหนังสือพิมพ์มติชน กล่าวถึง การขยายตัวของศาสตร์แขนงนื่ไวัว่า

...ในด้านสื่อสารมวลชนมีการเติบโดไปตามธรรมชาติ มีวิวัฒนาการอย่างเด่นชัด

เพราะฉะนั้นจะห่วงอะไรกับวิชาชีพหนังสือพิมพ์ ตราบใดที่คนบังอ่านหนังสือพิมพ์ 

มีการเรียนการสอนที่สอนให้รู้ว่า คนจะพัฒนาได้จากการอ่าน การอ่านทำให้ 

เกิดความรู้ความคิด ด้งนั้น เส้นทางบังมีอีกมาก โดยเฉพาะธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์ 

เพราะต้องรองรับต่อผู้อ่านอีก 6 ล้านคน...

( พงพ์ศักด พยัฆวิเชียร 5 2540 )
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ดังนั้น เราอาจกล่าวได้ว่าวิชาชีพหนังสือพิมพ์ ยังคงเป็นที่ด้องการ'ของตลาดอย่างต่อเนื่อง 

พบว่า การศึกษาสาขาหนังสือพิมพ์เปิดสอนในสถาบันการศึกษาทุกแห่งที่มีการสอนด้านนิเทศศาสตร์ 

หรือสื่อสารมวลชน ลักษณะเนั้อหารายวิชาจะIปีดลอนในรายวิชาเฉพาะเจาะจงมากยงขี้น จากเดิม

ที่การศึกษาในสาขาสื่อสื่งพิมพ์หรือวารสารศาสตร์จะเปีนวิชากว้างๆ โดยทั่วไปไม่ได้เจาะจงเฉพาะ

ปลกย่อย ทั่งนี้ เนื่องจากในอนาคตหนังสือพิมพ์จะลดลักษณะของการเป็นสื่อลำหรับมวลชนแท้  ๆ ลง 

สอดคล้องกับความเปลี่ยนแปลงของสื่อ ที่นักวิชาการได้ทำนายแนวโน้มว่า สื่อมวลซนจะมีลักษณะ

ความเป็นสื่อเพื่อมวลชนน้อยลง (ดาราวรรณ สุขุมมาลชาติ, 2527 : 17) กล่าวคอ จะเน้น

นำเสนอเนี้อหาลู่กลุ่มเป๋าหมายย่อยที่เฉพาะเจาะจงมากขึ้น

(3.3) การขยายตัวของอุดร์ฑหกรรมภาพยนตร์ใทยกับการเปีดเพ่ิมในลทขาภาพยนตร์ 

( ก) บทบาทของรัฐกับการขยายด้วของอุตสาหกรรมภาพยนตร์!ทุย

ช่วง พ.ศ.2530-2539 อันเป็นยุคเศรษฐกิจขยายด้ว โดยเฉพาะใน พ.ศ.2530-2534 

แต่นับจากนั้นมากิเริ่มชะลอตัวลง โดยในปี พ.ค.2539 มีการสำรวจวิจัย พบว่า แต่ละรันมีผู้เ'ข้า 

ชมภาพยนตร์ทั่วประเทศประมาณ 300,000 คนสร้างรายได้รวม 25,000 ล้านบาท มีอัดราการ 

เติบโตปีละ 20-25  % และโดยเฉลี่ยอัดราเข้าชมภาพยนตร์จะประมาณ 3 เริ่องต่อคนต่อปี

(ฐานวิเคราะห์, 29 ธันวาคม 2539 : 52) พร้อมกันนั้นได้มีการจัดตั้งสมาคมวิชาชีพเพื่อพัฒนา 

อุดลาหกรรมภาพยนตร์ เช่น สมาพันธ์ภาพยนตร์แห่งชาติ และชมรมวิจารณ์บันเทิง เป็นด้น

บรรดาผู้เกี่ยวข้องกับวงการภาพยนตร์!ทย และนักวิชาการซึ่งเกี่ยวข้องกับการผลิตภาพยนตร์

พยายามเรืยกร้องให้รัฐบาลและเอกชนสนใจให้ความร่วมมีอล่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์อย่างจรืง 

จัง เช่น การจัดสัมมนาในหัวข้อ “ ลู่อนาคตภาพยนตร์!ทย” อันนำไปลู่การรวมตัวของผู้ประกอบการ 

อุตสาหกรรมภาพยนตร์ า3 สาขาก่อตั้งสมาพันธ์ภาพยนตร์แห่งชาติขึ้น (จร้ล ทองเกษม,

2539 ะ 48)

การสนับสนุนอีกประการหนึ่งที่รัฐบาลมีให้ต่อธุรกิจภาพยนตร์ คอ การออกกฎระเปียบ

ว่าด้วยการล่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์!ทย พ.ศ.2533 พร้อมกับการจัดตั้งคณะกรรมการส่งเสริม 

อุตสาหกรรมภาพยนตร์!ทย โดยคุณหญิงสุพัตรา มาศติตถ์ รัฐมนตรีประจำสำนักนายกรัฐมนตริ 

เป็นประธานกรรมการ

แม้ว่า รัฐบาลจะปล่อยให้การดำเนินธุรกิจภาพยนตร์!ทยค่อนข้างเป็นอีสระ เพราะเห่นว่า 

เป็นสื่อมวลชนที่ไม่ได้มีผลกระทบต่อเสถียรภาพและความอยู่รอดของรัฐบาล รัฐบาลจะเข้ามาควบคุม 

เฉพาะด้านการจัดระเบียบและการเป็นเจ้าของกิจการ โดยมีคณะกรรมการตรวจพิจารณาเนี้อหา แต่ 

ขณะเดยวกันรัฐกิไม่ได้สนับสนุนการพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตร์!ทยเทำที่ควร จนทำให้ภาพยนตร์

ไทยที่เข้าฉายตามโรงภาพยนตร์มีจำนวนลดลง พิจารณาจากการสำรวจข้อมูลจำนวนภาพยนตร์ที่

ฉาย นับแต่ปี พ.ศ.2533 มีด้งนี้ 

พ.ศ.2533 า า 3 เร่ือง

พ.ศ.2534 า 07 เร่ือง

พ.ค.2535 91 เร่ือง
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พ.ศ.2537 57 เร่ือง

พ.ศ.2539 24 เร่ือง

(นัยนา แย้มสาขา, 2540 : 2า 4)

นอกจากนั้น การแข่งขันกับภาพยนตร์ด่างประเทศ การแพร่ขยายตัวของธุรกิจวิดีโอเทป 

ประกอบกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์ย ังเป็นสื่อมวลชนประเภทที่ต ้องมีความเกี่ยวข้องกับธุรกิจอื่น 

ค่อนข้างมาก ไม่ว่าจะเป็นห้องปฏิบ้ตการ การปันทีกภาพ การบันทึกเสียง การโฆษณา และการจัด 

จำหน่าย ทำให้การพัฒนาจึงต้องพจารณาถึงข้อจำกัดจากบริบทแวดล้อมด่าง ๆ ค่อนข้างมาก ซ่ึง 

เหตุผลตังกล่าวกิเป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่ทำให้การศึกษาต้านภาพยนตร์มีการขยายตัวน้อย

(ข) ป ัญหาและแนวทางแก้ไขของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย

กล่าวโดยสรุป อาจสามารถประมวลปัญหาหลักของอุตสาหกรรมภาพยนตร์โทยล่งมีผลต่อ

การเปิดสอนในแขนงวิชาภาพยนตร์โต้เป็นประเด่นต่อไปนั้ (นัยนา แย้มสาขา,2540 : 207)

1 ■ปัญหาต้านงบประมาณการผลิต ภาพยนตร์เป็นธุรกิจที่ต้องลงทุนสูงมากในขณะที่เศรษฐกิจ 

ไม่เอออำนวย ไม่ว่าจะเป็นค่าตัวนักแสดง , ค่าใช้จ่ายในทึมงาน 1 ค่าถ่ายทำ 1 ค่าทำสำเนาปิล์ม, ค่า 

ประสานงาน และค่าโฆษณา

2. ปัญหาต้านคุณภาพผลงาน ซึ่งมักได้รับการวิพากษ์วิจารณ์เสมอว่า ภาพยนตร์โทยด้อย 

คุณภาพ เน้นที่ความบันเทึงมากกว่าประโยชน์ด่อผู้ชมอย่างแท้จริง

3. ปัญหาต้านผู้ชมและตลาด กล่าวคือ ผู้ชมยังคงมีภาพลักษณ์โม่ดีต่อภาพยนตร์โทย ท้ัง 

ต้านคุณภาพ เนั้อหา และเทคนิค อีกทั้งตลาดส่วนใหญ่กิเป็นกลุ่มวัยรุ่น

4. การรวมตัวเป็นองค์กร หรือสมาคมวิชาชีพ ยังคงมีน้อยและไม่เข้มแข็งเท่าที่ควร

แม้จะมีอุปสรรคและข้อจำกัดมากในการขยายตัวของอุตสาหกรรมภาพยนตร์โทย แด่หากจะ 

มองในอีกแง่มุมหนึ่งรัฐเองกิพยายามวางนโยบายในเชิงรูปธรรม เพื่อเป็นการสนับลนุนอุตสาหกรรม 

และการศึกษาในแขนงภาพยนตร์เช่นกัน โดยอาจสามารถประมวลสรุปถึงแนวทางการสนับลนุนของ 

ภาครัฐไต้เป็นประเด่นต่างๆต้งนั้ (นัยนา แย้มสาขา,2540 : 91 -93  )

1. การปรับปรุงแก้ไขพระราชบัญญ่ดภาพยนตร์ ซึ่งพระราชบัญญ้ตฉบับแรกประกาศใช่ใน 

ปีพ.ศ. 2473 ต่อมาปรับปรุงแก้ไข พ.ศ.2479 โดยมีบทบาทควบคุมดูแลทั้งเนั้อหาภาพยนตร์และ 

ล่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนต่ร์ไทย

2. การตั้งสมาคมวิชาชีพต้านภาพยนตร์ ในวันท่ี 3 มกราคม พ.ศ.2532 คุณหญิงสุพัตรา

มาศดีตถ รัฐมนตรีประจำสำนักนายกรัฐมนตรี มอบหมายให้คณะนิเทศศาสตร์เป็นแกนกลางศึกษา 

ความเป็นไปไต้โนการจัดตั้งองค์การภาพยนตร์แห่งชาติ ซึ่งรองคาสตราจารย์ ดร.ดรุณี หิรัญรักษ์

คณบดีคณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยในขณะนั้น เป็นประธานกรรมการเสนอให้จัดตั้ง

สถาบันภาพยนตร์แห่งประเทศไทย (Film Institute of Thailand)

3. การจัดตั้งคณะกรรมการล่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์โทย ปี พ.ศ.2520 ซึ่งมีหน้าที่

ล่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์โทยให้มีคุณภาพและมาตรฐานแข่งกับต่างประเทศไต้ ควบค่ไปกับ

การกำหนดมาตรการควบคุมให้การสร้างภาพยนตร์โทยเน้นคุณลักษณะแห่งความเป็นไทย ล่งเสริม

ศีลธรรมอันดีงาม เพื่อให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยเป็นไปอย่างต่อเนื่อง



4. การปรับปรุงอัตราภาษและค่าธรรมเนียมต่างๆ ให้เหมาะสม

5. การแก้ไขปัญหาของโรงภาพยนตร์ เข่น การควบคุมตรวจสอบระบบหนีไฟ, ลักษณะพี๋นที่ 

และความเหมาะสมของสถานที่

6. การจัดประกวดภาพยนตร์และสารคด เช่น การมอบรางวัลสุพรรณหงส์ทองคำของสมาคม 

ผู้อำนวยการสร้างภาพยนตร์!ทย, รางวัลภาพยนตร์เสริมสร้างเอกลักษณ์ของชาติ, การจัดสัปดาห์ 

ภาพยนตร์!ทย โดยชมรมวิจารณ์บันเฑง หริอการจัดประกวดภาพยนตร์แห่งชาติ โดยคณะกรรมการ 

ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์!ทบ และสมาพันธ์ภาพยนตร์แห่งชาติ เป็นด้น

7. การส่งเสริมให้ภาพยนตร์!ทยไปเผยแพร่ต่างประเทศ เพื่อกระตุ้นให้ผู้สร้างภาพยนตร์!ทย 

ปรับปรุง และยกมาตรฐานภาพยนตร์!ทยให้สามารถแข่งกับต่างประเทศได้

8. การจัดสัมมนาต่างๆ เกี่ยวกับภาพยนตร์ เป็นกิจกรรมที่ช่วยให้รัฐวางนโยบาย และให้การ

ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์!ทยได้ถูกจุด โดยผู้จัดมักเป็นกลุ่มองค์กรเอกชนผู้ประกอบการ ด้าน 

สื่อภาพยนตร์ เพื่อหาแนวทางพัฒนาอุตสาหกรรมสื่อ เช่น การจัดสัมมนาเรื่อง “ การส่งเสริม

อุตสาหกรรมภาพยนตร์!ทยปีพ.ศ.2520” เม่ือ พ.ศ. 2527 การจัดสัมมนาเรื่อง “ บทบาทของภาพ 

ยนตร์และโทรทัศน์ในการส่งเสริมเอกลักษณ์ของชาติ”  เป็นด้น

9. การจัดตั้งหอภาพยนตร์แห่งชาติ ในวันท่ี 7 กันยายน พ.ศ. 2527 โดยใช้อาคาร 

โรงกษาปณ์สิทธิการ ถนนเจ้าฟ้า กรุงเทพฯ เป็นอาคารที่ตั้ง โดยกรมศิลปากรรับผิดชอบดูแล 

หอภาพยนตร์ด้งกล่าวใช้เป็นสถานที่สำหรับพิทักษ์ อนุรักษ์ภาพยนตร์ แสวงหาและสะสม รวบรวม 

สื่งของอันเกี่ยวเนื่องกับภาพยนตร์ไทย จ ัดกิจกรรมฉายภาพยนตร์ที่รวบรวมมาได้ต่อสาธารณชน

1 0. การวางนโยบายส่งเสริมกิจการสร้างและบริหารงานภาพยนตร์!ทยของคณะกรรมการ

ส่งเสริมการลงทุน มีการแต่งตั้งคณะกรรมการส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์!ทย, เสนอขอจัดตั้ง

กองทุนหมุนเวียนเพื่อการส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์, ปรับปรุงอัตราภาษีศุลกากรสำหรับของที่ 

นำเช้ามาใช่ในกิจการอุตสาหกรรมภาพยนตร์!ทย

(ค) การขยายด้วของสาขาวิชาภาพยนตร์!นยุคท่ี 3

จากสาเหตุอันเป็นข้อจำกัดของการขยายตัวในอุตสาหกรรม และการศึกษาด้านภาพยนตร์

ด้งที่ได้กล่าวแล้วช้างด้น ส่งผลต่อการศึกษาในสาขาวิชาภาพยนตร์ ทำให้สถาบันการศึกษาซึ่งเป ิด  
สอนด้านนิเทศศาสตร์จ ัดลอนในสาขาน้ีไม่มาก เนื่องด้วยความตระหนักถึงอุปสรรคในการเติบโตของ 

อุตสาหกรรมภาพยนตร์!ทยในปัจจุบัน อีกทั้งการศึกษาในสาขานี้เริ่มด้นจากการศึกษาระด้บช่าง

เทคนิค จึงทำให้ถูกมองว่าไม่จำเป็นต้องศึกษาในลักษณะความเป็นศาสตร์ก็ได้

สถาบ ัน อ ุดมศ ึกษาท ี่เป ิดสอนในสาขาน ี้ในช ่วงย ุคด ้งกล ่าว ได ้แก ่ จ ุฬ าลงกรณ ์ม ห าว ิท ยาล ัย  
และม ห าว ิท ยาล ัยร ังส ิตซ ึ่ง เป ิดดำเน ิน การสอน ส าขาว ิชาภ าพ ยน ตร ์!น  พ .ศ .2 5 3 1  สรุปแล ้ว น ับจนถึง 
ช ่วงน ี้ ม ีม ห าว ิท ยาล ัยท ี่สอน ใน ส าขาด ้งกล ่าว เพ ิยง 6 แห่ง คอ 

1 .จ ุฬ าลงกรณ ์มหาว ิทยาล ัย
2 .  ม ห าว ิท ยาล ัย เช ียงให ม ่
3 .  มห าว ิทยาล ัยธรรมศาสตร ์
4 .  มหาว ิทยาล ัยส ุโขท ัยธรรมาธ ิราช
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6.สถาบันราชก้ฎ

จากข้อมูลดังกล่าว พบว่า สถาบันที่สอนด้านภาพยนตร์จะเป็นมหาวิทยาลัยของรัฐเป็น

ส่วนใหญ่ โดยเปิดเปีนสาขาแรก  ๆ พร้อมกับการกำเนิดของภาพยนตร์!ทย แต่นับจากนั้น ก็ไม่มี 

การขยายตัวเพื่มขึ้นอีกเลย นอกจากในมหาวิทยาลัยรังสดอันเปีนมหาวิทยาลัยเอกชนเพียงแห่งเดียว 

ที่เปิดสอนสาขานี้ ลักษณะการสอนในทุกสถาบันจะรวมการศึกษาด้านภาพถ่ายและวิดีทัศน์เข้าไว้

ด้วย ด้งนั้น ผู้ศึกษาจึงไม่ได้มีความรู้เพียงด้านภาพยนตร์ แต่จะมีความรู้!นอีก 2 แขนงควบคู่ไป 

ด้วย เพื่อประโยชน์ต่อการนำไปประกอบวิชาชีพอื่นได้ เช่น การผลิตงานโฆษณาและประชาล้มพ้นร์ 

หรือการผลิตภาพยนตร์โทรทัศน์ เปีนด้น

การเปิดดำเนินการสอนในสาขาภาพยนตร์ของมหาวิทยาลัยรังลิดมีเหตุผลประการสำคัญ 

ตามที่ระบุไว้!นปรัชญาเบองหลังการเปิดสอนที่ว่า แม้ภาพยนตร์!ทยจะถึอกำเนิดมาเก็อบศตวรรษ

แต่ก็ยังไม่สามารถพัฒนาตามประเทศอื่นได้ทัน อันเนื่องมาจากการขาดแคลนบุคลากรที่มีความรู้

ความสามารถไปพัฒนาการภาพยนตร์ไทยให้ทัดเทียมต่างประเทศ ด้งนั้น คณะนิเทศศาสตร์

มหาวิทยาลัยรังลิตจึงเหนควรเปิดสาขาภาพยนตร์และวิดีทัศน์เพื่อตอบลนองพัฒนาการภาพยนตร์ใน 

ประเทศไทยให้เจรีญก้าวหน้ายิ่งขึ้น

จ าก ก ารล ้ม ภ าษ ณ ์ อน ุสรณ ์ ศร ีแก ้ว ห ัวห น ้าภ าคว ิชาภ าพ ยน ตร ์และว ิด ีท ัศ น ์ และเป ็นบ ุคคล  
ส ำค ัญ ท ี่ร ืเร ีม การก ่อต ั้งสาขาด ้งกล ่าวใน ม ห าว ิท ยาล ัยร ังล ิต  ได ้กล ่าวถ ึงส าเห ต ุส ำด ้ญ ใน การเป ิด ลอน
ภ าพ ยน ตร ์ไว ้ด ้งน ี้

“ ..ส าข าภ าพ ยน ต ร ์ และว ิด ีท ัศน ์!นมหาว ิทยาล ัยร ังล ิต  เป ิด ม าจาก  
การเร ียกร ้อง และความต ้องการของน ักศ ึกษ าน ิเท ศ ศาสตร ์ ปี 1 
และ ปี 2 ซ ึ่งย ังไม ่ได ้เล ิอกลาขาว ิชา โด ยได ้แส ดงความ ต ้องการ  
ท ี่จะเร ียน ภาพ ยน ตร ์เป ็นจำนวน มาก และเม ื่อแจกแบบลอบถาม  
สำรวจความเหนเบ ี้องต ้น  ก ็พ บ ว ่าม ีเล ียงตอบ ร ับ เป ีน จำน วน ม าก..”

(ล ้ม ภ าษ ณ ์อ น ุส ร ณ ์ ศร ีแก ้ว , 1 5  ก ้น ยายน  2 5 4 1 )

นอกจากป ระเด ็น ใน ด ้าน ความต ้องการของน ักศ ึกษ าแล ้ว  ความพ ร ้อม ของบ ุคลากร และ
อ ุปกรณ ์ป ระกอบ การศ ึกษ าก ็เป ็น อ ีกป ัจจ ัยท ี่ส น ับ สน ุน การเป ิดสอน ใน ม ห าว ิท ยาล ัยร ังล ิต  โด ย  อน ุสรณ  ์
ศร ีแก ้ว ได ้ให ้ข ้อม ูลสน ับสน ุนไว ้ว ่า

“ ..ทางด ้านบ ุคลากร แน ่นอนคร ับว ่าต ้องเป ็นผ ู้’จบและม ีประลบการณ ์ 
ท างด ้าน การผล ิต ภ าพ ยน ต ร ์ เร ื่องน ี้ไม ่ยากเพ ราะผม ก ็อย ู่ใน วงการ  
ภาพ ยน ตร ์ม ากว ่า 1 0 ปี เคยร ่วม งาน ก ับ ท ีม งาน ผ ู้'ผล ิตภ าพ ยน ต ร ์ 
ผู้,กำก ับ  ดากล ้อง lab ต ่าง ๆ  ก ็ส าม ารถด ึงผ ู้'ม ีความ ร ู้ความ ลาม ารถ  
จากวงการน ี้ม าเป ็น ท ั้งอาจารย ์ป ระจำและอาจารย ์พ ีเศ ษ ได ้..”



1 1 3

เป้าหมายการศึกษาสาขาภาพยนตร์ในมหาวิทยาลัยเอกชน เช่น มหาวิทยาลัยรังลิตนี้ เน้นที่ 

คุณภาพ ทั้งในด้านเนี้อหา และเทคนิคการถ่ายทำ นอกจากนี้ ยังได้กำหนดทิศทางไว้ว่าจะต้องเปีน 

ผู้นำทางวํฑยาการสมัยใหม่ในศาสตร์แขนงนี้ เช่น มการใช้คอมพิวเตอร์มาช่วยในกระบวนการต่าง  ๆ

ของภาพยนตร์ เช่น การเขยนบท การทำ Story board และการเตร์ยมงาน เป็นด้น

(ง) อุปสรรคในการขยายตัวของสาขาภาพยนตร์

ปัญหาของพัฒนาการของการศึกษาวิชาภาพยนตร์ คอ ค่าใช้จ่ายท่ีค่อนช้างสูง โดยเฉพาะ 

อุปกรณ์เทคโนโลย และเครื่องมือประกอบการแกปฎํปัดงาน ซึ่งในงานวิจัยต่อๆ ไปนำจะได้มีผู้สำรวจ 

ถึงค่าใช้จ่ายต่อหัวในการผลิตบัณฑิตสาขาภาพยนตร์เป็นข้อมูลเป็นตัวเลขที่ชัดเจน เพื่อเป็นหลักฐาน 

สนับสนุนต่อข้อสรุปตังกล่าวต่อไป

นอกจากนั้น ข้อจำกัดอีกประการหนึ่ง ศึอ การศึกษาในสาขาภาพยนตร์ต้องใช้ความ

สามารถและความเชี่ยวชาญทางเทคนิคค่อนช้างมาก ทั้งนี้ อาจเนึ่องมาจากจุดกำเนิดของการศึกษา 

วิชาภาพยนตร์ ซึ่งเรื่มด้น'โนการศึกษาด้านเทคนิคภาคปฎิบัติ จากแผนกวิชาช่างถ่ายรูป วิทยาลัย 

เทคนิคกรุงเทพ โดยเป็นการศึกษาระดับ ปวส. ซึ่งมุ่งเน้นผลิตช่างถ่ายภาพหรัอภาพยนตร์เป็นหลัก 

ต่อมา จึงได้เพื่มการลอนในส่วนของศิลปะและด้านเนี้อหาสาระ เช่น ศิลปะการลื่อความหมาย

การวิเคราะหัผู้รับสาร โดยถูกจัดให้เป็นสาขาหนึ่งของการศึกษานิเทศศาสตร์ครั้งแรก ณ มหาวิทยาลัย 

ธรรมสาสตร์ในราว พ.ศ.2495

(3 .4 )  การเติบโตทั้งด้านปริมาณและคุณภาพของส่ือกระจายเสียงกับการขยายตัวของสาขา 
วิทยุและโทรทัศน์

ความเคลื่อนไหวในลื่อกระจายเสียงนับแต่ พ.ค.2528 ในเชิงปริมาณ ยังคงดำเนินไปอย่าง 

ต่อเนื่อง โดยใน พ.ศ. 2528 สถานิวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทยช่อง 11 เรื่มเปิดดำเนินการโดย 

ได้รับงบประมาณจากกรมประชาสัมพันธ์ กำหนดแนวทางว่าจะไม่มืการโฆษณาและรายการบันเทิง มื 

เฉพาะรายการที่ให้สาระ ความรู้และการศึกษาโดยเฉพาะ

ส่วนความเคลื่อนไหวด้านเนี้อหาและการบริหารวิทยุโทรทัศน์ ใน พ.ค.2529 รัฐบาลอนุมัด 

ให้สถานวิทยุโทรทัศน์ส่วนกลางออกอากาศในช่วงเวลา 18.30-20.00 น. หลังจากที่ได้มืคำสั่งห้าม 

ตั้งแต่เดอน เมษายน พ.ศ. 2523 พร้อมกันนั้น อลมท. ก็ได้อนุมัดให้สถานีไทยโทรทัศน์สีช่อง 3 

แยกรายการข่าวไปดำเนินการเอง หลังจากเสนอข่าวร่วมกันมากว่า 5 ปี

ช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติระยะที่ 5 (พ.ศ.2525- 2529) ลื่อมวลชน 

เริ่มมืบทบาทในการศึกษามากขึ้น มืการดำเนินโครงการพัฒนาวิทยุกระจายเสียงเพื่อการศึกษา โดย 

จัดตั้งสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทยเพื่อการศึกษาเป็นเครือข่ายวิทยุกระจายเสียงเพื่อการ 

ศึกษาแห่งชาติ จากนั้น สถานีวิทยุศึกษาเพื่อการศึกษาของประชาชนก็ได้ปรับปรุงคุณภาพด้านเสียง 

ของรายการ โดยพัฒนาอุปกรณ์การผลิตรายการและห้องบันทึกเสียง ในระหว่างแผนพัฒนาเศรษฐกิจ 

และสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 6 ( พ.ศ.2530-2534)
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ปี พ.ศ.2531 เป็นช่วงที่เศรษฐกิจขยายตัวในระดับสูง คอ มอัตราความเจ,ริญทางเศรษฐกิจ 

(GDP) สูงถึง 12-13 % พร้อมกับการแพร่ภาพออกอากาศเป็นครั้งแรกของสถานวิทยุโทรทัศน์ 

แท่งประเทศไทย ช่อง 1 1 ความต้องการบุคลากรที่จะเข้าไปทำงานในภาคปฎิบ้ตการของแวดวง

โทรทัศน์ไทยจึงเพมมากขึ้น ล่งผลต่อการขยายตัวในเชิงปริมาณของการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์

โดยเฉพาะสาขาวิทยุกระจายเสืยงและวิทยุโทรทัศน์ได้เปิดดำเนินการสอนมากขึ้นในระยะตังกล่าว 

โดยเฉพาะในวิทยาลัยครูหลายแท่ง ได้แก่ วิทยาลัยครูสวนสุนันทา วิทยาลัยครูสวนดุสต วิทยาลัยครู 

จันทรเกษม วิทยาลัยครูนครสวรรค์ และวิทยาลัยครูเชียงใหม่ ซึ่งเปิดสอนโปรแกรมนิเทศศาสตร์

หลักสูตรปริญญาตริ 4 ปีลังกัดคณะวิทยาการจัดการ

ความเคลื่อนไหวที่เกิดขึ้นต่ออุตสาหกรรมการกระจายเสียงในยุคนี้ คอ พ.ศ.2532 คณะ

รัฐมนตริเห็นชอบในหลักการให้ดำเนินการโทรทัศน์ทางสายระบบการบอกรับสมาชิก (เคเบสทีวี) ตาม 

ท่ี อสมท. เสนอ ส่วนการกำหนดแผนการ อสมท.และสถานิวิทยุไทยโทรทัศน์ (ท.ท.ท.) รับไป

ดำเนินการ เพึ๋อให้เป็นไปดามดามแนวนโยบายกิจการวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ของรัฐบาล

ช่วง พ.ศ.2532-2536 ธุรกิจวิทยุกระจายเสียงมีอัตราการเติบโตสูง มีเงินหมุนเวียนจาก 

การโฆษณาเป็นอย่างมากโดยปี พ.ศ.2534 เพียงปีเดียวสถานีวิทยุกระจายเสียงทั่วประเทศมีรายได้ 

จากการโฆษณาสูงถึง 1830 ล้านบาท เพิ่มจากในปี พ.ศ.2530 ถึง 730 ล้านบาท จนกล่าวได้ว่า

เป ็นยุคของการเป ิดเสรีทางธุรก ิจและเป็นการขยายตัวของธุรก ิจวิทยุกระจายเส ียงอย่างแท้จริง 

เนี้องจากรัฐบาลเปิดให้ลัมปทานแบบแข่งข้นของระบบวิทยุกระจายเสียง ล่งผลต่อกระแสการขยาย

ตัวอย่างกว้างขวางของธุรกิจลื่อสารมวลชน และการศึกษาด้านลื่อสารมวลชนอีกทางหนึ่ง โดย

ลักษณะการขยายตัวของลื่อกระจายเสียงทั่งวิทยุและโทรทัศน์ แสดงได้ตังตารางที่ 10 และ

ตารางที่ 1 1 ต่อไปนี้

ต าร าง ท ี่ 1 0
เป ร ีย บ เท ีย บ จ ำ น ว น ส ถ า น ีว ิท ย ุก ร ะ จ า ย เส ีย ง จ ำ แ น ก ต า ม ส ่ว น ร า ช ก า ร ใน ป ี 2 5 2 5 แ ล ะ 2 5 3 3

พ.ศ. กระทรวงกลาโหม กรมประชาส้มทันธ อสมท. ส่วนราชการอื่น รวม
2 5 2 5 1 4 0 71 7 72 2 5 0

( 56 .00% ) (2 8 .4 0 % ) (2 .80% ) (1 2 .8 0 % ) ( 1 0 0  % )
2 5 3 3 21 1 1 27 62 8 4 4 8 4

(4 3 .6 0% ) (2 6 .2 4% ) (1 2 .8 1% ) (1 7 .3 5 % ) ( 1 0 0  % )
ท ี่มา:กรมประชาส ้มพ ันธ ์ (2533) ว้นวิทยุกระจายเสียงครบรอบ 6 0 ปี อ ้างในอ ุบลร ัตน ์ 

ศิรยุวศ้กด, 2539  ะ 31.
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ตารางท่ี 1 1
จำนวนจังหวัดท่ีรับสัญญาณสถานีวิทยุโทรทัศน์ช่องต่างๆไดในปี.พ.ศ. 2538

สถานีโทรทัศน์ จำนวนในกรุงเทพฯ จำนวนจังหวัดที่รับ 
สัญญาณไดํในส่วน 

ภูมิภาค

รวมทั้งประเทศ

ช่อง 3 1 31 3 2
ช่อง 5 1 39 4 0
ช่อง 7 1 2 8 2 9
ช่อง 9 1 31 3 2

ช่อง 11 1 21 2 2

ท ี่มา ะบร ิษ ัท  ช ินว ัตรแซฑเฑลไลฑ ์ จำถ ัด  (มหาซน) อ ้างใน  ปร ิยาน ุช  ห ้องสำเร ิง 1 2 5 3 8  ะ 1 3

จากกระแส การข ยายต ัวอย ่างต ่อ เน ื่องข องล ื่อว ิท ย ุกระจายเส ียง จนน ำไป ส ู่รายได ้ท ี่เพ ิ่มข ึ้น
อ ย ่างม ห าศ าล  ท ำให ้ภ าคเอกซ น ห ลายรายให ้ความ สน ใจท ี่จะเข ้าม าลงท ุน ดำเน ิน งาน  เมอองค ์การ
ล ื่อสารมวลซนแห ่งประเทศไทย (อลมท .)และกรมป ระชาส ัม พ ัน ธ ์ เป ิดให ้ประม ูลช ่วงเวลาและคล ื่น
สถาน ีวิทยุกระจายเส ียงบางคล ื่น  ใน ป ีพ .ศ .2535 และ 2536 จ ึง เก ิด กรณ ีการว ิพ ากษ ์ว ิจ ารณ ์ถ ึงค วาม  
ไม ่ซ อบม าพ ากลใน การดำเน ิน การและการใช ้ระบ บ อ ุป ถ ัม ภ ์เข ้าม าใน การแข ่งข ้น  แม ้ว ่าส ถ าน ีว ิท ย ุใน
เคร ิอกองท ัพ บ กช ่วงท ี่พ ล.อ .เป รม ต ิณ ส ูลานนท ั ดำรงตำแห น ่งแม ่ท ัพ ภาคท ี่ 2 จะพ ยายามป ร ับปร ุง  
การให ้ส ัม ป ท าน โดยใช ่ว ิธ ีการป ระม ูล  แต ่ก ิไม ่ประลบความสำเร ิจ  เน ื่องจากน ักธ ุรก ิจรายให ญ ่ม ัก เป ็น  
ผ ู้ผ ูกข าดการดำเน ิน การโด ยอาศ ้ยอ ิท ธ ีพ ลและระบ บ อ ุป ถ ัม ภ ์เป ็น ส ำค ัญ

การขยายตัวของลื่อกระจายเสียงตังกล่าว มิไตัมีเพียงการขยายตัวในเชิงปริมาณเท่านั้น

หากแด'ยังมีการปรับปรุงคุณภาพและการนำมาใช้ประโยชน์ นอกเหนิอไปจากการพัฒนาเทคโนโลยีให้ 

ทันสมัยขึ้น โดยในช่วงนับแต่ พ.ศ.2525 รัฐบาลได้วางนโยบายที่จะพัฒนาวิทยุกระจายเสียง เป็น

ลื่อในการพัฒนาการศึกษา อันเป็นการเริ่มนำลื่อกระจายเสียงเป็นเครื่องมีอพัฒนาสังคม โดยดำเนิน 

โครงการพัฒนาวิทยุกระจายเสียงเพื่อการศึกษา จัดตั้งสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทยเพื่อ

การศึกษาเป็นเครือข่ายวิทยุกระจายเสียงเพื่อการศึกษาแห่งชาติ โดยเริ่มตันเมอปี พ.ค.2522 แล้ว 

เสร็จในปี พ.ศ.2527 ด้วยวัตถุประสงค์ คือ เพื่อให้การศึกษาทั้งในระบบโรงเร็ยน และนอกระบบ

โรงเริยนแก่นักศึกษาของกรมการศึกษานอกโรงเรียน และมหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมธีราช และให้

ข่าวสารความรู้ที่เป็นประโยชน์ต่อการดำรงชีวิตของประชาชน โดยกรมประชาสัมพันธ์รับผิดชอบด้าน 

เทคนิคและการออกอากาศ (เออจิต วิโรจน์โตรรัตน์, 2532 : 7)

น ับจากน ั้น เป ็นต ันมา ร ัฐบ าลได ้ดำเน ิน ม าต รการอย ่างต ่อ เน ื่องใน การใช ่ว ิท ย ุกระจายเส ียงเพ ื่อ  
ก ารศ ึก ษ า ม ีการกำห น ด บ ท บ าท ห น ้าท ี่และแผน การใช ่ล ื่อว ิท ย ุกระจายเส ียงเพ ื่อการศ ึกษ าต ลอด ช ีว ิด  
รวม ท ั้งวางข ้อกำห น ด ช ัด เจน ใน การวางแผน ให ้ส ถ าน ีว ิท ย ุเพ ื่อการศ ึกษ าท ุกแห ่ง  จ ัดท ำแผน การผล ิต



116

และออกอากาศให้สอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแท่งชาติฉบับที่ 7 (พ.ศ.2535-

2539)

นอกเหนือไปจากการใช้สื่อวิทยุเป็นเครื่องมือพัฒนาการศึกษาของประชาชนแล้ว แนวทาง

การใช้ประโยชน์จากสื่อกระจายเลียงอีกทางหนึ่ง คอ การจัดตั้งสกานืวิทยุโทรท้ศน์ในส่วนภูมืภาค 

ด้วยวัดถุประสงค์เที่อตอบสนองความต้องการในการใช้สื่อมวลชนเป็นสื่อกลางในการติดต่อระหว่าง 

รัฐบาลกับประชาชน และสนับสนุนให้เกิดรายการตอบสนองต่อความต้องการของคนในท้องกน

เมื่อพึจารณาการใช้สื่อวิทยุเพื่อการศึกษาในประเทศไทย เออจิต วิโรจน์ไตรรัตน์ (2532 : 

1 5) ไต้ชี้ให้เห็นถึงข้อจำกัดที่เกิดขึ้น อันส่งผลต่อการขยายตัวของการศึกษาในสาขาวิทยุโทรท้คน์ไว้ 

อย่างน่าสนใจ ตังนี้

1. ประเทศไทยยังขาดการวางแผนระดับชาติในการใช้สื่อวิทยุเพื่อให้การศึกษาตลอดช้วิต

2. ไทยยังไม่มืเครือข่ายสถานีวิทยุกระจาบเลียงให้การศึกษาตลอดชีวิตแก่ประชาชนทั่วไป 

อย่างแท้จริง

3. สถานีวิทยุกระจายเลียงที่มือยู่ส่วนใหญ่ มุ่งผลกำไรทางธุรกิจมากทว่าการให้การศึกษา 

เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิต

4. การที่สถานีวิทยุกระจายเลียงต้องเลี้ยงตัวเองด้วยผลตอบแทนทางธุรกิจ ทำให้รายการ

ส่วนใหญ่ไม่มืคุณภาพไม่ไต้มาตรฐาน สร้างความรู้สึกแก่ประชาชนว่า มุ่งผลประโยชน์ทางธุรกิจ

มากกว่าจะรับใช้ประชาชนอย่างแท้จริง

นอกจากนั้น ลักษณะที่น่าสนใจที่เกิดขึ้นในช่วงตังกล่าว อันเป็นยุคการจัดระเบียบใหม่ทาง

การสื่อสาร ซึ่งระบุไว้อย่างชัดเจนในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแท่งชาติฉบับที่ 6 (พ.ค.2530- 

2534) ว่าเป็นยุคแท่งสังคมข่าวสาร (เศรษฐพร คูศริพิทักษ์, 2537: 299) นำไปลู่การขยายตัว 

ของภาควิชาการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ ทั่งนี้ เนื่องจากช่วงตังกล่าว ธุรกิจโฆษณามี

อัตราการขยายตัวสูง โดยเฉพาะในธุรกิจโฆษณาในสื่อโทรทัศน์ พบว่าใน พ.ค.2534 ค่าโฆษณา 

ทางโทรทัศน์มียอดรวมถึง 8,180 ล้านบาท คิดเป็น 50% ของอัตรารายไต้จากค่าโฆษณาที่ 

หมุนเวิยน'ใน-ระบบ เมื่ออุตสาหกรรมตังกล่าวมีผลตอบแทนที่น่าพึงพอใจเช่นนี้ ส่งผลให้ความนิยม 

ประกอบอาชีพตังกล่าวเพิ่มมากขึ้น

พร้อมกันนั้น การพัฒนาในเชีงคุณภาพของสื่อกระจายเลียงก็เรื่มต้นขึ้นในช่วงเวลาตังกล่าว 

สถานีวิทยุโทรทัศน์มีการปฏิรูปการเสนอรายการข่าว โดยบริษัท แปซิฟิคอินเตอร์คอมมีวเคชั่น

จำกัด เป็นผู้บุกเบีก ภายใต้ความคิดริเรื่มดำเนินการของ ดร.ลมเกียรติ อ่อนวิมล อันนำไปลู่ความ 

นิยมในการรับชมข่าวและรายการโทรทัศน์มากขึ้น โดยนับแต่ราวต้นปี 2528 ช่อง 9 อลมท. จ้าง

ดร.ลมเกิยรติ อ่อนวิมล เช้ามาอ่าน “ ข่าวทันโลก” ช่วง 23.35-24.00 น. ในวันจันทร์-ศุกร์ จนไต้ 

รับความนิยมจากประชาชนมาก ลถานีจึงมีนโยบายปรับปรุงการเลนอข่าวภาคคํ่า จึงไต้ว่าจ้างทีม
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งานของดร.สมเกยรดี อ่อน1วิมล เข้ามารับผํดชอบทำข่าวภาคคํ่า นับเป็นความดึ๋นตัวที่จะพัฒนางาน 

สื่อสารมวลชนให้มีคุณภาพมากขึ้น

เม่ือศึกษาถึงพัฒนาการท่ีดำเนินไปของวิทยุและโทรทัศน์ในประเทศไทย พบว่า การขยายตัว 
ในเชิงปรืมาณของสื่อแขนงน้ีกับการเพ่ืมจำนวนสาขาในมหาวิทยาลัยไม่สัมพันธ์กันนัก แม้ว่าสื่อวิทยุ 

และโทรทัศน์จะถูกระบุว่า จัดดั้งขึ้นเพื่อเป็นเครื่องมีอปฎิบ้ติงานของภาครัฐ โดยมีจุดเริ่มตัน ณ

มหาวิทยาลัยเชิยงใหม่เพ่ือรองรับต่อการพัฒนาในเขตภาคเหนิอ โดยมีปัจจัยเอออำนวย คอ การมี 

สกานิวิทยุกระจายเลยงเพื่อการศึกษาของมหาวิทยาลัยอยู่แล้ว โดยหม่อมหลวงตุ้ย ชุมสาย ผู้ดำเนิน 

การก่อด้ัง มีความสนใจและมีประสบการณ์ตัานตังกล่าวมาแล้วเป็นอย่างมาก แต่พบว่า ในช่วงนับแต่ 

พ.ศ.2530 เป็นตันมา มหาวิทยาลัยของรัฐไม,มีการขยายจำนวนเพ่ืมในสาขาวิทยุกระจายเลยงและ 

วิทยุโทรทัศน์ มหาวิทยาลัยท่ีเปิดสอนในระยะหลังล้วนเป็นมหาวิทยาลัยเอกชนท้ังลิ้น ทั้งนี้ อาจเน้ีอง 

มาจากปัจจัยอื่นที่เข้ามามีบทบาท เช่น

• ความไม่พร้อมของภาครัฐในด้านงบประมาณ เทคโนโลยี อุปกรณ์ปฎิบ้ดการต่าง ๆ

• การขาดแคลนอาจารย์ผู้สอน ซ่ึงมีความชำนาญและมีประสบการณ์โดยตรง

• งบประมาณค่าใช้จ่ายในการผลตบัณฑิตสาขาวิทยุและโทรทัศน์ซ่ึงมีค่อนข้างสูง เน่ืองจาก 

นักศึกษาต้องใช้วัสดุอุปกรณ์ เคร่ืองมีอและเทคโนโลยี'ในการศึกษาและ'ฝึกฝนมาก

ด้วยข้อจำกัดช้างตันนี้เอง นับแต่เริ่มตันการศึกษาสาขาวิทยุและโทรทัศน์ปี พ.ศ.2507

ณ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่จนถึงยุคที่ 4 นี้ สถาบันอุดมศึกษาที่ลอนด้านนิเทศศาสตร์มีจำนวนเพียง 9 

แห่ง ที่เปิดลาขาวิทยุกระจายเลียงและวิทยุโทรทัศน์ ได้แก่

1. มหาวิทยาลัยธรรมคาสตร์ 2. มหาวิทยาลัยสโขทัยธรรมาธิราช

3. มหาวิทยาลัยกรุงเทพ

5. มหาวิทยาลัยรังสิต

7. มหาวิทยาลัยอีลเทิร์นเอเชีย

9. จฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

4. มหาวิทยาลัยเชนตัจอห์น 

ธ. มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

8. สถาบันราชภัฎ

อน่ึง ในจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย แม้ว่าจะไม่ได้เปิดสอนในชื่อสาขาวิทยุและโทรทัศน์ แด, 

จัดการลอนภายในชื่อสาขาการสื่อสารมวลชน เน้นการศึกษาด้านวิทยุและโทรทัศน์เช่นเดียวกัน

สำหรับสถาบันราชภัฎแทบทุกแห่งที่เปิดลอนโปรแกรมนิเทศศาสตร์ จะลอนในสาขาวิชานี้ด้วย และ 

โครงสร้างหลักสูตรเหมือนกันจึงนับเป็น 1 แห่ง

เมื่อสำรวจเนี้อหารายละเอียดของหลักสูตรแล้ว พบว่า แม้สถาบันราชภัฎเกอบทุกแห่งที่

เปิดโปรแกรมนิเทศคาสตร์จะเปิดลอนในสาขาวิชาตังกล่าว แต่จะเป็นการผลิตผู้ปฎิบัดการมากกว่าที่ 

จะไปเป็นผู้วางแผนหรือผลิตงานสร้างสรรค์ทางวิทยุโทรทัศน์ รวมทั้งไม'ได้ตอบสนองต่อความต้องการ 

ของท้องถิ่นอย่างแท้จรืง โดยจะพบว่าไม่มีการเปิดรายวิชาเพื่อการนำวิทยุและโทรทัศน์ไปใช้ในการ

ศึกษา ทั้งที่เมื่อพีจารณาถึงความเหมาะลมการเป็นสถาบันการศึกษาในส่วนภูมิภาค สถาบันราชภัฎ
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น่าจะสามารถจัดการศึกษาเพื่อตอบสนองต่อการพัฒนาด้านนี้ได้ ด้งเช่น ทยวิชาในแขนงวิชาวิทยุ 

และโทรทัศน์ท่ีเปิดสอนในสถาบันราชภ้ฎจันทรเกษมซ่ึงเน้นภาคปฎิบ้ต อันได้แก่รายวิชา ด้งนี้

- การผลิตรายการวิทยุ - การผลิตรายการโทรทัศน์
- การถ่ายภาพเท่ีอการลื่อสาร - ฉากและวัสดุประกอบฉากโทรทัศน์

- การผลิตกราฟพีคเพ่ืองานโทรทัศน์ - การแสดงและกำกับการแสดง

- การใช้ห้องปฏิบัติการวิทยุ - การใช้ห้องปฏิบัติการโทรทัศน์

โดยมวิชาที่ว่าด้วยการศึกษาเนี้อหาของล่ือวิทยุและโทรทัศน์เพียง 4 วิชา คือ

- การล่ือข่าวและเขียนข่าววิทยุและโทรทัศน์ - ธุรกิจงานวิทยุและโทรทัศน์

- การบริหารงานวิทยุและโทรทัศน์ - การวิจัยวิทยุและโทรทัศน์

ยุคท่ี 5 พ.ศ.2539-2540 ยุคจากส ื ่ อ สู่เทคโนโลยีสารสนเทศกับบทบาทเด่นข อ ง อุดสาห 
กรรมเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน

ในยุคที ่ 5 อันเป็นช่วงการเข้าลู่สังคมเทคโนโลยีสารสนเทศ อุตสาหกรรมลื่อสารมวลชน

ปรับเข้าสู่ลักษณะความเป็นวิทยาคาสตร์ และให้ความสำคัญกับวิทยาการสารลนเทคมากขึ้น ล่งผล 

ต่อการเปิดสอนด้านนิเทศศาสตร์เข้าสู่แนวทางสารสนเทศ โดยมีปัจจัยสนับลนุนมาจากนโยบายการ 

ศึกษาฉบับที่ 8 ของรัฐ ที่ให้ความสำคัญต่อการผลิตบัณฑิตไนสาขาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี

อันเป็นสาขาที่ขาดแคลน และสนับลนุนการบรรจุวิชาที่เที่ยวข้องกับเทคโนโลยีใหม่  ๆ เข้าไปใน

หลักสูตรมากขึ้น รวมทั้งลื่อมวลชนเองกิได้นำเอาเทคนิควิทยาการมาใช้ในการปฏิบัติงานฺมากขึ้นด้วย 

การเปิดดำเนินการและขยายตัวของสาขานิเทศศาลตริในช่วง พ.ศ.2539 เป็นด้นมา ซึ่งอาจสรุปได้ว่า 

ปัจจัยที่มีบทบาทเด่นที่สุดได้แก่ เทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยีด้านการลื่อสารมวลชน 

อันนำไปสู่ความเปลี่ยนแปลงทิศทางการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ ที่เน้นด้านลื่อมาเป็นเน้นความสำคัญ 

ของเทคโนโลยีเพื่มขึ้น โดยปัจจัยที่ให้การสนับลนุนเป็นบทบาทรอง คือ นโยบายการศึกษาของรัฐ 

และแผนพัฒนาเศรษฐกิจและลังคมแห่งชาติ ซึ่งจะได้นำเสนอตามลำตับด้งนี้

1. การขยายต ัวของเทคโนโลย ีสารลน เทศก ับท ิศทางการศ ึกษาน ิเทศศาสตร ์

2. บทบาทของนโยบายการศ ึกษาแห ่งชาต ิ

3. บทบาทของแผนพ ัฒ นาเศรษ ฐก ิจและล ังคมแห ่งชาต ิ

7) การขยายต้วของเทคโนโลยีสารสนเทศกับการปรับทิศทางการศึกษานิเทศศาสตร์

(1.1) ความสำคัญของเทคโนโลยีลารสนเทศและเทคโนโลยีการล่ือลารมวลขน
เทคโนโลย ีด ้านการล ื่อสารของไทยเร ิ่มด ้นคร ั้งแรกสม ัยร ัชกาลท ี่ 5 (พ .ศ .2 4 1 6 )  ในล ักษณ ะ 

ของการร ับล ่งโทรเลข  แต ่จ ุด เร ิ่มด ้นด ้านการไปรษณ ีย ์อย ่างจร ิงจ ัง ค ือใน พ .ศ .2 4 2 3  และจ ุด เร ิ่มด ้น  

ของการโทรคมนาคมย ุคใหม ่ในประเทศไทย คือ การต ัดส ินใจเข ้าเป ็นสมาช ิกองค ์การโทรคมนาคมทาง 

ดาวเท ียมระหว ่างประเทศ หร ิออ ิล เทลแชท ใน เด ือน พ ฤษ ภ าคม  พ .ศ .2 5 0 9  ทำให ้ใทยได ํใข ้ประโยชน ์
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จากดาวเทยมการส์อสารสัญญาณโทรคมนาคมเป็นครั้งแรกกับมลรัฐฮาวาย สหรัฐอเม'ริกา และกับ

ประเทศต่าง ๆ

จากนั้น นับแต่ พ.ศ.2510 เป็นต้นมา พัฒนาการต้านการลื่อสารโทรคมนาคมไต้ดำเนินไป 

อย่างต่อเนื่อง มการนำระบบสัญญาณดาวเทียมมาให้บริการโทรคมนาคมระหว่างประเทศแทนระบบ 

วิทยุความถี่สูงมาก มการปรับปรุงระบบการลื่อสารภายในประเทศโดยนำอุปกรณ์ชุมสายโทรเลข เท 

เล็กซ์ โทรศัพท์ และวิทยุบริการระบบใหม่ที่ควบคุมการทำงานด้วยคอมพิวเตอร์มาใช้ในการลื่อสาร 

รวมถึงพัฒนาระบบเคเบิลใต้นั้า และระบบการลื่อสารผ่านดาวเทียมมาใช้'ทั้งในการลื่อสารระหว่าง

บุคคล ระหว่างองค์กร และการลื่อสารมวลชน (รายงานการสัมมนาทางวิชาการ เร่ือง “ ลื่อสาร

โทรคมนาคมไทยในทศวรรษหน้า” เนื่องในโอกาสครบรอบ 36 ปี คณะวารสารศาสตร์และลื่อสาร 

มวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 20 พฤศจิกายน 2533 , 18-19)

ส่วนพัฒนาการของระบบสารสนเทศของไทยเริ่มต้นที่ห้องสมุดเป็นสำศัญ โดยครอบคลุม

ระยะเวลาช่วง พ.ศ. 2521-2539 ชึ่งมีการรับเอาเทคโนโลยีเข้ามาในสังคมไทยมาก’ ทั้งต้านการ 

ลื่อสารโทรคมนาคมและระบบสารสนเทศ เหตุการณ์ความเคลื่อนไหวที่น่าสนใจคือ การร่วมทุน

ระหว่างการลื่อสารแห่งประเทศไทย (กสท.) กับหน่วยงานโทรคมนาคมจาก 7 ประเทศอาเซียน 

(ASEAN) จากนั้นไต้ขยายการลงทุนไปลู่ยุโรปและส่วนภูมิภาคเอเซียใน พ.ค. 2536 ประเทศใน 

กลุ่มอาเซียนก็ไต้ทำความร่วมมือกันไนการสร้างข่ายเคเบิลใยแก้วขึ้นเอง

ปรากฎการณ์สำคัญที่เก็ดขึ้นในสังคมไทยช่วงทศวรรษที่ 2530 คือ การก้าวเข้าลู่การ 

พัฒนาต้านเทคโนโลยีการลื่อสาร โดยเฉพาะเทคโนโลยีการลื่อสารโทรคมนาคม ก่อให้เกิดสงที่เรียกว่า 

“ ทางต่วนข้อมูล” เป็นทางด่วนที่สามารถเชื่อมประลานโยงใยไปทุกชอกมุม ส่งเสริมให้[ลกยุค

โลกาภิวัตน์มีความลมบูรณ์ยิ่งขึ้น อันเป็นผลจากสังคมโลกเริ่มเปลี่ยนแปลงเป็นสังคมข่าวสาร การ 

ใช้คอมพิวเตอร์เพื่อลื่อสารข้อมูลผ่านทางเครือข่ายดำเนินไปอย่างแพร่หลายมากยิ่งขึ้น

เทคโนโลย ีสม ัยให ม ่อ ีกประเภทห น ึ่ง  ซ ึ่งประเทศไทยร ับ เข ้ามาและม ิศ ักยภาพ ในการสร ้าง

ว ัฒ น ธรรมการล ื่อสารท ี่ปลอดจากการควบค ุมข องร ัฐ  ค ือการล ื่อสารผ ่านดาวเท ียม  น ับ เป ็น การก ้าวข ้าม  

ข ้อจำก ัดในต ้านพรมแดนของร ัฐชาดคร ั้งสำค ัญ  ดาวเท ียมล ื่อสารไต ้ถ ูกน ำมาใช ้ก ับก ิจการว ิท ย ุโท รท ัศน ์ 

ไท ยคร ั้งแรก เม ื่อ ว ัน ท ี่ 23 ธ ันวาคม พ.ศ .2522 โดยสถาน ีโทรท ัศน ์ส ีกองท ัพ บกช ่อง 7 ใช้สทาน ิ

ถ ่ายทอดโทรท ัศน ์ผ ่าน ดาวเท ียมแห ่งแรกท ี่จ ังห ว ัด เช ียงให ม ่ ออกอากาศผ ่าน ดาวเท ียมป าลาป ็าข อง

อ ินโดน ีเซ ีย  และแห ่งท ี่ลองค ือท ี่จ ังห ว ัดอ ุบลราชธาน ี เม ื่อว ันท ี่ 5 เม ษ าย น  พ.ศ.2535 (ปร ิยาน ุช  

ห ้องสำเร ิง  2538 : 21 )

ระยะแรก รัฐบาลไม่อนุญาตให้ประชาชน มีจานรับสัญญาณจากดาวเทียมไว่ในครอบครองไต้ 

แต่ต่อมากิไต้มีนโยบายเปิดเลริในการมีจานรับสัญญาณดาวเทียม เมื่อพ.ศ.2 5 3 5  จึงทำให้ธุรกิจแบบ 

Satellite TV เดบโดข้ึน อย่างไรกิดาม การรับชมรายการดังกล่าวกิเป็นการรับรายการ่ของต่างประเทศ 

มิใช่รายการท่ีผลิตในประเทศไทยเพ่ือผู้ชมชาวไทยโดยเฉพาะ
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ดาวเทียมสื่อสารที่เป็นของไทยถึอกำเนิดขึ้นเป็นครั้งแรกในปี พ.ศ.2536 เมื่อรัฐบาล

ประกาศเชิญชวนให้เอกชนเข้าร่วมลงทุนในโครงการดาวเทยมแห่งชาติของไทย ซึ่งบริษัท ชินว้ดร

คอมพิวเตอร์ แอนด้ คอมมิวนิเคชั่น จำกัด ได้รับส้มปทานดำเนินการเป็นระยะเวลา 30 ปีนับแด' 

ปีพ.ศ.2534 ซึ่งบริษัท ชินรัดร คอมพิวเตอร์ แอนด์ คอมมิวนิเคชั่'น จำกัดก็ได้ก่อดั้งบริษัท ชินรัดร 

แซทเทลไลท์ จำกัด (มหาชน) รับผํดชอบโครงการดาวเทียมสื่อสารแห่งชาติโดยตรง โดยดาวเทียม 

สื่อสารแห่งชาติดวงแรกของไทย ได้รับพระราชทานชื่อว่า “ไทยคม” ถูกส่งขึ้นลู่วงโคจรครั้งแรกเมื่อ 

รันที่ 17 ธันวาคม พ.ศ.2536

สำหรับคำว่า “ สารสนเทศ (Inform ation)”  เป็นคำให ม ่ซ ึ่งน ิามาใช ้ไม ่นาน นิยามได้ว่า

หมายถึง ข้อมูลข่าวสารท่ีได้รับการประมวลแล้ว โดยผ่านวิธีการด่าง  ๆ เป็นความรู้ท่ีด้องการใข้ทำ 
ประโยชน์ เป็นผลลัพธ์หริอ Output ของระบบประมวลผลข้อมูล ส่ือความหมายให้ผู้'รับเข้าใจ

และสามารถนำไปใข้ หริอทำกิจกรรมใดกิจกรรมหน่ึงโดยเฉพาะได้ เพ่ือเป็นการยาความเข้าใจ

(อุบลวรรณ ปีติพัฒนโฆษด 1 2539 : 212)

ลักษณะสำคัญของความเป็นลังคมสารสนเทศ ครรชิด มาลัยวงษั (2528 1 10-18) สรุป 

ไว้ว่า มลักษณะด้งต่อไปนี้

1. ประชากรส่วนใหญ่ทำงานเกี่ยวกับสารสนเทศมากกว่าไนงานอุตสาหกรรม หรีองานด้าน 

เกษตรกรรม

2. งานส่วนใหญ่เป็นงานที่ใช้ลมองมากกว่าแรงงาน

3. การศึกษามความสำคัญมากในการเตรียมความพร้อมของประชาชนเข้าลู่ลังคมสารสนเทศ

อย ่างไรก ็ตาม เม ื่อพ ิจารณ าจากการให ้น ิยามด ้งกล ่าว ย ังม ิอาจกล ่าวได ้ว ่าไทยเข ้าล ู่ย ุคของ 

ล ังคมสารลน เทศด ้งกล ่าว แด ่จ ัดว ่าอย ู่ใน ช ่วงกระแสของความด ื่นต ัวและเป ีดร ับ เทคโนโลย ีข ่าวสาร

อย ่างกว ้างขวาง เพ ื่อตอบสน องต ่อความ เปล ี่ยน แป ลงท ั้งจากภ ายไน และภ ายน อกป ระเท ศ  รวมท ั้ง 

น โยบายของร ัฐ เองก ็กำห นดถ ึงความสำค ัญ ข องการก ้าวเข ้าล ู่ล ังคมร ูปแบบให ม ่น ี้ โดย เฉ พ าะเม ื่อ

ร ัฐบาลก ำห น ด ให ้พ .ศ .2538 เป ็นป ีแห ่งเทคโนโลย ีสารลน เทศไทย (IT Year) ก ็ย ิ่ง เป ็น ภ าพ ท ี่แ สด ง 

ถ ึงความตระห น ักข องภาคร ัฐต ่อบทบาทข องสารสน เทศท ี่ม ิด ่อก ิจกรรมใน ส ังคม

เพื่อตอบสนองต่อความเปลี่ยนแปลงตังกล่าว การศึกษาในระดับอุดมศึกษาจึงมุ่งทักษะใหม่  ๆ

ทั้งทักษะภาษาต่างประเทศ การใช้คอมพิวเตอร์เพื่อการศึกษาและประกอบอาชีพ รวมเข้ากับความ 

คิดสร้างสรรค์ จินตนาการที่ไรัขอบเขตของนักสื่อสารมวลชน ย่อมเป็นการสร้างมูลค่าเพื่มให้กับ

เทคโนโลยีตังกล่าว

ความตระหนักต่อประโยชน์ของเทคโนโลยีสารสนเทศของรัฐบาล เรมด้นอย่างเป็นรูปธรรม 

เมื่อรัฐได้จัดทำแผนสารลนเทศแห่งชาติ และกำหนดแนวนโยบายที่เรียกว่า “ นโยบายเทคโนโลยี

สารสนเทศแห่งชาติของประเทศไทย” ใน พ.ศ.2538 โดยกำหนดภารกิจพื้นฐาน 3 ประการที่สำคัญ 

คือ (อุบลวรรณ ปีติพ้ฒนโฆษิต 1 2539 : 212)
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1. การลงทุนในโครงสร้างพนฐานสารสนเทศแห่งชาติ ได้แก่ ระบบโทรคมนาคมที่ทันสมัย 

ระบบคอมพิวเตอร์ของประเทศและเทคโนโลยีที่เกี่ยวข้อง

2. การลงทุนพัฒนาคุณภาพของพลเมือง ได้แก่ การสร้างพลเมืองท่ีมืคุณภาพ อ่านออก 

เขียนได้ มืทักษะในด้านสารสนเทศ รวมทั้งสร้างกลุ่มผู้เช่ียวชาญและมืออาขีพท่ีมืคุณภาพ เพ่ีอร่วม 

กันพัฒนาประเทศ

3. การลงทุนเพ่ีอการปกครองท่ีดี คือ การท่ีรัฐต้องลงทุนไนการพัฒนาระบบสารสนเทศของ 

ชาติในหน่วยงานต่าง  ๆให้พร้อม รัฐจะต้องมีฐานข้อมูลของรัฐ ข้อมูลสถิติด้านประชากร ลาธารณสุข 

ระบบฑะเบยนราษฎรที่ดี ซ่ึงจะพัฒนาไปลู่การบริหารและระบบการปกครองท่ีดี

(1.2) การปรับตัวของนิเทศศาสตร์,กบเทคโนโลปีการส่ือสารมวลขน

ความเปล่ียนแปลงของการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ อันเน่ืองมาจากกระแสการผลักด้นของ

เทคโนโลยีสารสนเทศในยุคท่ี 5 น้ีดำเนินไปใน 2 ลักษณะ คือ 

ก. การเปิดเพ่ีมในสาขาใหม่

ข. การปรับปรุงหลักสูตรการศึกษาและรายวิชาท่ีมีอยู่เดิม

ก) การเปิดเพ่ีมในสาขาวิชาใหม่

เมื่อพิจารณาถึงหลักสูตรนิเทศศาสตร์ซ ึ่ง ต้องอาศัยอุปกรณ์เทคโนโลยแี ล ะ กระบวนการสื่อสาร 

ที่ทันสมัยลู่มวลชน นอกเหนิอไปจากศิลปะในก า ร สร้างสรรค์งานแ ล ้ว  การศึกษานิเทศศาลต-!ในแนว

เทคโนโลยีสารสนเทศจึงถิอกำเนิดข้ึน เพ่ีอความเหมาะสมในก า ร ปรับต้วเข ้า กับความต้องการของ

ตลาดแรงงานและวิชาขีพ พร้อมกับการให้ความสำคัญต่อเทคโนโลยีการส่ือส า ร โทรคมนาคมว่าเป็น

ปัจจัยที่มืผลโดยตรงต่อหลักสูตรทั้งภาคทฤษฎีแ ล ะ ปฎิบ้ติ (ดรุณี หิรัญรักษ, 2541 : 1 )

พ.ศ.2540 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยสี ุร นารี จ.นครราชสีมา ได้เปิดลอนด้านนิเทศศาสตร์

ในหลักสูตรวิทยาการสารสนเทศบัณฑิต (นิเทศศาสตร์) สังกัดลาขาวิชาเทคโนโลยี สารสนเทศ

สำนักวิชาเทคโนโลยีลังคม ภายหลังจากท่ีได้ผ่านการจัดทำวิทยาพิจารณ์เก่ียวกับการเปิดลอนสาขา 

วิชาด้งกล่าวในวันท่ี 29 พฤศจิกายน พ.ศ.2539 ณ โรงแรมรามาการ์เดน กรุงเทพฯ โดยมีผู้บริหาร 

สถาบันการศึกษา นักวิชาการด้านส่ือสารมวลซน นักวิชาการด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ ผู้ทรงคุณวุฒ 

ในวงการส่ือสารมวลชนและเทคโนโลยี ร ่ว ม ร ะ ด ม ความคืดเหินแ ล ะ เสนอแนวทางการเปิดดำเนินการ

(ดูภาคผนวก รายงานสรุปวิทยาพิจารณ์ หลักสูตรวิทยาการสารสนเทศบัณฑิต มหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีสุรนารี)

รองศาสตราจารย์ ดร.กริช ลีบสนธ คณบดีสำนักวิชาเทคโนโลยีสังคม และเป็นผู้มืบทบาท 

ในการก่อต้ังสาขานิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี ได้กล่าวถ ึง ลักษณะเด่นของการจัดการ 

สอนในสาขาวิชาด้งกล่าวว่า เม่ือนักศึกษาสาขาเทคโนโลยีสารสนเทศผ่านการเรียนในข้ึนปีท่ี ไ แล้ว 

สามารถเลีอกเรียนได้ 3 หลักสูตร คือ นิเทศศาสตร์ ระบบสารสนเทศเพี่อการจัดการ และสารสนเทศ 

ศึกษา ทุกหลักสูตรจะเน้นการใช้คอมพิวเตอร์และเทคโนโลยีระด้บสูง โดยหลักสูตรผ่านการเหินชอบ 

และยอมรับทั้งจาก กพ. วงการธุรกิจ ตลอดจนว ง การส่ือสารมวลชน (สัมภาษณ์ กริช ลีบสนธ,
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สารมทส. ปีที่ ธ  ฉบับท่ี 267. 2541) แด่ก็ให้ความสำคัญต่อการทำหน้าท่ีล่ือมวลชนในการนำเสนอ 

เนอหา (Content ) ลู่ประชาชนอย่างมีจรรยาบรรณด้วย

การศึกษานิเทศศาสตร์ดามแนวทางใหม่ด้งกล่าว ได้รับความสนใจและนิยมเข้าศึกษาไม่น้อย 

ด้วยเหตุผลคอ เป็นหลักสูตรแนวใหม่ท่ีนำสนใจ เพราะนอกจากลักษณะเฉพาะของหลักสูตร

นิเทศศาสตร์ท่ีเปิดลอนให้ทุกคนได่ใช้ความคิดจินตนาการของตนแล้ว ยังเป็นการผสมผสานระหว่าง 
นิเทศศาสตร์และเทคโนโลยอกด้วย (สัมภาษณ์ อภันดร เศรษฐีธรรม นักศึกษาเทคโนโลยีสารสนเทศ
โ., ,1  โ ™ โ โ 1.! โ .โ  V  โ ' โรุ่นแรก, สารมทล. ปิทิ ธ ฉบับท 267, 2541)

ข) การปรับปรุงหลักสูตรการศึกษาและรายวิชาท่ีมีอยู'เดิม

นอกเหนิอไปจากการเปิดสอนสาขาใหม่ ความเปลี่ยนแปลงด้านวิทยาการสารสนเทศก็นำไป 

ลู่การปรับปรุงเนอหาหลักสูตรของมหาวิทยาลัยท่ีมีการสอนด้านนิเทศศาสตร์อยู่ก่อนแล้ว แด่เป็นการ 

เปล่ียนแปลงในลักษณะเพ่ิมบางรายวิชาท่ีเก่ียวเน่ืองคับการใช้เทคโนโลยีในเชิงปฏิปต โดยเฉพาะ

ด้านคอมพิวเตอร์เป็นหลัก รายวิชาท่ีเปิดเพ่ิมส่วนใหญ่ มักเป็นวิชาท่ีลอดคล้องคับความต้องการทาง 

ธุรกิจและความเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยี เซ่น

- พี้นฐานการแปลสำหรับนักนิเทศคาสตร์ ( หมวดวิชาพี้นฐานด้านนิเทศศาสตร์)

- การล่ือสารมวลชนระหว่างประเทศ (สาขาล่ือสารมวลชน)

- คอมพิวเตอร์ประยุกต์เพ่ืองานวารสาร (สาขาหนังสือพิมพ์)

-การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ืองานลื่อสารมวลชน ( สาขาล่ือสารมวลชน)

- การพิมพ์ desktop (สาขาหนังสือพิมพ์)

- คอมพิวเตอร์กราฟพิคเพื่องานโฆษณา (ลาขาการโฆษณาและประชาล้มพันธ์)

- การจัดและสร้างภาพโครงเร่ือง ( story board ) ( สาขาวิทยุและโทรพัศนั)

- การจัดกิจกรรมเพ่ือการประชาสัมพันธ์ ( สาขาการโฆษณาและประชาล้มพันธ์)

- โสตทัศนูปกรณ์เพ่ือการพูดและนำเสนอ (สาขาวาทวิทยา)

- คอมพิวเตอร์ประยุกต์สำหรับวาทนิเทศ (สาขาวาทวิทยา)

- เทคนิคและจิตวิทยาการนำเสนองานด้วยด้วยคอมพิวเตอร์กราฟพิค 

(สาขาล่ือสารการตลาด)

- การล่ือสารข้อมูล/การสารลนเทคเพ้ีองด้น (สาขาการจัดการสารสนเทศ)

2) บทบาทของนโยบายการศั๋กษาแฟงชาต

เมื่อพิจารณาถึงบทบาทของแผนการศึกษาแห่งชาติที่มีด่อการศึกษาไนสาขานิเทศศาสตร์ 

หากจะมองในภาพรวมแล้ว พบว่ามีอิทธิพลไม่มากนัก และไม่มีแนวนโยบายที่ช้ดเจนแน่นอนจะเป็น 

ไปในลักษณะของการกำกับ ดูแลและควบคุม มากกว่าที่จะมีบทบาทในการกำหนดทิศทางหรือรูปแบบ 

เนื่อหาของการศึกษา ทั้งนี้ อาจเนื่องมาจากรัฐยังให้ความสำคัญของศาสตร์แขนงนี้ไม่มากนักเมื่อ 

เทียบคับศาสตร์แขนงอื่น โดยเฉพาะในลายวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่มีผลด่อการพัฒนาประเทศ 

ในลักษณะเป็นรูปธรรมชัดเจนกว่าสาขานิเทศศาสตร์



1 2 3

(2 .1  )  การศกษาด้านนิเทศศาสตร์ในแนวเทคโนโลรสารสนเทศก้บแผนพัฒนาการศกษาแท่ง 
ชาติฉบับท่ี 8  (พ.ศ.2 5 4 0  -  2 5 4 4 )

แผนพัฒนาการศึกษาฉบับที่ 8 กำหนดวัตถุประสงค์ที่จะสร้างรากฐานเพื่อพัฒนาขีดความ 

สามารถของบุคคล ขยายและยกระดับความรู้ให้ทันต่อความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีสารสนเทศและ

โทรคมนาคมในสภาพที่ต้องเผชิญกับการแข่งข้นทางเศรษฐกิจก้มนานาประเทศ

ในแผนดังกล่าว เทคโนโลยีสารสนเทศและลื่อสารมวลชนเป็นกลจักรสำคัญในการขยาย

บร้การการศึกษาและขยายแหล่งความรู้แกํประชาซน ดังนั้น การจัดการลอนหล้กสูตรนิเทศศาสตร์จึง 

มีภารกิจที่จะต้องพัฒนาศักยภาพของตนเพื่อรองรับต่อบทบาทดังกล่าว โดยให้ความสำคัญกับการ

ศึกษาเทคนิควิทยาการใหม่ เพื่อให้ลอดคล้องต่อแผนงานหลักที่ระบุไว้ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ

สังคมแห่งชาติฉบับที่ 8 ซึ่งตั้งเป๋าหมายที่จะผลิตบุคลากรในสาขาวิทยาคาสตร์และเทคโนโลยีมาก

กว่าสังคมศาสตร์ ดังจะเห็นไต้จากเหตุผลในการเปิดลอนสาขานิเทศศาลดร๎ในมหาวิทยาลัยอลเฑร์น 

เอเชยที่กำหนดแนวทางในการผลิตบัณฑิตนิเทศศาสตร์ใวัว่า

...เพื่อรองรับการขยายคัวทางอุตสาหกรรม ธุรกิจ ลื่อสารมวลชน 

ของประเทศ และระหว่างประเทศรวมทั้งเป็นศูนย์รวมเผยแพร่

และถ่ายทอดความรู้ต้านวิทยาคาสตร์ เทคโนโลยีต่าง  ๆ ต้านการ 

ลื่อสารมวลชนแก่ร๓ วิทยาศาสตร์และประชาชนที่สนใจ....

(ศู่มือน้กศึกษา มหาวิทยาลัยอีลเทิร์นเอเชีย, 2540)

นอกเหนิอไปจากการเปิดลอนในสาขาใหม่ดังท่ีไต้กล่าวม าแล้ว ความเปลี่ยนแปลงต้าน

สารสนเทศกินำไปสู่การปรับปรุงเนอหาหลักส ูตรของมหาวิทยาลัยที่ลอนต้านนิเทศศาสตร์อยู่แล้ว 

เช่น จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ซึ่งเม่ือเปรียบเทียบกับรายวิชาท่ีเป็ดลอนในช่วง พ.ศ.2482-2500 

พบว่า เกิดความเปล่ียนแปลงขึ้นอย่างชัดเจน จากเติมซ่ึงเน้นการประกอบวิชาชีพต้านล่ือโดยเฉพาะ 

ลื่งพิมพ์ได้แก่ การศึกษาในรายวิชาวิธีปฎิบติการหน้งลือพิมพ์ประว้ติการหน้งลือพิมพ์ การแปลข่าว 

โทรทัศน์ กฎหมาย เหตุการณ์ระหว่างประเทศ ภาษาไทย ประวัติศาสตร์และภูมิศาสตร์ ทฤษฎี 

การโฆษณา สังคมวิทยา และรัฐศาสตร์ ไต้ปรับเปลี่ยนเพม เติมรายวิชาท่ีเก่ียวเน่ืองกับการใช้

เทคโนโลยีให้เหมาะสมซ่ึงแสดงถึงการมองเห็นความสำคัญของการศึกษาในแนวทางของการเช่ือมโยง 

เข้ากับวิทยาการสารสนเทศมากข้ึน ดังคัวอย่างรายวิชาเป็ดใหม่ท่ีเก่ียวข้องกับเทคโนโลยี เช่น

- คอมพิวเตอร์กราฟฟคเพื่องานประชาสัมพันธ์ (รายวิชาไนจุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัย)

- คอมพิวเตอร์กราฟพิคเพีองานโฆษณา (รายวิชาในจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย)

- การล่ือสารข้อมูล (รายวิชาในจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย)

- เทคโนโลยีการพิมพ์ (รายวิชาในจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย)

- กราฟฟคลำหรับวารสารคาสตร์ (รายวิชาในจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย)

- การผลิตลื่อโสตทัศนูปกรณ์ (รายวิชาในจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย)
- วารสารม้ลติมีเดีย (รายวิชาในมหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์)

- ลื่งพิมพ์อิเล็คทรอนิคล์ (รายวิชาในมหาวิทยาลัยอีลเทีร์นเอเชีย)
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- การจัดการสารล'VUทศ (รายวิชาในมหาวิทยาล้ยเทคโนโลยีมหานคร)

3) บทบาทของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ

เน่ือประเทศไทยเข้าสู่แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี7(พ.ศ.2535 -  2539) 
ซึ่งเป็นระยะแห่งการเข้าสู่ยุคโลกาภิวัฒน์ เกิดกระแลความต่ืนต้วต่อประชาธิปไตย สิทธิมนุษยชน 

และสิ่งแวดล้อมมากข้ึน รัฐบาลเริ่มเห่นความจำเปีนต่อแนวความคิดของการพัฒนาท่ียั่งยีน ได้กำหนด 

วัตถุประสงค์ของการพัฒนา 3 ประการ และเน้นให้เกิดความลมดุลย์ระหว่างวัตถุประสงค์ด้านความ 

เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ การกระจายรายได้ การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์และคุณภาพชีวิต

(3.7) ความสำคัญของการล่ือลารมวลชนท่ีบัญญ้ติในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งจาด

จากแนวติดด้งท่ีได้กล่าวมาแล้ว ได้ต่อเนื่องมาจนถึงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

ฉบบท่ี 8 (พ.ศ.2540-2544) อันดรงก้บยุคท่ี 5 ของน้เทคศาสตร์ ซ่ึงอังคงให้ความสำคัญอับการ 

พัฒนาที่ย่ังยีน มุ่งเน้น “ คน” เปีนวัตถุประสงค์หสักของการพัฒนา เน้นการบริหาร การจัดการและ 

การ กระจายการวางแผนลงไปสู่ระดับล่าง อน่ึง แนวนโยบายสำคัญท่ีปรากฎในแผนพัฒนาเศรษฐกิจ 

และสังคมแห่งชาติฉบ้บท่ี 7 ในส่วนท่ีเก่ียวข้องอับล่ือมวลชน ได้แก่

1. การพัฒนาระบบล่ือสารและการล่ือสารมวลชน โดยให้สัมปทานเอกชนที่มาลงทุน และ

ดำเนินงานด้านบริการการลื่อสาร จัดองค์การกำอับการให้บริการการล่ือสาร จัดทำแผนการใช้

ล่ือมวลชน โดยเฉพาะด้านโทรทัศน์และวิทยุ

2. การกระจายรายได้

3. การพัฒนาคุณภาพชีวิด [ดยเพั๋มพูนความรู้ผ่านระบบลื่อลารมวลชน รณรงค์Iนโครงการ 

สำคัญ  ๆ เช่น การปองอันโรคเอดส์

4. นโยบายการพัฒนาสังคม จิตใจ และวัฒนธรรม ให้ปรับปรุงล่ือของรัฐและจูงใจล่ือ

อย่างไรกิตาม ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 7 อังคงมีข้อบกพร่องเฉพาะ 

โดยส่วนที่เกี่ยวข้องอับการลื่อสารอยู่บางประเดนที่เกี่ยวเนื่องอับทิศทางการศกษาด้านนิเทศศาสตร์ 

ซึ่งอาจสรุปโดยภาพรวม ได ้แก ่(ฉ ันทนา ห ิน แ ก ้ว ,2540:155)

1 .ไม่'ใดํให้ความสำคัญต่อลื่อสิ่งพิมพ์เท่าที่ควร

2. ขาดการเน้นเรื่องการศึกษาใน 5 ด้านคีอ

-  การวิจัยและพัฒนาโทรคมนาคม

- การล่งเสริมการผลิตเครื่องมีออุปกรณ์ภายไนประเทศ

- การพัฒนาบุคลากรด้านโทรคมนาคม

- การบริหารความทวิทยุ

- การรองรับถ่ายทอดเทคโนโลยีและประลานกิจกรรมด้านโทรคมนาคม 

และคอมพิวเตอร์
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ส่วนข้อบกพร่องของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและลังคมแห่งชาติฉบับที่ 8 ในส่วนที่เกี่ยวเนื่องกับ 

การสื่อสารมวลชน คอ ไม่ได้กล่าวถึงการพัฒนาระบบการสื่อสารมวลชนทางใดทางหนึ่งควบคู่ไปกับ 

การพัฒนาเศรษฐกิจ แต่ระบุถึงมวลชนไนฐานะเป็นเครื่องมีอลนับลนุนการพัฒนามากกว่า

(3.2) กิาเนิดวิชาสารสนเทศกับบทบัญญ้ติในแผนพ้ฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับ 
ที่ 7 และ 8

สาขาวิชาสารสนเทศ อันเป็นทิศทางใหม่ในการศึกษาด้านนิเทศศาลตf  มีจุดกำเนิดจาก

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ ธ และ 7 ชึ่งร้ฐเรื่มดระหนักถึงความสำคัญและความ 

จำเป็นของการพัฒนาประเทศ โดยใชิวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีในการพัฒนาการบริการขั้นพนฐาน 

พัฒนาระบบข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับภาวะการตลาด และเรื่มให้ความสำคัญกับข้อมูลในด้านการพัฒนา 

ทรัพยากรมนุษย์ พัฒนากำลังคนและสารสนเทศทางด้านศิลปวัฒนธรรม

เนื่อสรุปโดยภาพรวมของการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ การเป็ดดำเนินการในหลักสูตรใหม่

เพมเติมในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 7 และ 8 นี้ นักเป็นการเปิดดำเนินการ 

ในสาขาเทคโนโลยีสารลนเทศเป็นส่วนใหญ่ รวมถึงมหาวิทยาสัยที่เพิ่งเป็ดดำเนินการใหม่จะเน้น

ปรัชญาการสอนด้านเทคโนโลยีเป็นสำคัญ เซ่น มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีมหานคร มหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีลุรนารี เป็นด้น

บทสรุป ะ ลำด ับความสำคัญของป ัจจ ัยทางสังคมท ี่ม ีต ่อการเปล ื่ยนแปลงของ 5 ย ุคของการ 
ศึกษานิเทศศาสตร์

จากปัจจัยทุกประการที่ได้นำเลนอดลอด 5 ยุคของการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ของไทย

ทุกปัจจัยต่างร่วมกันแสดงบทบาทในการผลักด้นให้ศาสตร์แขนงนื่มีพัฒนาการจวบจนถึงปัจจุบัน โดย 

จุดกำเนิดของสาขาวิชาด้งกล่าวมาจากแนวคิดของผู้นำ ชึงด้องการใช้ลื่อมวลซนเป็นเครื่องมือ

บริหารงาน และสร้างความชอบธรรม โดยแนวคิดจากต่างประเทศเป็นปัจจัยสนับลนุนที่มีผลต่อการ 

จัดวางรูปแบบหลักสูตรและเนอหารายวิชาในยุคแรกเริ่ม และยังคงมีบทบาทอย่างต่อเนื่องเสมอมาใน 

ลักษณะของการถ่ายทอดแนวคิดจากอาจารย์ผู้ลอนและเอกสารทางวิชาการ ทำให้ของหลักสูตรนิเทศ 

ศาสตร์ในสถาบันที่เปิดลอนตั้งแต่เริ่มแรกยังคฺงมีรูปแบบคงที่เหมือนหลักสูตรและแนวคิดแรกเริ่มที่ได้ 

รับจากสหรัฐอเมริกา

อิทธิพลที่นับว่า ช้ดเจนต่อการพัฒนาและส่งผลต่อความเปลี่ยนแปลงของการศึกษา

นิเทศศาสตร์มากที่สุด คือ อุตสาหกรรมลื่อสารมวลชน ซึ่งเริ่มแสดงบทบาทไนช่วงนับแต่ พ.ค.2513 

เป็นด้นมา ก็ยังคงส่งผลต่อการศึกษา และผลิตบัณฑิตในสาขาวิชานิเทคศาสตร์เพื่อรองรับตลาดแรง 

งาน โดยพบว่า เมื่อสื่อสารมวลชนมีการขยายคัวไปในสื่อประเภทใหม่ ๆ มีการนำการลื่อสารมวลชน 

เข้าไปในตลาดแรงงานภาคธุรกิจ หริอภาครัฐ สาขาวิชานิเทศคาสดร์ก็มีการขยายคัวดามไปด้วยใน 

ลักษณะการเปิดสอนเพิ่ม การขยายสาขาใหม่ และแม้ว่าจะเริ่มมีการปรับทิศทางไปสู่การศึกษาในเชิง 

วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีวิทยาการใหม่มากขึ้น แต่ก็ยังคงเป็นการตอบสนองต่ออุตสาหกรรม
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เทคโนโลยีสารลนเทศลี่อสารมวลชน อน่ึง ปัจจัยสนับสนุนที่มีบทบาทในลำดับรองลงไป คอ

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และนโยบายการศึกษาของภาครัฐ ซึ่งแสดงบทบาทใน

ลักษณะการสนับสนุนการเปิดสอนและควบคุมการดำเนินการสอนในแต่ละสถาบันมากกว่าเป็นการ 

สนับสนุนให้เกิดพัฒนาการหรีอความเปลี่ยนแปลงที่ชัดเจนในเนี้อหาหลักสูตร

ทิศทางใหม่ในการศึกษานิเทศศาสตร์ในช่วงนับแต่ พ.ศ.2539 เป็นต้นมา คือ การเน้น 

เทคโนโลยีสารสนเทศ ซึ่งไม่อาจเรียกว่า เป็นจุดเปลี่ยนผันของสาขาวิชานี้ กล่าวคึ๋อ ไม่เป็นการ 

เปลี่ยนแปลงโครงสร้างหลักสูตรเก่าในมหาวิทยาลัยเติม แต่เป็นการเปิดเพิ่มในมหาวิทยาลัย ซ่ึงน่า 

จะกล่าวได้ว่า เป็นอีกทางเลอกหนึ่งของการศึกษาต้านนิเทศคาสตร์ ซึ่งมีแนวโน้มจะไต้รับความ

สนใจจากนักศึกษาและทวิความสำคัญมากขึ้น อ้นเนื่องมาจากลักษณะพัฒนาการต้านเทคโนโลยีสาร 

ลนเทศที่เข้ามาเป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความเปลี่ยนแปลงของสังคม
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