
บทที่ 1 

บทนำ

จากระบบเศรษฐก ิจแบบท ุนน ิยม ท ี่ม ีการแข ่งข ันทางการค ้าก ันอย ่างเสรเซ ่นในป ัจจ ุบ ัน  

ผนวกก ับความก ้าวหน ้าทางด ้านเทคโนโลย ี ท ั้งทางด ้านการผล ิต  การค ้นคว ้า ว ิจ ัย  เพ ี่อผล ิตส ินค ้า 

ต่างๆ เข ้าล ่ตลาดท ี่เป ิดโอกาสทางด ้านการแข ่งข ันอย ่างเสร ีด ้วยแล ้ว ทำให ้ผ ู้ผล ิตต ้องตอบคำถาม 

ทางธ ุรก ิจง ่ายๆ ว ่า “ผล ิตอะใร และทำอย ่างใรจ ึงขายส ินค ้าใต ้” เพราะนอกเหน ือไปจาก ความ 

สำค ัญ ทางด ้านการพ ัฒ นาต ัวส ินค ้า (Product) โดยท ี่เม ี่อม ีความก ้าวหน ้าทางเทคโนโลย ีท ี่ใกล ้เค ียง 

ก ันซ ึ่งทำให ้ต ัวส ินค ้าประ๓ ทเด ียวก ันม ีความแตกต ่างก ันไม ่มากน ัก และกลไกของตลาดเสร ีก ็ทำให ้ 

ผ ู้บรี'โกคกลายเป็น “ผ ู้กำหนด” ท ั้งความต ้องการส ินค ้าและราคาท ี่ตรงก ับความต ้องการของตน 

อย ่างแท้จริง ผ ู้ผล ิตซ ึ่งม ีอย ู่ม ากมายจ ึงต ้องพ ยายามค ้นหาแนวทาง หร ีอว ิธ ีการท ี่จะทำให ้ผ ู้บร ิโภค 

ห ันมาสนใจส ินค ้าของตน เครองม ือหน ึ่งท ี่เข ้ามาม ีบทบาทอย ่างมากในป ัจจ ุบ ัน  ก ็ค ือ การโฆษณา

ย ุคป ัจจ ุบ ัน  น ับ เป ็นย ุคของการล ี่อสารอย ่างแท ้จร ิง ต ังจะส ังเกตจากต ัวเราเองใต ้ว ่า ในแต่ 

ละว ัน เราม ีซ ่องทางมากมายในการท ี่จะเป ิดร ้บข ่าวสาร จนแทบจะเร ียกใต ้ว ่า น ับว ัน เราจะหล ีก เล ี่ยง 

การร ้บล ี่อใด ้ยากข ึ้น ท ั้งล ี่อมวลชน  หร ือล ี่อระหว ่างบ ุคคล ผ ู้บร ิโภคในยุคของการล ี่อสารน ี้จ ึงม ี 

โอกาสในการค ้นหาข ้อม ูลมากข ึ้น เพ ี่อประกอบการต ัดส ินใจในเรองต ่างๆ การช ื้อส ินค ้าอย ่างใด

อย่างหนึ่งก ็เข ่นก ัน ในขณ ะท ี่การโฆษณ าก ็เป ็น เคร ื่องม ีอหร ีอซ ่องทางหน ึ่งท ี่สำค ัญในการใช ้

ประกอบการพ ิจารณ าต ัดส ินใจช ื้อส ินค ้า แต ่ต ังท ี่ใด ้กล ่าวแล ้วว ่าเม ี่อระบบการแข ่งข ันทางการตลาด 

เป็นแบบเสรี ม ีความก ้าวหน ้าทางเทคโนโลย ีเป ็นองค ์ประกอบท ี่ทำให ้ ส ินค ้า ราคา ซ ่องทางการ 

จำหน ่าย หร ือแม ้แต ่ก ิจกรรมทางการตลาดต ่างๆของผ ู้ผล ิตแต ่ละรายไม ่ม ีความแตกต ่างก ันมากน ัก 

ประกอบก ับการโฆษณ าเป ็น เคร ื่องม ือการล ี่อสารการตลาดท ี่ต ้องม ีค ่าใช ้จ ่ายค ่อนข ้างส ูง ทำให ้ต ้อง 

ม ีการวางแผนอย่างรอบคอบ ไม ่ว ่าจะเป ็นการว ิจ ัยทางตลาดก ่อนทำโฆ ษณ า การพ ิจารณ ากล ุ่ม เป ้า 

หมาย การสร ้างสรรค ์งานโฆษณา โดยเฉพาะอย ่างย ิ่งท ี่ม ีความสำค ัญ ไม ่น ้อยใปกว ่าด ้านอ ื่น  ก็ค ือ 

การวางแผนล ี่อ โฆษณา

ล่ีอ'โฆษณา (Advertising Media) กค็อืเคร่ืองมอื หรอืพาหนะทีจ่ะพาขา่วสารทางการ 
ตลาดจากผูข้ายใปลก่ลุม่ผูบ้รโิภคอยา่งมปีระสทิธภิาพ โดยการวางแผนลีอ่โฆษณาในยคุทีต่ลาดม ี
การแข่งขันกันอย่างหนัก กย็อ่มตอ้งเลอืกใชล้ีอ่ทีเ่ขา้ถงึกลุม่เปา้หมายอยา่งแมน่ยำ และมี
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ประสิทธิภาพ น่ันคือ “การเข้าถึงท่ีได้มากท่ีสุดตามความเหมาะสม ความถ่ีสูงสุดท่ีเหมาะสม เกิด 
การสูญเปล่าน้อยท่ีสุด ในงบประมาณท่ีจำกัด” ทำให้นอกเหนือไปจากการเลือกใช้ลือหลัก เซ่น 
โทรทัศน์ หนังลือพิมพ์ หรอวิทยุ แล้ว การเลือกใช้ลือเสรมอ่ีนๅ ก็เร่ิมเข้ามีบทบาทสำคัญมากข้ึน 
เหตุผลท่ีสำคัญอย่างหน่ึงนอกเหนือไปจากตรงกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นกลุ่มท่ีแยกย่อยไปอีก ก็คือราคา 
ของลือเสริมไม่สูงจนเกินไปอีกด้วย

ลือเสริมต่าง  ๆ ท่ีเข้ามามีบทบาทในวงการโฆษณาปัจจุบัน มีอยู่ด้วยกันมากมายหลายรูป 
แบบ เซ่น ป้ายโฆษณา ลือโฆษณาบนรถประจำทาง ท้ังด้านหลัง ด้านข้าง ลือโฆษณาหลังเบาะรถ 
ท้ังรถไมโครบัส รถแท็กซ่ี ลือไดเรกต์ทัซสกริน วิดีโอวอลล์ ในห้างสรรพสินค้า ลือโฆษณา ใน 
โรงภาพยนตร์ หริอแม้แต่ลือโฆษณาท่ีติดหลังรถเข็นในซุปฟอร์มาร์เกตก็ตาม จะลังเกตเห็นได้ว่า 
สถานท่ี หริอสิงของต่าง  ๆ สามารถพัฒนากลายเป็นลือท่ีเราเห็นได้มากข้ึน ส์อ'โฆษณา,ไน

ท ่าอ าก าศ ยาน  เองก็เซ่นกัน

ลือโฆษณาในท่าอากาศยาน เป็นอีกลือหน่ึงท่ีถูกมองว่าสามารถสร้างความคุ้มค่าในงาน 
โฆษณาสินค้าและบริการลุ่กลุ่มเป้าหมายในระดับประเทศ และระหว่างประเทศ มีกลุ่มเป้าหมาย 
เป็นผู้โดยสารท่ีเดินทาง เข้า ออก หริอผ่านท่าอากาศยานกรุงเทพฯ ซ่ึงขณะน้ีลือโฆษณาภายในท่า 
อากาศยานกรุงเทพฯ มีหลากหลายรูปแบบด้วยกัน ได้แก่ ลือโฆษณาป้ายไฟ ลือโฆษณาป้ายต้ัง 
พ้ืน ลือโฆษณารถเข็นกระเป๋า ลือโฆษณาวิดีโอวอลล์ และลือโฆษณาแบบป้ายพลิก (Dyna
Vision)
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ภาพท่ี 1 ภาพสือโฆษณาป้ายไฟ

ภาพท่ี 2 ภาพสือโฆษณาป้ายต้ังพ้ืน
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ภาพท่ี 3 ภาพส่ือโฆษณารถเข็นกระเป๋า

ภาพท่ี 4 ภาพส่ือโฆษณาวีดีโอวอลล์
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ภาพที่ 5 ภาพลี่อโฆษณาแบบป ้ายพลิก (Dyna Vision)

ท้ังน้ี ถ้าหากต้องการท่ีจะคืกษาเก่ียวกับแนวทางการใช้ล่ีอท่ีท่าอากาศยานกรุงเทพ แล้ว 
เป็นเร่ืองท่ีจำเป็นอย่างย่ิงในการท่ีจะต้องคืกษาถึงข้อมูลท่ัวไปของท่าอากาศยานกรุงเทพด้วย โดย 
เฉพาะอย่างย่ิงกลุ่มเป้าหมายท่ีใช้บริการท่ีท่าอากาศยานกรุงเทพ

จำนวน ผ ู้โดยสารท ี่ใซ ้บร ิก ารท ่าอากาศยาน กร ุง เทพ

ในป ัจจ ุบ ันท ่าอากาศยานกร ุงเทพฯ ย ังคงเป ็นท ่าอากาศยานระหว ่างประเทศท ี่ใหญ ่ท ี่ส ุด  

ม ีจำนวนผ ู้โดยสารท ั้งขาเช ้า ขาออก หร ิอแวะเปล ี่ยนเคร ื่องมากท ี่ส ุดในประเทศใทย เน ื่องจากเป ็น  

ท ่าอากาศยานหล ักของประเทศ ซ ึ่งข ้อม ูลสำค ัญ ในการค ืกษาอย ่างหน ึ่ง  ก ็ค ือจำนวนผ ู้ใช ้บร ิการ ซึ่ง 

ทางการท ่าอากาศยานแห ่งประเทศไทยได ้จ ัดทำข ้อม ูลเป ็นสถ ิต ิ ด ังจะสามารถพ ิจารณ าจากตาราง 

ที่ 1 -  ต าร างท ี่3 ซ ึ่งแสดงจำนวนเท ี่ยวบ ินและผ ู้โดยสารรวมท ั้งร ้อยละเพ ิ่มข ึ้น  หร ือลดลงในแต ่ละป ี 

โดยแยกระหว่าง จำนวนผ ู้โดยสารระหว ่างประเทศ จำนวนผ ู้โดยสารภายในประเทศ และจำนวนผ ู้ 

โดยสารรวมท ั้งระหว ่างประเทศและภายในประเทศตามลำด ับ  โดยทำการเก ็บและแสดงข ้อม ูลต ั้ง  

แต่ ป ี พ.ศ.2532 ถึง ป ีพ.ศ. 2542 ไว้ดังต่อไปนี้
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ตารางท ี่ 1 จำนวน เท ี่ยวบ ินและผ ู้โดยสารระหว ่างประเทศ  ณ  ท ่าอากาศยานกร ุงเทพ  ระหว ่างป ี

งบประมาณ 2532 -  2542
ระหว่างประเทศ

จำนวนเท่ียวปีน จำนวนผู้โดยสาร

ปีงบ จำนวน เหม/ ออก เข้า รวม เท่ีม/ ผ่าน รวมท้ังสิน เพม/

ประมาณ ลด (%) ลด (%) ลด (%)

2532 67,648 10.51 4,778,165 4,771,235 9,549,400 18.40 1,506,878 11,056,278 16.91

2533 78,480 16.01 5,330,826 5,360,578 10,691,404 11.96 1,585,826 12,277,230 11.04

2534 84,892 8.17 5,199,829 5,143,247 10,343,076 -3.26 1,573,504 11,916,580 -2.94

2535 91,898 8.25 5,591,797 5,496,923 11,088,720 7.21 1,759,657 12,848,377 7.82

2536 95,741 4.18 6,270,475 6,223,092 12,493,567 12.67 1,974,049 14,467,616 12.60

2537 100,390 4.86 6,732,026 6,665,028 13,397,054 7.23 2,195,914 15,592,968 7.78

2538 105,805 5.39 7,411,520 7,362,345 14,773,865 10.28 2,226,027 16,999,892 9.02

2539 109,423 3.42 8,079,365 7,969,796 16,049,161 8.63 2,093,710 18,142,871 6.72

2540 115,630 5.67 8,376,529 8,261,229 16,637,758 3.67 2,159,813 18,797,571 3.61

2541 115,265 -0.32 8,235.739 8,149,076 16,384,815 -1.52 1,941,677 18,326,492 -2.51

2542 116,839 1.37 9,274,337 9,172,501 18,446,838 12.58 1,590,177 20,037,015 9.33

ที่มา : การท่าอากาศยานแห่งประเทศไทย

ดา?างที่ 2 จำนวนเที่ยวบินและผู้โดยสารภายในประเทศ ณ  ท่าอากาศยานกรุงเทพ ระหว่างปีงบ
ประมาณ 2532-2542

ระหว่างประเทศ

ปี

งบประมาณ

จำนวนเท่ียวปีน จำนวนผู้โดยสาร

จำนวน เพม/ลด(%) ออก เข้า รวม เพ่ิม/«ด(%) ผ่าน รวมท้ังสิน(คน) เพ่ิม/ลด(%)

2532 19,000 27.05 1,266,712 1,363,738 2,630,450 35.30 - 2,630,450 35.30

2533 26,303 38.44 1,590,815 1,697,775 3,288,590 25.02 - 3,288,590 25.02

2534 30,973 17.75 1,555,734 1,722,714 3,278,448 -0.31 - 3,278,448 -0.31

2535 34,585 11.66 1,656,382 1,827,933 3,484,315 6.28 - 3,484,315 6.28

2536 36,823 6.47 2,002,796 2,132,529 4,135,325 18.68 - 4,135,325 18.68

2537 38,147 3.60 2,354,991 2,494,374 4,849,365 17.27 - 1,849,365 17.27

2538 41,426 8.60 2,707,550 2,856,930 5,564,480 14.75 - 5,564,480 14.75

2539 46,476 12.19 3,123,050 3,246,192 6,369,242 14.46 - 6,369,242 14.46

2540 51,568 10.96 3,359,492 3,459,434 6,818,926 7.06 - 6,818,926 7.06

2541 50,541 -1.99 3,307,366 3,374,245 6,681,611 -2.01 - 6,681,611 -2.01

2542 49,190 -2.67 3,357,825 3,153,084 6,810,909 1.94 - 6,810,909 1.94

ทีมา : การท่าอากาศยานแห่งประเทศไทย
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ตา?างที่ 3 จำนวนเที่ยวบินและผู้โดยสารระหว่างประเทศและภายในประ!.ทศ ณ  ท่าอากาศยานกรุงเทพ
ระหว่างปีงบประมาณ 2532-2542

ระหว่างประเทศ

ปี จำนวนที่ยวบิน จำนวนผู้โดยลาร

งบประมาณ จำนวน เล่ม/ลด ออก เข้า รวม เล่ม/ลด ผ่าน รวมพสิน เล่ม/ลด

(%) (%) (คน) (%)

2532 86,648 13.75 6,044,877 6,134,973 12,179,850 21.68 1,506,878 13,686,728 20.05

2533 104,783 20.93 6,921,641 7,058,353 13,979,994 14.78 1,585,826 15,565,820 13.73

2534 115,865 10.58 6,755,563 6,865,961 13,621,524 -2.56 1,573,504 16,195,028 -2.38

2535 126,483 9.16 7,248,179 7,324,856 14,573,035 6.99 1,759,657 16,332,692 7.49

2536 132,564 4.81 8,273,271 8,355,621 16,628,892 14.11 1,974,049 18,602,91 13.90

2537 138,537 4.51 9,087,017 9,159,402 18,246,419 9.73 2,195,914 20,442,333 9.89

2538 147,231 6.28 10,119,070 10,219,275 20,338,345 11.46 2,226,027 22,564,372 10.38

2539 155,899 5.89 11,202,415 11,215,988 22,418,403 10.23 2,093,710 24,512,113 8.63

2540 167,198 7.25 11,736,021 11,720,663 23,456,684 4.63 2,159,813 25,616,497 4.51

2541 165,806 -0.83 11,543,105 11,523,321 23,066,426 -1.66 1,941,677 25,008,103 -2.38

2542 166,029 0.13 12,632,162 12,625,585 25,257,747 9.50 1,590,177 26,847,924 7.36

ที่มา : การท่าอากาศยานแห่งประเทศไทย

จากตารางแสดงข้อมูลท่ี 1 -  3 สามารถสรุปได้ว่า ในระหว่างปีงบประมาณ 2542 มี 
จำนวนเท่ียวบินท่ีข้ึนและลง ณ ท่าอากาศยานกรุงเทพฯ เป็นจำนวน 166,029 เท่ียวบิน คิดเป็น 
เท่ียวบินระหว่างประเทศถึงร้อยละ 70.37 ซ่ึงขยายตัวจากปี 2541 ร้อยละ 0.13 มี'จำนวนผู้ใช้ 
บ่!'การท้ังหมด กล่าวคือ ท้ังผู้โดยสารระหว่างประเทศ และภายในประเทศ ท้ังขาเข้า ขาออก และ 
ผ่านทาง เป็นจำนวนท้ังสิน 26,847,924 คน เพ่ิมข้ึนจากปี 2541 ถึง ร้อยละ 7.36 โดยท่ีมีจำนวนผู้ 
โดยสารระหว่างเป็นจำนวนถึง ร้อยละ 75

จากข ้อม ูลต ังกล ่าวผ ู้ว ิจ ัย เห ็นว ่า ท ่าอากาศยานกร ุงเทพ  เป ็นสถานท ี่หน ึ่งซ ึ่งม ีผ ู้มาใซ ้ 

บ ่!การเป ็นจำนวนมาก และส่วนใหญ่จะเป ็นกลุ่มคนท ี่โดยสารทางเครองบ ิน และม ีความเป ็น

International และย ังม ีล ือโฆ ษณ าหลากหลายประเภทให ้เล ือกใช ้ซ ึ่งในสภาวะเศรษฐก ิจท ี่ต ึงต ัว  ผู้ 

โฆษณ าหรอบ ่!ษ ้ฑ เจ ้าของส ินค ้าจำเป ็นท ี่จะต ้องคำน ึงค ่าใช ้จ ่ายทางด ้านการโฆษณ า ซ ึ่งรวมถึงการ 

ใช ้ล ือมากขึ้น อ ีกท ั้งย ังต ้องค ิดค ้นหากลย ุทธ ์ในการเข ้าถ ึงกล ุ่มล ูกค ้าท ี่ต ้องการให ้ได ้มากข ึ้น  และล ือ 

โฆษณาในท ่าอากาศยานกร ุงเทพ ก ็น ่าจะเป ็นอ ีกทางเล ือกหน ึ่ง ให ้ผ ู้โฆษณ าได ้พ ิจารณ าเล ือกใช ้ต ่อ 

ไป เน ื่องจากม ีความหลากหลาย และสามารถกำหนดกล ุ่ม เป ้าหมายท ี่ต ้องการได ้ ต ังน ั้นผ ู้ว ิจ ัยจ ึงม ี 

ความสนใจท ี่ค ืกษาถ ึงป ัจจ ัย  ท ี่ม ีผลต ่อการต ัดส ินใจเล ือกใช ้ ล ือโฆษณ าของผ ู้โฆษณ า ใน
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ท ่าอากาศยานกรุงเทพ ในขณ ะเด ียวก ันก ็จะทำการด ีกษาถ ึงท ัศนคต ิของกล ุ่ม เป ้าหมายท ี่ม ีต ่อ

■โฆษณา รวมท ั้งส ินค ้าท ี่โฆษณ าในท ่าอากาศยานกร ุงเทพอ ีกด ้วย

ป ัญ ห าน ำก ารว ิจ ัย

1. ป ัจจ ัยใดท ี่ม ีผลการเล ือกใช ้ล ือโฆษณ าในท ่าอากาศยานกร ุงเทพ

2. ผ ู้โดยสารหรอกล ุ่ม เป ้าหมายม ีท ัศนคต ิต ่อล ือโฆษณ าในท ่าอากาศยานกร ุงเทพอย ่างไร

3. ผ ู้โด ยสารห รอก ล ุ่ม เป ้าห ม ายม ีท ัศน ค ต ิต ่อส ิน ค ้าท ี่โฆ ษ ณ าใน ท ่าอ าก าศ ยาน ก ร ุง เท พ  

อย่างไร

ว ัตถ ุประสงค ์ข 'องการว ิจ ัย

1. เพ ื่อด ีกษาถ ึงป ัจจ ัยท ี่ม ีผลในการเล ือกใช ้ล ือโฆษณ าในท ่าอากาศยานกร ุงเทพ

2. เพ ื่อด ีกษาถ ึงท ัศนคต ิของผ ู้โดยสาร หรอกล ุ่ม เป ้าหมายท ี่ม ีต ่อล ือโฆ ษณ าในท ่าอากาศ 

ยานกรุงเทพ

3. เพ ื่อด ีกษาถ ึงท ัศนคต ิของผ ู้โดยสาร หรอกล ุ่ม เป ้าหมายท ี่ม ีต ่อส ินค ้าและบร ิการท ี่ 

โฆษณ าผ ่านล ือโฆษณ าในท ่าอากาศยานกร ุงเทพ

ขอบ เขตข ,องการว ิจ ัย

งานว ิจ ัยคร ั้งน ี้ด ีกษาล ือโฆษณ าท ุกประ๓ ทท ี่ปรากฎในท ่าอากาศยานกร ุงเทพ อาคาร

ระหว ่างประเทศอาคาร 1 1 อาคารระหว ่างประเทศอาคาร 2 และอาคารภายในประเทศ ในช่วงป ี 

พ.ศ.2542 ประ๓ ทของล ือโฆษณ าในท ่าอากาศยานกร ุงเทพ  ประ๓ ทของลือได ้แก่ ล ือโฆษณ า 

ป ้ายไฟ .ล ือโฆษณ าว ิด ีโอวอลล ์ .ล ือโฆ ษณ าป ้ายต ั้งพ ื้น  .ล ือโฆ ษณ าป ้ายพล ิก  .ล ือโฆษณารถเข ็น 

กระเป๋า โดยเก ็บข ้อม ูลจากผ ู้โดยสารขาเข ้า และขาออก ซ ึ่งเป ็นคนไทยท ี่มาใช ้บร ิการท ่าอากาศยาน 

กรุงเทพ อาคารระหว ่างประเทศ 1 และ 2 และอาคารภายในประเทศ
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น ิย าม ศ ัพ ท ์

ป ัจจ ัยในการเล ือกใช ้ล ือ หมายถ ึง องค ์ประกอบท ี่ผ ู้วางแผนล ือนำมาใช ้เป ็น เกณ ฑ ํในการ 

ต ัดส ินใจเล ือกใช ้ล ือในท ่าอากาศยานกร ุงเทพ

ล ือโฆษณ าในท ่าอากาศยานกร ุงเทพ หมายถ ึง ล ือโฆษณ าท ุกล ือท ี่ปรากฎในท ่า

อากาศยานกรุงเทพ ในอาคารระหว ่างประเทศท ี่ 1 และ 2 รวมท ั้งอาคารภายในประเทศ ในช่วง 

เด ือนก ุมภาพ ันธ ์ -  เด ือนม ีนาคม พ.ศ.2542 ประเภทของล ือใด ้แก ่ ล ือโฆษณ าป ้ายไฟ  1ล ือโฆษณ า 

ว ีด ืโอวอลล ์,ล ือโฆ ษ ณ าป ้ายต ั้งพ ื้น  1ล ือโฆ ษ ณ าป ้ายพ ล ิก  1ล ือโฆษณ ารถเข ็นกระเป ๋า

ท ัศนคต ิต ่อล ือโฆษณา หมายถ ึง ความค ิด เห ็นและความP กน ึกค ิดของกล ุ่ม เป ้าหมาย ที่ม ี 

ต ่อล ือโฆษณ าในท ่าอากาศยานกร ุงเทพ ท ั้งอาคารระหว ่าง 1 1 2 และอาคารภายในประเทศ

ท ัศนคต ิต ่อส ินค ้า หมายถ ึง ความค ิด เห ็นและความเล ืกน ึกค ิดของกล ุ่ม เป ้าหมาย ท ี่ม ีต ่อ 

ส ินค ้าท ี่โฆษณ าผ ่านล ือโฆษณ าในท ่าอากาศยานกร ุงเทพ อาคารระหว ่างประเทศ 1 1 2 และอาคาร 

ภายในประเทศ

ผู้โดยสาร หมายถ ึง คนไทยท ี่เด ินทางท ั้งขาเข ้า และขาออกในท ่าอากาศยานกร ุงเทพ 

อาคารระหว ่างประเทศ 1 ,2 และอาคารภายในประเทศ ในช ่วงเด ือนก ุมภาพ ันธ ์ -  เด ือนม ีนาคม 

2542

ประโยชน ์ท ี่ค าดว ่าจะได ้รบ

1. เพ ี่อเป ็นข ้อม ูลให ้ก ับบ ่รษ ้ท ่ต ัวแทนโฆษณา ในการประกอบการต ัดส ินใจเล ือกใช ้ล ือ  

โฆษณ าในท ่าอากาศยานกร ุงเทพ

2. เพ ี่อ เป ็นข ้อม ูลแก ่เจ ้าของส ินค ้าในการพ ิจารณาเล ือกใช ้ ล ือโฆ ษณ าในท ่าอากาศยาน  

กร ุงเทพว ่าเหมาะสมและค ุ้มค ่าก ับส ินค ้าท ี่ผล ิตหรอไม ่


	บทที่ 1 บทนำ
	ปัญหานำการวิจัย
	วัตถุประสงค์ของการวิจัย
	ขอบเขตของการวิจัย
	นิยามศัพท์
	ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ


