
ท่ีมานละความสำคัญของป๋ญหา

การโฆษณานั้นมีจุดกำเนิดที่แน่นอนเมื่อใดไม่มีหลักฐานที่บ่งบอกอยำงแน่ชัดแต่ก็มีหลักฐานยืนยัน 
ได้ว่า การโฆษณานั้นมีอายุยืนยาวเท่าๆ กับอารยธรรมของมนุษยัทีเดียว เมื่อมนุษยัมีวิวัฒนาการทาง 
สังคมที่เจริญขึ้น เริ่มรู้จักค้าขายเพื่อแลกเปลี่ยนสินค้า มนุษยัก็เริ่มรู้จักใช้ศิลปะในการโฆษณา โดยการ 
บอกแจ้งข้อมูลของสินค้าให้ลูกค้าได้รับทราบ การโฆษณาในยุคแรก  ๆจะใช้วิธีง่าย ๆ โดยใช้การปาวประกาศ 
ก่อนจะพัฒนามาเป็นการเขียนประกาศ และมีวิวัฒนาการมาเรื่อย  ๆ จนกระทั่งกลายมาเป็นมาตรฐาน 
การสร้างงานโฆษณาดังเซ่นในป๋จจุบัน แต่ไม่ว่าจะเป็นการโฆษณาในยุคสมัยใด สิ่งหนึ่งที่ยังคงสืบทอด 
ต่อมาไม่เปลี่ยนแปลง ก็คือ แนวความคิดหรือวัตถุประสงค้ของการโฆษณาที่ด้องการบอกข่าวสาร 
เกี่ยวกับสินค้าหรือบริการ โดยผูโฆษณาต้องการซักจูงหรือโน้มน้าวจิตใจให้ผู้รับสารหรือกลุ่มเป้าหมาย 
ปฏิบัติตามคำแนะนำในข้อความโฆษณา

อย ่างไรก ็๑ เม ื่อตลาดและธ ุรก ิจเร ิ่มม ีความซ ับช ้อนข ึ้น  ส ิ่งหน ึ่งท ี่เก ิดข ึ้นในแวดวงการโฆษณาก  ็
คือ ต ัวแทนโฆษณ าท ี่ท ่าหน ้าท ี่ในการทำโฆษณาให ้ก ับ เจ ้าของส ินค ้า ซ ึ่งในระยะแรก ต ัวแทนโฆษณา 
อาจจะม ีร ูปแบบอย ่างง ่ายๆค ือเป ็นบ ุคคลคนหน ึ่งท ี่ทำหน ้าท ี่ร ับผ ิดชอบในการส ื่อข ้อความท ี่เจ ้าของส ินค ้า 
ต ้องการโฆษณ าไปย ังผ ู้ร ับสารหร ือกล ุ่ม เป ้าหมาย แต ่เม ื่ออ ุตสาหกรรมและร ูปแบบในการใช ้ช ีว ิตของ  
คนม ีการพ ัฒ นาให ้ซ ับซ ้อนข ึ้น  ต ัวแทนโฆษณ าก ็ม ีพ ัฒ นาการท ี่สล ับซ ับซ ้อนและขยายต ัวใหญ ่ข ึ้น เพ ื่อ  
รองร ับก ันความต ้องการของผ ู้ต ้องการโฆษณ า จากคนๆ เด ียวพ ัฒนามาเป ็นคนกล ุ่มหน ึ่ง และพ ัฒนา  
กลายเป ็น การต ั้งบ ร ิษ ัท โฆ ษ ณ าใน ท ี่ส ุด  เร ียกไต ้ว ่าบ ร ิษ ัท ต ัวแท น โฆ ษ ณ าน ั้น ม ีพ ัฒ นาการควบ ค ู่ก ับ  
อ ุต ส าห ก รรม โฆ ษ ณ าข อ งโล ก อ ย ่างแ ย ก จ าก ก ัน ไม ่ไต ้ แ ล ะย ังม ีส ่วน ช ่วย ให ้ก าร โฆ ษ ณ าก ล าย เป ็น  
อ ุตสาหกรรมขนาดใหญ ่ประเภทหน ึ่งของโลกป ้จจ ุบ ัน

พัฒนาการของบริษัทคัวนทนโ»พนาในต่างประเทศ

สำนักงานตัวแทนโฆษณาเกิดข้ึนในประเทศอังกฤษเม่ือ ค.ศ. 1800 ส่วนในสหรัฐอเมริกาเกิด
ข้ึนในปี ค.ศ. 1841 โดย วอลนิ พัลเมอร้ (Volney Palmer) ซ่ึงเป็นคนแรกท่ีคิดค่าคอมมิซซ่ันจากส่ือ
หนังสือพิมพ์ อย่างไรก็ตาม ก่อนหน้านี้ก็มีการทำงานในลักษณะที่เป็นตัวแทนขายเนื้อที่โฆษณาใน



หนังสือพิมพ์อยู่แล้วบุคคลพวกแรกที่ทำหน้าที่เป็นตัวกลางซื้อขายเนื้อที่โฆษณานั้นไต้แก่บุรุษไปรษณีย์ 
ในสมัยอาณานิคม ในเมืองหลายเมือง ชิ้นงานโฆษณาที่จะลงในหนังสือพิมพ์ของอาณานิคมจะถูกส่งไป  
ที่ที่ทำการไปรษณีย์ดยบุรุษไปรษณีย์จะเป็นผู้รับข้อความที่ผูโฆษณาต้องการส่งไปลงหนังสือพิมพ์เม ืองอ ื่น  
ท ั้งนี้ โดยได้รับอนุญาตอย่างถูกต้องจากผู้บริหารงานไปรษณีย์ในขณะนั้น เมื่อ ค.ศ. 1 7 27  ร ิล เล ีย ม  
เณรดฟอรัด (W illiam Bradford) เจ้าของหนังสือพิมพ์รายสัปดาห์ฉบับแรกของอาณานิคมน ิวยอร ์ก  
ตกลงให้บุรุษไปรษณีย์ซื่อ ริซารัด นิโคลส์ (Richard Nichols) เป็นผู้รับงานโฆษณาสำหรับหนังสือพ ิม พ ์ 
เดอะ นิวยอร์ก กาเซท (The New York Gazette) ในอัตราโฆษณาที่ใข้อยู่ทั่วไปในเวลานั้น

ระยะต่อมา ก็ได้มืการพัฒนาเป็นสำนักงานตัวแทนโฆษณา รูปแบบของการทำงานก็คือ เป็น 
นายหน้าของหนังสือพิมพ์ขายเนื้อที่โฆษณาให้ลูกค้าต่อมาเปลี่ยนเป็นซื้อเนื้อที่โฆษณาจากหนังสือพิมพ์ 
เป็นอัตราเหมา แล้วน้าไปขายต่อให้ผู้ต้องการลงโฆษณาในราคาสูง ในขณะนั้นเป็นแต่เพียงการซื้อขาย 
เนื้อที่เฉยๆไม'มืบริการสร้างสรรค์หรือวางแผนการตลาดให้ลูกค้าอย่างในป๋จจุบัน ประมาณ ค.ศ. 1890 
ผู้ผลิตสินค้าหรือขายบริการ ซึ่งคือผู้โฆษณา มืความรู้มากขึ้น ตลาดใหญ่ขึ้น และงบโฆษณาสูงขึ้น 
สำนักงานตัวแทนก็เพิ่มบริการให้แก่ลูกค้ามากขึ้น เช่น เขยนข้อความโฆษณาให้บริการต้านสร้างสรรค้ 
หารูปภาพประกอบ เสือกตัวพิมพ์ผลิตชิ้นโฆษณาให้สำเร็จเรียบร้อย และบางครั้งก็ยังให้บริการวิเคราะห์ 
ตลาดด้วย แต่ทั้งนี้เป็นการทำอย่างง่ายๆ ไม่ยุ่งยากซับซ้อน ล้าจะเปรียบเทียบกับมาตรฐานของการ 
สร้างงานโฆษณาในป๋จจุบัน

พอเริ่มย่างเข้าศตวรรษที่ 20 สำนักงานตัวแทนโฆษณาก็เริ่มให้บริการที่เป็นหน้าที่ของตนอย่าง 
ที่ปฏิบัติกันอยู่ทุกวันนี้คือ บริการดรบวงจรที่เรียกว่า Full-Service Agency คือ บริการศึกษาตลาด 
วางแผนกลยุทธ์ ผลิตงานสร้างสรรค้ วางแผนสื่อและติดต่อซื้อสื่อ ตลอดจนทำโครงการรณรงคํโฆษณา 
ให้สมบูรณ์แบบ ทั่งนื้โดยคิดค่าบริการจากลูกค้าและค่าคอมมิซซั่นจากสื่อโฆษณา (มหาวิทยาลัยสุโขทัย 
ธรรมาธิราช, 2531)

นอกจากจะม ืการขยายต ัวในแง'ของขอบข ่ายและระบบการทำงานท ี่ซ ับซ ้อนมากข ึ้นแล ้ว บร ิษ ัท  
ต ัวแทนโฆษณ าก ็ย ังขยายต ัวในแง'ของปร ิมาณ ด ้วย กล ่าวค ือ เก ิดม ืบร ิษ ัทต ัวแทนโฆษณ ามากข ึ้น ใน  
เม ืองใหญ ่ท ี่เป ็นศ ูนย ์กลางการค ้าเพ ื่อท ี่จะร ับก ับธ ุรก ิจการค ้าต ่าง  ๆ ท ี่ขยายต ัวส ูงข ึ้น เร ื่อย  ๆ ใน ป๋จจุบ ันน ี้ 
ประเท ศสห ร ัฐอ เมร ิก าท ี่เป ็น ต ้น กำเน ิดของธ ุรก ิจต ัวแท น โฆ ษ ณ าม ืบ ร ิษ ัท ต ัวแท น โฆ ษ ณ าให ญ ่น้อยอยู ่
เป ็นหม ื่นๆ บร ิษ ัท  บร ิษ ัทต ัวแทนโฆษณ าส ่วนใหญ ่ต ั้งอย ู่ในเม ืองน ิวยอร ์ก ซ ึ่งเป ็นศ ูนย ์กลางธุรกิจการค ้า  
เก ือบท ุกประเภท เป ็นเม ืองใหญ ่อ ันด ับหน ึ่งของประเทศ ท ั่งน ื้ก ็เพ ื่อความสะดวกในการต ิดต ่อ ธุรกิจกับ 
บร ิษ ัทล ูกค ้า (ค ือเจ ้าของส ินค ้าหร ือบร ิการท ี่มาว ่าจ ้างให ้บร ิษ ัทต ัวแทนโฆษณ าวางแผนงานโฆษณ าให ้) 
และการต ิดต ่อก ับบร ิการท ี่เก ี่ยวข ้องอ ื่นๆ  ท ี่ม ักจะต ั้งอย ู่ในเม ืองศ ูนย ์กลางธ ุรก ิจ เช่น โรงพ ิม พ ์ สต ูด ิโอท ี่



ถ่ายทำภาพยนตร์โฆษณาและสื่อมวลชนทั้งหลาย และเนื่องจากประเทศสหรัฐอเมริกาเป็นประเทศ 
ใหญ่จึงมีศูนย์กลางการค้าอยู่หลายเมือง บริษัทตัวแทนโฆษณาจึงมีกระจายอยู่ตามเมืองใหญอ่ื่น  ๆ เซ่น 
ชิคาโก ลอสแองเจลิส ตัลลัส แต่นิวยอร์กก็เป็นเมืองที่มีบริษัทตัวแทนโฆษณาตั้งอยู่มากทีสุ่ด จนได้ซ่ือ 
ว่าเป็นเมืองหลวงของธุรกิจการโฆษณา บางครั้งบริษัทตัวแทนโฆษณายังอาจเลือกที่ต้ังที่ใกล้เคียงกัน 
กับบริษัทลูกค้ารายใหญ่ๆ ของตน เซ่น บริษัท แมคแคน อิริกสัน (McCann-Erickson) ก็มืสำนิกงาน 
ขนาดใหญ่อยู่ที่เมือง แอดแลนตา รัฐจอร์เจีย ซึ่งเป็นที่ตั้งของบริษัท โคคาโคลา (C oca-C ola) ที่เป็น 
ลูกค้ารายใหญ่ของบริษัทนี้ บริษัท ปีปีด้โอ (BBDO) ก็เป็ดสำนักงานที่เมืองมินนิอาโปลิส เมืองใหญ่ 
ของรัฐมินนิโซตา ที่เป็นที่ตั้งของลูกค้ารายใหญ่คือ 3M บริษัท แคมเบล อีเวิล (C am pbell-E w ald) 
ตัวแทนโฆษณาของบริษัทผู้ผลิตรถยนต์หลายยี่ห้อ ก็เป็ดสำนักงานขึ้นที่เมือง ดีทรอยทํ รัฐมิชิแกน ซ่ึง 
เป็นศูนย์กลางการผลิตรถยนต์ของประเทศ

กิจการโฆษณายังขยายตัวอย่างรวดเร็วในประเทศอื่นๆ ท่ัวโลก เซ่น หลายประเทศในยุโรป 
และในประเทศญ่ีใใน นอกจากนั้น ยังพบว่าบริษัทตัวแทนโฆษณามือยู่ในเกือบทุกประเทศท่ัวโลก 
แม้แต่ในประเทศที่กำลังพัฒนา ซึ่งก็รวมถึงประเทศไทยเราด้วย

การโฆษณาในประเทศไทย

การโฆษณาหรือ “ ธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการแจ้งข่าวสารให้ประชาซนทราบว่ามือะไรขายและ 
กระตุ้นให้มืการซื้อเกิดขึ้น” เป็นแนวความคิดของตะวันตก มืวิวัฒนาการทั่งทางค้านวิชาชีพและวิชาการ 
จากกลุ่มประเทศตะวันตก โดยเฉพาะอย่างยิ่งประเทศสหรัฐอเมริกาตามที่กล่าวถึงไปแล้วข้างตัน และ 
ไค้เผยแพร่เข้ามาสู่ประเทศไทยโดยการนำมาของซาวตะวันตกเซ่นกัน

การโฆษณาของไทยนั้นก็คงจะมืมาแต่ครั้งโบราณ นับตั้งแต่คนไทยเริ่มมืลินค้า มีคนขายและมี 
คนซ้ือ แต่เพิ่งเริ่มมืหสักฐานเป็นลายลักษณ์อักษรปรากฎให้สืกษาค้นคว้ากันไดไนสมัยรัตนโกสินทร์นี่เอง 
การโฆษณาสินค้าของคนไทยในสมัยตันกรุงรัตนโกสินทร์ก็คือการร้องขายสินค้าของบรรดาพ่อค้าแมค่้า 
ทั่งหลาย ซึ่งจะบอกขายสินค้าของตนไปยังลูกค้าไค้เดยตรง เนื่องจากสมัยนั้น คนไทยยังมืจำนวนไม่มากนัก 
มีชีวิตความเป็นอยู่อย่างเรียบง่าย อยู่กันเป็นชุมชนเล็ก ๆ ผู้ซื้อสินค้าสามารถเปรียบเทํยบคุณภาพและ 
ราคาสินค้าต่าง  ๆได้ด้วยตัวเองโดยอาศัยการบอกกล่าวจากผู้ขายโดยตรง รูปแบบของการโฆษณาสินค้า 
ในลักษณะนี้ก็ยังคงสืบทอดมาจนกระทั่งในป็จจุบันนี้ ตังจะเห็นได้จากหาบเร่ รถเข็น และพัฒนามาเป็น 
รถบรรทุกขนาดเล็กที่เรียกกันว่า รถกะบะหรีอรถปีคอัพติดสำโพงขยายเสียงแล่นไปตามแหล่งชุมชน 
และที่อยู่อาศัย เพิ่อขายสินค้าทั่วไปทั่งในกรุงเทพๆ และต่างจังหวัด
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ต่อมาเมื่อประชากรเพิ่มขึ้น ชุมซนขยายใหญ่มากขึ้น มีการประกอบธุรกิจการค้าประเภทต่าง  ๆ
เพิ่มขึ้น การโฆษณาในความหมายของ “การสื่อสารในระดับมวลซนเพื่อแจ้งข่าวสารเก ี่ยวกับสินค้า 
และบริการ” ก็ใด้เริ่มขึ้นเป็นครั้งแรกในประเทศไทยและพัฒนาควบคู่ไปกับการพัฒนาของสื่อประเภท 
ต่างๆ เข่น หนังสือพิมพ์ นิตยสาร วิทยุและโทรทัศน์ เป็นดัน ดังน้ัน การโฆษณาจึงมีศวามสิมพันธ์ 
อย่างใกล้ชิดกับระบบของการสื่อสารมวลซนตั้งแต่ยุคแรกๆ และมีวิวัฒนาการที่เกื้อกูลต่อความเจริญ 
ก้าวหน้าของกันและกันตลอดมา การเปลี่ยนแปลงต่าง  ๆ ที่เกิดขึ้นในระบบสื่อสารมวลชนจะส่งผล 
กระทบต่อวงการโฆษณาเซ่นเดียวกัน (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527 : 9)

จุดกำเนิดของบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทย

สำหรับธุรกิจโฆษณาในลักษณะของบริษัทตัวแทนโฆษณาเริ่มขึ้นเมื่อประมาณ7 0 กว่าปีมาแล้ว 
โดยในปลายรัซสนัยรัชกาลที่ 6 ได้มีเหตุการณ์สำคัญอย่างหนึ่งของวงการโฆษณาไทยเกิดขึ้น นั้นคอ 
ได้มีบริษัทที่รับจ้างทำงานโฆษณาเกิดขึ้นเป็นครั้งแรกในปี พ.ศ. 2467 คือ บริษัทสยามแอดเวอร์ไทชิ่ง 
(จากการล้มภาษณ ์ ม.ร.ว. พรรธนภณ สวัสดีวัฒนั หลานตาของพระเจ้าบรมวงศ์เธอกรมพระ- 
กำแพงเพชรอัครโยธิน) ดำเนินงานในลักษณะของบริษัทโฆษณาท้องถิ่น (Local A dvertising Agency ) 
ผู้ก่อตั้งและเป็นเจ้าของบริษัทสยามแอดเวอร์ไทชิ่งก็คือพระเจ้าบรมวงศ์เธอกรมพระกำแพงเพชรอัคร- 
โยธิน นั้นเอง แต่ทรงให้ฝรั่งเป็นผู้จัดการ เพราะในขณะนั้น พระองศ์ทรงเป็นผู้บัญชาการกรมรถไฟหลวง 
และทรงเน้นงานโฆษณากิจการรถไฟเป็นพิเศษ เนื่องมาจากสาเหตุที่ประเทศสยามและประเทศมลายู 
ไดัมีทางรถไฟเดีนเชื่อมถึงกันเรียบร้อยในปี พ.ศ. 2467 เมื่อทรงทำงานโฆษณาให้กับทางราชการก็ทรง 
เห็นว่า ควรจะมีบริษัทที่รับทำงานโฆษณาให้กับฝ่ายเอกซนบ้าง จึงทรงตั้งบริษัทสยามแอดเวอร้ไทชิ่งขึ้น 
นับว่าเป็นบริษัทโฆษณาแห่งแรกของประเทศไทย ลูกค้าไทยที่ใช้บริการของบริษัทนี้เป็นครั้งแรก ได้แก่ 
ห้างนายเลิศ ซึ่งเป็นบริษัทที่มีสินค้าหลายประเภท นอกจากนี้ กรมพระกำแพงเพชรฯ ยังได้ทรงถ่ายทำ 
ภาพยนตร์สารคดีเกี่ยวกับกิจการอุตสาหกรรมของไทยในสมัยนั้นไว้หลายเรื่อง เซ่น โรงงานสบู่ของ 
บริษัทสยามอินดัสตรี ผู้ผลิตสบู่ ชันไลทํ และในสมัยต่อมาก็คือ บริษัทสืเวอร์บราเธอร์ จำกัด เป็นด้น

อย่างไรก็ตาม การเกิดของบริษัทสยามแอดเวอร้ไทชิ่ง ย่อมแสดงให้เห็นว่าการโฆษณาในสมัย 
นั้นเจริญรุ่งเรือง จนกระทั่งมีผู้คิดทำธุรกิจเก่ียวกับการโฆษณาข้ึนในรูปของบริษัทการค้า ซ่ึงคงจะถือได 
ว่าเป็นด้นกำเนิดของธุรกิจโฆษณาในขอบเขตที่กว้างขึ้น โดยเปลี่ยนจากการที่ผู้ผลิตหรือผู้แทน
จำหน่ายสินค้าติดต่อโดยตรงกับเจ้าของสื่อเพื่อลงโฆษณา มาเป็นการมีตัวกลางรับจัดทำโฆษณาและ 
ติดต่อกับส่ือให้ (ธน้ญญา ประภาสะโนบล, 2527 : 25)

แบบแผนของการโฆษณาและบริษัทตัวแทนโฆษณาได้ถูกปรับปรุงแก่ไขให้ทันยุคทันสมัย และ



ไดวิวัฒนาการมาเป็นลำดับ แต่ต้องมาสะดุดหยุดลงไปพักใหญ่เมื่อเกิดสงครามโลกครั้งที่ 2 (ราว 
พ .ศ .2482-2488) จนกระทั่งเศรษฐกิจไต้กลับพันตัวขึ้นมาหลังสงคราม “ การโฆษณา” รวมไปถึง 
ธุรกิจบริษัทตัวแทนโฆษณาจึงไต้หวนกลับพันตัวขึ้นมาใหม่อีกครั้ง

เป็นที่น่าสังเกตว่าพัฒนาการของบริษัทตัวแทนโฆษณาโนประเทศไทยแทบจะเรียกไต้ว่าถือกำเนิด 
และมีวิวัฒนาการมาพร้อมกับอุตสาหกรรมโฆษณาในประเทศไทยแต่การเก็บบันทึกข้อมูลที่มุ่งเจาะเฉพาะ 
พัฒนาการของบริษัทตัวแทนโฆษณาโนประเทศไทยกลับไม่ค่อยไต้รับความสำคัญเท่าที่ควร มักจะถูก 
บันทึกไว้เป็นเพียงเสี้ยวหนึ่งของประวัติความเป็นมาของการโฆษณาในประเทศไทยเท่านั้น จึงถือเป็น 
เรื่องน่าเสียดายไม,น้อย เพราะยังมีบุคลากรอาวุโสมากมายที่เคยครื่าหวอดอยู่กับบริษัทตัวแทนโฆษณา 
ในยุคแรกๆ สามารถให้ข้อมูลที่น่าสนใจ ควรค่าแก่การเก็บบันทึกเอาไว้เป็นข้อมูลอันเป็นประโยซน้ จึง 
เป็นเรื่องน่าสนใจศึกษาและเก็บบันทึกพัฒนาการของบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทยเอาไว้อย่าง 
เป็นทางการ

ป๋ญหาน่าวิจัย

1. บริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทยมีจุดกำเนิดและมีพัฒนาการอย่างไร
2. มีป๋จจัยเงื่อนไขใดบ้างที่มีผลกระทบต่อพัฒนาการของบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทย 

และในลักษณะเซ่นไร

วัตอุประสงค์ของการวิจัย

1 .  เพื่อศึกษาให้ทราบถึงพัฒนาการของบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทยตั้งแต่พ.ศ.2 4 88  
จนถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2540

2. เพื่อให้ทราบถึงป๋จจัยต่าง  ๆ ที่มีผลกระทบต่อพัฒนาการของบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศ
ไทย

ขอบเขตของการวิจัย

มุ่งศึกษาและเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับพัฒนาการของบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทย ต้ัง 
แต่ยุคพันตัวของธุรกิจโฆษณาหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 (ประมาณปีพ.ศ. 2488) จนถึงเดือนมิถุนายน 
ปีพ.ศ. 2540 (ก่อนเศรษฐกิจยุคฟองสบู่แตก)
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ข้อสันนิษฐานในการวิจัย

1. พัฒนาการของบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทยมีผลมาจากแรงผลักดันทางด้านเศรษฐกิจ 
สังคม การเมือง เทคโนโลยี วัฒนธรรม และการตลาด

2. การเข้ามาของบริษัทตัวแทนโฆษณาต่างชาติมีผลทำให้การขยายตัวของบริษัทตัวแทนโฆษณา 
ในประเทศไทยมีการขยายตัวรวดเร็วมากขึ้น

นยามศัพท์

พัฒนาการ หมายถึงการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นอย่างต่อเนื่องหรือการเคลื่อนไหวไปตาม
สภาพของสังคมโดยผ่านช่วงเวลาหนึ่งไปสู่ช่วงเวลาหนึ่งโดยการเปลี่ยนแปลงจะเป็นไปในทิศทางท่ีดีข้ึน

การโฆษณา หมายถึงการสื่อสารในระดับมวลซน (M ass com m unication) เพื่อบอกข่าว
สารเกี่ยวกับสินค้าหรือบริการ โดยผู้โฆษณาค้องการซักจูงหรือโน้มน้าวจิตใจให้กลุ่มเป้าหมายผู้รับสาร 
ปฏิบัติตามคำแนะนำในข้อความโฆษณาทั้งนี้ผู้โฆษณาต้องจ่ายค่าบริการในการสื่อสารข้อความเหล่านั้น 
ให้กับเจ้าของสื่อ เช่น หนังสือพัมพั วิทยุ โทรทัศน์ หรือนิตยสาร และผู้รับสารจะต้องทราบว่าใครคือ 
ผู้โฆษณาสินค้าหรือบริการนั้น  ๆ จากข้อความโฆษณาด้วย

อุตสาหกรรมโฆษณา หมายถึงการประกอบธุรกิจขนาดใหญ่ในแขนงการโฆษณาที่ต้องใช่
แรงงาน แรงสมอง และเงินทุนจำนวนมากในการดำเนินงานเพื่อผลิตวัสดุโฆษณาต่างๆ ให้ได้เกิดมกีาร 
โฆษณาขึ้นมา

ผู้โฆษณา หมายถึงเจ้าของสินค้าหรือเจ้าของกิจการต่าง  ๆ ที่ต้องการส่งข่าวสารเกี่ยว
กับสินค้าหรือบริการไปยังกลุ่มเป้าหมาย

สื่อโฆษณา หมายถึงสื่อที่ทำการส่งข่าวสารต่างๆไปยังผู้บริโภคหรือประซาซนโดยท้ัวๆไป
ซ่ึงได้แก่หนังสือพิมพ์วิทยุโทรทัศน้นิตยสารๆ โดยเจ้าของสื่อก็จะคิดค่าเนื้อที่หรือค่าเวลาจากผู้โฆษณา 
ตามอัตราที่กำหนดไว้เป็นค่าโฆษณา

บริษัทตัวแทนโฆษณา หมายถึงบริษัทที่รับจ้างทำงานโฆษณาให้แก่ลูกค้า มีหน้าที่วางแผน
และดำเนินการโฆษณาให้กับบริษัทหรือหน่วยงานที่เป็นลูกค้าของตน กิจกรรมที่เกี่ยวข้องจึงรวมไปถึง 
การออกแนวความคิดสร้างสรรคํในการโฆษณา การผลิตวัสดุโฆษณา การวางแผนสื่อโฆษณา ตลอด 
จนการติดตามวัดผลการโฆษณา
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ประโยชน์ทีคาดว่าจะได้รับ

1. เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการเก็บบันทึกประวัติศาสตร์เกี่ยวกับพัฒนาการของบริษัทตัวแทน 
โฆษณาในประเทศไทย

2. เกิดความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับพัฒนาการของบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทย
3. เพื่อเป็นการวางแนวทางแก่บุคคลที่สนใจและต้องการศึกษาในเรื่องลักษณะเดียวกันนี้ต่อไป
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