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บทที่1 
 

บทนํา 
 
ที่มาและความสําคัญของปญหา 
 

โดยทั่วไปแลว เมื่อกลาวถงึกลุมบริโภคหลัก(Heavy User) ที่บริโภคผลิตภัณฑดูแล
รักษารางกาย (Personal Care Products) คนทัว่ไปจะนกึถึงผูหญิง ซึ่งเปนผูบริโภคที่มักให
ความสาํคัญกบัการเลือกซื้อผลิตภัณฑดูแลรักษารางกายและมีการตอบสนองโฆษณาผลิตภัณฑ
ดังกลาวสูง อันเนื่องมาจากผลิตภัณฑดังกลาวชวยสงเสริมบุคลิกภาพใหดูดีข้ึน เนื่องจากผูหญิง
เปนเพศที่รักสะอาด และรักสวยรักงามมากกวาผูชาย สังเกตไดจากลักษณะโฆษณาผลิตภัณฑ
ดังกลาว สวนใหญมีเนื้อหาดึงดูดความสนใจของเพศหญิง การใชตัวแสดงก็นยิมใชผูหญิง บรรจุ
ภัณฑที่ใชกน็ยิมใชสีออนหวาน และกลิ่นของผลิตภัณฑสวนใหญก็มักเปนกลิน่หอมแบบที่ผูหญิง
ชอบใช 

อยางไรก็ตามในปจจุบนันี้ การปฏิวัติอุตสาหกรรมเครือ่งสําอางกาํลงัเกิดขึ้นเพื่อตอบ
รับการเติบโตและอุปสงค (Demand) ที่เพิ่มข้ึนในตลาดผลิตภัณฑดูแลรักษารางกายของผูชาย ใน
ประเทศสหรัฐอเมริกา ตลาดเครื่องสําอางและผลิตภณัฑดูแลรักษารางกายของผูชายเฟองฟูมาก 
จากการสํารวจของบริษัท Cosmair Incorporated ระบุวาประมาณครึ่งหนึง่ของผูชายอเมริกนั
ปจจุบันใชผลิตภัณฑบํารุงผวิกายและมือ ทั้งนี้ยงัไมกลาวอางถงึแชมพ ู ผลิตภัณฑระงับกลิ่นกาย 
โคโลญจน และครีมโกนหนวด ซึง่ผูบริโภคชายในประเทศสหรัฐอเมริกาใชแพรหลายกนัอยูแลว 
(Boulard, 1999) 

เครื่องสําอางสาํหรับผูชาย กําลังเปนกลายเปนตลาดใหมสําหรับประเทศไทยที่นาจบั
ตามอง เพราะตลาดสินคากลุมนี้มกีารขยายตัวอยางตอเนื่อง  โดยเฉพาะในกลุมเพอรซันนัลแคร  
และสกินแครตลอดชวง2-3 ปที่ผานมา โดยมีผูประกอบการหลายรายที่ลงสนามแขงขัน ทัง้แบรนด
ในประเทศและตางประเทศ รวมทัง้ธุรกิจขายตรง  

หนงัสือผูจัดการรายสัปดาห (2547) กลาววาปจจุบนัเครื่องสําอางไมใชสินคาสาํหรับ
ผูหญิงเทานั้น แตยังมีกลุมเปาหมายคือลูกคาผูชายซึ่งไมไดเบี่ยงเบนทางเพศแตเปนผูชายแทที่ใส
ใจในการดูแลตัวเองใหมีบุคลิกภาพที่ดีหรือเรียกวาผูชานเจาสาํอาง ในอดีตเครื่องสําอางจะมีแต
ของผูหญิงทําใหผูบริโภคที่เปนชายไมกลาที่จะซื้อมาใชเพราะกลัวจะถูกมองวาเบี่ยงเบน  แตเมือ่มี
เครื่องสําอางสาํหรับผูชายออกมาตอบสนองความตองการดังกลาว ปรากฏวามียอดขายเติบโต
อยางมากแมวากลุมลูกคากลุมนี้ยงัมีขนาดเล็ก แตก็แสดงใหเห็นวาเปนลูกคาที่มีศกัยภาพในการ
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ซื้อ  เพราะโดยภาพรวมของผูชายเจาสาํอางแลวจะเปนคนที่ตองการการยอมรับนับหนาถือตาใน
สังคม  

ฐานเศรษฐกิจ (2547) กลาวถึงการขยายตัวของตลาด  เกิดจากพฤตกิรรมที่เปลี่ยนไป
ของผูบริโภคกลุมผูชาย ที่รูจักดูแลรักษาผิวพรรณมากขึ้น และตองการใหตัวเองดูดีอยูตลอดเวลา  
พฤติกรรมทีเ่ปลี่ยนนี้  ไมไดเกิดขึ้นเฉพาะในกลุมชายไทยเทานัน้ และไมใชผูชายที่มคีวามเบีย่งเบน
ทางเพศดวย แตเปนเรื่องของผูชายแททัว่โลกที่มกีารศึกษาดี และอยูในสังคมเมือง  ผูชายกลุมนี้จะ
มีความรูสึกวาการทาํใหตัวเองดูดีตอผูพบเห็นเปนเรื่องทีเ่หมาะสม  และไมใชเร่ืองนาอาย  แมจะไม
เปดเผยเต็มที่เหมือนผูหญิงแตก็ไมปดบังเหมือนเมื่อกอน  

ผลจาการสาํรวจของบริษทั ลีโอเบอรเนทท   เกี่ยวกบัพฤติกรรมการใชเครื่องสําอาง
ของผูชายไทยพบวา ผูชายไทย อายุ 23-27 ป ปริมาณ 40% ใชครีมบํารุงผวิหนาเปนประจาํ  
ปริมาณ 95% ใชเครื่องสําอางอยางนอย 1 ชิ้น ผูชายไทยอายุ 18-22 ป ปริมาณ 84% เปนกงัวล
เร่ืองผิวหนา ผม และรูปราง ผูชายไทยอายุ 28-35 ป 66% มีความสนใจเรื่องผวิหนา ผม และ
รูปราง 

Positioning (2004 : 71) กลาววา ชวงเวลาระหวางป 1999-2003 มีผลิตภัณฑบํารุง
ผิวและดูแลรางกายสําหรับผูชายออกใหมกวา 1,000 sku (Stock Keeping Unit)  ป 2000 
Packaged Facts  New York ประมาณการวายอดขายของผลิตภัณฑดูแลผิวสําหรบัผูชายทัว่โลก
อยูที่ 7.3 พันลานดอลลารสหรัฐ มีสวนแบงประมาณ 15% ของตลาดความงามทัง้หมด  ป 2002 
FHM และ Nivea for men ทําการสํารวจผูอาน FHM พบวา 87% ของผูชายเชื่อวาเครื่องสําอางทาํ
ใหพวกเขามีแรงดึงดูดมากกวารถคันสวย 32%ของผูชายใชจายผลิตภัณฑเพื่อการดูแลผิวกวา 576 
ปอนดตอป เพิม่ข้ึนถงึ 2 เทาจากป 1999   

Boulard (1999) กลาววาป ค.ศ.1998 ยังมีการผลิตและจําหนายน้ํายาทาเล็บสําหรับ
ผูชายจากบรษิัท Hard Candy Incorporated โดยผลิตสีสันตางๆเชน สีน้าํเงนิ สีมวง และสีชา
สําหรับลูกคาผูชายที่เบื่อหนายเล็บที่ไมไดทาสี ซึง่ลูกคาผูชายเหลานีส้วนหนึง่ซื้อน้าํยาทาเล็บไปทา
เล็บเทาสิง่เหลานี้แสดงใหเหน็วาผูชายปจจุบันมีแนวโนมที่จะหนัมาใหความสําคัญ และความ
สนใจกับผลิตภัณฑดูแลรักษารางกายสวนตัว (Personal Care Products) มากขึน้ ดังนัน้จึงไมนา
แปลกใจที่ผูวางแผนการขาย ตางหันมาผลิตโฆษณาและแคตตาลอก (Catalog) สําหรบั
กลุมเปาหมายผูชายโดยเฉพาะ การรณรงคโฆษณาผลิตภัณฑสําหรับผูชายในสหรัฐอเมริกา
สะทอนใหเห็นถึงความจริงของตลาดของผลิตภัณฑดูแลรักษารางกายสวนตัววามีจดุมุงหมายเพื่อ
ลอใจใหผูชายอยากมกีลิ่นหอม อยากใชผลิตภัณฑตกแตงผม และโลชั่นทาหนาโดยไมรูสึกวาไม
เปนลูกผูชาย  
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จากรายงานวจิัยของบริษัทเครื่องสําอางชิเชโด (Shisedo) ในประเทศญี่ปุนกลาววา
จากชวงกลางทศวรรษที ่1981-1990 ถึงชวงกลางทศวรรษที่ 1991-2000 ตลาดเครื่องสําอางผูชาย
เพิ่มข้ึนถึง 70%    
 

เครื่องสําอางและผลิตภัณฑดูแลรักษารางกายสาํหรับผูชายโดยเฉพาะ (แบงตาม
ตัวอยาง ACNeilsen (Thailand) Limited Confidential’s Section & Category Listing,1999) ดัง
ตัวอยางตอไปนี ้

1. ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย (Fragrance) ไดแก น้าํหอม (Perfume) 
โคโลญจน (Cologne) สเปรยน้ําหอม (Body Spray) และผลิตภัณฑระงับกลิน่กาย (Deodorant) 

2. ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว (Skin Cleanser Product) ไดแก  
                           -  ผลิตภัณฑทาํความสะอาดผิวกาย    (Body Cleanser Product)     ไดแก สบู
กอน (Soap Bar) สบูเหลว    (Liquid Soap) เจลอาบน้ํา  (Shower Gel) ครีมอาบน้ํา (Shower 
Cream) 

        -  ผลิตภัณฑทําความสะอาดผิวหนา (Facial Cleanser Product) ไดแก ครีม
ลางหนา เจลลางหนา โฟมลางหนา ผลิตภัณฑขัดหนา (Facial Scrub) และแผนลอกสิวเสี้ยน 
(PorPack) 

3. ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว (Skin Care Product) ไดแก 
ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิวกาย (Body Skin Care Product) ไดแก โลชัน่บาํรุงผิว

กาย(Body Skin Lotion)  
ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิวหนา (Facial Skin Care Product) ไดแก ผลิตภัณฑเพิม่

ความชุมชื้นแกผิวหนา (Moisturizer) โลชั่นบํารุงผิวหนา (Facial Skin Lotion)  ครีมบํารุงรอบ
ดวงตา (Eye Cream) 

4. ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม (Hair Product) ไดแก ยาสระผม(Shampoo) ครีม
นวดผม(Conditioner) ผลิตภัณฑเปลี่ยนสีผม (Colorants) ครีมจัดแตงทรงผม 

 
ณัฏฐิกา ณววรณโณ (2542:4) กลาวสรุปวาในประเทศไทยตลาดผลิตภัณฑดูแล  

และบํารุงผิวเปนตลาดทีม่ีศักยภาพการเตบิโตคอนขางสงู  โดยแบงตลาดออกเปน 3 ตลาดคือ 
ตลาดผลิตภัณฑทาํความสะอาดผิวหนา (Facial Cleanser Market) ตลาดผลิตภัณฑเพิ่มความชุม
ชื้นแกผิว (Moisturizer Market) ตลาดผลิตภัณฑดูแลผิวหนา นายฮิรามเินะ ชินิชโิร ผูอํานวยการ
บริษัท คาโอ คอมเมอรเชยีล (ประเทศไทย) จาํกัดกลาววาเขาเหน็แนวโนมการเติบโตของตลาด
ผลิตภัณฑดูแลผิวพรรณในประเทศไทยและภูมิภาคนี้  
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นางสุวิมล  ธนัวารชร  ผูอํานวยการงานพฒันาการตลาด  บริษทัเอส เอส ยู พี กรุป 

จํากัด ผูผลิตและจําหนายโฟมลางหนาเจสส   กลาววา ปจจุบันการแขงขันในตลาดโฟมลางหนา
คอนขางรุนแรงมีการทุมเงนิกับส่ือโฆษณาทางโทรทัศนกนัมาก ขณะที่ทีพ่ื้นขายในซูเปอรมารเก็ต
เร่ิมมีจํากัด  

นอกจากนีจ้าการสํารวจโดยกลุมตัวอยางที่มีอายุระหวาง 13-18 ป จาํนวน 30 
ตัวอยางในกรงุเทพมหานครพบวา วัยรุนชายหันมาใชโฟมลางหนากนัถึง 67.3% (ตลาดโฟมลาง
หนาโต,2539) และจาการสํารวจของ Business Lifestyle Survey ซึ่งไดทําการสาํรวจพฤติกรรม
การใชเครื่องสาํอางของคนกรุงเทพมหานคร โดยทําการสํารวจตั้งแตวนัที ่ 26 กุมภาพันธถึง 14 
มีนาคม พ.ศ. 2540  จากกลุมตัวอยางที่ใชเครื่องสําอางอยางนอย 1ประเภท จาํนวนทั้งสิน้ 622 
ตัวอยาง  เมือ่เลือกพิจารณาเฉพาะในสวนของพฤตกิรรมการใชผลิตภัณฑโฟมลางหนา  และเจ
ลลางหนาของชายหญิง พบวาครึ่งหนึง่ของผูชายเปนผูเคยใชโฟมลางหนาในชวง 3 เดือนที่ผานมา
คิดเปนรอยละ 50.67 และสวนใหญกวา2 ใน 3 เปนผูตัดสินใจซื้อโฟม  และเจลลางหนาดวยตนเอง
คิดเปนรอยละ 78.67 

 
การทาํตลาดแบบมวลชน(Mass Marketing) ที่เคยประสบความสาํเร็จในอดีตไมใช

สูตรสําเร็จตายตัวอีกตอไปในปจจุบันนี ้  เนื่องจาการแขงขนัที่รุนแรงขึ้น  และจากพฤติกรรมของ
ผูบริโภครุนใหมที่มีการเลือกรับขาวสารที่ชดัเจนเปนทีพ่อใจและตรงกับตนเอง  ดวยเหตุนี้จงึมีการ
แตกยอยกลุมผูบริโภคใหละเอียดลึกซึ้ง  เพื่อใหเขาถึงผูบริโภค  และเกิดพฤติกรรมการตองสนอง
อยางสงูสุด  การทาํตลาดแบบมุงเพศ(Sexual Marketing) เพื่อพุงตรงสูกลุมเปาหมายที่แทจริงจงึ
เปนทางเลือกอีกทางหนึง่ของนักการตลาด (“Sexual Marketing”ประตูชัย, 2539) และทําใหฝาย
ผูผลิตสนิคาผลิตภัณฑดูแลรักษารางกาย (Personal Care Products) ซึง่แตเดิมมักผลิต
ผลิตภัณฑที่ใชไดแบบสองเพศ (Unisex) หันมาผลิตผลติภัณฑสําหรบัผูชายโดยเฉพาะเพิ่มข้ึน 

 
การแบงกลุมทางการตลาดแบบหนึ่งที่กําลังเปนที่นาสนใจคือการแบงตามสไตลของ

กลุมเปาหมาย  ซึ่งมนุษยก็มีสไตลที่แตกตางกันไป  ในแงธุรกิจสไตลจึงสามารถเปนพลังดึงดูด
ความสนใจจากผูบริโภคจนนักธุรกิจตองความาเปนหัวหอกในการทําการตลาดในปจจุบัน   

Mar Style (2004:110) กลาวถึง การแบงกลุม  การตลาดเฉพาะกลุม  การสรางแบ
รนด  ไลตามกันขึ้นมาเกิดสูตลาดระบบนี้  จนถึงยุคปจจุบันสมาชิกแหงโลกอิสรเสรีผูเต็มไปดวย
ทางเลือกกําลังถูกการตลาดจับจองในฐานะผูบริโภคเปนรายบุคคล (Personal Marketing 
Orientation) การตลาดในชวงหลังที่ซอยผูบริโภคเปนกลุมเล็ก  จนถึงขั้นเปนรายบุคคลนั้นตั้งอยู
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บนธรรมชาติที่วา  ทุกคนยอมพอใจกับการปฏิบัติแบบปจเจก   สไตลก็สามารถสรางความรูสึกเปน
ปจเจกเพื่อตอบสนองธรรมชาติความตองการพื้นฐานของคนดวย ในแงนี้ สไตลจึงเปนปจจัยสําคัญ
อันหนึ่ง ที่ทําใหลูกคา เลือก หรือ ไมเลือก สินคาแบรนดใด การทําการตลาดแบบนี้เปนสวนหนึ่ง
ของ Emotional Branding  
 

ไลฟสไตลคือวิถีการดําเนนิชวีิต การตลาดแบบไลฟสไตลเปนการตลาดอีกวิธีหนึง่ทีน่ํา
สไตลเขามาเกีย่วของ ที่มุงตอบสนองการดําเนินชีวิตของผูบริโภคแบบเฉพาะกลุม  เปนการสราง
สไตลบางอยางใหกับตัวสินคา ซึง่มีความเกี่ยวเนื่องและสามารถบงบอกถึงรูปแบบบุคลิกภาพของ
ผูบริโภคได 

 
การที่ตราสนิคา จะสามารถสรางความแตกตางดานความนึกคิดใหเกิดขึ้นกับผูบริโภค

ไดนั้น เจาของสนิคาจาํเปนตองสื่อสารกับผูบริโภคในรูปแบบที่เขาใจงาย และสามารถเขาถึง
ผูบริโภคไดอยางแทจริง ซึ่งกลยุทธสําคัญที่มีการนาํมาสรางความแตกตางก็คือ การนําตราสนิคา
มาใสลักษณะบุคลิกภาพหรือเชื่อมโยงความเปนมนษุยเขาไปในตราสินคา  เพื่อใหผูบริโภค
สามารถเขาใจและรูสึกจับตองตราสินคาไดมากขึ้น D. Aaker(1996)  ไดอธิบายถงึบุคลิกภาพตรา
สินคาไววา เปนการเชื่อมโยงผานจากคณุลักษณะที่เกี่ยวของกับสินคา เชนคณุสมบัติของสินคา 
หีบหอบรรจุภัณฑ และคุณลักษณะที่ไมเกี่ยวของกับสินคา เชน สัญลักษณตางๆ หรือภาพลกัษณ
ของผูใชสินคา เปนตน 

จากแนวโนมของการที่ผูชายหันมาใชเครื่องสําอางและผลิตภัณฑดูแลรางกายที่
เพิ่มข้ึน การสรางบุคลิกภาพดวยการออกแบบลงบนบรรจุภัณฑจึงมสีวนสาํคัญตอการตอบสนอง
ของผูบริโภค  โดยบรรจุภัณฑแตละแบรนดนัน้ ตางกม็ีบุคลิกภาพTเฉพาะของแตละแบรนด Tดังนัน้
ถาเราทราบถงึบุคลิกภาพของผูบริโภคและออกแบบใหเหมาะสม จะทําใหบรรจุภัณฑนัน้สามารถ
บงบอกถงึความเปนตัวตนของผูใช สงผลใหผูบริโภคหันมาใหความสนใจกับผลิตภัณฑมากขึ้น  
เพราะทุกวันนีสิ้นคาในทองตลาดมีหลากหลายชนิด แตละชนิดมีความแตกตางกนัในคุณภาพ ซึ่ง
ความแตกตางเหลานี ้ สงผลใหพฤติกรรมผูบริโภคแตกตางกนัออกไปและบางชนดิก็ยังมี
ความสาํคัญตอผูบริโภคมากนอยแตกตางกันดวย  สินคาอาจทาํใหผูบริโภคเกิดความภาคภูมิใจ
หรือสูญเสียความภาคภูมิใจไปได การออกแบบเพือ่ส่ือสารใหสินคาสามารถบงบอกถึงคานิยม 
ทัศนคติ  และบุคลิกภาพของผูบริโภคไดนั้นจึงเปนสิง่สําคัญเพื่อสรางความเหมาะสมระหวางสนิคา
กับผูบริโภค 
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ปญหาของการวิจยั 

การออกแบบเรขศิลปเพื่อส่ือบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางสําหรับผูชาย 
สามารถออกแบบเพื่อใหเหมาะสมกับบุคลิกภาพของกลุมเปาหมายไดอยางไร 

 
 

วัตถุประสงคของการวิจยั 
1.  เพื่อศึกษาและวิเคราะหบุคลิกภาพประเภทตางๆของผูชายที่ใชผลิตภัณฑ
เครื่องสําอาง 
2. เพื่อศึกษาหาองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่ส่ือสารบุคลิกภาพของผูชายแต
ละบุคลิกภาพไดอยางเหมาะสม 
 

 
สมมุติฐานของการวิจัย 

การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่เหมาะสม สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของ
ผูชายแตละบคุลิกภาพได 
 
 
ขอบเขตการศึกษาวิจยั 

1. ศึกษาถงึบุคลกิภาพของผูชายเทานั้น 
2. การศึกษาวิจัยครั้งนี้ศึกษาถงึกลุมผูชายวัยทํางานตอนตนเทานัน้ 
3. การศึกษาครั้งนี้เพื่อนําไปใชในการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอาง       
ผูชายเทานั้น 

 
วิธีดําเนินการวิจัย 

1. ศึกษาและรวมรวมขอมูลที่เกี่ยวของกับการวิจัย 
2. สัมภาษณผูเชีย่วชาญที่เกีย่วของกับการวจิัย 
3. ศึกษาการใชองคประกอบเรขศิลปเพื่อการออกแบบใหเขากับการวิจัย 
4. วิเคราะหขอมูลเพื่อหาบทสรปุ 
5. ออกแบบโดยใชองคประกอบเรขศิลป 
6. สรุปผลและรวบรวมการวิจัยเปนรูปเลม 
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ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 
1. สามารถกําหนดถึงบุคลกิภาพของผูชาย 
2. สามารถกําหนดแนวทางและวิธีการเพื่อนําไปใชในการออกแบบเรขศิลปบน 

                         บรรจุภัณฑเครื่องสําอางสาํหรับผูชาย 
 
นิยามศัพท 
เครื่องสําอาง                                            สวนเครื่องสาํอางตามที่คณะกรรมการรางกฎหมาย

เครื่องสําอางตกลงกนัไว  หมายความวา  “ผลิตภัณฑ
ส่ิงปรุง  เพื่อใชบนผิวหนา หรือสวนใดของรางกาย 
โดยถู ทา พน โรย เปนตน ในการทําความสะอาด 
ปองกัน แตงเสริม เพื่อความงาม หรือเปลี่ยนแปลงรูป 
ลักษณะสิ่งใดๆ ที่ใชสวนผสมในผลิตภัณฑส่ิงปรุง”   

 
บรรจุภณัฑ                                      ส่ิงที่บรรจุสินคา ประกอบดวย ลักษณะบรรจุภัณฑ   

สีสัน โลโก ตัวอักษร  และภาพ 
 
เรขศลิปบนบรรจุภณัฑ                      คือการนาํเอาองคประกอบศิลป มาออกแบบจัดวางลง

บนบรรจุภัณฑ 
 
ผูบรโิภค                                                  ผูซื้อสินคาและใชสินคาหรอืบริการที่มีอยูในทองตลาด 

หรือผูมีอํานาจในการ  ซือ้ มีแนวโนมที่จะซื้อสินคา
หรือบริการ 

 
บุคลิกภาพ                                    คือลักษณะที่เปนเอกลักษณประจําตัวของแตละบุคคล  

จะหมายรวมไปถึงความสามารถ  อารมณและ
ประสบการณตางๆ  ที่ทาํใหบุคคลนั้นเปนอยูใน
ลักษณะทีเ่ราพบเหน็ในปจจุบัน 

 
ผูชาย                                             หมายถึง ผูชายอายุระหวาง 20-29 ป  ซึง่อยูในวัย

ทํางานตอนตน 

 



บทที่ 2 
 

แนวคิด ทฤษฎีและงานวจิัยที่เกีย่วของ 
 

 
การศึกษาเรื่องการออกแบบเรขศิลปเพื่อส่ือบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอาง

ผูชาย  ไดนําแนวคิดทฤษฎีและงานวจิัยทีเ่กี่ยวของเพื่อเปนแนวทางในการศึกษาครั้งนี้
ประกอบดวย 

 
                  -        ความรูทัว่ไปเรื่องเครื่องสําอาง 

 -        กลุมวยัทํางานตอนตน 
-       ทฤษฎีแนวคิดบุคลิกภาพ 
-       ทฤษฎีองคประกอบศลิปบนบรรจุภัณฑ 
-      ทฤษฎีทางการตลาด 
 
 
 

ความรูทัว่ไปเรื่องเครื่องสาํอาง ( Cosmetics)  
 

สิทธิโชค สวัสดิวัฒน (2541:1) กลาวถงึเครื่องสําอางวา Cosmetics มีรากศัพทมา
จากภาษากรกีวา “Kosmetikos” ซึ่งหมายถึงการตกแตงใหสวยงามเพื่อดึงดูดความสนใจแกผูที่ได
พบเหน็  การตกแตงในที่นีห้มายถงึการใชส่ิงใดสิงหนึง่กบัใบหนาและสวนอืน่ๆของรางกาย 

สวนเครื่องสาํอาง ตามที่คณะกรรมการรางกฎหมายเครื่องสาํอางตกลงกนัไว  
หมายความวา “ผลิตภัณฑส่ิงปรุง  เพื่อใชบนผิวหนา หรือสวนใดของรางกาย โดยถู ทา พน โรย 
เปนตน ในการทําความสะอาด ปองกัน แตงเสริม เพื่อความงาม หรือเปล่ียนแปลงรปู ลักษณะสิ่ง
ใดๆ ที่ใชสวนผสมในผลิตภัณฑส่ิงปรุง” 

 
เครื่องสําอางตามพระราชบญัญัติเครื่องสําอาง  ไดระบคุวามหมายวา 
1. วัตถุทีมุ่งหมายใช ทา ถู นวด โรย พน หยอด ใส อม ฯลฯ ตอรางกายเพื่อความ

สะอาด สวยงาม ฯลฯ รวมทัง้เครื่องประทนิผิว 
2. วัตถุทีมุ่งหมายใชผสม  ในการผลิตเครื่องสําอาง 
3. วัตถุทีก่ําหนดโดยกฎกระทรวงใหเปนเครื่องสําอาง 
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ประเภทของเครื่องสําอาง 
 

เครื่องสําอางนั้นแบงออกไดเปนหลายประเภท  วิธกีารแบงขึ้นอยูกับวัตถุประสงคของ
ผูเขียนตําราวาจะแบงแบบใด  ในทีน่ี้จะนาํเอาวธิีการแบงประเภทของคณะกรรมการรางมาตรฐาน
เครื่องสําอาง  ซึ่งแบงประเภทของเครื่องสําอางตามลักษณะการใชตอสวนตางๆของรางกาย
ดังนี้คือ 
1. เครื่องสําอางสําหรบัใบหนา(Face Cosmetics) 

1.1 ครีมและโลชั่นลางหนา (Cleansing cream and lotion) เครื่องสําอางชนิดนี้สวน
ใหญเปนของเหลว  เพื่อใชชุบสําลีเช็ดลางเครื่องสาํอางตางๆที่พอกอยูบนใบหนา รวมทัง้คราบ
เหงื่อไคล ใหออกโดยสะดวก ครีมและโลชัน่ลางหนาที่ดีตองมีคุณสมบัติดังตอไปนี้คือ 

- ในฐานะเปนเครื่องสําอาง  เนื้อครีมจะตองคงทน  และมีลักษณะนาใช 
- ครีมจะตองหลอมตัวหรือออนตัว  เมื่อนําไปทาบนผิว 
- เนื้อครีมจะตองกระจายตัวไดงาย  ไมเหนยีวหนึบหนับ   

เวลาใชทาจะตองไมทําใหเกดความรูสึกวาเปนมันมากเกินไป 
- ในทางสรีรวทิยา ครีมนี้ควรมีลักษณะที่เปนชําระมากกวาไปอุดรูขุมขน 

หรือชวยการซมึซาบ 
1.2 ส่ิงปรุงปองกัน  สมาน  และบํารุงรักษาผิว (Skin  conditioning  cream 

astringent preparation  and skin  freshener) เครื่องสําอางนี้สวนใหญเปนของเหลว  ใชสําหรับ
ใบหนาเพื่อปองกันสมานบํารุงรักษาผวิของใบหนา  ประกอบดวยครีมชนิดตางๆดังนี้คือ 

- ครีมและโลชั่นปรับสภาพผิว (Emollient  cream & lotion) หรือ (Skin  
conditioning cream) เปนครีมซึ่งใหประโยชนสําหรับปองกันและแกไข
อาการผิวหนังแหงสําหรับประเทศไทย  ซึง่มีอากาศรอนและความชืน้สูง
ครีมนี้ไมคอยแพรหลาย  เพราะคนไทยนอยคนมีอาการผิวแหง 

- ครีมบํารุงผิว (Nourishing cream and hormone cream) ครีมชนิดแรก
เปนครีมบํารุงผิว  มีวัตถุประสงคเพื่อใชแกอาการผิวแหงขาดน้าํมนัผวิไม
ออนนุมและมรีอยยน  สวนฮอรโมนครมีเปนครีมซึง่เตรียมขึ้นเพื่อชวย
แกปญหาสภาพผิวหยอนยาน และ เหีย่วแหงของสตรีสูงอาย ุ

- ครีมสมานผวิ (Astringent cream) เปนครีมสําหรับสมานผิว 
วัตถุประสงคในการใชครีมชนิดนี้ก็เพื่อชวยกระตุนผวิใหตึง แกอาการ
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หยอนยาน  แกอาการเหงือ่ออกมาบนใบหนา  โดยกระตุนรูเหงื่อใหตีบ
ตันและแกอาการหนาเปนมนัมาก 

- ครีมรักษาผิว (Acne cream) ครีมสําหรับรักษาสวิ  เปนครีมกึ่งยากึง่
เครื่องสําอาง  ครีมประเภทนี้ประกอบดวยยา Antiseptics เปนหลักและ
บางชนิดก็ม ีKeratolytic agents ผสมดวย เพื่อใชลอกฝา 

- ครีมลอกผิว (Bleaching cream) ครีมสําหรับใชลอกฝา  ซึ่งมกัจะเกิดกับ
บุคคลที่มีอายเุร่ิมเขาสูวัยชรา  หรือผูที่ตองตากแดดมาก 

- เครื่องสําอางพอกหนา (Beauty masks) เครื่องสําอางหรือส่ิวปรุงสาํหรับ
ใชพอกหนา  เพื่อชวยใหผิวของใบหนารัดตัวใหเตงตงึ  และชวยลอกขุย
หรือเศษผิวหนงัรวมทั้งฝุนละออง ความสกปรกออกจากผิวหนา 

1.3   ส่ิงปรุงรองพืน้ (Foundation)  ใชสําหรบัทาตกแตงผวิหนากอนที่จะใชแปงสีทา
ทับ  นยิมเรียกวา  ครีมรองพืน้แปงทางหนาหรือเรียกสัน้ๆวา ครีมรองพื้น 

1.4    ส่ิงปรุงผัดหนา (Face powder) มีลักษณะเปนผง  อาจเปนสีขาวหรือชมพู หรือ
สีที่เหมาะสาํหรับตกแตง  ผิวหนา  ลําคอ  ใหดูงดงามขึ้นกวาธรรมชาติ  หรือเรียกแปงแตงหนา  
โดยปกติใชตกแตงขั้นสุดทาย (Finishing  touch) 
                 ลักษณะของแปงแตงหนามี 2 แบบ คือ 

- เปนผง (Loose Powders) 
- เปนแผนอัดแข็ง   (Compressed  powders or  Compacts) 

1.5   ส่ิงปรุงแตงตา(Eye make-up preparation) มีลักษณะเปนแทงหรือเปนแผนอัด
แข็ง  ใชสําหรบัวาดหรือทาบริเวณเหนือหรือใตตา  เพื่อใหเกิดสีสันทีง่ดงาม 

1.6   รูจ  (Rouge) เปนเครื่องประทินผวิสําหรบัตกแตงบริเวณแกมใหมีสีสันสดใสและ
สวยงามขึ้น  สีที่ใชสําหรับทํารูจ  โดยมากเปนสีชมพหูรืแดง  ใหความเขมของสีตางๆกัน  บางครั้ง
อาจจะมาทางสแีดงอมน้ําตาลไหม  เพื่อใหกลมกลืนเหมาะสําหรับคนผิวคล้ํา 

1.7 ลิปสติก (Lipstick) ใชตกแตงริมฝปาก  ใหมีสีสวยงดงามและชวยรักษาผิวของริม
ฝปากใหออนนุมและมีความมันเลื่อม  มีลักษณะเปนแทง หรือบางอยางบรรจุอยูในตลับแลวใช
แปรงทาที่ริมฝปาก 

1.8   ดินสอเขยีวคิว้ เครื่องสําอางที่มีลักษณะเปนดินสอใชสําหรับเขียนคิ้ว  ใหมีสีสัน
สวยงามและมลัีกษณะตามที่ตองการ 

1.9  มาสคารา  แปรงปดขนตา  เพื่อใหขนตาดูดกดําและงอนยาว 
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2. เครื่องสําอางสําหรบัผม (Hair  preparations)  
                แบงออกเปนประเภทใหญๆ ตามความตองการใชคือ 
 

2.1 เพื่อคงไวซึ่งสุขภาพของเสนผมและหนังศีรษะ   เครื่องสําอางในกลุมนี้ ไดแก 
-     แชมพูตางๆ  (Shampoos) 
- ส่ิงปรุงบางอยางที่มีคุณสมบัติกึ่งยากึ่งเครื่องสําอาง  เชน  น้ํายากําจดัรังแค 

(Antidandruff) ส่ิงปรุงแตงทีป่องกันผมรวง (Curing-bald)  
2.2  เพื่อคงไวซึ่งทรงความตองการ (Hair setting and hair dressing preparations) 

ไดแก  
-    ข้ีผ้ึงหอมใสผม (Hair pomades) 
-    น้ํามนัแตงผม (Hair brilliantine) 
-    ครีมแตงผม  (Hair  cream) 
-    น้าํมนัใสผม  (Hair  oils) 
-    สเปรยฉีดผม  (Hair  sprays) 
- โลชั่นแตงผม (Hair lotions) 

2.3 เพื่อเปลี่ยนแปลงรูปลักษณะของเสนผม  ไดแก  
- ส่ิงปรุงสําหรับตัดผม  (Hair waving) 
- ส่ิงปรุงแตงสีเสนผม  (Hair colorants) 
- ส่ิงปรุงจับลอนผม (Hair  bleaches) 
- น้ํายาโกรกผม  (Hair  straightener) 

 
2.4 เพื่อขจัดเสนผมหรือขนในทีท่ี่ไมตองการ  และปองกันการอักเสบหรือติดเชื้อหลัง
โกน  ไดแก 

- ส่ิงปรุงสําหรับทําใหขนรวง (Depilatories) 
- ส่ิงปรุงกอนโกนหนวด  (Preshaving preparations) 
- ส่ิงปรุงหลังโกนหนวด  (After shaving preparations) 
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3.    เครื่องสาํอางสาํหรับลําดับตัว (Body  Cosmetics) 
 
3.1 ครีมและโลชั่นทาผวิ (Emollient creams and lotions) ใชทากบัผิวบริเวณลําดับ  

เพื่อใหผิวหนังออนนุมนวล  แกอาการผวิหนังสากและแหงตอการสัมผัส 
3.2  ครีมและโลชัน่ทามือ ทาตวั (Hand, body creams and lotions) ใชทาผวิหนงั
โดยเฉพาะผิวขิงมือ  เพื่อใหออนนุมและแกอาการผวิหนังสากแหงตอการสัมผัส  ซึ่ง
เกิดจากมือแชน้ํานานเกนิไป  น้าํมนัหลอเลี้ยงผิวหนงัถูกชาํระลางออกโดยสบูหรือ
ผงซักฟอกและการถ ู เสยีดสีบอยๆ 
3.3  ส่ิงปรุงกันแดดและแตงผิว (Suntan preparations) เปนสิ่งปรุงประกอบดวยสาร  
ซึ่งสามารถซึมและแยกรังสีคลื่นสั้นของแสงอาทิตยออกจากรังสทีั้งหมด  ชวยทําใหผิว
คล้ําลงโดยไมเกิดการอักเสบ  ปองกนัผวิไหมบรรเทาปวดแสบปวดรอน  หรือระคาย
เคืองอันเกิดจากการตากแดด 
3.4  น้าํยาทาเล็บ  และน้าํยาลางเล็บ (Nail lacquers enamel and removers) เปน
เครื่องสําอางที่เปนของเหลว  เพื่อใชลางทําความสะอาดเล็บและตกแตงเล็บใหมีสี
สวยสดงดงาม 
3.5  ส่ิงปรุงสาํหรบัปรับปรุงทรวงอก (Breast preparations) เปนสิ่งปรุงเพื่อเสริมและ
บํารุงทรวงอกใหเตงตึง  ไมหยอนยาน 
3.6   ส่ิงปรุงสําหรบัระงับเหงื่อและกลิ่นตวั (Antiperspirants and  deodorants) เปน
เครื่องสําอางกึง่ยา  มทีัง้ชนิดของเหลวและเปนแทง  ใชระงับกลิ่นอันเกิดจาการ
หมักหมมของเหงื่อไคล 
3.7   แปงโรยตัว (Dusting powder) ใชทาบนรางกาย  เพื่อใหรูสึกลืน่ สบายผวิ  
ปองกันความอับชื้นและกลิน่อันเกิดจากเหงื่อไคล 

 
 
4. เครื่องหอม (Fragrances) เปนสิ่งปรุงใหกลิ่นหอมแกมนุษย ไดแก 
 

4.1 น้ําหอม (Alcoholic  fragrance solution)  
4.2     ครีมหอม และเครื่องหอมชนิดแข็ง (Emulsified and solid fragrances) 
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จากการแบงประเภทตางๆของเครื่องสําอางดังกลาวขางตน  เราอาจนาํชนิดของ
เครื่องสําอางเหลานั้นมาแบงประเภท  ตามประโยชนทีไ่ดรับจากเครื่องสําอางไดเปน 3 ประเภท 
ดังตอไปนี้ 

ประเภทที ่1 เครื่องสําอางทาํความสะอาด เชน ครีมลางหนา  น้าํยาลางเล็บ 
ประเภทที่ 2 เครื่องสําอางสําหรับบํารุงรักษา เชน ฮอรโมน  Skin conditioning 

cream 
ประเภทที่3 เครื่องสําอางสําหรับแตงเสริมความงาม  เชน แปงทาหนา  ลิปสติก 
 
 

ชนิดของเครือ่งสําอาง 
 

เครื่องสําอางสามารถจาํแนกเปนชนิดตามลักษณะของผลิตภัณฑไดดังนี้ คือ  
1. เพาเดอร  (Powders) หมายถงึ  ส่ิงปรุงแตงทีม่ีลักษณะเปนผงละเอียด  หรือ 
คอลลอยดของสารอินทรียหรืออนินทรยี ที่ไมละลาย  ผสมเปนเนือ้เดียวกนัและไม
ระคายผิวหนงัจะแตงสีหรือไมก็ตาม 
2. เคก (Cakes) หมายถงึ  ส่ิงปรุงแตงที่มีลักษณะเปนกอนหรือแผน  ซึง่เกิดจากการ
อัดเปนผงหรือเกล็ดใหอยูในรูปทรงตางๆกนั 
3. โซลูชั่น (Solutions) หมายถึง ส่ิงปรุงทีม่ีลักษณะใสและโปรงตา  ไดจากการ
ละลายของแขง็  ของเหลวหรือกาซในตัวทําละลาย  และโดยมากเปนของเหลวทีไ่ม
แยกจากกันเมือ่ต้ังทิ้งไว 
4. ซัสเปนชัน่ (Suspensions) หมายถงึ  ส่ิงปรุงที่มีลักษณะเปนของเหลวมีสารซึง่ไม
ละลายแขวนตัวอยู  เมื่อต้ังทิ้งไวอาจแยกออกและจะผสมเขากนัไดเมื่อเขยา 
5. ออยตเมนต (Ointments) หมายถงึ  ส่ิงปรุงที่มีลักษณะกึ่งแข็ง  อาจเปนมนัและมี
ความเหนยีวอยูตัวพอที่จะลบูทาได 
6. สติก (Sticks) หมายถึง  ส่ิงปรุงทีม่ีลักษณะเปนแทง  ซึ่งมีสวนประกอบหลักเปน 
ออยตเมนต อิมัลช่ัน หรือสบู เปนตน 
7.  อิมัลช่ัน (Emulsions) หมายถึง ส่ิงปรุงทีม่ีลักษณะของเหลวหรือกึ่งแข็ง  อาจทึบ
แสงหรือโปรงตา (Transparent) ประกอบดวยของเหลวสองประเภท  มีสภาวะเดิมไม
รวมเขาเปนเนือ้เดียวกนั  แตอยูตัวไดโดยของเหลวประเภทหนึ่งกระจายอยูใน
ของเหลวอกีประเภทหนึ่ง อยาสม่าํเสมอดวยกรรมวธิีและตัวชวยใหอยูตัว 
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8. โลชั่น (Lotions) หมายถึง  ส่ิงปรุงที่มีลักษณะเปนของเหลว  ประกอบดวยสาร
ธรรมชาติ หรือสังเคราะห   อาจเปนสารละลายใส (Clear  solutions) ซัสเปนชัน หรื 
อิมัลชัน 
9. เพสต (Pastes) หมายถงึ ส่ิงปรุงที่มีลักษณะกึ่งแข็ง  ชื้นและออนนุม  โดยมีกัม
(Gum)  แปง (Starches) และน้ําหรือน้าํมันเปนสวนประกอบชวยใหมีความเหนียวอยู
ตัว 
10.  มิวสิเลจ (Mucilages) หมายถงึ  ส่ิงปรุงที่มีลักษณะเปนของเหลว ขน เหนียว 
เปนเมือก ประกอบดวยกมัผสมกับน้าํ 
11. เยล (Gels)  หมายถงึ ส่ิงปรุงทีม่ีลักษณะคลายวุน  ไดจาการกระจายตวัและ
รวมตัวของอนภุาคคอลลอยดของสารจากธรรมชาติ  หรือสังเคราะหกับน้ํากระสาย 
(Vehicle) อาจโปรงใส หรือเหลือบขาว (Opalescent)  
12. สบู (Soaps) หมายถงึ เกลือโลหะหรือเกลืออัมโมเนียมหรือเกลืออะมีนของกรด
ไขมันของน้าํมนัหรือไขมันจากพืชหรือสัตว 
13. แอโรซอล (aerosols) หมายถงึ ผลิตภัณฑที่มีส่ิงปรุงในสภาวะของเหลวกึ่ง
ของแข็งหรือผงบรรจุในภาชนะโดยมีกาซ หรือกาซเหลว(Liquefied gases) เปนตัว
ชวยใหมีกาํลังฉีดพน 
 

 
 
เครื่องสําอางและผลิตภณัฑดูแลรักษารางกายสําหรับผูชาย(แบงตามตัวอยาง ACNeilsen 
(Thailand) Limited Confidential’s Section & Category Listing,1999) 
 
1. ผลิตภัณฑเพือ่ความหอมของรางกาย (Fragrance) ไดแก น้ําหอม (Perfume) 
โคโลญจน (Cologne) สเปรยน้ําหอม (Body Spray) และผลิตภัณฑระงับกลิน่กาย (Deodorant) 
2. ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว (Skin Cleanser Product) ไดแก  

ผลิตภัณฑทําความสะอาดผิวกาย    (Body Cleanser Product)     ไดแก สบูกอน (Soap 
Bar) สบูเหลว    (Liquid Soap) เจลอาบน้าํ  (Shower Gel) ครีมอาบน้าํ (Shower Cream) 

ผลิตภัณฑทําความสะอาดผิวหนา (Facial Cleanser Product) ไดแก ครีมลางหนา 
 เจลลางหนา โฟมลางหนา ผลิตภัณฑขัดหนา (Facial Scrub) และแผนลอกสิวเสี้ยน 

(PorPack) 
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3. ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผวิ (Skin Care Product) ไดแก 
ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิวกาย (Body Skin Care Product) ไดแก โลชั่นบํารุงผิวกาย 

(Body Skin Lotion)  
ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิวหนา (Facial Skin Care Product) ไดแก ผลิตภัณฑเพิม่ความ

ชุมชื้นแกผิวหนา (Moisturizer) โลชั่นบํารุงผิวหนา (Facial Skin Lotion)  ครีมบํารุงรอบดวงตา 
(Eye Cream) 
4. ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม (Hair Product) ไดแก ยาสระผม(Shampoo) ครีมนวดผม
(Conditioner) ผลิตภัณฑเปลี่ยนสีผม (Colorants) ครีมจัดแตงทรงผม 
 
 
ตามพระราชบญัญัติฉลากเครื่องสําอาง พ.ศ.2535 ของคณะกรรมการอาหารและยาระบุวา 
 
ฉลากของเครื่องสําอางควบคุมพิเศษ  อยางนอยตองระบุขอความอันจําเปน ดังตอไปนี้ 

1. ชื่อเครื่องสําอาง และหรือชื่อทางการคาของเครื่องสําอาง ซึ่งตองมีขนาดใหญกวาขอความ
อ่ืน 

2. ประเภทหรือชนิดของเครื่องสําอาง 
3. ขอความ “เครื่องสําอางควบคุมพิเศษ” 
4. เลขทะเบียนเครื่องสาํอาง 
5. ชื่อและปริมาณของสารควบคุมพิเศษ และสารสําคัญ 
6. ชื่อและที่ต้ังของผูผลิตหรือผูนําเขา กรณีที่เปนเครื่องสําอางนาํเขาตองระบุประเทศที่ผลิต

ดวย 
7. เลขที่แสดงครั้งที่ผลิต 
8. วัน เดือนป ทีผ่ลิต 
9. วิธีใชเครื่องสําอาง 
10. ปริมาณสุทธ ิ
11. คําเตือนเกีย่วกับอันตรายทีอ่าจเกิดขึ้นตออนามยัของบคุคล (ถามี) 

 
ฉลากของเครื่องสําอางควบคุม อยางนอยตองระบุขอความอนัจําเปน ดังตอไปนี ้

1. ชื่อเครื่องสําอาง และหรือชื่อทางการคาของเครื่องสําอาง ซึ่งตองมขีนาดใหญกวาขอความ
อ่ืน 
2. ประเภทหรือชนิดของเครื่องสําอาง 
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3. ขอความ “เครื่องสําอางควบคุมพิเศษ” 
4. ชื่อและปริมาณของสวนประกอบสําคัญ 
5.ชื่อและที่ต้ังของผูผลิตหรือผูนําเขา  
กรณีที่เปนเครื่องสําอางนําเขาตองระบุประเทศที่ผลิตดวย 
6.  เลขที่แสดงครั้งที่ผลิต 
7.  วัน เดือน ป ที่ผลิต 
8.  วิธีใชเครื่องสําอาง 
9.  ปริมาณสทุธ ิ
10. คําเตือนเกี่ยวกบัอันตรายที่อาจเกิดขึน้ตออนามัยของบุคคล (ถามี) 

 
ฉลากของเครื่องสําอางอื่น ที่นอกเหนอืจากเครื่องสาํอางควบคุมพิเศษและเครือ่งสําอางควบคุม 
อยางนอยตองระบุขอความอนัจําเปน ดังตอไปนี้ 

1. ชื่อเครื่องสําอาง และหรือ ชือ่ทางการคาของเครื่องสําอาง 
2. ประเภทหรือชนิดของเครื่องสําอาง 
3. ชื่อสวนประกอบสําคัญ คําเตือนเกีย่วกบัอันตรายที่อาจเกิดขึ้นตออนามยัของบุคคล (ถา

มี) 
4. ชื่อและที่ต้ังของผูผลิตหรือผูนําเขา กรณีที่เปนเครื่องสําอางนาํเขาตองระบุประเทศที่ผลิต

ดวย 
5. วัน เดือน ป ทีผ่ลิต 
6. วิธีใชเครื่องสําอาง 
7. ปริมาณสุทธ ิ
 

ตารางที่1 การแสดงขอความอันจําเปนที่ฉลากภาษาไทย 

 เครื่องสําอางควบคุมพิเศษ เครื่องสําอางควบคุม เครื่องสําอางทัว่ไป 

1. ช่ือเครื่องสําอาง ช่ือเครื่องสําอาง ช่ือเครื่องสําอาง 

2. ประเภทหรือชนิด ประเภทหรือชนิด ประเภทหรือชนิด 

3. ขอความ “ เครื่องสําอางควบคุมพิเศษ” ขอความ “ เครื่องสําอางควบคุม” - 

4. เลขทะเบียนในกรอบ อย. - - 

5. ช่ือและปริมาณของสารควบคุมพิเศษและสารสําคัญ ช่ือและปริมาณของสารควบคุมและ
สารสําคัญ 

ช่ือสวนประกอบสําคัญ 
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 เครื่องสําอางควบคุมพิเศษ เครื่องสําอางควบคุม เครื่องสําอางทัว่ไป 

6 - ถาผลิตในประเทศใหแสดงชื่อและที่ต้ังของผูผลิต 

- ถานําเขาจากตางประเทศใหแสดงชื่อและที่ต้ังของ
ผูนําเขา รวมทั้งช่ือผูผลิตและประเทศผูผลิตดวยผลิต 

 

- ถาผลิตในประเทศใหแสดงชื่อและที่ต้ัง
ของผูผลิต 

- ถานําเขาจากตางประเทศใหแสดงชื่อ
และที่ต้ังของผูนําเขา รวมทั้งช่ือผูผลิต
และประเทศผูผลิตดวยผลิต 

 

- ถาผลิตในประเทศให
แสดงชื่อและที่ต้ังของ

ผูผลิต 
-  ถานําเขาจาก

ตางประเทศใหแสดงชื่อ
และที่ต้ังของผูนําเขา 
รวมทั้งช่ือผูผลิตและ
ประเทศผูผลิตดวยผลิต 

7. เลขที่แสดงครั้งที่ผลิต เลขที่แสดงครั้งที่ผลิต - 

8. วัน เดือน ป ที่ผลิต วัน เดือน ป ที่ผลิต วัน เดือน ป ที่ผลิต 

9. วิธีใช วิธีใช วิธีใช 

10. ปริมาณสุทธิ ปริมาณสุทธิ ปริมาณสุทธิ 

11. คําเตือนตามที่กฎหมายกําหนด คําเตือนตามที่กฎหมายกําหนด 
คําเตือนตามที่กฎหมาย
กําหนด 

12. ถาพื้นที่ในการแสดงฉลากนอยกวา 20 ตาราง
เซนติเมตร ใหแสดงเฉพาะขอ 1, 4 และ 10 สวน
รายละเอียดอื่นใหแสดงในใบแทรกหรือเอกสาร
กํากับเคร่ืองสําอาง 

ถาพื้นที่ในการแสดงฉลากนอยกวา 20 
ตารางเซนติเมตร ใหแสดงเฉพาะขอ 1 
และ10 สวนรายละเอียดอื่นใหแสดงในใบ
แทรกหรือเอกสารกํากับเคร่ืองสําอาง 

ถาพื้นที่ในการแสดง
ฉลากนอยกวา 20 
ตารางเซนติเมตร ให
แสดงเฉพาะขอ 1และ 
10 สวนรายละเอียดอื่น
ใหแสดงในใบแทรกหรือ
เอกสารกํากับ
เครื่องสําอาง 

ตารางที่1 การแสดงขอความจําเปนที่ฉลากภาษาไทย 
 
เครื่องสําอางกับผูชาย  

ณศักต อัจจิมาธร (2547) กลาววา เครื่องสําอาง นับวาเปนอุปกรณแตงแตมสีสัน และ
เสริมสรางความงามใหแกสุภาพสตรีมานานนับศตวรรษ เร่ิมต้ังแตสมัยโบราณที่มีการนําเอา
สมุนไพรตางๆ มาผสม เพื่อเปนการประทนิผิวใหมีความสดใสอยูเสมอ ตอมาเมื่อขีดความสามารถ
ของเทคโนโลยีมีการพัฒนาเพิ่มมากขึ้น สงผลใหเกิดการสรางนวัตกรรมใหมๆ ในกลุมสินคา
เครื่องสําอางออกมาสูตลาดอยางตอเนื่อง โดยเครื่องสําอางในสมยัใหมนั้นตางก็มีคุณสมบัติที่
หลากหลาย  เพื่อเปนการตอบสนองความตองการที่มกีารเปลี่ยนแปลงไปตลอดเวลา ของผูบริโภค  
ซึ่งทาํใหผูใชเครื่องสําอางนัน้มีสุขภาพผวิที่ดี  และใหความรูสึกวาตนเองมีความทนัสมัยอยูเสมอ 
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นอกจากเครื่องสําอางสําหรบัผูหญิงแลว เครื่องสาํอางสําหรับผูชาย ยงัเปนอีกหนึ่ง
สายผลิตภัณฑที่บริษทัผูผลิต และจาํหนายเครื่องสําอางไดหันมาใหความสนใจ และให
ความสาํคัญเพิ่มมากยิง่ขึ้น เนื่องจากสภาวะแวดลอมตางๆ ภายในสังคมปจจุบันนัน้  ไดมกีาร
เปลี่ยนแปลงไปอยางรวดเร็ว  สงผลใหพฤตกิรรมสวนบุคคลของแตละคนมีความแตกตางกนั
ออกไป ดังนัน้ สุภาพบุรุษบางกลุมจึงเริ่มมีความตองการเครื่องสําอางที่จะเขามาชวยใหผิวพรรณ
ของตัวเองดูดีและออนเยาว เพื่อแสดงออกถึงสุขภาพอนามยัของรางกายที่แข็งแรงสมบูรณ รวมทั้ง
คุณผูชายตางๆ ก็ไมตองการที่จะใชผลิตภัณฑของผูหญิงอีกตอไป และตองการใชผลิตภัณฑ
สําหรับผูชายที่ออกแบบมาเปนพิเศษสําหรับผิวของพวกเขาโดยเฉพาะ 

เครื่องสําอางสาํหรับผูชายเริม่มีการผลิต และออกวางจาํหนายในชวงป พ.ศ.2530 แต
ในขณะนัน้ยังประสบปญหาในดานการตลาด  เนื่องจากคนสวนใหญยังติดภาพวา เครื่องสําอาง
นั้นเหมาะกับผูหญิงมากกวา  ซึง่ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสําหรับผูชายในยุคแรกๆนั้น  สวนใหญก็
จะเปนผลิตภณัฑที่ใชสูตรเดียวกนักับผลิตภัณฑเครื่องสําอางสาํหรับผูหญิง เพียงแตออกแบบ
รูปแบบภายนอกใหดูเปนผูชายมากขึ้นเทานั้น  แตในปจจุบันเครื่องสําอางสําหรับผูชายไดถูก
พัฒนาสูตรและสวนผสมในการผลิตใหเหมาะสมกับสภาพผิวของผูชายมากยิ่งขึน้  เนื่องจากผวิ
ของผูชายและของผูหญิงนั้นมีสภาพที่แตกตางกนัอยางชดัเจน ไมวาจะเปนลักษณะของผิว  ความ
แข็งแรง ชั้นและความหนาของผิว  ความมนั จาํนวนขนบนใบหนา และปริมาณเหงื่อที่ออก 

ตลาดเครื่องสําอางสาํหรับผูชายในตางประเทศนัน้ มีแบรนดชั้นนําหลายแบรนดผลิต
สินคาออกมาจําหนาย  ทัง้ในประเทศองักฤษ ฝร่ังเศส ญ่ีปุนและกาหลใีต โดยหลงัจากที่ผูผลิตได
นําผลิตภัณฑบํารุงผิวสาํหรบัผูชายออกมาวางตลาดแขงขันกนั สงผลใหชวงระยะเวลา 5 ปที่ผาน
มา ตลาดเครือ่งสําอางสําหรับผูชายในประเทศอังกฤษ และประเทศอืน่ๆ เติบโตขึ้นอยางรวดเร็ว ซึ่ง
ผลทางการวิจยัทางการตลาดของบริษัท มินเทล พบวา ชวงป พ.ศ.2541 ตลาดผลิตภัณฑดูแลผิว
สําหรับผูชายในอังกฤษมมีูลคาราว 7 ลาน ปอนด (ราว 496 ลานบาท) แตในป พ.ศ.2546 กลับมี
มูลคาเพิม่มากขึ้นเปน 42 ลานปอนด (ราว 2.98 พนัลานบาท) 

สวนในประเทศไทยนัน้ ผลิตภัณฑดูแลผิวสําหรับผูชายก็กําลงัเริ่มไดรับความนิยมเพิ่ม
มากขึ้นเรื่อยๆ โดยบริษทั เอซี นีลเสน็ ไดทําการสํารวจขอมูลในชวงป พ.ศ. 2542-2545 พบวา 
ประชากรผูชายทั่วประเทศทีมี่อายุระหวาง 18 -24 ป มีการซื้อผลิตภัณฑเครื่องสําอางเพิ่มข้ึน เชน 
โฟมลางหนา มีอัตราการซื้อเพิ่มข้ึนถึง 50% มอยสเจอไรเซอรบํารุงผิวหนา 70% และมอยเจอรไร
เซอรบํารุงผิวกาย50% ผูชายบางรายไมเพียงแตใชผลิตภัณฑดูแลผิวเทานัน้  แตยังทาํทรีตเมนต
และสปาดวย 
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จาการสาํรวจชาย-หญิงในกรุงปารีสจํานวน 160 คน ในชวงอาย ุ20 – 60ป ของบริษัท 
ซิเซโด (Shiseido) พบวา เมื่อเปรียบเทยีบระดับน้ํามนัสวนเกินในผิวหนงั หรือซีบัม ระหวางผูชาย
และผูหญิงแลว ปรากฏวาผูชายมีซีบัมอยูระดับสูงกวาผวิของผูหญิงจํานวนมาก และเมือ่
เปรียบเทียบระดับการระเหยของความชุมชื้นในชั้นผวิก็พบวา ผิวของผูชายจะมีการระเหยของ
ความชุมชื้นมากกวาผูหญิง ซึ่งความชุมชื้นที่ระเหยไปในปริมาณสูง จะสงผลใหสภาพผิวมีความ
แหงมาก จนเนื้อเยื่อชัน้นอกสุดของผิว ที่ทาํหนาที่ปกปองผิวหนงันัน้เสื่อมสภาพลง นอกจากนี้วิถี
การดําเนินชวีติของผูชายทีต่กอยูภายใตภาวะกดดัน ทั้งหนาทีก่ารงาน และสภาวะแวดลอมใน
สังคม  ยงักอใหเกิดความเครียด และการนอนหลับพักผอนที่ไมเพียงพอ  ซึ่งอาการเหลานี้ตางเปน
ปจจยัสําคัญทีท่ําใหผิวของผูชายมีแนวโนมที่จะแหงมากขึ้น จนกอใหเกิดร้ิวรอยกอนวัยอนัควรได
อยางรวดเร็ว 

เครื่องสําอางสาํหรับผูชายสวนใหญนั้น  จะมุงเนนใหความสําคัญในการดูแลผิวหนา
เปนหลกั ซ่ึงจะเห็นไดวาเครื่องสําอางยีห่อตางๆนั้น ตางกม็ีผลิตภัณฑหลายชนิดที่ชวยถนอม
ผิวหนาของผูชายไมตางจาผลิตภัณฑถนอมผิวสําหรับผูหญิง  เพราะเรื่องของสุขภาพผิวหนาดีๆนัน้ 
ไมวาใครก็ตองการที่จะเปนเจาของ แมแตคุณผูชายทัง้หลาย เพราะการดูแลผิวหนา เปนสวนหนึ่ง
ของการดูแลสุขภาพ เนื่องจากผิวหนาทีผ่องใสนัน้ ยอมบงบอกถงึสุขภาพที่ดีของผูเปนเจาของ
ใบหนานัน้ 

เครื่องสําอางสาํหรับผูชายทีม่ีวางจําหนายอยูในปจจุบันนั้น  สวนใหญผูผลิตแตละ
ราย  มกัพยายามเลี่ยงที่จะตั้งชื่อออกแนวหวานๆ หรือฟงดูแลวสื่อความหมายไปเปนผลิตภัณฑ
ของผูหญิง  แตจะมีการเลือกใชคําที่ฉีกออกไปเพื่อบงบอกถึงความเปนแมน และใหผูใชรูสึกวาเปน
ผลิตภัณฑสําหรับผูชายโดยเฉพาะ อยางกลุมผลิตภัณฑสําหรับผูชายของคลินิกข จะใชชื่อกลุมวา 
Supplies แทนที่จะใชคําวา Products เชนเดียวกับผลิตภัณฑของผูหญิง 

 
การที่ผูผลิตใชคําเรียกชื่อผลิตภัณฑที่แตกตางกนัไปจากผลิตภัณฑของผูหญงิ  กเ็พื่อ

ตองการใหผูใชรูสึกวาเปนผลิตภัณฑที่จํากัดเฉพาะผูชาย  หรือในผูผลิตบางรายก็มักจะใชคําวา 
เมน (Men) หรือ ฟอรเมน (For Men) ตอทายชื่อยี่หอ  รวมทัง้ผลิตภัณฑสําหรับผูชายเหลานี้จะใช
บรรจุภัณฑและหีบหอที่แลดเูครงขรึม บงบอกถึงความเปนผูชาย โดยสวยใหญมักจะใชสีเทาหรอื
ขาว รวมทั้งใชภาชนะที่เปดปดงาย มีความสะดวกในการใชงาน เนือ่งจากผูชายมกัจะตองการ
ผลิตภัณฑที่ใชงานไดงาย  รวมทั้งเพื่อเปนการสรางความแตกตางระหวางผลิตภณัฑสําหรับผูชาย 
และผลิตภัณฑสําหรับผูหญิง  
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ผลิตภัณฑเครื่องสําอางผูชายที่วางตลาดในตางประเทศตอนนี ้ มีความหลากหลาย
มากขึ้นกวาสมัยกอน ทั้งแปงพัฟฟ เมคอัพ ลิปกรอส สมัยกอนผูชยที่ลงเมคอัพหนาใหเนยีน
กระจางมักมีแตพวกดาราร็อกผูชาย แตหลังจากอารยธรรมเมโทรเซกซวลเริ่มแพรหลายในหลาย
ประเทศทัว่โลก  และยังมีดาราทีท่ําตวัเปนพรีเซน็เตอรของกลุมนี้ไดอยางดีมากมาย  อยาง เดวดิ 
เบกแฮม ทีท่าเล็บตนเองเปนสีออกชมพ ู และยังสวมผาโสรงเดนิโทงๆ ออกไปตามที่สาธารณะ  
และบรรดาซีรีสหนงัทางโทรทัศน  ที่เนนความสาํอางของผูชายสมัยนี้อยางเอาจริงเอาจัง เหลานีม้ี
อิทธิพลสงูตอคนดูใหพลอยติดพฤติกรรมเหลานั้นไปดวย 

 
สวนผูจัดการรายสัปดาห (2547:6) กลาววา ปจจยัที่มีอิทธิพลตอการเติบโตของธุรกิจ

เครื่องสําอางผูชายไดแก 
 
ประการแรก  งานสื่อสารทางสิ่งพิมพ โดยเฉพาะนิตยสารมีสวนอยางมากในการสราง

ภาพลักษณของผูชายดูดียคุใหม ที่มองดูสะอาดตา มีกลิ่นตวัหอม และหมดจดไมแตกตางจาก
นางแบบผูหญงิแมแตนอย ภาพดังกลาว กลายเปนโมเดลของผูชายทีน่าดึงดูดใจสาวๆ และมี
อิทธิพลตอเทรนดการปรับปรุงตัวเองของผูชายเกือบจะทัง้หมด 

ประการที่สอง พฤติกรรมของผูหญงิไดเปลี่ยนแปลงไป จากทีเ่คยเปนฝายถูกเลือกจาก
เพศชายเปนฝายดูแลบานดูแลชอง ไมเคยโผลหนาไปไหน กลายมาเปนฝายทีม่ีสิทธิ ์ มีเสียง มี
ความอิสระในการเลือกเพื่อนชายมากขึ้น ดวยเหตนุี้ ผูชายจงึตองดดีูกวาเด ิม เพือ่ใหเปนที่สนใจ
ของเพศตรงขาม ในการคบหาสมาคม การรวมงาน ไปจนถึงการเปนคนสนทิ 

ประการที่สาม คานิยมทางสังคม และแรงกดดันใหผูชายตองบึกบนึ แข็งแกรง หาว
หาญลดลงไปมาก ภาพลักษณของฮีโรแบบซิลเวสเตอร สตารโลน หรือ อารโนลด ไมเหลือรองรอย
อยูในทกุวนันี ้ผูชายวนันี้ตองดูเหมือนเทพบุตรสุดสะอาด หมดจด 

ผูชายสมยันี้จงึใสใจกับการแตงตัว แตงหนาใหออกมาดูดี ประทนิเครื่องหอมใหผิว
กายหอมฟุง และมีการแสดงออกที่เหมือนกับบรรดานักแสดง หรือนกัการเมืองระดบัสูงกนัเปนแถว 

 
 
ส่ิงทีน่ักการตลาดไดพบในการทดสอบตลาดเครื่องสําอางผูชายคือ ลูกคากลุมนี้มี

ความเชื่อวา หากหนาตาของตนดูดี ก็จะทําใหมีความเชื่อมั่นในบุคลิกภาพ และการแสดงออกทาง
อ่ืนมากขึ้นตามไปดวย  
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กลุมวัยทาํงานตอนตน 
 
ในปจจุบันนักการตลาดไดมีการแบงยอยตลาดไวหลากหลายกลุมดวยกัน และการ

แบงยอยตลาดนั้นนิยมแบงจากคุณลักษณะตางๆของผูบริโภค เชน ลักษณะทางประชากร  
ลักษณะทางภมูิศาสตร  ลักษณะทางจิตวทิยา ฯลฯ ทั้งนี้ลักษณะทางประชากร ไดแก อายุ เพศ 
สถานภาพสมรส รายได อาชีพและการศึกษา เหลานี้จะถกูใชเปนพื้นฐานในการแบงยอยตลาด 
และเนื่องจากความตองการและความสนใจในสินคาจะผนัแปรไปตามลกัษณะ อาย ุ หรือวัย ของ
ผูบริโภค รวมทั้งระดับรายไดจากการทํางาน บงชีถ้ึงความสามารถและความไมสามารถในการซื้อ
สินคา ดังนัน้วัยและรายไดจากการทาํงานจึงเปนตัวแปรลักษณะทางประชากรที่ดี และเปนทีน่ิยม
ของนักการตลาดในการใชเปนเกณฑแบงยอยตลาด  

 
ศิรินทร  ซึ้งสุนทร (2542:7) กลาววาในสภาพของตลาดที่มกีารแขงขันสูง ปจจบัุน

หลายธุรกิจตางใหความสนใจและมุงที่จะเขาถึงตลาดยอยที่ใหผลกาํไรตอบแทนกับธรุกิจไดสูงและ
รวดเร็ว ตลาดกลุมวยัทาํงานเปนตลาดที่แบงยอยตางลักษณะของวัยและความสามารถในการ
จับจายสนิคาและบริการ  เปนกลุมเปาหมายที่คาดวาจะสามารถเพิ่มพนูกาํไรใหกับหลายธุรกิจ
ดังกลาวได  เนื่องจากเปนตลาดทีม่ีอํานาจซื้อและสามารถตัดสินใจเลือกซื้อสินคาและบริการได
ดวยตนเอง และนับเปนกลุมที่เปนแรงผลกัดันทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะอยางยิง่ “กลุมวัยทาํงาน
ตอนตน” ซึ่งเปนกลุมผูบริโภคที่มีอายุในชวงระหวาง 20 ถึง 29 ป เพิ่งเรียนจบและเริ่มทํางานหา
รายได  รวมทัง้กาํลังหาประสบการณในการทํางานเพื่อกาวสูความสําเรจ็ที่มุงหมายในชีวิต 
ผูบริโภคกลุมนี้ไดเปลี่ยนบทบาทจากเดิมที่เปนผูขอเงินพอแมเพื่อซื้อสินคาและบรกิารหรือผูที่ไม
สามารถตัดสนิใจซื้อไดดวยตนเอง มาเปนผูทีม่ีศักยภาพในการซื้อหรือสามารถตัดสินใจซื้อสินคา
และบริการที่ตองการไดดวยตนเอง   จงึนาจะสงผลใหกลุมวัยทํางานตอนตนมักมกีารใชจาย
คอนขางสงู เพื่อแสวงหาสนิคาและบริการที่สะทอนถงึความมีอํานาจในการซื้อ ความสาํเร็จกาว
แรกในการทาํงานที่ไดมาดวยความสามารถของตัวเอง 

 
 
กลุมวัยทาํงานตอนตนเปนตลาดยอยทีน่กัการตลาดปจจุบัน ใหความสําคัญใน

การศึกษาถึงความตองการและพฤติกรรมการบริโภคสินคาและบริการ พิจารณาไดจากการ
ศึกษาวจิัยเกีย่วกับกลุมผูบริโภคดังกลาว โดยบริษัทโอกลิวี่ แอนด เมเธอร ซึ่งสาํรวจใน 9 ตลาด คือ 
ไทย สิงคโปร มาเลเซีย อินโดนีเซีย ฟลิปปนส จนี ฮองกง ไตหวนั และอินเดีย เรียกวา “การ
ศึกษาวจิัยเจาะลึกคานิยมกลุมจีนี ่ (Genie)” ผลการศึกษาพบวา กลุมจีนี่ เปนกลุมบริโภคที่มีอายุ
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ประมาณ 20 – 29 ป กาํลังอยูในวยัทาํงาน มีรายไดคอนขางด ีสวนใหญจะอาศัยอยูในเขตตัวเมอืง
ใหญๆ เปนกลุมที่มีจาํนวนคอนขางมากและมีความตองการสงู มีอํานาจซื้อคอนขางสงู และมกีาร
วางแผนเพื่ออนาคต นับวาเปนกลุมผูบริโภคที่มีศักยภาพอยางมาก งานวิจยันี้มุงเจาะลึกเขาไปที่
คานิยมที่ผูบริโภคกลุมนี้มีอยูในจิตใจ ซ่ึงสามารถนาํมาพัฒนารูปแบบของการวางกลยทุธทาง
การตลาด การสื่อสารเพื่อการตลาดและงานโฆษณา ใหมีประสิทธิภาพและประสทิธิผลเหนือคูแขง
มากขึ้น (บทความงานวิจยัเจาะลึกคานิยมกลุมจนีี่, 2540; คูแขง Classic, สิงหาคม 2540) 

 
กลุมรปูแบบการดําเนินชวีิตของผูชาย 

นทีรัย  เกรียงชัยพร (2543:95) ไดทาํการวิจัยเพื่อแบงกลุมรูปแบบการดําเนินชวีติ
ของผูชายในเขตกรุงเทพมหานคร  โดยวิเคราะหความสัมพนัธระหวางกลุมกจิกรรม ความสนใจ 
และความคิดเห็น และไดรูปแบบการดําเนนิของผูชายในกรุงเทพมหานครที่มีความแตกตางกนั
ออกมาเปน 14 กลุม 

1. กลุมมีความสขุกับทั้งตนเองและสังคม (Self-Fulfilling) 
เปนกลุมรูปแบบการดําเนินชีวิตที่ชอบมีสวนรวมกับกิจกรรมทางสังคม โดยเขาเปน
สมาชิกของชมรมประเภทตางๆ อาทิเชน ชมรมซึ่งมีกิจกรรมทีเ่กี่ยวของกับทาง
ศาสนา เกีย่วกับการพัฒนาอาชีพ หรือเกีย่วกับการพกัผอนคลายความเครียดตางๆ
เปนตน ซ่ึงการเขารวมชมรมตางๆนี้ตองพบปะสังสรรคกับคนจํานวนมาก จงึเปนกลุม
ชอบเขาสังคม  ทาํความรูจักกับคนแปลกหนา  และชอบหาความรูเพิ่มเติมใน
การศึกษาอบรมเรียนหลักสูตรสั้นๆ  แตในขณะเดียวกนัก็มีความสุขในการใชเวลาอยู
กับตัวเองเปนสวนตัว  โดยแสดงใหเห็นทางงานอดิเรก เชน การทาํอาหาร  เย็บปกถกั
รอย  ปลูกตนไม  การสวดมนตนัง่สมาธิ  กลาวคือสามารถมีความสามารถมีความสุข
กับกิจกรรมที่ไดทํารวมกับคนอ่ืนในสังคมและการทาํกิจกรรมสวนตัว  นอกจากนีย้ัง
เปนกลุมที่อนรัุกษวัฒนธรรมไทยอีกดวย 
 
 

2. กลุมรักการทํางาน (Workaholic) 
กลุมรักการทํางานเปนกลุมทีใ่หความสําคญักับเร่ืองงานเปนอันดับหนึง่ของชีวิต  มี
ความรับผิดชอบตอการทํางานสงู  ชอบทาํงานหนกั ทัง้ในสวนของงานนอกบานและ
งานในบาน  ดังนัน้ในวันที่ไมไดทํางานก็จะใชเวลาอยูกบับานมากกวาจะออกไปเทีย่ว  
นอกจากนีย้ังเปนกลุมที่มีระบบความคิดทีเ่ปนขั้นตอน  ชอบวางแผน  ชอบทาํงาน
ดวยตัวเอง  ตลอดจนมีความภูมิใจในงานที่ตนทําอยู   
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3. กลุมรักความหรูหรารํ่ารวย (Superstitious money-grubbing) 
กลุมที่ชอบความหรหูรา ฟุมเฟอย  มักไปงานเลี้ยงสังสรรค โดยจะดื่มสุราเพื่อความ
สนุกสนานบันเทิง  มีความคิดวาความสําเร็จสูงสุดคือการมีเงนิมากๆ  เพื่อนํามาใช
ซื้อส่ิงอํานวยความสะดวกตางๆเพื่อสนองความตองการของตนเอง  เปนกลุมทีม่ี
ความสุขดวยวตัถุ  หรือวัตถุนิยม  กลาวคือใหความสาํคัญกับทรัพยสมบัติซึ่งเปน
ส่ิงของนอกกายและตองการมีใหไดมากที่สุด  อีกทัง้ตองการเกียรติยศ  ชื่อเสียง เปน
ที่ยอมรับของสังคมทัว่ไป  แตทั้งนี้จะสงัเกตเห็นไดวา  ไมนยิมหาสิ่งตางๆมาดวย
ความสามารถ  ความพยายามของตนเอง  แตจะพึ่งโชคชะตามากกวา  โดยมี
ความหวงัวาสกัวันตนเองจะโชคดี  และประสบความสําเร็จ  โดยปราศจากการ
วางแผนอนาคต  เพราะคิดวาอนาคตเปนเรื่องของดวง  ตนเองไมสามารถควบคุมได 
เมื่อมีปญหาจะไมแกไขปญหาดวยตนเองแตจะไปหาหมอดู  นอกจากนี้ ยังเห็นไดวา
กลุมนี้มีแนวโนมทีจ่ะทํากิจกรรมเกี่ยวกับเสี่ยงโชค   
 

4. กลุมทนัสมัย (Futuristic) 
เปนกลุมที่ชอบความทันสมยั  นําแฟชั่นกวาคนอืน่  โดยเมื่อมีสินคาออกใหม  กลุมนี้
จะเปนกลุมทีซ่ื้อมาลองใชกอน  เพียงเพราะสินคานัน้เปนสินคาใหม  ไมวาจะเปน
เสื้อผา  เฟอรนิเจอรภายในบาน  และเทคโนโลยีตางๆ  โดยนิยมตราสนิคาทีมี่ชื่อเสยีง  
เพื่อสรางภาพลักษณที่ดี  แตทั้งนี ้ ก็เปนกลุมที่หาขอมูลกอนซื้อสินคาพอสมควรทั้ง
ดานคุณสมบติัของสินคาและราคา 
 
5.กลุมชอบความทาทาย (Challenge-loving) 
กลุมที่ชอบความทาทายทั้งในดานการทํางาน  และการใชชีวิตประจําวนั  โดยสงัเกต
ไดจากเปนคนที่ชอบการผจญภัย  ชอบเร่ืองแปลกใหม  ประหลาดเหลือเชื่อ  เปนกลุม
ที่ไมชอบเก็บตัว  แตชอบการแสดงออก  มีความมัน่ใจในตนเอง  จนบางครั้งก็ไม
สนใจสายตาของคนอื่น  อยากเปนผูนําในสังคม  และมีบุคลิกภาพความเปนผูนาํ
ดวย  เนือ่งจากเปนกลุมที่ชอบคิดแกปญหาโดยพยายามหาทางออกหลายๆทาง
มากกวาหนีปญหา   สามารถทนตอแรงกดดันในเรื่องตางๆได   
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6. กลุมพึงพอใจในตนเอง (Self-sufficient oriented)  
เปนกลุมที่มีความพึงพอใจในสิ่งที่ตนเองเปนอยูแลว  ทัง้ในดานการเงนิ  ความสุขทาง
ใจ ไมมีความทะเยอทะยาน  และไมไดมีความตองการอยางไมมีส้ินสดุ มีความภูมิใจ
ในความสามารถของตนเอง มองโลกในแงดี  ไมเครียด  มีทัศนคติที่ดีตอปญหาที่
เกิดขึ้นวาทกุปญหามทีางแก  และสถานการณจะดีข้ึนในเวลาตอมาอีกดวย 
 
7.กลุมสนใจการเมือง (politic oriented) 
กลุมสนใจการเมือง  เปนกลุมที่แสดงถงึรูปแบบการดาํเนนิชีวิตที่ใหความสนใจกบั
เร่ืองของการเมืองเปนพิเศษ โดยติดตามอานขาวตามสื่อตางๆเพื่อรูเหตุการณ
บานเมือง เนือ่งจากคิดวาการเมืองมีผลกระทบโดยตรงตอชีวิตของตนเอง  จึงทําใหมี
ความรูในเรื่องการเมือง และไมเพียงแตการเมืองเทานัน้ ขาวดานอื่นก็ใหความสนใจ
ดวยทัง้ในประเทศและตางประเทศ ดังนั้นจงึเปนกลุมที่มีความรูรอบตัว และรู
เหตุการณปจจบัุนเปนอยางดี 
 
8. กลุมทาํตามกฎเกณฑของสังคม (Social norm obedient) 
เปนกลุมทีน่ิยมทําตามกฎเกณฑของสังคมมากกวาที่จะทําตามใจตนเอง  ทัศนคติตอ
เร่ืองตางๆในสงัคมก็จะไปในแนวทางที่สังคมเหน็วานาจะเปน โดยไมมีความคิดที่
แตกตางออกไป  กลาวคือเปนกลุมที่พยายามทําตัวเองใหเหมือนกับคนโดยสวนใหญ 
ไมแหวกแนวแตกตาง  
 
9.กลุมส้ินหวงัหมดกาํลังใจ (Despondent)  
เปนกลุมที่มีปญหาทางจิตใจ  คิดวาตนเองถูกทอดทิง้จากสังคม  ไมมีคา ไมมีคนให
ความสาํคัญ  อยูไปวันๆ  ไมมีความหวงั  ไมคิดถึงอนาคต เพราะวาคดิไปก็ไมมีอะไร
ดีข้ึน ไมมีความมัน่ใจตนเองวาสามารถทาํสิ่งที่ดีไดอีก ทัง้อยูอยางไมมีความสุขกับ
ครอบครัวและสังคม 
 
10.กลุมชอบการสังสรรค สนทนา (Social able) 
เปนกลุมที่ใหความสาํคัญกบัการพกัผอน  โดยจะใชเวลาไปกับการสังสรรคสนทนา
กับคนรอบขาง รวมถงึครอบครัว  และรักในการเขาสังคม อยูในกลุมเพื่อนๆที่
สนุกสนานเฮฮา  
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11.กลุมหวัสมยัใหม (Avant-garde) 
เปนกลุมที่มีความคิดไปในแนวทางคอยขางทนัสมัย  เคารพในสิทธิสวนตัวของตนเอง  
ถามีความลับที่ไมอยากบอกใคร  ก็จะเก็บเอาไว เพราะถือวาทกุคนมีความลับของ
ตนเอง  
 
12. กลุมอนุรักษนยิม (Conservative) 
เปนกลุมที่มีความจงรักภักดตีอตราสินคา  ไมชอบลองของใหม จะใชส่ิงที่ตนเอง
คุนเคย  ไมชอบการเปลี่ยนแปลง  ใหความสําคัญกับเร่ืองสิ่งแวดลอมเปนสําคัญ โดย
ยอมจายเงนิเพิ่มข้ึนในการซื้อสินคาที่ไมทําลายสิ่งแวดลอม  เพราะคิดวาเปนสวน
หนึง่ที่ตนเองทาํไดในการแกไขปญหาสังคม   
 
13.กลุมชีวิตเรงรีบ (On the run)  
เปนกลุมที่มีชวีิตที่เรงรีบโดยจะทํากิจกรรมใหเร็วที่สุดเพือ่ประหยัดเวลา  ไมชอบงาน
ศิลปะ ไมมีความสนุทร ี สนใจแตส่ิงที่เปนวัตถ ุ ไมสนใจสิ่งที่เกี่ยวกับจิตใจหรือความ
งาม 
 
14.กลุมชอบกฬีา (Sportsmanship) 
จะใชเวลาไปกบักิจกรรมทางดานกฬีา  โดยจะใชเวลาไปกับกิจกรรมทางดานกีฬา 
โดยจะเลนกีฬาสม่ําเสมอ และไมเพียงแตเปนผูเลนเทานัน้ ถามีโอกาสหรือเวลาวาง
เมื่อไร ก็จะไปดูกีฬานัดสําคญัๆ ที่ชอบ กลาวคือชอบสนใจกีฬาอยางจริงจัง  มิใชเลน
เพื่อออกกาํลังหรือเปนเพียงงานอดิเรกเทานั้น 
 

บุคลิกภาพ 
 
Hawkins, Best,&  Coney(1986) กลาววาบุคลิกภาพมีลักษณะคอนขางถาวร และ

เปนสิ่งทีท่ําใหมนุษยมีการแสดงออกและตอบสนองตอสภาพแวดลอมภายนอก  
Bavelas (1978) กลาววา แมวาไดมีการศึกษาลกัษณะบุคลิกภาพของผูบริโภคกัน

อยางกวางขวาง  แตการศึกษาที่ผานมาจะมีปญหา  และขอขัดแยงดานความชัดเจนของ
หลักเกณฑในการวัด  คือ ผูบริโภคทุกคนมีบุคลิกภาพ  และบุคลิกภาพเหลานั้น  สามารถชวย
อธิบายความแตกตางระหวางบุคคล  รวมทัง้เปนสิ่งที่ชวยใหการวางแผนกลยทุธทางการตลาด
ไดรับความสําเร็จ 
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ความหมายของบุคลิกภาพ 
 
บุคลิกภาพ(Personality) มีรากศัพทมาจากภาษาลาตินวา Persona ซึ่งมีความ

หมายถงึหนากากที่ตัวละครกรีกและโรมันสวมใส  สําหรับการแสดงในสมัยนั้น  ทัง้นี้เพื่อแสดงถงึ
บุคลิกภาพที่แตกตางกนัของตัวละครที่แสดงแตละตัว  เพื่อผูชมจะจาํได 

 
บุคลิกภาพคืออะไร  อาจกลาวไดวาบุคลกิภาพคือลักษณะที่เปนเอกลักษณประจําตัว

ของแตละบุคคล  จะหมายรวมไปถึงความสามารถ  อารมณและประสบการณตางๆ  ทีท่ําใหบุคคล
นั้นเปนอยูในลักษณะทีเ่ราพบเหน็ในปจจุบัน   

 
มีผูใหความหมายบุคลิกภาพมนษุยไวหลายทาน  โดย Pervin(1984, cited in foxall, 

Goldsmith,& Brown, 1998) กลาววา บุคลิกภาพเปนสิ่งที่แสดงถึงลกัษณะตางๆของบุคคล  และ
เปนสิ่งอธิบานถึงรูปแบบที่สอดคลองกันของพฤตกิรรมของบุคคล  ซึง่มีลักษณะคอนขางถาวร  โดย
บุคลิกภาพจะเปนแนวโนมการตอบสนองของบุคคลตอสถานการณ(Berkman et al., 1997) 
Hanna และ Wozniak (2001) ไดใหความหมายไววา  บุคลิกภาพเปนผลรวมของคณุลักษณะทาง
จิตวิทยาทัง้หมดภายในตัวบุคคล  ที่แสดงถึงความเปนบุคคล มีความเปนหนึง่เดียวกัน  และเปนสิ่ง
ที่ทาํใหบุคคลหนึง่แตกตางจากบุคคลอื่น  รวมทัง้มีรูปแบบที่คอนขางถาวร  นอกจากนี้ Eysenck 
(1975, cited in foxall et al., 1998) ไดอธิบายเพิ่มในสวนขององคประกอบในการเกิดบุคลิกภาพ
มนุษยไววา  บุคลิกภาพเปนสิ่งที่เกิดจากองคประกอบหลายสวน  คือ  จากแรงขับภายในมนุษย   

 
จากสิ่งกระตุนที่ไดเรียนรู  และจากประสบการณที่ไดส่ังสมมา  ดังนั้นบุคลิกภาพจึง

เปนโครงสรางที่คอนขางถาวร  ซึ่งเกิดจากปฏิกิริยาระหวางแรงขับทางชวีวทิยาภายในตัวบุคคล  
และสิ่งแวดลอมทางกายภาพ  และสังคม  

 
บุคลิกภาพเปนสิ่งที่สะทอนความแตกตางของแตละบุคคล  ซึ่งมีความเปนหนึ่งเดยีว

และไมเหมือนใคร  แตอยางไรก็ตาม  กลุมลักษณะทางบุคลกิภาพของบุคคลอาจมีแนวโนม
คลายคลึงกนัได  เชน  คนบางกลุมจะถกูจดัใหอยูในระดบัที่เปนชนชัน้สูงในสงัคม  ขณะที่อีกกลุม
หนึง่จะจัดอยูในระดับที่เปนชนชั้นต่าํของสังคม  ซึง่การศึกษาเรื่องบคุลิกภาพนัน้  ชวยใหสามารถ
จัดกลุมผูบริโภคที่มีความแตกตางกนัได (Schiffman & Karuk, 1997) โดยอาจทําการแบงตาม
ลักษณะเฉพาะของบุคคล  ซึ่งคนทีม่ีลักษณะเฉพาะใกลเคียงกนัจะถกูจัดใหอยูในกลุมเดียวกัน  
ดังนัน้คนภายในกลุมเดียวกนัจะมีลักษณะบางประการอยางที่สัมพันธกัน  ซึง่การแบงผูบริโภคใน
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ลักษณะดังกลาว  อาจนําขอมูลที่ไดรับไปใชสนับสนนุการตัดสินใจในการแบงกลุมเปาหมายของ
สินคา  หรือใชเปนเหตุผลในการพัฒนาการสงเสริมการขายสินคาในแตละรายการได 

 
 
เนื่องจากบุคลกิภาพเปนสิ่งที่มั่นคงและคอนขางถาวร  การทีน่ักการตลาดจะสามารถ

เขาใจถึงลกัษณะบุคลิกภาพของผูบริโภคเพื่อคาดคะเนถึงพฤติกรรมผูบริโภคใหไดนั้น  นักการ
ตลาดจําเปนตองเรียนรูถงึลกัษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพของผูบริโภคเปาหมายวาเปนแบบใด  
มากกวาที่จะคิดเปลี่ยนบุคลิกภาพของผูบริโภคเพื่อใหเขากันกับสินคา  (Schiffman & Kanuk, 
1997) แตอยางไรก็ตามแมวาบุคลิกภาพจะมีลักษณะที่มั่นคง  แตบอยครั้งบุคลิกภาพของผูบริโภค
ก็มีการเปลีย่นแปลงไปตามสภาพจิตวทิยา  หรือตามสภาพแวดลอมภายนอก  เชนในเหตุการณที่
เปนชวงเวลาสาํคัญในชีวิต เชนในวันที่ลูกเกิด  วันที่พบรัก  วันหยา  หรือวนัที่ไดเปลี่ยนตําแหนง
การงาน  วันสาํคัญตางๆเหลานี้อาจสงผลตอการเปลี่ยนแปลงบุคลิกภาพของผูบริโภคไมมากก็
นอย  ซึง่การเปลี่ยนแปลงดังกลาวอาจไมสงผลตอบุคลิกภาพของบุคคลโดยทันที  แตจะเปน
กระบวนการทีม่ีการพฒันา  และเปลี่ยนแปลงอยางคอยเปนคอยไป (Schiffman & Kanuk, 1997) 
ดังนัน้ลักษณะทางบุคลิกภาพจึงไมใชส่ิงทีผู่บริโภคแสดงออกถึงพฤติกรรมทั้งหมดเสมอไปแตเปน
เพียงปจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพลตอการแสดงออกทางพฤติกรรมของผูบริโภคเทานัน้ 

 
 
 

ทฤษฎีแนวคดิเกี่ยวกับตนเอง (Self-concept theory) 
 
Rosenberg(1979,cited in Mehta, 1999) กลาวถึงทฤษฎีแนวคิดเกี่ยวกับตนเอง 

(Self-concept theory) หรือเรียกอีกชื่อหนึง่วา ทฤษฎีเกี่ยวกับภาพลักษณตนเอง (Self-image 
theory) เปนทฤษฎทีี่มองวา คนจะมีแนวคิดเกี่ยวกับตนเองอยูบนพืน้ฐานในสิง่ทีเ่ขาเปน (Actual 
self) และมีแนวคิดเกีย่วกับตนเองอยูบนพื้นฐานในสิ่งที่เขาตองการจะเปน (Ideal self) ทฤษฎี
แนวคิดเกี่ยวกบัตนเอง จะมคีวามสัมพันธกับทฤษฎีจิตวเิคราะหในดานของ Ego และ Superego 
โดย Ego จะเปนตัวสะทอนถึงความเปนตัวตนของคนจริงๆ ซึ่งมีความสอดคลองกับแนวคิด
เกี่ยวกับตนเองที่อยูบนพื้นฐานของสิง่ทีเ่ขาเปนจริงๆ (Actual self) ขณะที่ Superego จะเปนสิ่งที่
ถูกกําหนดจากวิถทีางที่ควรจะเปน ดังนัน้ Superego จึงนาทีจ่ะเปนตัวสะทอนถงึแนวคิดเกี่ยวกบั
ตนเองที่อยูบนพืน้ฐานในสิง่ที่เขาตองการจะเปน (Ideal self) ไดดวยเชนกัน (Assael,1998) ดังนั้น 
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สามารถกลาวโดยสรุปไดวา แนวความคิดเกี่ยวกบัตนเอง จงึเปนเรือ่งของความคดิและความรูสึก
ของบุคคลที่มตีอตัวตนเองหรือตอส่ิงใดสิ่งหนึง่  

 
แนวคิดเกี่ยวกบัตนเองมีคุณลักษณะที่สําคัญ 4 ประการ (Blythe, 1997) คือ (1) เปน

แนวความคิดที่เกิดจาการเรยีนรู ไมใชเปนสิ่งที่มมีาตัง้แตเกิด (2) เปนแนวความคดิที่มีความมัน่คง 
โดยถาเปนเพยีงแคการรับรูภาพเกีย่วกับตนเอง (Self-perception) อาจสามารถเปลี่ยนแปลงได 
แตถาเปนแนวความคิดเกี่ยวกับตนเอง (Self-concept) แลว จะไมเปลี่ยนแปลง (3) เปน
แนวความคิดที่มีความมุงหมาย เนื่องจากแนวความคดิของตนเอง เปนการกระทาํไปเพื่อปกปอง 
หรือเพิ่ม Ego ในแตละบุคคลใหมีสูงขึน้ ดังนั้นบุคคลจะรูสึกไมพงึพอใจถามีใครไปโจมตี หรือ
ทําลายความเชื่อที่เขาม ี ประการสุดทาย (4) คือเปนแนวคิดที่มีความแตกตาง และเปน
ลักษณะเฉพาะในแตละบุคคล  รวมทั้งจะเปนสิ่งที่สงเสริมความเปนตวัตนของบุคคลดวย 

 
การที่บุคคลคดิวาตัวเขาเปนคนเชนไร สงผลตอการคดิและการตัดสินใจของเขามาก  

แรงจูงใจเกีย่วกับความคิดสวนมากมาจากความตองการขั้นพื้นฐาน  เพื่อพัฒนาและรักษา
ความรูสึกนึกคิดเกี่ยวกับตนเองที่ตนพึงพอใจ  การคิดของเราจะมปีระสิทธิภาพพียงใดนั้นสวนหนึ่ง
ข้ึนอยูกับความเปนปรนัยของเราเองความเปนปรนัยเปนระดับที่เราสามารถมองตัวเราเองและโลก
รอบขางอยางไมบิดเบือน  ทั้งนี้เพราะแตละคนสามารถสังเกตและรบัรูความจรงิตามทัศนะสวนตัว
ของเราเองแตความเปนปรนยัอยางสมบูรณแบบเปนสิ่งที่เปนไปไมได  บุคคลแตละคนอาจมีความ 

 
เปนปรนยัอยางสมเหตุสมผลในเร่ืองใดเรื่องหนึ่งแตลําเอียงในเรื่องอืน่  หรือเพราะ

อคติของเขาเองที่อาจมีของมลูเพียงพอและแมนยําสาํหรับเร่ืองหนึ่งแตไมเพียงพอจะบิดเบือน
สําหรับอีกเรื่องหนึ่ง 

 
ความรูสึกนึกคิดเกี่ยวกับตนเองสามารถเปนสิ่งเราที่มพีลังมหาศาลทีจ่ะผลักดันใหคน

คนหาความจริงการมองตนเองวาเปนคนรกัความจริง อาจทําใหมีแรงจงูใจทีจ่ะทํางานหนกัเพื่อ
คนหาความจริง 

ตามทฤษฎีแนวความคิดเกี่ยวกับตนเอง  ซึง่เปนการศึกษาอยูบนพืน้ฐานในสิ่งที่
บุคคลเปน (Actual self) และสิ่งทีบุ่คคลตองการจะเปน (Ideal self) นัน้จะเห็นไดวาภาพลกัษณ 
หรือส่ิงทีบุ่คคลเปนจริงนั้น (Actual self)  ผูบริโภคแตละคนสามารถมีไดหลายภาพลักษณ 
เนื่องจากในแตละบุคคลยอมมีหลายหนาที่หรือหลายบทบาทดวยเชนกัน เชน บทบาทของความ
เปนพอ ซึง่ตองเปนผูนําของครอบครัว บทบาทความเปนแพทยตามอาชีพของตน บทบาทของ
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ความเปนเพื่อน และอืน่ๆ โดยการแสดงแตละบทบาท ก็จะขึ้นอยูกบัแตละสถานการณ บทบาท
เหลานั้น จะรวมกันเปนตวัตนของแตละบุคคล  หรือเปนสิ่งที่แสดงภาพลกัษณของแตละบุคคล
ออกมา  โดยแนวคิดเกี่ยวกับตนเองสามารถนาํไปประยุกตใชกับงานดานการตลาดไดในแงทีว่า  
บุคคลนาจะมคีวามตองการซื้อสินคาที่มีภาพลักษณสอดคลองกับตนเอง 

 
มีการศึกษาหลายชิน้ทีย่ืนยนัแนวความคดิขางตน เชน Dolich (1969, cite in 

Kassarjian& Shaffet, 1991) ไดทําการทดสอบถึงความสมัพนัธของความสอดคลองกันระหวาง
ภาพลักษณของบุคคล และตราสินคาประเภทเบียร บุหร่ี สบู และยาสีฟน ซึง่ผลการศึกษาพบวา 
ความสอดคลองกันระหวางภาพลักษณของบุคคลและตราสินคาที่บุคคลชื่นชอบ จะมีมากกวาตรา
สินคาที่บุคคลชื่นชอบนอยกวา โดย Dolich มองวา ความชื่นชอบที่ผูตอบมีตอตราสินคา สามารถ
เปนตัวเสริมแนวความคิดเกีย่วกับตนเองของบุคคลใหมสูีงขึ้น  และจาการศึกษาของ Burnkrant 
และ Page (1982, cited in Assael,1998)  สามารถสรุปความสมัพันธระหวางภาพลักษณตรา
สินคาและภาพลักษณที่มีตอตนเองเพิ่มเติมไดวา  ผูบริโภคจะมีการเปลี่ยนแปลงภาพลักษณของ
ตนเองแบบหนึ่ง เวลาอยูกบัครอบครัวหรือเพื่อน แตจะมีภาพลักษณอีกแบบหนึง่เมื่ออยูสังคมธรุกิจ 

 
Assael (1998) กลาววาในสวนของสวนที่บุคคลตองการจะเปน (Ideal self) นั้น จะ

เปนสวนที่เกี่ยวของกับการนบัถือตนเอง  หรือศักดิ์ศรีของบุคคล (Self-esteem) โดยถาความ
แตกตางระหวางตัวตนที่แทจริงกับตัวตนในสิ่งที่บุคคลตองการจะเปนมีมาก  ความนับถือตนเอง
ของบุคคลก็จะยิ่งลดนอยลง  ซึง่ 

ในสวนที่เกี่ยวของกับการตลาดนั้น  ความไมพึงพอใจตนเองของบุคคล  อาจมีอิทธิพล
ตอการซื้อ  โดยเฉพาะอยางยิง่กับสินคาที่สามารถเพิ่มความนับถือตนเองของบุคคล เชน  ใน
ผูหญิงที่ตองการประสบความสําเร็จในหนาที่การงาน  มีความทนัสมยั  ผูหญิงเหลานี้จะมีความ
ตองการน้าํหอม  และน้ํายาระงับกลิ่นตวั  จากตราสินคาและรานคาที่แตกตางจากผูหญงิที่
ตองการเปนจดุสนใจของผูอ่ืนหรือตองการเปนผูหญงิที่ใหความรูสึกอบอุน  

 
จากการศึกษาของ Richins (1997) พบวา  บอยครั้งทีแ่นวคิดในงานโฆษณา  มกัที่

ความคิดขัดแยงกนัระหวางตัวตนจริงๆของผูบริโภค  กับภาพลักษณของส่ิงที่ผูบริโภคตองการจะ
เปนคอนขางมาก โดยโฆษณามักแสดงภาพของความหรูหรา ทนัสมัย เพื่อสรางโลกในอดุมคตใิห
เกิดขึ้น  ซึง่ผลก็คือ ผูบริโภคจะรูสึกไมพึงพอใจในตัวตน  หรือภาพลักษณจริงๆที่ตนมีอยู  เมื่อได
เปรียบเทียบกบัภาพลักษณในอุดมคติ  ที่โฆษณาสือ่สารออกมา โดยแนวโนมของโฆษณาใน
ลักษณะดังกลาว ยิ่งไปเพิ่มความแตกตางระหวางตัวตนจริงๆของผูบริโภค  กับภาพลักษณของสิ่ง
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ที่ผูบริโภคตองการจะเปนมากขึ้นเทาไร  ความนับถือตนเอง  หรือศักดิ์ศรีของบุคคลก็จะลดลง  
ดังนัน้เมื่อความตองการดานความสอดคลองกันระหวางภาพลักษณของตนเอง และภาพลักษณที่
บุคคลตองการจะเปนกับความนับถือตนเองมีความขัดแยงกนัแลว  ผูบริโภคที่มีความนับถือใน
ตนเองต่ํา  ก็จะมีแนวโนมซื้อสินคา  ตามพืน้ฐานของสิ่งที่เขาตองการจะเปนมากขึ้นตามภาพที่
โฆษณานําเสนอ 

 
นอกเหนือจากภาพลักษณทีแ่ทจริงของผูบริโภค  (Actual self-image) และ

ภาพลักษณในสิ่งที่ผูบริโภคตองการจะเปน (Ideal self-image) แลว Sirgy (1982) ไดแบง
ภาพลักษณของผูบริโภคเพิม่อีก 2 ลักษณะคือ 

1. ภาพลักษณทีสั่งคมเหน็ตนเอง (Social self-image) คือเปนภาพที่ผูบริโภคคิดวา 
สังคมจะเห็นวาตัวตนที่แทจริงของตนเองวาเปนอยางไร 

2. ภาพลักษณทีต่นเองตองการใหสังคมเห็น (Ideal self-image) คือเปนภาพที่
ผูบริโภคตองการใหสังคมเหน็วาเขาเปนอยางไร 
 

ภาพลกัษณตนเอง (Self-image) ของผูบริโภคนั้น  นอกจากจะสามารถนาํไป
ประยุกตใชไดในแงของการมีอิทธพิลตอพฤติกรรมการซือ้ของผูบริโภคแลว พบวา บอยครั้งตวั
สินคาก็สามารถมีอิทธพิลตอภาพลักษณของผูบริโภคไดเชนกนั (Solomon, 1983, cited in 
Assael, 1998) ซึ่งลักษณะของสินคาดงักลาว จะเรียกไดวาเปนสินคาที่มีคุณคาเชิงสัญลักษณ 
(Symbolic value) เชน เมือ่บุคคลขับรถยนตยีห่อ Mercedess Benz อาจมีความรูสึกยอมรบัใน
ตนเองสงูขึ้น เปนตน ตามแนวคิดนี้ Belk (1988) ไดพัฒนาแนวคดิใหมเพิม่ข้ึนมา คือ แนวคิด
ภาพลักษณทีถู่กขยาย (Extened self) ซึ่งเปนแนวคิดทีป่ระกอบไปดวย ความเปนตวัตนของบุคคล 
บวกกับความเปนเจาของวัตถุ (Possessions) กลาวคอื การเปนเจาของในสิ่งใดสิง่หนึ่งของบุคคล 
ไมใชเปนเพยีงแคการแสดงเปนตัวตนเทานั้น  แตยังแสดงถึงความเปนเอกลักษณ (identity) ในแต
ละบุคคลไดอีกดวย  ซึง่เทากับวาบุคคลจะมีการขยายภาพลักษณของตนเองเพิ่มข้ึน  ตามวัตถุที่
เขาไดเปนเจาของ   

 
Berkman (1997) กลาววาตามแนวคิดภาพลักษณทีถู่กขยาย (Extended self) นั้น 

ความสัมพันธระหวางบุคคลและสัญลักษณตางๆ ที่อยูแวดลอมบุคคล  จะเปนความสมัพนัธเชงิ
สัญลักษณ (Symbolic interactionism) โดยคุณคาเชิงสัญลักษณที่ผูบริโภคไดรับจากการเลือก
บริโภคสินคานั้น  จะเปนเครื่องหมายทีส่ะทอนถึงบุคลิกภาพ รูปแบบการดําเนินชีวิต ตลอดจนถึง
ความปรารถนาในใจผูบริโภค ซึ่งการเขาใจถงึความสมัพนัธเชงิสัญลักษณของผูบริโภคนั้น 

 



 31

นอกจากจะทาํใหนักการตลาดสามารถเขาถึงสาเหตุของพฤตกิรรมการซื้อของผูบริโภคแลว  
บอยครั้งยังพบวา  แนวโนมการซื้อสินคาของผูบริโภคมักเปนในรูปแบบที่เรียกวา Product 
Constellations กลาวคือ กลุมของผลติภัณฑและสินคาทีผู่บริโภคเลือกซื้อตางๆนั้น  มักเปน
ลักษณะของผลิตภัณฑที่มีความเกี่ยวเนื่องกันในดานคุณคาเชิงสัญลักษณ  รวมทั้งสามารถชวย
สงเสริมภาพลกัษณของผูบริโภคไปในลักษณะหรือทิศทางเดียวกัน (Assael, 1998) เชน ผูบริโภคที่
ขับรถยนต  Mercedes Benz นาฬิกาที่เลอืกสวมใสมกัเปน Rolex เสื้อผาและเครื่องแตงกายอื่นๆ  
ก็ตองเปนตราสินคาที่มีชื่อเสียงและราคาแพง  ซึ่งคุณคาเชิงสัญลักษณที่ไดรับจากสนิคาตางๆ
เหลานี้  จะชวยสงเสริมระหวางกันและประกอบกนัเปนภาพลักษณความหรูหราของบุคคล เปนตน 

 
 
ทฤษฏลีักษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพ  (Trait  Theory) 

 
ในการศึกษาถงึทฤษฏีลักษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพนั้น  มีผูใหแนวคิดสาํคัญ

เกี่ยวกับทฤษฏีนี้ไวหลายทาน  โดยตามแนวคิดของ Gordon (1937, cited in D. Schultz & S. 
Schultz, 1994) ไดอธิบายถึงลกัษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพ (Traits) ของมนษุยไววา  เปน
แนวโนมของการกระทาํทีม่ีลักษณะคลายคลึงกัน  ที่จะตอบสนองตอตัวกระตุนหรือส่ิงเราใน
รูปแบบที่แตกตางกนัไป  ซึ่ง Gordon ไดสรุปลักษณะสําคัญของลกัษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพ 
(Traits) ไวดังนี ้

1. แมวาลักษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพของมนุษยเปนสิง่ทีม่ีอยูจริง  และคงอยูในตวั
ของแตละบุคคล  แตการนิยามลักษณะเฉพาะทางบคุลิกภาพในเชงิทฤษฎี  เพือ่นํามาอธิบายถึง
เหตุผลของการเกิดพฤติกรรมของบุคคลนัน้  เปนเรื่องที่ไมมาสรถกระทาํไดอยางชัดเจน 

2. ลักษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพไมเพียงทาํหนาที่ในการตอบสนองตอตัวกระตุนที่
เขามาเทานัน้  แตยังทาํหนาที่ในการแสวงหาตัวกระตุนที่เหมาะสม  และนําไปตอบสนองในแตละ
สภาพแวดลอม  เพื่อทาํการกําหนดพฤติกรรมของบุคคล 

3. ลักษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพ  เปนสิง่ที่สามารถสงัเกตเห็นได ซึ่งจาการสังเกตถงึ
พฤติกรรมของมนุษยที่ผานมาสรุปไดวา  ลักษณะเฉพาะทางบุคลกิภาพที่มีอยูในบุคคลนัน้  มี
ความเชื่อมโยงและสอดคลองกับการตอบสนองตอตัวกระตุนในลกัษณะที่เหมือนหรือคลายคลึงกัน 

4. แมวาลักษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพแตละตัวจะมีลักษณะที่แตกตางกนัก็ตาม  
แตลักษณะทางบุคลิกภาพกลับมีความสมัพันธระหวางกนั  และอาจมีลักษณะบางประการทีท่บั
ซอนกนัอยู  ชนัลักษณะแบบกาวราว (Aggressiveness) และลักษณะแบบไมเปนมิตร (Hostility) 

 



 32

ที่พบวา แมจะมีลักษณะทีแ่ตกตางกนัอยู  แตบอยครั้งที่ลักษณะทั้งสองแบบมกัเกิดขึ้นในเวลา
เดียวกนั  เพื่อแสดงถึงพฤตกิรรมของบุคคล 

5. ลักษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพมกีารเปลี่ยนแปลงตามสถานการณ  เชน บุคคลมี
ลักษณะทีเ่รียบรอย  เปนระเบียบ ในสถานการณหนึง่  แตอาจแสดงถงึลักษณะความยุงเหยงิ  ไม
เปนระบบระเบียบในสถานการณอ่ืน เปนตน 
 
แนวคิดเกี่ยวกับบุคลิกภาพตราสนิคา (Brand  personality) 

จากการทาํการตลาดในปจจบัุนนี ้ แนวคิดดานตราสนิคา (Branding) ไดกลายเปนสิ่ง
ที่จําเปนอยางมาก  เนื่องจากการแขงขันในดานของผลิตภัณฑ  และเทคโนโลยีดานการลติ  
กลายเปนสิง่ทีส่ามารถตามกนัทนั เมื่อตราสินคาหนึง่ผลติสินคาใหมออกสูตลาด  ตราสินคาคูแขง  
ก็สามารถผลติ  และออกวางขายไดเชนกัน  ประกอบกับในยุคปจจบัุน  เปนยุคทีม่ีขอมูลขาวสาร
อยางทวมทน(Information overload) ในหนึง่วนั  ผูบริโภคจึงตองรับขอมูลขาวสารเปนจํานวนมาก  
ดังนัน้บทบาทของตราสินคา  จึงเปนสิง่สาํคัญ  ในการสรางความแตกตางระหวางตราสินคาของ
เรา  ออกจากคูแขงได 

 
ซึ่งแนวคิดดานตราสินคานัน้ D. Aaker (1991) ไดใหความหมายไววา  ตราสนิคา คือ  

ชื่อหรือสัญลักษณตางๆของสินคา  ไมวาจะเปนโลโก  เครื่องหมายการคา  หรือหบีหอบรรจุภัณฑ
ตางๆ  ที่สามารถระบุถงึความเปนสนิคาและบริการ  ตราสินคาเปนสิ่งที่ถกูเลอืกซือ้โดยผูบริโภค  
และมีเอกลักษณเฉพาะตัวไมสามารถเลยีนแบบได  และถาเมื่อใดทีสิ่นคาไดตายไปจากตลาด  ชื่อ
ของตราสินคาจะยังคงอยูในใจผูบริโภค  นอกจากนี ้  Wilson, Gilligan, และ Person (1995) ได
กลาวเสริมวา  ตราสนิคา  ตองเปนการออกแบบเพื่อใหผูบริโภค  สามารถระบถุึง คุณประโยชน
เฉพาะที่จะไดรับจากสินคาและบริการ  ซึ่งตราสินคาที่จะสามารถประสบความสาํเร็จไดนั้น  
นอกจากผูบริโภคจะสามารถระบุถึงสนิคา  และบริการไดแลว  ผูบริโภคตองมีการรับรูถึงคุณคา
สวนเพิ่มจากตราสินคาโดยคณุคาสวนเพิ่มนั้น  ตองมีความเปนหนึ่งเดยีว  และสามารถเขากนักับ
ความตองการของผูบริโภคไดอยางลงตัว  ซึ่งผลจากคณุคาสวนเพิ่มที่ไดรับนั้น  จะเปนสิง่ที่ชวยให
ตราสินคาสามารถทาํการแขงขันกับคูแขงในตลาดได (De Chernatony & Mcdonald, 1998 cited 
in Pickton & Broderick, 2001) นอกจากนี้ในมุมมองของ Kotler และ Bliemel (1999, cited in 
Bauer, Mader, & Keller, 2001) ไดอธิบายเกีย่วกับตราสินคาไววา  ตราสินคาในปจจุบัน  เปน
การอธิบายถงึ  โครงสรางของสิ่งที่ไมสามารถจับตองได  ซึ่งถูกสรางขึ้นจากลักษณะภายนอกตางๆ  
ที่ผสมผสานเชื่อมโยงกับความเชื่อ  และทศันคติของผูบริโภคกับตราสินคา 
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แนวความคิดเกี่ยวกบัตราสนิคาขางตน  ไดนําไปสูการพัฒนาแนวความคิดเกี่ยวกับ

คุณคาตราสินคา (Brand  equity) โดย D. Aaker (1991) ไดกลาวไววา  คุณคาตราสินคา  
หมายถงึกลุมทรัพยสินของตราสินคา  และเงื่อนไขตางๆทั้งหมดที่มีความเกี่ยวพนัหรือเชื่อมโยงไป
ถึงตราสนิคา  ซึ่งอาจสามารถเพิ่มหรือลดคุณคาในตัวสนิคา  และบรกิารของบริษทัผูผลิตได  โดย
ตราสินคาที่มคุีณคานั้น  ผูบริโภคตองมีการตระหนักรูในตราสินคาสงู  (Brand awareness) มี
ความจงรักภักดีตอตราสินคามาก (Brand loyalty) มีการรับรูถึงคุณภาพของสนิคา (Perceived 
quality) และมีการเชื่อมโยงถึงตราสนิคา (Brand associations) ได แตแนวคิดดานคุณคาตรา
สินคาของ D. Aaker นั้นไมไดมุงเนนเพยีงแคการเพิ่มคุณคาใหแกลูกคาเทานัน้  แตยังรวมไปถึง
การเพิม่คุณคาใหแกองคกรอีกดวย  ขณะที่แนวคิดของ Keller มองวา  การที่จะเกิดคุณคาตรา
สินคาไดนัน้  ผูบริโภคจะตองมีความคุนเคย  และความพึงพอใจในตราสินคา  ซึง่สะทอนออกมาใน
รูปของความรูที่ผูบริโภคมีตอตราสินคา (Brand Knowledge) ซึ่งสามารถวัดไดจาก  การตระหนักรู
ในตราสินคา (Brand  awareness) และการรับรูภาพลักษณตราสินคา (Brand image)  

 
 
การสรางบุคลิกภาพผลิตภัณฑ 
 

เฟองฟา อัมพรสถิร (2535: 64)การทาํใหผูบริโภคเชื่อวาผลิตภัณฑนัน้ๆ เหมาะกับเขา
สามารถทําไดดวยการสรางบุคลิกภาพสนิคาซึ่งก็คือ  การสรางสนิคาประหนึง่วาจะเปนคนอยางไร 
ใจดี รักกาวหนา เรียบรอย ดังทีก่ลาวมาแลวซึง่คนที่มบุีคลิกภาพจดจํางายฉนัใด สินคาที่มี
บุคลิกภาพเดนชัดก็สามารถทําใหเราสามารจดจําไดงายขึ้น มนษุยแตละคนมีบุคลิกภาพแตกตาง
กันไป บุคลิกภาพถือเปนเรือ่งสําคัญ เพราะเปนเรื่องของบุคคล แนวความคิดจึงกวางขวางและมี
ความซับซอนเปนลักษณะสวนรวมของพฤติกรรม  ซึง่มคีวามสาํคัญตอบุคคลในดานกิจกรรม ชีวติ
สวนตัวในสังคมทั่วไปและเปนคุณลักษณะดานจิตใจ นอกจากนี้บุคลิกภาพยงัมีอิทธพิลตอ
พฤติกรรมการซื้อ เพราะบุคลิกภาพหมายถึง ทัศนคติและนิสัยของบคุคล แตละคนมีทัศนคติและ
นิสัยที่แตกตางกัน  กลาวคือ  เปนคนละเอียดลออ คนใจรอน คนขยนั คนเปดเผย เชนคน
ละเอียดลออจะพอใจในสนิคาที่มีคุณภาพดี ราคาเหมาะสม ดังนัน้นกัโฆษณาและนักวางแผน
การตลาดตองพยายามคนหาบุคลิกลักษณะของกลุมเปาหมายตางๆ เพื่อบรรลุวตัถุประสงคทีว่าง
ไว เชน บริษทัผลิตเบียรพบวานักดืม่เบียรมบุีคลิกชอบเอาชนะ กาวราวและมีความเชือ่มั่นในตวัเอง  
ซึ่งนกัโฆษณาและนักการตลาดจะตองใหลักษณะเหลานี้ปรากฏในตวัสินคา แสดงลักษณะผูใช
ผลิตภัณฑลงในการโฆษณาสินคาดวย  จึงเปนที่สนใจตอกลุมเปาหมาย  
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ดํารงศักดิ์ ชัยสนิท( 2543 : 60 )กลาวถึงการสรางบุคลกิภาพของผลติภัณฑนั้นตองมี
การศึกษาและคนหาลักษณะบุคลิกภาพหรือความตองการของกลุมเปาหมาย ซึ่งประกอบดวยการ
คนหาลักษณะเฉพาะทางบคุลิกภาพ (Trait) เปนอนัดับแรก เพื่อชี้ใหเห็นวาบุคคลซึ่งมีความ
แตกตางกนับคุลิกภาพของแตละคนประกอบดวยปจจยัหรือลักษณะเฉพาะตวัที่เรียกวา Trait ซึ่ง
หมายถงึวิถทีางที่เดนเปนพเิศษเฉพาะเจาะจงและถาวรมั่นคง  ที่ทาํใหแตละบุคคลมีความแตกตาง
ซึ่งกนัและกนั Trait จึงเปนตวัแปรที่แสดงความแตกตางของแตละบุคคลและเปนลักษณะเฉพาะตวั 
การศึกษาและการทาํการทดสอบบุคลิกภาพสําหรับผลิตภัณฑบางชนดิ  เพื่อทาํความเขาใจพฤติ
กรามทีเ่กี่ยวกบัการบริโภค  และนาํมาใชเปนจุดเดน จดุขายในการทาํการตลาด  หรือเพื่อทําการ
ออกแบบสําหรับผลิตภัณฑชนิดนัน้ โดยสามารถสรางบุคลิกภาพของผลิตภัณฑใหเหมาะสมกับ
บุคลิกภาพของกลุมเปาหมาย  
 
 
ทฤษฎบุีคลิกภาพกบัการออกแบบ 
 การออกแบบงานเรขศิลปโดยยึดหลักการบุคลิกภาพ (รสนิยมและรปูแบบชีวิต) ชวยให
สามารถสื่อความหมายและมีรูปแบบตามแนวคิด (Concept) ที่ตองการ เปนเกณฑกําหนดที่ชวย
ใหผูออกแบบบรรลุเปาหมายที่พอดกีับความตองการของกลุมเปาหมาย 
 ทฤษฎีบุคลิกภาพของการใชสีในงานออกแบบเรขศิลป ชิเกโนบ ุ โกบายาชิ (1990 : 12) มี
การวิจยัหารูปแบบบุคลิกภาพตามรสนยิมและรูปแบบชีวิต จากผูตอบแบบสอบถามจํานวนหนึง่ 
โดยใชรูปแบบบุคลิกภาพที่ผูตอบแบบสอบถามรูจักและเขาใจความหมาย 180 บุคลิกภาพ ขอสรุป
จากการวิจัย คือ สามารถจดักลุมบุคลิกภาพได 15 แบบ ในแตละแบบมีบุคลิกภาพยอย ๆ ที่มี
ความหมายไปในทิศทางเดยีวกนัประกอบอยู  
 
 1. ลําลอง : (Casual) 
 องคประกอบ :  เยาววัย (Young)  ฉูดฉาด (Flamboyant) สนุกสนาน (Enjoyable) 
 ราเริง (Merry)   แจมแจง (Vivid) 
  

2. ทันสมัย : (Modern) 
 องคประกอบ : กาวหนา (Progressive)  ดูเปนโลหะ (Metallic)   มีเหตุมีผล (Rational) 
 ชัด เฉียบคม (Sharp)   เปนชาวเมือง เปนผูดี (Urbane) 
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3. ชวนฝน : (Romantic) 
 องคประกอบ : มีเสนห (Charming)    ชางฝน (Dreamy)    ไรเดียงสา (Innocent)  
 ออนโยน (Soft)  ออนหวาน (Sweet) 
 

4. เปนธรรมชาต ิ: (Natural) 
 องคประกอบ : มีความกรุณา (Generous) สนทิสนม (Intimate) เปนธรรมชาติ (Natural) 
 ประทับใจ (Simple/Appealing)   ราบร่ืน (Tranquil) 
  

 5. สะโอดสะอง : (Elegant) 
 องคประกอบ : เยาววยั (Young) ฉูดฉาด (Flamboyant) สนุกสนาน (Enjoyable)  
 ราเริง (Merry) แจมแจง (Vivid) 
  

6. เก/เท ตามยุคสมัย : (Chic) 
 องคประกอบ : สงบเสงี่ยม (Modest) เงยีบ (Quiet) เรียบงาย (Simple) มีสติ (Sober) 
 ละเอียดออน (Subtle)   
 
 7. ไดรับความนิยม : (Classic) 
 องคประกอบ : มีความนยิม  (Classic)     ลึกซึ้ง (Heavy/Deep)     เปนผูใหญ  (Mature)  
 มีรสนิยม  (Tasteful)    มีแบบแผน  (Traditional) 
  

8. โออา : (Dandy) 
 องคประกอบ : สงางาม  (Dignified)    สงบเงียบ  (Placid)     ไวใจได  (Reliable)  
 ช่ําชองโลก/เปนชาวกรุง (Sophisticated)      มีสาระ (Substantial) 
  

9. สะอาด : (Clear) 
องคประกอบ : สดชื่น (Bracing) สะอาด (Clean) ใส (Crystalline) 
ทาํใหมีกาํลัง ( Refreshing)  คลองแคลว (Neat) 
 
10.หรูหรา : (Gorgeous) 
องคประกอบ : สุกใส (Brilliant)   รํ่ารวย (Rich)   ฟุมเฟอย (Luxurious) 
มีเสนห (Fascinating)  สมบูรณ (Abundant) 
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11. เปนทางการ : (Formal)  
องคประกอบ : อํานาจ (Majestic)  จริงจัง (Earnest)  มคุีณคา (Precious) 
มีอํานาจ (Authoritative)    ขึงขัง (Solemn) 
 
12. นารัก : (Pretty) 
องคประกอบ : ไรเดียงสา (Native)    เหมือนเด็ก (Childlike)   สวยฉลาด (Cute) 
 
13. สุขุม : (Cool Casual) 
องคประกอบ : วองไว (Agile)   สม่ําเสมอ (Steady)      คลองแคลว (Smart) 
 ดูกะฉับกระเฉง (Sporty)     
 
14. เคลื่อนไหว : (Dynamic) 
องคประกอบ : คลองแคลว (Active)    กระตุน (Provocative)    มีพลัง (Forceful) 
กระฉับกระเฉง (Vigorous)    รุนแรง (Fiery) 
 
15. รุนแรง : (Wild) 

      องคประกอบ :   แข็งขนัเอาการเอางาน (Robust)      ดูเปนชนเผา   (Ethnic)  
       ไมออนนอม (Untamed)   รุนแรง (Wild) 
 
 

 
การออกแบบ (Design) 

ปุน คงเจริญเกียรติ (2547:10)  กลาววา แนวโนมในการออกแบบกราฟกบนบรรจุ
ภัณฑจะยังคงวนเวียนอยูกับวิธีการกระตุนใหเกิดความตองการในตัวสนิคา ณ จุดขาย ตราสนิคา
จะเปนกลยทุธหนึง่ที่ใชในการสรางความมัน่ใจทีม่ีตอผูผลิตสินคานัน้ๆ  นอกจากนีก้ารใชตราของ
องคกร Corporate Identity) จะเปนอีกกลยุทธที่ใชในบริษัทมหาชนทัง้หลาย  หรือกระตุนจิตสํานกึ
ที่ดีตอตรา ขององคกร  อยางไรก็ตามแนวทางการออกแบบยังคงเนนความงายในการจดจํา  ความ
ชื่นตาชืน่ใจ(Delight)  ที่ไดเห็นเพื่อสรางโอกาสที่จะขยายสนิคาตอเนื่องไปได สวนแนวทางการ
ออกแบบบรรจุภัณฑจะมุงเขาสูสัจธรรมขอที่วา “บอกขาซิวาเปนอะไร  และขานีแ่หละจะเปนคน
ตัดสินใจ” (Tell me what it is, I will make my own decision)  
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โครงสรางของบรรจุภัณฑนอกจากรูปทรงทีเ่ห็นแลวยังประกอบดวยกราฟกหรือเลขน
ศิลป (Graphic) บนบรรจุภัณฑและจากการใชส่ือโฆษณาในการแสดงตวับรรจุภัณฑใน
กลุมเปาหมายกอเกิดรูปลักษณหรือฟอรม (Form) ของบรรจุภัณฑที่ชวยสื่อถงึภาพพจน (Image) 
ที่มีผลตอการรบัรูของผูบริโภค (Consumer Perception) พรอมทัง้กระตุนใหเกิดอารมณและความ
ตองการในตวัสินคาที่บรรจุอยูภายใน จากเหตุผลดังกลาวทําใหบรรจุภัณฑกลายเปนตัวสนิคาใน
สายตาผูบริโภค 

 
เรขศลิปหรือกราฟกบนบรรจุภณัฑ 

ปุน  คงเจริญเกียรติ (2547:108) กลาววาสิ่งที่ตบแตงรอบผิวภายนอกของบรรจุภัณฑ
ที่เรียกวาเรขศลิปนี ้มีบทบาทตอการตัดสนิใจของผูซื้อ ณ จุดขาย (Point of Sale) เมื่อผูซื้ออยูหาง
เมื่อผูซื้ออยูหางจากบรรจุภัณฑในระยะเพียงเอื้อมมือหยิบถงึประมาณ 1 เมตร จากตัวผูซื้อ  เรข
ศิลปที่ออกแบบมีผลตอการวางตาํแหนงของสินคาทางดานการตลาด และมีอิทธิพลโดยตรงตอกล
ยุทธฺตางๆ ที่กําหนดไว  เรขศิลปที่ออกแบบไดประสิทธิผลดังกลาว ควรมีคุณสมบัติทัว่ๆไป
ดังตอไปนี้ 

• เตะตาตองใจกลุมเปาหมาย ณ จุดขาย  
• มีความโดดเดน (Unique) แตกตางจากคูแขง 
• สามารถสื่อสารรายละเอียดและอรรถประโยชนที่ไดรับจากตัวสนิคา 
• มีการนาํเสนอรายละเอียดของสินคาที่คูแขงขันทาํไมได  
ส่ิงที่เรขศิลปสามารถนําเสนอตอผูซื้อ สามารถแยกสิง่นาํเสนอนี้เปน 2 ประเภท
คือ 
ประเภทที ่1 รูปธรรม  อันประกอบดวยรายละเอียดตอไปนี ้

•  ตราสินคา 
• อรรถประโยชน 
• โฆษณา 
• สงเสริมการขาย 
• ขนาดหรือปริมาณบรรจุ  
• ชื่อสินคา 
• รายละเอียดสนิคา 
• กลิ่นหรือรสชาติ 
• วิธีการใช 
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• ขอมูลโภชนาการ (ถาเปนอาหาร) คําเตือน (ถาเปนยา หรือสารเคมี) 

 
ภาพที่1 รายละเอียดเรขศิลปที่สามารถนาํเสนอตอผูซื้อเปนรูปธรรม 

ที่มาหนังสืออนุสรณงานฌาปนกิจศพ นายอุทัย กิตติรัตนพร :ปุน คงเจริญเกียรติ, 2547 
 

ประเภทที ่ 2 นามธรรมหรือส่ิงกระตุนอารมณที่ซอนเรนไว (Subliminal) ศิลปที่
ใชในการออกแบบเรขศิลปกอใหเกิดอารมณที่เรียกวากระบวนแบบ หรือ สไตล (Style) ที่รูสึกจาก
การออกแบบสวนประกอบตางๆ เชน ตราสัญลักษณ หรือโลโก (Logo) คําบรรยาย สี รูปภาพ 
รวมทัง้ความรูสึกจากการจับตองตัวบรรจุภัณฑ (Texture) 

 
สวนผศ.วรพงศ  วรชาติอุดมพงศ (2540) กลาววาฉลากสินคาจะติดมากับสินคาซึง่อยู

ในรูปขวด กลอง หีบหอ กระปองหรือรูปแบบอื่นๆตามลักษณะการออกแบบและประเภทสนิคา 
ฉลากสินคาจะชวยใหผูบริโภคทราบถึงรายละเอียดตางๆเกี่ยวกับสินคาและฉลากยังเปนตัวชวยใน
การตัดสินใจซือ้สินคา  
 สรีระการอานบรรจุภณัฑ 

 
ทฤษฎีการอานบรรจุภัณฑ  ไดมาจากการศึกษาพฤติกรรมการอานบรรจุภัณฑของ

ผูบริโภคหลายๆคน  นํามาสรางขอสรุปถึงตําแหนงที่ควรจะจัดวางองคประกอบศิลปตางๆใหได
ประสิทธิผลในการสื่อสารขอมูล  เรียงลาํดบัความสาํคัญกอนหลงัตามลําดับของตําแหนงกอนและ
หลังที่ผูบริโภคจะมองเหน็บนบรรจุภัณฑหนึ่งชิน้  ไดขอสรุปดังนี้ ปุน คงเจริญเกียรติ์  (2541:193) 

 
1. เมื่อสายตาเริ่มเพงจากจุดเริ่มตนจุดหนึ่ง  สายตาจะเริ่มอานจากทางซายมือข้ึนสู

ขางบน 
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2. การกวาดสายตาจะเริ่มกวาดจากดานซายไปยังดานขวาในแนวทางตามเข็ม
นาฬิกา 

3. สายตาจะเสาะหาจุดสิน้สุดในการอาน  ซึง่มักเปนขวามอืขางลาง 
 
ทฤษฎีและองคประกอบศลิป 
 

องคประกอบรูปแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่แสดงออกเชิง 2 มิติ ตามทฤษฎีของ 
Julien Behaeghel (1991) ประกอบดวย ภาพ สี ตัวอักษร และสัญลักษณ แตหากไมมีหลักในการ
นําทั้ง 4 องคประกอบนี้มารวมกัน ก็จะไมสามารถบรรลุวัตถุประสงคในการสรางใหเกิดรูปแบบเรข
ศิลปบนบรรจุภัณฑได ดังนัน้ องคประกอบศิลปทั้ง 4 จงึไดแก 

 
1. ภาพ 

Julien Behaeghel (1991: 58-61)  กลาววา  ภาพ (Image) เปนองคประกอบศิลปที่
มีความสาํคัญมากที่สุดบนบรรจุภัณฑ  และมักถกูจัดวางใหมีขนาดใหญกวาองคประกอบศลิป
อ่ืนๆ และอยูบริเวณใจกลางของบรรจุภัณฑเสมอเนื่องจากภาพสามารถสื่อความหมายตางๆ  ใน
ปริมาณมากใหเขาใจไดอยางรวดเร็วภายในภาพเดยีว ตัวอยางเชน ภาพมะเขือเทศลูกใหญทีม่ี
หยดน้าํเกาะอยู  สามารถบงชี้ใหผูบริโภคทราบวาสินคานั้นผลิตจากมะเขือเทศสด  รวมทัง้ยงัชวย
สรางมโนภาพและบรรยากาศใหกับผูบริโภคใหรูสึกถึงความสดอรอยของสินคาดวยสีสันสดใส  
และภาพหยดน้ําที่เกาะอยูไดอีกดวย  

 
นอกจากภาพจะสามารถสื่อความหมายไดอยางรวดเร็วและหลากหลายแลว  ภาพยงั

ถือเปนการสื่อสารโดยปราศจากภาษา  ที่ทกุคนทุกชนชาติสามารถเขาใจไดตรงกัน  ผูผลิตสวน
ใหญจึงใหความสําคัญกับภาพมากที่สุดในการออกแบบบรรจุภัณฑ 

 
นาตยา  ออนสุวรรณ (2530:95-97) แบงประเภทของภาพที่ใชบนบรรจุภัณฑแบง

ออกเปน 2 แบบดวยกนั คือ  
 

1.1ภาพถาย 
 ภาพถาย (Photography)  คือภาพเหมอืนจริงที่ไดจาการถายภาพ   ภาพถายสวน

ใหญทีน่ิยมใชบนบรรจุภัณฑมักเปนภาพถายของสนิคา  ทีม่ีสีสันเกนิจริงเลก็นอย เพื่อสรางมโน
ภาพแบบเหนอืจริงใหผูบริโภคเกิดจินตนาการถงึคุณภาพที่เหนือกวาของสินคานั้น 
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1.2.ภาพเขียน 

ภาพเขียน (Illustration) คือภาพหรือรูปรางตางๆที่สรางขึ้นดวยกรรมวิธีที่ไมใชการ
ถายภาพ เชน การเขียนภาพดวยเทคนิคตางๆ การวาดภาพจากคอมพิวเตอร ฯลฯ ซึ่งจะทาํใหได
รูปแบบของภาพเขียนทีม่ีความหลากหลายมากในปจจุบัน 

 
ลักษณะของการใชงานของภาพบนบรรจภัุณฑแบงออกเปน 2 วธิีดวยกนั คือ การใช

ภาพเปนพืน้หนา (Foreground) และการใชภาพเปนพืน้หลงั (Background) โดยสวนใหญภาพที่
เปนพืน้หนาจะมีขนาดใหญเห็นชัดเจน สวนภาพที่ใชเปนพืน้หลงัมกัมขีนาดเล็ก และไมมีความโดด
เดนนักเนื่องจากมวีัตถุประสงคเพื่อประดบัตกแตงเรขศิลปบนบรรจุภัณฑใหมีความสวยงาม
มากกวาวัตถปุระสงคในการสื่อสาร 

 
ระดับการสื่อความหมายของภาพ  

มัทน ี ผองเนตรพานิช (2545:49) กลาวาการสื่อความหมายไดมากนอย ข้ึนอยูกับ
ระดับความเปนนามธรรมของภาพ ในการออกแบบตองคํานงึถงึกลุมผูบริโภควาเปนคนกลุมใด  
สามารถรับรูเครื่องหมาย สัญลักษณหรือภาพที่ตองการสื่อสารไดมากนอยเพียงใด เชน ผูที่มีระดับ
การศึกษาสูง มีความคิด ฐานะทางสงัคมและการเงินสงู ก็จะสามารถรับรูเครือ่งหมายภาพที่มี
นามธรรมสูง สวนผูที่มีความรู ความคิด ฐานะทางสงัคมและการเงินต่ํา  จะสามารถรับรูไดในระดับ
นามธรรมต่ํา หรือมีความเหมือนธรรมชาตมิากนั่นเอง  ในการออกแบบจึงตองเขาใจในระดับความ
เปนนามธรรมของภาพที่ใชนําเสนอ 

ภาพทีม่ีความเปนนามธรรมสูง  จะมีความเรียบงาย มีเอกลักษณ  และสรางความทรง
จําไดนาน  สวนภาพทีม่ีความเปนนามธรรมต่ํา ออกแบบงาย รายละเอียดมากจะสรางความทรง
จําและมีความเปนเอกลักษณไดนอยกวา  เราสามารถแบงระดับความเปนนามธรรมของภาพได 6 
ระดับดังนี ้

1. รูปภาพ (Photograph) ระดับนี้มีความเปนนามธรรมต่ํา เปนภาพเหมอืนจริง อาจ
เกิดจากการถายภาพหรือการเขียนภาพเหมือนจริง สามารถเขาใจงาย 

2. ภาพประดิษฐหรือภาพดัดแปลง (Illustration) เปนภาพลดตัดทอนแตยังมีเคา
ความจริงอยูมาก 

3. ภาพงายๆ (Glyph) เปนภาพที่ลดตัดทอนรายละเอยีดทิ้ง 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) เปนตัวอักษรที่สามารถอานออก มีความหมาย ซึง่มี

ความเปนนามธรรมมากขึ้น เนื่องจากผูที่ไมรูหนังสือจะอานไมได และไมเขาใจความหมาย 
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5. ตัวอักษรยอ (Letter mark) ใชอักษรหรืพยัญชนะในภาษาใดภาษาหนึ่งที่เปน
อักษรยอของคําเต็ม 

6. สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) เปนภาพที่ดัดแปลง ตัดทอนจนแทบไมเหลือเคา
โครงเดิม ซึ่งผูบริโภคตองมีการเรียนรู รับรูและจดจํามากอนจึงจะเขาใจวาเปนสญัลักษณของใคร 
แสดงความหมายอะไร เพราะมีความเปนนามธรรมสูง 
 
2. ส ี

Julien Behaeghel (1991 : 49-52) กลาววา สี (Color) เปนองคประกอบศิลปที่
สามารถสงัเกตเห็นและจดจาํไดเปนอยางแรก ดังนัน้ จึงมกัมีการใชสีบนบรรจุภัณฑเพื่อเปน
สัญลักษณแทนตราสินคา หรือผูผลิต เพื่อชวยใหคนจดจําสินคาตางๆไดงายขึ้น ตังอยางเชน สีแดง
ของโคคา-โคลา และสนี้ําเงินของเปบซี่ เปนตน  

โกสุม สายใจ (2536 : 83) กลาววา เนือ่งจากสมีีคุณสมบัติพิเศษเฉพาะตวัทีพ่ิเศษ
กวาองคประกอบอื่นๆ คือ เปนองคประกอบที่จะแทรกตัวอยูรวมกับองคประกอบอื่นๆทุกชนิด เชน 
สีของภาพ สีของตัวอักษร และสีของสัญลักษณ ดังนัน้ ในการวิเคราะหเพื่อระบุสีของบรรจุภัณฑ
แตละชิ้น  จงึตองพิจารณาถึงสีสวนรวม (Tonality of color) ซึ่งหมายถงึ สีสวนใหญของภาพที่
ปรากฏเปนสีใดสีหนึง่ แมวาสวนละเอยีดของภาพจะมีสีอ่ืนปนอยูดวยก็ตาม โดยพิจารณาตาม
หลกัการนี้จะทําใหทราบภาพรวมในการแสดงออกของสซีึ่งปรากฏอยูบนบรรจุภัณฑแตละชิ้นได
อยางชัดเจนและถูกตอง 

 
 

ประโยชนของสีที่มีบทบาทในการชวยขายสินคา   
Dr. Jean-Paul Favre (1969:38)  กลาวถงึประโยชนของสีดังนี ้

1. ชวยดึงดูดความสนใจ 
2. ชวยทําใหจําบรรจุภัณฑสินคาไดมากขึ้น 
3. ชวยทําใหขอความบนบรรจภัุณฑชัดเจนอานงาย 
4. ชวยสรางใหเกดิผลในการมอง ชวยแจงหรือส่ือถึงสิ่งที่บรรจุอยูในบรรจุภัณฑ 
5. ชวยกอใหเกิดอารมณ  ความรูสึกชวยกระตุนการรวมกันในทางบวก 
6. ชวยสื่อถงึประโยชนของสินคาและสรางความพอใจในขณะที่เราบริโภคสินคานัน้ 
7. ชวยบงชี้ความเปนเอกลกัษณเฉพาะของสินคา ใหแตกตางกบัสินคาอื่นใน

ประเภทเดียวกัน 
8. ชวยกอใหเกิดความมัน่ใจและนาเชื่อถือ 
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อุณหภูมขิองสี (Temperature of Color)  

อาวิน  อินทรงัษี  (2543 : 45) กลาวถงึการแบงประเภทอุณหภูมิของสีวาแบงออกเปน 
2 แบบ 

1. สีอุน (Warm Colors) คือสีภายในวงจรสทีี่ใหความรูสึกอุนหรือรอน ซึง่ไดแก 
สีเหลือง สีเหลือง-สม สีสม สีสม-แดง สีแดง สีแดง-มวง สีอุนจะทําใหความรูสึกตื่นเตน มี

ชีวิตชีวา สนุกสนาน ราเริง สดใส 
       2.   สีเยน็ (Cool Colors) คือสีภายในวงจรสี ทีใ่หความรูสึกเย็น ซึง่ไดแก สีเหลือง-เขียว สี
เขียว สีเขียว-ฟา สีฟา สีฟา-มวง สีเยน็จะใหความรูสึกสดชื่น สงบ สบาย 
 
ทฤษฎสีีในระบบมันเซลล (The Munsell Color System) 
 
 ชิเกโนบ ุ โกบายาชิ (1990:10) กลาวถงึสีวา เปนสญัลักษณที่ชัดเจนที่สุดในการแยก
องคประกอบตาง ๆ จากสภาพแวดลอมโดยตรง สีเปนองคประกอบทางเรขศิลปที่มีความสําคัญ
มาก การศึกษาถงึทฤษฎีสีในระบบมนัเซลลนี้มีการนาํมาใชคร้ังแรก โดยอัลเบิรต เอช. มันเซลล 
(Albert Henry Munsell) ซึ่งเปนจิตรกรและครูสอนศิลปะชาวอเมริกนั เขาเริ่มตนในป 1898 ในการ
สรางวงจรสี (Color Sphere) แลวไดตีพิมพออกเปนหนังสือของเขาที่ชื่อวา “A Color Notation” 
นับเปนหนึ่งในทฤษฎีสีที่มีมาตรฐาน และไดรับการยอมรับกันอยางแพรหลายในสหรัฐอเมริกา
ต้ังแตนั้นมา 

 
 ระบบของมันเซลล ต้ังอยูบนพืน้ฐานของสี (Hue) ทัง้หมด 10 สี และมีสีหลกั ๆ อยู 5 สี 
ไดแก แดง เหลือง เขียว น้าํเงิน และมวง สวนอีก 5 สี ทีเ่กิดจากการผสมกันของ 5 สีหลัก นั่นคือ สี
เหลือง-แดง เขยีว-เหลือง น้ําเงิน-เขียว มวง-น้ําเงิน และแดง-มวง โดยแตละสีมีสัญลักษณ ดังนี้ คือ 
 

1. สีแดง (Red : R) 
2. สีเหลือง (Yellow : Y) 
3. สีเขียว (Green : G) 
4. สีน้ําเงิน (Blue : B) 
5. สีมวง (Purple : P)  
6. สีทีเกิดจากการผสมระหวางสีเหลือง และสีแดง (Yellow-red :YR) 
7. สีทีเกิดจากการผสมระหวางสีเขียว และสีเหลือง (Green-yellow :GY) 
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8. สีทีเกิดจากการผสมระหวางสีน้ําเงิน และสีเขียว (Blue-green :BG) 
9. สีทีเกิดจากการผสมระหวางสีมวง และสีน้าํเงนิ (Purple-blue : PB) 
10. สีทีเกิดจากการผสมระหวางสีแดง และสีมวง (Red-purple :RP) 

 

 
 

ภาพที ่2  ความสัมพนัธกนัของสีในระบบมนัเซลล 
ที่มา : The Art of Color and Design : Granddis, M., 1951 

 
จํานวนสีรวมทั้งหมด คือ 130 สี เปนสีแบบมีสี (Chromatic Colors) 120 สี และแบบไม 

มีสีอีก 10 สี (Achromatic Colors) นอกจากนั้นแลวยังมีการแบงโทนสีเขมหรือแจมชัดไปถึงสวาง 
(Vivid Tones – Bright Tones) จากสีทีดู่เบา ๆ ไปจนถึงโทนสหีนกัหรือมืด (Subdued Tones – 
Dark Tones) สามารถแจกแจงรายละเอียด ไดดังนี้ คือ 
 

- โทนสเีขมหรือแจมชัด (Vivid Tones) 
V  แจมชัด หนักแนน มีชวีิตชีวา 
S  ดูทึบกวาโทนสีเขมลงมานิดหนอย 

- โทนสีสวาง (Bright Tones) 
B สวางชัดเจนเหมือนการสะทอนของแสง หรือเครื่องประดับเพชร ใน

ลักษณะที่ออนหวาน 
P  โทนสีออน เบา เจือจาง บรรยากาศเหมือนความฝน หวาน ๆ  
Vp  น้ําหนกัสีเบา ๆ ใหความรูสึกถึงความออนโยน และบอบบาง 

- โทนสหีนัก (Subdued Tones) 
Lgr  เรียบงาย ออนโยน 
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L  ออนโยน และสีเสนห 
Gr  เรียบงาย และหรูหรา 
Di  เงียบ และพิถพีิถัน 

- โทนสมีืด (Dark Tones) 
Dp  ลึกซึ้ง มั่นคง และดูเปนผูดี 
Dk  ใหบรรยากาศของความมั่นคง 
Dgr  ใกลเคียงสีดํา ใหความรูสึกเครงเครียด 

 
  

สมเกียติ ต้ังมโน (2536 : 73) ไดกลาวถงึประโยชนของสีในการออกแบบไว ดังนี ้
1. การใชสีเพื่อเรียกรองความสนใจ สีสามารถเรียกรองความสนใจไดดีกวาองคประกอบอื่น 

ตาสามารถจับสีไดกอนอื่น ตามมาดวยภาพและสัญลักษณตาง ๆ จากนัน้จึงเปนตัวอักษร
ตามมาดวยรปูทรง ขอความ และลวดลายซ้ํา (Pattern) 

2. การใชสีเพื่อดึงความสนใจ งานออกแบบที่มีสีสันสามารถดงึคนดไูวไดนานกวาการใชสี
ขาว – ดํา 

3. การใชสีเพื่อส่ือสารขอมูล สีทําใหผูดูจดจําขอมูลส่ือสารและงานออกแบบนั้นไดเปนอยางดี
ระดับการสื่อสารของสีมีหลายประเภท เพื่อกระตุนประสาทสมัผัสอ่ืน ๆ และสื่อสาร
อารมณ ความรูสึก 

 
 

• สีน้ําเงิน ใหความรูสึกสงบ มัน่คง มีแนวโนมที่จะเคลื่อนไหวภายในตัวเอง 
• สีเหลือง ใหความรูสึกสดใส ชัดเจน มีแนวโนมทีจ่ะเคลื่อนไหวออกสูภายนอก 
• สีเขียว ใหความรูสึกสดใส รมเย็น มีแนวโนมทีจ่ะเคลื่อนไหวเขาสูกึง่กลาง 
• และสีในกลุมสีรอน มีการเคลื่อนไหวมากกวากลุมสีเยน็ 
 

สีที่ใหความรูสึกเกี่ยวกับระยะใกลไกลตางกัน โดยแบงระยะเปน 3 ระยะ ดังนี ้
• ระยะหนา (Fore Ground) คือ สีเหลือง สีสม สีแดง 
• ระยะกลาง (Middle Ground) คือ สีสมแดง สีเขียว สีน้ําเงิน 
• ระยะหลงั (Back Ground) คือ สีมวง สีมวงน้ําเงิน 
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นอกจากนีย้ังมีสีที่ใหความรูสึกแตกตางกนัออกไป เชน 
• สีแดง ใหความรูสึกเบิกบาน สนุกสนานรื่นเริง มัน่คง สมบูรณ ไวตอการมองเหน็ 
• สีน้ําเงิน ใหความรูสึกสงบ เยอืกเย็น อางวาง แตมั่นคง 
• สีเขียว ใหความรูสึกสงบ รมเย็น มีชวีติชีวา กระตุนความกวางขวางของจิตใจ 

ชวยใหประสาทตาและกลามเนื้อผอนคลายจากความตงึเครียด 
• สีสม ใหความรูสึกกระตุนความคิดสรางสรรคและความทะเยอะทะยาน มักใหญ

ใฝสูง กระวนกระวาย แตโดดเดน 
• สีมวง ใหความรูสึกสงบ ภาคภูมิ เปนสทีี่มกีารสั่นสะเทือนสูง แทนแรงกระตุนที่ดี 
• สีขาว ใหความรูสึกสะอาดตา บริสุทธิ ์แตใชในปริมาณมากจะทําใหจืดชืด นาเบือ่ 

และจําเจ 
• สีดํา ใหความรูสึกลึกลับ มดืมิด นาเกรงกลัว ความตาย แตเมื่อใชกบัสีอ่ืน ๆ จะ

ทําใหสีอ่ืน ๆ เดนขึ้น 
• สีเทา ใหความรูสึกเรียบรอย ธรรมดา แกชรา 
 

 สีน้ําตาล ใหความรูสึกถงึความอุดมสมบรูณ หนักแนนมั่นคง ถาใชในปริมาณมากจะให
 ความรูสึกหงอยเหงา แหงแลง 

สวน ปุน  คงเจริญเกียรติ (2547 : 119) กลาววา ส่ิงที่มีอิทธิพลตออารมณคนมาก
ที่สุดอยางหนึง่ในชวีิตประจาํวนั คือ สี การใชสีในการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑมีความ
หลากหลายมากมายดังตวัอยางตอไปนี ้

 
• ใชสีแทนตราสนิคา เชน เหลอืงแดงของ Shell หรือสีน้ําเงินแดงของ Esso 
• เสริมสรางอารมณความรูสึก เชน ร่ืนเรงิ อบอุน เท เปนตน 
• บงบอกถงึสีของสินคาที่บรรจุอยูภายในหรอืใชสีชวยแยกประเภทสินคาตาม

รสชาติ 
• สีเขียวที่ใชกับบรรจุภัณฑอาหารมักสื่อถึงอาหารที่มีประโยชนตอสุขภาพ 
• ผลิตภัณฑบางชนิดนิยมใชสีเฉพาะมากกวาสีอ่ืนๆ เชน หมี่ซั่วใชสีชมพู ฉลาก

เตาเจี้ยวและซองอาหารขบเคี้ยวมักใชสีเหลืองแดงเปนตน  
• สีขาว หรือสีออนที่ใชกบับรรจุภัณฑอาหารมักสื่อถงึการมีปริมาณน้าํตาลต่ํา 

(Diet) หรือรสชาติออน (Light) หรือไมมีสวนผสมของเกลือ (Salt-Free) หรือ
มีพลังงานแคลอรี่ตํ่า(Low Calorie) 
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• สีเทาหรือสีดําบนบรรจุภัณฑของสินคาทีใ่ชเทคโนโลยีสูงจําพวกกลองถายรูป 
หรือสินคาอิเลคทรอนิกส  จะสื่อถึงความเปนไฮเทค ( High – Tech) 

• พื้นสีขาวบนบรรจุภัณฑเวชภัณฑส่ือถึงประสิทธิผลของสินคา (Efficacy) 
หรือความแรงของยา 

• สีดําและสีทอง มกัใชกับสินคาที่มีคา (Elegance) 
• สีโลหะจาํพวกเปลวอะลูมิเนยีมหรือ เม็ททะไลซ (Metalize) ส่ือถึงสินคามี

คุณภาพสูงและมรีะดับ มกัใชกับสินคาจําพวกเครื่องสําอาง  และสนิคาที่มี
มูลคาสูงตางๆ 
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ภาพที ่3  ตารางสีในระบบมนัเซลล 

 ที่มา : Color Image Scale : Shigenobu Kobayashi, 1990 
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3.ตัวอักษร 
 

ตัวอักษร (Typography) ใชบนบรรจุภัณฑเพื่อส่ือความหมายเปนขอความ ที่อาศัย
การอานออกมาเปนภาษาที่ส่ือความหมายตรงตามขอความที่เขียนไว โดยมากมกันิยมใชตัวอักษร
แสดงขอความเพียงสั้นๆ บนบรรจุภัณฑ  เพื่อใหผูบริโภคเขาใจไดในเวลาอันรวดเร็ว  จึงใชตัวอักษร
เพื่อแสดงชื่อของสินคา  ชือ่ตราสินคา  และขอมูลรายละเอยีดตางๆ ที่ไมสามารถสื่อสารดวย
องคประกอบศิลปอ่ืนๆได 

 
นาตยา  ออนสุวรรณ(2530)  แบงตัวอกัษรบนบรรจุภัณฑออกเปน 3 ประเภท คือ  
 

3.1 ตัวอักษรโดด 
ตัวอักษรโดด (Letter) คือตัวอักษรขนาดใหญทีว่างอยูโดดๆ เปนคําเดียว  โดยมากมัก

ใชแสดงชื่อสินคา  ตราสนิคา และชนิดของสินคา เชน ลูกอม ตราทอปทอป รสสม เปนตน ซึ่ง
ตัวอักษรเหลานี้มักไดรับการออกแบบมาเปนอยางดี  โดยเฉพาะอยางยิ่งตวัอักษรโดดที่ใชเปนตรา
สินคา (ในทีน่ีห้มายถงึตราสนิคาที่ไมใชภาพ) 

 
3.2 กลุมคําโฆษณาชวนเชื่อ 

คําโฆษณาขวนเชื่อ (Slogan) เปนกลุมคําที่มีความสาํคัญรองมาจากตัวอักษรโดด ใช
สําหรับบรรยายสรรพคุณของสินคาแบบสัน้ๆ ใหเขาใจงาย  เพื่อวตัถุประสงคในการกระตุนให
ผูบริโภคเกิดความสนใจในสนิคาเหลานั้นมากขึ้น  กลุมคําโฆษณาชวนเชือ่เหลานี้มักมกีาร
ออกแบบใหสอดคลองกับตัวอักษรโดดทีม่ีความสาํคัญมากที่สุดบนบรรจุภัณฑ  แตจะกําหนด
ขนาดของคําโฆษณาชวนเชือ่ใหเล็กกวา  และจัดวางในตําแหนงทีโ่ดดเดนนอยกวากลุมคําโดด 

 
3.3 กลุมคําบรรยายสรรพคุณสินคา 

กลุมคําบรรยาย (Words or Phases) คือ ตัวอักษรขนาดเล็กที่บรรยายถึงรายละเอยีด
สรรพคุณตางๆของสินคา  มักแสดงปริมาณบรรจุ ราคา วันหมดอายุ ที่ดานหนาของบรรจุภัณฑ  
สวนดานหลังอาจใชสําหรับบรรยายสวนประกอบของผลติภัณฑ  วิธีใช  ชื่อผูผลิต และขอความ
อ่ืนๆ 
 

ปุน คงเจริญเกียรติ (2547 : 120) กลาวถึงคําบรรยายที่ปรากฏบนบรรจุภัณฑจะชวย
บอกถึงประเภทของตัวสนิคาและรายละเอียดตางๆในบางกรณีอาจสือ่ดวยรูปภาพแทนคําบรรยาย 
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ถาพิจารณาจากเวลาที่กลุมเปาหมายมองผานบรรจุภัณฑเพยีงแคเสี้ยวของวนิาที  ในขณะทีพ่ื้นผวิ
บนบรรจุภัณฑมีอยางจาํกดัที่จะใหใสรายละเอียดตางๆ ไดหมดตามตองการ  ดังนัน้รายละเอียด
บนบรรจุภัณฑจําตองกะทดัรัด ตรงเปาหมายและอานเขาใจไดงาย หลกัเกณฑกวางๆในการใสคํา
บรรยายบนบรรจุภัณฑประกอบดวย 

1. อานงาย (Simple) เรียงลาํดับความสาํคัญของรายละเอียดที่ตองการเพื่อส่ือ
สรางความสนใจจากสายตาที่กวาดผานบนหิง้ใหมีประสิทธิผลเตะตามาก
ที่สุดในชวงเวลาอันสัน้  

2. ความสาํคัญ (Important) คํานึงถึงอรรถประโยชนอยางแทจริงที่จะไดรับจาก
การบริโภค  และสามารถสื่อใหทราบอยางชัดเจนและรวดเร็ว 

3. เรียงลําดับ (Prioritize) เรียงลําดับรายละเอียดที่สําคัญที่สุดที่จองการจะสื่อ 
ตามดวยรายละเอียดที่มีความสําคัญรองลงมาและที่มีความสาํคัญนอยที่สุด 

4. กระชับ (Short) การใชจาํนวนคํานอยจะยิ่งมีประโยชน  แตตองสามารถจับ
ประเด็นที่ตองการจะสามารถสื่อใหได (Targeted Information) 

 
เกณฑการแบงประเภทตวัอักษร  

ธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ (2543) กลาววาเกณฑการแบงตวัอักษรภาษาอังกฤษ (Type 
Classification)  นั้นมีอยูมากมาย แตกตางกนัออกไปตามแนวทางของผูเชี่ยวชาญทางดานแบบ
ตัวอักษร 

 
การแบงตามลักษณะเบื้องตน (Basic Characteristics) 

การแบงกลุมตัวอักษรชวยใหเราสามารถแยกประเภทของแบบตัวอักษรไดงายขึ้น  
คลายๆกับมนษุยเราที่จะตองมีการแบงชนชาติ แบบตัวอักษรก็เชนกนัที่สามาสรถแบงกลุมไดดวย
ลักษณะเบื้องตนของแตละแบบตัวอักษร ซึ่งแบงเปน 6 กลุมยอยๆ ดังนี ้

1. เทกซ (Text หรือ Black Letter)   

 
ภาพที ่4 ตัวอกัษร Text 

ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ,2543 
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แบบตัวเทกซ แบล็คเลตเตอร หรือ ตัวอาลักษณนี้ เร่ิมมีใชมาตั้งแตตัวพิมพเขาสูยุค
ตัวพิมพถอดได  จากการคิดคนของโยฮนั  กูเตนเบิรก (Johan  Gutenberg) ในประเทศเยอรมน ี
โดยเฉพาะการใชตัวอักษรแบบตัวอักษรนีพ้ิมพลงในพระคัมภีรไบเบิล จากนั้นก็แพรหลายเขาสูทาง
เหนือของยุโรป ทาํใหตัวอกัษรแบบนี้เปนที่รูจักกันในชื่อ โอลด อิงลิง (Old English) เหตผุลที่
เรียกชื่อตัวอักษรแบบนี้วา เทกซ ก็เพราะเปนตัวอกัษรที่ใชพิมพเปนตัวเนื้อความ(ขอความ) ใน
เอกสารตางๆในยุคนัน้ แตปจจุบันคําวาเทกซ มักนิยมเรียกตัวอักษรใดก็ตามที่สามารถใชอานได
งาย ตัวอกัษรแบบนี้จึงนิยมเรียกวา แบลค็เลตเตอร เพือ่ปองกันความสับสน ตัวแบล็คเลตเตอรนั้น
มีความแตกตางของน้ําหนักเสนอักษรที่แตกตางกนัมาก ทําใหยากแกการอาน เราใชตัวแบล็คเลต
เตอรในงานทีต่องการเนนถงึขนบธรรมเนยีมประเพณี  ที่มีความเครงขรึม  หรือใชในงานที่ตองการ
ความแปลกตา  แตกอใหเกิดประสิทธิภาพมาก ตัวอยางเชน หนงัสือพิมพหลายฉบับใชตัวแบล็ค
เลตเตอรมาสรางเปนชื่อ (Nameplate) ของตนเอง  
 

2. โรมัน (Roman)  
 

 
ภาพที่5 ตัวอักษรโรมัน  

ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 
 

ตัวโรมัน เกิดและพัฒนามาจากการที่คนในยุโรปตอนใต  ไมชอบตัวอักษรที่ใชอยูใน
ยุโรปตอนเหนอื  พวกเขาชอบแบบตัวอักษรที่เรียบงายแบบตัวอักษรของชาวโรมนั  ในขณะนั้น
เมืองเวนิส (Venice) เปนศูนยกลางของการพิมพในศตวรรษที่14 แบบตัวอักษรแบบนี้จึงถกู
พัฒนาขึ้นที่นี ่ ตัวโรมนัทกุแบบจะเปนตัวอักษรทีม่ีเชงิทัง้สิ้น นําหนกัตัวอักษรมีทั้งหนาและบาง 
โดยทั่วไป แบงเปน 3 ประเภท คือ 

2.1 โอลด สไตล(Old Style)  
2.2 ทรานสชิั่นแนล (Transitional) 
2.3 โมเดิรน (Modern) 
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3. ซานซ  เซรีฟ (Sans Serif) 

 
ภาพที่6 ตัวอักษร ซานซ เซรีฟ 
ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 

 
พัฒนามาจากแบบตัวอักษรกรีกและโรมันโบราณ  บางครั้งชางพิมพบางคนเรียกแบบ

ตัวอักษรนีว้า โกธิค(Gothic) แตในยุโรปนยิมเรียกวา โกรเทสก(Grotesque) ปจจุบันคําวาซานซ เซ
รีฟ ดูจะเปนทีน่ิยมเรียกมากกวา ซึ่งคาํวา ซานซ แปลวาไมมี ดังนัน้ ซานซ เซรีฟ จงึมคีวามหมายวา 
ไมมีเซรีฟ หรือไมมีเชิงนั่นเอง ตัวซานซเซรีฟ สามารถนําไปใชไดในทุกจุดประสงค งายตอการพิมพ 
การอาน และดูมีความทันสมัยในรูปแบบมากกวา ตัวซานซ เซรีฟเปนที่รูจักและนยิมใชกวางขวาง  
ในชวงทศวรรษที่20 ที่บาวเฮาส (Bauhaus) ประเทศเยอรมนี จนกระทั่งถงึปจจุบัน 

 
4. สแควร เซรฟี (Square Serif) 

 
ภาพที่7 ตัวอักษร สแควร เซรีฟ 
ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 

 
หมายถงึแบบตัวอักษรที่เชิงของตัวอักษรมีลักษณะเปนสี่เหลี่ยม  ชางพิมพหลายคน

เรียกวาตัว สแควรเซรีฟ ในชือ่อ่ืนๆ อาทิ สแลบ เซรีฟ(Slab Serif) หรือ อียิปเตียน(Egyptian) คําวา
อียิปเตียนใชมากอนคาํอื่น เพราะตนศตวรรษที่ 18 นั้น ผูคนสนใจเรือ่งราวของอยีปิตมาก และมี
การคนพบหนิ โรเสตตา(Rosetta Stone)  ในปค.ศ. 1799  ในขณะนัน้นกัออกแบบชื่อ วินเซนต ฟก
กินส (Vincent Figgins) ไดออกแบบตัวอักษรทีม่ีน้าํหนักเสนอักษรเทากันหมดคือดูหนา และ
รูปแบบทั่วไปฟกกนิสเองใชลักษณะบางประการของสถาปตยกรรมอยีิปตมาออกแบบ  ทาํใหเรียก
ตัวอักษรแบบนี้วา อียิปเตียน ในปจจุบันตัวอียิปเตียน กลับใชในสถาปตยกรรมสมัยใหมมากกวา
สถาปตยกรรมอียิปตเสียอกี  ตัวอียิปเตียนทาํใหงานดูแปลก แข็งกระดาง หรือดูมีความมัน่คง นิยม
ใชเปนตัวหัวเรือ่ง (Headline) ในงานโฆษณาหรือโปสเตอรทั่วๆไป 
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5. สคริปตและเคอรซีฟ (Scripts and Cursives)  

 
ภาพที่8 ตัวอักษรสคริปตและเคอรซีฟ 
ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 

 
เรามักเรียกตัวอักษรแบบนี้รวมๆวาตวัลายมือ  จนกระทัง่มีแบบตัวอักษรที่อยูในหมวด

นี้มากขึ้น  จงึไดแบงออกเปน2กลุม คือ ตัวสคริปต(ตัวลายมือ) และตัวเคอรซีฟ (ตัวคัดลายมือ) 
ตัวเคอรซีฟมีตนกําเนิดตั้งแตป ค.ศ. 1490 โดยกูเตนเบิรก ตัวเคอรซฟีนี้นับไดวาเปนตัวเอียง(Italic) 
แบบแรกในโลก แตสําหรับตัวสคริปตนั้น หมายถึงตัวลายมือ (Handwriting) หรือตัวเคอรซีฟทีม่ี
ระยะหางระหวางตวัอักษร  ตัวอักษรแตละตัวไมไดเชื่อมติดกัน ตัวสคริปต และเคอรซีฟนั้นใชไดดี
ในงานประเภทที่ตองการสรางอารมณ  การเชิญชวน และสามารถใชเปนตัวหวัเรื่อง เพื่อสราง
ความนาเชื่อถอื ความนาสนใจในงานออกแบบ แตมีขอเสียตรงที่อานไดคอนขางยาก ไมควรใช
สําหรับขอความที่ยาวจนเกนิไป 

 
6. เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty)  

 
ภาพที่9 ตัวอักษรเบ็ดเตล็ด 

ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 
 

แบบตัวอักษรในกลุมนี้ เปนแบบตัวอักษรที่ออกแบบขึ้นมาใหม  อาจจะมาจากการ
เขียนดวยลายมือ  หรือการสรางจากเครื่องคอมพวิเตอร  เพื่อใหเกิดผลตางๆ  โดยทั่วไปตัวอักษร
แบบนี้จะไมเหมาะสําหรับการจัดเรียงเพื่อใหเปนขอความหรือประโยค  นยิมใชเพื่อเปนตัวหัวเรื่อง
หรือเพื่อการตกแตงมากกวา 
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เกณฑการแบงประเภทตวัอักษรภาษาไทยและบุคลิกลักษณะ 
  ธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ (2543 : 118) ไดสรุปเกณฑการแบงประเภทตัวอักษรไทยตาม
ลักษณะรูปรางตัวอักษร (Characteristics) เปน 5 กลุมใหญ ๆ จากนัน้ก็แบงประเภทยอย ๆ 
ออกไปอีกตามลักษณะรูปราง เสน และความหนา ดังนี ้
 1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหวักลม 
 2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหวั 
 3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหวัหรอืมีหวัเปนจะงอยหรือเชิง 
 4. ตัวอาลกัษณ 
 5. ตัวลายมือเขียน 
 
1. ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม   

 แบบตัวอักษรในกลุมนี้ถือเปนแบบตัวอักษรที่ใชในการพมิพเปนขอความใหอาน การ
จัดกลุมก็จะทาํการเลือกแบบตัวอักษรทีม่หีัวกลม ทัง้ทีม่ีน้ําหนักเสนอักษรเทาและไมเทากัน เนน
ประโยชนในดานการอานเปนหลกั บุคลิกลักษณะจะเปนแบบไดรับความนิยม เนื่องจากความนิยม
ในการใชงาน ซึ่งจะแบงได ดังนี ้

 
กลุมแบบตวัอักษร บุคลิกลักษณะ 

1.1  แบบทีม่ีน้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ลําลอง / ทนัสมัย / ไดรับความนยิม 

1.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลีย่มปลายมน ชวนฝน /โออา 

1.3 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลีย่มปลายมน ที่เปนตัว
อาลักษณ 

เปนธรรมชาต/ิ สะโอดสะอง/ ไดรับความนิยม 

1.4 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตวั
อาลักษณ 

เปนธรรมชาต/ิ ไดรับความนยิม 

1.5 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลีย่มปลายมน 

ไดรับความนิยม / โออา 
 

ตารางที ่2 แบบกลุมตัวอักษรเนื้อความกับบุคลกิลกัษณะ 
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2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหวั 

 แบบตัวอักษรในกลุมนี้ไมไดใชเปนแบบสําหรับพิมพเปนขอความใหอาน แตจะใช 
สําหรับเปนหวัเรื่องหรือขอความนั้น ๆ เทานั้น แบบตวัอักษรในกลุมนี้ถือไดวามคีวามสามารถใน
การแยกแยะคอนขางสงู  บุคลิกลักษณะจะเปนแบบธรรมชาติ  ซึ่งจะแบงได ดังนี ้               

กลุมแบบตวัอักษร บุคลิกลักษณะ 

2.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ลําลอง/ โออา 

2.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตวัอวน เปนธรรมชาต ิ/ ไดรับความนยิม / โออา 

2.3 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ลําลอง / เปนธรรมชาติ 

2.4 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ที่เปนตวัอวน เก/ ไดรับความนิยม/ โออา 

2.5 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน เปนธรรมชาต/ิ ไดรับความนยิม / โออา 

2.6 แบบที่เปนน้าํหนักเสนอักษรไมเทากนั 
รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันทีเ่ปน
ตัวอวน 

ลําลอง / เปนธรรมชาติ / ไดรับความนยิม 

ตารางที่3 แบบกลุมตัวอักษรตกแตงกับบุคลิกลักษณะ 
 
3.ตัวตกแตงแบบตัวไมมหีัวหรือมีหวัเปนจะงอยหรอืเชิง 

 แบบตัวอักษรในกลุมนี้  ตางจากตัวตกแตงแบบตัวไมมีหวั หรือมีหวัเปนจะงอย หรือเชิง 
ตรงที่ไมมหีัวตวัอักษร แตจะมีลักษณะเปนเชงิหรือจะงอยเลก็ๆยืน่ออกมาแทน รวมทั้งแบบ
ตัวอักษรที่ไมมีหัวตวัอักษรเลย แบบตัวอกัษรในกลุมนี้ถือไดวามีความสามารถในการแยกแยะ 
(Legibility) คอนขางนอย บุคลิกลักษณะคอนขางกระจัดกระจาย แตโดยมากจะอยูในกลุมเก 
ไดรับความนิยม  และโออา ซึ่งจะแบงได ดังนี ้
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กลุมแบบตวัอักษร บุคลิกลักษณะ 

3.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

ลําลอง / ชวนฝน / เก 

3.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตวั
ผอม 

ทันสมยั / เก / โออา 

3.3 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตวั
อวน 

ลําลอง / เก / ไดรับความนยิม 

3.4 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ชวนฝน / เก / ไดรับความนิยม 

3.5 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม  ที่เปนตวัอวน เก / ไดรับความนิยม / โออา 

3.6 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

ชวนฝน / เก / ไดรับความนิยม 

3.7แบบที่มีน้าํหนกัเสนอกัษรไมเทากนั  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  ที่เปนตัว
อวน 

เก / ไดรับความนิยม / โออา 

3.8 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ทันสมยั / เก / โออา 

ตารางที่4 แบบกลุมตักอักษรตัวตกแตงแบบไมมีหัวกับบุคลิกลักษณะ 
 
 

4.ตัวอาลกัษณ 
 แบบตัวอาลักษณนับไดวาเปนแบบที่คุนตาคนไทยมาเปนเวลานาน เพราะ

สวนมากเปนการปรับจากแบบตัวอักษรคดัลายมือในสมัยกอน ซึง่สังเกตไดจากลักษณะน้าํหนัก
เสนที่เปนเอกลักษณ มีความเปนไทยสูง เหมาะสําหรับใชในหวัเรื่องหรือขอความ ทีเ่กี่ยวกับความ
เปนไทย หรือตองการเอกลกัษณเกา ๆ ในงานออกแบบ  บุคลิกคอนขางกระจัดกระจาย อยูในกลุม
ของ เปนธรรมชาติ สะโอดสะอง และไดรับความนิยม  ซึง่จะแบงได ดังนี้    
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กลุมแบบตวัอักษร บุคลิกลักษณะ 

4.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ลําลอง / เปนธรรมชาติ / โออา 

4.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน เปนธรรมชาต ิ/ สะโอดสะอง / ไดรับความนยิม 

4.3 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  ที่เปนตัว
ผอม 

เปนธรรมชาต ิ/ ไดรับความนยิม 

ตารางที่ 5 แบบกลุมตัวอักษรตัวอาลักษณกับบุคลิกลักษณะ 
5.ตัวลายมือเขียน 

 แบบตัวลายมอืเขียนเกิดจากการนาํแบบลายมือไปสรางแบบ เพือ่ใชในเครื่อง
คอมพิวเตอรแบบตัวอักษรแตละแบบ มีความเปนตัวของตัวเองสงู ไมเหมาะในการนําไปจดั
ขอความเพื่อการอานที่มีขอความยาว ๆ เพราะอานยาก และแบบตวัอักษรเหลานีก้็ยังมีรูปแบบที่
ไมสวยงามนัก นักออกแบบเลือกใชอยูเปนประจําเพยีงบางแบบตัวอักษรเทานัน้  บุคลิกลักษณะจะ
เปนแบบลําลอง เนื่องจากเปนสิ่งที่แสดงความเปนบุคคลนั้นๆ อยางชัดเจน 
 ซึ่งจะแบงได ดังนี้      
 

กลุมแบบตวัอักษร บุคลิกลักษณะ 

5.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ลําลอง 

5.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ลําลอง 

5.3 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ลําลอง 

ตารางที่6 แบบตัวอักษรตักลายมือเขียนกบับุคลิกลักษณะ 
 
ลักษณะของตัวอักษร Type Character  

1. ประเภทตัวเอน Italics 
2. ประเภทตัวธรรมดา Normal 
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3. ประเภทตัวบางพิเศษ Extra Light 
4. ประเภทตัวแคบ Condensed 
5. ประเภทตัวบาง Light 
6. ประเภทตัวหนา Bold  
7. ประเภทตัวเสนขอบ Outline 
8. ประเภทตัวหนาพิเศษ  Extra Bold 
9. ประเภทตัวดํา Black 

 
ระยะชองไฟของตัวอักษร (Spacing) หลกัที่ควรคํานึง 3 ประการ 

1. ระยะชองไฟระหวางอกัษร Letter Spacing เปนการกาํหนดระยะชองไฟ ระหวางตวัอักษร
แตละตัวที่ตองมีระยะหางแตพองาม ไมติดหรือหางกันเกนิไป และตองคํานงึถึงความ
สมดุลของปริมาตรทางสายตา  

2. ระยะชองไฟระหวางคาํ Word Spacing เปนการกําหนดระยะหางระหวางคํา ของ
ภาษาอังกฤษ โดยทั่วไปจะเวนระยะ 1 อักษรปกติ 

3. ระยะชองไฟระหวางบรรทัด Line Spacing เพื่อตองการใหอานงายและสวยงาม  โดยปกติ
จะใชระยะหางประมาณ 0-3 Point และตองคํานงึถงึการซอนทับกันของตัวอกัษรและ
ความสวยงามดวย 

 
ปจจัยเกี่ยวกบัวิธกีารจัดวางตัวอักษรกบัพื้นที่และบริเวณวาง (Space Factor)   
ธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ  (2543:95-97) ไดกลาวถงึปจจยัเกี่ยวกบัวิธกีารจัดวางตวัอักษรกับพืน้ที่และ
บริเวณวาง ดังนี ้

1. สมดุล (Balance) 
สมดุลยของการจัดวางทัว่ๆไปนั้นมีอยู 2 ลักษณะ คือแบบสมมาตรและแบบอสมมาตร 

การใหความรูสึกก็จะแตกตางกนั คือแบบสมมาตรจะดูเรียบรอย เรียบงาย นิง่และดูธรรมดา สวน
แบบอสมมาตรจะใหความเคลื่อนไหว ไมหยุดนิง่ และกระจัดกระจาย 

 

 
ภาพที่10 การวางสมดุล 

ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 
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2. ทิศทาง (Direction) 
การนาํตัวอักษรมาจัดเรียงในแตละทิศทางนั้น ก็เปนอีกวธิีการยิ่งที่ชวยสรางความ

หลายหลากในการทํางานออกแบบ  ทัง้การจกัเรียงตามแนวตั้ง แนวทแยง หรือวงกลม ฯลฯ 
นอกเหนือจากการจัดเรียงในแนวระนาบตามเดิม 

 
3. พื้น (Ground)  

ในทีน่ี้หมายถงึพืน้หลงั (Background) ของงานที่ใชสําหรับจัดวางตวัอักษร ซึ่งสีของพืน้
หลังนั้นมีผลตอตัวอักษรเปนอยางมาก จะเปนตัวทําใหตัวอักษรดูเดนหรือดอยก็ได 

 
4. การรวมกนั (Grouping) 

การรวมกนัมีอยู 2 รูปแบบ คือการรวมกนัแบบสอดคลองกัน(Consonance)  ทําไดโดย
การจัดวางตัวอักษรใหอยูในกลุมเดียวกัน   และการรวมกับแบบไมสอดคลองกัน(Dissonance) ทํา
ไดโดยการจัดวางตวัอักษรใหกระจัดกระจายออกไปตามทิศทางที่ตองการ 

 
ภาพที่11 การวางรวมกนั 

ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 
 
 

5. ความใกลเคยีงกัน (Proximity) 
เปนรูปแบบการจัดวางที่เกีย่วของกับรูปแบบขางตน  แตใชเร่ืองของการทับซอนหรอืทําใหแยกออก
จากกนั    เมื่อตัวอักษรเกิดการทับซอนกนั    ความสามารถในการอานก็จะลดนอยหรือถูกทําลาย 
ลงไป 

 
ภาพที ่12 การวางแบบใชความใกลเคียงกนั 
ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 
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6. การซ้ํา (Repetition) 
การซ้ํา เปนรูปแบบที่สําคญัแบบหนึง่ ที่สามารถใชเปนตัวสื่อความหมายในรูปแบบตางๆ 

การซ้ําทําใหเกิดจังหวะ  และความเคลื่อนไหว แตใหพึงระลึกอยูเสมอวาจะใชมากหรือนอยเพยีงไร 
 

 
ภาพที่13 การวางซ้ํา 

ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 
 

7. จังหวะ(Rhythm) 
จังหวะของการจัดวางตัวอกัษรมีความสมัพันธอยางมาก  โดยเฉพาะกับการซ้ําตวัอักษร  

คลายๆกับจังหวะทางดนตร ี จงัหวะของการจัดวางตัวอกัษรเกิดจากระยะระหวางตวัอักษร  จงัหวะ
ของตัวอักษรแตละตัวสลับกบัพื้นที่ระหวางตัวอักษรนั้น  ซึง่อาจจะใชเร่ืองสีหรือน้าํหนักตัวอกัษร  
หรือใชเร่ืองขนาดของตัวอักษรก็ได 

 
ภาพที่14 การวางแบบจังหวะ 

ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 
 

8.  ทิศทางการหมุน (Rotation) 
การหมนุตัวอกัษรดูเหมือนจะเปนรูปแบบที่งายที่สุดแบบหนึง่  เปนรูปแบบที่ทาํใหตัวอักษร

เกิดความเคลือ่นไหว ซึ่งสามารถทาํไดหลายรูปแบบ 

 
ภาพที่15 การวางแบบทิศทางการหมนุ 

       ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 
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4. สัญลักษณ 
สัญลักษณ (Symbol) เปนสือ่สากลอีกอยางหนึง่เชนเดยีวกับภาพ  ที่สามารถสื่อสาร

ใหทุกคนเขาใจไดโดยไมตองใชภาษา  แตสัญลักษณจะมีวิธกีารในการสื่อสารที่กระชับ  และตดั
ทอนสวนที่ไมจําเปนออก  เปรียบเสมือนรูปภาพอยางยอที่ส่ือสารอยางตรงไปตรงมา 

นาตยา  ออนสุวรรณ (2530)แบงประเภทของสัญลักษณที่ใชบนบรรจุภัณฑออกเปน 
2 ประเภท คือ  
4.1 เครื่องหมาย 

เครื่องหมาย (Mark) หมายถงึ สัญลักษณที่เปนเอกลักษณเฉพาะตัวที่บงบอกถึง
องคกรหรือตราสินคา  ไดแก เครื่องหมายการคา  (Logo) ตราสินคา (Brand) และตรารับรองตางๆ 

เครื่องหมายทีใ่ชมากที่สุดบนบรรจุภัณฑคือ ตราสินคา (Brand) ซึ่งในปจจุบันมีตรา
สินคาบนบรรจุภัณฑอยู 3 รูปแบบ คือ 

1. ตราสินคาที่เปนภาพ 
2. ตราสินคาที่เปนตัวอักษร 
3. ตราสินคาที่เปนทัง้ภาพและตัวอักษรรวมกนั 
 

4.2 สัญลักษณภาพ  
สัญลักษณภาพ (Pictographs) ที่ใชบนบรรจุภัณฑ มักเปนสัญลักษณที่ส่ือ

ความหมายเกีย่วกับตัวสินคาโดยตรง ตัวอยางเชน สัญลักษณภาพวัวบนบรรจุภัณฑเนื้อสัตว เพือ่
ส่ือใหทราบวาเปนเนื้อวัว หรือสัญลักษณภาพที่อธิบายวธิีใชผลิตภัณฑ เปนตน 

 
การจัดองคประกอบ (Composition) 
 คือการนําเอาตัวอักษร เครื่องหมายสัญลกัษณ รูปภาพ และองคประกอบอื่นๆมาจดัลงใน
พื้นที่วางที่ตองการจะออกแบบ การจัดวางหรือการจัดหนาในการออกแบบการฟกมีหลายลักษณะ
ข้ึนอยูกับขนาดและลักษณะของพื้นทีท่ี่ตองการพิมพ  โดยโกสุม  สายใจ(2537) แบงวิธกีารจัดวาง
ดังนี ้

1. การจัดวางโดยเนนภาพประกอบ 
1.1 การจัดหนาแบบหนาตาง  (Picture  Window Layout) เปนการเนนภาพใหญ

เพียงภาพเดยีว (อาจมีภาพเล็กประกอบบาง) และมขีอความประกอบ 
1.2 การจัดหนาแบบตาราง (Mandarin Layout) เปนการจัดหนาโดยใชแนวเสนของ

เสนตั้ง เสนนอน ประกอบเปนรูปส่ีเหลีย่มหลายรูป 
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1.3 รีบัส เลยเอาท (Rebus Layout)  เปนการจัดโดยใชภาพเปนสวนสําคญัใหภาพ
อธิบายตนเองโดยใชขอความประกอบเพยีงเล็กนอย 

2. การจัดหนาโดยเนนขอความ 
2.1 การจัดหนาแบบเจาะจง (Type Specimen Layout)  เปนการจดัโดยเนนให

ขอความมีขนาดใหญ ทั้งหัวเรื่องหลักและหัวขอความรอง 
2.2 การจัดหนาแบบเนนหนัก (Copy Heavy Layout) เปนการจัดโดยใชขอความ

มากมีภาพประกอบเล็กนอย 
3. การจัดหนาโดยใหความสัมพันธเทาๆกัน 

3.1 การจัดภาพเปนกรอบ (Frame Layout) เปนการจัดภาพและขอความใหอยูใน
กรอบเดียวกนั 

3.2 การจัดหนาแบบกระจาย (Circus Layout) เปนการจัดโดยใชขนาดเทาๆกัน
หลายภาพวางกระจายเตม็หนา มีขอความอธิบายภาพ 

 
โครงสราง(Structure) 

เลอสม สถาปตานนท (2537:92) กลาววา ในการออกแบบทั่วไปตองคํานงึถึง
โครงสรางของภาพเสมอ โครงสรางจะเปนสิ่งที่กาํหนด และควบคมุตําแหนงของรูปทรงในการ
ออกแบบ  โดยเฉพาะการออกแบบที่ใชหนวยของรูปทรงจาํนวนมาก หรือการออกแบบในวิธทีี่ใช
องคประกอบซ้ํา การเรยีงแถว การเวนหางขององคประกอบในระยะเทาๆกนั  

โครงสรางทั่วไป จะเปนระบบที่กํากับความสัมพนัธภายในของรูปทรงในการออกแบบ
ใหอยูอยางมีระเบียบ เราอาจจะสรางสรรคงานออกแบบประเภทนี้ข้ึนมาโดยปราศจากการ
ตระหนักถึงความคิดทางดานโครงสรางของภาพ  แตโครงสรางจะอยูในภาพเสมอเมื่อมกีาร
จัดระบบขององคประกอบ   

สวน ญาดา ชวาลกุล (2545:40) กลาววา จุดมุงหมายของโครงสรางองคประกอบนัน้ 
เพื่อเปนโครงรางในการสรางความสัมพันธ ระหวางรูปทรงลงบนทีว่างดวยการจัดวางตําแหนง และ
ทิศทาง รูปแบบโครงสรางการจัดองคประกอบมีหลากหลายแบบ 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกนัของหนวยยอย (The Similar Structure 
Subdivisions) เปนโครงสรางที่มีขนาดพืน้ที่ของหนวยโครงสรางที่ใกลเคียงกนัแตไมเทากัน ทําให
ดูคลายกัน แตถาการจัดวางโครงสรางนัน้ใหความคลายคลึงกันในการมองโดยไมใชโครงสรางเสน 
จะเรียกวาเปนโครงสรางแบบคลายคลึงดวยการมอง ซึง่โครงสรางแบบคลายคลึงทัง้ 2 แบบนี้จะให
ความรูสึกแบบกึ่งทางการ 
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ภาพที่16 โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย 

ที่มา ญาดา ชวาลกุล,2545 
2. โครงสรางตาราง (The Grid) หรือโครงสรางซ้ํา ไดแกลักษณะโครงสรางการจัด

วางรูปทรง ในแนวเสนตั้งและแนวเสนนอน  ใหความรูสึกถึงความมั่นคง ประสิทธิภาพ  ปลอดภยั 
มั่นใจ  

เลอสม สถาปตานนท (2537 : 99) กลาววา เมื่อหนวยทุกหนวยของรปูทรงถกูจัดวาง
อยูในตําแหนงสม่ําเสมอ มีพื้นภาพโดยรอบหนวยทกุหนวยเทาๆกนั เราอาจจะเรียกการใชเสน
โครงสรางวิธีนีว้าโครงสรางซ้าํ เสนโครงสรางซ้าํ มีระเบียบแบบแผน จะเปนเสนโครงสรางทีช่ัดเจน
หรือไมชัดเจน มองเหน็ไดหรือไมเหน็ก็ได โครงสรางชนิดนี้จะแบงสวนยอยใหมีรูปรางและขนาด
เทากัน รวมทั้งพื้นที่ทีเ่หลือระหวางสวนยอยที่เทากันดวย  

 
ภาพที่17 โครงสรางตาราง 
ที่มา ญาดา ชวาลกุล,2545 

 
2.1   ตารางพื้นฐาน (Basic Grid) เราใชตารางพื้นฐานบอยๆในโครงสรางซ้ํา ตาราง
แตละชองจะมพีื้นที่เทากนัทัง้ทางที่โครงสรางแนวตั้งและแนวนอนตัดกนั ผลที่ไดรับ
คือรูปทรงของสวนยอยเปนรูปส่ีเหลี่ยมที่มขีนาดเทากนั 
        ตารางพืน้ฐานจะใหกาํเนิดหนวยของรูปทรงทีม่ีพืน้ที่ดานบน ลาง ซาย ขวา 
ขนาดและรปูรางเดียวกนั ยกเวนทิศทางทีอ่าจจะเกิดขึน้ได เมื่อบรรจุรูปทรงลงไปใน
สวนยอยนัน้ แตทั้งนี้ จะตองไมมีการชีน้ําทศิทางใดอยางเดนชัด   
2.2    ความหลากหลายของตาราง เสนโครงสรางที่เปนตารางซ้าํๆนี ้ สามารถสรางให

มีความหลากหลายไดมากมาย จะทําไดดวยการเปลีย่นสัดสวน ทิศทาง การเคลื่อนเสน การโคงงอ
ของเสน การสะทอนภาพของเสน การรวมกนัของตาราง การแบงตารางใหละเอียดขึ้น การแบง
สวนยอยเปนรูปสามเหลี่ยม หรือหกเหลี่ยมเปนตน 

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน (Emphasis on Horizontality) ไดแก ลักษณะ
โครงสรางการจัดวางรูปทรงในแนวเสนนอน ใหความรูสึกสงบเงียบ เบาสบาย เนือ่งจากเสนนอน
ทําใหรูสึกถงึอิทธิพลแรงดงึดดูของโลกนอย 
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ภาพที่18 โครงสรางเสนแนวนอน 
ที่มา ญาดา ชวาลกุล,2545 

4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง (Emphasis on Verticality) ไดแก ลักษณะโครงสราง
การจัดวางรูปทรงในแนวเสนตั้ง ใหความรูสึกกระฉับกระเฉง คลองแคลววองไว และความมัน่คง 
การปะทะ และแรงผลักดัน เนื่องจากมทีิศทางตามแรงดงึดูดของโลก จึงดูมีพลงัแรงดึง 

 
ภาพที่19 โครงสรางเสนแนวตั้ง 
ที่มา ญาดา ชวาลกุล,2545 

5. โครงสรางเสนแนวโคง (Curvilinear Dominant) ไดแก ลักษณะโครงสรางการจัด
วางรูปทรงในแนวเสนโคง ใหความรูสึกแปรปรวน และเคลื่อนไหว 

 
ภาพที่20 โครงสรางเสนแนวโคง 
ที่มา ญาดา ชวาลกุล,2545 

6. โครงสรางเนนเสนแนวทแยง (Emphasis on Diagonally) ไดแกลักษณะ
โครงสรางการจัดวางรูปทรงในแนวเสนตัดเสนทแยง ใหความรูสึกถงึความเคลื่อนไหว ใหความรูสึก
ไมมั่นคง การเปลี่ยนแปลง ความขัดแยง ความโกรธ การโจมตี การตอสู และความรูสึกปนปวน  

 
ภาพที ่21 โครงสรางเสนแนวทแยง 

ที่มา ญาดา ชวาลกุล,2545 
7. โครงสรางแบบรัศมีระเบิด (The Radial Burst) เปนลักษณะโครงสรางจัดวาง

รูปทรงในแนวเสนทแยง ทีแ่สดงการแยกตัวระเบิดออกจากศูนยกลาง ใหความรูสึกถึงพลังรุนแรง 
การแสดงออกถึงอารมณ  
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ภาพที ่22  โครงสรางแบบรศัมีระเบิด 

ที่มา ญาดา ชวาลกุล,2545 
8. โครงสรางแบบกระจาย (The Even Spread) เปนการจดัวางตาํแหนงรูปรางขนาด

เล็กๆ กระจายทั่วพื้นภาพที่ระนาบภาพ ไมมีการเนนจุดเดนใดๆบนภาพ ไมมีการเนนจุดเดนใดๆบน
ภาพ ใหความรูสึกที่ดูระมัดระวัง (Awareness) ซับซอน (Sophistication)  

 
ภาพที ่23 โครงสรางแบบกระจาย 
ที่มา ญาดา ชวาลกุล,2545 

 
9.  โครงสรางที่มแีบบแผน  (Formal Structure)  โครงสรางทีม่ีแบบแผนจะ

ประกอบดวยเสนโครงสรางที่ประกอบกนัขึ้นมาอยางมัน่คง ในลักษณะของการแบงสวน การจัด
วางองคประกอบดวยวิธีคํานวณ เสนโครงสรางจะเปนตัวนาํในการจัดวางรูปทรงทั้งหมดของการ
ออกแบบ ที่วางจะแบงออกเปนสวนยอยที่สม่าํเสมอหรือเปนจงัหวะ รูปทรงจัดอยูระบบทีใ่ห
ความรูสึกถงึการเวนชองวางที่เทาๆกนั  

 
ภาพที ่24 โครงสรางที่มีแบบแผน 
ที่มา เลอสม สถาปตานนท, 2537 

10. โครงสรางกึง่มแีบบแผน (Semi – Formal Structure) โครงสรางกึ่งมีแบบแผน
คอนขางที่จะเปนโครงสรางแบบปกติธรรมดาเชนเดียวกับโครงสรางที่มีแบบแผน มีการจดัวาง
รูปทรงใหมีระยะหางเทาๆกนัในระบบการจัดองคประกอบ แตยังประกอบดวยความผิดปกติอยูบาง 
เชน การเวนระยะหางบางสวนไมเทากัน หรือมีการเปลีย่นรูปราง ขนาด ของรูปทรงบางรูป ทั้งนี้ 
การเปลี่ยนแปลงจะทําเปนเพียงสวนนอย แตยังคงความมีระเบียบของการจัดวางองคประกอบ
สวนใหญอยู 
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ภาพที ่25 โครงสรางกึ่งมีแบบแผน 
ที่มา เลอสม สถาปตานนท, 2537 

11. โครงสรางที่ไมชัดเจน (Inactive Structure) เสนโครงสรางทกุประเภทสามารถ
เห็นไดชัดเจนหรือไมแสดงใหเหน็ชัดเจน โครงสรางที่ไมแสดงใหเหน็ชดัเจนนัน้จะประกอบดวยเสน
โครงสรางซึง่อยูในความนกึคิด แนวโครงสรางจะเปนเพียงแนวทางในการจัดวางรูปทรงหรือหนวย
ของรูปทรงใหอยูในระบบ โดยไมรบกวนตอรูปราง และไมมีการแบงที่วางเปนบริเวณที่ชัดเจน ดวย
การเปลี่ยนแปรสีในบริเวณชองที่แบงไว 

 
ภาพที่26 โครงสรางที่ไมชัดเจน 
ที่มา เลอสม สถาปตานนท, 2537 

 
12.  โครงสรางที่ชดัเจน (Active Structure) โครงสรางทีช่ัดเจน ประกอบดวยเสน

โครงสรางซึง่มองเหน็ไดและรวมทัง้เสนโครงสรางในแนวความคิด แตเสนโครงสรางทีช่ัดเจนนี้
สามารถแบงทีว่างเปนสวนๆ ซึ่งสัมพนัธกับหนวยของรูปทรง ซึ่งบรรจุอยูในสวนนัน้ดวยวิถทีาง
ตางๆ              

   
ภาพที่27 โครงสรางที่ชัดเจน 

ที่มา เลอสม สถาปตานนท, 2537 
 

12.1  โครงสรางจะทําหนาที่แบงที่วางที่เปนสวนยอยที่อิสระสําหรับบรรจุหนวยของ
รูปทรง  แตละหนวยจะอยูแยกจากกัน เหมือนกับวาหนวยนัน้ๆ มีกรอบเล็กๆที่
จะใชอางองิเปนสวนตัว หนวยหนึ่งอาจจะมีสีของพืน้ภาพแตกตางจากพืน้ภาพ
ของหนวยขางเคียง  การเปลี่ยนแปลงอยางมีระบบ หรือการใชวธิสีรางภาพ 
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Positive Form ควบคูไปกับการเปลี่ยนภาพเปนพืน้ภาพ Negative Form จะทาํ
ใหเหน็โครงสรางกรอบของแตละหนวยชัดเจนขึ้น  

12.2  ภายใตโครงสรางที่แบงทีว่างเปนสวนยอย หนวยของรูปทรงที่บรรจอุยูภายใน
สวนยอยนี ้ สามารถเคลื่อนออกจากตําแหนงศูนยกลางหรือแมแตเคลื่อน
บางสวนของรปูทรงใหอยูภายใตบริเวณแนวที่แบงดวยเสนโครงสราง เมื่อ
ลักษณะเชนนีป้รากฏขึ้น สวนของรูปทรงที่อยูภายนอกกรอบเสนโครงสราง
อาจจะถกูตัดหรือลบออก ซึง่มีผลตอการเปลี่ยนรูปรางและขนาดหนวยของ
รูปทรงนัน้ 

12.3  เมื่อหนวยของรูปทรงบางสวนขามเสนโครงสรางเขาไปสูเขตขางเคียงที่อยูชิด
ติดกัน สถานการณเชนนี ้ เปนการพบกนัของรูปทรงหรือหนวยของรูปทรงสองรูป
จะดวยวิธีการสอดแทรก การเพิ่มรูปหรือลดรูปก็ได 

12.4  พืน้ทีว่างที่แยกตัวจากหนวยของรูปทรงในชองยอย ซึ่งแบงออกดวยเสน
โครงสรางสามารถที่จะรวมตวักับหนวยของรูปทรงอืน่ หรือรวมกับที่วางยอย
ขางเคียง ใหเปนอันหนึง่อนัเดียวกนัได 

13. โครงสรางที่มองไมเหน็ (Invisible Structure) ในงานออกแบบสวนใหญ เรา
มักจะมองไมเห็นเสนโครงสราง ไมวาจะเปนโครงสรางแบบมีแบบแผน กึง่ไมมีแบบแผน หรือไมมี
แบบแผนชัดเจน เสนโครงสรางซึ่งมองไมเห็น จะเปนเสนในความคิด ถึงแมบางสวนของหนวยของ
รูปทรงจะถกูเลื่อนออกไปดวยเสนโครงสรางก็ตาม  เสนแนวตัดนั้นขดัเจนเนื่องมาจากสามารถเห็น
แนวตัดบนรูปทรงขององคประกอบอยางมรีะบบ แตไมสามารถมองเหน็เปนเสนที่มีความหนาได 

 
ภาพที่28 โครงสรางที่มองไมเหน็ 
ที่มา เลอสม สถาปตานนท, 2537 

 
14. โครงสรางที่มองเหน็ได (Visible Structure) ในการออกแบบบางครั้งผูออกแบบ

ชองเสนโครงสรางทีม่องเห็นได ซึ่งหมายความวา เสนโครงสรางคงอยูอยางแทจริงและมองเห็นถงึ
ความหนาได เสนโครงสรางนี้ ควรรวมเขาอยูกับรูปทรง เปนหนวยของรูปทรงพิเศษ (Unit Form) 
เพราะจากการที่เปนองคประกอบทีม่องเหน็ได จึงสามารถสรางความสัมพันธเปนอันหนึง่อนั
เดียวกับหนวยของรูปทรงเดมิและที่วางทีบ่รรจุอยูในกรอบยอยของเสนโครงสรางนัน้ เสนโครงสราง
ที่มองเหน็ไดอาจจะเปนภาพ (Positive) หรือพื้นภาพ (Negative) เมื่อโครงสรางเปนพืน้ภาพ จะ
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รวมตัวเขากบัพื้นภาพ (Negative Space) ซึ่งกลับเปนรูปทรง (Negative Form) หรือหนวยของ
รูปทรง การรวมตัวนีย้ังพาดผานพื้นภาพทีก่ลับเปนภาพ (Positive Space) เห็นไดชัดเจนถงึความ
หนาของเสนโครงสรางสีขาวบนพื้นดาํ   เสนโครงสรางที่มองเห็นได สามารถนํามาใชรวมกับเสน
โครงสรางที่มองไมเหน็ได เราอาจจะเห็นเสนโครงสรางทางตัง้หรอืทางนอนแตเพียงทิศทางเดียว
หรืออาจจะเปลี่ยนไปมาอยางมีระบบ เสนโครงสรางที่มองเห็นไดจะเปนเสนแบงพื้นที่ทีบ่รรจุ
สวนยอยที่แบงดวยเสนโครงสรางในความนึกคิดมากกวาหนึ่งสวนยอยได  

 
ภาพที ่29  โครงสรางที่มองเห็นได 
ที่มา เลอสม สถาปตานนท, 2537 

 
ทฤษฎทีางการตลาด 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน (2539:43-60) ไดกลาวถงึองคประกอบทีม่ีความสําคัญในการสราง
ผลิตภัณฑและการวางกลยทุธทางการตลาด คือ 
 1. สถานการณทางการตลาด 
 2. สวนผสมทางการตลาด 
 3. การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ 
 4. การแบงสวนตลาด 
 
สถานการณทางการตลาด (Marketing Situation) 
 เปนการศึกษาสถานการณภายนอกและภายใน ขององคประกอบทางการตลาด ที่จะ
เอื้ออํานวยหรอืเปนอุปสรรคตอกลยุทธการตลาด ที่เรียกวา SWOT ทีป่ระกอบดวย 
 1. จุดแข็ง (Strengths) คือ ขอดี ขอเดน ของตัวผลิตภัณฑหรือองคกร โดยพจิารณาจาก
สวนผสมทางการตลาดและสิ่งแวดลอมภายในองคกร 
 2. จุดออน (Weaknesses) คือ ปญหาและขอเสีย ของตัวผลิตภัณฑหรือองคกร โดย
พิจารณาจากสวนผสมทางการตลาดและสิ่งแวดลอมภายในองคกร 
 3. โอกาส (Opportunities) คือ ขอไดเปรียบและปจจัยที่เอื้ออํานวยใหกับตัวผลติภัณฑ
หรือองคกร โดยพิจารณาจากสิ่งแวดลอมภายนอกองคกร 
 4. อุปสรรค (Threats) คือ ขอจํากัดและอุปสรรคที่เกิดกับตัวผลิตภัณฑหรือองคกร โดย
พิจารณาจากสิ่งแวดลอมภายนอกองคกร 
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 สวนผสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
 คือ เครื่องมือทางการตลาดที่ใชเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคตามเปาหมาย ทีเ่รียกวา 4P ซึ่ง 
ประกอบดวย 
 1. ผลิตภัณฑ (Product) คือ ส่ิงที่นาํเสนอกับตลาดเพื่อใหเกิดความสนใจ อยากได อยาก
ใช โดยเปนการตอบสนองความตองการหรือความจําเปน 
 2. ราคา (Price) คือ ส่ิงที่ผูซือ้ จายไปสาํหรับส่ิงที่ไดมา ซ่ึงหมายถึงมลูคาในรูปของเงินตรา 
 3. การจัดจําหนาย (Place) คือ ระบบหรือคนกลางที่เชี่ยวชาญในการจัดการกับตัวสินคา 
การเก็บรักษา การจําหนาย การขนสง 
 4. การสงเสริมการตลาด (Promotion) คือ การสื่อสารกันระหวางผูจําหนายกับผูบริโภค 
เพื่อสรางทัศนคติ พฤติกรรมการซื้อ เพื่อจูงใจ กระตุนความจําในจุดเดนของสินคา 
 
 การแบงสวนตลาด (Market Segmentation) 
 แบงสวนตลาดไววา คือ กระบวนการแบงสวนตลาดออกเปนสวนยอยๆใหแตกตางกัน เพื่อ
กระจายสนิคาที่มีคุณลักษณะที่ตางกนัลงไป หลักเกณฑที่ใชในการแบงสวนตลาด มดัีงนี ้
            1. ภูมศิาสตร (Geographic) 
  - ภูมิภาค (Region) 
  - ขนาดของเมอืง (City Size) 
  - ภูมิอากาศ (Climate) 
  - ความหนาแนน (Density of Area) 
  - ขนาดของประเทศ (Size of Country) 
 2. ประชากรศาสตร (Demographic) 
  - อาย ุ(Age) 
  - เพศ (Sex) 
  - ขนาดครอบครัว (Family Size) 
  - อาชีพ (Occupation) 
  - การศึกษา (Education) 
  - รายได (Income) 
  - สถานภาพทางครอบครัว (Marital Status) 
 3. สังคมวัฒนธรรม (Sociacultural) 
  - ชั้นของสงัคม (Social Class) 
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  - วัฒนธรรม (Culture) 
  - วัฒนธรรมกลุมยอย (Subculture) 
  - วัฏจักรชีวิตครอบครัว (Family Life Cycle) 
 4. จิตนิสัยหรอืจิตวิทยา (Psychographic/Psychological) 
  - รูปแบบการดํารงชีวิต (Lifestyle) 
  - บุคลิกภาพ (Personality) 
  - ความตองการ/แรงจูงใจ (Needs/Motivation) 
  - การรับรู (Perception) 
  - การเรียนรู/ความสลับซบัซอน (Learning/Involvement) 
  - ทัศนคติ (Attitudes) 
 5. ความสัมพนัธในการใช (Use/Related) 
  - อัตราการใช (Usage Rate) 
  - สถานะความซื่อสัตย (Royalty Status) 
  - สภาพการรูจัก (Awareness Status) 
 6. สถานการณการใช (Use/Situational) 
  - เวลา (Time) 
  - วัตถุประสงค (Objective) 
  - ทําเลที่ต้ัง (Location) 
  - บุคคล (Person) 
 7. ผลประโยชน (Benefits) 
 8. การผสมผสาน (Hybrid) 
  - โครงรางดานประชากรศาสตร/จิตนิสัย (Demographic/Psychographic 
     Profiles) 
  - ภูมิประชากรศาสตร (Geo demographics) 
  - คานยิม/รูปแบบการดํารงชวีิต (Value /Lifestyles)  
 
การกาํหนดตาํแหนงผลิตภัณฑ (Product Positioning) 
 เปนการกําหนดภาพลักษณของตัวผลิตภัณฑ ใหแตกตางจากคูแขงและทําใหผูบริโภค
มองเหน็คุณคาทางจิตใจ หลักเกณฑที่ใชกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ มีดังนี ้
 1. คุณสมบัติและลักษณะเดนของผลิตภัณฑ (Characteristics) 
 2. ผลประโยชนและคุณคาของผลิตภัณฑ (Benefits and Values) 
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 3. ราคาและคุณภาพ (Price and Quality) 
 4. การใชงาน (Respect to Use and Application) 
 5. ผูใชผลิตภัณฑ (Product User) 
 6. ระดับของผลิตภัณฑ (Product Class) 
 7. คูแขง (Competitor) 
 8. สัญลักษณทางวัฒนธรรม (Cultural Symbol) 
 9. รูปแบบการดํารงชีวิต (Lifestyles) 

 
กิตติ สิริพัลลภ (2545) กลาววา ตําแหนงผลิตภัณฑ  คือ ภาพลักษณที่ผูบริโภคมีตอสินคา

หรือการบริการชนิดใดชนิดหนึง่  เปนภาพลักษณที่เปนลักษณะเฉพาะของสนิคาหรือบริการนั้น 

ปจจัยที่ใชในการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ 
 การกําหนดตําแหนงของสินคาหรือบริการ  มีปจจัยหลัก ๆ ที่ตองนํามาพิจารณา  4  ปจจัย
ดวยกนัคือ 

1. ผูบริโภค 
2. สินคา 
3. คูแขงขัน 
4. บริษัท 

เพื่อใหเขาใจ  จะขอแสดงเปนรูปภาพขางลางนี้ 
 
 
 

ขอมูลที่สําคัญ ผูบริโภค 

ตําแหนงผลิตภัณฑ คูแขงขัน ภูมิหลังบริษทั  
 

ประโยชนหลัก สินคา  
 

ภาพที ่30 การกําหนดตําแหนงของสนิคา 
ที่มา กิตติ สิริพัลลภ ,2545 

 



 71

บทที่ 3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

 งานวิจยัฉบับนี้เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ(Qualitative Research)  โดยการ
รวบรวมความรูที่เกี่ยวของกบัเครื่องสําอาง ตามสมมุตฐิานวาการใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุ
ภัณฑที่เหมาะสม สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของผูชายแตละบุคลกิภาพได ดงันัน้การกําหนด
ข้ันตอนและวธิีการในการรวบรวมผลงานและการวเิคราะห จึงมีความสําคัญอยางยิ่งกอนทีจ่ะทาํ
การวิจยัเพื่อใหผลสรุปทีน่าเชื่อถือ สามารถนําไปใชประโยชนไดอยางเหมาะสม  
 

1. กลุมประชากร 
1.1 วรรณกรรม 

  - วรรณกรรมทีเ่กี่ยวของกับเครื่องสําอาง 
  - วรรณกรรมทีเ่กี่ยวของกับองคประกอบทางเรขศิลป 

- วรรณกรรมทีเ่กี่ยวของกับการออกแบบบรรจุภัณฑ 
  - วรรณกรรมทีเ่กี่ยวของกับประเภทของกลุมผูชาย 
 1.2 กลุมผูเชีย่วชาญที่เปนนักออกแบบ หรือ อาจารยตอบแบบสอบถาม 
  
 2. วธิีเก็บขอมูล 
  - แบบสอบถาม 
    1.เร่ืองการกําหนดบุคลิกภาพใหกับกลุมผูชาย 
    2. เร่ืองการใชองคประกอบทางเรขศิลป 
  - หลักเกณฑการตอบแบบสอบถาม 
  - ผูเชี่ยวชาญสําหรับตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหาในแบบสอบถาม 
  - ผูเชี่ยวชาญสําหรับตอบแบบสอบถาม 

 
 3. การวิเคราะหขอมูล 

  - วิเคราะหบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย  
         สําหรับรูปแบบการดําเนินชวีิตของผูชายในแตละกลุม 
  - วิเคราะห การใชองคประกอบทางเรขศิลป 
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 4. บทสรุป 
  - อภิปรายผลการวิจยัและขอเสนอแนะ 
  - ออกแบบบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชายตามผลการวิจยั 
  
ขั้นตอนและวิธีดําเนินการวิจัยมีรายละเอียดดังตอไปนี ้
 1. กลุมตัวอยาง เนื่องจากการทําวิจัยตองมีแบบแผนและมีวิธวีิจัยจากกลุมประชากรที่
เปนตัวแปรหลกั เปนการเลอืกแบบเจาะจง(Purposive Sampling) ซึ่งตองเกีย่วของและมีสวน
สัมพันธในการวิจัย  โดยไดใชทฤษฎีในวรรณกรรมที่เกี่ยวของเปนขอมูลที่จะศึกษา คือ  
 - วรรณกรรมที่เกี่ยวกับเครื่องสําอาง 
 เปนการศึกษาเครื่องสําอาง การแบงประเภทเครื่องสําอางของผูชาย การออกแบบฉลาก
เครื่องสําอาง ความเกี่ยวพนัระหวางเครื่องสําอางกับผูชาย 

- วรรณกรรมที่เกี่ยวของบคุลิกภาพ 
เปนการศึกษาระหวางกลุมรูปแบบการดําเนินชวีิตของผูชายกับบุคลกิภาพ 

          - วรรณกรรมที่เกีย่วกับองคประกอบทางเรขศลิป  
 เปนการศึกษาหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ โดยมีสวนประกอบ 5 สวน คอื สี 
ภาพประกอบ ตัวอักษรภาษาไทย ตัวอักษรภาษาอังกฤษ โครงสรางการจัดวางองคประกอบ 
   2. วิธีเก็บขอมูล การเก็บขอมูลเปนเครื่องมือในการวิจัยอยางเปนรูปธรรม เปนการ
บันทกึขอมูลทีอ่ยากรูจากแหลงขอมูลทุกประเภท ในการวิจัยครั้งนี ้ ใชแบบสอบถามในการเก็บ
ขอมูลจากผูเชีย่วชาญ 
 2.1 แบบสอบถาม เพือ่ใหไดขอมูลที่ละเอียดและมคีวามเที่ยงตรง แบบสอบถามจงึ
เหมาะสมกับการวิจยัครั้งนี ้ เพราะวาเนือ้หาในแบบสอบถามไดถูกสังเคราะหมาจากวรรณกรรมที่
เกี่ยวของ ซึ่งเปนขอมูลที่ตองการรู แบบสอบถามมี 2 ชดุ ชุดแรกมีผูตอบแบบสอบถาม 9 ทานซึ่ง
สอบถามเพื่อเปนการกรองขอมูล ใหทราบถึงบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับเครื่องสําอางสาํหรับผูชาย
ในแตละกลุม และชุดที่ 2 มผูีตอบแบบสอบถาม 16 ทาน เพื่อหาองคประกอบเรขศิลปที่เหมาะสม
กับแตละบุคลิกภาพ เปนการเพิ่มจาํนวนผูเชี่ยวชาญทีต่อบแบบสอบถามเพื่อกระจายความ
นาเชื่อถือใหมากขึ้น 
 
แบบสอบถามชุดที่ 1 เรื่องบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับบรรจุภณัฑเครื่องสําอางผูชาย 
สําหรบัรูปแบบการดาํเนนิชีวิตของผูชายในแตละกลุม 

มีจุดประสงคเพื่อใหทราบถงึบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับการออกแบบบรรจุภัณฑ
เครื่องสําอางผูชายในแตละกลุม ซึง่มีผูเชีย่วชาญในการตอบแบบสอบถามจาํนวน 9 ทาน โดย
สอบถามจาก 
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กลุมรูปแบบการดําเนนิชวีิตของผูชายในเขตกรุงเทพมหานคร นาํมาสอบถามเพื่อหา
บุคลิกภาพของแตละกลุม โดยใชบุคลิกภาพทั้ง 15 แบบ ที่ไดจากการวิจัยของ ชิเกโนบ ุ โคบายาชิ 
มาเปนแบบสอบถามเนื่องจากมีความครอบคลุมในการวจิัย ดังนี ้
 1. ลําลอง : (Casual) 
 2. ทันสมยั : (Modern) 
 3. ชวนฝน : (Romantic) 
 4. เปนธรรมชาติ : (Natural) 
 5. สะโอดสะอง : (Elegant) 
 6. เก/เท ตามยุคสมัย : (Chic) 
 7. ไดรับความนิยม : (Classic) 
 8. โออา : (Dandy) 

9. สะอาด : (Clear) 
10.หรูหรา : (Gorgeous) 
11. เปนทางการ : (Formal)  
12. นารัก : (Pretty) 
13. สุขุม : (Cool Casual) 
14. เคลื่อนไหว : (Dynamic) 
15. รุนแรง : (Wild) 

 
แบบสอบถามชุดที่ 2 เรื่องการใชองคประกอบทางเรขศลิป  
 มีจุดประสงคเพื่อใหทราบถงึองคประกอบทางเรขศิลป ที่สะทอนบุคลกิภาพนั้นๆ โดยจะ
สัมพันธกับผลการวิจยัในแบบสอบถามในชุดแรก แบบสอบถามในชดุที่ 2 นี้ มีผูเชี่ยวชาญในการ
ตอบแบบสอบถาม 16 ทาน  มีเนื้อหา 3 เร่ือง ดังนี ้
  

1. การใชตัวอักษรไทย 
 โดยใชหลักการแบงประเภทตัวอักษรไทย ตามเกณฑของราชบัณฑติยสถาน (2540:3) 
และใชตัวอยางตัวอักษรไทยจากงานวิจยัเรื่องการใชตัวอักษรไทยเพื่อส่ือสารบุคลิกลักษณะในงาน
ออกแบบเรขศิลป ธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ (2543 : 320)  ไดแบงเปน 5 ประเภท 

เนื่องจากตวัอักษรไทยที่นาํมาจากผลการวิจัยของธีรวัฒน มีจํานวนแบบคอนขางมาก เมื่อ
นํามาใชประกอบกับหลักการแบงประเภทตัวอักษรทัง้ 5 ประเภท อาจทาํใหผูตอบแบบสอบถาม
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สับสนได ดังนัน้ ผูวิจยัจึงไดคัดเลือกตัวอักษรที่เปนตวัแทนกลุม ๆ ละ 1แบบ โดยใชเกณฑความถี่
ในการเลือกของผูเชี่ยวชาญ ผลที่ไดจากการคัดเลือกนี้จะนํามาเปนแบบสอบถาม 

 
 2.. การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
 โดยใชหลักเกณฑการแบงตวัอักษรของ ธีรวัฒน  พจนวิบูลศิริ (2543) ซึ่งแบงได 6 
ประเภท โดยไดคัดเลือกตัวอักษรที่เปนตัวแทนกลุม ๆ ละ 1แบบ โดยใชเกณฑความถี่ในการเลือก
ของผูเชี่ยวชาญ ผลที่ไดจากการคัดเลือกนีจ้ะนาํมาเปนแบบสอบถาม  

 
1. เทกซ (Text หรือ Black Letter)   
2. โรมัน (Roman)  
3. ซานซ  เซรฟี (Sans Serif) 
4. สแควร เซรีฟ (Square Serif) 
5. สคริปตและเคอรซีฟ (Scripts and Cursives)  
6. เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty)  

 
  
         3. การใชภาพประกอบ 

โดยใชหลักเกณฑการแบงระดับการสื่อความหมายของภาพ 6 ระดับ ของ มัทนี  ผองเนตร
พานิช (2545:49)  

1. รูปภาพ (Photograph)  
2. ภาพประดิษฐหรือภาพดัดแปลง (Illustration)  
3. ภาพงายๆ (Glyph)  
4. สัญลักษณภาษา (Logo)  
5. ตัวอักษรยอ (Letter mark)  
6. สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) 

 
4. การใชโครงสรางองคประกอบเพื่อการจัดวาง 
โดยใชหลักเกณฑการแบง จาก ญาดา  ชวาลกุล (2545) และ เลอสม สถาปตานนท, 

(2537) สามารถแบงไดเปน 14 ประเภท 
 
5. การใชส ี

โดยใชสีในระบบมันเซลล  (Munsell – System) ซึ่งถูกอางอิงในงานวจิัยเรื่องการใชสีของ 
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ชิเกโนบุ โกบายาชิ (Shigenobu – Kobayachi) (ดูภาพประกอบที่ 62) มีสีทัง้หมด 130 สี  
1. คารไมน (Carmine) 
2.  ออเรนจ (Orange) 
3.  เยลโล (Yellow) 
4.  เยลโล  กรีน (Yellow Green) 
5.  กรีน (Green) 
6.  พีค็อก กรีน (Peacock Green) 
7.  เซรูลีน บลู (Cerulean Blue) 
8.  อัลตรามารีน (Ultramarine) 
9.   เพอรเพิล (Purple) 
10. มาเจน็ตา (Magenta) 
11. รูจ โครอล (Rouge Coral) 
12. เพอรซิมมอน (Persimmon) 
13. โกลด (Gold) 
14. กราส กรีน (Grass Green) 
15. มาลาไชต กรีน (Malachite Green) 
16. จูเวล กรีน (Jewel Green) 
17. ไลท บลู (Light Blue) 
18. แซปไฟร (Sapphire) 
19. ไวโอเลต (Violet) 
20. สปนเนอร เร็ด (Spinner Red) 
21. โรส (Rose) 
22. แอพริคอต (Apricot) 
23. คานาร ีเยลโล (Canary Yellow) 
24. คานาร ี(Canary) 
25. เอเมอเริลด (Emerald) 
26. เทอรคอยซ (Turquoise) 
27. สกาย บลู (Sky Blue) 
28. ซาลเวยี บลู (Salvia Blue) 
29. ลาเวน็เดอร (Lavender ) 
30. โรส พิงค (Rose Pink) 
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31. ฟลามงิโก (Flamingo) 
32. ซันเซท็ (Sunset) 
33. ซัลเฟอร (Sulphur) 
34. เลทเทิส กรีน (Lettuce Green) 
35. ไลท โอพาลนี กรีน (Light Opaline Green) 
36. ไลท อะควา กรีน (Light Aqua Green) 
37. อะควา บลู (Aqua Blue) 
38. สกาย มิสท (Sky Mist) 
39. ไลแลค (Lilac) 
40. โมฟว พิงค (Mauve Pink) 
41. เบบี้ พงิค (Baby Pink) 
42. เพล โอเชอร (Pale Ochre) 
43. ไอวารี (Ivory) 
44. เพล ชารตทรูซ (Pale Chartreuse) 
45. เพล โอเพิล (Pale Opal) 
46. ฮอริซอน บลู (Horizon Blue) 
47. เพล บลู (Pale Blue) 
48. เพล มิสท (Pale Mist) 
49. เพล ไลแลค (Pale Lilac) 
50. เชอรร่ี โรส (Cherry Rose) 
51. พิงค เบจ (Pink Beige) 
52. เฟรนช เบจ (French Beige) 
53. ไลท โอลีฟ เกร (Light Olive Gray) 
54. มิสท กรีน (Mist Green ) 
55. แอช เกร (Ash Gray) 
56. เอกเชลล บลู (Eggshell Blue) 
57. เพาเดอร บลู (Powder Blue) 
58. มูนสโตน บลู (Moonstone Blue) 
59. สตารไลท บลู (Starlight Blue) 
60. โรส มิสท (Rose Mist ) 
61. แซนดอล วูด (Sandalwood ) 
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62. เบจ (Beige) 
63. มัสตารด (Mustard) 
64. เพีย กรีน (Pea Green) 
65. สเปรย กรีน (Spray Green ) 
66. เวนิส กรีน (Venice Green) 
67. อะความารีน (Aquamarine) 
68. เพล บลู 2 (Pale Blue II) 
69. ไลแลค 2 (Lilac II) 
70. ออรคิด (Orchid) 
71. โรส เกร (Rose Gray) 
72. โรส เบจ (Rose Beige) 
73. แซนด เบจ (Sand Beige ) 
74. มิสเทิลโท กรีน (Mistletoe Green) 
75. มิสท กรีน 2 (Mist Green II) 
76. บลู สปรูซ (Blue Spruce) 
77. บลู เกร (Blue Gray) 
78. สเลต บลู (Slate Blue) 
79. พีเจียน (Pigeon) 
80. ออรคิด เกร (Orchid Gray) 
81. โอลด โรส (Old Rose) 
82. คารเมล (Camel) 
83. ดัสต้ี โอลีฟ  (Dusty Olive) 
84. ลีฟ กรีน (Leaf Green) 
85. เจด กรีน (Jade Green) 
86. เคมบริดจ บลู (Cambridge Blue) 
87. ชาโดว บลู (Shadow Blue) 
88. ชาโดว บลู 2 (Shadow Blue II) 
89. ดัสต้ี ไลแลค (Dusty Lilac) 
90. โอลด โมฟว (Old Mauve) 
91. บริค เรด (Brick Red) 
92. บราวน (Brown) 
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93. กาก ี(Khaki) 
94. โอลีฟ กรีน (Olive Green) 
95. วิรีเดียน (Viridian) 
96. พรัสเซียน กรีน (Prussian Green) 
97. พีค็อก บลู (Peacock Blue) 
98. มิเนรอล บลู (Mineral Blue) 
99. แพนซี่ (Pansy) 
100. ไวน (Wine) 
101. มาฮอกาน ี(Mahogany) 
102. คอฟฟ บราวน (Coffee Brown) 
103. โอลีฟ (Olive) 
104. ไอวี่ กรีน (Ivy Green) 
105. บ็อตเติล กรีน (Bottle Green) 
106. ตีล กรีน (Teal Green) 
107. ตีล (Teal) 
108. ดารค มิเนรอล บลู (Dark Mineral Blue) 
109. พรุน (Prune) 
110. เรด เกรป (Red Grape) 
111. มารูน (Maroon) 
112. ฟลคอน (Falcon) 
113. โอลีฟ บราวน (Olive Brown) 
114. ซีวีด (Seaweed) 
115. จังเกิล กรีน (Jungle Green) 
116. ดัสกี้ กรีน (Dusky Green) 
117. พรัสเซียน บลู (Prussian Blue) 
118. มิดไนท บลู (Midnight Blue) 
119. ดัสกี้ ไวโอเล็ต (Dusky violet ) 
120. ทอป บราวน (Taupe Brown) 
121. แบล็ค (N1.5=Neutral / Black) 
122. ชารโคล เกร (N2=Neutral / Charcoal Gray) 
123. สโมค เกร (N3=Neutral / Smoke Gray) 
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124. สโมค เกร 2 (N4=Neutral / Smoke Gray II) 
125. มีเดียม เกร (N5=Neutral / Medium Gray) 
126. มีเดียม เกร 2 (N6=Neutral / Medium Gray II) 
127. ซิลเวอร เกร (N7=Neutral / Silver Gray) 
128. ซิลเวอร เกร 2 (N8=Neutral / Silver Gray II) 
129. เพิรล เกร (N9=Neutral / Pearl Gray) 
130. ไวท (N9.5=Neutral / White) 

 
ภาพที่31 ตารางสีในระบบมันเซลล 

ที่มา : Color Image Scale : Shigenobu Kobayashi, 1990 
หลักเกณฑในการตอบแบบสอบถาม โครงสรางของแบบสอบถามแบงออกเปน 3 สวน มี
เนื้อหาและวธิตีอบ ดังนี ้
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 สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  
  สวนที่ 2 แบบสอบเพื่อหาบคุลิกภาพที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย 
              และเรือ่งการใชองคประกอบทางเรขศิลป  
   ใชวิธีใหคะแนนในคําตอบทีต่องการเลือก ระดับคะแนนที่ใช คือ 
   5 = เห็นดวยมากทีสุ่ด 

4          = เห็นดวยมาก 
3 = เห็นดวยปานกลาง 
2           = เห็นดวยนอย 
1 = ไมเห็นดวย 

 
ผูเชี่ยวชาญสาํหรับตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนือ้หาในแบบสอบถาม  
 เนื่องดวยการวิจัยครั้งนี้ใชแบบสอบถามในการเก็บขอมลู เนื้อหาในแบบสอบถามมีที่มา
จากวรรณกรรมที่เกีย่วของและอยูในขอบเขตความเขาใจของผูตอบแบบสอบถามทกุทาน ซึง่จะทาํ
ใหไดคําตอบทีน่าเชื่อถือไมเบี่ยงเบน  
 เกณฑการเลือกผูเชี่ยวชาญสําหรับตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหาในแบบสอบถาม  
มีดังนี ้
 - เปนคณาจารยที่สอนดานการออกแบบเรขศิลปหรือบรรจุภัณฑ 
 - มีประสบการณการทํางานดานการออกแบบกราฟกหรอืบรรจุภัณฑไมนอยกวา 5 ป 
           ผูเชี่ยวชาญสําหรับตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหาในแบบสอบถาม ไดแก 
 
1.      อาจารยลิตติพร   ลิตตพิานิช  อาจารยประจํามหาวทิยาลยัอัสสัมชัน 

 ประวัติการศึกษา    : ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวทิยาลัยศิลปากร 
                                   : ศิลปะมหาบัณฑติ  นฤมิตศิลป  จฬุาลงกรณมหาวิทยาลยั 
 
2.    ผศ. ญาดา   ชวาลกุล  อาจารยประจําภาควิชา  ศิลปอุตสาหกรรม คณะสถาปตยกรรม
ศาสตร  สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 

 ประวัติการศึกษา      : ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชานฤมิตศิลป  
                                   คณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณ 
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3.      นายพิบลู   ไวจิตรกรรม   
    ประวัติการศึกษา      :  ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต ภาควิชานฤมิตศิลป คณะศิลปกรรมศาสตร 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย พ.ศ.2534 
: ศิลปกรรมศาสตรมหาบณัฑิต ภาควชิานฤมิตศิลป คณะศิลปกรรม
ศาสตร จุฬาลงกรณ 

     ประสบการณการทํางาน 
                   :  นักวาดประกอบหนังสือเด็กและรายการโทรทัศน 
                           :  นักออกแบบ  บริษัท แปซฟิค อินเตอรคอมมูนิเคชัน่ จาํกัด 
                                    :   นักออกแบบ  บริษัท ประกิต แอนด เอฟซีบี จํากัด 
                           :  นักออกแบบ  บริษัท เจ วอลเตอร ทอมปสัน จาํกัด 
 
 
ผูเชี่ยวชาญสาํหรับตอบแบบสอบถาม  
 การกําหนดกลุมผูเชี่ยวชาญในการตอบแบบสอบถาม จากกลุมคณาจารย และนัก
ออกแบบดานเรขศิลป โดยมเีกณฑในการพิจารณาดงันี ้

- เปนอาจารยสอนดานการออกแบบเรขศิลป 
- มีประสบการณในดานการออกแบบเรขศิลปไมต่ํากวา 5 ป  

            รายชือ่กลุมผูเชี่ยวชาญ ทีม่ีคุณสมบัติตามเกณฑทีก่ําหนด ซึ่งแบงเปน 2 กลุม 
กลุมที่ 1 ตอบแบบสอบถามเพื่อหาบุคลิกภาพของเครื่องสําอางผูชายที่เหมาะสมกบัผูชายในแตละ
กลุม   มีผูเชี่ยวชาญตอบแบบสอบถาม 9 ทานคือ  
 
1. ผูชวยศาสตราจารย ชยันนัท     ชะอุมงาม   
  ประวัติการศกึษา             :  ศบ. ภาพพิมพ คณะจิตรกรรม ประติมากรรมและภาพพิมพ 
                                        มหาวิทยาลยัศิลปากร 

        : DIP for Further Development of Trainer Teacher of the Arts in         
School from the National Arts Centre, Philippines 

  ประสบการณการทาํงาน  :  อาจารยประจําภาควิชาออกแบบนิเทศศิลป   คณะมณัฑนศิลป 
                                         มหาวิทยาลยัศิลปากร 

    :  ทูตศิลปกรรมวัฒนธรรมรับเชิญ ในงานแสดงเดี่ยวผลงานศิลปกรรม  
       Medium Paper Cultural Exhibition  
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2.  อาจารยสุพจน   สิงหสาย  
ประวัติการศึกษา            :   ศิลปะบัณฑิต คณะมัณฑนศลิป  ภาควชิาประยุกตศิลป   
                                     :   ศิลปะมหาบณัฑิต  สาขาจติรกรรม บัณฑิตวทิยาลยั 

       มหาวทิยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน : อาจารยประจําภาควิชาออกแบบนิเทศศิลป   คณะมัณฑนศิลป      
                                       มหาวิทยาลัยศลิปากร 
 

3.  อาจารยอาวิน  อินทรังษี   
ประวัตกิารศึกษา             : ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 

    :  ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต ภาควชิานฤมิตศิลป  
      คณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณ 

ประสบการณการทาํงาน : อาจารยประจําภาควิชาออกแบบนิเทศศิลป    
                                       คณะมัณฑนศิลป     มหาวทิยาลัยศิลปากร 
 

4. อาจารยปุน คงเจริญเกยีรติ 
ประวัติการศึกษา             :  วศ.บ. วิศวกรรมอุตสาหกรรม  จฬุาลงกรณมหาวิทยาลยั 

                                         :  MBA.  รุนที่ 5 พาณิชยศาสตร  มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร 
   ประสบการณการทาํงาน   :  กรรมการผูจัดการ บ. แพคเมทส  จํากัด 
                                          :  กรรมการบรหิาร บ. แพคภัสท  จํากัด 
                                          :   ผูจัดการแผนกเครื่องจกัรบรรจุภัณฑ  บ.อีลตเอเชียติ้ก จํากัด 
                                           : ผูชํานาญการบรรจุภัณฑ  Quaker Qats Co., Ltd ชิคาโก   
                                             อิลลินอยส    อเมริกา 
                                          :  ผูชวยวิจัย สาขา Shock & Vibration  มหาวิทยาลัย มชิิแกนเสตท  
                                            มิชิแกน  อเมริกา 
                                           : อาจารยพิเศษ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั 
 
5. คุณอนุสรณ    เจริญถาวรพาณิช 
    ประวัติการศึกษา             :  ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
     ประสบการณการทํางาน  :  Brainasia Co., Ltd (Graphic & Package Designer) 
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6. คุณบุญฤทธิ์     ฤทธิ์เดช  
   ประวัติการศึกษา              :  ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
    ประสบการณการทาํงาน  :  Display Technology.  Co., Ltd. (Packaging & Product) 
                                         :   ULYSEE Cosmetic (Packaging, Graphic, Web Designer) 
 
7. คุณพิณทิพย  อุดมผล   
ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน  :  ออกแบบบรรจุภัณฑในโครงการของกรมสงเสริมการสงออก 
                                     :   หจก. ภิจปฉัฎ (Packaging) 
                                     :   ออกแบบเว็บไซด แก กรมการคาตางประเทศ, 
                                          การทาเรือแหงประเทศไทย  , กระทรวงศึกษาธิการ 
 

8.  คุณอภิศักด์ิ   ตั้งโกวิท 
   ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน  :  Brand  Builder  (Graphic/ Package  Designer) 
                                     :   Mustard            (Graphic Designer) 
                                     :   Playground       (Graphic Designer) 
                                     :  Globe  Dez        (Graphic Designer) 
 

9. คุณภาคภูมิ    ลมูลพันธ 
  ประวัติการศกึษา          :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน  :  Lips Magazine  (Graphic Designer) 
                                      :   Good Citizen   (Graphic / Package Designer) 
 

กลุมที ่ 2 ผูเชี่ยวชาญ ตอบแบบสอบถามเพื่อหาองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ
เครื่องสําอางผูชาย มี 16 ทาน เปนการเพิ่มจาํนวนผูตอบแบบสอบถามจากชุดแรก เพื่อเปนการ
กระจายคาในสถิติ เพิม่การกระจายความนาเชื่อถือใหมากที่สุด และเพื่อเปนการกรองขอมูลจาก
การหาบุคลิกภาพจากแบบสอบถามในชดุแรกเพื่อใหเหลือบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับการออกแบบ
บรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย      และนาํมาหาองคประกอบที่เหมาะสมในแบบสอบถามชุดตอไป 
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1.ผูชวยศาสตราจารย ชยันนัท     ชะอุมงาม   
  ประวัติการศกึษา             :  ศบ. ภาพพิมพ คณะจิตรกรรม ประติมากรรมและภาพพิมพ 
                                        มหาวิทยาลยัศิลปากร 

        : DIP for Further Development of Trainer Teacher of the Arts in         
School from the National Arts Centre, Philippines 

  ประสบการณการทาํงาน  :  อาจารยประจําภาควิชาออกแบบนิเทศศิลป   คณะมณัฑนศิลป 
                                         มหาวิทยาลยัศิลปากร 

    :  ทูตศิลปกรรมวัฒนธรรมรับเชิญ ในงานแสดงเดี่ยวผลงานศิลปกรรม  
       Medium Paper Cultural Exhibition  
 

2.  อาจารยสุพจน   สิงหสาย  
ประวัติการศึกษา            :   ศิลปะบัณฑิต คณะมัณฑนศลิป  ภาควชิาประยุกตศิลป   
                                     :   ศิลปะมหาบณัฑิต  สาขาจติรกรรม บัณฑิตวทิยาลยั 

       มหาวทิยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน : อาจารยประจําภาควิชาออกแบบนิเทศศิลป   คณะมัณฑนศิลป      
                                       มหาวิทยาลัยศลิปากร 
 

3.  อาจารยอาวิน  อินทรังษี   
ประวัติการศึกษา             : ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวทิยาลัยศิลปากร 

    :  ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต ภาควชิานฤมิตศิลป 
       คณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณ 

  ประสบการณการทาํงาน     : อาจารยประจําภาควิชาออกแบบนิเทศศิลป    
                                           คณะมัณฑนศิลป     มหาวทิยาลยัศิลปากร 

 
4. อาจารยปุน คงเจริญเกยีรติ 
ประวัติการศึกษา             :  วศ.บ. วิศวกรรมอุตสาหกรรม  จฬุาลงกรณมหาวิทยาลยั 

                                         :  MBA.  รุนที่ 5 พาณิชยศาสตร  มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร 
   ประสบการณการทาํงาน   :  กรรมการผูจัดการ บ. แพคเมทส  จํากัด 
                                          :  กรรมการบรหิาร บ. แพคภัสท  จํากัด 
                                          :  ผูจัดการแผนกเครื่องจกัรบรรจุภัณฑ  บ.อีลตเอเชียติ้ก จํากัด 
                                          :  ผูชํานาญการบรรจุภัณฑ  Quaker Qats Co., Ltd ชิคาโก   
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                                             อิลลินอยส    อเมริกา 
                                          : ผูชวยวิจยั สาขา Shock & Vibration  มหาวิทยาลัย มชิิแกนเสตท  
                                            มิชิแกน  อเมริกา 
 
5. อาจารยกรรณิกา  เกิดบาง 
ประสบการณการทาํงาน      :  อาจารยผูสอนดานการออกแบบบรรจุภัณฑ  
                                            มหาวิทยาลยัราชภัฏสวนดุสิต 
                                          : ทีป่รึกษาพิเศษดานการออกแบบบรรจุภัณฑ  
                                            Kahuna International Thailand 
                                          : ที่ปรึกษาและผูออกแบบผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑ หนึง่ตําบล 
                                            หนึง่ผลิตภัณฑ กรมสงเสรมิอุตสาหกรรม  กระทรวงอตุสาหกรรม 
6. คุณอนุสรณ    เจริญถาวรพาณิช 
    ประวัติการศึกษา             :  ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
     ประสบการณการทํางาน  :  Brainasia Co., Ltd (Graphic & Package Designer) 
 
7. คุณบุญฤทธิ์     ฤทธิ์เดช  
   ประวัติการศึกษา              :  ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
    ประสบการณการทาํงาน  :  Display Technology.  Co., Ltd. (Packaging & Product) 
                                         :   ULYSEE Cosmetic (Packaging, Graphic, Web Designer) 
8. คุณพิณทิพย  อุดมผล   
ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน  :  ออกแบบบรรจุภัณฑในโครงการของกรมสงเสริมการสงออก 
                                     :   หจก. ภิจปฉัฎ (Packaging) 
                                     :   ออกแบบเว็บไซด แก กรมการคาตางประเทศ, 
                                          การทาเรือแหงประเทศไทย  , กระทรวงศึกษาธิการ 

9.  คุณอภิศักด์ิ   ตั้งโกวิท 
   ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน  :  Brand  Builder  (Graphic/ Package  Designer) 
                                     :   Mustard            (Graphic Designer) 
                                     :   Playground       (Graphic Designer) 
                                     :  Globe  Dez        (Graphic Designer) 
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10.  คุณธีรพงษ     อารมคง 
   ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน  :  Colortone Co., Ltd. (Graphic & Package Designer) 
                                     :   Lowe Limited (Graphic & Package Designer) 
 

11. คุณกุลนารี   สุวุฒโท 
 ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑติ  คณะมัณฑนศิลป  มหาวทิยาลยัศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน   :  Two  Bit (Graphic & Package Designer) 

  :  GM Multimedia Co., Ltd. (Graphic & Package Designer) 
 
12. คุณอนุภพ  โสภิตปยกลุ 
ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน   :  Hi-res (Graphic Designer) 

  :  Tis World Wide Package Designer 
 

 
13. คุณบวรรัตน   แจงสวางศรี 
ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน   :  เครื่องสําอาง H2O  Package Designer 

  :  Inch Club  Graphic Designer 
  :  Bacardi   Graphic & Package Designer 
 

14. คุณชนนิทร  พลาศรัย      Creative Director 
ประสบการณการทาํงาน   :  บริษัทฟูลฟอรัส 

  :  บริษัทสนิตาส  ประเทศไทย 
  :  บริษัท เทคเบส ประเทศไทย 
  :  บริษทั  ฟารอีส แอดเวอรไทซิ่ง  
 

15. คุณจิรศักดิ์  อัศวเสรีเลศิ 
ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
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ประสบการณการทาํงาน   :  บริษัท GMM Graphic Designer 
 

16.คุณวุฒิกร   เอกรัตนสมภพ 
ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน   :  บริษัท Tis World Wide Package Designer 

  :  Fish Fin Club Graphic Designer 
 
3. การวิเคราะหขอมูล  
 เปนขั้นตอนทีสํ่าคัญในการแปลผลจากขอมูลในแบบสอบถาม โดยกําหนดเกณฑการ
พิจารณาในเชงิสถิติ ทําใหงายตอการสรุปผลการวิจยั ขอมูลที่ตองวิเคราะหแบงเปน 2 สวน ดังนี ้
  3.1 วิเคราะหบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย สําหรับรูปแบบการ
ดําเนนิชีวิตของผูชายในแตละกลุม 

 3.2วิเคราะหการใชองคประกอบเรขศิลป และการจัดองคประกอบบนบรรจุภัณฑ
เครื่องสําอางตัวอยาง 

3.3   วิเคราะหการใชองคประกอบทางเรขศิลป ซึ่งประกอบดวย 
                - การใชตัวอักษรภาษาไทย ที่สัมพันธกับบุคลิกภาพ 
                   - การใชตัวอกัษรภาษาอังกฤษ ที่สัมพันธกับบุคลิกภาพ                   
                  -  การใชภาพประกอบ ที่สัมพนัธกับบุคลกิภาพ 
                - การใชสี ที่สัมพันธกับบุคลิกภาพ 
                  -  การใชโครงสราง ที่สัมพันธกับบุคลิกภาพ 

  ทั้ง 2 สวนนี ้ ใชเกณฑการพิจารณาในระดับคะแนน ต้ังแต 3 คะแนนขึ้นไป คือ ระดับ
ความเห็นดวยปานกลางถึงเห็นดวยมากทีสุ่ด โดยใชวธิสีถิติบรรยาย (Descriptive)   หาคาความถี่ 
เปนรอยละ 
สูตรที่ใช 

 
ความหมายของสัญลักษณ 

⎯x   =  คาคะแนนเฉลีย่ 
   n   =  จํานวนกลุมตัวอยาง 
  ∑x   =  ผลรวมของคะแนน 
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 4. บทสรุป  
 ในบทสรุปเปนการนาํผลการวิเคราะหทัง้หมด มาพิจารณาความสมัพันธกนัและลําดับ
ความสาํคัญของคําตอบ แลวเรียบเรียงเพือ่อภิปรายผลในเชิงพรรณนา 
 4.1 อภิปรายผลการวิจยัและขอเสนอแนะ โดยอภิปรายผลเรื่อง การวเิคราะหบรรจภัุณฑ
เครื่องสําอางผูชาย การวิเคราะหบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย สําหรบั
รูปแบบการดําเนินชีวิตของผูชายในแตละกลุม การใชตัวอักษรภาษาไทย การใชตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ การใชภาพประกอบ การใชสี การใชโครงสราง ขอเสนอแนะเปนการนําเสนอ
อุปสรรคที่เกิดขึ้นและแนะนาํแนวทางใหผูที่จะทําวิจัย ในเรื่องที่ใกลเคียงกนัหรือเกีย่วของกับ
งานวิจยัฉบับนี ้
 4.2 ออกแบบบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย ตามผลการวิจัย เร่ิมจากการตั้งโจทยในการ
ออกแบบ ตั้งกลุมเปาหมาย หาแนวความคิด แลวจึงใชผลการวิจยัมาเปนแนวทางในการออกแบบ
บรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย 
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บทที่ 4 
 

การวิเคราะหขอมูล 
 

 การวิเคราะหขอมูล เปนกระบวนการกรองขอมูลที่ไดมาจากแบบสอบถาม เพื่อใหได
คําตอบที่ผานเกณฑที่ตั้งไวตามรายละเอียดในบทที่ 3  
 ดังนัน้ ในบทนี้จงึเปนการนําเสนอการวิเคราะหขอมลู โดยการใชการพรรณนาเชิง
วิเคราะห (Analytical Description) และตารางเปรียบเทียบการวิเคราะห เพื่อแสดงใหเห็นรูปแบบ
และแนวทางการใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย ทีส่ื่อสารในแตละ
บุคลิกภาพ และผลที่ไดมาใชเปนทางเลือกในการออกแบบตัวอยางในกรณีศึกษาตอไป 
 
ขอมูลทีจ่ะตองวิเคราะห คือ 

1. บุคลิกภาพสําหรับรูปแบบการดําเนนิชวีิตของผูชาย 
2. การใชองคประกอบทางเรขศิลปที่สัมพนัธกับบุคลิกภาพ 

2.1 การใชตัวอักษรไทย 
2.2 การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
2.3 การใชภาพประกอบ 
2.4 การใชสี 
2.5 การใชโครงสรางในการจัดวาง 

 
 

1. การวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม  
แบบสอบถามชุดแรก เร่ืองการหาบุคลิกภาพกับรูปแบบการดําเนินชวีิตของผูชาย ใช

ผูเชี่ยวชาญตอบแบบสอบถาม 9 ทานเปนการสอบถามเพื่อหาบุคลิกของผูชายในแตละกลุม  
จากการสงแบบสอบถาม 9 ชุด ไดรับแบบสอบถามคนืครบทั้ง 9 ชุด สวนแบบสอบถามชุดที่
สอง เร่ืองการหาองคประกอบเรขศิลปที่เหมาะสมในแตละบุคลิกภาพ ใชผูเชีย่วชาญในการ
ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 16 ทาน สอบถามเพื่อหาองคประกอบเรขศิลปที่เหมาะสม  จาก
การใชผูเชี่ยวชาญในการตอบแบบสอบถามเพิ่มจาก 9 เปน 16 ทาน เปนการเพิ่มจาํนวนผูตอบ
แบบสอบถามจากชุดแรก เพราะเปนการกระจายคาในสถิติ เพิ่มความนาเชื่อถือใหมากที่สุด 
และเพื่อเปนการกรองขอมูลจากการหาบุคลิกภาพจากแบบสอบถามในชุดแรกเพื่อใหเหลือ



 90

เฉพาะบุคลิกภาพทีเ่หมาะสมกับการออกแบบบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย และนํามาหา
องคประกอบที่เหมาะสมในแบบสอบถามชุดตอไป 
แบบสอบถามเรื่องบุคลิกภาพกบักลุมผูชาย 

 เปนการวิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามทีไ่ดจากผูเชี่ยวชาญทัง้ 9 ทาน  
 จุดประสงค คือ หาบคุลิกภาพที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูสําหรับกลุม
ผูชายแตละกลุม จากบุคลิกภาพ 15 แบบ 
 เกณฑที่ใชพิจารณา คือ คาํตอบที่ไดคะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึน้ไป ซึ่งหมายถงึเห็น
ดวยปานกลางไปถึง เห็นดวยมากที่สุด ดังจะแสดงจากตารางการวเิคราะห ตอไปนี้ โดยคะแนน
รวมมากที่สุด มาใชเปนบุคลิกภาพของบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชายในแตละกลุม  
 ผลการวิเคราะหในเรื่องบุคลกิภาพสาํหรับกลุมผูชาย ในขอนี้จะเปนคาตั้งตนในการทาํ 
วิจัยและวิเคราะหในเรื่องที่เกี่ยวของตอไป ดังจะแสดงจากตารางการวิเคราะห ตอไปนี ้
ตารางแสดงการเปรยีบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรื่องบุคลิกภาพของบรรจภุณัฑ
เครื่องสําอางสําหรบักลุมผูชาย ในแตละกลุม 
ตารางที่ 7 กลุมมีความสขุกับทั้งตนเองและสงัคม 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 4.33 1 
ทันสมยั 3.77 5 
ชวนฝน 2.88 10 
เปนธรรมชาต ิ 4.11 3 
สะโอดสะอง 2.77 11 
เก 3.33 8 
ไดรับความนิยม 3.66 6 
โออา 3.33 8 
สะอาด 4 4 
หรูหรา 3.33 8 
เปนทางการ 3 9 
นารัก 2.88 10 
สุขุม 3.44 7 
เคลื่อนไหว 4.22 2 
รุนแรง 2.11 

 
 
 
 
 
 
 
≥  3 

 
 
 
 

12 
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จากตารางที ่7 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชายทีม่ี
ความสุขกับทัง้ตนเองและสงัคม ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบลําลอง  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.33 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.22 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาติ  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.11คะแนน 

 
ตารางที่ 8 กลุมรักการทํางาน 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 2.88 9 
ทันสมยั 3.11 7 
ชวนฝน 1.88 13 
เปนธรรมชาต ิ 3 8 
สะโอดสะอง 2.77 10 
เก 2.66 11 
ไดรับความนิยม 3.66 5 
โออา 3.77 4 
สะอาด 3.44 6 
หรูหรา 2.44 12 
เปนทางการ 4.44 1 
นารัก 1.66 14 
สุขุม 4.33 2 
เคลื่อนไหว 4.33 2 
รุนแรง 3.88 

 
 
 
 
 
 
 
≥  3 

 
 
 
 

3 
 
จากตารางที ่8   เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่รักการทํางาน  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบเปนทางการ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.44 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบสุขุม มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.33 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.33 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบรุนแรง  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.88 คะแนน 
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ตารางที่ 9  กลุมรักความหรูหราร่าํรวย 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 2.66 9 
ทันสมยั 4.44 3 
ชวนฝน 2.55 10 
เปนธรรมชาต ิ 1.77 12 
สะโอดสะอง 4 4 
เก 4 4 
ไดรับความนิยม 3.77 5 
โออา 4.66 2 
สะอาด 3.66 6 
หรูหรา 5 1 
เปนทางการ 3.66 6 
นารัก 1.66 13 
สุขุม 2.77 8 
เคลื่อนไหว 3.44 7 
รุนแรง 2.22 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

11 
  
จากตารางที ่ 9  เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่รักความหรหูรารํ่ารวย  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบหรูหรา มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 5 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบโออา มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.66 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบทันสมยั มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.44 คะแนน 
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ตารางที่ 10 กลุมทนัสมยั 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 3.33 9 
ทันสมยั 4.77 1 
ชวนฝน 2.88 11 
เปนธรรมชาต ิ 3.11 10 
สะโอดสะอง 4 5 
เก 4.22 3 
ไดรับความนิยม 3.66 7 
โออา 3.88 6 
สะอาด 3.44 8 
หรูหรา 4.11 4 
เปนทางการ 3.11 10 
นารัก 2.88 11 
สุขุม 3.66 7 
เคลื่อนไหว 4.33 2 
รุนแรง 2.55 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

12 
  
จากตารางที ่10    เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่ทนัสมัย  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบทันสมยั มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.77  คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.33 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบเก มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.22 คะแนน 
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ตารางที่ 11 กลุมชอบความทาทาย 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 4 3 
ทันสมยั 3 6 
ชวนฝน 2.66 7 
เปนธรรมชาต ิ 3.44 5 
สะโอดสะอง 1.33 12 
เก 2.22 10 
ไดรับความนิยม 2.55 8 
โออา 2.44 9 
สะอาด 2.44 9 
หรูหรา 2.22 10 
เปนทางการ 2.66 7 
นารัก 2 11 
สุขุม 3.66 4 
เคลื่อนไหว 4.77 1 
รุนแรง 4.11 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

2 
  
จากตารางที ่11   เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่ชอบความทาทาย  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.77 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบรุนแรง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.11คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบลําลอง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4 คะแนน 
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ตารางที่ 12 กลุมพงึพอใจในตนเอง 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 3.88 2 
ทันสมยั 3.11 6 
ชวนฝน 3.11 6 
เปนธรรมชาต ิ 4.11 1 
สะโอดสะอง 2.55 8 
เก 3.33 4 
ไดรับความนิยม 3.22 5 
โออา 2.55 8 
สะอาด 3.88 2 
หรูหรา 2.22 9 
เปนทางการ 3.11 6 
นารัก 2.77 7 
สุขุม 3.66 3 
เคลื่อนไหว 3 7 
รุนแรง 2.11 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

10 
  
จากตารางที ่12    เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่พงึพอใจในตนเอง  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบธรรมชาต ิ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.11 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบลําลอง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.88 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบสะอาด มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.88 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบสุขุม                มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 3.66  คะแนน 
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ตารางที่13 กลุมสนใจการเมือง 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 2.33 7 
ทันสมยั 3.77 3 
ชวนฝน 1.55 10 

เปนธรรมชาต ิ 2.44 6 
สะโอดสะอง 1.77 9 

เก 2.11 8 
ไดรับความนิยม 3.55 4 

โออา 3.77 3 
สะอาด 3.55 4 
หรูหรา 2.77 5 

เปนทางการ 4.33 1 
นารัก 1.44 11 
สุขุม 3.88 2 

เคลื่อนไหว 3.77 3 
รุนแรง 3.55 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

4 
  
  
จากตารางที ่13   เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่สนใจการเมอืง  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบเปนทางการ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.33 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบสุขุม มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.88 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบทันสมยั มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.77 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบโออา               มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 3.77  คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว       มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 3.77  คะแนน 
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ตารางที่ 14  กลุมทาํตามกฎเกณฑของสังคม 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 3 4 
ทันสมยั 2.44 9 
ชวนฝน 2.33 10 

เปนธรรมชาต ิ 2.88 5 
สะโอดสะอง 2.77 6 

เก 2.44 9 
ไดรับความนิยม 3.11 3 

โออา 2.66 7 
สะอาด 3.88 1 
หรูหรา 2.44 9 

เปนทางการ 3.44 2 
นารัก 2.55 8 
สุขุม 2.88 5 

เคลื่อนไหว 2.77 6 
รุนแรง 2.11 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

11 
  
จากตารางที ่14   เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่ทาํตามกฎเกณฑของสงัคม  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบสะอาด มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.88  คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบเปนทางการ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.44 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบไดรับความนิยม มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.11 คะแนน 
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ตารางที่ 15 กลุมสิ้นหวังหมดกําลังใจ 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 2.22 3 
ทันสมยั 1.1 11 
ชวนฝน 2 4 

เปนธรรมชาต ิ 2.66 1 
สะโอดสะอง 1.88 5 

เก 1.55 8 
ไดรับความนิยม 1.66 7 

โออา 1.2 10 
สะอาด 2.33 2 
หรูหรา 1.55 8 

เปนทางการ 2.33 2 
นารัก 1.88 5 
สุขุม 2 4 

เคลื่อนไหว 1.44 9 
รุนแรง 1.77 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

6 
 
  
จากตารางที ่15   เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่ส้ินหวงัหมดกําลังใจ  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน ซึง่คะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ต่ํากวาเกณฑที่
กําหนด แตสามารถจัดอันดบัไดแก 
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาต ิ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.66  คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบสะอาด มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.33 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบเปนทางการ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.33 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบลําลอง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.22 คะแนน 
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ตารางที่ 16 กลุมชอบสังสรรคสนทนา 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 4.11 2 
ทันสมยั 4.11 2 
ชวนฝน 3.55 5 

เปนธรรมชาต ิ 4.33 1 
สะโอดสะอง 3.33 7 

เก 3.55 5 
ไดรับความนิยม 3.11 9 

โออา 3.55 5 
สะอาด 4 3 
หรูหรา 3.22 8 

เปนทางการ 2.44 6 
นารัก 3.33 7 
สุขุม 3.11 9 

เคลื่อนไหว 3.88 4 
รุนแรง 2.22 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

10 
  
จากตารางที ่ 16  เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชายที่ชอบ
สังสรรคสนทนา ของผูเชีย่วชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาต ิ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.33  คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบลําลอง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.11คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบทันสมยั มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.11 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบสะอาด มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4 คะแนน 
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ตารางที่ 17 กลุมหวัสมัยใหม 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 3 8 
ทันสมยั 5 1 
ชวนฝน 2.44 10 

เปนธรรมชาต ิ 2.33 11 
สะโอดสะอง 2.66 9 

เก 3.55 6 
ไดรับความนิยม 3.77 4 

โออา 4.6 2 
สะอาด 3.77 4 
หรูหรา 3.55 6 

เปนทางการ 3.11 7 
นารัก 2.33 11 
สุขุม 3.55 6 

เคลื่อนไหว 4.44 3 
รุนแรง 3.66 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

5 
 
  
จากตารางที ่ 17  เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชายทีห่ัว
สมัยใหม ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบทันสมยั มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 5  คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบโออา มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.6 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.44 คะแนน 
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ตารางที่ 18 กลุมอนุรกัษนิยม 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 3.11 5 
ทันสมยั 1.66 12 
ชวนฝน 2 10 

เปนธรรมชาต ิ 4.11 1 
สะโอดสะอง 2.55 7 

เก 2.33 8 
ไดรับความนิยม 3.55 4 

โออา 2.55 7 
สะอาด 3.77 3 
หรูหรา 2.22 9 

เปนทางการ 4 2 
นารัก 1.7 11 
สุขุม 3.55 4 

เคลื่อนไหว 2.66 6 
รุนแรง 2.22 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

9 
 
  
จากตารางที ่18   เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่อนุรักษนยิม  ของผูเชีย่วชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบธรรมชาต ิ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.11  คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบเปนทางการ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบสะอาด มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.77 คะแนน 
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ตารางที่ 19 กลุมชวีิตเรงรีบ 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 3 4 
ทันสมยั 2.66 6 
ชวนฝน 1.88   11 

เปนธรรมชาต ิ 2.3 8 
สะโอดสะอง 2 10 

เก 2.6 7 
ไดรับความนิยม 2.3 8 

โออา 3 4 
สะอาด 2.3 8 
หรูหรา 2.2 9 

เปนทางการ 2.8 5 
นารัก 1.66 12 
สุขุม 3.3 3 

เคลื่อนไหว 4.8 1 
รุนแรง 3.7 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

2 
 
จากตารางที ่19  เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่ชีวิตเรงรีบ  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.8  คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบรุนแรง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.7  คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบสุขุม มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.3 คะแนน 
 
 
 
 
 
 
 



 103

ตารางที่ 20 กลุมชอบกีฬา 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 4.55 2 
ทันสมยั 2.88 7 
ชวนฝน 2.6 9 

เปนธรรมชาต ิ 3.8 4 
สะโอดสะอง 1.6 14 

เก 2.5 10 
ไดรับความนิยม 2.7 8 

โออา 2.5 10 
สะอาด 3.5 6 
หรูหรา 1.8 13 

เปนทางการ 2.1 12 
นารัก 2.4 11 
สุขุม 4 3 

เคลื่อนไหว 4.7 1 
รุนแรง 3.7 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

5 
 
  
จากตารางที ่20    เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่ชอบกฬีา  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.7  คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบลําลอง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.55 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบสุขุม มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4 คะแนน 
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จากแบบสอบถามเพื่อหาบคุลิกภาพของแตผูชายในแตละกลุม คารวมคะแนนที่
สูงสุดในแตละกลุมสามารถสรุปไดวา  

กลุมมีความสขุกับทั้งตนเองและสังคม (Self-Fulfilling)  มีบุคลิกภาพแบบลําลอง 
สวนกลุมรักการทํางาน (Workaholic) มีบุคลิกภาพแบบเปนทางการ กลุมรักความหรูหรารํ่ารวย 
(Superstitious money-grubbing) มีบุคลิกภาพเปนแบบหรูหรา  กลุมทันสมัย (Futuristic) มี
บุคลิกภาพแบบทันสมัย   กลุมชอบความทาทาย (Challenge-loving) มีบุคลิกภาพแบบ
เคลื่อนไหว   กลุมพึงพอใจในตนเอง (Self-sufficient oriented)  มีบุคลิกภาพเปนแบบธรรมชาต ิ
กลุมสนใจการเมือง (politic oriented) มีบุคลิกภาพเปนทางการ  กลุมทําตามกฎเกณฑของสงัคม 
(Social norm obedient)  มีบุคลิกภาพแบบสะอาด   กลุมสิ้นหวงัหมดกําลังใจ (Despondent) มี
บุคลิกภาพเปนแบบธรรมชาติ   กลุมชอบการสังสรรค สนทนา (Social able) มีบุคลิกภาพเปน
แบบธรรมชาติ   กลุมหัวสมัยใหม (Avant-garde) มบีุคลิกภาพแบบทันสมัย  กลุมอนุรักษนิยม 
(Conservative) มีบุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาติ สวนกลุมชีวิตเรงรีบ (On the run)  มีบุคลิกภาพ
แบบธรรมชาติ และกลุมชอบกีฬา (Sportsmanship) มีบคุลิกภาพเปนแบบเคลื่อนไหว 
                   จากคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็สามารถจัดลําดับบุคลิกภาพสาํหรับบรรจุภัณฑ
เครื่องสําอางผูชาย ไดดังนี ้
 

  ตารางที่ 21 
บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 4.3 4 

เปนทางการ 4.4 3 
 หรูหรา 5 1 
ทันสมยั 5 1 
เคลื่อนไหว 4.8 2 
เปนธรรมชาต ิ 4.3 4 
สะอาด 3 

 
 

 
   ≥  3 
 

5 
 
จากตารางที ่ 21 บุคลิกภาพทีม่ีคะแนนมากที่สุด คือบุคลิกภาพแบบหรูหราและ

ทันสมยัซึ่งมีคะแนนเปน 5 รองลงมาคือบุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหวมีคะแนน เปน 4.8 และอับดับ
สามไดแกบุคลิกภาพแบบเปนทางการ ซึง่มีคะแนน 4.4  

โดยนาํบุคลิกภาพทัง้ 7 บุคลิกภาพที่ไดมาหาองคประกอบศิลปบนบรรจุภัณฑ
เครื่องสําอางผูชาย  
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3.การวิเคราะหขอมูล เรือ่งการใชองคประกอบทางเรขศลิปทีส่ัมพันธกับบุคลิกภาพ 
  

เปนการวิเคราะหขอมูลในแบบสอบถาม ที่ไดจากผูเชีย่วชาญดานการออกแบบ รวม 16
ทาน  
 จุดประสงค คือ หารายละเอียดขององคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสะทอน
บุคลิกภาพทั้ง   7  แบบ ที่เปนคําตอบเรื่องบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย 

 
 วิธีการ คือ วเิคราะหคร้ังละ 1 บุคลิกภาพ ที่ประกอบดวยเนื้อหาใน 5 เร่ือง 

1.การใชตัวอักษรไทย 
2.การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
3.การใชภาพประกอบ 
4.การใชสี 
5.การใชโครงสรางในการจดัวาง 

 
 เกณฑที่ใชพิจารณา คือ คําตอบที่ไดคะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป คือคะแนนที่เหน็
ดวยปานกลาง ถงึเห็นดวยมากที่สุด ดังจะแสดงจากตารางการวิเคราะห ตอไปนี ้
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ตารางที่ 22 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบลําลอง   

แบบอักษร _  x 
 
เกณฑ อันดับที่ 

1. ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 
1.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.06 

4 

1.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 2.63 - 
1.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากันรูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว อาลักษณ 1.44 - 
1.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 1.81 - 
1.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสนท่ีเปนตัว อาลักษณ 1.19 - 
1.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 1.44 - 
2.ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม 
2.1นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.94 

- 
2.2นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.94 - 
2.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.31 - 
2.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.88 - 
2.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.94 - 
2.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.31 - 
3 ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง   
3.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.44 

3 
3.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม 2 - 
3.3. นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.81 - 
3.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.38 - 
3.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.63 - 
3.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.88 - 
3.7 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.75 - 
3.8 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.81 - 
4 ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.38 

- 
4.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.19 - 
4.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม  1.13 - 
5 ตัวลายมือเขียน (Handwriting)      
5.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.5 

2 
5.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.69 1 
5.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.31 

                         
≥  3 
 
 
 
 

- 
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จากตารางที ่ 22 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบลําลองของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน  กบัเกณฑที่ตั้งไว คอื ระดับความเห็นดวยคะแนน
รวมตั้งแต 3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับทีม่ีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชตัวอักษรภาษาไทยในบุคลิกภาพแบบลําลองที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบตัวลายมือเขียน น้ําหนกัเสนของตวัอักษรไมเทากัน รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 3.69  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบตัวลายมือเขียน  น้ําหนกัเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน   มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.5 คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตง  แบบตวัไมมีหวัหรือมหีวัเปนจงอยหรอืเชิง  น้าํหนกั
เสนของตัวอกัษรเทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน มีคะแนนเฉลีย่ความ
คิดเห็น 3.44  คะแนน 
 
ตารางที ่23 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ในบุคลิกภาพแบบลําลอง   

 
แบบอักษร _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. เทกซ (Text หรือ Black Letter) 1.25 - 
2. โรมัน (Roman)  1.81 - 
3.ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) 2.88 2 
4. สแควร เซรีฟ  (Square Serif) 1.69 - 
5.สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives)  4.19 1 
6.เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) 2.75 

     
≥   3 

3 
 
จากตารางที ่ 23 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาองักฤษใน
บุคลิกภาพแบบลําลองของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คอื ระดับความเห็นดวยคะแนน
รวมตั้งแต 3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับทีม่ีคะแนนรวมมากที่สุด  

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษในบุคลิกภาพแบบลําลองที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบสคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives มีคะแนนเฉลี่ย
ความคิดเหน็ 4.19  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif)   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.88 
คะแนน ซึ่งมีคะแนนต่าํกวาเกณฑที่กําหนดไว 
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อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบเบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) มีคะแนนต่าํกวา
เกณฑที่กาํหนดไว มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 2.75  คะแนน   
 
ตารางที่ 24 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งระดับนามธรรมของการใช
ภาพประกอบ ในบุคลกิภาพแบบลาํลอง   

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. รูปภาพ (Photograph) 2.13 - 

2. ภาพประดิษฐหรือภาพดดัแปลง (Illustration) 2.69 - 

3. ภาพงายๆ (Glyph) 3.75 1 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) 3 3 
5.ตัวอักษรยอ (Letter mark) 2.94 - 
6.สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) 3.13 

     
≥  3  

2 
 
 
จากตารางที ่24 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชภาพประกอบในบุคลิกภาพ
แบบลําลองของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนนรวมตั้งแต 3 
คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับทีม่ีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชภาพประกอบในบุคลกิภาพแบบลําลองที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 
อันดับที่ 1  การใชระดับภาพแบบภาพงายๆ มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.75 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชระดับภาพแบบสัญลกัษณ   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 3.13  คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชระดับภาพแบบ สัญลักษณภาษา มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3  คะแนน 
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ตารางที ่ 25 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งการใชโครงสรางในการจัด
วาง ในบุคลกิภาพแบบลาํลอง   

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย 1.75 - 

2. โครงสรางตาราง 1.69 - 

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน 3.25 2 
4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง 2.5 - 
5.โครงสรางเสนแนวโคง 3.63 1 
6.โครงสรางเนนเสนแนวทแยง 2.38 - 
7.โครงสรางแบบรัศมีระเบิด 2.38 - 
8. โครงสรางแบบกระจาย 2.38 - 
9. โครงสรางทีม่ีแบบแผน   2.19 - 
10.โครงสรางกึ่งมีแบบแผน 2.13 - 
11. โครงสรางที่ไมชัดเจน 2.06 - 
12. โครงสรางที่ชัดเจน 3 3 
13. โครงสรางที่มองไมเหน็ 2.94 - 
14. โครงสรางที่มองเหน็ได 2 

                
      ≥  3 

- 
 
 
จากตารางที ่ 25 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชโครงสรางในบุคลิกภาพ
แบบลําลองของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนนรวมตั้งแต 3 
คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับทีม่ีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชโครงสรางในบุคลิกภาพแบบลําลองที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชโครงสรางเสนแนวโคง  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.63 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชโครงสรางเนนเสนแนวนอน  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 3.25 คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชโครงสรางที่ชัดเจน    มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3   คะแนน 
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ตารางที่ 26 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเรื่องการใชสี  
               ในบุคลิกภาพแบบลําลอง   

เลขสี / ช่ือสี ตัวอยางส ี CMYK _ x  
เกณฑ อันดับที่ 

23.  Canary  Yellow     
C9/ M11/ Y70 3.25 1 

27.  Sky  Blue  
C52/  M7/ Y20 3.13 2 

24.  Canary  
C26/ M9/ Y73 3.06 

  
≥  3  

3 
 
จากตารางที ่26 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชสีในบุคลิกภาพแบบลําลอง
ของผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน กบัเกณฑที่ต้ังไว คือ ระดับความเห็นของคะแนนรวมดวยตั้งแต 3 คะแนน
ข้ึนไป พบวาการสีในบุคลิกภาพแบบลําลองที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 
อันดับที่ 1  สี 23.  Canary  Yellow มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.25 คะแนน 
อันดับที่ 2  สี 27.  Sky  Blue  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.13คะแนน 
อันดับที่ 3  สี 24.  Canary  มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.06  คะแนน  
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ตารางที่ 27 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบเปนทางการ  

แบบอักษร _  x 
 
เกณฑ อันดับที่ 

1.ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 
1.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.38 

2 

1.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 3.44 1 
1.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากันรูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว อาลักษณ 1.94 - 
1.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.38 - 
1.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสนท่ีเปนตัว อาลักษณ 1.44 - 
1.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 2.69 - 
2.ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม 
2.1นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.13 

- 
2.2นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 2.25 - 
2.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.81 - 
2.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 2.44 - 
2.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.56 - 
2.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 2.13 - 
3 ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง   
3.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.06 

3 
3.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม 1.56 - 
3.3. นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.88 - 
3.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2 - 
3.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.81 - 
3.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.88 - 
3.7 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 2.38 - 
3.8 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.63 - 
4 ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.88 

- 
4.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.88 - 
4.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม  1.69 - 
5 ตัวลายมือเขียน (Handwriting)      
5.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.25 

- 
5.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.25 - 
5.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.25 

                         
≥  3 
 
 
 
 

- 
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จากตารางที ่ 27  เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบเปนทางการ ของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กับเกณฑที่ตัง้ไว คือ ระดับความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 
 การใชตัวอักษรภาษาไทยในบุคลิกภาพแบบเปนทางการที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบตัวเนื้อความ แบบตวัมีหวักลม น้ําหนกัเสนของตัวอักษร
เทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 

มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.44 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษร ตัวเนื้อความแบบตัวมหีวักลม น้ําหนักเสนของตัวอักษรเทากนั 
รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 3.38  คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตง  ตัวไมมีหวัหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง  น้าํหนักเสนของ
ตัวอักษรเทากนั รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 
3.06  คะแนน 
 
ตารางที ่28 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ในบุคลิกภาพแบบเปนทางการ 

 
แบบอักษร _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. เทกซ (Text หรือ Black Letter) 2.31 - 
2. โรมัน (Roman)  3.69 1 
3.ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) 3.25 2 
4. สแควร เซรีฟ  (Square Serif) 3.19 3 
5.สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives)  1.69 - 
6.เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) 2.06 

     
≥  3  

- 
 
จากตารางที ่ 28 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาองักฤษใน
บุคลิกภาพแบบเปนทางการ ของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตัง้ไว คือ ระดบัความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด  

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษในบุคลิกภาพแบบเปนทางการที่เหมาะสม 3 อับดับแรก
ไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบโรมัน(Roman)   มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.69  คะแนน 
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อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif)   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.25  
คะแนน  
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบสแควร เซรีฟ  (Square Serif) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.19  
คะแนน   
 
ตารางที่ 29 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งระดับนามธรรมของการใช
ภาพประกอบ ในบุคลกิภาพแบบเปนทางการ 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. รูปภาพ (Photograph) 4.31 1 

2. ภาพประดิษฐหรือภาพดดัแปลง (Illustration) 2.25 - 

3. ภาพงายๆ (Glyph) 1.5 - 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) 2.5 3 
5.ตัวอักษรยอ (Letter mark) 2.69 2 
6.สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) 1.69 

     
≥  3  

- 
 
 
จากตารางที ่29 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชภาพประกอบในบุคลิกภาพ
แบบเปนทางการ ของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กับเกณฑทีต่ั้งไว คือ ระดับความเห็นดวยคะแนนรวม
ตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจดัอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชภาพประกอบในบุคลกิภาพแบบเปนทางการทีเ่หมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชระดับภาพแบบรูปภาพ(Photograph)มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็4.31  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชระดับภาพแบบตัวอกัษรยอ (Letter mark)  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 2.69  
คะแนน โดยเปนคะแนนที่ต่าํกวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
อันดับที่ 3  การใชระดับภาพแบบ สัญลักษณภาษา (Logo) มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.5 
คะแนน  โดยเปนคะแนนที่ต่าํกวาเกณฑที่กาํหนดไว 
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ตารางที ่ 30 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งการใชโครงสรางในการจัด
วาง ในบุคลกิภาพแบบเปนทางการ 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย 2.25 - 

2. โครงสรางตาราง 4.13 1 

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน 2.31 - 
4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง 2.75 - 
5.โครงสรางเสนแนวโคง 1.63 - 
6.โครงสรางเนนเสนแนวทแยง 1.25 - 
7.โครงสรางแบบรัศมีระเบิด 1.44 - 
8. โครงสรางแบบกระจาย 1.31 - 
9. โครงสรางทีม่ีแบบแผน   4 2 
10.โครงสรางกึ่งมีแบบแผน 3 3 
11. โครงสรางที่ไมชัดเจน 2.5 - 
12. โครงสรางที่ชัดเจน 2.81 - 
13. โครงสรางที่มองไมเหน็ 2.06 - 
14. โครงสรางที่มองเหน็ได 2.88 

                
      ≥  3 

- 
 
จากตารางที ่ 30 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชโครงสรางในบุคลิกภาพ
แบบเปนทางการ ของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑทีต่ั้งไว คือ ระดับความเห็นดวยคะแนนรวม
ตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจดัอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 

การใชโครงสรางในบุคลิกภาพแบบเปนทางการ ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 

อันดับที่ 1  การใชโครงสรางแบบตาราง  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.13 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชโครงสรางที่มีแบบแผน  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 4  คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชโครงสรางกึ่งมีแบบแผน   มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3  คะแนน 
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ตารางที่ 31 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็นเรื่องการใชสี ในบุคลิกภาพแบบ
เปนทางการ 
 

เลขสี / ช่ือสี ตัวอยางส ี CMYK 
_ x  

เกณฑ อันดับที่ 

118.  Midnight Blue  
C95/ m83/ y37/ k12 3.44 1 

108.  Dark Mineral  
C95/ m75/ y24/ k2 3.31 2 

125.  Medium Gray2  
C46/ m38/ y36/ k8 3.31 2 

122.  Charcoal Gray 
 

C64/ m58/ y53/ k40 3.25 

   
≥  3  

3 
 
จากตารางที ่ 31 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชสีในบุคลิกภาพแบบเปน
ทางการ ของผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน กับเกณฑที่ต้ังไว คือ ระดับความเห็นของคะแนนรวมดวยตั้งแต 
3 คะแนนขึน้ไป พบวาการสใีนบุคลิกภาพแบบเปนทางการ  ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 
อันดับที่ 1  สี 118.  Midnight Blue มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.44 คะแนน 
อันดับที่ 2  สี 108.  Dark Mineral มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.31 คะแนน 
อันดับที่ 2  สี 125.  Medium Gray2 มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.31  คะแนน 
อันดับที่ 3  สี 122.  Charcoal Gray มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.25  คะแนน 
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ตารางที่ 32 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบหรูหรา 

แบบอักษร _  x 
 
เกณฑ อันดับที่ 

1.ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 
1.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.13 

- 

1.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 2.44 - 
1.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากันรูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว อาลักษณ 2.63 - 
1.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 2.06 - 
1.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสนท่ีเปนตัว อาลักษณ 2.31 - 
1.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 1.88 - 
2.ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม 
2.1นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 1.69 

- 
2.2นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.75 - 
2.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.69 - 
2.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 2 - 
2.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.75 3 
2.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.5 - 
3 ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง   
3.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.19 

1 
3.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม 2.13 - 
3.3. นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.63 - 
3.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.31 - 
3.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.63 - 
3.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.06 2 
3.7 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 2.06 - 
3.8 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.31 - 
4 ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.81 

- 
4.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.06 - 
4.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม  2.44 - 
5 ตัวลายมือเขียน (Handwriting)      
5.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.5 

- 
5.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.94 - 
5.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.44 

                         
≥  3 
 
 
 
 

- 
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จากตารางที ่ 32 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบหรูหรา  ของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชตัวอักษรภาษาไทยในบุคลิกภาพแบบหรูหรา ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตง แบบตัวไมมีหัวหรือมีหวัเปนจงอยหรือเชิง  น้าํหนัก
เสนของตัวอกัษรเทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 
3.19 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษร ตัวเนื้อความแบบตัวตกแตง แบบตัวไมมีหัวหรือมหีัวเปนจงอย
หรือเชิง น้าํหนักเสนของตัวอักษรไมเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน มีคะแนน
เฉล่ียความคิดเห็น 3.06 คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตง แบบตัวมหีัวกลม น้ําหนกัเสนของตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 2.75  คะแนน ซ่ึงเปน
คะแนนที่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
 
ตารางที ่33 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ในบุคลิกภาพแบบหรูหรา 

 
แบบอักษร _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. เทกซ (Text หรือ Black Letter) 3.5 2 
2. โรมัน (Roman)  4 1 
3.ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) 2.63 3 
4. สแควร เซรีฟ  (Square Serif) 2.5 - 
5.สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives)  2.38 - 
6.เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) 1.94 

     
≥  3  

- 
 
จากตารางที ่ 33 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาองักฤษใน
บุคลิกภาพแบบหรูหรา ของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คอื ระดับความเห็นดวยคะแนน
รวมตั้งแต 3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับทีม่ีคะแนนรวมมากที่สุด  

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษในบุคลิกภาพแบบหรูหรา ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบโรมัน(Roman)   มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 4  คะแนน 
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อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบเทกซ (Text หรือ Black Letter) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.5
คะแนน  
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 2.63 
คะแนน   เปนคะแนนที่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
 
ตารางที ่ 34 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งระดับนามธรรมของการใช
ภาพประกอบ ในบุคลกิภาพแบบหรหูรา 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. รูปภาพ (Photograph) 4.31 1 

2. ภาพประดิษฐหรือภาพดดัแปลง (Illustration) 2.13 - 

3. ภาพงายๆ (Glyph) 2 - 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) 2.56 3 
5.ตัวอักษรยอ (Letter mark) 2.75 2 
6.สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) 1.81 

     
≥  3  

- 
 
 
จากตารางที ่34 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชภาพประกอบในบุคลิกภาพ
แบบหรูหรา ของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนนรวมตั้งแต 
3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดบั 3 อันดับที่มคีะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชภาพประกอบในบุคลกิภาพแบบหรูหรา ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชระดับภาพแบบรูปภาพ(Photograph) มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 4.31  
คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชระดับภาพแบบตัวอกัษรยอ (Letter mark)  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 2.75  
คะแนน โดยเปนคะแนนที่ต่าํกวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
อันดับที่ 3  การใชระดับภาพแบบ สัญลักษณภาษา (Logo) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.56
คะแนน  โดยเปนคะแนนที่ต่าํกวาเกณฑที่กาํหนดไว 
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ตารางที ่ 35 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งการใชโครงสรางในการจัด
วาง ในบุคลกิภาพแบบหรูหรา 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย 2.88 3 

2. โครงสรางตาราง 2.63 - 

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน 2.38 - 
4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง 2.06 - 
5.โครงสรางเสนแนวโคง 2.94 2 
6.โครงสรางเนนเสนแนวทแยง 1.56 - 
7.โครงสรางแบบรัศมีระเบิด 2.5 - 
8. โครงสรางแบบกระจาย 2.63 - 
9. โครงสรางทีม่ีแบบแผน   2.69 - 
10.โครงสรางกึ่งมีแบบแผน 3.38 1 
11. โครงสรางที่ไมชัดเจน 2.25 - 
12. โครงสรางที่ชัดเจน 2.88 3 
13. โครงสรางที่มองไมเหน็ 2.44 - 
14. โครงสรางที่มองเหน็ได 2.5 

                
      ≥  3 

- 
 
จากตารางที ่ 35 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชโครงสรางในบุคลิกภาพ
แบบหรูหรา ของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนนรวมตั้งแต 
3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดบั 3 อันดับที่มคีะแนนรวมมากที่สุด 

การใชโครงสรางในบุคลิกภาพแบบหรูหรา ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 

อันดับที่ 1  การใชโครงสรางกึง่มีแบบแผน มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.38 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชโครงสรางเสนแนวโคง  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 2.94  คะแนน เปนคะแนน
ที่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนด 
อันดับที่3 การใชโครงสรางที่ชัดเจน มีคะแนนที่ไดเปนคะแนนซึง่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว คะแนน
เฉล่ียความคิดเห็น 2.88 คะแนน 
อันดับที่3 การใชโครงสรางแบบคลายคลึงกนัของหนวยยอย มีคะแนนที่ไดเปนคะแนนซึง่ต่ํากวา
เกณฑที่กาํหนดไว คะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 2.88 คะแนน 
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ตารางที่ 36 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็นเรื่องการใชสี ในบุคลิกภาพแบบ
หรูหรา 
 

เลขสี / ช่ือสี ตัวอยางส ี CMYK _ x  
เกณฑ อันดับที่ 

130.  White  C0/ m0/ y0/ k0 3.38 1 
63.  Mustard  

C27/ m27/ y69/ k2 3.31 2 
72. Rose Beige  

C32/ m37/ y39/ k6 3.31 2 
126.  Medium Gray  

C34/ m27/ y27/ k2 3.31 2 
127.  Silver Gray2  C27/ m21/ y21/ k1 3.31 2 
122.  Charcoal Gray  C64/ m58/ y53/ k40 3.25 

      
≥  3  

3 
 
จากตารางที ่ 36 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชสีในบุคลิกภาพแบบหรหูรา 
ของผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน กบัเกณฑที่ต้ังไว คือ ระดับความเห็นของคะแนนรวมดวยตั้งแต 3 คะแนน
ข้ึนไป พบวาการสีในบุคลิกภาพแบบหรหูรา   ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 
อันดับที่ 1  สี 130.  White                มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.38 คะแนน 
อันดับที่ 2  สี 63.  Mustard              มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.31 คะแนน 
อันดับที่ 2  สี 72. Rose Beige          มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.31  คะแนน 
อันดับที่ 2  สี126.  Medium Gray     มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.31 คะแนน 
อันดับที่ 2  สี127.  Silver Gray         มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.31 คะแนน 
อันดับที่ 3  สี122.  Charcoal Gray   มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.25 คะแนน 
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ตารางที่ 37 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบทันสมยั 

แบบอักษร _  x 
 
เกณฑ อันดับที่ 

1.ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 
1.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.88 

3 

1.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 2.56 - 
1.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากันรูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว อาลักษณ 1.38 - 
1.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 1.56 - 
1.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสนท่ีเปนตัว อาลักษณ 1.19 - 
1.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 1.63 - 
2.ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม 
2.1นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 2.19 

- 
2.2นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 2 - 
2.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.75 - 
2.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.56 - 
2.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.69 - 
2.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.25 - 
3 ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง   
3.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.81 

1 
3.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม 3.31 2 
3.3. นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.75 - 
3.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.63 - 
3.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.44 - 
3.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.75 - 
3.7 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.94 - 
3.8 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.5 - 
4 ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.13 

- 
4.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.38 - 
4.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม  1.38 - 
5 ตัวลายมือเขียน (Handwriting)      
5.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.44 

- 
5.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.38 - 
5.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.25 

                         
≥  3 
 
 
 
 

- 
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จากตารางที ่ 37 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบทันสมัย  ของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชตัวอักษรภาษาไทยในบุคลิกภาพแบบทันสมัย ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัวหรือมีหวัเปนจงอยหรือเชิง  น้าํหนัก
เสนของตัวอกัษรเทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 
3.81 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัวหรือมีหวัเปนจงอยหรือเชิง  น้ําหนกั
เสนของตัวอกัษรเทากัน รูปรางของตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตัวผอมมีคะแนนเฉลี่ย
ความคิดเหน็ 3.31  คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหวักลม น้าํหนักเสนของตัวอักษร
เทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.88  คะแนน 
ซ่ึงเปนคะแนนที่ต่ํากวาเกณฑที่กําหนดไว 
 
ตารางที ่38 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ในบุคลิกภาพแบบทันสมยั 

 
แบบอักษร _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. เทกซ (Text หรือ Black Letter) 1.75 - 
2. โรมัน (Roman)  2.25 3 
3.ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) 3.44 2 
4. สแควร เซรีฟ  (Square Serif) 2.25 - 
5.สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives)  2 - 
6.เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) 4 

     
≥  3  

1 
 
จากตารางที ่ 38 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาองักฤษใน
บุคลิกภาพแบบทันสมัย ของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตัง้ไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนน
รวมตั้งแต 3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับทีม่ีคะแนนรวมมากที่สุด  

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษในบุคลิกภาพแบบทนัสมัย ที่เหมาะสม 3 อับดับแรก
ไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบเบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) มีคะแนนเฉลี่ยความ
คิดเห็น 4  คะแนน 
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อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.44
คะแนน  
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรโรมัน (Roman) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 2.25  คะแนน   เปน
คะแนนที่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
 
ตารางที่ 39 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งระดับนามธรรมของการใช
ภาพประกอบ ในบุคลกิภาพแบบทันสมัย 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. รูปภาพ (Photograph) 2.19 - 

2. ภาพประดิษฐหรือภาพดดัแปลง (Illustration) 3.44 3 

3. ภาพงายๆ (Glyph) 3.25 - 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) 3.69 1 
5.ตัวอักษรยอ (Letter mark) 3.56 2 
6.สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) 3.25 

     
≥  3  

- 
 
จากตารางที ่39 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชภาพประกอบในบุคลิกภาพ
แบบทันสมยั ของผูเชี่ยวชาญ16 ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนนรวมตั้งแต 3 
คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับทีม่ีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชภาพประกอบในบุคลกิภาพแบบทันสมัย ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชระดับภาพแบบสัญลกัษณภาษา  (Logo) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.69  
คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชระดับภาพแบบตัวอกัษรยอ (Letter mark) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.56  
คะแนน  
อันดับที่ 3  การใชระดับภาพภาพประดษิฐหรือภาพดดัแปลง (Illustration) มีคะแนนเฉลีย่ความ
คิดเห็น 3.44  คะแนน  
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ตารางที ่ 40 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งการใชโครงสรางในการจัด
วาง ในบุคลกิภาพแบบทนัสมัย 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย 2.31 - 

2. โครงสรางตาราง 2.19 - 

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน 1.88 - 
4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง 2.38 - 
5.โครงสรางเสนแนวโคง 3.19 2 
6.โครงสรางเนนเสนแนวทแยง 2.31 - 
7.โครงสรางแบบรัศมีระเบิด 2.75 - 
8. โครงสรางแบบกระจาย 2.63 - 
9. โครงสรางทีม่ีแบบแผน   2.81 - 
10.โครงสรางกึ่งมีแบบแผน 3 3 
11. โครงสรางที่ไมชัดเจน 2.44 - 
12. โครงสรางที่ชัดเจน 3.25 1 
13. โครงสรางที่มองไมเหน็ 2.75 - 
14. โครงสรางที่มองเหน็ได 2.75 

                
      ≥  3 

- 
 
จากตารางที ่ 40 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชโครงสรางในบุคลิกภาพ
แบบทันสมยั ของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กบัเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนนรวมตั้งแต 
3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดบั 3 อันดับที่มคีะแนนรวมมากที่สุด 

การใชโครงสรางในบุคลิกภาพแบบทนัสมัย ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 

อันดับที่ 1  การใชโครงสรางที่ชัดเจน มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.25  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชโครงสรางเสนแนวโคง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.19 คะแนน 
อันดับที่ 3 การใชโครงสรางกึ่งมีแบบแผน มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 3 คะแนน 
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ตารางที ่ 41 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็นเรื่องการใชสี ในบุคลิกภาพแบบ
ทันสมยั 
 

เลขสี / ช่ือสี ตัวอยางส ี CMYK _ x  
เกณฑ อันดับที่ 

121.  Black  C64/ m69/ y64/ k70 3.67 1 
128.  Silver Gray  C17/ m14/ y14/ k1 3.67 1 
27.  Sky  Blue  C52/ m7/ y20 3.47 2 
125.  Medium Gray2 

 
C46/ m38/ y36/ k8 3.4 3 

127.  Silver Gray2  C27/ m21/ y21/ k1 3.4 

     
≥  3  

3 
 
จากตารางที ่ 41 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชสีในบุคลิกภาพแบบหรหูรา 
ของผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน กบัเกณฑที่ต้ังไว คือ ระดับความเห็นของคะแนนรวมดวยตั้งแต 3 คะแนน
ข้ึนไป พบวาการสีในบุคลิกภาพแบบหรหูรา   ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 
อันดับที่ 1  สี  121.  Black                มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.67  คะแนน 
อันดับที่ 1  สี 128.  Silver Gray        มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.67  คะแนน 
อันดับที่ 2  สี  27.  Sky  Blue            มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.47  คะแนน 
อันดับที่ 3  สี125.  Medium Gray2    มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.4 คะแนน 
อันดับที่ 3  สี127.  Silver Gray         มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.4 คะแนน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 126

ตารางที่ 42 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว 

แบบอักษร _ x  
 
เกณฑ อันดับที่ 

1.ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 
1.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.94 

- 

1.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 2.31 - 
1.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากันรูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว อาลักษณ 1.63 - 
1.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 2 - 
1.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสนท่ีเปนตัว อาลักษณ 1.63 - 
1.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 1.88 - 
2.ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม 
2.1นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 2.38 

- 
2.2นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 2.69 2 
2.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.19 - 
2.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.88 - 
2.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.94 - 
2.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.63 - 
3 ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง   
3.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  2.69 

2 
3.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม 2.13 - 
3.3. นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.63 - 
3.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.63 - 
3.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.63 - 
3.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.44 - 
3.7 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 2.13 - 
3.8 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.06 - 
4 ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.88 

- 
4.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.5 3 
4.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม  1.75 - 
5 ตัวลายมือเขียน (Handwriting)      
5.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.69 

2 
5.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.88 1 
5.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.56 

                         
≥  3 
 
 
 
 

- 
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จากตารางที ่ 42 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว  ของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กับเกณฑที่ตัง้ไว คือ ระดับความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด   
                 จากคะแนนที่ไดเปนคะแนนที่ต่าํกวาเกณฑทีก่ําหนด จึงจัดอันดับที่มีคะแนนรวมมาก
สุด 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบตัวลายมือเขียน  น้ําหนักเสนของตัวอักษรไมเทากนั รูปราง
ของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั     มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.88 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบตัวลายมือเขียน  น้ําหนกัเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน      มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.69 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตงแบบตัวมีหวักลม น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั 
รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตัวอวน มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 2.69 
คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตง  แบบตัวไมมีหัวหรือมีหวัเปนจงอยหรือเชิง น้ําหนกั
เสนของตัวอกัษรเทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 
2.69 คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบตัวอาลักษณ  น้ําหนกัเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 2.5 คะแนน  
 
ตารางที ่43 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ในบุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว 

 
แบบอักษร _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. เทกซ (Text หรือ Black Letter) 1.5 - 

2. โรมัน (Roman)  2.13 - 

3.ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) 2.19 3 

4. สแควร เซรีฟ  (Square Serif) 1.88 - 

5.สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives)  3.75 1 

6.เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) 2.38 

     
≥  3  

2 
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จากตารางที ่ 43 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาองักฤษใน
บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว ของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด  

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษในบุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว ที่เหมาะสม 3 อับดับแรก
ไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบสคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives) มีคะแนนเฉลี่ย
ความคิดเหน็ 3.75  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบเบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty)  มีคะแนนเฉลี่ยความ
คิดเห็น 2.38 คะแนน เปนคะแนนที่ต่ํากวาเกณฑที่กําหนดไว 
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif)   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.19  
คะแนน   เปนคะแนนที่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
 
ตารางที่ 44 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งระดับนามธรรมของการใช
ภาพประกอบ ในบุคลกิภาพแบบเคลือ่นไหว 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. รูปภาพ (Photograph) 2.5 3 
2. ภาพประดิษฐหรือภาพดดัแปลง (Illustration) 2.56 2 
3. ภาพงายๆ (Glyph) 2.5 3 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) 3.19 1 
5.ตัวอักษรยอ (Letter mark) 2.56 2 
6.สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) 2.19 

     
≥  3  

- 
 
จากตารางที ่44 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชภาพประกอบในบุคลิกภาพ
แบบเคลื่อนไหว ของผูเชีย่วชาญ 16  ทาน กับเกณฑทีต่ั้งไว คือ ระดับความเห็นดวยคะแนนรวม
ตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจดัอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชภาพประกอบในบุคลกิภาพแบบเคลื่อนไหว ทีเ่หมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชระดับภาพแบบสัญลกัษณภาษา  (Logo) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.19
คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชระดับภาพแบบภาพประดิษฐหรือภาพดัดแปลง (Illustration) มีคะแนนเฉลี่ย
ความคิดเหน็ 2.56  คะแนน เปนคะแนนทีต่่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
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อันดับที่ 2  การใชระดับภาพแบบตัวอกัษรยอ (Letter mark) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.56  
คะแนน เปนคะแนนที่ต่ํากวาเกณฑที่กําหนดไว 
อันดับที่ 3  การใชระดับภาพแบบรูปภาพ (Photograph) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 2.5 คะแนน 
เปนคะแนนทีต่่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
อันดับที่ 3  การใชระดับภาพแบบภาพงายๆ (Glyph) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 2.5 คะแนน 
เปนคะแนนทีต่่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
 
ตารางที ่ 45 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งการใชโครงสรางในการจัด
วาง ในบุคลกิภาพแบบเคลื่อนไหว 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย 2.25 - 

2. โครงสรางตาราง 1.56 - 

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน 2.69 - 
4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง 3 - 
5.โครงสรางเสนแนวโคง 4.56 1 
6.โครงสรางเนนเสนแนวทแยง 3.88 3 
7.โครงสรางแบบรัศมีระเบิด 4.19 2 
8. โครงสรางแบบกระจาย 2.5 - 
9. โครงสรางทีม่ีแบบแผน   1.75 - 
10.โครงสรางกึ่งมีแบบแผน 2.13 - 
11. โครงสรางที่ไมชัดเจน 1.75 - 
12. โครงสรางที่ชัดเจน 2.94 - 
13. โครงสรางที่มองไมเหน็ 2.13 - 
14. โครงสรางที่มองเหน็ได 1.69 

                
      ≥  3 

- 
 
จากตารางที ่ 45 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชโครงสรางในบุคลิกภาพ
แบบเคลื่อนไหว ของผูเชีย่วชาญ 16  ทาน กับเกณฑทีต่ั้งไว คือ ระดับความเห็นดวยคะแนนรวม
ตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจดัอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 
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การใชโครงสรางในบุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว ที่เหมาะสม 3  อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชโครงสรางเสนแนวโคง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.56 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชโครงสรางรัศมีระเบิด มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.19  คะแนน 
อันดับที่ 3 การใชโครงสรางเนนเสนแนวทแยง มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 3.88  คะแนน 
 
 
 
ตารางที่ 46 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็นเรื่องการใชสี ในบุคลิกภาพแบบ
เคลื่อนไหว 
 

เลขสี / ช่ือสี ตัวอยางส ี CMYK _ x  
เกณฑ อันดับที่ 

1.  Carmine  C17/ m98/ y55/ k3 3.94 1 
3.  Yellow  C8/ m14/ y90 3.81 2 
2. Orange  C12/ m48/ y84/ k1 3.31 3 
23.  Canary  Yellow  C9/ m11/ y70 3.31 

   
≥  3  

3 
 
จากตารางที ่ 46 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองการใชสีในบุคลิกภาพแบบ
เคลื่อนไหว ของผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน กบัเกณฑที่ต้ังไว คือ ระดับความเห็นของคะแนนรวมดวย
ต้ังแต 3 คะแนนขึ้นไป พบวาการสีในบุคลิกภาพแบบหรหูรา   ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 
อันดับที่ 1  สี 1.  Carmine                 มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.94 คะแนน 
อันดับที่ 2  สี  3.  Yellow                   มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.81  คะแนน 
อันดับที่ 3  สี 2.  Orange                  มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.31 คะแนน 
อันดับที่ 3  สี  23.  Canary  Yellow    มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.31 คะแนน 
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ตารางที่ 47 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาต ิ

แบบอักษร _  x 
 
เกณฑ อันดับที่ 

1.ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 
1.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.75 

- 

1.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 2.69 - 
1.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากันรูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว อาลักษณ 2.19 - 
1.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 2.56 - 
1.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสนท่ีเปนตัว อาลักษณ 1.69 - 
1.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 2.13 - 
2.ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม 
2.1นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 1.81 

- 
2.2นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.75 - 
2.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.06 - 
2.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.94 - 
2.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.25 1 
2.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.56 - 
3 ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง   
3.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.81 

- 
3.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม 1.88 - 
3.3. นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.88 - 
3.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.63 - 
3.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.81 - 
3.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.63 - 
3.7 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.94 - 
3.8 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.75 - 
4 ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2 

- 
4.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.44 - 
4.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม  2.38 - 
5 ตัวลายมือเขียน (Handwriting)      
5.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 

3 
5.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.19 2 
5.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.56 

                         
≥  3 
 
 
 
 

- 
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จากตารางที ่ 47 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาติ  ของผูเชีย่วชาญ 16  ทาน กบัเกณฑทีต่ั้งไว คือ ระดบัความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด   ไดแก 
 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตง แบบตัวมีหัวกลม น้าํหนักเสนของตัวอักษรไม
เทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั  มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.25 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบตัวลายมือเขียน  น้าํหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปราง
ของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั  มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.19  คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบตัวลายมือเขียน (Handwriting)   น้ําหนักเสนของตัวอักษร
เทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3  คะแนน  
 
ตารางที ่48 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ในบุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาต ิ

 
แบบอักษร _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. เทกซ (Text หรือ Black Letter) 1.44 - 

2. โรมัน (Roman)  2.44 3 

3.ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) 2.69 2 

4. สแควร เซรีฟ  (Square Serif) 2.31 - 

5.สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives)  3.81 1 

6.เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) 1.81 

     
≥  3  

- 
 
จากตารางที ่ 48 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาองักฤษใน
บุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาติ ของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตัง้ไว คือ ระดับความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด  

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษในบุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาติ ที่เหมาะสม 3 อับดับ
แรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบสคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives) มีคะแนนเฉลีย่
ความคิดเหน็ 3.81  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif)   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.69
คะแนน   มีคะแนนต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนด 
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อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรโรมัน (Roman) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 2.44   คะแนน   เปน
คะแนนที่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
 
ตารางที่ 49 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งระดับนามธรรมของการใช
ภาพประกอบ ในบุคลกิภาพแบบเปนธรรมชาต ิ

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. รูปภาพ (Photograph) 3.81 1 

2. ภาพประดิษฐหรือภาพดดัแปลง (Illustration) 2.5 - 

3. ภาพงายๆ (Glyph) 2.69 3 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) 2.63 - 
5.ตัวอักษรยอ (Letter mark) 2.56 - 
6.สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) 2.88 

     
≥  3  

2 
 
จากตารางที ่49 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชภาพประกอบในบุคลิกภาพ
แบบเปนธรรมชาติ ของผูเชีย่วชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเห็นดวยคะแนนรวม
ตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจดัอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชภาพประกอบในบุคลกิภาพแบบเปนธรรมชาติ ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชระดับภาพแบบรูปภาพ (Photograph)  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.81
คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชระดับภาพแบบสัญลกัษณ (Symbol/ Abstract)  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 
2.88  คะแนน  เปนคะแนนทีต่่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
อันดับที่ 3  การใชระดับภาพแบบภาพงายๆ (Glyph)  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 2.69 คะแนน 
เปนคะแนนทีต่่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
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ตารางที ่ 50 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งการใชโครงสรางในการจัด
วาง ในบุคลกิภาพแบบเปนธรรมชาต ิ

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย 2.75 3 

2. โครงสรางตาราง 1.94 - 

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน 3.44 1 
4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง 3.13 2 
5.โครงสรางเสนแนวโคง 3.44 1 
6.โครงสรางเนนเสนแนวทแยง 2.13 - 
7.โครงสรางแบบรัศมีระเบิด 2.25 - 
8. โครงสรางแบบกระจาย 2.69 - 
9. โครงสรางทีม่ีแบบแผน   2.19 - 
10.โครงสรางกึ่งมีแบบแผน 1.69 - 
11. โครงสรางที่ไมชัดเจน 2.5 - 
12. โครงสรางที่ชัดเจน 2.81 - 
13. โครงสรางที่มองไมเหน็ 2.56 - 
14. โครงสรางที่มองเหน็ได 2.31 

                
      ≥  3 

- 
 
จากตารางที ่ 50 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชโครงสรางในบุคลิกภาพ
แบบเปนธรรมชาติ  ของผูเชีย่วชาญ 15  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเห็นดวยคะแนนรวม
ตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจดัอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 

 
การใชโครงสรางในบุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาติที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 

อันดับที่ 1  การใชโครงสรางเนนเสนแนวนอน  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 3.44 คะแนน 
อันดับที่ 1  การใชโครงสรางเสนแนวโคง  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.44 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชโครงสรางเนนเสนแนวตั้ง   มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 3.13  คะแนน 
อันดับที่ 3 การใชโครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.75  
คะแนน  ซ่ึงเปนคะแนนที่ต่าํกวาเกณฑที่กาํหนด 
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ตารางที่ 51 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็นเรื่องการใชสี ในบุคลิกภาพแบบ
เปนธรรมชาติ 
 

เลขสี / ช่ือสี ตัวอยางส ี CMYK _ x  
เกณฑ อันดับที่ 

14.   Grass Green  
C51/ m15/ y90/ k1 4 1 

24.  Canary  C26/ m9/ y73 3.63 2 
25.  Emerald  

C47/ m9/ y50 3.63 2 
27.  Sky  Blue  

C52/ m7/ y20 3.56 

   
≥  3  

3 
 
จากตารางที ่ 51 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชสีในบุคลิกภาพแบบเปน
ธรรมชาติ  ของผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน กบัเกณฑที่ต้ังไว คือ ระดับความเห็นของคะแนนรวมดวย
ต้ังแต 3 คะแนนขึ้นไป พบวาการสีในบุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาติ  ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 
อันดับที่ 1  สี 14.   Grass Green       มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  4   คะแนน 
อันดับที่ 2  สี  24.  Canary                มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.63  คะแนน 
อันดับที่ 2  สี  25.  Emerald              มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.63  คะแนน 
อันดับที่ 3  สี  27.  Sky  Blue            มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.56  คะแนน 
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ตารางที่ 52แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบสะอาด 

แบบอักษร _  x 
 
เกณฑ อันดับที่ 

1.ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 
1.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.94 

2 

1.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 3.06 - 
1.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากันรูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว อาลักษณ 2.38 - 
1.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 2.75 - 
1.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสนท่ีเปนตัว อาลักษณ 2.25 - 
1.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 2.13 - 
2.ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม 
2.1นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 2 

- 
2.2นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 2 - 
2.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.06 - 
2.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 2.06 - 
2.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.63 - 
2.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.56 - 
3 ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง   
3.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4.25 

1 
3.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม 1.88 - 
3.3. นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.75 - 
3.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.75 - 
3.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.88 - 
3.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.19 3 
3.7 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.94 - 
3.8 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.38 - 
4 ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.69 

- 
4.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.13 - 
4.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม  2.25 - 
5 ตัวลายมือเขียน (Handwriting)      
5.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.94 

- 
5.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.25 - 
5.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.56 

                         
≥  3 
 
 
 
 

- 
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จากตารางที ่ 52 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบเปนสะอาด ของผูเชี่ยวชาญ 15  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด   ไดแก 
 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรตัวตกแตง แบบตัวไมมีหวัหรือมีหวัเปนจงอยหรือเชงิ  น้ําหนกัเสน
ของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 
4.25  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรตัวเนื้อความ แบบตัวมหีัวกลมน้าํหนกัเสนของตวัอกัษรเทากนั 
รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน   มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 3.94 คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรตัวตกแตง แบบตัวไมมีหวัหรือมีหวัเปนจงอยหรือเชงิ น้าํหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมลัีกษณะโคงหรือเปนสัน   มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 
3.19  คะแนน  
 
ตารางที ่53 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ในบุคลิกภาพแบบเปนสะอาด 

 
แบบอักษร _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. เทกซ (Text หรือ Black Letter) 1.63 - 

2. โรมัน (Roman)  2.81 2 

3.ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) 4.06 1 

4. สแควร เซรีฟ  (Square Serif) 2.06 - 

5.สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives)  2.63 3 

6.เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) 2.19 

     
≥  3  

- 
 
จากตารางที ่ 53 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาองักฤษใน
บุคลิกภาพแบบสะอาด ของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คอื ระดับความเห็นดวยคะแนน
รวมตั้งแต 3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับทีม่ีคะแนนรวมมากที่สุด  

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษในบุคลิกภาพแบบสะอาด ที่เหมาะสม 3 อับดับแรก
ไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif)  มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 4.06  
คะแนน 
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อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรโรมัน (Roman) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 2.81  คะแนน   เปน
คะแนนที่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
อันดับที่ 3  การใชสคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives)  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 
2.63  คะแนน   เปนคะแนนที่ต่ํากวาเกณฑที่กําหนดไว 
 
 
ตารางที่ 54 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งระดับนามธรรมของการใช
ภาพประกอบ ในบุคลกิภาพแบบสะอาด 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. รูปภาพ (Photograph) 3 - 

2. ภาพประดิษฐหรือภาพดดัแปลง (Illustration) 3 - 

3. ภาพงายๆ (Glyph) 3.88 1 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) 3.44 2 
5.ตัวอักษรยอ (Letter mark) 3.13 3 
6.สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) 2.69 

     
≥  3  

- 
 
จากตารางที ่54 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชภาพประกอบในบุคลิกภาพ
แบบสะอาด ของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนนรวมตั้งแต 
3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดบั 3 อันดับที่มคีะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชภาพประกอบในบุคลกิภาพแบบสะอาด ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชระดับภาพแบบภาพงายๆ (Glyph)   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.88 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชระดับภาพแบบสัญลกัษณภาษา (Logo)  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.44  
คะแนน  
อันดับที่ 3  การใชระดับภาพแบบภาพงายๆ (Glyph)  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.13 คะแนน  
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ตารางที ่ 55 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งการใชโครงสรางในการจัด
วาง ในบุคลกิภาพแบบสะอาด 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย 1.94 - 

2. โครงสรางตาราง 3.06 2 

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน 2.94 3 
4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง 2.81 - 
5.โครงสรางเสนแนวโคง 2.38 - 
6.โครงสรางเนนเสนแนวทแยง 1.75 - 
7.โครงสรางแบบรัศมีระเบิด 2.25 - 
8. โครงสรางแบบกระจาย 2 - 
9. โครงสรางทีม่ีแบบแผน   3.94 1 
10.โครงสรางกึ่งมีแบบแผน 2.81 - 
11. โครงสรางที่ไมชัดเจน 2.69 - 
12. โครงสรางที่ชัดเจน 3.06 2 
13. โครงสรางที่มองไมเหน็ 2.19 - 
14. โครงสรางที่มองเหน็ได 2.75 

                
      ≥  3 

- 
 
จากตารางที ่ 55 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชโครงสรางในบุคลิกภาพ
แบบสะอาด ของผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนนรวมตั้งแต 
3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดบั 3 อันดับที่มคีะแนนรวมมากที่สุด 

 
การใชโครงสรางในบุคลิกภาพแบบสะอาด  ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 

อันดับที่ 1  การใชโครงสรางโครงสรางทีม่ีแบบแผน   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.94  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชโครงสรางตาราง    มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.06  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชโครงสรางที่ชัดเจน    มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.06  คะแนน 
อันดับที่ 3 การใชโครงสรางเนนเสนแนวนอน มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 2.94 คะแนน  ซ่ึงเปน
คะแนนที่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนด 
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ตารางที่ 56 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็นเรื่องการใชสี ในบุคลิกภาพแบบ
สะอาด 
 

เลขสี / ช่ือสี ตัวอยางส ี CMYK _ x  
เกณฑ อันดับที่ 

130.  White 
 

C0/ m0/ y0/ k0 4.13 1 
129.  Pearl Gray 

 
C11/ m9/ y10 3.63 2 

28.  Salvia  Blue  
C38/ m19/ y3 3.56 

   
≥  3  

3 
 
จากตารางที่ 56 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชสีในบุคลิกภาพแบบสะอาด 
ของผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน  กับเกณฑที่ต้ังไว คือ ระดับความเหน็ของคะแนนรวมดวยตัง้แต 3 
คะแนนขึ้นไป พบวาการสีในบุคลิกภาพแบบสะอาด  ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 
อันดับที่ 1  สี 130.  White                 มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  4.13    คะแนน 
อันดับที่ 2  สี  129.  Pearl Gray        มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.63  คะแนน 
อันดับที่ 3  สี  28.  Salvia  Blue         มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.56 คะแนน 
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บทที่ 5 
 

บทสรุปและขอเสนอแนะ 
 

การวิจยัเรื่อง การออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย มีวัตถุประสงคเพื่อ
ศึกษาและกาํหนดแนวทางการใชองคประกอบทางเรขศิลป ที่สามารถสื่อถึงบุคลกิภาพของบรรจุ
ภัณฑเครื่องสําอางผูชาย มสีมมุติฐานของการวิจัยวา การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่
เหมาะสม สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของผูชายแตละบคุลิกภาพได  
 
 วิธีดําเนินการวิจัย เปนการศึกษาจากวรรณกรรมที่เกีย่วของกบัเครื่องสําอางผูชาย 
องคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย  การวิเคราะหจากบรรจุภัณฑตัวอยาง และ
การนาํขอมูลมาประมวลเปนแบบสอบถาม  ขอมูลจากวรรณกรรมที่ถูกนํามาสรางแบบสอบถาม
จะอยูในศาสตร 2 ประเภท คอื 

1. รูปแบบการดําเนินชีวิตของผูชาย 
-     บุคลิกภาพกับการออกแบบ 
2. ศิลปกรรมศาสตร 
- การใชสี 
- การใชตัวอักษรไทย 
- การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
- การใชภาพประกอบ 
- การใชโครงสรางในการจัดวาง 

จากนั้นจงึทาํการตรวจสอบความนาเชื่อถอืของแบบสอบถาม โดยถามจากผูเชีย่วชาญที่
เปนอาจารยสอนทางดานการออกแบบ 2 ทาน และนักออกแบบ 1 ทาน 

เมื่อตรวจสอบความนาเชื่อถอืของแบบสอบถามแลว จึงนําแบบสอบถามไปถาม
ผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน เปนการถามเพื่อหาบุคลิกภาพทีเ่หมาะสมกับบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย
สําหรับผูชายแตละกลุม และเพื่อเปนการกรองใหเหลือแตบุคลิกภาพทีเ่หมาะสมเทานั้น 

จากนั้น จึงนําบุคลิกภาพที่ไดมาสอบถามผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน โดยเปนการเพิ่มจาํนวนผู
เชียวชาญจากการทาํแบบสอบถามในครั้งแรก เพื่อเปนการกระจายคาทางสถิติใหนาเชื่อถือมาก
ที่สุด โดยถามเพื่อหาองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชายในแตละบุคลิกภาพ 
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กลุมผูเชียวชาญแบงออกเปน 2 กลุม ไดแก 
1. กลุมผูเชี่ยวชาญที่เปนอาจารยทางดานการออกแบบ มี 5 ทาน  
2. กลุมผูเชี่ยวชาญทางดานการออกแบบ มี 11 ทาน  

 
จากการทาํการวิจัยตามกระบวนการขางตน แลวนําผลมาวิเคราะหตามเกณฑที่กาํหนดไว  

คือ ตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป เปนระดับความเห็นดวยปานกลางถงึเห็นดวยมากที่สุด โดยใชวิธีสถติิ
บรรยาย (Descriptive)   หาคาความถี่ เปนรอยละ 
 
 ยืนยันสมมุติฐานของการวิจัยที่ต้ังไววา 

การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่เหมาะสม สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของ
ผูชายแตละบคุลิกภาพได 

 
บรรลวุัตถุประสงคของการวิจัย 
1. การวิเคราะหจากบรรจุภัณฑตัวอยาง การวิเคราะหบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย  จาก

ตัวอยางเครื่องสําอางพบวา มีการใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางและ
บุคลิกภาพแบบเดียวกนัในแตละแบรนด  บนบรรจภัุณฑในหนึ่งแบรนดจะใชสี ตัวอักษร 
ภาพประกอบ และการจัดองคประกอบที่เหมือนกนั  โดยจะใชสีเพียงไมกี่สี  สีที่นยิมใชคือ ขาว เทา 
ดํา น้ําเงนิ และการจัดวางองคประกอบจะเนนขอความมากกวาภาพประกอบ  ภาพประกอบที่ใช
จะเปนภาพเลก็ กราฟกเพียงเล็กนอย หรือเปนภาพสัญลักษณเทานัน้ 

2. บุคลิกภาพของบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชายสําหรับผูชายแตละกลุม  ซ่ึงบุคลิกภาพ
ไดแก      

2.1 กลุมมีความสุขกับทั้งตนเองและสงัคม มีบุคลิกภาพลําลอง 
2.2 กลุมรักการทํางานมีบุคลิกภาพเปนทางการ 
2.3 กลุมรักความหรหูรารํ่ารวยมีบุคลิกภาพหรหูรา 
2.4 กลุมทันสมัยมีบุคลิกภาพทนัสมัย 
2.5 กลุมชอบความทาทายมีบุคลิกภาพเคลื่อนไหว 
2.6 กลุมพึงพอใจในตนเองมีบุคลิกภาพแบบธรรมชาต ิ
2.7 กลุมสนใจการเมืองมีบุคลิกภาพเปนทางการ 
2.8 กลุมทําตามกฎเกณฑของสังคมมีบุคลิกภาพสะอาด 
2.9 กลุมส้ินหวังหมดกาํลังใจมีบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ 
2.10 กลุมชอบสังสรรคสนทนามีบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ 
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2.11 กลุมหัวสมัยใหมมีบุคลิกภาพแบบทนัสมัย 
2.12 กลุมอนุรักษนยิมมีบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ 
2.13 กลุมชีวติเรงรีบมีบุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว 
2.14 กลุมชอบกีฬามีบุคลิกภาพแบบเคลือ่นไหว 
 
เมื่อทําการสรปุไดบุคลิกภาพที่เหลือ 7 แบบ เรียงตามลําดับคะแนนไดแก 

  ตารางที่ 57 
บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
หรูหรา 5 1 
ทันสมยั 5  1 
เคลื่อนไหว 4.8  2 
เปนทางการ 4.4 3 
ลําลอง 4.3 4 

เปนธรรมชาต ิ 4.3 4 
สะอาด 3 

 
 

 
   ≥  3 
 

5 
 

 
บุคลิกภาพอนัดับ1 บุคลกิภาพแบบหรูหรา 
ตารางที่ 58 การใชสสีําหรับบุคลิกภาพหรูหรา 

อันดับที ่ _ x เลขสี / ชื่อสี ตัวอยางส ี CMYK 
1 3.38 130.  White  C0/ m0/ y0/ k0 
2 3.31 63.  Mustard  C27/ m27/ y69/ k2 
2 3.31 72. Rose Beige  C32/ m37/ y39/ k6 
2 3.31 126. Medium Gray  C34/ m27/ y27/ k2 
2 3.31 127.  Silver Gray2  C27/ m21/ y21/ k1 
3 3.25 122.Charcoal gray  C64/ m58/ y53/ k40 

 
 
 
 

 



 144

การใชตัวอักษรไทยสําหรบับุคลิกภาพหรูหรา  
อันดับที่1  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง  น้ําหนกัเสน

ของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั คะแนน 3.19 
อันดับที่2  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง  น้ําหนกัเสน

ของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั คะแนน 3.06 
อันดับที3่  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหวักลม  น้าํหนักเสนของตัวอักษรไมเทากนั 

รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 2.75 
การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษสําหรับบคุลิกภาพหรหูรา 

อันดับที่1 ตัวโรมัน (Roman) คะแนน 4 
อันดับที่ 2 เทกซ (Text หรือ Black Letter) คะแนน 3.5 
อันดับที่ 3 ซานซ เซรีฟ (Sans Serif) คะแนน 2.63 
 

การใชภาพประกอบสาํหรบับุคลิกภาพหรูหรา 
อันดับที่1 รูปภาพ (Photograph) คะแนน 4.31 
อันดับที่2 ตัวอักษรยอ (Letter mark) คะแนน 2.75 
อันดับที่3 สัญลักษณภาษา (Logo) คะแนน 2.56 
 

การจัดวางโครงสรางสาํหรบับุคลิกภาพหรูหรา 
อันดับที่1 โครงสรางกึ่งมีแบบแผน คะแนน 3.38 
อันดับที่2 โครงสรางเสนแนวโคง คะแนน 2.94 
อันดับที่3 โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย คะแนน 2.88 

อันดับที่3  โครงสรางที่ชัดเจน คะแนน 2.88  
 
บุคลิกภาพอนัดับ1 บุคลกิภาพแบบทนัสมัย 
ตารางที่ 59 การใชสสีําหรับบุคลิกภาพทันสมัย 
อันดับที ่ - x เลขสี / ชื่อสี ตัวอยางส ี CMYK 

1 3.67 121.  Black  C64/ m69/ y64/ k70 
1 3.67 128.  Silver Gray  C17/ m14/ y14/ k1 
2 3.47 27.  Sky  Blue  C52/ m7/ y20 
3 3.4 125.MediumGray2 

 
C46/ m38/ y36/ k8 

3 3.4 127.  Silver Gray2  C27/ m21/ y21/ k1 
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การใชตัวอักษรไทยสําหรบับุคลิกภาพทันสมยั 
อันดับที่1  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง  น้ําหนกัเสน

ของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั คะแนน3.81 
อันดับที่2  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง น้ําหนักเสนของ

ตัวอักษรเทากนั รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตัวผอม คะแนน 3.31 
อันดับที่3 ตัวเนื้อความแบบตัวมีหวักลม นน.ของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมี

ลักษณะโคงสนั คะแนน 2.88 
 

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษสําหรับบคุลิกภาพทันสมัย 
อันดับที่1 เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) คะแนน 4 
อันดับที่ 2 ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) คะแนน 3.44 
อันดับที่ 3 โรมนั (Roman) คะแนน 2.25 

 
การใชภาพประกอบสาํหรบับุคลิกภาพทันสมยั 

อันดับที่1 สัญลักษณภาษา (Logo) คะแนน 3.69 
อันดับที่2 ตัวอักษรยอ (Letter mark) คะแนน 3.56 
อันดับที่3 ภาพประดิษฐหรือภาพดัดแปลง (Illustration) คะแนน 3.44 
 

การจัดวางโครงสรางสาํหรบับุคลิกภาพทันสมยั 
อันดับที่1 โครงสรางที่ชัดเจน  คะแนน 3.25 
อันดับที่2 โครงสรางเสนแนวโคง คะแนน 3.19 
อันดับที่3 โครงสรางกึ่งมีแบบแผน คะแนน 3 

 
บุคลิกภาพอนัดับ2 บุคลกิภาพแบบเคลื่อนไหว 
ตารางที่ 60 การใชสสีําหรับบุคลิกภาพเคลื่อนไหว 
 

อันดับที ่ - x เลขสี / ชื่อสี ตัวอยางส ี CMYK 
1 3.94 1.  Carmine  C17/ m98/ y55/ k3 
1 3.81 3.  Yellow  C8/ m14/ y90 
2 3.31 2. Orange  C12/ m48/ y84/ k1 
3 3.31 23.  Canary  Yellow  C9/ m11/ y70 
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การใชตัวอักษรไทยสําหรบับุคลิกภาพเคลื่อนไหว 
อันดับที่1  ตัวลายมือเขียน (Handwriting)   น้ําหนกัเสนของตัวอกัษรไมเทากัน รูปรางของ

ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  คะแนน 2.88 
อันดับที่2 
 - ตัวลายมือเขียน (Handwriting)     น้ําหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมี

ลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 2.69 
- ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหวักลม  น้ําหนกัเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของ

ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตวัอวน คะแนน 2.69 
- ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหวัเปนจงอยหรือเชงิ  น้ําหนกัเสนของ

ตัวอักษรเทากนั รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 2.69 
อันดับที ่3 ตวัอาลักษณ (Script / Black Letter) น้าํหนกัเสนของตัวอกัษรไมเทากัน รูปรางของ

ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 2.5 
 

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษสําหรับบุคลิกภาพเคลือ่นไหว 
อันดับที่1 สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives) คะแนน 3.75 
อันดับที่ 2 เบด็เตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) คะแนน 2.38 
อันดับที่ 3 ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) คะแนน 2.19 

 
การใชภาพประกอบสาํหรบับุคลิกภาพเคลื่อนไหว 

อันดับที่1 สัญลักษณภาษา (Logo) คะแนน 3.19 
อันดับที่2 ตวัอักษรยอ (Letter mark) คะแนน 2.56 
อันดับที่3 ภาพประดิษฐหรือภาพดัดแปลง (Illustration)  คะแนน 2.5  
 

การจัดวางโครงสรางสาํหรบับุคลิกภาพเคลื่อนไหว 
อันดับที่1 โครงสรางเสนแนวโคง คะแนน 4.56 
อันดับที่2 โครงสรางแบบรัศมีระเบิด คะแนน 4.19  

อันดับที่3 โครงสรางเนนเสนแนวทแยง คะแนน 3.88 
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บุคลิกภาพอนัดับ3 บุคลกิภาพแบบเปนทางการ 
ตารางที่ 61การใชสีสาํหรบับุคลิกภาพเปนทางการ 
 
อันดับที ่ - x เลขสี / ชื่อสี ตัวอยางส ี CMYK 

1 3.44 118.  Midnight Blue  C95/ m83/ y37/ k12 
2 3.31 108.  Dark Mineral  C95/ m75/ y24/ k2 
2 3.31 125.  Medium Gray2  

C46/ m38/ y36/ k8 
3 3.25 122.  Charcoal Gray 

 
C64/ m58/ y53/ k40 

 
 
การใชตัวอักษรไทยสําหรบับุคลิกภาพเปนทางการ 

อันดับที่1  ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม น้ําหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลีย่มปลายมน คะแนน3.44 

อันดับที่2   ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม น้ําหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 3.38 

อันดับที ่ 3  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง  น้ําหนกัเสน
ของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั คะแนน 3.06 

 
การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษสําหรับบคุลิกภาพเปนทางการ 

อันดับที่1 โรมนั (Roman) คะแนน 3.69 
อันดับที่ 2 ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) คะแนน 3.25 
อันดับที่ 3 สแควร เซรีฟ  (Square Serif) คะแนน 3.19 

 
การใชภาพประกอบสาํหรบับุคลิกภาพเปนทางการ 

อันดับที่1 รูปภาพ (Photograph) คะแนน 4.31 
อันดับที่2 ตัวอักษรยอ (Letter mark) คะแนน 2.69 
อันดับที่3 สัญลักษณภาษา (Logo) คะแนน 2.5 
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การจัดวางโครงสรางสาํหรบับุคลิกภาพเปนทางการ 
อันดับที่1 โครงสรางตาราง คะแนน4.13 
อันดับที่2 โครงสรางที่มีแบบแผน  คะแนน 4 
อันดับที่3 โครงสรางกึ่งมีแบบแผน คะแนน 3 

 
บุคลิกภาพอนัดับ4 บุคลกิภาพแบบลาํลอง 
ตารางที่ 62 การใชสสีําหรับบุคลิกภาพลําลอง 
 

อันดับที ่ - x เลขสี / ชื่อสี ตัวอยางส ี CMYK 
1 3.25 23.  Canary  Yellow     C9/ M11/ Y70 
2 3.13 27.  Sky  Blue  C52/  M7/ Y20 
3 3.06 24.  Canary  C26/ M9/ Y73 

 
 
การใชตัวอักษรไทยสําหรบับุคลิกภาพลําลอง 

อันดับที่1  ตัวลายมือเขยีน (Handwriting) น้ําหนักเสนของตัวอกัษรไมเทากัน รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 3.69 

อันดับที่2      ตัวลายมือเขยีน (Handwriting)     น้ําหนกัเสนของตวัอกัษรเทากนั รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 3.5 

อันดับที ่ 3  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง  น้ําหนกัเสน
ของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั คะแนน 3.44 

 
การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษสําหรับบคุลิกภาพลาํลอง 

อันดับที่1 สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives) คะแนน 4.19 
อันดับที่ 2 ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) คะแนน 2.88 
อันดับที่ 3 เบด็เตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) คะแนน 2.75 

 
การใชภาพประกอบสาํหรบับุคลิกภาพลําลอง 

อันดับที่1 ภาพงายๆ (Glyph) คะแนน 3.75 
อันดับที่2 สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) คะแนน 3.13 
อันดับที่3 สัญลักษณภาษา (Logo) คะแนน 3 
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การจัดวางโครงสรางสาํหรบับุคลิกภาพลําลอง 

อันดับที่1 โครงสรางเสนแนวโคง คะแนน 3.63 
อันดับที่2 โครงสรางเนนเสนแนวนอน  คะแนน 3.25 
อันดับที่3 โครงสรางที่ชัดเจน คะแนน 3  
 
 

บุคลิกภาพอนัดับ4 บุคลกิภาพแบบเปนธรรมชาต ิ
ตารางที่ 63 การใชสสีําหรับบุคลิกภาพเปนธรรมชาติ 

อันดับที ่ - x เลขสี / ชื่อสี ตัวอยางส ี CMYK 
1 4 14.   Grass Green  C51/ m15/ y90/ k1 
2 3.63 24.  Canary  C26/ m9/ y73 
2 3.63 25.  Emerald  C47/ m9/ y50 
3 3 27.  Sky  Blue  C52/ m7/ y20 

 
 
การใชตัวอักษรไทยสําหรบับุคลิกภาพเปนธรรมชาติ 

อันดับที่1  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหวักลม น้าํหนักเสนของตัวอกัษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 3.25 

อันดับที่ 2    ตัวลายมือเขยีน (Handwriting)     น้ําหนกัเสนของตวัอกัษรไมเทากนั รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 3.19 

อันดับที่ 3     ตัวลายมือเขยีน (Handwriting)     น้ําหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 3  

 
 

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษสําหรับบคุลิกภาพเปนธรรมชาต ิ
อันดับที่1 สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives) คะแนน 3.81 
อันดับที่ 2 ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) คะแนน 2.69 
อันดับที่ 3 โรมนั (Roman) คะแนน 2.44 

 
 



 150

การใชภาพประกอบสาํหรบับุคลิกภาพเปนธรรมชาติ 
อันดับที่1 รูปภาพ (Photograph) คะแนน 3.81 
อันดับที่2 สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) คะแนน 2.88 
อันดับที่3 ภาพงายๆ (Glyph) คะแนน 2.69 

การจัดวางโครงสรางสาํหรบับุคลิกภาพเปนธรรมชาติ 
อันดับที่1  
- โครงสรางเนนเสนแนวนอน คะแนน 3.44 
- โครงสรางเสนแนวโคง คะแนน 3.44  
อันดับที่2 โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง คะแนน 3.13 
อันดับที่3 โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย คะแนน 2.75 
 

บุคลิกภาพอนัดับ5 บุคลกิภาพแบบสะอาด 
ตารางที่ 64 การใชสสีําหรับบุคลิกภาพแบบสะอาด 

อันดับที ่ - x เลขสี / ชื่อสี ตัวอยางส ี CMYK 
1 4.13 130.  White 

 
C0/ m0/ y0/ k0 

2 3.63 129.  Pearl Gray 
 

C11/ m9/ y10 
3 3.56 28.  Salvia  Blue  C38/ m19/ y3 

 
การใชตัวอักษรไทยสําหรบับุคลิกภาพแบบสะอาด 

อันดับที่1  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง  น้ําหนักเสน
ของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั คะแนน 4.25 

อันดับที่ 2    ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมหีัวกลม  น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปราง
ของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั คะแนน 3.94 

อันดับที่ 3     ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรือมีหวัเปนจงอยหรือเชงิ  น้ําหนกัเสน
ของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั คะแนน 3.19 

 
การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษสําหรับบคุลิกภาพเปนแบบสะอาด 

อันดับที่1 ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) คะแนน 4.06 
อันดับที่ 2 โรมนั (Roman) คะแนน 2.81 
อันดับที่ 3 สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives) คะแนน 2.63 
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การใชภาพประกอบสาํหรบับุคลิกภาพแบบสะอาด 
อันดับที่1 ภาพงายๆ (Glyph) คะแนน 3.88 
อันดับที่2 สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) คะแนน 3.44 
อันดับที่3 ตัวอักษรยอ (Letter mark) คะแนน 3.13 
  

การจัดวางโครงสรางสาํหรบับุคลิกภาพแบบสะอาด 
อันดับที่1 โครงสรางที่มีแบบแผน  คะแนน 3.94 
อันดับที่ 2  
- โครงสรางตาราง คะแนน 3.06 
- โครงสรางทีช่ัดเจน คะแนน 3.06 
อันดับที่3 โครงสรางเนนเสนแนวนอน คะแนน 2.94 

 
สรุปบุคลกิภาพและองคประกอบเรขศิลปที่เหมาะสมกับผูชายในแตละกลุม 
 
ตารางที่ 65 กลุมมีความสุขกับทั้งตนเองและสังคม 
 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการ
จัดวาง 

ลําลอง 

1.  3.25 

2.  3.13 

3.  3.06 

1.ภาพงายๆ 
3.75 

2 สัญลักษณ 
3.12 

3. สัญลักษณ
ภาษา 

3 

ตัวลายมือเขยีน 
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
 3.69 

1.สคริปตและ 
เคอรซีฟ  

4.19 
2.ซานซ  เซรีฟ  

2.88 
3. เบ็ดเตล็ด 

2.75 

 
1.แนวโคง 

3.63 
2.เนนเสนแนวนอน 

3.25 
3.ที่ชัดเจน 

3 
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ตารางที่ 66 กลุมรกัการทาํงาน 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

เปน
ทางการ 

1.  3.44 

2.  3.31 

2.  3.31 

3.  3.25 

1.รูปภาพ  
4.31 

2.อกัษรยอ 
2.69 

3.สัญลกัษณ
ภาษา 
 2.5 

ตัวเนื้อความ แบบ
ตัวมีหัวกลม 

น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรเทากัน 

รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะสีเ่หลี่ยม

ปลายมน 
3.44 

1.โรมัน  
3.69 

2.ซานซ เซรีฟ 
3.25 

3. สแควร เซรีฟ 
3.19 

1.ตาราง 
4.13 

2.มีแบบแผน 
4 

3.กึ่งมีแบบแผน 
3 

 
 
ตารางที่ 67 กลุมรกัความหรูหราร่าํรวย 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษรภาษาไทย ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการ
จัดวาง 

หรูหรา 

1.  3.38 

2.  3.31 

2.  3.31 

2.  3.31 

2.  3.31  

3.  3.25 

1.รูปภาพ 
4.31 

2. ตัวอกัษรยอ 
2.75 

3.สัญลกัษณ
ภาษา 
2.56 

ตัวตกแตง แบบตัวไม
มีหัวหรือมีหัวเปน

จงอยหรอืเชงิ  น้ําหนัก
เสนของตัวอักษร
เทากัน รูปรางของ

ตัวอักษรมีลักษณะโคง
หรือเปนสัน 

3.19 

1.โรมัน 
4 

2. เทกซ 
3.5 

3. ซานซ เซรีฟ  
2.63 

1.กึ่งมีแบบแผน 
3.38 

2. เสนแนวโคง 
2.94 

3. คลายคลึงกัน
ของหนวยยอย 

2.88 
3.ชัดเจน 

2.88 
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ตารางที่ 68 กลุมทนัสมยั 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

ทันสมัย 

1.  3.67 

1. 3.67 

2.  3.47 

3.  3.4 

3.  3.4  

1.สัญลกัษณ
ภาษา 3.69 

2.ตัวอักษรยอ 
3.56 

3. ภาพ
ประดิษฐหรือ
ภาพดัดแปลง 

3.44 

ตัวตกแตง แบบตัวไม
มีหัวหรือมีหัวเปน
จงอยหรอืเชงิ  
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรเทากัน 

รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
3.81 

1.เบ็ดเตล็ด 
4 

2. ซานซ เซรีฟ 
3.44 

3. โรมัน 
2.25 

1.ชัดเจน 
3.25 

2.เสนแนวโคง 
3.19 

3. กึ่งมีแบบแผน 
3 

 
ตารางที่ 69 กลุมชอบความทาทาย 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

เคลื่อน
ไหว 

1.  3.94 

2. 3.81 

3. 3.31 
3.  3.31 

1.สัญลกัษณ
ภาษา 3.19 
2.อกัษรยอ 

2.56 
3.ภาพ 

ประดิษฐหรือ
ภาพดัดแปลง 

2.5 

ตัวลายมือเขยีน 
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
2.88 

 

1.สคริปตและ
เคอรซีฟ 

4.56 
2. เบ็ดเตล็ด 

4.19 
3. ซานซ เซรีฟ 

3.88 

1.เสนแนวโคง 
4.56 

2.รัศมีระเบิด 
4.19 

3.เนนเสนแนวทแยง 
3.88 

 
ตารางที่ 70 กลุมพงึพอใจในตนเอง 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

ธรรมชาต ิ

1.  4 

2.  3.63 

2.  3.63 

3.  3.56 

1.รูปภาพ 
3.81 

2.สัญลักษณ 
2.88 

3.ภาพงายๆ 
2.69 

ตัวตกแตง  
แบบตัวมีหัวกลม 
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
3.25 

 

1.สคริปตและ
เคอรซีฟ 

3.81 
2. ซานซ เซรีฟ 

2.69 
3.โรมัน 
2.44 

1.เนนเสนแนวนอน 
3.44 

1.เสนแนวโคง 
3.44 

2.เนนเสนแนวตั้ง 
3.13 

3.คลายคลึงกันของ
หนวยยอย 

2.75 
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ตารางที่ 71 กลุมสนใจการเมือง 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

เปน
ทางการ 

1.  3.44 

2.  3.31 

2.  3.31 

3.  3.25 

1.รูปภาพ  
4.31 

2.อกัษรยอ 
2.69 

3.
สัญลักษณ
ภาษา 
 2.5 

ตัวเนื้อความ แบบ
ตัวมีหัวกลม 

น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรเทากัน 

รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะสีเ่หลี่ยม

ปลายมน 
3.44 

1.โรมัน  
3.69 

2.ซานซ เซรีฟ 
3.25 

3. สแควร เซรีฟ 
3.19 

1.ตาราง 
4.13 

2.มีแบบแผน 
4 

3.กึ่งมีแบบแผน 
3 

 
ตารางที ่72 กลุมทาํตามกฎเกณฑของสังคม 
บุคลิก 
ภาพ สี ภาพ ตัวอักษร

ภาษาไทย 
ตัวอักษร

ภาษาอังกฤษ 
โครงสรางในการจัด

วาง 

สะอาด 

1.  4.13 

2.  3.63 

3.  3.56 
 

1.ภาพงายๆ 
3.88 

2.สัญลักษณ 
3.44 

3.อักษรยอ 
3.13 

ตัวตกแตง  
แบบตัวไมมีหัวหรือมี
หัวเปนจงอยหรือเชิง  
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรเทากัน 

รูปรางของตัวอักษรมี
ลักษณะโคงหรือเปน

สัน 
4.25 

1.ซานซ  เซรีฟ 
4.06 

2.โรมัน 
2.81 

3.สคริปตและ
เคอรซีฟ   

2.63 

1.มีแบบแผน 
3.94 

2.ตาราง 
3.06 

2.ชัดเจน 
3.06 

3.เนนเสนแนวนอน 
2.94 

 
ตารางที ่73 กลุมสิ้นหวังหมดกําลังใจ 

บุคลิก 
ภาพ สี ภาพ ตัวอักษร

ภาษาไทย 
ตัวอักษร

ภาษาอังกฤษ 
โครงสรางในการจัด

วาง 

ธรรมชาต ิ

1.  4 

2. 3.63 

2. 3.63 

3. 3.56 

1.รูปภาพ 
3.81 
2.

สัญลักษณ 
2.88 

3.ภาพ
งายๆ 
2.69 

ตัวตกแตง  
แบบตัวมีหัวกลม 
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
3.25 

1.สคริปตและ
เคอรซีฟ 

3.81 
2. ซานซ เซรีฟ 

2.69 
3.โรมัน 
2.44 

1.เนนเสนแนวนอน 
3.44 

1.เสนแนวโคง 
3.44 

2.เนนเสนแนวตั้ง 
3.13 

3.คลายคลึงกันของ
หนวยยอย 

2.75 
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ตารางที ่74 กลุมชอบสังสรรคสนทนา 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

ธรรมชาต ิ

1.  4 

2. 3.63 

2. 3.63 

3. 3.56 

1.รูปภาพ 
3.81 
2.

สัญลักษณ 
2.88 

3.ภาพ
งายๆ 
2.69 

ตัวตกแตง  
แบบตัวมีหัวกลม 
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
3.25 

 

1.สคริปตและ
เคอรซีฟ 

3.81 
2. ซานซ เซรีฟ 

2.69 
3.โรมัน 
2.44 

1.เนนเสนแนวนอน 
3.44 

1.เสนแนวโคง 
3.44 

2.เนนเสนแนวตั้ง 
3.13 

3.คลายคลึงกันของ
หนวยยอย 

2.75 
 
ตารางที่ 75 กลุมหวัสมัยใหม 

บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

ทันสมัย 

1. 3.67 

1. 3.67 

2. 3.47 

3.  3.4 

3.  3.4  

1.สัญลักษณ
ภาษา 3.69 
2.ตัวอักษร
ยอ 3.56 
3. ภาพ

ประดิษฐหรือ
ภาพ

ดัดแปลง 
3.44 

ตัวตกแตง แบบตัวไมมี
หัวหรือมีหัวเปนจงอย
หรือเชิง  น้ําหนักเสน
ของตัวอักษรเทากัน 
รูปรางของตัวอักษรมี
ลักษณะโคงหรือเปน

สัน 
3.81 

1.เบ็ดเตล็ด 
4 

2. ซานซ เซรีฟ 
3.44 

3. โรมัน 
2.25 

1.ชัดเจน 
3.25 

2.เสนแนวโคง 
3.19 

3. กึ่งมีแบบแผน 
3 

 
ตารางที่ 76 กลุมอนุรกัษนิยม 

บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

ธรรมชาต ิ

1.  4 

2. 3.63 

2. 3.63 

3. 3.56 

1.รูปภาพ 
3.81 
2.

สัญลักษณ 
2.88 

3.ภาพ
งายๆ 
2.69 

ตัวตกแตง  
แบบตัวมีหัวกลม 
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
3.25 

 

1.สคริปตและ
เคอรซีฟ 

3.81 
2. ซานซ เซรีฟ 

2.69 
3.โรมัน 
2.44 

1.เนนเสนแนวนอน 
3.44 

1.เสนแนวโคง 
3.44 

2.เนนเสนแนวตั้ง 
3.13 

3.คลายคลึงกันของ
หนวยยอย 

2.75 
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ตารางที่ 77 กลุมชวีิตเรงรีบ 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

เคลื่อนไหว 

1. 3.94 

2. 3.81 

3. 3.31 
3. 3.31 

1.สัญลกัษณ
ภาษา 3.19 
2.อกัษรยอ 

2.56 
3.ภาพ 

ประดิษฐหรือ
ภาพดัดแปลง 

2.5 

ตัวลายมือเขยีน 
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
2.88 

 

1.สคริปตและ
เคอรซีฟ 

4.56 
2. เบ็ดเตล็ด 

4.19 
3. ซานซ เซรีฟ 

3.88 

1.เสนแนวโคง 
4.56 

2.รัศมีระเบิด 
4.19 

3.เนนเสนแนวทแยง 
3.88 

 
 
ตารางที่ 78 กลุมชอบกีฬา 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

เคลื่อนไหว 

1. 3.94 

2. 3.81 

3. 3.31 
3. 3.31 

1.สัญลกัษณ
ภาษา 3.19 
2.อกัษรยอ 

2.56 
3.ภาพ 

ประดิษฐหรือ
ภาพดัดแปลง 

2.5 

ตัวลายมือเขยีน 
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
2.88 

 

1.สคริปตและ
เคอรซีฟ 

4.56 
2. เบ็ดเตล็ด 

4.19 
3. ซานซ เซรีฟ 

3.88 

1.เสนแนวโคง 
4.56 

2.รัศมีระเบิด 
4.19 

3.เนนเสนแนวทแยง 
3.88 

 
 
 
สรุปผลการวิเคราะหเร่ืองตวัอักษรไทยกับการสื่อสารบุคลิกภาพเมื่อเทยีบกับวรรณกรรมของ 

ธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ (2543) เร่ืองการใชตัวอักษรไทยเพื่อส่ือบุคลกิลักษณะในงานออกแบบเรข
ศิลป ทีน่ํามาใชไดผลดังนี ้
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ตารางที่ 79 ตัวอักษรภาษาไทยที่ใชบคุลิกภาพแบบลําลอง 
 
 
การวิจยัเรื่องการใชตัวอักษรไทยเพื่อส่ือสาร
บุคลิกลักษณะในงานออกแบบเรขศิลป 

การวิจยัเรื่องการออกแบบเรขศิลป 
บนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย 

1.1 ตัวเนื้อความ แบบตัวมีหัวกลมแบบที่นน.
ตัวอักษรเทากนั รูปรางตัวอักษรลักษณะ โคง
เปนสัน 

5.2 ตัวลายมอืเขียน น้าํหนกัเสนของตวัอกัษรไม
เทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือ
เปนสัน 

2.1 ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว นน.เสนอักษร
เทากัน รูปรางตัวอักษรลักษณะ โคงเปนสนั 

5.1 ตัวลายมอืเขียน น้ําหนักเสนของตัวอักษร
เทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือ
เปนสัน 

2.3   ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว นน.เสนอักษร
เทากัน รูปรางตัวอักษรลักษณะเหลี่ยม 

3.1 ตัวตกแตง แบบตัวไมมีหัวหรือมหีัวเปน
จะงอยหรือเชงิ  น้ําหนกัเสนของตัวอักษรเทากนั 
รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
คะแนน  
 

2.6    ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว นน.เสนอกัษรไม 
เทากัน รูปรางตัวอกัษรลักษณะโคงเปนสันตัว
อวน 

1.1 ตัวเนื้อความ แบบตัวมีหัวกลมแบบที่นน.
ตัวอักษรเทากนั รูปรางตัวอักษรลักษณะ โคง
เปนสัน 

3.1 ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมหีัวเปน
จะงอยหรือเชงิ  นน.เสนอักษรเทากนั รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

 

3.3 ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมหีัวเปน
จะงอยหรือเชงิ  นน.เสนอักษรเทากนั รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ทีเ่ปนตัว
อวน 

 

4.1 ตัวอาลักษณ แบบทีม่นีน.เสนอกัษรเทากัน 
รูปราง โคงเปนสัน 
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ตารางที่ 80 ตัวอักษรภาษาไทยที่ใชบคุลิกภาพแบบทันสมยั 
 
การวิจยัเรื่องการใชตัวอักษรไทยเพื่อส่ือสาร
บุคลิกลักษณะในงานออกแบบเรขศิลป 

การวิจยัเรื่องการออกแบบเรขศิลป 
บนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย 

1.1 ตัวเนื้อความ แบบตัวมีหัวกลมแบบที่นน.
ตัวอักษรเทากนั รูปรางตัวอักษรลักษณะ โคง
เปนสัน 

3.1 ตัวตกแตง แบบตัวไมมีหัวหรือมหีัวเปน
จงอยหรือเชิง  น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั 
รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  

3.2 ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมหีัวเปน
จะงอยหรือเชงิ  นน.เสนอักษรเทากนั รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ทีเ่ปนตัว
ผอม 

3.2 ตัวตกแตง แบบตัวไมมีหัวหรือมหีัวเปน
จะงอยหรือเชงิ น้ําหนกัเสนของตัวอักษรเทากนั 
รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่
เปนตัวผอม  

3.3 ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมหีัวเปน
จะงอยหรือเชงิ  นน.เสนอักษรไมเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 

1.1 ตัวเนื้อความ แบบตัวมีหัวกลมแบบที่นน.
ตัวอักษรเทากนั รูปรางตัวอักษรลักษณะ โคง
เปนสัน 

 
 
ตารางที่ 81 ตัวอักษรภาษาไทยที่ใชบคุลิกภาพเปนธรรมชาต ิ
การวิจยัเรื่องการใชตัวอักษรไทยเพื่อส่ือสาร
บุคลิกลักษณะในงานออกแบบเรขศิลป 

การวิจยัเรื่องการออกแบบเรขศิลป 
บนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย 

1.3 ตัวเนื้อความ แบบตัวมีหัวกลมแบบที่นน.
ตัวอักษรเทากนั รูปรางตัวอกัษรลักษณะ
ส่ีเหลี่ยมปลายมน ที่เปนตัวอาลักษณ 

2.5    ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว นน.เสนอกัษรไม 
เทากัน รูปรางตัวอักษรลักษณะโคงเปนสนั 

1.5  ตัวเนื้อความ แบบตัวมีหัวกลม แบบที่นน.
ตัวอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรลักษณะโคง
หรือเปนสนั ทีเ่ปนตัวอาลักษณ 

5.2 ตัวลายมอืเขียน น้าํหนกัเสนของตวัอกัษรไม
เทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือ
เปนสัน 

2.2 ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว นน.เสนอักษร
เทากัน รูปรางตัวอักษรลกัษณะ โคงเปนสัน ที่
เปนตัวอวน 
2.3   ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว นน.เสนอักษร
เทากัน รูปรางตัวอักษรลักษณะเหลี่ยม 

5.1 ตัวลายมอืเขียน น้ําหนักเสนของตัวอักษร
เทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือ
เปนสัน 
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การวิจยัเรื่องการใชตัวอักษรไทยเพื่อส่ือสาร
บุคลิกลักษณะในงานออกแบบเรขศิลป 

2.5    ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว นน.เสนอกัษรไม 
เทากัน รูปรางตัวอักษรลักษณะโคงเปนสนั 
2.6 ตัวตกแตงแบบตัวมีหวั นน.เสนอกัษรไม 
เทากัน รูปรางตัวอักษรลกัษณะโคงเปนสัน  ที่
เปนตัวอวน 
3.1 ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมหีัวเปน
จะงอยหรือเชงิ  นน.เสนอักษรเทากนั รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
3.3 ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมหีัวเปน
จะงอยหรือเชงิ  นน.เสนอักษรเทากนั รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ทีเ่ปนตัว
อวน 
4.1 ตัวอาลักษณ แบบทีม่นีน.เสนอกัษรเทากัน 
รูปราง โคงเปนสัน 
4.2 ตัวอาลกัษณ แบบที่มีนน.เสนอกัษรไม
เทากัน รูปราง โคงเปนสัน 
4.3  ตัวอาลักษณ แบบที่มนีน.เสนอกัษรเทากัน 
รูปราง โคงเปนสันที่เปนตัวผอม 

 

 
 
ขอเสนอแนะ 
 งานวิจยันี ้ ผูวิจัยมีแนวคิดจากการประยกุตใชความรูจากศาสตรตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับ
เครื่องสําอางผูชาย การออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ โดยประมวลเขากับประสบการณสวนตัว
และความนาจะเปนทางการตลาดรวมถึงกลยุทธในการวางแผน  

1.ในดานการใหผูเชียวชาญตอบแบบสอบถามยิง่มีจาํนวนผูตอบแบบสอบถามมาก ก็จะ
ใหคําตอบที่มคีวามเที่ยงตรงแมนยํามากขึ้น 

2.การใชทฤษฎี Image Scale ของโคบายาช ิ ซึ่งใหผูเชียวชาญใหคะแนนเรื่องสีเพื่อเปน
การวิจยัเรื่องสเีพื่อใหเหมาะสมกับคนไทยโดยตรง 
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3. ในดานแบบสอบถามมเีนื้อหาทีม่ากเกนิไปจึงทําใหผูตอบตอบไดชา และความแมนยาํ
ในการใหคําตอบอาจนอยลง 

4.ในดานการออกแบบนอกจากการใชคําตอบที่ไดจากแบบสอบถามแลว การใช
วิจารณญาณของผูออกแบบเอง ก็เปนสวนหนึ่งที่ผูออกแบบความใสความเหมาะสมในการ
ออกแบบดวย 

5. เนื่องจากเวลาที่จํากัด  และขอบเขตของการวิจัย คาํตอบที่ไดในเรื่องขององคประกอบ
เปนการใชในภาพรวม แตผูที่สนใจสามารถวิจยัเฉพาะ ในแตละเรือ่งเฉพาะลงไปไดอีก เชนเรื่อง
การใชสีสําหรับการออกแบบบรรจุภัณฑเครื่องสําอางแตละประเภทซึง่จะไดคําตอบที่ชัดเจนและ
ลึกมากขึน้ 

 
ขอเสนอแนะจากคณะกรรมการสอบวทิยานิพนธ 
          ในสวนของการออกแบบนอกจากผลที่ไดจากการวิจัยแลว  ควรใชการออกแบบจากตัว
ผูวิจัยเองดวย 
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บทที่ 6 
 

การออกแบบ 
 

 ในบทนี้เปนการนําผลสรุปจากงานวิจัย มาใชในการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ
เครื่องสําอางผูชาย เปนการพิสูจนวา ผลการวิจยัมีความนาเชื่อถือและสามารถนาํไปใชงานไดจริง 
โดยจะประมวลเขากับกลยุทธทางการตลาดและแนวคิดทางการออกแบบ มีรายละเอียด ดังนี ้
 
ชื่อโครงการ (Title) 
 ออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางแกสบี ้
 
ประวัติความเปนมา (Background) 

แกสบี้ ผลิตโดยบริษัทแมนดอม ซึ่งเปนผูผลิตเครื่องสําอางรายใหญ  แกสบี้ประกอบดวย 
ผลิตภัณฑดูแลรักษารางกายหลากหลายประเภท  ทีค่รอบคลุมความตองการของผูบริโภค  เนน
การพัฒนาความโดดเดนของผลิตภัณฑเพือ่ดึงดูดผูบริโภค  

 
S - 1.    มีผลิตภณัฑครอบคลุมหลายรายการ  มีสินคาครบไลน 
  2.    เปนผลิตภัณฑสําหรับผูชายที่เปดตัวเปนอันดับตนๆของประเทศ 
W - 1.  บรรจุภัณฑใชรวมกนักบัหลายประเทศ 

ไมใชการออกแบบที่เฉพาะสําหรับคนไทย 
                         2.   ผลิตภณัฑไมไดรับการตอบรับที่ดีเทาที่ควร  มียอดขายอยูในอนัดับทาย 
O - 1.    ผูชายใหความสาํคัญและตองการผลติภัณฑเกี่ยวกบัการดูแลผิวมากขึ้น 
  2.    ตลาดสกนิแครสําหรับผูชายมีอัตราการเติบโตสูงขึน้ 

3.    ผูชายที่เคยใชสินคาของผูหญงิหนัมาใชผลิตภัณฑสําหรับผูชายแทน 
T - 1.    มีการแขงขันทางการตลาดของผลิตภัณฑสําหรับผูชายเพิ่มข้ึน 

2.    ผลิตภัณฑสําหรับผูชายตางพัฒนาและสรางความแตกตาง  
       เปนทางเลือกใหกับผูชาย มากขึน้ 
3.    สินคาคูแขงมีราคาถกูกวา 
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วัตถุประสงค (Objective) 
เพื่อศึกษาหาองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่ส่ือสารบุคลิกภาพของผูชายแตละ

บุคลิกภาพไดอยางเหมาะสม 
 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั (Desired Response) 

เรขศิลปบนบรรจุภัณฑแกสบี้   ที่สามารถสะทอนถึงบุคลิกภาพของผูชาย 
 

ตลาดเครื่องสําอางผูชายแบงเปน 3 ตลาด 
1.  Counter   Sale   (Premium Product) 
2.  Mass    (Shelf   Product) 
3.  Direct   Sale 
 

Market   Share   Development   by Segment  including Deodorant  2005 (Mass)    
 

 
ภาพที่ 32 สวนแบงการตลาดของผลิตภัณฑระงับกล่ินกายชาย 

ที่มา ACN 2005 
 

Market   Share   Development   by Segment  Face care  2005 (Mass)   โดย ACN 
 

 
ภาพที่ 33  สวนแบงการตลาดของผลิตภัณฑสําหรับผิวหนาชาย 

ที่มา ACN 2005 
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กลุมเปาหมาย (Target)  ผูชายวยัทาํงานตอนตน 
จําแนกกลุมเปาหมายตามทฤษฎีประชากรศาสตร (Demographic) 
  

- อายุ  : 20 – 29  ป 
- เพศ : ชาย 
- อาชีพ : พนักงานบรษิัท ผูบริหาร  นักธุรกิจ 
- การศึกษา : ปริญญาตรีข้ึนไป 

            -      รายได : ระดับกลางขึน้ไป 
 
จําแนกกลุมเปาหมายตามทฤษฎีจิตวทิยา (Psychographic) 
 

-     สมยัใหม ทํางานนอกบาน อยูในเมืองหลวง 
- ทันสมยั  เชื่อมั่นในตวัเอง  
- ใชสินคาที่สะทอนถึงความเปนตนเอง 
- มีไหวพริบ และความคิดสรางสรรค 

 
ภาพที ่34 กลุมเปาหมาย 
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แนวความคิดที่ใช (Concept : What to Communicate) 
Guy’s  Buddies   เพื่อนรูใจชายหนุม 
 
วิธีและลลีาทีใ่ช (Mood & Tone : How to Communicate) 
 
1. Gorgeous หรูหรา 

 
 

ภาพที ่35  บุคลิกภาพหรูหรา 
องคประกอบเรขศลิปที่ใชสําหรบักลุมรักความหรูหราร่ํารวย บุคลิกภาพหรหูรา 
 
สี  
130. Neutral White 

 
72. Rose Beige C32 M37  Y 39  K6 
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127. Neutral Silver  Gray II  C427 M21 Y21 k1 

 
 
ภาพ : รูปภาพ 
ตัวอักษรภาษาไทย 
3.1 ตัวตกแตง แบบตัวไมมีหวัหรือมหีัวเปนจะงอยหรือเชงิ  น้าํหนกัเสนของตัวอักษรเทากนั รูปราง
ของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั 
ตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ตัวโรมัน 
ตัวเทกซ 
โครงสรางในการวาง 
กึ่งมีแบบแผน 
 
2. Modern ทันสมัย 

 
 

ภาพที ่36 บุคลิกภาพ ทนัสมัย 
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องคประกอบเรขศลิปที่ใชสําหรบักลุมทันสมยั บุคลิกภาพทันสมัย 
สี  
121. Neutral Black C64 M69 Y 64 K70 

 
128. Neutral Silver Gray C17 M14 Y 14 K1 

 
125. Neutral N5 Medium Gray II  C46 M38 Y36 K8 

 
 
ภาพ : สัญลักษณภาษา 
 
ตัวอักษรภาษาไทย 
3.1 ตัวตกแตง แบบตัวไมมีหวัหรือมหีัวเปนจะงอยหรือเชงิ  น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปราง
ของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั 
 
ตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ตัวเบ็ดเตล็ด 
ตัวซานซเซรีฟ 
 
โครงสรางในการวาง 
โครงสรางที่ชดัเจน 
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3. Dynamic เคลื่อนไหว 
 

 
ภาพที ่37 บุคลิกภาพเคลื่อนไหว 

 
 
องคประกอบเรขศลิปที่ใชสําหรบักลุมชอบกีฬา บุคลิกภาพเคลือ่นไหว 
สี  
1. Carmine C17 M98 Y 55 K3 

 
3. Yellow C8 M14 Y90  K0 

 
 
ภาพ : สัญลักษณภาษา 
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ตัวอักษรภาษาไทย 
5.2 ตัวลายมือเขยีน น้ําหนกัเสนของตัวอักษรไมเทากัน  

รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
 
ตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ตัวสคริปตและเคอรซีฟ 
ตัวเบ็ดเตล็ด 
 
โครงสรางในการวาง 
เสนแนวโคง 
 
4. Formal เปนทางการ  
 

 
ภาพที ่38  บุคลิกภาพแบบเปนทางการ 

 
 
 
 



 169

องคประกอบเรขศลิปที่ใชสําหรบักลุมรักการทํางาน บุคลิกภาพเปนทางการ 
 
สี  
118. Midnight Blue C95 M83 Y37 K12 

 
125. Neutral N5 Medium Gray II  C46 M38 Y36 K8 

 
 
ภาพ : รูปภาพ 
 
ตัวอักษรภาษาไทย 
1.2 ตัวเนื้อความ แบบตัวมหีัวกลม น้ําหนกัเสนของตวัอกัษรเทากนั รูปรางของตัวอกัษรมีลักษณะ
ส่ีเหลี่ยมปลายมน 
 
ตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ตัวโรมัน 
ตัวซานซเซรีฟ 
 
โครงสรางในการวาง 
โครงสรางตาราง 
 
สิ่งที่ตองออกแบบ (Required Material) 
ออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแกสบี้ ประกอบดวย 
1. ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย   4 แบบ 
2. ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว       4 แบบ 
3.  ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว                4 แบบ 
4.  ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม                 4 แบบ 
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ผลการออกแบบ 
บรรจุภณัฑสาํหรับกลุมรกัความหรูหราร่ํารวย บุคลกิภาพหรูหรา 
1. ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย 

 
 

 ภาพที่ 39 ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย  
สําหรับกลุมรักความหรูหราร่ํารวย บุคลิกภาพหรหูรา 

2. ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว 

 
ภาพที ่40 ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว 

สําหรับกลุมรักความหรูหราร่ํารวย บุคลิกภาพหรหูรา 
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3. ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว 

 
 

ภาพที่41 ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว 
สําหรับกลุมรักความหรูหราร่ํารวย บุคลิกภาพหรหูรา 

4. ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม 
 

 
ภาพที ่42 ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม 
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สําหรับกลุมรักความหรูหราร่ํารวย บุคลิกภาพหรหูรา 
บรรจุภณัฑสาํหรับกลุมทนัสมัย บุคลกิภาพทันสมยั 
1. ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย 

 

 
 

ภาพที ่43  ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย 
สําหรับกลุมทนัสมัย  บุคลิกภาพทนัสมยั 

 
2. ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว 
 

 
ภาพที ่44 ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว 



 173

สําหรับกลุมทนัสมัย บุคลิกภาพทนัสมยั 
3. ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว 

 
ภาพที่45 ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว 
สําหรับกลุมทันสมัย บุคลิกภาพทันสมัย 

4.  ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม 

 
ภาพที่ 46 ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม 
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สําหรับกลุมทันสมัย บุคลิกภาพทันสมัย 
บรรจุภณัฑสาํหรับกลุมชอบกีฬา บุคลิกภาพเคลื่อนไหว 
1. ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย 

 
ภาพที ่47  ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย 
สําหรับกลุมชอบกีฬา บุคลกิภาพเคลื่อนไหว 

 
2.  ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว 

 
 

ภาพที ่48 ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว 
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สําหรับกลุมชอบกีฬา   บุคลิกภาพเคลื่อนไหว 
3.  ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว 

 
ภาพที่49 ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว 

สําหรับกลุมชอบกีฬา  บุคลิกภาพเคลื่อนไหว 
4.  ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม 

 
ภาพที่ 50 ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม 



 176

สําหรับกลุมชอบกีฬา   บุคลิกภาพเคลื่อนไหว 
บรรจุภณัฑสาํหรับกลุมรกัการทํางาน บุคลิกภาพเปนทางการ 
1.ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย 

 

 
 

ภาพที ่51 ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย 
สําหรับกลุมรักการทํางาน บุคลิกภาพเปนทางการ 

 
2.  ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว 

 
ภาพที ่52 ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว  
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สําหรับกลุมรักการทํางาน บุคลิกภาพเปนทางการ 
3. ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว 

 
ภาพที่ 53 ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว 

สําหรับกลุมรักการทํางาน บุคลิกภาพเปนทางการ 
4. ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม 

 
ภาพที่ 54 ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม 
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สําหรับกลุมรักการทํางาน บุคลิกภาพเปนทางการ 

 
ภาพที่55 บรรจุภัณฑสําหรบักลุมรักความหรูหรารํ่ารวย  

บุคลิกภาพหรูหรา 
 
 

 
ภาพที ่56 บรรจุภัณฑสําหรบักลุมทนัสมยั 
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บุคลิกภาพทันสมัย 
 

 
 

ภาพที ่57 บรรจุภัณฑสําหรบักลุมชอบกฬีา 
บุคลิกภาพเคลื่อนไหว 

 
ภาพที ่58 บรรจุภัณฑสําหรบักลุมรักการทํางาน 
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บุคลิกภาพเปนทางการ 
 
 

                    
 

ภาพที ่ 59 
ภาพบรรจุภัณฑเดิมของแกสบี้ 
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ภาคผนวก ก 
สีที่ใชในการวจิัย โดยการวดัคาดวย Spectrophotometer เปนคา C M Y K (เพื่อนําไปใชสําหรบั
งานออกแบบเรขศิลป) 
 

Name of Color C M Y K 
1. Carmine 17 98 55 3 
2. Orange 12 48 84 1 
3. Yellow 8 14 90 0 
4. Yellow Green 40 15 91 1 
5. Green 93 18 68 3 
6. Peacock Green 100 18 58 3 
7. Cerulean Blue 99 32 28 2 
8. Ultramarine 93 64 4 1 
9. Purple 62 80 7 1 
10. Magenta 20 97 38 2 
11. Rouge Coral 17 86 49 2 
12. Persimmon 11 59 79 1 
13. Gold 24 28 85 1 
14. Grass Green 51 15 90 1 
15. Malachite Green 75 18 67 2 
16. Jewel Green 80 16 52 1 
17. Light Blue 80 25 37 2 
18. Sapphire 75 49 11 1 
19. Violet 57 71 12 1 
20. Spinner Red 20 70 20 1 
21. Rose 7 52 37 0 
22. Apricot 8 31 58 0 
22. Canary Yellow 9 11 70 0 
24. Canary 26 9 73 0 
25. Emerald 47 9 50 0 
 



 185

 
Name of Color C M Y K 

26. Turquoise 62 9 39 0 
27. Sky Blue 52 7 20 0 
28. Salvia Blue 38 19 3 0 
29. Lavender 24 32 5 0 
30. Rose Pink 7 47 14 0 
31. Flamingo 11 30 26 0 
32. Sunset 8 23 49 0 
33. Sulphur 2 16 42 0 
34. Lettuce Green 27 9 61 0 
35. Light Opaline 35 10 43 0 
36. Light Aqua green 33 8 24 0 
37. Aqua Blue 32 8 12 0 
38. Sky Mist  24 15 6 0 
39. Lilac 19 23 7 0 
40. Mauve Pink 9 27 13 0 
41. Baby Pink 8 16 15 0 
42. Pale Ochre 11 13 24 0 
43. Ivory 9 8 28 0 
44. Pale Chartreuse 15 8 32 0 
45. Pale Opal 24 9 25 0 
46. Horizon Blue 22 9 19 0 
47. Pale Blue 19 8 9 0 
48. Pale Mist 15 9 9 0 
49. Pale Lilac 12 15 7 0 
50. Cherry Rose 8 14 9 0 
51. Pink Beige 20 26 25 1 
52. French Beige 21 24 36 1 
53. Light Olive 20 20 35 1 
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Name of Color C M Y K 

54. Mist Green 28 20 35 1 
55. Ash Gray 33 15 32 1 
56. Eggshell Blue 36 13 31 1 
57. Powder Blue 33 14 21 0 
58. Moonstone Blue 29 18 17 1 
59. Starlight Blue 20 21 16 1 
60. Rose Mist 16 21 16 1 
61. Sandalwood 17 33 30 1 
62. Beige 15 34 47 0 
63. Mustard 27 28 69 2 
64. Pea Green  35 19 66 1 
65. Spray Green 52 10 50 0 
66. Venice Green 56 11 40 0 
67. Aquamarine 49 18 50 1 
68. Pale Blue II 43 23 11 1 
69. Lilac II 28 36 7 0 
70. Orchid 19 37 23 1 
71. Rose Gray 34 41 36 7 
72. Rose Beige 32 37 39 6 
73. Sand Beige 37 40 55 11 
74. Mistletoe Green 42 35 58 8 
75. Mist Green II 50 30 45 5 
76. Blue Spruce 45 26 36 3 
77. Blue Gray 51 31 33 5 
78. Slate Blue 40 32 27 3 
79. Pigeon 43 40 30 5 
80. Orchid Gray 35 43 30 4 
81. Old Rose 31 64 52 5 
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Name of Color C M Y K 

82. Camel 31 55 68 5 
83. Dusty Olive 37 40 81 9 
84. Leaf Green 49 31 74 5 
85. Jade Green 71 32 57 6 
86. Cambridge Blue 77 34 50 8 
87. Shadow Blue 81 31 34 4 
88. Shadow Blue 73 52 26 3 
89. Dusty Lilac 53 57 24 2 
90. Old Mauve 38 62 32 5 
91. Grick Red 33 93 55 7 
92. Brown 32 64 78 6 
93. Khaki 35 38 83 7 
94. Olive Green 58 31 79 5 
95. Viridian 95 33 65 6 
96. Prussian Green 97 35 50 9 
97. Peacock Blue 93 47 32 6 
98. Mineral Blue 94 68 7 1 
99. Pansy 61 85 7 0 
100. Wine 46 94 31 6 
101. Mahogany  38 86 60 12 
102. Coffee Brown 39 68 75 13 
103. Olive 45 54 79 23 
104. Ivy Green 64 43 75 19 
105. Bottle Green 89 44 45 19 
106. Teal Green 92 46 46 23 
107. Teal 97 63 36 10 
108. Dark Mineral  95 75 24 2 
109. Prune 84 87 25 3 
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Name of Color C M Y K 

110. Red Grape 66 92 46 27 
111. Maroon 54 88 52 38 
112. Falcon 51 65 64 44 
113. Olive Brown 52 60 71 47 
114. Seaweed 61 50 64 37 
115. Jungle Green 88 51 62 44 
116. Dusky Green 92 59 51 36 
117. Prussian Blue 93 65 46 28 
118. Midnight Blue 95 83 37 12 
119. Dusky Violet 82 86 37 11 
120. Taupe Brown 67 94 45 25 
121. N 1.5=Neutral/Black 64 69 64 70 
122. N 2=Neutral/Charcoal Gray 64 58 53 40 
123. N 3=Neutral/Smoke Gray 2 59 51 47 24 
124. N 4=Neutral/Smoke Gray 51 44 40 13 
125. N 5=Neutral/Medium Gray 2 46 38 36 8 
126. N 6=Neutral/Medium Gray 34 27 27 2 
127. N 7=Neutral/Silver Gray 2 27 21 21 1 
128. N 8=Neutral/Silver Gray 17 14 14 1 
129. N 9=Neutral/Pearl Gray 11 9 10 0 
130. N 9.5=Neutral/White 10 9 9 0 
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ภาคผนวก ข 
รายชื่อแบบตัวอักษรไทย (สําหรับใชในเครื่องคอมพิวเตอร) 

1. ตัวเนื้อความ (Text) แบบตวัมีหวักลม 
1.1 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม เดชาญ (ARM Dechan / Bold) 

คุณหญิง (ARM Khunyeng) 
นวลนาง (ARM Nualnang) 
สกุลไทย (ARM Sakulthai) 

ดีบี ชวนพิมพ (DB Chuanpim) 
95 ไทยเทกซ (DB 95 Thai Text / Bold) 
ฟองน้ํา (DB Fongnam / Bold) 
ไทยเทกซ (DB Thai Text / Bold) 

อีเอซี เชียงแสน (EAC Chieng Saen) 
ชวนพิมพ (EAC Chuanpim / Bold) 
แพไทย (EAC Paetai) 
ปใหม (EAC Pemai / Bold) 
ศรีวิชัย (EAC Sriwichai / Light / Bold) 
ทอม (EAC Tom Light) 
ยูเนสโก (EAC Unesco) 

พีเอสแอล บัณฑิต (PSL Bundit / Bold) 
เทกซ (PSL Text / Bold) 

เอสพีว ี อโณทัย (SPV Anothai) 
เวียงพงิค (SPV Wieng Ping / Plus) 

เอสเอสซี บุรีรัมย (Burirum) 
เจาพระยา (Chao Praya) 
คลองลาน (Klong Larn) 
แมวง (Mae Wong) 
พะเยา (Payao / Payao Bold) 
ยะลา (Yala) 
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ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

ชื่อคน ดนัย (Danai Light / Bold) 
จินตหรา (Jindara Bold) 
จักรพันธ (Jukaphan) 
มุกดา (Mookda / Bold) 
พิสิษฐ (Pisit) 
ประสพลาภ (Prasoplarp) 
ภูริภพ (Puriphop) 

ยูพีซ ี เอ (UPC A Light / Bold) 
บี (UPC B Light / Bold) 
ซี (UPC C Light / Bold) 
ดี (UPC D Light / Bold) 
เอช (UPC H Light / Bold) 
เอ็น (UPC N Light / Bold) 
โอ (UPC O Light / Bold) 
อาร (UPC R Light / Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส อดิเรก (DS Adirek) 

อโณทัย (DS Anothai) 
อนุรักษ (DS Anurag) 
กมล (DS Kamon) 

เจเอส อริสา (JS Arisa) 
จินตหรา (JS Jindara) 
จักรพันธ (JS Jukaphan) 
จันแกว (JS Junkaew) 
มุกดา (JS Mookda) 
มุกระว ี(JS Mookravee) 
นุสบา (JS Nussaba) 
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ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

 ประสพลาภ (JS Prasoplarp) 
ภูริภพ (JS Puriphop) 
สดายุ (JS Sadayu) 
เสาวภาค (JS Saowapak) 
สินจัย (JS Synjai) 

เอสว ี จิตรา (SV Jittra) 
กันทิมา (SV Kantima) 
มัทนา (SV Mattana) 

วินโดวส ยพูีซ ี โบรวาเลีย (Browallia UPC) 
คอรเดีย (Cordia UPC) 
ดิลเลเนีย (Dillenia UPC) 

 
1.2 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะสีเหลี่ยมปลายมน  
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีบี 90 ประดิษฐ (DB 90 Pradit Bold) 

90 ประดิษฐ (DB 90 Pradit Medium) 
ไอเอฟซีที (DB IFCT Medium) 
ประดิษฐ (DB Pradit Bold) 
ประดิษฐ (DB Pradit Medium) 

อีเอซี ลานา (EAC Lanna / Bold) 
พีเอสแอล ชํานาญ (PSL Chamnarn) 

ปฐม (PSL Pathom / Bold) 
เอสพีว ี มานพ (SPV Manop Mac) 
ชื่อคน พิสิษฐ (Pisit) 
ยูพีซ ี เอฟ (UPC F Light / Bold) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

ดีเอส อากร (DS Arkorn) 
ปรีชา (DS Preecha) 

เจเอส พิสิษฐ (JS Pisit) 
วินโดวส ยพูีซ ี ฟรีเซีย (Freesia UPC) 

 
1.3 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว

อาลักษณ 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส ราชพฤกษ (EAC Rajchaphruek / Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส (ไมมี) 
 
1.4 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม มิถุนา (ARM Mituna) 

ดีบี 75 นารายณ (DB 75 Narai / Bold) 
75 นารายณ (DB 75 Narai Modem / Bold) 
นารายณ (DB Narai / Bold) 
ปราโมทย (DB Pramote Demi Bold) 
สุรวงศ (DB Surawong Light/Medium/Bold) 
สุรวงค (DB Surawong Modem) 

อีเอซี อีเอซีที (EAC EACT / Bold) 
อูทอง (EAC Uthong / Bold) 

พีเอสแอล ไอรีน (PSL Irene / Bold) 
ปกษิณ (PSL Paksin / Bold) 

เอสพีว ี อักษรไทย (SPV Agsornthai) 
อมเรศ (SPV Amarese) 
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ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอเอสซี ชัยนาท (Chainart) 

เพชรบุรี (Phetchaburi) 
รัตนโกสินทร (Ratanakosin) 
ระยอง (Rayong) 

ชื่อคน เอกชัย (Ekachai) 
ลิขิต (Likhit) 
ระพี (Rapee / Bold) 

ยูพีซ ี อี (UPC E Light / Bold) 
จี (UPC G Light / Bold) 
เอ็ม (UPC M Light / Bold) 
คิว (UPC Q Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส  

 
ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

ดีเอส อําพนั (DS Amphan) 
เจเอส ชาญชัย (JS Charnchai) 

โชดก (JS Chodok) 
เอกชัย (JS Ekachai) 
ลิขิต (JS Likhit) 
พิษณุ (JS Pitsanu) 
ระพี (JS Rapee) 
ศักดสิทธิ ์(JS Saksit) 

เอสวี  บุษบา (SV Busaba) 
กนกเรขา (SV Kanokraykha) 

วินโดวส ยพูีซ ี ยูเครเชีย (Eucrasia UPC) 
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1.5 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนัที่เปนตัว
อาลักษณ 

ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
อีเอซี อาลักษณ (EAC Arluck) 
ชื่อคน ชุลี (Chulee Thin) 

หริภัณฑ (Hariphan) 
โอบสวาท (Obsaward) 
ยอดธิดา (Yodthida) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส อาลักษณ (DS Arluck) 

ลายไทย (DS Lai Thai) 
เจเอส ชุลี (JS Chulee) 

หริภัณฑ (JS Hariphan) 
โอบสวาท (JS Obsaward) 
พุดกรอง (JS Pudgrong) 
วรรณนรี (JS Wannaree) 
วังสิกา (JS Wangsilka) 

เอสว ี รจนา (SV Rojchana) 
สกุณตลา (SV Sakuntala) 

 
1.6 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลีย่มปลายมน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
อีเอซี โกเมน (EAC Komain / Bold) 

เอสเอสซี อางทอง (Angthong) 
ชื่อคน ศันสนีย (Sansanee) 
ยูพีซ ี ไอ (UPC I Light / Bold) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เจเอส ศันสนีย (JS Sansanee) 

วินโดวส ยพูีซ ี ไอริส (Iris UPC) 
 
2. ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหวั 
2.1 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม คาราบาว (ARM Karabow) 
ชื่อคน คาราบาว (Karabow) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส น้ําคาง (DS Namkhang) 

สยามสแควร (DS Siam Square) 
เจเอส คาราบาว (JS Karabow) 

 
2.2 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรอืเปนสันที่เปนตัวอวน 

(Fat Face) 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช (ไมมี) 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เจเอส พิสมัย (JS Pitsamai) 
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2.3 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ชื่อคน ศรันยา (Sarunya) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เจเอส ศรันยา (Sarunya) 

 
2.4 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะเหลี่ยมที่เปนตัวอวน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
อีเอซี อินทนนท (EAC Intanon) 

พีเอสแอล ชํานาญ (PSL Chamnarn Bold) 
ชื่อคน อังศุมาลนิ (Angsumalin) 
ยูพีซ ี เอส (UPC S Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เจเอส อังศุมาลนิ (JS Angsumalin) 

เกียรติ (JS Giat) 
 
2.5 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม สเปรย (ARM Spay / Bold) 
พีเอสแอล ไทยคอมมอน (PSL Thai Common / Bold) 
ชื่อคน กรกฎ (Korakhod) 

พดาชมยั (Padachamai) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

เจเอส กรกฎ (Korakhod) 
พดาชมยั (Padachamai) 

 
2.6 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตวัอวน 

(Fat Face) 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม ประเทศ (ARM Pathead) 
ชื่อคน ชลิต (Chalit Medium) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส ไทรัฐ (DS Thai Rat) 
เจเอส ชลิต (JS Chalit) 

โกโบริ (JS Kobori) 
 
3. ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมหีัวหรือมีหวัเปนจะงอยหรอืเชิง 
3.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรอืเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี ปฐม (ABC Pathom / Light / Bold) 

เออารเอ็ม ธนันต (ARM Thanan) 
ซิงค (ARM Zinc) 

ดีบี สาทร (DB Sathorm Medium) 
อีเอซี นพรัตน (EAC Nopparat / bold) 
จีซี โกสิน (GC Kosin) 

ไกรลาศ (GC Krailad) 
พีเอสแอล อัคนี (PSL Akkhanee / Bold) 

ดิสเพลย (PSL Display / Bold) 
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ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
 เอ็มไพร (PSL Empire Extra) 

อิมพีเรียล (PSL Imperial / Bold) 
ชื่อคน ภุชงค (Puchong) 

สิตา (Sita) 
ธนพร (Thanaporn) 

ยูพีซ ี เจ (UPC J Light / Bold) 
 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส สาทร (DS Sathorn) 

ซิงเกิล (DS Single) 
เจเอส ภุชงค (JS Puchong) 

เศรษฐา (JS Setha) 
ธนพร (JS Thanaporn) 

วินโดวส ยพูีซ ี จัสมิน (Jasmine UPC) 
 
3.2  แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตัวผอม  
 (Thin Face) 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี ปฐม (ABC Pathom Narrow) 
ดีบี ใบไม (DB Baimai Bold) 

สต๊ิก (DB Stick / Medium / Bold) 
ทัชดาวน (DB Touchdown) 
ไปรเวท (DB Private) 

จีซี กรกฎ (GC Korakod) 
กฤษฎา (GC Krisda) 

พีเอสแอล จริน (PSL Jarin / Bold) 
แซมซั่น (PSL Samson / Bold / Outline / Star) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส (ไมมี) 
 
3.3  แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่ตัวอวน (Fat 

Face) 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี ปฐม (ABC Pathom Extra Bold) 

เออารเอ็ม นกแล (ARM Noklae) 
แปลก (ARM Plake) 

ดีบี เอราวัณ (DB Erawan / Condensed) 
ชื่อคน บัวบุญ (Boaboon) 

นินจา (Ninja) 
นกแล (Noklae) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส เอราวัณ (DS Erawan / Hollow) 

ราษฎรบูรณะ (DS Ratburana) 
เจเอส บัวบุญ (JS Boaboon) 

นินจา (JS Ninja) 
นกแล (JS Noklae) 

 
3.4 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี ภราดร (ABC Paradon) 
อีเอซี ศรีสัชนาลัย (EAC Sisachanalai / Bold) 

พีเอสแอล แอดเวิรท (PSL Advert / Bold) 
มาเจสติก (PSL Majestic / Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส (ไมมี) 



 200

3.5 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะเหลี่ยมที่เปนตวัอวน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี เอกลักษณ (ABC Ekaluck / Enlarge) 

เออารเอ็ม คัตเตอร (ARM Cutter) 
วิเชียร (ARM Vichene) 

ชื่อคน อําพนั (Amphan) 
ขุนไวย (Khunwai) 
ซามูไร (Samurai) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส อิสรภาพ (DS Isaraphap) 

กรุงเกษม (DS Krungkasem) 
วัฒนา (DS Wattana) 

เจเอส อําพนั (JS Amphan) 
ขุนไวย (JS Khunwai) 

 
3.6 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี แดน (ABC Dan) 

ธรรมรัตน (ABC Dhammarat) 
ยินดี (ABC Yindee / Condensed) 

ดีบี ลุมพิน ี(DB Lumpini Medium) 
อีเอซี กรรณิการ (EAC Kannika / Light / Bold) 

มานวิกา (EAC Mannawika) 
จีซี กราฟโก (GC Graphico / Light / Bold) 

พีเอสแอล อัสดง (PSL Asadong / Bold) 
พจมาน (PSL Pojamarn / Bold) 
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ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
 อิสรา (PSL Siara / Bold) 

เอสพีว ี เพชรรัตน (SPV Petcharat) 
ชื่อคน ชูศรี (Chusri Thin) 

โอบบุญ (Oobboon) 
พุมพวง (Pumpuang) 

ยูพีซ ี เค (UPC K Light / Bold) 
แอล (UPC L Light / Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส โคโลจนญ (DS Colounge Condensed) 

ไหมไทย (DS Mai Thai) 
เจเอส ชูศรี (JS Chusri) 

โอบบุญ (JS Oobboon) 
ประภากร (JS Prapakorn) 

เอสว ี สีดา (SV Sidaa) 
วินโดวส ยพูีซ ี เกิดเชียง (Kodchiang UPC) 

ลิล่ี (Lily UPC) 
 
3.7 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนัที่เปนตัวอวน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี ยินดี (ABC Yindee Bold) 
ดีบี สีลม (DB Silom Bold) 
ชื่อคน ละอองดาว (Laongdao) 

 
 
 



 202

ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส สีลม (DS Silom / Hollow) 

สุขสวัสด์ิ (DS Suksawat) 
เจเอส ละอองดาว (JS Laongdao) 

แสงระวี (JS Sangravee) 
เอสว ี สาวิตรี (SV Sawitree) 

 
3.8 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีบี พัฒนพงษ (DB Patpong Extended) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส พัฒนพงษ (DB Patpong) 

 
4. ตัวอาลกัษณ (Script / Black Letter) 
4.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรอืเปนเสน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม สวัสดี (ARM Sawadee) 
ชื่อคน ไชยมงคล (Chaimongkol) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส จําปา (DS Jumpar) 
เจเอส ไชยมงคล (JS Chaimongkol) 
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4.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี เบิกบาน (ABC Burgbarn) 

เออารเอ็ม พลอย (ARM Plog) 
ปราณี (ARM Pranee) 
สปด (ARM Speed) 

พีเอสแอล พรรณพิลาศ (PSL Panpilas / Bold) 
ชื่อคน ชนก (Chanok Medium) 

โอบสวาท (Obsaward) 
สุโขทัย (Sukhothai) 
วังสิกา (Wangsika) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส ปาติโมกข (DS Patimoke / Condensed) 

สายไหม (DS Sai Mai) 
วิสาขะ (DS Wisaka) 

เจเอส ชนก (JS Chanok) 
โอบสวาท (JS Obsaward) 
ปราณี (JS Pranee) 

เจเอส วังสิกา (JS Wangsika) 
 
4.3 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนัที่เปนตัวผอม 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม ธราทพิย (ARM Tanthip / Bold) 
ชื่อคน ประจักษ (Prajuk) 

วนิดา (Wanida) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เจเอส ประจักษ (JS Prajuk) 

วนิดา (JS Wanida) 
 
5. ตัวลายมือเขยีน (Handwriting) 
5.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรอืเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี อนุรักษ (ABC Anuluck) 

เออารเอ็ม จตุพล (ARM Jatupon) 
นีโน (ARM Neeno) 
สาวสยาม (ARM Saosiam) 
สวิง (ARM Swing) 

อีเอซี นพ สคริปต (EAC Nop Script / Bold) 
พีเอสแอล อิสรา (PSL Isara / Bold) 
ชื่อคน ดวงตา (Duangta) 

เจตริน (Jetarin) 
มาชา (Macha) 
นีโน (Neeno) 
ติ๊นา (Tina) 
ตูมตาม (Toomtam) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

ดีเอส ดุสิต (DS Dusit) 
ฟรีแฮนด (DS Freehand) 
ลิล่ี (DS Lily) 
โมเดิรน (DS Modern) 

เจเอส ดวงตา (JS Duangta) 
เจตริน (JS Jetarin) 
มาชา (JS Macha) 
นีโน (JS Neeno) 
ติ๊นา (JS Tina) 
ตูมตาม (JS Toomtam) 

 
5.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม พูกัน (ARM Pukan) 
พีเอสแอล ชลาลัย (PSL Chalalai Classic) 
ชื่อคน สิเรียม (Sirium) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส ริบบอน (DS Ribbon) 
เจเอส สิเรียม (JS Sirium) 

 
5.3 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม ไชนีส (ARM Chinese) 
ชื่อคน ชอล้ิวเฮียง (Chawlewhieng) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส เยาวราช (DS Yaowarat) 
เจเอส ชอล้ิวเฮียง (JS Chawlewhieng) 

 
 จากตารางทั้งหมดนี ้ เปนตารางที่แสดงแบบตัวอักษรไทย ที่มีใชในเครื่องคอมพวิเตอร
เทาที่รวบรวมไดตามประเภทของกลุมตัวอักษร ซึ่งผูใชสามารถใชศึกษาแบบตัวอักษรในแตละ
กลุมวา ประกอบไปดวยแบบตัวอักษรใดบาง เรียงตามระบบปฏิบัติการ และตามลําดับ
ตัวอักษร เพื่อการคนหาที่สะดวกรวดเร็วขึน้ 
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ภาคผนวก ค. 
ภาพบรรจุภัณฑเครื่องสําอางตัวอยาง มีบุคลิกภาพเดียวกันในหนึ่งแบรนด 

 
ผลิตภัณฑ 

เครื่องสําอาง
ผูชาย 

 

 
     

ตัวอักษร ตัวอักษรแบบ
ไมมีเชิง 

ตัวอักษรแบบ
ไมมีเชิง 

ตัวอักษรแบบไม
มีเชิง 

ตัวอักษรแบบไม
มีเชิง 

ตัวอักษรแบบ
ไมมีเชิง 

ตัวอักษรแบบ
ไมมีเชิง 

สี ขาว,เทา,แดง ขาว,เทา,แดง ขาว,เทา,แดง ขาว,เทา,แดง ขาว,เทา,แดง ขาว,เทา,แดง 

ภาพ สัญลักษณ สัญลักษณ สัญลักษณ สัญลักษณ สัญลักษณ สัญลักษณ 

การจัด
องคประกอบ 

จัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

จัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

จัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

จัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

จัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

จัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

 
 

 
ผลิตภัณฑ 

เครื่องสําอาง
ผูชาย 

      
ตัวอักษร  ตัวอักษรมีเชงิ ตัวอักษรมีเชิง ตัวอักษรมีเชิง ตัวอักษรมีเชิง ตัวอักษร 

มีเชิง 
ตัวอักษรมีเชิง 

สี ขาว, น้ําเงิน,
แดง 

ขาว,น้ําเงิน,
แดง 

ขาว, น้ําเงิน,
แดง 

ขาว,น้ําเงิน,แดง ขาว, น้ําเงิน,
แดง 

ขาว, น้ําเงิน,
แดง 

ภาพ ภาพงายๆ
(Glyph) 

ภาพงายๆ
(Glyph) 

ภาพงายๆ
(Glyph) 

ภาพงายๆ
(Glyph) 

ภาพงายๆ
(Glyph) 

ภาพงายๆ
(Glyph) 

การจัด
องคประกอบ 

การจัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

การจัดโดย
เนนขอความ
แบบเนนหนัก 

การจัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

การจัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

การจัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

การจัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 
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ผลิตภัณฑ 

เครื่องสําอาง
ผูชาย      

 

 
ตัวอักษร ตัวอักษรแบบ

ไมมีเชิง 
ตัวอักษรแบบ
ไมมีเชิง 

ตัวอักษรแบบ
ไมมีเชิง 

ตัวอักษรแบบไม
มีเชิง 

ตัวอักษรแบบ
ไมมีเชิง 

ตัวอักษรแบบไม
มีเชิง 

สี ดํา,ขาว ดํา,ขาว ดํา,ขาว ดํา,ขาว ดํา,ขาว ดํา,ขาว 

ภาพ - - - - - - 
การจัด

องคประกอบ 
จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบ
เจาะจง 

จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบ
เจาะจง 

จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบ
เจาะจง 

จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบ
เจาะจง 

จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบ
เจาะจง 

จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบ
เจาะจง 

 
 

ผลิตภัณฑ 
เครื่องสําอาง

ผูชาย 
     

ตัวอักษร ตัวอักษรแบบไมมี
เชิง 

ตัวอักษรแบบไมมี
เชิง 

ตัวอักษรแบบไมมีเชิง ตัวอักษรแบบไมมี
เชิง 

ตัวอักษรแบบไมมี
เชิง 

สี ฟา, ขาว ฟา,ขาว ฟา,ขาว ฟา,ขาว ฟา,ขาว 

ภาพ ภาพงายๆ(Glyph) ภาพงายๆ
(Glyph) 

ภาพงายๆ(Glyph) ภาพงายๆ(Glyph) ภาพงายๆ(Glyph) 

การจัด
องคประกอบ 

จัดโดยเนนขอความ
แบบเนนหนัก 

จัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

จัดโดยเนนขอความ
แบบเนนหนัก 

จัดโดยเนนขอความ
แบบเนนหนัก 

จัดโดยเนนขอความ
แบบเนนหนัก 

 

ผลิตภัณฑ 
เครื่องสําอาง

ผูชาย 
     

ตัวอักษร ตัวเบ็ดเตล็ด ตัวเบ็ดเตล็ด ตัวเบ็ดเตล็ด ตัวเบ็ดเตล็ด ตัวเบ็ดเตล็ด 
สี น้ําเงิน/เหลือง/เทา น้ําเงิน/เหลือง/เทา น้ําเงิน/เหลือง/เทา น้ําเงิน/เหลือง/เทา น้ําเงิน/เหลือง/เทา 

ภาพ - - - - - 
การจัด

องคประกอบ 
จัดหนาโดยเนน

ขอความแบบเจาะจง 
จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบ
เจาะจง 

จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบเจาะจง 

จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบเจาะจง 

จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบ
เจาะจง 
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ภาคผนวก ง 
แบบสอบถาม 

ตอนที่1 แบบสอบถามเพื่อหาบุคลิกภาพที่เหมาะสมสําหรับผูชายแตละกลุม 
คําช้ีแจง : กรุณาทําเครื่องหมายในชองคะแนน ตามความเห็นเรื่องบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับกลุมผูชาย 
ระดับการใหคะแนน : 5 = เห็นดวยมากที่สุด, 4 = เห็นดวยมาก, 3 = เห็นดวยปานกลาง, 2 = เห็นดวยนอย, 1 = ไมเห็นดวย   
 

ความเห็น (คะแนน) รูปแบบบุคลิกภาพ 
5 4 3 2 1 

1. ลําลอง      
2. ทันสมัย      
3.ชวนฝน      
4.เปนธรรมชาติ      
5. สะโอดสะอง      
6. เก      
7.ไดรับความนิยม      
8. โออา      
9. สะอาด      
10. หรูหรา      
11.เปนทางการ      
12. นารัก      
13. สุขุม      
14. เคลื่อนไหว      
15. รุนแรง      

 
ตอนที่2. แบบสอบถามเพื่อหาองคประกอบเรขศิลปเพื่อส่ือสารบุคลิกภาพ 
2.1 การใชตัวอักษรภาษาไทย 

ความเห็น (คะแนน) 
1.ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 

5 4 3 2 1 
1.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน      
1.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสีเหลี่ยมปลายมน       
1.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่
เปนตัวอาลักษณ 

     

1.4แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน      
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ความคิดเห็น(คะแนน)  

1.ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 5 4 3 2 1 
1.5แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปน
ตัวอาลักษณ 

     

1.6แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน      
2. ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัว 
2.1แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั      
2.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตัว
อวน 

     

2.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม      
2.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมที่เปนตัวอวน      
2.5  แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน      
2.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปน
ตัวอวน 

     

3.ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจะงอยหรือเชงิ 
3.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน      
3.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตัว
ผอม 

     

3.3 ที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันทีตั่วอวน      
3.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม      
3.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมที่เปนตัวอวน      
3.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน      
3.7 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปน
ตัวอวน 

     

3.8 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม      
4..ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั      
4.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน      
4.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปน
ตัวผอม 

     

5.ตัวลายมือเขียน (Handwriting) 
5.1แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั      
5.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน      
5.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม      
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2.2 การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ความคิดเห็น(คะแนน) 

แบบตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
5 4 3 2 1 

1.  ตัวเทกซ      
2. ตัวโรมัน      
3. ตัวซานซ เซรีฟ      
4. ตัวสแควร เซรีฟ      
5. ตัวสคริปตและเคอรซีฟ      
6. ตัวเบ็ดเตล็ด      
 
2.3 การใชภาพประกอบ 

ความคิดเห็น(คะแนน) ระดับนามธรรมของภาพ 
5 4 3 2 1 

1. รูปภาพ                                     

     

2. ภาพประดิษฐหรือภาพดัดแปลง  

     

3. ภาพงายๆ                                

     

4. สัญลักษณภาษา                

5. ตัวอักษรยอ                    

     

6. สัญลักษณ                                 
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2.4 การใชโครงสราง  
ความเห็น  (คะแนน) 

โครงสรางองคประกอบ 5 4 3 2 1 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย  
(The Similar Structure Subdivisions) 

 

     

2.โครงสรางตาราง (The Grid) 

     

     

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน (Emphasis on Horizontality) 

 

     

4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง  (Emphasis on Verticality) 

 

     

5. โครงสรางเนนเสนแนวโคง (Curvilinear Dominant) 

 

     

6. โครงสรางเนนเสนแนวทแยง (Emphasis on Diagonally) 

 

     

7. โครงสรางแบบรัศมีระเบิด  (The Radial Burst) 

 

     

8. โครงสรางแบบกระจาย  (The Even Spread) 
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9. โครงสรางที่มีแบบแผน ( Formal Structure) 

 

     

10. โครงสรางกึ่งมแีบบแผน (Semi-Formal Structure) 

 

     

11. โครงสรางที่ไมชัดเจน (Inactive Structure) 

 

     

12. โครงสรางที่ชัดเจน 

 

     

13. โครงสรางที่มองไมเห็น (Invisible Structure) 

 

     

14. โครงสรางที่มองเห็นได (Visible Structure) 
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2.5 การใชสี 
ความเห็น (คะแนน) 

ชื่อสี ตัวอยางส ี
5 4 3 2 1 

1.  Carmine       
2. Orange       
3.  Yellow       
4.   Yellow Green       
5.   Green       
6.   Peacock  Green       
7.   Cerulean  Blue       
8.   Ultramarine       

9.   Purple       
10.  Magenta       
11.   Rouge  Coral       
12.  Persimmon       
13.   Gold       
14.   Grass Green       
15.   Malachite  Green       
16.  Jewel  Green       
17.  Light  Blue       
18.  Sapphire       
19.  Violet       
20.  Spinner Red       
21.  Rose       
22.  Apricot       
23.  Canary  Yellow       
24.  Canary       
25.  Emerald       
26.  Turquoise       
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27.  Sky  Blue       
28.  Salvia  Blue       
29.  Lavender       
30.  Rose  Pink       
31.  Flamingo       
32.  Sunset       
33.  Sulphur       
34.  Lettuce  Green       
35.  Light  Opaline       
36.  Light  Aqua  Green       
37.  Aqua Blue       
38.  Sky Mist       
39.  Lilac       
40.  Mauve Pink       
41.  Baby Pink       
42.  Pale Ochre       
43.  Ivory       
44.  Pale Chartreuse       
45.  Pale Opal       
46.  Horizon Blue       
47.  Pale Blue       
48.  Pale Mist       
49.  Pale Lilac       
50.  Cherry Rose       
51.  Pink Beige       
52.  French Beige       
53.  Light Olive       
54.  Mist  Green       
55.  Ash Gray       
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56.  Eggshell Blue       
57. Powder Blue       
58.  Moonstone Blue       
59.  Starlight Blue       
60.  Rose Mint       
61.  Sandalwood       
62.  Beige       
63.  Mustard       
64.  Pea Green       
65.  Spray Green       
66.  Venice  Green       
67.  Aquamarine       
68.  Pale Blue2        
69.  Lilac2       
70.  Orchid       
71.  Rose Gray       
72. Rose Beige       
73.  Sand Beige       
74.  Mistletoe Green       
75.  Mist Green2       
76.  Blue  Spruce       
77.  Blue  Gray       
78.  Slate  Blue       
79.  Pigeon       
80.  Orchid Gray       
81.  Old  Rose       
82.  Camel       
83.  Dusty  Olive       
84.  Leaf  Green       
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85.  Jade  Green       
86.  Cambridge Blue       
87.  Shadow  Blue       
88.  Shadow  Blue2       
89.  Dusty  Lilac       
90.  Old  Mauve       
91.  Brick  Red       
92.  Brown       
93.  Khaki       
94.  Olive  Green       
95.  Viridian       
96.  Prussian Green       
97.  Peacock  Blue       
98.  Mineral  Blue       
99.  Pansy       
100.  Wine       
101.  Mahogany       
102.  Coffee Brown       
103.  Olive       
104.  Ivy  Green       
105.  Bottle Green       
106.  Teal Green       
107.  Teal       
108.  Dark Mineral       
109.  Prune       
110.  Red Grape       
111.  Maroon       
112.  Falcon       
113.  Olive Brown       
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114.  Seaweed       

115.  Jungle Green  
     

 
116.  Dusky Green       
117.  Prussian Green       
118.  Midnight Blue       
119.  Dusky Violet       
120.  Taupe Brown       
121.  Black       
122.  Charcoal Gray       
123.  Smoke Gray       
124.  Smoke Gray2       
125.  Medium Gray2       
126.  Medium Gray       
127.  Silver Gray2       
128.  Silver Gray       
129.  Pearl Gray       
130.  White       
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ประวัติผูเขยีนวิทยานิพนธ 
 
นางสาวมนฤดี   มิตรเจริญถาวร  เกิดเมื่อวันที่ 9 เดือนกนัยายน พ.ศ.2523 
ประวัติการศึกษา 
 - จบการศึกษาปริญญาตรี ศิลปบัณฑิต ภาควิชาออกแบบนิเทศศิลป  

คณะมัณฑนศลิป  มหาวิทยาลัยศิลปากร  พ.ศ.2545 
- เขาศึกษาตอในหลกัสูตรศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชานฤมิตศิลป 
คณะศิลปกรรมศาสตร  จฬุาลงกรณมหาวิทยาลัย ในปการศึกษา 2547 

 
ประสบการณการทาํงาน 
 - พ.ศ.2545-2547 นักออกแบบ บริษัทพรชิตา อินเตอรเนชั่นแนล จาํกดั 
 - พ.ศ.2547          นกัออกแบบ  บริษทั ฮานาโกะ คอนเมติค ประเทศไทย จํากัด 
 - พ.ศ. 2548         นกัออกแบบ บริษัท ดีไซน ไอเดียส 
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