
ผลงานการออกแบบ

จากการวิเคราะห์ข้อมูลและการสรุปผลการวิจัยที่ได้ ผ ู้ว ิจ ัยได ้ค ิกษากรณ ีต ัวอย่าง (โครงการออกแบบ)
ที่จะนำมาทดลองประยุกต์ใช้ผลการวิจัย โดยผู้ว ิจัยได้ทำการออกแบบสิงพิมพ์โฆษณาส่งเสรมสังคมด้วยการการ 
ยกประเด็นปัญหาสังคมที่ฬบมากที่ส ุดในการวิจัยนี้จำนวน 3 ประเด็นแรกมาเป็นตัวแปรด้น และใช้รูปแบบของ 
วัตถุประสงค์ของงานโฆษณาในการเปลี่ยนแปลงสังคม (Objective) 1 การใช้จุดจับใจ (Appeal), เทคนิควิธีการ 
นำเสนอภาพโฆษณา (Visual execution technique) และวิธีการจัดผังโฆษณา (Layout) ท่ีได้รับความนิยมสูง 
สุดแต่ละประเด็นนั้นเป็นตัวแปรตามเพื่อการทดลองประยุกต์ใช้รูปแบบแนวคิดที่ได้จากผลการวิจัยครั้งนี้

ตารางที่ 30 แสดงประเภทตัวแปรต่างๆ ท่ีใช้ออกแบบลี่อลี่งพิมพ์โฆษณาส่งเสริมสังคม

ป ระเภ ท ต ัวแป รท ี่ใช ้ 
'ออกแบบ

ป ระเด ็น ป ัญ ห าด ้าน  
ความเป ็น อย ู่ฯ

ป ระเด ็น ป ัญ ห าด ้าน  
ส ิงแวดส ้อมฯ

ป ระเด ็น ป ัญ ห าด ้าน  
สุขภาพฯ

วัตถ ุประสงค ์ 
(Objective)

เปลี่ยนการกระทำ 
(Action C hange)

เปลี่ยนพฤติกรรม 
(Behavior C hange)

เปลี่ยนพฤติกรรม 
(Behavior C hange)

จ ุด จ ับ ใจ  (Appeal) ความเห็นอกเห็นใจ 
(Sympathy)

ความรู้สีกผิด 
(Guilt)

สุขภาพอนามัย 
(Health)

เท คน ิคการส ร ้างภ าพ  
(Visual)

ภาพเล่าเรื่องโดยอ้อม 
(R oundabout w ays 

telling a story)

ภาพเล ่าเรื่องโดยอ้อม 
(R oundabout w ays 

telling a  story)

ภาพวัตถุโดดเด่น 
(The object)

ว ิธ ีการจ ัดผ ังโฆ ษ ณ า
(Layout)

แบบหน้าต่างภาพ 
(Picture window Layout)

แบบหน้าต่างภาพ 
(Picture w indow 

Layout)

แบบหน้าต่างภาพ 
(Picture window 

Layout)
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โค?งการอ'อกแบบสิงพิมพโฆษณาส่งเสริมสังคมด้านความเป็นอยู่ของสังคม. การศึกษา.
นันทนาการ. ศาสนา แสะศึฟิปวัฌนธรรม

ที่มาของโครงการ
มูลนิธิคุ้มครองเด็ก มีวัตถุประสงค์ท่ีจะให้ความช่วยเหลือกับเด็กท่ีถูกละเมิดสิทธิ ถูกทารุณกรรม ถูกเอา 

รัดเอาเปรียบ ในรูปแบบต่าง เๆพ่ือให้รับความเป็นธรรมและสามารถดำรงชีวิตอยู่ในสังคมได้เป็นปกติสุขอย่าง 
ถาวรลืบไป

โครงการออกแบบลี้อส์งพิมพ์โฆษณา “ ช่วยหนูด้วย ”
ปี 2457ประเทศไทยมีเด็กถูกกระทำรุนแรงกว่า 1,600 คน และมีแนวโน้มท่ีจะเพ่ิมข้ึนเร่ือย  ๆ ซ่ึง 

สอดคล้องกับองค์การทุนเพ่ือเด็กของสหประชาชาติระบุว่า ปัญหาสวัลดิภาพเด็กท่ีน่ากลัวท่ีสุด คือ การทารุณ 
กรรมเด็ก

เด็กถูกทำร้าย หรือถูกทารุณกรรม หมายถึงการท่ีเด็กได้รับความทุกข์ทรมาน ท้ังร่างกายและจิตใจโดย 
พ่อแม่ หรือผู้ปกครองเด็กเป็นผู้กระทำ สาเหตุมักเกิดจาก 3 กลุ่มใหญ่ดังน้ี

1. สาเหตุจากตัวพ่อแม่ ซ่ึงมีได้หลายภาวะ เช่น อายุน้อย วุฒิภาวะยังไม่พร้อมท่ีจะมีบุตร มี 
ปัญหาความขัดแย้งในครอบครัว สภาพจิตใจไม่ปกติ และบ่อยคร้ังท่ีพบว่า พ่อแม่เหล่าน้ี เม่ือ 
เด็กๆ  จะมีประว้ติถูกทารุณกรรมมาก่อน

2. สาเหตุจากตัวเด็กเอง เช่นเด็กท่ีเล้ียงยาก เจ็บปวยบ่อย สมาธิสัน ชุกซนมาก มักจะมีโอกาส 
เร้าความโกรธได้ง่าย จึงถูกทารุณกรรมง่าย

3. สาเหตุจากสิงแวดล้อม เช่น ภาวะเศรษฐกิจท่ีบีบรัดต่อครอบครัว หรือมีภาวะวิกฤติเกิดข้ึน 
เช่น พ่อตกงานหรือปวยหนัก ทำให้ความอดทนของพ่อแม่ลดลง

ดังน้ันโครงการออกแบบลือสิงพิมพ์โฆษณา “ ช่วยหนูด้วย ” จัดต้ังข้ึนเพ่ือรณรงค์เพ่ือขอรับบรืจาคเงิน 
และสิงของท่ีจำเป็น และเป็นการสร้างความต่ืนตัวเก่ียวกับความจรืงในสังคมไทยเก่ียวกับการเด็กท่ีถูกละเมิด 
สิทธิ ถูกทารุณกรรม ถูกเอารัดเอาเปรียบ ในรูปแบบต่าง  ๆ และซ่ึงในอนาคตจะเป็นกำลังสำคัญของประเทศชาติ

จุดป?ะสงค์
เพ่ือประซาสัมพันธํให้กลุ่มเป้าหมายบริจาคสิงของท่ีจำเป็นสำหรบเด็ก เช่น เงิน อาหารแห้ง 

เคร่ืองนุ่งห่ม อุปปกรณ์การคืกษาและอุปกรณ์กีฬา เป็นต้น

ทส่มเป้าหมาย (Target)
•หญิงอายุ21 - 5 0 ป ี

- การคืกษาระดับปริญญาตรีข้ึนไป
- เป็นชนช้ันกลางข้ึนไป
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-อาคัยอยู่ในเขตกรุงเทพหรือเมืองท่ีมีฃนาดใหญ่
- มีบัญชีเงินฝากออมทรัพย์ และมีบัตรเครดิตการ์ด
- มีความรู้ในภาษาอังกฤษดี
- อ่านหนังสือพิมพ์หรือนิตยสาร หรือดูรายการโทรทัศน์เป็นประจำ
- ให้ความสำคัญกับครอบครัว สนใจในเร่ืองสังคมและสิงแวดสัอมรอบ  ๆ ตัว

สิงทีต้องการรเจ / แนวคิด (What to Communicate)

- เจ็บลึก

สนับสนน (Support)
- เด็กเป็นวัยท่ีพึงได้รับความรัก ความอบอุ่น และการเล้ียงดูท่ีเหมาะสม เพ่ือเป็นรากฐานของการ 

พัฒนาความสามารถ เพ่ือจะเป็นกำลังสำคัญในการพัฒนาสังคมและประเทศชาติยู่ความเจริญรุ่งเรือง

ลึฟิาในทา?ทีอสาร (Mood & Tone)
- ความเห็นอกเห็นใจ

ผุ«ทีพองการไพรบ (Desire Respond)
- ทำให้กลุ่มเป้าหมายเกิดความสนใจ จดจำ ให้รู้สีกเห็นอกเห็นใจ สงสาร อยากท่ีจะชีวยเหลือ และร่วม 

บริจาคฯ แก่องค์กร

ผุฟิงานโฆษณาทีต้องการ (Required Material)
สิงพิมพ์โฆษณา 1 ขุด (Campaign) จำนวน 4 ช้ินงาน (Layouts)
1. ลวดหนีบกระดาษ 2. มีด
3. บุหร่ี 4. เทปกาว
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ผลงาฆการออกแบบ

ภาพท ี่ 103 ตัวอย่างภาพผลงานการออกแบบที่งพิมพ์โฆษณา?เงเสริมสังคมด้านความเป็นอ^ของสังคม, การพิกษา, นันทนาการ,
คาสนา แลรพิลปวัฒนธรรม ชิ้นท่ี 1

ภาพท ี่ 104 ตัวอย่างภาพผลงานการออกแบนพิงพิมพ์โฆษณาพิงเสริมสังคมด้านความเป็นอย ู่ของสังคม, การพิกษๆ, นันทนาการ,
คาสนา และพิลปวัฒนธรรม ชิ้นท่ี 2



1 7 6

ภาพท ี่ 105 ตัวอย่างภาพผลงานการออกแบบที่งพิมพ์โฆษณา?เงเสริมสังคมด้านความเป็นอy ของสังคม, การที่กษา, นันทนาการ,
คาลนา และท่ีลปวัฒนธรรม ข้ันท่ี 3

ภาพที่ 106 ตัวอย่างภาพผลงานการออกแบบที่งพิมพ์โฆษณา?เงเสริมสังคมด้านความเป็นอy ของสังคม. การที่กษา1 นันทนาการ,
คาสนา และท่ีลปวัฒนธรรม ขั้นท่ี 4



โครงทารออกแบบสิงพิมพ์โฆษณาส่งเสริมสังคมด้านสิงแวดล้อม. พสังงาน, 
ทรัพยากรธรรมชาด. วิทยาศาสตร์ แฟิะเทคโนโลยี

1 7 7

ที่มาของโครงการ
องค์กร WWF เข้ามามีบทบาทในประเทศไทยเม่ือปี พ.ศ. 2519 เป็นการเข้ามาเพ่ือช่วยเหลือการทำงาน 

ของกรมปาไม้โดยสนับสนุนโครงการอนุรักษ์เสือโคร่งท่ีอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ และโครงการอนุรักษ์เต่าทะเลท่ี 
อุทยานแห่งชาติตะรุเตา ต่อมาในปี พ.ศ. 2522 WWF ได้ทูลเกล้าฯถวายรางวัลนักอนุรักษ์ดีเด่นให้กับลมเด็จพระ 
นางเจ้าฯพระบรมราชินีนาถ ในฐานะท่ีทรงเป็นผู้นำท่ีมีบทบาทโดดเด่นด้านการอนุรักษ์ และในปีพ.ศ.2526 

WWF ได้จัดงานกาล่าดินเนอร์ " Save Our Wildlife " ซ่ึงสมเด็จพระนางเจ้าฯ พระบรมราชินีนาถเสด็จมาร่วมงาน 
พร้อมเจ้าชายทิเลิป ดยุคแห่งเอดินเบอะระ ซ่ึงเป็นเป็นองค์ประธานกิตติมคักด้ีของ WWF เพ่ือระดมทุนสนับสนุน 
ดร.บุญล่ง เลขะกุล ในการก่อต้ัง มูลนิธิคุ้มครองสัตว์ปาและพรรณพืชแห่งประเทศไทย ในพระบรมราชินูปถัมภ์ 
(WFT) และนับจากน้ัน WWF กิสนับลนุนงานอนุรักษ์ของประเทศไทยโดยผ่านทางมูลนิธิคุ้มครองสัตว์ปาและ 
พรรณพืชแห่งประเทศไทยมาโดยตลอด

WWF กิได้ก่อต้ังสำนักงานในประเทศไทยข้ึนอย่างเป็นทางการ ในฐานะองค์การเอกชนต่างประเทศท่ี 
เข้ามาดำเนินงานในประเทศไทย โดยมีสำนักงานใหญ่อยู่ท่ี อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี และได้ริเร่ิมโครงการท่ีเอ้ือ 
ประโยชน์แก่ระบบนิเวศและสภาพแวดล้อมของเมืองไทยหลากหลายรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นงานด้านการอนุรักษ์ 
ชนิดพันธุพืชและสัตว์ การอนุรักษ์พ้ืนท่ีปา ซ่ึงได้รับความสนใจจากผู้คนท่ัวประเทศและท่ัวโลกตามมุ่งล่จุดหมาย 
ท่ีมีเจตนารมย์เดียวกันคือการปกป้องทรัพยากรธรรมชาติบนโลกใบน้ีให้มีอายุยืนยาวสำหรับคนรุ่นต่อๆไปใน 
อนาคต ดังคำขวัญของ WWF ท่ีว่า " For A Living Planet "

โครงการออกแบบลือสิงพิมพ์โฆษณา “การไม่ฆ่าสัตว์เพี่อเป็นสินค้าแฟซน”

เน ื่องจากสภาพสัตว์ปาในปัจจุบันลดลง และสูญพันธุอย่างต่อเนื่อง ทั้งๆ ที่บางชนิดมีซุกชุมมากใน 
ประเทศไทย สาเหตุล ่วนใหญ่ของการสูญพันธุมาจากการล่าของมนุษย์ท ั้งสิน ทั้งการล่าเพื่อการดำรงชีวิต เพื่อ 
การค้า หรือเพื่อการกีฬา สรุปแล้วก็คือการ “ล่า" ไม่มีวันหนีพ้นซึ่งปัญหาของการสูญ สาเหตุหนึ่ง คือการฆ่าเพื่อ 
นำไปใช้ทำผลิตกัณฑ์เก ี่ยวกับแฟชั่น เช่น เข็มขัด ลายนาพ ืกา กระเป๋า รองเท้า ซึ่งมีแนวโน้มที่จะเพิ่มจำนวนมาก 
ขึ้นเริ่อยๆ ดังนั้นสิ่งที่เราทำได้กิคือ ร่วมมือกันดูแลปกป้องสัตว์ปา คือ จะต้องทำบ ุญด้วยการปล่อยสัตว์ เลิกซื้อ 
เพราะการชื้อคือการช่วยล่า โครงการออกแบบลือสิ่งพ ืมพํจึงความสำคัญต่อการสร้างจิตสำนึกให้คนไทยรักและ 
คุ้มครองสัตว์ปาซึ่งเป็นทรัพยากรธรรมชาติที่สำคัญต่อประเทศ

จ ุดประสงค ์

เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายตระหนัก รู้ส ึกสำนึกและรู้ลืกผิด ถึงการฆ่าสัตว์เพ ื่อนำไปใช้ผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับ 
แฟชั่น เพื่อนำไปล่การปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในอนาคต
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กล ุ่ม เป ้าหมาย (Target)

- ชายและหญิง อายุ 25-50 ปี
- ซอบช้อบปิง
- มีรสนิยม และใช้ผลิตภัณฑ์แฟชั่นที่ทำจากสัตว์
- เป็นชนชั้นกลางขึ้นไป
- มีรายได้เดือนละ 25,000 ขึ้นไป
-ทำงานในเขตกรุงเทพหรือเมืองที่ม ีขนาดใหญ่
- ต้องการที่จะเห็นสังคมที่ดืขึ้น

ลีงท ี่ต ้องการท ี่อ / แนวคิด (What to Communicate)

- แฟชั่นเไ1เอนเล ีอด

ส1นบสนุน (Support)
คนไทยส่วนใหญ่เป็นชาวพุทธ การฆ่าสัตวํจีงเป็นบาป ผิดดืล 
สัตว์เป็นเพ่ือนท่ีดืของมนุษย์

ลีลาในการที่อ«าร (Mood & Tone)
- รู้สืกผิด

ผฟิที่ต้องการได้รบ (Desire Respond)
- ทำให้กลุ่มเป้าหมายเกิดความลนใจ จดจำ และเกิดความตระหนัก, สำนึก และเลิกซ้ือผลิตภัณฑ์ 

แฟช่ันท่ีทำจากสัตว์

ผลงานโฆษณาที่ต้องการ (Required Material)
ลิงพิมพ์โฆษณา 1 ชุด (Campaign) จำนวน 4 ชินงาน (Layouts)
1. รองเท้า 2. กระเป๋า
3. เพ่ือ 4. เข็มขัด
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ผฟิงานการออกแบบ

ภาพท ี่ 107 ตัวอย่างภาพผลงานการออกแบบติงพิมพ์โฆษณาด้งเสริมลังคมด้านติงนวดด้อม, พลังงาน, ทรัพยากรธรรมขาติ,
วทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ชิ้นท่ี 1

ภาพท ี่ 108 ตัวอย่างภาพผลงานการออกแบบที่งพิมพ์โฆษณาด้งเสริมลังคมด้านติงแวดด้อม, พลังงาน, ทรัพยากรธรรมขาติ,
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ชิ้นที่ 2
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ภาพท ี่ 109 ตัวอย่างภาพผลงานการออกแบบติงพิมพ์โฆบ■ ณาติงเสริมสังคมด้านติงแวดล้อม, พลังงาน, ทรัพยากรธรรมขาติ,
วิทยาดาสตร์และเทคโนโลยี ช ิ้นที่3

ภาพท ี่ 110 ตัวอย่างภาพผลงานการออกแบบติงพิมพ์โฆษณาติงเสริมสังคมด้านติงแวดล้อม, พลังงาน, ทรัพยากรธรรมชาติ.
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ชิ้นท่ี 4
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โครงการออกแบบสิงพิมพ์โฆษณาส่งเส,รมสังคมด้านสุขภาพ. อาหารและโภชนาการ.
การคุ้มครองผู้บริโภค

ที่มาของโครงทาร

มูลนิธิรณรงค์เพ่ือการไม่สูบบุหร่ี ภายใต้การสนับสนุนของสำนักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริม 
สุขภาพ (สสล.)

โครงการออกแบบที่อสิงผู้หญิงรุ่นใหม่ไม่สูบบุหรี่

เม่ือคืกษาย้อนหลังไป 20 ปี พบว่าอัตราการสูบบุหร่ีในเพศหญิงมีเพ่ืมมากข้ึนโดยเฉพาะในวัยรุ่น ท้ังน้ี 
คงเป็นเพราะการโหมโฆษณาท่ีมุ่งเน้นไปท่ีความเป็นผู้หญิง โดยเอานางแบบหุ่นดีหริอดารา

ปัจจุบันบุหร่ีเป็นปัจจัยเสียงอันดับ 2 ของการสูญเสียทางสุขภาพของคนไทย แม้ในสองทศวรรษท่ีผ่าน 
มา อัตราการสูบบุหร่ีของคนไทย (อายุ 15 ปี ข้ึนไป) ลดลงจากร้อยละ 35.2 ใน พ.ศ. 2524 เหลือ ร้อยละ 22.4 
ในปี พ.ศ. 2544 แต่ยังมีคนไทยจำนวนมากกว่าสิบล้านคนสูบบุหร่ีอยู่ จำนวนกว่า 30,000 ล้านมวนต่อปี โดย 
ประชากรไทยวัยแรงงาน อายุระหว่าง 25 -  59 ปี เป็นกลุ่มท่ีมีอัตราการสูบบุหร่ีสูงสุดถึงประมาณ 1 ใน 4 หรือ 
ร้อยละ25.3รองลงมาคือกลุ่มอายุ60 ปีข้ึนไปมีอัตราร้อยละ21.5สำหรับกลุ่มเยาวชนอายุ 15-24 ปีมีอัตรา 
การสูบบุหร่ีร้อยละ 15.2

อัตราการสูบในบางกลุ่มเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะในกลุ่มเด ็ก เยาวชน และสตรี อายุเฉลี่ยของการเริ่มสูบบุหรี ่
อยู่ที่ 18.4 ปี (ชาย 18.2 ปี หญิง 21.5 ปี) และมีผู้ส ูบถึงร้อยละ 90.4 เริ่มสูบบุหรี่ก่อนอายุ 25 ปี นอกจากนี้ยังมี 
เยาวชนถึงร้อยละ 9.3 ที่เรี่มสูบบุหรี่ตั้งแต่อายุไม่ถึง 14 ปี โดยเหตุผลหลักคือ อยากทดลองสูบตามอย่างเพ ื่อน  
และเพื่อเข้าลังคม ส่วนอัตราการสูบบุหรี่ในกลุ่มผู้หญิงไทยมีแนวโน้มสูงขึ้น ปัจจุบันพบว่ามีผู้หญิงที่สูบบุหรี ่
ประมาณ 6 แสนคน โดยเมื่อเปรียบเทียบข้อมูลระหว่างปี 2544 กับ 2546 พบว่าเพ ิ่มสูงข ึ้นถึงร้อยละ31.8 

และคาดการณ ์ว ่าอ ีก 20 ปีข้างหน้าประเทศไทยจะมีผู้หญิงที่สูบบุหรี่เพิ่มขึ้นเป็น 2 ล้านคน ซึ่งสอดคล้องกับการที ่
องค์การอนามัยโลกคาดไว้ว ่า อ ัตราการสูบบุหรี่ของผู้หญิงในประเทศกำลังพัฒนาจะเพิ่มขึ้นชัดเจน สาเหต  ุ
สำคัญมาจากกลยุทธ์ของธุรกิจบุหรี่ท ี่ม ุ่งเจาะตลาดเด็กและสตรีมากขึ้น ธุรกิจบุหรี่ข ้ามชาติจึงพัฒนากลยุทธ์โดย 
อาลัยช่องโหว่ในระบบการล้าระหว่างชาติ และอาจแทรกแชงกลไกควบคุมด้วยอิทธิพลต่างๆ อีกทั้งลามารถรุก 
คืบหน้าในลังคมไทยได้ อาทิ การอุปถัมภ์รายการคืลปวัฒนธรรม การเข้าถึงองค์กรวิชาการและองค์กรที ่
ปฏิบัต ิงานเพื่อลังคมต่างๆ

สูบบุหร่ีเพ่ิม มีความสำคัญอย่างย่ิง แม้ว่าสถานการณ์การรณรงค์ป้องกันผู้หญิงไทย โดยเฉพาะวัยรุ่น 
หญิงไม่ชาย แต่แนวโน้มการสูบบุหร่ีในหมู่สตรีท่ัวโลกกำลังเพ่ิมข้ึน อันเป็นผลจากกลยุทธ์ของบริษัทบุหร่ี การสูบ 
บุหร่ีของผู้หญิงไทยจะต่ํามาก เม่ือเปรียบเทียบกับเพศ

ดังน้ันโครงการ ผู้หญิงรุ่นใหม่ไม่สูบบุหร่ี จัดต้ังข้ึนเพ่ือรณรงค์สร้างความต่ืนตัวเก่ียวกับอันตรายของการ 
สูบบุหร่ีในกลุ่มผู้หญิงไทย และรณรงค์ให้การไม่สูบบุหร่ียังคงเป็นเอกลักษณ์ของผู้หญิงไทย
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จุดประสงค์
กระตุ้นประชาชนตระหนักถึงพิษร้าย และอันตรายชองบุหร่ีอันจะก่ออันตรายให้แก่ร่างกายและชีวิต 

และเลิกพฤติกรรมการสูบบุหร่ีในกลุ่มผู้หญิงไทย

กลุ่มเป้าหมาย (Target)
-หญิง อายุ 15-24ปี (เป็นกลุ่มประชากรท่ีมีอัตราการสูบบุหร่ีเพ่ิมมากข้ึนอย่างน่าเป็นห่วงโดยเฉพาะ 

ในกลุ่มวัยรุ่นหญิงท่ีมีอัตราการสูบเพ่ิมข้ึนอย่างเห็นได้ซัด)
- เป็นขนช้ันกลางข้ึนไป
- กำลังสืกษาอยู"ในระดับ1ช้ันมัธยม อาชีวะสืกษาหรือมหาวิทยาลัย
- อาลัยอยู่ในเขตกรุงเทพหรือเมืองท่ีมีขนาดใหญ่
- กำลังเร่ิมห้ดสูบบุหร่ีหรือเร่ิมสูบบุหร่ีได้ไม่นาน
- ห่วงใย และใส่ใจในสุขภาพของตนเอง

ร'งVเต้องการที่อ / แนวคิด (What to Communicate)

- Ugly Girl 

สนับส'นน (Support)
- สุขภาพเป็นเร่ืองสำคัญของคนท่ัวไป “การไม่มีโรคเป็นลาภอันประเสรืฐ"
- เป็นกลุ่มท่ีรักสวยรักงาม ห่วงสวย ห่วงหล่อ หน้าตาจึงเป็นลิงสำคัญต่อเพศตรงข้าม
- การไม่สูบบุหร่ีเป็นเอกลักษณ์ของผู้หญิงไทย

สีสา1ในการที่อสาร (Mood & Tone)
สุขภาพ

ผสที่ต้องการไดรบ (Desire Respond)
- ทำให้กลุ่มเป้าหมายเกิดความสนใจ จดจำ และเกิดความตระหนักถึงภัยของบุหร่ีท่ีจะเป็นอันตรายแก่ 

สุขภาพและชีวิต เพ่ือท่ีจะนำไปส่การเลิกสูบบุหร่ีต่อไป

ผฟิงานโฆษณาที่ต้องทา? (Required Material)
ลิงพิมพ์โฆษณา 1 ชุด (Campaign) จำนวน 3 ช้ินงาน (Layouts)

2. หน้า 
4. ฟัน

1. ผม 
3. นิ้วมือ
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ผลงาฆการออกแบบ

ภาพที่ 111 ตัวอย่างกาพผลงานการออกแบบที่งพิมพ์โฆษณาพ์งเสริมสังคมด้านสุขกาพ, อาทารและโภชนาการ, การตุ้มตรอง
ตุ้บริ โก ต ช ิ้น พ ี่ 1
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ภาพท ี่ 112 ตัวอย่างภาพผลงานการออกแบบพิงพิมพ์โฆษณาด้งเสริมสังคมด้านสุขภาพ, อาทารและโภชนาการ, การตุ้มครอง
ตุ้บริ โภค ช้ิน ที่ 2
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ภาพท ี่ 113 ตัวอย่างภาพผลงานการออกนบบที่งพิมพ์โฆษณาสุงเสุริมสังคมด้านสุขภาพ, อาหารและโกขนาการ, การคุ้มครอง
คุ้ม่ริโภค ชิ้นที่ 3

ภ า พ ท ี่ 1 1 4  ตัวอย่างภาพผลงานการออกนบบที่งพิมพ์โฆษณาสุงเส่ริมสังคมด้านสุขภาพ, อาหารและโภชนาการ, การคุ้มครอง
คุ้บ่ริโภค ชิ้นท่ี 4
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