
บทท 1

บทนำ

ท ี่มาและความสำค ัญของปัญหา

วิทยุกระจายเสียง เป็นส่ือมวลซนประเภทหน่ึงท่ีนับวันจะมีบทบาทมากย่ิงข้ึน 
แม้ว่าก่อนหน้าน้ี เม่ือมีส่ือโทรทัศน์เก่ดข้ึนและได้วับความสนใจจากผู้ซมท่ัวไป
หลายคนคาดคิดก้นว่า วิทยุจะต้อง เส่ือมความนิยมลง ซ่ึงในความเป็นจริง
ไม่ได้เป็น เช่นน้ัน เน่ืองจากคุณสมบ้ติของส่ือแต่ละประ เภทมีความแตกต่างก้นไป
โดยธรรมซาดของส่ือแล้ว วิทยุวัดว่า เป็นส่ือท่ีมีประสิทธิภาพในการเสนอข่าวสาร
ไปยังผู้วับได้เป็นจำนวนมากในเวลาอ้นรวดเร็ว และยังเข้าถึงประชาชนได้
ท ุก เพศ ทุกวัย วิทยุมีข้อได้เปรียบส่ือส่ิงพิมพ์ในแง่ท่ีว่า คนท่ีไม่มีการศึกษา
อ่านไม่ออก เขียนไม่ได้ ก่สามารถท่ีจะเข้าใจ เน้ือหาท่ีนำ เสนอผ่านส่ือวิทยุได้
โดยง่าย นอกจากน้ี วิทยุยังดีกว่าโทรทัศน์ในเรื่องของราคา เคร่ืองวับท่ีถูกกว่า
ทำให้ประชาชนเกือบทุกชนช้ันสามารถข้ึอหามาเป็นเจ้าของได้ อีกท่ังยังสะดวก
ต่อการพกพาไปในท่ีต่างๆ และผู้พ์งวิทยุสามารถท่ีจะทำกิจกรรมอ่ืนไปพร้อมๆก้น
ได้อีกด้วย

หากจะย้อนไปถึงประวัติความเป็นมาของวิทยุกระจายเสียง ในประเทศ 
ไทย ได้เริ่มด้นข้ึนใน พ .ศ .2471 เม่ือพระเจ้าบรมวงศ์เธอกรมพระ-
กำแพงเพชรอ้ครโยธิน บิดาของวงการวิทยุไทย ซ่ึงขณะน้ันทรงดำรงตำแหน่ง
เสนาบดีกระทรวงคมนาคม และทรงสนพระทัยกิจการวิทยุกระจายเสียงมาก
ได้ทร งส่ัง เครื่องวิทยุกระจายเสียง เข้ามาติดด้ังในประเทศไทย โดยมอบหมาย
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ให้กรมไปรษณีย์โทรเลข เป็นผู้ดูแลรับผิดชอบ หลังจากน้ัน กิจการวิทยุ
กระจายเสียงในประ เทศไทยได้รับการพ้ฒนามากย่ิงข้ึน จนกระท่ังมีการถ่ายทอด
เสียงทางวิทยุเป็นครั้งแรก ในวันท่ี 25 กุมภาพ้นธ์ 2473 ซ่ึงตรงก้บวัน
พระราชพิธีฉ้ตรมงคล โดยมีการอัญเชิญกระแสพระราชดำรัสของพระบาทสมเด็จ
พระปกเกล้า เจ้าอยู่ห้ว รัชกาลท่ี 7 จาก1พระท่ีน้ังอม'ริน'ทร'วินิจฉัย ในพระบรม
มหาราชวัง ถ่ายทอดไปตามสาย น้บเป็นคร้ังแรกของวงการวิทยุในประเทศไทย
ท่ีมีการถ่ายทอดเสียงออกอากาศ

พ .ศ .2481 ทางราชการได้โอนกิจการวิทยุกระจายเสียงจากกรม
ไปรษณีย์โทรเลข มาส้งก้ดกรมประซาล้มพ้นธ์ ซ่ึงในขณะน้ันยังมีช่ือเรียกว่า
สำน้กงานโฆษณาการ แล้วกิจการวิทยุกระจายเสียงก็มีความเจริญรุดหน้า
จากรูปแบบของรายการท่ีเป็นการให้ข่าวสารและความบ้นเพิงแก่ผู้พิง โดยไม่มี
โฆษณาสินค้า กิเร่ิมเปล่ียนแปลงไปในทางการค้ามากข้ึน จนกระท่ังปัจจุบัน
บทบาทหน้าท่ีของส่ือวิทยุท่ีมีด่อล้งคมน้ัน จึงมีท่ังการแจ้งข่าวสาร ( In fo rm a tio n )  
การให้ความรู้ (E duca tion ) การช้กจงใจ (Persuas ion) และการ
ให้ความบันเทิง (E n te rta inm en t) ซ่ึงดูเหมือนว่า หน้าท่ีประการสุดท้ายน้ี
จะมีความสำค้ญมาก เน่ืองจากส้ดส่วนของรายการวิทยุท่ีมีอยู่น้ัน ส่วนใหญ่เป็น
รายการ เพลง เช่นเดียวกับส่ือมวลชนอ่ืน  ๆ ท่ีเน้ือหาส่วนมากมักเป็นเร่ืองราว
ท่ีเก่ียวกับความบันเทิง (Wi I I iam Stephenson 1 1967)

เม่ือรายการวิทยุประ เภทบันเทิงหรือรายการเพลงมีอยู่มากมายให้ผู้พิงได้ 
เสือก ทำให้บริษ้ทผู้ผลิตรายการวิทยุต่างกิพยายามปรับปรุงรูปแบบและเน้ือหาของ
รายการ เพ่ือท่ีจะสามารถดึงกลุ่มผู้พิง เป้าหมายให้ใด้มากท่ีสุด ทำให้การแข่งขัน
ของธุรกิจการผลิตรายการเพลงทางวิทยุดูจะมีความรุนแรงมากย่ิงข้ึนทุกขณะ
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"หากคุณลองหมุนคล่ืนวิทยุจากซ้ายสุด เร่ิมฟังทีละคล่ืนมาจนถึงขวาสุด
แล้วถ้าคุณเป็นคนช่างส้ง เกตส้กหน่อย จะพบว่าแทบทุกคล่ืน ทุกรายการ จะมี
ความหลากหลาย และจะมีคอนเช็ป'ฑ์ของรายการ หรือคล่ืนท่ีซ้ดเจนมากข้ึน
มากกว่าแต่ก่อน ท่ีแต่ละคล่ืนมักจะมีหลากหลายรายการ จนคนฟังไม่สามารถ
จดจำคล่ืนรายการได้เหมือนในปัจจุบัน ซ่ึงมักจะ เป็นคล่ืนประจำรายการเกือบตลอด 
24 ชั่วโมง...แด'ละรายการต่างก็มีสีสัน และลูกเล่นในการจะท่ีผูกมัดใจคนฟัง
ขาประจำไม่ให้คิดดีจากไปหาคล่ืนอ่ืน และสะดุดให้คนฟังขาจรสนใจและกลาย
มาเป็นขาประจำในท่ีสุด" (เกมเดือด..วิทยุร้อน . แพรวสุดสัปดาห์, ตุลาคม
2536)

อาจกล่าวได้ว่า รายการวิทยุในปัจจุบันมีการพ้ฌนาจากอดีตอย่างมาก
รายการต่างๆมีแนวคิดหสัก (Concept) และกลุ่มผู้ฟังเป้าหมาย (Target
Aud i eท ce ) ท ี่ เด่นซ้ดมากข้ึน เน้ือหาตลอดท้ังรายการมีความเป็นอ้นหน่ึงอ้นเดียวกัน 
(U n ity )  แต่ภายในความเป็นอ้นหน่ึงอ้นเดียวกันน้ัน ก็มีรูปแบบ,ของรายการ
ท่ีหลากหลาย (V a r ie ty )  คือมีท้ังในส่วนของ เพลง การพูดคุย ข่าวสารท่ีน่า
สนใจ ตลอดจนการเปิดโอกาสให้ผู้ฟังได้มีส่วนร่วมในรายการด้วย ไม่ว่าจะเป็น
การขอเพลง แสดงความคิดเห็น หรือซ้กถามปัญหา เรียกว่าเป็นสักษณะของการ 
สือสารแบบสองทาง (Two way corrmun i ca t i on) ทีอาศัยความก้าวหน้า
ทาง เทคโนโลยีการติดต่อลื่อสารเข้ามาช่วยในรายการด้วย จากสักษณะของ
รายการด้งกล่าวนี้ จึงทำให้รายการวิทยุในปัจจุบันได้รับความสนใจจากผู้ฟังมาก

อย ่างไรก ็ตาม  ไม ่ว ่ารายการว ิทย ุจะม ีการเปล ี่ยนแปลงไป เพ ียงใด
หรือมีการฟัต่!นาก้าวหน้ามากขนาดไหน แต่ส ิ่งหนึ่งที่อยู่ค ู่ก ับรายการวิทยุมาโดยตลอด
น้ันคือ น ักจ ้ดรายการว ิทย ุ หร ือผ ู้ดำเน ินรายการ โดยเฉ พ าะอย ่างย ิ่ง
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ร าชการ เพ ลงทางว ิท ย ุ  ซ ึ ่ ง ใน บางรายการ  น ้กจ ้ดรายการอาจทำหน ้าท ี ่ ในฐานะ

ผ ู ้ประกาศเทาน ั ้น ในขณะท ี ่น ้กจ ้ดรายการเพลงทางว ิทย ุในอ ีกหลายรายการม ีบทบาท  

มากไปกว ่าน ั ้น คือ เป็นทั ้งผู ้ พูด เป ็ดเพลง เปิดโฆษณา เร ียกได ้ว ่า  เป็นผู ้ควบคุม 

และนำ เสนอเน ื ้อหาท ั ้ งหมดของรายการ ซ ึ ่ งน ักจ ัดรายการว ิทย ุในล้กษณะนื ้

ม ้ก เร ียกก ันโดยท ั ่วไปว ่า ด ี เจ (DJ หรือ D i s c  J o c k e y )  ท ี ่ผ ู ้ฟ ังรายการวิทยุ

ส่วนใหญ่ ไม ่ว ่าจะ  เป็นในอดีตหรือปัจจุบัน ด ่างก ็ให ้ความสนใจในด ้ว

น ักจ ัดรายการว ิทย ุ  หรือ DJ นื ้กันมาก เพราะ DJ เป ็นผ ู ้ถ ่ายทอดเร ื ่องราว

สาระ  ความร ู ้  ความบันเทิงให ้แก่ผ ู ้ฟ ัง และเป ็นล ูกเล ่นและส ีส ้นของรายการ

นอกจากนี ้  กัง เป ็นผ ู ้ส ่ งสารที ่ม ีความ1ใกล้ 'ชิดกับผู ้ฟังมาก จึงนับว่า เป็นผู ้ที ่มีบทบาท

อย ่างย ิ ่ งในส ้งคมทุกว ันน ี ้

" เพราะในสภาพส้งคมปัจจุบันที ่รถต้องลิดอยู ่บนถนนนานๆ คงไม ่ม ีอะไร

ด ีไปกว ่าการเป ิดว ิทย ุฟ ัง เพลง และฟ ังการพ ูดค ุยของด ี เจ . .  .จากการพ ูดค ุย และ 

เป ิด เพลงดามคำขอของด ี เจ  เป็นที ่ถูกใจจัยรุ ่น และในบางคร ั ้ งก ็อาจจะมีป ัญหา

ส ่วนด ้ว โทรเข ้า ไปปร ึกษาด ้วย  ซ ึ ่ งในเร ื ่องน ี ้ ได ้ม ีการกล ่าวก ันว ่า เดี ๋ยวนี ้จัยรุ ่น

ให ้ความเช ื ่อถ ือด ี เจมากกว ่าผ ู ้ปกครอง หร ือคร ูบาอาจารย ์ เส ียอ ีก " (ดี  เจกับจัยรุ ่นยุค 

" เ ห ง า " .  สยาม โพ ส ต ์,  7 พฤศจิกายน 2 5 3 6 )

ด ้งน ั ้นจ ึงนับได้ว่า อาชีพนักจ ัดรายการวิทย ุ  หรือ DJ นี้  ม ีความ

สำค้ญมาก และมีผ ู ้ฟ ังให ้ความสนใจตลอดมา โดยเฉพาะในขณะน ี ้  เ ร า ได ้ เห ็น

ข ่าวคราวของน ักจ ัดรายการว ิทย ุปรากฏอย ู ่ตามหน ้าหน ังส ือพ ิมพ ์มากมาย และ

ได ้ร ู ้จ ักหน ้าตาของน ักจ ัดรายการว ิทย ุหลายต ่อหลายคน ท ี ่มาออกรายการโทรท ้ศน ์

รวมท ั ้ งอาช ีพน ักจ ัดรายการว ิทย ุ  กัง เป็นอีกหนึ ่ งความฝันของ เยาวชนคนรุ ่นใหม่

ด ู ได ้จากการท ี ่คณะน ิ เทศศาสตร ์  ซึ ่ง เป ็นคณะในมหาวิทยาลัย ที ่ม ีการศึกษาว ่าด ้วย
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อย ่างไรก ็ตามล ักษณะในการจ ัดรายการ และหน้าที ่ของนักจ ัดรายการว ิทย ุ  

ในแด่ละย ุค แด่ละสมัย ม ีความแตกด ่างก ้นไป ด ้งคำบอกเล ่าของ คุณเทจัญ วนะภูติ  

น ักจ ัดรายการว ิทย ุผ ู ้ม ีประสบการณ ์ในการจ ัดรายการมายาวนานกว ่า  30  ปี ได ้ เล ่า  

ให้ฟังว ่า

วิชาการสื่อสารมวลชน ซึ่งเป็นที่แน่นอนว่ามีอาชีพดีเจรวมอยู่ด ้วย กลายเป็นคณะ
สาขาวิชาที่ท็อปฮิตที่สุดในขณะนี้ ด ้วยจำนวนผู้พยายามสอบแข่งขันเข้าไปในแด่ละปี
ม ีแด่ทวีส ูงขึ้นอย่างน ่าตกใจ (ส ยาม ร ัฐ , 24 ก้นยายน 2 5 3 6 )

การจ ัดรายการว ิทย ุในสม ัยก ่อนน ี ้น ม ีความแตกด่างจากในปัจจ ุม ันมาก

เน ื ่องจากในสม ัยก ่อน เจ ้าของสถาน ีซ ึ ่ ง เป ็นหน ่วยงานราชการ จะแบ ่ง เวลาของ

สถาน ีให ้น ักจ ัดรายการว ิทย ุมา เช่า เพ ื ่อทำรายการ โดยน ักจ ัดรายการว ิทย ุจะต ้อง

เป็นผู ้หา S p o n s o r  หเร ือหาส ินค ้ามาลงโฆษณาสน ับสน ุนรายการเอง หากไม่มี โฆษณา  

ก ็จะไม ่ม ีร ายได ้ท ี ่ม าจ ่ายค ่า เช ่า เวลาของสถาน ี  ยกด ้วอย ่าง เช ่น ในสมัยที ่คุณเทจัญ 

เร ิ ่มจ ัดรายการเป ็นคร ั ้ งแรกเม ื ่อ  พ . ศ . 2501 นั้น ได ้ม ีการ เช ่า เวลาจากสถาน ีว ิทย ุ  

กองพลที ่  า ร ้กษาพระองค ์  ซึ ่ง เป็น'ของกองท้พบก ล ักษณะของรายการจะเป ็นช ่วง

เวลาสั ้นๆ ประมาณ คร ึ ่ งช ั ่ ว โมง ถึง 1 ช ั ่ วโมง แด่ก ็ ได ้ร ับความนิยมจากผู ้ฟ ังมาก

คุณเทจัญ วนะภูติ  เป ็นน ักจ ัดรายการว ิทย ุประเภทเพลงสากล ซึ ่ง

ได ้ร ับความสนใจจากประชาซนท ั ่ ว ไป  แด่ล ังคมในอดีตก ็ย ังไม่ให ้การยอมรับอาช ีพ

น ักจ ัดรายการว ิทย ุ  ด้ง เช่นปัจจุมัน คุณเฑจัญ เล ่าว ่า น ักจ ัดรายการว ิทย ุใน

สมัยนั ้น ผู ้คนยังไม่นับถือนัก เพราะเห ็นว ่า  เป็นอาชีพที ่ ไม่มีความแน่นอน

เหมือนก้บพวกที ่ รำละคร เล ่นล ิ เก หร ือเต ้นก ินรำก ิน หากหาโฆษณาไม ่ได ้

ก็ ไม่มีงานทำ ด่างจากในสมัยนี ้ท ี ่สามารถยึดเป ็นอาช ีพที ่ม ั ่นคงได้  นอกจากนี ้

แ»«มฺ*1กทH «น)ทโน 1ทชน)"nr.
I tn f t '«กร«นม»ท3 «tnnt»
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เมื ่อถามถึง ป ัจจ ้ยท ี ่ส ่ งผลให้น ักจ ัดรายการว ิทย ุในสมัยก ่อนประสบความ

สำ เร ็จ  คุณเทจัญ ได ้แสดงความค ิดเห ็นว ่า  มาจากต ัวน ักจ ัดรายการว ิทย ุ เอง

เป็นสำค้ญ เน ื ่องจากนักจ ัดรายการว ิทย ุในสมัยน ั ้น ต ้องทำทุกส ิ ่ งท ุกอย ่างด ้วยต ัวเอง  

ไม ่ว ่า จ ะ เป ็น การ เช ่า  เวลาจากทางสถาน ี  การหาผ ู ้สน ับสนุนรายการ และการจ ัด

รายการด ้วย  ซ ึ ่ งหากจ ัดรายการได ้ เป ็นท ี ่ถ ูกใจ ก็จะมีผู ้ฟังมาก และมีส ินค้าให้  

ความสนใจมาลงโฆษณาในท ี ่ส ุด

หล ังจากย ุคที ่น ักจ ัดรายการว ิทย ุ  ต ้อ ง เป ็นผ ู ้ เช ่า เวลาจากทางสถาน ี เอ ง

แล้ว ก ็มาถ ึงย ุคท ี ่หน ่วยงานราชการซ ึ ่ ง เป ็นเจ ้าของสถาน ี  เป ีดให้ม ีการประมูล

เวลาแบบเหมาท ั ้ งสถาน ี  โดยไม ่ม ีการแบ ่งให ้ เช ่าแบบปล ีกย ่อย ซึ ่ งผู ้ที ่ 'จะมาประมูล 

ได ้  ต้อง เป็นบริษ้ทผู ้ผล ิต รายการวิทยุที ่มีทุนมากพอ ตังน ั ้นนักจ ัดรายการวิทยุต ้อง

มีลังก้ด ค ือทำงานให้กับบริษ้ทใด บริษัทหน่ึง ม ิฉะน ั ้นจะไม ่ม ี เวลาในการจ ัด

รายก าร  ต ังต ัวอย ่าง คุณเทวัญ วนะภูติ  ท ี ่ ในภายหลังได ้มาทำงานเป ็นน ักจ ัด

รายการว ิทย ุในล ังก ัด  บริษัท มี เดีย พลัส จำกัด และ บริษัท สยาม เรด ิ โอ  

จำกัด ตามลำตับ

เมื ่อบริษัทผู ้ผลิตรายการวิทยุ  เข ้ามาม ีบทบาทมากย ิ ่ งช ื ้นในวงการว ิทย ุ

ป ัจจ ัยสำคัญประการหนึ ่ ง ท ี ่ทำให้น ักจ ัดรายการว ิทย ุได ้ร ็บ ัความนิยมจากผู ้ฟ ัง คือ

บร ิษ ัทที ่น ักจ ัดรายการวิทยุส ังก ัดอยู ่น ั ้นเอง ต ังเช ่น ค ุณว ิ โรจน์  คจ ันธรรม

อด ีตน ักจ ัดรายการว ิทย ุท ี ่ประสบความสำเร ็จมากอ ีกท ่าน1หนึ่ง ได ้ เล ่าให ้ฟ ังว ่า

นอกจากน ักจ ัดรายการว ิทย ุจะม ีซ ื ่อ เส ีย งได ้ โดยอาศ ัยความสามารถในการจ ัดรายการ

คนที่เป ็นนักจัดรายการวิทยุในปัจจุบ ัน ส่วนใหญ่จบการศึกษามาในระด้บสูง และมี
รายได้ด ีอ ีกด ้วย
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คือต้อง เป็นคนท่ีมีความรู้ ความสามารถ ท้ังในต้านการพูด และการเลือกเพลง
โดยอาศัยอารมณ์ ความรู้สึกท่ีเป็นธรรมชาติ ในการดำเนินรายการแล้ว
บริษัทผู้ผลิตรายการวิทยุก็มีความสำคัญไม่น้อย ดูไต้จากต้วคุณวิโรจน์เองซ่ึงเป็น
น้กจ้ดรายการเพลงทางวิทยุของ บริษ้ท ไนทํสปอด โปรด้กช่ัน จำก้ด ประสบ
ความสำ เร็จไต้ในขณะน้ัน

ดังน้ัน สภาพการแข่งขันในวงการวิทยุ จึง เปล่ียนจากการแข่งขันคันของ 
นักจัดรายการวิทยุอิสระ เป็นรูปแบบของการแข่งขันคันของบริษัท ดังท่ีจะกล่าวถึง 
ต่อไปน้ี

บริษ้ท ไนทํสปอด โปรดักขัน จำคัด ถือเป็นผู้บุกเบิกวงการวิทยุ
รายหน่ึง ซ่ึงไต้ทำให้ธุรกิจส่ือวิทยุมีความต่ืนดัวมากข้ึน เน่ืองจากก่อน,หน้าน้ี
รายการเพลงทางวิทยุส่วนใหญ่มีรูปแบบรายการท่ีคล้ายคลึงคัน แต่ไนท์สปอด
ไต้สร้างความแดกต่างด้วยการผลิตรายการ ''โลกสวยด้วยเพลง,' ท่ีมีความ
โดดเด่นท้ังในต้านของเพลงท่ี เปีด ซ่ึงไม่เหมีอนคับเพลงในรายการวิทยุอ่ืนๆ
ท่ีเปิด,ชาๆคัน แต่โลกสวยด้วยเพลงเน้นการเปิดเพลงคุณภาพ และเพลงท่ีมี
ความแปลกใหม่ รวมท้ังนักจัดรายการวิทยุในรายการน้ีเป็นท่ียอมร้บคันว่า
เป็นนักจัดรายการวิทยุท่ีมีความสามารถ ทำให้โลกสวยด้วยเพลง เป็นรายการ
ท่ีไต้ร้บความนิยมอย่างมากในขณะน้ัน

ต่อมา ไนท์สปอด ต้องพบคับการสูญเสียคร้ังย่ิงใหญ่ เม่ือไม่สามารถ 
ประมูลเวลาในการจัดรายการไต้ และมีการเปล่ียนแปลงกลุ่มผู้บริหารใหม่
ทำให้บุคลากรจำนวนมากลาออกจากบริษัท แล้วในท่ีสุด ไนท์สปอตก็ต้องปิดตัวลง
อย่างน่า เสียดาย
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ก่อนท่ีจะหมดยุคของไนท์สปอต ทีมงานเก่าบางคนได้มารวมตัวก้นก่อต้ัง
บริษัทใหม่ในนาม บริษัท มีเดีย พสัส จากัด ซึ่งในเวลาต่อมา มีเดีย พสัส
เร่ิมเป็นท่ีรู้จัก และโต่งตังมากท่ีสุดจากรายการ SMILE RADIO ทางคล่ืน 
F.M .88.0 MHz. ของกรมประชาสัมพันธ์ กับ Slogan "คล่ืนสุดท้ายซ้ายสุด" 
และนักจัดรายการวิทยุ ท่ีทำหน้าท่ีต่อเน่ืองกันตลอด 24 ชั่วโมง SMILE RADIO 
จึงเป็นรายการเพลงทางวิทยุที่เรียกได้ว่าเป็น Format S ta t io n  ซ่ึงสามารถ 
ดึงผู้ฟังให้ติดตามรายการได้เป็นจำนวนมาก

ในยุคท่ีวงการวิทยุกำสังได้ร้บความสนใจจากผู้ฟังอย่างมากน้ัน บริษัท
ผู้ผลิตรายการเพลงทางวิทยุอีกแห่งหน่ึง คือ บริษัท เอ-ไทม์ มีเดีย จำกัด
ได้เริ่มพัฒนาตัวเองเข้าสู่ตลาดการแข่งขัน โดยสร้างสรรค์รายการที่เป็น
Format S ta t io n  มีเน้ือหาและรูปแบบการนำ เสนอเช่ือมโยงกันตลอดท้ังรายการ 
มีการเจาะกลุ่มเป้าหมายท่ีข้ดเจน และกำหนดแนวคิดหสักท่ีแตกต่างไปจากรายการ 
ท่ีมีอยู่ด้วย ทำให้ในภายหสัง เอ-ไฑม์ มีเดีย ได้ก้าวข้ึนมาเป็นบริษัทผู้ผลิต
รายการเพลงทางวิทยุท่ีสำคัญอีกแห่งหน่ึงของ เมืองไทย

แต่กว่าท่ีบริษัท เอ-ไทม์ มีเดึย จำกัด สามารถมายืนอยู่ในแถวหน้าได้
ไม่ใช่ เรื่องง่ายน้ก เอ-ไทม์ มีเดีย ถือกำเนิดข้ึนมาจากความคิดของ
คุณสายทิพย์ มนตรีกุล ณ อยุธยา หรือ DJ ฉอด ผู้คลุกคลีอยู่ในวงการวิทยุน้ี
มานานกว่า 10 ปี โดยใน พ .ศ .2531 คุณสายทิพย์ ได้ปรึกษากับ
คุณไพบูลย์ ดำรงขัยธรรม แห่งบริษัท แกรมม่ี เอ็นเตอร์เทนเม้นท้ จำกัด
เพ่ือร่วมกันก่อต้ังบริษัท เอ-ไฑม์ มีเดึย จำกัด ข้ึน แม้ว่า เอ-ไทม์ มีเดีย
จะ เป็นบริษัทในเครือของค่ายเพลงใหญ่อย่างแกรมม่ีก็ตาม แต่ด้วยนโยบาย



9

"...เราเร ิ่ม เอ -ไฑ ม ์ฯ  ก้นมาเม่ือปี 2531 ในความคิดเห็นท่ีตรงก้น
ระหว่างพ่ีก้บคุณ,ไพบูลย์ ว่าวิทยุเป็นม่ เดียท่ีมีศักยภาพท่ีสูงมาก เป็นอะไรท่ี
ละเอียดอ่อน และในขณะท่ีเราคุยก้น วิทยุย้งไม่ได้เป็นอะไรท่ีบูมมากเฉกเช่น
ในปัจ จุบัน และเราก็มีนโยบายท่ีชัดเจนว่า เราทำเอ-ไทม์ฯ ข้ึนมาเพ่ือเป็นบริษัท
ท่ีทำรายการวิทยุจริงๆ ไม่ใช่เพียงเพ่ือเป็นบริษัทท่ีจัดรายการวิทยุ ในการ
โปรโมทเพลงของค่ายแกรมม่ีฯเพียงค่ายเดียว เพราะตลอดเวลาบนเส้นทางท่ี
พีเดินมาน้ัน พ่ี เป็นดีเจท่ีทำตัว เป็นกลางมาโดยตลอด เกิดมาไม่เคยร้บเงิน
รับคิวเพลงจากใคร ฉะน้ันเรากล้าพูดได้ว่า ทุกคล่ืนในเอ-ไทม้ฯ เราจะ
เล่นเพลงอะไร จะรับโฆษณาของค่ายเทปใด  ๆ จะทำงานอย่างไร ก็เป็นอิสระ 
อย่างเต็มท่ี และตรงน้ีพ่ืค่อนข้างจะมีอำนาจเต็มท่ีในการดูแล ส่วนคุณไพบูลย์
ก็จะเข้ามาช่วยในเรื่องของกำไรขาดทุน หรือเร่ืองใหญ่ๆเท่าน้ัน. . . " (สายทิพย์
มนตริกุล ณ อยุธยา. ส้มภาษณ์ในหนังสือพิมพ์ แนวหน้าสุดลัปดาห์, ประจำจันท่ี 8- 
14 กรกฎาคม 2537)

การบริหารงานหลักแล้ว คุณสายทิพย์กล่าวว ่า เอ -ไ ทม์ ม ีเด ีย ทำงานโดยอิสระ
ไม ่ได ้เป ิด เพ ลงของค ่ายแกรม ม ี่เพ ียงค ่ายเด ียว

จากนโยบายต ังกล ่า ว  เอ - ไท ม ์  มี เดีย เร ิ ่มด ้นการทำงานด ้วยบ ุคลากร  

เพียง 3 คน ก้บโต ๊ะทำงานไม่กี ่ต ัวที ่แทรกอยู ่ ในมุมหนึ ่งของบริษัทแกรมมี ่  เอ ็นเตอร ์  

เทนเม ้นท ์  จำกัด ร ายการว ิท ย ุในระยะแรกของ เอ - ไทม ์ฯ  ค ือ ก ารด ึง เอ าร ายก าร  

" ร ่ม ไม ้ร า ย ท า ง "  ที ่คุณสายทิพย์จัดอยู ่มาทำ จนกระท ั ่ ง ได ้ เวลาจากสถาน ีต ่า งๆ

เพิ ่มขึ ้นมา
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พ .ศ .2534 เอ-ไทม์ มีเดีย เริ่มแข็งแรงขึ้นเมื่อได้เวลาในการ
จัดรายการแบบเต็มคล่ืน หรือ 24 ชั่วโมง เป็นคร้ังแรก น่ันคือ สถานี F.M.
99.5 MHz. ทีมงานของเอ-ไทม์ มีเดีย ทุกคนด้องช่วยก้นสร้างสรรค์รายการ
ท่ีมีรูปแบบใหม่ เพ่ือออกอากาศให้ทันในวันท่ี 1 ตุลาคม 2534 ซ่ึงในขณะน่ัน 
กระแสเรื่องการรณรงค์เพ่ือสิ่งแวดล้อมกำล้งแรงมาก เอ-ไทม์ มีเดีย จึงจับ
ประเด็น1น้ีมาเป็นแนวคิดหล้ก (Concept) ของรายการ โดยต้ังช่ือรายการว่า
GREEN WAVE คล่ืนสีเขียวเพ่ือส่ิงแวดล้อม เปิดเพลงช้า  ๆ ฟังสบาย  ๆ ควบคู่
ไปกับการพูดคุยถึงปัญหาส่ิงแวดล้อม GREEN WAVE จึงจัดเป็นรายการวิทยุ
ท่ีมีภาพล้กษณ์ (Image) แดกต่างไปจากรายการอ่ืน และมีเน้ือหาสอดคล้องกับ
กระแสส้งคมด้วย (ปัจจุบ้นรายการ GREEN WAVE ย้ายจากคลื ่น F.M .99.5  
MHz. มาอยู่ท่ีคลื ่น F .M .104.5 MHz.)

ต่อมา เอ-ไทม์ มีเดีย ได้เวลาแบบเต็มคล่ืนเพ่ิมมาอีก 1 สถานี
คือท่ี F .M .91.5 MHz. โดยเร่ิมด้นออกอากาศ ในวันท่ี 16 ตุลาคม 2534
ภายในระยะเวลาอ้นจำกัดนี้ ทีมงานท้ังหมดต้องระดมสมองกันอีกคร้ังว่า
จะทำรายการให้ออกมาในรูปแบบใด เม่ือมีรายการ GREEN WAVE
เพ่ือส่ิงแวดล้อมแล้ว ก็น่าจะมีรายการท่ีฉีกไปคนละแนวบ้าง จึงเกิดเป็นรายการ
HOT WAVE คล่ืนร้อนของคนแรง ท่ีบุคลิกของรายการคือความกระฉ้บกระ เฉง
และทันสมัย เน้ือหาเน้นความสนุกสนานบันเทิง และเจาะกลุ่มวัยรุ่น ซึ่งเป็น
ตลาดส่ือวิทยุท่ีใหญ่ท่ีสุด HOT WAVE จึงจัดเป็นรายการวิทยุเชิงธุรกิจการค้า
ท่ีเน้นการดอบสนองรสนิยมของผู้ฟังท่ีเป็นวัยรุ่นน่ันเอง



เม ื่อประสบความสำเร ็จก ับรายการ GREEN WAVE และHOT WAVE แล้ว
เอ -ไท ม ์ ม ีเด ีย  ก็ได้คลื่นใ หม่เพิ่มขึ้นมาอีก คือ F .M .9 3 .5  MHz. ของ
กรมประชาล ้มพ้นธ ์  เร ิ ่มด ้นด ้วยการจ ัดรายการ HOME RAD IO  รายการว ิทย ุ

สำหร ับครอบคร ัว ท ี ่ม ี เน ื ้อหาคล้ายก ับรายการ GREEN WAVE แต่มี 'จุดมุ ่ งหมาย

ให ้ เป ็นรายการว ิทย ุท ี ่ฟ ัง ได ้ท ั ้ งครอบคร ัว ปรากฏว ่ารายการน ื ้ ไม ่ประสบความสำ เร็จ 

ตามเป ็าหมายท ี ่ต ั ้ ง ไว ้  จ ึงม ีการปร ับเปล ี ่ยนรายการใหม ่  เมื ่อจันที ่  1 เมษายน

2 5 3 5  เป ็นรายการ  RAD IO  VOTE คลื ่นแห่งความคิดเห็น ซึ ่ งเกิดขึ ้นมา

จาก ก าร เล ็ง เห ็น ว ่า  รายการว ิทย ุน ่าจะได ้ร ับความน ิยม ถ ้าม ีการเป ิดโอกาสให ้ผ ู ้ฟ ัง  

ได ้ม ีส ่วนร ่วมในรายการ  โดยการแสดงความค ิดเห ็นในเร ื ่องท ี ่อย ู ่ ในความสนใจ

ของผู ้ 'ฟังทั ้วไป นั ่นคือ เร ื ่อ งราวในแวดวงบ ัน เท ิง

เม่ือ เอ-ไทม์ มีเดีย เติบโดข้ึน การผลิตรายการวิทยุจึงไม่ได้หยุด
อยู่เทียง เพ่ือกลุ่มผู้ฟังในกรุง เทพมหานครและปริมณฑลเท่าน่ัน หากย้งมีการ1ขยาย
ไปย้ งส่วนภูมิภาคด้วย ด้งน่ัน เอ-ไทม์ มีเดีย จึงพัฒนารายการ RADIO
VOTE ให้กลายเป็น RADIO VOTE SATELLITE เนื่องจากรายการน้ี
ได้รับความนิยมจากผู้ฟังจำนวนมาก และแนวคิดหลักของรายการ เป็นคล่ืนแห่ง
ความคิดเห็น ซ่ึงเหมาะท่ีจะขยายขอบเขตไปย้งผู้ฟังในต่างจังหวัด ให้มีโอกาส
แสดงความคิดเห็นด้วย ด้งน่ัน ว้นท่ี 1 กรกฎาคม 2536 RADIO VOTE
SATELLITE จึง เร่ิมส่งกระจาย เสียงจากสถานีแม่ข่ายท่ีกรุง เทพมหานคร
ไปย้ งสถานีเครือข่าย 7 จังหวัดท้ัวประ เทส เรียกได้ว่า สามารถคลอบคลุม 
พ้ืนท่ีเศรษฐกิจของประเทศไทยได้ถึง 80 เปอร์เซนต์
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"...สาเหตุท ี่เราเลือกรายการ RADIO VOTE 93.5 เป็นสถานี
แม่ข่าย เพราะ เป็นสถานีของกรมประชาส้มพันธ์ เหมือนกับสถานีเครือข่ายใน
ต่างจังหว้ดท่ีประมูลได้ และในด้านของรายการก็มีคอนเช็ปทเดิมว่า คล่ืนวิทยุ
ของความคิด เห็น เม่ือเป็นระบบเน็ทเวิร์ค เราก็'ขยายคอนเช็ปท์ว่า เป็นส่ือ
กลางข่าวสารข้อมูล และความคิดเห็นของคนทั้งประเทศ..."(สายทิพย์ มนดรีกุล
ณ อยุธยา. ส้มภาษณ์ในหน้งลือพิมพ์คู่แข่งธุรกิจ, ฉบับจันท่ี 2-8 สิงหาคม 2536)

นอกจากน้ี บริษ้ท เอ-ไทม์ มืเดีย จำกัด กังได้เป็นเจ้าของ
คล่ืนสุดท้ายซ้ายสุด หรือ F.M .88.0 MHz. ของกรมประชาส้มพันธ์ ท่ีห]สุดมือจาก 
มืเดีย พส้ส โดยเริ่มจากการได้เวลาเพียงครึ่งจันในช่วงเข้าจึงผลิตรายการ
GOOD MORNING BANGKOK ก่อนท่ีจะได้เวลาแบบเต็มคล่ืน แล้ว เปล่ียนมา เป็น
รายการ RADIO NO PROBLEM คล่ืนน้ีไม่มืบัญหา ในจันท่ี 10 มกราคม 2537
ซึ่งรายการน้ีได้พยายามสร้างความแตกต่างจากรายการอ่ืนๆ โดย เน้นการตอบปัญหา 
ให้กับผู้พังท่ัวไป ท่ีมืข้อสงส้ยในเร่ืองต่างๆ น้บเป็นรายการวิทยุท่ีเปิดโอกาส
ให้ผู้พังมืส่วนร่วมในรายการ ในอีกรูปแบบหน่ึง

มาถึงจันน้ีเป็นเวลา 7 ปีแล้วท่ีบริษัท เอ-ไทม์ มืเดีย จำกัด ยีนหกัด
อยู่ในฐานะของคนทำรายการวิทยุ ท่ีประสบความสำ เร็จกับรายการวิทยุในส้งกัด
มากน้อยต่างกันไป ได้แก่

GREEN WAVE F .M . 1 0 4 .5 MHz .

HOT WAVE F .M . 91 .5 MHz .

RADIO VOTE SATELL ITE F .M . 9 3 .5 MHz. และเคร ือข ่าย 7 สถานี

RADIO NO PROBLEM F .M . 8 8 .0 MHz .
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ด้งน้ัน คงไม่ผิดนักหากจะกล่าวว่า บริษัท เอ-ไทม์ มีเดีย จำก้ด
เป็นหน่ึงในผู้นำในวงการวิทยุปัจจุบัน เน่ืองจากผลิตรายการเพลงทางวิทยุ
ท่ีได้รับความนิยม และมีนักจัดรายการวิทยุหลายต่อหลายคนเป็นท่ีซ่ืนชอบของผู้ฟัง
จนเรียกได้ว่า เป็นนักจัดรายการวิทยุท่ีมีช่ือเสียง เช่น สมพล ปียะพงศ์สิริ,
ยุฑธนา บุญอ้อม, วินัย สุขแสวง, นพพร อุดมศ้กด้ิ เป็นด้น จึงเป็นเรื่อง
ท่ีควรทำการศึกษาวิ เคราะห์ว่า มีปัจจัยอะไรบ้างท่ีทำให้นักจัดรายการวิทยุของ
บริษัท เอ-ไทม มีเด๊ย จากัด ได้รับความนิยมจากผู้ฟัง และมีช่ือเสียงข้ึนมา
ในปัจจุบัน

ปัญหานำวิจัย

ปัจจ ัยท ี ่นำไปส ู ่ความมีช ื ่อเส ียงของนักจ ัดรายการว ิทย ุ  บริษัท เอ - ไฑ ม ์

มี เดีย จำกัด ม ีอะไรบ ้าง  และม ีความเก ี ่ยวข ้องในล ้กษณะอย ่างไร

ว้ตถุประสงค์ของการวิจัย

เพ ี ่อให้ทราบถ ึงป ัจจ ัยต ่างๆที ่ม ีส ่วนเก ี ่ยวข ้องก ับการนำไปสู ่ความมีช ื ่อเส ียง  

ของน ักจ ัดรายการว ิทย ุ  บริษัท เอ - ไท ม ์  มี เดีย จำกัด

ขอบเขตของการว ิจ ัย

ในการว ิจ ัยคร ั ้ งน ี ้  ผ ู ้ ว ิจ ัยทำการศึกษา เฉพาะกลุ ่มน ักจ ัดรายการว ิทย ุของ

บริ ษัท เอ - ไท ม ์  มี เดีย จำกัด ซ ึ ่ ง เป ็นหน ึ ่ งในผ ู ้นำทางด ้านการผล ิตรายการ

เพลงทางว ิทย ุในป ัจจ ุบ ัน



14

ข้อตกลง เบ ี้องต้น

ผู้วิจัยมุ่ง เน้นท่ีจะศึกษาตัวนักจัดรายการวิทยุ ของ บริษ้ทเอ-ไฑม์ มีเดีย 
จำก้ด ซึ่งเป็นผู้ส่งสาร โดยไม่เน้นไปท่ีเน้ือหาของรายการหรือตัวสาร รวมท้ัง
ผู้ฟังหรือผู้รับสารด้วย

ข้อสันนิษฐาน

1. นักจัดรายการวิทยุมีความสามารถในการจัดรายการ ซ่ึงเป็นท่ี
ถูกใจผู้ฟังท้ังในด้านการพูด การเลือกเพลง ลีลาในการจัดรายการท่ีน่าสนใจ
และการสนทนาโต้ตอบก้บผู้ฟังได้อย่างสนุกสนาน ส่งผลให้เขา เป็นนักจัดรายการ
วิทยุท่ีมี'ซ่ือ เสียง

2. บริษัทท่ีนักจัดรายการวิทยุสังกัดอยู่ มีส่วนในการส่งเสริมความมี
ช่ือเสียงให้กับนักจัดรายการวิทยุ โดยมีผู้บริหารคอยวางแผนงานต่างๆ
มีทีมผู้ผลิตรายการสร้างสรรค์รายการเพลงทางวิทยุท่ีมีความน่าสนใจ และการ
ใช้กลยุฑธทางการตลาดผสักตันให้นักจัดรายการวิทยุของบริษัทประสบความสำเร็จ

นิยามศ้พท์

ปัจจัย หมายถึง องค์ประกอบต่าง  ๆ ท่ีเช้ามา
มีส่วนเก่ียวข้อง กับความมีช่ือ 
เสียง ของนักจัดรายการวิทยุ 
บริษัท เอ-ไทม์ มีเดีย จำกัด
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ความมีช่ือเสียง หมายถึง การท่ีนักจ้ดรายการวิทยุ ของ
บริษัท เอ-ไทม์ มีเดีย จำกัด 
เป็นท่ีรู้จ้ก และไต้รับความ 
นิยมอยู่ในปัจจุบัน

น้กจัดรายการวิทยุ หมายถึง ผู้ท่ีทำหน้าท่ีในการพูดคุย เปิด
เพลง เปิดโฆษณา รวมท้ัง 
นำเสนอเน้ือหาท้ังหมด ของ 
รายการผ่านส่ือวิทยุ โดยให ้
เป็นไปดาม แนวคิดหลักของ 
รายการ ท่ีกำหนดไว้ อาจ 
เรียกไต้อีกอย่างหน่ึง ว่า DJ 
ซ่ึงย่อมาจากคำว่า D isc 
Jockey

บริษัท เอ-ไฑม์ มีเดีย จำกัด หมายถึง บริษัทผู้ผลิตรายการเพลงทาง

วิทยุ ในเครือของ บริษัท 
แกรมม่ี เอ็นเดอร์เทนเม้นท์ 
จำกัด (มหาชน) ซ่ึงมี
รายการวิทยุในสังกัด ท้ังหมด 
4 รายการ ได้แก่ GREEN 
WAVE, HOT WAVE, RADIO 
VOTE SATELLITE และ
RADIO NO PROBLEM
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ประโยชน ์ท ี่คาดว ่าจะได ้ร ับ

า . เพ่ือสะท้อน'ให้เห็นถึงปัจจัยต่างๆท่ีนำไปสู่ความมี'ช่ือเสียง ของนักจัด 
รายการวิทยุ บริษัท เอ-ไทม์ มีเดีย จำก้ด

2. เพ่ือเป็นแนวทางให้กับบริษัทผู้ผลิตรายการเพลงทางวิทยุอ่ืนๆ ในการ 
สร้างความมีช่ือเสียงให้กับนักจัดรายการวิทยุของตน
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