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 ฉ

กิตติกรรมประกาศ 

วิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จลุลวงไปไดดวยความอนุเคราะหอยางดียิง่ของ อาจารย
สุภาพร โพธิ์แกว อาจารยทีป่รึกษาวทิยานิพนธ ซึง่ไดใหความรูและคําแนะนําอนัเปนประโยชนยิง่ 
และคอยดูแลเอาใจใส ในการพัฒนางานวิจัยมาอยางตอเนื่อง อาจารยจุมพล ทองตัน อาจารยที่
ปรึกษาวทิยานิพนธรวมที่คอยใหคําปรึกษาและขอคิดเห็น รวมทั้งใหกําลังใจอนัทรงคุณคาในการ
ทํางานมาโดยตลอด ผูชวยศาสตราจารยโอฬาร วงศบานดู ประธานกรรมการวิทยานพินธ และ
อาจารยเมธา เสรีธนาวงศ กรรมการวิทยานิพนธ ที่กรุณาสละเวลาเขารวมเปนกรรมการสอบ
วิทยานิพนธ และใหขอเสนอแนะอยางดียิ่ง จนทาํใหวทิยานพินธฉบับนี้เสร็จสมบูรณ ผูวิจยัขอ
กราบขอบพระคุณทานอาจารยทุกทานเปนอยางสงู  

นอกจากนี ้ ผูวิจัยขอขอบคุณ คุณพรประเสริฐ ครรชิตชยั ที่ไดใหความชวยเหลือ, 
ใหคําแนะนํา และคอยดูแลแกไขปญหาทีเ่กิดจากคอมพิวเตอรมาโดยตลอด ที่สําคัญคือชวยคนหา
และสอนการใชโปรแกรมการตัดตอภาพมิวสิควีดิโอเพื่อใชนําเสนอในงานวิจยันี้ ซึง่เปนสวนสําคญั
ทําใหวทิยานพินธฉบับนี้สมบูรณมากยิง่ขึ้น  

ทายที่สุด ผูวจิัยขอกราบขอบพระคุณบิดา – มารดา ทัง้ 2 ทานคือกําลังใจอนั
ยิ่งใหญ สรางแรงใจใหผูวิจยัสามารถกาวมาสูความสําเร็จได ขอขอบคุณนองสาว – นองชาย ที่
คอยเปนหวงและคอยดูแลชวยเหลือตลอดระยะเวลาการทํางานวิจยันี ้  ขอขอบคณุกําลังใจจาก
มิตรแททุกทาน เพื่อนรุนพี,่ เพื่อนรุนเดียวกัน โดยเฉพาะพี่ๆและเพื่อนปริญญาโท MC 13 ภาคใน
เวลาราชการทกุคน ที่ไดใหกําลังใจ, ความชวยเหลือ, และรวมฟนฝาอุปสรรคตางๆมาดวยกนั ที่
ขาดไมไดคือ ขอขอบคุณแหลงที่มาขององคความรูทั้งหลายที่ชวยสงเสริมพัฒนาการทาง
สติปญญาของผูวิจัย รวมทัง้สิ่งศักดิ์สิทธิท์ั้งหลายในสากลโลกที่ใหความคุมครองแกผูวิจัย    
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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา (Statement of the problem) 
 
 เพลงมีบทบาทตอมนษุยและมนุษยก็ใหความสาํคัญแกเพลงมาตั้งแตอดีต เพลงเปน
เหมือนสัญลักษณหนึง่ในการบงบอกถงึอารยธรรมและวฒันธรรมของมนุษย และเปนสื่อที่สามารถ
เขาถึงมนุษยไดทุกชนชาติ เพลงคือภาษาสากล (Universal Language) เปนภาษาที่มนุษยทกุคน
สามารถเขาใจถึงความหมายและอารมณที่บงบอกหรือแอบแฝงอยูในเพลงได ในขณะเดียวกัน
เพลงก็ยงัมีพลงัอํานาจบางอยางในการเปนปจจัยหนึ่งทีส่ามารถผลกัดันขับเคลื่อนสังคมในรูปแบบ
ของการสรางกระแสวัฒนธรรมได (Savan, 1993) 
 
 การสื่อสารเพือ่มุงนนัทประโยชน คือ ประโยชนที่เปนความเพลิดเพลิน บันเทงิใจหรือ
สุนทรียประโยชน ซึง่เปนอารมณในระดบัสูงขึ้นไป  คือ กอใหเกิดประโยชนดานความเจริญใจ 
ความประณีตงดงาม จนิตนาการ ตัวอยางของการสื่อสารประเภทนีโ้ดยรวมไดแก ดนตรี กวนีิพนธ 
นิทาน นยิาย เปนตน การสื่อสารเพื่อจุดมุงหมายดังกลาว เรียกวาการสื่อสารเชิงจนิตคดี 
(Imaginative communication) สารประเภทนี้มีคุณลักษณะสําคัญคอื การเลาเรื่อง ส่ืออารมณ 
เรียกรวมๆวา จินตคดี (Imaginative media) (ถิรนันท อนวัชศิริวงศ, 2546) ดังนั้นจะเห็นไดวา
ดนตรีก็จัดเปนแขนงหนึง่ของจินตคดี เพลงหรือดนตรีจงึมีจุดมุงหมายของการสื่อสารที่มุงประโยชน
เพื่อความเพลดิเพลิน บันเทงิใจ หรือ สุนทรียประโยชนนัน่เอง 
 
 ดนตรีเปนสุนทรียะที่เกีย่วของกับเสียง หมายถงึ ความไพเราะ แตก็ยงัมีความละเอยีดแยก
ยอยลงไปอีกวาเปนความไพเราะของใคร ความไพเราะของดนตรข้ึีนอยูกับหูของแตละคน ที่
สามารถรับรูความไพเราะทีแ่ตกตางและคนละระดับกนั ข้ึนอยูกับประสบการณของแตละคน คน
จึงฟงดนตรีกนัหลากหลายตางชนิดกัน ชืน่ชอบเพลงไมเหมือนกนั  หเูปนอวยัวะชิ้นสาํคัญเพียงชิ้น
เดียวทีจ่ะสงการรับรูทางดนตรีไปยังจิตสํานึก หรือจิตใตสํานึก การพูดหรือเขียนถงึดนตรีนัน้อาศัย
อวัยวะสวนอืน่ๆจากตาหรือสัมผัส ซึ่งเปนเพยีงสวนยอยๆเทานัน้ ไมสามารถเขาถึงดนตรีได ถา
ปราศจากหู (วรารัตน ชยัสขุ, 2545) เนือ่งจากความรืน่รมย หรือสุนทรียะที่ไดจากดนตรีนัน้ เกดิ
จากการ “ฟง” เปนปจจัยหลัก ซึ่งเพลงตางๆกถ็ูกสรางขึ้นมาดวยความหลากหลาย และนาํไปใช
ประโยชนตางๆกัน   เชน การเปดดนตรีในหองโถงของโรงแรมชั้นหนึง่ เพื่อใหบรรยากาศดูอบอุนไม
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เงียบเหงา ใหดนตรีทาํหนาที่ตอนรับแขกผูมาเยือน เปนตน เพลงแตละประเภทไดถูกจําแนก
ประเภทดวยลกัษณะการประพันธทางดนตรี หรือ รูปแบบดนตรี ซึ่งเปนลักษณะเฉพาะของเพลงแต
ละประเภท เชน เพลงร็อค มีการใชเครื่องชวยทําเสยีงกตีาร ใหโดดเดนดวยเสยีงที่แตกและดังกวา
ปกติ ซึ่งใหความรูสึกถงึความเปนเพลงร็อคที่เรารอนรุนแรง เปนตน  

 
เพลงไมไดเปนเพียงสินคาตัวหนึง่ที่ผลิตขึน้มาตามหลักอปุสงคอุปทานตามปกติ กลาวคือ 

ผูบริโภคมิไดตัดสินใจซื้อสินคาประเภทนี้ดวยความจําเปนที่ตองใชสอยในชีวิตประจาํวนัเหมือน
สินคาประเภทอื่นๆ แตซื้อเพราะเพลงสามารถสนองตอบอารมณความรูสึกในชวงเวลาตางๆได เมือ่
สังคมเขาสูยุคสังคมทนุนยิม การผลิตเพลงเพื่อการคาสงผลใหเกิดการผลิตครั้งหนึ่งเปนปริมาณ
มากๆ เพื่อคนฟงจาํนวนมากดวย เพลงประเภทตางๆจงึถูกทําใหเปนเพลงที ่“คนสวนใหญนิยม” ซึ่ง
เพลงบางเพลงก็ไมสามารถที่จะเปนเพลงที่ไดรับความนยิมดวยตวัของมันเองได จึงตองมี 
“กระบวนการ” ในการสรางความนยิมโดยการใชกลวิธทีางการตลาดเขาชวย เชน การโฆษณา
ประชาสัมพันธ และมวิสิควีดิโอ (Music video) จึงถอืกําเนิดขึ้นเพือ่การนี้โดยเฉพาะ (อมรรัตน 
ทิพยเลิศ, 2545: 420)  

 
 จุดเริ่มตนของมิวสิควีดิโอนัน้นาจะเริ่มตนมาจากการที่อุตสาหกรรมเพลง มกีารแสดง
ดนตรีสดหรือก็คือคอนเสิรตอยางในปจจุบนั แลวขายบตัรใหคนเขาไปชม แตเนื่องจากมีคนอีกเปน
หมื่นเปนแสนอยากเขาไปชมการแสดงดนตรีสดๆ แตไมมีโอกาส ยกตัวอยางเชน เมื่อเดอะ บีท
เติลล (The Beatles) เปดการแสดงที่ประเทศอังกฤษ คนสวนใหญก็คงไมมีโอกาสไดชม แตความ
อยากชมก็ยงัมีอยู จึงทําใหมีคนคิดวาทาํอยางไรใหคนที่ไมไดมาชมการแสดงสดไดชมดวย จงึมี
การนาํกลองไปบันทกึภาพการแสดงนัน้เอาไวเรียกวา “บันทกึการแสดงสด” ซึ่งก็คอืภาพการแสดง
บนเวที เหน็ลลีาการรองของนกัรองพรอมกับไดยินเสียงดนตรี (มาโนช พุฒตาล, 2542) 
 
 หลังจากนั้นเมือ่ไดดูเทปบันทึกการแสดงสดแลว คนบางคนที่มีความสามารถทางศิลปะ 
หรือหัวการคาหรือมีอารมณทางดนตรี หรือทางศิลปะ อาจจะรูสึกวานาจะทําใหนาสนใจกวานี้ได 
เชน การที่เราเห็นจอหน เลนนอน(John Lennon) สายหัว ดีดกีตารก็สนกุพออยูแลว แตถาหากลอง
ทําใหเปนภาพ slow motion ใหเหน็ภาพการควงแขน ใหแขนคอยๆหมนุโดยที่ดนตรีคอยๆเคลื่อน
ไป ใหเสียงกลองกับเสียงกีตารลงพรอมกัน ซึ่งกจ็ะเกิดการเราอารมณผูชมมากขึน้ และแทนที่จะ
เปนภาพการแสดงสดไปเรื่อยๆ ก็อาจจะมกีารใชเทคนิคทางการตัดตอภาพตางๆเพิ่มข้ึนอีก อาจมี
การใชภาพ freeze ภาพ slow motion ตัดตออยางรวดเร็ว ใหเหน็มือกลองทหีนึ่ง ตัดภาพมาที่มือ
เบสทีหนึง่ นักรองกระโดด ทหีนึง่ ตัดภาพมาที่คนดูโหรอง ซึง่การชมภาพแบบนีก้ารแสดงสดจริงๆ
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นั้นคงไมมีทางทําได (มาโนช พุฒตาล, 2542) เมื่อเทคโนโลยกีาวหนามากขึ้น กม็ีการใชเทคนิคเพิม่
มากขึ้น และไดมีการถายทาํเปนภาพยนตรส้ันๆ ฉายตามโรงภาพยนตร 
 
 อาจกลาวไดวามิวสิควีดิโอเพลงโบฮีเมียน ราฟโซดี (Bohemian Rhapsody) ของวงควีน 
(Queen) ทีท่าํขึ้นเมื่อป ค.ศ. 1974 เปนจุดกําเนิดที่แทจริงของมิวสิควีดิโอ ซึง่เปนการนาํภาพจาก
การแสดงสดในเพลงตางๆมาทาํการตัดตอและมีการใชเทคนิคภาพซอน ภาพslow motion, stop 
motion เขามาผสม แลวนาํมาฉายทางโทรทัศน (ทิวา สาระจฑูะ, 2542) ตอมามีการใช
กลองโทรทัศนถายวิดีโอก็มกีารยอมสีเลียนแบบ ซึ่งก็ไดภาพอีกแบบทีแ่ตกตาง ทําใหตื่นเตนเราใจ
มากยิง่ขึ้น มทีั้งการแสดงสด การใชเทคนิคตัดตอ และเทคนิคการยอมสี หลังจากนั้นก็เร่ิมมีคนคิด
วาเพลงบางเพลงหากมีการทําเนื้อเร่ืองประกอบเขาไป มีพระเอก นางเอกจะยิ่งทําใหการดูเพลงนัน้
สนุกขึ้น มีการทดลองทาํ เชนในเพลง “The Long and Winding Road” ของ The Beatles 
นอกจากภาพที่พวกเขาเลนดนตรีแลวก็ลองตัดตอภาพถนนสายยาว ไกลสุดลูกหูลูกตา มพีระ
อาทิตยตกดนิตรงปลายทาง พรอมกับเนื้อรองที่บอกวาถนนไกลและกวางเหลือเกนิ ซึง่กท็ําใหคนดู
เกิดความซาบซึ้งตามไปดวย (มาโนช พุฒตาล, 2542 : 101) 
 

มิวสิควีดิโอทีน่ํามาเสนอทาํใหคนดูไดเหน็การแสดง ไดฟงเสยีงเพลง ไดเห็นภาพประกอบ 
เร่ิมมีเนื้อเร่ืองเล็กๆนอยๆ เปนกึง่ๆสารคดีและมีการสรางพัฒนาเนื้อเร่ืองขึ้นมา จนในระยะตอมาที่
คนสามารถจําหนาศิลปนไดแลวก็ตัดออกไปเลย ใสแตเนือ้เร่ืองลวนๆ เพราะเวลามจีาํกัดอยูแค3-5 
นาที โดยเนื้อเร่ืองจะเปนไปตามเนื้อเพลงกลายเปนมวิสคิวีดิโออีกรูปแบบหนึง่  
 

ซึ่งความชัดเจนของมวิสิควดีิโอเพิ่มมากขึน้เมื่อ MTV ไดถือกําเนิดในป ค.ศ. 1981 MTV 
หรือ Music Television เปนตนกาํเนิดที่ทาํใหมวิสิควีดิโอปรากฏชดัเจนขึ้นบนโลกของดนตรี โดย
บริษัท Warner Amex ใชทนุกวา 20 ลานเหรียญในการกอต้ังสถานีโทรทัศน MTV ซึ่งไดแพรภาพ
มิวสิควีดิโอและรายการเพลงตลอด 24 ชัว่โมง และไดประสบความสาํเร็จอยางมากภายใน
ระยะเวลาไมถงึ 3 ป ก็ไดสรางกาํไรอยางงดงาม โดยในปค.ศ. 1984 มีผูชม MTV กวา 22 ลานคน 
และในป ค.ศ. 1986 บริษทั Satellite Entertain company ไดสงสัญญาณไปไดถึง 28 ลาน
ครัวเรือน มีผูชมมิวสิควีดิโอถึง 24.2 ลานคน (อมรรัตน ทิพยเลิศ, 2545: 426) เปนปรากฏการณที่
แสดงใหเหน็ถงึบทบาทที่สําคัญของมิวสิควีดิโอตออุตสาหกรรมเพลง ทาํใหทีมการตลาดในคาย
เพลงตางๆตระหนักวาเขามส่ืีออีกสื่อหนึง่ที่จะขายเพลงได มิวสิควีดิโอจึงกลายเปนสื่อแหงการขาย
สินคาอีกแขนงหนึ่ง   
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สําหรับประเทศไทยนัน้ มวิสิควีดิโอมีพัฒนาการมาจากรายการเพลงในสมัยกอน ทีเ่มื่อมี
การโปรโมทเทปเพลง ก็มักจะเหน็นกัรองหรือศิลปนมายนืรองเพลงอยูในหองสง (studio) หรือไมก็
ออกนอกสถานที่ไปยงัสถานทีท่ี่มีบรรยากาศธรรมชาต ิเชน ทะเล ทุงนา ภูเขา ริมแมน้ํา ในลกัษณะ
ที่เรียกวา “การลิปซิงค” ไมมีเรื่องราว ไมมีทาทาง (action) มากมาย นักรองอาจยนืรองหรือนัง่รอง
ทําทาทางตางๆไปตลอดเพลง ถายทํากันครั้งเดียวก็ผานไปเลย ใชเทคนิคกลองดึงภาพเขาออก 
(Zoom in / Zoom out) เทานัน้ เปนลักษณะการทําวดิีโอประกอบเพลงแบบงายๆ หรือถาถายทํา
ในหองสงกม็ีการตัดสลับระหวางกลองเขามาชวยในการจับอิริยาบถตางๆของนักรอง การวางแผน
ถายทําก็ไมยุงยากสลับซับซอน ไมตองคาํนึงถึงคอนเซ็ปตหรือแนวทางมากมาย แคขอใหตัวศิลปน
เดนที่สุด ดงึดดูใหผูชมสนใจไดเปนพอ  

 
แตหากจะพูดถึงกาํเนิดของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในประเทศไทยนั้น มิวสิควีดิโอเพลง

ไทยสากลเพลงแรกไดผลิตขึ้นในปพ.ศ. 2527 มีตนกําเนิดจากบริษทัไนทสปอต โปรดักชั่น ที่ได
ผลิตผลงานเพลงชุด “ไปทะเล” ของ ปานศักดิ์ รังสิพราหมณกุล โดยไดลงทุนในการสรางมิวสิควีดิ
โอเพลง “ไปทะเลกนัดีกวา” ข้ึนมาเปนรายแรก มวิสิควีดิโอดังกลาวไดนาํเสนอบรรยากาศของ
ความสดชืน่ อารมณของความสนุกสนานเฮฮา และความมีชวีิตชวีาของผูคนริมชายหาด ทําให
ผูคนสนใจและตื่นตัวตอการฟงเพลงพรอมรับชมภาพประกอบ จึงอาจถือไดวามวิสิควีดิโอเพลง
ดังกลาวเปนมวิสิควีดิโอชิ้นแรกของประเทศไทยและไดมาตรฐานทัดเทยีมมิวสิควีดิโอจากตน
กําเนิด ซึ่งก็คอืมิวสิควีดิโอของสหรัฐอเมริกา (พัลพงศ สุวรรณวาทนิ, 2536  : 3-4) โดยมิวสิควีดโิอ
เพลงนี้ทาํใหคายเพลงทุกคายเล็งเห็นวาการนําเสนอมิวสิควีดิโอนั้นมีประสิทธิภาพในการสงเสริม
การขายไดดีกวาการเปดเพลงตามสถานวีิทยเุพยีงอยางเดียว จะเห็นไดจากในขณะนั้นก็มีบริษัท 
แกรมมี่ เอน็เตอรเทนเมนท จํากัด ที่เปนบริษัทแรกๆที่เร่ิมผลิตมิวสคิวีดิโอขึ้นในป พ.ศ. 2527
เชนกนั โดยเริม่จากเพลงชุดของวงหวานเย็นเปนอันดับแรก ตามมาดวยเตอ เรวัติ พุทธนินัท, แหวน 
ฐิติมา สุตสุนทร, ธงไชย แมคอินไตย รวมทั้งยังผลิตมวิสิควีดิโอใหกบันักรองนอกสังกัดที่รับทําใน
สมัยที่บริษทัแกรมมี่ฯ ยงัเปนบริษัทโฆษณาที่ชื่อวา “พรีเมียร มารเกต็ติ้ง” เชน นรินทร ณ บางชาง 
หลังจากนั้นบริษัทคายเพลงตางๆ จึงหันมาใหความสนใจในการผลิตมวิสิควีดิโออยางจริงจงั และก็
ยึดแนวทางการโปรโมทนกัรองของตนดวยมิวสิควีดิโอ เชน บริษัทอาร เอส โปรโมชัน่ฯ, บริษทันิธิ
ทัศนโปรโมชั่น, บริษทัครีเอเทีย ฯลฯ 
 

มิวสิควีดิโอไดทวีความสาํคัญมากยิง่ขึ้นจนเปนสวนหนึง่ของฝายโปรโมชั่นที่ทกุบริษทั
คํานึงถึง ในยคุแรกๆนั้นมีการทุมทุนถายทํามวิสิควีดิโอในเทปเพลง 1 ชุด มักจะสรางมิวสิควีดโิอ 
โดยเลือกเอาเพลงที่ตองการใหเปนเพลงโปรโมทในชุดนัน้มาประมาณ 5 เพลง แตละเพลงก็จะผลิต
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ข้ึนมา 2 แบบ ไมเหมือนกนั เหตทุี่ตองมีมิวสิควีดิโอไวหลายๆแบบนั้น มีไวสลับสับเปลี่ยนกัน
ออกอากาศ เพื่อไมใหผูชมเกิดความเบื่อหนาย เนื่องจากมิวสิควีดิโอสวนใหญมักจะออกอากาศใน
รายการเพลงตางๆของทกุสถาน ี ซึง่ถาผูชมชมมิวสิควดีิโอเพลงนั้นๆซ้ําไปซ้ํามาจนเบื่อแลว ก็จะมี
สวนทําใหเทปชุดนั้นๆ ไมสามารถขายไดดดีวย (ภาวิณี คงคากลุ, 2531) 

 
มิวสิควีดิโอในแตละชุดนั้น จะเสียคาใชจายในการถายทําประมาณ 20,000 บาท ซึ่งจะมี

ความยาวเทากับเพลง 1 เพลง หรือประมาณ 3 – 5 นาที แตมวิสิควดีิโอบางเพลงก็มีการลงทนุสูง
มาก และมกีารใชเทคนิคการถายทําเทียบไดกับภาพยนตรโฆษณาทีเดียว ตวัอยางเชน มิวสิควีดิโอ
เพลง “สมปองนองสมชาย” ของ เรวัต ิพทุธนิันท ใชคาใชจายในการถายทําสงูถงึ 150,000 บาท 
และมิวสิควีดิโอเพลงนี้ก็ไดรับรางวัล “มิวสิควีดิโอดีเดน” ในปพ.ศ. 2529 ที่ไดมีการจดัการประกวด
มิวสิควีดิโอและแจกรางวัลมวิสิควีดิโอดีเดน ซึ่งเปนรางวัลพิเศษรางวลัหนึง่ในการตดัสิน “รางวัล
โทรทัศนทองคํา” โดยทางหนังสือพิมพอินไซดทีวีรวมกับภาควิชาศิลปนิเทศน คณะมนุษยศาสตร 
มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร (อมรรัตน ยงพาณิชย, 2533 : 61) 

 
เปาหมายของมิวสิควีดิโอในยุคแรกๆของไทยนั้น คือตองการที่จะนําเสนอเนื้อหาของเพลง

ใหกลายเปนภาพ เพื่อใหผูชมติดตามฟงเพลง โดยใหภาพนัน้สื่อความหมายของเพลงหรือเนื้อหา
สาระที่ตองการจะถายทอด แตเร่ืองราวทั้งหมดจะอยูในเพลง เพยีงแตมิวสิควีดิโอจะเขาไปชวย
สรางความเขาใจใหกับเนื้อหาของเพลงบางคํา หรือบางชวงใหเกิดความชัดเจนออกมา อาจจะ
กลาวไดวาเปนการถายทอดเนื้อหาอยางตรงไปตรงมา ซึ่งจะทําใหผูชมสามารถเขาใจในเนื้อเพลง
มากขึ้น โดยเชื่อวาจะทาํใหผูชมจดจําเพลงได เห็นไดจากทัศนะของคุณวิเชียร ฤกษไพศาล ผูที่มี
สวนเกี่ยวของกับการผลิตมวิสิควีดิโอในชวงแรกๆ โดยในปพ.ศ. 2531 ดํารงตําแหนงProject 
Manager ของบริษัทแกรมมี่ เอน็เตอรเทนเมนต จํากัด (ปจจุบันดํารงตําแหนงกรรมการบริหาร 
Executive Vice President บริษัทจี เอม็ เอ็ม แกรมมี่ จํากัด (มหาชน) และกรรมการผูจัดการ 
สังกัดจีนี่ เรคคอรด ในเครือบริษัท แกรมมี่ฯ) ไดกลาวถึงมวิสิควีดิโอในชวงยุคแรกๆไววา มวิสิควีดิ
โอคือ ภาพที่สอดคลองและสื่ออารมณความรูสึกของเพลงไดอยางชัดเจนไมบิดเบือนสิ่งที่ศิลปน
ตองการนาํเสนอมากเกนิไปนัก คือ จะทําอยางไรก็ไดแลวแต เพือ่ใหภาพนั้นสือ่ความหมายของ
เพลง หรือเนื้อหาสาระที่ศิลปนตองการจะถายทอด (อางใน ภาษิต รักสกุล,2531: 32)  
 

สําหรับรูปแบบในการนําเสนอก็ยงัมีไมกี่รูปแบบ และไมไดมีการใชเทคนิคซับซอนมากนัก 
เชน รูปแบบการลิปซิงค ก็เปนการใหศลิปนมาทาํทารองเพลงขยับปากตามเทปที่เปด ซึง่อาจจะ
ถายในหรือนอกสถานทีก่็ได หรืออีกรูปแบบคือ รูปแบบการสื่อความหมายตามเนื้อเพลงเปนสําคญั 
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ก็จะมีการดําเนินเปนเรื่องราวขึ้น และมักจะใชศิลปนเปนผูแสดง มิวสิควีดิโอยุคแรกๆนั้น จะมี
ลักษณะเดนทีเ่ห็นไดชัดคือ ลักษณะของการจัดแสง จะใหความรูสึกนุมนวล เทคนคิในการผลิตก็
ยังเปนแบบงายๆ รวมถึงการเลาเรื่องก็ไมซับซอนนกั (บัญชา ร่ืนมณี, สัมภาษณ: 14 มกราคม 
2548) เชน ในมิวสิควีดิโอของเบิรด – ธงไชย แมคอินไตย, นนัทิดา แกวบัวสาย, แหวน – ฐิติมา สุต
สุนทร, เตอ – เรวัติ พทุธนิันท, วงไมโคร เปนตน 
 
 การใหบทบาทและความสาํคัญของมิวสคิวีดิโอในฐานะที่เปนสิ่งจงูใจและกระตุน
พฤติกรรมการซื้อของกลุมผูชมเพลงนัน้เพิม่มากขึน้เรื่อยๆ ทําใหมิวสิควีดิโอไดพัฒนาตนเองขึ้นโดย
ลําดับ มวิสคิวีดิโอในยุคนีเ้ปนมวิสิควีดิโอที่มีการผลิตดวยเทคนิคตางๆทําใหการผลิตมิวสิควีดิโอ
นั้นเร่ิมพัฒนาสูงขึ้น และซบัซอนมากขึ้น ตอมาในปพ.ศ. 2535 มวิสิควีดิโอเพลง “จริงไมกลวั” 
ของคริสตินา อากีลาร ไดรับรางวัลมิวสิควีดิโอยอดเยี่ยมในกลุมประเทศอาเซียน ดวยรางวัล MTV 
Asian Viewer Choice Award ซึ่งไดรับจากการรวมลงคะแนนจากกลุมผูชมที่ชม MTV ทัว่โลก ซึ่ง
เห็นไดวาเปนปรากฏการณที่นาสนใจอกีข้ันหนึ่งของมวิสิควีดิโอ เพลงไทยสากลในขณะนัน้ เปนยุค
ที่กลุมนักรองวัยรุนกําลงัไดรับความนยิมเปนอยางมาก บริษัทแกรมมี่ฯ ไดสงมอส ปฏิภาณ ที่
เปดตัวดวยอัลบ้ัม “เหลวไหล” ที่ใชมิวสิควีดิโอเปนตวัชวยตอกย้าํทาเตนที่เปนเอกลกัษณ รวมทัง้
มิวสิควีดิโอที่สดใส เต็มไปดวยสีสัน ซึง่ในยุคนั้นทางบรษิัทอาร เอส โปรโมชั่น กเ็ปดตัว เตา – 
สมชาย เข็มกลัด กับอัลบ้ัม “บอด้ีการด” ที่ใชทาเตนที่เปนเอกลักษณเชนกนั หลังจากนัน้ในยุคนีก้็มี
ศิลปนอีกมากมายที่ออกอัลบ้ัมพรอมมีมวิสิควีดิโอที่มีการแสดงทาเตนที่เปนเอกลักษณของตนไว 
เชน ลิฟท – ออย,U.H.T.,อมิตตา ทาทา ยัง, วงบาซู ฯลฯ นอกจากนีใ้นยุคนีก้ารแตงกายของนักรอง
ก็เร่ิมที่จะมีอิทธิพลตอวัยรุนอยางมาก เหน็ไดชัดในอัลบ้ัมของอมิตตา ทาทา ยัง ทีว่ัยรุนทั้งเมืองพา
กันใสกางเกงตัวใหญๆ เสื้อตัวเล็กๆ ตามแบบที่ทาทา ยัง ใสในมวิสคิวีดิโอ ทําใหฝายคอสตูมเร่ิมมี
บทบาทที่สําคญัขึ้นมาทีเดียว มวิสิควีดิโอในขณะนัน้ กต็องดูแลเสื้อผาซึ่งกลายเปนคอนเซ็ปของตวั
นักรองอยางพถิีพิถนั  (บัญชา ร่ืนมณี,  สัมภาษณ) การผลิตมิวสิควดีิโอก็เพิ่มมากขึ้นอยางเหน็ได
ชัด ในปหนึ่งๆมีอัลบ้ัมออกมาเปนรอยๆอัลบ้ัม และมีการผลิตมิวสคิวีดิโอออกมามาก จงึตองมี
ชองทางในการนําเสนอเพิม่มากขึ้นดวย ทําใหมีรายการเพลงที่ตองการนาํเสนอมวิสิควดีิโอ
โดยเฉพาะเกดิขึ้นมากมายในชวงนัน้ อาจจะกลาวไดวามวิสิควีดิโอกลายเปนสาระสําคัญที่ขาด
ไมไดเลยในวงการเพลง  
 

ในยุคตอมาประมาณปพ.ศ. 2539 เปนยุคที่แนวเพลงอัลเทอรเนทีฟเริ่มไดรับความนิยม
เพิ่มมากขึ้น เกิดทางเลือกใหมๆในการฟงเพลงมากขึ้น คายเพลงกเ็ร่ิมสรางสรรคงานเพลงที่
หลากหลายมากขึ้น และก็ใหความสําคญักับการแบงกลุมเปาหมายออกเปนกลุมตางๆ เพื่อให
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สนองตอบความตองการของผูบริโภคที่หลากหลายมากขึ้น จงึเปนผลใหเกิดการผลิตมิวสิควีดิโอที่
แตกตางออกมาดวย ไมวาจะเปนวิธีการเลาเรื่อง, การลําดับภาพ, การจัดฉาก แสง สี ในมิวสิควีดิ
โอ เปนยุคที่ทาํใหเกิดการสรางสรรคส่ิงใหมๆขึ้นมามากมาย ในปจจุบันเราสามารถรับชมมิวสิควีดิ
โอรายการโทรทัศนไดทุกวนั ทั้งในชองFree TV และ Pay TV ซึ่งในปจจุบนัประเทศไทยไดมี
ชองทางเคเบลิทีวทีี่เปนรายการที่เปดมวิสคิวีดิโอโดยเฉพาะ ตลอด24 ชั่วโมง ถงึ 2 ชองดวยกัน คอื 
Channel [V] Thailand และ MTV Thailand และทัง้สองชองนีก้็ยงัมีการแจกรางวัลสําหรับมวิ
สิควีดิโอที่ไดรับชนะรางวัลการประกวดในสาขาตางๆ เชน มิวสิควีดิโอยอดนิยม เปนตน ซึ่งการที่
เปนรางวัลแขนงหนึง่ แสดงใหเห็นถึงสถานภาพทีเ่ปลีย่นแปลงไปนี่เอง มันจะมีผลจนทาํใหตวัมัน
เองเขามาเปนรูปแบบหนึ่งของการสื่อสาร เพื่อสรางความเพลิดเพลนิใหกบัผูชม บทบาทของมิว
สิควีดิโอเริ่มขยายวงกวางมากขึ้น สามารถสรางผลประโยชนกับธุรกิจอ่ืนๆดวย ที่เหน็ไดชัดคือ 
สามารถเปนรายการบันเทิงรูปแบบหนึ่งทีส่ามารถสรางรายไดจากคาโฆษณาที่เปนสปอนเซอร
รายการ หรือในธุรกิจภาพยนตรที่มีการผลิตเพลงประกอบภาพยนตร ก็ตองมีการสรางมิวสิควีดิโอ
เพื่อชวยโปรโมทดวย  
 
 ปจจุบันทั่วโลกยอมรับแลววา มิวสิควีดโิอ หรือ ภาพประกอบเพลงทางโทรทัศนเปนมรดก
ทางทัศนศิลป (Visual Art) ที่สามารถเขาถงึผูคนทัว่ไปไดกวางขวางที่สุดในศตวรรษที่ 20 
(Berland, 1993 : อางใน จตุรงค ดวงมณ,ี 2539) เปนปรากฏการณที่ไดรับการยอมรับจากทั่วโลก
วาเปนรูปแบบของวัฒนธรรมประชานิยม (popular culture) และไดกลายเปนพฒันาการที่สําคัญ
ที่สุดของประวตัิศาสตรดนตรีสากล (Abt, 1987: 96)  
 
 มิวสิควีดิโอเปนสื่อเชิงภาพตวัแทน (representation media) ทีห่ลอหลอมและแปรรูป
ข้ึนมาจากวัฒนธรรมประชานิยม รวบรวมภาพหรือฉากตางๆไวอยางมากมาย โดยเฉพาะฉากที่
ประกอบไปดวยสัญญะตางๆนานา ไมวาจะเปนสถานทีห่รือทิวทัศน ตลอดจนผูคน หรือการ
แสดงออก และเหตุการณทัง้หลายถูกนํามาเชื่อมโยงความหมายเขาดวยกันในแบบตางๆ ทําใหมวิ
สิควีดิโอดังกลาวสามารถแสดงออกถึงลกัษณะของละครหรือดรามา (Dramas) ในตัวเองไดอยาง
โดดเดน สามารถสื่อความหมายเฉพาะของตัวเอง หรือสามารถแสดงอารมณรวมเชงิฝน
จินตนาการ (fantasy) และเชิงจิตวทิยา (psychological) ออกมาไดอยางแตกตางหลากหลาย 
(วิทยา พานิชลอเจริญ, 2543: 5) แตทั้งนีม้ีการวพิากษวิจารณกนัวาพลังของเพลงที่จะเชื่อมโยงเรา
กับบางสิ่งบางอยางถูกจาํกัดโดยศิลปะแหงการถายทอดอรรถรสโดยภาพของมวิสิควดีิโอ 
(Berland, 1993: 25) กลาวคือ หากเราฟงเพลงเพียงอยางเดยีว เราสามารถทีจ่ะจินตนาการไปได
อยางไมมีขอจาํกัด แตถาหากเราฟงเพลงผานมวิสิควีดิโอ ซึ่งมีการนาํเสนอดวยภาพเปนหลัก เรา



 8

ไดเปลี่ยนจากการฟงเพลงดวยหเูพยีงอยางเดียว มาเปนการใชตาในการฟงเพลงพรอมๆกับการใช
หู ทาํใหภาพตางๆที่เราเหน็ในมิวสิควีดโิอกลายมาเปนกรอบ (Frame) จํากัดจินตนาการจากการ
ฟงของเรา 
 
 Johansson ไดกลาวถึงมวิสคิวีดิโอในแงของบทบาทและการเปนสวนหนึง่ของสงัคมวามิว
สิควีดิโอเปนสญัลักษณของวัฒนธรรมยุคหลังสมยัใหม (Postmodernist Culture) และเปนสิง่ที่
เกี่ยวของกับรูปแบบการดําเนินชวีิต (Lifestyle) ของวัยรุนในประเทศสหรัฐอเมริกามาก 
(Johansson, 1992 อางใน สมคิด ศรัทธาสมบูรณ, 2543) จากแนวคดินี้แสดงใหเหน็วา ถึงแมมวิ
สิควีดิโอจะเปนสื่อที่เขามามบีทบาทในวงการเพลงไดไมนานนกั แตนับวันก็ยิง่มีบทบาทสงูขึ้น 
เนื่องจากมวิสคิวีดิโอเปนผลลัพธของการทาํดนตรีใหเปนภาพ (visualization of music) หรือการ
ตีความจากเพลงใหกลายเปนภาพตามทัศนะของผูผลิต ซึ่งตองคํานงึถงึศักยภาพในการแสดง
อารมณความรูสึก และความคิดใหปรากฏเดนชัดขึ้น เพื่อใหภาพของมิวสิควีดิโอสามารถเขาถงึ
ความรูสึกนึกคิด ความทรงจํา และสรางอารมณรวมใหเกิดขึ้นกับผูชมได (วิทยา พานิชลอเจริญ, 
2543)  
 

หากพิจารณาในแงของมวิสคิวีดิโอในฐานะที่เปนสื่อมวลชนทีเ่ปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมการ
ฟงเพลงดวยห ูมาเปนการฟงเพลงดวยตา กลาวคือ เราบริโภคมิวสิควีดิโอผานสื่อโทรทัศน เปนการ
ดูเพลงนั่นเอง  

 
ดังที่ไดกลาวไปแลวขางตนวามิวสิควีดิโอเปนสื่อแหงการขายสินคาอกีแขนงหนึ่งที่เกดิขึ้น 

กลาวคือ มิวสคิวีดิโอเปนสื่อที่ใชเพื่อการโฆษณาเพลง และอัลบ้ัมเพลงนัน่เอง นั่นคือเปาหมายของ
มิวสิควีดิโอตั้งแตแรกแลว วาจะทําอยางไรใหคนดูแลวเดินออกไปซื้อเทป ถาคนออกไปซื้อก็ถือเปน
ความสาํเร็จของมิวสิควีดโิอแลว(ทิวา สาระจูฑะ, 2542 : 102)  

 
แตถาเราลองพิจารณามิวสคิวีดิโอเพลงไทยสากลจากอดีตจนถึงในปจจุบัน จะเหน็ได

วามวิสิควีดิโอไดมีพัฒนาการมาโดยตลอด ไมวาจะเปนแนวคิด รูปแบบ เนื้อหาในการนําเสนอ 
จากรูปแบบงายๆคือ มีศิลปนมารองเพลงตามสถานที่ตางๆ มาเปนรูปแบบที่ซับซอนและ
หลากหลายมากขึ้น เชน มีเนื้อเร่ืองในการนําเสนอ รวมไปถึงมีการสื่อความหมายในเรื่องตางๆที่
แฝงมาในมิวสคิวีดิโออยางในปจจุบนั เราจะเหน็ปรากฏการณทีว่ามวิสิควีดิโอไมไดถูกสรางขึน้เพือ่
โปรโมทเพลงและอัลบ้ัมเพลงเพยีงเทานัน้ แตไดถูกสรางขึ้นเพื่อนาํมาใชประโยชนในดานอืน่ๆดวย 
ไมวาจะเปนบทบาททีเ่ปนรายการเพลงทางโทรทัศนที่สรางอรรถรสใหผูชม  
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นอกจากนีม้ิวสิควีดิโอก็ไดกลายเปนเวทีในการสรางสรรคงานทางดานสื่อใหกับเด็กรุนใหม 
กลาวคือมกีารจัดประกวดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ เพื่อใหเด็กวัยรุนไดแสดงความสามารถทาง
ความคิดสรางสรรค เพราะในปจจุบันการสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็คือการสรางสรรคงานศิลปะอยาง
หนึง่ ดังที่คุณจิระ มะลกิุล ไดกลาววา “ความจริงของมิวสิควีดิโอมนัไมมีถกูหรือผิด แตส่ิงหนึง่ที่
สําคัญคือ ตองจับใจคนด ู มันเปนสวนผสมระหวางภาพและเพลง” (หนงัสือพมิพไทยโพสต, 11 
กุมภาพนัธ 2548) ซึ่งจากที่กลาวมาขางตนสามารถแสดงพัฒนาการของมิวสิควีดิโอไดดังแผนภาพ 
 

  

แผนการตลาด 

แผนภาพ 1.1 : แสดงพัฒนาการของมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากล 
 

ดังนัน้จึงเปนทีน่าสนใจวาในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอแตละเพลงนัน้ผูผลิตมีแนวคิด
อยางไรบาง และการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลตลอดระยะเวลาที่ผานมามพีัฒนาการ
อยางไรบาง รวมทั้งมีปจจัยใดบางที่เขามามีบทบาทในการกาํหนดการสรางสรรคเนื้อหา และ
รูปแบบในการนําเสนอมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลตัง้แตอดีตจนถึงปจจุบัน เมื่อเราศึกษาถงึแนวคิด 
และปจจัยที่เขามามบีทบาทในการผลิตแลว เราจะสามารถวิเคราะหไดถึงการใชประโยชนจากมิว
สิควีดิโอในดานตางๆของธุรกิจเพลงไทยสากลดวย และสามารถวิเคราะหไดถึงบทบาทของมวิ
สิควีดิโอเพลงไทยสากลที่มคีวามเกี่ยวโยงกับธุรกิจส่ือมวลชนประเภทอื่นๆอีกดวย 

เพลงไทย
สากล ฟง 

ด ู

มุงสรางอรรถรส 

+ การสรางสรรค Art form 

องคประกอบเพลง Entertainment TV 
Program 

มิวสิควดีิโอ 
 

นักรอง,นักดนตร ี
 

เนื้อเพลง/เนือ้เร่ือง 
 - ในยุคแรกๆ เปน Promoting Media 

สงเสริมการขายเพลง ทวงทํานอง 
 

จังหวะ (Style) /อารมณเพลง 
 

มุงเพื่อโนมนาวใจ น้ําเสียงในการรอง 
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ปญหานําวิจยั 
 

1. แนวคิดในการสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบนัมี
พัฒนาการอยางไรบาง 

2. แนวคิดตางๆเหลานั้น มีปจจัยใดบางที่มสีวนผลักดนั หรือเกี่ยวของกับพัฒนาการของ
แนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล  

 
วัตถุประสงคในการวิจยั (Purpose of the study) 
 

1. เพื่อวิเคราะหพัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล
ตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบนั 

2. เพื่อวิเคราะหปจจัยทีม่ีสวนผลักดัน หรือเกี่ยวของกบัพัฒนาการของแนวคิดในการ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล 

 
ขอสันนษิฐาน (Proposition or basic assumption) 
 

1. มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในปจจุบนัมีการสรางสรรครูปแบบการนาํเสนอหลากหลาย
มากขึ้น และมีการเปลี่ยนแปลงทางแนวคิดแตกตางไปจากอดีต 

2. มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในปจจุบนัมีบทบาทเปนสื่อบันเทงิอีกรูปแบบหนึง่ นอกจาก
การเปนสื่อสงเสริมการขาย 

3. พัฒนาการแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลอยูภายใตระบบ
โครงสรางอุตสาหกรรมเพลงของไทย  

 
ขอบเขตการวิจัย (Delimitation and Limitation) 
 

การศึกษาวิจยัครั้งนี้ จะศึกษาถงึพฒันาการของแนวคิดของผูผลิต ในการสรางสรรคงาน
มิวสิควีดิโอที่ผลิตขึ้นเพื่อผลงานเพลงไทยสากล หรือเพลงไทยสมยันยิม (popular music) โดยจะ
ใชการสัมภาษณแบบเจาะลกึ (Depth Interview) กับผูสรางสรรคงานมวิสิควีดิโอในยุคแรกๆ 
จนกระทั่งถึงผูสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอในยุคปจจุบนั เพื่อจะศกึษาถึงพัฒนาการทางแนวคิดของ
ผูผลิตวาเปลี่ยนแปลงไปอยางไร และมีปจจัยใดบางที่เปนตัวผลักดนัใหเกิดการสรางสรรคมิวสิควดีิ
โอในรูปแบบตางๆกนั  
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 ทั้งนี้มวิสิควีดิโอที่ศึกษา คือ มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลทีแ่สดงใหเหน็ถงึพัฒนาการของมิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากลในแตละยุคสมัย และไมนาํเอามวิสิควีดโิอที่ผลิตเพื่อเปนคาราโอเกะมา
ศึกษา  
 
นิยามศัพท (Terms of definition) 
 

พัฒนาการ หมายถงึ การเปลี่ยนแปลงทางแนวคิดที่เกีย่วของกับสถานะของผลผลติมิว
สิควีดิโอ อันเปนผลสืบเนื่องมาจากปจจัยตางๆ 
 

แนวคิด หมายถึง หลักการ แนวทาง ในการสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล เพื่อ
ตอบสนองตอสถานะของมวิสิควีดิโอ ทีม่ีบทบาทตางๆกนั 
 

มิวสิควีดิโอ หมายถงึ ภาพยนตรขนาดสั้นที่มีความยาวพอๆกับเพลงๆหนึ่ง เพื่อถายทอด
ความหมาย และอารมณของเพลงออกมาเปนภาพ หรือนําเสนอเรื่องราวตามเนื้อเพลง  
 

เพลงไทยสากล หมายถงึ เพลงที่มีเนื้อรองภาษาไทยเปนหลกั แตเรียบเรียงเสียงประสาน
ดวยวิธีแบบสากล บรรเลงดวยเครื่องดนตรีสากลเปนหลัก ไมใชเพลงลูกทุง เนื้อหาของเพลงมกัจะ
เปนเรื่องเกี่ยวกับความรกั และเปนเรื่องราวที่รวมสมัย  

 
แนวคิดในการสรางสรรค หมายถงึ  วิธีคิด  กระบวนการในการคิดมวิสคิวีดิโอเพลงไทย

สากล วาเกิดจากปจจัยใดบางที่เขามาเกีย่วของ จงึทาํใหมิวสิควีดิโอมพีัฒนาการมาจนถงึปจจุบนั 
โดยไมไดหมายรวมถงึ เทคนิคตางๆในการสรางสรรคทางดานโปรดักชั่น (Production) ที่
เปลี่ยนแปลงไป 

 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั (Significant of the study) 
 

1. เพื่อใหทราบถงึพัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรค และศิลปะในการสื่อสารมิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากล 

2. เพื่อเปนแนวทางในการสรางสรรค และพัฒนางานรายการโทรทัศน โดยเฉพาะอยาง
ยิ่งรายการเพลง 

3. งานวิจยันี้สามารถนาํไปใชเปนแนวทางในการวิเคราะห วจิารณส่ืออ่ืนๆตอไป 



บทที่ 2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ 
 
 ในการศึกษาเรื่อง “พัฒนาการของแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล” ได
นําแนวคิดและทฤษฎีมาใชเปนกรอบในการนําเสนอ และวิเคราะหขอมูลดังตอไปนี ้
 

1. แนวคิดเรื่องการสื่อความหมาย และสุนทรียะทางดนตร ี
1.1  สุนทรียะทางดนตรี 
1.2  หลักการสื่อสารภาพและดนตรีในสื่อวทิยโุทรทัศน 

2. แนวคิดของดนตรีในฐานะทีเ่ปนสวนหนึง่ของยุคสมัย  
2.1 บทบาทและอทิธิพลของดนตรี – เพลง  
2.2 วัฒนธรรมประชานิยม(Popular culture): ศิลปะปอปอารต (Pop Art) 
2.3  ศิลปะยุคหลงัสมัยใหม (Postmodern art) 

3. แนวคิดของธุรกิจและอุตสาหกรรมเพลง 
3.1 โครงสรางอุตสาหกรรมเพลง 
3.2  บทบาทของมวิสิควีดิโอในอตุสาหกรรมเพลง  

4. แนวคิดการสื่อสารการตลาด (Marketing Communication) 
 
แนวคิดเรื่องการสื่อความหมาย และสนุทรียะทางดนตรี 
 

ดนตรีเปนสวนหนึง่ของชวีิตมนุษยที่จะขาดเสียไมได ดนตรีเร่ิมมีมาตั้งแตสมัยดึกดําบรรพ 
เกิดขึ้นพรอมกบัที่มนุษยมีอารยธรรมและวฒันธรรม เพลงก็คือสวนหนึง่ของดนตร ี เพลงเปน
ส่ือกลางในการติดตอ และทําความเขาใจกันระหวางมนุษยที่เกาแกที่สุด จากความหวงั ความฝน 
ความทุกข หรือความสุขของมนษุยในแตละคนไดเปนแรงดลบันดาลใจใหมนษุยแตงเพลงขึน้มา 
และมนุษยเร่ิมอยูรวมกนัเปนสังคม เร่ิมมกีิจกรรมรวมกนั เพลงกเ็ขามามีบทบาทในกิจกรรมของ
สังคมเหลานัน้ดวยคอนขางมาก (รุงฤดี หอนาค, 2541)  
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ความหมายและองคประกอบของบทเพลง
 
ตามพจนานุกรม ฉบับราชบณัฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 “เพลง” หมายถงึ สําเนียง ขับรอง 

ทํานองดนตรี และ “ดนตรี” หมายถงึ เสียงที่ประกอบกนัเปนทาํนองเพลง เครื่องบรรเลงที่มีเสยีงดงั 
ทําใหรูสึกเพลดิเพลิน หรือ เกิดอารมณรัก โศก หรือร่ืนรมย เปนตน ไดตามทาํนองเพลง 
(http://rirs3.royin.go.th/riThdict/lookup.html เครือขายพจนานุกรม ราชบัณฑิตยสถาน) 

 
เราสามารถแยกสวนประกอบของบทเพลงไดดังนี้ (นิตพิงษ หอนาค, 2546) 

 
 1. เนื้อรอง (lyric) คือภาษาพูด หรือบทกวี เปนภาษาทีอ่ยูในทาํนองใดๆก็ตาม ก็จะทําให
ทํานองนั้นมีคําอยูดวย เอาไวรองสื่อสารความคิด ความรูสึก ซึง่เปนสวนสําคัญลงมาสาํหรับเพลง
โดยทัว่ไป เมื่อเปนทาํนองทีม่ีเนื้อรอง ก็เปนเพลงที่ส่ือสารไดมากขึ้น อาจจะรองปากเปลาก็ยงัได 
 
 การเขียนเนื้อเพลงโดยเฉพาะเพลงไทย ก็ควรจะมีพืน้ฐานของบทกลอนบทกวีอยูบาง 
เพราะมนัเปนรสนิยมของไทยเรา แตอยางไรก็ตามก็ตองขึ้นอยูกับ ประเภทของดนตรดีวย ถาดนตรี
มีความเปนไทยก็ควรมีสัมผัสแบบไทยอยูบาง แตถาเปนเพลงสไตลสากล ก็ตองมวีิธีคลองจองอีก
แบบหนึง่ ซึง่ไมใชแบบไทยเรา ตองอาศัยการศึกษาทีก่วางขวาง ยกตวัอยางเพลงสาํหรับการสัมผัส
แบบไทย ก็คือเพลง “แพใจ”  
 
 เก็บใจไวในลิน้ชัก คงไมเจอแลวรักแท  
 เหนื่อยกับความปรวนแปร มันไมแครและไมหวัง  
 มันเหมือนคนชินชา ไมมองไมฟง 
 และแลวก็มีเธอเดินเขามา
 เขามาคนในลิน้ชัก ที่ปดตายเพราะรักราว
 ใหอภัยใจเมาเมา มาแบงเบาที่ฉันลา
 มาสนใจไยดี คนทีไ่มมีคา  
 ใหรูวาตัวเอง ยังสําคัญ  
 เกงมาจากไหน ก็แพหัวใจอยางเธอ
 เมื่อไหรทีเ่ผลอ ยังนึกวาเธออยูในฝน  
 ยังมีอีกหรือ รักแททีเ่คยเสาะหามานาน  
 วันนี้เปนไงเปนกันจะรักเธอ  
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 เมื่อเธอรูวาฉนัรัก ก็อยาทาํใหฉันหลง
 บอกมาเลยตามตรง นี่เร่ืองจริงหรือฉันเพอ  
 ตอนนี้ยงัพอทาํใจ ถาส่ิงทีไ่ดเจอ  
 คือฝนคือละเมอและไมจริง 
 
 คําที่ขีดเสนใตไวนั้นเปนสัมผัสแบบกลอนแปดครบถวน และมีสัมผสัในดวย เพลงนี้มี
ธรรมชาติคลายฉันทลักษณแบบไทยมาก จําเปนตองเขียนสัมผัสแบบไทยไมงัน้จะขาดอรรถรสไป
มาก  
 
 แตเพลงไทยสากลยุคใหมไมไดมีลักษณะเหมือนเพลงไทยสมัยกอน ที่มีทอน มวีรรค
เชนเดียวกับธรรมชาติฉันทลักษณไทยไปเสียหมด เพราะมีการแตงแบบสากล ซึ่งเพลงสากลเอง 
แบบที่มีสัมผัสแบบภาษาอังกฤษกม็ ีหรือแบบที่ไมไดสนใจการสัมผัสทั้งสิน้ เพราะเพลงของเขากบั
บทกวีของเขาเปนคนละเรื่องกัน ไมเหมอืนเพลงไทยกบับทกวีกลอนไทยเมื่อสมยักอน ทีม่ักจะ
เกี่ยวพนัใกลชดิ  
 
 2. ทาํนอง (melody) ก็คอืตัวเสียงสงูต่าํ เกิดเปนทํานองที่ตอเนื่องเขากับธรรมชาติของหู
คน ถาไมมีส่ิงนี้เพยีงสิง่เดียวก็ไมมทีางเกดิเพลงได ในทางกลับกนั ถาแมมีส่ิงนี้แคส่ิงเดียวก็ยังพอ
เรียกวาเพลงได  เขน การฮมัเพลงหรือการผิวปาก แคนัน้เรียกวาทาํนองแตก็เปนเพลงได  
 
 ทํานองเปนรูปรางหนาตาภายนอก เปนโครงสรางบอกถงึความสูงต่ําของเสียง ทํานองจะ
ใหอารมณชัดเจนกวาจงัหวะ ใหความรูสึกลึกลงถึงจิตใจมากกวาสวนของจงัหวะ แตใน
ขณะเดียวกนัในทาํนองก็มจีงัหวะรวมอยูดวย  
 
 แนวทาํนองเปนการเคลื่อนไปของเสียงที่อาศัยระดับความสูงต่ํา ความสั้นยาว ความดัง
เบาของเสียงเปนองคประกอบ แนวทํานองเปนการนําเสยีงสูงต่าํ ส้ันยาว ดงัเบามาปะติดปะตอกัน 
แนวทาํนองเปนเนื้อหาหลักของดนตรี แนวทาํนองเปรียบเสมือนเคาโครงเรื่องที่จะดาํเนนิไปอยางไร 
การนาํเสียงแตละเสียงมาปะติดปะตอกันเปนทาํนองเพลง แตละเสียงจะมีความสัมพันธกัน  ความ
เปนเอกภาพของกลุมเสยีง หรือที่เรียกวา วลเีพลง ประโยคเพลง ที่จะสรางความประทับใจแกผูฟง 
การผิวปากหรือการฮัมเพลง เปนการสรางทํานองหรือจําทํานองแลวมาประดับอารมณเมื่อตองการ  
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 3. การเรียบเรยีงเสียงประสาน (arrangement) หญิงสาวที่ปราศจากการแตงหนา ใสเสื้อ
ยืดกางเกงขาสั้น ถาอยูกับบานก็คงจะดสูะอาดสะอานดี แตถาออกจากบาน หรือไปออกงาน ก็เห็น
จะไมเขาท ีก็ตองมีการแตงหนาทาปากที่เหมาะสม แตงกายใหเหมาะกบักาลเทศะ  
 เพลงก็เหมือนกัน เมื่อมเีนือ้ทํานองดิบๆแลว พอจะออกงานก็คือ ตองไปเปดออกวิทยุ 
ออกเปนเพลงใหประชาชนฟง ก็ตองแตงตัวหนอยเรียกวา การเรียบเรียงเสยีงประสาน มี
องคประกอบใหญๆดังนี ้ 
 
 3.1 จังหวะ (rhythm) ความจริงจงัหวะคราวๆของทาํนองนั้นก็มีอยูแลว เพื่อที่จะไดรูวา
เสียงที่เปนทาํนองแตละเสียงมีความยาว ส้ัน หางกันอยางไร ซึ่งหากถามวาเสียงหรือที่บนัทกึเปน
ตัวโนต (note) แตละตัวนั้นตองยาวสั้นไมเทากันดวยละ คําตอบคือก็ลองรองเพลงชาติแบบไมเวน
ชองไฟใหตอกนัหมดส ิคงไดเพลงชาติทีพ่ิลึกนาด ู
 
 สวนจงัหวะที่จะตองถูกเรยีบเรียงใหมนัน้ ก็แลวแตความตองการของผูเรียบเรียง จะตี
กลองอยางไร จังหวะจะเร็วชา จะสไตลไหน หรือจะไมมกีลองเลยก็ได แตก็จะมีจังหวะอยูในใจของ
ผูเลนและผูรอง เครื่องดนตรีที่จะกาํหนดจังหวะสวนใหญก็จะมีกลอง เบส เปยโน หรือคียบอรด 
และกีตาร ซึง่สองอยางแรกจะเลนแบบที่เรียกวา ใหจังหวะ ไมใชเลนแบบเดี่ยวและโชว  หรือที่เรา
เรียกวา โซโล ซึง่อันนั้นเปนหนาที่ของ เปยโนและกีตารอีกแบบหนึง่ แตจะมีพิเศษเชน การใชปาก
ทําเสยีง การอดัเสียงแปลกๆมาทาํเปนจังหวะก็มหีลากหลาย เหมือนกนั 
 
 3.2 เสียงประสาน (Harmony) อันนี้เปนการตกแตงทาํนองใหละเอียดขึ้น สละสลวยมาก
ข้ึน ทํานองเพลงเปลาๆนั้น เพลงเดยีวกนัแตคนเรียบเรียงเสียงประสานเปนคนละคนกัน อาจทาํให
อารมณแตกตางกนัไดมากทเีดียว ก็เพราะเสียงประสานหรือฮาโมน ีนัน่เอง 
 
 มันคือการเอาเสียงในระดับที่ตางกับเสียงของทํานองมาประกอบใหเสยีงของทํานองเดน
ข้ึน หรือกลมกลอมข้ึน เชน นึกภาพงายๆ ก็เหมือนเวลาเราเลนกีตารคอรดซี ทําไมเราตองใชกีตาร
ตั้งหกสาย ใชนิ้วตั้งสีน่ิว้จับสาย แลวดีดออกมาพรอมกนัหกเสียง เพือ่จะมารองรับเสียงเสยีงเดียวที่
เปนทาํนอง นีค่ือที่ทําใหทํานองเพลงของเรามีเพื่อนที่ตางเสียงกนัมาชวยอุมใหกลมกลอมข้ึน นีเ่ปน
หลักการงายๆ เชน เลนกีตารตัวเดียว ที่สามารถนาํไปสูเร่ืองยากๆขนาดมีวงดนตรีออเคสตราขนาด
ใหญมาบรรเลงอยูในเพลงดวย ซึง่ลวนแลวแตเปนเรื่องเรียบเรียงเสียงประสานทั้งสิน้  
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 4. สีสันของดนตรี (tone color) สีสันแหงเสียงดนตรีเปนเสียงที่เกิดจากเครื่องดนตรีที่
แตกตางกนั ข้ึนอยูกับวัสดุและรูปแบบของเครื่องดนตรี สีสันของดนตรี (tone color) ของเครื่อง
ดนตรีก็คลายๆกับบุคลิกลักษณะหนึ่งๆของดนตรีชนิดหนึ่งๆนั่นเอง ผูประพันธเพลงทุกคนยอมตอง
รูจักสีสันดนตรี (tone color) ของเครื่องดนตรีแตละอยางของเพลงเปนอยางดี เพราะมิฉะนั้นเขา
ยอมจะประพนัธเพลงออกมาใหใชกับเคร่ืองแตละอยางอยางถูกตองตามตองการไมได 
เชนเดยีวกับผูกํากับการแสดงละครวิทยุ ยอมตองเลือกตัวละครใหตรงกับ tone color ของเสียง 
เชน ตวัพอ ยอมจะเอาคนทีม่ีเสียงแกๆ ถาตัวพระเอกกต็องเอาเสียงหนุมๆ ถาพระเอกเปนทหารก็
ตองเอาคนหนุมที่มีเสยีงเฉยีบขาด หนักแนน ถาพระเอกประเภทโรแมนติก ก็ตองเอาคนที่มีเสียง
ทุมๆกงัวาน ออนหวานมาเปน ถาตวัผูรายก็ตองเสียงเหี้ยม ดุดัน เปนตน ในดนตรีก็เชนกนั 
ผูประพันธเพลงยอมจัดเครื่องดนตรีที่มีสีสันของเสียง (tone color) ตามลักษณะและบรรยากาศ
ของเพลงที่ตองการ ดังนัน้เวลาเราฟงเพลง ถาเราจับเสียงและสีสันเสยีงของเครื่องดนตรีได เราก็จะ
สามารถเขาถงึบรรยากาศของเพลงไดโดยงายเชนกัน (คีตกร จ.มงคลขจร, 2543: 77) 
 
 เพลงเปนงานศิลปะที่มีความละเอียดออน ถูกสรางสรรคข้ึนโดยอาศัยองคประกอบของ
กลุมบุคคลและสิ่งตางๆดังนี ้คือ (พนูพิศ อมาตยกุล, 2529) 

 
1. ผูประพันธคํารอง-ทํานอง หรือคีตกวี (composer)  
เปนผูเสนอความคิด จนิตนาการ อารมณและความรูสึกออกมาเปนเพลงที่ประกอบไปดวย

เนื้อรองและทาํนอง ไดแก ผูประพันธเนื้อรองและผูสรางทํานอง 
 

2. ผูเรียบเรียงเสยีงประสาน 
คือผูที่มีหนาทีใ่นการการตกแตงทํานองใหละเอียดขึ้น สละสลวยมากขึน้ เรียบเรียง

เสียงดนตรีตางๆ ใหประสานกนัไดตามที่ตองการ ซึง่เพลงเดียวกนัแตคนเรียบเรียงเสียงประสาน
เปนคนละคนกัน อาจทําใหอารมณแตกตางกนัไดมากทเีดียว 

 
3. บทเพลง (song)  
คือ  ส่ิงที่ไดถกูสรางขึ้นจากความคิด กลายมาเปนเนื้อรอง ทาํนอง แลวนาํมาบรรเลงดวย

เครื่องดนตรี ซึ่งเปนเครื่องมอืทั้งที่เปนเครื่องมือไฟฟา และเครื่องดนตรีอคูสติก เสียงดนตรีตางๆเกิด
ไดโดยอาศัยการเรียบเรียงเสยีงดนตร ี 
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4. ผูถายทอด (interpreter) 
มีหนาที่ในการสรางสรรคใหกับเพลง เชน นักดนตรี นักรอง นกัรองเสียงประสาน ผูบนัทกึ

หรือผสมเสียง ผูควบคุมการผลิตหรือโปรดิวเซอร เปนตน เปนฝายที่สรางความเปนเอกภาพใหแก
เพลง และนาํเสนอเพลงทีม่อิีทธิพลตออารมณ ความรูสึกของผูฟงเพลง 

 
5. ผูวิจารณ หรือ ผูมีหนาที่ในการวิจารณเพลงไทยสากล 
ในทีน่ี้อาจหมายถงึ นักสรางสรรคหรือผูประพันธ เจาของคายเพลงหรือฝายตางๆที่

เกี่ยวของ ที่ทาํหนาที่ในการวิจารณ ประเมินผลงานเพลงไทยสากลกอนที่จะนาํไปจดัจําหนาย โดย
เผยแพรทางสือ่มวลชน รวมถงึผูวิจารณทัว่ไปในสังคมที่ทาํหนาที่วิจารณเพลงไทยสากลที่ได
ส่ือสารไปยังผูฟงแลว เปนการประเมินผลงานอีกทางหนึง่ 
 
 6.ผูเผยแพรบทเพลง (publisher) ไดแก บริษัทเทปและผูจัดจําหนาย  
 
 7.   ส่ือกลาง (medium)  

ไดแก ส่ือกลางระหวางนกัรอง นักดนตรี และผูฟง ส่ืออาจไดแก เสียงรองหรือเสยีงดนตร ี
และรวมไปถึงสื่อสารมวลชนประเภทตางๆ อาทิ เชน วิทย ุ โทรทัศน ภาพยนตร แผนเสียง เครื่อง
บันทกึเสียง เทปคาสเซ็ท ฯลฯ ซึ่งจะชวยในการถายทอดบทเพลงไปสูผูฟง/กลุมเปาหมาย 

 
 8. ผูฟง (listener) 

คือ ผูรับสารทีไ่ดรับการถายทอดบทเพลง โดยการเปดรับส่ือที่นาํเสนอผลงาน 
 
สุนทรยีะทางดนตรี
 
 สุนทรียะเปนเรื่องของความรูที่เกี่ยวของกบัความสวย ความงาม และความไพเราะ ซึ่งเปน
คุณสมบัติที่มนุษยทุกคนพงึปรารถนา เปนคุณสมบัติที่ทกุคนตองการ สุนทรียะยังหมายรวมถงึ
คุณสมบัติที่สามารถรับรูของหู ตา จมกู ล้ิน กาย และใจพึงปรารถนา นอกจากความสวยและความ
งามที่ใชดูดวยตาเปนสื่อแลว ยังมีความไพเราะที่ตองฟงดวยหู กลิ่นหอมที่ตองดมดวยจมกู รสชาติ
ที่ตองชิมดวยลิ้น การสัมผัสที่ตองใชอวัยวะสวนใดสวนหนึง่ของรางกายและตองใชจิตใจเปน
ความรูสึกในการรับรู 
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 สุนทรียะ อาจหมายถงึ ความรูสึกปติ ความอิ่มเอิบ ความภูมิใจ เมื่อไดพบกับความสวย 
ความงาม ความไพเราะ ไดพบกับบรรยากาศ รสนยิม และคุณคาที่ดี ความรูสึกปติเปนพลงัภายใน
ที่จะสรางความเชื่อมั่นใหเกดิขึ้นกับจิตใจ สรางสรรคส่ิงใหมใหเกิดขึ้น 
  

ดนตรีในความหมายของสนุทรียศาสตร 
 

 ดนตรีเปนทัง้ศาสตรและศิลป ศาสตรของดนตรีเปนความรูที่เกี่ยวกับเสียง ลักษณะและ
คุณภาพของเสียง หนา – บาง สูง – ตํ่า ดัง – เบา ส้ัน – ยาว เล็ก – ใหญ ฯลฯ แหลงกําเนิดเสยีง 
คุณสมบัติของเสียง ศาสตรเปนความรูที่สามารถสืบทอดการเรียนรูโดยการอาน บอกเลา ถายทอด
สูกันฟง การสบืคนควาจากหลักฐานตางๆ ความรูสามารถคิดหาเหตผุลมาปะติดปะตอได ความรู
สามารถเรยีนรูไดโดยการจดจํา ทอง ทบทวน และที่สําคัญก็คือ ความรูสามารถเรยีนทันกันหมด 
 
 ดนตรีเปนการนําเอาเสียงมาเรียงตอกนัอยางมีศิลปะ แตกระนั้นก็ตามความมีระเบยีบ ซึง่
เรียกกนัทัว่ไปวา “ทฤษฎ”ี ศาสตรบวกกับความสามารถ ความไพเราะที่เปนศลิปะของการเรียบ
เรียงเสียง นั่นเปนเพียงหุนสวนเดียวเทานัน้ ยงัมีอีกหุนสวนหนึง่คือจติใจ ความเปนดนตรี “ศิลปะ
ของเสียง” ตองอาศัยจิตใจเปนสวนสําคญัในการรับรู เสียงจะงดงามสักปานใดกต็ามหากจิตใจไม
รับรู หูไมฟงแลว ก็ไมสามารถรับเอาความเพลิดเพลินของดนตรีได เมื่อจิตใจไมรับรู เสียงดนตรีก็
กลายเปนเสยีงรบกวนทนัท ี

ดนตรี (ศาสตร + ศิลป) + จติใจ = ความไพเราะ 
 

 
ดนตรีจะไพเราะไดตองอาศยัความงามในตัวดนตรีเอง และความพรอมของจิตใจในการรับ

ฟงดนตรีดวย 
 
การศึกษาถึงความรูสึกทางสนุทรียะ (Cultivating Aesthetic Sensitivity)
 
ความคิดและการอธิบายถงึความรูสึกทางสุนทรียะนัน้ มีความหลากหลายมากทีเดยีว ใน

ขณะเดียวกนัความหลากหลายทางความคิดนั้น ก็ชวยใหเกิดความเขาใจในงานศิลปะดนตรีไดงาย
ข้ึน งานศิลปะจําเปนที่จะตองสื่อความเขาใจใหตรงกัน หลักงายๆก็คือ สุนทรียศาสตร เปนการเนน
ที่การศึกษาของความรูสึกตองานศิลปะทีเ่กิดขึ้น สุนทรียศาสตรเปนกระบวนการเรียนรูของมนษุยที่
จะพัฒนาความสามารถในทางศิลปะ 
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หัวใจสาํคัญของการแสดงออกของงานศิลปะมีอยู 3 ประการดวยกนัคือ 

ทีน่ี้หมายถึง การ
สรางความคิดที่เปนดนตรี ในประเด็นการสรางสิ่งใหมใหออกมา 
 

การประพนัธแลวแปลงใหผานสื่อ 
ต เครื่องดนตรี รองเปนเพลง) ออกมาเปนเสียงดนตร ี

sponse) 

พิงซึง่กนัและกัน ในทางปฏิบัติ
ลว ความคดิสรางสรรคและการแสดงออกทางดนตรีเปนพฤติกรรมที่ไดรับความสนใจเปนอนัดบั
ลัก ส

นุษยที่เกี่ยวของกับจิตใจ ส่ิงที่นาสนใจก็คือ ดนตรมีีผลตอการแสดงออกทางกายของแตละคน
ยางไร ด

จ

นตรีในแงจิตวิทยาเปนการสรางสภาพแวดลอม บรรยากาศ รสนิยม และ
ัฒนาความพรอมทางดานอารมณ ในที่นี้ไมใชการบําบัดรักษา แตเปนการศึกษาถึงการ

ื่อ
ไมส ุผ

ไ ือ

 
1. ความคิดสรางสรรค (Creation) เปนกระบวนการ “ประพันธเพลง” ใน

 2. การแสดง (Performance) กระบวนการที่ตอเนื่องจาก
(โน
 
 3. การตอบสนองความรูสึกที่มีตองานศิลปะ (Re
 
 อยางไรก็ตามพฤติกรรมทัง้ 3 ประการนีต้องอาศัยและพึ่ง
แ
ห วนการตอบสนองทางดนตรีเปนพฤติกรรมที่ไมไดรับความสนใจเทาใดนัก การศึกษาดนตรี
ในโรงเรียนของประเทศสหรฐัอเมริกา 80% - 90% ใหความสนใจดนตรีเพื่อความสนุก ดนตรีเพือ่
กีฬา และดนตรีเพื่อการคา สวนดนตรีที่เกีย่วของกับความไพเราะนั้น ไดรับการสนับสนุนนอยเตม็ท ี
 
 นักจิตวทิยาไดมีการศึกษาสนุทรียะทางดนตรีในแงจิตวทิยา โดยศกึษาถึงพฤติกรรมของ
ม
อ ดนตรีเพลงเดียวกนัแตจะมีผลในแตละคนที่ตางกนั ฟงเพลงเ ียวกันหลายครั้งทุกครั้งกจ็ะ
แสดงออกตางกัน ปฏิกิริยาการตอบสนองความรูสึกของมนษุยที่มีตอดนตรี ยากทีจ่ะอธิบายเปน
ลายลักษณอักษรหรือคําพูด เพราะเปนความรูสึก “สวนตัวสงู” ดนตรีสามารถทาํใหมนษุย
ตอบสนองตอเพลงที่ไดยิน ซึ่งเปนเรื่องสากล และความเปนสากลนัน้ แม ะเปนสากลแตก็เปน
ความรูสึกสวนตัว  
 
 การศึกษาด
พ
ตอบสนองความรูสึกอยางเปนระบบ อยางไรก็ตามการแสดงปฏิกิริยาโตตอบตอดนตรียังมีเง นไข
ทางสังคมเขามาเกีย่วของ มนุษย ามารถตอบสนองไดโดยไมมีเหต ล บางครั้งกต็องเก็บ
ความรูสึกไว อยางเชนการฟงดนตรีใน Concert Hall ถึงแมวาเราจะซาบซึ้งกับดนตรีมากเพยีงใดก็
ตาม เราก็ตองเก็บความรูสึก วจะแสดงออกไดก็ตอเมื่อเพลงจบโดยการ “ปรบม ” เพียงเทานัน้  
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 ดนตรีเปนผลงานศิลปะที่อาศัยการฟงเพื่อใหไดสุนทรียรส ถึงแมดนตรีจะประกอบไปดวย
ความรูที่จะตองอาศัยการอาน การคิดหาเหตุผล การทองจํา การเลาสบืตอกันมา แตความรูเหลานี้
นเพีย

รี มีจดุประสงคเพื่อความเพลิดเพลิน และเพื่อหาความหมาย 

ื่อ
อนคลายความเครียดทางอารมณ ไมไดใสใจนักวาดนตรีเปนอยางไร เชน การฟงเพลงขณะ
ํางาน ง เพ

ก็เปนการฟงภายนอกของดนตรี ซึ่งความหมายของ
นตรีนั้นสามารถแยกออกเปน 2 ประเด็นดวยกนั ประเด็นแรก ดนตรมีีความหมายในตัวของดนตรี
ง โดย

ฟงเพื่อหาความหมายนัน้ ผูฟงมีอารมณรวมกับดนตรีที่ฟง ซึ่งอาจจะเปนการฟง 
ังหวะ เนื้อรอง ทํานองหรือองคประกอบของดนตรีอยางใดอยางหนึ่งที่สามารถสือ่ความหมายตอ
ูฟงได  

ังหวะเปนองคประกอบของดนตรีที่สามารถสื่อความหมายไดงายที่สุด จังหวะเปน
ื่องราวของอารมณของเพลง เชน สนกุสนาน เศราซมึ เปนตน สวนเนื้อรองก็เปนอีกองคประกอบ
นึง่ทีท่ํา ื้อรอง

ข

เป งความรูรอบๆตัวดนตรีเทานัน้ การจะเขาถึงดนตรีไดจริงก็ตองสัมผัสดนตรีดวยการฟงโดย
อาศัยการรับรูเปนหลกั อยางไรก็ตามการฟงดนตรีของแตละคนนัน้ มีจุดประสงคของการฟงที่
แตกตางกนั การฟงดนตรีจงึขึ้นอยูกับจุดประสงคเปนประการสําคัญ ซึ่งสามารถแยกแยะการฟง
ดนตรีทั่วๆไปได 2 ประเภทดงันี ้
 
 1. การฟงภายนอกดนต
 
 การฟงดนตรีเพื่อความเพลดิเพลินนั้น เปนการฟงที่คนสวนใหญนิยมฟงกัน โดยมุงเพ
ผ
ท อานหนงัสือ ขับรถ เปนตน เปนการฟ เพื่อตองการเพื่อน ฟงพอใหผานหู รู ยีงแตวามี
ดนตรีประกอบในขณะทีท่ํากิจกรรมอยางอื่น  
 
 สําหรับการฟงเพื่อหาความหมายนั้น 
ด
เอ ที่ศิลปนผูสรางสอดใสอารมณเพลงที่แฝงความรูสึกเปนความหมายไว ประเด็นที่สองผูฟง
ลากเขาหาความหมาย ใครมีประสบการณอยางไรก็พยายามลากเขาหาความหมายตามที่ตน
ประสบมา 
 
 การ
จ
ผ
 
 จ
เร
ห ใหเพลงนาสนใจ เนื้อรองเปนเรื่องของภาษา งายทีจ่ะเขาใจและรับรู เน สามารถสือ่
ไปยังผูฟงโดยไมตองอาศัยดนตรี แตเมื่อเนื้อรองประกอบเขากับทาํนองดนตรีก็ยิง่เพิ่มเสนหความ
นาสนใจมากขึน้ ผูฟงสวนใหญมักจะติดอยูที่เนื้อรอง ยิ่งเนื้อรองมคีวามหมายใกลตัว ก็ยิง่เพิม่
ความซาบซึ้งตอบทเพลงนัน้ๆมาก ึ้นอีก 
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 2. การฟงภายในของดนตรี เปนการฟงอยางวิเคราะหและฟงเพือ่ความไพเราะทาง
ุนทรียะ การฟงภายในของดนตรีนัน้จําเปนอยางยิง่ทีจ่ะตองรูรายละเอียดขององคประกอบดนตรี 

ารฟงแบบเจาะลกึเขาไปภายในของตัวดนตรี ตอง
าศัยความรูเขามาเปนสวนชวยในการฟง เนื่องจากดนตรีเปนเรื่องของความรูสึก บางครั้ง

าํ
บ ดับ

ารฟง การฟงเพื่อความไพเราะนัน้อยูเหนือความเขาใจ อยูเหนือเหตุผลของการวเิคราะห ความ

ื่นๆที่ตองสั่งสมประสบการณ ส่ังสมความรูอันเปนพืน้ฐานใน
ารฟงดนตรีอยางมีสุนทรียะ เปนการสรปุรวบยอดของการฟงดนตร ี โดยที่ผูฟงสามารถเลือกฟง
นตรีที่ม

มสําคัญพอกนั อาศัยพึ่งพาและ
ื้อกูลกนั ไมมีใครฟงอยางใดอยางหนึง่เพียงอยางเดียว แมแตศิลปนเองก็ตองฟงดนตรีเพื่อความ

เพลิดเพ

หนึ่งที่สามารถสอความคิดจินตนาการ และ
ารมณความรูสึกออกมาในรูปของถอยคําและเสียง โดยสวนที่เปนเนือ้เพลงหรือเนือ้รอง และสวน
ที่เปนดน

ส
เชน เสียง จังหวะ ทํานอง คํารอง เสียงประสาน พื้นผวิของเสียง สีเสยีง และคีตลักษณของดนตรี 
แลวนําเอาองคประกอบเหลานัน้มาวิเคราะห  
 
 การฟงดนตรีเพื่อวิเคราะหนัน้ เปนก
อ
ความชอบความไมชอบ ความพอใจความไมพอใจนัน้ หาเหตุผลไมได ตัวความรูจะเปนค ตอบ
อยางมีเหตุผลวาทําไมจงึชอบ ทาํไมจึงไมชอ ความรูเปนเหตุผลที่ควบคุมอารมณอีกระ หนึง่ 
 
 การฟงดนตรีเพื่อสุนทรียรสเปนการฟงเพื่อความงาม ความไพเราะ ซึ่งจะตองใชสมาธิใน
ก
ไพเราะครั้งแรกตอนทีย่ังไมมีความรู เปนความไพเราะที่บริสุทธิ ์ปราศจากความรูและเหตุผล แตก็รู
วาไพเราะ สวนความไพเราะทางสนุทรียะนั้นเกิดขึ้นหลังการเรียนรูและสั่งสมประสบการณแลว ได
กลั่นกรองโดยอาศัยความรูพิจารณา 
 
 ดนตรีเหมือนกับศิลปะแขนงอ
ก
ด ีประโยชนตอชีวิตไดอยางมีคุณภาพและประสทิธิภาพ 
 

อยางไรก็ตามการฟงดนตรีทัง้ภายนอกและภายในมีควา
เก

ลนิ ฟงเพื่อความหมาย ฟงเพื่อการวิเคราะห และยังตองฟงเพื่อสุนทรียะเชนเดียวกัน ใน
การฟงดนตรีข้ึนอยูกับวัตถุประสงคดังที่ไดกลาวมาแลว และยังขึน้อยูกับความพอใจ ความพรอม 
ส่ิงแวดลอมทีจ่ะชวยใหการฟงมีบรรยากาศมากยิง่ขึ้น 
 

โดยสรุปแลวอาจกลาวไดวา “เพลง” เปนภาษา
อ

ตรีจะตองสัมพนัธกนั ในแงของการเชื่อมโยงคํารอง และทํานอง ลีลา จงัหวะ เพื่อใหเกิด
ความไพเราะ และส่ือความหมายไดอยางครบถวน เพลงไทยสากลเปนศิลปะทางดานดนตรีทีถ่กู



 22

กําหนดหรือผลิตขึ้นมาเพื่อตอบสนองวัตถุประสงคในเชิงพาณิชย และความตองการดานสนุทรีย 
เนื้อหาและความหมายที่ปรากฏในเพลง จึงมีแนวโนมที่จะประกอบไปดวยสารทีผู่สรางสรรคเพลง
ไทยสากลตองการถายทอดแนวคิด รูปแบบการดําเนินชวีิต ไปสูกล ผูฟงเพลง โดยในการวิจัยครั้ง
นี้จะนําแนวคดิเรื่องเพลง การสื่อความหมาย และสุนทรียะทางดนตร ีมาเปนกรอบในการศึกษาบท
เพลงไทยสากลที่มีการผลิตเปนมิวสิควีดิโอวาตัวบทเพลงที่ไดรับความนิยมนั้นมีการสื่อความหมาย
ออกมาอยางไรบาง  และตัวบทเพลงนัน้มีผลตอแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล
หรือไม อยางไร  
 

ุม

รีและภาพในสื่อโทรทศันการสื่อสารดนต  

รฟงเพลงมีเพยีงวธิีเดียวคือ ไปฟงการบรรเลงดนตรี
ละการรองสด ภาพที่เห็นเปนการขับรองจริงๆของนักรอง เสยีงที่ไดยินไดฟงก็เปนเสียงจริง เรียก
ดวาเปน

ริงของนักรอง มีแตเพียงภาพของนักดนตรีเทานัน้ทีห่ายไป ใน
ลาตอ ที่เปน

วทิ

แิลวขอเดนของสื่อโทรทัศนกค็ือ โทรทัศนเปนการสื่อสารผานภาพและเสียง 
udio – visual communication) พรอมกัน หลกัในการผลิตงานโทรทัศนมีอยูวา “เปนการสื่อสาร

ดวยภาพ ล

 

 
 ในยุคกอนหนาที่จะมีคาสเซทเทป กา
แ
ไ  “ตัวจริงเสียงจริง” ส่ิงที่ไดรับจากการฟงเพลงจึงเปนประสบการณตรง (direct 
experience) คร้ันเมื่อเทคโนโลยีเจริญกาวหนาและเขามามีบทบาทในวงการเพลง โดยสื่อวิทยุถอื
กําเนดิขึ้น มนษุยจึงสามารถเอาชนะกาลเวลาและพืน้ที ่ (time and space) ได มนษุยสามารถฟง
และรองเพลงไดมากเทาที่ตองการ  
 ในยุคแรกแมวาการฟงเพลงผานรายการวทิยุจะเปนการฟงเสยีงผานสือ่ แตกย็ังเปน
รายการสด เสยีงที่ไดยินก็เปนเสียงจ
เว มาเมือ่มีการอัดเพลงลงแผนเสียงและเทปคาสเซทเกิดขึ้น การฟงเพลง รายการสด
ทางวทิยุกระจายเสียง จงึเปลี่ยนเปนการฟงเสยีงนักรองแบบไมสด ซึ่งไดรับการบันทึกเทปไว
ลวงหนา เมือ่ส่ือโทรทัศนกําเนิดขึ้นรายการเพลงทีเ่คยมีเฉพาะสื่อ ยุกระจายเสยีงก็เร่ิมเขามาอยู
ในรายการโทรทัศน  
 

โดยธรรมชาต
(a

เปนหลัก สวนเสยีงจะเปนตัวที่ทาํหนาที่เสริมแ ะขยายความหมายของภาพใหชัดเจนขึ้น” 
เมื่อการฟงเพลงไดเปลี่ยนไปเปน “การรับฟงรับชม” ภาพนกัรองนักดนตรีที่ไมไดเห็นเมื่อฟง
วิทยกุระจายเสียง กก็ลับมาไดเห็นผานจอโทรทัศน ซึ่งเปนรายการสดในยุคแรกๆเชนเดียวกับวทิยุ 
โดยเปนการแสดงดนตรีสด มีนกัรองมายืนรองเพลงจริงๆ ตอมาเมือ่มีการบันทึกเทปรายการเพลง
จึงเปลี่ยนเปนการรองแบบไมสด ทัง้ที่เปนการรองเองจริงๆแลวเปนการบันทึกเทปออกอากาศ และ
เปนการรองตามเทปที่บนัทกึไวแลวเรียกวา ลิปซิงค 
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 จนกระทั่งเขามาสูยุคมวิสิควีดิโอ เสียงทีไ่ดยิน และภาพที่เหน็ไมเพยีงเปนประสบการณ
ผานสื่อเทานัน้ แตยังเปนเสยีงที่แตงเติม ดัดแปลงดวยเครื่องมือทางอเิลคโทรนิคสทีเ่รียกวา เครื่อง
ิกซเสีย ร

ส่ือโทรทัศนก็เปนสื่อที่เอื้อประโยชน
องานมิวสิควีดิโออยางมาก เนื่องจากคณุลักษณะของสื่อโทรทัศน ซึ่งไดแก  

หว สามารถแสดงถึง
ปราง ลักษณะสีสัน ไดเหมือนจริงทกุประการ ถึงแมวาจะมีขนาดภาพเล็กกวาของจริง แตผูชมก็

นาํภาพไปเสนอใหกับผูชมถึงบาน จงึทาํใหมวิสิควดีิโอสรางความรูสึก
กลชิดใหกับผูชมเปนการสวนตัว ผูชมจะรูสึกเหมือนโลกภายนอกถูกนําเขามาหาตัว และ

าน
มีก ผูช

ื่อทีง่ายตอการรับรู ผูที่อานหนังสือไมออก หรือหพูิการไมสามารถได
ินเสยีง ก็สามารถชมมวิสคิวีดิโอใหเขาใจได เนื่องจากโทรทัศนเปนสือ่ที่มีทัง้ภาพและเสียง  

ผูชม
วยภาพและเสียงประกอบ รวมทัง้การใชเทคนิคพเิศษตางๆ  

า เนื่องจากสามารถเขาถงึผูชมได
นจํานวนมากในเวลาพรอมกัน และสําหรับผูรับสารกน็ับวาเปนการรับสารที่คุมคาเชนกัน เพราะ

ม งในหองอัด สวนภาพเรื่องราวในมิวสิควีดิโอก็ได ับการสรางสรรคข้ึน ซึ่งถอืวาเปน “ภาพ
สรางและเสียงแตงผานสื่อ” (อมรรัตน ทพิยเลิศ, 2545: 431) 
 
 มิวสิควีดิโอจะอาศัยสื่อโทรทศันเพื่อเผยแพรผลงาน 
ต
 
 1. ส่ือโทรทัศนสามารถเสนอไดทั้งภาพและเสียง รวมทัง้มกีารเคลื่อนไ
รู
สามารถที่จะปรับตัวเองใหเขากับสัดสวนที่ไมสมจริงนั้น จึงทําใหส่ือโทรทัศนเปนสื่อที่มีความ
นาสนใจและนาเชื่อถือ  
 
 2. ส่ือโทรทศัน
ใ
นอกจากนี้สภาพแวดลอมในการดูโทรทัศน ซึง่มักจะเปนที่บ  ก็เปนที่คุนเคยและเปนกนัเองกับ
ผูชม นับวาเปนการเปดโอกาสให ารวพิากษวิจารณตอส่ิงที่กาํลังชมอยูไดอยางเต็มที่ มจะ
รูสึกเปนสวนตวั มีความสนใจและมีอารมณรวมตอภาพที่ปรากฏบนจอ นอกจากนี้ยงัมีความ
สะดวกสบายในการชมดวย  
 
 3. ส่ือโทรทัศนเปนส
ย
 
 4. ส่ือโทรทศันสามารถสรางจนิตนาการกวางไกล และความประทับใจอันลึกซึง้ให
ด
 
 5. ส่ือโทรทัศนใหผลที่คุมคา สําหรับผูสงสารนับวาคุมค
เป
ส่ือโทรทัศนเปนสื่อที่ผูชมซื้อไปเพียงครั้งเดียวซึง่ราคาก็ไมแพงนัก แตสามารถรับขอมูลตางๆได
ตลอดเวลา ผูชมจึงไมรูสึกวาตองจายคาตอบแทนแตอยางใด  
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 6. ส่ือโทรทัศนสามารถสรางการรับรูบางอยางใหเกิดขึน้ได บางครั้งผูชมไมสามารถบอกได
า ในรายการที่ตนกาํลังชมอยูนัน้จะมีอะไรเสนอบาง ดังนัน้การแทรกมิวสิควีดิโอซึง่ก็อาจจะถือได

รทัศนดังกลาวมานี้ ทําใหโทรทัศนกลายเปนเครื่องมือที่สําคัญ
นการสื่อสารมากขึ้นเรื่อยๆและมีอยูทกุครัวเรือน และมวิสิควีดิโอกน็บัวาเปนการโปรโมทเพลงทีไ่ด
ือกใช

บบมิวสิควีดิโอ

ว
วาเปนโฆษณาอยางหนึง่ไวในรายการโทรทัศน ก็สามารถจะสรางการรับรูและสรางความรูจักใหแก
ผูชมได เปนตนวาทาํใหผูชมรูจักศิลปนใหมที่ตองการจะโปรโมท โดยที่ตัวผูชมเองอาจไมคิดที่จะ
สนใจเพลงหรอืศิลปนผูนัน้มากอน 
 
 จากลักษณะตางๆของสื่อโท
ใ
เล ส่ือที่มปีระสิทธิภาพไดมากที่สุด 
  

การสื่อสารเพลงและภาพในรูปแ  

 ืน่ตาตื่นใจที่ผลัดเปลี่ยนหมุนเวียนใหชม
ามทวงทํานองดนตรี นรเศรษฐ หมัดคง (2542) ไดกลาวถึงมิวสิควีดิโอวา เปนสื่อทีม่ีองคประกอบ
ี่สําคัญ

งั

ีย
ิด

 
มิวสิควีดิโอ คอื ภาพประกอบเพลงที่สวยงามนาต

ต
ท คือ การเลาเรื่องเหมือนกับส่ือภาพยนตร มีโครงสรางและรายละเอยีดของการทํางานที่
เหมือนกนั แตแตกตางในแงของเวลา ซึง่มวิสิควีดิโอจะมเีวลาจาํกัดแค 3-5 นาทีเทานั้น นอกจากนี้
มิวสิควีดิโอย แตกตางจากภาพยนตรในแงของกระบวนการผลิต นั่นคือสําหรับภาพยนตรนั้นจะ
สรางภาพใหเสร็จกอนแลวจงึใสเพลงประกอบ แตกระบวนการผลติของมิวสิควดีิโอจะทําเพลงให
เสร็จกอนแลวจึงคอยสรางภาพ โดยการเลาเรื่องในมิวสิควีดิโอจะเนนทีก่ารแสดงออก (action) 
มากกวาบทสนทนาตอบโตกัน เนื่องจากจะมีเส งดนตรีและเสียงรองของนักรองนําเปนบทสนทนา
ไปในตัวอยูแลว ทัง้นีก้ารถือกําเน ขึ้นของ MTV (Music Television) นั้น ส

ุมผูรับส่ือโทรทัศนที่เปนกลุมพิเศษ ซึง่มีแบบ
ผนและประสบการณเฉพาะ เนื่องจากมิวสิควีดโิอเปนสื่อที่มีลักษณะเฉพาะที่มีรูปแบบผสม
ะหวาง าจ

บหน

งผลกระทบอยางรุนแรง
ในวงการดนตรีโลก และสามารถทาํใหทีมงานดานการตลาดของคายเพลงตระหนกัไดวา มีส่ืออีก
แขนงหนึ่งที่สามารถสงเสรมิการขายเพลงได กลาวคือ มิวสิควีดิโอเปนสื่อหนึ่งที่มจีุดประสงคเพือ่
การโฆษณาขายเพลงของคายเพลงตางๆ นั่นเอง 
 
 มิวสิควีดิโอเปนแฟชัน่อยางหนึง่สําหรับกล
แ
ร ภาพและเพลง จงึไมอาจกลาวไดวาเปนสื่อทีม่ภีาพเดนหรือเพลงเดน ดงันั้นอ พิจารณา
มิวสิควีดิโอในฐานะที่เปนรูปแบ ึง่ของรายการโทรทัศน หรือในฐานะที่เปนผลผลิตรูปแบบใหม
ของเพลงไทยสากล ซึง่ขยายตัวออกจากหนาปดวทิยุ หากพิจารณาภายใตการยอมรับนิยามทีว่า 
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มิวสิควีดิโอเปนรูปแบบหนึ่งของการโฆษณา อาจกลาวไดวา มิวสิควีดิโอเปนเพลงมากกวาภาพ 
ดังที่ Roe and Lofgren (อางใน อมรรัตน ทพิยเลิศ, 2545) อธิบายวา มิวสิควีดโิอเปนวทิยุภาพ 
(visual radio) เนื่องจากเขาสังเกตเห็นวา “ผูร สารสวนใหญที่เ ดหาชองทวีี เพื่อดูมิวสิควีดิโอดวย
เหตุผลเดียวกบัการหมุนหาคลื่นวทิยุ เพื่อฟงเพลงแลวไดภาพมาเปนของแถม”  
 
 Deleuze (อางใน พัลพงศ สุวรรณวาทนิ, 2536) กลาววา ยุคหลงัสมยั

ับ ป

ใหมเปนวฒันธรรม
หงการแสดงออกถึงอารมณและความรูสึก ซึ่งปรากฏอยางโดดเดนในผลงานของมิวสิควีดิโอ และ

ยองค
vels) 

ากแบง

nce) เปนมิวสิควีดิโอที่มีโครงสราง
วามสัมพันธงายๆ ไมซับซอน มักเปนการนาํเสนอภาพวงดนตรีแสดงดนตรีหรือนักรองรองเพลง
บนเวที  

 มิวสิควีดิโอทีม่ีเรื่องราวสื่อความหมายเปนหลกั (Narrative) เปนมิวสิควีดิโอทีม่ี
รงสรางความสัมพนัธเปนเรื่องราว แตไมเหมือนกับนิยายหรือภาพยนตร เนือ่งจากเรื่องราว

เหลานี้จ อย

ยางที่ไมเปนเรื่องราว (Conceptual) เปนรูปแบบที่
ธิบายถึงสิง่ทีเ่รียกวา ดนตรีภาพ (Visual music) หรือการฟงเพลงดวยตา เปนรูปแบบที่ใชภาพ
การเคลื่ ว

 

แ
ดวยอิทธิพลทีม่ีตออารมณความรูสึกของผูชม การดําเนนิเรื่องราวในมวิสิควีดิโอมักจะสะทอน
ความฝนและจินตนาการดวยวิธกีารทางศลิปะ ทาํใหรูปแบบของมิวสคิวีดิโอแตกตางกนัไป  
 รูปแบบของมิวสิควีดิโอจะประกอบดว ประกอบหลกัทางประสบการณของผูฟง คือ 
ทางกายภาพ (Physical) ทางอารมณ (Emotional) และทางระดับการจดจํา (Cognitive le
ห รูปแบบของมิวสิควีดิโอสามารถแบงไดหลายวธิี เชน แบงตามประเภท หรือแบงตาม
ศิลปนนักรอง (อมรรัตน ทพิยเลิศ, 2545) Simon Frith (1988) ไดแบงรูปแบบของมิวสิควีดิโอ
ตามที่ไดเหน็จากทีบ่ริษัทเทปเพลงผลิตออกมา 3 รูปแบบคือ 
 

1. มิวสิควีดิโอทีม่ีการแสดงเปนหลกั (Performa
ค

 
2.

โค
ะขึน้ ูกับความหมายของเพลง  

 
3. มิวสิควีดโิอทีม่ีแนวคิดบางอ

อ
อนไห อยางรวดเร็วหรือทาเตนที่เปนจังหวะ รูปแบบนี้ใชเทคนิคการพัฒนาแนวคดิเรื่อง

ความสัมพันธตางๆของดนตรี การลําดับเร่ืองราว (editing) และภาพลักษณ (images) ซึ่ง
ความสัมพันธเหลานี้จะถูกนาํเสนอออกมาเปนกลุมของภาพลักษณ (set of images) 
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Abt (1987) ไดวิเคราะหรูปแบบของมิวสคิวีดิโอไว 4 แบบ คือ 
 

ันธเพลง โดยดูทีเ่นือ้หา
องเพลงเปนหลัก  

 
tract) ที่ไมกลมกลืนกับ

ื้อหาของเพลง 
 

โควาพิทกัษเทศ (2535) กลาววา มิวสิควีดิโอเปนแรงผลักดนัที่สําคัญยิ่งในการ
ายเพลง สําคัญมากกวาเสียงรองและตวับทเพลงเอง มิวสิควีดิโอสามารถนําเสนอภาพพจนของ
ักรอง 

องและการเตนของศิลปน  
 

1. มิวสิควีดิโอที่สรางจากความคิดและจินตนาการของผูประพ
ข

2. มิวสิควีดิโอที่สรางจากจุดสําคัญของเพลงหรือเนื้อหาโดยตรงไมใชจินตนาการ 
 
3. มิวสิควีดิโอที่ใชจินตนาการและเนื้อหาหลักของเพลงผสมกัน 

4. มิวสิควีดิโอทีม่ีลักษณะเปนความคิดฝนทีเ่ปนนามธรรม (abs
เน

 นิโลบล 
ข
น และลีลาการแสดงออกที่โดดเดน สําหรับรูปแบบของมิวสิควีดิโอที่ปรากฎในวงการเพลง
สมัยนยิมแบงได 2 รูปแบบคือ 
 

1. การเสนอลีลาการร

2. การเสนอเปนเรื่องราวม ี 2 ลั อกเลาเรื่องราวเกี่ยวกบัเพลงนัน้ๆ และ
การนาํเสนอเรื่องราวเปนมนิซิีร่ีส มีการแสดงของตัวละครและมีบทพูดประกอบ 
 

ันคือ 
 

ารใชเทคนิค
ทางภาพตางๆ เชน ภาพ slow motion, freezeภาพ, เทคนิคการยอมสี เปนตน 
 

กษณะคือ การบ

มาโนช พุฒตาล (2542) ไดกลาวสรุปถงึมวิสิควีดิโอวาม ี5 รูปแบบดวยก

1. รูปแบบที่เปนการตัดตอภาพการแสดงสดตามที่ตางๆของศิลปน โดยมีก

2. รู ิโอดวย อาจจะมี
ทบาทตามเนื้อเร่ือง หรือเพียงแคลิปซิงคก็ได 

 

ปแบบที่มีเนือ้เร่ือง มพีระเอก นางเอก มีศิลปนอยูในมวิสิควีด
บ
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3. รูปแบบที่มีเนือ้เร่ือง มพีระเอก นางเอก แตไมมีศิลปน โดยผูสรางอาจเหน็วาหนาของ
ศิลปน ผูชมสามารถจาํไดแลว จึงตัดออกไปเลย ใสแตเนื้อเร่ืองลวนๆเพราะมีเวลาจาํกัดแค 3 – 4 
นาที โดยที่เนือ้เร่ืองจะเปนไปตามเนื้อเพลง 
 

4. รูปแบบที่เนื้อเร่ืองไมตรงกับเนื้อเพลง อาจจะเปนการตีความใหมของผูกํากับหรือ
เจาของบริษทั กลาวคือ เพลงบางเพลงเนือ้หาที่เปนความหมายของเพลงเปนอยางหนึ่ง แตภาพที่
นําเสนอในมิวสิควีดิโอออกมาอีกอยางหนึ่ง เปนคนละเรื่อง ใหอารมณอีกแบบหนึง่  
 

5. รูปแบบนี้ คือ การนาํทัง้ 4 รูปแบบขางตนมารวมกัน มทีัง้ตัวแสดงที่เปนศิลปน มีภาพ
การแสดงสดบนเวที มีเนื้อเร่ืองเปนเรื่องราว มพีระเอกนางเอก 
 
 ผูวิจัยไดนาํแนวคิดเกี่ยวกับมวิสิควีดโิอนี ้ มาใชเปนแนวทางในการศึกษารูปแบบและ
เนื้อหาของมวิสิควีดิโอที่เลือกมาทําการศึกษา โดยเฉพาะอยางยิง่วัตถปุระสงคดานตางๆที่ผูผลิตใช
มิวสิควีดิโอสื่อไปยังผูชมวามวีัตถุประสงคในดานใด และส่ือออกมาอยางไรบาง และมิวสิควีดิโอ
นั้นเปนสื่อที่มกีารนาํเสนอซ้าํๆ ซึ่งการไดรับประสบการณผานสื่อซ้าํๆนั้น ทาํใหเกดิการสรางคลัง
ความรู (Stock of knowledge) ในตัวของผูชม ซึ่งจะทาํใหผูชมเปดใจยอมรับอยางงายดาย 
 
แนวคิดของดนตรีในฐานะที่เปนสวนหนึ่งของยุคสมัย 
 
บทบาทและอิทธิพลของดนตรี – เพลง  

 
1. บทบาทและอิทธพิลในการถายทอดสังคม – วัฒนธรรม  

 
แมวาการสรางสรรคผลงานเพลงจากอดีตถึงปจจุบนัจะมีการเปลี่ยนแปลงอยูเสมอ แต

เพลงก็ยงัคงนบัไดวาเปนวรรณกรรมที่ถายทอดเรื่องราวของสังคมไดอยางดี ความสําคัญของบท
เพลงที่เปนวรรณกรรมของยคุสมัย เพราะ 

 
บทเพลง คือ สัญลักษณแทจริงของความหลัง 
 
บทเพลง คือ ตัวแทนของยุค เปนภาพแหงรสนยิม และสายสัมพนัธของมวลมนุษยใน    

อดีต 
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บทเพลง คือ ขอมูลที่ประมวลภาพเหตกุารณ และความประทับใจแตหนหลงัไปสูความ

ทรงจําของผูฟงไดเสมอ ไมวากาลเวลาจะผานไปแคไหน 
 
บทเพลง คือ ส่ิงที่สามารถกลอมจิตและวญิญาณของผูฟง ไมวายามรัก ยามเศรา คิดถึง 

ยินดี ปลุกใจ ปลอบใจจากความเศรา ฯลฯ 
 
บทเพลง คือ ภาษาทัศนลกัษณบงบอกถึงวฒันธรรมอันงดงามของชาติที่ปลูกฝงคานิยม 

และสรางทัศนคติของคนในสังคม 
 
บทเพลง จงึมอิีทธิพลตอความรูสึกนกึคิด จิตสํานึกของมนษุยมาทกุยุคทุกสมยั บทเพลง

ถือวาเปนหลักฐานทางประวตัิศาสตรที่สําคัญ ที่ผูประพันธไดเปดเผยถึงความเปนไปของแนวคดิ
ของกลุมคนในสังคม และการศึกษาเคลื่อนไหวทางวัฒนธรรมของสังคมที่มีการเปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลา อันเปนผลมาจากการที่โลกไดมีการปฏิวัติเทคโนโลยทีางการสื่อสาร 
  

2. บทบาทและอิทธพิลทางจิตวิทยา 
 

สาเหตทุี่เพลงมีอิทธพิลมากมายตอมนุษยตามแนวคิดของ Carl. E. Seashore (อางใน รุง
ฤดี หอนาค, 2541) ศาสตราจารยดานจิตวทิยาแหงมหาวิทยาลัยไอโอวา กลาวดังนี ้

 
2.1 ดนตรีชวยกระตุนมนุษยไดทั้งรางกายและจิตใจ พรอมกันก็เปรียบเสมือนกลไกที่ไป

กระตุนระบบประสาทสวนกลาง ซึง่คอยควบคุมกลามเนื้อและหนาที่ตางๆ ตามอวยัวะภายใน
รวมถึงระบบประสาทอัตโนมตัิอีกดวย 

 
2.2 เสียงของดนตรี ทําใหรูสึกเหมือนวาไดอยูในอีกโลกหนึ่งซึง่เรียกวา การปลอมแปลง

ทางอารมณ (Disguise) เนือ่งจากบางครั้งมนษุยตองการที่จะหลีกหนีปญหาบางอยางที่กดดนัอยู 
จึงพยายามหาทางออกดวยการแสรงทาํ ซึ่งดนตรีชวยไดทางออม โดยใหโอกาสแสดงถึงความรูสึก 
ความตองการที่สภาพแวดลอมในชีวิตจริงไมอํานวยใหทาํเชนนัน้ เปนการชวยรักษาสุขภาพจิตของ
มนุษยใหสมดุล 
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2.3 จังหวะของเพลง เปนแหลงที่ทาํใหเกิดความนาสนใจที่จะฟง ไมวาจะเปนจังหวะชา 
เร็ว หรือ กระแทกกระทัน้ 

 
2.4 เปนการแสดงออกอยางหนึง่ของอารมณ ซึ่งนกัแตงเพลงพยายามกระตุนออกมา ทัง้ที่

ตองการจงูใจหรือ เกิดจากประสบการณของตนเอง เปนสื่อภาษาทางอารมณใหผูฟงไดรับรู  
 
2.5  ผูฟงเพลงตองมีสติปญญาที่สามารถรับรู เขาใจในบทเพลงนั้นๆ และการเขาถึง

เนื้อหาของเพลงเหลานัน้จะสมบูรณไดดวยอารมณของผูฟงเปนสวนประกอบดวย 
 

2.6 การที่มีผูใดแนะนําเพลงใหฟงไมวาจะเปนผูใหญ เพื่อน หรือส่ือมวลชน ซึง่กระตุนให
สนใจวาเพลงนั้นๆดีและไพเราะอยางไร 
 
วัฒนธรรมประชานิยม(Popular culture): ศิลปะปอปอารต (Pop Art) 
 
 วัฒนธรรมประชานิยมเปนวฒันธรรมของยุคสมัยใหม ที่เพิ่งจะเกิดในชวงของสังคม
มวลชน การใหคํานิยามนัน้ ทาํไดหลายๆแบบจากหลากหลายมุมมอง  A. Cranny - Francis 
(1994, อางใน กาญจนา แกวเทพ, 2544) ไดประมวลวิธกีารของการใหคํานิยามของวัฒนธรรม
ประชานยิมไวดังนี ้
 
 1. การใหคํานยิามโดยใชลักษณะของ “ตัวบท” และ “เนือ้หาเปนเกณฑ วัฒนธรรมประชา
นิยมเปนวัฒนธรรมที่มีอยูในปจจุบัน (Culture of the day) มักไดแกผลงานประเภทตอไปนี้คือ 
  
 - เนื้อหาพวกเรื่องแตง (genre fiction) เชน นวนิยายวทิยาศาสตร รักโรมานซ เพลงปอป 
นิตยสาร Pop ซึ่งมักเปนผลงานของสื่อมวลชนสมัยใหม  
 - รูปแบบความบันเทิงอืน่ๆ เชน กีฬา คอนเสิรตเพลงร็อค  
 - โฆษณาตามบิลบอรด ขอความเขียนตามฝาผนงั (graffiti) วรรณกรรมทายรถสิบลอ 
 - ทายที่สุดยงัหมายถงึนวนยิายของพวก Postmodern ดวย  
 
 คุณลักษณะ (attribute) ของเนื้อหาของวัฒนธรรมประชานิยมเหลานี้ก็คือเปนเรื่องเล็กๆ 
(minor) ไมไดมีความสลกัสาํคัญอะไร งายๆหยาบๆ วบูวาบฉาบฉวย เปนเรื่องเฉพาะ ไมมีคุณคา 
ไมมีลักษณะสากล และถือเปนรสนิยมแบบต่ําๆ (ทั้งหมดนี้เปนมุมมองจากวัฒนธรรมชนชัน้สูง) 
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 2. เมื่อใชเกณฑทางการตลาด (Marketing category)  
 คําวา “ตลาด” ในที่นี้เกี่ยวของกับจุดหมายปลายทางที่ผลผลิตทางวัฒนธรรมประชานิยม
มุงจะไปถงึ คอืกลุมคนที่จะใชวัฒนธรรมดังกลาว ซึง่มลัีกษณะดังนี้คอื 
 
 - ความตองการของตลาดกลุมนี้ คือ ความบันเทงิ ความสนกุสนาน ซึ่งเปนการหลีกหนี
จากโลกแหงความเปนจริง (pure escapist fantasy) และไมตองการคิดอะไร ฉะนั้นงานทีเ่ลือก
เสพก็จะเปน หนังสือพิมพหวัสีมากกวาหนังสือพิมพคุณภาพ rock music มากกวา Opera 
หนงัฮอลลีวูดมากกวาหนังนอกกระแส เปนตน 
 - นาสังเกตวาคํานยิามนี ้ ไดแบงกลุมคนที่จะเปนตลาดเอาไวอีกจาํพวกหนึง่ที่แยกไปจาก
ชนชั้นสงู และชนชั้นกลาง “ตลาด” หมายถึง คนหมูมากที่มีระดับการศึกษานอย ไมมีความสนใจ
หรือความเปนไปของโลกกวาง ใชลักษณะทางอารมณเปนพืน้ฐานการตัดสินใจมากกวาสต ิ 
 
 3. ใชเกณฑเร่ืองรูปแบบการแสดงออกของตําแหนงทางสังคม (Expression of social 
position) เกณฑนี้อาจจะคลายคลึงกับเกณฑเร่ือง “ตลาด” ที่กลาวมาขางตน แตทวาไดพิจารณา
กลุมคนของวฒันธรรมประชานยิมโดยเปรียบเทียบกับคนกลุมอ่ืนๆ  
 
 - แนนอนวาวัฒนธรรมประชานิยมนั้นเปนวัฒนธรรมของชนชัน้ลาง ในขณะทีว่ฒันธรรม
ชั้นดีเปนวัฒนธรรมชนชั้นสงูและชนชัน้กลาง อยางไรกต็ามเมื่อยอนกลับไปพิจารณาถึงเรื่องการใช
คําวา “Culture” โดยใช C (ตัวใหญ) เพยีงตัวเดียว หรือ c (ตัวเล็กๆ) หลายๆตวั ก็มขีอคิดวา เพราะ
เหตุใดจึงมีแตวัฒนธรรมของชนชัน้สงูกับชนชั้นกลางเทานัน้ ทีเ่ปนวฒันธรรมของสังคม แตทําไม
วัฒนธรรมประชานิยมจงึไมสามารถเปนตวัแทนของสังคมได 
  - เราตองมองไปไกลถึงแหลงที่มาของรสนยิมตางๆของประชาชนดวย ถาหากชวีิตของชน
ชั้นลางเปนชีวติที่ซ้ําซากคลายๆกนั มีแตสภาพแวดลอมที่ไมนาดูชมมาแลวตลอดทั้งวนั กน็าจะ
เปนเหตุผลเพยีงพอแลวที่เขาอยากเหน็นางเอกละครโทรทัศนแตงตัวสวยๆ ไมตองทาํงาน อาศัยอยู
ในบานใหญโต 
 - แนวคิดเรื่อง “ตําแหนงทางสังคม” ของวัฒนธรรมประชานิยมยังตั้งคาํถามวา การที่
มวลชนสวนใหญเสพผลงานวัฒนธรรมทีก่ลาวมาขางตน เปนเพราะ “รสนิยม” หรือเปนเพราะ 
“ปจจัยทางเศรษฐกิจ” ประชาชนเลือกชมโทรทัศนเพราะรสนิยม หรือราคาตั๋วกนัแน 
 
 4. ใชเกณฑเร่ือง “วิธีการดําเนินการ” มากกวา “ตัวผลผลิต” 
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 จากคํานิยามที่กลาวมาขางตน จะสังเกตไดวา เปนการใหคํานยิามวฒันธรรมประชานยิม
จากตัวผลผลติ หรือจากกลุมผูใช แตในนยิามที ่4 นี้ จะเปลี่ยนจากการใช “ผลผลิต” เปนเกณฑการ
นิยามมาเปน “วิธีการดําเนนิการสรางผลผลิต” (way of operating) มากกวา ซึ่งหมายความวา 
เร่ือง “โรมิโอและจูเลียต” จะยังไมใชวัฒนธรรมประชานิยมจนกวาจะถูกนํามาสรางใน “พืน้ที/่ 
สถาบนัทางวฒันธรรมรวมสมัย” (Major institution space / cultural space) เชน โทรทัศน โดยใช
วิธีการผลิต สไตล รูปแบบการนาํเสนอแบบโทรทัศนเทานัน้ เชน ตัดทอนบทสนทนายากๆ ที่ตอง
ครุนคิดออกไป ถาย close – up ใบหนาพระเอกนางเอกในฉากระเบยีงบาน ใสเพลงรักเยอะๆ เปน
ตน 
 
 5. ใชเร่ืองการตอสูทางวัฒนธรรมเปนเกณฑ  
 สําหรับคํานิยามสุดทายนี้จะพิจารณาวา เนื่องจากวฒันธรรมในสังคมประกอบดวย
วัฒนธรรมยอยที่ตางตอสูแยงชงิพืน้ทีท่างวัฒนธรรมอยูตลอดเวลา เพราะฉะนั้นในขณะที่
วัฒนธรรมชั้นสูง/ชัน้กลาง พยายามจะขยายการครอบงําใหเปนกระแสหลักของสังคม วฒันธรรม
ประชานยิมกพ็ยายามตอสู ดังนั้นเราจึงตองไมมองแตแงมุมความบันเทิงของวฒันธรรมประชา
นิยมเทานัน้ หากแตตองมองวานี่เปนเวทีแหงการตอสูทางวัฒนธรรม เชน การที่บรรดาตลก
ลอเลียนความไรสาระของชนชั้นสงู การเปดโปงเบื้องหลังของชนชั้นนําในละครโทรทศัน 
 
 สําหรับปอปอารต (Pop Art) เปนศิลปะทีเ่ร่ิมปรากฏใหเห็นประมาณปลายทศวรรษ1950ที่
นิวยอรค(New York) ประเทศอเมริกา หลังจากนั้นก็เร่ิมขยายเขาสูอังกฤษ ในป 1960 โดย 
Lawrence Alloway (อางใน Cagle, 1995 : 49) ไดกลาวถึงปอปอารต (Pop Art) โดยสรุปวา เปน
ศิลปะที่เกิดขึน้มาเพื่อตอตานศิลปะของชนชั้นสงูและตองการใหเกดิการพิจารณาศิลปะอยาง
เหมาะสม เนือ่งจากชนชัน้สูงจะมกีารแบงแยก ศิลปะของชนชัน้สูง (High Art) ออกจาก ศิลปะของ
ชนชั้นลาง(Low Art) 
 

ซึ่ง Alloway กลาววาปอปอารต (Pop Art) เปนศิลปะทีเ่กี่ยวกับสัญญะ และระบบสญัญะ 
ซึ่งจะแตกตางจากศิลปะแบบเรียลลิสม (Realism) ตรงที่ศิลปะแบบเรียลลิสม (Realism) นั้นจะ
เปนงานที่เปนมุมมองของศลิปนตอส่ิงตางๆ และถายทอดออกมาตามความเชื่อของคนนั้นๆเทานัน้ 
แตปอปอารต (Pop Art) จะเปนศิลปะที่เกีย่วกับส่ิงตางๆรอบตัวที่มีอยูแลว เชน ภาพถาย, brand 
สินคา, การตูน และส่ิงตางๆเหลานี้ก็ตองเปนทีน่ิยมของประชาชนทั่วไปดวย 
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 ปอปอารต (Pop Art) เปนแบบอยางของศิลปะที่สรางความตื่นเตนใหเกิดขึ้นทนัททีันใดแก
ผูพบเหน็ ซึ่งเปนเรื่องราวทีเ่กี่ยวของกับคนทัว่ๆไป เปนเรื่องราวเกีย่วกับความเปนอยูในปจจุบนั 
ไมใชเร่ืองที่เกีย่วของกับศาสนา ความเชือ่ หรือโบราณนิยายแบบแตกอน นักวิจารณและผูสนใจ
ตางใหความเห็นสอดคลองกันวาปอปอารต (Pop Art) เปนแบบอยางของศิลปะที่สะทอนหลัง
สภาพแทจริงของสังคมปจจุบันตามความรูสึกความเขาใจของสามัญชนทัว่ไป ชั่วขณะหนึง่ เวลา
หนึง่ เชน ดารายอดนยิม นกัรอง โฆษณา ฯลฯ เปนศิลปะที่แสดงความวุนวายของสังคม (รัฐ จันทร
เดช, 2522)  
 
 ศิลปะแบบปอปอารต (Pop Art) มีความเชื่อเกี่ยวกับศิลปะวา ศิลปะสรางขึ้นจากเรื่องราว
ทั่วไปในสังคมปจจุบัน เปนการแสดงออกของความรูสึกของประสบการณทั้งหมดของศิลปนในชั่ว
เวลาหนึง่ ขณะหนึง่ และสถานที่แหงหนึ่งเทานัน้ ซึง่สะทอนความรูพื้นฐานธรรมดาที่ศิลปนมีสวน
รวมอยูใหปรากฏ แบบของศิลปะปอปอารต (Pop Art) ตางกันตามความสนใจของศิลปนแตละคน 
บางคนสนใจภาพโฆษณา บางคนสนใจดาราภาพยนตร บางคนสนใจเรื่องเครือ่งจักรกล บางคน
สนใจเรื่องงายๆ และดวยผลงานงายๆเหลานี้เอง จงึทาํใหบางคนมคีวามเห็นวาปอปอารต (Pop 
Art) ไมใชศิลปะ เพราะไมมคีุณคาลึกซึ้งเลย จงึเกิดการจัดอภิปรายเรื่องนี้ข้ึนที่ประเทศอเมริกา โดย
เชิญผูทรงคุณวุฒิทางศิลปะมารวมอภิปรายหลายคน จากการอภิปรายความเห็นที่วาปอปอารต 
(Pop Art) เปนศิลปะหรือไมนั้น ไดขอสรุปวาศิลปนเปนผูกําหนดขอบขายศิลปะเอง ดังนั้น ศิลปะ
แบบปอปอารต (Pop Art) จึงเปนการแสดงออกแนวใหมที่สะทอนสงัคมในปจจุบัน ซึ่งไมเกี่ยวของ
กับศิลปะในอดีต มีเอกลักษณของตนเองโดยสมบูรณ สวนใครจะเห็นวาเปนศิลปะหรือไมก็เปน
เร่ืองสวนตวั 
 
 เนื่องจากปอปอารต (Pop Art) เปนศิลปะที่เกิดขึน้ในปจจุบนั มเีร่ืองราวเกีย่วของกับ
ชีวิตประจําวันทั่วไปที่คุนเคยจนไมนกึวามคีวามสาํคัญ แตสําหรับพวกศิลปนแลว ส่ิงแวดลอมมี
คุณคาแกการสรางสรรคมาก เปนพลงัที่ทาํใหเกิดแรงบันดาลใจ เมื่อสรางสรรคงานขึ้นมาตาม
สภาพแวดลอมจริงๆ ประกอบกับความเชือ่ ความคิดสรางสรรคและวธิีการลงไปแลว ผลงานยอมมี
ความหมาย สรางความเขาใจรวมกนัได  
 
 ความเคลื่อนไหวของปอปอารต (Pop Art) เร่ิมจากกลุมศิลปน 5 คน ซึง่มีความเห็น
เกี่ยวกับสภาพสิ่งแวดลอมในปจจุบนัเหมอืนกนั ศิลปนกลุมนี้มีความเชื่อเกีย่วกบัสุนทรียภาพวา 
สุนทรียภาพคอืความรูสึกที่เกี่ยวของกับสภาพตางๆที่ปรากฏในโลกของอุตสาหกรรม โลกชนบท 
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และโลกเศรษฐกิจ ศิลปนพยายามตอบสนองโลกภายนอกเหลานี้ดวยการแสดงความรูสึกผานงาน
ศิลปะ  
 
 Roy Lichtenstien ตอบสนองในรูปของการตูน และเห็นวา การสรางความเพลิดเพลนิดวย
การตูนนั้น เปนการตอบสนองความจริงแนวหนึง่ของสงัคมปจจุบัน  
 
 Class Oldenberg ตอบสนองตางออกไป เขาชอบรปูรางของอาหารสําเร็จรูปตามตา
มองเหน็ ทาํใหใหญโต เพือ่ช้ีแจงใหคนเห็นความสาํคญัและตื่นเตน เชน รูปแฮมเบอรเกอรขนาด
ยักษ เปนตน 
 
 James Rosenquist ตอบสนองทางขนาดและการซับซอนกนั เชน การแสดงตราโฆษณา
สินคาใหญๆ เครื่องหมายการคา ภาพโฆษณาสินคา ฯลฯ สวนมากแลว ผลงานของเขาสรางความ
ตื่นเตนแกผูพบเห็นทนัท ี 
 
 Andy Warhol สนใจทีจ่ะตอบสนองภาวะสังคมอยางถกูตองชัดเจนตรงไปตรงมา พอๆกับ
การแสดงทกัษะ และความสามารถทางเทคนิค โดยพยายามที่จะแสดงออกทางจติรกรรม เพื่อใหผู
พบเหน็รูวา ฉลากสินคา ภาพโฆษณา มคีวามสาํคัญตอชีวิตคนแคไหน เขาใหทัศนะวา ศิลปนใน
ปจจุบัน กค็ือเครื่องจักรกลชนิดหนึง่ ซึง่มีประสิทธิภาพที่จะถายทอดความเปนจริงในโลกนี้ให
ถูกตอง  
 
 คนสุดทายคือ Tom Wesselmann เขาตอบสนองโลกภายนอกตามแบบแผนที่มมีาแตเดิม 
เขาสนใจเกีย่วกับการจัดภาพ เร่ืองราวที่เขาเขียน จงึเปนเรื่องราวกลางๆ ระหวางการจัดภาพแบบ
เกากับภาพแบบใหม อันแสดงถึงการเอาวัตถุจริงๆกับศิลปะเขาดวยกัน หรืออาจกลาวไดวา เปน
การผสมผสานของภาพปะติดกับจิตรกรรม  
 
 นอกจากศิลปนปอปอารต (Pop Art) ทัง้ 5 คน ดงักลาวแลว กย็ังมศีิลปนคนอื่นๆที่เปน
ลูกผสมอีกหลายคน ไดสรางงานใหเหน็สภาพที่แทจริงของสังคม โดยยึดเอาแนวปอปอารต (Pop 
Art) ปนเปกบัแนวศิลปะแขนงอื่นๆ ซึ่งศิลปนเหลานีต้างก็มทีัศนะเกี่ยวกับการแสดงออกแตกตาง
กันไป แตสวนใหญก็คลายกบัพวกปอปอารต (Pop Art) แททัง้สิ้น 
 สําหรับเพลงสมัยนยิม (Popular Music) ก็ถือไดวาเปนสวนหนึง่ทีเ่กิดขึ้นในยุคสมัยของ
ศิลปะแบบปอปอารต (Pop Art) เชนกนั เพลงสมัยนยิม (Popular Music) เร่ิมตนในอเมรกิาเมื่อ
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ตนทศวรรษที่ 1950 (Longhurst: 1995) ในปจจุบนั เพลงสมัยนิยม (popular Music) ปรากฎอยู
ทั่วไป และไดกลายเปนสวนหนึ่งของชีวิตมนุษย เพลงนอกจากจะสะทอนความคดิ ความรูสึก 
ตลอดจนพฤตกิรรมของมนษุยและสังคมแลว ในปจจุบันการสรางสรรคผลงานเพลงยงัมีปจจัย
ทางดานเศรษฐกิจเขามาเกีย่วของ กลาคือสามารถสรางความมัน่คงใหแกอุตสาหกรรมดนตรีอีก
ดวย 
 

Adorno (Institute for Social Research) กลาววาเพลงสมัยนยิม (popular music) เปน
ศิลปะที่ถกูทาํใหเปนสนิคาทีม่ีเนื้อหาและรปูแบบเอาใจตลาด (อางใน โสภัทร นาสวัสด์ิ, 2543) 
กลาวคือ รูปแบบและเนื้อหาของเพลงมกีารทาํใหเปนมาตรฐานเดียวกันหมด (standardization) 
ผานทางการสรางลักษณะเฉพาะเทียม (pseudo – Individualization) นั่นคือ ผูผลิตจะนําดนตรี 
หรือเพลงสมัยนิยมมาเปนมาตรฐานในการสรางลักษณะเฉพาะเทียม เพื่อใหลูกคายอมรับ Adorno 
ยังกลาวอกีวาเพลงสมัยนยิม ก็ไดเขามามีบทบาทในวฒันธรรม Pop Culture ที่ผูคนตองการสิ่งเรา 
และเพลงสมัยนิยม (popular music) ก็ตอบสนองความตองการนั้น แลวยังทําหนาที่เปนตวัเชื่อม
ทางสังคม ชวยใหคนปรับใจใหเขากับชีวิตประจําวนั (พชิญสินี บาํรุงนคร, 2543)  
 

แนวคิดของ Adorno มีจุดออนตรงที่มองอยูแงเดียว มองเพียงแตวา ผลกระทบทั้งหมดเกิด
จากนายทนุเพยีงคนเดยีว หรือมองวาศิลปะถูกแปรรูปเปนสินคาเพราะนายทนุ ซึ่งในความเปนจริง
แลวผลงานเพลงแตละชุดมีเนื้อหาและรูปแบบของเพลงที่ไมเหมือนกนั หรือรูปแบบเนื้อหาแบบ
เดียวกย็ังมีความตางในเรื่องความหมาย หรือสัญลักษณที่ใชส่ือสารอยูเสมอ เพราะการ
เปลี่ยนแปลงในบริบทของสงัคม นอกจากนี้ในผลงานเพลงแตละชุดนายทนุเจาของบริษัทยังตอง
อาศัยบุคคลอีกมากมาย เชน ผูประพนัธเพลง ศิลปนนกัรอง ผูฝกสอนการเตนรํา เปนตน ซึง่กลุม
คนเหลานี้อาจจะมองถงึความรูสึกของผูรับดวย ดงันัน้แมวาผลงานเพลงจะมีเนื้อหาและรูปแบบที่
ซ้ํากนั แตก็มีความหลากหลายเจือปนอยูดวย  
 

โดยรูปแบบของสื่อมวลชนที่มีลักษณะซ้าํซากตามแนวคิดของ Frankfurt school (ศมกมล 
ลิมปชัย, 2532) ซึ่ง Marcuse ไดกลาวถึงการประพนัธเพลงประเภทคลาสสิคในอดีตที่ตองอาศัย
ความปราณีตและระยะเวลาอันยาวนานในการสรางสรรค ดังนัน้การฟงเพลงคลาสสิคตองอาศัย
สมาธิและความตั้งใจฟงอยางดียิ่งจงึจะสามารถเขาถึงแกนแทของเพลงนัน้ได ปจจุบนัถงึแมวาการ
ประพันธเพลงคลาสสิคจะยงัคงยากลาํบาก แตผูฟงเพลงสวนใหญมกัจะฟงเพลงอยางผวิเผิน และ
ไมไดสนใจในแกนของเพลง และยงัมีการตัดทอนบางสวนเพื่อนาํมาใชในการโฆษณาสินคา ซึง่การ
ที่ผูฟงมีลักษณะดังกลาวจาํนวนมากเรยีกวา “วัฒนธรรมมวลชน” ดังที ่ Rosenburg ไดกลาวถึง
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วัฒนธรรมมวลชนไววา ไมเพียงแตจะทาํใหรสนิยมต่าํลง แตยงัเปนอันตรายตอความรูสึก และ
สามารถนําไปสูลักษณะเบ็ดเสร็จนิยม ซึ่งกค็ือการมองมนุษยในทกุแงทุกมุมวาเปนการคา  

 
จากแนวคิดของ Frankfurt school เราจะเหน็ไดวา ผลกระทบทางสังคมของระบบธุรกิจ

การคาในการผลิตเทปเพลงวาทําใหสุนทรยีภาพของเพลงไทยสากลลดนอยลงไป เนื่องจากระบบ
การผลิตเพลงไทยสากลในปจจุบันมีลักษณะที่เรียกวาสนิคามวลชน (Mass Product) ซึ่งเปนการ
ผลิตสินคามาตรฐานเดียวกนัออกมาคราวละมากๆ และบางครั้งขาดการประณีต ละเอียดออน แต
ปจจัยสําคัญประการหนึ่งทีท่าํใหเพลงไทยสากลยงัมียอดขายที่ดีนัน่คอืการโฆษณาประชาสัมพันธ
ผานสื่อตางๆ ทั้งทางวทิย ุโทรทัศน  
 

แตอยางไรก็ตามภายใตแนวคิดที่มองวาเพลงสมัยนิยม (Popular Music) จะผลิตออกมา
เพื่อเปนสนิคา แตก็มีผูทีย่ังมองวาการสรางสรรคเพลงสมัยนยิม (Popular Music) นั้นตองมี
ขอบขายของลกัษณะทางศิลปะอยูดวย ซึ่งนิติพงษ หอนาค กลาววา พยายามใหคนฟงเพลงไดรับ
รสชาติดนตรีสากลที่คอนขางถูกตอง มีความทนัสมยั เพีย้นไมได เพีย้นนอย จัดแจงอยางประณีตมี
คุณภาพ เพราะงานแบบนี้เปนงานศิลปะ ในเชงิธุรกิจเราก็หวังยอดขายสูงสุด และสรางความพงึ
พอใจ ทาํกาํไรใหในระดับทีผู่ถือหุนพอใจ คนทาํงานพอใจ และเชื่อวามนัจะตามมาเอง เมื่อเรา
ทํางานใหดทีี่สุด แลวคนฟงก็จะรูสึกวา เราต้ังใจทาํงาน และเขากจ็ะไดเสพสุนทรียทางดนตรีที่
คุมคา (อางใน รุงฤดี หอนาค, 2541) 

 
ศิลปะยุคหลงัสมัยใหม (Postmodern Art) 
 
 สังคมยุคหลงัสมัยใหม หรือ Postmodern  เปนสังคมที่เกดิขึ้นหลังจากยุคสมัยใหม 
(Modern) เร่ิมปรากฏใหเหน็ในชวงป 1960 เปนตนมา ซึ่งเปนสังคมที่กาวเขาสูยุคขอมูลขาวสาร 
ลักษณะสําคญัของสังคมหลังสมัยใหมคอืสังคมที่เรียกวา “สังคมสุขนิยม” คือ ทกุคนสามารถทีจ่ะ
เลือกทาํอะไรตามความพงึพอใจของตนเอง ตองการทําอะไรก็ตามที่ทาํใหตนเองมีความสขุโดยไม
สนใจใคร วัฒนธรรมยุคหลงัสมัยใหมจงึเปนเรื่องที่ฉาบฉวย ผิวเผิน เปนสิ่งที่ดําเนินไปตามอารมณ
มากกวาเหตุผล และเปนสิ่งที่ไมสมเหตุสมผลจึงแปรเปลี่ยนไดงาย และมีการเปลีย่นแปลงอยูเสมอ 
ซึ่งทกุสิ่งทุกอยางมุงไปสูการแสวงหาความสุข (ทวีรักษ กลิ่นสุคนธ, 2544) 
 
 Dunn (1991, อางใน สุดาวรรณ เตชะวิบูลยวงศ, 2543) กลาววา คําวา “ยุคหลัง
สมัยใหม” ถกูใชกันอยางแพรหลายมากขึ้นเรื่อยๆ เพื่ออธิบายความเคลื่อนไหว (movement) 
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ชวงเวลา (period) เงื่อนไขเกี่ยวกับวัฒนธรรมรวมสมยั และรูปแบบ (style) แนวคิดยุคหลงั
สมัยใหมจะมุงไปที่พฤติกรรมและการสรางวัฒนธรรมทีแ่ตกตัวออกไปอยางหลากหลาย 
ประกอบดวยสไตลใหมๆ ความเคลื่อนไหวใหมๆ  
 
 ทั้งนี ้ Hebdige (อางใน Morley,1996 : 58) ไดแสดงทัศนะโดยสรปุ เราสามารถที่จะ
พิจารณายุคหลังสมัยใหมไดจากลักษณะ 3 ประการที่ปฏิเสธแนวคิดแบบสมัยใหม คือ  
 
 1) การตอตานความคิดแบบเหมารวม (against totalization)  
 ทัศนะตามแนวคิดหลังสมัยใหมนัน้ ปฏิเสธขอสรุปที่วา มนุษยมีลักษณะทางธรรมชาติและ
มีจุดมุงหมายที่เหมือนกัน ปฏิเสธวาทกรรมตามทศันะสมัยใหมในเรื่องความเปนสากล การ
ตระหนักถึงความจริงเพียงแคหนึง่เดียว หรือกลาวอีกนัยหนึง่ก็คือ การปฏิเสธอะไรก็ตามทีท่าํให
เกิดความคิดแบบเบ็ดเสร็จนัน่เอง  
 
 2) การปฏิเสธความแนนอนชัดเจน (against teleology)  
 โดยทัศนะแบบสมัยใหมนัน้ เชื่อวามนษุยสามารถทีจ่ะคนพบความเปนจริงที่ซอนอยูใน
ปรากฏการณภายนอกได ขณะเดียวกนันกัคิดยุคหลังสมัยใหมกลับปฏิเสธทัศนะนัน้ โดยเหน็วาเรา
ไมสามารถที่จะคนพบความจริงเหลานัน้ได เนื่องจากทุกวนันี้มนุษยอาศยัอยูในโลกแหง
ปรากฏการณที่ไมมีความลกึล้ํา หรือโลกเสมือนจริง (simulacra) 
 
 3) การปฏิเสธสังคมเชิงอุดมคติ (against Utopia)  
 ทัศนะแบบหลงัสมัยใหมนัน้ ปฏิเสธสงัคมในอุดมคติ (Utopia) เนื่องจากปฏิเสธความคิด
รวบยอดเบ็ดเสร็จและปฏิเสธการคนหาความจริงที่ซอนเรน ทัง้นีน้ักคดิยุคหลงัสมัยใหมเชื่อวา 
สังคมยุคหลงัสมัยใหมเปน “สังคมแหงปรากฏการณ” ความจรงิ (reality) จะถูกแทนที่ดวย
ภาพลักษณ (image) และภาพลักษณจะถูกแทนที่ดวยภาพนมิิต (simulacrum) ซึ่งก็คือ ความเกิน
จริง (hyper real)  
 
 เชนเดียวกนัหากเราจะพูดถงึศิลปะของยคุหลังสมยัใหม (Postmodern Art) ก็ลวนปฏิเสธ
แนวคิดของศิลปะในยุคสมยัใหม (Modern Art) ทั้งสิน้ เร่ิมต้ังแตศลิปะของยุคสมัยใหม บอกวา
จะตองมีความคิดริเร่ิม ไมซ้ําใคร (originality) แตศิลปะแบบหลังสมัยใหมบอกวา ไมสนใจ โดย
บอกวาศิลปะที่ทาํขึ้นมานัน้จะลอกหรือกอปป (copy) ของคนอื่นมาก็ได ไมตองคํานึงถึงเรื่องของ
ความคิดริเร่ิม ไมซ้ําใคร (originality) แลว ศิลปะสมัยใหมยังตองคาํนงึถึงเอกภาพในงานศิลปะ แต
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ในยุคหลงัสมยัใหม สามารถที่จะสรางผลงานศิลปะโดยไมตองคํานงึถึงเอกภาพ สามารถผสม
ปนเปมนัไดอยางเต็มที ่หรือที่เราเรียกวา ลูกผสม (hybrid) 
 
 นอกจากนี้ศิลปะสมัยใหม มกีารแบงแยกระหวาง ศิลปะของชนชัน้สูง (High Art) ออกจาก 
ศิลปะของชนชั้นลาง(Low Art) แตศิลปะในยุคหลงัสมัยใหมไมมกีารแบงแยก ศิลปะขางถนนก็
สามารถเปนศลิปะที่มีคุณคาได หรืองานศิลปที่ซื้อมาจากรานกฟิทชอ็ปก็เปนศิลปะได ศิลปะในยุค
นี้ไมจําเปนตองอยูในพิพธิภัณฑเทานัน้ และสไตลก็ไมจําเปนตองมีความเปนสากล (international/ 
universal) ก็ได จะเปนเพยีงศิลปะทองถิน่ก็มีคุณคาเชนเดียวกัน หวัใจสําคัญอยางหนึ่งของศิลปะ
ยุคสมัยใหมอีกอันหนึง่ก็คือ ในยุคนี้ใหการยอมรับผูเชีย่วชาญ แตยคุหลังสมยัใหมใหปฏิเสธ ไม
จําเปนตองเปนผูเชี่ยวชาญก็สรางงานศิลปะได จะเหน็ไดวา ยุคหลงัสมัยใหม (Postmodern Art)
เปนการตีกลับยุคสมัยใหม (Modern Art) อยางชัดเจน (สมเกียรติ ตั้งนโม, 2543) 
 
 John Fiske (1987) ไดใหทศันะวา มิวสิควีดิโอเปนผลงานสื่อมวลชนยุคหลังสมัยใหมชนิด
แรกที่เนนถงึความไมปะติดปะตอกันของภาพลักษณ การตอตานความรูสึกนึกคิด เปนวิถทีางที่
ภาพลักษณมคีวามจาํเปนกวาความเปนจริง และไดเขามาแทนที่ความจรงิในประสบการณของ
มนุษย  
 
 Morse (1986, อางใน John Fiske) เสนอวา MTV นัน้ดําเนนิธุรกิจกับผลิตภัณฑในระบบ
ทุนนิยมชั้นกลาง โดยการนาํเสนอภาพลักษณ (image) มากมายดวยภาพทีห่วือหวา ฉาบฉวย 
ภาพรถวิง่เร็ว หรือภาพในเมอืง ซึง่ทาํใหมวิสิควีดิโอมีลักษณะใกลเคียงกับโฆษณา เนื้อหาทีจ่ะนาํ
ความพึงพอใจมาสูผูชมประกอบไปดวย การตัดตอภาพที่ฉับไว ใชมุมกลองทีห่ลากหลาย และการ
เคลื่อนไหวภาพทีน่าเวียนศีรษะ ภาพที่ปรากฏตอสายตาผูชมเปนเหมือนสิ่งของที่อยูเหนือการ
ควบคุมของความรูสึกและการสรางความรูสึก แตทําใหผูชมเขาสูโลกแหงความพงึพอใจ 
(pleasure world) ได ภาพจะบอกความเปนสิ่งของโดยสายตาไมตองผานสมองคิด นาํมาซึง่ความ
บันเทงิและเพลินตา อยูระหวางวัฒนธรรมกับธรรมชาต ิ ระหวางการมีอุดมการณ กับการขาด
อุดมการณ แนนอนที่สุดวามิวสิควีดิโอจะถูกควบคุมโดยระบบทนุนยิม ผลิตขึ้นมาเพื่อใหไดมาซึง่
เงิน 
 
 Federick Jameson (1989, อางใน พัลพงศ สุวรรณวาทนิ, 2536) กลาววา ผลผลิตการ
แลกเปลี่ยนระบบการตลาดทําใหรูปแบบของวัฒนธรรมตางๆรวมทั้งการโฆษณาในโทรทัศน และ
ส่ือมวลชนกลายเปนจุดรวมความสนใจและสะทอนใหเหน็ถงึกิจกรรมทางเศรษฐกิจ ดังนัน้ตวั
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รูปแบบ (style) และภาพลกัษณของการเปนตัวแทน (representative) จะไมใชตัวสงเสริมใหกับ
เศรษฐกิจ แตกลับกลายเปนวาสิ่งตางๆเหลานี้ อันไดแก สไตลและภาพลักษณของสื่อมวลชนเปน
ตัวผลิตภัณฑ (product) 
 
 มิวสิควีดิโอในฐานะที่เปนผลติภัณฑทางสือ่มวลชน ทีถู่กผลิตขึ้นภายใตระบบเศรษฐกิจที่
เรียกวา “ระบบเศรษฐกิจเชิงสัญญะ (political economy of sign) ที่เขามาทําหนาที่
ประชาสัมพันธสงเสริมการขายเปนประเด็นสําคัญ ความเปนมิวสิควีดิโอที่เต็มไปดวยสัญญะ 
สัญลักษณ และภาพลักษณอีกทั้งวิธีการนําเสนอผานสื่อโทรทัศนทีม่ีการแขงขันสงูในระบบธุรกจิ 
ทําใหหลายๆครั้งพบการลอกเลียนแบบของรูปแบบหรือเนื้อหาของมวิสิควีดิโอที่ซ้าํไปซ้ํามาตามตัว
บทของเพลง อาจจะเนื่องมาจากเพลงเปนผลิตภัณฑที่ไมมีตวัตนไมสามารถจับตองหรือวดั
คุณภาพกันได ดังนัน้การพยายามหยิบยืน่ภาพลกัษณเพื่อสรางความประทับใจแกผูชมผูฟงจะทํา
ใหเกิดพฤติกรรมการซื้ออันเปนผลดีทางดานธุรกิจ 
 
 เราคงปฏิเสธไมไดวาดนตรีเปนสิ่งที่เกิดมาคูกับมนุษย เพราะเมื่อเราเกิดเราก็จะไดยินเสยีง
แมรองเพลงกลอม เรารูจักการตบมือกระทืบเทาเปนจังหวะเพลงทีพ่อสอน เวลาเปนสุขเราก็รอง
เพลง เวลาเศราเราก็ไดเพลงเปนเครื่องปลอบใจ  ความเจริญของมนุษยมีมากเพยีงไร ดนตรีก็เจรญิ
ข้ึนเปนเงาตามตัว และดนตรีก็กลายมาเปนศาสตรแขนงหนึง่ กลายเปนสิง่ที่แยกไมออกจากชวีติ
มนุษย ศิลปะทุกแขนงคงจะดูจืดชืด หากขาดดนตรีเปนสวนประกอบ (คีตกร จ. มงคลขจร, 2543) 
ดนตรีเปนสวนหนึง่ของยุคสมัยที่มกีารปรบัตัว เปลีย่นแปลง และพัฒนามาอยางตอเนื่อง ผูวิจัยได
นําแนวคิดของดนตรีในฐานะเปนสวนหนึง่ของยุคสมัย มาเปนพืน้ฐานในการวิเคราะหพัฒนาการ
ของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล เนื่องจากมิวสิควีดิโอนัน้เกดิมาจากบทเพลงและดนตรี ซึ่งอยูใน
บริบทของสังคมและวัฒนธรรม ซึ่งจะสามารถทําใหผูวิจัยไดเขาใจถงึแนวคิดในการสรางสรรคมิว
สิควีดิโอในบรบิทของสังคมและวัฒนธรรม 
 
แนวคิดอุตสาหกรรมเพลง 
 
 อุตสาหกรรมเพลงไทยเปนอตุสาหกรรมหนึ่งที่มีการเจรญิเติบโตสูง ดวยมูลคาตลาดรวมที่
สูงถึงหลักพนัลานบาท (พรพรรณ เอกเพชร,2543) โดยในป 2547 ธุรกิจเพลงเติบโตขึ้นตามการฟน
ตัวทางเศรษฐกิจ โดยมีมูลคาตลาดประมาณ 8,000 ลานบาท เพิม่ข้ึนจากป2546 รอยละ 29.0 
เนื่องจากความนิยมของผูบริโภคและการปราบปรามสนิคาละเมิดลิขสิทธอยางจรงิจังของทางการ 
โดย บมจ.แกรมมี่มีสวนแบงตลาดสูงสุดรอยละ 46.9 รองลงมาคือ บมจ.อารเอสโปรโมชั่น รอยละ 
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20.0 ซึ่งในป 2548 คาดวาตลาดยังคงขยายตวัตอเนื่องโดยมีมูลคาตลาดประมาณ 9,600 ลาน
บาท เพิ่มข้ึนรอยละ 20.0 ผูประกอบการแตละคายเพลงตางมีแผนในการใหความสําคัญกับการ
สรางมูลคาเพิม่จากศิลปนและในคายโดยการใหศิลปนเกาทีม่ีชื่อเสียงมารองเพลงในเวอรชัน่ใหม 
รวมถึงการออกเทปเพลงของซุปเปอรสตารในรูปแบบอัลบ้ัมอะคูสติกและอัลบ้ัมใหมเพื่อทดสอบ
ความนิยมในตลาดใหมเพื่อชวยกระตุนยอดขายอีกดวย (สํานักงานวจิยัธุรกิจบมจ.
ธนาคารกรุงไทย, 2547)   
 

ทั้งนี้อาจเปนเพราะเพลงเปนความบันเทงิชนิดเดียวที่คนทกุชนชัน้ ทกุเพศ ทกุวยั สามารถ
หาซื้อไดในราคาไมแพงนัก หากเทยีบกับสันทนาการอืน่ๆที่มีคาใชจายแพงกวา อีกทั้งการฟงเพลง
นอกจากจะใหความรื่นรมยแกผูฟงแลว เพลงยังชวยผอนคลายความตงึเครียดจากปญหาตางๆแก
ผูฟงไดเปนอยางดี  เพลงจงึเปนความบันเทิงที่อยูคูคนไทยมาทกุยุคทกุสมยั 
 
โครงสรางอุตสาหกรรมเพลง 
 
 T. Adorno มีทัศนะเกีย่วกับเร่ืองของดนตรีวา ระบบทุนนิยมหรือธุรกิจไดทําใหดนตรี
กลายเปนอุตสาหกรรมวัฒนธรรม ซึง่มีลักษณะทีท่าํใหผูคนหลงใหลอยางไรเหตุผล มีลักษณะเปน
มาตรฐานอยางเดียวกันหมด (Standardization) และถือวาไมไดสรางสรรคงานศิลปะออกมาสู
สายตาประชาชน หากแตผลิตสิ่งที่เปนสตูรมาตรฐาน (อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 2542) ผลงานที่
ออกมามีความซ้ําซากจําเจ เชน นักแตงเพลงจะถูกบริษัทเทปเพลงกาํหนดใหสามารถแตงเพลงได
ไมเกิน 4 นาที ดงันัน้ไมวานักแตงเพลงจะมีเนื้อหาของบทเพลงที่ตองการจะบรรยายมากเกนิ 4 
นาที ก็เปนเรือ่งที่เปนไปไมได นักแตงเพลงจะตองจบเนื้อหาใหลงภายในเวลาที่กําหนด ซึ่งกลาย
ลักษณะมาตรฐานของการแตงเพลงไป  
  
 ในอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลก็เชนเดียวกัน การผลิตอัลบ้ัมเพลง 1 อัลบ้ัม ซึ่งประกอบไป
ดวย ตัวนกัรองและบทเพลงนั้น องคประกอบของเทปเพลงทัง้สองสวนนี้ จะตองผานระบบการผลิต
เชนเดียวกนั  
 
 สําหรับโครงสรางของบริษทัที่สรางสรรคเพลงไทยสากลนั้น ในปจจุบนัจะเปนบริษทัใหญที่
ประกอบดวยบริษัทหลายๆบริษัทรวมกันและทําธุรกิจส่ือแบบครบวงจร ไมวาจะเปนการผลิต
ภาพยนตร, รายการโทรทัศน, นิตยสาร รวมทัง้บริษทัเพลงดวย ซึ่งในสวนของกลุมธุรกิจเพลงนัน้ก็
ตองมี  
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- บริษัทที่สรางสรรคงานเพลง ดูแลการสรางสรรคงานเพลงของนกัแตงเพลง  
- บริษัทคายเพลงจํานวนมากที่เปนผูดูแลศลิปน นักรอง โดยคายเพลงแตละคายกจ็ะมี

อิสระในการวางแผนเกี่ยวกบัการทาํการตลาดวาจะทาํเพลงในแนวใด รวมทัง้เปนผู
เลือกศิลปน นักรอง และหาแนวเพลงที่เหมาะสมแกนกัรองเองดวย ทัง้นีก้็จะตองอยู
ภายใตขอตกลงของบริษัทแมที่จะเปนผูแบงสรรการผลติของแตละคายเพลง 

- บริษัทที่เปนผูผลิตเทป และซีดี สําหรับวางจําหนาย  
- บริษัทจัดจําหนายที่เปนผูจดัสรรผลงานไปสูผูคารายยอย  

 

บริษัทแม 
(Conglomerate holding 

Company) 

กลุมธุรกิจอื่นๆ กลุมธุรกิจเพลง 
(Other non-music 

division) 
(Music Group) 

บริษัทสรางสรรคเพลง(คายเพลง) 

 
 
แผนภาพที่ 2.1 แสดงโครงสรางของบริษทัเพลงที่มีการประกอบธุรกิจแบบครบวงจร (Hull, 2000) 
 
 สวนโครงสรางของคายเพลงนั้น ก็จะประกอบไปดวยหลายฝาย ทีท่ํางานรบัผิดชอบ
ตางๆกนั สามารถแสดงเปนแผนภาพไดดังนี ้ 

(Music publishing companies) 
กลุมธุรกิจบันทึกเสียง 

(Record Group) 

บริษัทบันทึกเสียง บริษัทผูผลิตเทปและซีดีสําหรับ
วางจําหนาย 

บริษัทจัดจําหนาย 
(Record labels) (Record distribution 

system) (Record manufacturing) 
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ประธานบริษัท 
(Label president) 

ฝายกฎหมาย ฝายบัญชี 
(Business affair) (Accounting) 

ฝายตางประเทศ ฝายการตลาด ฝายสรางสรรคศิลปน 
(International) (Marketing) (A&R) 

ฝายบริหาร ฝายควบคุมการผลิต 
(Administrator) (Producer) 

ฝายขาย ฝายสงเสริม
การขาย 

ฝายโฆษณา ฝายดูแลการใชสื่ออื่นๆ ฝายดูแลศิลปน 
(Advertising) (Publicity) (Sales) 

(Promotion) 
(Artist Relation) 

 
แผนภาพที่ 2.2 แสดงโครงสรางหนวยงานฝายตางๆในคายเพลง (Hull, 2000) 
 
 หนาที่รับผิดชอบหลักๆของแตละฝาย มีดังนี ้
 

- ประธานบรษิัท (Label president)  
ผูที่จะดํารงตําแหนงนี้มกัจะเปนผูทีม่ีประสบการณทาํงานในฝายสรางสรรคศิลปน (A&R) 

หรืออาจจะเปนผูที่มปีระสบการณจากฝายกฎหมาย หรืออยางนอยก็ควรมีประสบการณจากฝาย
การตลาด หนาที่ของประธานบริษัทคือ จะตองเปนผูควบคุมดูแลในทกุขั้นตอน 

 
- ฝายกฎหมาย (Business affair) 
มีหนาที่เจรจาขอตกลงทําสญัญากับศิลปน และโปรดิวเซอร ดูแลผลประโยชนระหวางคาย

เพลงแตละคาย และดูแลในเรื่องผลประโยชนของบริษทั และเรื่องของลขิสิทธิ์ตางๆดวย 
 



 42

 
- ฝายบัญช ี(Accounting)  
ดูแลเกี่ยวกับการทําบัญชีของบริษัท บัญชีเกี่ยวกับจํานวนเทปและซีดทีี่ขายได, จาํนวนที่

ถูกสงคืน, จาํนวนที่แจกฟร ี และจาํนวนที่เปนการสงเสริมการขาย รวมไปถึงดูแลในเรื่องการจาย
คาตอบแทนใหกับศิลปน, โปรดิวเซอร, และนักแตงเพลงดวย 

 
- ฝายตางประเทศ (International) 
เปนฝายที่ดูแลติดตอการจัดจําหนาย และประสานงานวางแผนการตลาดกับตางประเทศ 

และอาจจะตองดูแลศิลปนในสังกัดที่อยูตางประเทศดวย 
 
- ฝายการตลาด (Marketing) 
ฝายนีม้ักจะเปนฝายที่ใหญทีสุ่ดของคายเพลง ดูแลรับผิดชอบในเรื่องการขายเทป ซีดี

ใหกับผูบริโภค ผานผูคารายยอยตางๆ และทาํการสงเสริมการขายเพื่อสรางใหเกิดการรับรู 
(awareness) ผานทางวทิย,ุ โทรทัศน, ส่ือใบปลิว โปสเตอร, และโฆษณาในทกุๆสื่อ 

 
- ฝายขาย (Sales) 
ฝายขายจะทาํหนาที่ในการรับใบส่ังสินคาจากผูคารายยอย และบางทกี็ตองไปตามราน

เทป หรือหางสรรพสินคา เพื่อไปทําการจดัหาที่วางที่เหมาะสม (set up displays)  
 
- ฝายสงเสริมการขาย (Promotion) 
หนาทีห่ลักของฝายนี้ก็คือ การสรางกระแสใหกับอัลบ้ัมผานทางวทิยุ และมวิสิควีดิโอใน

รายการเพลงทางโทรทัศน ฝายสงเสรมิการขายนี้จะทํางานประสานกับรายการวทิยุและโทรทัศน 
รวมทัง้ประสานงานกับศิลปน ในกรณีทีศ่ิลปนมีการทวัรคอนเสริต และตองเปนผูดูแลในการพา
ศิลปนไปออกในรายการตางๆทั้งทางวิทย ุและโทรทัศน 

 
- ฝายโฆษณา (Advertising)  
ฝายนีท้าํหนาที่ในการวางแผนการโฆษณาใหกับอัลบ้ัมเพลง รวมทัง้ซิงเกิลดวย ในการ

โฆษณานั้นจะตองทําดวยความรอบคอบ เพราะวาการโฆษณานีจ้ะแสดงถึงภาพลกัษณ (Image) 
ของศิลปน และอัลบ้ัมนัน้ๆดวย  
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- ฝายดูแลการใชส่ืออ่ืนๆ  (Publicity)  
ฝายนี้ดูแลการใชส่ืออ่ืนๆที่ไมใชส่ือวิทย ุ และมิวสิควีดิโอทางสื่อโทรทศัน แตเปนฝายที่

ทํางานในการสรางสรรคโปสเตอร ใบปลิวของศิลปน นกัรอง อาจจะเปนขาวสารตางๆที่เกีย่วกับตัว
ศิลปน เชน โปสเตอรงานเปดตัวอัลบ้ัม, งานคอนเสิรตตามสถานที่ตางๆ เปนตน  

 
- ฝายดูแลศิลปน (Artist Relation) 
ฝายนีม้ักมีชื่อเรียกหลายชื่อ เชน ฝายพฒันาผลิตภัณฑ เปนตน หนาทีห่ลักคือเปนผูที่

ทํางานประสานงานรวมกับทุกๆฝาย ในการสรางความเปนหนึง่เดียวกันในการวางแผนการตลาด
ของทุกอัลบ้ัมในบริษัท และมักจะตองทาํงานประสานกบัผูจัดการสวนตัวของศิลปน เพื่อที่จะคอย
ดูแลภาพลักษณของศิลปน รวมทัง้ตองทํางานกับศิลปน และโปรดิวเซอร ในระหวางทีม่ีการ
อัดเสียงในอัลบ้ัมเพลง เพื่อที่จะไดวางแผนทางการตลาดในการโปรโมทอัลบ้ัมใหกบัศิลปน 
นอกจากนีจ้ะตองดูแลจัดการวาจาํนวนอัลบ้ัมที่ผลิตออกมานั้น เพยีงพอตอการจาํหนายและการ
สงเสริมการขายหรือไมอีกดวย 

 
- ฝายสรางสรรคศิลปน (A&R) 
ฝายสรางสรรคศิลปน (Artist and Repertoire) ดูแลรับผิดชอบในเรื่องการจัดหาศิลปน

นักรอง และการอัดเสียงอลับ้ัม และหาเพลงที่เหมาะสมกับภาพลกัษณของตัวศิลปนดวย เพราะ
หนาทีห่ลักคอื การนําเสนออลับ้ัมเพลงทีท่าํเสร็จสมบูรณแลว เพื่อนําไปวางแผนการตลาดตอไป  

 
- ฝายบริหารจดัการ (A&R Administration)  
เปนฝายที่ดูแลในเรื่องของลขิสิทธิ์เพลงจากนักแตงเพลง รวมทั้งจากคายเพลงอืน่ๆ และยัง

เปนผูดูแลวาผูที่มีสวนเกีย่วของกับอัลบ้ัมเพลงทุกคนไดรับเครดิต นอกจากนี้ยังดูแลความเรียบรอย
ของเทปและซดีี กอนสงไปสูกระบวนการผลิตออกจําหนาย  

 
- ฝายควบคุมการผลิต (Producer) 
ฝายที่ดูแลรับผิดชอบในกระบวนการบันทกึเสียงลงอัลบ้ัมเพลง และอาจจะเปนผูทีค่นหา

ตัวศิลปนทีม่ีความสามารถตรงตามความตองการดวย 
 
ในสวนของกระบวนการทางธุรกิจของระบบอุตสาหกรรมเพลงไทย มอีงคประกอบดังนี ้คือ 

(ศมกมล ลิมปชัย, 2536) 
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 1. กระบวนการขั้นตอนการสรางสรรค และการผลิตผลงานเพลง 
 
 เปนขั้นตอนทีส่รางสรรค และผลิตผลงานเพลงออกมาในรูปแบบของ “มาสเตอรเทป” แลว
สงใหบริษทัจดัจําหนายตอไป บางบริษัทอาจจัดจําหนายเอง ในขัน้ตอนนี้ถือเปนขั้นตอนแรกที่เร่ิม
สรางผลงาน ดังนัน้ผูผลิตมอํีานาจในการตัดสินใจวาจะผลิตงานอะไร และอยางไร นอกจากนัน้ก็
จะมีผลงานอืน่ๆอีก เร่ิมดวยการคัดเลือกนักรองที่คิดวาจะไดรับความนยิมจากผูฟง หลังจากได
นักรองแลวจึงสรางสรรคงานใหกบันักรอง เมื่อไดเพลงแลวจะเขาหองอัดเสียง ดําเนินการอัดเสยีง
ใหเสร็จสมบูรณ  โดยเริ่มจากการอัดดนตรี เสียงนกัรอง และก็เขาหองผสมเสยีงอีกครั้ง แลวจงึได 
Master Tape ออกมา 
 
 ในขั้นตอนนี้มทีีมงานที่เกี่ยวของคือ  
 
  ผูอํานวยการผลิต หรือ โปรดิวเซอร (Producer) เปนผูกําหนดแนวความคิดของ
ผลงานเพลง ทัง้รูปแบบของดนตรีและเนื้อหาของเพลง รวมทัง้ผูควบคุมการผลิต และการ
สรางสรรคผลงานเพลงทั้งหมด  
 
   นกัประพนัธคํารองและทาํนอง (Composer) เปนผูทีท่ําหนาที่แตงคํารอง และ
ทํานอง ตามแนวเพลงที ่Producer กําหนด ซึ่งนักประพนัธคํารอง ทํานอง และ Producer อาจจะ
เปนคนๆเดียวกันทั้ง 3 หนาที่ หรือคนละหนาที่ก็ได อยางไรก็ตามทั้ง 3 หนาที่ตองทํางาน
ประสานกัน 
 
   นักเรียบเรยีงเสียงประสาน (Arranger) มีหนาที่หลกัคือ การปรุงแตงเพลงใหมี
ความไพเราะมากขึ้นตามแนวทางที ่ Producer กําหนด โดยการนําทํานองและคาํรองที่ไดนัน้มา
พิจารณาดวูาควรจะประกอบดวยเครื่องดนตรีชนิดใด ชิน้ใดเปนเสียงนํา ชิน้ใดเปนเสยีงรอง 
จากนั้นเขียนออกมาเปนโนตเพลง เพื่อนําไปใหนักดนตรีเลนในขัน้ตอนการบันทึกเสยีง อยางไรก็
ตามดวยเทคโนโลยีของเครื่องคอมพวิเตอร ในปจจุบนันักเรียบเรยีงอาจทาํงานบนโปรแกรมดนตรี
กอน แลวคอยพิมพโนตใหนกัดนตรีเลนในภายหลงัก็ได  
 
   นักดนตรี (Musician) ทําหนาทีบ่รรเลงเพลงที่ไดแตงขึ้นมา โดยบรรเลงแลว
บันทกึเสียงเกบ็ไว ในอดีตจาํตองใชนกัดนตรีหลายคน แตวิทยาการในปจจุบันทั้งระบบ Sampling 
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(การบันทึกเสยีงดนตรีจริงไปเก็บไวในคอมพิวเตอรกอน แลวคอยเรยีกมาใชในภายหลัง) และระบบ 
MIDI (การใชโปรแกรมดนตรีชวยในการบนัทึกเสยีง) จงึทาํใหความตองการนกัดนตรลีดนอยลง 
  
   นักรอง (Singer) นักรองนับวาเปนองคประกอบที่สําคัญที่สุดของการ
สรางสรรคผลงานเพลง เนือ่งจากเปนบุคคลแรกที่ทําใหผูฟงไดฟงเสียงและเหน็ภาพ เพื่อทาํการ
เสนอผลงานของทีมงานทั้งหมด ในปจจุบนับางครั้ง Producer จะกาํหนดแนวทางของเพลงให
สอดคลองกับธรรมชาติของนักรอง และนกัรองมีหนาที่เขาหองบนัทึกเสียงเพื่อบันทกึเสียงรองอยาง
เดียว เวนเสียแตนักรองผูนัน้จะมีแนวคิดเปนของตนเอง Producer อาจอนุญาตใหเสนอแนวคิดได 
แตทั้งนีก้็ตองอยูภายใตความเปนไปไดทางการตลาดดวย  
 
   วิศวกรทางเครื่องเสียง หรือ Sound Engineer ทําหนาที่ผสมเสียงรองของ
นักรอง กับเสยีงดนตรีที่ไดบนัทกึไวแลว โดยการ Mixed Down เพื่อใหได Master tape หรือเทป
ตนแบบออกมา 
 
 2. การสงเสริมการจําหนาย หรือ การโปรโมชั่น 
 
 บริษัททีท่ําการสงเสริมการจดัจําหนาย อาจจะไมใชบริษัทเดียวกันกับบริษัทผูผลิตและ
สรางสรรคผลงานเพลงก็ได แตในทางกลับกันบางบรษิัทก็เปนบริษทัเดียวกัน การทําโปรโมชัน่มี
หนาที่ในการโฆษณาประชาสัมพันธเพลงใหเปนที่รูจักและขายไดในที่สุด โดยอาศัยการวางแผน
การตลาด และกลยทุธตางๆมากมาย รวมทั้งคาใชจายในการทําโปรโมชั่นกม็ีราคาสูง นับเปนลาน
บาทขึน้ไป และคิดเปน 70 % ของตนทนุการผลิตทั้งหมด วิธกีารโปรโมชั่น จะประกอบดวย
กิจกรรมหลายอยางดวยกนัคือ 
 
   การโฆษณาและประชาสัมพนัธนักรองและผลงานเพลงทางโทรทัศน  ซึง่ถือ
เปนสื่อทีน่ิยมและใชกนัมากที่สุด เขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางรวดเร็ว โดยมีรูปแบบตางๆ เชน 
สปอตโฆษณาเพลงและอัลบ้ัม, การถายทอดรายการคอนเสิรตทางโทรทัศน, การเสนอรายการ
เพลงทางโทรทัศนในรูปแบบของการนาํเสนอมิวสิควีดิโอ  
 

ส่ือมิวสิควีดิโอถือไดวาเปนสือ่ที่มีประสิทธภิาพสูงสุด จะเห็นไดจากการกําเนิดขึ้นของ
สถานทีี่แพรภาพรายการที่นาํเสนอมวิสิควดีิโอโดยเฉพาะ นั่นก็คือ สถานโีทรทัศนMTV (Music 
Television) ซึ่งสถานีเพลงนี้ในปจจุบนัก็ไดมีการแพรภาพไปทั่วโลก สําหรับในประเทศไทยก็มี
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สถานทีี่แพรภาพมวิสิควีดิโอโดยเฉพาะถงึ 2 สถานีดวยกันทางเคเบลิทีวี นัน่คือ Channel [v] 
Thailand และ MTV Thailand หรือแมแตในสถานโีทรทัศนแบบฟรทีีวี ก็มีการแพรภาพรายการ
เพลงที่นาํเสนอมิวสิควีดิโอ และบางสถานกี็มีรายการประเภทนีเ้ปนประจําทุกวนั  ซึง่ในปจจุบนัมวิ
สิควีดิโอเปนสือ่ๆหนึ่งที่ขาดไมไดหากมกีารผลิตอัลบ้ัมเพลงไทยสากล ในอัลบ้ัมเพลง 1 อัลบ้ัมนั้น 
จะตองมีการทาํมิวสิควีดิโออยางนอย 3 เพลง เพื่อแพรภาพในรายการเพลง นอกจากอัลบ้ัมที่มี
เพลงประสบความสาํเร็จมากๆก็อาจจะตองมีการสรางเพิ่มข้ึนมาตามกระแสความนยิม ซึง่บางที
มิวสิควีดิโอที่สรางแลวถกูใจผูชม มีจุดดงึดูดใหผูคนกลาวถงึ ก็มผีลใหยอดขายของอัลบ้ัมนัน้ๆ 
รวมถึงความนยิมในตัวศิลปนใหเพิ่มข้ึนไดดวย เนื่องจากคนสามารถจําได ติดตาตดิใจ (บัญชา ร่ืน
มณี,  สัมภาษณ)  โดยในแตละบริษัททีส่รางสรรคผลงานเพลงไทยสากลมักจะตองมีการผลิตมิว
สิควีดิโอใหกับอัลบ้ัมทุกอัลบ้ัม เพื่อเปนการโปรโมททั้งตวัศิลปนและเพลงดวย 
 
   การโฆษณาและประชาสัมพนัธนักรองและผลงานเพลงทางสื่อวิทย ุ การ
โปรโมชั่นทางสื่อวิทยนุี้ มีวิธกีารโฆษณาประชาสัมพนัธหลายวิธีดวยกัน เชน ซื้อรายการจากสถานี
วิทยเุพื่อโฆษณาเพลงของบริษัทโดยเฉพาะ การจางนกัจัดรายการใหเปดเพลง การทําสปอต
โฆษณาทางรายการวทิยุ เปนตน แตปจจุบันนีห้ลายๆบริษัทหนัมาดําเนนิกิจการวทิยุควบคูกันไป
ดวย พรอมทั้งมีสถานีวทิยุเปนของตนเอง เพื่อเปนการสะดวกในการโฆษณาประชาสัมพนัธผลงาน
ของตนเอง 
 
   การโฆษณาและประชาสัมพนัธนักรองและผลงานเพลงทางสื่อหนงัสือพมิพ 
และนิตยสาร นับวาเปนสื่อที่มีความสําคญัคอนขางนอย โดยมีวธิีการสงเสริมการจาํหนาย คือ สง
ขาวแจกจากบริษัทเพลงไปยงัหนังสือพิมพ หรือนิตยสารตางๆ ก็แลวแตทางสาํนกัพิมพจะลงขาว
ใหหรือไม, บริษัทซื้อเนื้อที่ตามหนาหนังสอืพิมพหรือนิตยสาร เพื่อลงโฆษณาเทปเพลง หรืออาจใช
วิธีจางคอลัมนสิตเขียนขาวให ซึ่งนักเขยีนหรือคอลัมนิสต จะเขียนเชงิวพิากษวิจารณผลงานเพลง 
แตออกไปในทางสนับสนนุผลงานเพลงนั้น 
 
   การจัดแสดงคอนเสิรต เปนอกีวิธหีนึง่ที่ไดโฆษณานักรองและผลงานเพลง 
พรอมทัง้กลุมผูฟงยงัไดเหน็ความสามารถที่แทจริงของนกัรอง ทั้งในดานการรองเพลง และการ
แสดงบนเวที ซึ่งสิ่งเหลานี้ชวยกระตุนยอดการจําหนายได 
 
   การจัดทาํสื่อส่ิงพิมพเพือ่การประชาสมัพันธ อาทิเชน โปสเตอร ใบปลิว แผน
พับ สต๊ิกเกอร ฯลฯ เปนการชวยโฆษณาประชาสัมพันธตามแผงเทปทัว่ไป  



 47

 
   การจัดเลี้ยงแนะนําศิลปนตอส่ือมวลชน  หรือการจดัเลี้ยงดวยเหตุผลอ่ืน เชน 
งานขอบคุณศิลปน เปนตน เพื่อใหส่ือมวลชนมาทาํขาวและนาํไปเผยแพรทางสื่อตางๆอีกครั้งหนึ่ง 
ซึ่งถือเปนการโปรโมทนักรองไปในตัว 
 
   การจัดกิจกรรมพิเศษอื่นๆที่ทางบริษทัจดัขึ้น เพื่อเปนการโปรโมชัน่ เชน การจัด
กิจกรรมใหผูฟงกับนกัรองไดพบกนั ตัวอยางเชน งานจัดแขงขันกฬีา  
 
 อยางไรก็ตามกิจกรรมการโปรโมชั่นนั้น บริษัทอาจมิไดทําทุกกจิกรรม ตองขึ้นอยูกับ
งบประมาณบริษัทดวย โดยทั่วไปบริษทัใหญๆเงนิทนุมาก กิจกรรมโปรโมชั่นก็ยอมมีมากกวา
บริษัททีม่ีเงนิทุนนอย หรือถาเปรียบเทยีบระหวางแนวเพลง เพลงไทยสากลก็ยอมมีกิจกรรมการ
โปรโมชั่นมากที่สุด เพราะภาวะการแขงขนันัน้มีสูงกวาแนวเพลงอืน่ 
 
 3. การจัดจําหนาย 
 
 บริษัทจัดจําหนาย ไดแก บริษัททีม่ีหนาที่รับผิดชอบในการจัดจาํหนาย เทปเพลงใหพอ
คาขายสง และพอคาขายปลีก ในปจจุบันโดยสวนใหญบริษัทจัดจําหนายจะแยกออกจากบริษทั
สรางสรรค และบริษัทโปรโมชั่น แตอยางไรก็ตามบริษทัทัง้สองบริษทันี้ ก็มักจะมีหุนสวนอยูใน
บริษัทจัดจําหนายดวย เชน บริษัทเอ็ม จ ี เอ จํากัด เปนบริษัทจัดจําหนายเทปในเครือของบริษัท
แกรมมี่ฯ เปนตน 
 
 4. กลุมเปาหมาย  
 
 นอกจาก 3 องคประกอบที่กลาวมาแลว ยงัมีอีกองคประกอบหนึ่งที่สําคัญมากในระบบ
ธุรกิจ คือ กลุมเปาหมาย เพราะการขายเทปตองขายใหไดจํานวนมากจงึจะคุมทุน และไดกาํไร 
ดงันัน้ตองเจาะกลุมเปาหมายใหถกูตอง วาใครเปนผูซื้อผลงานเพลงนัน้ๆ ซึง่ขอพิจารณาเรือ่ง
เปาหมายจะพจิารณาจาก  
 
   ตัวนักรองหรือนักดนตรีวามีบุคลิกอยางไร ภาพลกัษณ (Image) เปนอยางไร 
เสียงรองเปนอยางไร 
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   แนวเพลง เปนแนวเพลงประเภทใด กลุมผูฟงอยูในวัยไหน หรือกลุมไหน 
 
บทบาทของมิวสิควีดิโอในอุตสาหกรรมเพลง 
  
 มิวสิควีดิโอ กลายเปนสื่อที่มีบทบาทตออุตสาหกรรมเพลงอยางมาก อาจจะกลาวไดวา
จุดเริ่มตนทีท่ําใหตระหนักถงึบทบาทของมวิสิควีดิโอนัน้ มาจากการถือกําเนิดขึ้นของ MTV (Music 
Television) ที่ทาํใหผูคนเหน็ถงึประสิทธภิาพของการเขาถึงผูคนไดเปนอยางดี และสงผลกระทบ
อยางรนุแรงในวงการดนตรีโลก และสามารถทาํใหทีมงานดานการตลาดของคายเพลงตระหนกัได
วา มีส่ืออีกแขนงหนึ่งที่สามารถสงเสรมิการขายเพลงได กลาวคือ มิวสิควีดิโอเปนสื่อหนึ่งที่มี
จุดประสงคเพือ่การโฆษณาขายเพลงของคายเพลงตางๆ นั่นเอง 
 
 Aufderheide, P. (1986) ศาสตราจารยดานวัฒนธรรม ไดกลาวถงึบทบาทหนาที่และ
ความสาํคัญของมิวสิควีดโิอไวดังนี ้
 
 1. มวิสิควีดิโอมีบทบาทในการเสนอสิง่แวดลอม ประสบการณ อารมณ และวฒันธรรม
วัยรุน 
 2. มิวสิควีดิโอเปนพืน้ฐานทางการตลาดของเพลงสมัยนยิม (Popular song)  

3.มิวสิควีดิโอมีรูปแบบเฉพาะที่ใชเปนสื่อเพื่อการโฆษณาสงเสริมการขายของบริษทัเทป   
เพลง 

 4. มิวสิควีดิโอมีอิทธพิลในการสรางความฝน จนิตนาการและวัฒนธรรมวัยรุน 
 
ในปจจุบันความสัมพันธระหวางภาพและเพลงของมิวสคิวีดิโอ มิใชความสัมพนัธเพียง

เพื่อใหเหน็ภาพและฟงเพลง แตเปนความสัมพันธที่ซบัซอนขึ้น Straw (1993) ไดแสดงทัศนะถงึมวิ
สิควีดิโอทุกวันนี้วา 

 
1. เปนสื่อที่มุงสรางและใหความสาํคัญกบัภาพลักษณ มากกวาประสบการณทางดนตรีที่

มอบใหผูชม ซึ่งปรากฏการณดังกลาวไดสงผลกระทบที่นากงัวลวา ตอไปนี้คงจะเปนเรื่องยากที่
ศิลปนซึ่งมีภาพลักษณย่ําแย จะสามารถแสดงผลงานของตนเอง นอกจากนี้ลักษณะที่มกีารเลา
เร่ืองเหมือนกบัละครและภาพที่ชวนตื่นเตนจะมีบทบาทสําคัญยิง่กวาผลงานของศลิปน โดยเฉพาะ
อยางยิ่งคุณคาในเชงิดนตร ี

 



 49

2. มวิสิควีดิโอจะสงผลรายใหกับการฟงดนตรี โดยเฉพาะอยางยิง่การจํากดักรอบ
จินตนาการอันอิสระเสรีของนกัฟงเพลง เพราะทุกวันนีผู้ชมมีภาพและการเลาเรื่องที่ตีความออกมา
จากเนื้อเพลงโดยผูผลิตมิวสคิวีดิโอ ซึ่งสงผลใหความหมายและเสนหของเพลงที่ไดรับฟงแคบและ
ลดลง  
 
 จากแนวคิดอุตสาหกรรมเพลงนี้ จะเหน็ไดวามิวสิควีดโิอนั้นเปนสวนหนึง่ทีม่ีความสําคัญ
ตอการโฆษณาประชาสัมพนัธเพลงไทยสากล ดังนั้นผูวิจัยจะนาํแนวคิดนี้มาเปนกรอบในการ
วิเคราะหถึงมวิสิควีดิโอทีถู่กผลิตขึ้นในอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในชวงเวลาตางๆ วาเปน
อยางไรบาง เพื่อศึกษาถึงพฒันาการที่เกดิขึ้นของมิวสคิวีดิโอเพลงไทยสากล 
 
แนวคิดการสือ่สารการตลาด (Marketing Communication) 
 
 เปนรูปแบบของการสื่อสารที่มีผูสงขาวสาร คือผูผลิตสินคาหรือการบริการ ผูจัดจาํหนาย
สินคา ผูโฆษณาบริษทั บริษัทตัวแทนโฆษณา พนักงานขาย ฯลฯ สงขาวสารในรูปแบบของ
สัญลักษณ ภาพ เสียง แสง การเคลื่อนไหว ตัวอักษร คําพูด เสียงเพลง ฯลฯ ผานชองทางการ
ส่ือสารประเภทตางๆ หรือสงตรงไปยังผูรับสาร ซึ่งเปนกลุมเปาหมายของผูสงสาร โดยมี
วัตถุประสงคใหผูรับสารตอบสนองไปในทศิทางที่ตองการ 
 
 การสื่อสารในอดีตมักจะใหความสนใจเฉพาะการสื่อสารที่มุงเนนไปยงัผูบริโภคเปาหมาย 
โดยผานชองทางการสื่อสารการตลาด หรือที่เรียกกันวา สวนผสมการสงเสริมการตลาด หรือ
สวนผสมการสื่อสารการตลาด อันไดแก การโฆษณา การสงเสริมการขาย การขายโดยบุคคล และ
การประชาสมัพันธ แตถากลาวถงึการสื่อสารการตลาดในสมัยใหมแลว ส่ิงที่นกัการตลาดควรให
ความสนใจ นอกเหนือไปจากผูบริโภคแลวก็คือ คนกลางที่อยูในชองทางการจัดจําหนาย หรือที่
เรียกวา “สมาชิกในขายงานตลาด” (Performance Network Member) ตลอดจนกลุมบุคคลที่มี
สวนไดเสียในธุรกิจ (Stakeholder) อันไดแก สถาบนัการเงิน หนวยงานของรัฐที่เกี่ยวของ เปนตน 
 
 นอกจากนี้ในสวนของการสือ่สารการตลาดที่มุงเปาหมายไปยังผูบริโภค ส่ิงทีป่รากฏ
ชัดเจนวาเปนแนวโนมของชองทางการสื่อสารการตลาดที่มีความสําคญัในปจจุบันและในอนาคต
อันใกล คือ การตลาดแบบครบวงจร (Integrated Marketing Communication or IMC) โดยชื่น
จิตร แจงเจนจิต (2546) ไดกลาวถงึกระบวนการและองคประกอบของการสื่อสารการตลาดไว
ดังตอไปนี้ 
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 1. กระบวนการสื่อสาร (Communication Process) โดยทัว่ไปเริ่มตนจากผูสงขาวสาร 
(sender) เก็บรวบรวมแนวคิด ขอมูล จากแหลงขอมูลตางๆ และเมื่อตองการสงขาวสารออกไปยงั
ผูรับขาวสารกจ็ะแสดงแนวคดิหรือขอมูลที่เกี่ยวของออกมาเปน ตัวอักษร น้าํเสยีง สี การ
เคลื่อนไหว ฯลฯ ซึง่รวมเรยีกวาขาวสาร (Message) ขาวสารที่ไดรับการใสรหัส (Encoding) แลว
จะถูกสงไปยังผูรับขาวสาร (Receiver) ผานสื่อกลาง (Media or Medium) ในชองทางการสื่อสาร 
(Communication Channels) ประเภทตางๆ หรืออาจถูกสงจากผูสงขาวสารไปยังผูรับขาวสาร
โดยตรงก็เปนได ผูรับขาวสารเมื่อไดรับขาวสารก็จะถอดรหัส (Decoding) ขาวสารดังกลาวตาม
ความเขาใจ ประสบการณในอดีต สภาพแวดลอมขณะนั้นๆ ฯลฯ และมีปฏิกิริยาสนองกลบัไปยังผู
สงขาวสาร ซึง่อาจอยูในรูปของการเขาใจ การตอบรับ การปฏิเสธ หรือแมแตการนิ่งเงยีบก็เปนได 
ทั้งนี้ขาวสารทีส่งจากผูสงขาวสารอาจไมสามารถมาถงึผูรับขาวสารไดทั้งหมด หรือขาวสารอาจถกู
บิดเบือนไป เพราะในกระบวนการสื่อสาร ยอมมีโอกาสเกิด “ตัวรบกวน” หรือ “ตัวแทรกแซง” 
(Noise or interferes) ไดทุกขั้นตอนการสื่อสาร  
 ในเชิงการตลาดแลว กระบวนการสื่อสารการตลาดก็มลัีกษณะคลายคลึงกับกระบวนการ
ส่ือสารโดยทัว่ไป แตส่ิงที่แตกตางออกไปคอื สําหรับการสื่อสารการตลาดนัน้ กลุมผูรับสารเปนกลุม
ที่แนชัด เรียกวา กลุมเปาหมายอาจมีเพียง 1 กลุม หรือหลายกลุมกเ็ปนได  เปนที่นาสังเกตวา
ปจจุบันการผลิตสินคาชนิดเดียว แบบเดียว สีเดียว สําหรับจําหนายใหผูบริโภคทุกคนในตลาดเปน
ส่ิงทีพ่บไดนอยมาก นักการตลาดในปจจุบันจะพยายามคนหาเศษเสี้ยวของการตลาด หรือที่
เรียกวาเปน “Niche Market” เพื่อเปนกลุมเปาหมายของตนเองและยงัเปนที่มาของชองทางการจดั
จําหนายทีม่ีความเฉพาะเจาะจงมากขึ้น 
 
 2. พฤตกิรรมผูบริโภค โดยพิจารณากระบวนการประมวลขอมูลของผูซื้อ (Buyer 
Informant Processing) เพื่อศึกษาถงึปจจัยภายใน การประมวลขอมูลของผูบริโภค อันไดแก 
บุคคลิกภาพ การรับรู การเรียนรู ทัศนคติ กลุมสังคม วฒันธรรม สภาพแวดลอมภายนอก เปนตน 
ตลอดจนการพิจารณากระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคทั่วไป ซึ่งเริ่มต้ังแตตระหนกัถงึปญหา 
การคนหาขอมูล การประเมนิทางเลือก การตัดสินใจซื้อ และการประเมินความรูสึกหลังการซื้อ  
 
 3. ชองทางการสื่อสาร โดยพิจารณาชองทางการจัดจําหนาย (Channel of distribution) 
และผูมีสวนไดเสียทางธุรกิจ (Stakeholder) ทัง้ที่อยูภายในและภายนอกองคกรธุรกิจ ดังนั้น
นักการตลาดหรือผูบริหารทางการตลาด จึงมหีนาทีท่ี่จะตองคนหาใหไดวา ภายใตกลยทุธการ
ส่ือสารการตลาดที่ตนกําหนดขึ้นนั้น มีคนกลางเปนใครบางในชองทางการจัดจาํหนายที่มีสวน
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เกี่ยวของกับโปรแกรมการสื่อสารการตลาดที่จัดขึ้น ตลอดจนมีบุคคล กลุมบุคคล หรือองคกร
ใดบางที่จะมีสวนเกี่ยวของกบัโปรแกรมการสื่อสารการตลาดนัน้ และจะเขามามีสวนเกีย่วของเปน
ระยะเวลานานเทาใด 
 
 4. ปจจัยภายในองคกร โดยพิจารณาจากกลยุทธการสื่อสารในองคกร เพื่อสรางความ
นาเชื่อถือในเชิงกลยทุธของธุรกิจ (Strategic Credibility) องคกรธุรกิจที่มีความนาเชื่อถือใน
สายตาของผูมสีวนเกี่ยวของกับธุรกิจทั้งภายในและภายนอกธรุกิจ ยอมไดรับประโยชนในเชิง
รูปธรรม เชน จํานวนลูกคาเพิ่มข้ึน หรือราคาหลักทรพัยของบริษทัเพิ่มข้ึน และประโยชนในเชงิ
นามธรรม เชน คานยิม ภาพพจนที่ดีของบริษัท ตลอดจนขวัญและกําลงัใจที่ดีของพนกังาน เปนตน 
 
 ในการศึกษาครั้งนี้สามารถนาํแนวคิดเรื่องการสื่อสารการตลาด (Marketing 
Communication) เพื่อมาอธิบายรูปแบบการสื่อสารทางการตลาดของมิวสิควีดโิอเพลงไทยสากล 
เนื่องจากมวิสคิวีดิโอ เปรียบเสมือนผูสงสารหรือเครื่องมือการสื่อสารทางการตลาดไปสูผูรับสาร ซึง่
ก็คือ กลุมผูชมมิวสิควีดิโอนั่นเอง  
 
ขั้นตอนการวางแผนสื่อสารการตลาด 
 
 การวางแผนการสื่อสารการตลาด มีข้ันตอนที่คลายคลึงกับการวางแผนการตลาดและ
สามารถนําไปประยุกตใชกับการวางแผนเครื่องมือส่ือสารการตลาดตางๆ เชน การโฆษณา การ
สงเสริมการตลาดหรือการตลาดทางตรง เปนตน ข้ันตอนการวางแผนการสื่อสารการตลาดแบงได
เปน 
 
 1. วิเคราะหปญหาและโอกาส (An Analysis of Problems or Opportunities) คือ การ
รวบรวมขอมูลซึ่งอาจไดจากการวิจยัประกอบกับการใชประสบการณ แลวนาํมาวิเคราะห
สถานการณเปนปญหาและโอกาสทางการสื่อสาร ในขั้นตอนนี้สามารถนาํหลักการตลาดในเรื่อง
การทาํ SWOT Analysis มาใชในการจดัทําการวิเคราะหปญหาและโอกาสทางการสื่อสารโดยจะ
วิเคราะหถึงผลกระทบตอการสื่อสารถึงกลุมเปาหมายหลัก องคประกอบของ SWOT Analysis มี
ดังนี ้
 
 - จุดแข็ง (Strengths) คือ การวิเคราะหส่ิงดีที่อยูภายในผลิตภัณฑ (Product) และบริษัท 
(Company) 
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 - จุดออน (Weakness) วิเคราะหส่ิงไมดีที่อยูภายในผลิตภัณฑ และบริษัท 
 
 - โอกาส (Opportunities) ตองอาศัยการวิเคราะหหลายดาน อาท ิ บริษทั ชื่อเสียง 
ภาพพจนในสายตาลกูคา จดุออนของคูแขง พฤติกรรมผูบริโภคคานิยม 
 
 - อุปสรรค (Threats) วิเคราะหเชนเดยีวกับโอกาสแตในทางกลับกนั อาท ิผลกระทบจาก
ปจจัยภายนอกที่มีผลกระทบในแงลบกับบริษัท จดุแข็งของคูแขง พฤติกรรมผูบริโภคที่ไม
สอดคลองกับการดําเนินกิจการของบริษทั 
 
 2. กําหนดวัตถุประสงค (Determine the Objectives) วัตถุประสงคทางการสื่อสารเปน
เร่ืองเกี่ยวกับการแกปญหาในเรื่องภาพพจน ทัศนคต ิ การรับรู การรบัขาวสาร เปนตน ส่ิงที่ควร
จดจํา คือ การสื่อสารการตลาดไมสามารถกอใหเกิดยอดขายในสินคาที่มีจุดออนในเรื่องสรรพคณุ
ของตัวผลิตภัณฑ การตั้งราคาที่ไมเหมาะสมกับกลุมเปาหมายและสินคาที่มีการกระจายสินคา
นอย การวางแผนการสื่อสารการตลาด จงึมุงการสื่อสารที่แกปญหาทางการตลาดใหกับสินคาที่มี
คุณภาพราคาที่เหมาะสมกบักลุมเปาหมายและมกีารจดัจําหนายสินคาที่ดีเปนหลกั เพื่อกระตุนให
กลุมเปาหมายเกิดการยอมรับและสนใจซือ้สินคา 
 
 วัตถุประสงคในการสื่อสารการตลาดโดยทัว่ไป ประกอบดวย 
 

 สรางความรูจัก (Creating Awareness)  
 

 สรางความเขาใจที่ดี (Creating Understanding)  
 

 เปลี่ยนทัศนคติและการรับรู (Creating Changes in Attitudes and Perceptions) 
 

 เปลี่ยนแปลงพฤตกิรรม (Creating Changes in Behavior) 
 

 กระตุนใหตดัสินใจซื้อ (Reinforcing Previous Decision and Attitude) 
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3. การเลือกผูรับสาร (Select the Target Audience) กลุมเปาหมายทางการตลาด 
(Target Market) คือ กลุมคนที่มีอํานาจในการซื้อสินคาและมีความตองการสินคา ในขณะที่ผูรับ
สารคือ กลุมคนที่ตองการสื่อสารถึงซึง่มอํีานาจใหญกวา เทากับ หรือ เล็กกวากลุมเปาหมายทาง
การตลาดขึ้นอยูกับขอจํากัดของเครื่องมือส่ือสารที่เลือกใชวัตถุประสงคทางการตลาด และ
งบประมาณในการสื่อสาร เชนสนิคาของเด็กเลนสาํหรบัเด็ก มีกลุมเปาหมายคือเดก็ แตผูรับสาร
อาจหมายถึงผูปกครอง เด็ก โรงเรียน และครู ตลอดจนหนวยงานราชการที่เกี่ยวของกับการ
คุมครองผูบริโภค เพื่อใหเขาใจถึงขอดีของสินคา แตถาธุรกิจมงีบประมาณที่จํากัด การเลือกผูรับ
สารอาจตองกาํหนดใหแคบลงหรือมุงไปทีก่ลุมผูใชเฉพาะบางสวน  เชนผูมกีําลงัซือ้สูง หรือผูใช
สินคาจาํนวนมาก เปนตน ในการกาํหนดผูรับสารผูวางแผนการสื่อสารจําเปนตองศึกษาขอมูล
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ และกลุมเปาหมายของสินคา เชน ใครผลิตสินคา (Manufacturer) ใครขาย
สินคา (Seller) ใครซื้อสินคา (Consumer’s Perception) นอกจากนี้การวางแผนการสื่อสารเพือ่
สรางภาพพจนขององคกรยงัตองคํานึงถึงพนกังานขายขององคกร ผูถือหุน และสถาบนัการเงินที่
เกี่ยวของกับองคกรดวยการกําหนดผูรับสารจะชวยในการกําหนดเครือ่งมือส่ือสารการตลาดที่
เหมาะสมและหาวิธีการสื่อสารที่เหมาะกับผูรับสารแตละกลุม 
 
 4. การเลือกเครื่องมือการสือ่สารการตลาด (Select the Marketing Communication 
Mix) การเลือกเครื่องมือส่ือสารการตลาดจะขึ้นอยูกับลักษณะของกลุมผูรับสารแตละกลุม ปญหา
ทางการตลาดที่เกิดขึ้นและลกัษณะสินคาวาเปนสนิคาบรโิภคหรือเปนสนิคาอุตสาหกรรม โดยผู
วางแผนสื่อสารจะตองพิจารณาควบคูไปกบัการศึกษาจดุแข็งและจุดออนของเครื่องมือส่ือสาร
การตลาดบางชนิด ซึง่พอสรปุไดตามตารางตอไปนี้ (ประดิษฐ จุมพลเสถียร, 2544) 
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เครื่องมือส่ือสารการตลาด จุดแข็ง จุดออน 
การโฆษณา กอใหเกิดการรูจักผลิตภัณฑ

และนําผลิตภัณฑสู
กลุมเปาหมายจํานวนมากได 

เปนการสื่อสารที่กวางเกินไป
และคาใชจายในการโฆษณา
สูง 

การสงเสริมการขาย ชวยในการสรางความนาสนใจ 
กอใหเกิดพฤตกิรรมการซื้อซํ้า 
หรือซ้ือสินคาจํานวนมาก 

กอใหเกิดปญหาสงครามราคา
ในกรณีลดราคาและภาพพจน
ของสินคา 

การประชาสมัพันธ ชวยสรางภาพพจนที่ดีและ
สรางความนาเชื่อถือ 

ยากในการประเมินผลและมี
ผลนอยตอการเพิ่มยอดขาย 

การตลาดทางตรง สามารถเขาถงึกลุมเปาหมาย
เฉพาะกลุมไดดี คาใชจายนอย
และชวยในการสราง
ความสัมพันธที่ดีตอ
กลุมเปาหมาย 

ประสิทธิภาพขึ้นอยูกับความ
แมนยําของฐานขอมูล
กลุมเปาหมาย(Database) 
และมีคาใชจายสูงสําหรับ
กลุมเปาหมายขนาดใหญ 

การขายโดยใชพนกังานขาย เหมาะสําหรับสินคาที่ขายให
ธุรกิจ(Business-to-Business) 
และสามารถใหขอมูลจํานวน
มากพรอมกับกระตุนความ
ตองการของกลุมเปาหมายได  

คาใชจายสงูและอาจสราง
ความรําคาญใหกลุมเปาหมาย
ได 

บรรจุภัณฑ ชวยสรางความโดดเดนใหกบั
สินคา และใหขอมูลเกี่ยวกับตัว
สินคากอนทีก่ลุมเปาหมายจะ
ตัดสินใจซื้อสินคา 

สามารถเขาถงึกลุมเปาหมาย
ไดจํานวนนอย 

 
ตาราง 2.1 ตารางแสดงจุดแข็งและจุดออนของเครื่องมอืส่ือสารการตลาดบางชนิด 
 

5. เลือกกลยทุธขาวสาร (Select the Message Strategy) คือ การกําหนดวาจะบอกอะไร
ใหกลุมเปาหมายทราบเกีย่วกับตัวสินคาหรือองคกร เปนขั้นตอนที่ยาก และที่สําคญัที่สุดในการ
เลือกกลยทุธขาวสารใหกลุมเปาหมายที่ตางกนั (ในกรณีที่มีกลุมเปาหมายหลายกลุม) อาจใช
ขาวสารที่แตกตางกนัได เนื่องจากกลุมเปาหมายแตละกลุมจะมีความตองการที่ไมเหมือนกนัใน
ดานความรู ฐานะ เพศ วัย และการศกึษา โดยขาวสารที่จะสงใหกลุมเปาหมายจะตองมีความ
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สม่ําเสมอในการสื่อสาร โดยกําหนดเปนหัวขอ (Theme) หลักในการสื่อสารเพือ่ใหเครื่องมือการ
ส่ือสารการตลาดแตละประเภทสื่อใหกลุมเปาหมายทราบ 
 
 6. กําหนดงบประมาณในการสื่อสาร (Determine a Budget) งบประมาณมีความสําคัญ
ตอการเลือกใชเครื่องมือการสื่อสารการตลาด ในการกําหนดงบประมาณอาจขึ้นอยูกับ
วัตถุประสงคทางการตลาด นโยบายบริษทัและสภาพการแขงขันเปนหลัก 
 
 7. การดําเนินงานตามกลยทุธ (Implementation the Strategy) จะตองกําหนดแผนงาน
และการดําเนนิงาน ไดแก 
 

- กําหนดรายละเอียดของแผนงานการสื่อสาร ซึ่งประกอบดวยประเภทของสื่อที่ใช วัน 
เวลา ขนาด และกระบวนการผลิตชิ้นงาน 

- มีความมั่นใจวาองคประกอบตางๆในการสื่อสารสามารถดําเนนิการไดและมีการ
มอบหมายหนาที่ใหแกบุคคลที่เกีย่วของ 

- ควบคุมผูที่เกีย่วของและกจิกรรมตางๆวามีการดําเนนิการที่ถกูตอง ในการปฏิบัติควร
มีการเผื่อเวลา (Lead Time) ในการดําเนินกิจกรรมตางๆดวย เพื่อไมใหเกิดปญหา
และขอขัดแยงจากการทาํงาน 

 
8. การประเมนิผล (Evaluate the Result) หลังจากการดําเนนิงานตามแผนการสื่อสาร

แลว จําเปนตองมีการประเมินผลวาสามารถบรรลุวัตถปุระสงคหรือไม เพื่อเปนขอมูลและแกไข
ขอบกพรองในการสื่อสารครั้งตอไป 
 

ทั้งนี้การสื่อสารการตลาดในปจจุบันไมสามารถตอบสนองความตองการที่หลากหลายของ
ผูบริโภคโดยใชเครื่องมือชนดิใดชนิดหนึง่เพียงชนิดเดียว เชนเดียวกับธุรกิจเพลงไทยสากล ที่ตองมี
การใชเครื่องมอืส่ือสารทางการตลาดมาใชส่ือสารกับกลุมเปาหมาย ใหเกิดการรับรูไดอยางมี
ประสิทธิภาพมากที่สุด ดังนัน้จึงนาํแนวคิดนี้มาเปนกรอบในการวิเคราะหการสรางสรรคมิวสิควดีิ
โอ ที่เปนสวนหนึง่ในเครื่องมือการสื่อสารการตลาดของธุรกิจเพลงไทยสากล 
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งานวจิัยที่เกีย่วของ 
 
 1. งานวิจยัเรื่อง “ตรรกวิทยาการบริโภคกับการสรางสรรคมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากล: 
กรณีศึกษามวิสิควีดิโอของบริษัทแกรมมี ่ เอนเตอรเทนเมนต จาํกัด” ของพัลพงศ สุวรรณวาทนิ 
(2536) มีวัตถุประสงคเพื่อทราบถึง ตรรกวทิยาการบริโภคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลและผลที่มีตอ
การสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล ซึ่งผลการวิจัยพบวา ผูชมมวิสคิวีดิโอทางโทรทัศน 
บริโภคคุณคาการใชตามตรรกวิทยาเชงิหนาที่ของคาการใชสอยมิวสิควีดิโอ จากความบนัเทงิที่
ไดรับจากเนื้อหาที่แตกตางกันไป ซึง่แบงมิวสิควีดิโอทีม่ีเนื้อหาเกี่ยวกับความรกั และมิวสิควีดิโอที่มี
เนื้อหาเกีย่วกบัการใหแงคิดในลัษณะตางๆ รวมถงึความบนัเทงิจากภาพลักษณของศิลปนดวย 
โดยตัวหมายที่ใชในการนาํเสนอเนื้อหา ไดแก เสื้อผาเครื่องแตงกาย ภาพ และการใชแสงเงา ฉาก 
และสถานที่ถายทาํ 
 
 ในสวนของตรรกวิทยาเชงิเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปลี่ยน พบวามิวสิควีดิโอไมมีคา
แลกเปลี่ยน เพราะมิวสคิวีดิโอถูกผลติขึ้นเพื่อใชเปนสื่อในการสงเสริมการขาย มิไดผลิตขึ้นเพื่อ
จําหนาย อยางไรก็ตามคาการแลกเปลีย่นของมวิสิควีดิโอจะปรากฏมีข้ึนเมื่อมิวสิควีดิโอถูกแปลง
สภาพเปน “คาราโอเกะ” เพือ่นําออกจาํหนายอยางแพรหลาย 
 
 สําหรับตรรกวทิยาของคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณนั้น พบวาการบริโภคมิวสิควีดิโอ
ไดกลายเปนสญัลักษณของความทันสมัย และวิถีชีวิตของคนรุนใหม และตรรกวิทยาคาสัญญะที่
ปรากฎในมวิสคิวีดิโอเพลงไทยสากล ไดแก ความเปนสากล ความเปนตัวตนของศิลปน และวถิี
ชีวิตแบบหรูหรา ฟุมเฟอย 
 
 ในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลพบวา ตรรกวิทยาเชงิหนาที่ของคาการใชสอย
มีผลตอการเลอืกสรรรูปแบบในการนําเสนอมิวสิควีดิโอ ไดแก แบบเปนเรื่องราว แบบไมเปน
เร่ืองราว และแบบไมเปนเรื่องราวเดนชดั เพื่อใหเกดิอารมณรวมของความบนัเทิงตามคาการใช 
โดยคํานงึถงึจงัหวะและทํานองของเพลง รวมทัง้ตัวศิลปนดวย สวนตรรกวิทยาคาสญัญะนั้น มีผล
ทําใหเนื้อหาของมิวสิควีดโิอสามารถเขาถงึความรูสึกนกึคิด ความประทับใจ และความจาํไดของ
ผูบริโภคทางโทรทัศน ตามเรื่องราวที่สรางสรรคข้ึน 
 
 สําหรับงานวิจยัเรื่อง “ตรรกวิทยาการบริโภคกับการสรางสรรคมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากล 
: กรณีศึกษามิวสิควีดิโอของบริษัทแกรมมี่ เอนเตอรเทนเมนต จาํกัด” ซึ่งเปนงานวจิัยในป 2536 
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การวิเคราะหในสวนของตรรกวิทยาเชิงเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปลี่ยน โดยพบวามวิสิควีดิโอ
ไมมีคาแลกเปลี่ยน เปนเพยีงตัวสงเสริมการขายนัน้ เปนพืน้ฐานใหผูวิจัยอยากศึกษาวาแลวในสวน
ของฝายสรางสรรค ในขณะนั้นไดผลิตมิวสิควีดิโอบนพืน้ฐานแนวคิดที่วามวิสิควีดิโอเปนเพียงสื่อ
สงเสริมการขายเทานัน้หรือไม และในปจจุบนัสถานะของสื่อมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลในเชิง
เศรษฐศาสตรไดเปลี่ยนแปลงไปหรือไมอยางไร 
 
 นอกจากนีง้านวิจยันี้เปนงานวิจยัในเชงิวเิคราะหผูรับสารวา ไดรับสารอะไรบางจากสื่อมิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากล แตส่ิงที่ผูวจิัยสนใจก็คือ เจตนาในการสรางสรรคของฝายผูสรางสรรควา
เหตุใด หรือมปีจจัยใดทีท่ําใหสรางสรรคมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลในรูปแบบตางๆกัน   
  
 2. งานวจิัยเรือ่ง “การวิเคราะหกระบวนการสื่อความหมายในมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากล
ของบริษัทแกรมมี่ เอนเตอรเทนเมนต จํากดั (มหาชน)” ของจตุรงค ดวงมณ ี(2539) มีวัตถุประสงค
เพื่อศึกษาถงึ กระบวนการสื่อความหมายในมิวสิควีดโิอเพลงไทยสากล วเิคราะหแบบแผนของ
วิธีการในการสื่อความหมายผานทางระบบรหัส เชงิภาพตัวแทนในสือ่ดังกลาว ผลการวิจยัพบวา 
ส่ือมิวสิควีดิโอนั้น ปรากฏใหเห็นถึงระบบรหัสเชิงภาพตัวแทนรวมทัง้สิน้ 3 สวนหลักๆคือ  
 
 1)  ระบบรหสัเชิงภาพตัวแทนของ “องคประกอบสําคญั” ซึ่งหมายรวมถึง องคประกอบ
ของเพลง (แกนเพลง กับจังหวะ—ทวงทํานองหรืออารมณเพลง) ตวัละคร (ประเภทและบทบาท
ทั่วไป กับสถานภาพและบทบาทเฉพาะ) การเลาเรื่อง (แกนเรื่อง, การเปดเรื่อง, ปมความขัดแยง, 
การคลี่คลาย, การจบเรื่อง, ลําดับกอนหลังของเหตุการณ และขององคประกอบฉาก) และวลี
ขอความ  
 2) ระบบรหสัเชิงภาพตัวแทน “องคประกอบทางเทคนิคและวิธกีารนําเสนอ” ซึ่งหมาย
รวมถึง การจัดฉาก การจัดแสง ภาพขาว – ดํา มมุกลอง การเคลื่อนไหวของกลอง และการตัดตอ  
 
 3) ระบบรหัสเชิงภาพตวัแทนของ “ความสัมพันธระหวางองคประกอบของเพลงกับรูปแบบ
การนาํเสนอ” ซึ่งหมายรวมถงึ ความสัมพนัธระหวางแกนเพลงกับจังหวะ—ทวงทํานองหรืออารมณ
เพลง ความสมัพันธระหวางแกนเพลงกับการจัดแสง ความสัมพันธระหวางแกนเพลงกับมุมกลอง 
และความสัมพันธระหวางจงัหวะ—ทวงทาํนองหรืออารมณเพลงกับการตัดตอ 
 
 3.  งานวิจยัเรื่อง “การสรางความเปนจริงทางสังคมเกี่ยวกับรูปแบบความสัมพนัธเชงิ
ความรักยุคหลังสมัยใหมในมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล” ของ วทิยา พานิชลอเจริญ (2543) เพื่อ
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ศึกษารูปแบบความสัมพันธเชิงความรักยุคหลังสมยัใหมในมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล และศึกษา
กระบวนการสรางความเปนจริงทางสงัคมเกี่ยวกับรูปแบบความสัมพนัธผานมิวสิควดีิโอเพลงไทย
สากล ซึ่งผลการวิจัยพบวา มีรูปแบบความสัมพนัธเชงิความรักยุคหลงัสมัยใหมในมวิสิควีดิโอเพลง
ไทยสากลเปนจํานวนทั้งสิน้ 4 รูปแบบ คือ รูปแบบความสัมพนัธแบบไมจริง แบบปฏิเสธ แบบ
วาเหว และแบบแลกเปลี่ยน  
 
 สําหรับกระบวนการสรางความเปนจริงทางสังคมเกี่ยวกบัรูปแบบความสัมพนัธเชงิความ
รักในมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล พบวา ไดมีการสรางความเปนจริงผานมวิสิควีดิโอ 7 ประการ 
ดังนี้ คือ  
 

1) แกนเรื่อง ไดมกีารสอดแทรกรูปแบบความสัมพันธ ทัง้ 4 ลงไปในแกนเรื่องของมิว
สิควีดิโอ โดยจะพบรูปแบบความสัมพันธแบบวาเหวมากที่สุด 

2) โครงเรื่อง สวนใหญจะนาํเสนอความเปนจริงที่วา ความรักจะจบลงดวยความไม
สมหวงั 
 

3) อายุของตัวละคร ในมิวสิควีดิโอจะนาํเสนอความเปนจริงวา ชายและหญิงสวน
ใหญจะเริ่มมคีวามสัมพันธเชิงความรักในชวงวัย 11-15 ป แตเพศหญิงจะมีชวงวัยทีเ่กี่ยวของกับ
ความรักที่ส้ันกวาดวยชวงวยั 26-30 ป 
 

4) อาชีพของตวัละคร พบวาเปนตัวละครไมปรากฎอาชีพมากที่สุด แสดงใหเห็นวา
อาชีพไมไดเปนอุปสรรคในความรัก 
 

5) สถานภาพ และบทบาทของตัวละครที่แสดงใหเห็นวา เพศชายถูกกระทําใหเกิด
ความทุกขจากความรักมากกวา โดยทีท่ั้งเพศชายและเพศหญงิตางไมพยายามทาํใหความรักมี
ความสุข สรางความเปนจริงทีว่าความรักเปนเรื่องของความทุกขมากกวา 
 

6) ฉาก จะปรากฎในฉากสาธารณะมากกวา แสดงภาพความเปนจริงวา มีการ
แสดงออกถึงความสัมพนัธเชงิความรักในพืน้ที่สาธารณะมากกวา 
 



 59

7) การแสดงออกของตัวละคร ชายหญิงในมิวสิควีดิโอมีการสัมผัสรางกายมากขึ้น 
โดยสวนใหญมักจะแสดงออกในพืน้ที่สาธารณะมากกวา มีเพยีงระดับการมีเพศสัมพันธเทานัน้ที่
ยังคงปรากฎในพืน้ที่สวนบุคคล  
 

4. งานวิจัยเรือ่ง“อิทธพิลของมิวสิควีดิโอในฐานะโฆษณาแฝงทีม่ีตอทศันคติและพฤติกรรม
วัยรุน” ของสมคิด ศรัทธาสมบูรณ (2543) มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถงึผลกระทบของมิวสิควดีิโอ
เพลงไทยสากลที่มีตอทัศนคติและพฤติกรรมวัยรุน ผลการวิจยัแสดงใหเหน็วามวิสคิวีดิโอมีผลตอ
การเลียนแบบของกลุมตัวอยาง โดยแบงเปน 2 รูปแบบคือ 1.การเลียนแบบเชงินามธรรมซึ่งเปน
ผลกระทบตอทัศนคต ิ คือการเกิดความคิดสะทอนจากเนื้อหาที่มิวสิควีดิโอไดนําเสนอในดาน
คานิยมหรือวฒันธรรม 2.การเลียนแบบเชิงรูปธรรมซึ่งเปนผลกระทบตอพฤติกรรม คือการแสดง
พฤติกรรมตามอยางเนื้อหาที่มิวสิควีดิโอนําเสนอ เชน การเลียนแบบการแตงกาย แตงหนา ทาํผม
ตามศิลปนนักรอง นอกจากนั้นมวิสิควีดิโอยังมีสวนที่ชวยใหเกิดการซื้อสินคาเทปเพลงดวย 

 
 ระดับอิทธิพลของมิวสิควีดิโอจะขึ้นอยูกับลักษณะการเปดรับสาร (Media Exposure) ของ
ผูรับชมแตละบุคคล รวมทัง้การเขาถึงกลุมผูรับชมของมิวสิควีดิโอและความถี่ในการเผยแพร ซึ่ง
เนื้อหาที่แฝงอยูในมวิสิควีดิโอมีทั้งเชิงสรางสรรคหรือเชิงบวกและเชงิทาํลายหรือเชิงลบ 
 
 งานวิจยัที่ศึกษาเกีย่วกับมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลจากการสํารวจวทิยานพินธ มจีํานวน 
4 เร่ืองนี้เทานั้น ซึง่ถือไดวาเปนสื่อทีย่ังไมมีผูสนใจทีจ่ะศึกษาจริงจงัมากนกั แตอยางไรก็ตาม
งานวิจยัทัง้ 4 เร่ืองนี้ก็เปนพืน้ฐานใหกับผูวิจัยในการคนควา ประวัติความเปนมา และกระบวนการ
ในการผลิตมวิสิควีดิโอ และการสื่อความหมายในมิวสิควดีิโอไดเปนอยางดี  
 

แตอยางไรก็ตามการเปลี่ยนแปลงไปของบริบททางสงัคมและวัฒนธรรม จะทําใหส่ือมิว
สิควีดิโอในฐานะที่เปนสวนหนึง่ในสงัคม มีการปรับตัว หรือเปลี่ยนแปลงสถานะไปหรือไม  และ
อาจจะกลาวไดวาสื่อมิวสิควีดิโอนี้กเ็ปนสือ่ที่ส่ือสารกับผูบริโภคกลุมเปาหมาย กค็ือกลุมวัยรุนนั้น 
เปนกลุมที่มีความเปลีย่นแปลงสูง ดังนั้นผูวิจัยสนใจที่จะศึกษาในฝายของผูสรางสรรคส่ือมิวสิควีดิ
โอเพลงไทยสากลในฐานะทีเ่ปนสื่อทีม่ีบทบาทตอสังคมและวัฒนธรรม วาการสรางสรรคมิวสิควดีิ
โอเพลงไทยสากลนัน้ไดมีการพัฒนาไปในทิศทางใดบาง และการเปลี่ยนแปลงไปของสังคมมีผลตอ
การสรางสรรคงานอยางไร ปจจัยตางๆทีเ่ขามามผีลกระทบตอการสรางสรรคไดทําใหเกิดการ
เปลี่ยนแปลงตอสถานะของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในสังคมไทยหรอืไม 



บทที่ 3 
 

ระเบียบ วิธวีจิัย และเก็บรวบรวมขอมลู 
 

 ในการศึกษาเรื่อง “พัฒนาการของแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล” ใชวิธี
วิจัยเชงิคุณภาพ (qualitative research) ซึ่งเปนการคนหาความจรงิจากขอมูลทีเ่ก็บรวบรวมไดใน
เชิงลึก งานวิจยันี้มุงศึกษาถงึแนวคิดของผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล รวมทั้งปจจัยที่เขา
มามีบทบาทใหเกิดการสรางสรรคมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากลตั้งแตเร่ิมแรกจนถงึปจจุบัน  
 
 แหลงขอมลู 
  

1. ขอมูลจากการสัมภาษณบุคคล ผูวิจัยไดติดตอสัมภาษณบุคคลที่มีสวนเกี่ยวของ
กับการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลทัง้ในอดีต และปจจุบันดงันี ้
 

1.1 บุคคลที่เคยสรางสรรคมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคแรก 

คุณจิระ มะลกิุล สรางชื่อเสยีงจนเปนที่ยอมรับในประเทศไทย ในฐานะผูกาํกับภาพ/ผู
กํากับภาพยนตร ที่อยูเบื้องหลังผลงานหนังโฆษณา และสรางสรรคมิวสิควีดีโอแบบแหวกแนวมา
นานกวา 10 ปแลว 

 ป พ.ศ.2522 เขาศึกษาในคณะนเิทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย แผนก
ภาพยนตร 

 ป พ.ศ. 2526 ทํางานดานการสรางสรรคมิวสิควีดีโอในสังกัด ครีเอเทีย และมผีลงาน
แปลกแหวกแนวใหผูชมฮือฮาอยูเสมอ  

 ป พ.ศ. 2534 จึงเขาสูวงการโฆษณา และรวมกอต้ังบริษัทเอเจนซี่โฆษณาชื่อ หับโหหิน้ 
บางกอก  

 ปจจุบนัเปนผูกํากับภาพยนตรที่ประสบความสาํเร็จ ของบริษัทจีเอม็เอ็ม ไท หับ (GTH) 

 
1.2 ผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลของบริษัทจ ีเอ็ม เอ็ม แกรมมี ่จาํกัด 

(มหาชน) 
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- คุณประพัฒน คูศิริวาณิชกร  Creative Group Head ของการผลิตมวิสิควีดิโอ 

และผูกํากับมวิสิควีดิโอของบริษัท G – Gate บริษัทในเครือของบริษัท จ ีเอ็ม เอ็ม แกรมมี่ จํากัด 
(มหาชน) ที่รับผลิตมิวสิควีดิโอโดยตรง  

 
- คุณกิตติพงศ ทุมวิภาต Creative Group Head ของการผลิตมิวสิควดีิโอสังกัด

คายจีนี ่เรคคอรด 
 

 จบการศึกษาจากคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลยั สาขาภาพยนตร  
 

 ตําแหนงพีอารโปรโมชั่น บริษัทครีเอเทยี อารตติสก 
 

 ตําแหนงครีเอทีฟ (creative) บริษัทโฆษณา เปนก็อปป ไรทเตอร (copy writer) 
 

 ตําแหนงผูจัดการทัว่ไป (General Manager) บริษทัมอรมิวสิค ดูแลรวมถึงมวิสิควีดิโอ
ดวย 

 
 ตําแหนงผูชวยรองกรรมการผูจัดการ บริษัทบีอีซี เทโร แผนกเพลงไทย ดูแลทางดาน 
ครีเอทีฟและมวิสิควีดิโอ 

 
 ปจจุบันเปนฟรีแลนซ รับงานเกีย่วกับการสรางสรรคโฆษณา และเปนฟรีแลนซ 
ตําแหนงโปรโมเตอร ใหกับคายเพลงจนีี่ เรคคอรด ในเครือบริษัทจี เอม็ เอ็ม แกรมมี ่
จํากัด (มหาชน)  

 
- คุณบัญชา ร่ืนมณี ตําแหนง Media ในคายเพลงจีนี ่เรคคอรด ในเครือบริษัทจี 

เอ็ม เอ็ม แกรมมี่ จาํกัด (มหาชน)  
 
1.3 ผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลบริษัท อาร เอส โปรโมชัน่ จํากัด (มหาชน) 
 
- คุณมณฑล อารยางกูล  กรรมการผูจัดการบริษัท P.O.V. บริษัทในเครือบริษัท 

อาร เอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน) 
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 จบการศึกษาจากคณะครุศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย สาขาศิลปะ( Art) 

  
 ตําแหนงผูชวยผูกํากับมิวสคิวีดิโอของบริษัทอารเอส โปรโมชั่น 1992 จํากัด 

 
 ผูกํากับมิวสิควีดิโอของบริษทัอารเอส โปรโมชั่น 1992 จํากัด 

 
 กรรมการผูจัดการบริษัท P.O.V. เปนบริษทัในเครือของบริษัทอาร เอส โปรโมชัน่ 
จํากัด (มหาชน) ที่รับสรางสรรคมิวสิควีดิโอใหกับบริษทัอารเอสฯโดยตรง 

 
1.4 ผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลอิสระ 

 
- คุณปวีณ ภูริจิตปญญา ผูกํากับมิวสิควีดิโออิสระ (Freelance) 

  
 จบการศึกษาจากคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เอกสาขาภาพยนตร
และภาพนิง่ 

 
 ตําแหนง ครีเอทีฟ ไดเร็คเตอร แผนกมวิสิควิดีโอบริษัทอารเอส โปรโมชัน่ 1992 จํากัด 

 
 ตําแหนงครีเอทีฟ บริษัทโฆษณา Phenomena 

 
 ตําแหนงครีเอทีฟ บริษัท P.O.V. บริษัทในเครือของบริษัทอาร เอส โปรโมชั่น จํากัด 

(มหาชน) ที่รับผลิตมิวสิควีดิโอโดยตรง 
 

 ฟรีแลนซ (Freelance) รับทํามิวสคิวีดิโอเพลงไทยสากล เตรียมตัวเปนผูกํากับ
ภาพยนตร ใหกับบริษัท จีเอม็เอ็ม ไท หับ (GTH) 

 
2. ขอมูลประเภทมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล เปนแหลงขอมูลที่นาํมาทําการศึกษา

วิเคราะหเนื้อหามวิสิควีดิโอสวนหนึง่ ซึ่งเปนมิวสิควีดิโอที่แสดงใหเหน็ถงึพัฒนาการของมิวสิควีดโิอ
เพลงไทยสากล ผูวิจัยไดนาํมาศึกษาทัง้หมด 20 เพลง ดังนี ้ 
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 2.1  มวิสิควีดโิอเพลง “ฝนทีห่ลุดลอย” ของศิลปนปน ไพบูลยเกียรติ เขยีวแกว 
 2.2  มวิสิควีดโิอเพลง “เขาใจ” ของวงเฉลยีง 
 2.3  มวิสิควีดโิอเพลง “กลวยไข” ของวงเฉลียง 
 2.4  มวิสิควีดโิอเพลง “รักลนใจ” ของปน ไพบูลยเกยีรติ เขียวแกว 
 2.5  มวิสิควดีโิอเพลง “สบาย สบาย” ของเบิรด ธงไชย แมคอินไตย 
 2.6  มวิสิควีดโิอเพลง “เราสามคน” ของ อิทธิ พลางกูร 
 2.7  มวิสิควีดโิอเพลง “บูมเมอแรง” ของเบิรด ธงไชย แมคอินไตย 
 2.8  มวิสิควีดโิอเพลง “พริกข้ีหน”ู ของเบิรด ธงไชย แมคอินไตย 
 2.9  มวิสิควีดโิอเพลง “จริงไมกลัว” ของคริสตินา อากีลาร 
 2.10 มิวสิควีดโิอเพลง “เหลวไหล” ของมอส –ปฏิภาณ ปฐวีกานต 
 2.11 มิวสิควีดโิอเพลง “รมณบจอย” ของลฟิท – ออย 
 2.12 มิวสิควีดโิอเพลง “ดูมั๊ย” ของลิฟท – ออย 
 2.13 มิวสิควีดโิอเพลง “ดวยรักและปลาท”ู ของมอส –ปฏิภาณ ปฐวีกานต 
 2.14 มิวสิควีดโิอเพลง “บุษบา” ของวง โมเดิรน ดอก (Modern Dog) 
 2.15 มิวสิควีดโิอเพลง “ยิ้ม” ของ โยคี เพลยบอย 
 2.16 มิวสิควีดโิอเพลง “ฤดูทีแ่ตกตาง” ของบอย โกสยิพงษ 
 2.17 มิวสิควีดโิอเพลง “Say Hi!” ของฟลม รัฐภูมิ โตคงทรัพย 
 2.18 มิวสิควีดโิอเพลง “ยินดปีระกา” ของลานนา คัมมนิท 
 2.19 มิวสิควีดโิอเพลง “โอละหนอ...มายเลิฟ” ของเบิรด ธงไชย แมคอนิไตย 

   2.20 มิวสิควีดิโอเพลง “แฟนจา” ของเบริดธงไชย แมคอินไตย 
 

3.  ขอมูลจากเอกสาร 
 

3.1 ขอมูลเกี่ยวกับประวัติความเปนมา วิวัฒนาการ ลักษณะรูปแบบและเนื้อหาของ
มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล จากบทความ นิตยสาร วารสาร หนังสือประวัติดนตรี สารนิพนธ 
วิทยานิพนธ  รวมทัง้ขอมูลจากหนงัสือพิมพตางๆ เชน ไทยรัฐ เดลนิิวส สยามรัฐ (หนาบนัเทิง) 

 
3.2 นอกจากหนงัสือก็ไดขอมูลจากหนวยงานตางๆดังนี ้ คือ บริษัทที่มุงผลิตเพลงไทย

สากลเปนหลกั คือ บริษทัแกรมมี่ เอน็เตอรเทนเมนท จํากัด (มหาชน) และบริษัท อาร เอส 
โปรโมชั่น จํากดั (มหาชน) 
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 การเก็บรวบรวมขอมลู 
 

1. ขอมูลสัมภาษณบุคคล ไดทําการติดตอสัมภาษณบุคคลที่ไดกลาวไวขางตน โดยใช
วิธีการสัมภาษณแบบเจาะลึก (Depth Interview) ดวยตนเอง โดยการบันทึกเทปและจดบันทึก ซึ่ง
จะเกี่ยวกับแนวคิดในการสรางสรรค รูปแบบ และเนื้อหาของมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากล รวมถงึ
ปจจัยที่เขามามีบทบาทในการคิด และผลักดันใหเกิดมิวสิควีดิโอในรูปแบบตางๆ  
 
 1.1 คณุบัญชา ร่ืนมณ ีผูวิจยัไดติดตอสัมภาษณคุณบัญชา ในวนัที ่14 มกราคม 2548 
เวลา 13.00 น. ที่บริษทัจีเอ็ม เอ็ม แกรมมี่ จํากัด (มหาชน) โดยไดสัมภาษณเปนเวลาประมาณ 2 
ชั่วโมง 30 นาที  

 
 1.2 คุณกิตติพงศ ทุมวิภาต ผูวิจัยไดติดตอสัมภาษณคุณกิตติพงศ ในวนัที ่1 เมษายน 
2548 เวลา 14.00 น. ทีบ่ริษัทจีเอ็ม เอ็ม แกรมมี ่ จํากัด (มหาชน) โดยไดสัมภาษณเปนเวลา
ประมาณ 2 ชัว่โมง 
 
 1.3 คุณมณฑล อารยางกูล ผูวิจัยไดติดตอสัมภาษณคุณมณฑล ในวนัที ่8 กรกฎาคม 
2548 เวลา 14.00 น. ที่บริษัทP.O.V. จํากัด โดยไดสัมภาษณเปนเวลาประมาณ 2 ชั่วโมง 

 
 1.4 คุณจิระ มะลิกุล ผูวิจยัไดติดตอสัมภาษณคุณจิระ ในวนัที ่ 14 กรกฎาคม 2548 
เวลา 11.00 น. ที่บริษทั จีเอม็เอ็ม ไท หับ จํากัด เปนเวลาประมาณ 1 ชั่วโมง 30 นาที และผูวิจยัได
เดินทางไปพบคุณจิระอีกครั้งวนัที่ 26 กรกฎาคม 2548 เพื่อไปรับขอมูลมิวสิควีดิโอที่คุณจิระเปนผู
สรางสรรค และไดสัมภาษณคุณจิระ เพิ่มเติมเปนเวลาประมาณ 10 นาท ี
 
 1.5 คุณปวณี ภูริจิตปญญา ผูวิจัยไดติดตอสัมภาษณคุณปวีณ ในวนัที ่26 กรกฎาคม 
2548 เวลา 11.00 น. ทีบ่ริษัทจีเอ็ม เอ็ม ไท หับ จํากัด โดยไดสัมภาษณเปนเวลาประมาณ 1 
ชั่วโมง 45 นาท ี
 
 1.6 คุณประพัฒน คูศิริวาณิชกร  ผูวิจยัไดติดตอสัมภาษณคุณประพัฒน ในวนัที ่ 7 
กันยายน 2548 เวลา 13.00 น. ที่บริษัทจีเอ็ม เอ็ม แกรมมี่ จํากัด (มหาชน) โดยไดสัมภาษณเปน
เวลาประมาณ 1 ชั่วโมง 30 นาท ี
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2. ขอมูลประเภทมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล ผูวจิัยไดทาํการติดตอกบัทางบริษัทจีเอ็มเอ็ม 
แกรมมี่ จํากัด (มหาชน) และบริษัทอาร เอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน) เพื่อบันทกึภาพและเสียง
ของมิวสิควีดิโอที่เปนตวัแทนของยุคสมยัตางๆที่ไมสามารถเก็บบันทกึไดเอง และรวบรวมโดยการ
ซื้อเทปวีซีดทีี่วางจาํหนาย และเก็บบันทกึภาพและเสยีงเอาไวจากรายการโทรทศัน.ในสังกัดบริษทั 
จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จาํกัด (มหาชน) และบริษัทอาร เอส โปรโมชั่น จํากดั (มหาชน)  
 

3. การเก็บรวบรวมขอมูลที่เปนเอกสาร ขอมูลเกี่ยวกับประวัติความเปนมา ววิัฒนาการ 
ลักษณะรูปแบบและเนื้อหาของเพลงไทยสากล รวบรวมจากบทความ นิตยสาร วารสาร หนงัสือ 
สารนิพนธ วทิยานพินธ ทีม่ีอยูในหองสมุดของมหาวทิยาลยัตางๆ หอสมุดแหงชาติ รวมทัง้ขอมูล
จากบริษทัแกรมมี่ เอ็นเตอรเทนเมนท จาํกัด (มหาชน) และบริษัท อาร เอส โปรโมชั่น จํากัด 
(มหาชน) โดยขอมูลที่รวบรวมไดนี้จะเปนประโยชนในการลดขอจํากัดในการสัมภาษณแหลงขอมูล
บุคคลที่อาจจะไมมีเวลาในการใหสัมภาษณ และผูวิจัยไดเลือกวเิคราะหจากบทสัมภาษณตางๆ 
เพื่อมาเสริมประเด็นของการสรางสรรคผลงาน ตลอดจนในสวนของการวิเคราะหรูปแบบและ
เนื้อหาของมวิสิควีดิโอ เครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมูลไดแก การบนัทกึ การถายเอกสาร 
 

การวิเคราะหขอมูล 
 
1) ผูวิจัยเปนผูวิเคราะหขอมูลจากการสมัภาษณเจาะลึก (In-depth interview) บุคคล

ตางๆ เพื่อวเิคราะหหาแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอของผูผลิตวามีแนวคิดเปนอยางไร ซึง่จะ
ทําใหสามารถวิเคราะหถึงพฒันาการของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล และปจจัยที่เขามามีบทบาท
ตอการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลตั้งแตอดีตจนกระทั่งถึงปจจุบัน 
 

2) สําหรับการวิเคราะหเนื้อหา (content analysis) ของมิวสิควีดิโอนัน้ ผูวิจยันาํขอมูลมิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากล และขอมูลที่เปนเอกสาร การวิพากษ วิจารณมิวสิควีดโิอเพลงไทยสากล 
มาวิเคราะหถงึความเปลี่ยนแปลงที่เปนพฒันาการของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล เพื่อวิเคราะหถึง
บทบาททีม่ิวสคิวีดิโอเขาไปเกี่ยวของกับธุรกิจส่ือแขนงอืน่ๆ  

 
การนาํเสนอขอมูล 
 
ภายหลงัการนาํเสนอขอมูลแลว ผูวิจยัไดนําเสนอขอมูลผลการศึกษาเปน 3 สวนใน

รูปแบบพรรณนาเชงิวเิคราะห  
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ในสวนที่ 1 ผูวิจัยทําการวเิคราะหขอมูลที่ไดจากการสมัภาษณบุคคลที่มีความเกีย่วของ

กับการผลิตมวิสิควีดิโอ เพือ่คนหาแนวคดิของผูผลิตวามีแนวคิดอยางไรในการสรางสรรคมิวสิควดีิ
โอตั้งแตอดีตจนถงึปจจุบัน เพื่อใหเห็นถึงพฒันาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ  

 
ในสวนที่ 2 ผูวิจัยไดศึกษาถงึปจจัยที่เขามามบีทบาทตอการสรางสรรคมิวสิควิดีโอ 

นอกจากนีว้ิเคราะหถึงการนาํมิวสิควีดิโอไปใชประโยชนในดานตางๆ ของมิวสคิวีดิโอเพลงไทย
สากลดวย 

 
ในสวนที ่3 เปนสวนสรุปผลการวิจยั อภิปรายผล และขอเสนอแนะ  

 



บทที่ 4 
 

พัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล 
 

มิวสิควีดิโอเปนผลิตผลทางดานสื่อมวลชนประเภทหนึง่ที่เร่ิมมีบทบาทอยางมากไมนอยไป
กวาโฆษณา ภาพยนตร หรือละครโทรทศัน  ถงึแมวามวิสิควีดิโอจะถูกผลิตมาเพื่อบรรจุอยูใน
รายการโทรทศันอยางแพรหลาย โดยวตัถุประสงคทีช่ัดเจนของผูผลิตวา มิวสิควีดิโอนัน้เปนสวน
หนึง่ของการสงเสริมการขาย แตกระนั้นกต็าม มิวสิควดีิโอไมไดทําหนาที่เสนอขายเทป ซีดีเพลง 
อยางตรงไปตรงมาเหมือนการโฆษณา 

 
 ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ไดทาํการสัมภาษณแบบเจาะลกึ (Depth – Interview) กับผูกํากับ

รวมถึงผูที่มีความเกีย่วของกบังานมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากล ถงึแนวคิดในการสรางสรรคงานมิว
สิควีดิโอตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน เพื่อใหเห็นถึงพัฒนาการทางดานแนวคิดของผูสรางสรรค โดยมิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากลที่ถอืไดวาเปนมวิสิควีดิโอเพลงแรกก็คือเพลง “ไปทะเล” ของปานศกัดิ์ 
รังสิพราหมณกุล ที่ไดถูกผลติขึ้นในปพ.ศ.2527 จากวันนั้นถึงวันนี้ เปนเวลาประมาณ 22 ป ที่มวิ
สิควีดิโอไดกาวเขามาเปนสือ่ที่มีบทบาทสาํคัญอยางหนึง่ในธุรกจิอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล และ
ในปจจุบันมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลก็ไดมีบทบาทเปนสื่อบันเทงิ ที่ผูชมบริโภคในฐานะที่เปน
สินคาอยางหนึ่งของธุรกิจเพลงไทยสากล และยงัเปนสื่อที่สามารถเปนสถานีโทรทัศนชองหนึ่งที่
ออกอากาศเฉพาะมิวสิควีดิโอตลอดทั้งวนัอีกดวย จงึเปนเรื่องที่นาศึกษาวา มวิสิควีดิโอเพลงไทย
สากลทีถู่กผลติขึ้นมาเรื่องแลวเรื่องเลา ผูสรางสรรคมีแนวคิดในการสรางสรรคอยางไรบาง จงึทาํให
ส่ือมิวสิควีดิโอนี้ยงัคงเปนสื่อที่มีบทบาทสําคัญอยูในอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลมาโดยตลอด 

 
ซึ่งจากการศึกษาที่ผูวิจัยไดทําการสัมภาษณผูสรางสรรคมาแลวนัน้ ทาํใหสามารถเห็นถึง

พัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลของผูสรางสรรคตั้งแตอดีต
จนถงึปจจุบนั โดยจากการศึกษาพบวาตลอดระยะเวลาที่ผานมามวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลไดเกิด
ความเปลีย่นแปลงตามชวงเวลาตางๆนับตั้งแตมีการผลติมิวสิควีดิโอในประเทศไทย กลาวคือมี
ความเปลีย่นแปลงในแงหลักการ แนวทาง ตลอดจนถงึบทบาทในการนําเสนอมิวสคิวีดิโอใน
ส่ือมวลชน จากความเปลี่ยนแปลงในแงตางๆเหลานั้น จึงสามารถแบงมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล
เปนยุคตางๆไดดังนี้  
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1. ยุคเริ่มแรก (พ.ศ. 2527 – พ.ศ. 2533) 
 

สําหรับมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลในประเทศไทยนั้น มีพัฒนาการมาจากรายการเพลงใน
สมัยกอน ซึ่งเปนรายการแสดงดนตรีสดในยุคแรกๆ ที่มีเพื่อโปรโมทเทปเพลงของศิลปน โดยจะให
นักรองมายนืรองเพลงเลนดนตรีสดอยูในหองสง (studio) จริงๆ แลวก็ออกอากาศ  

 
ซึ่งจุดเริ่มตนของมิวสิควีดโิออาจจะหมายถึงตั้งแตยุคทีส่ถานโีทรทัศนมีเทคโนโลยีในการ

บันทกึเทปกอนออกอากาศ มีเครื่องมือในการ switching ภาพแลว รายการเพลงจงึเปลี่ยนเปนการ
รองแบบไมสด คือเปนการบันทกึเทปออกอากาศ ทั้งที่เปนแบบการรองเอง และแบบการรองตาม
เทปทีบ่ันทึกไวแลว ทีเ่รียกวา “ลิปซิงค” โดยอาจจะรองอยูในหองสง (studio) หรือไมก็ออกนอก
สถานที่ไปยงัสถานทีท่ี่มีบรรยากาศธรรมชาติ เชน ทะเล ทุงนา ภูเขา ริมแมน้ํา ในลกัษณะที่ยงัไมมี
เร่ืองราว ไมมีทาทาง (action) มากมาย เนื่องจากธุรกิจเพลงในตอนนัน้ยงัเปนระบบธุรกจิ
อุตสาหกรรมเพลง ที่ไมมกีารวางแผนประชาสัมพนัธที่ซบัซอนแตอยางใด  

 
“ตอนนัน้ประมาณปพ.ศ. 2525 หรือ2526 วิธกีารโปรโมทเพลง คือการเอานกัรองเขามาใน

สตูดิโอ สมมติวานักรองวงครีีบูน ก็จะมาอยูในสตูดิโอ กจ็ะเปนสเตจ (stage) งายๆ ก็จะมีกลอง 3 
ตัว แลวก็ใหครีีบูนลิปซิงคเพลงไป แลวกลอง 3 ตัวเนี่ยกจ็ะจับภาพ แลวก็ใหคนกด switching ไป
เลยเหมือนละคร ลิปซิงคเสร็จก็จบ 1 เพลง นัน่คือวิธกีารทาํสื่อโปรโมทเพลงในทวีีสมัยนั้น” (จิระ 
มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
“มันมีรายการเพลงแลว แตถายกันในหองสง แลวก็รองเพลงเกาะตนไทรบาง ขางหลังก็จะ

มี band เครื่องเปา แลวกม็นีักเตนมาเตนกัน นัน่คือของไทย ตอนนั้นแกรมมี่ยังเปนพรีเมียรมาเกต็
ติ้ง มันเปนรายการเพลง แตคลายๆเปนรีวิวประกอบเพลง แตละเพลงกท็ํากนัแตละแบบ แตวาไมมี
การบันทึกออกจําหนาย คือออกเฉพาะในรายการเพลง วามีเร่ืองราว (story) เกี่ยวกบัเพลงดวยนะ 
พอตอนหลงัมนัถงึมีแบบ “ไปทะเล” ถงึไดมีมิวสคิวีดิโอขึน้มา” (กิตติพงษ ทมุวิภาต, สัมภาษณ: 1 
เมษายน 2548) 

 
หลังจากนั้นบริษัทไนทสปอต โปรดักชัน่ ที่ไดผลิตผลงานเพลงชุด “ไปทะเล” ของ ปานศักดิ ์

รังสิพราหมณกุล โดยไดลงทุนในการสรางมิวสิควีดิโอเพลง “ไปทะเลกันดีกวา” ข้ึนมาเปนรายแรก 
มิวสิควีดิโอดังกลาวไดนาํเสนอบรรยากาศของความสดชืน่ อารมณของความสนกุสนานเฮฮา และ
ความมีชวีิตชวีาของผูคนริมชายหาด ทาํใหผูคนสนใจและตื่นตัวตอการฟงเพลงพรอมรับชม
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ภาพประกอบ จนกระทัง่เกิดการยอมรับวามวิสิควีดโิอเพลงดงักลาวเปนมวิสิควดีิโอชิ้นแรกของ
ประเทศไทย ซึ่งเพลง “ไปทะเลกนัดีกวา” ของปานศกัดิ์ รังสิพราหมณกุล ถูกผลิตขึ้นในปพ.ศ. 
2527 โดยมิวสิควีดิโอเพลงนี้ทาํใหคายเพลงทกุคายเพลงตางก็ยอมรับ และเลง็เหน็วาการนําเสนอ
มิวสิควีดิโอนัน้มีประสิทธิภาพในการสงเสริมการขายไดดีกวาการเปดเพลงตามสถานวีิทยุเพยีง
อยางเดยีว จึงหันมาใหความสนใจในการผลิตมิวสิควีดิโออยางจรงิจัง ในฐานะของสือ่ที่ชวยในการ
สงเสริมการขาย โดยที่ผูผลิตสามารถสงผานความหมายตางๆ ทีน่ําเสนอผานทางสือ่โทรทัศนที่เปน
การนาํเสนอทัง้ภาพและเสยีงไปพรอมๆกัน (Audio – visual communication) เปนชองทางการ
ส่ือสารที่มีประสิทธิภาพทัง้ในการเขาถึงกลุมเปาหมาย และการสรางสรรคภาพตามความคิดของ
ผูผลิตไดเปนอยางด ี
 

จะเหน็ไดวาการฟงเพลงหรอืการดูเพลงในประเทศไทยนั้น มีมากับรายการโทรทัศนอยูแลว 
แตก็มีการพฒันาขึ้นมาเปนลําดับ เพื่อใหเกิดความเพลิดเพลินในการรับชมมากขึน้ แตอยางไรก็
ตามในชวงเริม่ตนนัน้เปนการบันทึกเทปกม็ีไวเพื่อการออกอากาศทางรายการโทรทศันเทานัน้ ไมได
มีไวเพื่อจัดจาํหนาย หรือมีมลูคาในการซื้อขายแตอยางใด  
 

ในชวงเริ่มแรกของการผลิตมวิสิควีดิโอนัน้ เนื่องจากเมอืงไทยยงัไมมกีารผลิตมิวสคิวีดิโอ
เพลงไทยสากลมากอน รวมทั้งเทคโนโลยีทางดานการสื่อสาร และเทคโนโลยีทางดานอุปกรณใน
การผลิตยังลาสมัย จงึเปนชวงที่อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลเพิ่งวางรากฐานและพัฒนากลไกการ
ดําเนนิการอยางเปนระบบมากขึ้น นอกจากนี้บุคลากรทางดานนิเทศศาสตร ก็เพิ่งจะเริ่มเติบโต
และเขามามีบทบาททางดานสื่อสารมวลชน จึงทาํใหเร่ิมมกีารสรางสรรคส่ิงใหมๆใหกับวงการ
ส่ือสารมวลชน ซึง่มวิสคิวีดิโอเพลงไทยสากลกถ็ือเปนสื่อใหมที่ไดรับความสนใจอยางมากจาก
สังคมในขณะนั้น 

 
“คนที่จบจากนิเทศศาสตร ผมจบนิเทศฯรุน15 เหมือนคนที่ทาํงานทางดานนีม้ันเพิ่งจะ

เติบโต ถาเราเขาไปในสถานีโทรทัศนในสมัยนัน้นะ 80% ของทกุตําแหนงของสถานีโทรทัศนหรือ
สถานวีทิย ุมาจากสายชางเทคนิคอุเทนถวายอยางนี ้คอืเขาไปเพื่อจะมาทาํเครื่องมอื ถาเปนสถานี
ที่เปนของทหารก็เปนทหารทัง้นัน้เลย ทีนี้เขากพ็ยายามครีเอทรายการตางๆ แตมันกค็งได
ระดับนึงนะ สวนความสัมผัสลึกซึ้งกับกลุมวัยรุนจริงๆมนัก็ยงัไมมีไง” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 
กรกฎาคม 2548)  
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หลังจากที่เพลง “ไปทะเลกนัดีกวา” ของ ปานศักดิ ์ รังสพิราหมณกุล ไดสรางความสนใจ
และการตื่นตัวตอการฟงเพลงพรอมรับชมภาพประกอบของคนไทย จงึทาํใหตอมาคายเพลงตางๆก็
เล็งเหน็วา มวิสิควีดิโอเปนสื่อที่มีบทบาทสามารถเรยีกรองความสนใจจากกลุมผูฟงไดเปนอยางดี 
และมีประสิทธิภาพในการสรางการเปนที่รูจักของตัวศิลปนและบทเพลงอีกดวย จึงทําใหเร่ิมที่จะมี
การสรางมิวสคิวีดิโอเพื่อโปรโมทนกัรองในคายของตน เนื่องจากเหน็วามิวสิควีดิโอสามารถเขาถึง
กลุมผูฟงไดเปนอยางดี ซึ่งเมื่อผูฟงไดรับชมก็เกิดความสนใจ สามารถดึงดูดกลุมผูฟงใหซื้อเทป
เพลง ยอดขายเทปเพลงในขณะนั้นก็ดีข้ึนดวย จงึทาํใหเกิดอาชีพ “ผูกํากับมวิสิควีดิโอ” ข้ึน  

 
“พี่ชนนิทรเขาก็มาเรียกผมไป เพราะวาพีช่นินทรเขาเปดคายเทปชื่อ “ครีเอเทีย อารตติสก” 

ตอนนัน้พีน่ินบอกใหผมเปนคนทํามวิสิควีดิโอ ซึ่งผมงงมากเลย เพราะผมไมเคยเห็นวามวิสิควดีิโอ
คืออะไร” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
ถึงแมวาในขณะนั้นการสรางสรรคมิวสิควีดิโอในตางประเทศจะมีแลวก็ตาม แตวาใน

ขณะนั้น เทคโนโลยทีางการสื่อสารยังดอยอยู ประกอบกับประเทศไทยในขณะนัน้ก็ยังไมไดรับส่ือ
จากตางประเทศมากนกั โดยเฉพาะสื่อมิวสิควดีิโอที่ตองถือไดวาเปนสื่อที่คนทัง้ประเทศเพิ่งทํา
ความรูจักกับส่ือๆนี้  

 
“ตอนนัน้เนีย่มนัไมมี Channel [v] ไมมีMTV ไมมีVH 1 การโปรโมทเพลงจากตางประเทศ

ไมมี เพราะวาคายเพลงตางประเทศยงัไมเขามาตั้งในเมอืงไทย ประมาณป 28 ก็คือ พีน่ินพาผมไป
ดูที่บารญี่ปุน เขาจะมีเลเซอรดิสกของญี่ปุน เราดูแลวกง็งๆวาออมันก็คอืภาพประกอบเพลงนะฮะ 
ก็คือแทนที่จะถายตัด switching กันอยูแคในสตูดิโอ แลวก็ไปเก็บภาพอื่นๆมา รูแคนี้เองนะ ก็เลย
พยายามจะไปหามวิสิควีดิโอของฝรั่งมาดู ก็ไมมี ไปเดินมาบุญครองอยู 3 รอบ ก็ไมมีรานไหนขาย
มิวสิควีดิโอ” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
จะเหน็ไดวามวิสิควีดิโอเปนสิ่งที่ใหมสําหรบัคนไทยในขณะนั้นทัง้ฝายผูสรางสรรคและ

ผูบริโภคเองดวย ดังนัน้แนวทางในการสรางสรรคมิวสคิวีดิโอจึงไมมทีฤษฎีตายตัว ในการผลิตมิว
สิควีดิโอจึงตองใชความคิดสรางสรรคของแตละคน ตองเรียนรู ลองผิดลองถูกกนัเอาเอง เพราะมวิ
สิควีดิโอเพลงไทยสากลนัน้ ยังไมมีแบบอยาง ไมมีใครทํามากอน จึงทําใหงานมวิสคิวีดิโอที่ออกมา
นั้น เปนงานทีม่าจากความคิดของผูสรางสรรคเองลวนๆ 
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“เวลาทําอยางนึงที่เราไมเคยเห็นมากอนเนีย่มันเควงควางมากเลยนะ ไมมีโอกาสรูเลยวา
มันเปนยงัไง จะรูสึกยงัไง ตอนผมทํามวิสิคผมกท็ําไปกอนโดยที่ผมไมเคยเหน็มากอนในชวีิต 
จังหวะตัด วิธตีัด การกาํกับ คือเรามัว่กนั คิดกันไปถึงวามิวสิคอยูๆเราพูดกันไดไหม อยูๆตัวแสดงก็
คุยกัน ก็ลองทาํกันดู ก็หร่ีเพลงสิ แลวใหตวัแสดงคุยกนั คุยกันเกือบทัง้เรื่องเลยฮะ เพราะวาเราไมรู
ไง ก็ลองกนั แตมันก็ไมคอยดี มันไมได เพลงอะไรเรายงัฟงไมออกเลย” (จิระ มะลกิุล, สัมภาษณ: 
14 กรกฎาคม 2548)  
 
 สําหรับธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในชวงเริ่มแรกนั้น ยังไมเปนระบบธุรกจิอยาง
จริงจังนั้น การประชาสัมพนัธเพลงชุดหนึง่จะอาศยัการบอกเลาตอๆกนัไป ซึ่งแสดงใหเห็นอยาง
ชัดเจนวาเทปเพลงที่มีคุณภาพเทานัน้ที่จะไดรับความนิยมจากผูฟง อาจกลาวไดวาการทํา
โปรโมชั่นนั้นไดเร่ิมเขามามบีทบาทสําคญัตอวงการธุรกิจเพลงไทยสากลในชวงปพ.ศ. 2526 ซึ่ง
บริษัททีม่ีชื่อเสียงในดานการทําโปรโมชัน่ตอนนัน้ไดแก บริษัท แกรมมี่ฯ นอกเหนือไปจากการทํา
โปรโมชั่นผลงานใหกับศิลปนในสงักัดแลว บริษัท แกรมมี่ฯ ยังเคยเอาผลงานของศิลปนจากบริษัท
อ่ืนๆ รวมทัง้ผลงานของศิลปนอิสระมาทาํโปรโมทใหดวย หลงัจากที่การทําโปรโมชั่นของบริษัท
แกรมมี่ฯ ประสบผลสําเร็จแลว ก็ไดมีบริษัททําโปรโมชั่นเกิดขึน้อีกเปนจาํนวนมาก อาทิเชน 
บริษัทคีตาแผนเสียงและเทป บริษัทครีเอเทีย อารทติสก เปนตน (ศมกมล ลิมปชัย, 2532) 
 
 ผลงานเพลงทีน่ับวามีสวนสาํคญัในการทาํใหธุรกิจเพลงไทยสากลเริม่มีการพัฒนาระบบ
การทาํงานมีการทําแผนโปรโมชั่นมากขึน้ไดแกผลงานชดุ “ไปทะเล” ของปานศกัดิ์ รังสิพราหมณ
กุล ที่ผลิตสรางสรรค และทาํโปรโมชัน่โดย บริษัทไนทสปอต โปรดักชั่น จาํกัด ในป พ.ศ. 2527 โดย
ผลงานชุดดังกลาวไดสรางความแปลกใหมใหกับวงการเพลงไทยสากล ทัง้ในดานแนวเพลง เนื้อหา 
ดนตรี คุณภาพเสียง และบคุลิกของศิลปน รวมทัง้เปนผูบุกเบิกกาวใหมของการทาํโปรโมชั่นใหกบั
วงการเพลงไทยสากล นั่นคอืการสรางสรรค “มิวสิควีดิโอ” นั่นเอง ซึง่ไดรับความสนใจจากผูฟง
อยางมาก นบัเปนจุดสําคญัที่ทาํใหผูประกอบธุรกิจเพลงไทยสากลเริ่มหันมาใหความสนใจตอการ
วางแผนการดําเนนิงานมากขึ้น  
 

 ซึ่งการโปรโมชั่นเริ่มเขามามีบทบาทเห็นไดชัดในชวงปพ.ศ. 2528 บรรดาบริษัทเทปเพลง
ตางกห็ันมาใหความสนใจ ใหกับการทาํโปรโมชั่นทัง้ทางสื่อโทรทศัน วทิย ุ และหนงัสือพมิพ 
ตลอดจนมีการจัดแสดงคอนเสิรต การผลิตมิวสิควีดิโอ โดยการดําเนนิงานทางธุรกิจเพลงไทย
สากลในขณะนั้น ประกอบไปดวยขั้นตอนที่สําคัญ 3 ข้ันตอนดวยกนัคือ ข้ันตอนการผลิตและการ
สรางสรรคผลงานเพลง ข้ันตอนการสงเสริมการจําหนาย หรือการทําโปรโมชั่น และข้ันตอนการจัด
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จําหนาย อยางไรก็ตามบรษิัทที่ดําเนินธุรกิจเพลงไทยสากลในชวงแรกสวนใหญ การดําเนินงาน
ของแตละบริษัทจะประกอบดวย 2 ข้ันตอน คือดานการสรางสรรคผลงานเพลง และการทํา
โปรโมชั่นควบคูกันไป แตในดานการจัดจําหนายกจ็ะใหบริษัทที่ดาํเนนิงานดานจัดจําหนายโดยตรง
รับทําไป ในขณะนั้นบริษทัจัดจําหนายก็ยังมีไมมากนัก เนื่องจากตองอาศัยความชาํนาญในการ
ดําเนนิงาน (ศมกมล ลิมปชยั, 2532) 

 
ระบบธุรกิจเพลงไทยสากลในขณะนัน้แทบจะไมไดเขามามีบทบาทตอผูสรางสรรคมิว

สิควีดิโอเพลงไทยสากลเลย อาจจะเนื่องมาจากระบบธุรกิจเพลงไทยสากล เพิ่งเริ่มวางรากฐานการ
ดําเนนิงานแบบธุรกิจ ประกอบกับมิวสิควดีิโอเปนสื่อโปรโมชั่นสื่อใหมและบุคลากรที่ทาํงาน
ทางดานนีก้็ยังไมมากนัก จงึทาํใหข้ันตอนในการคิดสรางสรรคเกิดจากคนเพียงคนเดียว ทําใหเรา
สามารถวิเคราะหไดวาการสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในขณะนัน้เกดิจาก “ปจเจก
บุคคล” นั่นเอง 
 

“คือตอนที่ผมทําเนี่ย การโปรโมทเทปมนัยงัไมมีข้ันตอนการทาํ marketing ที่ชัดๆ สมัยผม
เนี่ยมนัมัว่จริงๆเลยนะ คือมันอาจเปนยุคแรกๆของการขายเทปอยางมรีะบบ เพลงทกุเพลงผมเลือก
เอง คือผมเปดเพลงแลวผมก็เลือก คือผมอยากฟงเพลงไหน ผมกท็ําเพลงนั้น เทปมวนนี้ผมจะทาํ
มิวสิคอยู 4 เพลงนะ แลวมาเก็ตติ้งเนี่ยจะตองรบัขอมูลจากผมดวยซ้ําไปวา ออ เขาจะทาํมิวสคิ 4 
เพลงนั้น เพราะฉะนัน้ 4 เพลงตองเปนเพลง 1 หนา 1 ผมก็งงมากวา โอโห ทาํไมผมมีอํานาจขนาด
นี”้ (จิระ มะลกิุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
 การผลิตมิวสคิวีดิโอในขณะนัน้เปรียบเสมือนหวัใจของการโฆษณาเทปเพลง เนื่องจาก
สามารถเปนสือ่ที่ดึงดูดความสนใจไดเปนอยางดี โดยบริษัทตางๆไดมีการทุมเทงบประมาณใหกบั
การผลิตมิวสคิวีดิโอตั้งแต 100,000 – 500,000 บาท ตอเทปเพลงหนึ่งชุด ซึ่งจะตกประมาณเพลง
ละ 30,000 บาท มิวสิควดีิโอไดกลายเปนองคประกอบที่จําเปนตอการโฆษณาเทปเพลง จนอาจ
เรียกไดวาเปนเครื่องมือที่มีประสิทธิภาพมากที่สุด (ศมกมล ลิมปชัย, 2532: 102) 
 

“ผมจําไดเลยนะวาตอนนั้นเรามีเงนิอยู 50,000 บาท ที่จะทํามวิสิควีดิโอเฉลียง 4 เร่ือง 
แลวเรากพ็ยายามทํากันใหไดนะ คือบริษทักําหนดงบมาเทานี ้ผมก็ไมมีปญหาอะไร ก็พยายามทาํ
ใหได สมัยนัน้ไมรูสึกอะไรเลยเรื่องเงนิ พวกเราก็ไมเปนไร ขาวกนิกนัเอง คือทําทุกเรื่อง เพราะ
อยากจะเหน็เทานั้นเอง เพราะมนัยงัไมมมีิวสิคในประเทศไทยไง อยากจะเหน็เทานั้นเองวา เพลงนี้
ถาเราถายแบบนี้มนัจะออกมาเปนยังไง” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 
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 การดําเนินธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยไดประสบความสําเร็จอยางสูงจากสงัคมขณะนัน้ 
ทั้งตัวศิลปนเองก็ไดรับการชืน่ชมยอมรับอยางมาก ซึง่อาจจะมาจากการที่ในชวงกอนหนานี้ การ
ดําเนนิธุรกิจทางดานสื่อสารมวลชนนัน้ถูกดําเนนิการโดยผูใหญมาโดยตลอด เนื่องจากในสมยันัน้
การปกครองของประเทศยังเปนการปกครองโดยรัฐบาลเผด็จการ หลงัจากที่มีการกอการตอตาน ก็
ทําใหเร่ิมมีการเปลี่ยนแปลงไปสูประชาธิปไตยมากขึ้น หลงัจากการปฏิวัติกลุมวัยรุนก็กลายเปน
กลุมที่มพีลงัอยางมากในสังคม จงึทําใหวัยรุนในสมัยนัน้ตองการออกมาแสดงความคิดเหน็ 
ความสามารถของตน ตองการที่จะเหน็สิ่งที่แตกตางในสงัคม  
 

“ในสมัยนั้นสือ่ที่ทาํใหวัยรุนดูมันถูกทาํโดยผูใหญ ไมวาจะเปนเพลงปอปแคไหน รายการ
เพลงที่ฮิตที่สุด คือรายการโลกดนตรีทําโดย เสกสรรค ภูประดิษฐ ของ 72 โปรโมชั่น ซึ่งเปนผูใหญ 
คือมันยงัไมมหีนงัวยัรุนที่เปนวัยรุนจริงๆไงฮะ ยงัไมมีใครทํา ละครทีเ่ปนวยัรุนดูมนัก็เปนผูใหญทาํ
ไงฮะ มันเปนชวงยุคที่ตอจากยุคเผด็จการนะ ตอจากนัน้ก็เปนยุคประชาธิปไตยขึ้น แตก็ลุมๆดอนๆ
มาตลอด คนที่อยูในวยัมหาวิทยาลยัหรือเพิง่จบมาจะมีความรูสึกวาอยากจะแสดงความคิดเหน็ 
อยากจะเหน็ส่ิงที่แตกตาง คอืเปนยุคที่วัยรุนกําลงัจะมีพลังขึ้นมาเขากเ็ลยอยากเหน็สิง่ที่คลายๆกับ
ที่เขากาํลังคิดนั่นหมายถงึสิง่ที่แตกตางกบัจากสิง่ที่มีในสังคม พอในเรื่องเพลงก็เหมือนกัน” (จิระ 
มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
 การสรางสรรคมิวสิควีดิโอเปนที่ไดรับความนิยมมาก และกลายเปนสือ่ที่เร่ิมมีบทบาทตอ
การประชาสมัพันธในอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล เนื่องมาจากการที่ธุรกิจส่ือเร่ิมเปดกวางใหกับ
คนรุนใหมมากขึ้น กลุมผูผลิตสื่อเปลี่ยนมือจากผูใหญมาเปนวัยรุน จึงทาํใหเกิดการยอมรบัจาก
กลุมวัยรุนดวยกัน 
 

“คือพอผูใหญทํา ความแฟชัน่บางอยาง มมุมองบางอยางมันไมเปนวัยรุนดวยกนั คือทันที
ที่ผมทาํ ผมเลยกลายเปนวยัรุนคนแรกๆที่ทาํงานวัยรุนใหวัยรุนดู เพลงในยุคนั้นไมวาจะเปนพี่ปน
หรือวาเฉลยีงก็เปนเพลงที่จะถูกซื้อโดยกลุมคนฟงทีเ่ปนวัยรุน ทีนีพ้อสื่อมันถกูทาํโดยคนที่อยูในรุน
ราวคราวเดยีวกันครั้งแรกๆในประเทศ มนัก็ฮือฮาเปนธรรมดา” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 
กรกฎาคม 2548)  
 
 มิวสิควีดิโอเริม่กาวเขามาเปนสื่อๆหนึ่งทีม่ีบทบาทในธรุกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล 
และไดรับความนิยมอยางรวดเร็ว รวมทั้งยงัเปนสื่อที่สามารถสรางชื่อเสยีงใหกับทัง้ตัวนักรองและผู
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สรางสรรคดวย เพราะเปนสือ่ใหมที่ปรากฏขึ้นมาในประเทศไทย จงึสามารถสรางจุดสนใจใหแกคน
ในประเทศไดเปนอยางด ี
 
 “สมัยที่อยูครีเอเทีย ตอนนัน้พี่ปานศักดิ์มาอยูครีเอเทีย มนัยงัไมมีมิวสคิวีดิโอที่เปนฟลม พี่
ก็คุยกับพี่จิระ พี่จิระอยากถายฟลม ทนีีพ้อถายฟลมแลวเราจะไปฉายยังไง ก็คือ ในเมื่อเราถาย
ฟลม35 ตอนนั้นก็ไปคุยกับฟูจิใหสปอนเซอรมาเปนฟลม เราก็ตกลงใจจะทาํมนัเปนฟลมภาพยนตร 
แลวมันก็ควรจะไดใชในฐานะที่มนัเปนฟลมภาพยนตร  ก็คือไป Deal กับโรงหนงั สยาม ลิโด สกา
ลา แลวซื้อเวลาหนังตวัอยางที่มนัเปนหนงัโฆษณานัน่นะ  3 นาที ตอโรง ประมาณ 7 วัน ก็เรียก 
“มิวสิคฟลม” แตวารับรองไดวาอันนัน้เปนครั้งแรกไมมใีครเคยทํา ถามวามนัเปนกฎเกณฑไหม ก็ไม 
แตมันเปนสิง่ที่คิดขึ้นมาเพือ่สรางจุดสนใจ เปนปรากฏการณเพื่อใหคนติดตาม เพื่อใหคนพดูถึง” 
(กิตติพงศ ทุมวิภาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548)  

“ผมก็งงวามิวสิคที่ผมทาํมนัถึงไดฮิตนักนะ ฮิตจนกระทัง่วาตอนนั้นมนัยงัไมมมีือถือ 
อินเตอรเนต วิธีที่คนดูทางบานจะสื่อสารถึงนักรองกบัคายเพลงไดก็คอืจดหมายกับโปสการด ผม
จําไดวา พี่ปนไดโปสการดวนัละเทาไหร ผมไดไมนอยกวาเลย คือกลายเปนวาคนทาํมิวสิคฮิตพอๆ
กับนักรอง” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 
 
 จากคํากลาวขางตนทาํใหสามารถวิเคราะหไดวา ในชวงเริ่มแรกทีม่ีการผลิตมิวสิควีดิโอ
เพลงไทยสากลนั้น การที่ยอดขายของอัลบ้ัมเพลงไทยสากลสูงขึน้นัน้ อาจจะไมไดเกิดจากการที่
ผูชมดูมิวสิควดีิโอแลวอยากซื้ออัลบ้ัมเพลงโดยตรง แตเกดิจากกระบวนการที่สังคมเพิง่ไดรับรูถึงสื่อ
ใหมที่ไมเคยปรากฏมากอนในสังคม ส่ือมิวสิควีดิโอจงึสามารถสรางจุดสนใจ เกิดความฮือฮา 
เนื่องจากความแปลกใหม ทําใหเกิดกระแสวิพากษวจิารณตอส่ือนี้เปนอยางมาก เมื่อใครๆตางก็
พูดถึงสื่อๆนี้ ก็ตองพูดเกี่ยวโยงไปถงึตัวศลิปน และอัลบ้ัมเพลงดวย ทําใหเหน็ไดวามิวสิควีดิโอและ
อัลบ้ัมเพลงนัน้มีความสัมพนัธกนั  ซึง่ก็ถือไดวานี่คอืจุดเริ่มตนของประสิทธิภาพในการเปนสือ่
ประชาสัมพันธของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล 
  
 อยางไรก็ตามสื่อมิวสิควีดิโอเปนสื่อทีม่ีการนําเสนอผานทางสื่อโทรทัศน ซึ่งคุณสมบัติ
ขอเดนของสื่อโทรทัศนก็คือ เปนการสื่อสารผานภาพและเสียง (audio – visual communication) 
พรอมกัน ซึง่หลักในการผลติงานโทรทัศนมีอยูวา ควรใชภาพเปนหลกัในการสื่อความหมายสูผูชม 
สวนเสยีงจะเปนตัวที่ทาํหนาที่เสริมและขยายความหมายของภาพใหชัดเจนขึ้น โดยในชวงเริ่มตน
นั้น ภาพที่ส่ือออกมาในมวิสิวีดิโอ ก็เปนเรื่องราวตางๆ ที่มีการสรางสรรคเปนเหมือนภาพยนตร
สรางสรรคหรือละคร และมีเพลงเปนเพยีงสวนประกอบหนึง่เทานั้น ตอมาก็ไดมีการพฒันาทาง
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แนวคิดการสรางสรรคมาเรื่อยๆ แตการสรางสรรคในรูปแบบของการดําเนินเรื่องแบบละครก็ยังคง
อยู และไดกลายเปนรูปแบบหนึง่ของมวิสิควีดิโอไป  
 
 แตการสรางสรรคแบบภาพยนตรสรางสรรคในชวงเริ่มตนนัน้ อาจจะมปีระสิทธิภาพในการ
สรางจุดสนใจไดไมนานนัก เพราะนานไปกก็ลายเปนของเกา และเนื่องจากสนิคาที่ตองการสงเสริม
การขายก็คืออัลบ้ัมเพลง ทาํใหตอมาการสรางสรรคมิวสคิวีดิโอจึงตองเกิดขึ้นจากการคิด
สรางสรรคที่มาจากบทเพลง แลวจึงนาํมาเสนอออกมาเปนภาพ ซึ่งจากการศึกษาเรื่องการ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล คณุวิเชียร ฤกษไพศาล ผูทีม่ีสวนเกี่ยวของกับการผลิตมิว
สิควีดิโอในชวงแรกๆ โดยในปพ.ศ. 2531 ดํารงตําแหนงProject Manager ของบริษัทแกรมมี ่ เอน็
เตอรเทนเมนต จํากัด ไดกลาวถงึหลกัการในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอไววา มิวสิควีดิโอ คือ ภาพ
สอดคลองและสื่ออารมณความรูสึกของเพลงไดชัดเจน ไมบิดเบือนสิ่งที่ศิลปนตองการจะนาํเสนอ
จนเกนิไปนกั คือจะทาํอยางไรก็ไดใหภาพสื่อความหมายของเพลง หรือเนื้อหาที่ตองการจะ
ถายทอด (อางใน ภาษิต รักสกุล, 2531) ซึง่สอดคลองกบัคําสัมภาษณของคุณกิตติพงศทีว่า 
 

“แตเดิมมันคือเร่ืองราวที่แคประกอบเพลงเทานัน้ คือมันเอาความหมายในเพลงเขามาทาํ
ใหเหน็ภาพเทานัน้เอง เพลงพูดถงึอะไรบาง ก็ใหภาพเปนตัวเลาเรื่องไป” (กิตติพงศ ทมุวิภาต, 
สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548)  
 

ในป พ.ศ.2529 การยอมรับมิวสิควีดิโอในฐานะที่เปนผลงานทางดานสื่อสารมวลชนได
เดนชัดมากขึ้น เมื่อไดมีการจัดประกวดมวิสิควีดิโอและจัดประกวดมวิสิควีดิโอดีเดน ซึง่เปนรางวัล
พิเศษรางวัลหนึ่งในการตัดสนิ “รางวัลโทรทัศนทองคาํ” โดยทางหนงัสือพมิพอินไซดทีวีรวมกบั
ภาควิชาศิลปนิเทศ คณะมนุษยศาสตร มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร จัดขึ้น มวีัตถปุระสงคเพื่อปลุก
เราบรรยากาศการทาํมิวสิควดีิโอในวงการเพลงบานเรา ใหมีคุณภาพมากขึ้น และเพื่อเปนการ
สงเสริมใหกําลังใจทีมงานใหพัฒนาฝมือและความคิดสรางสรรคยิ่งๆขึ้นไป โดยไดกําหนด
หลักเกณฑในการพิจารณาตัดสิน เปนไปตามแนวคิดการวิจารณดานตางๆดงันี้คอื (อมรรัตน ยง
พาณิชย, 2533: 61) 
 

1) องคประกอบดานการผลิต (Production) ไดแด ดานภาพ ดานมมุกลอง แสงและการ
ตัดตอ 

2) การแสดงออก (Action) ของศิลปน และผูแสดงประกอบ  
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3) การจัดองคประกอบทางศิลปะ (Production Design) ฉาก วัสดุประกอบฉาก การ
แตงกาย  

4) การบันทึกเสยีง การรอง ดนตรี เสียงประกอบ (sound) 
5) การสื่อความหมาย  
6) ความคิดสรางสรรค (Creation) 

 
สําหรับผูที่เปนกรรมการที่มารวมพิจารณาตัดสินรางวัลมิวสิควีดิโอดีเดนในแตละป ลวน

เปนผูที่คลกุคลีอยูในแวดวงของเพลง และแขนงของศลิปะที่เกีย่วของ และเปนผูที่ไมมีผลงาน
เกี่ยวกับมวิสิควีดิโอในรอบปนั้นๆ สําหรบัผลการตัดสินรางวัล “มิวสิควีดิโอ” ของงานโทรทศัน
ทองคําในป พ.ศ. 2529 มีดังนี้คือ 
 
 รางวัลมวิสิควดีิโอดีเดน ไดแก (หมายเหตุ – ปนี้มี 2 เพลง ครองตําแหนงรวมกนั) 

- เพลง “กลวยไข” ของวงเฉลยีง ผลิตโดยบริษัทครีเอเทีย อารตติส 
- เพลง “สมปองนองสมชาย” ของเรวัต ิพทุธนิันท ผลิตโดยบริษัทแกรมมีฯ่ 

 
รางวัลมวิสิควดีิโอรองดีเดน ไดแก 
- เพลง “ตากสินมหาราช” ของวงคาราบาว ผลิตโดยบริษัท แววหวาน 
- เพลง “รักลนใจ” ของปน ไพบูลยเกียรติ เขยีวแกว ผลิตโดยบริษัทครีเอเทีย อารตติส 
- เพลง “เอ็กซเรย” ของวงกะทอน ผลิตโดย บริษัทครีเอเทยี อารตติส 

 
นอกจากนีย้ังมีมิวสิควีดิโอที่ดีมีคุณภาพอีกมากมาย แมวาจะไมไดรับรางวัล แตการแจก

รางวัลใหกับผูสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอนี้ก็แสดงใหเหน็วามิวสิควีดิโอเปนสิ่งทีห่ลายๆฝายที่
เกี่ยวของมองเห็นความสาํคญัมากขึ้น แมวาผูเปนนายทุนจะหวงัผลกําไรจากยอดจาํหนายเทป
มากกวาหวังรางวัลจากมิวสคิวีดิโอ แตสําหรับผูสรางสรรคการแจกรางวัลก็มีสวนทําใหเกิดความ
ภาคภูมิใจ เปนผลใหการสรางสรรคมีความละเอียดออนมากขึ้น เพื่อใหเปนที่ยอมรับของผูฟงและ
ผูชมเพลงใหมากที่สุด 
  
  จากหลักเกณฑการตัดสินดงักลาวแสดงใหเหน็วามวิสิควีดิโอ ถือเปนศิลปะอยางหนึ่งที่
ถึงแมจะมีแนวโนมพาณิชยศิลป แตก็ตองอาศัยคุณภาพที่ผานการออกแบบและวางแนวคิด
สรางสรรค เพือ่ใหเกิดลักษณะที่โดดเดน และแตกตางกนัออกไป  
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 รูปแบบการนาํเสนอของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล (Form of Presentation) ของยุค
เร่ิมแรก 
 
 ดวยความที่ประเทศไทยยังไมมีมิวสิควีดิโอมากอน จงึทําใหผูกํากับมิวสิควีดิโอในสมัยนัน้
ตองเริ่มจากการลองผิดลองถูกไปเรื่อยๆ คอืยังไมมหีลักเกณฑใดๆที่ตองคํานงึถงึทั้งสิน้  
 

“ผมเรียกมวิสคิวีดิโอวา “วีดโิอมิวสิคอยู 2-3 เดือนนะ” คือไมมีความรูจริงๆ คือมันใหมมาก
ซะจนเราก็ไมรูจักมันนะ เปนการทําตามสัญชาตญาณมาเรื่อยๆ” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 
กรกฎาคม 2548)  
 
 คุณจิระ มะลกิุล เปนหนึ่งในผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในชวงยุคแรกๆ ที่มี
ผลงานออกมามากมายในขณะนั้น และผลงานก็ไดรับการยอมรับจากสังคมเปนอยางมาก  
 

"ตอนทีท่าํมิวสคิวีดิโออยูกับพี่ชนนิทรตอนนั้นจะเรียกวาผมเปนคนแรกก็ไดที่เปนคนทํามวิ
สิควีดิโอในประเทศไทย แลวก็เพราะความที่มนัเปนคนแรก มันก็เลยแบบ...ไมใชวาคิดไมออกหรือ
มืดแปดดาน ตรงกันขามมนักลับสวางแปดดานเลย สวางมากเลยครับ เพราะมนัไมมีตัวอยางอะไร 
มันไมมีแบบอยาง ไมมีของใครมาเปรียบเทียบ” (จิระ มะลิกุล, www.manager.co.th: 7 ตุลาคม 
2545) 
 

คุณจิระ มะลกิุล จบการศึกษาจากคณะนเิทศศาสตร จฬุาลงกรณมหาวทิยาลยั รุนที่ 15 
โดยศึกษาในสาขาการสรางสรรคภาพยนตร  ดังนัน้เราจะเห็นไดวารูปแบบของมิวสิควีดิโอเพลง
ไทยสากลในยคุแรกๆนั้น จะมีลักษณะเหมือนภาพยนตรสรางสรรค ซึ่งมุงใหคนดูเกิดความ
สนุกสนานเพลิดเพลิน เหมอืนการดูภาพยนตรส้ันๆเรื่องหนึ่ง ภายใน 3-4 นาท ี
 
 “ผมทํามิวสิควดีิโอเปนเรื่องเลย แบบทาํหนงัไทยนะฮะ คือผมเปนคนที่อยากทําหนังไทย
มาตั้งนานแลว พอมีโอกาสที่ไดทํามวิสิคเนี่ยมวิสิควีดิโอของผมมันจะเปนเรื่องเปนราว เลาเรื่องเปน
เหตุการณตามลําดับ บางอนักท็ําเพี้ยนๆ บางอนัก็ไมเปนเรื่อง แต Mood โดยรวมเนี่ยมนัจะพูดถงึ
สังคมไทยสวนใหญ” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 
 
 โดยหลักการคดิมิวสคิวีดิโอเพลงแรกของคณุจิระ ก็คอืการนาํเพลงทั้งอัลบ้ัมมาฟงกอน  
แลวก็เลือกวาจะทาํมิวสิควดีิโอเพลงไหน ซึง่ตองเปนเพลงที่สามารถสรางแรงบนัดาลใจใหตัวเอง
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ดวย ซึง่อาจจะกลาวไดวา ความจริงมิวสคิวีดิโอก็คือความคิดสรางสรรคที่เปนภาพในอุดมคติของผู
สรางสรรคเองที่ตองการจะสือ่ความหมายออกมาสูผูชม ซึ่งในชวงเวลานี้มวิสคิวีดิโอเพลงไทย
สากล โดยสวนใหญเปนการสรางสรรคที่มาจากความคิดของผูกํากับมิวสิควีดิโอเองลวนๆ หรือ
อาจจะกลาวไดวา เปนศิลปะบริสุทธิ์ (Pure Art) เนื่องจากไมมีแบบอยางมากอน จงึทาํใหผูสราง
สรรคมีอิสระทางความคิดเปนอยางมาก ดังนัน้งานที่ออกมาจึงถายทอดความคิดของตนไดอยาง
เต็มที ่
 

“เพลงทีห่ลับตาแลวผมเห็นภาพ ซึง่จริงๆแลวมันคือเพลงที่ผมมี Feel of experience นะ
ฮะ คือถามีคนบอกวาชอบมากพี่คิดไดไง คําตอบมนัไมยากเลย กม็ันเปนเพลงทีผ่มมี Feel of 
experience ในเพลงนัน้นะ คือเปดเพลงหลับตาผมก็เห็นภาพแลวเพราะผมรูสึกวาเนื้อเพลงมันมา
ตรงกับประสบการณนงึของผมนะฮะ ลืมตาข้ึนมาจบเพลงผมกจ็ะเอาอยางที่ผมเหน็นัน่แหละ” (จิ
ระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548)  
 
 โดยมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลเพลงแรกของคุณจิระ กม็าจากการคิดสรางสรรคของคุณจิ
ระเองลวนๆ โดยคุณจิระกลาวถงึเพลงๆนีว้า  
 

“เทปมวนแรกในชีวิตผมคือเทปพี่ปน เพลงๆแรกคือ “ฝนทีห่ลุดลอย” ก็มั่วเลย อยากเห็น
อะไรก็ถายมา ก็มีพีป่นปนรถจักรยาน ผมก็นึกภาพตามไปวา แลวจะตองไปเจอตึก เจออะไรบาง ก็
แบกกลองถายไปเรื่อยๆ เลยจนจบเพลง” (จิระ มะลกิุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548)  
 
 สําหรับเพลง “ฝนทีห่ลุดลอย” นี้เปนเพลงจงัหวะฟงสบายๆ เนื้อหาของเพลงเกี่ยวกับคนรัก
ที่จากกนัไป และเฝารอการกลับมาของคนรัก ซึง่เนื้อเพลง “ฝนที่หลุดลอย” และภาพมิวสิควีดิโอ
เพลงนี้มีดังนี ้
  

       
 1    2   3  
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 4    5   6 

    
7 8 

 
ภาพที ่ 4.1 : ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “ฝนทีห่ลุดลอย” ของศิลปนปน ไพบูลยเกียรติ เขียว
แกว และสามารถรับชมมิวสคิวีดิโอเพลงนีไ้ดใน แผนดีวดีี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที ่1 

 
*เมื่อความฝนฉันหลุดลอยไป ไกลแสนไกลสุดใฝหา 
เฝารอรักนัน้คืนกลับมา ยังหวังวาจะไดเจอกัน จากวันนัน้ฉันยงัติดตาม 
คอยถามความดวยใจเพอ แตความรกัที่เคยเสนอ เปนเพียงภาพเธอทีบ่าดดวงใจ 
** เสียงดังจากหัวใจเศรา สงรักไปสูเธอ เธอคงไมรูวารักเสมอ ขอเธอจงเห็นใจ (ซ้ํา**,*)  
หากความฝนฉันกลับคืนมาในเวลาที่เคยหวงั อยากเฉลยความใหเธอฟง   
ยังรักเธอจนชัว่ชีวา  

 
 เพลงนี้เปนเพลงแรกที่คุณจริะ มะลิกุล ไดสรางสรรคข้ึนมา เปนมิวสิควีดิโอที่ไมมกีารรอง
ลิปซิงคของตัวศิลปนเลย เปนเพยีงการแสดงของศิลปนเทานั้น ซึ่งคุณจิระไดกลาวถงึมวิสิควีดิโอ
เพลงนี้วา  
 

“พอตัดตอเสร็จก็เอามาฉายดู พี่นนิบอกผมวา “ทําไมไมมีหนานักรองรองเพลงเลย” คือไม
มีที่เดี๋ยวนี้เคาเรียกวา “Line ลิปซิงค” คือนักรองคนนั้นจะตองรองเพลงใหเห็นวานักรองคนนัน้ขยบั
ปากนะฮะ ปรากฏวามิวสิควดิีโอของผมเนีย่ไมมีเลย ไมมีพี่ปนรองเพลงเลย ผมก็ถามพีน่นิวา ตอง
รองเพลงดวยเหรอครับ พี่นนิบอก “ตองรองสิ” นัน่คือความรูใหมนะฮะ ผมไมเคยรูมากอนในชวีติ
เลย” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548)  
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 จะเหน็ไดวาการที่คุณชนนิทร โปสาภิวัฒน ผูซึ่งเปนผูริเร่ิมกอต้ังบริษทัครีเอเทีย อารทติสก 
จํากัด ไดกลาวถงึการสรางสรรคมิวสิควีดิโอวา ควรตองเหน็นักรองรองเพลงดวย ทําใหสามารถ
วิเคราะหไดวา การเกิดขึ้นของมิวสิควีดโิอเพลงไทยสากลนั้น เปนความหวงัวาจะเปนตัวชวยในการ
สงเสรมิการขาย การสรางภาพลักษณของศิลปนใหปรากฏทางโทรทัศนนัน้ สามารถมีอิทธพิลตอ
ความชืน่ชมของผูชม และทําใหยอดขายของเทปเพลงไทยสากลสูงขึน้ได แตอยางไรก็ตามในดาน
ของผูคิดสรางสรรคถึงแมวาจะไดรับโจทยการนาํเสนอมวิสิควีดิโอ กก็ลับไมไดคิดเพียงวาจะผลิต
มิวสิควีดิโอเพือ่สงเสริมการขายเพยีงอยางเดียวเทานัน้ แตจะคิดถึงแรงบนัดาลที่เกิดจากการฟง
เพลงแลวนาํมาสรางสรรคมวิสิควีดิโอในเพลงแตละเพลงมากกวา โดยไมไดสนใจในแงของ
การตลาดแตอยางใด 
 

 “อยางเพลงของเฉลียง ชื่อเพลง “เขาใจ” เปนเพลงรกั ผมถายเปนมาเฟยยิงกันนะ ที่
เหมือนพวกเจาพอเซีย่งไฮ ทําแบบหนงัจนีนัน่ก็เราอยากทํา คือแคอยากจะลองวาเอะเปนเพลงรกั
เพลงนึง แตภาพเปนคนยิงกันนะมนัจะออกมาเปนยงัไงแคนี้ฮะ เรารูสึกวามันสนกุที่จะทําภาพทีค่ิด
ออกมา และคดิวาคนดูก็คงสนุกกับเรา แคนั้นเองที่ผมคิด” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 
2548)  
  

ซึ่งเนื้อเพลงนี้เปนเรื่องราวเกีย่วกับความรกั ทีเ่จ็บปวดจากความไมเขาใจกัน เนื้อเพลงมี
ดังนี้  
 

เขาใจฉันเขาใจทุกอยาง เลกิปดบัง เลกิอาํพรางขอใหฟงกนักอน  
เร่ืองราวหากจะคิดไปจะอยูไปไยใหหมอง อยูเราสองก็คงปวดใจ  
สองใจคิดไปคนละอยาง ตางคนตางมทีางรัก จําทํากันได สองคนไมเคยเขาใจ  
ไมใหอภัยไมม ีอยูอยางนี้แลวดีอยางไร มันดีอยางไร  
**คงมีเพยีงแครักกัน แลวรักนัน้มันมีสุขไหม คงเปนเพยีงเราเผลอไปไมตั้งใจ  
จะรักกันใหมนัยัง่ยืน ฝนไปตรมใจเปลา อยูเดียวอาจเปลี่ยวเหงา ขอเพียงเราเปนเพือ่น 
เสียใจอาจจะเสียใจ คงไมนานไปก็ลืม แตจะเหมือนเมฆลอยผานไป ทาํใจก็ลืม (ซ้าํ**) 
เมื่อใดหากใจเหงา สองเรายงัเปนเพื่อน แยกไปใชจะรักกนั คงผกูใจกนัดั่งเหมือน เพือ่นจะ
รักกันไดไหม นะเธอ.. 
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 1    2   3 

    
 4    5   6 

      
 7    8   9 
 
ภาพที ่4.2 : ภาพประกอบมวิสิควีดิโอเพลง “เขาใจ” ของวงเฉลียง และสามารถรับชมมิวสิควีดิโอ
เพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที่ 2 

 
 จะเหน็ไดวา การสรางสรรคมิวสิควีดิโอของคุณจิระ มะลกิุล นัน้ มีแนวคิดวา เพลงเปน
เพียงตัวสรางแรงบันดาลใจ ในการสรางเรือ่งราวอีกเรื่องหนึง่ขึ้นมา ซึง่อาจจะไมไดเกีย่วเนื่องกบั
เนื้อเพลงแตอยางใด เหมือนเปนการสรางภาพยนตรเร่ืองหนึ่งแลวมีเพลงเปนเพียงสวนประกอบ
เทานัน้เอง  
 
 มิวสิควีดิโอเพลงที่คุณจิระ มะลิกุล สรางสรรคนั้นก็ไดรับความนิยม และความชืน่ชมเปน
อยางมากจากผูชม และยงัไดรับรางวัล “โทรทัศนทองคาํ” สาขามิวสคิวีดิโอดีเดน ในปแรกอีกดวย 
ซึ่งก็คือเพลง “กลวยไข” ของวงเฉลยีง และรางวัลมวิสิควดิีโอ รองดีเดน คือเพลง “รักลนใจ” ของปน 
ไพบูลยเกยีรติ เขียวแกว  
 

“พอมิวสิควีดิโอมันออกไปฮติมากเลย ฮิตจนกระทั่ง ผมจําไดวา พี่ปนไดโปสการดวนัละ
เทาไหร ผมไดไมนอยกวาเลย คือกลายเปนวาคนทํามวิสิคฮิตพอๆกับนักรอง ซึ่งที่ทาํออกมานี่ชอบ
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ทุกเพลง แลวก็มันไมคอยซเีรียสนักนะฮะ คือทําปุบแลวก็สงออกอากาศ แลวพอมกีารแจกรางวัล
มิวสิควีดิโอเนีย่เรียกวาออกไปรับรางวัลกนัจนเมื่อยเลยครับ เพราะออกไปแลวแทบจะไมตอง
กลับมานั่งอกีนั่นแหละ” (จิระ มะลกิุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 
 

     
 1    2   3 

     
 4    5   6 

       
 7    8   9 
ภาพที ่4.3 : ภาพประกอบมวิสิควีดิโอเพลง “กลวยไข” ของวงเฉลียงและสามารถรับชมมิวสิควีดิโอ
เพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที่ 3 
 

        
 1    2   3 
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 4    5   6 

        
 7    8   9 

            
 10    11   12 

      
 13 
ภาพที ่4.4 : ภาพประกอบมวิสิควีดิโอเพลง “รักลนใจ” ของปน ไพบูลยเกียรติ เขียวแกว และ
สามารถรับชมมิวสิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทรค็ที่ 4 
 
 การสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลของคุณจิระ มะลิกุลนัน้ ดังที่ไดกลาวไวขางตน
วาเปนการฟงเพลงเพื่อสรางแรงบันดาลใจ แลวนาํมาคดิเปนเรื่องราว และสรางสรรคออกมาใน
ลักษณะของภาพยนตรเร่ืองสั้นๆ มีการถายทาํที่สมจริงสมจัง ทั้งในแงของฉาก การจัดแสง มุม
กลอง รวมไปถึงการแสดงของตัวแสดงที่สมบทบาท และมีตัวศิลปนนกัรองเปนตวัเอกของเรื่อง 
 

“ในแงของแนวคิดในเริ่มแรกทุกอยางเนีย๊บหมด ไมวาจะเปนภาพ ฉาก อะไรทกุอยาง
เนี๊ยบหมด การแสดงทุกอยางดูเปนจริงเปนจังหมด” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 
2548)  
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มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคนีม้ีจุดประสงคที่ตองการสรางสรรคออกมาเพื่อสงเสริม

การขาย ดังทีคุ่ณชนินทรไดกลาวไววา ควรจะมีหนานักรองขยับปากรองเพลงปรากฏในมิวสิควีดิโอ
ดวย เพื่อใหคนไดรับรูวานีคื่อศิลปนนักรองที่เปนคนรองเพลง เรากจ็ะสามารถเหน็มิวสิควีดิโออีก
รูปแบบหนึ่งทีม่ีการถายทําทีเ่ห็นหนานักรองกําลงัรองเพลง และทาํทาอิริยาบถตางๆ ในสถานที่
ตางๆ โดยจะเปนการถายทาํที่เนนไปที่ภาพและฉากที่ตองมีความสวยงาม และเนนสื่ออารมณของ
เพลงมากขึน้ ซึ่งการถายทาํก็จะเนนไปที่การแสดงออกของศิลปน ดวยสีหนา แววตา บุคลิก ทาทาง 
 

“ในสมัยกอนมันจะเปนภาพสวยๆ คือจริงๆแลวมิวสคิวีดิโอมันเริ่มจาก ภาพสวยๆกอน 
เห็นบรรยากาศสวยๆ ทุกอยางมันดูดีนะ เพลงมนัก็เปดไปภาพที่มาประกอบก็ดี” (ประพัฒน คูศิริ
วาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548) 
 
 “การถายทาํเมื่อกอนมนัจะแบบวาเนนเอาสวย เอาชัดมีแสงเงา มีอยูชวงนงึ ชวงประมาณ
ป 2530 เลนสซอฟทๆมนัจะฮิต มนัก็จะเปนเหมือนภาพซอฟทๆ เหมือนรูปแบบเอาวาสลนีมาทา
ฟลเตอรแลวแปะเขาไป ทาเปนวงบาง อยางยุคพี่เบิรด พี่นนัทิดา พี่ตู เขาจะเรียกฟลเตอร ซอฟท
ตอลมาใส ก็จะเปนอยางนัน้นะ ดูซอฟทๆ” (กิตติพงศ ทมุวิภาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548) 
 

            
 1    2    3 
 

          
 4    5    6 
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 7    8    9 
 
ภาพที ่4.5 ภาพประกอบมวิสิควีดิโอเพลง “สบาย สบาย” ของเบิรด ธงไชย แมคอินไตย และ
สามารถรับชมมิวสิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทรค็ที่ 5 
 
 นอกจากนีย้ังมีมิวสิควีดิโอที่เปนเรื่องราวประกอบเพลง คือการเลาเนือ้เพลงใหออกมาเปน
ภาพนัน่เอง และมีลักษณะเหมือนละคร ที่มีเพลงเปนตวัดําเนินเรื่อง และเปนเหมอืนคําพูดของผู
แสดง การนําเสนอจะเปนการดําเนนิเหตุการณที่เนนการสรางอารมณรวมไปกับบทเพลง ดวยการ
แสดงออกของศิลปน รวมทัง้นักแสดงคนอืน่ๆดวย เชน มวิสิควีดิโอเพลง “เราสามคน” ของคุณอิทธิ 
พลางกูร ซึง่สรางสรรคโดยคุณ ปรัชญา ปนแกว ซึ่งมิวสิควีดิโอเพลงนี้ก็ไดรับความนิยมเปนอยาง
มาก อาจเนือ่งดวยใชนักแสดงที่มีชื่อเสยีงมาเปนผูแสดงในมวิสิควีดิโอเพลงนี้ดวย ซึ่งเนื้อเพลงมี
ดังนี ้
 
 *ฉันคนหนึง่ เธอคนหนึ่ง เขาคนหนึง่ เราสามคน 

แลวคนหนึ่ง รักคนหนึง่ เหลอืคนหนึ่ง อยูเพื่อใคร 
**จนใจพูดไมออกไมมีใครมีทางออก ฉีกเสนทาง 3 ทาง 
ออกจากกัน แยกทางไวสองทาง จบความหลังไปท ีเจ็บอยางนี้ไมมีตอไป(ซ้ํา *,**) 
คนหนึ่งเปนเชนดังเพื่อนตาย คนหนึง่เปนดงัลมหายใจ  
ใจเจากรรมเจบ็ช้ําเทาไหร เราสามคน คงตองมีใครเปนฝายไป (ซ้ํา **) 

 

        
 1    2    3 
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 4    5    6 

       
 7    8    9   

       
 10    11    12 

       
 13    14    15 
ภาพที ่4.6: ภาพประกอบมวิสิควีดิโอเพลง “เราสามคน” ของ อิทธิ พลางกูร และสามารถรับชมมวิ
สิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดวีีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที่ 6 
 

“จะเหน็วาเรา 3 คน เนี่ยเปนละครชัดๆเลย นัน่คือ มิวสิควีดิโอของไทย จริงๆเลย เพราะคน
ไทยชอบดูละคร เปนมิวสิควีดิโอที่คนจําไดเยอะเพราะมันเปนละคร  อยางพี่เกงทาํเนีย่ก็เปนเรื่อง
ธรรมชาติ เร่ืองไปทะเล คือทําตามเนื้อเพลงนะ คือความคิดเนี่ยเปน IDEA ก็จริง แตเปน IDEA ที่
pure มากๆ คือไมมีการคิดไปอีกขั้นนงึ คือไปทะเลก็คือไปทะเล เรา 3 คน ก็คือ เรา 3 คน หรือเพลง
ของพี่เบิรดยุคแรกๆก็เถอะ พี่เบิรดยุคแรกๆก็เหมือนกนั บูมเมอแรงกต็องเปนบูมเมอแรง แตวาทกุ
อันก็ออกมาเหมือนหนงั มเีร่ืองมีราวกัน นั่นก็คือยุคแรกๆ” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 
กรกฎาคม 2548)  
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ภาพที ่4.7 : ภาพประกอบมวิสิควีดิโอเพลง “บูมเมอแรง” ของเบิรด ธงไชย แมคอินไตย และ
สามารถรับชมมิวสิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทรค็ที่ 7 
 
 รูปแบบของมิวสิควีดิโอในยคุนี้ เร่ิมจากการลองผิดลองถูกของผูสรางสรรคมิวสคิวีดิโอ
เพลงไทยสากลในยุคแรกๆกอน ซึ่งดงัที่ไดกลาวในขางตนวา ผูสรางสรรคที่ถือไดวาเปนคนแรกๆ
ของเมืองไทยคือ คุณจิระ มะลิกุลนั้น มพีื้นฐานมาจากงานภาพยนตร ดังนัน้ รูปแบบของมิวสคิวีดิ
โอเพลงไทยสากลในชวงนี ้ ก็เหมือนกับเราไดรับชมภาพยนตรที่มเีพลงมาประกอบ มุงใหเกิดความ
เพลิดเพลนิจากการชมภาพ กลาวคือ มวิสิควีดิโอจะเปนเรื่องราว แบบภาพยนตร แตจะดําเนนิ
เร่ืองราวเปนไปตามบทเพลงหรืออาจจะเปนเรื่องราวอกีเรื่องไปเลยกไ็ด จนอาจกลาวไดวาการ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอแบบนี้ไดกลายเปนตัวกําหนดลกัษณะประเภทหนึง่ของมวิสคิวีดิโอไป  
 

แตทั้งนี้ผูที่เปนเจาของธุรกจิอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลก็หวงัวา มวิสิควีดิโอจะเปนสื่อที่
เขามาเพื่อการสงเสริมการขายเทปเพลงไทยสากลในขณะนัน้ แตผูสรางสรรคกลับตองการนําเสนอ
ความเพลิดเพลินในการรับชมมิวสิควีดิโอแกผูชมมากกวา แตมิวสคิวีดิโอในชวงนี้ตางก็ประสบ
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ความสาํเร็จ ซึ่งอาจจะเปนเพราะเปนสื่อใหมที่สามารถสรางจุดสนใจใหแกสังคมในขณะนั้นไดเปน
อยางด ี 
 
 กระบวนการทาํงาน (Process of Production) ของยุคเริ่มแรก 
 

ข้ันตอนการคิดสรางสรรคมิวสิควีดิโอในชวงแรกนัน้ ยังไมมีระบบการดําเนนิงานที่ซบัซอน 
เพราะธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในขณะนัน้เปนเพียงบริษัทคายเพลงเล็กๆทีม่ีผลงานของ
ศิลปนเพยีงไมกี่คน ดงันัน้ในการวางแผนเกีย่วกับการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ จึงเกิดจากการ
ตัดสินใจของผูกํากับเอง หรือทีมงานเลก็ๆเพียงไมกี่คนเทานัน้ เปนระบบการทาํงานแบบปจเจก
บุคคล กระบวนการในการทํางานจากเพลงมาสูมิวสิควีดิโอ ในขณะนั้นระบบธุรกจิเพลงไทยสากล 
ยังไมมีการวางแผนทางการตลาดแตอยางใด และยังไมมีบุคลากรที่สนใจทาํงานทางดานนี้
กวางขวางนัก ซึ่งเมื่อนกัรองเขาหองอัดเพื่อทาํการบนัทึกเทปแลว ผูกํากับมิวสิควีดิโอ กจ็ะไดรับ
เทปเพลงที่ไดทําการบันทึกเสียงรองเรียบรอยแลว(เดโมเทป) มาฟงเพื่อที่จะตองเปนผูคัดเลือก
เพลงที่จะนํามาทาํเปนมิวสิควีดโิอ ซึง่ฝายที่ทาํหนาที่ในการวางแผนทางการตลาด กลับตองมารบั
ขอมูลจากตัวผูกํากับมิวสิควีดิโอ เพื่อที่จะนํากลับไปวางแผนในการประชาสัมพนัธสงเสริมการขาย
เทปเพลงตอไป  
 

“พอนกัรองเขาหองอัดเรากจ็ะไดเดโมเทปมาฟงกอน แลวผมก็ฟงดวูาอยากทําเพลงไหน 
ยังงัน้เลยนะ ดูมีอํานาจมาก แลวผมก็เลอืกวาจะทาํมวิสิคเพลงนี้ อะ เทปมวนนี้ผมจะทาํมวิสิคอยู 
4 เพลงนะ แลว Marketing เนี่ยจะตองรับขอมูลจากผมดวยซ้าํไปวา เขาจะทาํมวิสิค 4 เพลงนั้น 
เพราะฉะนัน้ 4 เพลงตองเปนเพลง 1 หนา 1 ผมก็งงมากวา ทําไมผมมีอํานาจขนาดนี้ แตวาตอนที่
ผมอยูมันก็เปนอยางนี้แทบทุกชุด” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548)  
 

“สมัยกอนเราออกเพลงนอย ทกุคายเลย ปนึงจะออกศลิปนประมาณ 10 กวาคนมั้ง ทํา
เดือนนงึตัวนึงสบายๆ เพราะวาเขาทาํมวิสิคอัลบ้ัมนึงอาจจะสักเพลง 2 เพลง 3 เพลง นั่นคือการ
ลงทนุแลวกท็าํ คือนานๆทาํท ี คนทําก็มีไมกี่คน ซึง่สวนมากผูกาํกับก็จะคือคนถายเอง คือเสร็จใน
คนๆเดียว อาจจะมีผูชวยบาง แตนอยนะ” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 

  
 สวนในกระบวนการของการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ ก็เปนไปอยางงายๆ กลาวคือ มกีารใช
คนเพยีงไมกี่คนเทานั้น และสวนมากก็เปนบุคคลที่มีความรูความสามารถในการใชอุปกรณ
เกี่ยวกับการผลิตสื่อทางโทรทัศนดวย นอกจากนี้เนื่องจากกระบวนการในการคิดสรางสรรคมิว
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สิควีดิโอเพลงไทยสากลในชวงเริ่มแรกนั้น ก็มาจากบคุคลเพียงคนเดียว และเขาก็สามารถที่จะ
ดําเนนิงานในทุกขั้นดวยตัวเอง ไมวาจะเปนการกํากบัการแสดง ถายทําเอง และทําการตัดตอเอง
ดวย  
 

“ก็คิดอะไรมาผมก็มาเลาๆมาบิวดทมีงานนิดหนอย แลวก็ออกไปถาย แลวก็ตัดกนั ก็มีคน 
approve บางไมมีบาง ก็ฉายเลย คือตอนนั้นเนี่ยในแผนกที่ครีเอเทยีเนีย่มีแค 3 คนเองนะฮะ คือมี
ผม แลวก็มโีปรดิวเซอรที่ชื่อ องุน ผูชายนะ แลวก็ผูชวยผมคนนงึชื่อทวย เปนคนถายดวย เวลาออก
กองม ี 4 คนมแีวนดวย เปนรุนนองอยูทีน่ิเทศศาสตร เอามาฝกเปนชางภาพ ตอนผมออกจากครีเอ
เทีย แวนเขาก็กลายเปนชางภาพที่ครีเอเทียตอจากผมแลวองุนกับทวยกก็ลายมาเปนผูกาํกับ แลว
สมัยนัน้ผมถายเองดวย คอืคิด กํากับถายเอง แลวกต็ัดเอง” (จิระ มะลกิุล, สัมภาษณ: 14 
กรกฎาคม 2548)  
 
 ซึ่งกระบวนการสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยคุนี้คอนขางมคีวามยุงยากมาก เนื่องจาก
เทคโนโลยีในชวงยุคเริ่มตนของการทาํมวิสิควีดิโอนั้นยังลาสมัยมาก อุปกรณทกุอยางก็ยงัมีราคา
สูง และหายาก ดังนัน้จงึสงผลใหการทํางานเปนไปอยางยากลําบาก และบริษัททีท่าํงานเกี่ยวของ
กับการถายทํา เชน บริษัทตัดตอ หรือบริษัทไฟ เปนตน ก็ยงัมีจาํนวนนอย เปนธุรกิจที่ยงัไมมี
ผูสนใจทาํมากนัก อาจเปนเพราะธุรกิจนี้เปนธุรกิจที่ตองลงทุนสงูกบัคาอุปกรณตางๆ และยังเปน
ส่ิงใหมในสังคมในขณะนัน้  
 

“ชวงนั้นเทคนคิทางดานการตัดตอ เทคนิคชวง Post production เทคนิคชวงแล็ปเนีย่ มนั
ยังไมมีไง สูงสดุที่เราทาํไดกแ็ค คัท คทั, คัท ชน, dissolve, slow คือเทคนิคมนัยงัไมดีไง คือตองคิด
เร่ืองใหเสร็จต้ังแตกอนถาย หมายถึงวาตองเปนเรื่องที่ไมพึง่พาเทคนิคในแล็ปมากนักเพราะจะทํา
ไมได แลวก็ผมคิดวาไมมงีบประมาณพอที่จะไปทาํแบบนั้นได” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 
กรกฎาคม 2548) 

 
“แรกๆเรื่องเทคโนโลยีเนี่ยลาํบากลาํบนมาก คือแตกอนเนีย่เรามีบริษัทไฟนอยมาก มี

บริษัททีท่ําโปรดักชั่นนอยมาก บริษทัทีท่าํตัดตอนอยมาก บริษทัที่เชากลองก็นอย เพราะมนัเปน
ของใหม ก็คือทุกคนจะไมคุนนะ เพราะฉะนัน้คือมันจะใชเวลาทาํนานมาก คือมิวสิคตัวนึงใชเวลา
ทําเกือบเดือนแนะสมัยกอน อันนัน้คือชวงทาํยาก เพราะวาอุปกรณยังลาสมัยอยู เทคโนโลยียงัต่ํา 
ตัดตอก็ยังทาํอะไรลําบาก เวลาจะ Mix เสียงอะไรใหมนัดีๆก็ตองใชเวลานาน” (มณฑล อารยางกูล
, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
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 ดังนัน้มิวสิควดีิโอในชวงเริ่มตนนัน้จะตองมีการถายทําจากสถานที่จริง กระบวนการทกุ
อยางคือสมจริงสมจังหมด ตองมีการลงทนุลงแรงมาก แตที่งบประมาณไมสูงนักอาจจะ
เนื่องมาจากในขณะนัน้ธุรกจิอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลก็ไมไดเติบโตมากนัก นักรองก็ยังเปน
นักรองหนาใหม ก็อาจจะไมมีคาแรง หรือมีแตไมสูงนกั รวมไปถึงตัวผูกํากับและทีมงานที่
สรางสรรคในสิ่งที่ตนชื่นชอบเปนการสวนตัว จงึพยายามทําอยางเต็มที่ ไมไดคํานึงถึงผลกาํไร หรือ
รายไดของตนมากนัก  
 
 สวนชองทางในการนําเสนอในชวงนัน้ก็มีไมมากนัก เนื่องจากบางบริษัทเพลง ไมมีส่ือ 
(Media) เปนของตนเอง และในชวงนั้นรายการเพลงทีน่ําเสนอมวิสิควีดิโอ ก็มีอยูไมกี่รายการ ซึง่
คายเพลงที่ไมมีส่ือเปนของตนเอง หากตองการฉายมวิสิควีดิโอของคายเพลงตน ก็ตองไปซื้อ
โฆษณาในรายการเพลงที่มอียูเพื่อนําเสนอมิวสิควีดิโอ แตละคายเพลงกจ็ะพยายามซื้อเวลาเพื่อ
จัดทํารายการประเภทนี้ไวเพื่อเปนการโปรโมทสินคาตัวใหมๆเสมอ  
 

“เอาเทปไปสงตามรายการเพลงเองนะฮะ รายการที่เราซื้อสปอตเขา ตอนนัน้มันจะเปนวา
ถาเราอยากเอามิวสิคไปฉายในรายการเพลงเนีย่เราตองซื้อสปอตเอา ที่ครีเอเทียเนีย่ไมมีมีเดียของ
ตัวเอง ตองไปซื้อตามคายอื่นๆ ผมก็ Draft เทปเอง แลวก็เอาไปสงที่แกรมมี ่ ผมจําไดเลยวาขึ้น
มอเตอรไซดเอาเทปไปสงที่แกรมมี่ พวกทีแ่กรมมี่รอดูใหญเลย” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 
กรกฎาคม 2548)  

 
บทบาทหนาทีข่องมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล (Role and Function) ของยุคเริ่มแรก 

 
1. บทบาทหนาทีใ่นธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล  

 
สําหรับเจาของธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลนั้น ไดเล็งเห็นวามิวสิควดีิโอนาจะ

สามารถเปนสือ่ในการโฆษณาประชาสัมพันธเกี่ยวกับสินคาเทปเพลงไดเปนอยางดี มิวสิควีดิโอจะ
เปรียบเสมือนตัวแจงขาวคราวตางๆของศลิปนแกผูชมทางโทรทัศนวาในชวงนี้มีศิลปนใดบางที่มี
ผลงานออกสูตลาด และเพลงที่เดนๆในอลับ้ัมนัน้มีอะไรบาง จงึไดสนใจที่จะสรางสื่อๆนี้ข้ึนมา ซึง่ก็
ไมผิดหวัง เพราะสื่อๆนี้สามารถสรางกระแสความนยิมไดเปนอยางดี กลาวคือมวิสคิวีดิโอสามารถ
สรางความสนใจเปนอยางมากในกลุมผูชม และมผีลตอยอดการจําหนายเทปเพลงของนักรอง
ศิลปน  
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 นอกจากนีม้ิวสิควีดิโอยังเปนเสมือนผูโฆษณาสินคาดวย กลาวคือ มิวสิควีดิโอจะเปน
ผูสรางความสนใจในหมูผูบริโภค เสนอจุดขายของสินคาเทปเพลง เสนอภาพลักษณ (Image) ของ
ศิลปน เปนเหมือนการกระตุนใหผูบริโภครูสึกชื่นชมผลงานของศิลปนผูนั้น จนเกิดการตัดสินใจซือ้
ในที่สุด การที่มิวสิควีดิโอทําใหผูบริโภคยอมรับและเกดิการซื้อไดนั้น กเ็ทากับวาเปนการทําหนาที่
เปนตัวสงเสรมิการขายใหกบัธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลนัน่เอง 
 

“คือผมรูสึกวามิวสิควีดิโอประเทศไทยเนีย่โตมาพรอมๆกบัโปรดักชั่นของโฆษณาเลยนะ 
คือกอนหนานัน้ โฆษณาในเมืองไทยก็ไมไดเนนครีเอทฟีเทาไหรก็คือการขายของ คือมันไมนาสนใจ
เลย เร่ิมมาเปนแบบมีครีเอทีฟมีความคิดที่ซับซอน มกีารตลาด พรอมๆกับที่มวิสิควีดิโอกเ็ร่ิมทํากัน 
ผมวาเกิดใกลๆ กันเลย มันเปนพฒันาการของคนในสงัคมเลยนะ คือทนัททีี่ระบบเศรษฐกิจ ระบบ
การปกครองของประเทศไทยฟนจากเผด็จการปุบเนีย่ ธุรกิจและการปกครองแบบประชาธิปไตย 
แบบทุนนิยมเต็มรูปแบบมันก็ตามกนัขึ้นมา” (จิระ มะลิกลุ, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
 2. บทบาทหนาทีท่างสังคม 
 
 มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลถอืไดวาเปนสื่อใหมที่เพิง่แนะนําตัวสูสังคมไทยในขณะนัน้ และ
เนื่องจากความแปลกใหมนี่เอง จึงสามารถสรางจุดสนใจ และสรางการเปนที่รูจักใหกับคนในสังคม
ไดเปนอยางดี เกิดกระแสการวิพากษวิจารณเกี่ยวกับมวิสิควีดิโอเปนอยางมาก ซึง่ถือเปนสื่อที่อาจ
กลาวไดวา เปนสื่อที่สรางสรรคโดยวัยรุนเพื่อใหกลุมวยัรุนดูอยางแทจริง ไดบงบอกถึงพลังการ
สรางสรรคของวัยรุนอีกดานหนึง่ เปนการปลุกกระแสของวัยรุนใหขึ้นมามีบทบาททางการ
ส่ือสารมวลชน ที่ในขณะนัน้มีแตส่ือที่ถกูสรางโดยผูใหญ   ทาํใหบริษัทที่สรางสรรครวมทั้งตวัศิลปน
และผูกํากับมวิสิควีดิโอก็ไดรับความนยิมอยางมากในสงัคมขณะนัน้  
 
 “ตอนนัน้เรียกไดวาวัยรุนทกุคนตองคุยกนันะวา ดูมวิสิคปนรึยัง ดูเพลงนัน้เพลงนี้รึยงั ชอบ
ไหม ใครไมดูก็ถอืวาเชย ตกกระแส ตองติดตามดู มีหนังสือพิมพ นิตยสารมาสัมภาษณผม ผมก็ถกู
สัมภาษณพอๆกับนักรองเลย คือมันไมมีใครเคยเห็นมากอน เปนสิ่งใหมทีเ่กิดขึ้นมานะ” (จิระ มะลิ
กุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 
 
 บทบาททางสงัคมของมวิสคิวีดิโอเพลงไทยสากลในขณะนั้นก็คือตองการใหความบันเทิง 
ความเพลิดเพลินแกผูชม ซึ่งผูชมมิวสิควีดิโอในขณะนัน้กห็วงัจะชมดวยจุดประสงคคือความ
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สนุกสนานเพลิดเพลิน ซึ่งความเพลิดเพลินที่ผูบริโภคตองการก็อาจแตกตางกนัไป เชน บางคนก็
เพลิดเพลนิกับเร่ืองราวที่ผูผลิตสรางสรรคข้ึนมา บางคนตองการดูภาพที่สวยงาม หรือบางคนก็
ตองการดูศิลปนที่ตวัเองชืน่ชอบ  
 
 “คือดูมิวสิควดีิโอเมื่อกอน จะเหมือนดูละครเร่ืองหนึง่ แตเปนละครสั้นๆนะ แลวเรากส็นุกที่
จะทาํ คนดูก็คงชอบที่จะไดดูมันไง อีกอยางมันเปนของใหม มนักเ็ปนความบนัเทงิแบบใหมของคน
ไทยไป” (กิตตพิงศ ทุมวิภาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548) 
 
 จะเหน็ไดวามวิสิควีดิโอในชวงนี้นัน้สามารถสรางความเปนที่รูจกัของศิลปนนักรองไดเปน
อยางด ี อาจจะเนื่องมาจากการที่เปนสื่อใหมที่คนสนใจ จึงบรรลุวัตถปุระสงคของผูผลิตที่ตองการ
ใหส่ือมิวสิควดีิโอชวยในการประชาสัมพนัธสงเสริมการขาย(Promotion) ใหกบัธุรกิจเพลงไทย
สากลใหไดรับความนิยม และมียอดขายสงูขึ้น พรอมๆกบัทําใหนกัรองเปนที่รูจกัของประชาชน  
 
 แนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคเริม่แรก 
 

1. แนวคิดทีเ่พลงเปนเพียงตัวสรางแรงบนัดาลใจเพียงเทานั้น ทําใหเกิดการสรางสรรค
เร่ืองราวอีกเรื่องหนึ่งขึน้มา โดยอาจจะไมไดเกี่ยวเนื่องกบัเนื้อเพลงแตอยางใด เหมือนเปนการสราง
ภาพยนตรสรางสรรคเร่ืองหนึ่งแลวมีเพลงเปนเพียงสวนประกอบเทานัน้เอง 
 
 2. แนวคิดในการสรางมิวสคิวีดิโอ เพื่อเปนตัวชวยสื่อความหมาย รวมทัง้อารมณในบท
เพลงใหเดนชดัยิ่งขึ้น กลาวคือ แนวคิดนีจ้ะใชเพลงเปนหลกัในการคิดสรางสรรคภาพตางๆเพื่อมา
ประกอบเพลง ทาํใหความหมายในเพลงเดนชัดขึ้น และใหผูชมเกิดอารมณรวมไปกับเพลงดวย 
 
 3. มีหลกัการแนวคิดทีก่ําหนดมาวา มวิสิควีดิโอจะชวยในการสงเสริมการขาย ก็ตอเมื่อเรา
เห็นศิลปนกาํลังขยับปากรองเพลง เราจะเริ่มเหน็มิวสิควีดิโอที่มกีารสรางสรรค หรือถายทําใหเหน็
ศิลปนตอนกาํลังรองเพลงดวย ตองถายใหเหน็ปากวากาํลังรองเพลงเพลงนี้อยู  

  
จากแนวคิดดังกลาวขางตนนั้นจะเหน็ไดวาเปนแนวคิดที่ตอยอดกันมา จากการสรางสรรค

แบบภาพยนตรสรางสรรคที่มีการถายทําเปนเรื่องราว เนนฉาก การจัดแสง มุมกลองทีม่ีความ
สมจริง มาสูการสรางสรรคที่มีการดําเนินเรื่องเปนเรื่องราวบางไมเปนบาง แตเลือกเนนไปที่การ
แสดงออกทางอารมณของตัวศิลปนนักรอง และมีนกัรองขยับปากรองเพลงปรากฏดวย เพื่อเปน
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การสรางการรบัรูใหกับผูชมวาคนนี้คือ ศิลปน เพื่อใหผูชมจําได ซึง่แนวคิดสุดทายก็ทาํใหเหน็วา 
การถายทาํที่เห็นศิลปนรองเพลงนั้นมีประสิทธิภาพตอการสรางการรับรูของผูชม และมีผลตอ
ยอดขายอัลบ้ัมของศิลปน ซึ่งแนวคิดนี้ก็ไดรับการตอยอดในยุคตอไปที่มีศิลปนออกมามากจนการ
นําเสนอภาพลักษณที่ชัดเจนของศิลปนกลายเปนเรื่องสําคัญมาก 

 
มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในชวงเริ่มตนนัน้ ไดรับการตอบรับอยางดีมากจากประชาชน

คนไทย ทัง้ยงัทาํใหนักรองไดรับความนิยมมากขึน้กวาแตกอนดวย ยอดขายเทปเพลงก็ดีข้ึนมาก 
ทั้งนี้อาจจะเนือ่งจากเปนสื่อใหมที่เพิง่ปรากฏ จงึสามารถสรางความสนใจจากสังคมเปนอยางมาก 
และเมื่อคายเพลงสามารถขายเทปไดมากขึ้น จงึทาํใหอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลเติบโตกาวหนา
ข้ึนเปนลาํดับ จึงมกีารสรางสรรคนักรองออกมามากขึน้ และคายเพลงตางๆกห็นัมาใหความสนใจ
ในการผลิตมวิสิควีดิโอออกมามากขึ้น เพือ่โปรโมทนักรองของตนใหเปนที่รูจกั ทําใหสภาวะในการ
แขงขันทางธุรกิจสูงขึ้นเรื่อยๆ จนอาจกลาวไดวายุคตอไปนั้นเปนชวงเวลาทีม่ิวสิควีดิโอเพลงไทย
สากลไดกาวขึ้นมายืนในจุดสูงสุดก็ได   
 

2. ยุคเนนภาพลักษณศลิปน (พ.ศ. 2534 – พ.ศ. 2538)  
 

ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลไดเติบโตขึ้นเปนลําดบั ทาํใหบริษทัเพลงในขณะนัน้ไดมี
การทาํงานอยางเปนระบบมากขึ้น ไมวาจะเปนในดานการทาํงาน หรือการวางแผนการโฆษณา
ประชาสัมพันธอัลบ้ัมเพลงของศิลปน ซึง่ในคายตางๆเริม่มีศิลปนเพิ่มมากขึ้น 

 
ยุคนี้เร่ิมประมาณป พ.ศ. 2534 เนื่องมาจากยุคที่ผานทีธุ่รกิจเพลงไทยสากล เร่ิมมีการ

สรางสรรคงานออกมาแบบวัยรุนมากขึน้ จึงทาํใหอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลไดรับความนิยมจาก
วัยรุนอยางลนหลาม ทําใหธุรกิจเพลงไทยสากลเติบโตขึ้นมาอยางรวดเร็ว และหันมาเนนการ
สรางสรรคงานใหกบัศิลปนวัยรุนเปนจาํนวนมาก อัลบ้ัมเพลงก็ลวนประสบความสําเร็จทางดาน
ยอดขาย 
 
  “ชวงยุคตอมาเปนชวงยุคที่ปริมาณเพลงเยอะมาก ศิลปนเยอะมาก เพราะขายได มิว
สิควีดิโอก็เยอะตามไปดวย” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
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 จากคําสมัภาษณของคุณมณฑล อารยางกูลนัน้ สอดคลองกับการนาํเสนอขาวของ
หนงัสือพมิพสยามธุรกจิ วันที่ 20 ธ.ค. 2539 ในคอลัมน “ผาเกมรับคายเพลง: มือไมถึง-เงินไมถงึ 
หมดสิทธิเกิด!” ไดเสนอขาวไวดังนี ้
 

เมื่อ 3-4 ปที่ผานมานีเ้อง คายอารเอส โปรโมชั่นที่เคยดงัเปรี้ยงจากชดุรวมดาวในอดีต แต
ฟอรมดาวนลงไประยะหนึง่ ไดฮึดขึ้นมาอกีครั้งหนึ่ง โดยกลยทุธตลาดเจาะกลุม"พรีทีน"ซึ่งเปนกลุม
กอนวยัรุนอายุประมาณ 10-14 ป ที่ม"ีอํานาจ"ซื้อและมีอิทธพิลในตลาดเพลงมากในชวง 3-4 ปที่
ผานมานี ้ เปนชวงทีมู่ลคาทางการตลาดของธุรกิจเพลงเติบโตขึ้นมาอยางรวดเร็ว และสรางรายได
ใหกับผูเกีย่วของไดอยางมหาศาล 

 
ทําใหคายอารเอสทะยานขึน้มาทนัที โดยนักรองที่ถือวาระดับหาดาวของวงการทยอยเกิด

กันเปนวาเลนทั้งสมชาย เขม็กลัด, สุทธิดา เกษมสนัต ณ อยุธยา, ลิฟท – ออย, แรฟเตอร ฯลฯ ก็
ลวนแตเปนเจาของอัลบ้ัมทีม่ียอดขายทะลุ 1 ลานตลับทั้งสิน้ แลวแนนอนที่กลุมเปาหมายพุง
ปลายหอกไปที่กลุมพรีทนีและกินยาวจนถึงวยัรุนในที่สุด 

 
เชนนี้เองที่นายสุรชัย เชษฐโชติศักดิ์ กรรมการผูจัดการของอารเอส โปรโมชั่น กลาออกมา

ประกาศวา เขาคือแชมปในตลาดเพลงไทยที่มีสวนแบง 40% โดยไมสนปฏิกริยาของแกรมมี ่ ที่
กอนหนานีก้็ออกมาประกาศวาเขาคือแชมปในสวนแบงตลาดทีม่ีตัวเลขเหมือนกันยังกับฝาแฝด 
พรอมกับ ศึกเทปเพลงจงึเดอืดปุดๆดวยสงครามเกทับ และการรุกเขาแยงชิงกลุมพรีทีนที่เปนเลือด
ใหมของตลาดเทปอยางจรงิจัง  
 

ซึ่งหวัหอกของแกรมมี่กม็ี มอส ปฏิภาน, ทาทา ยัง, เจสัน ยัง และยูเอชที ที่มีความรุนแรง
กับการทําตลาดในกลุมพรทีีนไมแพกัน 

 
"เราเชื่อวา เราเปนแชมปในตลาดเพลงไทยแนนอน เทยีบศิลปนตอศิลปนก็ได" นายอัคร

เดช โรจนประภา กรรมการผูจัดการบรษิัทเอ็มจเีอ ผูจัดจําหนายเทปเพลงของแกรมมี่กลาวกบั
สยามธุรกจิเมือ่ครั้งสงครามเกทับยังระอ ุ
 

การแขงขันที่สูงขึ้นอยางมากนี่เอง ก็สงผลตอการสรางสรรคมิวสิควีดิโอตามไปดวย มวิ
สิควีดิโอเปนเครื่องมือในการสงเสริมการขายอยางหนึง่ของธุรกิจเพลงไทยสากล และดวยความที่
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ศิลปนนักรองในขณะนัน้จะเนนไปที่กลุมเด็กวัยรุนหนาตาดี ทําใหเดก็วัยรุนในยุคนัน้ก็ตองการทีจ่ะ
ดูมิวสิควีดิโอของศิลปนที่ตนชื่นชอบ ซึง่นับไดวาเปนการสงเสริมการขายที่ไดผลดีอีกดวย 
 
 เมื่อมิวสิควีดิโอกลายเปนสื่อที่ไดรับความนยิมเปนอยางมาก ก็เร่ิมมีการผลิตออกมาเปน
ปริมาณมากขึ้น ดังนั้นในอตุสาหกรรมเพลงไทยสากลจงึไดมีการกอต้ังฝายที่สรางสรรคมิวสิควีดิโอ
ข้ึนมาโดยตรง เพื่อรองรับการแขงขันที่สูงมากของธุรกิจเพลงไทยสากล และการผลิตสรางสรรคก็
ตองอยูภายใตระบบของธุรกจิอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล การคิดสรางสรรคไมไดเปนปจเจก
บุคคลแบบในชวงยุคเริ่มตนแลว 
 
 “พี่เคยคุมแผนกมิวสิควีดิโอของ RS  ซึง่คนเยอะมาก เกือบ 100 แนะ ทกุบริษัทมหีมด คือ 
พวก In house นะ แตละบริษัท แกรมมี ่อารเอส ตองมีแผนกมวิสิควีดิโอของตัวเอง ฝายมวิสิควีดิ
โอดวยซ้ํา  ใหญกวาแผนกอกี เพราะงานเยอะมาก การแขงขันมันสูงมากเลยตองมคีนเยอะ เพื่อจะ
ไดรองรับตลอดเวลา” (มณฑล อารยางกลู, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 

การใหบทบาทและความสาํคัญของมิวสคิวีดิโอในฐานะที่เปนสิ่งจงูใจและกระตุน
พฤติกรรมการซื้อของกลุมผูชมเพลงนัน้เพิม่มากขึน้เรื่อยๆ ทําใหมิวสิควีดิโอไดรับการพัฒนาขึ้นโดย
ลําดับ เนื่องมาจากการเพิม่จํานวนผูฟงเพลงและการซือ้เทปเพลงเพิม่มากยิ่งขึน้ ทาํใหบริษทัมี
กําไรเพิ่มข้ึน  การประสบความสําเร็จทางธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล ทาํใหมีการแขงขัน
ทางธุรกิจที่สูง ประกอบกับความสาํเร็จของการสรางสรรคมิวสิควีดิโอในชวงที่ผานมา ที่กลุมผูฟง
ใหความสนใจ ชื่นชอบ ติดตามชม และสามารถดงึดูดใหผูฟงซื้อหาเทปเพลงนั้นมา   ทาํใหคาย
เพลงตางๆมกีารผลิตมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากลออกมาเปนจํานวนมาก จงึตองมีชองทางที่จะ
รองรับ ดังนัน้ในชวงนี ้ คายเพลงตางๆจงึมีการซื้อเวลาจากสถานโีทรทัศน เพื่อผลิตรายการเพลงที่
นําเสนอมวิสิควีดิโอโดยเฉพาะมากมายในทุกๆสถานีโทรทัศนและแทบจะตลอดทั้งวนั “แนวโนมที่
คายเพลงตางอาศัยเครือขายพุงเปาเขาหาสื่อทัง้วทิย ุ ทีว ี เพื่อเปนชองทางโฆษณาเพื่อทําตลาดสู
เปาหมาย ซึ่งถือวาเปนหัวใจสําคัญอยางยิ่ง หากคายเพลงใด ไมมีส่ืออยูในมือ ก็ไมตางอะไรกับ
อัศวินที่ไมมีดาบ” (หนงัสือพิมพสยามธุรกิจ, 28 ธ.ค. 2539) อาจจะกลาวไดวา บทบาทของมิว
สิควีดิโอไดกลายเปนรายการโทรทัศนที่ใหความบนัเทงิ (Entertainment program) ที่สรางความ
เพลิดเพลนิใหกับผูชมโดยตวัของมนัเองไดเปนอยางดี  
 
 งบประมาณในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอในชวงนัน้ กม็ีการทุมงบประมาณใหกบัการผลิต
สรางสรรคมากขึ้น เนือ่งจากยอดขายที่ดีประกอบกับธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลกําลงั



 96

เจริญกาวหนา เมื่องบประมาณมาก กท็ําใหเหน็มวิสคิวีดิโอที่มีโปรดักชั่นใหญๆใชเงินลงทุนสูง
ในชวงนี ้ แตงบประมาณจะใชไปในลักษณะของการจางคนมาแสดงในมิวสิควีดิโอมากกวา เราจะ
เห็นมิวสิควีดิโอที่มีผูแสดงมากขึ้น มทีั้งตัวประกอบ และแดนเซอร  
 

“ตอนนัน้มีประมาณ 10 กวาทีม เดือนนงึทาํไดประมาณ 50 กวาตวั ทุกอยางนะ มิวสิค 
สกูป ฯลฯ เดือนนงึทาํกนัแหลกลาญ เดือนนึงทีมละประมาณ 5 ตัวเงี้ย ทํากันแบบวาสนุก เพราะวา
เงินไมอ้ัน ตอนชวงเบงบานเนี่ยตัวละ 500,000 ข้ึนเลยนะ เทปก็ขายไดดี พอคนทาํไมพอ ก็ขยายๆ” 
(มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 ในดานการสื่อสารการตลาดในยุคที่เนนภาพลักษณนี้ กเ็ร่ิมมีการจัดวางแผนงานอยางเปน
ระบบมากขึน้ และมีการแบงกลุมเปาหมายใหเดนชัดขึ้นกวาเดิม กลาวคือ การทาํธุรกิจเทปเพลง
อยูภายใตการสื่อสารการตลาดที่เขามามีบทบาทสําคัญ แตอยางไรก็ตามศิลปนทีม่ีผลงานในชวง
ยุคนี้ก็ลวนเปนศิลปนที่เปนกลุมวัยรุนทีม่หีนาตาด ี หรือเปนคนทีม่ีศักยภาพในการเปนผูนาํกลุม
วัยรุนได  
 
 “ตองคิดวามวิสิคตัวนี้ทาํเสรจ็แลวกลุมไหน? พดูงายๆคือวาแรกๆไมมีกลุม แรกๆคือเพลง
ออกมาคือทาํตามอารมณเพลงไป แตพอเปนวัยรุนเนี่ยอยางเปนทาทา ก็จะเริม่มีศักยภาพของ
ศิลปนเขามาเกี่ยวของกับมวิสิควีดิโอ เร่ิมมีการวางเปาหมายของศิลปนชัดๆวากลุมไหน คุณตองใส
การตลาดเขาไปดวย เร่ิมเปน Commercial สูงขึ้น อยางเชนวา ในมวิสิควีดิโอตัวนี้สามารถแสดง
ศักยภาพของศิลปนไดมากขึ้นไหม ทําใหเห็นถึงเรื่องกระแสไดไหม อยางเชนวา มคีนชอบ มีคนชื่น
ชม เปนผูนําวยัรุน ศิลปนคนนี้เปนผูนําแฟชั่น ตองเอามาใสในมวิสิคนะ แบบวาหามแตงตัวแบบ
ปกติ เร่ิมจะเห็นมวิสิคทีเ่ปนLine sing มากขึ้น” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 
2548) 
 
 อาจกลาวไดวาชวงนี้เปนชวงที่ธุรกิจเพลงไทยสากล ไดกาวขึ้นมายนืในจุดสงูสุดก็เปนได 
เนื่องจากเปนยุคที่สามารถสรางรายไดใหทั้งผูประกอบการและตัวศิลปนไดเปนอยางดี เพราะ
สามารถขายเทปไดเปนจาํนวนมาก ดังนัน้จึงมีผูที่สนใจเขามาเปนศิลปนนกัรองเพิ่มมากขึ้น รวมทัง้
บริษัทที่เกี่ยวของกับธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลกเ็พิ่มมากขึ้นตามไปดวย เชน บริษทัไฟ 
บริษัทตัดตอ บริษัทจัดจําหนาย เปนตน  
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 “ตอนนัน้ถือไดวา เปนชวงทีด่ีที่สุดของมิวสิควีดิโอ คือเปนชวงทีเ่จริญกาวหนาที่สุด คือ 
งบประมาณมาก เพลงขายไดดี เปนชวงยคุที่ปริมาณเพลงเยอะมาก ศิลปนเยอะมาก จึงทําใหคน
เปดบริษัทตัดตอเยอะขึ้น บริษัทไฟเยอะขึ้น ทกุอยางเยอะหมด ทุกอยางหาไดงาย งายและเร็วขึน้” 
(มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 นอกจากนีม้ิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในขณะนั้น ก็สรางสรรคออกมาเพื่อตอบสนองการ
ทําการตลาดที่นาํธุรกิจเทปเพลง ประกอบกับมวิสิควีดิโอยังมีบทบาทอทิธพิลตอกลุมวัยรุนเปน
อยางมาก อาจจะเนื่องมาจากในชวงนี้เร่ิมมีการรับส่ือตางประเทศบางแลว จึงทาํใหกลุมวัยรุน กลา
คิด กลาแสดงออกมากขึ้น รวมทั้งในชวงนี้ก็เปนชวงที่ศิลปนวัยรุนไดรับความนิยมเปนอยางมาก 
กลุมธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลก็ตางหันมาสนใจตลาดกลุมเปาหมายนีม้ากขึน้ จงึมกีารคิด
กลยุทธตางเพือ่ที่จะดึงดูดความสนใจจากกลุมวัยรุนใหมากที่สุด ซึง่กลยทุธที่ใชกค็ือ การสราง
ภาพลักษณ (Image) ใหศิลปนวยัรุนเปนบุคคลที่เปนผูนําของวัยรุน เปนการสรางกระแสใหเกิดขึ้น
ในสังคม เพราะในชวงนี้การทําตัวของกลุมวัยรุน จะเลียนแบบศิลปนนักรองทั้งสิน้ ซึ่งตัวศิลปนก็
ตองผานกระบวนการสรางภาพลักษณจากคายเพลงตนสงักัดทัง้สิ้น ไมวาจะเปนหนาตา ทรงผม
ดานแฟชัน่การแตงกาย ชือ่นักรอง ชื่ออัลบ้ัม การดาํเนนิชีวิตในแตละวันของศลิปน เร่ืองตางๆ
เหลานี้ศิลปนบางคนอาจจะไมตองเปลี่ยนแปลงทั้งหมด แตก็ตองมกีารปรับใหเขากับคอนเซปทที่
ฝายการตลาดไดกําหนดไว (เพิ่มเกียรติ เรืองสกุล, 2544) 
 

“แตพอเปนศิลปนวยัรุน สมมติเปนทาทา ก็จะเริ่มมีศักยภาพของศิลปนเขามาเกีย่วของกับ
มิวสิควีดิโอ อยางเชนวา ในมิวสิควีดิโอตัวนี้สามารถแสดงศักยภาพของศิลปนไดมากขึ้นไหม ทําให
เห็นถึงเรื่องกระแสไดไหม มคีนชอบ มีคนชื่นชม เปนผูนาํวัยรุน ศิลปนคนนี้เปนผูนาํแฟชั่น ตองเอา
มาใสในมวิสิคนะ แบบวาหามแตงตัวแบบปกติ ศิลปนไมใชเปนเพยีงแคนักรองอกีตอไปแลว แต
ตองกลายเปนผูนําความคิดวา กลายเปนผูนําแฟชั่นในมิวสิควีดิโอ เวลาเราเศราทําตามทาทา เศรา
เหลือเกนิ นึกออกไหม ตอนนั้นถือไดวาเปนชวงที่ดทีี่สุดของมิวสิควีดิโอ คือเปนชวงที่เจริญกาวหนา
ที่สุด คือ งบประมาณมาก เพลงขายไดดี เพราะวาคนเริ่มแสดงออก พีรู่สึกวาตอนยคุตนๆเนี่ย โลก
ดนตรี คนดูคอนเสิรตก็จะนิง่ๆ นั่งเฉยๆตบมือ ยุคกลางเนี่ยจะกรี๊ด ทาํอะไรเริ่มแสดงออก” (มณฑล 
อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 

 
มิวสิควีดิโอของยุคนี้จะเร่ิมเห็นการนาํเสนอทาเตนของศลิปน แตในชวงตนยุคการเตนจะ

เปนแบบมีแพทเทิรน (pattern) เปนสเตป (step) แบบนักเตนอาชพี จนตอมาก็เร่ิมมีศิลปนทีเ่ปน



 98

วัยรุนมากขึน้เรื่อยๆ การเตนก็เร่ิมเยอะขึ้น และเปลี่ยนไปเปนทาทางงายๆทีก่ลุมวัยรุนในสังคม
สามารถเตนตามได แตก็ตองเปนเอกลักษณของแตละศิลปน ซึง่ไดกลายเปนกระแสของยุคนี้ไป   

 
นอกจากนีเ้ราจะเหน็ปรากฏการณที่มธีุรกจิอ่ืนๆเขามาตอยอดจากการสรางสรรคมิวสิควีดิ

โอเพลงไทยสากล เชน การสรางดารานักรองจากการใหมาเปนพระเอก-นางเอกมิวสิควีดิโอกอน 
เพื่อเตรียมตัวเปนดารา หรือศิลปนนักรองในอนาคตตอไป ซึ่งก็จะเกีย่วเนื่องไปสูธรุกิจภาพยนตร 
ธุรกิจละครโทรทัศน รายการโทรทัศน เราจะเหน็ไดวาธุรกิจส่ือบันเทงิเริ่มที่จะผนวกเขาหากนัมาก
ข้ึน ซึ่งลวนสรางรายไดอยางมหาศาลใหกบัผูบริหารธุรกจิเพลงไทยสากล ทีเ่ร่ิมมองเหน็ลูทางใน
การสรางรายไดจากวัตถุดิบที่ตนมีอยู (ศิลปนนกัรอง) และในชวงนี้เองที่บริษทัแกรมมี่ เอน็เตอรเท
นเมนท จํากัด ไดจดทะเบียนเปนบริษัทมหาชนในตลาดหลักทรพัยแหงประเทศไทย ตั้งแตวนัที ่ 17 
กุมภาพนัธ 2538 เปนตนไป (เว็บไซดตลาดหลักทรพัยแหงประเทศไทย, www.set.or.th) 
 
 “ก็จะมทีี่เฮียอาจจะบอกวา MV เพลงนี้เอานองคนนี้เลนนะ เพราะจะปนใหเปนนักรองคน
ตอไป ยุคนี้กจ็ะมีดารา นกัรองที่เกิดจากมิวสิควีดิโอกอนคอนขางมาก แตสวนมากวัยรุนนะ หรือ
การสรางภาพยนตรของอาร เอสฯ ก็เร่ิมในยุคนี้แหละจําไดไหม “โลกทัง้ใบใหนายคนเดียว” ได
รางวัลดวย รายไดจากหนังก็ดีมาก นุกดงัไปเลยตอนนัน้ บริษทัก็เลยเหน็ชองทางการสรางรายได
เพิ่มข้ึนอกี” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 รูปแบบการนาํเสนอของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล (Form of Presentation) ของยุคเนน
ภาพลักษณศลิปน  
 

 มิวสิควีดิโอในยุคนีม้ีการผลิตดวยการใชเทคโนโลยีสมยัใหมที่เริ่มมีความกาวหนามากขึ้น 
สงผลใหกระบวนการผลิตทาํไดงายขึ้นดวย ทําใหรูปแบบการตัดตอ หรือเทคนิคทางดานภาพที่มี
ขอจํากัดหรือสามารถทําไดยากในยุคที่ผานมาสามารถทําไดงายดายขึ้น แตอยางไรก็ตามในยุคนี้
การนาํเทคโนโลยีสมัยใหมมาใชก็ยงัมีตนทนุที่สูง การตัดตอก็ยงัมีคาใชจายสงูตามไปดวย  

 
 “ยุคนัน้เปนยคุที่ดีที่สุดของมิวสิควีดิโอ กว็าได เพราะวายังไมมีเทปผ ีซีดีเถื่อน ทุกอยางยัง

ลงทนุทาํอะไรไดเต็มที่ เหมอืนเปนชวงทีก่าํลังเบงบานเต็มที่พรอมๆกบัที่ม ี MTV จากเมืองนอกเขา
มา รับส่ือเมอืงนอกเขามา มิวสิคในยุคนั้นเต็มไปดวยสไตล ความหลากหลาย ความแปลกใหม 
พยายามลองทําโนนทาํนีก่นั ซึ่งงบประมาณสูงนะมวิสิควีดิโอตอนนั้น” (มณฑล อารยางกลู, 
สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
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 เราจะเริ่มเห็นความเปลีย่นแปลงของมวิสคิวีดิโอมาเรื่อยๆ คือเร่ิมมีการปรับใหมิวสคิวีดิโอ
มันเปนแฟชัน่มากขึ้น เร่ิมจากการที่ใหศิลปนแตงกายดวยเสื้อผาเปนสีสันสดใส จากเดิมๆที่แตงตวั
ธรรมดา เสื้อเชิ้ต เสื้อยืด มาเปนการแตงกายที่ทนัสมยัที่คนในยุคนัน้ ยังไมมีใครแตงกัน และหาก
เปนเพลงที่มีจงัหวะสนุกสนาน ก็จะใหศิลปนเตนพรอมๆกับมีแดนเซอร (Dancer) มารวมเตนดวย 
แตการเตนยงัไมใชทาเตนที่เปนรูปแบบตายตัว เปนการเตนเพราะเกิดอารมณสนุกสนาน  
 

               
 1    2    3 

               
 4    5    6 

                
 7    8    9 
ภาพที ่4.8: ภาพประกอบมวิสิควีดิโอเพลง “พริกขี้หน”ู ของเบิรด ธงไชย แมคอินไตย และสามารถ
รับชมมิวสิควดิีโอเพลงนี้ไดใน แผนดวีีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที ่8 
 

ในปพ.ศ. 2534 มิวสิควีดิโอเพลง “จริงไมกลัว” ของคริสตินา อากลีาร ไดรับรางวัลมิว
สิควีดิโอยอดเยี่ยมในกลุมประเทศอาเซยีน ดวยรางวัล MTV Asian Viewer Choice Award ซึ่ง
ไดรับจากการรวมลงคะแนนจากกลุมผูชมที่ชม MTV ทัว่โลก ซึง่เหน็ไดวาเปนปรากฏการณที่
นาสนใจอีกขัน้หนึ่งของมิวสิควีดิโอ เพลงไทยสากลในขณะนัน้ เปนยุคทีก่ลุมนกัรองวัยรุนกาํลัง
ไดรับความนิยมเปนอยางมาก 
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 1     2    3 

             
 4     5    6 

            
 7     8    9 

        
 10     11 
ภาพที ่4.9 : ภาพประกอบมวิสิควีดิโอเพลง “จริงไมกลัว” ของคริสตินา อากีลาร และสามารถรับชม
มิวสิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทรค็ที่ 9 
 
 จากมวิสิควีดิโอเพลงนี้ จะเห็นไดวาจะมทีาเตนประกอบการรองเพลงดวย ซึง่ทัง้นกัรอง
และแดนเซอร จะตองเตนพรอมกัน ดวยทาทางแบบเดียวกัน ซึ่งในชวงนีก้ารสรางสรรคมิวสคิวีดิโอ
เพลงไทยสากลในลักษณะเดียวกนันีม้ีออกมามาก และก็ไดรับการตอบรับที่ดี เพราะกลุมผูฟงก็
พยายามที่จะเตนตามนักรองที่ตนชื่นชอบ นอกจากนี้ความนิยมในตวันักรองวยัรุนนั้นหมายรวมไป
ถึงแฟชัน่ในการแตงตัว ที่มีสีสันสดใส และนักรองแตละคนจะตองมีสไตลเปนของตัวเอง และเปน
ชวงที่วยัรุนเขามามบีทบาทตอวงการเพลงอยางเห็นไดชัด เพราะวัยรุนไทยในชวงนี้กลาคิดกลา
แสดงออกมากขึ้น จึงทาํใหจุดเดนของมิวสิควีดิโอในยุคนีจ้ะเนนไปที่เพลงที่มีจังหวะสนุกสนาน 
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และเนนการเตนของศิลปนเปนหลกั ซึ่งจะเปนทาเตนทีท่กุคนตองสามารถเตนตามได จึงเรียกไดวา
เปนจุดขายของมิวสิควีดิโอในยุคนัน้กว็าได ประกอบกับเทคโนโลยใีนยุคนีก้็พัฒนามาจนสามารถ
รองรับการตัดตอที่เร็วขึ้นได โดยจะสังเกตไดวามิวสิควีดิโอในยุคนี้จะมีการตัดตอภาพเปนไปตาม
จังหวะ (beat) ของเพลง เพื่อเปนการชวยสรางอารมณของผูชมใหรูสึกสนุกสนานไปกับเพลงและ
แนวดนตรีแบบแดนซ (dance) ที่กําลังไดรับความนยิมมากในยุคนี ้ 

 
“ชวงนั้นของแกรมมี่ฯที่เดนๆก็มี มอส ปฏิภาณอัลบ้ัม “เหลวไหล” ที่ใชมิวสิควีดิโอเปนตัว

ชวยตอกย้าํทาเตนที่เปนเอกลักษณ รวมทั้งมิวสิควีดิโอที่สดใส เตม็ไปดวยสีสัน ซึ่งในยุคนั้นทาง
บริษัทอาร เอส โปรโมชัน่ กเ็ปดตัว เตา – สมชาย เข็มกลัด กบัอัลบ้ัม “บอด้ีการด” ที่ใชทาเตนที่เปน
เอกลักษณเหมือนกนั หลังจากนั้นในยุคนี้ก็มีศิลปนอีกมากมายที่ออกอัลบ้ัมพรอมมีมิวสิควีดิโอที่มี
การแสดงทาเตนที่เปนเอกลกัษณของตนไว เชน ลิฟท – ออย, U.H.T., อมิตตา ทาทา ยงั, วงบาซู 
ประมาณนี”้ (บัญชา ร่ืนมณี,  สัมภาษณ : 14 มกราคม 2548)  

 
เราจะเห็นไดวามิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคนีก้ารสรางภาพลักษณของตัวศิลปนไดทวี

ความสาํคัญมากขึ้นเรื่อยๆ อาจจะเนื่องมาจากมีการแขงขันของธุรกิจเพลงไทยสากลที่สูงขึน้ คาย
เพลงก็ตางพยายามคนหาศลิปนทีม่ีแนวโนมทีจ่ะมีชื่อเสียงเปนทีน่ิยมและสรางออกมาเปนจาํนวน
มาก จึงจําเปนตองมกีารสรางภาพลักษณเพื่อใหศิลปนแตละคนมคีวามโดดเดน มีเอกลกัษณ
เฉพาะตน เพือ่สรางใหเกิดความจาํไดแกผูชมนัน่เอง นอกจากนี้ศิลปนในยุคนี้ก็จะมีหนาตาที่ดี เปน
สวนสาํคัญสวนหนึ่ง เนือ่งจากจะชวยในการสรางความประทับใจใหกับกลุมผูชมไดเปนอยางดี 
และเกิดการชืน่ชมในตวัศิลปนไดทันที จากทีก่ลาวมาแลววาในยุคนี้เปนชวงทีธุ่รกิจเพลงไทยสากล
ประสบความสําเร็จอยางมาก จนสามารถเกิดการเกี่ยวโยงกนัในธุรกิจบันเทิงอืน่ๆ เชน การนาํ
ศิลปนในสังกดั ไปแสดงภาพยนตร เกิดแผนกที่เกิดขึ้นมาเพื่อสรางสรรคภาพยนตรออกมาโดยตรง 
หรือไปแสดงละคร เปนตน ธรุกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลเริ่มมกีารวางแผนการใชทรัพยากรทีม่ี
อยูใหเกิดรายไดสูงสุด โดยทรัพยากรดังกลาวก็คือ ตัวศิลปนนกัรองในสงักัดนัน่เอง 
 

“นักรองยุคนี้กจ็ะเปนแบบเอาหนาตาดีไวกอนนะ เสียงเปนเรื่องรอง เพราะหนาตาเขาขาย
ไดไง ไปแสดงหนงั แสดงละครได สรางรายไดใหกับบริษทั เราเปนลกูจางก็ตองทําไป บางครั้งมนัก็
พูดลําบากนะ บางครั้งผูกาํกับอยากทําอยางนี ้ แตผูใหญบอกวาไมได ตองสรางใหเขาดูดีกวานี ้
เปนทีป่รารถนาของสาวๆงี้ เราก็ตองทาํไป” (กิตติพงศ ทมุวิภาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548) 
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“เปนชวงที่ผูใหญที่บริหารคาย เขาเริ่มเห็นลูทางแลววา นักรองของเขาสามารถสราง
รายไดใหเขามากกวาการรองเพลงออกอัลบ้ัมอยางเดียว บริษัทก็จะเริ่มมีแผนกทีห่ันมาสราง
ภาพยนตร เอานักรองในคายไปเลน เพราะมีชื่อเสียงดี หนาตาดีเปนทุนอยูแลว บริษัทก็เร่ิมขยายๆ 
อยางแกรมมี่ฯเขาก็กลายเปนบริษัทมหาชนชวงนี ้ เพราะธุรกิจเพลงตอนนัน้รายไดสูง ใครๆก็อยาก
เขามาในตลาดนี้ทัง้นัน้” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 

               
 1    2    3 

                    
 4    5    6 

               
 7    8    9 

                
 10    11    12 
ภาพที ่4.10 : ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “เหลวไหล” ของมอส –ปฏิภาณ ปฐวีกานต และ
สามารถรับชมมิวสิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทรค็ที่ 10 
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 1    2    3 

              
 4    5    6 

             
 7    8    9 

       
 10    11 
ภาพที ่4.11 : ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “รมณบจอย” ของลิฟท – ออย และสามารถรับชมมวิ
สิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดวีีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที่ 11 
 
 เมื่อเทคโนโลยเีร่ิมเจริญกาวหนา และทาํใหการสื่อสารขามพรมแดนเปนไปไดงายขึน้ คน
ไทยก็เร่ิมรับส่ือจากเมืองนอกเพิ่มข้ึน และเมื่อนกัรองในชวงนี้สวนใหญเปนนกัรองวัยรุน จึงทําให
แนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเริ่มกาวเขาสูความเปนแฟชัน่มากขึ้น  
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ภาพที่4.12: ภาพแสดงถึงแฟชั่นการแตงกายของศิลปนนักรองเพลงไทยสากล ในยคุเนน
ภาพลักษณ 
 

“รุนทีพ่ี่เร่ิมทาํงาน พอเรารบัส่ือจากเมืองนอกเขามาเยอะๆก็จะเริ่มเหน็วาเมืองไทยเราเริ่ม
มีนักรองแบบวา Bubble Gum มากขึ้น คือสีสันมากขึ้น อยาง เตา สมชาย, มอส, ลิฟทออย 
ประมาณปพ.ศ.2535 อยางของแกรมมี่จะเห็นไดชัด กจ็ะมีแบบวา ทาทา คริสตินา จะเริ่มมีสไตล 
จะเริ่มรับความทันสมัยเขามา ทุกอยางจะตองม ี DESIGN จะเริ่มมีความเปนแฟชั่นเขามาเกีย่ว
สูงขึ้น ตอนสมัยนัน้ยงัไมเรียกวา เทรนด เรียกวา การทําตัวของกลุมวัยรุน เร่ิมจะเหน็มิวสิคที่เปน 
“Line sing” มากขึ้น มาพรอมๆกับยุคที่มีการเตนเยอะ ชวงยคุนั้นเปนชวงทีม่ีการเตนเยอะ 
เพราะวาคนสมัยนัน้ชอบการเตน จะเร่ิมเห็นวา ออ เด็กวัยรุน เตนทานี้กนั เตนทาขาอยางนัน้ อยาง
นี้กนั คือการสรางกระแส สรางการตลาดมากขึ้นเรื่อยๆ” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 
กรกฎาคม 2548) 
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 1    2    3 

         
 4    5    6 

           
 7    8    9 

          
 10    11    12 
ภาพที ่4.13 : ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “ดูมั๊ย” ของลิฟท – ออย และสามารถรบัชมมิวสิควีดิ
โอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที่ 12 
 

          
 1    2    3 
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 4    5    6 

          
 7    8    9 

        
 10    11    12 

     
 13    14 
ภาพที ่4.14: ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “ดวยรักและปลาท”ู ของมอส –ปฏิภาณ ปฐวีกานต 
และสามารถรบัชมมิวสิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที่ 13 
 
 เปนทีน่าสังเกตสําหรับมิวสคิวีดิโอเพลง “ดวยรักและปลาทนูี้ เราจะเห็นไดวา การเตนรํา
ของศิลปน จะไมใชการเตนไปพรอมๆกับแดนเซอร แตมิวสิควีดิโอเพลงนี้ส่ือออกมาในลกัษณะที่
กลุมแดนเซอร เตนตามแบบที่ศิลปนเตน จะเหน็ไดวาตวัศิลปน (มอส) และนางเอกมิวสิควีดิโอนั้น
จะเตนคูกนัอยูบนเวที แตจะมีกลุมแดนเซอรที่จะเตนกันเปนคูๆอยูดานลาง ดวยทาเตนที่เลยีนแบบ
ศิลปน ซึ่งภาพที่ส่ือออกมา สรางความรูสึกถึงการเปนผูนําวัยรุนของตัวศิลปน ทัง้แฟชั่นเสื้อผาและ
ลักษณะการเตนดวย ซึ่งสอดคลองกับคํากลาวของคุณมณฑล อารยางกูลวา 
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“มิวสิควีดิโอสามารถแสดงศกัยภาพของศิลปนไดมากขึน้ ทาํใหเห็นถึงเรื่องกระแสไดไหม 
อยางเชนวา มคีนชอบ มีคนชื่นชม เปนผูนาํวัยรุน ศิลปนคนนี้เปนผูนาํแฟชั่น ตองเอามาใสในมิวสิค
นะ แบบวาหามแตงตัวแบบปกติ ศิลปนไมใชนักรองอกีตอไปแลว กลายเปนผูนาํแฟชั่นในมวิสิควีดิ
โอ กลายเปนผูนําความคิดวา เนี่ยเวลาเราเศราทาํตามทาทา เนี่ยเศราเหลือเกิน” (มณฑล อารยาง
กูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 แตอยางไรก็ตามเนื่องจากการผลิตที่เพิม่มากขึ้น ในปหนึ่งๆมีอัลบ้ัมออกมาเปนรอยอัลบ้ัม 
รวมทัง้ในชวงนี้เปนชวงที่มีรายการเพลงทางโทรทัศน (Entertainment Program) เปนจาํนวนมาก 
และมีการนาํเสนอคอนขางถี่ จึงตองผลิตใหพอแกความตองการ และไมตองการนาํเสนอมวิสิควดีิ
โอเพลงซ้ําๆ จนผูชมรูสึกเบื่อหนาย แตอยางไรก็ตามในชวงนีจ้ะสังเกตไดวา ความคิดในการ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอไดลดนอยลง และรวมไปถึงความหลากหลายดวย เพราะแทบทุกคายตางก็
ตองการผลิตมวิสิควีดิโอเพลงใหออกมาทนัตามความตองการ และเพือ่การแขงขันกบัคายอื่นๆดวย 
จึงทาํใหมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลที่สรางสรรคออกมาในชวงเวลานี้ จะมีรูปแบบ (Pattern) แบบ
เดียวกนัหมด เชนเพลงเรว็ ก็ตองมีการเตนประกอบเพลง เพื่อเปนจดุขาย สําหรับเพลงที่มีจงัหวะ
ชา กม็ีการเตนประกอบบทเพลงเชนกัน รวมถงึการดาํเนินเรื่องราวตามแบบละครดวย  
 
 กระบวนการทาํงาน (Process of Production) ของยุคเนนภาพลักษณศิลปน  
 

การสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคนี้ก็เร่ิมมีการวางกลุมเปาหมายทางการตลาดของนักรอง
ข้ึน แตอยางไรก็ตามยุคนี้ก็มกัจะเนนไปที่กลุมนกัรองวัยรุนที่แตงตัวดวยเสื้อผาที่มีสีสันสดใส
มากกวา และมีทาเตนเปนเอกลักษณ โดยคุณมณฑล อารยางกูล ไดพูดถึงระบบการทํางานวา 

 
“ในยุคนี้เร่ิมเปนงาน commercial ที่สูงขึ้น และเปนระบบมากขึน้ คือตองคิดวามวิสคิตัวนี้

ทําเสร็จแลวเปนกลุมไหน? บริษัทก็คนเยอะ ตั้งสวนแผนกมิวสิควดีิโอ พี่เคยคุมแผนกมิวสิควดีิโอ
ของ RS ซึ่งคนเยอะมาก เกือบ 100 คน เพราะงานเยอะมาก ตอนนัน้มีประมาณ 10 กวาทมี 
เดือนนงึทาํไดประมาณ 50 กวาตวั ทกุอยางนะ มวิสิค สกูป ฯลฯ เดือนนงึทาํกนัเยอะมาก เดือนนงึ
ทํากนัทีมละประมาณ 5 ตัว ทํากนัแบบวาสนุก เพราะวาเงินไมอ้ัน เทปก็ขายไดดี พอคนทาํไมพอ ก็
ขยายๆ” (มณฑล อารยางกลู, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 การที่มวิสิควดีิโอไดรับความนิยมอยางมากกท็ําใหการคิดสรางสรรคก็จะมีโจทยทีม่ากขึ้น 
ผูบริหารคายเพลงก็ตางหนัมาใหความสนใจ และใหความคิดเหน็ตอการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ
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เพลงไทยสากลมากขึ้น อาจจะเปนเพราะเหน็ถงึลูทางในการสรางรายไดจากการสรางภาพลักษณ
ของศิลปน ซึง่สื่อมิวสิควีดิโอถือไดวาเปนสือ่ที่สามารถนาํเสนอภาพลกัษณของศิลปนไดเปนอยางดี 
ส่ือมิวสิควีดิโอจึงไดมีบทบาทเกีย่วโยงไปถึงธุรกิจอ่ืนๆมากขึ้น ไมวาจะเปนการสรางภาพยนตรที่
ตอนนี้เร่ิมมกีารสรางมิวสิควดีิโอใหกับเพลงประกอบภาพยนตร หรือการสรางดารานักรองจากการ
เปนพระเอก-นางเอก มวิสิควีดิโอกอน แลวจงึคอยใหไปแสดงในภาพยนตร หรือละคร ซึ่ง
กระบวนการทาํงานในยุคนี ้ ก็มีการทํางานที่ซับซอนมากขึ้น ตองมีการรับโจทยของการสรางมิว
สิควีดิโอแตละเรื่องกอน จงึมาคิดสรางสรรคเพื่อไปนําเสนอใหกับผูมีอํานาจในการตดัสินใจ จงึคอย
มามีการถายทํามวิสิควีดิโอแตละเพลง  
 
 “ของที่อาร เอสฯตอนนัน้ เฮยี (นายสุรชัย เชษฐโชติศักดิ)์ เขาก็อาจจะมีมาบอกวา นกัรอง
คนนีห้นาตาดนีะ นาจะทํามวิสิควีดิโอทีท่ําใหเขาเดนๆหนอยนะ อะไรประมาณนี ้กม็ีบางนะ ซึง่พอ
ถายเสร็จ ก็ตองเอาไปเสนอเฮียกอนวาไดไหม ตอนนั้นศิลปนภาพลกัษณสําคัญนะ สังเกตไดวา
ศิลปนอาร เอสฯ จะไมคอยมีขาวเรื่องเสยีหายนะ คือถามีเฮียเขาก็ตัดเลยนะ” (มณฑล อารยางกูล, 
สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 

ทางดานเทคนคิการถายทาํในสมัยนั้นก็เร่ิมมีการลงทนุมากขึ้น และไดเร่ิมมีการนาํ
คอมพิวเตอรเขามาเปนสวนหนึง่ในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ แตอยางไรก็ตามเทคนิคทาง
คอมพิวเตอรกย็ังไมไดนํามาใชในการตัดตอ   

 
“เร่ิมมีคอมพิวเตอรกราฟฟกเขามาเกี่ยวของเริ่มไมใชการถายแบบธรรมดาแลว เร่ิมเนี๊ยบ 

อุปกรณเยอะขึ้น เทคโนโลยสูีงขึ้น การถายทําก็จะเนนมากขึ้นวาตองเปนแบบนี้ๆนะ ภาพไมไดเปน
ฟลมเกาๆเหมอืนสมัยกอน เร่ิมเปนมวิสิควีดิโอจริงๆแลว คือใชกลองวีดิโอถาย แลวก็ทาํอะไรได
มากขึ้นพีว่าชวงยุคนี้เปนชวงที่ดทีี่สุดเพราะวามันไมสับสน มนัตรงไปตรงมาวากลุมนี้เปนกลุมนี้ คอื
ทุกคนยังไมไดรับส่ืออะไรมากเทาตอนนี”้ (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
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บทบาทหนาทีข่องมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล (Role and Function) ของยุคเนน
ภาพลักษณศลิปน  

 
 1. บทบาทหนาที่ในธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล 
 
 เราจะเห็นไดชดัวามวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลในชวงเวลานี้ไดรับความนิยมจากกลุมผูฟง
เปนอยางมาก เปนชวงเวลาที่ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลกก็ําลังเติบโตอยางรวดเร็ว ทําใหมี
การสรางสรรคนักรองออกมามาก ประกอบกับการแขงขนัที่สูงขึ้น ดงันั้นจะเหน็ไดวาการทําหนาที่
ในดานการเปนสื่อโฆษณาประชาสัมพนัธ กลายเปนสิง่ที่ขาดเสยีไมไดในการผลิตอัลบ้ัมเพลงไทย
สากล และเนนหนักมากขึน้ เนื่องจากในชวงที่ผานมาผูชมไดใหการตอนรับส่ือมิวสิควีดิโอเปนอยาง
ดี และสามารถสรางใหคนจําศิลปนได กลายเปนความเคยชินวาเมือ่มีอัลบ้ัมเพลงไทยออกมา ก็
ตองมีมิวสิควดีิโอออกมาดวย  
 

“ในปหนึ่งๆมีอัลบ้ัมออกมาเกือบรอยอัลบ้ัม และทุกอัลบ้ัมก็ตองมีมวิสิควีดิโอ เพราะผูชมก็
จะรอดู และเริ่มมีการวางเปาหมายของศลิปนชัดๆวากลุมไหน คือมีการตลาดเขามาสูง คุณตองใส
การตลาดเขาไปดวย เร่ิมเปน commercial สูงขึ้น และเปนระบบมากขึ้น จะสื่อสารอะไรใหคนฟง” 
(มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548)  
 
 นอกจากนี้ในยุคนี้เราจะเริ่มเห็นถึงการเกีย่วโยงกนัของธรุกิจส่ือบันเทิง กลาวคือ ธุรกิจ
อุตสาหกรรมเพลงในยุคนัน้ไดเร่ิมมีความเชื่อมโยงไปสูธรุกิจส่ืออ่ืนๆ เชน การนํานักแสดงหนาใหม
มาสรางความรูจักผานมิวสคิวีดิโอเพลงไทยสากล กอนใหไปแสดงในภาพยนตร หรือละครทาง
โทรทัศน เปนตน แสดงใหเหน็วาภาพลกัษณ (Image) ของศิลปนในยุคนี้เปนเรื่องสําคัญมาก 
เพราะสามารถนําไปตอยอดทางธุรกิจไดอีก ไมใชเฉพาะเพลงเทานั้นที่เปนสินคา แตตอนนีต้ัว
ศิลปนก็ไดเปนสินคาหนึ่งในธุรกิจเพลงไทยสากลดวย เนื่องจากสามารถสรางรายไดใหกับธรุกิจ
เพลงไทยสากลไดอีกทางหนึง่ดวย  
 
 2. บทบาทหนาทีท่างสังคม 
 
 สําหรับบทบาทหนาทีท่างสงัคมของมวิสคิวีดิโอเพลงไทยสากลในขณะนี้นัน้ กม็ีบทบาท
อิทธิพลตอสังคมมากขึน้จากเดิมที่เปนสื่อที่ใหความเพลดิเพลินแกผูชม แตสําหรับในชวงเวลานี้
ดวยความทีม่กีารสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลออกมามากมาย เพราะระบบธุรกิจ
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อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลเติบโตขึ้น มีการแขงขันสูง ดังนัน้เมื่อมกีารผลิตสรางสรรคมิวสิควีดิโอ
ออกมามากกต็องมีชองทางในการนําเสนอไปสูประชาชน จงึทาํใหเราสามารถเหน็ถงึการ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลที่เปลี่ยนแปลงไปจากชวงเวลาที่ผานมา เนือ่งจากการที่ตอง
สรางสรรคมิวสิควีดิโอออกมาก เพื่อนาํเสนอทางรายการเพลงทางโทรทัศน จงึทําใหในชวงนีม้ิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากลไดกลายเปนสื่อบันเทงิที่ขาดไมไดในรายการโทรทัศน (Entertainment 
Program) ทาํใหเราสามารถสังเกตไดวา การที่ตองสรางสรรคมิวสิควีดิโอออกมาเปนจํานวนมาก 
เพื่อการแขงขันที่สูงนัน้ ทําใหมิวสิควดีิโอในยุคนีน้ัน้ มีความหลากหลายนอยลง ความคิด
สรางสรรคก็ลดลง เพยีงแตอาศัยการออกอากาศที่ถี่มากข้ึนเทานั้น บางทีผูชมอาจจะรูสึกวาไดดูมวิ
สิควีดิโอที่เยอะมากไมซ้าํเพลง แตวาในความเปนจริงนัน้ รูปแบบที่ใชในการนําเสนอมิวสิควีดิโอก็
เปนรูปแบบเดียวกนั หรืออาจจะเรียกไดวาเปน “สูตรสําเร็จ” ในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทย
สากลในชวงนัน้  
 
 “ในชวงนีม้ีรายการเพลงเยอะมาก เพราะวามวิสิควีดิโอมันถกูผลิตออกมามาก ในอัลบ้ัมๆ
หนึง่ บางที 4-5 เพลงเปนอยางนอย และมีออกมาตลอด แตละรายการมิวสิควีดิโอที่เอามาฉายก็
แทบจะไมซ้ํากนันะ คือมันเยอะมาก ก็ตองมีชองทางในการนําเสนอมากตามไปดวย” (มณฑล    
อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 แนวคิดของการสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคเนนภาพลักษณศิลปน 
 
 1. แนวคิดทีว่ามวิสิควีดิโอสามารถสรางภาพลักษณ (Image) ใหแกศิลปนไดดี และมี
อิทธิพลตอความรูสึกนกึคิดของวัยรุน ซึ่งเปนกลยทุธที่จะสามารถสรางความนยิมใหแกตัวศิลปนได
นานกวาการสรางสรรคมิวสคิวีดิโอออกมาอยางด ีแตไมมีการสรางจุดขายในตัวของศิลปน 
 
 2. แนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอที่เนนการสื่อสารอารมณของเพลง ไมไดมุงสือ่สาร
เร่ืองราว โดยเนนการสื่อสารทาทาง อารมณของตัวศิลปน ประกอบกบัมุมกลอง จงัหวะในการตัด
ตอภาพที่เปนไปตามจังหวะดนตรี 
 
 3. เนื่องจากในยุคนีก้ารสรางสรรคมิวสิควีดิโอที่มุงเนนไปที่ภาพลักษณ และการสื่อสาร
อารมณของเพลง สุดทายจงึได “สูตรตายตัว” ในการสรางสรรค เนื่องจากในชวงนี้มกีารสรางสรรค
เพลง, ศิลปน และมิวสิควีดิโอออกมามากมาย แตรูปแบบการสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็มีแตรูปแบบ 
(Pattern) เดิมๆ ไมมีความหลากหลาย แตก็ไดรับความนยิมและประสบความสาํเร็จ  
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3. ยุคไรรูปแบบ (พ.ศ. 2539 – พ.ศ. 2543)  

 
ตอมาประมาณปพ.ศ. 2539 เปนชวงที่ใครๆตางก็พากนัเรียกวายุคของ “แนวเพลงอลัเทอร

เนทฟี” เปนแนวเพลงที่เร่ิมไดรับความนยิมเขามาแทนที่เพลงปอปวยัรุนในขณะนัน้ เนื่องจากคน
ไทยเริ่มเกิดความเบื่อหนายกบัเพลงปอปใสๆ ที่มีอยูมากมายไปหมด จงึทาํใหชวงตัง้แตตนป 2539 
ตองนับวามคีายเพลงเกิดขึ้นมากมาย เชื่อวารวมครึ่งรอยรายก็วาได ซึ่งสวนใหญก็เปนผูที่ครํ่า
หวอดอยูในวงการเพลงทัง้โปรดิวเซอร นกัรอง ตลอดนจนกลุมดีเจดวย (หนงัสือพิมพสยามธุรกิจ, 
20 ธันวาคม 2539)  ทําใหเกิดทางเลือกใหมๆในการฟงเพลงมากขึ้น คายเพลงตางๆกเ็ร่ิม
สรางสรรคงานเพลงทีห่ลากหลายมากขึ้น เพือ่ใหสนองตอบความตองการของผูบริโภคที่
หลากหลายมากขึ้น จึงเปนผลใหเกิดการผลิตมิวสิควีดิโอที่แตกตางออกมาดวย ไมวาจะเปนวิธีการ
เลาเรื่อง, การลําดับภาพ, การจัดฉาก แสง สี ในมวิสิควีดิโอ เปนยุคที่ทาํใหเกิดการสรางสรรคส่ิง
ใหมๆขึ้นมามากมาย 
 

อยางไรก็ตามในชวงนี้เปนชวงที่ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลประสบปญหาในแงของ
รายไดที่ตกต่ําลงอันเนื่องมาจากหลายๆปจจัยที่เขามากระทบ ไดแก  ปญหาทางเศรษฐกิจที่
ประเทศกาํลังเผชิญอยูในขณะนั้น ในชวงยุคนั้นเปนชวงที่เศรษฐกิจของประเทศไทยกาํลังประสบ
ปญหาอยางหนัก บริษทัธุรกิจตางๆตองปดกิจการไปหลายบริษทั ซึง่ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทย
สากลก็ไดรับผลกระทบนี้ดวยเชนกัน ประกอบกับเทคโนโลยีดิจิตอลที่เร่ิมเจริญกาวหนาเขาสูยุคที่
คอมพิวเตอรเขามามีบทบาทสําคัญในสวนของการผลิตมิวสิควีดิโอ เทคโนโลยีเครื่องตัด
คอมพิวเตอร เทคโนโลยีของซีดีเพลง (CD) ในรูปแบบของ MP3 ซึ่งสงผลโดยตรงตอธุรกิจเพลงไทย
สากล เนื่องจากทาํใหเกิดการละเมิดลิขสิทธิ์ มกีารก็อปป (copy) เพลงออกมามากมาย หากมอง
ในแงของธุรกจิ ก็เปนยุคที่นาํมาซึง่ความตกต่ําของวงการอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล  
 

“พอหลงัจากยคุเบงบานมนัก็เขาสูยุคพนิาศ หรือยุคมืด ยุคมืด คือยุคที่ธุรกิจเพลงมนัไมดี
คือดวยหลายๆเรื่อง การมาถึงของเทคโนโลยีเครื่องตดัคอมพิวเตอร เทคโนโลยีคอมพิวเตอร และ
เทคโนโลยีของ CD  พรอมๆกัน เทคโนโลยีดิจิตอลนี่แหละเปนตัวทาํลายวงการเพลง และวงการมิว
สิควีดิโอของจริง” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ : 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 จากคําสมัภาษณของคุณมณฑล อารยางกูล ก็สอดคลองกบัการนาํเสนอขาวของ
หนงัสือพมิพสยามธุรกจิ วนัที่ 25 ตุลาคม พ.ศ. 2539 วา สาเหตุใหญที่ทาํใหตลาดเทปเพลงสากล
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มียอดขายลดลงนัน้ คาดวาเปนเพราะไดรับผลกระทบจากการระบาดของเทปผ ี ซึ่งสงผลตอ
ยอดขายของเทปเพลงสากลทุกคาย ทั้งนีจ้ะเหน็วาหลงัจากกฎหมายลิขสิทธิ์บังคับใชเมื่อวันที่ 21 
มีนาคม 2538 นั้น ยอดเทปผีในป 2538 ไดลดลงอยางรวดเร็ว จากเดิมที่เคยมีอยูในตลาดสูงถงึ 
98% หลงเหลอือยูในตลาดเพียง 20% เทานัน้  แตในปนี้กลับปรากฏวาเทปผีไดเพิม่จํานวนมากขึ้น
ถึง 50% แลว 
   

ซึ่งจากความงายในการสรางสรรคมิวสิควดีิโอ และความชื่นชอบที่เปลี่ยนไปของวยัรุนใน
ยุคนั้น สงผลกระทบตอธุรกจิบริษัทเพลงใหญอยางแกรมมี่ฯและอารเอสฯดวย เพราะตองการที่จะ
ทําตามเทรนดของวัยรุนทีห่นัไปชื่นชอบคายเพลงเลก็ๆ จึงหันมาผลติเพลงเรียกวา “เพลงอัลเทอร
เนทฟี” หรือเพลงนอกกระแสกัน แตวาก็ไมสามารถที่สูคายเล็กๆได เนื่องจากคนฟงเพลงไทยสากล
ในสมัยนั้นตางคิดกันวา แกรมมี่ อารเอส คือเพลงปอปวัยรุนเทานัน้ คือคนฟงไมไดดูที่ผลงาน แต
กลับยึดติดกับคายเพลง (Brand) นั่นเอง สงผลใหการดําเนนิธุรกิจในชวงนัน้ประสบปญหาอยาง
หนกั เทป และซีดีเพลงก็ไมประสบความสําเร็จในดานของยอดขาย เนื่องจากผูฟงสามารถหาซื้อ 
MP 3 ไดงาย อีกทั้งราคาถกูและมีเพลงเปนรอยๆเพลงในซีดีเพยีงแผนเดียว 

 
“ตอนนัน้เปนชวงที่ศิลปนออกมาแปลกๆ ประมาณพยายามจะเปนอินดี้ แตสูเขาไมได 

แกรมมี่ก็พยายามจะเปนอนิดี้เหมือนกันนะแตสูเขาไมได สู Bakery สูคายประหลาดๆเล็กๆไมได
เหมือนกนั เพราะคนดูเขาไมไดดูที่วง เขาดูที่ brand เคารับรูวาแกรมมี่ อารเอสเปน MASS ไมใช
อยางนี้ แลวตอนนัน้เปนยคุมืดเพราะอะไรรูไหม เพราะดันพุงเขาไปหาตลาดนี้กนัไง แลวคนพวก
นั้นก็คือวัยรุนในกรุงเทพฯที่เปนพวกที่ฟงแตMP3 ไมซื้อเทป คนทีฟ่งอนิดี้มันจะเลนคอมพิวเตอรเกง 
ฟงMP3 ทาํไปเถอะ โดนใจยงัไงก็ไมซื้อ ฉันก็จะฟงแต MP3 ก็กอปอยางเดียว กเ็ลยพงัพนิาศ เซไป
พักนึง” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ : 8 กรกฎาคม 2548) 
 

การที่คนเริ่มเบื่อหนายเพลงปอปวัยรุน อาจจะมีเหตุผลมาจากการที่ในชวงที่ผานมานัน้มี
แตนักรองวยัรุนมากมาย ซึ่งนักรองที่มีชื่อเสียงโดงดงัก็มกัจะเปนดารานักแสดงที่มีรูปราง หนาตาดี 
และไดรับความนิยมจากกลุมแฟนเพลงเปนอยางมาก จงึทาํใหในชวงนั้นมกัจะมีการเปดการแสดง
คอนเสิรตอยูเปนประจํา และการแสดงคอนเสิรตในหลายๆครั้งที่ผูชมรูวานักรองที่ตนชื่นชอบนัน้ลิป
ซิงค (คือเปนการขยับปากตามเทปที่เปด ไมไดรองออกมาจากความสามารถจริงๆในขณะที่แสดง
คอนเสิรต) ซึง่พอมนับอยครั้งเขากท็ําใหผูชมรูสึกผิดหวงัและเสื่อมความนิยมในตัวนกัรองที่ตนชื่น
ชมลงไป ซึ่งในยุคนัน้กรณีลิปซิงคก็เปนกรณีที่ไดถูกวพิากยวิจารณถึงเปนอยางมากวา นักรองใน
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ยุคนั้นมีดีแคทีห่นาตาดี หากไมมีความสามารถในการรองเพลงจริงๆ ก็ไมควรหลอกลวงประชาชน 
ซึ่งในเรื่องนี้คณุกิตติพงศไดใหสัมภาษณวา 
 

“คนก็คิดวาฉนัไมแครแลวจะหลอจะสวย ขอใหมันมีความสามารถ ขอใหมันรองเพลงจริง 
ก็ถูกหลอกมาในยุคนงึไงวา นกัรองมนัตองหลอตองสวย เพราะงัน้กเ็กิดกรณีลิปซิงคข้ึนมาเหมือน
สมัยโนน ที่รองเพลงก็ไมดหีรอกแลวพอนัน่ก็ลิปซิงคๆคนก็มีความรูสึกวามันไมไดเร่ืองเลย ลิปซิงค
มันหลอกกนันี ่ พอเบเกอรี่เขามา คนก็เกิดการเปลี่ยนในทันท ี แบบนี้ดกีวามีความสามารถ” (กิตติ
พงศ ทุมวิภาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548) 

 
กรณีลิปซิงคกเ็ปนสาเหตหุนึง่ทีท่ําใหประชาชนตองการหาสิ่งที่แตกตางไปจากเดิม จึงทาํ

ใหมุมมองในการฟงเพลงเปลี่ยนไปจากเดมิ จากการทีน่ิยมชมชอบนกัรองที่รูปรางหนาตาดี หลอ 
สวย หนัมาชืน่ชมผูที่มีความสามารถทางดนตรีจริงๆแทน จงึทาํใหเปนที่มาของการเกิดแนวเพลง
ทางเลือกใหม และก็เปนกระแสที่ไดรับความนิยมอยางลนหลามจากกลุมวยัรุน โดยเฉพาะกลุม
วัยรุนในกรุงเทพมหานคร ซึง่จะคิดกันวาใครที่ฟงเพลงปอปจะเปนคนทีบ่าดารา แตถาหากฟงเพลง
กลุมที่เปนทางเลือกใหมคอืคนที่มีรสนิยม ดูเทห  
 

“เกิดยุคที่มนัแบบวาเปลีย่นไปไง ก็คือประมาณป 38-39 ยุคอัลเทอรเนทฟี นัน่นะ ก็คือ
แบบวา มนัก็เกิดเปนคนที่ไมคอยเอาหนาตา คือหนาตายังไงก็ไดขอใหเกงแลวกนั ขอใหเลนเพลงดี
อยางนี้ คือถามองไปยุคกอนหนานัน้ มนัแบบวามนัก็ตอง มหีนาตาด ีมีพระเอก แตพอตอมามนัก็
คือเร่ิมเฟอแลว แตถาถามวาหายไปไหม มันก็ไมไดหายไปหรอก ทุกวนันี้มนักม็ีอยู เพียงแตวา โอเค
มันอาจจะมีความสามารถมากขึ้น มนัไมไดหลอก 100 % เหมือนสมัยกอน แตยงัไงคนก็ยังชอบ
หนาตาอยู ใชไหม?” (กิตติพงศ ทมุวิภาต, สัมภาษณ : 1 เมษายน 2548) 
 

ซึ่งเหน็ไดชัดจากแนวทางในการคัดเลือกสรางสรรคศิลปนที่เปลีย่นแปลงไปของคายเพลง
สังกัดแกรมมีฯ่ ที่เผยวาตองการเนนงานคุณภาพเปนหลัก และขยายตลาดใหครบทุก
กลุมเปาหมายในแนวเพลงที่หลากหลายสไตลมากขึ้น โดยบรรดาผูบริหารคายเพลงตางๆ ได
เปดเผยแนวนโยบายดังนี ้(หนังสือพิมพแนวหนา, 16 กมุภาพันธ 2542) 

 
          คุณบุษบา ดาวเรือง สังกัดกรีนบนีส กลาววา "เราจะเนนผลิตงานเพลงทีแ่ปลกๆ ใหมๆ  
สนุกๆ อารมณดี ไมมีรูปแบบที่ตายตวั เปนการเฟนหาจุดที่เปนธรรมชาติเฉพาะตวัของนกัรองแต
ละคน นําเสนอออกมาเปนเสียงเพลงที่หลากหลาย" 
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          กิตติศักดิ์ ชวงอรุณ กรรมการผูจัดการสังกัดแกรมมี่ โกลด "เพลงที่แกรมมีโ่กลดดูแล เราจะมี
เพลงหลักอยู 3 ประเภทคือลูกทุง, ประเภทเพลงเกาเพราะๆ ที่เรานํามาอัดเสียงใหม เนนคุณภาพ
ของการรอง  และสุดทายคอืประเภท  อีซี ่ ลิสซึนนิง่ เปนเพลงปอป ฟงงาย ๆ สบาย ๆ ทัง้เพลงเกา
เพลงใหมหรือบางครั้งก็เอาเพลงเกามาทาํใหม ทัง้สามแนวเพลงนีเ้ราก็จะเนนทีคุ่ณภาพของตัว
นักรองและเพลงเปนหลัก" 
 
          นิติพงษ หอนาค กรรมการผูจัดการสังกัดแกรมมี่ แกรนด "ปนี้จะมีอัลบ้ัมประมาณ 16 ชุด 
จะเนนงานที่มคีวามเปนสากลมากขึ้น ตอนนี้จะมนีักรองแนวใหมๆ ประมาณ 4-5 อัลบ้ัม โดยรวมๆ 
แลว งานเพลงเราไมไดเนนที่กลุมพรีทนีมากนกั จะเนนกลุมวัยทนีเอจไปจนถึงกลุมคนทาํงาน คง
จะเปนเรื่องการพัฒนาการฟงเพลงของคนฟง และการพัฒนาในเรื่องของความแปลกและแตกตาง
ใหเพิ่มข้ึน" 
 
          วิเชียร ฤกษไพศาล กรรมการผูจัดการสังกัดจนีี่ เรคคอรด "ทางสังกัดเราเนนที่จะสนับสนนุ
คนเกงรุนใหม ไมเนนหนาตาแตเนนที่ฝมือ ไมตองเกงมาก แตตั้งใจจริง สําหรับแนวเพลงจะไม
จํากัดรูปแบบ ขอใหมีความแปลกและแตกตาง ใหอิสระทางความคิด เปดกวางมาก เพียงแตตอง
นาฟงและมีคนอยากฟง อาจจะกลุมเล็กกลุมใหญไมวากัน ที่สําคญัตองเปนงานเพลงของคนรุน
ใหม ไมเนนทีว่ัย เนนที่คนรสนิยมเหมือนกัน อาจเปนเด็ก วัยรุนหรือคนทาํงานก็ได ศิลปนของเรา
จะเปนแบบตดิดินธรรมดา ไมใชซูเปอรสตาร ซึ่งจะเหน็ไดตามทองถนน" 
           

ธนวฒั สืบสุวรรณ กรรมการผูจัดการสังกดัอังกอร "ทิศทางการทําเพลงของอังกอรจะเนน
คุณภาพของศิลปน คุณภาพของดนตรี มีความทันสมัยเรือ่งของดนตรีและผลิตงานเอง อัดเสยีงเอง 
แตงเพลงเอง" 

 
          อัสนี โชติกุล กรรมการผูจัดการสังกัดมอร มิวสิค "การทาํงานปนี้จะยงัคลายที่ผานมาคือเปน
ดนตรีแนวร็อค ลักษณะเปนวง เปนรูปแบบของวงดนตรีที่แตงเพลงเอง รองเอง อัดเสยีงกนัเอง" 
 
          ธนา ลวสุต กรรมการผูจัดการสังกดัแกรมมี่ คิวเอ็กซ "GRAMMY QX (แกรมมี่คิวเอ็กซ) Q 
(คิว) หมายถงึคุณภาพ สวน X (เอ็กซ) หมายถงึวาไรตี้ เพราะ X สามารถเปนอะไรแทนอะไรก็ได 
ฉะนัน้หมายถงึเราจะทําเพลงหลายๆแนว และทกุคนตองมีผลงานคุณภาพ ซึง่เปนนโยบายหลัก
ของเรา คือเราไมเนนแฟชั่น" 
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          ปรัชญา ปนแกว กรรมการผูจัดการสังกัดบาแรมยู “ปนีท้ีมเรามีเจี๊ยบ   วรรธนา มารวมงาน
ดวย   ตัวงานจะเนนที่ความเปนคนรุนใหม แนวคิดแปลกใหม ไมจาํกัดแนวทางหรืออายุคนที่จะมา
ทําเทป ในสวนของโปรดิวเซอรเราจะมทีีมผลิตที่จะสบัเปลี่ยนกันตลอด ซึ่งจะทําใหเกิดความ
เปลี่ยนแปลงใหมๆเกิดขึ้น เพื่อทีว่าจะหลอเลี้ยงอารมณของการสรางสรรคใหมีประสิทธิภาพ" 
 
          หัสคุณ จันทรกลม กรรมการผูจัดการสังกัดเมกเกอรเฮด "ปนี้ การทํางานของเราจะมีความ
ชัดเจนมากขึ้น สวนร็อกเพิม่เติมจากเสือกจ็ะมีวายน็อตเซเวน และสไมลบัฟฟาโล กลุมเปาหมาย
เปนวยัรุน แตอาจจะมกีารเพิ่มกลุมเปาหมายอีกเชนกัน" 
 
          แสนคม สมคิด กรรมการผูจัดการสังกัด UP-G (อัพ-จี) "อัพ-จี เกิดจากความคิดทีว่า เรา
อยากทําเพลงร็อกที่หลากกหลายรูปแบบ โดยที่เราจะเนนในเรื่องของการนําเสนอไอเดีย   คุณภาพ
ของเสียงและการรองที่ด ี   ไมเนนหนาตา แตใหเสียงพาอารมณของเพลงไปเอง นกัรองของเราจะ
นําเสนอความคิดและผลิตผลงานดวยตวัเองเปนหลัก ตวังานเพลงจะแยกใหเห็นเดนชัดวาเปนร็อก
พันธุไหน ทัง้สาํเนยีงดนตรีและเนื้อหาที่มภีาษาเฉพาะตวั"  
 
 รูปแบบการนาํเสนอของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล (Form of Presentation) ของยุคไร
รูปแบบ 

 
 เนื่องจากความเบื่อหนายตอรูปแบบเดิมที่มีในขณะนัน้ ประกอบกับเทคโนโลยีที่เปน
ตัวการทาํใหทกุอยางงายขึ้น ดังนัน้มิวสิควีดิโอในยุคนั้นจงึมีแนวคดิวา ทําอยางไรก็ไดใหมนั
ออกมางายๆ เรียบๆ แตดูมีสไตล แปลกไมเหมือนใคร เปนการใชความแปลกของมวิสิควีดิโอ เพือ่
ฉีกกฎเกณฑทกุอยางในขณะนัน้ ทาํใหเกิดมิวสิควีดิโอที่มีความแตกตางอยางเดนชัดกับมิวสิควดีิ
โอใน 2 ยุคแรก งานสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคนี้ จะเนนไปที่เทคนคิพิเศษ (effect) 
ตางๆทางดานภาพ ภาพที่เห็นในมิวสิควดีิโอเนนใหเหน็วาเปนภาพที่สรางสรรคข้ึน ไมใชของจริง
เหมือน 2 ยคุที่ผานมา เนนไปที่ความคิดสรางสรรค และยังคงเนนการสื่ออารมณ สรางอารมณ
รวมกับเพลง ซึ่งคุณมณฑลไดใหสัมภาษณวา 
 

“สําหรับมวิสิควีดิโอที่แตกอน 2คายใหญเปนอยางนี้ แตสําหรับตอนนี ้แนวคิดคือ ยิง่ทําให
งายเทาไหรยิง่ดี หนึ่งคือคนดูรูสึกวาเวลาดูของที่มันเยอะเกินไปจนรูสึกวาไมเขา trend ตองดูของที่
มันหาดูยากๆ แปลกๆ แตตองงายๆ เรียบๆ ก็เลยเริ่มมีมิวสิควีดิโอที่แบบวาโปรดกัชัน่นอยลง แตวา
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เนน ไอเดีย เนนอารมณ และความรูสึกมากกวาการทีจ่ะไดเห็นโปรดักชั่นใหญๆ” (สัมภาษณ: 8 
กรกฎาคม 2548) 
 

       
 1    2    3 

       
 4    5    6 

       
 7    8    9 

        
 10    11    12 

      
 13    14 
ภาพที ่4.15 : ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “บุษบา” ของวง โมเดิรน ดอก (Modern Dog) และ
สามารถรับชมมิวสิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทรค็ที่ 14 
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 1    2    3 

         
 4    5    6 

          
 7    8    9 

          
 10    11    12 
ภาพที ่4.16: ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “ยิ้ม” ของ โยคี เพลยบอย และสามารถรับชมมิวสิควีดิ
โอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที่ 15 
  

สําหรับคุณประพัฒน คูศิริวาณิชกร ซึ่งเปนผูกาํกับมวิสิควีดิโอทีเ่ร่ิมเขามาสรางสรรคมิว
สิควีดิโอในชวงนี้ไดใหสัมภาษณวา  

 
“คือมันเปนยุคที่คนทํามวิสิควีดิโอคิดวามวิสิควีดิโอมันเปนอาชพีทีท่ําจริงจังไดจริงเหรอ 

เรียนมามันก็อยากทําหนังโฆษณา หนงัใหญ แตมิวสิควดิีโอมันตองทําครีเอทีฟในคายเพลงซึ่งมันก็
มีอยูไมกี่คาย หลังจากนั้นกท็ดลองทํามาเรื่อยๆจากลูกทุง จนไดมาทําปอป สตริง พีก่็เปนฟรีแลนซ 
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รับจางทํามัว่เลย ก็อาศัยทดลองทํามันไป เราก็เลยทาํงานแบบ... ที่เราเขามาในแกรมมี่ไดเนี่ย เขา
เลือกเราเพราะวาเราไมไดเปนแบบแกรมมี่ฯหรือวาอารเอสฯ คือพีท่ํามวิสิควีดิโอมาถานับคนอายุ
รุนเดียวกับพี่เนี่ยเขาทํากันมาเปน10ๆปแลวมั้ง พี่มาเริ่มทําในยุคทีม่ันเกิดเพลงอัลเทอรเนทฟี มัน
เหมือนกับวาเมื่อกอนมีคายเพลงที่เปนปอป เขาก็จะมีรูปแบบนี่ของคายนัน้คายนี ้ แตเราเปนนอก
กระแส เปนเหมือนอนิดี้สมยันี ้ แตเมื่อกอนเขาเรียกอัลเทอรเนทีฟ เราก็ทําในแบบทีเ่ราเขาใจดนตรี
เราเขาใจเพลงในขณะที่เรารูเร่ืองพวกนัน้มาอยูแลว มนักไ็ดอีกแบบนึงเกิดขึ้น และเราเคยเปนคนที่
ใครๆก็บอกวามิวสิควีดิโอเราดูไมรูเร่ืองเลยมาเปนปๆ มีเรารูเร่ืองอยูคนเดียว” (ประพัฒน คูศิริ
วาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548)  

 
 และดวยความที่เปนคายเพลงเล็ก ยงัไมมีการลงทนุมากมายนัก การผลิตมิวสิควดิีโอสวน
ใหญจึงอาศยัเทคโนโลยีมาเปนตัวแปรที่สําคัญ ในการผลิตมิวสิควดิีโอ แลวกเ็นนไปที่ไอเดีย
แปลกๆ ที่ในชวงเวลานัน้ไมมีมิวสิควีดิโอแบบนี้ใหเหน็เลย รูปแบบในการนําเสนอก็จะแตกตางกนั 
เปนชวงที่มีไอเดีย ความคดิสรางสรรคออกมามาก อาจจะเปนเพราะที่ผานมา ผูสรางสรรคมิว
สิควีดิโอตองอยูภายใตระบบ ที่การพัฒนาทางเทคโนโลยียังมีจํากัด แตพอมาถงึชวงนี้ เทคโนโลยี
เจริญกาวหนา จนสามารถสรางสรรคงานมวิสิควีดิโอโดยใชเพียงเครื่องมือไมกี่อยาง กลาวคอื 
กลองวีดิโอและคอมพิวเตอรเทานัน้ก็สามารถสรางมวิสิควีดิโอไดในเวลาอันสัน้ดวย 
 

      
 1     2    3 

     
 4     5    6 
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 7     8    9 

    
 10     12    13 

      
 14     15    16 
ภาพที ่4.17 : ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “ฤดูที่แตกตาง” ของบอย โกสิยพงษ และสามารถ
รับชมมิวสิควดิีโอเพลงนี้ไดใน แผนดวีีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที ่16 
 
 จากมวิสิควีดิโอเพลง “ฤดูที่แตกตาง” นี้เราจะเหน็ไดวา มิวสิควีดิโอเพลงนี ้ ใชสีสันที่
แตกตางกนั เพื่อเปนการบงบอกความรูสึกของอารมณเพลง สรางอารมณรวมใหเกดิกับผูฟง ซึ่ง
เปนการสรางสรรคหนึ่งที่สามารถพบไดในมิวสิควีดิโอชวงยุคนี ้ 
 

กระบวนการทาํงาน (Process of Production) ของยุคไรรูปแบบ 
 

 เมื่อธุรกิจเพลงเขาสูยุคที่ตกต่ํา จึงทําใหบริษัทเพลงไดทําการลดจํานวนคนในฝายผลิตมิว
สิควีดิโอลง และหนัมาจางครีเอทีฟ หรือผูกํากับมิวสิควีดิโออิสระแทน (Freelance) เพื่อเปนการลด
คาใชจายที่ไมจําเปนลง ดังทีก่ลาวขางตนวา ในยุคนีเ้ปนยุคที่คนไดกําลังหาสิง่แปลกใหมใหกบั
ชีวิต เพื่อจะไดบอกวาตัวเองไมเหมือนใครเปนคนมีรสนิยม รวมทัง้การมาถงึของเทคโนโลยียคุ
ดิจิตอล จึงทาํใหการสรางสรรคงานทางดานมวิสิควีดิโอสามารถทําไดงายขึน้ เพยีงแคมีอุปกรณ 
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คือ คอมพิวเตอร 1 เครื่อง และกลองวีดิโอ 1 ตัวเทานัน้ จึงทาํใหคนรุนใหมในยุคนัน้ตางก็สนใจทีจ่ะ
เขามาในสายงานนี ้ เนื่องจากคาใชจายไมมากนัก อีกทัง้ยงัไดแสดงออกถึงความคิด และ
จินตนาการของตนอีกดวย จึงอาจกลาวไดวา ในชวงนีเ้ปนชวงของความหลากหลายทางความคิด 
เปนชวงที่วงการมิวสิควีดิโอคอนขางเปดกวางที่จะรับส่ิงใหมๆ รับคนรุนใหมที่ตองการแสดงออก
ทางความคิด และตองเปนความคิดที่ไมเหมือนใครดวย เพราะที่ผานมาการผลิตมวิสคิวีดิโอจะเปน
รูปแบบที่คลายๆกัน และเพื่อใหตรงกับความตองการของกระแสความชื่นชอบของกลุมคนฟงใน
ขณะนั้นดวย 
 
 “ชวงยุคมืดก็เลยเกิด Freelance เยอะมากบริษทัก็เลยคิดวาทาํไมตองจางคนไวเยอะ
ขนาดนี ้ไปจาง Freelance ถูกกวา เพราะวาการที่เราเปนบริษัทใหญเรามีสตูดิโอเปนของตัวเอง  มี
กลองเปนของตัวเองมนัมีคาเสื่อมคาอะไรตางๆสูงมาก คือลงทนุไปเยอะ แลวคุณภาพเกือบเทากนั  
เพราะของใหมเปนดิจิตอลมันดีกวา คือบางทีคนๆนงึมีอุปกรณแคคอมพิวเตอรสมยันัน้แค 50,000 
บาทมัง้  กลองตัวนงึแตกอนเปนลานพอมกีลอง DV จะบอกวาใกลเคยีงมนัก็ไมเทากันหรอก แตวา
กลอง DV นะ 20,000 บาท ทํามิวสิคไดเหมือนกัน พรอมๆกับคนดูตองการหาความแปลกใหม
แปลกๆ อยางงาน Bakery รุนแรกๆเนี่ย เปน DV หมด พี่จําไดวาแตกอนพีเ่ปนคนทําใหเขาเอง ก็
มันงายๆนี่ งบนอยๆ” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ : 8 กรกฎาคม 2548) 
 

เนื่องจากยอดขายเทปและซดีีเพลงที่ซบเซาลงของบริษทัเพลงจนตองลดจํานวนพนกังาน
ลง ประกอบชวงเวลานั้นเปนชวงเวลาที่เศรษฐกิจของประเทศประสบปญหาอยางหนกัเชนเดยีวกนั 
จึงสงผลกระทบตอการสรางสรรคงานมวิสคิวีดิโอดวย ในแงของงบประมาณในการผลิต และ
ระยะเวลาในการสรางสรรคงาน ซึ่งคุณมณฑล ไดใหสัมภาษณในประเด็นนีว้า  

 
“ที่พี่เรียกวาชวงยุคมืดเพราะอะไรรูไหม เพราะวาพอธุรกิจมันไมดีเนี่ย ทาํใหงบประมาณ

ของมิวสิควีดิโอตํ่าลง แลวพอธุรกิจเพลงไมดี ตอใหทาํมิวสิคออกมาก็เจงนะ คนก็เลยเริ่มทาํมิว
สิควีดิโอนอยลง คายเพลงตอนนัน้ที่เยอะๆก็เร่ิมลดนอยลง กลายเปนคายอนิดี้ที่ลงทนุนอย เพื่อให
ไดกําไรเยอะขึ้น ชวงประมาณป 39-40 คือชวงที่เศรษฐกิจบานเรามนัไมดีแหละ แลวเพลงก็เลยเจง
หมด ชวงนี้แหละที่เปนยุคมืด พรอมกับคนดูที่เร่ิมเบื่อแลว เปนนิสัยคนไทย คนไทยเบื่องาย แลวก็
ชอบดูของแปลก คนทําก็เร่ิมทํางายขึ้น” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
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บทบาทหนาทีข่องมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล (Role and Function) ของยุคไรรูปแบบ 
 

1. บทบาทหนาทีใ่นธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล 
 

เนื่องจากในยคุนี้ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลไดประสบกับปญหาทางเศรษฐกิจ 
ประกอบกับการเจริญกาวหนาของเทคโนโลยีดิจิตอล จงึทาํใหการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทย
สากลในยุคนี ้ ไดเปลี่ยนแปลงรูปแบบไปอยางมาก ยุคนี้จงึเปนยุคทีก่ารสรางสรรคมิวสิควดีิโอ
เปนไปตามแนวดนตรีที่แตกตางกนัอยางเห็นไดชัด เพราะยุคนี้ไดมีแนวเพลงทางเลือกใหมที่เขามา 
และไดรับความนิยมจากสงัคมอยางมาก  

 
มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลจงึถูกสรางสรรค เพื่อใหเห็นความแตกตางระหวางเพลงที่มี

ศิลปนหนาตาดี รองเพลงปอปใสๆ กับเพลงที่มีแนวดนตรีที่ถือไดวาเปนทางเลอืกใหมใหกับผูฟง
เพลงไทยสากล และการสรางสรรคเพลงแบบแนวดนตรีทางเลือกใหมกม็ีผลตอธุรกิจในแงของ
กระบวนการทาํงานดวย เนือ่งจากการสรางสรรคแบบนีต้องการความงาย ความแปลก แบบหลุด
จากกฎเกณฑเดิมๆ และเปนการสรางสรรคที่ใชคอมพวิเตอรมาชวยในกระบวนการทํางานเปนสวน
ใหญ ซึง่สงผลใหแผนกที่สรางสรรคมิวสคิวีดิโอที่ไดตั้งขึ้นในยุคที่ผานมานัน้ ตองถูกยุบไป และ
กลายเปนการใหผูกํากับอิสระ (Freelance) สรางสรรคผลงานไป เนื่องจากสังคมในขณะนั้นกําลงั
ตองการความแปลกใหม ผูกาํกับทีต่ิดกับรูปแบบและกฎเกณฑเดิมๆก็ตองปรับตัวเปลี่ยนแปลง
แนวคิดไป ถาปรับตัวไมไดก็ตองผันตัวเองออกไป 

 
“ตอนนัน้ไมวาจะแกรมมี่ฯ หรืออาร เอสฯ ก็ตองหนัมาจางผูกาํกับ Freelance ทั้งนัน้เลย 

เพราะตองการความคิดแปลกๆไง ตอนนัน้คนชอบอะไรก็ไดที่มันแปลกๆ ดูไมรูเร่ืองก็ชอบ ทีนีพ้วก
คนเกาๆก็ตองออกกันไป อยางพี่ก็ตองปรับตัว ตองหนัมาสนใจทางดานคอมพิวเตอร ใครบอกวา
คอมพิวเตอรฉันไมเอา ก็ตองไปทํางานอืน่ ทาํมิวสิควีดิโอไมไดหรอก เพราะวัยรุนชอบอยางนี้ ถา
คุณจะทําสิง่ทีคุ่ณชอบคนเดียว มันไมไดไง” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 

 
2.  บทบาทหนาที่ทางสงัคม 

 
 การนาํเสนอมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลในขณะนี ้ ก็จะไมมีการนําเสนอภาพลักษณ 
(Image) ของศิลปนนักรองที่ตองเปนผูนาํวัยรุน แตงตัวล้ําสมัย หนาตาดีอีกตอไป แตนําเสนอให
เห็นวาศิลปนนักรองก็คือคนธรรมดา หนาตาแบบคนทัว่ไปที่เดินอยูบนถนน ใครก็สามารถที่จะเปน
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ศิลปนนักรองก็ไดหากมีความสามารถทางดานการรองเพลง การเลนดนตรี ไมตองมีทาเตน
เอกลักษณ จะเตนแบบไหนกไ็ด แตตองมีความรูสึก มีอารมณรวมกับเพลง และดนตรีจริงๆ  
 
 กลาวคือเปนมวิสิควีดิโอในยคุไดเปนตัวแทนในการปลดปลอย หรือตอบสนองกลุมคนที่
เร่ิมเบื่อหนายเพลงปอป ไมชอบตามกระแสยอดนิยม และไดสรางความเปนผูนาํทางสังคมใหวัยรุน
อีกแบบหนึง่  
 
 แนวคิดของการสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคไรรูปแบบ 
 

1. แนวคิดที่ตองการนาํเสนอสิง่ใหมๆใหสังคมที่มีแตรูปแบบเดิมๆ ในทกุดาน ไมวาจะ
เปนเรื่องของการรองเพลง การดําเนนิชวีิต การแตงกาย ที่ไมจําเปนตองล้ําสมยั เปนการแตงกาย
งายๆ แบบทีค่นทัว่ไปสามารถแตงได ไมไดเนนที่จะนาํเสนอภาพลักษณ (Image) ของศิลปนวา
ตองเหนือกวา ตองเปนผูนาํ แตแสดงใหเห็นวานักรองไมจําเปนตองหนาตาดีเหนอืคนอ่ืนๆ ใครก็
สามารถเปนได หากมีความสามารถเทานัน้ 

  
2. แนวคิดที่เห็นวามิวสิควีดิโอ เปนงานศิลปะ (Art Form) อยางหนึง่ ดงันัน้การ

สรางสรรคจึงไมตายตัว ไมจาํเปนตองเปนเรื่องราวก็ได เนนอารมณของเพลงมากกวา อาจจะเปน
เพียงภาพที่มสีีสัน ผูชมจะเขาใจ หรือไมเขาใจก็ไมเปนไร  
 

มิวสิควีดิโอของนกัรองเหลานี้ก็เปนงานที่เนนไอเดีย ความคิดสรางสรรค จินตนาการ 
อาจจะดูรูเร่ืองหรือไมรูเร่ืองเลยก็เปนได หรือเราอาจจะกลาวไดวาเปนจุดเริ่มตนในการสรางสรรค
มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในฐานะที่เปนสื่อศิลปะ (Art Form) อยางหนึง่ ที่สรางความรูสึกชืน่ชอบ
ในตัวของมวิสคิวีดิโอเพียงอยางเดียวโดยที่ไมตองชืน่ชอบเพลงก็ได ซึ่งก็ถือไดวาเปนสถานะใหมที่
พัฒนาไปอีกขัน้หนึ่งของมิวสิควีดิโอ และสามารถสรางกระแสความนยิมในสงัคมเปนอยางมาก 

 
4. ยุคผสมผสาน (พ.ศ. 2544 – ปจจบุนั) 

 
 สําหรับในชวงปจจุบันเปนชวงยุคที่ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลเริ่มกลับมาฟนตัว มี
การดําเนินงานอยางเปนระบบ เปนเครือขายมากขึ้น มกีารวิเคราะหทางการตลาดอยางจรงิจัง จดั
วางกลุมเปาหมายของศิลปนอยางเดนชัด เปนยคุที่ธุรกิจเพลงอุตสาหกรรมขนาดใหญไดรับ
ผลกระทบอยางหนกัจากการทําธุรกิจในยคุที่ผานมา จงึทาํใหผูผลิตเริ่มที่จะปรับตัว เปนยุคที่การ



 123

ทําการตลาดกลับมานาํธุรกจิเพลงอกีครั้ง แตเปนการตลาดที่สรางกระแสที่หลากหลายตามความ
ชื่นชอบของผูคนทีห่ลากหลายมากขึ้น จึงมีการสรางสรรคมิวสคิวีดิโอใหมีจาํนวนทีพ่อเหมาะไม
มากไมนอยจนเกนิไป ซึง่คุณมณฑลไดใหสัมภาษณวา 
 
 “ตอนนี้ชวงปจจุบันถือวากาํลังตามกระแส พี่คิดวามนักําลงัจะขึน้ มันจะกลบัข้ึนมา
เหมือนเดิม คอื อาจจะไมเทายุคโนนนะ แตธรรมดาที่คนดูเร่ิมเหน็แลววา พอเราผานชวงยุคเจริญ
มาเต็มที่ จนมาถึงชวงยุคตกต่ํา ก็เร่ิมชอบของแปลกๆ ของอินดี้ แตสุดทายคนทํางานก็เร่ิมรูแลววา
ไมไดนะ ถาทาํอยางนี้ไปตาย คือถาจะมานั่งถูกๆไปเนี่ยมันก็ไมพัฒนา เร่ิมทํางานกนัลงทุนมากขึน้ 
ชวงประมาณ 3-4 ปที่ผานมา  เร่ิมเหน็มิวสิควีดโิอที่ปริมาณไมไดเยอะ กาํลังพอเหมาะไมเยอะนัก 
คายเพลงก็เร่ิมรูตัวกันแลววาเพลงไหนทีม่นัมีกระแสคอยทํา คือเหมอืนทกุคนเริ่มรูกันแลววา ทาํ
ยังไงบาง ที่บอกวาดีเนี่ยไมไดบอกวาเพลงขายไดดีข้ึน หรือคุณภาพดข้ึีน แตมันคือมุมมองในการ
ทํามวิสิควีดิโอนาจะดีข้ึน ทัง้นายทนุ ทัง้คนทาํ” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ : 8 กรกฎาคม 
2548) 
 

ประชาชนเริ่มเห็นวาความงายเกนิไปบางครั้งงานก็ไมมีคณุภาพที่ดี คนเริ่มหันกลับมาชอบ
งานทีท่ันสมัย แปลก มีสไตลเปนของตัวเอง แตวามีคุณภาพเปนงานที่ดี ไมใชงานทีง่ายๆอีกตอไป 
แสดงถึงคนเริ่มหันมาสนใจในเรื่องของสนุทรียะทางภาพและสุนทรียะทางดนตรีมากขึ้น จงึทาํให
คายเพลงเล็กๆที่เคยโดงดงัตองปดตัวไปเปนจํานวนมาก ประกอบกับมีเทคโนโลยีคอมพิวเตอร
เจริญกาวหนาอยางมาก ดงันัน้งานที่ออกมาสวนใหญจึงมีคอมพวิเตอรเขามามีบทบาทสาํคัญใน
การสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล 
 
  “ในปจจุบัน คนเริ่มเห็นแลววากลอง DV (digital video) มันไมไดดีจริง คือวาถากลบัไปดู
คุณภาพ แลวจะเหน็ไดวาแตกอนดีกวา คนเริ่มกลับมาเสพคุณภาพเหมือนเดิมแลว ทําไมมวิสิควีดิ
โอนั่นไมสวย คนเริ่มไมชอบงายๆแบบนั้นแลวไง ทนีี้เทคโนโลยีคอมพิวเตอรก็ตองดีข้ึน ทนีี้จาก 3 – 
4 วันก็ตองกลายเปนครึ่งเดอืนเหมือนเดิม ถึงบอกวาพอตกแลวมันก็ตองมีข้ึน”(มณฑล อารยางกลู, 
สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 ส่ือมิวสิควีดิโอในปจจุบันจึงเปนสวนผสมของสื่อสงเสริมการขาย และสื่อศิลปะไปพรอม
กัน เนื่องจากมีปจจัยตางๆที่ตองคํานึงถงึเปนอยางมาก โดยเฉพาะในแงของธุรกิจอุตสาหกรรม
เพลงไทยสากลที่มีปญหาในเรื่องของการละเมิดลิขสิทธิ ์ มีเทปผ ี ซีดเีถื่อนวางขายเปนจํานวนมาก 
และเปนปญหาที่แกไดยาก ดังนัน้ผูผลิตจึงหนัมาใหความสนใจในการผลิตสื่อมิวสิควีดิโอใหเปนที่
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นาสนใจมากขึน้ เพื่อใหตวัของมิวสิควีดโิอนั้นสามารถกลายเปนสินคา (Product) ตัวหนึ่งที่มีมูลคา
ทางการตลาดในตัวของมนัเอง กลาวคอืมิวสิควีดิโอสามารถสรางรายไดใหกับธุรกิจอุตสาหกรรม
เพลงไทยสากลได ในปจจุบันเราจงึเหน็มิวสิควีดิโอที่มีการสรางสรรคที่ซับซอนมากขึ้นในแงของ
แนวคิด เพื่อใหสามารถดึงดดูความสนใจจากกลุมผูฟงไดมากที่สุด  
 
 “ทํายังไงใหมิวสิควีดิโอเรา แลวคุณก็อยากโหลดไปดูในโทรศัพท อยางเนี่ยมนัอาจจะทําให
เรารวยขึ้น หรือเรามีมิวสิควีดิโอที่เปนพลอตอยางเนี่ยแหละ แลวคนดูอาจจะอยากเปนนางเอกใน
มิวสิควีดิโอเพลงนี ้ โดยการใชกลองตัวเองถายเขาไป แบบนี้นาสนใจไหม” (ประพฒัน คูศิริวาณชิ
กร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548) 
 

ในปจจุบันเราสามารถเหน็ถงึการใชประโยชนจากมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล เพื่อเพิ่ม
รายไดใหกับธรุกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลอีกดวย จึงทําใหจากการที่มวิสคิวีดิโอเพลงไทย
สากลในอดีตเคยเปนเพียงสือ่หนึง่ที่ชวยโปรโมทอัลบ้ัมเพลงเพยีงเทานัน้ แตในปจจุบันสื่อนี้ไดเพิม่
มูลคาในตัวเองกลายเปนสื่อที่สามารถสรางรายไดจากตัวเองไดดวย เชน การที่มกีารนาํสินคาที่
เปนผูสนบัสนนุอัลบ้ัมเพลงมาเปนสวนประกอบหนึ่งปรากฎในมวิสิควีดิโอ ซึ่งผูสรางสรรคมวิสิควีดิ
โอเพลงไทยสากลก็ไดกลาวในแนวทางเดยีวกนัวา บางครั้งก็เปนเรื่องที่จาํเปน และหลีกเลีย่งได
ยากเนื่องจากเปนเรื่องที่อยูนอกเหนือการตดัสินใจของตน 
 

“ก็เหมือนกับของฝรั่งไง เขาเรียก Product placement เดี๋ยวนีก้็จะมไีปเจรจากันวาจะม ี
product อยูใน MV เพราะวาถาเปน แชลแนลวีมนักจ็ะ on air ได แบบลูกคาจายตังคมาเพือ่
สนับสนนุ เพือ่เปนพรีเซนเตอร ฉะนั้นจะใหอะไรตอบแทน เพราะมันเปนรายไดไง ถามวามนัมี
มูลคาไหม มนัก็มีข้ึนมา คือมันเปนทางออก ทางเลือกหนึ่งสาํหรับคายเพลง คืออยางถาเปน
โฆษณาคนอาจเปลี่ยนชองหนีไงแตนองชอบมิวสิควีดิโอนองก็ตองดูไง นองก็รูสึกวาดูเพลงไมไดดู
โฆษณาเลย” (กิตติพงศ ทุมวภิาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548) 
 
 “มีสปอนเซอรบาง พี่เคยเจออยางเชน แดน บีม กเ็จอ Panasonic อยางลิเดยี ก็เจอ i – 
mobile ซึ่งเพลงมันแตงมาเปนเพลงเกีย่วกับโทรศัพท สปอนเซอรก็โทรศัพท ก็โอเค ก็ใชได ไมมี
ปญหา คือมันเปนเรื่องที่แบบถาเราทําแลวไดเงินเพิ่มข้ึนเราก็ควรจะทําเทานัน้เอง เขาจะบอกมา
เลยวา เดีย๋วตองใชโทรศัพทรุนนี ้ตรงนีน้ะ เพราะวาจงัหวะนัน้ มนัจะมีตอนนัน้ โทรศัพทโนเกยีมนั
ดังไง พอใชโนเกยีตรงนัน้ปุบไมได เพราะวาโนเกียไมใช สปอนเซอรของ RS ไง Panasonic 
ตางหาก” (ปวณี ภูริจิตปญญา, สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 2548)  



 125

 
 “อันนัน้มนัยัดเยียด พี่ไมคอยเจอ ถาจะมมีันก็ตองบอกกอน แตพี่ไมคอยชอบ พี่กเ็ลยไม
คอยเจอมั้ง” (ประพัฒน คูศริิวาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กนัยายน 2548) 
 

“มันมีบางทีเวลาทาํมิวสิคมนัก็ข้ึนกับอะไรหลายๆอยาง เชน ถามีมอเตอรไซด เปน
สปอนเซอร เขาฉาก แลวมนัเขากับสคริปก็ โอเคนะ คือมันยากไงเรือ่งการขายกับศิลปะ ของอาร
เอสก็จะเปนพวกโทรศัพท อารเอสจะใชคํานี้ตลอดถาทําไดขอใหมนีะ พีก่็จะคอยดูวา สคริปนีใ้ส
โทรศัพทเขาไปไดนี่มันเปนเรื่องวัยรุนธรรมดา มันเปนเรื่องที่ตองพึ่งพากัน แตบางครั้งก็เคยมี อยาง
ตอน The next เปบซ่ี เปนสปอนเซอรใหญ ยังไงก็ตองมี ก็จะเห็นกระปองวิง่กนัเตม็ ถาเกิดเปน
สปอนเซอรใหญมากๆ คือพูดงายๆไดเงนิเขามาเยอะ อยางเปบซ่ีเนี่ยบงัคับ กโ็อเคครับมีก็ได” 
(มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548)  
 

หรือการปรากฏเนื้อเพลงขางลางของจอโทรทัศนในรายการเพลงทีน่าํเสนอมิวสิควีดิโอ 
เพื่อเปนการสรางใหคนคุนเคย เขาใจความหมายของเพลงๆนั้น และสามารถรองตามไดงายขึน้
ดวย เพื่อเปนการสงเสริมธุรกิจ VCD คาราโอเกะ และเพื่อใหสอดคลองกับ Lifestyle ของวัยรุนใน
ปจจุบันที่นยิมรองเพลงคาราโอเกะ ซึง่สามารถสรางรายไดมหาศาลใหกับธุรกิจเพลงไทยสากล
อยางมาก 
 

“ตอนนี้มวิสิคมันมีเนื้อเพลงขึ้น เกิดจากจดุประสงค คือมาจากวา บางครั้งเพลงมนัฟงเนื้อ
รองแลวคนดูไมรูวารองอะไร เปนนโยบายจะไดรูวาเคารองอะไร แลวใหคนคุนเคยกับคาราโอเกะ
ดวย เพราะตอนนีว้ัยรุนฮิตรองคาราโอเกะมากนะ” (กิตติพงศ ทุมวิภาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 
2548) 

 
  นอกจากนีย้ังมีมิวสิควีดิโอที่เกิดจากการผลิตขึ้นเพื่อประกอบภาพยนตร ซึ่งกม็ีความ
ตองการทีจ่ะโปรโมทภาพยนตร และเหมอืนกับเปนภาพยนตรตัวอยางที่สามารถโฆษณาใหผูชมได
ชมบอยๆ โดยไมรูสึกวาคือการโฆษณา  
 
 “พวก Sound track มันก็ตองการขายเพลงดวย แลวกช็วยโปรโมทหนังดวย เหมือนเปน
การไดชมหนังตัวอยางบอยขึน้ ก็ชวยใหเกดิการอยากชมอยากดูข้ึนมาไดไง” (มณฑล อารยางกูล, 
สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
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 รูปแบบการนาํเสนอของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล (Form of Presentation) ของยุค
ผสมผสาน 
 
 รูปแบบของมิวสิควีดิโอในยคุปจจุบัน กเ็ร่ิมกลับมาเนนไปที่เทคโนโลยใีหมๆ รวมไปถึงการ
ดําเนนิชีวิตของกลุมวัยรุน (Lifestyle) ในดานตางๆ ทัง้การใชชีวิต ความชอบทางคอมพิวเตอร ที่
เปนสื่อทีม่ีบทบาทอยางมากในปจจุบัน ผูชมเร่ิมที่จะตองการชมงานมิวสิควีดิโอที่สรางสรรค แตวา
ตองมีความทนัสมัยมากขึน้ คุณปวีณ ภูริจติปญญา ผูซึง่เปนผูกํากับมวิสิควีดิโอในชวงปจจุบันก็ได
กลาวถึงความสนใจในการสรางสรรคมิวสคิวีดิโอโดยใชคอมพิวเตอร 

 
 “อยางพีโ่ตมากับเทคโนโลย ี คือเราไปพันธุทิพยเพื่อทดลองโปรแกรมอะไรไดหมด แลวเรา

ก็ใช ก็เฮยตรงนี้มันใชมาทําอยางนี้ไดนะ มันก็เกี่ยวกับที่เราดู MV เมืองนอก เขาทาํไดไปถึงตรงนั้น
แลว แตเรายังแบบมี MV แบบเดียวอยูเลย ยังเปนแบบเลาเรื่องน้ํานง น้ําเนา แบบนานๆจะเห็นMV 
แบบที่วาใสคอมพิวเตอรเขาไป แลวก็จะกลายเปน MV ที่ลงทนุแพงมาก แตความเปนจริงแลวมัน
ไมไดแพงขนาดนั้น แตไมมคีนสนใจที่จะหยิบมนัมาทาํมากกวา ซึง่พอดีพี่มีความสนใจดานนัน้ ก็
เลยเลือกที่จะทําแบบนั้นดวย แลวพอดีทาํพวกนี้แลวมนัโดน มนัก็เลยกลายเปนความสนใจในยุคนี้
ไป ก็ถือวาเปนความโชคดีของพี่ดวย เพราะพี่ไมไดสนใจจะทาํแบบดรามา เลาเรื่องน้าํตาแตก แต
มาสนใจอะไรบาๆบอๆ” (ปวณี ภูริจิตปญญา, สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 2548)  
 

          
 1    2    3 

           
 4    5    6 
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 7    8    9 

           
 10    11    12 

           
 13    14    15 

           
 16    17    18 

            
 19    20    21 
ภาพที ่4.18: ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “Say Hi!” ของฟลม รัฐภูมิ โตคงทรัพย และสามารถ
รับชมมิวสิควดิีโอเพลงนี้ไดใน แผนดวีีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที ่17 
 
 จะเหน็ไดวามวิสิควีดิโอเพลง “Say Hi!” ของฟลม รัฐภูมิ มีการนําเสนอสิง่ที่มีอยูใน
ชีวิตประจําวันดวย เปนวิถกีารดําเนนิชวีิตของวัยรุน โดยเฉพาะวยัรุนในกรงุเทพมหานคร เพื่อเปน
การนาํเสนอภาพลักษณ ใหแกตัวศิลปน วาเปนนกัรองวัยรุนที่มีความทันสมัย การนําเสนอมิวสคิ
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โดยใชคอมพิวเตอรกราฟฟก กท็ําใหดูทนัสมัย นาสนใจ ซึง่มิวสิควดิีโอเพลงไทยสากลทกุวนันีก้็
จําเปนตองมีคอมพิวเตอรเขาเปนสวนหนึ่งในการสรางสรรคดวย 
 
 อยางไรก็ตามการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลทกุวันนี้ เปนเรื่องที่มีการวางแผน
กันเปนอยางด ี แตละบริษัทก็ตองการนําเสนอมวิสิควีดิโอที่สามารถสื่อสารถึงกลุมผูชมอยางมี
ประสิทธิภาพที่สุด เพราะตองอยาลืมวามิวสิควีดิโอก็คือสวนหนึง่ของฝายโปรโมชัน่ ที่ตองชวยใน
การนาํเสนอสนิคา ก็คืออัลบ้ัมเพลงนัน่เอง 
 

“มันอยูในสัดสวนของโปรโมชั่น เพราะฉะนัน้ โปรโมชัน่ในภาคของเพลงกบันกัรองมันถูก
นําเสนออยูในสื่อทีว ี มนัก็เปนภาพประกอบเพลง มนับอกอยูแลววา music and video ภาพที่
ปรากฏอยูกับมิวสิควีดิโอเนีย่ มนัตองsupport ใหเพลงๆนัน้ฟงแลวรูสึกมากขึ้น นกัรองคนนัน้ได
เห็นตวัตนและรูจัก Image และคารเร็กเตอรมัน มนัเหมือนรูจักภาพลักษณของโปรดักซ นี่คือ
ทิศทางในชิ้นงานมวิสิควีดิโอตอนนี้ มิวสิควีดิโอไมใชเปนเพียงแคงานภาพที่มาสวยๆ สวนในความ
สวยความartความแปลกใหมมนัก็เปนสิง่ที่เรียกรองความสนใจใหคนอยากดู มันเปนงานแบบเอน
เตอรเทน มนัสนองความตองการทางดานความรูสึก passion มันก็เลยมีองคประกอบทางดาน
ศิลปะเขามาชวยดวย แตเราตองอยาลืมวามันก็เปนสวนหนึ่งของการโฆษณา” (ประพัฒน คูศิริ
วาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548) 
 

       
 1    2    3 

       
 4    5    6 
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 7    8    9 

       
 10    11    12 

       
 13    14    15 

       
 16    17    18 

     
 19    20 
ภาพที ่4.19 : ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “ยินดีประกา” ของลานนา คัมมินท และสามารถ
รับชมมิวสิควดิีโอเพลงนี้ไดใน แผนดวีีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที ่18 
 
 มิวสิควีดิโอเพลง “ยินดีประกา” นี ้ เราจะเหน็ไดวาผูสรางสรรคไดนําวัฒนธรรมของชาว
ดอยมาผสมกบัความทันสมยั เนื่องจากศลิปนนกัรองผูนี้ เปนลูกครึง่ที่มีความเปนคนทองถิ่นของ
ทางภาคเหนือของประเทศ จึงมกีารนําเสนอมวิสิควีดิโอที่สามารถบงบอกเอกลกัษณ และ
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ภาพลักษณ ของนักรองคนนี้ไดเปนอยางดี และมิวสิควีดิโอเพลงนี ้ ก็ไดรับรางวัลโทรทัศนทองคาํ 
“มิวสิควีดิโอดเีดน” ในป พ.ศ.2548 นี้ดวย  
 

นอกจากนี้ผูวจิัยพบวามวิสคิวีดิโอเพลง “ยินดีประกา” นี้ นอกเหนือจากความตองการใน
การนาํเสนอภาพลักษณของศิลปนใหเดนชดัขึ้นแลว ผูวจิัยพบวา มวิสิควีดิโอเพลงนีย้ังตองการ
นําเสนอความทันสมยัใหไปสูกลุมผูฟงที่เปนคนตางจงัหวัดดวย เนือ่งจากเพลงนีเ้ปนเพลงที่มีเนื้อ
รองเปนภาษาทองถิน่ภาคเหนือดวย ดังนัน้ก็มฐีานกลุมผูฟงที่เปนวัยรุนชาวเหนอือยูดวย จึง
นําเสนอโดยใชการผสมผสานระหวางวฒันธรรมทองถิน่ และวัฒนธรรมเมืองใหเกิดความรูสึก
กลมกลนื  

 
ทําใหเหน็ไดวาธรุกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในปจจุบัน เร่ิมมกีารแบงกลุมเปาหมาย

อยางชัดเจนมากขึ้น อาจจะเปนเพราะวัยรุนในปจจุบัน มีการแสดงออกทางความคดิมากขึ้น ไมได
เปนความนยิมแบบตามๆกนัอีกตอไป ตางตองการที่จะนําเสนอความเปนตัวตนมากขึ้น ดังนัน้ใน
ปจจุบันเราจะเห็นบริษทัธุรกจิอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล มีการแบงแยกกลุมคายเพลงตางๆใน
สังกัดอยางชัดเจน วาเปนเพลงที่ตองการนาํเสนอไปสูกลุมเปาหมายใด มีแนวเพลงแบบไหน เปน
ตน  

 
ดังนัน้เราจงึพบวาในปจจุบันมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลมีความหลากหลายมาก มีการ

นําเสนอไปสูกลุมผูฟงอยางชัดเจนขึ้น วากลุมเปาหมายคือใคร และดวยความที่ในปจจุบัน วยัรุน
นิยมการรองเพลงคาราโอเกะ ตามสถานทีต่างๆเปนอยางมาก ไมวาจะไปจังหวัดใดในประเทศไทย 
ก็ลวนมีรานที่เปนรานรองเพลงคาราโอเกะทั้งสิน้ จึงทําใหพบวา มวิสคิวีดิโอเพลงไทยสากลทกุวนันี ้
ไดมีสถานะที่เปลี่ยนแปลงไป มีมูลคาทางการตลาดขึน้มา กลาวคือ ตัวมวิสิควีดิโอสามารถเปน
สินคาหนึง่ สรางรายไดใหแกธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลไดเปนอยางดทีีเดียว  
 

          
 1    2    3 
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 4    5    6 

       
 7    8    9 

       
 10    11    12 

       
 13    14    15 

       
 16    17    18 

       
 19    20    21 
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 22    23    24 

    
 25    26 
ภาพที ่4.20 ：ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “โอละหนอ...มายเลฟิ” ของเบิรด ธงไชย 
แมคอินไตย และสามารถรับชมมิวสิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที่ 19 
 
 จากมวิสิควีดิโอนี้ผูวิจยัพบวา ในปจจุบันธุรกิจเพลงไทยสากลไดใหความสนใจกับ
กลุมเปาหมายที่เปนวยัรุนในตางจังหวัดมากขึ้น สังเกตไดจากการนําเสนอมิวสิควีดิโอในปจจุบันที่
หลายๆชิน้งาน จะผสมผสานการนาํเสนอวิถีชีวิตของคนตางจังหวัดเพิ่มข้ึน จากที่เราจะเคยเห็นแต
ในเพลงลูกทุงเทานัน้ ทัง้นี้อาจจะเนื่องมาจากการทีเ่ทคโนโลยทีี่เจริญกาวหนานัน้ สงผลตอ
ยอดขายของอลับ้ัมเพลงตางๆ ซึ่งถาหากธุรกจิเพลงไทยสากลเนนมาที่กลุมวัยรุนใน
กรุงเทพมหานครอยางเดียวก็จะตองขาดทนุแน เพราะวยัรุนกลุมนี้จะมีความสามารถทาง
เทคโนโลยทีี่สูง และมีการฟง MP 3 มาก กลายเปนวาในปจจบัุนกลุมวัยรุนที่อยูตางจงัหวัด
กลายเปนกลุมผูฟงที่มกีําลงัซื้อมากขึ้นเรือ่ยๆ กลุมธรุกิจเพลงไทยสากลก็เร่ิมเหน็ถงึความสําคัญ
ของกลุมเปาหมายนี้ข้ึนมา ดังนั้นเราจึงสามารถพบมิวสิควีดิโอแบบที่เปนการนําเสนอทาเตน
ประกอบเพลง ยังไมไดหายไป แตเปนการวางกลุมเปาหมายที่เปลี่ยนไปเทานั้นเอง ซึง่สําหรบั
อัลบ้ัมที่ทาํใหเห็นไดชัดตอการสรางกระแส การผสมผสานระหวางวัฒนธรรมทองถิน่กับความ
ทันสมยัก็คือ อัลบ้ัม “แฟนจา” ของ เบิรด ธงไชย แมคอนิไตย 
 

   
 1     2    3 
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 4     5    6 

   
 7     8    9 

    
 10     11    12 
ภาพที ่4.21: ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “แฟนจา” ของเบิรด ธงไชย แมคอินไตย และสามารถ
รับชมมิวสิควดิีโอเพลงนี้ไดใน แผนดวีีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที ่20 
 
 กระบวนการทาํงาน (Process of Production) ของยุคผสมผสาน 
 
 อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลไดตกลงถึงจุดตกต่ําสุด และทําใหกลุมผูผลิตซวนเซไปพัก
ใหญ หลังจากนั้นกลุมผูผลิตก็เร่ิมจับทิศทางไดวา หากตนทาํงานอยางนี้ไปก็จะมีแตขาดทุนเทานัน้ 
ดังนัน้ในปจจบัุนผูผลิตเริ่มที่จะปรับเปลี่ยนการทํางาน โดยมีการวางแผนการตลาดที่เขมขนขึ้น จัด
วางกลุมเปาหมายใหกับศิลปนที่ออกมาอยางเดนชัด รวมไปถึงการสรางสรรคมิวสิควีดิโอดวย 
 
 ระบบการทาํงานมวิสิควีดิโอในยุคนี ้ ก็มกีารทํางานที่เปนระบบมากขึน้ อยางเชน บริษัท
คายเพลงใหญๆ ที่สามารถฟนฝาวิกฤตตางๆไดมาจนถึงปจจุบัน กคื็อบริษัท จี เอ็ม เอ็มแกรมมี่ 
จํากัด (มหาชน) และ บริษทัอารเอส โปรโมชั่น จาํกัด (มหาชน) ซึ่งทั้งสองบริษัทก็มีบริษัท In – 
house ที่ทําหนาที่ในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอโดยตรง นั่นคือ บริษัท G – Gate ที่รับผลิตมิวสิควดิี
โอใหกับบริษทัแกรมมี่ฯ และ บริษทั P.O.V. ที่รับผลิตมิวสิควีดิโอใหกับบริษทัอารเอสฯโดยตรง
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เชนกนั แตอยางไรก็ตามระบบการทํางานนัน้กย็ังมวีัฒนธรรมองคกรที่เปนรากฐานอยู ดังที่เราๆรู
กันวาบริษทัอารเอสฯนัน้ จะมวีัฒนธรรมองคกรที่เปนการทํางานแบบครอบครัว แตเพิ่งได
เปลี่ยนแปลงระบบการบริหาร และจดทะเบียนเปนบริษทัมหาชน เมื่อปพ.ศ. 2546 ดังนัน้ระบบการ
ทํางานของทั้งสองบริษัทก็ยงัมีความแตกตางกนัอยู ซึ่งในประเดน็นี้คุณปวีณ ผูกํากับที่ในชวง
เร่ิมตนของการทํางานไดมีโอกาสเขาทํางานที่บริษัทอารเอส และหลังจากนั้นกอ็อกมาเปน 
Freelance และไดมีโอกาสไปทํางานที่บริษัทแกรมมี่ดวย โดยไดใหสัมภาษณวา 
 

“ถาอยางที ่ RS เนี่ย อาจจะมีโจทยบางๆ ใหเทานัน้เอง เชนวา MV อยากเหน็ แดน บมี 
หลอใส คนที่ไปทําก็ไปคิด แตอยางแดน บมีที่พีท่าํเนีย่ เขาไมไดบอกอะไรเลย บอกแตวาเพลงขาย
เอาใหเต็มเหนีย่ว แคนี ้พี่ก็สบาย แตวาอยางแกรมมี่จะมอีะไรบังคับนิดหนอย แกรมมี่เขาก็ดีอยาง
คือ เขามทีีมของเขาในบริษทั G – Gate จะมี Group อยู 3 Group แตละ Group ก็จะม ีHead ใน 
Head ก็จะมลูีกนองอกี 5-6 คน ซึ่งพอไดเพลงมาเพลงนงึก็จะโยนเขากลางที่ประชุม แลวก็มานั่ง 
brain storm 5-6 scrip แลวก็สงใหพี่อ๋ันไปทํา ซึ่งมนักเ็ปนการคิดแบบมืออาชีพ แตที่ RS ไมเปน ที่
RS จะคิดคนเดียว พอพี่คิดเสร็จปบพี่จะเอาไปขายพี่ออฟ พี่ออฟก็จะบอก ตรงนี้ลองงี้ไหม ตรงนัน้
ลองงัน้ไหม ทีR่S ตองทําทุกอยางเอง แตตอนนี้เคากเ็ร่ิมปรับใหมันเปนระบบแบบที่แกรมมี่ฯแลว
นะ” (ปวีณ ภูริจิตปญญา, สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 2548)  
 

“กระบวนการทํางานตองมกีระบวนการทางโปรโมชัน่มากอนเพราะวามันมหีลายฝาย มี
ทีมที่ผลิตเพลง กับหนวยงานที่สรางนักรอง ทมีโปรโมชัน่ที่คิดกลยุทธในการใชส่ือ Planกลยุทธวา
ใชส่ือมากนอยยังไง ลงยงัไง ทีมสรางภาพก็คือทมีมวิสิควีดิโอที่จะคิดวาจะสรางมันออกมาแบบ
ไหน อันนี้คือ 6 โครงสรางใหญ ทีน่ี้พอมาถงึสวนเรามันก็จะถูกสรุปหรือใหโจทยมาอยูแลว มนั
เหมือนกับวามิวสิคนี้เพลงๆนี้อยากได ฟงกชั่นอะไร เราตองตั้งคําถามใหเปนวา เพลงนี้เอาเอนเตอร
เทนแบบไหน” (ประพัฒน คศูิริวาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548) 
 
 “มันมีตําแหนงครีเอทีฟ เขาจะเปนคนคิดวาจะทาํออกมาอยางไร เร่ืองมันจะเปนยงัไง แต
ละที่ก็ไมเหมือนกนั บางทีผูกํากับคิดกม็ีเหมือนกนั มนัมีไดหลายอยาง 1 คือครีเอทฟีบรีฟไปเลย 2 
คือครีเอทีฟใหผูกํากับคิดมาวามนัควรจะเปนแบบไหน ครีเอทีฟสวนใหญจะอยูกับคายเทป ดังนัน้
เขาก็จะรูวาจะขายอะไร คนนี้จะยงัไงจะไปแบบไหน” (กิตติพงศ ทุมวิภาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 
2548) 
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 ซึ่งในปจจุบนัปจจัยในการทาํงานที่ตองคํานึงถึงกเ็ปนไปอยางเปนระบบ มีการทําการ
ส่ือสารการตลาดที่เดนชัด มวิสิควีดโิอก็เปนสื่อๆหนึ่งที่สามารถแสดงใหเห็นถึงตัวตนของศิลปน
อยางเดนชัด และส่ือมิวสิควีดิโอก็เปนสื่อที่มีพลงั สามารถเขาถงึกลุมวัยรุนไดอยางมีประสิทธิภาพ 
ดังนัน้งบประมาณในการผลิตมิวสิควีดิโอในปจจุบันก็เปนไปตามการวางแผนทางดานการตลาด 
ข้ึนอยูกับตัวศลิปนและกลุมเปาหมายเปนสําคัญ   
 

“มันเริ่มมีส่ือเยอะขึ้นไง มนัเริ่มมี below the line มันเริม่มี Campus Tour อยางเมื่อกอน
มันไมมีใชไหม เดี๋ยวนี้มนัเริม่มี SMS เพราะฉะนั้นมันตองมาคิด ภาพมันก็จะใหญข้ึน โอเคเหมือน
แบบโปรโมทเต็มรูปแบบ มันก็จะมีอยางนี้เพื่อที่จะไปโยงกับแบบนี้ พอจากตรงนีก้็ไปแบบนี้ ใชมะ 
แลวมี MV เพือ่ตอบแบบนี้” (กิตติพงศ ทุมวิภาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548) 

 
“จะบอกวาการตลาดเปนหนาที่ของคนอื่นไมได คือของที่เราจะขาย เราตองรู วาเราจะขาย

แบบไหน คือมันคงมีแผนกบริษทัมารบัทําอยูแลว แตคือทุกคนตองรูเร่ืองการตลาดอยูแลว 
เพราะวามนัเปนวิชาความรู Marketingในโครงสรางวิชาโฆษณามนัใหญอยูแลวไง เราคือโปรโมชั่น 
เปนสวนหนึง่ของMarketing ดวยซ้าํ ดังนัน้เขาจะมาบรฟีเราวา ตอนนี้ตลาดเปนแบบนี้ๆ เราก็เปน
คนสรางโปรดกัซออกมา สรางภาพ สรางดีไซด ผูกํากบัทุกคนมันจะเริ่มจากอารทมากๆ ไมสนใจ
เร่ืองการตลาดเลย คือพอเราฟงเพลงแลวเราก็อยากจะถายทอดออกมา ทุกคนมนัตองมีแบบนีเ้ขา
มาผสมในตวัเองอยูแลว ไมงั้นมนัก็ไมรูสึกตื่นเตน ไมรูสึกอะไร แลวผูกํากับที่จะอยูมานานๆได อยู
รอดในอาชีพนีไ้ด มันก็ตองถกูพัฒนาถูกปรับไป” (ประพัฒน คูศิริวาณชิกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 
2548) 
 
 “ส่ิงที่ตองคาํนงึถึงเปนอยางแรกๆคือ เราทาํเพลงของใคร และกลุมเปาหมายเปนใคร 
เหมือนอยางเชนไอน้ําตองชดันะวากลุมเปาหมายเปนใคร แลวปจจัยที่รองลงมาคอืงบประมาณ 
แตวางบประมาณจะคอนขาง Follow ไปตามกลุมเปาหมาย อยางเชน เราทาํมาชา แคทลียา อิงลชิ 
สมมตินะ ซึง่กลุมเปาหมายเปนกลุมผูหญิงโต เดก็มหาวทิยาลยั ทกุอยางมันตองหรูหรา ไมใชเด็ก
ตางจังหวัด งบประมาณก็ตองตามนั้น แตถาสมมตวิาเราทาํไอน้ํา หรือศร มันชาวบานนี่ กท็ําอะไร
ที่มันงายๆ งบประมาณก็ไมตองใชเยอะยกเวนเขาจะบอกวาไมไดจะเอาชาวบานแตตองการลงทุน 
ตองการเห็นชาวบานเยอะๆ มันก็แลวแตเขา คือวางบประมาณสมัยนี้มันคอนขางจะคงที่  คอื
คอนขางจะตามจริง เดี๋ยวนีค้นจะรูแลว คนทาํมิวสิควีดิโอก็จะแยกเลยไง อันนี ้ mainstream อันนี้ 
อินดี้ ประมาณ 100,000 นึง อยาทําเยอะนะ สวนใหญพวกวงอนิดีเ้ขากะทํายอดไมเยอะ เขากจ็ะ 
บรีฟมากอนบอกวา เอาแบบอินดี้เลยนะ” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
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“ในแกรมมี่นะ มันก็ข้ึนอยูกับวาคุณคิดสตอรี่บอรดมาไดแคไหนละ คุณถึงจะมาของบ

ลานนึงนะ ถาเปดมาดูโอเค ลานนึง เอาสอิยากเหน็นะ คุณก็มาเอาเงนิลานนงึไปทาํ เกือบ 2 ลานก็
มีมิวสิค 3-4 นาทีเนี่ยละ เยอะแยะเลยหลังๆไปดูซิ พวกโปรดักชั่นใหญๆทั้งหลายนะ เปนลาน แลว
เราก็ตองดูวายิ่งงบประมาณนอยเราก็ตองดูที่คนเกงมากทาํ มันอาจจะคิดมาวามิวสิควีดิโอเพลงนี้
พี่มีเงินอยู 40,000 บาททาํไง คาตัวผูกาํกับก็จะไมพออยูแลว โอเคถางัน้ผมถายโทรศัพทเครือ่ง
เดียวเลย แลวโทรเขามาเปนริงโทนเพลงนั้นแหละ แลวโทรศัพทมนัก็ส่ันไป แลวเอาหนานักรองขึ้น
บนจอ เอาไหม ซื้อไหมพี่ ถามันเปนนักรองแบบอินดี้ มนัขายความเทห ขายกึน๋ ก็เอา ถาพวกที่มอง
ในเชิงpopular image ขายสวย ขายหลอ เขาก็ไมเอา” (ประพฒัน คูศิริวาณิชกร, สัมภาษณ: 7 
กันยายน 2548) 
 

สวนกระบวนการทาํงานในปจจุบัน ก็เปนกระบวนการทีเ่ปนระบบ และซับซอนมากขึ้นกวา
อดีต ในแตละบริษัทก็ตองมทีีมทีเ่ปนผูที่คอยดูแลงานสรางสรรคมิวสิควีดิโออีกขั้นกอน หรือเรียกได
วาเปน “Music video group head” นัน่เอง ไมเหมือนในยุคแรกๆที่เมือ่ผูกํากับผลิตเสร็จก็สามารถ
นําออกฉายไดเลย ซึง่ผูสรางสรรคไดใหสัมภาษณวา 

 
“music video group head  เปนคนสกรนีงาน สมมติบริษัทพีม่ี 8 ทมีทั้งหมด ผูกาํกับม ี8 

คน พี่ถือวาพีเ่ปน head ของ group head  ซึ่ง music video group head จะมีอยูสัก 3 คน 3คนนี้
คือต้ังแตเร่ิมตนวามิวสิคจะทําออกมาแบบไหน ฟงเพลงแลวเคาแคบรีฟ คือ music video group 
head เปนคนที่คิดมากกวามิวสิค อยางเชนเราไดไอน้ํามา music video group head จะบอกวา 
วงนี้ตองติดดิน เพลงประมาณนี ้ ขายกลุมเปาหมายตางจงัหวัดนะ ประมาณนี้เพราะฉะนั้นมิว
สิควีดิโอก็ตองติดดิน คิดเปน concept ให เสร็จแลวก็บอกเอาผูกาํกับคนนี้แลวกัน  ทาทางจะถนัด  
เขาก็จะเอาไปคิดๆ พอคิดเสร็จ music video group head 3 คนก็ตองมานั่งดูวาใชหรือไมใช 
เหมือนเปนคนตรวจงานกอนถึงลูกคา นัน่คือ music video group head” (มณฑล อารยางกลู, 
สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 

 
“ระบบของแกรมมี่เนี่ยกวาจะลงมาถึงเราไดมันผานคนมาเปน 10 คนเลย ซึ่งคนเปน10 นั้น

แบบ พีพู่ดไดเลยวา  8 คนในนัน้ ไมรูเร่ืองอะไรเลยคือใชรสนิยมตัดสินอยางเดยีว ซึ่งอาจจะมีแค 2
คนในนั้น ที่รูสึกวา ถาเรามองอีกมมุนงึ วาเราเลือกผูกาํกับคนนีม้าทาํงาน เราก็ตองรูวางานจะ
ออกมาเปนยงัไง แตวาแกรมมี่มีคนพวกนีเ้ยอะ ซึง่ตรงขามกับRS  RSคนพวกนี้นอย เขาไมไดแคร



 137

วาฉนัจะตองอวด EGO วาฉันรูมากรูไมมาก ฉันทาํเพราะฉันมีความสุขกับงานฉันก็ทํา และก็เปน
คนที่สบายๆ”  (ปวีณ ภูริจิตปญญา, สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 2548) 

 
“จริงๆเมื่อกอนพี่เปน group head ก็คือเรารับโจทยมาแลวเราก็สงงานใหผูกาํกับใหมๆทาํ 

แลวเราก็มาสกรีนงานอกีท ี เพื่อที่เราจะหอบงานนี้ไปขาย ผมจะขายยงังี ้ ถาไมมีปญหาก็ฉายเลย 
แตถามีปญหาก็ตองกลับมาแก แตก็จะถามกนัวาประเด็นอะไรพี่ ผูใหญก็จะบอกวาประเด็นนี้มัน
ไมไดหรอก ไดเพราะอะไรฟงกชั่นมนัคืออะไร อยางนี้เราวยัรุนชอบกวา คือเราก็ตองอพัเดททุก
เร่ือง” (ประพฒัน คูศิริวาณชิกร, สัมภาษณ: 7 กนัยายน 2548)  
 

บทบาทหนาทีข่องมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล (Role and Function) ของยุคผสมผสาน 
 
1. บทบาทหนาทีใ่นธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล 

 
บทบาทของมวิสิควีดิโอในปจจุบันนั้น ไดเปลี่ยนสถานะกลายเปนสนิคาอยางหนึ่งในธุรกิจ

อุตสาหกรรมเพลงไทยสากล ซึ่งสามารถสรางรายไดใหแกธุรกิจอุตสาหกรรมได ในปจจุบันบริษทัที่
ผลิตเพลงไทยสากลนัน้ ไดพัฒนาจากการเปนบริษทัคายเพลงเลก็ๆ มาเปนธุรกิจส่ือครบวงจร
ขนาดใหญ ทีด่ําเนนิกิจการเกี่ยวกับส่ือในทุกดาน ไมวาจะเปนสื่อโทรทัศน, ส่ือวทิย,ุ ส่ือส่ิงพมิพ  

 
มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลเปนสวนหนึง่ทีอ่ยูภายใตการโปรโมชั่น สงเสริมการขายอัลบ้ัม

เพลงไทยสากลก็จริง แตในปจจุบันไดกลายเปนสื่อที่มมีูลคาทางการตลาดดวย เราจะเห็นไดจาก
การวางจาํหนายวีดีโอซีดีมวิสิควีดิโอ และคาราโอเกะ อยางแพรหลาย นอกจากนี้ยงัสามารถมี
รายไดจากการที่มีธุรกิจรานคาราโอเกะที่เกิดขึ้นมากมาย ที่ตองนาํมวิสิควีดิโอเหลานี้มาเปนสินคา
ใหผูบริโภคไดเลือก และมีแนวโนมวาสือ่ๆนี้จะไดรับความสนใจจากธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทย
สากลในการพฒันาไปเรื่อยๆ เพื่อที่จะสามารถเปนสื่อทีท่าํรายไดใหกับธุรกิจเพลงไทยสากล ในยุค
ที่เทคโนโลยีเจริญกาวหนา และมีเทปผ ีซีดเีถื่อนเกลื่อนเมืองเชนปจจุบนั  

 
2. บทบาทหนาทีท่างสังคม 

 
บทบาททางสงัคมจะเห็นไดวามวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลในปจจุบันไดนําเสนอเรื่องราวที่

เปนชีวิตประจาํวนัมากขึ้น มีการวเิคราะหกลุมเปาหมายมากขึ้น เพื่อนําเสนอใหเขาถึง
กลุมเปาหมายไดมากที่สุด นอกจากนี้ในปจจุบนัในประเทศไทยนั้น ส่ือมิวสิควดีิโอสามารถเปน
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โทรทัศนหนึ่งชอง ที่นาํเสนอมิวสิควีดิโอตลอดทั้งวนั ซึง่ทาํใหผูชมไดรับชมมิวสิควดีิโอไดมากขึ้น 
และชมดวยความเพลิดเพลนิขึ้น และก็สามารถสรางรายไดเพิ่มไดจากการแฝงโฆษณาเขามาในมวิ
สิควีดิโอ โดยที่ผูชมสามารถดูโฆษณาโดยไมรูตัว 

 
ส่ือมิวสิควีดิโอไดกลายเปนสือ่บันเทงิหนึง่ทีผู่คนตองการซื้อหามา เพื่อสรางความผอน

คลาย ความสนุกสนาน เชน กลายเปนเรื่องปกติที่การนัดสังสรรคกัน คือการไปรองเพลงที่รานคา
ราโอเกะ หรือหลังเลกิงานทีเ่หน็ดเหนื่อย แตก็ยังสามารถไปรองคาราโอเกะ และถงึแมวาจะตองตอ
คิวเปนชัว่โมง หลายๆชั่วโมง เพื่อทีจ่ะรอรองเพลงก็ยอม เราจะสามารถเหน็วถิีชิวติของคนไทยใน
ปจจุบันที่มีการบริโภคสื่อมิวสิควีดิโอแบบนี้ไดทั่วไป และวิถีชวีิตแบบนี้ไมไดจํากัดเฉพาะวยัรุน
เทานัน้ เพราะราคาคาหองที่ใชรองคาราโอเกะตามรานที่ไดรับความนยิมนัน้ มีราคาที่คอนขางสงู 
เปนการบริโภคสื่อเพื่อสรางความพึงพอใจ เพราะการเสียเงนิแบบนี้ไมไดส่ิงใดกลับมา อาจจะได
เพียงคําชมจากกลุมเพื่อนวารองเพลงเพราะ ไมเพี้ยนเทานัน้ แตก็สามารถสรางความสุข ความ
ผอนคลายไดมาก จนตองมกีารซื้อหาสื่อมวิสิควีดิโอ เพือ่มาฝกฝนตอที่บาน เพื่อที่จะกลับไปรองให
ดียิ่งๆขึ้นไป เราจะเหน็ปรากฏการณทีว่า เพลงนี้ฮิตมาก ศิลปนไดรับความนิยมมาก แตยอดขาย
อัลบ้ัมต่ํามาก แตถาหากเราไปตามรานคาราโอเกะก็จะไดยินคนรองเพลงๆนีก้ันแทบทุกหอง คน
สามารถรองตามไดทั่วบานทั่วเมือง   

 
“อยางบิก๊แอส (Big Ass) นะวยัรุนชอบมาก เพราะเขามีความสามารถ รองเพลงดี สนุก 

มันส แตยอดขายต่ํา แตวยัรุนรองตามไดทุกเพลงนะ เพลงไมโปรโมทก็รองได ออกคอนเสิรต คนมา
ดูเยอะ แตยอดขายไมไดถึงแสนเลยมั้ง ไปตามคาราโอเกะก็รองกนั ไปถามสิจาํไดทุกคนวามวิ
สิควีดิโอเพลงนี้เปนยังไงๆ แตยอดขายยังสู “ตาย อรทัย” ไมไดเลย” (บัญชา ร่ืนมณ,ี สัมภาษณ: 14 
มกราคม 2548) 

 
   จนอาจจะกลาวไดวาทุกวนันีก้ารไดรับฟงเพลงสักเพลงอาจจะมาจากการ “ดูเพลง” 

มากกวาการ “ฟงเพลง” ที่เปนเสียง กลาวคือ วัฒนธรรมการฟงเพลงของคนไดเปลี่ยนแปลงไปเปน
การดูเพลง เมื่อเราตองการฟงเพลงใหมๆ  เราก็เลือกที่จะดูเพลงจากรายการเพลงทีน่ําเสนอมวิ
สิควีดิโอในสื่อโทรทัศนมากกวาที่จะฟงทางวิทย ุ เนื่องจากการที่เราดูมวิสิควีดิโอซึ่งเปนสื่อภาพและ
เสียง เราสามารถรับรูไดทันทีวา เพลงนี้คอืเพลงอะไร ของศิลปนนักรองคนไหน อารมณของเพลง
เปนอยางไร ลักษณะลีลาการรอง การเวนจังหวะคําเปนอยางไร คํารองหรือเนื้อรองคืออะไร ออก
เสียงอยางไร เราจะสามารถเรียนรูและเขาใจไดรวดเร็วกวาการฟงเพียงแตเสยีงเทานั้น เพราะ
บางครั้งการฟงทางวิทยุ ถาดีเจไมไดกลาวถงึ หรือเราเปดมาไมทันตอนที่ดีเจแนะนําวาเพลงนี้ชือ่
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เพลงอะไร ของศิลปนนักรองคนใด และเนื้อรองบางชวงที่ตองรองใหเขากับจังหวะและดนตรี เราก็
อาจจะฟงแลวแยกไมออกวาคํานัน้ หรือประโยคนัน้คืออะไรก็เปนได  
 
 แนวคิดของการสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคผสมผสาน 
 
 1. แนวคิดสรางความผสมผสานอยางลงตัวทั้งภาพและดนตรี เพื่อใหเกิดการขยายฐาน
กลุมผูฟงใหครอบคลุมมากขึ้น 
 

2. แนวคิดที่วา การสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลนั้นเปนการนาํเสนอความบนัเทงิ
รูปแบบหนึ่ง ที่ตองการใหคนซื้อหาในฐานะที่เปนสนิคาหนึ่งเชนเดียวกับเพลงไทยสากล กลาวคือ 
ตองทําใหผูชมรูสึกชอบมิวสคิวีดิโอเพลงนีด้วยตัวของมวิสิควีดิโอเองดวย 
 
 3. แนวคิดทีว่า มวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลถูกสรางสรรคเปนสวนหนึง่ในการวางแผนทาง
การตลาด เพือ่ตอบโจทยทางการตลาดของศิลปนคนนัน้ๆ  
 
 จากยุคตางๆจะทําใหเห็นไดถึงการปรับตัว เปลี่ยนแปลงทางสถานะของมิวสิควีดโิอเพลง
ไทยสากลขางตนจะเห็นไดวาสื่อมิวสิควีดิโอ คือส่ือทีม่ีพัฒนาการทางดานการสรางสรรคมาโดย
ตลอด จากยุคที่คนไทยยงัไมไดสัมผัสกบัส่ือนี้ จนกาวเขามามีบทบาทสาํคัญในฐานะที่เปนสื่อ
สงเสริมการขาย ถงึแมจะไมไดทําหนาทีเ่สนอขายอัลบ้ัมเพลงอยางตรงไปตรงมาเหมือนโฆษณา  
แตก็ตองคํานงึถึงรายไดผลประกอบการทางธุรกิจดวย เนื่องจากธุรกจิอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล 
จากบริษทัเล็กๆไดกลายเปนธุรกิจบริษัท จํากัด(มหาชน)ไปแลว ในขณะเดียวกนัสือ่มิวสิควีดิโอก็
ตองเต็มไปดวยการสรางสรรคทางดานศิลปะ (Art) เนื่องจากมิวสิควีดิโอเปนสื่อที่เกดิจากการสราง
ภาพมาเพื่อประกอบเพลง และตองสื่อถึงอารมณความรูสึกของเพลงไปสูผูฟงใหได 
 
 นอกจากนีจ้ากการศึกษาพฒันาการทางดานแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทย
สากลนัน้ ยังแสดงใหเหน็อีกวาปจจัยตางๆที่มบีทบาทตอการคิดสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทย
สากลนัน้มีบทบาทมากระทบตอแนวคิดอีกดวย ซึง่ปจจัยตางๆเหลานั้นเขามามีผลกระทบตอ
แนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลอยางไรบาง ผูวิจัยจะทําการวเิคราะหในบทตอไป  



บทที่ 5 
 

ปจจัยที่มสีวนเกี่ยวของตอแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล 
 
 จากที่ผูวิจยัไดนําเสนอไปแลวในบทที ่ 4 ถงึพัฒนาการของแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิ
โอเพลงไทยสากล ซึ่งจากการศึกษาสามารถแบงยุคของมิวสิควีดโิอเพลงไทยสากลไดเปน 4 ยุค
ดวยกนั คือ ยคุเริ่มแรก (พ.ศ.2527 – พ.ศ. 2533), ยุคเนนภาพลักษณศิลปน (พ.ศ. 2534 – พ.ศ. 
2538), ยุคไรรูปแบบ (พ.ศ. 2539 – พ.ศ. 2543) และยุคผสมผสาน (พ.ศ. 2544 – ปจจุบัน) จะเหน็
ไดวาในแตละยุคก็จะมีความแตกตางกนัทางแนวคิดในการสรางสรรค ซึ่งในแตละยคุก็จะมีแนวคิด
ที่โดดเดน เปนเอกลักษณ และแนวคดิเหลานี้ก็ลวนมีปจจัยตางๆที่เขามามีบทบาทตอการคิด
สรางสรรคงานมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล  
 

โดยในบทนี้จะเปนการตอบปญหานําวิจัยขอที่ 2 ที่มุงศกึษาถึงปจจัยที่เขามามีสวน
ผลักดันหรือมบีทบาทตอแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล โดยปจจัยที่เขามามี
บทบาทตองานสรางสรรคมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลมีดงันี ้
 

1. ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล  
 

เพลงไทยสากลไดกลายเปนระบบธุรกิจอยางจริงจังนับต้ังแตมีการประกาศกฎหมาย
ลิขสิทธิ์ฉบับป พ.ศ. 2521 ที่ตั้งโทษใหปรับผูลอกเลียนแบบหรือทําการละเมิดลิขสิทธิ์สูงถึง 
200,000 บาท ซึ่งนับวามสีวนชวยในการคุมครองการผลิต และการสรางสรรคผลงานเพลงของ
ผูผลิตและศิลปนเปนอยางด ี หลงัจากมกีฎหมายลิขสทิธิ์ฉบับใหมแลวจะเห็นไดวา นักธุรกิจทีม่ี
ความสามารถทางดานนี้ไดเร่ิมหันมาผลิตและสรางสรรคผลงานเพลงออกจําหนาย อาจกลาวไดวา
การขยายตัวของธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลนัน้เริม่มาจาการผลติผลงานเพลงชุด “ลูกทุง
ดิสโก” ของวงดนตรีแกรนเอ็กซ ซึ่งออกสูตลาดเมื่อป พ.ศ.2522 และประสบความสาํเร็จอยางสงู
ดวยยอดจําหนายนับแสนมวนขึ้นไป (ศมกมล ลิมปชัย, 2532) จึงกลายเปนธรุกิจที่มีผูที่สนใจ
ลงทนุเพิม่มากขึ้น 
 

ผลงานเพลงทีน่ับวามีสวนสาํคัญในการทาํใหเทปเพลงไทยสากลเริ่มพฒันาคุณภาพ 
ไดแกผลงานเพลงชุด “ไปทะเล” ของ ปานศักดิ์ รังสพิราหมณกุล ที่สรางสรรคโดยบริษัท ไนทสปอต 
โปรดักชั่น จํากัด ในปพ.ศ.2527 ผลงานชุดดังกลาวนี้ไดสรางความแปลกใหมใหวงการเพลงไทย
สากล ไมวาจะเปนดานแนวเพลง เนื้อหา ดนตรี คุณภาพเสียง และบคุลิกของศิลปน นอกเหนือจาก
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การผลิตผลงานเพลงชุดดังกลาวดวยความพิถีพถิันแลว บริษัทไนทสปอตยังไดบุกเบกิกาวใหมของ
ธุรกิจวงการเพลงดวยการผลติ “มิวสิควีดิโอ” ออกมาเผยแพรทางโทรทศัน นั่นคือเพลง “ไปทะเลกัน
ดีกวา” ของศลิปนปานศักดิ ์ ซึ่งไดรับความสนใจจากผูฟงเปนอยางมาก และนับเปนจุดสําคัญทีท่ํา
ใหผูประกอบธรุกิจเพลงไทยสากลเริ่มหันมาใหความสนใจกับการผลิตและการสรางสรรคผลงาน
เพลงไทยสากลมากยิง่ขึ้น ธรุกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลเริ่มมกีารสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอกนั
อยางกวางขวาง ซึ่งถือเปนสือ่ที่ไดรับความนิยมในการทําโปรโมชั่นเพลง  

 
แตอยางไรก็ตามระบบการทาํงานของธุรกจิอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในขณะนัน้ยงัไม

เปนธุรกิจที่ใหญ การสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็เปนไปในระดับ “ปจเจกบุคคล” กลาวคือ การ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคนั้นจงึเปนงานที่อาจจะเกิดจากการคิดโดยคนๆเดียว นั่นคือใหครีเอทีฟ 
หรือผูกํากบัเปนคนคิดเพยีงคนเดียว และก็เปนผูถายทาํเองดวย ซึ่งกระบวนการทํางานกย็ังเปนไป
อยางงายๆ เปนชวงทีเ่ร่ิมวางรากฐานทางธุรกิจ สวนในดานของงบประมาณในการทํามิวสิควีดโิอ
ในขณะนัน้ก็ไมไดมีการลงทนุที่สูงมากนกั 

 
“ผมจําไดเลยนะวาตอนนั้นเนี่ยเรามีเงนิอยู 50,000 บาท ที่จะทาํมิวสคิวีดิโอเฉลียง 4 เร่ือง 

แลวเรากพ็ยายามทาํกันใหไดนะ คือบริษทักําหนดงบมาเทานี ้เขาบอกวาเขาม ี50,000 บาท ขอ 4
เพลง ผมก็ไมมีปญหาอะไร ก็พยายามทําใหได สมัยนัน้ไมรูสึกอะไรเลยเรื่องเงนิ ดวยความวัยรุนมั้ง
ฮะ พวกเราก็ไมเปนไร ขาวกนิกนัเอง คือทาํทุกเรื่อง เพราะอยากจะเหน็เทานั้นเอง เพราะมนัยงัไมมี
มิวสิคในประเทศไทยไง อยากจะเหน็เทานั้นเองวา เพลงนีถ้าเราถายแบบนี้มันจะออกมาเปนยงัไง” 
(จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
  ในดานการสื่อสารการตลาดชวงยุคที่ธุรกิจเพลงไทยสากลเพิ่งวางรากฐาน จึงยังไมมีการ
วางแผนการตลาดอยางเปนระบบ อัลบ้ัมเพลงแตละอัลบ้ัมยังไมมกีารวางกลุมเปาหมายที่เดนชดั 
ดังนัน้การที่จะเลือกเพลงไหนมาทําเปนมวิสิควีดิโอจึงยงัไมมีแบบแผนแนชัด 
 

“คือสมัยผมเนีย่มันมัว่จริงๆเลยนะ คือมันอาจเปนยุคแรกๆของการขายเทปอยางมรีะบบ 
ไมนาเชื่อเลยวาทุกชุดในสมยัที่ผมอยูครีเอเทียนะ ผมเปนคนเลือกเพลงที่จะทาํมิวสิคเอง คือผม
เปดเพลงแลวผมก็เลือก คือผมอยากฟงเพลงไหน ผมก็ทาํเพลงนัน้” (จริะ มะลกิุล, สัมภาษณ: 14 
กรกฎาคม 2548) 
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 การดําเนินธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยไดประสบความสําเร็จอยางสูงจากกลุมวัยรุน ตัว
ศิลปนเองก็ไดรับการชื่นชมยอมรับอยางมาก และสงผลมาถึงยอดขายดวย ซึง่อาจจะมาจากการที่
ในชวงกอนหนานี้ธุรกิจส่ือสารมวลชนถูกดาํเนนิการโดยผูใหญมาโดยตลอด เนื่องจากในสมัยนัน้
การปกครองของประเทศยังเปนการปกครองโดยรัฐบาลเผด็จการ หลงัจากที่มีการกอการตอตาน ก็
ทําใหเร่ิมมีการเปลี่ยนแปลงไปสูประชาธิปไตยมากขึ้น หลงัจากการปฏิวัติกลุมวัยรุนก็กลายเปน
กลุมที่มพีลงัอยางมากในสังคม จงึทําใหวัยรุนในสมัยนัน้ตองการออกมาแสดงความคิดเหน็ 
ความสามารถของตน ตองการที่จะเหน็สิ่งที่แตกตาง  
 

“ในสมัยนั้นสือ่ที่ทาํใหวัยรุนดูมันถูกทาํโดยผูใหญไง ไมวาจะเปนเพลงปอปแคไหน รายการ
เพลงที่ฮิตที่สุด คือรายการโลกดนตรีทาํโดย เสกสรรค ภูประดิษฐ ของ 72 โปรโมชั่น กม็ีพิธกีร
ผูใหญ คือมันยงัไมมีหนังวยัรุนที่เปนวัยรุนจริงๆไงฮะ ยังไมมีใครทาํ ละครที่เปนวัยรุนดูมนัก็เปน
ผูใหญทําไงฮะ มันเปนชวงยุคที่ตอจากยคุเผด็จการนะ คนที่อยูในวัยมหาลยัหรอืเพิ่งจบมาจะมี
ความรูสึกวาอยากจะแสดงความคิดเห็น อยากจะเหน็สิง่ที่แตกตาง คือเปนยุคทีว่ยัรุนกาํลังจะมี
พลงัขึ้นมาเขาก็เลยอยากเหน็สิ่งที่คลายๆกับที่เขากําลงัคิดนั่นหมายถงึสิ่งที่แตกตางกับจากสิง่ที่มี
ในสังคม พอในเรื่องเพลงก็เหมือนกันฮะ” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
 เชนเดียวกับการสรางสรรคมิวสิควีดิโอที่ไดรับความนยิมมากเชนกัน และกลายเปนสื่อที่มี
บทบาทอยางมากตอการโปรโมชั่นในอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล และอาจจะดวยผูสรางสรรคส่ือ
มิวสิควีดิโอนัน้เปนวัยรุน ไมใชผูใหญ ไมใชทหาร จงึทาํใหเกิดการยอมรับจากวยัรุนดวยกนั 
 

“คือพอผูใหญทํา ความแฟชัน่บางอยาง มมุมองบางอยางมันไมเปนวัยรุนดวยกนั คือทันที
ที่ผมทาํเนี่ยผมเลยกลายเปนวัยรุนคนแรกๆที่ทํางานวัยรุนใหวัยรุนด ู เพลงในยุคนั้นไมวาจะเปนพี่
ปนหรือวาเฉลยีงก็เปนเพลงที่จะถกูซื้อโดยกลุมคนฟงที่เปนวยัรุน ทนีีพ้อสื่อมันถูกทาํโดยคนที่อยูใน
รุนราวคราวเดยีวกนัครั้งแรกๆในประเทศ มันก็ฮือฮาเปนธรรมดา พอผมเปนตัวแทนพวกเขาได ก็
เลยกลายเปนคนที่ฮิตประมาณพี่ปนในยุคนั้นนะ นี่คือขอสรุปจากผมเองนะ” (จิระ มะลกิลุ, 
สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548)  
 
 เมื่อการดําเนนิธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยไดประสบความสาํเร็จอยางสงูจากกลุมวัยรุน 
ทั้งในดานยอดขาย และตัวศิลปนเองก็ไดรับการชืน่ชมยอมรับอยางมาก เชนเดียวกับการ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอที่ไดรับความนิยมมากเชนกนั และกลายเปนสื่อที่มีบทบาทอยางมากตอการ
โปรโมชั่นในอตุสาหกรรมเพลงไทยสากล หลังจากนัน้ธุรกิจเพลงไทยสากลเตบิโตขึ้นมาอยาง
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รวดเร็ว เมื่อมีการผลิตอัลบ้ัมเพลงเพิม่มากขึ้น ก็สงผลใหการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเยอะตามไป
ดวย เนื่องจากวัยรุนในยุคนัน้ก็ตองการทีจ่ะดูมิวสิควีดิโอของศิลปนที่ตนชื่นชอบ และมิวสิควีดิโอ
ในชวงนัน้กน็บัวาเปนการสงเสริมการขายที่ไดผลดีอีกดวย  
 

ดังนัน้ในบริษทัอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลจึงไดมีการกอต้ังฝายที่สรางสรรคมิวสิควีดิโอ
ข้ึนมาโดยตรง เพื่อรองรับการแขงขันที่สูงมากของธุรกิจเพลงไทยสากล และตองผลิตเพื่อนาํเสนอ
ในรายการเพลงที่ออกอากาศทางโทรทัศนทุกวนัอีกดวย แตถึงแมวาจะมีมวิสิควดีิโอออกมามาก 
แตก็ทําใหเราพบวาเปนมิวสิควีดิโอที่มีรูปแบบไมแตกตางกนัเลย  
  
 “คนจบมาใหมๆชวงยุคนัน้มิวสิควีดิโอกาํลังเจริญกาวหนา คนจบนิเทศเต็มไปหมดเลย มี
บุคลากรเยอะ แตละคนอยากมาเปนตากลอง อยากมาเปน art director แตกอนคนจบศิลปะไมรู
จะทาํอะไร เดีย๋วนี้ไมตองแลวเปน art director มิวสิควดีิโอก็ได เพราะวาไดเงนิดีดวยดูแลวสนุก
ดวย บริษัทกค็นเยอะ ตั้งสวนแผนกมวิสคิวีดิโอ พี่เคยคุมแผนกมวิสคิวีดิโอของ RS  ซึง่คนเยอะ
มาก เกือบ 100 แนะ ทกุบริษัทมหีมด คือ พวก In house นะ” (มณฑล อารยางกลู, สัมภาษณ: 8 
กรกฎาคม 2548) 
 
 อาจกลาวไดวาชวงนี้เปนชวงที่ธุรกิจเพลงไทยสากล ไดกาวขึ้นมายนืในจุดสงูสุดก็เปนได 
เนื่องจากเปนยุคที่สามารถสรางรายไดใหทั้งผูประกอบการและตัวศิลปนไดเปนอยางดี เพราะ
สามารถขายเทปไดเปนจาํนวนมาก ดังนัน้จึงมีผูที่สนใจเขามาเปนศิลปนนกัรองเพิ่มมากขึ้น รวมทัง้
บริษัทที่เกี่ยวของกับธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลกเ็พิ่มมากขึ้นตามไปดวย 
 

ในดานการสื่อสารการตลาดในยุคนีก้็เร่ิมมกีารจัดวางแผนงานอยางเปนระบบมากขึน้ และ
มีการแบงกลุมเปาหมายใหเดนชัดขึ้นกวาเดิม แตอยางไรก็ตามศิลปนที่มีผลงานในชวงยุคนี้ก็ลวน
เปนศิลปนที่เปนกลุมวัยรุนที่มีหนาตาด ี หรือเปนกลุมที่มีศกัยภาพในการเปนผูนํากลุมวยัรุนได 
ผูบริหารก็เร่ิมที่จะหันมาใหความสาํคัญตอการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ มกีารแสดงความคิดเหน็ตอ
การสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอวา ควรมกีารสรางออกมาเชนไร เนื่องจากภาพลักษณของศิลปนเริ่ม
เขามามีความสําคัญเปนอยางยิง่ ทัง้ยังสามารถสรางรายไดใหกบัธุรกิจเพลงไทยสากลอีกดวย 
ในชวงนีก้็จะไดเห็นถึงกระบวนการทีธุ่รกิจเพลงไทยสากลเริ่มมีการเชื่อมโยงกับธุรกิจบันเทงิอืน่ๆ 
ดวย ไมวาจะเปนธุรกิจภาพยนตร ละครโทรทัศน เปนตน  
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 นอกจากนี้อาจจะเปนเพราะวา ในขณะนัน้มีศิลปนออกมาเปนจํานวนมาก ดังนั้นการ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอจึงเปนสวนของการโปรโมชั่นที่สําคัญที่สามารถทําใหผูชมจาํไดถึงตัวศิลปน
และตัวเพลงดวย ศิลปนในยคุนี้จึงตองผานกระบวนการสรางภาพลักษณ (Image) ที่ชัดเจน ไมวา
จะเปนทรงผม เสื้อผา ทาเตน การดําเนนิชีวิต เปนตน ดงันัน้ผูบริหารของคายเพลงจงึเริ่มเขามา
ดูแลในเรื่องการสรางสรรคมิวสิควีดิโอมากขึ้น  
 
 “ยุคนี้มีศิลปนเยอะมาก คือจําไดไมหมด ทีนีท้ํายังไงใหคนจําได เราก็เลยเนนภาพลักษณ 
ใหหลอสวยไวกอน คนก็จําได เตนยังไงใหมีเอกลักษณ แลวก็เอาไปเลนละคร เลนหนัง ก็มีบางที่
เฮียอาจจะบอกมาวาศิลปนคนนี ้ เนนภาพลักษณแบบไหน หรือบางครั้งนองคนนี้เดี๋ยวจะใหแสดง
ละคร เอามาเปนนางเอก MV กอนนะ แบบนี้ก็เร่ิมม”ี (มณฑล อารยางกูร, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 
2548) 
 
 เมื่อมาถงึจุดสงูสุดแลว หลังจากนัน้ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลก็ตองมาพบกับ
วิกฤตทิางดานเทคโนโลยีทีก่าวหนาขึ้นอยางรวดเร็วตามไปดวย ซึง่ก็คือเทคโนโลยีดิจิตอลนั่นเอง 
ซึ่งความกาวหนาของเทคโนโลยีดิจิตอลนั้น ก็นาํมาทั้งผลดีและผลรายแกอุตสาหกรรมเพลงไทย
สากล กลาวคอื เทคโนโลยีดจิิตอลสามารถเขามาชวยในดานของการผลิตการตัดตอ ใหสามารถทาํ
ทุกอยางไดงายและเร็วขึ้น ชวยในแงของคุณภาพการบนัทกึเสียงจากเทปเพลงเปนซีดี(CD) ทาํให
เสียงคมชัดขึ้น แตผลรายทีต่ามมาคือธุรกิจเพลงไทยสากลเริ่มประสบปญหาทางดานรายไดอยาง
หนกั เนื่องจากการกอปปเพลงเปนไปอยางงายดายขึ้น การพัฒนาของเทคโนโลยี MP3 เครื่องเลน 
MP3 นอกจากนี้ยงัมีการวางจําหนายสนิคาละเมิดลิขสทิธิ์เหลานี้อยางแพรหลายอีกดวย จึงทําให
ยอดขายของบริษัทเพลงลดลงอยางมากจนถงึขั้นขาดทุน ทาํใหบริษัทธุรกิจเพลงไทยสากลตองมี
การลดปริมาณพนักงานลง โดยรวมไปถงึฝายที่สรางสรรคมิวสิควีดิโอดวย  
 
 “ยุคที่ธุรกิจเพลงมันไมด ี คือดวยหลายๆเรือ่ง เชน เร่ืองการกอปปเทปขาย ทาํใหยอดเทป
มันตกมาก พอถึงเวลาพังแลวพงัเลย พังหมด มีการ lay off พนกังานออก มีการแบงแยกเปนสวน
เล็กๆ พรอมๆกับการมาถึงของเทคโนโลยีเครื่องตัดคอมพิวเตอร เทคโนโลยีคอมพิวเตอร และ
เทคโนโลยีของ CD พรอมๆกัน” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 ถึงแมวาธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล จะตองเผชญิกับภาวะวิกฤตทางเศรษฐกิจ แต
อยางไรก็ตาม การสรางสรรคมิวสิควีดิโอกย็ังตองดําเนนิตอไป ดังนัน้เมื่อธุรกิจไมดี งบประมาณใน
มิวสิควีดิโอนอย คนสรางสรรคจึงตองพยายามทํามวิสิควีดิโอตามงบทีจ่ํากัดใหได แตก็เปนความ
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โชคดี ในความโชครายตรงที่เทคโนโลยีในขณะนัน้กาวหนาไปมาก จึงทาํใหผูสรางสรรคสามารถ
ผลิตมิวสิควีดิโอไดงายขึ้น ซึ่งชวยใหความคิดสรางสรรคไดออกมาอยางเต็มที ่ ประกอบกับเปน
ความชอบของคนในขณะนัน้ดวย อาจจะกลาวไดวาเปนเพราะความลมเหลวทางเศรษฐกิจคร้ังนี้ก็
ไดที่ทําใหการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลมีความเปนศิลปะมากขึ้น ไมตองยึดติดกับ
รูปแบบ (Pattern) เดิมๆที่ผูบริหารคิดวามนัเปนสูตรสําเร็จของมิวสิควดีิโออีกตอไป 
 
 อยางไรก็ตามตลาดเพลงในชวงนั้น เปนชวงที่อุตสาหกรรมเพลงมีคายเพลงเลก็ๆเปดใหม
มากมาย เนื่องจากกลุมวัยรุนหนัมาชื่นชอบเพลงที่ไมใชเพลงในกระแส ดังนั้นเมื่อวยัรุนหนัมานิยม
ชื่นชอบเพลงแนวนี้ จงึทําใหการทําการตลาดของธรุกิจอุตสาหกรรมเพลงในยุคนี้เปนไปอยาง
ยากลาํบาก เนื่องจากเปนชวงที่ผูประกอบการยงัไมสามารถจับทิศทางความชืน่ชอบของกลุมผูฟง
ได เปนชวงทีสั่บสน อาจเปนเพราะกอนหนานี้หากคายเพลงทําเพลงอะไรผูคนก็ฟงและชื่นชอบ แต
ในยุคนีก้ลุมผูฟงเปนผูเลือกเองวาตนจะชืน่ชอบเพลงไหน แลวยิง่มีผูผลิตออกมามาก กท็ําใหคน
สามารถเลือกไดมากขึ้น การสรางสรรคงานเพลงที่คนในสังคมชืน่ชอบในขณะนัน้ก็จะตองเปนไป
ในรูปแบบที่ตองแตกตางไปจากยุคที่ผานมา คนไมนยิมเพลงแนวปอป ทีเ่นนนกัรองหนาตาดีอีก
แลว แตชื่นชมนักรองที่มคีวามสามารถทางดนตรีมากกวา ซึง่สําหรับบริษัทที่ทาํธุรกิจเพลงใน
กระแสมาก็เร่ิมจับทิศทางไดลําบาก 
 
 อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลไดตกลงถึงจุดตกต่ําสุด กลาวคือ บริษทัที่ดําเนินธุรกิจเพลง
ไทยสากลขนาดใหญตางก็ประสบกับภาวะการขาดทุนมาอยางตอเนือ่ง ทาํใหกลุมผูผลิตซวนเซไป
พักใหญ หลังจากนั้นกลุมธรุกิจอุตสาหกรรมขนาดใหญก็เร่ิมจับทิศทางได ดังนัน้ในปจจุบันผูผลิต
เร่ิมที่จะปรับเปล่ียนการทาํงาน มีการวางแผนการตลาดที่เขมขนขึ้น วางกลุมเปาหมายใหกับศิลปน
ที่ออกมาอยางเดนชัด เนื่องจากธุรกิจเพลงไทยสากลในปจจุบนันัน้ เปนการสรางสรรคงานเพลง
เพื่อตอบสนองความตองการ ความชอบของคนในแตละกลุม เพราะการดําเนินชวีติ (Lifestyle) 
ของคนในยุคนี้จะเปนแบบมีสไตลเปนของตน กลาวคือ ธุรกจิเพลงจะดําเนินงานโดยเริม่ทํา
การตลาดแบบเฉพาะเจาะจงลงไปในแตละกลุม เพื่อตอบโจทยความชื่นชอบที่หลากหลายของคน
ในสังคม ที่ในปจจุบนัไดแตกออกเปนกลุมตางๆ (segmentation) งานเพลงที่เปนเพลงกระแสก็
ยังคงมีอยู แตวาก็ตองการรายไดจากกลุมคนที่ไมไดชื่นชอบงานตามกระแส ซึ่งในปจจุบันมีมากขึ้น
อยางเหน็ไดชัด โดยคุณบุษบา ดาวเรือง ประธานกรรมการบริหารและกรรมการผูจดัการ บริษทั จี
เอ็มเอ็ม แกรมมี่ ไดกลาวถึงนโยบายในการดําเนินธุรกิจเพลงไทยสากลในชวงนี้ของบริษัท ที่ได
ปรับเปลี่ยนรูปแบบการทาํงานเพลงชัดเจนมากขึ้นในปนีด้วยรูปแบบการทํางานที่เรียกกนัวา เท
เลอร-เมด (Tailor-Made) เปนการลงลึกในรายละเอียดสําหรับแตละอัลบ้ัมโดยเฉพาะ ทัง้ใน
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รายละเอียดเรือ่งของขั้นตอนการทาํเพลง การคัดเลือกชองทางการจัดจําหนาย วธิีการโปรโมท
ศิลปน การใชส่ือ ฯลฯ จากเดิมที่ธุรกิจเพลงของแกรมมี่ในอดีตซึ่งเปนองคกรขนาดใหญ จึงมีวธิีคิด
และรูปแบบการทํางานแบบเมนสตรีม (Mainstream) ที่ใหความสาํคัญกับปริมาณและผลิตเพลง
ตามกระแสนยิมเปนหลัก “วิธีคิดแบบเมนสตรีมอาจเปนเหตุผลหนึ่งที่ทาํใหธุรกจิเพลงของบริษัท
ในชวงหลงัๆ ไมคอยมีอัตราการเตบิโตหวอืหวา บริษทัจงึคาดวาการเปลี่ยนวิธีคิดและวิธีการทาํงาน
รูปแบบใหมเปน กลยุทธการควบแนนแบบเทเลอร-เมด มากขึ้น และลดสัดสวนการทาํงานแบบเมน
สตรีมลง นาจะทาํใหผลงานเพลงที่ออกมาตอบสนองความตองการของผูบริโภคแตละกลุมได
ชัดเจน อาท ิ ผลงานเพลงของคายเพลงสนามหลวง เปนตน นอกจากนีเ้ราก็มีส่ืออยูมากมายให
เลือกใชตามไลฟสไตลของคนแตละกลุม” (หนังสือพิมพโพสต ทูเดย, 25 มกราคม 2549) 
 

“มันเริ่มมีส่ือเยอะขึ้นไง มนัเริ่มมี below the line มันเริม่มี Campus Tour อยางเมื่อกอน
มันไมมีใชไหม เดี๋ยวนี้มนัเริม่มี SMS เพราะฉะนั้นมันตองมาคิด ภาพมันก็จะใหญข้ึน โอเคเหมือน
แบบโปรโมทเต็มรูปแบบ คือใชส่ือที่มีอยูในมือใหมันเกดิประโยชนมากที่สุด” (กิตติพงศ ทุมวิภาต, 
สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548) 
 
 มิวสิควีดิโอไดกลายเปนสวนหนึง่ทีม่ีความสําคัญตอการโฆษณาประชาสัมพนัธเพลงไทย
สากลในปจจุบัน มวิสิควดีิโอเปนสื่อๆหนึ่งที่ขาดไมไดหากมีการผลิตอัลบ้ัมเพลงไทยสากล ใน
อัลบ้ัมเพลง 1 อัลบ้ัมนัน้ จะตองมีการทาํมิวสิควีดิโออยางนอยประมาณ 2 เพลง เพื่อแพรภาพใน
รายการเพลง นอกจากอัลบ้ัมที่มีเพลงประสบความสาํเร็จมากๆก็อาจจะตองมีการสรางเพิม่ข้ึนมา
ตามกระแสความนยิม ซึง่บางทีมวิสิควีดิโอที่สรางแลวถูกใจผูชม มีจุดดงึดูดใหผูคนกลาวถงึ ก็มีผล
ใหยอดขายของอัลบ้ัมนัน้ๆ รวมถึงความนิยมในตัวศลิปนเพิม่ข้ึนไดดวย ดังนัน้ผูสรางสรรคมิว
สิควีดิโอในยุคนี้ก็เร่ิมที่จะกลบัมารับโจทยการวิเคราะหจากฝายการตลาด รวมทัง้ตองเปนคนทีม่ี
ความทันสมัย รูเทาทนัความชื่นชอบที่เปล่ียนแปลงไปของกลุมผูฟงซึ่งเปนกลุมวัยรุนอยูตลอดเวลา 
เพื่อที่จะสามารถสรางสรรคมิวสิควีดิโอที่จะประชาสัมพนัธและสงเสริมทั้งตวัศิลปนและบทเพลงได
อยางมีประสิทธิภาพมากที่สุด  
 

“จะบอกวาการตลาดเปนหนาที่ของคนอื่นไมได คือของที่เราจะขาย เราตองรู วาเราจะขาย
แบบไหน คือมันคงมีแผนกบริษัทมารับทาํอยูแลว แตทุกคนตองรูเร่ืองการตลาดอยูแลว เพราะวา
มันเปนวิชาความรู Marketingในโครงสรางวิชาโฆษณา เราคือโปรโมชั่น เปนสวนหนึง่ของ
Marketing ดวยซ้ํา ดังนัน้เขาจะมาบรฟีเราวา ตอนนี้ตลาดเปนแบบนี้ๆนะ เราก็เปนคนสรางโปร
ดักซออกมา สรางภาพ สรางดีไซด ผูกํากับทุกคนมันจะเริม่จากอารทมากๆ ไมสนใจเรือ่งการตลาด
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เลย แตผูกํากบัที่จะอยูมานานๆได อยูรอดในอาชีพนี้ได มันก็ตองถกูพัฒนาถกูปรับไป” (ประพฒัน 
คูศิริวาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548) 

 
 กลยุทธในการนําเสนอมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลผานรายการเพลงในปจจุบันนั้น จะเปน
การนาํเสนออยางบอยครั้ง กลาวคือ รายการเพลงในโทรทัศนนัน้มีเยอะและมีทุกวนั แตเพลงที่นาํ
ออกอากาศนัน้ก็จะเปนเพลงที่ซ้าํๆกัน เปนการนํามาฉายบอยๆ สรางความรูสึกใหคนดูรูสึกวาเพลง
นี้กําลังไดรับความนิยม เมื่อดูบอยครั้งเขาก็สามารถจําได ติดตาติดใจ และชื่นชอบเพลงๆนัน้ไปใน
ที่สุด ซึง่หากเทียบกับยุคที่อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลไดรับความนยิมอยางมากนัน้ จาํนวนเพลง
ที่นาํมาผลิตเปนมิวสิควีดิโอในปจจุบันมนีอยกวามาก แตเปนการนํามาออกอากาศใหเราไดรับชม
บอยครั้งมากกวา  
 

“รายการเพลงสมยันี้อาจจะเยอะในแงที่วา เปนการพยายามอัดใหเหน็ คือไมไดสรางมิว
สิคเยอะนะ แตวาเอามาฉายบอยๆ ก็คอืการขายนั่นแหละ คือไมไดดูคร้ังเดียวแลวชอบ ตองดู
หลายๆทีใหมนัจําได ถาพดูถึงจํานวนมวิสิคก็นอยกวาตอนทีน่ักรองวัยรุนดังๆเยอะเลย” (มณฑล 
อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 ในปจจุบันปจจัยในการทาํงานที่ตองคํานึงถึงก็เปนไปอยางเปนระบบ มีการทาํการสือ่สาร
การตลาดที่เดนชัด มวิสิควีดิโอก็เปนสื่อๆหนึ่งที่สามารถแสดงใหเห็นถึงตวัตนของศิลปนอยาง
เดนชัด และส่ือมิวสิควีดิโอกเ็ปนสื่อทีม่ีพลงั สามารถเขาถึงกลุมวัยรุนไดอยางมีประสิทธิภาพ ดังนัน้
งบประมาณในการผลิตมวิสิควีดิโอในปจจุบันก็เปนไปตามการวางแผนทางดานการตลาด ข้ึนอยู
กับตัวศิลปนและกลุมเปาหมายเปนสําคญั   
 
 “ส่ิงที่ตองคาํนงึถึงเปนอยางแรกๆคือ เราทาํเพลงของใคร และกลุมเปาหมายเปนใคร 
เหมือนอยางเชนไอน้ําตองชดันะวากลุมเปาหมายเปนใคร แลวปจจัยที่รองลงมาคอืงบประมาณ 
แตวางบประมาณจะคอนขาง Follow ไปตามกลุมเปาหมาย อยางเชน เราทาํมาชา แคทลียา อิงลชิ 
สมมตินะ ซึง่กลุมเปาหมายเปนกลุมผูหญิงโต เดก็มหาวทิยาลยั ทกุอยางมันตองหรูหรา ไมใชเด็ก
ตางจังหวัด งบประมาณก็ตองตามนั้น แตถาสมมตวิาเราทาํไอน้ํา หรือศร มันชาวบานนี่ กท็ําอะไร
ที่มันงายๆ งบประมาณก็ไมตองใชเยอะ คือวางบประมาณสมัยนี้มนัคอนขางจะคงที่  คนทาํมิว
สิควีดิโอก็จะแยกเลยไง อันนี้ mainstream อันนี้ อินดี ้ประมาณ แสนหนึ่ง อยาทําเยอะนะ แตวา
ของพวก mainstream อันนี้กะขายแน ก็ 3 แสนขึ้นไป 2 แสนขึ้นไป ไมคอยต่ํา แตถาเทยีบกบั
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สมัยกอนไมไดนะ เพราะของสมัยนี้มนัถูก คอมพวิเตอรก็ถูกกวา แตวามันดีข้ึน งานทีท่ําออกมาก็
เลยดีข้ึนกวาสมัยชวงยุคที่ไมดี” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 

“คือแลวแตศิลปนเลยครับ ยกตัวอยางใหฟงอยางลเิดียลาสุดเงี้ย เขาตองเสี่ยงเหมือนกนั 
เพราะเคาไมสามารถคาดวาเพลงจะดังรึเปลา อาจจะงบประมาณหนึ่งแสน แตถาอยางแดน บีม
เอาไปเลย ส่ีแสนถงึสี่แสนหาหมืน่ เพราะมันขายไดอยูแลวไง เขาก็จะมองดานการตลาด สวนใหญ
ถาใหพูดตรงๆ นะ ตอใหเพลงดีแคไหน แตการตลาดไมมาเงนิก็ไมได อยาง แดน บีม เอาเงนิไปเลย 
เทาไหรก็เอา พี่จะเอาอะไรไดหมด" (ปวีณ ภูริจิตปญญา, สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 2548)  
 

“ในแกรมมี่นะ มันก็ข้ึนอยูกบัวาคุณคิดสตอรี่บอรดมาไดแคไหนละ คณุถึงจะมาของบลาน
หนึง่นะ ถาเปดมาดูโอเค หนึ่งลาน เอาสอิยากเหน็นะ คุณก็มาเอาเงนิลานหนึ่งไปทํา เกือบ 2 ลานก็
มีมิวสิค 3-4 นาทีเนี่ยละ เยอะแยะเลยหลังๆไปดูซิ พวกโปรดักชั่นใหญๆทั้งหลายนะ เปนลาน แลว
เราก็ตองดูวายิ่งงบประมาณนอย เชนวามิวสิควีดิโอเพลงนี้พีม่ีเงนิอยู ส่ีหมืน่บาททําออกมาแบบ
ไหนด ี คาตัวผูกํากับก็จะไมพออยูแลว โอเคถางัน้ผมถายโทรศัพทเครื่องเดียวเลย แลวโทรเขามา
เปนริงโทนเพลงนัน้แหละ แลวโทรศัพทมนัก็ส่ันไป แลวเอาหนานักรองขึ้นบนจอ เอาไหม ซื้อไหมพี ่
ถามนัเปนนกัรองแบบอินดี้ มันขายความเทห ขายกึ๋น ก็เอา ถาพวกที่มองในเชงิpopular image 
ขายสวย ขายหลอ เขาก็ไมเอา” (ประพฒัน คูศิริวาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548) 
 
 ระบบการทาํงานของอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในปจจุบัน ก็เปนระบบที่ซับซอนมากขึ้น 
เห็นไดจากการกลายเปนบริษัทสื่อทีม่ีการทําธุรกิจแบบครบวงจร กลาวคือ มกีารถอืครองธุรกิจส่ือ
ในทุกดาน ไมวาจะเปนสื่อวิทย ุ ส่ือส่ิงพมิพ ส่ือภาพยนตร ส่ือโทรทัศน และมกีารจดทะเบียน
กลายเปนบริษัท จํากัด (มหาชน) ซึง่บริษัททีผ่ลิตเพลงไทยสากลที่สามารถครองสวนแบงทาง
การตลาดที่สูงสุดก็มีอยูสองบริษัทที่เปนทีรู่จักกันดี คือ บมจ.แกรมมีม่ีสวนแบงตลาดสูงสุดรอยละ 
46.9 รองลงมาคือ บมจ.อารเอสโปรโมชั่น รอยละ 20.0 โดยในป 2548 คาดวาตลาดยังคงขยายตวั
ตอเนื่องโดยมมีูลคาตลาดประมาณ 9,600 ลานบาท เพิ่มข้ึนรอยละ 20.0 ผูประกอบการแตละคาย
เพลงตางมีแผนในการใหความสําคัญกับการสรางมูลคาเพิ่มจากศิลปนและในคายโดยการให
ศิลปนเกาที่มชีื่อเสียงมารองเพลงในเวอรชั่นใหม รวมถงึการออกเทปเพลงของซุปเปอรสตารใน
รูปแบบอัลบ้ัมอะคูสติกและอัลบ้ัมใหมเพือ่ทดสอบความนิยมในตลาดใหมเพื่อชวยกระตุนยอดขาย
อีกดวย (สํานกังานวิจัยธุรกจิบมจ.ธนาคารกรุงไทย, 2547)  
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 อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในปจจุบันเปนธุรกิจที่สามารถทํารายไดเปนพนัลานบาทตอป 
และมีการลงทนุในการโฆษณาประชาสัมพันธ สงเสริมการขาย เพื่อแยงชงิสวนแบงทางการตลาดที่
มีการแขงขันสงูมาก และมวิสิควีดิโอก็กลายเปนกลยทุธที่สําคัญ และขาดเสียไมไดอยางหนึง่ใน
การโฆษณาประชาสัมพนัธของอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล เหน็ไดจากในปจจุบันตนทุนในการ
ผลิตมิวสิควีดิโอสามารถสงูถงึหลกัลานบาทตอการสรางสรรคเพียง 1 เพลง ซึ่งจากการศึกษาถงึ
พัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล ทําใหพบวาการสรางสรรคมิว
สิควีดิโอนั้น มคีวามเกี่ยวโยงสัมพนัธกันเปนสวนหนึง่ของระบบธุรกิจ และตองเปนไปตามกลไกการ
ดําเนนิงานของธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล  
 

2. บทเพลงและแนวดนตร ี
 
 อยางไรก็ตามการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ ถึงแมวาจะเปนกิจกรรมสงเสริมการขายอยาง
หนึง่ของอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล  แตก็ตองขึ้นอยูกบับทเพลงอยูดี บทเพลงเปนปจจัยสาํคัญที่
ผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอตองคํานึงถึง เนื่องจากการสรางสรรคมิวสคิวีดิโอนั้นตองเร่ิมมาจากบท
เพลงกอน ซึง่ไมวาจะเปนการสรางสรรคมิวสิควีดิโอทีด่ีแคไหนก็ตาม แตหากวาบทเพลงไมดี ก็ไม
อาจทาํใหเพลงๆนัน้ดังขึ้นมาได และการสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็ตองขึ้นอยูกับอารมณ ความรูสึก
ของบทเพลง ซึ่งในประเดน็นี้ผูใหสัมภาษณตางใหความเหน็กนัไวดังนี ้
 

“ผมวามิวสิคมนัโตตามแฟชัน่ของเพลงนะฮะ เพลงมันเปลี่ยนยุค คือเมื่อกอนเราจะมีเพลง
ที่เมโลดี้ เปนแบบเพลงพี่เบริด แลวมันกจ็ะเปลี่ยนไปเปนเพลงแบบบอย เปลี่ยนไปเปนแบบโจอี้ 
บอย แลวก็ไปเปนเพลงสมยัปจจุบันแลว เชน Modern dog เปนเพลง Peach maker เปนแบบ big 
ass จากการที่มีเมโลดี้สวยๆ มันก็เร่ิมปวดหัวขึ้นเรื่อยๆ มันเริ่มเปนอิเล็คโทรนิค มนัเริ่มเปนแดนซ 
คือแฟชั่นของเพลงมนัเปลีย่น เพราะฉะนัน้รูปแบบมิวสคิมันก็เปลีย่นตามแฟชัน่ของเพลงไง มนัมี
กฎอยูอยางหนึ่ง คือมันชวยไมไดที่มิวสิคมันขึ้นอยูกับเพลง คือไมวาจะทาํมิวสิคไดดีสักแคไหน ถา
เพลงนั้นมันไมดี ไมจับหูคนฟง หรือวามนัไมไดถูกทาํขึน้เพื่อเปนเพลงปอป ไมวาคุณจะทํามวิสคิ
ขนาดไหน มนัก็ชวยไมไดทีม่ิวสิคจะไมด ี เพราะมนัเปนภาพประกอบเพลงไง เพราะฉะนัน้ผมไม
สงสัยเลยวาตอนนัน้ที่ผมทาํเพลงเฉลยีง ทาํเพลงพี่แอด ทํายงัไงมนัก็ดนีะ เพราะมนัเปนเพลงที่ดีไง 
โครงสรางของเพลง การเรียงรอยถอยคาํ มันเอื้อตอเรา” (จิระ มะลกิลุ, สัมภาษณ 14 กรกฎาคม 
2548)  
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“มิวสิคในนิยามของพี่คือภาพประกอบเพลง  แตวามิวสิควีดิโอมนัทาํหนาที่สําคัญตาม
แนวคิดของพี่ จริงๆแลวคือ มันจะทําใหเพลงๆนี้เห็นภาพไดชัดขึ้น คลายๆวาเราฟงเพลงแตละคนก็
จะมีอารมณฟงเพลงแตละแบบกัน สมมติเราฟงเพลงเนี่ย อืมเศรานะ แตยงัไมเศราพอใหเราซื้อ
เทปมวนนี้ได คนหนึ่งเศราจงัเลย ซื้อแลว ไมเปนไร อีกคนคือไมเศราเลย มนัมี 3 ประเภท เวลาที่
คนเราฟงเพลงเขามกัมีภาพอยูในหวัวาเขาจะเศราแบบไหน เชนวา เวลาฟงเพลงเศรานกึถงึตอน
อกหักจงัเลย แตวามันยงันึกถงึไมพอ เพราะมนัไมรูสึกเศราใจเยอะนักก็เลยไมซือ้เพลง เราจงึมี
หนาที่ขยายภาพนั้นออกมาใหได” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 

 
“คืออยาลืมวา คนคิดมวิสิควีดิโอเนีย่ ก็ตอเมื่อมันมเีพลงออกมาแลวเราก็คิด ตราบใดที่เรา

คิดกอนแลวสงเพลงไปใหนกัแตงเพลงได มันก็คงเปนอีกแบบหนึง่ ไมงั้นมนัก็เปลีย่นเปนวีดิโอมิว
สิค มิวสิควีดิโอมันก็เปนภาพประกอบเพลง มันบอกอยูแลววา music and video เพราะฉะนั้น
ภาพที่ปรากฏอยูกับมิวสิควดีิโอ มันตองsupport ใหเพลงๆนัน้ฟงแลวรูสึกมากขึ้น นักรองคนนัน้ได
เห็นตวัตนและรูจัก Image และ character เพลงและนักรอง เทป 1 แผน มวิสิควีดิโอคือส่ิงที่เราเอา
ไปขายประกอบไปดวยนักรองแลวก็เพลงๆนั้น บางครั้งคนทาํมวิสคิวีดิโอทําแลวเพลงนี้ฮิตจังเลย 
แตมิวสิควีดิโอไมดีเลยมันกห็มายความวา เครดิตที่ควรจะไดก็คือนักแตงเพลง” (ประพัฒน คูศิริ
วาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548) 

 
 “เพลงมันก็เปนตัวกาํหนดวามิวสิคมนัควรจะเปนยงัไง” (กิตติพงศ ทมุวิภาต, สัมภาษณ: 1 
เมษายน 2548)  
 
 นอกจากนี้แนวดนตรีที่มกีารพัฒนาเปลีย่นแปลงไปก็มีผลตอการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ
เพลงไทยสากลเชนกนั จากยุคที่เปนแนวดนตรีแบบเมโลดี้สวยๆไพเราะ กเ็ร่ิมเปนแนวเพลงที่มี
จังหวะสนุกสนาน เราใจขึน้ การสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็ออกมาในแนวทีม่ีการเตนของศิลปนและ
แดนเซอร จังหวะในการตัดภาพทีเ่ร็วขึ้นกเ็ปนไปตามบที (Beat) ของแนวดนตรี พอมาถงึยุคทีเ่ปน
ทางเลือกใหม การสรางสรรคแนวดนตรีแบบไมมีกฎเกณฑ การนาํเสนอมิวสิควีดิโอก็จะเปนไปใน
รูปแบบของกราฟฟก มีการเลนสีของฉากตางๆ เพื่อเปนการสรางอารมณรวมไปกับบทเพลงและ
ดนตรี จนกระทัง่มาถึงปจจุบันแนวดนตรีที่มีในเพลงไทยสากลมีความหลากหลายมาก การ
นําเสนอเพลงไทยสากลก็จะเร่ิมมีการแบงตามประเภท (Genre) ของแนวดนตรีมากขึ้น ซึ่งแนว
ดนตรีก็มีสวนเขามามีบทบาทเปนปจจัยสาํคัญปจจัยหนึ่งตอการสรางสรรคมิวสิควดีิโอเพลงไทย
สากล ทําใหเกดิมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในรูปแบบตางๆกันอีกดวย 
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 จากอดีตถึงปจจุบันมวิสิควดีิโอก็ไดเปนสวนหนึง่ในการโปรโมชั่นของอุตสาหกรรมเพลง
ไทยสากลมาโดยตลอด ซึ่งจากประเด็นขางตนจะเหน็ไดวาการสรางสรรคมิวสิควีดิโอนั้น ตองมี
เพลงเปนแกนนําความคิด ตองคํานงึถงึอารมณ ความรูสึกของบทเพลง คือความรูสึกในเชงิศิลปะ 
แตในขณะเดียวกนัก็ตองคาํนงึกระบวนการสื่อสาร เพือ่การโฆษณาดวยเชนกนั ดังนัน้สื่อมวิสิควีดิ
โอจึงเปนสื่อทีเ่ปนสวนผสมของ ส่ือสงเสรมิการขาย (promotion) และสื่อสรางสรรคทางศิลปะ (Art 
form) ไปพรอมๆกัน  
 
 “จริงๆมันตองแยกวา คําวาโฆษณามันเปนฟงกชัน่ของมนั มันคือช้ินงานที่อยูใน
กระบวนการงานโฆษณา มนัอยูในสัดสวนของโปรโมชัน่ เพราะฉะนัน้ โปรโมชั่นในภาคของเพลง
กับนักรองมันถูกนาํเสนออยูในสื่อทีว ี มนัก็เปนภาพประกอบเพลง มิวสคิวีดิโอไมใชเปนเพยีงแค
งานภาพที่มาสวยๆ สวนในความสวยความartความแปลกใหมมนักเ็ปนสิ่งที่เรียกรองความสนใจ
ใหคนอยากด ู เพราะวาโฆษณาทกุชิ้นในโลกมนัก็ตองการสิง่ทีเ่รียกรองความสนใจของคนดู 
บังเอิญวามันโชคดีตรงที่วามนัเปนงานแบบentertain มนัสนองความตองการทางดานความรูสึก 
passion มันกเ็ลยมีองคประกอบทางดานศิลปะเขามาชวย” (ประพฒัน คูศิริวาณิชกร, สัมภาษณ: 
7 กนัยายน 2548)  
 
 “มันเปนสวนผสมของ commercial art และ งาน art ทัง้ 2 อยางเลย มันตองผสมๆกันไป 
คือผมรูสึกวามิวสิควีดิโอประเทศไทยเนีย่โตมาพรอมๆกบัโปรดักชั่นของโฆษณาเลยนะ คือกอน
หนานัน้เนี่ย โฆษณาในเมืองไทยก็ไมไดเนนครีเอทีฟเทาไหร ก็คือการขายของนะ แตมิวสิคมันชวย
ไมไดที่ตองขึ้นอยูกับเพลง” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ 14 กรกฎาคม 2548)  
  
 “พี่คิดวามวิสคิฯ เนี่ยอยูตรงกลาง ทําตามใจผูกํากับไดดวย พรอมกบัมี commercial art 
อยูในตัวประมาณหนึ่ง มนัอยูตรงกลางระหวาง commercial art กบั pure art เพราะมนัมีเร่ือง
อารมณของผูกํากับดวยกับการขายเพลงดวย แตไมไดขายสินคา เรามีสินคาเปนเพลง โฆษณามี
สินคาเปนสินคา แตนี่เรามีสินคาเปนเพลง เพลงมนัมีอารมณ มนักเ็ลยแบบวาไมไดขายตรงๆ 
(มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 แตทั้งนีม้ีการวพิากษวิจารณกันวาพลังของเพลงที่จะเชื่อมโยงเรากับบางสิง่บางอยางถูก
จํากัดโดยศิลปะแหงการถายทอดอรรถรสโดยภาพของมวิสิควีดิโอ กลาวคือ หากเราฟงเพลงเพียง
อยางเดยีว เราสามารถทีจ่ะจินตนาการไปไดอยางไมมีขอจํากัด แตถาหากเราฟงเพลงผานมวิ
สิควีดิโอ ซึ่งมีการนาํเสนอดวยภาพเปนหลกั เราไดเปลี่ยนจากการฟงเพลงดวยหูเพยีงอยางเดียว 
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มาเปนการใชตาในการฟงเพลงพรอมๆกบัการใชหู ทาํใหภาพตางๆที่เราเหน็ในมวิสคิวีดิโอกลายมา
เปนกรอบ (Frame) จํากัดจนิตนาการจากการฟงของเรา  
 
 “คําวากรอบแตวามนัไมมีกรอบ มันเปนการชี้นํามากกวา คือ ไมมีทางหรอกที่ใครจะไปวาง
กรอบที่เปะตลอดเวลา มนัเปนเรื่อง Feeling บางทีคนนี้เขาจะเศรามนัไมใชภาพๆนีห้รอก แตวา
ความรูสึกมนัเหมือนกัน เพราะฉะนั้นคนทาํมิวสิควีดิโอทีด่ี คือคนที่เปนMass Massในทีน่ี้หมายถงึ 
การสามารถสรางภาพๆเดียวใหแทนความรูสึกของหลายๆคน แตวากรอบในการนาํเสนอมิวสิควีดิ
โอตองไมหนีจากเพลงนะ แตทําใหขายไดดวย คือมีความเปนCommercial กับอารมณดวยพรอมๆ
กัน” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548)  
 
 กระบวนการผลิตมิวสิควีดิโอก็คือกระบวนการนาํ “เพลง” มาคิดใหเปน “ภาพ” ดังนั้นการ
ตีความจึงเกิดขึ้นภายใตเงื่อนไขของประสบการณจินตนาการ วิธีคิดและมุมมองความรักของครีเอ
ทีฟ ซึง่มาจากประสบการณตรงและผานกระบวนการทางสังคมเดยีวกัน (อมรรัตน ทิพยเลศิ, 
2545)  
 

3. เทคโนโลย ี
 

เทคโนโลยีเปนปจจัยหลักทีสํ่าคัญมาก มีบทบาทตอพัฒนาการของแนวคิด และ
กระบวนการในการทํางานของผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล เนื่องจากเทคโนโลยีที่
พัฒนาขึ้นเรื่อยๆสงผลใหเกดิการเปลี่ยนแปลงตอการสรางสรรคงานศลิปะ ซึ่งเทคโนโลยีในชวงยคุ
เร่ิมตนของการทํามวิสิควีดิโอนั้นยังลาสมยัมาก อุปกรณทุกอยางก็ยงัมีราคาสงู และหายาก ดังนั้น
จึงสงผลใหการทํางานเปนไปอยางยากลําบาก และบรษิัทที่ทาํงานเกีย่วของกับการถายทํา เชน 
บริษัทตัดตอ หรือบริษัทไฟ เปนตน ก็ยงัมีจํานวนนอย เปนธุรกิจที่ยงัไมมีผูสนใจทาํมากนกั อาจ
เปนเพราะธุรกจินี้เปนธุรกิจทีต่องลงทนุสงูกบัคาอุปกรณตางๆ และยังเปนสิง่ใหมในสังคมใน
ขณะนั้น  
 
 หลังจากนั้นเมือ่ส่ือจากตางประเทศไดเขามามีบทบาทตอกลุมวัยรุนมากขึ้น รวมไปถึงสื่อ
มิวสิควีดิโอดวย และมวิสิควดีิโอเพลงไทยสากลก็ไดรับความนิยมเปนอยางมาก จงึทําใหมีการผลิต
ที่มากขึ้นตามไปดวย ในขณะนั้นเทคโนโลยีก็พฒันาสงูขึ้นตามไปดวย ก็คือเทคโนโลยีคอมพวิเตอร
นั่นเอง ซึ่งทาํใหมิวสิควีดโิอมีความทนัสมยัขึ้น ภาพที่ส่ือออกมาก็มีสีสันสดใส แตอยางไรก็ตามใน
ชวงเวลานัน้คอมพิวเตอรกย็งัไมไดกาวเขามามีบทบาทในดานการตัดตอ  



 153

 
 เมื่อเทคโนโลยทีางคอมพวิเตอรเจริญกาวหนามากขึน้ การผลิตสื่อมวิสิควีดิโอกท็ําไดงาย
ข้ึน  สามารถสรางภาพตามจินตนาการของผูสรางสรรคไดงายดายขึ้น ความเจรญิกาวหนาของ
เทคโนโลยีของคอมพวิเตอรกลับนาํมาซึง่ความตกต่าํของอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล เนื่องจาก
เกิดการกอปปเพลงลงในแผนCD หรือทีเ่รียกวา MP3 และมีการวางจําหนายอยางแพรหลาย 
สามารถหาซื้อไดโดยงายและมีราคาถกู ทัง้ๆที่เปนสิ่งผิดกฎหมาย  
 
 “การมาถึงของเทคโนโลยีเครื่องตัดคอมพิวเตอร เทคโนโลยีคอมพิวเตอร และเทคโนโลยี
ของ CD เทคโนโลยีดิจิตอลนี่แหละเปนตัวทําลายวงการเพลง และวงการมิวสิควดีิโอของจริงเลย 
แตกอนเทปเวลาเรากอปมนัฟงเสยีงไมชัด ไมมีใครอยากกอปกนั พอเริ่มมี CD เสียงคมมาก กอป
ได ถึงมีแผนผอีอกมา เหมือนกนักับคอมพวิเตอรเครื่องหนึ่ง แตกอนเวลาตัดตอ กลองตัวใหญมาก 
ระดับProfessional พอมีเทคโนโลยีดจิิตอล กลองวีดิโอตัวหนึง่กับคอมพิวเตอรก็ตัดไดแลว” 
(มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 เทคโนโลยีดิจติอลไดแพรหลายมากขึ้นในประเทศไทย ก็สงผลใหเกิดการสรางสรรคมิว
สิควีดิโอแบบใหมๆออกมามากขึ้น เราจะไดเห็นไอเดียใหมๆ ที่ไมมีในชวงที่ผานมา เพราะผูชมเร่ิม
อ่ิมตัวกับการดูมิวสิควีดิโอแบบเดิมๆ และเริ่มหาสิ่งๆใหม สวนหนึง่ก็มีเหตุผลมาจากการเกิดคาย
เพลงใหม คือ BEKERY เกิดขึ้นมาโดยไดนาํเสนอแนวเพลงที่แตกตาง ศิลปนที่มีความสามารถทาง
ดนตรีและการรองเพลง ถงึแมวาจะหนาตาไมดี เปนของใหมใหคนเลือก รวมไปถึงมิวสิควีดิโอดวย 
ที่นาํเสนอดวยภาพแบบแปลกๆ แตเรียบๆ กลาวคือ ไมตองลงทนุสงู แตดูแลวรูสึกไดถึงอารมณที่
ตองการสื่อสารออกมาของเพลง  
 

“จริงๆมันกท็ําใหมีไอเดียออกมามากนะ แตวานายทนุเนีย่กลับไมคิดวาไอเดียเนี่ยตอง
พัฒนาตอ คดิวาเออ ถูกๆก็ทําใหขายไดนะ คนไทยชอบดูของแปลก คนทาํก็เร่ิมทาํงายขึน้” 
(มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 ในปจจุบันเทคโนโลยกี็ยังมบีทบาทอยางมากตอการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล 
เมื่อมีเทคโนโลยีใหมๆเขามามิวสิควีดิโอกก็ลายเปนสื่อแรกๆที่ตองมกีารนําเสนอ เนือ่งจากสื่อมิว
สิควีดิโอเปนสือ่สําหรับวยัรุน ดังนั้นผูสรางสรรคจึงตองคํานงึถงึปจจัยนี้เปนอยางมาก อาจจะกลาว
ไดวาวัยรุนในปจจุบัน มแีนวโนมที่วิถชีวีิตจะตองเกี่ยวของกับเทคโนโลยีมากขึน้เรื่อยๆ และ
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เทคโนโลยีในปจจุบันกพ็ัฒนาไปอยางรวดเร็วมาก ผูสรางสรรคจึงตองเปนผูทีม่คีวามทันสมัยอยู
เสมอ เพื่อที่จะไดนําเสนอในสิ่งที่วยัรุนชืน่ชอบ กลาวคอื ตองพูดภาษาเดียวกนักบักลุมวยัรุน   
 

“ความสนใจของพี ่คือจะเปนงานที่ใชคอมพิวเตอรเขามาเกีย่วของ อาจจะเปนเพราะเราโต
มากับเทคโนโลยีคอมพิวเตอร แลวพี่ชอบที่จะทํา รูวามโีปรแกรมอะไร ใชทาํอะไรดวย อยางลาสุด 
แดน บีมทีเ่ปนแผนดินไหว ตูมตาม หรือ ฟลม รัฐภูมทิี่เปน “Say Hi!” ก็จะมีคอมพิวเตอรเขามา
เกี่ยวของเยอะมาก แลวพอดทีําพวกนี้แลวมันโดน มันก็เลยกลายเปนความสนใจในยุคนี้ไป ก็ถือวา
เปนความโชคดี” (ปวีณ ภูริจิตปญญา, สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 2548) 
 
 “ไมวาจะมีอะไรมา อะไร in เราก็ตองนําเสนอใหเด็กไดด ู ไมงั้นเราก็จะเชย เด็กก็ไมดู ทีนี้
เทคโนโลยีคอมพิวเตอรกพ็ฒันาไปเรื่อยๆ เราก็ตองนําเสนอ ตองตามใหทนันะ ไมงัน้เราก็จะคุยกบั
วัยรุนไมเขาใจ” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 “มิวสิควีดิโอมนัเปลี่ยนไปทกุวัน อยางพีใ่ชคอมพิวเตอรกราฟฟกไมเปน วันนึงพี่กต็องใช
มันทาํงาน เพราะพี่มองมนัแบบแฟชัน่ไง วันนึงเพลงนี้มนัโคตรดรามาเลย เราก็ตองทาํมนัแบบ 
ดรามา    ซึ่งดรามาวนันีม้นัเปนยังไง มวิสิคมันเปนแฟชั่น ก็ตองเปลี่ยนไปเรื่อยๆ เหมือนวนันี้เด็ก
ชอบคอมพิวเตอรกราฟฟก ถาเราทาํแลวไมใสกราฟฟกแลวมนัเชยไหมละ เดก็ก็จะดูวามันไมมี
กราฟฟกที่เขาชอบ” (ประพัฒน คูศิริวาณชิกร, สัมภาษณ: 7 กนัยายน 2548) 
 

“พอเขารูปโฉมมิวสิคยุคใหมแลว 5ปหลัง มนัจะทําโดยCG อยางเดียวเลยนะ การตูนบาง 
เปน animation บาง ซึง่กจ็ะเปนเพลงแปลกๆ อาจจะเริ่มมาจากพวกเพลงอินดี ้ เขาไมไดทําเพลง 
mainstream  เขาก็เลยพยายามพรีเซนตเพลงของเขาใหมันอยูในรูปแบบของอินดี้ คือพยายามที่
จะไมทําอยางที่คายใหญๆเขาทํากัน ก็จะเปนพวก CG animation อะไรพวกนี้ แลวก็ทาํไดดีดวย 
เทคโนโลยีดานการตัดตอ ดานการถายเนี่ยมนัเขามาสูเมืองไทยเยอะมาก ในชวง 10 ปนี้ เดี๋ยวนี้
โปรแกรมการตัดตอใหมๆของอเมริกา ของยุโรปเนีย่มันมาถงึเมืองไทยไดเร็วมาก แลวกก็็อปกัน
ระเบิดเลย เพราะฉะนัน้เราไมแปลกใจที่เหน็มิวสิค D2B เพลงรักๆเลย เปนภาพแผนดินถลม ทัง้ๆที่
มันไมนาจะเปนภาพนี้ไดเลย” (จิระ มะลกิลุ, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
กลาวโดยสรุป เทคโนโลยีทีพ่ัฒนานั้นมีผลตอความเปลี่ยนแปลงไปของงานศิลปะและ

สําหรับคอมพวิเตอรนั้นมีอิทธิพลตอการสรางแบบศิลปะยุคหลังสมัยใหม ซึง่มีคุณลกัษณะที่สําคญั
คือ เปนงานศลิปะที่มีรูปแบบการทาํซ้ํา และการนาํมาผสมผสานกัน มีการตัดตอภาพแบบกระโดด
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ไปกระโดดมา และไมตอเนื่อง ไมใชวิธกีารเลาเรื่อง แตเสนอภาพลักษณและใหความสาํคัญตอ
เร่ืองของอารมณ และความรูสึก ซึง่คุณลักษณะเหลานี้ปรากฏใหเห็นในสื่อมิวสิควีดิโอมากที่สุด จน
สามารถกลาวไดวา มวิสิควดีิโอคือตัวแทนของสุนทรียภาพยุคหลังสมัยใหม(Postmodern) 

 
4. การดําเนินชวีิต (Lifestyle) 

 
ปจจัยที่สําคัญอีกปจจัยหนึง่ที่มีบทบาทตอพัฒนาการของแนวคิดการสรางสรรคมิวสคิวีดิ

โอเพลงไทยสากล นัน่ก็คือการดําเนินชวีติของคนในสังคม (Lifestyle) ระยะเวลาที่มิวสิควีดิโอได
พัฒนามาเรื่อยๆ ก็ข้ึนอยูกบัความชอบ ความชืน่ชม นยิมในสิง่ตางๆของคนในสงัคมที่เปลี่ยนแปลง
ไปเปนสวนหนึง่เหมือนกนั เพราะเนื้อเพลงอธิบายหลายสิง่หลายอยางที่เปนแนวคิดและสิ่งที่
ดําเนนิอยูในสงัคม เนื้อเพลงไดสะทอนใหเห็นถึงแรงผลกัดันทางสงัคม (social force) ที่ถกูผลติ 
(Simon Frith, 1997) ซึ่งสิง่ที่สะทอนผานเพลงไทยสากลนั้น มทีั้งที่เปนแรงผลักดันทางความคิดที่
คนสวนใหญในสังคมปฎิบัต ิ หรือที่เรียกวา “ความคดิกระแสหลัก” และทั้งที่เปนแรงผลักดัน
ความคิดที่เปนของคนสวนนอยของสงัคม หรือที่เรียกวา “ความคิดที่เปนกระแสรองหรือตาน
กระแส” เชน เพลงไทยสากลสวนใหญก็จะสะทอนความคิดเรื่องความรักที่เปนรักเดยีวใจเดียว หรือ
ชายหนึง่หญงิหนึง่ ซึง่เปนความคิดกระแสหลักของคนไทย ในขณะเดียวกนัก็มเีพลงบางเพลงก็
สะทอนความคิดเรื่องหนึง่หญิงหลายชาย เปนตน   

 
โดยเฉพาะอยางยิง่สื่อมวิสิควีดิโอเปนสื่อทีถู่กผลิตขึ้นมาเพื่อวัยรุนเสพ ดังนั้นจงึมีการ

เปลี่ยนแปลงปรับเปลี่ยนอยูตลอดเวลา เพื่อใหเขากับความชืน่ชอบของวัยรุน ที่เปนวัยที่รับส่ิงตางๆ
ไดงาย และชืน่ชอบความทนัสมัย  
 

“มิวสิคมันเปนสมบัติของวัยรุน ผมไมสามารถวิจารณได พวกคุณทําดูกันเอง เพราะวา
แนนอนอยูแลว คนที่แกกวาผมข้ึนไป เขาไมดูกันอยูแลว Big Ass, Body Slam เขาปวดหัว ในเมือ่
เพลงมันผลิตมาเพื่อวัยรุนฟงนะ เพราะฉะนัน้มิวสิคมนัก็ผลิตมาเพื่อวยัรุนดู มันเปนสื่อที่ผลิตมา
เพื่อคนเปนกลุมนะ เพียงแตวา คนกลุมนีจ้าํแนกตามอายุ เพราะฉะนัน้มันเปนเรื่องรวมสมัย รุนผม
จะไปวิจารณมิวสิคสมัยนี้ผมวิจารณไมไดหรอก ผมก็แคบอกไดวาเออ เพลงเพราะดี ตัดมันดีนะ แต
จะใหผมบอกวาชอบจริงๆเนี่ย ผมวามันบางทีเราไมไดชอบเพลงไง ตอใหมิวสิคมนัดีขนาดไหน เรา
ก็ไมรูสึกชอบไง ผมเลยรูสึกวามันไมแฟรถาเราจะไปวิจารณมิวสิคไง” (จิระ มะลกิุล, สัมภาษณ: 14 
กรกฎาคม 2548) 
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 “มิวสิควีดิโอเนี่ยมนัเปนงานสําหรับวัยรุนเสพความเปนแฟชั่นมนัจะเปลี่ยนทุกวัน คนมนั
รับได แตละยุคสมัยมันรับเร่ืองแปลกใหมไดตลอดเวลา เหมือนอยางความบา ความคลั่ง ความ
สับสนวยัรุนมนัรับไดหมด มันพฒันาขึ้นเรื่อยๆ มันเริ่มมีที่มาที่ไปมากขึ้น เพราะวามันแขงขนักนั ดู
มิวสิคเหมือนแทบจะดูภาพยนตรส้ันเรื่องหนึง่ ดูหนังโฆษณาเรื่องหนึ่ง ระยะการเปลี่ยนแปลงมนัก็
เปลี่ยนไปตามยุคสมัย มวิสคิวีดิโอมันเปลีย่นไปทกุวนั มันไมมีกฎตายตัวสําหรับพี่ อีก 5 ป คนอกี
ยุคหนึง่ทํา มันอาจจะแหกออกไปจากที่เราทั้งหมดนีเ่ลยก็ได พี่คดิเปลี่ยนไปไหม เราตองเตอืน
ตัวเองใหคิดเปลี่ยนไปตลอดเวลา” (ประพัฒน คูศิริวาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548)  
 
 นอกจากนีเ้ราจะเหน็พฒันาการของมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลอกีอยาง คือ ในแงของการ
เลาเรื่อง การลําดับภาพ ข้ันตอนในการนําเสนอตางๆก็เปลี่ยนแปลงไปดวย จากการเลาเรื่องในเชิง
ของละคร เปนลําดับข้ันตอนตามธรรมชาติ ก็เร่ิมเลาเรื่องเร็วขึ้น การลาํดับภาพก็สับสน ไมตอเนื่อง 
จนในปจจุบันผูใหญมักจะบอกกันวา “ดูไมรูเร่ือง” เปนความเปลีย่นแปลงที่เหน็ไดเดนชัด แตวัยรุน
สมัยนีก้็สามารถเขาใจไดโดยงาย เนื่องจากวยัรุนเริ่มมีการรับส่ือมากขึ้นกวาวัยรุนในอดีต ซึ่งมวิ
สิควีดิโอกับคนดูตองไปดวยกัน และมวิสคิวีดิโอก็เปนเรื่องที่เกี่ยวกับ Lifestyle ของวัยรุน  
 

“ถาพูดถึงพัฒนาการสังเกตดูใหดีมิวสิควดีิโอสมัยกอนนะ สมัยเริ่มตนเพลงๆหนึ่ง จะมีคัท
(cut) อยูประมาณ 40 คัท ทั้งเพลง การเลาเรื่องก็จะชาเหมือนละครนะ ใหคนดูเสพกันชาๆ พอยคุ
กลาง 80 คัทเร็วขึ้นหนอย เพราะคนดูเร่ิมเร็วขึ้นไงรับส่ือไดงายขึ้น อันนี้ดูแลวเขาใจแลว แตกอนตัง้
นานกวาจะเขาใจวาเขาทาํอะไรกัน สมัยนีเ้ร็วขึ้นไปอีก เร็วขึ้นจนกระทัง่แบบวาบางอนัดูไมรูเร่ือง ก็
ยังจะดูรูเร่ือง เพราะคนดูรับส่ือมากขึ้น ถงึทําใหมิวสิควดีิโอสมัยนี้เปนศิลปะมากขึน้ได เพราะคนดู
รับได มันตองไปดวยกัน แลวสมัยนี้เปนเรื่อง Lifestyle ของคนมากขึ้นดวย ตั้งแตชวงยุคเอาศิลปน
มาเปนพรีเซนเตอร มาเปนผูนําวัยรุนนะ แตพอสมัยนี้ศิลปนไมใชผูนําวัยรุนแลว แตศิลปนตอง
เขาใจวัยรุน ตองเปนกลุมเดยีวกับพวกเขา ก็เลยเอา Lifestyle คนมาใชมากขึ้น” (มณฑล อารยาง
กูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 ความชืน่ชอบที่เปลี่ยนแปลงอยางงายดายของกลุมวัยรุน ก็สงผลกระทบตอภาพรวมของ
อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลดวย  
 

“คําจํากัดความมิวสิควีดิโอ ก็คือ Lifestyle นั่นแหละ คนเลือกฟงเพลงแบบไหน กค็ือเขา
อยากจะให Lifestyle เขาเปนแบบนัน้ คนชอบเนื้อหา หรือวาอะไรอยางเนี้ยก็คือ ความเปนชีวิต
ของคนๆนัน้ สมัยนีก้็คือเกิดเด็กแนวขึ้นมา สมัยนีว้ัยรุนรูสึก หรือมีแนวคิดวาฉันก็มีสไตลของฉันนะ 
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อยามาชี้นาํ คุณตองมาเปนพวกฉนัสิ ฉันถงึจะชอบคณุ” (กิตติพงศ ทุมวิภาต, สัมภาษณ: 1 
เมษายน 2548)  
 

ในปจจุบันเมื่อการทาํงานสรางสรรคของมวิสิควีดิโอกท็ําไดงายขึ้น ก็ไดกลายเปนเวทีใน
การสรางสรรคผลงานของเดก็วัยรุน ซึง่ตางก็ใหความสนใจในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทย
สากลมาประกวด ตองการนําเสนอผลงานที่เปนไอเดียของตน และถอืเปนกาวแรกของงานดาน
ส่ือสารมวลชนอีกดวย 

 
“เมื่อกอนการทํามวิสิควีดิโอสักตัวอาจจะเปนเรื่องยาก แตวาเดี๋ยวนี้เรามีกลองวิดีโอตัว

หนึง่ มีคอมฯ เครื่องหนึง่ กส็ามารถทํามิวสิคไดแลว จะเห็นวาเดี๋ยวนีม้ีใหเด็กนักศึกษามาประกวด
มิวสิควีดิโอ แสดงใหเห็นวาการทาํมนัไมยากเลย เพราะมิวสิควีดิโอมนัสื่อสารกับวยัรุน ฉะนั้นเมื่อ
วยัรุนทํา เขาก็จะรูวาวัยรุนสมัยนี้ตองการอะไร อยากดูอะไรในมิวสคิวีดิโอ ตองการการเลาเรือ่ง
แบบไหน ม ี Lifestyle ยังไง อืมก็ประมาณนี”้ (ปวีณ ภูริจิตปญญา, สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 
2548)  
 
 “ผมตรวจดูงานเด็กมัธยมทีส่งประกวด เขาก็ทาํมิวสิควีดิโอไดแลวเขาก็มีกลอง DV แลวก็
ตัดตอเอง มันก็ถือเปนสตารทแรก คือสตารทแรกคนมกัจะถามวา ฟงเพลงนี้แลวรูสึกอยางไร มันก็
เปนเพียงแควา 1 คนทีฟ่งแลวนาํเสนอภาพนัน้ออกมา มันอาจจะเปนภาพที่คนเห็นเหมือนๆกันก็ได 
หรือมันอาจเปนภาพที่แปลกที่คนสวนใหญนึกไมถงึ มันกเ็กิดความนาสนใจอีกอยางหนึ่งใน 
Strategy ของมัน” (ประพัฒน คูศิริวาณิชกร, สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 2548) 
 
 ซึ่งปจจัยเรื่องการดําเนนิชวีติของคนที่เปลีย่นไป ก็สงผลตอแนวคดิของผูสรางสรรคมิว
สิควีดิโอเปนอยางมาก เห็นไดจากในปจจุบันอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลตองมกีารวางแผนการ
ส่ือสารการตลาดอยางมีระบบ เพื่อส่ือสารไปสูกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพที่สุด เพราะ
เทคโนโลยทีี่เจริญกาวหนา จนทาํใหมกีารกอปปเพลงขายจนยอดขายตกต่ํา จนทําให Lifestyle ใน
การฟงเพลงของวัยรุนเปลี่ยนไป จากเมือ่กอนหากชืน่ชอบนักรองกต็องซื้อเทปเพลงมาฟง แตใน
ปจจุบันนั้นตอใหชื่นชอบแคไหน ผูฟงก็ซือ้กันแต MP3 เพราะวาราคาถกูกวา จํานวนเพลงก็
มากกวา และคุณภาพก็ใกลเคียงกนั ดังนั้นทําใหคายเพลงตางก็ตองจัดวางกลยทุธในการสื่อสาร
ไปถึงกลุมเปาหมายเปนอยางดีที่สุด และใหเกิดประโยชนสูงสุด สงผลใหการทํางานนัน้ตองคิดกนั
อยางเปนระบบ ตองคํานงึถงึปจจัยในทกุๆดาน ไมวาจะเปนการนาํเสนอภาพลกัษณของตัวศิลปน 
บทเพลง และรวมไปถึงการนําเสนอมิวสคิวีดิโออีกดวย ซึ่งการนําเสนอมิวสิควีดิโอก็ตองสรางให
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เกิดความรูสึกคลอยตามไปกับเพลงใหได และตองดึงภาพลักษณ (Image) ของศิลปนที่คายเพลง
ตองการนาํเสนอออกมาใหเห็นมากที่สุด ใหกลุมเปาหมายสามารถสัมผัสไดงาย เพือ่เปนการดึงให
กลุมเปาหมายนัน้หนัมาชื่นชมศิลปนและบทเพลงใหมากที่สุด จะไดหาซื้อเทป CD เพลงที่เปนของ
แทมาฟง มากกวาที่จะไปซือ้หาเทปผี CDเถื่อน แตเนื่องจากในปจจุบันคนรับส่ือมากขึ้น ทัง้ใน
ประเทศและตางประเทศ จงึทําใหการทํางานของผูผลิตสรางสรรคเปนไปไดยากขึ้นดวย  
 

“ทํางานยากขึน้ เพราะคนดูเกงขึ้น ตองคิดหลายชั้นขึ้น พูดตรงๆคนดูสมัยกอนไมเกง 
หลอกงายกวานี้ คือสมยักอนคนไมมีมวิสคิวีดิโอดูนี่ ไมเคยเหน็ พอเหน็อะไรก็ดูดีไปหมด แตสมยันี้
ตองทําใหเหมอืนกับวาเขามทีางเลือกเยอะขึ้น ตองทําใหเคารูสึกวาคณุตองดูของเรา คุณเจงนะ 
มันกลับกัน คณุดูของเราคุณมีรสนิยม ปจจัยเยอะขึน้ มีเทคโนโลยทีีด่ีกับคนดูรับไดงายขึน้ดวย แต
คนดูเลือกมากขึ้น ดูแลวมนัแปลกๆนะ คือคลายๆวาตองทํามวิสิควีดิโอที่คอนขางเซอรหนอย แตดูรู
เร่ือง ดูเขาใจ ไดอารมณดวย ดูแลวรูสึกชอบแฮะ” (มณฑล อารยางกลู, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 
2548)  
 
 เชนเดียวกนักบัคุณปวีณ ภูริจิตปญญา ที่ไดกลาวถงึการคิดสรางสรรคมิวสิควีดิโอที่ตอง
คํานึงถึง Lifestyle ของกลุมเปาหมายเปนอยางมาก เพื่อเปนการสื่อสารกับกลุมเปาหมายอยาง
ตรงจุด 
 
 “สมมติวาอยางเพลงทีพ่ีท่ําวง ปล้ืม ชื่อเพลง “ใจละเมอ” วงปลืม้ เขาก็ใหพี่คิดออกมาเปน 
Question แบบเด็กมหาลยั หมายถงึวาขายกลุมเด็กมหาลยัดู พีก่็ฟงเพลง พีก่็เอะ ใจละเมอ
หมายความวายังไง แลวทนีี ้ Question ของวงมนัอยูระดับไหน อยางสมมติเรื่องเกดิบนรถเมล แต
ถาเปนรถเมลธรรมดามันก็จะดูชาวบานไป ใหมนัเปนรถปอ. ก็แลวกัน มันก็ดูแบบเดก็มหาลัยขึ้นรถ
ปอ.เวลาไปเรียน แลวถาเกดิเวลาละเมอละเมอออกไปจากรถปอ. แตเราจะใสความพิเศษเขาไป  ก็
คือ พอละเมอเสร็จ กลองมนัก็จะไหลขึ้นไปตามทอแอรออกไปตรงหลงัคา เหน็ภาพวงปลื้มยืนรอง
เพลงอยูบนหลังคา ซึง่รถกย็ังคงวิ่งอยู ซึง่มันเปนภาพที่แปลกดีและนาสนุก ก็จะคิดปรับเอาไอเดีย
พวกนี้มาใสในงาน เพื่อใหงานมนัดูพเิศษขึ้น เด็กมหาวทิยาลยัจะไดชอบ” (ปวีณ ภูริจิตปญญา, 
สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 2548)  
 
 ปจจัยตางๆขางตนเปนปจจัยหลักๆที่ตองคํานึงถึงอยางขาดไมไดสําหรับผูสรางสรรคมิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากล ซึ่งเปนตัวขับเคลื่อนใหมวิสิควีดิโอไดมีการพัฒนาตอไปเร่ือยๆ และ
นอกจากปจจัยตางๆเหลานีก้็ยังมีปจจัยยอยๆที่ตองคํานึงถึงดวย เชน ระยะเวลาในคิดสรางสรรค 
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อุปสรรคที่เกิดขึ้นในการทาํงาน ดนิฟาอากาศ ผูสนับสนนุอัลบ้ัมเพลง(สปอนเซอร) ความถนัดของผู
สรางสรรคแตละบุคคล ส่ิงเหลานี้ลวนสงผลตอการคิดสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลทัง้สิน้  
 

“ทุกอยางเปนปจจัยที่ตองคิดหมด วนัเวลา ที่เรงรีบมากในการทาํมิวสิควีดิโอ คิดสั้นมาก 
หนงัโฆษณาเขาคิดกันเดือน 2 เดือน มวิสิควดีิโอบางทคีิดกันอาทิตยหนึง่ก็ม ี 3 วันก็มี เพื่อจะตอง
ถาย แลวก็ปจจัยอยางอื่นๆ เชน เรารูอยูแลววาหนงัเรือ่งนี้มนัตองถายเอาทดอร แตวันนีม้ันยังอึม 
ครึมอยูเลย เราก็ตองเสี่ยง อันนี้คือความบาบิ่นของคนทาํมิวสิควีดิโอ” (ประพัฒน คูศิริวาณิชกร, 
สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548) 
 
 

 



บทที่ 6 
 

บทสรุป อภปิรายผล และขอเสนอแนะ 
 

การศึกษาวิจยัเรื่อง “พัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากล” 
มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงพัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล
ตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบนั และวิเคราะหถงึปจจัยที่มีบทบาท มีสวนในการผลกัดัน หรือเกี่ยวของกับ
พัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล 

 
การวิจยัครั้งนีเ้ปนการวิจัยเชงิคุณภาพ (Qualitative Research) ระเบียบวิธวีิจัยทีใ่ชใน

การศึกษาครั้งนี้คือการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In–depth Interview) และขอมูลประเภทเอกสาร 
โดยมีแนวคิดที่ใชเปนกรอบในการวิจัยประกอบดวย แนวคิดเรื่องการสื่อความหมาย และสุนทรียะ
ทางดนตรี, แนวคิดของดนตรีในฐานะที่เปนสวนหนึง่ของยุคสมัย, แนวคิดของธุรกิจและ
อุตสาหกรรมเพลง และแนวคิดการสื่อสารการตลาด (Marketing Communication) 
 

ผูวิจัยไดศึกษาถึงพัฒนาการทางดานแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล
จากอดีตถึงปจจุบัน มิวสิควดีิโอเพลงไทยสากลไดมีพัฒนาการมาถึง 22 ปดวยกนั ซึ่งมิวสิควีดิโอที่
ถือไดวาเปนมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลเพลงแรกของประเทศไทยนัน้ คือเพลง“ไปทะเลกนัดีกวา” 
ของศิลปนชื่อ ปานศกัดิ์ รังสิพรามณกุล ในป พ.ศ. 2527 ผลิตโดยบริษัทไนทสปอต โปรดักชั่น 
จํากัด มวิสิควีดิโอเพลงนีท้ําใหคายเพลงทุกคายเลง็เหน็วา การนาํเสนอมวิสิควีดิโอนัน้มี
ประสิทธิภาพในการสรางจุดสนใจ และชวยในการประชาสัมพันธสงเสริมการขายไดดี นับเปน
จุดเริ่มตนที่สําคัญที่ทําใหผูประกอบธุรกิจเพลงไทยสากลเริ่มหันมาใหความสนใจกับการผลิตและ
การสรางสรรคผลงานเพลงไทยสากลมากยิ่งขึ้น และก็มีการสรางสรรคงานมวิสคิวีดิโอกันอยาง
กวางขวาง ซึ่งถือเปนสื่อที่ไดรับความนยิมอยางมากในการทําโปรโมชัน่ของธุรกิจเพลงไทยสากล  
 

จากการศึกษาพัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลพบวา 
ส่ือมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลนั้นไมใชส่ือที่ถูกสรางสรรคข้ึนมา โดยไมไดมีความสมัพันธเกีย่วเนือ่ง
กับบริบทอื่นๆในสังคม มวิสิควีดิโอไมไดเปนสื่อที่เกิดขึ้นมาลอยๆ แตมีการเชื่อมโยงผกูพนักับ
บริบททางสงัคมวัฒนธรรม โดยเฉพาะอยางยิ่ง บริบทของพฒันาการทางธุรกิจอุตสาหกรรมเพลง
ไทยสากล ซึ่งมีการเชื่อมโยงกนัอยางแยกกันไมออก อาจจะกลาวไดวาพัฒนาการของมิวสิควีดโิอ
เพลงไทยสากลก็เปนสวนหนึ่งของพัฒนาการของธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลดวย จึงทําให
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การสรางสรรคงานแบบมิวสคิวีดิโอเพลงไทยสากลนี ้ เปนการสรางสรรคที่เขาไปเกีย่วโยงกนัทุกมติิ 
เกิดการเปลี่ยนแปลงในหลายๆดาน ไมวาจะเปนดานรูปแบบการนาํเสนอ กระบวนการทาํงาน และ
บทบาทหนาที ่และการนําเอาตัวมวิสิควีดิโอไปตอยอดใหเกิดการสรางรายไดเพิ่มข้ึนอกี แตอยางไร
ก็ตาม ผูวิจยัไดพบวาพัฒนาการของมิวสคิวีดิโอเพลงไทยสากลนัน้ มิไดเปนพัฒนาการที่เมื่อเกิด
รูปแบบใหมข้ึนมาแลวรูปแบบเกาที่มีมาจะสูญหายไป เพราะพฒันาการที่เหน็นัน้เปนการปรับตัว 
การขยายตัว แตมิไดเกิดการแทนที่แตอยางใด ซึง่จากการศึกษาพบวา พัฒนาการของแนวคิดใน
การสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล มีจุดเริ่มตนมาจากการทีม่ิวสิควีดิโอเกดิจากการทีง่าน
ดนตรี (เพลง) เปนเพียงตัวสรางแรงบนัดาลใจ แลวผูสรางสรรค ก็สรางมวิสิควดีิโอออกมาเปน
ภาพยนตรส้ันๆเรื่องหนึง่ ที่มีเพลงเปนเพียงสวนประกอบเทานัน้ จากจุดเริ่มตนตรงนัน้มาจนถงึ
ปจจุบัน สามารถสรุปได 4 ยุคดวยกันคือ 
 

1. ยุคเริ่มแรก (พ.ศ.2527 – พ.ศ. 2533) 
 

แนวคิดการสรางสรรคงานมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลที่สําคัญของยุคแรกก็คือ การ
สรางสรรคที่มาจากการที่เพลงเปนเพียงแรงบันดาลใจเทานั้น บทบาทของผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็
ทําหนาที่ตีความ แลวดงึความรูสึกของตนเองที่มหีลังจากการฟงเพลง แลวก็เปนผูที่เลือกเพลงที่
สามารถมาเปนแรงบันดาลใจ ในการทาํใหคิดออกมาเปนชุดของภาพ แลวนําเสนอออกมาเปน
เร่ืองราว  

 
เพราะฉะนัน้รูปแบบการนาํเสนอของมิวสคิวีดิโอในยุคนีก้็จะมหีนาตาเหมือนเปน

ภาพยนตรส้ันๆเรื่องหนึง่ทีม่ีเพลงเปนเพียงสวนประกอบหนึง่ อยางไรก็ตามการปรากฏของศิลปน
นักรองก็จะปรากฏในลักษณะที่เปนผูแสดงคนหนึ่ง เปนตัวละครในเรื่องราวของมวิสิควีดิโอ ในยุคนี้
ผูสรางสรรคมีอิสระที่จะใสอารมณ ความรูสึกนึกคิด ผานเรื่องราวทีน่ําเสนอ หรือจุดสําคัญของมิว
สิควีดิโอในยุคนี้ก็คือ การทีผู่ชมสามารถที่จะซึบซับอารมณ ความหมาย และความรูสึก ของบท
เพลงและดนตรี โดยผานเรื่องราวที่ผูสรางสรรคถายทอดและนําเสนอออกมา แตกระนั้นก็ตามการ
มีอิสระในการสรางสรรคนั้น ก็ไมไดหมายความวา ผูสรางสรรคจะสามารถตีความหรือบิดเบือนบท
เพลง กลาวคอื มวิสิควีดิโอที่สรางสรรคจะตองเชื่อมโยงกับเนื้อหา อารมณของเพลง มิวสิควีดิโอ
ตองไมไปขัด หรือสรางเรื่องออกนอกทิศทางที่เพลงตองการสื่อ 

  
สําหรับธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในยุคนี ้การดําเนินงานทางธรุกิจเพลงยังไมไดทํา

ธุรกิจในลักษณะที่เปนตลาดธุรกิจอุตสาหกรรมขนาดใหญ คือเปนชวงทีเ่ร่ิมมกีารทาํธุรกิจแลว 
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อาจจะกลาวไดวาเปนชวงยคุวางรากฐานของธุรกิจเพลงไทยสากลก็ได ซึ่งการดําเนินธุรกิจใน
ขณะนั้น ทาํในลักษณะที่ผูกําหนดทิศทางของการสรางสรรคงานเพลง ยงัไมไดนาํเอาการตลาด
ข้ึนมาเปนตัวกาํหนดทิศทางของเพลง แตเปนยุคที่ศิลปนนกัรอง นกัดนตรีตางหากที่เปนผูกําหนด
ทิศทางของผลงานเพลง  
 
 จากการนาํเสนอมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคนี้ผลทีไ่ดก็คือ มิวสิควีดิโอไดสรางความ
สนใจแกสังคมในขณะนัน้อยางมาก  เกิดความฮือฮา กลายเปนเรื่องทอลค ออฟ เดอะทาวน (talk 
of the town) ของสังคม จนทําใหในยุคนัน้ก็มีแนวคิดทีต่ามมาวา มิวสิควีดิโอจะชวยในการสงเสรมิ
การขายได กเ็กิดแนวคิดที่ตองมีการนําเสนอใหเห็นศิลปนกาํลังขยับปากรองเพลง เปนจุดเริ่มตน
ของรูปแบบในการสรางสรรคมิวสิควีดิโออีกรูปแบบหนึ่ง ซึง่รูปแบบนี้ก็ไดรับการตอยอดในยุคตอไป  
 

2. ยุคเนนภาพลักษณศลิปน (พ.ศ. 2534 – พ.ศ. 2538)  
 

สําหรับยุคนี้เปนยุคทีน่าํเอาแผนทางการตลาดเขามาเปนตัวกําหนดการสรางสรรคงาน
เพลง เนื่องจากทิศทางของธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในยุคนีห้นัมาใหความสนใจกับ
กลุมเปาหมายที่กวางขึ้น ใหความสนใจใหกับกลุมที่เปนเด็กวัยรุนมากขึน้ ตั้งแตชวงอายพุรีทนี 
(อายุ 10 – 13 ป) ข้ึนไป และยังเปนยุคทีก่ระแสของเพลงปอป, ปอปแดนซ กําลงัไดรับความนยิม
อยางกวางขวางในสงัคม  

 
การดําเนินธุรกิจเพลงไทยสากลในยุคนีท้ีม่ีการวางแผนทางการตลาดก็ประสบผลสําเร็จ 

ทําใหธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงเติบโตขึ้นอยางรวดเร็ว จนบริษัทจาํนวนหลายบริษทัสามารถตัง้สวน
ที่สรางสรรคมวิสิควีดิโอแยกออกมา และในยุคนีเ้องบริษทัแกรมมี ่เอนเตอรเทนเมนท จาํกัด บริษัท
ที่ดําเนินธรุกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลไดเขาจดทะเบยีนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย
กลายเปนบริษัทมหาชน 

  
จากการศึกษาพบวาเมื่อมกีารใชแผนทางการตลาดเปนตวักําหนดการผลิตสรางสรรค

อัลบ้ัมเพลง ก็เชื่อมโยงมาเปนตัวกาํกับ กําหนดการสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอไปดวย แผนการ
ตลาดของการทําธุรกิจเพลงในยุคนี ้เนนไปที่ตัวศิลปนนกัรองที่เปนวัยรุนที่ยงัอยูในวยัเรียน มีบุคลกิ 
หนาตาดี กลาแสดงออก มีศกัยภาพในการเปนผูนาํ ซึ่งการอยูภายใตทศิทางนัน้ ก็เกีย่วโยงกับการ
สรางสรรคงานมิวสิควีดิโอที่เปลี่ยนแปลงจากงานที่เสยีงเพลงกับภาพอาจจะไมตองเกี่ยวเนื่องกัน
ทั้งหมด ดูภาพก็ดูเพลนิๆ ฟงเพลงกฟ็งเพลงเพราะๆ มาสูยุคที่ตองดูภาพที่สวยงาม แลวเพลงก็ตอง
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เพราะ และอารมณรวมตามไปดวยอยางชดัเจน ยุคนีเ้ปนยุคที่ขายภาพลักษณของศิลปน (Image) 
และเปนการใชแผนการตลาดเพื่อสงเสริมการขายอัลบ้ัมเพลงอยางเต็มที่ ซึง่สงผลตอการแขงขันที่
สูงตามไปดวยของธุรกิจเพลงไทยสากล 

 
ดังนัน้ก็จะพบวารูปแบบการนําเสนอมวิสิควีดิโอที่ปรากฏการขยับปากรองเพลงของศลิปน 

เปรียบเสมือนเปนขอบังคับหนึง่ของการสรางสรรคมิวสคิวีดิโอในยุคนีเ้ลยทีเดียว อาจจะเนื่องดวย
ในยุคนีม้ีศิลปนนกัรองออกอัลบ้ัมจํานวนมากขึ้น การสรางสรรรคมิวสิควีดิโอรูปแบบนี้ก็อาจจะชวย
ใหผูชมจําไดวา ศิลปนคนนีร้องเพลงอะไร ในขณะที่แนวคิดในการสรางสรรคก็มุงเนนการตีความ
ทางอารมณของเพลง แลวกด็ึงใหคนคลอยตามไปกับอารมณของเพลงดวยการชมภาพการ
แสดงออกทางอิริยาบถทุกทวงทาของศิลปน การใชมุมกลอง สีสันของภาพ จงัหวะการตัดตอ เชน 
ถาสนกุสนานสวนประกอบตางๆก็ตองไปดวยกนัทัง้หมด หากเปรียบกับยุคแรก ที่สรางใหคนเขาถึง
อารมณเพลงดวยการดูเร่ืองราวแบบภาพยนตร แตยุคนี้มุงใหคนเขาถึงอารมณเพลง ดวย
ภาพลักษณ (Image) และการแสดงออกของศิลปน โดยใชมุมกลอง สีสันของภาพ และจังหวะการ
ตัดตอที่เปนไปตามจังหวะของดนตรี (Beat)  
 
 ซึ่งผลที่ไดจากการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคนี้ ก็คือ เกิดสิ่งที่เรียกวา 
ความซ้าํซาก จําเจ เกิดความรูสึกขาดความหลากหลาย เนื่องจากในยุคนี้ทัง้ศิลปนนักรองและการ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอก็เปนการสรางสรรคในรูปแบบเดิมๆ กอใหเกิดความเบื่อหนายในสังคม  
  

3. ยุคไรรูปแบบ (พ.ศ. 2539 – พ.ศ. 2543)  
 

ยุคตอมาประมาณปพ.ศ. 2539 เปนชวงที่ใครๆตางกพ็ากันเรียกวายคุของ “แนวเพลงอัล
เทอรเนทีฟ” เปนแนวเพลงที่เร่ิมไดรับความนยิมเขามาแทนที่เพลงปอปวัยรุนในขณะนั้น เนื่องจาก
คนไทยเริ่มเกดิความเบื่อหนายกับเพลงปอปใสๆ ที่มอียูมากมายไปหมด เปนยคุที่ธุรกิจเพลงเกิด
แนวทางดนตรีที่แตกตางหลากหลาย เปนความพยายามตองการจะฉีกตนเองออกจากขนบปอป 
ตองการปลดปลอยตัวเองใหพนจากกระแสการครอบงําทางการตลาด 

 
 กลาวคือเปนมวิสิควีดิโอในยคุไดเปนตัวแทนในการปลดปลอย หรือตอบสนองกลุมคนที่
เร่ิมเบื่อหนายเพลงปอป ไมชอบตามกระแส และไดสรางความเปนผูนําทางสังคมใหวัยรุนอีกแบบ
หนึง่  
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ยุคนี้เปนยุคทีเ่กิดเทคโนโลยดีิจิตอลแลว และดวยความที่เทคโนโลยีเปนตัวการทําใหทกุ
อยางงายขึ้น ความสามารถของกลองวีดีโอที่พัฒนาขึน้ กระบวนการตัดตอทางคอมพิวเตอรทําได
แลว ทําใหการสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็สามารถทําไดงายดายขึ้นมาก ก็เลยเกิดรูปลักษณของมิว
สิควีดิโอที่เปลีย่นไปจากเดิมแทบจะทัง้หมด เชน ภาพลกัษณศิลปนทีต่องดูดี แตยุคนี้ก็มาทาํใหไม
ดูดี อาศัยมุมกลองแปลกๆ เปนมมุกลองแบบที่สรางขึน้ไมใชภาพที่เห็นในชีวิตปกติ ใน 2 ยุคแรก 
ยังเปนมุมกลองแบบที่ตาเหน็เปนแบบเหมือนจริง การตัดตอก็ไมไดเนนจังหวะแลว เพราะฉะนั้น
การสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคนี้ก็สามารถสรางสรรคอยางอิสระทําอะไรก็ได เปนการมุงเนนให
เห็นวาการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเปนการสรางงานศิลปะอยางหนึ่ง แลวก็เปนงานศิลปะแนว
ปลดปลอย ดังนัน้มวิสิควีดิโอในยุคนี้จงึมแีนวคิดวา ทาํอยางไรก็ไดใหมันออกมางายๆ เรียบๆ แตดู
มีสไตล และตองแปลกไมเหมือนใคร แลวก็เนนไปที่ความคิดสรางสรรค และการสื่ออารมณของ
เพลงนั้นๆ 
 
 เนื่องจากหลักแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคนี้คือ ความไรรูปแบบ 
เปนการสรางสรรคที่ทําตามอําเภอใจ อาจจะเปนเพราะเทคโนโลยีทีท่าํใหมิวสิควีดโิอสามารถทําได
งายขึน้  แตผลที่ไดก็คือ พอผานไปสักระยะหนึ่งที่ผูคนเสพมิวิสควีดิโอแบบนี้มากเขา ก็จะรูสึกวา 
เปนมวิสิควีดิโอที่มีความงายมากเกนิไป งายจนขาดความปราณีต การที่จะพยายามหันไปสูความ
เปนศิลปะ แตกลับดูเปนงานสมัครเลนมากเกินไป คนก็รูสึกวาดิบไป ขาดความพิถพีถิัน ขาดความ
ปราณีต  เพราะฉะนั้นคนทีโ่หยหาความปราณีตยังคงมีอยู ดงันัน้จึงทําใหการสรางสรรคงานในยุค
ตอมา ทั้งงานเพลงและงานมิวสิควีดิโอเริม่มีการสรางสรรคงานเพื่อตอบโจทยเฉพาะกลุมมากขึ้น  
 

4. ยุคผสมผสาน (พ.ศ. 2544 – ปจจบุนั) 
 

เมื่อยุคที่ผานมาทีม่ีผลงานที่เปนแนวเพลงอัลเทอรเนทฟี ออกมาเยอะมากขึน้ คนก็เร่ิมที่
จะรูสึกวาไมฉีกแลว คนในยุคนี้ก็เร่ิมที่จะบอกตัวเองวา “ฉันมีสไตลเปนของตัวเอง” เกิดการเลือก
เสพงานที่เฉพาะเจาะจงมากขึ้น ในขณะเดียวกนัแมแตบริษัทธุรกิจเพลงคายใหญๆ ตางก็เล็งเหน็
ถึงการมีตลาดเพลงเฉพาะกลุม เฉพาะรสนิยม ทําใหเร่ิมมีการปรับกลยุทธในการดําเนินธุรกิจ
อุตสาหกรรมเพลงไทยสากล มีการแขงขันกันในการสรางสรรคเพลง มีการแบงกลุมของคายเพลง
ในสังกัดใหตอบโจทยทางการตลาดของตลาดเฉพาะกลุมมากขึ้น ยุคนี้กจ็ะมีคายเพลงอินดี้เกิดขึ้น  

 
การดําเนินธุรกิจเพลงไทยสากลในยุคนี ้ ก็กลับมามีการวางแผนทางการตลาดมาเปน

ตัวกําหนด แนวทางในการสรางสรรคงานเพลงอกีครั้ง แตเปนไปในแงของการวางแผนทาง
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การตลาดที่ตอบสนองความตองการ หรือความชืน่ชอบของคนแตละกลุม ตั้งแตตอบระดับ mass 
ไปจนถึงเฉพาะเจาะจงกลุมคนตางๆกนั แตอยางไรก็ตามตลาดธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลก็
ยังเนนไปที่ตลาดวัยรุน 

 
เพราะฉะนัน้งานสรางสรรคมิวสิควีดิโอ ก็ตองเปนไปตามแผนการตลาดของแตละอัลบ้ัม 

และข้ึนอยูกับศิลปน บางศิลปนเปนศิลปนแนวอนิดี้ ผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็ตองตีโจทยใหไดวา
จะนาํเสนออะไร กลุมคนในตลาดอินดี้ชืน่ชอบอะไรบาง ตองการชมมิวสิควีดิโอแบบไหน บาง
ศิลปนก็อยากอินดี้ แตเปนอินดี้ในกระแส การนาํเสนอก็ตองเปนอกีรูปแบบหนึง่ บางศิลปนยังคง
เนนภาพลักษณที่สามารถขายได ก็ยงัมีมวิสิควีดิโอที่ตอบโจทยของตลาดกลุมนี้อยู หรือนําศิลปนที่
มีอยูแลวในสงักัด นาํมาสรางความผสมผสานอยางลงตัวเพื่อใหเกิดการตอบโจทยทางการตลาดที่
กวางขึ้น เชน เบิรด ธงไชย แมคอินไตย ออกอัลบ้ัมชุด “แฟนจา” ก็เปนการนาํมาเปนตัวแทนในการ
ส่ือสารกับกลุมเปาหมายทีข่ยายฐานกลุมผูฟงใหมากขึ้น คือไมตองเกิดจากการสรางศิลปนใหม
เพียงอยางเดยีว เปนการนาํเอาศิลปนทีม่ีอยู มาใชประโยชนใหเกดิประสิทธิภาพสูงสุด กลาวคือ 
การวางแผนทางการตลาดในยุคนีเ้ปนการทําการตลาดแบบแบง segmentation เพื่อตอบโจทย
ตลาดเฉพาะกลุม 

 
ผลที่ไดจากการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคปจจุบันก็คือ มิวสิควดีิโอได

กลายเปนสื่อบันเทงิสื่อหนึง่ ที่ผูคนตองการเสพเพื่อตอบสนองความตองการของตน ดงันัน้ในชวง
ปจจุบัน จะพบการบริโภคสื่อมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในฐานะที่เปนสินคาชนิดหนึง่ ซึง่มวิสิควีดิ
โอก็ไดกาวเขามาเปนสื่อที่มมีูลคาทางการตลาดสามารถสรางรายไดใหกับธุรกิจอุตสาหกรรมเพลง
ไทยสากล 
 
 จากพัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลที่มีการปรับตัว 
เปลี่ยนแปลงขางตนจะเห็นไดวาสื่อมิวสิควีดิโอ คือส่ือทีม่ีพัฒนาการทางดานการสรางสรรคมาโดย
ตลอด จากยุคที่คนไทยยงัไมไดสัมผัสกบัส่ือนี้ จนกาวเขามามีบทบาทสาํคัญในฐานะที่เปนสื่อ
สงเสริมการขาย ถงึแมจะไมไดทําหนาทีเ่สนอขายอัลบ้ัมเพลงอยางตรงไปตรงมาเหมือนโฆษณา  
แตก็ตองคํานงึถึงรายไดผลประกอบการทางธุรกิจดวย เนื่องจากธุรกจิอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล 
จากบริษทัเล็กๆไดกลายเปนธุรกิจขนาดใหญแบบบริษัท จํากัด(มหาชน)ไปแลว ในขณะเดียวกนั
ส่ือมิวสิควีดิโอก็ตองคํานึงถงึการสรางสรรคทางดานศิลปะ (Art) เนื่องจากมวิสิควีดิโอเปนสื่อที่เกิด
จากการสรางภาพมาเพื่อประกอบเพลง และส่ืออารมณความรูสึกของเพลงไปสูผูฟงใหได ซึ่งจาก
พัฒนาการทางแนวคิดการสรางสรรค ก็มปีจจัยทีม่ีบทบาทเกี่ยวของดงันี ้
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1. ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล  

 
อุตสาหกรรมเพลงไทยเปนอตุสาหกรรมทีม่ีการเจริญเตบิโตมาอยางตอเนื่อง และสามารถ

สรางรายไดทีค่อนขางสงู หากยอนกลับไปในอดีตเพลงไทยสากลไดกลายเปนระบบธุรกิจอยาง
จริงจังนับต้ังแตมีการประกาศกฎหมายลิขสิทธิ์ฉบับป พ.ศ. 2521  
 
 ซึ่งการอุตสาหกรรมการผลิตเพลงขนาดใหญ เปนการผลิตเพื่อตอบสนองตลาดมวลชน 
ดังนัน้หวัใจสําคัญของการผลิตเพลงก็คือ  การไดรับความนิยม ซึง่ “มิวสิควีดิโอ” ที่เปนกลวธิีในการ
โฆษณาประชาสัมพนัธ จึงไดถือกําเนิดขึ้นมา 
 
 อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลถือเปนปจจัยที่เขามามีบทบาทตอพฒันาการของแนวคิดใน
การสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในแงของทิศทางในการดําเนนิธุรกิจเพลง ทิศทางของ
แนวเพลง การบริหารระบบการทาํงานขององคกร การวางแผนทางดานการสื่อสารการตลาด
อยางไรไปสูผูบริโภคกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ ซึง่จะสงผลถงึการประชาสัมพันธ
สงเสริมการขายอัลบ้ัมเพลง วาควรมีการกําหนดงบประมาณมากนอยอยางไร เนือ่งจากมิวสิควดีิ
โอก็คือส่ือๆหนึ่งในสวนของการโฆษณาประชาสัมพนัธอัลบ้ัมเพลงนัน่เอง  
 

2. บทเพลงและแนวดนตร ี
 

การสรางสรรคมิวสิควีดิโอนัน้ มีจุดเริ่มมาจากเพลงและดนตรีกอน จากนั้นจงึนาํมา
สรางสรรคเปนภาพ ที่ตองคํานงึถงึการสื่ออารมณ ความรูสึกของบทเพลง คือความรูสึกในเชิง
ศิลปะ และสุนทรียะของบทเพลงและดนตรี แตในขณะเดียวกนัก็ตองคํานงึถงึกระบวนการสื่อสาร 
เพื่อการโฆษณาดวยเชนกนั ดงันัน้สื่อมวิสิควีดิโอจึงเปนสื่อที่เปนสวนผสมของ ส่ือสงเสริมการขาย 
(promotion) และส่ือสรางสรรคทางศิลปะ (Art form) ไปพรอมๆกัน 
 

แตทั้งนีม้ีการวพิากษวิจารณกันวาพลังของเพลงที่จะเชื่อมโยงเรากับบางสิง่บางอยางถูก
จํากัดโดยศิลปะแหงการถายทอดอรรถรสโดยภาพของมวิสิควีดิโอ กลาวคือ หากเราฟงเพลงเพียง
อยางเดยีว เราสามารถทีจ่ะจินตนาการไปไดอยางไมมีขอจํากัด แตถาหากเราฟงเพลงผานมวิ
สิควีดิโอ ซึ่งมีการนาํเสนอดวยภาพเปนหลัก เราไดเปลี่ยนจากการฟงเพลงดวยหูเพยีงอยางเดียว 
มาเปนการใชตาในการฟงเพลงพรอมๆกบัการใชหู ทาํใหภาพตางๆที่เราเหน็ในมวิสคิวีดิโอกลายมา
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เปนกรอบ (Frame) จํากัดจนิตนาการจากการฟงของเรา อยางไรก็ตามทรรศนะของผูสรางสรรคมิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากลนัน้กลาววา มิวสคิวีดิโอเปนการชี้นําอารมณความรูสึกมากกวา เนื่องจาก
เปนกระบวนการหนึง่ที่ทาํใหผูฟงมีความรูสึกคลอยตามบทเพลงใหมากที่สุด เปนการทําใหเพลงๆนี้
เห็นภาพไดชัดขึ้น และเปนภาพที่สามารถพูดแทนความรูสึกของผูฟง เปนการสรางประสบการณ
รวมใหเกิดกับผูฟง ใหผูฟงชืน่ชอบในบทเพลงและดนตรี 
 

3. เทคโนโลยีการผลิตและการตัดตอวีดิโอ 
 

เทคโนโลยีดิจติอลเปนปจจัยหลักที่สําคญัมาก มีบทบาทตอพฒันาการของแนวคิด และ
กระบวนการในการทํางานของผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล เนื่องจากเทคโนโลยีที่
พัฒนาขึ้นเรื่อยๆสงผลใหเกดิการเปลี่ยนแปลงตอการสรางสรรคงานศลิปะ และการกอใหเกิดการ
สรางงานศิลปะรูปแบบใหมข้ึน อันเปนงานศิลปะของยคุหลังสมยัใหม (Postmodern) 
 

 ผลผลิตทางเทคโนโลยีดิจิตอลที่มีอิทธิพลตอการสรางสรรคงานมิวสิควดีิโอที่สําคัญกค็ือ 
คอมพิวเตอร คอมพิวเตอรมีบทบาทอยางมากในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ ในแงของการตัดตอ 
และการสรางภาพใหไดตามจินตนาการ โดยที่ไมตองเกิดจากการถายสิ่งๆนั้นจริงๆ เพียงแคใช
คอมพิวเตอรสรางภาพออกมาเทานัน้  
 

กลาวโดยสรุป เทคโนโลยีทีพ่ัฒนานั้นมีผลตอความเปลี่ยนแปลงไปของงานศิลปะและ
สําหรับคอมพวิเตอรนั้นมีอิทธพิลตอการสรางงานแบบศิลปะยุคหลงัสมัยใหม ซึง่มีคุณลักษณะที่
สําคัญคือ เปนงานศิลปะทีม่ีรูปแบบการทําซ้าํ และการนํามาผสมผสานกนั มีการตัดตอภาพแบบ
กระโดดไปกระโดดมา ไมตอเนื่อง ไมใชวธิีการเลาเรื่อง แตเสนอภาพลักษณและใหความสาํคัญตอ
เร่ืองของอารมณ และความรูสึก ซึง่คุณลักษณะเหลานี้ปรากฏใหเห็นในสื่อมิวสิควีดิโอมากที่สุด จน
สามารถกลาวไดวา มวิสิควดีิโอคือตัวแทนของสุนทรียภาพยุคหลังสมัยใหม(Postmodern) 

 
4. วิถีชีวิต (Lifestyle) 

 
ปจจัยที่สําคัญอีกปจจัยหนึง่ที่มีบทบาทตอพัฒนาการของแนวคิดการสรางสรรคมิวสคิวีดิ

โอเพลงไทยสากล นัน่ก็คือการวิถีชวีิตของคนในสังคม (Lifestyle) ระยะเวลาทีม่ิวสคิวีดิโอไดพัฒนา
มาเรื่อยๆ ก็ข้ึนอยูกับความชอบ ความชื่นชม นยิมในสิง่ตางๆของคนในสังคมที่เปลีย่นแปลงไปเปน
สวนหนึง่เหมือนกนั  
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โดยเฉพาะอยางยิง่สื่อมวิสิควีดิโอเปนสื่อทีถู่กผลิตขึ้นมาเพื่อวัยรุนเสพ ดังนั้นจงึมีการ

เปลี่ยนแปลงปรับเปลี่ยนอยูตลอดเวลา เพื่อใหเขากับความชืน่ชอบของวัยรุน ที่เปนวัยที่รับส่ิงตางๆ
ไดงาย และชืน่ชอบความทนัสมัย  
 

ซึ่งปจจัยเรื่องการดําเนินชวีติของคนที่เปลีย่นไปสงผลตอแนวคิดของผูสรางสรรคมิวสิควีดิ
โอเปนอยางมาก เห็นไดจากในปจจุบนัธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลตองมีการวางแผนการ
ส่ือสารการตลาดอยางมีระบบ เพื่อส่ือสารไปสูกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพที่สุด เพราะ
เทคโนโลยทีี่เจริญกาวหนา จนทาํใหมกีารกอปปเพลงขายจนยอดขายตกต่ํา จนทําให Lifestyle ใน
การฟงเพลงของวัยรุนเปลี่ยนไป จากเมือ่กอนหากชืน่ชอบนักรองกต็องซื้อเทปเพลงมาฟง แตใน
ปจจุบันนั้นตอใหชื่นชอบแคไหน ผูฟงก็ซือ้กนัแต MP3 เพราะวาราคาถกูกวา จํานวนเพลงก็
มากกวา และคุณภาพก็ใกลเคียงกนั ดังนั้นทําใหคายเพลงตางก็ตองจัดวางกลยทุธในการสื่อสาร
ไปถึงกลุมเปาหมายเปนอยางดีที่สุด และใหเกิดประโยชนสูงสุด การทํางานนัน้กต็องคิดกันอยาง
เปนระบบ ตองคํานงึถงึปจจัยในทุกๆดาน ไมวาจะเปนการนําเสนอภาพลักษณของตัวศิลปน บท
เพลง และรวมไปถงึการนําเสนอมิวสิควีดิโออีกดวย  
 

ปจจัยตางๆขางตนเปนปจจัยหลักๆที่ตองคํานึงถึงอยางขาดไมไดสําหรับผูสรางสรรคมิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากล ซึ่งเปนตัวขับเคลื่อนใหมวิสิควีดิโอไดมีการพัฒนาตอไปเร่ือยๆ และ
นอกจากปจจัยตางๆเหลานีก้็ยังมีปจจัยยอยๆที่ตองคํานึงถึงดวย เชน ระยะเวลาในคิดสรางสรรค 
อุปสรรคที่เกิดขึ้นในการทาํงาน ดนิฟาอากาศ ผูสนับสนนุอัลบ้ัมเพลง(สปอนเซอร) ความถนัดของผู
สรางสรรคแตละบุคคล ส่ิงเหลานี้ลวนสงผลตอการคิดสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลทัง้สิน้ 
 
อภิปรายผลการวิจัย 
 

จากการศึกษา “พัฒนาการทางแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล” ที่มี
ความสัมพันธเกี่ยวโยงกับปจจัยตางๆที่กลาวขางตนนัน้ ทําใหปจจุบันนีธุ้รกิจการสรางสรรคมิว
สิควีดิโอก็ถือเปนหนึ่งในธุรกจิความบนัเทิง ซึ่งทกุวนันี้ธุรกิจบันเทิงไดเชื่อมโยงถึงกันหมด ไมวาจะ
เปนธุรกิจภาพยนตร, ธุรกิจโทรทัศน, ธุรกจิเพลง, ธุรกิจวิทย ุ รวมไปถงึธุรกิจส่ือส่ิงพมิพ ทัง้หมดนี้
เรียกวา “ธุรกิจบันเทิง”  

 



 169

อยางไรก็ตามจากการศึกษาพบวาบทบาทหนาทีห่ลักของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล ก็คือ
การทาํหนาทีส่งเสริมการขายเพลง กลาวคือ ผลผลิตทางดนตร ีกย็ังคงเปนผลผลติหลักหรือรายได
หลักของธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล แลวสื่อมวิสิควีดิโอกท็ําหนาทีเ่ปนหนึง่ในสื่อสงเสริม
การขาย หรือ ส่ือประชาสัมพันธ เผยแพร สงเสริมการขายใหอัลบ้ัมเพลงนัน้ๆ ซึ่งการทาํหนาทีน่ี้ก็
ยังคงอยูจนถึงทุกวนันี้ ไมวาจะเปนในยุคใดๆก็ตาม 
 

แตในขณะเดียวกนั กพ็บวาสื่อมิวสิควีดิโอก็มีบทบาทหนาที่อ่ืนๆ เพิม่เติมเขามาดวย ทั้ง
บทบาทหนาทีท่างธุรกิจ และสังคม เร่ิมมาจากการที่เปนวัตถุดิบสําหรับรายการเพลงทางโทรทัศน 
ทําใหการจัดรายการเพลงทางโทรทัศนงายขึ้น สะดวกขึ้น และเปนที่มาของอาชพี “วีเจ (VJ)” ทําให
สังคมรูจักคําวา “วีเจ” บทบาทหนาที่นี ้ เปนสวนหนึง่ (segment) ที่แสดงใหเหน็วามิวสิควีดิโอ 
กลายมาเปนรายการโทรทัศนได และเริ่มสรางรายได สรางมูลคาเพิม่ใหกับธุรกิจเพลงไทยสากล 
แตเปนรายไดที่เกิดจากคนชมรายการเพลงทางโทรทัศน 
 

หลังจากนั้นก็เกิดมิวสิควีดิโอที่กลายเปนผลิตภัณฑที่สรางมูลคาทางธรุกิจดวยตัวโดยตรง
ของมันเอง เปนรายไดที่เกิดจากการขาย ผูคนตองการซื้อกลับไปดูที่บาน  

 
 จะเหน็ไดวามวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลไดกลายเปนธุรกจิที่ไปเชื่อมโยงทัง้กับธุรกิจ
โทรทัศน มวิสิควีดิโอไดมีสถานะเปนทัง้รายการโทรทัศน และสถานโีทรทัศนดวย ทัง้ยงัเชื่อมโยง
เปนสวนหนึง่ของธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล กลาวคือ การที่ผูคนซื้อมวิสิควีดิโอไปเพือ่
ตองการฟงเพลง มิวสิควีดิโอก็ทาํหนาที่ในการสงเสริมการขายเพลง หรือบางคนตองการซื้อไปดู 
เหมือนการชมภาพยนต มวิสิควีดิโอกท็ําหนาทีเ่พื่อใหความเพลิดเพลนิ เปนสนิคาที่สรางใหเกิด
ความผอนคลาย 

 
 เพราะฉะนั้นวนันี้แนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลจงึไมใชแนวคิดที่

สามารถตอบดวยโจทยเชงิเดี่ยวแลว การสรางสรรคตองผานกระบวนการคิดเชิงซอนมากขึ้น นัน่คือ 
การสรางสรรคมิวสิควีดิโอไมใชแคการสงเสริมการขายใหคนรูจัก เพราะในยุคปจจุบันไดเกิดการ
แขงขันระหวางมิวสิควีดิโอ กับมิวสิควีดิโอดวยกนัเอง ไมใชการแขงขนัของอัลบ้ัมกบัอัลบ้ัมอีกตอไป 
จึงสงผลใหมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลไดกลายเปนธุรกิจหนึง่ (Sector) ในธุรกิจบันเทงิ 

 
เพราะฉะนัน้การดําเนนิธุรกจิส่ือบันเทงิในยุคนี้ จะเปนไปในลักษณะการผลติออกมาหนึง่

ผลิตภัณฑ วตัถุดิบนี้ก็จะกลายเปนวัตถุดบิของอีกผลิตภัณฑหนึง่ไปเรื่อยๆอยางนี ้ เปนการสราง 
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“มูลคาแบบไมรูจบ (Infinity)” ใหกับสินคา (product) ที่ผลิตมาในหนึง่ครั้งใหเกิดประโยชนและเกดิ
ประสิทธิภาพสูงสุด เชน ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลง ไดผลิตสรางสรรคเพลง 1 เพลง นํามาใหศิลปน
รองโปรโมทออกอัลบ้ัมเพลง, เพลงๆนีก้ถ็ูกนาํไปสรางเปนมวิสิควีดิโอ, ถกูนาํมาปรับแตงเปน “ริง
โทน” (เสียงเรียกเขาของโทรศัพทมือถือ), ถูกนาํไปเปนเพลงประกอบภาพยนตรหรือละคร ฯลฯ ซึ่ง
ในแตละผลิตภัณฑตางกน็าํมาสงเสริมซึ่งกันและกนั มีความเชื่อมโยงเกี่ยวเนื่องกนั และจะ
สังเกตเห็นวาผลิตภัณฑเพยีงหนึง่ผลิตภัณฑ สามารถกาวเขาไปอยูในทกุๆสื่อ 
 

 
 
แผนภาพที่ 6.1: แสดงการดําเนนิธุรกจิส่ือบันเทงิในปจจุบันที่มีการสรางมูลคาใหกับผลิตภัณฑ
อยางไมรูจบ 

 
ถึงแมพฒันาการของการสรางสรรคมวิสิควดิีโอเพลงไทยสากลก็มชีวงที่ตลาดงานของมิว

สิควีดิโอ ทีม่ีการหดตัวลงของงาน และก็เกดิการขยายตวั สลับกันไป แตอยางไรก็ตามปจจุบันก็ถือ
ไดวา มวิสิควดิีโอมีความสาํคัญมากจนเกดิการยอมรับวาเปน Segment หนึง่ เปนแผนกหนึง่ หรือ
เปนบริษทัๆหนึ่งไดแลว แตแนนอนวาธุรกิจมิวสิควีดิโอไมไดอยูตามลําพงั เพราะวายุคนีโ้ลกของ
ธุรกิจบันเทงิเปนธุรกิจที่สามารถเชื่อมโยงตอกันเปนเครือขาย เปนธุรกิจที่มีความผูกพันกับธรุกิจ
บันเทงิอืน่ๆ ซึง่ตางก็มีการสรางมูลคาเพิ่ม (Value Added) ใหแกกันและกัน 

 

บทเพลง 

Ring tone อัลบั้มเพลง 

มิวสิควีดิโอ 

ประกอบภาพยนตร 
หรือละคร ศิลปน 
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ภาพยนตร 

ละครโทรทัศน 

ธุรกิจบันเทิง 
รายการเพลง 
สถานีเพลง 

มิวสิควีดิโอ 

คายเพลง 

วิทยุ 

สิ่งพิมพ 

  
แผนภาพ 6.2: แสดงการดําเนนิธุรกิจมวิสิควีดิโอทีม่คีวามผูกพนัเชือ่มโยงเปนเครอืขายกับธุรกิจ
บันเทงิอืน่ๆ ในลักษณะตางฝายตางก็สรางมูลคาเพิ่มใหแกกันและกนั 

 
ซึ่งเชื่อวาวนัหนึ่งจะพบชองทางการเผยแพรทีห่ลากหลายขึ้น เชน สามารถรับชมมวิสิควีดิ

โอผานทางโทรศัพทเคลื่อนที่ และการชมมิวสิควีดิโอที่มีการขยายตัวแตกตางกนัไป กอ็าจทาํให
คนพบแนวคิดการสรางสรรคที่ตองตอบโจทยแตละโจทยมากขึน้ เปนการมุงตอบโจทยการ
สรางสรรคเพือ่ใหเหมาะสมกับชองทางการสื่อสาร มีแนวโนมที่จะเกิดมิวสิควีดิโอที่หวังจะสราง
ยอดขายใหตัวเองดวย กลาวคือต้ังแตยคุมิวสิควีดิโอเปนตัวชวยสงเสริมยอดขายใหกับเพลง จน
มาถงึยุคทีม่ิวสิควีดิโอสรางยอดขายใหตัวมันเองดวย เนื่องจากปจจยัทางเทคโนโลยีทําใหสามารถ
มีความเปนไปได 
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ความกาวหนาทางเทคโนโลยีทัง้ในภาคการผลิต และในภาคของผูบริโภคดวย ในสวนของ
ภาคผูผลิตก็คือ ความกาวหนาของเทคโนโลยีแบบดิจิตอล ทีท่ําใหงานแบบ “one man product”  
ก็สามารถเกิดขึ้นได เพราะฉะนัน้จึงสงผลตอกลุมคนผูผลิตงาน ทําใหเกิดกลุมผูผลิตปริมาณมาก
ข้ึน หลากหลายขึ้น คนทีเ่รียนจบแลวสนใจอยากทาํกจ็ะมีมากขึ้น นอกจากนี้ตวัเทคโนโลยีก็จะ
สงผลใหเกิดการแขงขันกนัทางการผลิต จะลดตนทนุ (save cost) หรือจะสรางงานอยางไรใหเปน
ผูนําทางการตลาด สวนทางดานของตัวผูบริโภคสื่อ ก็คือเทคโนโลยทีําใหผูรับสะดวก คือมีหลาย
ชองทางที่จะบริโภคมิวสิควีดิโอ ซึ่งตอไปมีแนวโนววาจะสะดวกขึน้อกี เพราะวามคีวามเปนไปได
ทางเทคโนโลยี ที่ในขณะนี้มีบริการทางอินเตอรเนตมากมายที่หากตองการฟงเพลง ก็สามารถ
ดาวนโหลดจากอินเตอรเนตไดทันท ี ซึ่งก็มแีนวโนมวา ตอไปอาจจะเปนการดาวนโหลดมิวสิควีดิโอ
มารับชมในมอืถือ เนื่องจากมีความเปนไปไดทางเทคโนโลยี  
 

สวนบทบาททางสงัคมของมวิสิควีดิโอ กม็ีอิทธพิลตอพฤติกรรมหรือวธิีการเสพงานดนตรี 
ที่เกิดกลุมของคนที่ชอบดูชอบชมงานมวิสคิวีดิโอโดยตรง คนก็ไมไดตองการฟงแตเพลงแลว เกิด
คนที่มีความสขุเพลิดเพลนิจากการดูเพลง เกิดวีถีการบริโภคสื่อมิวสิควีดิโอ เพื่อสรางความผอน
คลาย ตอบสนองความรูสึกทางอารมณ ซึ่งพัฒนาการทางแนวคิดการสรางสรรคมีผลตอการเสพ
งานดนตนร ี ที่นอกจากจะเปลี่ยนแปลงวถีีการเสพจากการฟงเพลง ไปสูการดูภาพไปพรอมๆกับ
การฟงเพลงแลว การสรางสรรคมิวสิควีดิโอที่เปลีย่นแปลงไปก็ยังมผีลตอความรื่นรมยที่เกิดจาก
การชมมวิสิควดีิโอดวยดังนี ้

 
1. การสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคเริ่มแรก ทาํใหผูชมเพลิดเพลนิไปกับการชมเรื่องราวที่

นําเสนอ เปนแบบภาพยนตร หรือละคร การถายทาํที่สมจริง บรรยากาศ ฉากสวย ภาพสวยงาม 
การแสดงที่สมบทบาทของศลิปน  

 
 2. การสรางสรรคยุคที่มิวสคิวีดิโอเนนภาพลักษณของศิลปน ผูชมเกดิความรื่นรมยตอการ
ชมภาพการแสดงของศิลปนในอิริยาบถตางๆ ไมวาจะเปนการยิ้ม การเตน เหงื่อทีไ่หลออกมา หรือ
นักรองหญิงทีแ่สดงความเซก็ซี่ดวยทาทางที่ส่ือในมวิสิควีดิโอ เพื่อใหรูสึกถึงอารมณความรูสึกที่
เพลงตองการสื่อความหมายออกมา มวิสิควีดิโอก็เขามาเปนสิง่ที่ตอบโจทยความตองการในการ
ส่ือสารในธุรกจิเพลงในยุคนีอ้ยางเหน็ไดชัด   แสดงใหเหน็ถงึประสทิธิภาพของสือ่มิวสิควีดิโอทีม่ี
ผลตออารมณความรูสึกของผูชม ภาพตางที่ถูกสรางขึ้นมาทาํใหผูชมรูสึกคลอยตาม เชน ศิลปนคน
นี้หนาตาดี มคีวามสามารถ มีความเปนผูนํา นาหลงใหล มิวสิควีดโิอก็เปนสื่อสามารถสรางการ
ยอมรับในตัวศิลปนใหเกิดขึน้ได 



 173

 
3. การสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคไรรูปแบบ เนื่องมาจากยุคที่ผานมา มิวสิควีดิโอได

นําเสนอแตรูปแบบซ้ําๆ ในแงของแนวคิดการสรางสรรค เชน ศิลปนตองสวยหลอ ภาพที่ออกมา
ตองดูดี ในยคุนี้ภาพที่นาํเสนอในมวิสิควีดิโอจึงเปนการฉีกจากแบบเดิมๆทั้งหมด ไมวาจะเปนมุม
กลองแบบที่เราเหน็ไดวาเปนภาพสรางขึน้ ไมใชภาพทีเ่ห็นในชีวิตปกติ การตัดตอกไ็มไดเนนจังหวะ
แลว สรางความรื่นรมยในแงที่เขามาตอบสนองความตองการของผูคนในชวงเวลานั้น ที่เกิดความ
เบื่อหนาย ตองการปลดปลอยความคิดความรูสึกจากรูปแบบเดิมๆ ตองการฉกีตนเองจากกระแส
ของตลาด   
 
 4. การสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคผสมผสานนั้น เปนการนําเอาลกัษณะเดนๆของการ
สรางสรรคในแตละยุคมาผสมผสานใหเกดิความลงตวั ผูชมสามารถไดความรื่นรมยจากการชมมิว
สิควีดิโอครบทุกรสชาติ มิวสคิวีดิโอในยุคนีก้็จะมีเร่ืองราว ประกอบกับเห็นนักรองศิลปน ซึ่งก็มีการ
สรางภาพลักษณอยางมาก แตไมใชการสรางภาพลักษณแบบเดิมๆที่เนนรูปรางหนาตาดีอยาง
เดียว แตจะเปนการสรางภาพลักษณใหเหมาะกับตัวศลิปน ที่ผานการคัดเลือกมาวามีเอกลักษณ
โดดเดน เชน มีเสียงรองทีดู่อบอุน, มพีลัง ความสามารถในการแสดงดนตรีสด หรือสามารถเปน
ตัวแทนของความผสมผสานเอกลักษณทองถิ่นกับลักษณะคนเมืองได เปนตน หรือที่เรามกัเรียกกนั
วา “มีจุดขาย” นัน่เอง  
 

นอกจากนีม้ิวสิควีดิโอก็ยงัเขาไปตอบโจทยในแงของการสรางสรรคภาพที่มีความกาวหนา
ทางเทคโนโลยีดิจิตอล การตัดตอภาพ การสรางภาพกราฟฟกทางคอมพิวเตอร มาสื่อสารในมิว
สิควีดิโอทั้งสิน้ ผูชมที่อาจจะไมชอบศิลปนคนนั้น แตหากมวิสิควีดิโอมีภาพที่นาสนใจ กส็ามารถ
ดึงดูด และเกดิความเพลิดเพลินในการชมภาพได 

 
 ดังนัน้ปจจุบนัเราจงึเหน็ปรากฏการณที่มวิสิควีดิโอที่สามารถตอบโจทยอารมณความรูสึก 

ความตองการของผูชมที่แตกตางกันได เพราะในมิวสิควีดิโอเรือ่งหนึ่งก็อาจจะมีสักหนึง่กลวิธีใน
การสรางสรรคภาพที่สามารถดึงดูดความสนใจของผูชมได กลาวคือการดูมิวสิควีดิโอเร่ืองเดียวกนั 
แตผูชมก็อาจจะไมไดประทบัใจ หรือชอบมิวสิควีดิโอเรื่องนั้นดวยเหตุผลเดียวกนั บางคนอาจจะ
ชอบการนาํเสนอเรื่องราว บางคนชอบทาเตนของศลิปนนกัรอง บางคนชอบดูภาพกราฟฟกที่
สามารถนํามาใชไดอยางลงตัว บางคนชอบจังหวะการตดัตอ การดําเนินไปของภาพ เปนตน การ
ผสมผสานกลวิธีการสรางสรรคก็ทําใหตลาดการชมมิวสคิวีดิโอเพลงไทยสากลเปดกวางขึ้นจาก
เดิมอยางเหน็ไดชัด เชน การที่มีผูชมจํานวนไมนอยทีย่อมเสียเงิน เพื่อซ้ือหามวิสคิวีดโิอมาดูเพื่อ
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ตอบสนองอารมณ ความเพลิดเพลินของตน เพราะฉะนัน้ตัวตลาดของมิวสิควีดิโอเอง จึงกลายเปน
การแขงขันระหวางผลิตภัณฑแลว เปนการแขงระหวางมิวสิควีดิโอกบัมิวสิควีดิโอดวยกนัเอง มิว
สิควีดิโอจะไมไดทําหนาที่แคเพียงชวยโปรโมทอัลบ้ัม มิวสิควีดิโอเปนกองเชียร เพื่อใหอัลบ้ัมมนั
แขงกับอัลบ้ัม แตวาเกิดรูปแบบที่มิวสิควดีิโอกับมิวสิควีดิโอกับมวิสคิวีดิโอแขงกันเอง วาผูบริโภค
จะซื้อเพลงไหนไปดู และตอนนีก้็เร่ิมแขงกบัผลิตภัณฑบันเทงิอื่นๆดวย  

 
และเมื่อมิวสิควีดิโอเปนงานสรางสรรคที่เปนสวนผสมระหวางเพลงและภาพ ดังนัน้ตัวของ

มิวสิควีดิโอก็ไดไปเปนสวนหนึ่ง (Segmentation) ทางความเชี่ยวชาญชํานาญ (Professional) คือ
กลายเปนอาชพีหนึ่ง ที่อยูในโครงสรางของธุรกิจอุตสาหกรรม เมื่อกอนเด็กบางคนก็ฝนอยากสราง
ภาพยนตร แตพอตอนนี้คนก็ฝนอยากสรางมิวสิควีดิโอ กท็ําใหเกดิความชํานาญการทางอาชีพ
(professional sector) ใหเกิดในตลาดธุรกิจนี้ได นัน่คือ งานมวิสิควีดโิอก็เปนตวัสรางงาน เปนอกี
ประเภทหนึ่งของงานที่เกิดขึน้มาในแวดวงสื่อมวลชน เปนเวทีสรางสรรคการสื่อสารทางภาพและ
เพลงได และหากมีการเรียนรูพัฒนาอยางจริงจงั ก็อาจจะเปนการพฒันาองคความรูในการสราง
งานทางดานศลิปะวีดิโอ 

 
อยางไรก็ตามก็ยังไมพบการศึกษาหรือเรียนรูในเรื่องการสรางสรรคมิวสิควีดิโอนี้อยาง

จริงจังในที่ใด มีการจัดอบรมกันแคในกลุมธุรกิจ ในเมือ่ทั้งๆทีก่ารสื่อสารในเรื่องเพลงกับภาพ เปน
ศาสตรเฉพาะ ในตางประเทศถึงขัน้บอกวามวิสิควีดิโอเปนรูปแบบของจินตคดี หรือบทกวีของยคุ
สมัย แตในสถานภาพของการศึกษา การเรียนรู หรือแมกระทั่งในทางศิลปะ กย็ังอยูในลักษณะ
ก้ํากึง่ 

 
จึงเปนเรื่องทีน่าสนใจวาเพราะเหตุใดในขณะที่ธุรกิจส่ือมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลกม็ี

ชองทางในการเผยแพร และก็มีกลุมคนที่ใหความสนใจ ชื่นชอบทีจ่ะรับชมจํานวนไมนอย  แตกลบั
ไมมีการศึกษา หรือใหความรูในเรื่องนี้อยางจริงจังในระดับที่มนัเปนวิชาชพีหนึง่ (Professional), 
หรือในระดับองคความรูทางวิชาการ (academicals) ในเร่ืองนี้อยางจรงิจัง 
 

สําหรับแนวโนมในอนาคตของมิวสิควีดโิอเพลงไทยสากลนั้น ผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลง
ไทยสากลกลาววานาจะเปนไปในทิศทางทีด่ีข้ึน ไมวาจะเปนในดานของงบประมาณ การคิด
สรางสรรคที่สามารถเปนอิสระ สามารถถายทอดอารมณทางศิลปะไดมากขึ้น และกลุมวัยรุนนาจะ
ใหการตอบรับที่ดียิ่งๆขึ้นดวย เพราะวัยรุนในปจจุบันรับส่ือตางๆงายขึน้และมากขึ้นดวย แตอยางไร
ก็ตามหนาทีห่ลักของมิวสิควดีิโอก็คือ ทาํหนาที่เปนสวนหนึ่งในการสงเสริมการขายใหกับอัลบ้ัม
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เพลงอยูนัน่เอง ซึง่การสรางสรรคก็มีแนวโนมเปนไปตามทิศทางในการสรางสรรคงานของธุรกิจ
อุตสาหกรรมเพลงไทยสากล  

 
 อยางไรก็ตามผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็ตางมีความกงัวลตอธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทย
สากลที่อาจจะประสบกับวกิฤตอีกก็ได เนื่องจากการพัฒนาอยางตอเนื่องของเทคโนโลยี ถาหาก
ธุรกิจเพลงขาดทุนอยางหนกัก็อาจจะตองมีผลกระทบมาถึงมิวสิควีดิโอที่เปนสวนหนึ่งในธุรกิจ
อุตสาหกรรมเพลงไทยสากล ซึ่งในปจจุบนั เราจะเหน็ถงึการสรางกลยุทธตางๆในการสรางรายได
ในดานอืน่ๆของธุรกิจเพลงไทยสากลนอกจากรายไดทางยอดขายอัลบ้ัมที่ลดลง เชน การสรางริง
โทนในโทรศัพทมือถือ ใหผูบริโภคโหลดไปใช 
 

โดยที่แนวโนมของธุรกิจเพลงไทยสากลในขณะนี้ มีการแบงกลุมเปาหมายของผูฟง ตาม
แนวเพลงแนวดนตรีประเภทตางๆ และการสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็สรางเพื่อใหตอบโจทยความชืน่
ชอบของกลุมเปาหมาย และแบงกลุมแนวเพลงตางๆไดเดนชัดขึ้น ทั้งนี้ผูวิจยัยงัพบอีกวาแนวโนม
ของธรุกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลนัน้ จะเริ่มมีการสรางความผสมผสานของศิลปนที่มีความ
แตกตางกนัทางบุคลิก ภาพลักษณ เปนการผลิตเพื่อขยายตลาดใหกวางขวางขึน้ เชน การออก
อัลบ้ัม “เบิรด – เสก”, หนุมบาว – สาวปาน, พลพล – พนัซ เปนตน อาจจะเรียกไดวา เปนการ 
“จับคูตางขั้ว” เพื่อขยายฐานกลุมผูฟงใหมากขึ้น ซึง่อัลบ้ัมเหลานีต้างก็ไดรับการตอบรับจากผูฟง
เปนอยางมาก และมิวสิควดีิโอก็ไดเขามาตอบโจทยการนําเสนอภาพลักษณ สรางกระแสของการ
ผสมผสานเหลานี้ใหกลมกลืนมากขึ้นดวย  

 
และยังมกีารสรางสรรคเพื่อใหขยายตลาดไปตอบโจทยความตองการของกลุมวัยรุน

ตางจังหวัดมากขึ้น ซึ่งก็สงผลตอการสรางสรรคมิวสิควีดิโอดวยเชนกนั จากที่มิวสิควีดิโอเพลงไทย
สากลที่ผานมาจะนําเสนอแตภาพลักษณที่ทนัสมัย และLifestyle ของเด็กวัยรุนในกรุงเทพฯ ให
ความรูสึกวา เทห วามีรสนยิม แตในชวง 2-3 ปที่ผานมา เราจะเห็นมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลที่มี
การผสมผสานระหวางวฒันธรมทองถิน่กับวัฒนธรรมเมือง และภาพลักษณของตัวศิลปน การแตง
กาย และบทเพลง ใหสอดคลองเปนไปในแนวทางเดียวกัน เชน บริษทัแกรมมี่ฯ ศิลปน เบิรด ธงไชย 
แมคอินไตย ที่มีอัลบ้ัมชดุ “แฟนจา” ที่นาํภาษาถิน่ภาคตางๆของประเทศไทยมาผสมผสานกบั
ดนตรีสมัยใหมจนไดรับความนิยมอยางมาก หรือ ศิลปนลานนา คมัมินท ที่สามารถผสมผสาน
ภาพลักษณของความเปนเด็กสมัยใหมและในขณะเดียวกันก็มีความเปนคนทองถิ่นทางเหนือสูง 
เนื่องจากสามารถพูดภาษาเหนือไดเปนอยางด ี ซึ่งมิวสิควีดิโอก็มีการผสมผสานสรางสรรค
ภาพลักษณของศิลปนใหเกดิความกลมกลืน ดวยการนําเสนอภาพลักษณที่คนตางจงัหวัดดูก็รูสึก
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วานี่คือคนทองถิน่เขาเชนกนั และสําหรับคนกรุงเทพดู ก็รูสึกไดถึงความนาสนใจความทนัสมยัที่ส่ือ
ออกมาจากภาพในมิวสิควดีิโอ  สวนทางบริษัทอารเอสฯ ก็เชนเดียวกันที่มีศิลปนที่เจาะตลาดของ
กลุมวัยรุนตางจังหวัด คือ ศิลปนไอน้ํา, ศร, หวิว เปนตน อาจจะดวยภาพลักษณของศิลปนทีพ่ื้นเพ
เปนคนตางจงัหวดั จงึใหนําเสนอบทเพลงที่เปนแบบซื่อๆงายๆ ใชภาษาที่ส่ือสารตรงๆ การนาํเสนอ
มิวสิควีดิโอกเ็ปนอารมณของวัยรุนตางจังหวัด และทางดานยอดขายก็สูงดวย ซึง่ในปพ.ศ. 2547 
ศิลปนที่มยีอดขายสูงสุดของบริษัทอารเอส ไดแก วงไอน้าํ มียอดขายคิดเปนรอยละ 8.8 ของยอด
จําหนายสินคารวมทั้งป (แบบแสดงรายการขอมูลประจําป (แบบ 56-1): บริษัท อารเอส โปรโมชั่น 
จํากัด (มหาชน), 2547)  

 
นอกจากนีก้ารผลิตสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลก็มีแนวโนมทีต่องคิดสรางสรรรค

เพื่อตอบโจทยทางเทคโนโลยีมากขึน้ดวย หรือก็คือสายงานทางดาน E-Business ที่ในขณะนี้ได
เขามามีบทบาทตอการดําเนนิชีวิตของกลุมวัยรุนอยางมาก ซึ่งธุรกิจเพลงไทยสากลกห็ันมาให
ความสนใจในการสรางผลผลิตที่มีอยูของตนไปแปลงเปนรายไดอยางมหาศาลจากธุรกิจนี ้ เชน 
การโหลดเสยีงริงโทนเสยีงเรียกเขาของโทรศัพทมือถอื เสียงรอสาย เสยีงของศิลปนนักรองมาพูดใน
บริการรับฝากขอความเวลาไมไดรับสาย หรือพูดเปนเสยีงรอสาย เปนตน  
 
 ดังนัน้ตัวมวิสคิวีดิโอเพลงไทยสากลเองกม็ีแนวโนมที่จะตองผลิตเพื่อตอบโจทยชอง
ทางการสื่อสารใหมนี้ดวย ซึ่งก็คงตองมีการคิดกลยุทธใหมๆเพื่อเขามาตอบโจทย การดําเนินชวีติ
ของวัยรุนยุคนีท้ี่ไดรับอิทธิพลและหลงใหลในเทคโลยีการสื่อสารผานโทรศัพทเคลื่อนที่(มือถือ) จน
กลายเปนสิง่ทีข่าดไมไดในชีวิตประจําวนั 

 
 ขอจํากัดในการวิจยั 
 
 การวิจยัครั้งนีใ้หน้าํหนักกับการเปลี่ยนแปลงของปรากฏการณที่สามารถมองเห็นได จึงมี
เร่ืองจํากัดในขอมูลสวนที่เปนความหลากหลายของรูปแบบ ซึ่งหากมีการเก็บขอมูลและวิเคราะห
ในสวนของรูปแบบการนาํเสนอของมิวสิควีดิโอทัง้หมดกอ็าจจะทําใหเห็นพัฒนาการทางดานอื่นๆ
อีก  
 
 นอกจากนีเ้พลงไทยสากลทีน่ํามาศกึษา เปนเพลงไทยสากล (Popular Music) ของบริษัท
เพลงไทยสากลขนาดใหญ โดยไมไดนําเพลงไทยสากลในคายเพลงเล็กๆทีม่ีการผลิตมิวสิควดีิโอ 
มาวิเคราะหรวมไปดวย    
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 ขอเสนอแนะการวิจัยในอนาคต 
 

1. การวิจัยครั้งนี้เปนการศึกษาถึง “พฒันาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ
เพลงไทยสากล” ซึ่งเปนการศึกษาถงึพัฒนาการทางแนวคิดของผูผลิตเทานั้น ดังนั้นการวิจยัครั้ง
ตอไปควรเปนการวิจยัถึงผูรับสารวาไดรับสารใดบางจากการชมมิวสคิวีดิโอ ประเดน็ทีน่าสนใจทีจ่ะ
ศึกษาถงึก็คือ สุนทรียรสที่ไดจากมวิสิควดีิโอ โดยศึกษาจากกลุมคนที่รักงานสรางสรรคมิวสิควีดิโอ 
วาเขาไดรับสุนทรียรส ความสุข ความรื่นรมยจากที่ไหนอยางไร ถาหากมีการงานวิจัยเหลานีก้็
นาจะสามารถพัฒนาองคความรูของการสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอ เพื่อยกระดับข้ึนมาใหเปนงาน
ที่มีระบบความคิดทั้งทางศิลปะ และทางการสื่อสารที่สามารถสอนไดในรั้วมหาวิทยาลัย  
 

2. เพราะเหตผุลใดในขณะที่ธุรกิจส่ือมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลก็มชีองทางในการเผยแพร 
และก็มีกลุมคนที่ใหความสนใจ ชืน่ชอบที่จะรับชมจาํนวนไมนอย  แตกลับไมมีการศึกษา หรือให
ความรูในเรื่องนี้อยางจริงจงัในระดับที่มนัเปนวิชาชีพหนึง่ (Professional), หรือในระดับองคความรู
ทางวิชาการ (academicals) ในเรื่องนี้อยางจริงจัง 
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ประวัติผูวิจัย 
 

 นางสาววัลลภา อัญชลิสังกาศ เกิดวันที่ 2 กรกฎาคม 2524 สําเร็จการศึกษาปริญญาตรี
ศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวชิาภาษาศาสตร คณะศิลปศาสตร จากมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ในป
การศึกษา 2545 และเขาศึกษาตอในหลักสูตรปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑติ สาขาวิชาการ
ส่ือสารมวลชน จฬุาลงกรณมหาวิทยาลยั เมื่อปการศึกษา 2546 
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