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การวิจัยนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาลักษณะการนำเสนอรายการฟุตบอลต่างประเทศของสื่อมวลชนไทย 
ในอดีตและปัจจุบัน ตลอดจนวิเคราะห์ความเชื่อมโยงของการนำเสนอรายการในปัจจุบันกับการพนันฟุตบอล 
โดยศึกษาจากสื่อมวลซน 3 ประ๓ ท ได้แก่ หนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ และวิทยุ

ผลการวิจัยพบว่า ในอดีต สื่อมวลชนให้ความสำคัญกับการนำเสนอรายการฟุตบอลต่างประเทศน้อย 
เนื่องจากกลุ่มผู้ชื่นขอบกีฬายังมีไม่มาก และเทคโนโลยีการส่ือสารยังไม่ทันสมัย ทำให้เนื้อหาของรายการมีเพียง 
การรายงานผลการแข่งขัน แต่ปัจจุบันสื่อ1ได้พัฒนาการนำเสนอรายการฟุตบอลต่างประเทศอย่างมีสีลัน ท้ัง 
รูปแบบและเนื้อหา โดยเฉพาะอย่างยิ่งการนำเสนอเนื้อหาที่มีความเชื่อมโยงกับการพนันนั้น พบมากที่สุดใน 
หนังสือพิมพ์ ส่วนโทรทัศน์และวิทยุ แม้ไม่ปรากฏการสนับสนุนการพนันผ่านทางเนื้อหา แต่โทรทัศน์มีอิทธิพล 
มากในการสร้างบรรยากาศการพนันจากการถ่ายทอดสด รวมถึงการบันทึกเทปซึ่งมีทั้งภาพและเสียง ส่วนวิทยุน้ัน 
จะสามารถสร้างบรรยากาศได้ด้อยกว่าโทรทัศน์เพราะเสนอได้เพียงเสียงบรรยาย

เนื้อหาเกี่ยวกับฟุตบอลต่างประเทศ ที่พบในสื่อมวลซนสามารถแยกได้เป็น 3 ประเภท คือ ข้อมูลท่ีนำไป 
ใช้ในการพนันได้ทันที ข้อมูลที่ต้องตีความก่อนนำไปใช้พนัน และข้อมูลที่ไม่สามารถนำไปใช้ในการพนันได้เลย 
โดยข้อมูลประ๓ ทแรกได้รับความนิยมจากผู้เล่นพนันในการนำไปใช้มากที่สุด ได้แก่ อัตราต่อรอง และการทำนาย 
ผลการแข่งขัน

นอกจากนื้ยังพบว่า สาเหตุสำคัญที่ทำให้เกิดความเปล่ียนแปลงหลายประการในวงการฟุตบอลต่างประเทศ 
มาจากการที่กีฬาประ๓ ทนื้ถูกทำให้เป็น “ธุรกิจ” ที่มีมูลค่ามหาศาล มีสินค้าต่างๆ เป็นสปอนเซอร์ โดยใช้ความ 
ก้าวหน้าของเทคโนโลยีและส่ือ สนับสนุนในการนำเสนอ ซึ่งได้ส่งผลให้เกิดกระแสนิยมฟุตบอลและการพนันอย่าง 
แพร่หลาย อันเป็นท่ีมาของการพัฒนาการนำเสนอรายการฟุตบอลของส่ือมวลซนไทยท้ังรูปแบบและเนื้อหา ให้สอด 
คล้องกับกระแสดังกล่าว ท้ังน้ื ส่ือทำเพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค หากวิเคราะห์ตามทถุษฏีหน้าที่นิยม 
(Functionalism) แล้ว จะเห็นได้ว่า สื่อกำลังทำหน้าที่ที่อาจเป็นอันตราย (Dysfunction) ต่อลังคมอยู่ เพราะจาก 
การวิจัยพบว่าในการเล่นพนันนั้น ผู้เล่นเกือบทั้งหมดใช้ข้อมูลจากสื่อต่างๆ เป็นหลักในการประกอบการดัดสินใจ
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This research is purposed to study the international football program presentation of past and current Thai 
mass medium as well as analyze the conjunction of current program presentation and football gambling by mainly 
studying 3 mass medium categories including newspaper, television and radio respectively.

It is revealed that mass medium in the past gave lesser concern on international football program due to few 
sport favors and lesser advance technology that made the program lesser attractive since it contained only report of 
competition result. Flowever, current mass medium has continuously developed the international football 
presentation interestingly in both presentation format and content, especially the presentation that correlative with 
football gambling which is found most in newspaper. Though it is not obviously found the football gambling 
promotion in television and radio, television has most influence in creating the atmosphere of football gambling 
relay’s live including tape recording that can efficiently present both picture and sound. While radio can build up 
lesser influence atmosphere since it only present sound narration.

Typically, major contents concerning international football in which have been found in mass medium can 
be categorized into 3 types which are information that can immediately apply for gambling, information that required 
interpretation and information that cannot apply for gambling. Information of the first type that are most favor by 
football gamblers including bargaining ratio and competition result prediction.

เท addition, it is also found that significant cause of several changing in international football program. The 
changing form of sport to immense value business with numbers of product brands sponsorship, advance 
technology and mass medium support concurrently make the complete international football program presentation 
and subsequently widespread maximum public favor and football gambling afterward. The above cause brings 
along the development of international football program presentation of Thai mass medium เท both its format and 
content in accordance with current fever in order to response for high demand of consumer in the market. เท 
according to Functionalism theory, it is considered that mass medium's role is dysfunction toward our society. The 
research result found that almost gamblers’ decision making is mainly based upon mass medium’s information.
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ฉ

ก ิตต ิกรรมประกาศ

ด้วยภาระหน้าที่การงานอันมากมาย ตลอดระยะเวลาที่ได้เริ่มเข้ามาคิกษาต่อใน 
ระดับปริญญาโท ทำให้เป็นเรื่องไม่ง่ายนักที่จะทำให้วิทยานิพนธ์เล่มนี้สำเร็จได้ตามที่ตั้งใจไว้ แต่ 
ด้วยความรัก ความห่วงใยจากทุกคนที่คอยให้กำลังใจและให้ความช่วยเหลือ จนสามารถทำให้ 
วิทยานิพนธ์เล่มนี้สำเร็จได้ในวันนี้ จึงขออุทิศความสำเร็จชิ้นนี้ให้แก่ผู้มีพระคุณทุกท่าน

ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณในการให้คำปรกษา ชิ้แ,นะ ช่วยเหลือ และเอาใจใส่ 
เป ็นอย่างดีจาก ผู้ช ่วยศาตราจารย์โอฬาร วงศ์บ้านตู่ ขอกราบขอบพระคุณรองศาสตราจารย์ 
วิภา อุตมฉันท์ ที่กรุณาเป็นประธานกรรมการในการสอบวิทยานิพนธ์ และขอกราบขอบพระคุณ 
อาจารย์ลุภาพร โพธ้ิแก้ว ที่กรุณาให้คำแนะนำและเป็นกรรมการสอบ จนวิทยานิพนธ์เล่มนี้สำเร็จ 
ลุล่วงไปด้วยดี

ขอกราบขอบพระคุณพ่ีๆ ท่ีใจดีในบริษัท สยามสปอร์ต ซินดิเคท จำกัด (มหาซน) 
พ่ีวิ'โรจน์ (โรจน์อนันต์), พี่บิ๊กจ๊ะ, พ่ีโอ (คุณเฉียบ), พ่ี ต.โต้ง และพ่ีหน่อง (คุณฉุย) ที่กรุณาให้ข้อมูล 
ข้อคิดเห็น และถ่ายทอดประสบการท!ในวงการกีฬาเป็นวิทยาทานแก่ผู้วิจัย

เหนือสิงอ่ืนใด ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณ “คุณแม่” เป็นอย่างสูง ท่ีได้ให้ชีวิตมา 
พร้อมกับความรัก ความห่วงใย และเอื้ออาทรอย่างเต็มเปียม พร้อมกับพลังใจที่ทำให้ผู้วิจัยพบกับ 
ความสำเร็จในครั้งนี้ด้วย ขอขอบคุณกำลังใจและความช่วยเหลือจากครอบครัว พี่แจ๊ค พี่เรด้า 
และเล็ก ที่คอยห่วงใยและดูแลเป็นอย่างดีเสมอมา ขอขอบคุณความมีนํ้าใจของต้อยกับน้องนัท 
ขอขอบคุณเฮียซ้งกับเจ๊ลัน น้องสร้อย และสมาชิกในร้านท่ีน่ารักทุกคน ขอขอบคุณพี่ๆ เพ่ีอนๆ
ชาว IEC ทุกคนที'ให้การสนับสนุนเป็นอย่างดีมาตลอด โดยเฉพาะพี่จี พ่ีวสุ พ่ีก้อง พี่ใหญ่ และพี่เอ๋

สุดท้ายผู้วิจัยขอขอบคุณผู้ให้ข้อมูลทุกท่าน ขอขอบคุณเพื่อนๆ ซาว MC9 ทุกคน 
ขอบคุณยุ้ย หนุ่ย สุด ชิม ปิอบ แจน จูน ไก่ และฝน สำหรับความช่วยเหลือและกำลังใจ ขอบคุณ 
เป็นพิเศใ*-ลำหรับเอิงกับตี๋ ที่ช่วยผลักดันจนสำเร็จ ขอบคุณคุณปูที่น่ารักของพวกเราที่ช่วยเหลือ 
ทุกอย่าง กราบขอบพระคุณอาจารย์ทุกท่านที่ให้ความรู้ ความเมตตา ตั้งแต่เริ่มเรียนจนจบ 
การคิกษา และกราบขอบพระคุณอาจารย์ ดร. กิติ กันภัย เป็นพิเศษที่กรุณาให้ทั้งความรู้และ 
แรงบันดาลใจหลายอย่างแก่ผู้วิจัย รวมท้ัง แรงบันดาลใจในการทำวิทยานิพนธ์เรื่องนี้ด้วย

จิราพร กนะกาศ์ย
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