
พฤติกรรมการแข่งขันของตลาดรถจักรยานยนต์ในประเทศไทย

นางสาว ปภัศร ชัยวัฒน์

วิทยานิพนธ์นีเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาตามหลักฐตรปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต 
สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์ ภาควิชาเศรษฐศาสตร์

คณะเศรษฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหา:วิทยาลัย 
ปการศึกษา 2543 

ISBN 974-13-0288-6 
ลิขสิทธิของฐฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

I  '1 4 7 % แ2£<า
1 ? sa m



COMPETITIVE BEHAVIOR OF MOTORCYCLE MARKET IN THAILAND

Miss Papusson Chaiwat

A Thesis Submitted เท Partial Fulfillment of the Requirements 
for the Degree of Master of Economics in Economics 

Department of Economics 
Faculty of Economics 

Chulalongkorn University 
Academic Year 2000
ISBN 974-13-0288-6



ห J ฃ้ยวิทข Iนิ,พนจ 
ใดย
สาขาวิชา 
อาจารข์ท่ีปรึกษา

พแติทรรมทเรแข่งข้นขยงตสเดรถ'จกรยานขนตในประเทศโทข
นางสาวปภศร ชิ?เวิฒน่
เศรษฐศาสตร์
รองสาสตราจารย์นร ทวิพย ชุติวงศ์

คณะเสรนฐส]สตร์ Iพ ]เางกรณ์มห1วิทบ1ลัย อนุมติให้ปับวิทยในิทนธฉปับน่ึเป็นส่วน 
หน่ึงฃยงการสืแษ เต เมหลักสตรปวิญญ เมห เบ้ณ'ทิด

.............£ ^ . ........... คณบดีคณะ]ศรษ3เศเสrIร
(รองศาสตราจาร?] ตร.สทธพนธ จ ราธวิฒน, เ

คณะกรรมทารสอบ'วิทยานิพนธ

ประธานกรรมการ
(รฅงศาสตราจาร?ไ ดร. พงศา พรชิ?!วิเศษกก)

........................ W) 1̂ . นึ่^!วิ0!................คาจารย์ท่ีปรกนา
'รองศาสตราจารย์ นราทิพย์ ชุ-ติวงส)

■ 5<ะท .ร๐า*-ท «rv^-Aeว'^........กรรมการ
(รองศาสตราจารย์ วิตน] สายกอโต)

..... (ศ.'วิ^...1วิวิ...0r1..^ วิ!'P..ไ?วิ,โ...กรรมการ
(รองศาล,ตรแแรย์ดร. วฒน1 สุวรรณแสง จนเจริญ.)



ปภ้ศร ชัยวัฒน์ พฤติกรรมการแข่งชันของตลาดรถจักรยานยนต์ในประเทศไทย.
(COMPETITIVE BEHAVIOR OF MOTORCYCLE MARKET IN THAILAND) อ. ท่ีปรกษา : 
รศ. นราทิพย์ ชุติวงค์, 235 หน้า. ISBN 974-13-0288-6.

การ่ว ิเคราะห์พฤติกรรมตลาดรถจักรยานยนต์ในประเทศไทย เป ็นการศึกษาพฤติกรรมการแข่ง 
ชันของผู้ประกอบการรายลำค้ญในตลาดรถจักรยานยนต์ของไทย อันได้แก่ ฮอนด้า ย าม าฮ ่า  ชูชูกิ และ 
ค าวา,รากิ ตลอดจนศึกษาป ัจจ ัยท ี่ม ีผลกระทบต่ออ ุปสงค ์และอุปทานรถจักรยานยนต์ และศกษาค'วาม  
รุนแรงในการกระจุกต ัวของตลาดรถจักรยานยนต์ ว ิธ ีการศ ึกษาเร ิ่มจากการศ ึกษาความเป ็นมาของ
อ ุตลาหกรรรม ช่วงปี 2526-2542 ทั้งด้านการผลิต การจำหน ่าย การแข่งชัน และการนำเข ้าส ่งออก แล้ว 
ทำการศ ึกษาหาอุปสงค์และอุปทานรถจักรยานยนต์โดยวิธ ี Two S tage-least Squares แล้ววัดอัตรา 
การกระจุกต ัวของตลาดรถจักรยานยนต์ โดยใช้ต ัซนํต ่างๆ ศึอ Concentration Ratio 1 Herfindahl 
Summary Index และ Com prehensive Concentration Index และศึกษาพฤติกรรมการแข่งช ันใน  
ตลาดรถจักรยานยนต์ โดยใข ้ Bertand Model เพ ื่อหา Reaction Function ของผู้ประกอบการ โดย 
แบ่งรถจักรยานยนต์เป ็น 3 ประ๓ ท ศึอแบบครอบคร้ว แบบครอบคร้วกึ่งสปอร์ต และแบบสปอร์ต

ผลการศ ึกษาพบว่า ป ัจจ ัยท ี่ม ีผลกระทบต่ออ ุปสงค ์อย ่างม ีน ัยสำค ัญคึอ ราคา รายได้ประซา 
ชาต ิ และราคาน ํ้าม ัน  ส ่วนปัจจัยทางด้านอุปทาน ศึอ ราคา อ ัตราดอกเบ ี้ย และดัชนีท ี่ผ ู้ผลิตคาดหวัง 
โดย?ปแบบลมการท ี่เหมาะสมทั้งอ ุปสงค ์และอุปทานที่ใข ้ในการวิเคราะห ์คอสมการลอการิท ี่ม ด้าน
ค ว า ม ร ุน แ ร ง ใน ก า ร ก ร ะ จ ุก ต ัว พบว ่า ผ ู้ป ร ะ ก อ บ ก า ร ร า ย ให ญ ่ม ีอ ำ น า จ ผ ูก ข า ด ใน ต ล า ด อ ย ู่แ ล ะ  
พฤติกรรมการแข่งขันในตลาดรถจักรยานยนต์เป ็นการแข่งชันที่ไม ่ใช ้ราคา การปรบเปลี่ยนราคาท ี่เก ิด  
ขึ้นมัก,,ป ็นผลจากต้นทุนท ี่เปลี่ยนไปจากการเปลี่ยนรุ่นรถจักรยานยนต์ ลำหร้ปการโฆษณาน ั้นพบว่าไม  ่
มีคว''มสำคัญในการแข่งชัน เน ื่องจากเป ็นการโฆษณาท ี่ม ีจ ุดประสงค ์เพ ื่อร ักษาส ่วนแบ ่งตลาดเด ิมของ 
ผู้ประ•'อบการ

ภาควิชา............. เศรษฐศาสตร์.
ลาชาวิชา............เศรษฐศาสตร์.
ปีการศึกษา..2543...

ลายมีอซึ่อนีลิต......... นัใ!.นั้!ใ.. . . ใอ ัน ั้   
ลายมีอชื่ออาจารย่ที่ปรกษา..........ใrแ ^ !



จ

##4285579429 : MAJOR ECONOMICS
KEY WORD: COMPETITIVE BEHAVIOR / MOTORCYCLE / REACTON FUNCTION / BERTAND

PAPUSSON CHAIWAT : COMPETITIVE BEHAVIOR OF MOTORCYCLE MARKET IN 
THAILAND. THESIS ADVISOR : ASSO. PROF. NARATHIP CHUTIWONGSE, 2 35  pp. 
ISBN 974-13-0288-6.

This thesis is a com petitive behavior analysis of the motorcycle market in Thailand, with 
consideration the main Entrepreneurs, i.e. Honda, Yamaha, Suzuki and Kawasaki, in order to 
determine the factors effecting dem and and supply, and to study the level of the motorcycle 
market concentration. The th esis’ study method starts with an explanation of motorcycle 
industrial history, 1983-1999, concerning production, sa les, competition and import-export 
figures, leading to an analysis of possib le factors effecting dem and and supply  within the 
motorcycle market by using the “Two S tage-least Square”. Subsequently, the thesis will 
measure the concentration ratio, using “Concentration Ratio”, “The Herfindahl Summary Index" 
ano “The Com prehensive Concentration Index”. The thesis will con clu d e the com petitive 
behavior by using “The Bertand M odel” to analyze the Reaction Function of entrepreneurs in the 
main categories of m otor-cycles m odels, family, sport-family and sport m odels.

The result of study is the significant factors of dem and are price, national incom e and oil 
pnce. เท supply sid e are price, interest rate and exp ected  production index and the reasonable  
both of dem and and supply functions are logarithm. The result in level of the concentration 
show s the ex isten ce of leader power in m ark et. Analysis of behavior show s that there is non- 
pnce competition in this market. C hanges in price is brought about by ch an geab le  costs  
cau sed  by ch a n g es the model of motorcycle. Although the advertise d o e sn ’t affect competition  
,the advertise has purposed to maintain the market shares of entrepreneurs.

Department..........ECONOMICS................  Student’s signature......^'.'?.^.... .........................
Field of study.......ECONOMICS................  Advisor’s signature..........^ . ^ . [ เ ^ . . ^ :
Academic year ..2000..



ฉ

ว ิทยาน ิพนธ์ฉษ ับน ี้สำเร ็จล ุล ่วงไป,!ติ’ ติวยความช่วยเหลืออย่างดี'ยิ่งของ 
รองศาสตราจารย์ นราทิพย์ ชุตวงศ อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ซึ่งท่านไล้ให้คำแนะนิากันมคุณ 
ค่ายิ่งและข้อคิดเห็นต่างๆในการวิจัยล้วขดีมาตลอด อกที่'งผู้เขขนขอกราบขอบพระคุณ รอง 
ศาสตราจารย์ ดร.พงศา พรชัยวิเศษกล ประธานกรรมการวิทยา'นิพนธ์ และรองศาสตราจารย์ รัตนา 
สายคณิต และรองศาสตราจารย์ ดร.วัฒนา สุวรรณแสง จ่ันเจริญ กรรมการวิทยานิพนธ์ ซ่ึงช่วยแนะ 
แนวทางในการสืกษาและตลอดจนแล้ไขวิทยานิพนธ์ให้สำเร็จลุล่วงล้วยดี

อีกทังขอขอบพระคุณเจ้าหน้าที่ห้องสมดของธนาคารแห่งประเทศไทย เจ้าหน้าท่ี 
ค่ายประชาสัมพันธ์กรมสุลกากร เจ้าหน้าท่ีกรมทะเบียนการล้า เจ้าหน้าที่กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์ 
และบริษัท เอ.พ.ฮอนล้า จำกัด ที่ไล้อนุเคราะห์และให้กวามช่วยเหลือในการเก็บรวบรวมข้อมูลใน 
กใรวิจัยครังนี้ และเนื่องจ บาทุนวิจัยครังนบางส่วนไล้รับมาจากทุนอุคหนุนการวิจัยของบณฑิต 
วิทยาลัย จงขอขอนคุณมา ณ ท่ีน่ด้วย

ท้ายน่ีผ:วิจัย,ใคร่ขอกรททเกแพระคุณ นิตา มารดา พ่ีสาว น้องชาย แล.ะ.เพ่ีอน ซ่ึง 
สน้ขสาfแในดาาเการเงนและ IÎ1 ลังใจแก่ผ้เข้ย'นเสมอมาจนสำเร็จการสืกษ1

กิตติกรรมประกาศ

ปภสร ชัยวัตเน้



หน้า
บทคัดย่อภาษาไทย.........................................................................................................................ง

บทคัดย่อภาษาอังกฤษ.................................................................................................................... จ

กิตติกรรมประกาศ......................................................................................................................... ฉ

สารบัญ........................................................................................................................................... ช

สารบัญตาราง................................................................................................................................. ญ

สารบัญภาพ.................................................................................................................................... ฐ

บฑท่ี
1 บทนำ..................................................................................................................................1

ป็ญหาและความสำคัญ.............................................................................................. 1
วัตถุประสงค์ในการสืกษา.........................................................................................5
สมมูติฐานในการสืกษา.............................................................................................5
ขอนเขตในการสืกษา................................................................................................5
วิธีการสืกษา..............................................................................................................6
แหล่งข้อมูล.............................................................................................................. 6
ประโยชน์ที่คาดว่าจะไคัรับ.......................................................................................7

2 กรอบทฤษฎีและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง.................................................................................8
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง.....................................................................................................8

งานสืกษาเก่ียวกับพฤติกรรมรถจักรยานยนต์เชิงบรรยาย...................................8
งานสืกษไเก่ียวกับพฤติกรรมรถยนต์เชิงปริมาณ................................................. 9
งานสืกษาสภาพท่ัวไป การวิเคราะห์อุปสงค์และอุปทานรถจักรยานยนต์........12

ทฤษฎีที่ใข้ในการสืกษา...................................................................................................15
3 วิธีท่ีใชไนการสืกษา......................................................................................................... 19

วิธีการสืกษาป้จจัยที่มีอิทธิพลในการกำหนดอุปสงค์และอุปทานรถจักรยานยนต์...19
วิธีการสืกษาหาความรุนแรงในกระชุกตัวในตลาดรถจักรยานยนต์.........................20
วิธีการสืกษาพฤติกรรมการแข่งขันในตลาดรถจักรขานยนต์...................................21

สารบัญ



บทท่ี หน้า
4 ลักษณะตลาดรถจักรยานยนต์โดยทั่วไป........................................................................24

ด้านกำลังการผลิตและปริมาณการผลิต................................................................... 29
ด้านปริมาณการจำหน่าย..........................................................................................32
ด้านการแข่งขันระหว่างยี่ห้อ................................................................................... 35
ด้านการนำเข้าและส่งออก....................................................................................... 45

5 ป็จจัยที่มีอิทธิพลในการกำหนดอุปสงค์และอุปทานรถจักรยานยนต.์............................ 50
สมมุติฐานแบบจำลอง............................................................................................. 52
สัญลักษณ์ความหมายของตัวแปรและสมมติฐานการคาดการณ์ตัวแปร
ที่ใชในการศึกษา......................................................................................................52
การทดสอบตัวแปรที่ใชในการศึกษา.......................................................................54
ผลการประมาณการแบบจำลอง.............................................................................. 58

6 โครงสร้างตลาดและอัตราการกระอุกตัว........................................................................ 79

7 กลยุทธ์ของผู้ประกอบการในตลาดรถจักรยานยนต์....................................................... 85
กลยุทธ์ในตลาดรถจักรยานยนต์...............................................................................85

กลยุทธ์ด้านราคา.............................................................................................. 85
กลยุทธ์อนๆ..................................................................................................... 96

ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการแข่งขันในตลาดรถจักรยานยนต์.............................116
สมมุติฐานแบบจำลอง.....................................................................................117
สัญลักษณ์ ความหมา m เองตัวแปรและสมมติฐานการคาดการณ์
ตัวแปรที่ใช้ในการศึกษา..................................................................................117
ผลการใ]ระมาณการแบบจำลอง.......................................................................119

8 บทสรุปและข้อเสนอแนะ..............................................................................................146

รายการอางอิง...............................................................................................................................151

ภาคผนวก..................................................................................................................................... 156
ภาคผนวก ก....................................................................................................................157
ภาคผนวก ข....................................................................................................................160

สารบัญ (ต่อ)

ภาคผนวก ค 167



สารบัญ (ต่อ)

ภาคผนวก จ...................................................................................................................... 177
ภาคผนวก ฉ......................................................................................................................201
ภาคผนวก ช......................................................................................................................202
ภาคผนวก ซ......................................................................................................................206
ภาคผนวก ฌ.....................................................................................................................209
ภาคผนวก ญ.....................................................................................................................233

ประวัติผุวิจัย................................................................................................................................. 235

บทที่ หน้า
ภาคผนวก ง ......................................................................................................................................170



ตาราง หน้า
1.1 แสดงอุปสงค์และอุปทานรถจักรยานยนต์ช่วงปี 2520-2542 .......................................... 2
1.2 แสดงส่วนแบ่งตลาดของรถจักรยานยานยนต์แยกตามย่ีห้อ ปี 2526-2542........................3
4.1 แสดงเปรียบเทียบการทำกำไรของอุตสาหกรรมรถจักรยานยนต์กับอุตสาหกรรมอื่น....25
4.2 แสดงรายชื่อผู้ผลิตในอุตสาหกรรมรถจักรยานยนต์ปี 2539........................................... 26
4.3 แสดงบริษัทผู้แทนจำหน่ายรถจักรยานยนต์ปี 2539 ...................................................... 27
4.4 แสดงการผลิตและการจำหน่ายรถจักรยานยนต์ปี 2515-2542........................................ 30
4.5 แสดงจำนวนรถจักรยานยนต์ที่จดทะฒยนในประเทศไทย ปี 2532-2537.......................33
4.6 แสดงอัตราการถือครองรถจักรยานยนต์ 1 คัน ในปี 2529-2542..................................... 34
4.7 แสดงปริมาณการจำหน่ายรถจักรยานยนต์ แยกตามยี่ห้อ................................................ 35
4.8 แสดงอัตราการขยายตัวของการจำหน่ายรถจักรยานยนต์ปี 2526-2542..........................36
4.9 แสดงปริมาณการจำหน่ายรถจักรยานยนต์ แยกตามประ๓ทรถ ปี 2526-2542................38
4.10 แสดงปริมาณการจำหน่ายรถจักรยานยนต์ประเภทรถครอบครัว ปี 2526-2542.............39
4.11 แสดงปริมาณการจำหน่ายรถจักรยานยนต์ประเภทรถครอบครัวกงสปอรัต

ป ี2528-2542.................................................................................................................... 41
4.12 แสดงปริมาณการจำหน่ายรถจักรยานยนต์ประเภทรถสปครัต ปี 2526-2542................ 42
4.13 แสดงการจำหน่ายรถจักรยานยนต์ ประเภท 4 จังหวะและ 2 จังหวะ ปี 2536-2542........ 44
4.14 แสดงการนำเข้ารถจักรยานยนต์จากประเทศสำคัญๆ ในปี 2534-2542...........................45
4.15 แสดงปริมาณและมลค่าส่งออก-นำเข้าปี 2520-2542......................................................47
4.16 แสดงการส่งออกรถจักรยานยนต์ไทยไปยังประเทศสำคัญๆ ในปี 2534-2542............... 48
5.1 แสดงสัญลักษณ์และหน่วยของตัวแปรที่ใช้ในการสืกษาหาอุปสงค์

และคุปทานรถจักรยานยนต์.............................................................................................53
5.2 แสดง Correlation Matrix ระหว่างตัวแปร Q,. SUPPLY 1. PR, .YR, .PGR,.

iR,. ER,, ERR,และ ye; N R,.............................................................................................55
5.3 แสดง Correlation Matrix ระหว่างตัวแปร InQ, 1 InSUPPLY 1. InPR, .iiiYR, ,

InPGR,, IniR,, InER,, InERK, และ InYENR,................................................................ 55
5.4 แสดงผลการทดสอบคุณสมบัติ stationary ณ ระดับ level.............................................. 57
5.5 แสดงผลการทดสอบคุณสมบัติ stationary ณ ระคับ level.............................................. 57
5.6 แสดงผลการทดสอบคุณสมบัติ stationary ณ ระดับ 1st difference...............................58
5.7 แสดงผลการทดสอบคุณสมบัติ stationary ณ ระคับ 1st difference...............................58

สารบญตาราง



{)

ตาราง หน้า
5.8 แสดงค่า Root Mean Squared Error และ Mean Absolute Error

ของสมการ Linear Form และ Log Form........................................................................62
5.9 แสดงค่า Root Mean Squared Error และ Mean Absolute Error

ของสมการ Linear Form และ Log Form........................................................................69
5.10 แสดงค่า Root Mean Squared Error และ Mean Absolute Error

ของสมการ Linear Form และ Log Form........................................................................72
5.11 แสดงค่า Log-likelihood ในแบบจำลอง VAR ของตัวแปรในสมการ

อุปสงค์และอุปทาน......................................................................................................... 75
5.12 แสดงค่า LR test statistic ในแบบจำลอง VAR ของตัวแปรในสมการ

อุปสงค์และอุปทาน........................................................................................................ 76
6.1 แสดงค่าอัตราการกระ1Üกตัวแบบ Concentration ratio, Herfindahl Summary 

Index และ Comprehensive Concentration Index ของตลาดรถจักรยานยนต
ปี 2526-2542.................................................................................................................. 79

7.1 แสดงราคาขายปลีกรถจักรยานยนต์เฉล่ียแต่ละยี่ห้อ ในตลาดรถจักรยานยนต์
ปี 2528-2542...................................................................................................................87

7.2 แสดงราคาขายปลีกรถจักรยานยนต์เฉล่ียแยกตามประ๓ทรถ ในตลาดรถ
จักรยานยนต์ปี 2528-2542.............................................................................................89

7.3 แสดงราคาเฉล่ียรถจักรยานยนต์แต่ละประ๓ทของทุกย่ีห้อ ป ี2524-2542.....................91
7.4 แสคงราคาเฉลี่ยรถจักรยานยนต์และอัตราการเปลี่ยนแปลงในรถจักรยานยนต์แต่ถะ

ประเภท ป ี2524-2542.................................................................................................... 92
7.5 แสดงค่าใช้จ่ายในการโฆษณาแต่ละผู้ผลิตในปี 2528-2542............................................100
7.6 แสดงสัตลิวนกเรโฆษณาต่อยยัดจำหน่ไยแต่ละยี่ห้อในปี 2528-252.............................101
7.7 แสดงจำนวนเงินที่ใช้ใโเการโฆษณาแต่ละสือโฆษณาปี 2539-2542.............................10.3
7.8 แสดงค่าใช้จ่ายการโฆษณาแยกเปีนประเภทรถจักรยานยนต์แต่ละยี่ห้อป ี2539-2542..104
7.9 แสดงตันทุนการผลิตที่เกิดขนจรงและตันทุนการผลิตจากการคำนวณของ

ผู้ผลิตฮอนตัา ป ี2533-2535.............................................................................................118
7.10 แสดงสัญลักษณ์และหน่วยขยังตัวแปรที่ใช้ในการสืกษไ................................................119
7.11 แสดง Correlation Matrix ระหว่าง InPlh lnP2h lnP3h InPly lnP2y lnP3y lnPls

lnP2s lnP3s InPlk lnP2k lnP3k InAh InAy InAs InAk.......................................... 128

สารบัญตาราง (ต่อ)



ตาราง หนา
7.12 แสดงค่า Coefficient of Variation ของตัวแปรที่ใช้ในการสีกษา..................................... 129
7.13 แสดงค่าสิเมประสิทธิทแทนใน Reaction Function ของผู้ลิตฮอนค่า...............................131
7.14 แสดงพฤติกรรมในตลาดรถจักรยานยนต์ของฮอนด้าต่อดู่แข่งขัน ณ ป ี2542.................. 132
7.15 แสดงค่าส้มประส ิท ธ ิท แทนใน Reaction Function ของผู้ลิตยามาฮ่า............................. 135
7.16 แสดงพฤติกรรมในตลาดรถจักรยานยนต์ของยามาฮ่าต์อคู่แข่งขัน ณ ป ี2542..................136
7.17 แสดงค่าส้มประสิทธิท แทนใน Reaction Function ของ$สิต1ชุ1ชุก..................................138
7.18 แสดงพฤติกรรมในตลาดรถจักรยานยนต์ของชุชุกิต่อคู่แข่งขัน ณ ป ี2542..................... 139
7.19 แสดงค่าส้มประสิทธิทแทนใน Reaction Function ของผู้ลิตคาวาซากิ.......................... 140
7.20 แสดงพฤติกรรมในตลาดรถจักรยานยนต์ของคาวาชากิต่อคู่แข่งขัน ณ ป ี2542..............141
7.21 แสดงกลยุทธ์ของผู้ประกอบการในตลาดรถจักรยานยนต์.............................................. 144

0

สารบัญตาราง (ต่อ)



5

ภาพประกอบ หน้า
1.1 แสดงปริมาณการจำหน่ายแยกตามย่ีห้อ ปี 2526-2542.........................................................4
4.1 แสดงข้ันตอนการจำหน่ายรถจักรยานยนต์ในประเทศไทย............................................... 28
4.2 แสดงปริมารการผลิตและการจำหน่ายรถจักรยานยนต์ปี 2515-2542................................ 31
4.3 แสดงอัตราการถือครองรถจักรยานยนต์ปี 2529-2542......................................................34
4.4 แสดงปริมาณการจำหน่ายแยกตามประเภทรถจักรยานยนต์ปี 2529-2542........................39
4.5 แสดงปริมาณการจำหน่ายรถจักรยานยนต์แบบครอบครัวปี 2526-2542..........................40
4.6 แสดงปริมาณการจำหน่ายรถจักรยานยนต์แบบครอบครัวก่ึงสปอร์ต ปี 2526-2542......... 42
4.7 แสดงปริมาณการจำหน่ายรถจักรยานยนต์แบบสปอร์ตปี 2526-2542 ............................. 44
5.1 แสดงลักษณะข้อมูล Q, SUPPLY,, P ,Y 5PG , i , E, ER และ YEN................................. 56
6.1 แสดงค่า Concentration Ratio ในตลาดรถจักรยานยนต์ปี 2526-2542 ............................. 80
6.2 แสดงค่า HSI และ CCI ในตลาดรถจักรยานยนต์ปี 2526-2542........................................ 82
7.1 แสดงโครงสร้างต้นทุนการผลิตรถจักรยานยนต์ปี 2530................................................... 86
7.2 แสดงราคาเฉลยรถจักรยานยนต์แต่ละย่ีห้อ ในช่วงปี 2528-2542...................................... 88
7.3 แสดงราคาเฉลี่ยรถจักรยานยนต์แบบครอบครัว ทุกย่ีห้อ ปี 2528-2542............................ 94
7.4 แสดงราคาเฉลี่ยรถจักรยานยนต์แบบครอบครัวก่ึงสปอร์ต ทุกย่ีห้อ ปี 2528-2542............95
7.5 แสดงราคาเฉลี่ยรถจักรยานยนต์แบบสปอร์ต ทุกย่ีห้อ ปี 2528-2542................................ 95
7.6 แสดงค่าใช้จ่ายในการโฆษณาแต่ละบริษัทผู้แทนจำหน่ายปี 2528-2542..........................101
7.7 แสดงสัดส่วนค่าใช้จ่ายในการโฆษณาในสื่อแต่ละประเภทของฮอนต้าปี 2539-2542....108
7.8 แสดงสัดส่วนค่าใช้จ่ายในการโฆษณาในสื่อแต่ละประเภทของยามาฮ่าปี 2539-2542....109
7.9 แสดงสัดส่วนค่าใช้จ่ายในการโฆษณาในส่ือแต่ละประเภทของชุชุลิปี 2539-2542..........109
7.10 แสดงสัดส่วนค่าใช้จ่ายในการโฆษณาในสื่อแต่ละประเภทของคาวาซากิปี2539-2542...110
7.11 แสดงพฤติกรรมการตอมโต้ของผู้ประกอบการในตลาดรถจักรยานยนต์........................ 145

สารบ้ญภาพ


	ปกภาษาไทย


	ปกภาษาอังกฤษ


	หน้าอนุมัติ


	บทคัดย่อภาษาไทย


	บทคัดย่อภาษาอังกฤษ


	กิตติกรรมประกาศ
	สารบัญ

