
ป ัญ ห า และค ว า ม ส ำ ค ัญ

บ ท ท ี่ 1 

บทนำ

อ ุต ส าห ก ร ร ม รถ จ ัก ร ย าน ย น ต ์ข อ งไท ย ใน ป ีจ ธ ุบ ัน ม ีอ ัต ราก ารข ย าย ต ัว อ ย ่างร ว ด เร ็ว  

ค ือม ากกว ่าร ้อยละ 20 (บ รรษ ัท เง ิน ท ุน อ ุต ส าห ก รรม แห ่งป ระ เท ศ ไท ย  [IFCT] , 2538 ) ใน ป ี 2539  

เป ็น ต ลาด รถจ ักรยาน ยน ต ์อ ัน ด ับ  3 ข อ งโล กรอ งจ าก จ ีน  และ อ ิน เด ีย  ( IFCT , 2536 ) แต ่ใน ป ็จช ุบ ัน  
จ าก ก ารท ี่ป ระ เท ศ ไท ยป ระส บ ป ีญ ห าว ิก ฤต เศ รษ ฐ ก ิจ ท ี่เก ิด ใน ช ่วงก ล างป ี 2540 ท ำให ้ต ล าด รถ
จ ักรยาน ยน ต ์ชะง ักง ัน ไป ดวย แต ่ต ลาด รถ จ ัก รยาน ยน ต ์ไท ยย ังค ง เป ็น ต ลาด ให ญ ่ส ุด ใน ภ ูม ิภ าค
อ ิน โด จ ีน  อ ุต ส าห ก รรม รถ จ ักรยาน ยน ต ์ไท ยส ร ้างรายไต ้ป ีละห ลายห ม ื่น ล ้าน จ ากก ารผ ล ิต เพ ื่อ ต อ บ  
ส น องค วาม ต ้องการภ าย ใน ป ระเท ศ และต ลาด ต ่างป ระเท ศ ท ี่ม ีก ารข ยายต ัวอย ่างต ่อ เน ื่อง  น อก จ าก น ี 
ย ัง เช ื่อ ม โย งให ้เก ิด ก าร เต ิบ โต ข อ งอ ุต ส าห ก รร ม อ ื่น ๆ  เช ่น อ ุต ส าห กรรม น ื่าม ัน  น าม ัน ห ล ่อ ล ื่น  ต ัวถ ัง 
เคร ื่องยน ต ์ ช ี่ลวด  แ ล ะ เห ล ็ก ก ล ้า  เป ็นต ้น  และส ร ้างการข ยายต ัวต ่อธ ุรก ิจข ายรถจ ักรยาน ยน ต ์อ ีกดวย  

ผ ู้ผ ล ิต รถ จ ักรยาน ยน ต ์ใน ป ระเท ศ ญ ี่ป ็น ย ้ายฐ าน การผ ล ิต เข ้าม าลงท ุน ใน ป ระเท ศ ไท ยเพ ิ่ม ม ากข ึ้น  เพ ื่อ 
ลดต ้น ท ุน การผล ิต  เน ื่องจากต ้น ท ุน ค ่าจ ้างแรงงาน ใน ญ ี่ป ็น และค ่า เง ิน เยน ม ีค ่า เพ ิ่ม ข ึ้น  ป ร ะ ก อ บ ก ับ  
ไ ท ย ม ีน โย บ าย เป ิด เส ร ีส น ับ ส ท ุน แ ล ะ ส ่ง เส ร ิม ก าร ล ง ท ุน ผ ล ิต เพ ื่อ ก าร ส ่ง อ อ ก แ ล ะ ค ว าม ต ้อ ง ก าร ร ถ  

จ ักรยาน ยน ต ์ข องไท ยข ยายต ัวใน เกณ ฑ ์ส ูง

การผลิตรถจักรยานยนต์ของไทยเร่ิมตังแต่ปี 2507 จากการส่งเสริมการลงทุนของ 
BOI ในระยะแรกเร่ิมจากการนำเข้าชินส่วนต่างๆมาประกอบภายในประเทศ ต่อมามีการผลิตชิน 
ส่วนข้ึนเองภายในประเทศ เช่น ตัวถัง อานรถ เคร่ืองยนต์ ในปี 2520 กระทรวงอุตสาหกรรมไต้แล้ 
ไขวิธีการกำหนดการใข้ชินส่วนรถจักรขานยนต์โดยอุตสาหกรรมรถจักรยานยนต์ภายในประเทศ 
ต้องใข้ชินส่วนท่ีผลิตภายในประเทศร้อยละ 70 จากเดิมร้อยละ 50 ท่ีไต้กำหนดใช้ในปี 2514 และ 
เปิดเสรีโรงงานประกอบรถจักรยายนต์ปี 2521 ประกาศห้ามนำเข้ารถจักรยานยนต์สำเร็จรูปจากต่าง 
ประเทศเพ่ือปกป้องอุตสาหกรรมภายในประเทศ ทำให้ผู้ผลิตชินส่วนประกอบรถจักรยานยนต์เพ่ืม 
ข้ึนเป็นจำนวนมาก ปี 2532 BOI ให้การส่งเสริมการผลิตรถจักรขานยนต์ขนาดเคร่ืองยนต์ไม่เกิน 
150 ชีซี จะเป็นแบบ 2 จังหวะ หริอ 4 จังหวะก็ไต้ แต่จะต้องใช้ชินส่วนรถจักรยานยนต์ท่ีผลิตภาย 
ในประเทศไม,ห้อยกว่าร้อยละ 30 และเพ่ิมข้ึนในปีต่อ ไๆปเป็นร้อยละ 40, 60, 70, และ 80 ตาม 
ส์าตับ ต่อมาในปี 2538 BOI เปิดเสรีไม่บังคับการใช้ข้ึนส่วนรถจักรยานยนต์ภายในประเทศ แต่ 
เน่ืองจากการผลิตชินส่วนภายในประเทศมีคุณภาพดี ทำให้สัคส่วนการใช้ชินส่วนรถจักรขานยนต์ท่ี 
ผลิตภายในประเทศเพ่ิมข้ึน ประมาณร้อยละ 70-90 (อุตสาหกรรมรถจักรขานยนต์...ภาวะธุรกิจ
ซบเซา,2540:15-30)
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ปีจชุบันตลาดรถจักรยานยนต์มีผู้ประกอบการ 4 ราย สามารถครองตลาดรวมกันไค้ถึง 99% อยู่ใน 
ภาวะท่ีมีอุปทานมากกว่าอุปสงค์ (Excess Supply) โดยการพิจารณาตารางแสดงอุปสงค์และอุปทาน 
รถจักรยานยนต์ปี 2520-2542 พบว่าตลาดในช่วง 2536-2542 มีภาวะอุปทานเกินกว่าอุปสงค์ ซ่ึงอาจ 
เกิดข้ึนจากเกิดการภาวะวิกฤตเศรษฐกิจในช่วงดังกล่าว ผู้บริโภคประสบปิญหาจากวิกฤตเศรษฐกิจ 
จึงทำการชะลอการใช้จ่ายในการซ้ือรถจักรยานยนต์ลง อีกท้ังผู้ประกอบการยังใม่สามารถลด 
จำนวนการผลิตเพ่ือให้เพียงพอกับกำลังซือท่ีลดลงใค้ในทันที เน่ืองจากปัจจัยค้านแรงงาน และ 
เคร่ืองจักรเป็นสำคัญ ดังน้ันทำให้อุปทานในช่วงดังกล่าวใม,สามารถตอบสนองอุปสงค์ไค้ อีกท้ัง 
ประเทศท่ีไทยทำการส่งออกรถจักรยานยนต์ไปนันอยู่ในภูมิภาคเอเชีย ซ่ึงเกิดปัญหาวิกฤตเศรษฐกิจ 
เช่นเคียวกัน ทำให้ไทยไม่สามารถส่งออกรถจักรยานยนต์เพ่ือชดเชยอุปสงค์ในประเทศท่ีขาดไปไค้ 
มากนัก ทำให้ช่องว่างท่ีอุปสงค์จะมากกว่าอุปทานมีมากข้ึน แต่ในช่วงปลายปี 2541-2542 ผู้ผลิตไค้ 
ปรับลดการผลิตลงจากการชะงักงันทางเศรษฐกิจ ทำให้อุปทานรถจักรยานยนต์ปรับตัวลดลงมาใกลั 
เคียงกับอุปสงค์มากย่ิงข้ึน ทำให้ช่องว่างระหว่างอุปสงค์กับอุปทานมีค่าลดลง

เนื่องจากปริมาณการส่งออกรถจักรยานยนต์ของไทยนันมีการเก็บตัวเลขที่ซำซ,อน 
กับการจำหน่าย ค้าคิดคำนวณอุปสงค์โดยการนำการจำหน่ายรวมกับการส่งออกจะก่อให้เกิดปัญหา 
Double Counting ดังน้ันเพ่ือพิจารณาสภาวะตลาดรถจักรยานยนต์ให้มิความชัดเจน และลดความผิด 
พลาดจึงพิจารณาอุปสงค์จากการจำหน่ายซึ่งรวมการส่งออกไว้เรียบร้อยแล้ว

ต าร าง 1.1 แส ด งอ ุป ส งค ์แล ะอ ุป ท าน รถ จ ัก รย าน ย น ต ์ ช ่วงป ี 2520-2542 (ค ัน )

ป ี การจำห น ่าย การผ ล ิต การส ่งออก การน ำเข ้า อ ุป สงค ์ อ ุป ท าน อ ุป ส งค ์ส ่วน เก ิน

(1) (2) (3) (4) O M 5 ) (2)+ (4)= (6) (5M 6)
2520 213204 149524 16 89261 213204 238785 -25581
2521 224311 190776 19 26791 224311 217567 6744
2522 240120 244208 39 576 240120 244784 -4664
2523 286198 283979 723 776 286198 284755 1443
2524 307168 304779 1784 1915 307168 306694 474
2525 278450 292703 5987 4476 278450 297179 -18729
2526 345231 313260 404 6262 345231 319522 25709
2527 315809 320538 640 1616 315809 322154 -6345
2528 247967 228646 778 368 247967 229014 18953
2529 249752 241081 277 316 249752 241397 8355
2530 310579 302195 4 223 310579 302418 8161
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ต า ร า ง น  (ต ่อ ) แ ส ด งอ ุป ส งค ์แ ล ะ อ ุป ท าน ร ถ จ ัก ร ย าน ย น ต ์ช ่ว งป ี 2520-2542 (ค ัน )

ป ี การจำห น ่าย การผ ล ิต การส ่งออก ก ารน ำเข ้า อ ุป ส งค ์ อ ุป ท าน อ ุป ส งค ์ส ่วน เก ิน

(1) (2) (3) (4) Ü M 5 ) (2 )+ (4 M 6 ) (5)-(6)
2531 494586 488669 32 8326 494586 496995 -2409
2532 588278 587216 7493 43 588278 587259 1019
2533 732848 715115 7405 37 732848 715152 17696
2534 649727 668436 11682 53 649727 668489 -18762
2535 868157 863188 52954 537 868157 863725 4432
2536 1106313 1117735 99243 552 1106313 1118287 -11974
2537 1246322 1349037 115836 322 1246322 1349359 -103037
2538 1504857 1618109 482844 2037 1504857 1620146 -115289
2539 1242359 1409039 137970 519 1242359 1409558 -167199
2540 927365 1055555 1692459 545 927365 1056100 -128735
2541 490829 561037 456092 146 490829 561183 -70354
2542 605903 694780 194255 119 605903 694899 -88996

ท ี่มา ะ ธ น าค ารแห ่งป ระเท ศ ไท ย และ กรม ศ ุลกากร

ตลาดรถจักรยานยนต์มีผู้ขายเพียง 3-4 ราย และเป็นสินคัาท่ีแตกต่างกัน
(differentiate product) แต่สามารถใช่ทดแทนกันได้ ผู้ประกอบรถจักรยานยนต์ในไทยมีเพียง 4 ราย 
ซ่ึงได้แก่ ฮอนด้า ยามาฮ่า ชุชุกิ และคาวาชากิ (เน่ืองจากการเข้ามาในอุตสาหกรรมรถจักรขานยนต์ 
ของคาจิว่ายังคงมีปริมาณน้อยบากเม่ือเปรียบเทียบกับคู่แข่งข้นจึงไม่พิจารณา) ฮอนด้าเปีนรถจักร
ยานยนต์ท่ีมีส่วนแบ่งตลาดสูงชุดต้ังแต่ปี 2532 เป็นด้นมา โดยในปี 2542 มีส่วนแบ่งตลาดถึง 70.4% 
รองลงมาคือขามาส่า ชุชุกิ และคาวาซากิ ตามลำดัใ)

ตาราง!.2 แสดงส่วนแบ่งตลาดของรถจักรขานยนต์แยกตามย ี่ห ้อ ป ี2526-2542

ป ี H O N D A Y A M A H A SU Z U K I K A W A SA K I อ ื่นๆ
2526 33% 38% 20% 9% 0%
2527 24% 37% 29% 10% 0%
2528 21% 41% 27% 11% 0%
2529 22% 38% 29% 11% 0%
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ตาราง!.2 (ต่อ)แสดงส่วนแบ่งตลาดของรถจักรยานยนต์ แยกตามย่ีห้อ ปี 2526-2542

ป ี HONDA YAMAHA SUZUKI KAWASAKI อ่ืนๆ
2530 23% 35% 32% 10% 0%
2531 32% 36% 24% 8% 0%
2532 39% 33% 22% 6% 0%
2533 38% 34% 22% 6% 0%
2534 40% 34% 23% 3% 0%
2535 39% 30% 25% 6% 0%
2536 40% 29% 24% 7% 0%
2537 42% 26% 25% 7% 0%
2538 43% 26% 25% 6% 0%
2539 51% 23% 19% 7% 0%
2540 58% 22% 14% 6% 0%
2541 68% 15% 11% 6% 0%
2542 70% 14% 12% 4% 0%

2526 2527 2528 2529 2630 2531 2632 2633 2^ 4  2535 2536 2537 2538 2539 2640 2641 2642

I
□  Others

■  KAWASAKI 

I แ  SUZUKI 

ES YAMAHA

□  HONDA

แผนภาพ 1.1 แสดงปริมาณการจำหน่ายแยกตามย่ีห้อปี 2526-2542



ตลาดรถจักรยานยนต์มีความน่าสนใจในการศึกษาเนื่องจากมีการเติบโตของตลาด 
ในระดับสูง อีกทั้งตลาดรถจักรยานยนต์มีการแข่งขันระหว่างผู้ประกอบการทัง 4 รายด่อนข้างรุน 
แรง ผู้ประกอบการในตลาดต่างมีกลยุทธ์ที่นำมาใช้เพื่อสร้างความเข้มแข็งแก่ยี่ห้อของตน การแข่ง 
ขันดังกล่าวทวีความรุนแรงมากขึ้นเมื่อตลาดรถจักรยานยนต์ขยายตัวอย่างรวดเร็วในช่วงปี 2539 - 
2542 โดยการแข่งขันในตลาดรถจักรยานยนต์จะเกิดในรถจักรยานยนต์แต่ละประ๓ท ได้แก่ รถ 
จักรยานยนต์แบบครอบครัว รถจักรยานยนต์แบบครอบครัวกึ่งสปอร์ต และรถจักรยานยนต์แบบ 
สปอร์ต ซึ่งกลยุทธ์ต่างๆ ที่ผู้ประกอบการใช้มีความหลากหลาย จึงเป็นที่น่าพิจารณาว่าตลาดรถ 
จักรยานยนต์มีการใช้กลยุทธ์ใดเป็นกลยุทธ์ท่ีเด่นชัดในการแข่งขัน

วัตลุประสงคเนการศึกษา

งานวิจัยน้ีมีวัตอุประสงค์เพ่ือ
1. ศึกษาปิจจัยที่มีอิทธิพลต่ออุปสงค์และอุปทานรถจักรยานยนต์ เพื่อกำหนดพิงค์ช่ันอุปสงค์และ 

อุปทานต่อรถจักรยานยนต์
2. ศึกษาความรุนแรงของการกระชุกตัวของผู้ผลิตในตลาดรถจักรยานยนต์ เพื่อยืนยันสมบุติฐาน 

การเป็นตลาดผู้ขายห้อยราย
3. ศึกษาพฤติกรรมการแข่งขันของตลาดรถจักรยานยนต์ โดยใช้รุปแบบการวิเคราะห์ของBertrand

สมมติฐานในการศึกษา

1. ตลาดรถจักรยานยนต์เป็นตลาดผู้ขายห้อยราย
2. ตลาดรถจักรยานยนต์มีการแข่งขันที่ไม่ใช้ราคาเป็นกลยุทธ์หลัก

ขอบเขตในการศึกษา

ในการศึกษาพฤติกรรมการแข่งขันตลาดรถจักรขานยนต์มีขอบเขตการศึกษาดังนี้
1. ศึกษารถจักรยานยนต์ท่ีมีบทบาทสำคัญในตลาดรถจักรยานยนต์ของไทย คือ ฮอใเด้า ยามาฮ่า 

'ฐ1ฐกิ และคาวาชากิ โดยใช้ช่ือยี่ห้อเป็นตัวแทนผู้ประกอบการ
2. รถจักรยานยนต์ที่ทำการศึกษาแบ่งเป็น 3 ประ๓ท คือ

2.1 รถครอบครัวมีขนาดปริมาตรกระบอกสูบอยู่ระหว่าง70-110 ชีซี
2 .2รถครอบครัวกึ่งสปอร์ตมีขนาดปริมาตรกระบอกสูบอยู่ระหว่าง 80-125ช่ช่
2 .3รถสปอร์ตมีขนาดปริมาตรกระบอกสูบอยู่ระหว่าง 80-150ชีซี

3. ทำการศึกษาในช่วงปี 2534-2542
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วิธ ีการศึกษา

1. เพื่อตอบวัตลุประสงค์ข้อที่ 1 จะศึกษาโดยการนำป้จจัยที่คาดว่ามีอิทธิพลต่ออุปสงค์และ
อุปทานรถจักรยานยนต์ โดยใช้วิธี Two Stage-least Squares ประมาณหา Demand และ Supply 
โดยตัวแปรท่ีใช้ศึกษาหาความสัมพันธ์ไค์แก่ รายได้ประชาชาติ ราคารถจักรยานยนต์ อัตรา 
คอกเมีย ราคานำมันเบนซิน ดัชนีทางเศรษฐกิจท่ีผู้ผลิตคาดหวัง อัตราแลกเปลี่ยนเงินเยน
และอัตราแลกเปล่ียนของประเทศผู้ส่งออก ซึ่งพิจารณาตัวแปรท้ังหมดในรูป Real Term โดยจะ 
ทำการตัดตัวแปรท่ีไม่มีนัยสำคัญทางสถิติออกจากการพิจารณา

2. เพ่ือตอบวัตถุประสงค์ข้อท่ี 2 จะศึกษาโดยใช้การวิเคราะห์ตลาดโดยรวม และใช้ดัชนีต่างๆเพ่ือ 
ยืนยันว่าตลาดรถจักรยานยนต์เป็นตลาดผู้ขายนัอยราย เช่น Concentration Ratio 1 Herfindahl 
Index และ Comprehensive Concentration Index

3. เพ่ือตอบวัตถุประสงค์ข้อท่ี 3 จะทำการวิเคราะห์ Demand และ Cost Function ของผู้ประกอบ 
การแต่ละรายในตลาดรถจักรยานยนต์ โดยใช้วิธี Ordinary Least Square : OLS ในการศึกษาหา 
Demand Function และการศึกษา Cost Function ทำโดยการหาความสัมพันธ์ระหว่างด้นทุน 
การผลิตกับปริมาณการผลิต โดยนำแบบจำลองของ Bertrand แล้วทดสอบาเฎิกริยาการแข่งขัน 
เพื่อหา Reaction Function ของผู้ประกอบการแต่ละราย

แหล่งข้อมูล

ใช้ข้อมูลทุติยภูมิเกี่ยวกับรถจักรยานยนต์ จากแหล่งข้อมูลต่างๆอันได้แก่ ธนาคาร
แห่งประเทศไทย กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์ บริษัท เอ.พี.ฮอนด้า จำกัด และหน่วยงานต่างๆท่ีเก่ียว
ข้องอิกทังยังรวบรวมจากหนังสือ วารสาร หนังสือพิมพ์ และข้อมูลจากเครือข่าย อินเตอร์เนีทเพ่ือ
ช่วยในการค้นคว้า อย่างไรก็ตามข้อมูลท่ีใช้บางตัว ไม่สามารถหาข้อมูลที่เหมาะสมได้ จึงทำการ
ประมาณค่าข้อมูลบางตัว คังนี
1. ค่าดัชนีเศรษฐกิจท่ีผู้ผลิตคาดหวังและค่าดัชนีทางเศรษฐกิจท่ีผู้นำเข้าคาดหวัง กำหนดให้2 ค่ามี 

ค่าเท่ากัน และสามารถแทนด้วยค่าดัชนีความเช่ือม่ันทางธุรกิจ โดยคำนวณจาก การสอบถาม 
คาดหมายการเติใเโตของธุรกิจของภาคเอกชนของธนาคารแห่งาเระเทศไทย

2. รายได้ประชาชาติหรือ GDP (Y) เนองจากเป็นข้อมูลรายปีไม่สามารถทำการหาข้อมูลเป็นราย 
เดือน จึงทำการปรับข้อมูลรายได้ประชาชาติรายปีเป็นรายเดือน โดยใช้แนวความคิดของ 
ขนิษฐา มีทุขและประพันธ์ สายสงเคราะห์ เป็นการกระจายข้อมูลทางสถิติแบบ Generalized 
Least Squares (GLS) และ Quadratic Loss Function (QLF)
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3. ต้นทุนการผลิต เนื่องจากผู้ประกอบการเปิดเผยข้อมูลเพียงช่วงปี 2533-2535 จึงใช้ต้นทุนขายซึ่ง 
เป็นตัวแทนต้นทุนการผลิต ตังมีความสัมพันธ์ตังสูตร

ต้นไ]นสินค้าท่ีขาย = ต้นทุนการผลิต+มูลค่าสินค้าต้นงวด-มูลค่าสินค้าปลายงวด 
คังนันจะสามารถหาต้นทุนการผลิตไต้ตังนี

ต้นทุนการผลิต = ต้นทุนสินค้าท่ีขาย + (มูลค่าสินค้าปลายงวด-มูลค่าสินค้าต้นงวด)

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

การสืกษาถึงโครงสร้างตลาดรถจักรยานยนต์ในประเทศไทย พฤติกรรม ปิจจัยท่ีมี 
อิทธิพลต่ออุปสงค์และอุปทานรถจักรยานยนต์ ตลอดจนสถานการณ์ในปีจธุบัน จะช่วยให้รัฐบาล 
สามารถควบคุมปีจจัยที่สัาสัญในตลาดรถจักรยานยนต์ไต้ ถ้าตลาดรถจักรยานยนต์มีการแข่งขันที่ไม่ 
ใช้ราคาดังสมมูติฐาน รัฐบาลสามารถวางแนวทางในการควบคุมค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมการขายลง 
เพ่ือลดราคารถจักรยานยนต์ลง ส่งผลดีต่อผู้บริโภคเพ่ืมข้ึน จนถึงสามารถส่งเสริมให้ตลาดรถ
จักรยานยนต์มีการแข่งขันในรูปแบบที่เหมาะสมมากย่ิงข้ึน
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