
บทที่ 4

การวิเคราะห์ภาพประกอบโฆษณาที่ใช ้จ ุดเว้าวอนทางเพศก้บสินค้า

ที่มี กวาม!,ที่ข'-, '-.'T1.,:ท่ีาก"11 f l 'ฮงfV Iส

ปริมาณการใช้ จุดเว ้าวอนทางเพศ ในภาพโฆษณาทางนิตยสาร

การวิเคราะห์ปริมาณการใช้ จุดเว้าวอนทางเพศในภาพโฆษณาทางนิตยสาร โดยมี 

เกณฑ์ใณการเก็บตัวอย่างงาน เพื่อทำการวิเคราะห์ ส่วนต่างๆ ของภาพ โดยอาศัยข้อมูลจาก แนว 

คิด ทฤษฏี เพื่อนำมาเกณฑ์ในการคัดเลือกภาพโฆษณาดังนี้

โดยเก็บข้อมูลโดยเลือกเอานิตยสารที่มียอดขายเป็นอันดับ 1 ของแต่ละประเภท ทั้งหมด 

ทุกเลม เป็นเวลา 3 ปี เริ่มตั้งแต่ ปี 2540-2542 ประเภทละ 36 ฉบับ รวม 432 ฉบับ แต่การเลือก 

ประเภทนิตยสารได้ดัด นิตยสารลำหรับเด็กออกเพราะสินค้ากลุ่มนี้คนใช้ไม่ได้เป็นคนดัดสินใจซื้อ 

และนิตยสารที่ไม่พบตัวอย่างงานโฆษณาเลยคือ นิตยสารธุรกิจ

1. นิตยสารธุรกิจ : วิศวกรรมสาร

2. นิตยสารแฟช่ัน : แฟช่ันริวิว

3.นิตยสารวัยรุ่น : เดอะบอย

4.นิตยสารบันเทิง : คู่สร้างคู่ลม

5.นิตยสารสำหรับเด็ก : แม่และเด็ก

6.นิตยสารเพื่อสุขภาพ : หมอซาวบ้าน

7.นิตยสารรถยนต์ เครคงเสียง : ยานยนต์

8. นิตยสารผู้ชาย : ผู้จัดการ

9. นิตยสารสตริ : พลอยแกมเพชร

10.นิตยสารบ้าน : บ้านและสวน

11 .นิตยสารกีฬา : สตาร์ซอคเกอร์

12. นิตยสารเดินทาง : อลท

13. นิตยสารคอมพิวเตอร์ : คอมพิวเตอร์ทูเดย์

14. นิตยสารอื่นๆ : รดเดอร์ไดเจส
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบ่งออกเป็น 2 ส่วนคือ ส่วนแรกเป็นการวิเคราะห์โดยรวม ของสินค้า 

ส่วนที่2 เป็นการวิเคราะห์แบบแบ่งย่อยตามหมวดของสินค้า

การวิเคราะห์โดยรวมของสินค้า

า ''รวิเคร''ะ1/โภาพโดยรวมของสินค้าเป็นการวิเคร''ะ,/โลิน1'-’ ทั้งหมดโดยยัง เมไค้แอไตาม 

กลุ่มของสินค้า เพื่อให้ทราบถึงภาพโดยรวมทั้งหมด

การเก็บตัวอย่างงานโฆษณาทั้งหมดรJเม 111 ภาพ ซึ่งจะแบ่งออกเป็น 2 ส่วนคือ 1 . ว ิธ ีการนำเสนอจุด 

เว้าวอนทางเพศงานโฆษณา 2. ลักษณะการนำเสฉอภาพในงานโฆษณา
J

1.วิธ ีการนำเสนอจุดเว้าวอนทางเพศในงานโฆษณา

วิธีการนำเลนอ จุดเว้าวอนทางเพศในงานโฆษณาเมื่อนำข้อมูลมาวิเคราะห์แล้วจำแนก 

ออกได้เป็น 3 สวนดังนี้

1.1 ว้ตถุที่'ใช้'นำเสนอ

- การนำเสนอ จุดเว้าวอนทางเพศ ด้วยคน

- การนำเสนอ จุดเว้าวอนทางเพศ ด้วยสิ่งที่'โม่1ใช่คน

จากการวิเคราะห์ตัวอย่างโฆษณาจากนิตยสารได้ผลดังนี้

การนำเสนอแบบที่ ปริมาณการใช้ คิดเป็นร้อยละ

1 คน 102 92

2 สิ่งของ 9 8

รวม 111 100

ตารางที่ 1 แสดงจำนวนวัตถุที่นำเลนอ ด้วยคนและสิ่งที่ไม่ใช่คน

พบว่าการนำเสนอจุดเว้าวอนทางเพศด้วยคนมีจำนวนสูงถึง 102ภ าพ (92%)ในขณะท่ี 

การนำเสนอจุดเว้าวอนทางเพศด้วยสิ่งที่ไม่ใช่คนมีจำนวนเพียง 9 ภาพ( 8%) ทำให้เราทราบว่า 

การนำเสนอ จุดเว้าวอนทางเพศ ไม่ได้จำกัดอยู่เพียงการใช้ผู้แสดงแบบที่เป็นคนมานำเสนอได้ 

เพียงอย่างเดียวเท่านั้น แต่ยังสามารถใช้สิ่งอื่นๆ ตั้งแต่วัตถุสิ่งของ ซึ่งนำเสนออย่างมีนัยยะถึง 

สัญลักษณ์เกี่ยวกับเพศ จนถึงการใช้องค์ประกอบของภาพ อาทิ การใช้แลงเงาของเรือนร่างสตร
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แทนทีจะใช้ภาพของผู้หญิงจรง  ๆ (Larson, 1995) จากตัวเลขช้างต้น แลดงให้เห็นวา แม้จะใช้ส่ิงท่ี 

ไม1ใช่คนในการนำเลนอ จุดเว้าวอนทางเพศ ได้ แต่การใช้คนก็ยังดงเป็นกลยุทธ์หลัก และการท่ี

ปริมพr.or^ร'ใช้คน,โนก''?'นํณลนอ จุดเว้'ไว«นทาไเพศ ก็■ฯ'ไ.,ไพ': และ;เตโ'ต่างจ''ไ'สี่ไที่ไร)1ใช่ศน

1. การใช้จุดเว้าทาง0พศ มีทีมาจากคว''พต้องการทางเพคอนเบนคว'ม ต่องการมีไ,ฐานของ 

มนุษย์ดังท่ี Maslow (1954) กล่าวไว้ ซ่ึงแสดงว้าความต้องการทางเพศเป็นเร่ืองท่ีเก่ียวช้องกับ 

ความต้องการของมนุษย์ท่ีมีต่อมนุษย์ระ'ฬว้างเพศท้ังลองโดยตรงจึงน่าจะมีผลทำให้ " คน” ถูกนำ 

มาใช้ในการสร้างแรงจูงใจด้วย จุดเว้าวอนทางเพศ ในภาพโฆษณาเป็นจำนวนมาก

2. " คน " สามารถส่ือให้เห็น จุดเว้าวอนทางเพศ ได้หลายลักษณะ ดังนักสร้างสรรค์งาน 

โฆษณรหลายท่านได้กล่าวไว้ว้า ทังหน้าตา สีหน้า รูปร่าง สรระ อวัยวะ และกิริยาท่าทางต่างๆ ของ 

มนุษย์หรือแม้แต่ภาพลักษณ์ของบุคคล เร่ืองของความสัมพันธ์ระหว่างเพศ ซ่ึงไม่จำเป็นต้อง 

เปลือย แต่แสดงออกมาในแง่ความรู้ลึก ก็ล้วนแล้วแต่สามารถส่ือให้เห็นถึง จุดเว้าวอนทางเพศ ได้ 

ท้ังส้ิน (มานัต เรืองเล็ก, ยุทอนา อัศวเจษฏากุ, มุทิตา มณีสิน, สัมภาษณ์, 2541)

3. การใช้วัตถุสิ่งของที่ไม้ใช่คนนั้น อาจก่อให้เกิดความเสี่ยงที,ผู้รับสารจะไม้เช้าใจในชิ้น 

งานโฆษณา ซึ่งต้องอาศัยการตีความซึ่งมีความรับช้อนกว่าการใช้คนในการแสดง ซึ่งหากกลุ่มเป้า 

หมายลามารถตีความได้ ก็จะสื่อให้เห็นถึงสารที่ต้องการจะล่ง แต่หากกลุ่มเป้าหมายตีความไม้ 

ออกหรือเช้าใจคลาดเคลื่อนไปแล้ว ก็จะส่งผลให้โฆษณาชิ้นนั้นไม้ประสบความสำเร็จ

2. เพศของผู้แสดงแบบ

การใช้ผู้แสดงแบบชายเพียงคนเดียวในการนำเสนอ จุดเว้าวอนทางเพศ 

- การใช้ผู้แสดงแบบหญิงเพียงคนเดียวในการนำเสนอ จุดเว้าวอนทางเพศ 

การใช้ผู้แสดงแบบทั้งชายและหญิงในภาพเดียวกัน

การนำเสนอ จำนวนชิ้นงาน คิดเป็นร้อยละ

ผู้แสดงแบบชาย 13 13

ผู้แสดงแบบหญิง 62 61
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การนำเสนอ จำนวนช้ินงาน คิดเป็นร้อยละ

ผู้แสดงแบบชายและหญิง 27 26
ร) <sj as

ตารางที 2 แสดงจา,งวง;ช้ินงานา'!:งการนำเลนอ จุดเว้าวอนทางเพศ ด้วยการใช้ผู้แสดงแบบชาย 

ผู้แสดงแบบหญิง ผู้แดดงแบบชายและหญิงในภาพเดียวกัน

*
ในกลุ่มตัวอย่างท่ีนำเสนอ จุดเว้าวอ,นทางเพศ ด้วยผู้แสดงแบบน้ันพบว่า มีการใช้ผู้แสดง 

แบบที่เป็นเพศชายคนเดียวจำนวน 13ภาพ (13%) เป็นเพศหญิงคนเดียวจำนวน62ภาพ (61%) 

และใช้ผู้แสดงแบบท้ังชายและหญิงในภาพเดียวกัน เป็นจำนวน 27 ภาพ ( 26%) ผลสำรวจท่ีได้ 

พบว่า เพสหญิงเป็นเพศท่ีถูกนำมาใช้เสนอ จุดเว้าวอนทางเพศ มากท่ีสุด ซึ่งมีความสอดคล้องกับ 

งานวิจัยของ Venkatesan และ Losco 1 Courtney และ Whipple ท่ีกล่าวว่า บทบาทของผู้หญิงท่ี 

ถูกใช้มากท่ีลุดในโฆษณาลิงพิมพ์คือ การเป็นวัตถุทางเพศ ซ่ึงผู้หญิงท่ีเซ็กซ่ึในช้ินงานเป็นเสมือน 

รางวัลทได้มาหลังจากใช้สินค้า (Venkatesan and Losco, 1975; Courtney and Whipple, 

1984)

จากตัวเลขจากตารางท่ี 3 ยังแสดงให้เห็นอีกว่า การนำเสใ1อ จุดเว้าวอนทางเพศน้ัน ไม่ 

ได้จำกัดอยู่เฉพาะแต่ในกลุ่มผู้แสดงแบบหญิงเท่าน้ัน เพศชายก็เป็นเพศท่ีถูกนำมาเสนอ จุดเว้า 

วอนทางเพศ ด้วยเช่นกัน ดังท่ี Courtney และ Whipple ได้กล่าวไว้ว่า บ่อยคร้ังท่ีผู้ชายเปลือย 

กายแสดงให้เห็นถึงความเซ็กซ่ี เสนอสินค้าให้เห็นว่าสามารถเพ่ิมความดึงดูดทางเพศได้กับผู้ใช้ใด้ 

(Courtney and Whipple, 1984)

นอกจากน้ัน การใช้ผู้แสดงแบบชายและหญิงในภาพเดียวกันซ่ึงมีปริมาณ 26 % ก็เป็น 

อีกลักษณะหน่ึงของการนำเสนอ จุดเว้าวอนทางเพศ เพ่ือท่ีจะแสดงให้เห็นถึงความดึงดูดใจท่ีเกิด 

ข้ึนซ่ึงเป็นผลจากการใช้สินค้าได้อย่างชัดเจนข้ึน และยังสามารถแสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ 

ระหว่างเพศได้อย่างชัดเจนระหว่างบุคคลสองคน

อ ย ่า ง 1ไ ร ก ็ด ี  จ า ก จ ำ น ว น ช ิ ้น ง า น ข อ ง ก า ร ใ ช ้ผ ู ้ แ ส ด ง แ บ บ ห ญ ิง เ พ ื ่ อ น ำ เ ส น อ  จ ุด เ ว ้ า ว อ น ท า ง

เ พ ศ ม ีจ ำ น ว น ท ี ่แ ต ก ต ่า ง ก ับ เ พ ศ ช า ย  เ ป ็น ป ร ิม า ณ ส ูง น ั ้น  อ า จ เ ป ็น เ พ ร า ะ ส ร ร ะ ข อ ง เ พ ศ ห ญ ิง น ั ้น น ่า ล น

ใ จ แ ล ะ ด ึง ด ูด ส า ย ต า แ ล ะ ไ ด ้ร ับ ก า ร ย อ ม ร ับ ม า ก ก ว ่า เ พ ศ ช า ย  ห ร อ ห น ัง ส ือ โ ป ็ห ร ือ ส ื ่ อ ต ่า ง ๆ  ก ็จ ะ ใ ช ้ผ ู ้
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แสดงที่เป็นผู้หญิงมากกว่าผู้แสดงแบบชาย ซึ่งอาจจะสะท้อนถึงการยอมรับของสังคม จึงทำให้ผู้ 

แสดงแบบชายไม่นิยมมาไซ้เสนอเป็น จุดเว้าวอนทางเพศ เท่าใดนัก

3. กา'รเยิ!ดเ'ผยร่างกาย

กา รนำ เสนอ จุ ด เว้•*วอนทาง เV". ค ดวยน า'พ๙ ง 3บ Iอ  ย

การนำเสนอ .จำนวนชิ้นงาน คิดเป็นร้อยละ

เปลือย น่ื 7 7

กึ่งเปลือย 95 93

รวม 102* 100

* เน่ืองจากมีภาพทีไม่ใช้คนอยู่จำนวน 9 ภาพ ทำให้จำนวนลดลงจาก 111 เป็น 102 ภาพ

ตารางท่ี 3 แสดงจำนวนช้ินงานของการนำเสนอ ด้วยภาพเปลือยและกึ่งเปลือย

การวิเคราะห์การนำเสนอ จุดเว้าวอนทางเพศ ด้วยการเปลือยกายและไม่เปลือยกายนัน 

ได้ใช้เกณฑํในเรื่องการแต่งกาย จากกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ผู้แสดงแบบในการนำเสนอ จุดเว้าวอนทาง 

เพศ ด้วยการวัดจากภาพที่เห็นว่า ไม่ปรากฏมีการสวมเสื้อผ้าหรอห่อหุ้มด้วยผืนผ้าใดๆ จากข้อมูล 

ในตารางที่ 4 พบว่า การใช้จุดเว้าวอนทางเพศ ในภาพโฆษณานั้น มีทั้งการนำเสนอด้วยผู้แสดง 

แบบที่เปล ือยกายและไม่เปลือยกาย โดยที่การไม่เปลือยกายนั้นมีมากกว่าการเปลือยกาย

การพบภาพเปลือยของผู้แสดงแบบน้ัน สอดคล้องกับบางส่วนของงานวิจัยหลายๆ ช้ินใน 

ต่างประเทศท่ีกล่าวว่า ภาพเปลือยเป็นลักษณะหน่ึงของการนำเสนอ จุดเว้าวอนทางเพศ ในงาน 

โฆษณา ( Cohen, 1981; Courtney and Whipple, 1984; Morrison and Scherman, 1972 

Shimp,1997; Venkatesan and Losco, 1975) และการ,ทีมีผู้แสดงแบบไม่เปลือยกายชงก็ 

สามารถส่ือถึงการใช้ จุดเว้าวอนทางเพศ ในภาพโฆษณาน้ัน ลอดคล้องกับทัศนะของคุณ ไมตร 

อรยสัจจากุล Creative Director บรษัท sc Match Box ทีกล่าวว่า จุดเว้าวอนทางเพศบางทีก็ไม่ 

ต้องใช้ภาพท่ีมันโปิหรอเปลือยก็ได้ (สัมภาษณ์ 12 กันยายน 2543)

จากการศึกษาพบว่า มีการใช้ผู้แสดงแบบเปลือยกายอยู่เพียง 7 ภาพ (7%) ในขณะทีพบ 

การนำเสนอ จุดเว้าวอนทางเพศ โดยผู้แสดงแบบไม่เปลือยกายอยู่ถึง 95 ภาพ (93%) จากภาพท่ี
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ใช้ผู้แสดงแบบที่เป็นคนทังหมด 104 ภาพ ซึ่งจากตัวเลขที่ได้จะเห็นว่า การนำเสนอใช้ผู้แสดงแบบ 

โดยไม่เปลือยกาย ซึ่งถือเป็นอัตราส่วนที่แตกต่างกันมาก และจากการวิเคราะห์พบว่าอาจเกิดจาก

สาเหต 2 ประการคือ

กฎหมายการพิมพ์ทิใช้กันอยู่ในปัจจุบันนิ๋เป็นพระราชบัญญัติการพ ิม พ ์พ.ค. 2464 ซึงห้ามโร,บ'โนา 

ข้อความหรอรูปภาพที่ขัดต่อศีลธรรมหรือความสงบเรียบร้อยอันดีของประชาซนในสิ่งพิมพ์โดยคำ 

ว่า ความลงบเรียบร้อยหรือศีลธรรมอันดีชองประซาซนมีความหมายกว้างมาก เช่น โฆษณายุยงส่ง 

เสรีมให้ล้มล้างรัฐบาล หรือโฆษณารูปภาพผหญิงเปลือยในลักษณะอนาจาร ซึ่งการโฆษณาสิ่งciS เบ้ ข่7 a/

ลามกอนาจารนี้ จะเป็นความผิดต่อกฎหมายหรือไม่นั้นต้องเป็นไปตามประมวลกฎหมายอาญา 

มาตรา 287 ซึ่งบัญญัติไว้ว่า

“ ผู้ใด (1) เพื่อความประสงค์แห่งการค้า หรือโดยการค้า เพื่อการจ่ายแจกหรือเพื่อการ 

แสดงออกแก'ประซาชน ทำผลิตไว้นำเข้าหรือยังให้นำเช้าในราชอาณาลักร ส่งออกหรือยังให้ส่งออก 

ไปนอกราชอาณาจักร พาไปหรือยังให้พาไปหรือทำให้แพร่หลายโดยประการใดๆ ซึ่งเอกสารภาพ 

เขียน ภาพพิมพ ์ ภาพระบายสี ส ิ่งพ ิมพ ์ รูปภาพ ภาพโฆษณา เครื่องหมาย รูปถ่าย ภาพยนตร์ แถบ 

บันทึกภาพ หรือสิ่งใดอันลามก

(2) ประกอบการค้า หรือมีส่วนหรือเข้าเกี่ยวช้องกับวัตถุ หรือสิ่งของลามกดังกล่าว 

แล้ว จ่ายแจกหรือแสดงอวดแโ(ประชาชน หรือ1ให้เช่า'วัตถุหรือสิ่งของเช่าท่านั้น

(3) เพื่อจะช่วยการทำให้แพร่หลาย หรือการค้าวัตถุ หรือสิ่งของลามกดังกล่าวแล้ว 

โฆษณาหรือไขขาวโดยประการใดๆ ว่ามีบุคคลกระทำการอันเป็นความผิดตาม 

มาตรานี หรือโฆษณาหรือไขข่าวว่า วัตถุหรือสิ่งลามกดังกล่าวแล้วจะหาได้จาก 

บุคคลใดหรือโดยวิธีใด

ต้องระวางโทษจำคุกไ ม ่เกินลามปีหรือปรับไม่เกินหกพันบาท หรือทั้งจำทั้งปรับ

โฆษณาสิ่งลามกอันเป็นความผิดตามมาตรานี้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการโฆษณาด้วยภาพ 

ซึ่งเป็นที่แพร่หลายอยู่ในปัจจุบันและเป็นการโฆษณาขายสินค้าประเภทต่างๆ ภาพที่ใช้โฆษณา 

ส่วนใหญ่จะเป็นภาพสตรีนุ่งน้อยห่มน้อยหรือเป็นภาพเปลือย ซึ่งหากเป็นภาพศิลปะก็ไม่ผิด
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กฎหมาย แต่หากเป็นภาพลามกจึงเป็นสิ่งผิดกฎหมาย ขืนอยู่กับการตีความของศาล (บุญศร กอบ 

บุญ, 2531) ลิงเหลานีล้วนเป็นข้อจำกัดในการนำเลนอภาพเปลือยกายของผู้แลดงแบบซึ่งอาจล,ง

นํ ไ .ห ผู้ลรางลรรกัง'ไ ใ C » ฆไร-โ,0 'นาองโะกังV..การนํ นลน อ ,พราะนอ,'จ า กจะ ง'' กัดขอบเขต เพ่ีอบอง 

กันการถูกแบนจากเจ้าหน้าทีทีเกียวข้องแล้ว ยังต้องให้ลอดคล้องกับความรู้สึกนึกคิดของผู้รับลาร 

เพราะถ้าสารไฝได้รับการยอมรับจากผู้รับ«ลารแล้ว ย่อมล่งผลทำให้สินค้าไม่ประสบความสำเร็จ 

ด้วยเหตุผลดังกล่าว ล่งผลให้มีการใช้ผู้แลดผู้แบบเปลือยกายในงานโฆษณามีจำนวนน้อย

2. ล"กษณะการนำเสนอภาพ'ในงาน'โฆษณา

ลักษณะการนำเสนอภาพกับโฆษณานั้น จากการศึกษาพบว่ามี 5 ลักษณะคือ

1, การแลดงออกทางใบหน้า

2, อากัปกิริยาท่าทาง

3, การใช้สรีระร่างกาย

4, บุคลิกลักษณะผู้แลดงแบบ

5, กิจกรรม เหตุการณ์สถานการณ์

ลักษณะภาพแบบที่ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

า. การแสดงออกทางใบหน้า 20 18

2.อากัปกิริยาท่าทาง 8 7

3.การใช้สรีระร่างกาย 24 22

4. บุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ 23 21

5.กิจกรรม เหตุการณ์สถานการณ์ 36 32

รวม 111 100

ตารางที่ 4 แสดงจำนวนชินงานที่แบ่งตามวิธีการนำเสนอลักษณะภาพ

จากการวิเคราะห์ลักษณะการนำเสนอภาพในงานโฆษณา จากตัวอย่าง เป็นภาพโดยรวม
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1 .การแสดงออกทางใบหน้า ซึ่งพบว่ามีการใช้แววตา ลีหน้าของผู้แสดงแบบ เป็นตัวลื่อ จุด 

เว้าวอนทางเพศ ซึ่งตัวอย่างงานที่พบจะใช้สายตาเป็นหลัก ซึ่งเป็นการใช้สายตาในลักษณะที่ผู้

แลด ไแLบมอ ใม" ยังผู้ขน ทาให้ผู้ๆ:%.ร้สีกหล-ไใใ1ส Î ยากที่จะที่Î 7.น ค ้'เพร ''ะศว''ใ..ดึงดุดใจของผู้

จานศ 1 น) .

2.อากัปกิริยาท่าทาง การแสดงอากัปกิริยาท่าทางน้ันภาพส่วนใหญ่จะเป็น ภาพของผู้ 

แสดงแบบมีความสุขหลังจากได้ใช้สินค้าแล้วเป็นอันดับหน่ึง ส่วนท่ีรองลงมาคือ การสัมผัสกัน 

ระหว่างคู่รัก สุดท้ายคือ การลูบไล้ร่างกาย ;

3.การใช้สิริระร่างกาย ที่ปรากฏในภาพโฆษณา มีทั้งลักษณะที่เปลือยทั้งตัว และอวัยวะ 

บางส่วน แต่ไ ม ่มีภาพใดที่เห็นหน้าอก หริออวัยวะเพศของผู้แสดงแบบอย่างชัดเจน ถ้าผู้แสดงแบบ 

เป็นชาย ก็จะใช้บุคคลที่มีกล้ามเนื้อชัดเจน ดูแข็งแรง ซึ่งเป็นสิ่งที่แสดงความเป็นชายของผู้แสดง 

แบบ ถ้าเป็น ผู้หญิง ก็จะใช้ผู้แสดงแบบที่มีลัดส่วนที่ดี มีส่วนอก เอว สะโพก ที่ชัดเจนสวยงาม

4.บุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ การใช้บุคลิกลักษณะของผู้แสดงแบบ เป็นการใ.!าภาพ 

ลักษณ์ของคนที่มีจุดเว้าวอนทางเพศในตัว โดยไม่จำเป็นต้องแต่งตัวหริอแสดงกิริยา ก็ลามารถดึง 

ดูดความลนใจให้ผู้อ่านต้องหยุดดูช้ินงานโฆษณาได้ ซ่ึงอาจจะเป็นดารา หริอคนท่ัวไปท่ีมีภาพ 

ลักษณ์ดังกล่าว

5.กิจกรรม เหตุการณ์สถานการณ์ กิจกรรมท่ีผู้แสดงแบบทำในโฆษณาส่วนใหญ่จะมี 

ความเกี่ยวพันกับสินค้า ในลักษณะท่ีกำลังใช้สินค้าหริอบริการ โดยใช้ภาพแบบท่ีเกิดข้ึนได้จริง 

และไม,มีทางเกิดข้ึนจริงหริอเหนือจริงโดยใช้การอุปมาเปรียบเทียบ

การวิเคราะห์ข ้อม ูลตามการแบ่งหมวดของสินค้า

การแบ่งประเภทของสินค้า ใช้เกณฑ์การแบ่งในหนังสือ Top Advertising Contest of 

Thailand (Tact Awards) มี 16 ประเภท แต่ เน่ืองจากหมวดผลิตภัณฑ์เสือผ้าและของใช้ส่วนตัว 

(Apparel & Personal Accessories)c] และหมวดสินค้า ผลิตภัณฑ์เครืองสำอางค์และของใช้ 

ส่วนตัว (Cosmetic & Personal Care) เป็นสินค้าท่ีมีความเกี่ยวพันสูงกับเรื่องเพศ จึงเหลือสินค้า 

ที่มีความเกี่ยวพันตํ่ากับเรื่องเพศจำนวน 14 ประเภทดังนี้
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1. ผลิตภัณฑ์ (Food)

2. ผลิตภัณฑ์ของขบเคี้ยว (Snacks & Candies)

:. ลิตภัณฑ์»ดรองดม ''Beverages)

5. ผลิตภัณฑ์อุบกรณ์เคริองใส่ .พฟ้า '(Housencd Appliance , Electrical

Equipment & Other Durable Consumer Products)
7. ผลิตภัณฑ์อุปกรณ์สำนั™านอัตโนมัติและโทรคมนาคม (Office Automations & 

Telecommunications) '
8. อุปกรณ์ก่อสร้าง, บ้านและทีดิน (Construction Materials & Real Estate)
9. ธุรกิจบริการ (Services)
10. ผลิตภัณฑ์ยา (Pharmaceutical Products)
11. ผลิตภัณฑ์ทัวไป ( General Merchandises)
12. ส่งเสริมการขาย (Sales Promotions)
13. สถาบัน (Institutions)
14. ส่งเสริมลังคม (Social Contribution)

1.ผลิตภัณฑ์'อาหาร (Food)

รูปแบบการน่าเสน'อภาพในงานโฆษณา

วัตถุที่นำเสนอ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

คน 3 75

สิ่งของ 1 25

รวม 4 100

ตารางที่ 5 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามวัตถุที่นำเสนอ

เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

ชาย - -

หญิง 3 100
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เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

ชายหญิง - -

9  ท 3 ' Q * .1 o p ,

- ’•สต'■ณ์"นานภาy'Iใ'ฆษณ-ต''ม ภ'./,ไ!5 :ผู้,,;!ดง,,บบ

การเปิดเผยร่างกาย จำนวน คิดเป็นร้อยดะ

เปลือย ' - -

ก่ึงเปลือย 3 100

รวม 3* 100

* เน่ืองจากมีภาพท่ีเป็นส่ิงของ 1 ภาพจึงเหลือภาพโฆษณา 3 ภาพ 

ตารางท่ี 7 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามการเปิดเผยร่างกาย

การนำเสนอลักษณะภาพ

ลักษณะภาพแบบที่ จำนวน คิดเป็นร้อยละ
1, การแสดงออกทางใบหน้า 1 25
2.อากัปกิริยาท่าทาง 1 25
3.การใช้ลริระร่างกาย 1 25
4.บุคลิกลักษณะของผู้แสดงแบบ - -

5..กิจกรรม เหตุการณ์สถานการณ์ 1 25
รวม 4 100
ตารางท่ี 8 แสดงลักษณะการใช้ภาพในหมวดสินค้าประเภทอาหาร

ในหมวดสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์อาหาร มีภาพโฆษณาทั้งหมด 4 ภาพ วัตถุท่ีนำเสนอ 

ด้วยคน 3 ภาพคิดเป็นร้อยละ 75 เป็นส่ิงของ 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 25 เพศของผู้แสดงแบบ 

เป็นหญิง คิดทั้งหมดเป็นร้อยละ 100 การเปิดเผยร่างกาย แบบไม่โปีท้ังหมด 3 ภาพ คิดเป็นร้อย 

ละ 100

ลักษณะการใช้ภาพ แบบที่1 การแสดงออกทางใบหน้า1 ภาพคิดเป็นร้อยละ25 โดย 

แสดงออกด้วยการย้ิม แบบท่ี 2 อากัปกริยาท่าทาง 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 25 ลักษณะหลงไหล
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สินค้า แบบที 4 การใช้สรระร่างกาย 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 25 เห็นทังร่างกาย แบบท่ี 5 กิจ 

กรรม เหตุการณ์ 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 25 ใช้ช่วงฤดูร้อน

ปังพา'โม*ฮาล’ สินค้าในตัวอย่าง กำลังพูดถึง ความลวยงามของผลิตภัณฑ์ทีเบรียบกับความงาม 
ของใบหน้าซ่ึงถ้าเป็นความงามของใบหน้าก็ต้องเป็นผู้แสดงแบบท่ีเป็นหญิง ในภาพเป็นรูบ่ผู้'หญิง 

กำลังถือขนมปังแล้วยิม (รูปที่ท) การนำเสนอภาพในลักษณะอากัปกิริยาท่าทาง ปรากฏใน 

งาน j

รูปท่ี 11 ขนมปัง Farmhouse รูปท่ี 12ไอศกริม แม็กน่ัม

โฆษณา ไอศกรีมแม็กน่ัม ซ่ึงเป็นความสุฃท่ีได้รับหลังจากได้ล้ิมรสสินค้าไปแล้ว (รูปที, 12) การใช้ 

ลักษณะภาพของสรีระร่างกายของนางแบบในโฆษณา ร้านอาหารฟูจิ โดยอาศัยผลพลอยได้ของ 

การกินมาใช้เป็นการซ้ีให้เห็นว่า สิ่งที่จะตามมา หลังจากบริโภคสินค้าน้ีแล้วจะทำให้รูปร่างดี สวย 

งาม (รูปท่ี 13)

การใช้ลักษณะภาพกิจกรรม เหตุการณ์ในโฆษณา ไอศกรีม Swensens เลือกเอาช่วงหน้า
ร้อนมาใช้ โดยใช้เงาเป็นรูปร่างภายนอกของผู้หญิง และมีสินค้าวางอยู่ที่ตำแหน่งที่เป็น หน้าอก
และส่วนล่างของผู้หญิง(รูปที่ 14)
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2.ผลิตภัณฑ์ขบเคี้ยว (Snacks & Candies) 

ร ูปแบบการนำเสนอภาพในงานโฆษณา

วัตถุท่ีนำเสนอ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

คน 2 100

ส่ิงของ - -

รวม 2 100

ตารางท่ี 9 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามวัตถุท่ีนำเสนอ

เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

ชาย 1 50

หญิง - -

ชายหญิง 1 50

รวม 2 100

ตารางท่ี 10 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามเพศของผู้แสดงแบบ
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การเปิดเผยร่างกาย จำนวน คิดเป็นร้อยละ

เปลือย
■=ร่ ~=ะ1

- -

กึงเปลือย

ลักษณะการใช้ภาพโฆษณา

ลักษณะภาพแบบที่ ; จำนวน คิดเป็นร้อยละ

1. การแสดงออกทางใบหน้า - -

2.อากัปกริยาท่าทาง - -

3.การใช้สรระร่างกาย - -

4. บุคลิกลักษณะของผู้แสดงแบบ 1 50

5.กิจกรรม เหตุการณ์สถานการณ์ 1 50

รวม 2 100

ตารางท่ี 12 แสดงลักษณะการใช้ภาพในหมวดสินค้าประเภทขบเคียว

ประเภทผลิตภัณฑ์ขบเค้ียว มีท้ังหมด 2 ภาพ งานโฆษณา วัตถุท่ีนำเสนอด้วยคนท้ัง 

หมดคิดเป็นร้อยละ 100 เพศของผู้แดดงแบบ เป็นชาย 1 คิดเป็นร้อยละ 50 เป็นชายและหญิง 

1 คิดเป็นร้อยละ 50 การเปิดเผยร่างกาย แบบไม[ปีทั้งหมด 2ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100

ลักษณะการใช้ภาพ แบบท่ี 4 ลักษณะบุคลิกลักษณะของผู้แสดงแบบ 1 ภาพ คิดเป็น 

ร ้อยละ50 ใช้ดารานักแสดง แบบที่5 กิจกรรมเหตุการณ์1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ50 เป็นการกิน 

ขนมด้วยกัน

การใช้จุดเว้าวอนทางเพศจากจำนวนตัวอย่างในสินค้าประเภท ของขบเคียว ตัวอย่าง 

โฆษณา ช็อคโกแลต Nestle ( รูปท่ี 15 ) โดยลักษณะภาพเป็นการใช้สถานการณ์ ภาพของชาย 

หญิงที่กำลังนั่งหัวเราะอย่างมีความสุข ในขณะท่ีมือกำลังถือสินค้า แสดงให้เห็นว่าสินค้าช่วยให้คู่ 

รักมีความสุขเพ่ิมข้ึนซ่ึงเป็นผลพลอยได้หลังจากกินช็อคโกแลต ส่วนในโฆษณา เบนโตะ ใช้ 

ลักษณะภาพของบุคลิกลักษณะ1ของผู้แสดงแบบท่ีเป็นดารานักแสดง1วัยรุ่นท่ีมีรูปร่างหน้าตา ดี เป็น
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ท่ีช่ืน,ชอบ มาเป็นผู้แสดงแบบ ให้คนดูรู้สึกว่าเมื่อตนเองบรโภคสินค้าแล้วจะทำให้ตนเองดูดีและทัน
สมัยเหมือนกับนายแบบโฆษณา (รูปท่ี 16)

รูปท่ี 15ซ็อคโกแลต Nestle รูปท่ี 16 ขนมเบนโตะ

3.ผลิตภัณฑ์เครื่องด ื่ม (Beverages)

รูปแบบการนำเสนอภาพในงานโฆษณา

วัตถุท่ีนำเสนอ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

คน 8 72

สิงของ 3 18

รวม 11 100

ตารางท่ี 13 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามวัตถุท่ีนำเสนอ

เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

ชาย - -

หญิง 5 62
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เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

ชายหญิง 3 38

รวน 3* ว่ C\C\
' -ณีย่าจ,'ณป็นสิ่งของ 3 ภ 'พ  จ ึงภ 't i p ไอL : 8 ภ"พ

ต''ร"•ไทิ -  „ สด';จ ํ"นวนภ"ท:โฆษณ"“ "ม,ทเศข!.บใ;.สด■ บ,บบ

การเปิดเผยร่างกาย จำนวน คิดเป็นร้อยละ

เปลือย ' 1 13

กิ่งเปลือย > 7 87

รวม 8* 100

* เน่ืองจากเป็นส่ิงของ 3 ภาพ จึงเหลือตัวอย่าง 8 ภาพ 

ตารางท่ี 15 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามการเปิดเผยร่างกาย

ล,กษณะ การใช้ภาพโฆษณา

ลักษณะภาพแบบที่ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

1. การแสดงออกทางใบหน้า - -

2.อากัปกิริยาท่าทาง 3 27

3.การใช้สริระร่างกาย 4 37

4 บุคลิกลักษณะของผู้แสดงแบบ 1 9

5.กิจกรรม เหตุการณ์สถานการณ์ 3 27

รวม 11 100

ตารางทิ 16 แสดงลักษณะการใช้ภาพในหมวดสินค้าประเภทเครองด่ืม

ในหมวดสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มมีทั้งหมด 11 รูปแบบการนำเสนอเป็นคนท้ัง 

หมด รภาพ คิดเป็นร้อยละ 72 เป็นส่ิงของ 3 ภาพคิดเป็นร้อยละ 18 ใช้ผู้แสดงแบบเป็นหญิง 5 

ภาพ คิดเป็นร้อยละ62 ผู้แสดงแบบเป็นชายและหญิง3 ภาพคิดเป็นร้อยละ38 การเปิดเผยร่าง 

กาย แบบกึ่งเปลือยท้ังหมด 7 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 87 แบบเปลือย ท้ังหมด 1 ภาพ คิดเป็นร้อย 

ละ 13

ลักษณะการใช้ภาพในสินค้าประเภทเคร่ืองด่ืม ใช้ลักษณะดังนี แบบท่ี 2 อากัปกริยาท่า 

ทาง 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 27 แสดงอาการหลงไหลผู้ใช้สินค้า และการสัมผัสระหว่างคู่รัก แบบที,
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3 การใช้สรระร่างกาย 4 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 37 เห็นท้ังร่างกาย และอวัยวะบางส่วนของร่างกาย 

คือ ก้น แบบที่ 5 บุคลิกลักษณะของผู้แสดงแบบ 1 ภาพคิดเป ็นร้อยละ9 ใช้ดารา นักแสดง และ

แบบสุดท้าย กิจกรรม เหตุก0รณ ์สถ''นทารณ ์3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 27 ,ป็นภาพแนวเหนือ'จร-ไ
-V " 1 -  ะ- O P  ร ุ]  a

00 ช ' น  _  ! N  3 . ' Î  เ  .()

ในสินค้าหมวดเครืองดืมจ0กตัวอย่างงานแบ่งเป็น 2 ทลุมใหญคื่อ 1. ,ครืองดีมมี 

แอลกอฮอล์ได้แก่ สุรา และ ไวน์ 2. เครองด่ืมท่ีไม่มีแอลกอฮอล์ ได้แก่ น้ําผล1ไม้ นม เคร่ืองด่ืม 

เพ่ือสุขภาพ ตัวอย่างภาพโฆษณาในเคร่ืองด่ืมกลุ่มแรก เป็นโฆษณา เหล้า Red Label ท่ีเป็นรูป 

ชายหนุ่มน่ังย้ิมในมือถือแก้ว ด้านหน้ามีขวดเหล้าท่ีรอบขวดมีลักษณะเป็นประกายเรืองแลง ด้าน 

หลังเป็นผู้หญิง 2คน ยืนเกาะบ่า ในท่าทางท่ีเย้ายวน ซึ่งการโฆษณาท่ีดึงเอาผู้หญิงมาใช้ ก็เพ่ือ 

แสดงให้เห็นว่า เม่ือคุณได้ด่ืมเหล้า Red Label แล้วคุณจะมีดูดี มีเสน่ห์ดึงดูดเพศตรงข้าม (รูปท่ี 

17 ) ใน โฆษณาเหล้า Smirnoff ใช่ลักษณะภาพในเหตุการณ์ท่ีเหนือจริง ในภาพเป็นรูปขวดเหล้าท่ี 

วางอยู่บนโต๊ะ เม่ือมองผ่านขวดไปด้านหลัง เป็นรูปเทพีเสรืภาพ ยืนในลักษณะเอามือปีดกระโปรง 

ที่กำลังเปิด อาศัยภาพแนวเหนือจริง แม้ว่าจะเป็นส่ิงก่อสร้างแต่ก็ยังเป็นส่ิงก่อสร้างท่ีใช้ลักษณะ 

ของมนุษย์เป็นแบบ และเป็นเพศหญิง (รูปท่ี18)

รูปท่ี 17 เหล้า Red Label รูปท่ี 18 เหล้า Smirnoff

ส่วนโฆษณา สปาย ก็เลือกใช้ลักษณะบุคลิกภาพของผู้แสดงแบบมาสร้างความน่าลน 

ใจกับผู้ชม โดยใช้ดารายอดนิยมคือ ลลิตา (หมีว) ซึ่งเป็นนักแสดงที่มี1จุดเว้า'วอน1ทางเพศมาเป็นผู้
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แสดงแบบ (รูปที 19) จะสังเกตได้ว่ากลุ่มนีจะใม่มีการใช้ลักษณะของสรระห่างร่างทๅยมาใช้เลย 

ด้วยตัวของสินค้าไม่ได้มีประโยชน์ต่อร่างกาย และมุ่งเน้นภาพลักษณ์ภายนอกที่ดูดี มีเสน่ห์ต่อเพศ

ตร :ข้าม ห ์!อเน ้'ว'จันคว'':มสนใจของผ้ชมเปน'หลัก

รูปที' 21 เครองด่ืม คอนยัคก้ี

ส,วนของกลุ่มเครองด่ืมเพ่ือสุขภาพ ในตัวอย่างโฆษณา เครองด่ืมพรุนสกัด Vita (รูปท่ี 

20) ก็นำเสนอว่าผลิตภัณฑ์น้ันสามารถทำให้รูปร่างคุณดีได้ และเมื่อรูปร่างคุณดีแล้วผลท่ีตามมา
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คือ คุณจะน่าสนใจขืน เป็นทีต้องตาต้องใจเพศตรงข้าม เช่นเดียวกับโฆษณาเครองด่ืม คอนยักก้ี ท่ี 

ช่วยในเรืองของการลดนำหนัก (รูปที 21) ก็ใช้ภาพของสรีระ'ของผู้แลดงแบบมาสร้างความน่าสนใจ

ให้กับผู้ชมเช่นกัน

4.ผล ิตภพซรถยนต์ (Automatic Products)

รูปแบบการนำเสนอภาพในงานโฆษเบุา

วัตถุท่ีนำเสนอ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

คน 22 96

สิงของ 2 4

รวม 24 100

ตารางท่ี 17 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามวัตถุทีนำเสนอ

เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

ชาย 4 18

หญิง 13 59

ชายหญิง 5 23

รวม 22* 100

*เน่ืองจากเป็นส่ิงของ 2 ภาพ จึงเหลือภาพท่ีเป็นคน 22 ภาพ 

ตารางท่ี 18 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามเพศของผู้แสดงแบบ

การเปิดเผยร่างกาย จำนวน คิดเป็นร้อยละ

เปลือย - -

ก่ึงเปลือย 22 100

รวม 22* 100

ตารางท่ี 19 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามการเปิดเผยร่างกาย
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ลิเกษณะการ1ใซ'ภาพ'โฆษณา

.เวนลักษณะภาพแบบที่ ค ิดเป็นร้อยละ

3.การโซัสรระรางกาย 5 20
4.บุคลิกลักษณะของผู้แสดงแบบ 11 46

5.กิจกรรม เหตุการณ์สถานการณ์ ร 3 13

รวม โ
? 24 100

ตารางที่ 20 แสดงลักษณะการใช้ภาพในหมวดสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์รถยนต์

ในหมวดสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์รถยนต์มีทั้งหมด 24 ภาพ วัตถุที่นำเสนอเป็นคน 22 
ภาพ คิดเป็นร้อยละ 96 เป็นส่ิงของ 2 ภาพคิดเป็นร้อยละ 4 ใช้ผู้แสดงแบบเป็นชาย 4 ภาพ คิดเป็น 
ร้อยละ 18 เป็นหญิง 1 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 59 ผู้แสดงแบบเป็นชายและหญิง 5 ภาพ คิดเป็น 
ร้อยละ 23 การเปิดเผยร่างกาย แบบไม่เปลือยท้ังหมด 22 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100

ในหมวดสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์รถยนต์ลักษณะการใช้ภาพ แบบที่ 1 การแสดงออก 

ทางใบหน้า 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 13 ลักษณะ ใช้การจ้องมองมายังผู้ซมและยิ้ม แบบที่ 2 

อากัปกิริยาท่าทาง จำนวน 2 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 8 เป็นภาพ การหลงไหลสินค้า และการเย้ายวน 

ของผู้แสดงแบบ ลักษณะที่ 3 การใช้ลริระร่างกาย จำนวน 5 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 20 เห็นท้ังร่าง 

กาย และอวัยวะ บางส่วนคือ ก้น หน้าอก และแผ่นหลัง ลักษณะที่ 4 บุคลิกลักษณะของผู้แสดง 

แบบ จำนวนใ 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 46 ใช้ดารา นักแสดง และคนท่ัวไป สุดท้ายภาพแบบที่ 5 คือ 

กิจกรรม เหตุการณ์ จำนวน 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 13 เป็นเหตุการณ์ เหนือจริง และขำขัน

การนำเสนอภาพ แบบท่ี 1 การแสดงออกทางใบหน้า จะเป็นภาพของผู้แสดงแบบที่จ้อง 
มองและยิ้มให้กับผู้ชม ในโฆษณาฟิล์มติดรถยนต์ 3M ใช้ภาพ ผู้แสดงแบบหญิงจ้องมองมายังคนดู 
ปลายนิ้วสัมผัสเนื้อฟิล์มในลักษณะที่ชี้มายังผู้ซมเหมือนการเชิญชวนไปด้วยในตัว (รูปท่ี 22) การ 
ใช้ภาพแบบที่ 2 อากัปกิริยาท่าทาง ในโฆษณา ล ้อ แม็ก Bridgestone ใช้ภาพผู้แสดงแบบที่เป็น 
หญิงในชุดสายเดี่ยว นั่งก้มลงมองล้อแม็ก เหมือนกำลังหลงไหลสินค้า ที่มืค'วามสวยงาม (รูปท่ี 23)
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การนำเสนอภาพ แบบท่ี 3 การใช้สรีระร่างกาย โฆษณาฟิล์มกรองแสง AG (รูปท่ี 24 ) 
ใช้ผู้แสดงแบบเป็นหญิงที่แต่งกายในชุดว่ายนํ้านอนอยู่บนเบาะรถยนต์เพื่อดึงดูดความสนใจให้คน 
สนใจอ่านรายละเอียดต่อไป เพราะตัวสินค้าเองไม่ค่อยน่าสนใจ หรือมีความสวยงาม จึงใช้จุดเว้า 
วอนทางเพศเพื่อทำให้โฆษณาน่าสนใจ

การนำเสนอลักษณะภาพ แบบที่ 4 บุคลิกลักษณะของผู้แสดงแบบ จะใช้ผู้แสดงแบบที่ 

เป็นดารา นักแสดง พบว่าส่วนใหญจ่ะเป็นโฆษณารถยนต์ เพื่อจะสื่อให้เห็นผู้ชมรู้สึกว่า ถ้าตนเอา 

ได้ครอบครองหรือใช้สินค้านี้แล้วจะทำให้ตนเองดูดี เหมือนกับผู้แสดงแบบ และจะทำให้คนที่มา 

มองและสนใจได้ ในโฆษณารถยนต์ Honda (รูปที่ 25) จะใช้ผู้นำเสนอคือวิลลี่ กับ ลสิตามาเป็นผู้ 

นำเสนอ มีข้อสังเกตว่าผู้แสดงแบบจะไม่มีการแต่งกายกึ่งเปลือยหรือเปลือยให้เห็นเลย ซึ่งอาจจะ 

เป็นเพราะถ้าใช้ภาพที่มีลักษณะโปิจะทำให้สินค้าดูด้อยค่าลง หรือทัศนะคติที่ไม่ดีต่อสินค้า

การนำเสนอภาพลักษณะที่ 5 การใช้ภาพแบบกิจกรรม เหตุการณ์ ในโฆษณายางรถ 
ยนต์ Pirelli ใช้ผู้แสดงแบบที่สวมชุดที่ทำจากยาง ในลักษณะรัดรูป โดยจำลองสถานการณ์ว่า ผู้ 
หญิงกำลังวิ่งหนีลาวาที,เกิดจากการระเบิดของภูเขาไฟ ซึ่งเป็นเหตุการณ์เหนือจริงที่ต้องการลื่อถึง 
ความพิเศษของยางว่า สามารถจะใช้ได้ในสภาวะการณ์ที่ยางทั่วไปทำไม,ได้ (รูปท่ี 26)
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POWER 8S NOTHING MITÎIOÜT c o n t r o l .

รูปท่ี 26 ยางรถยนต์ Pirelli

5.ผลิต/โณฑ์ของใซในบ้าน (Household Products) 

ร ูปแบบการนำเสนอภาพในงานโฆษณา
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วัตถุที่นำเสนอ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

คน 2 100
-1Tj «รา 1

- -

รา-
-
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เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

ชาย - -

หญิง 1 50

ชายหญิง 1 50

รวม 2 100

ตารางที่ 22 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามเพศของผู้แสดงแบบ

การเปิดเผยร่างกาย จำนวน คิดเป็นร้อยละ

เปลือย - -

กึ่งเปลือย 2 100

รวม 2 100

ตารางที่ 23 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามการเปิดเผยร่างกาย

ล'กษณะการ1ใช้ภาพโฆษณา

ลักษณะภาพแบบที่ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

1. การแสดงออกทางใบหน้า - -

2.อากัปกิริยาท่าทาง - -

3.การใช้ลริระร่างกาย 1 50

4.บุคลิกลักษณะของผู้แสดงแบบ - -

5.กิจกรรม เหตุการณ์สถานการโน 1 50

รวม 2 100

ตารางที่ 24 แสดงลักษณะการใช้ภาพในหมวดสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์ของใช้ในบ้าน
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ในหมวดสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์ของใช้ภายในบ้าน มีทั้งหมด 2 ภาพ วัตถุที่นำเสนอเป็น 

คนทังหมด 2 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100 ผู้แสดงแบบเป็นหญิง 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 50 ผู้แสดง

แบบ เป็นๆ"ยและหญิง ' ภ"พ คิดเป็นร้อยละ 50 ""รเป็ดเผยร'' ณ"ย1 แบบไมแปลือยทัาหมด 0

ลัเกษณะา 'ไรนำ เสนอภ" พโฆษณา ในการใช้ภาพล’กVณะทํ 0 คือดรีร'ะร"1ง าาย ใน 

โฆษณาผลิตภัณฑ์ KAO โดยใช้ภาพแนวเหนือจรง (รูปท่ี 27) นางแบบในภาพเปลือยด้านบนและ 

ยืนหันหลังซนกับตนเอง แต่เป็นรูปที่มีลักษณะเหมือนมีเสื้อผ้าห่อหุ้มร่างกายไว้ โดยสินค้าต้องการ 

ลื่อว่าลามารถถนอมเสื้อผ้าได้เป็นอย่างดี จึบฺใช้ภาพผู้หญิงเปลือยท่อนบน เพื่อแสดงให้เห็นผิวที่ 

สวยงาม

รูปท่ี 27 ผลิตภัณฑ์ KAO รูปท่ี 28 'นาย'าฃ'จัดคราบ ไฟท์

ใช้แบบท่ี 5 ภาพลักษณะของเหตุการณ์ในตัวอย่างโฆษณา น้ํายาขจัดคราบ ใฟท์ (รูปท่ี 28) เป็น 

การใช้สถานการณ์ท่ีสินค้าจะนำมาใช้ได้อย่างมีเหตุผล ในภาพฝ่ายชายกำลังจะป้อนอาหารให้ 

ฝ่ายหญิงแต่เผอิญน้ํา'ซอสกลับหกลงบนเส้ือของผู้หญิง ทางท่ีจะทำให้รอยเปีอนหายไปก็ต้องนำ 

เส้ือไปซัก สินค้าก็เข้ามามีส่วนร่วม คือนอกจากจะทำให้เส้ือสะอาดแล้วซ์วยให้ฝ่ายหน่ึงไม่โกธรอีก 

ฝ่ายหน่ึง ความสัมพันธ์ของท้ังคู่ยังดีเหมือนเดิม
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6.ผลตภณฑเครอง'ใซไฟฟ้า (Household Appliance 1 Electrical Equipment & other

Durable Consumer Products)

รป■แบบการน่าเสบอภาพในงา'นโ•มษณา

0 < ■<> . ว jl «-<i [บ s i  ช -O ด 3บ .งร - 1 ส 7

คน 14 100

ส่ิงของ ร - -

รวม โ
7

14 100

ตารางท่ี 25 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามวัตถุท่ีนำเสนอ

เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

ชาย 2 11

หญิง 10 78

ชายหญิง 2 11

รวม 14 100

ตารางท่ี 26 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามเพศของผู้แสดงแบบ

การเปิดเผยร่างกาย จำนวน คิดเป็นร้อยละ

เปลือย 2 11

กึ่งเปลือย 12 89

รวม 14 100

ตารางท่ี 27 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามการเปิดเผยร่างกาย

ล"กษณะการใช้ภาพโฆษณา

ลักษณะภาพแบบที่ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

1. การแสดงออกทางใบหน้า 5 36

2.อากัปกิริยาท่าทาง - -

3.การใช้สรีระร่างกาย 5 36

4.บุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ - -
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ลักษณะภาพแบบที่ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

5.กิจกรรม เหตุการณ์สถานการณ์ 4 28

d /า  a I _L
OO

ในหมวดสินค้าประ๓ ทผลิตภัณฑ์เคร่ืองไเไฟฟ้า มีท้ังหมด 14 ภาพ รูบแบบการนำ 

เสนอตาม วัตถุท่ีนำเสนอเป็นคนท้ังหมด 14 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100 ผู้แสดงแบบเป็นชาย 2 ภาพ 
คิดเป็นร้อยละ11 เป็นหญิง 10ภาพค ิดฟ ืนร ้อยละ7 8 เป็นชายและหญิง2 ภาพคิดเป็นร้อยละ 
11การเป ิดเผยร่างกายแบบเปล ือย2 ภาพคิ,ดเป็นร้อยละ11 กึ่งเปลือย12คิดเป็นร้อยละ89

การนำเสนอภาพแบบที่ 1 การแสดงออกทางใบหน้า จำนวน 5 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 36 
ลักษณะการจ้องมอง และแสดงความสุข แบบท่ี 3 การใช้สรระร่างกาย 5 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 36 
เห็นทั้งร่างกาย และ ทั้งเปลือยและกึ่งเปลือย สุดท้ายคือ กิจกรรม เหตุการณ4์ ภาพ ค ิด เป็นร้อย 

ล ะ 28 ภาพเหนือจรงและการใช้งาน

การใช้ลักษณะภาพแบบที่ 1 คือการแสดงออกทางใบหน้า ภาพโฆษณาคอมพิวเตอร์ 
Acer ใช้ผู้แสดงแบบเป็นหญิงที่มีลืหน้าบ่งบอกความสุขหลังจากได้ใช้งาน (รูปท่ี 29) แสะ 
โฆษณาเครองพิมพ์ภาพลี Lexmark ใช้ภาพผู้หญิงที่พิมพ์ออกมาจากเครื่องจ้องมองมายังชาย 
หนุ่ม ซึ่งเหมือนจรงมาก จนแยกไม่ออก ภาพของสายตาที่จ้องมองต่อคนดูโฆษณา สามารถสร้าง 
ความสนใจได้ใน (รูปท่ี 30) การนำเสนอภาพแบบ้ท่ี 3 การใช้สรระร่างกายของผู้แสดงแบบ ส่วน 
ใหญ่จะเป็นเครื่องใช้ไฟฟ้าภายในบ้าน ซึ่งใช้ภาพในลักษณะการเปรียบเทียบมาใช้ ในโฆษณา 
เครื่องใช้ไฟฟ้าNational เป็นสินค้าเพื่อสุขภาพ โดยเป็นภาพผู้ชายเปลือยยืนงอตัว (รูปท่ี 31 ) งาน 
โฆษณาต้องการบอกว่าร่างกายที่ทำงานหนัก สมควรได้รับการดูแลท่ีดีจากอุปกรณ์เครื่องใช้ไฟฟ้า 
ที่อำนวยความสะดวกประเภทต่างๆ จึงเลือกใช้สรีระของผู้ชายที่มีม้ดกล้ามชัดเจน สื่อถึงคำว่า 
ทำงานหนัก ใช้ในการสร้างความสนใจในงานโฆษณา เช่นเดียวกันกับโฆษณาแผ่นบันทึกข้อมูล 
ของโกดัก (รูปท่ี 32) ท่ีใช้สรีระของผู้แสดงมาใช้ ในภาพเป็นผู้แสดงแบบหญิงยืนชูแผ่นบันทึกข้อ 
มูลขึ้นมาบังใบหน้า ซึ่งได้ภาพในลักษณะท่ีแปลกออกไป ทำให้น่าสนใจ

การนำเสนอภาพแบบที่ 5 กิจกรรม เหตุการณ์ในตัวอย่างงาน โฆษณา หลอดไฟฟ้า 

OSRAM นำเอาอารมณ์ชันมาใช้ซึ่งในภาพเป็นผีดูดเลือดผู้หญิงในชุดต่างกายทีเน้นหน้าอกอย่า
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ชัดเจน โฆษณานึ๋แบ่งเป็น 2 ภาพ ภาพแรก( รูปท่ี 33) เราจะเห็นผีดูดเลือดที่น่ากลัวในชุดดำก้อน 
แล้วต่อมาจะเห็นผีดูดเลือดในชุดขาว แต่ไม่มีเขี้ยวแล้วในลักษณะที่ตกใจเมื่อเห็นแสงสว่าง ท่ีเกิด
จาก หลอดไฟที่นำมาไขว้กันเป็นรูบ่ไม้กางเขน( รูบ่ท่ี 24) และชังใช้ลักษณะขอ ,เภาพแนวเหนือจรง

คราไยสกบ่รก'หลุดออกจ''โ;;,ส่อ (ด่อ.อ'ค้อพ''ห''งของกแสดง0,หห-. ' ดี■'.ดูดค,ไ'มุสนใจหร . ’ อ,ห 'ห  

การใช้ภาพเหนือจริงของลายนํ้า ซวยลร้างความน่าลนใจ (รูปที 35;



>
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รูปท่ี 35 เคร่ืองใช้ไฟฟ้า Samsung
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7.'สำนกงาน/ โทรคมนาคม (Office Automations & Telecommunications)

รูปแบบการนำเสนอภาพในงานโฆษณา

Y  _ ภฺรู 3'^ .
น ไ น

„ ='0 ^^1010̂

ศน 5 ICC

ลิงของ - -

รวม 5 100

ตารางท่ี 29 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามวัตถุท่ีนำเสนอ

เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

ชาย 1 20

หญิง 4 80

ชายหญิง - -

รวม 5 100

ตารางท่ี 30 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามเพศของผู้แสดงแบบ

การเปิดเผยร่างกาย จำนวน คิดเป็นร้อยละ

เปลือย - -

กึ่งเปลือย 5 100

รวม 5 100

ตารางท่ี 31 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามการเปิดเผยร่างกาย

ล"กษณะการใช้ภาพโฆษณา

ลักษณะภาพแบบที่ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

1. การแสดงออกทางใบหน้า 3 60

2.อากัปกิริยาท่าทาง - -

3.กทรใช้สรีระร่างกาย 1 20

4.บุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ - -
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ลักษณะภาพแบบที่ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

5.กิจกรรม เหตุการณ์สถานการณ์ 1 20

on °3 j (T-J 5 1C0

ในหมวดสินค้าประ๓ ทอุปกรณ์สำนักงาน/โทรคมนาคม มีทั้งหมด 5 ภาพ วัตถุทีนำ 

เสนอเป็นคนทั้งหมด5 ภาพคิดเป ็นร้อยละ100ผู้แสดงแบบเป็นชาย 1 ภาพคิดเป ็นร้อยละ20 

หญิง 4ภาพ คิดเป็นร้อยละ 80 การเปิดเ£เยร่างกาย แบบกึ่งเปลือยทั้งหมด 5 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 

100 !
ลักษณะการใช้ภาพโฆษณาแบบที่ 1การแสดงออกทางใบหน้า3 ภาพคิดเป ็นร้อยละ60 

.ใช้การจ้องมองและยิ้มให้กับผู้ซม แบบที่ 2 การใช้สรระร่างกาย 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 20 เป็น 

ใช้รูปปาก แบบที่ 5 กิจกรรม เหตุการณ์1 ภาพคิดเป ็นร้อยละ20ใช้อารมณ์ขัน

ในหมวดสินค้าน้ี การนำเสนอภาพแบบท่ี 1 คือ การแสดงออกทางใบหน้า โฆษณา 
ERICSSON (รูปท่ี 36 ) โดยผ่านทางผู้แสดงแบบที่มีสีหน้ายิ้มแย้ม บอกความสุข ทำให้ผู้ชมคิดว่า 
ถ้าตนเองมีสินค้านี้แล้ว จะช่วยให้ตนเองดูดี มีความทันสมัย และเมื่อดูดีแล้วผลต่อเน่ืองก็คือ เพศ 
ตรงข้ามหันมาสนใจคุณ หรือสามารถดึงดูดความสนใจได้ การนำเสนอภาพแบบท่ี 2 การใช้สรืระ 
ร่างกาย ในโฆษณา บอร์ด GIGABYTE ใช้รูปของปากผู้หญิงมาวางเรืยงกันเป็นฉากหลัง โดยเว้น 
พื้นที่ว่างไว้เป็นรูปตัวทีมีสินค้าวางอยู่เพื่อจับความลนใจของผู้ดูเป็นหลัก (รูปท่ี 37)

รูปท่ี 36 โทรศัพท์ ERICSSON รูปท่ี 37 บอร์ด GIGABYTE
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การนำเสนอภาพแบบที 5 การใช้ลักษณะภาพกิจกรรม เหตุการณ์ ในโฆษณาอุปกรณ์ 

Packard สำนักงาน Hewlett Package สอดแทรกอารมณ์ขัน เป็นภาพผู้ชายที่อยู่ในกระดาษใน

ภาพแรก .บนรบผู้ช''ยโอด15; 'อ และรบ?อม''ณบนใ;ช''ล ัน ล ัดม'ณ ็ป ็นร ูปใส ่ช ฺดท ํ'ง'นแล ั!มใ?

รูปที่ 38 อุปกรณ์สำนักงาน Hewlett

8.อ ุปกรณ ์ก ่อสร้าง, บ ้านและท ี่ด ิน (Construction Materials & Real Estate)

รูปแบบการนำเสนอภาพในงานโฆษณา

วัตถุที่นำเสนอ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

คน 11 100

สิ่งของ - -

รวม 11 100

ตารางที่ 33 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามวัตถุที่นำเสนอ

เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

ชาย 1 9
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เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

หญิง 8 72

การเปิดเผยร่างกาย จำนวน คิดเป็นร้อยดะ

เปลือย 2 19

กึ่งเปลือย 9 81

รวม 11 100

ตารางที่ 35 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามการเปิดเผยร่างกาย

ลักษณะการใช้ภาพโฆษณา

ลักษณะภาพแบบที่ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

1. การแสดงออกทางใบหน้า - -

2.อากัปกิริยาท้าทาง 1 9

3.การ'ใช้สรระร่างกาย 3 27

4. บุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ 4 37

5.กิจกรรม เหตุการณ์สถานการณ์ 3 27

รวม 11 100

ตารางที่ 36 แสดงลักษณะการใช้ภาพในหมวดสินค้าประเภทอุปกรณ์ก่อสร้าง

ในหมวดสินค้าประเภทอุปกรณ์ก่อลร้างมีท ั้งหมด 11 ภาพวัตถุที่นำเสนอเป็นคนทั้ง 

หมด 14 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100 ผู้แสดงแบบเป็นชาย 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 9 เป็นหญิง 8 ภาพ 

คิดเป็นร้อยละ 72 เป็นชายและหญิง 2 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 19 การเปิดเผยร่างกาย แบบเปลือย 2 

ภาพ คิดเป็นร้อยละ 19 ไม่เปลือยทั้งหมด 9 ภาพ คิดเป็ใ,เร้อยละ 81

การนำเสนอแบบที่ 2 อากัปกิริยาท้าทาง 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 9 ได้แก่การลูบไล้ร่าง 

กาย แบบที่ 3 การใช้สริระร่างกาย 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 21 ได้แก่ภาพร่างกายทังตัวและ 

อวัยวะบางส่วนของร่างกาย เช่น ช่วงขา แผ่นหลัง แบบที่ 4 บุคลิกลักษณะผู้แลดงแบบ จำนวน 4
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ภาพ คิดเป็นร้อยละ 37 ใช้ดาราและคนธรรมดา แบบที่ 5 กิจกรรม เหตุการณ์ 3 ภาพ คิดเป็นร้อย 

ละ 27 ได้แก่ ภาพการเปรียบเทียบ และการใช้งานสินค้า

ใจทีใช้สินค้า การนำเลนอภาพแบบที 3 คือ โฆษณาของ Cotto ใช้ผู้แลดงแบบเปลือยกายนังก้ม 

หน้า ใน'น้องน้ํา (รูปท่ี 40)

ร

การนำเสนอภาพแบบที่ 4 คือ บุคุ่ลิกลักษณะผู้แสดงแบบ ในโฆษณา สุขภัณฑ์ 

COTTO ใช้ผู้แสดงแบบท่ีแต่งชุดราตรีลีดำ ยืนถือ เครื่องสุขภัณฑ์อยู่ในมือ การแต่งกายในชุดราตรี 

ที่แสดงให้เห็นสรีระโค้ง เว้าของช่วงละโพก และต้นขาอย่างซัดเจน อีกทั้งสีหน้าก็บ่งบอกถึงความรู้ 

สึกว่าเป็นสุขหลังจากให้สินของที่ต้องการไปแล้ว (รูปท่ี 41)

รูปท่ี 39 สุขภัณฑ์ COTTO รูปท่ี 40 COTTO WORLD

การนำเสนอภาพแบบที่ 5 คือ ใช้ลักษณะของกิจกรรม เหตุการณ์โดยใช้การเปรียบ 
เทียบมาใช้ดังตัวอย่างงานโฆษณาของ COTTO ซ่ึงใช้รูป MOUSE ท่ีเป็นส่ิงของในท่ีน้ีเปรียบ 
เหมือน ตัวอสุจิ โดยเปรียบเทียบว่า ถ้านี่คือความคิดคุณสิ่งที่จะทำให้ความคิดคุณเป็นจริง ขึ้นมา 
ก็ต้องมาที่ COTTO World (รูปท่ี 42)
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9.ธ ุรกิจบริการ (Services)

รูปแบบการน่าเสนอภาพในงานโฆษณา

วัตถุท่ีนำเสนอ จำนวน คิดเป็นร้อยละ
คน 5 100
ส่ิงของ - -

รวม 5 100
ตารางที่ 37 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามวัตถุที่นำเลนอ

เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ
ชาย - -

หญิง - -

ชายหญิง 5 100
รวม 5 100
ตารางที่ 38 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามเพศของผู้แสดงแบบ

การเปิดเผยร่างกาย จำนวน คิดเป็นร้อยละ
เปลือย - -
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การเปิดเผยร่างกาย จำนวน คิดเป็นร้อยละ
กึ่งเปลือย 5 100

1J a 'ง'! 5 100

ลักษณะการใซภาพโฆษณา

ลักษณะภาพแบบที่ จำนวน คิดเป็นร้อยละ
1. การแสดงออกทางใบหน้า คู่' - -

2.อากัปกิริยาท่าทาง - -

3.การใช้ลริระร่างกาย - -

4. บุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ - -

5.กิจกรรม เหตุการณ์ลถานการณ์ 5 100
รวม 5 100
ตารางที่ 40 แสดงลักษณะการใช้ภาพในหมวดสินค้าประเภทบริการ

ในหมวดสินค้าประเภทบริการ มีท้ังหมด 5 ภาพ รูปแบบการนำเสนอวัตถุที่นำเสนอเป็น 
คนท้ังหมด 5 ภาพ คิดเป็นร้อยละ เป็นชายและหญิง 5 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100 การเปิดเผยร่าง 
กาย แบบไม่เปลือยทังหมด5 ภาพคิดเป็นร้อยละ 100

การนำเสนอลักษณะภาพแบบที่ 5 คือ กิจกรรม สถานการณ์ เป็นจำนวน 5 ภาพ โดย 

โฆษณาสินค้าและบริการจะเกี่ยวกับ โรงแรมและที่พัก จึงนำเอากิจกรรมของคู่รักและครอบครัวมา 

ใช้ เซ่น การ'ว่ายน้ํา การชมวิวทิวทัศน์หริอภาพแสดงความลุขที่ได้มาเที่ยวหริอใช้บริการ ลื่อออกมา 

ทางการแต่งกาย ในตัวอย่างโฆษณา โรงแรม ดุสิตราชาวดี ที่เป็นภาพคู่รักที่กำลังเต้นรำอย่างมี 

ความสุขในศาลาริมหาด ยามเย็น (รูปท่ี 43) และตัวอย่างโฆษณาโรงแรมดุสิต (รูปท่ี 44) ซ่ึง 

แสดงให้เห็นถึงความสุฃที่ได้รับจากการใช้บริการของทางโรงแรม และเป็นที่น่าสังเกตว่า ภาพทั้ง 

หมดจะเป็นภาพคู่ระหว่างชายกับหญิงและครอบครัว ไม่มีภาพในลักษณะของชาย หรือหญิงเพียง 

คนเดียว อาจเป็นเพราะการมาเทียวพักผ่อนเช่นนี้ การมาเป็นคู่หรือครอบครัวจะสนุกและมีความ 

สุขมากกว่าจะมาเที่ยวเพียงคนเดียว
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10.ผลิตภณฑยา (Pharmaceutical Products) 

ร ูปแบบการน่าเสนอภาพในงานโฆษณา

วัตถุที่นำเสนอ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

คน 4 100

ส่ิงของ - -

รวม 4 100

ตารางที 41 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามวัตถุที่นำเสนอ

เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

ชาย - -

หญิง 3 75

ชายหญิง 1 25

รวม 4 100

ตารางที่ 442 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามเพศของผู้แสดงแบบ
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การเปิดเผยร่างกาย จำนวน คิดเป็นร้อยละ
เปลือย - -

ลักษณะการใช้ภาพโฆษณา

ลักษณะภาพแบบที่ ; จำนวน คิดเป็นร้อยละ
1. การแสดงออกทางใบหน้า 1 25
2.อากัปก!'ยาท่าทาง - -
3.การใช้สรีระร่างกาย 1 25
4. บุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ 1 25
5.กิจกรรม เหตุการณ์สถานการณ์ 1 25
รวม 4 100
ตารางที่ 44 แสดงลักษณะการใช้ภาพในหมวดสินค้าผลิตภัณฑ์ยา

ในหมวดสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์ยา มีทั้งหมด 4 ภาพ วัตถุที่นำเสนอเป็นคน 4 ภาพ คิด 

เป็นร้อยละ 100 ผู้แสดงแบบหญิง 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 75ซายกับหญิง 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 

25 การเปิดเผยร่างกาย แบบไม่โปิทั้งหมด 4 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100

การนำเสนอลักษณะภาพแบบที่ 1 การแสดงออกทางใบหน้า 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 25 

ได้แก่ การยิ้มและมองมายังผู้ซม การนำเสนอลักษณะภาพแบบที่ 3 การใช้สรีระร่างกาย 1 ภาพ 

คิดเป็นร้อยละ 25 ได้แก่ ภาพร่างกายทั้งตัว การนำเสนอลักษณะภาพแบบที่ 4 บุคลิดผู้แสดง 

แบบ 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 25 การนำเสนอลักษณะภาพแบบที่ 5 กิจกรรม เหตุการณ์ 1 ภาพ คิด 

เป็นร้อยละ 25 ได้แก่ การเล่นกีฬา

การนำเสนอลักษณะภาพแบบที่ 1 การแสดงออกทางใบหน้า ในโฆษณายาอม 
STRIPSILS ใช้ผู้แสดงแบบหญิงที่หน้าตาดีมาใช้แสดงความสุขเมื่อได้ใช้สินค้า (รูปท่ี 45) การนำ 
เสนอ ลักษณะภาพแบบที่ 3 การใช้สรีระของร่างกาย ในโฆษณา DEMAG GEL (รูปที 46) ใช้ภาพ 
ของผู้หญิง ท่ีโค้งตัวไปด้านหลัง ดูเหมือนรูป เครื่องหมายคำถาม ? โดยซุดท่ีใส่ก็เป็นเสือในและ
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กางเกงรัดรูป การให้เห็นภาพทังตัวเพราะว่าร่างกายประกอบกล้ามเนื้อ ทุกส่วนจึงมีโอกาลที่จะ 

ปวด เมื่อยได้

กา?นำเลนอลักษณะภ0พแบบที 4 ก^รใช้บุคลิกลักษณะด้แลดงแบบ ในโฆษณ^ ย"ดม

. รัวจ"1 ^  J ป  ว — 3 . ว เ . -0 3 ผ 1  ๐ ร ' ว / 1 . O o f  ย  3 *1  a b o l i e  นb o * !  น | " น  0/ - -  3 0 ว เ £^ o l  ด 7ใ ■ L  ร ัเ  - 3 ^ 5 ^ . ร ั ไ''ไ ■ว o ! _  น  น  บ ุ

ทจr รร^ .หตุการเน โดยใช้กึฬาทึมึการแตงกายด้วยเลึ๋อผ้าทืมึลกษโฟ่ะ เบดเผยใหเหนสัดส่วนท้ังผู้ 
แลดงแบบชาย และหญิง โฆษณา ยาอมพิเซเซอร์แมนเฟรนต์ (รูปท่ี 48)

รูปท่ี 45 ยาอม STRIPSILS รูปท่ี 46 DEMAG GEL

ร่:บุ!รs.iimm

รูปท่ี 47 ยาดม Vapex รูปท่ี 48 ยาอมพิเชเชอร์แมนเฟรนด์
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11 .ผลิตภณฑฑวไป ( General Merchandises) 

รูปแบบการนำเสนอภาพในงานโฆษณา

/*! เ'O '6 58

ส่ิงของ 2 12

รวม ^ 18 100

ตารางที่ 45 แลดงจำนวนภาพโฆษณาตาม'}ตถุที่นำเลนอ
y

เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

ชาย 3 19

หญิง 10 62

ชายหญิง 3 19

รวม 16* 100

* เนื่องจากเป็นสิงของ 2 ภาพ จึงเหลือภาพโฆษณา 16 ภาพ 

ตารางที่ 46 แลดงจำนวนภาพโฆษณาตามเพศของผู้แสดงแบบ

การเปิดเผยร่างกาย จำนวน คิดเป็นร้อยละ

เปลือย -
-

กึ่งเปลือย 16 100

รวม 16* 100

* เนื่องจากเป็นสิ่งของ 2 ภาพ จึงเหลือภาพโฆษณา 16 ภาพ 

ตารางที่ 47 แลดงจำนวนภาพโฆษณาตามการเปิดเผยร่างกาย

ลักษณะการใช้ภาพโฆษณา

ลักษณะภาพแบบที่ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

1 .การแลดงออกทางใบหน้า 6 33

2.อากัปกิริยาท่าทาง 1 5
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ลักษณะภาพแบบท่ี จำนวน คิดเป็นร้อยละ

3. การใช้สรีระร่างกาย 1 5

4 . บุคลิกลักษณะผู้แลดงแบบ ว  ๆ7

5. s จทรรม .Vตุทุ- รณ์สณนา-รณ์ - - ร
นิ J  นิน่ 'ะ
ตารางที 48 แสดงลักษณะการใช้ภาพในหมวดลินค้าหัวใบ

ในหมวดสินค้าประเภทสินค้าพั่ไป มีท้ังหมด 18 ภาพ รูปแบบการนำเลนอ วัตถุท่ีนำ 
เสนอเป็นคนท้ังหมด 16 ภาพ คิดเป็นร้อยลà 88 ส่ิงของ 2 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 12 ผู้แสดงแบบ 
ขาย 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 19 ผู้แสดงแบบหญิง 10 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 62 ผู้แสดงแบบชายและ 
หญิง 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 19 การเปิดเผยร่างกาย แบบก่ึงเปลือย ท้ังหมด 16 ภาพ คิดเป็นร้อย 
ละ 100

การนำเสนอลักษณะภาพโฆษณา แบบท่ี 1 คือ การแลดงออกทางใบหน้า 6 ภาพ คิด 
เป็นร้อยละ3 3 ได้แก่ การจ้องมองและย้ิมให้กับผู้ซม แบบท่ี 2 คือ .อากัปกิริยาท่าทาง 1 ภาพ คิด 
เป็นร้อยละ 5 ได้แก่ การใช้ท่าทางเย้ายวน แบบท่ี 3 คือ การใช้สริระร่างกาย 1 ภาพ คิดเป็นร้อย 
ละ 5 ได้แก่ การใช้อวัยวะบางส่วนของร่างกาย คือ ช่วงแขน แบบท่ี 4 คือ บุคลิกลักษณะผู้ 
แสดงแบบ 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 17 ได้แก่การใช้ดารา และคนที่มีหน้าตาดีมีเสน่ห์ แบบท่ี 5 คือ 
กิจกรรม เหตุการณ์ 7 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 40 ได้แก่ การใช้งาน ภาพแนวเหนือจริง

การนำเสนอลักษณะภาพแบบที่ 1 คือ การแสดงออกทางใบหน้าในโฆษณากล้องถ่ายรูป 

CANNON (รูปท่ี 49) เป็นภาพของผู้แสดงแบบที่เป็นหญิงถือกล้องอยู่บนฝ่ามือ โดยสายตาของ 

นางแบบจ้องมองมายังผู้ซม เป็นการใช้ลายตาเพื่อสร้างความน่าสนใจให้กับโฆษณา การนำเสนอ 

ลักษณะภาพแบบที่ 2 คือ การใช้อากัปกิริยาท่าทาง ของผู้แสดงแบบในโฆษณา ท่ีนอน KING 

KO IL (รูปท่ี 50) ก็เป็นภาพนางแบบใส่ชุดนอน นอนอยู่บนเตียงนอนในลักษณะเชิญซวนคนดู

การนำเสนอลักษณะภาพแบบที่ 3 การใช้ลักษณะภาพของสรีระร่างกาย แบบในโฆษณา 
นาฟิกา Ellesse เป็นภาพด้านหลังของผู้ชายที่มีมือของคนอีกคนหนึ่งจับที่บริเวณหัวไหล่ และ 
ปรากฏรูปรอยของรูปนาหักาในลักษณะที,ผิวบริเวณข้อมือไม่ถูกแลงแดด (รูปท่ี 51) ส่วนการนำ 
เสนอลักษณะภาพแบบที่ 4 โดยอาศัยบุคลิกลักษณะของผู้แสดงโฆษณา นาฟิกา Omega ได้ 

เลือกวิธีการนี้มาใช้ โดยนำเสนอดาราที่คนท่ัวไปรู้จักดี คือ ดาราในภาพยนต์ เรอง 007 คือ เจมส์
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บอร์นซึงเป็นตัวแทนของความเซ็กซ่ี ความมีเสน่ห์ และแรงดึงดูดใจต่อเพศตรงข้าม ทำให้คนดูรู้สึก 
ว่าถ ้าเขาได้เป็นเจ้าของหรอได้ครอบครองสินค้าแล้วนอกจากจะบ่งบอกฐานะแล้วผลที่ตามมาก็คือ
จะเพิมเสนห์และเป็นทีสนใจของ,พศตรงข้''ม ''รูปท่ี นุ : เซ่ นเดี ยวกั บ โฆษณาแว่นตา NIKON ทีใช้ 

ใ : ..นนทีมนุคสิ'' ส ิ''น;นะ,นน5ะ' นมนม น,; ' โ’' J ม,สน,,' /  มนุ’''ใส,Viศ?ร :ข'' ม รุ่นที : ;

รปท่ี 49 กล้อง Canon

.. ...1 ’น ุ; *  ? 3  M

รูปท่ี 50 ที่นอน KING KOIL

.James Bond’ s 
choice

รูปที 51 นา'vtกา ellesse รูปที 52 นา'vtกา Omega
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การนำเสนอลักษณะภาพแบบที่ 5 คือ กิจกรรม เหตุการณ์ที่ลามารถนำเอาจุดเว้าวอนทางเพศไป 

ใช้ไดในโฆษณา เซ่น โฆษณา ที่นอน SLUMBERLAND ใช้ภาพของครอบครัวที่มีฟอแม่ ลูกกำลัง

น่ัง และนอนอยู่บนเตยง ที่น่าสังเกตคือ ภาพผู้หญํง ท่ีใส่-ซด,นอน'ที่บางเบา ซายกระโปรงร่นขึ้นมา

•3 51 1/ 1/ IS  -1
•~j ■ ' ๆ . — ร •- 5> 5 *  q a : ~  -  'ร', « 1 P  Ô7̂ : 3ai. p  ''■'1 p  J Y I  ร-. p  o :

=̂10'' ;ร] ใ 0

จริง คืธเป็นรูปถานไพ่ฉายทีมีกด้าม ณึ๋อเป็นมัดอย่างชัดเจน กำลังยกนี้าหนักและมีประกายไพบน 

ส่วนที่ เหมือนอกของถ่าน ลื่อให้เห็นถึง ความ เป็นชาย ความมีพละกำลัง ความ แข็งแรง ซึ่งมีอยู่ใน

สินค้าชนิดนี้ (รูปท่ี 55)

รูปท่ี 53 แว่นตา NIKON รูปท่ี 54 ที่นอน SLUMBERLAND

น.!..

Panasonic
JbiM ilh ะ

รปท่ี 55 ถ่านไฟฉาย PANASONIC
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12.ส ่งเสร ิมการขาย (Sales Promotions)

ร ูปแบบการนำเสนอภาพในงานโฆษณ า

/*' -O 5 •' 00

สิงของ - -

รวม 5 100
0 Çl 0รุ - £2 0

ตารางที่ 49 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามว(ตถุที่นำเสนอ

เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

ชาย 1 20

หญิง 1 20

ชายหญิง 3 60

รวม 5 100

ตารางที่ 50 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามเพศของผู้แสดงแบบ

การเปิดเผยร่างกาย จำนวน คิดเป็นร้อยละ

เปลือย - -

กึ่งเปลือย 5 100

รวม 5 100

ตารางที่ 51 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามการเปิดเผยร่างกาย

ฉ ักษณะการ,ใช้.ภาพ,โฆษณา

ลักษณะภาพแบบที่ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

1. การแลดงออกทางใบหน้า - -

2.อากัปกิริยาท่าทาง - -

3.การใซ้ลริระร่างกาย 1 20

4. บุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ - -
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ลักษณะภาพแบบที่ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

5.กิจกรรม เหตุการณ์สถานการณ์ 4 80

ไน1หมวดสินค้าบระเภทลินค้าล่งเลริม กๆร'ขาย มีทั้งหมด 5 ภาพ รูปแบบการนำเลนอ 

ว ัต ถ ุที่นำเสนอเป็นคนทั้งหมด 5 ภาพ คิดเป็นร้อยละ100 ผู้แลดงแบบเป็นชาย 1 ภาพ คิดเป็น 

ร้อยละ 20 ผู้แสดงแบบหญิง 1 ภาพ คิดใ,ป็นร้อยละ 20 ผู้แสดงแบบชายและหญิง 3 ภาพ คิดเป็น 

ร้อยละ 60 การเปิดเผยร่างกาย แบบกึ่งเปลื'อย ทั้งหมด 5 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100

ก า ร น ำ เส น อ ล ัก ษ ณ ะ ภ า พ ใ น ส ิน ค ้า ใ น ห ม ว ด ส ่ง เส ร ม ก า ร ข า ย  แบ บ ท ี่ 3 ค ือ ก า ร ใช ้ส ร ีร ะ ร ่า ง  

ก าย  1 ภ า พ  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ 20 เป ็น ช ่ว ง ห น ้า อ ก ข อ ง ผ ู้ช า ย ก า ร น ำ เส น อ แ บ บ ท ี่5 ค ือ  ก ิจ ก รรม  

เห ต ุก า ร ณ ์จ ำ น ว น  4 ภ าพ  ค ิด เป ็น ร ้อ ย ล ะ  8 0  ใช ้ภ า พ เห น ือ จ ร ิง  ช ่ว งฤ ด ู ก า ร ใช ้ง า น

รูปท่ี 56 โรงภาพยนต์ United Artist รูปท่ี 57 ห้าง Centra!

การนำเสนอภาพแบบที่ 3 โดยนำเอาสรีระร่างกาย มาใช้ ในโฆษณาประเภทส่งเสริมการ 

ขาย ในตัวอย่างงภาพโฆษณา โรงภาพยนต์ United Artist ใช้ภาพช่วงบนของชายหนุ่มทีมีมัด 

กล้ามและที่แขนมีเครื่องวัดความดันพันรอบแขนอยู่ เพื่อต้องการจะบอกว่าในช่วงนี้ทางโรงภาพ
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ยนต์จัดฉายหใ!งประเภทบู๊ ล้างผลาญ ควรจะไปตรวจความดันให้ดีก่อนที่จะไปดู ไม่เช่นนั้นอาจได้ 

รับอันตรายได้ เพราะเมือดูแล้วความดันอาจจะฃึนลูง จนเป็นอันตรายต่อสุขภาพ (รูปท่ี 56)

ในส่วนฯองการนำเลนอลักษณะภาพแบบที 5 คือ โไจกรรม A1 ตุการโ-โ จะไข้หริอขาใเว?'''

\  > 0-1 w โ0̂ไ] 'น °/ใ' - )

'นกบ (รูปที 57) หริอในโฆษณา ของห้าง ZEN ก็ไข้ ลักษณะภาพที่เป็นแนวเหนือจริง และเป็น

รูปที่ 58 ห้างสรรพสินค้า ZEN

รูปที่ 59 สายการบิน STAR ALLIANCE รูปที่ 60 ห้างสรรพสินค้า Isetan



81

เหตุการโนในทะเลเป็นภาพผู้หญิงในชุดว่ายนํ้ายืนอยู่บนเปลือกหอย และมีภาพชายหนุ่มเล่นล

เก็ตบอร์ด ส่วนด้านบนเป็นภาพจานบินทีโปรยดอกไม้ลงมา ซึ่งภาพนี้ก็รับแรงบันดาล'ใจจากงาน

ของ ซานโ ด ร บ็อตติ เซ ล ดี ในปี ศ ศ  "482 ชือภ"'พ กำเนิดวีนัส ในยุค เรอเนอ,ซองล ์ จ่ึงงาน*/โง 2 ช้ิน
- 3 ร ',  น ฺ® : น  บ  =4 3 . - - '  ^ , , . 1^ —,
r  3 ร ^ '" ' .น ุ่■ ’ ะ ,3^ ^  •ะ'''? » ะ?•  ๆ ‘ y !  t-. C  5 * 0  - ,  ,o 1- - : - '  •ว 57 ว ̂  r *  — -'1.-  O -  -  J 3 - 11- 1 -, - ,q  a ; ง ว , r j  -  1 •ว.̂  -  3 ,T-

ลโทนที (รูบที 59)หรอโฆษณาของห้าง ISETAN ก็หรบเอาสถานการณ์’ทีชายและหญิงจะมีโอกาล 

ได้ใกล้ชิดกัน จึงเป็นภาพทีชายกำลังชีจักรยานโดยมีผู้หญิงนั่งอยู่ด้านหน้า (รูปท่ี 60)

13.สถาบิน (Institutions)

รูปแบบการนำเสนอภาพในงานโฆษณา

วัตถุที่นำเสนอ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

คน 5 100

สิ่งของ - -

รวม 5 100

ตารางที่ 53 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามวัตถุที่นำเสนอ

เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

ชาย - -

หญิง 4 80

ชายหญิง 1 20

รวม 5 100

ตารางที่ 54 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามเพศของผู้แสดงแบบ

การเปิดเผยร่างกาย จำนวน คิดเป็นร้อยละ

เปลือย 1 20

กึ่งเปลือย 4 80

รวม 5 100

ตารางที่ 55 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามการเปิดเผยร่างกาย
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ÎTกษณะการ'ใช'ภาพ'โฆษณา

ay  .=3 O “  ~  Iลักษณะภาพแบบท ฯ : เษั àw> คดเบนรอยละ

4. บุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ 2 40

5.กิจกรรม เหตุการณ์สถานการณ์ -, 1 20

รวม ' 5 100

ตารางที่ 56 แสดงลักษณะการใช้ภาพในหมวดสถาบัน

ในหมวดสินค้าประเภทบริการ มีทั้งหมด 5 ภาพ วัตถุที่นำเสนอเป็นคนทั้งหมด 5 ภาพ คิด 

เป ็นร้อยละ 100 ผู้แสดงแบบหญิง 4 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 80 ผู้แสดงแบบชายและหญิง า ภาพ 

คิดเป็นร้อยละ 20 การเปิดเผยร่างกาย แบบเปลือย 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 20 กึ่งเปลือย 4 ภาพ 

คิดเป็นร้อยละ 80

ลักษณะการใช้ภาพโฆษณา แบบที่ 1การแสดงออกทางใบหน้า 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 

20 ได้แก่ การจ้องมองและรมให้กับผู้ซม แบบที่ 3 คือ การใช้สรีระร่างกาย 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 

20 ได้แก่ ร่างกายที่เปลือย แบบที่ 4 คือ บุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ 2 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 40 ใช้ 

คนที่มีหน้าตา และมีเสน่ห์ดึงดูดใจ และสุดท้าย แบบที่ 5 กิจกรรม เหตุการณ์ 1 ภาพ คิดเป็นร้อย 

ละ 20 การแต่งงาน

การนำเสนอลักษณะภาพสินค้าในหมวดสถาบันที,ใช้ลักษณะภาพแบบที่1 คือ การแสดง 

ออกทางใบหน้า ในโฆษณาของบรีษัท ไทยประกันชีวิต (รูปที่ 66) เป็นในหน้าของผู้หญิงที่มอง 

และยิ้มมาทางคนดู ใช้สายตาและรอยยิ้มช่วยหยุดความสนใจของผู้ชมได้ ในส่วนการใช้ลักษณะ 

ของสรีระ

การใช้ภาพแบบที่ 3 คือ สรีระของผู้แสดงแบบ ในโฆษณา บริษัท ประกันภัย AIA (รูปท่ี 

61) เป็น ผู้หญิงคนท้องเปลือยนั่งอยู่ ใช้ภาพแนวอุปมา/เหนือจริง โดยที่หน้าท้องมีปุมเปิดเซฟติด 

อยู่ ผู้หญิงท้องมีสถานะเป็นแม่ ซึ่งเปรียบได้กับบริษัทมีที่ลามารถให้การดูแล และคุ้มครองคุณ ได้ 

เหมือนกับคุณอยู่ในท้องแม่ และยังมีป่มเปิดที่ต้องใส่รหัสก่อนถึงจะเปิดได้ การใช้ภาพแบบท่ี 4
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บุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ ในโฆษณา บัตร MASTER CARD นันใช้ผู้แสดงแบบเป็นผู้หญิงที่สวม 

ชุดราตรีสีทองดูหรูหรา โดย1ใช้ภาพแนวเหนือ1จริง โดยที่ใช้โดยที่ชุดค่อยๆ เปลี่ยนสภาพจากผ้ามา

เป็นกั?ถุศลั''ยโสหะทีเป็นทอง ณ่รียบเหมือน'ว่''ณ์คุณเป็นเจ''-'ฯองบัตร'นี้แล้วคุณจะดูมีฐ''นะ มีค่า

สถานการณ์ทีคู่ชายหญิงใสชุดแตงงาน โดยทีฝ่ายชายเบนคนแก่ .เตผู้หญิงเบนหญิงลาว อายุหาง 

กันหลายลิบบ ซึงจุดเว้าวอนทางเพศใช้ผ่านเหตุการณ์'คือ การแต้งงานเพราะการแต่งงานเป็นการ 

ใช้ชีวิตคู่ร่วมกัน (รูปท่ี 63)

รูปที่ 61 บรีษัท AIA รูปที่ 62 MASTER CARD

รปที่ 63 บรีษัทประกันชีวิต AIA
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14.ส ่งเสร ิมสงคม (Social Contribution) 

รูปแบบการนำเสน'อภาพในงานโฆษณา

วัตสุรินํณสนอ .0  J .0 คิดณ็นร่อยสะ

คน - -

สิ่งของ 1 100

รวม ร 1 100

ตารางที่ 57 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามกัต่ถุที่นำเสนอ

เพศของผู้แสดงแบบ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

ชาย - -

หญิง - -

ชายหญิง - -

รวม -* -

* เนื่องจากเป็นสิ่งของ 1 ภาพจึงไม,มีภาพโฆษณาเป็นคน 

ตารางที่ 58 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามเพศของผู้แสดงแบบ

การเปิดเผยร่างกาย จำนวน คิดเป็นร้อยละ

เปลือย 1 100

กึ่งเปลือย - -

รวม 1 100

ตารางที่ 59 แสดงจำนวนภาพโฆษณาตามการเปิดเผยร่างกาย

สกษณะการใช้ภาพโฆษณา

ลักษณะภาพแบบที่ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

1. การแสดงออกทางใบหน้า - -

2.อากัปกิริยาท่าทาง - -

3.การใช้สรีระร่างกาย - -

4. บุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ - -
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ลักษณะภาพแบบที่ จำนวน คิดเป็นร้อยละ

5.กิจกรรม เหตุการณ์ลถานการณ์ 1 ๐LO

ในหมวดลินค้าบระเภทลงเลริมลังคม มีทั้งหมด 1 ภาพ วัตถุทีนำเลนอเบนลงของ 1 ภาพ 

การเปิดเผยร่างกายแบบเปลือย 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100

ร

ลักษณะการใช้ภาพโฆษณา ลักษณะที่ 3 คือ การใช้ลริระร่างกาย 1 ภาพ คิดเป็นร้อย 

ละ 100 เป็นส่วนท้องและหน้าอก

การนำเสนอภาพแบบที่ 5 ใช้ลักษณะกิจกรรม เหตุการณ์ในโฆษณา มูลนิธ ิศูนย์พ ิท ักษ์ 

เด็ก ใช้ภาพของผ้าลีขาวที่มีรูปร่างเป็นผู้หญิงท้อง ในลักษณะเหนือจริง โดยเปรียบเด็กว่าเหมือน 

ผ้าขาว และที่ม ีท้องเกิดขึ้นก็เพราะมีการล่วงละเมิดทางเพศ เพื่อจะลื่อให้เห็นโดยไม่จำเป็นต้องใช้ 

ภาพของเด็กที่ท้องจริงๆ เพราะถ้าใช้ภาพของเด็กจริง ก็เป็นการไม่เหมาะสม (รูปที่ 64)

รปท่ี 64 มลนิธิศนย์พิทักษ์เด็ก
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