(Content Analysis)

(Survey design)

D

1 1 2539 30 2540

1

(Purposing Sampling) 3

1)

2)
3)



3)

2540

40
40
40
40
40
40
40
40
40
40
40

40

12 1
1
Simple
1
f
1 9
10 18 26
7 15 23
2 10 18
28
5 13
22 30
8
17 25
3

2540

Random

17

26

21

16

31

2540

25

14

29

24

19

2540

22

17

12

27

30

25

20

14



2)

4)

(Purposing Sampling)
50

34



30

1
2)
3
4)
5)
6)
7)

8)

D

2)

11

1.2

ling)
mp
sive Sal

rpo

(Pu

®3510Y
1
3

35



25

3)
4)

5)

D

2)

3)

1
2)
3)
4)

5)

D

2)

3)

4)

26

36



1
2)
3)
4)
5)
6)

1
2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)
9

10)

D
2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)
9)

I
VP
AP,



D

2)

38



1.
Reliability)

3

Holsti

1

R

R

c,, C2c3

CHC2+C3

, 2525

3
Holsti

39

(Intercoder

Holsti
2540
18
3(Cvc2c)
c, +c2+c3
3
0.75
53-54)
1 - 2540
30
25
3( 1.2.3) = 3(25)
C1+C2+C3 = 30+30+30
a0
0.83

0.83



31

2540

138

50

30

12

40



21

Chi-square

2.2

(Percentage)

(Spearman rank correlation)

6E d2

N (N2-1X

41



2.3

FwraNnsaluniingas
CHuLALONGKORN UNIVERSITY

t-test

42



	บทที่ 3 ระเบียบวิธีวิจัย
	ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง
	การสำรวจข้อมูลและความคิดเห็นของแหล่งข่าวและผู้สื่อข่าว
	เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล
	การทดสอบเครื่องมือ
	การเก็บรวบรวมข้อมูล
	การวิเคราะห์ข้อมูล
	สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล


