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ประยุทธ วรรณอุดม บทบาทและ:การดำเนินภลยุทธชองลื่อมวลรนในภารส่งเสริมหมอลำ

(THE ROLE AND STRATEGY OF MASS MEDIA FOR PROMOTING MAWLUMI 

อ.ท ี่ป?ทษา รส. อร. กาญจนา เนาวเทพ, 218 หน้า. IS8N 974-538-512-7

สอมา«แน ่ในป ัจจ ุบ ันน ิม ีบทบาทในการเป ็นผ ุ้ผส ิคนa รเน ินช่องทาง,ในการเผยแพร่หมอลำอย่างมาก ทั้งนในการ 

ขส ิตและเผยแพร่หมอลำฝานล ื่อค ่าง  ๆ นบ ลำเน ิน«ย่างย ิ่งท ี่จะต ้องดำเน ินบทบาทและเล ือกใช ้กลยุทธที่เหมาะลมที่ส ุด เที่อ 

ให ้การผลิตและการเผยแพร่เน ินไปโดยบรรลุประลีทธิผสมากที่ส ุด

การ่วิจัยน้ี'ใต้เสือกเอาล่ือมวลซนท่ีมีการเสือกใช้กลยุทธ'ในการผลิตและการเผยแพร่หมอลำมา ๕ ประเภทลือ ล่ือ 
วิทยุ ล่ือโทรทัศน์ ล่ือโสตทัศนุปกรถ! ล่ือล่ืงพิมพ์ และลือภาพยนตร์ ท้ังน้ีเน่ึองจากแค่ละล่ือมีบทบาทในการเผ'ยแพร่หมอลำท่ี 
ต่างกันออกไป ดังน้ันจงมีการดำเนินกลยุทธในการส่งเสริมหมอลำท่ีต่างกันวอกไปด้วย ล่ือท่ีมีบทบาทและมีการเลือกใช้กล 
ยุทรในการผลีตท่ีเด่นซัดท่ีลุดลือ - ล่ือโสตทัศนุปกรณ์ และล่ือท่ีมีบทบาทและมีการเลือกใช้กลยุทธในทารเนินช,องทางในการ 
เผยแพร่ลือล่ือวิทยุล่ือโทรทัศน์ ล่ือลืงพิมพ์ และล่ือภาพยนตร์ .'

แม้ว่าล ื่อแค ่ละประเภทจะมีการใช ้กลย ุทธเท ี่อการส ่งเสริมหมอลำอันเน ินเอกลัก»ณ ์ของแค่ละล ื่ป ็ท ี่ค ่างก ันออกไป  

แต ่ล ื่อเหล ่าน ี้ก ิม ีล ักษณะวัฒนธรรมซองล ื่อ บางอย่างที่เน ินลักษณะร่ๆมกัน เช่น ล ื่อวิทยุและลื่อโทรทัศน์ ซ ึ่งม ีเง ื่อนไรในการ 

กำหนตกลยุทธท ี่เหม ือนก ัน ลือ เงื่อนไรที่เน ินวัฒนธรรมซองลื่อท ี่ดองควบคุมเรี่องเวลา และพื้นที่ท ี่ม ีอยุ่อย่างลำกัดให้เก ิด 

ประโยชน ์มากท ี่ลด

ผลจากการ่วิจัยพบว่า ล่ือมวลซนประเภทต่าง  ๆ น้ันมีเกณท์การเลือกประ๓ทหมอลำเพ่ีอการส่งเส?นทีมีลักษณะ 
ร่วมกันลือ จะเลือกหมอลำท่ีสามารถซายไต้ เนินท่ีต้องการซองตลาดและเช้ากับกระแสวัฒนธรรมสมัยใหม่มากท่ีสุด เซ่น 
หมอลำประยุกต์ หมอลำลูกผสม ส่วนหมอลำประนาทท้ังเดิม เช่น หมอลำกลอน หมอลำพ้ืน จะไม่ใต้รันการเลือกมาผลิตและ 
เผยแพร่เท่าใดนัก หมอลำทีไต้รันการดัดเลือกมาน้ัน หากมีลํกัษณะบางอย่างท่ีไม่เช้ากับวัฒนธรรมของล่ือมวลรน กัจะต้องมี 
การปรับเปล่ียน'ท้ังรุปแบบและเน้ือ,หาด้วย

กล ่าวโดยสรุปท ี่ว ่า ล ื่อมวลซนป ัจจ ุบ ันม ีบทบาทท ั้งท ี่เน ินค ุณและโทษ ต่อการส่งเสริมหมอลำ ในต ้านท ี่เน ิน

ค ุณ ุปการล ือการท ี่เน ินช ่องทางในการเผยแพร่ไห ้หมอลำออกใปส่ล ังคมและการเน ินผ ุ้ผล ีตซ ํ้าทำไห ้หมอลำยังคงม ีอย ุ่ ส ่วนไน 
ต้านท ี่เน ินผลเล ียล ือ ล ื่อมวลซนมีส ่วนทำไห ้หมอลำท ุกว ันน ี้ต ้องปรับเปล ี่ยนต ้วเองไปอย่างมาก เพ ี่อ'ให้ลามารถเช้ากับ,ว ัฒน  
ธรรมลื่อใต ้อย ่างสน ิท จนทำไห ้หมอลำบางประเภทต้องปรับเปล ี่ยนรุปแบบ และเน ี้อหาการแสดงของค ัวเองไปจนแทบจะหา 

รากเหง้าเต ้าเด ิมของค ัวเองไม ่ไต ้

ภ า ค ว ิช า ....
ส า ข า ว ิช า ... 
ปการคก■ พา
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Mass media nowadays have rohes in being producer of Mawium and in being channel for promoting 

Mawlum. However, in order to achieve the most effective resutt in the production and promotion of Mawlum, it is 

necessary fo r mass media to have suitable role and should the most suitable strategy in producing and promoting 

Mawlum.

This research considered five kinds of mass media : Radio, Television, Visual and audio media, Journal, and 

Film which have their own ways to choose and use strategies in produ:;. ๆ and promoting Mawlum. Each kind of mass 

media has its own roles in promoting Maw lum  ; therefore, each has different strategy in the promotion. The kind of mass 

media which has the most apparent roles and strategies in producing Mawlum is Visual and audio media. Whereas : 

Radio, Television, Journal, and Finn are the ones which present their roles and use strategy as channel for the promotion  

o f Mawlum . Although these mass media have their suitable strategy, they share the same mass media culture, for 

example Radio and Television have the same condition in launching the same strategy of time control and erf the most 

effective use of lim ited space.

เท addition, this research leads to the answer that different kinds of mass media share the same criteria for 

the choices o f Maw lum  they w ill promote, that is they are tempted to choose the kind of Mawlum which are highly 

demanded in the market and which can be mostly applied to the new cultural current such as Applied Mawlum, Hybrid 

Mawium. Whereas such original Maw lum  as Mawlum klon, Mawlum phuen are not or rarely chosen to be produced and 

promoted.

If the chosen Mawium has same characteristics which are greatly d iffe rent fo r mass media cufture, there wiil 

be some change in the forms and matters o f Mawium. It can be concluded that mass media nowadays are both 

advantageous and disadvantageous to the presentation of Mawium. The advantages are that they are channel for 
promoting Maw lum  amont the socie ty and they, as the producers, make Mawlum exist nowadays. As for the 

disadvantages, mass media culture is the main factor which make Mawlum change so greatly เก form and เท matter that 

its original cannot be traced.
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