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แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวข้อง

แนวคิดและทฤษฎีที่ใช้ประกอบการคิกษารื่อง “การดำเนินกลยุทธซอง 
ลื่อมวลซนเพี่อการส่งเสริมหมอลำ” น้ี ใช้กรอบแนวคิดในการวิเดราะห์ดังนี้

๑ . แนวคิดเรื่องวัฒนธรรมสมัยนิยม (Popular Culture) (เด่นเดีอน เหลืองเซ็ง,
๒ SrwcÏ  )

๒. แนวคิดเรื่องการวางแผนกลยุทธการตลาด (จตรลดา ดิษฃนันท์,๒£๓ Cะ- ) 
๓ . แนวคิดเรื่องสินค้าเอกซนและสินค้าสาธารณะ (จิตรลดา ดิษยนันท''’,

๒ &:๓(ะ' )

ร ะ .  แนวคิดเรื่องการผลิตซํ้าเพี่อลืบทอดวัฒนธรรมและวัฒนธรรมของ 
ประเพณีการเลือกสรร (Cultural Reproduction and Culture of Selective Traditions)
(ซยาพร เพ'ซรโพธ่ีศร,๒๕ ๓ G  )

๕. แนวคิดเรื่องการนำลื่อพื้นบ้านมาใช้ประโยชน์ในทางลื่อมวลซน
(Usefulness of Folk Media for Mass Media ) (Unesco, folk media and mass media in 
population communication, ๑ ๙ «ะ๒ )

จากแนวคิดต่าง  ๆ ทั้งหมดนี้พอจะเอามาอธิบายล้กษณะของการปรับเปลี่ยน 
ลื่อพื้นบ้านหมอลำจนเช้ากับลื่อสมัยใหม่ใด้ โดยเริ่มคิกษาจากแนวคิดของ วัฒนธรรมสมัย
นิยม (Popular culture) ซึ่งให้แนวคิดเรื่องพัฒนาการของการเกิดวัฒนธรรมลื่อแบบวัฒนธรรม 
มวลซน กล่าวคือเมี่อวัฒนธรรมพื้นบ้าน ( Folk Culture )หรือลื่อพื้นบ้านซึ่งเป็นวัฒนธรรม 
เฉพาะกลุ่ม (อาจจะเริ่มมีหมอลำประเภทใดประเภทหนึ่งเกิดขึ้นที่หยู่บ้านหรือชุมซนใดชุมซน 
หนึ่งก่อน) แค้วมีการพัฒนารูปแบบและคิลปะในกลุ่มชุมซนของดัวเองก่อน จนกลายมาเป็น 
เอกลักษณ์เฉพาะกลุ่มนั้น  ๆ ซึ่งมีความโดดเด่นถึงขึ้นเป็นคิลปะพื้นบ้าน (Folk Art)

ต่อมาก็จะมีการนำรูปแบบนั้นใปเผยแพร่ให้ขยายออกไปมากขึ้น โดยเมี่อมี 
การย้ายถ ิ่นฐาน หรือมีคนจากถิ่นอี่นได้เช้ามารู้เห็น หรือมีกลุ่มซาวบ้านเอง เริ่มนำวัฒนธรรม



(หมอลำ)ที่เป็นแบบฉบ้บเฉพาะกลุ่มของตัวเอง ตระเวนออกแสดงตามที่ต่าง ใๆห้ชุมชนใหญ่  ๆ
ชุมชนอื่นไท้ดูใท้ซมทำให้เกิดความสัมพันธ์ระหว่างผู้แสดงกับผู้ซมเพ,มมากชื้น การลือสารท้ง์ 
กล่าวนี้ ก็จะยกระตับชื้นมาเป็นวัฒนธรรมประชาชน และในท้ายที่สุดก็มีการนำเอาวัฒนธรรม 
ที่กลายเป็นวัฒVIธรรมประชาซนแสัวนี้ มาทำการคัดเลอก ตามแนวคิดวัฒนธรรมของประเพณี 
การเลอกสรร (Culture of Selective Traditions) ว่า หมอลำประ๓ ทใดที่เหมาะสมกับสภาพ 
สังคม และควรจะอยู่ไท้หรือสามารถอยู่ไท้ตามยุคสมัยน้ันๆ

ครนเมื่อผ่านขนตอนของ วัฒนธรรมการเลือกสรร (Tradition of Selection) 
แสัว ก็ไปสู่แนวคิดเรอง วัฒนธรรมที่ก่อตัวชื้นใหม่ (Emergent) ที่หมอลำเอาลักษณะซอง 
วัฒนธรรมหลัก (Dominant) ในที่นี้คึอวัฒนธรรมหลักของอื่อสมัยใหม่มาผสมผสานกับ 
วัฒนธรรมหมอลำที่ตกค้างมาจากอดีต (Residual) แลัวปรากฎออกมาในรูปของหมอลำที่มี 
ลือมวลชนเป็นซ่องทางในภารเผยแพร่

ในที่สุด วัฒนธรรมนั้นก็จะกลายเป็น วัฒนธรรมมวลชน( Mass Culture ) ซ่ึง 
ไท้รมความนิยมอย่างแพร่หลายคัดเป็น วัฒนธรรมสมัยนิยม (Popular Culture) ลักษณะเด่น 
ของวัฒนธรรมสมัยนิยมนั้นก็คีอมเปัาหมายการผลิตเพี่อตลาด (Market Oriented) มีการผลิต 
ครั้งละมาก  ๆ โดยใช้เทคโนโลยีของอื่อมวลซน (Mass Product) ส่วนตัวเนื้อหาและรูปแบบนั้น 
อาจจะหยิบยืมมาจากทั้งวัฒนธรรมชั้นสูงและวัฒนธรรมพื้นบ้าน

เปัาหมายการผลิตเพ่ีอตลาด (Market Oriented) น้ีเองท่ีเก่ียวเน่ืองกับแนวคิด 
เร่ืองการนำลือพ้ืนบ้าVIมาใช้ประโยชน์ในทางอ่ือมวลซน (Usefulness of Folk Media for Mass 
Media ) เพราะเป็นการนำลือพ้ืนบ้านมาเป็นวัตถุคิบในการสร้างผลกำไรให้กับผู้ประกอบธุรกิจ 
คร้ันเม่ือเกิดผลกำไร มีท้คทางตลอดจนแนวโนํมท่ีแสดงว่าการตลาดของหมอลำน้ันกำลังเพ่ีอง 
^และเป็นท่ีนิยมของตลาด กลุ่มลือมวลชนท้ังผู้ท่ีทำหนำท่ีผลิตและผู้ท่ีเผยแพร่ก็จะเป็นผู้นำ 
หมอลำท่ีมีรูปแบบและเน้ือหาท่ีไท้รับความนิยมเหล่าน้ันมาผลิตข้ําตามแV!วคิดร่ืองการผลิต 
ช้ัาเพ่ีอลืบทอดวัฒนธรรม (Cultural Reproduction) โดยมีลือมวลซนสมัยใหม่เป็นเท้องจักรตัว 
สำคัญ ในการท่ีจะผลิตคร้ังละมาก  ๆออกเผยแพร่สู่ผู้คนจำนวนมาก  ๆใVแวลาเดียวกัน โดย 
ใช้เทคโนโลยีของอ่ือมวลชน (Mass Product)^ผลักตัน,ไห้เกิดกระบวนก'ารนี ้ เซ่น ช่วงท่ี 
หมอลำซ่ึงกำลังเป็นท่ีนิยม บรืษัทต่าง  ๆก็พยายามผลิตหมอลำซ่ึงออกมาร่ือย ๅช้ํา ๅ กัน 
ในแง่รูปแบบและเน้ือหา เหยงแต่ต่างกันท่ีตัวหมอลำเท่าน้ันเอง

นอกจากแนวคิดร่ืองวัฒนธรรมสมัยนิยม การผลิตช้ัาและการเลือกสรร 
วัฒนธรรม ตลอดจนแนวคิดร่ือง การนำลือพ้ืนบ้า'นมาใช้ประโยชน์ในทางลือมวลชนแสัว 
การท่ีจะดาเนินกลยุทธเพ่ีอการเผยแพร่หมอลำในส่วนของพ่ีอมวลชนเองก็มีการค้านิงถีง 
การวางแผนกลยุทธการตลาด และการผลิตลิ'นค้าเอกชน สิ'นค้าลาธารณะ อกด้วย
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น.นวค ิดเร ื่องว ัฒนธรรม«ม ัยน ิยม (Popular Culture}
Robert Redfïeld นักมานุษยวิทยา เสนอว่า วัฒนธรรม ควรแบ่งออกเป็น

๒ ประ๓ ท คือ
๑. วัฒนธรรมหลวง (Great tradition)
๒. วัฒนธรรมราษฎร์ (Little tradition)

วัฒนธรรมหลวง (Great tradition) เป็นวัฒนธรรมของซนชั้นสูง ที่ลัมพันธ์กับ 
แบบแผนความเชื่อ ความคิด พฦติกรรม และค่านิยม อันเป็นอุดมคติรองอารยธรรมนั้น มี 
ลักษณะเด่นอยู่อย่างหนึ่งคือ การมีตำร์บ่ตำราทางลายลักษณ์อักษรเป็นพื้นฐานของแบบแผน 
หรอจารีตลังกล่าว และจากการสร้างรากฐานเป็นลายลักษณ์อักษรนี้เอง จึงมีผลให้วัฒนธรรม 
หลวง มีแบบแผนที่ค่อนข้างตายตัว เปลี่ยนแปลงได้ข้า และจำกัดอยู่แต่เฉพาะกลุ่มเท่านั้น

ในขณะที่วัฒนธรรมราษฎร์นั้นตรงกันข้ามกับวัฒนธรรมหลวง เพราะเป็น
วัฒนธรรมที่ไม่มีรากฐานอยู่กับจายลักษณ์อักษร ลังนั้นไม่ว่าจะเป็นการสีบทอด ห',รอการสร้าง 
สรรค์วัฒนธรรมก็ล้วนแต่อาลัยความจำ และผ่านมุขปาฐะเป็น,หลัก ฉะนั้น จึงเป็นธรรมดาที่ 
วัฒนธรรมราษฎร์ย่อมเปลี่ยนแปลงได้ง่าย และกลับกลายเป็นข้อดีที่ทำให้วัฒนธรรมราษฎร์
ตอบสนองต่อวิถีชีวิตของผู้คนไนลังคมที่เปลี่ยนแปลงได้อย่างไม'จำกัดและไม่สินสุด

เมื่อสภาพลังคมเปลี่ยนไปจากเติม จากลังคมเกษตรกรรมที่มีระบบลักตินา 
และเจ้าชุนภูลนาย มาสู่ลังคมอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ ก็เป็นยุคที่วัฒนธรรมหลวงเริ่มแตก 
ลลาย งานที่แสดงถีงภูม ิป ัญญาที่ได้!ปการเพาะบ่มมาอย่างดี (Informing Spirit)•น■ น ได้เปลี่ยน 
รูปแบบที่ต้องผลิตออกมาเป็นจำนวนมาก (Mass Product) และมีลักษณะเป็นงานที่แปลก 
แหวกแนว กระตุ้นอารมณ์ไห้ตื่นเต้น สนุกสนาน มากกว่าที่จะเน้นความละเอียดอ่อน 
ความประณีตและความดื่มดํ่าไนสุนทรียศาสตร์ นับว่าเป็นการปรับเปลี่ย,แครั้งใหญ่มาสู่ลังคม 
มวลซน (Mass Society) และวัฒนธรรมมวลซน (Mass Culture)

ในขณะที่วัฒนธรรมหลวง ชื่งมีรากฐานอันแข็งแกร่งยากต่อการเปลี่ยนแปลง 
ต้องล่มสลายเพราะไม่อาจเข้ากับลังคมสมัยใหม่ได้ ตรงกัน'ข้ามกับ'วัฒนธรรมราษฎร์ชื่งมีคุณ 
ลักษณะที่เอึ้ออำนวยต่อการปรับตัวและการเปลี่ยนแปลงอย่างมากมาย ทำให้สามารถดำรง 
อยู่และสืบต่อวัฒนธรรมมาได้

ต ัวอย่างลังกล่าว เหินได้จากการเปรียบเทียบระหว่าง ละครใน ชื่งมีลักษณะ 
เป็น วัฒนธรรมหลวง กับ หมอลำ ชื่งมีลักษณะเป็นวัฒนธรรมราษฎร์ จะเหินได้ว่า เมื่อ 
สภาพลังคมเปลี่ยนไป “ละครใน,’ ซ ึ่งมีข ้อจำกัดมากมาย เช่น เป็นละครไนพระราชสำนัก กว่า 
จะเป็นละครในลักเรื่องหนึ่ง พระเจ้าแผ่นดินต้องประชุมกวิช่วยกันแต่งบทละครขึ้นมา หรือทรง 
ร่วมพระราชนิพนธ์ด้วย ต้องมีการขัดเกลาและปรุงแต่งสำนวนภาษาให้งดงามอลังการ จากนั้น
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กิต้องมีวงดนตรีในพระราชลำน้กเล่นประกอบ ผ่านการซ้อมครั้งแลัวครั้งเล่า แกิใขตัดแปอง'จน 
กว่าจะเป็นที่พอใจ เมื่อได้บทละครในแลัว ผู้ที่จะเล่นสวมบทบาทเป็นตัวละครค่าง  ๆ ทั้งตัว 
พระตัวนางกิต้องเป็นนางในเท่านั้นจึงจะมีคุณลมบัตเล่นได้ เครี่องแต่งกายของตัวพระ ตัวนาง 
ต้องครบถ้วนและประณตบรรจง ตลอดจนท่าฟ้อน ท่าเดิน ต้องถูกต้องตามแบบแผนของ 
นาฎยลืลา ฯลฯ ตังนั้นกว่าจะมาเป็นละครในได้ต้องประกอบด้วย วรรณคีลปั คีตคลปนละ 
นาฎคีลป็ ที่ประกอบก้นเซ้าอย่างงดงามและลงตัว (Harmony)

ค่าที่ม ืค'วามยุ่งยาก ซ้บซ้อนและมีลักษณะอันจำกัดเกินไปเช่นนั้ท่าให้ละครใน 
ไม่อาจมีพอที่จะเป็นของอันหาดูชมได้ทั่วไปในลังคมปัจจุบันในขณะที่หมอลำที่เป็นวัฒนธรรม 
ราษฎ? กลับมีลักษณะที่ยดหยุ่นสูงกว่า ใครจะเล่นกิ,ได้ (ตั้งแต่เขึ้อพระวงค์ลงมาถึงชาวบ้าน 
ธรรมดา) ไม่ต้องมีพธรีตองอะไรมากมาย และเมื่อลังคมเปลึ่ยนไป กิมีการป?มตัวตาม1ไป 
เรื่อย  ๆ จึงลามารถดำรงอยู่มาได้จนถึงทุกวันนี้

จากวัฒนธรรมราษฎ?ใน2ปของความเป็นวัฒนธรน'พื้นบ้าน ( Folk Culture) 
อันมีลักษณะเฉพาะของความเป็น*ชุมชนสูง เมื่อต้องป?บตัวให้เข้ากับลังคมยุคใหม่ ลักษณะ 
ของความเป็นวัฒนธรรมสมัยน้ยม (Popular Culture) จึงเกิดขึ้น

MASS POP FOLK

จากลักษณะเด่นของวัฒนธรรมพ้ืนบ้านต้ังเดิมน่ันคือ ความสามารถเข้าถึง 
ผู้คนในลังคมได้โดยตรง โดยท่ีผู้?บสารมีโอกาสในการเลือก?บสิงต่างๆ (Active Audience) และ 
มีความโดดเด่นในรื่องการป?บตัว รวมท้ังมีลักษณะความลัมพันอัอันแน่นแฟ้นของกลุ่มลังคม 
(Social Bond) ผนวกเข้ากับลักษณะของวัฒนธรรมมวลชน คือมีการผลืตเป็นจำนวนมาก 
(Mass product) ทำไห้แพร่หลายอย่างกว้างขวางในลังคม อย่างไม่เจาะจงขนช้ัน การเน้นผล 
ตอบแทนสูง และเป็นระบบท่ีพ่ึงพาตลาด เป็นอย่างมาก มีลักษณะความเป็นสมัยใหม่ คือพ่ึง 
พาองค์กรและเทคโนโลยเป็นอย่างสูง ในรณะเดิยวกันกิขาดความลัมพ้นธ์อันแน่นแฟ้น คนทุก 
คนมีลักษณะความเป็นปัจเจกบุคคล (Individual^อกจากน้ีมวลซนกิมีลักษณะของการต้ัง?บ 
(Passive) เป็นหลัก และท่ีลำตัญกิคือ ผ่านกระบวนการลือสารมวลซนทางช่องทางลือค่างๆ 
ลักษณะเหล่าน้ีได้ผสมผสานกันเข้า จนกลายเป็นวัฒนธรรมสมัยน้ยม(Popular culture) ในท่ีสุด 

ลักษณะของลังคมทุกระด้บช้ัน ย่อมมีองค์ประกอบหลักอยู่ ๒ ประการน่ันคือ 
ลักษณะทางวัฒนธรรมท่ีเก่ียวข้องกับความคีด ความเช่ือกับลักษณะทางวัฒนธรรมท่ีแสดง
ออกให้เห็น



ลักษณะทางวัฒนธรรมท่ีเก่ียวข้องกับ ความรู้สิก ความคิด ความเข้'อ ลัวVIมี 
ลักษณะเปินนามธรรม รองรับอยู่ภายใต้ลักษณะวัฒนธรรมท่ีแสดงออกให้เห็น ท้ังยังมีผลต่อ 
รูปแบบของการปฎิบ้ติการทางวัฒนธรรมท้ังหลายด้วย

ลักษณะทางวัฒนธรรมท่ีแสดงออกให้เห็นน้ันคอ การปฏิบัติทารทาง 
วัฒนธรรม ( Cultural Practice) ในรูปแบบต่าง  ๆ ชง เรมอนด์ วํลเลยมลั (Raymond Williams) 
ได้จำแนกประเภทของการปฏิบัติการทางวัฒนธรรมออกเป็น รท ประ๓ ทคือ 

๑. วัฒนธรรมหลัก (Dominant)
๒. วัฒนธรรมท่ีตกค้างมาจากอดีต (Residual) ช่ึงมีลักษณะตรงกันข้ามกับ

วัฒนธรรมหลัก
รท. วัฒนธรรมท่ีก่อตัวข้ึนใหม่ (Emergent^ดยเปีนผลรวมระหว่างสองประเภท

แรก
ตังนั้น ทุกวัฒนธรรมย่อมมีกระบวนการผลิต และผลิตชํ้า เพี่อสิบทอด 

วัฒนธรรม (Production-Reproduction) อยู่เสมอ ลักษณะของหมอลำในปัจจุบันนี้ ก็เป็นแบบ 
วัฒนธรรมที่ก่อตัวขึ้นใหม่ (Emergent) อย่างเห็นได้ซัด จากการที่หมอลำเอาลักษณะของ 
วัฒนธรรมหลักของสิอมวลชนสมัยใหม่(Dominant of Mass communication) ที่มีแนวคิดว่า 
สิงนั้นต้องสามารถขายได้ สามารถเผยแพร่ออกยู่คนจำนวนมากไต้โดยไม่จำกัดเวลาและ 
สถานที่ ทั้งยังต้องเป็นที่ยอมรับของคนจำนวนมาก ผนวกกับวัฒนธรรมของหมอลำที่ตกค้าง 
มาจากอดีต (Residual) เซ่น ลักษณะกลอนลำและคิลปะการลำ ไม่ว ่าจะเป็นภาษา จังหวะและ 
ท่วงทำนอง จนกลายเป็นวัฒนธรรมสมัยนิยม(Pop Culture)

ในท่ีสุด ผลท่ีตามมาทำให้หมอลำเก็ด Attributes ใหม่  ๆ แบบวัฒนธรรม 
สมัยนิยม(Pop Culture) ด้วย เซ่น การผลิตผลงานการลำจะไม่ได้เป็นไปตามความพอใจของ 
ศิลปินแบบ Pure art อีกต่อไป ตัวหมอลำก็ไม่ได้เป็นผู้มีอำนาจตัดสินใจในการนำเสนอผลงาน 
ท่ีมีเน้ีอหาหรือรูปแบบท่ีตัวเองปรารถนา เซ่น สมัยก่อน มีกลอนลำว่าด้วยการอบรมลังลอน 
จริยธรรม หรือว่าด้วยเร่ืองชาดก ผลบุญผลบาป การกล่าว!ไงร่ืองพระไตรปิฏก ฯลฯ แล้วนำ 
เลนอในกลุ่มชุมชนกลุ่มเล็ก  ๆ ตามหผู้บ้าน ตำบล ก็จะไม่มีการทำอย่างน้ันแล้ว เพราะนาย 
ทุนเป็นผู้กำหนดท้ังรูปแบบกลอนลำ เน้ือหากลอนลำ ท่ีต้องเอาใจตลาดเข้าไว้ ว่าประ๓ ทใด 
ขายได้ก็ต้องผลิตประ๓ ทน้ัน ไม่ได้ข้ึนอยู่กับความชอบหรือไม่ชอบของหมอลำ เพราะทุกอย่าง 
มีการลงทุน เป็นการผลิตผลงานหมอลำคราวละมาก  ๆ เพ่ีอประโยชน์ทางธุรกิจ

นอกจากนี้ ย ังม ีค ุณลักษณะ (Attributes) อ่ืน  ๆ แบบวัฒนธรรมสมัยนิยม 
(Pop Culture),อีกด้วย เซ่น การทำงานร่วมกันเป็นทีม ในยุคนี้หากจะมีการผลิตวดีโอหมอลำ 
ลักชุดหนึ่งก็ต้องมีการเตรียมงาViมากมายหลายขั้นตอน ตั้งแต่วางแผนงาน เตรียมสถานที่



ดำเนินการผลิต การตดต่อ การโฆษณา และการกางขาย เป็นต้น และทิสำคัญทิสุด คือการ 
กำหนดกลยุทธทั้งในการผลิตและการเผยแพร่เพี่อให้เกิดผลประโยชน์ทางธุรกิจมากที่สุด

นนวดดเรื่องการวางนผนกลยุทธการตลาด
ลือมวลชนลบัยใหม่แต่ละประเภทไม่ว่าจะเป็น ฝ่ายที่ผลิตตัวลือ หรือผลิตราย 

การลือย่อมจะเข้าใจคุณสมบัติที่โดดเด่นของตนเองดี ว่าจะใช้ทรัพยากรและคุณสมบัติทาง
การตลาดของตัวเองอย่างไรจึงจะสามารถสร้างผลประโยชน์และดำเนินการให้บรรลุผลสำเร็จ 
ไต้ตามเป้าหมายที่ไต้วางแผนกลยุทธเอาไว้

โดยเฉพาะอย่างย่ิง ฝ่ายนายทุนท่ีเป็นผู้ผลิตลือโสตทัศนูปกรณ์ประเภทต่าง  ๆ
เซ่น เทปคาสเลืต แผ่นเสียง ชีดี หรือวีดีโอเทป และนิตยสารเอง จำเป็นจะต้องมการจัดส่วน 
ผสมทางตลาด (Marketing Mix) ซ่ึงมีการผสมผสานกันอย่างดีในต้านผลิตภัณฑ์ท่ีผลีตออก 
จำหน่าย(produc.'' การกำหนดราคา(price) การส่งเลรืมการขาย(promotion) ตลอดจนระบบการ 
จัดสถานท่ี (place) สำหรับจำหน่ายอันจะต้องมีการจัดการให้เหมาะลมและเข้าถงผู้นรืโภคอัน 
เป็นเป้าหมายการตลาดด้วย ซ่ึงในการน้ีลือมวลซนก็มีการดำเนินกลยุทธต่าง  ๆ กันไปเพราะ 
ปัจจุบันธุรกิจลือมวลชนมีการแข่งข้นกันอย่างสูง ต่างก็มีความรอบรู้และมีโอกาลท่ีจะเลือก
กลุ่มเป้าหมายผู้บรืโภคมากกว่าแต่ก่อน ในขณะเดียวกัน ลือมวลซนก็ถูกเลือกโดย ผู้รับสาร 
ด้วยเซ่นกัน เหตุน้ืจึงเท่ากับบังคับให้ธุรกิจลือมวลชนทุกอย่างต้องมีการวางแผนการตลาด
อย่างไม่อาจหลีกเล่ียง

สำหรับธุรกิจลือมวลซนทุกวันนี้ การสนองความต้องการของผู้รับสาร และ 
ลามารถสร้างความพึงพอใจของผู้รับสารไต้ในเวลาเดียวกันอย่างต่อเนื่องก็จะส่งผลไปส่การไต้ 
รับกำไรของลี่อมวลชน และจากผลกำไรกับความประทับใจ ความพึงพอใจของสูกค้าที่เกิดขึ้น 
นี้ก ็จะมีผลต่อการกำหนดทิศทางและคุณภาพการผลิตและสร้างสรรค์ครั้งต่อไปของธุรกิจลือ 
มวลซนด้วย

การจัดส่วนผสมทางตลาด (Marketing Mix)
o. ผลิตภัณฑ์ (Product)

ผู้ผลิตตัวลือประเภทต่าง  ๆ เซ่น เทปคาสเลีต แผ่นเลียง ชีดี หรือวีดิโอเทป ใช้กดยุทธในการ 
ผลิตผลิตภัณฑ์ประ๓ ทต่าง  ๆ ที่เกี่ยวกับหมอลำตังนี้

©.๑ การผลิตชํ้า (Reproduced to ลักษณะคือ 
ก. การเลือกผลงานชองหมอลำจากหลาย  ๆ ชุด ที่เคยมีซึ่อเสียง หรือเป็นที่นิยมมา 

คัดเอากลอนลำที่เด่น  ๆ รวมไว้เป็นชุดเดียวกันในท่านองเดียวกับการรวมเต



เซ่น ชุด “คู่แซมป้คัว'จร'ง’* ที่บริษัทเสียงสยามแผ่นเสียงเทป จำกัด คัดเลือกเอากลอนลำเต้ย 
และคอนสวรรค์ประยุกต์ชุดเก่าที่เคยมีขื่อเสียงหลาย  ๆ ชุด ของบานเย็น รากแก่น และของ 
พรคักดิ้ ส่องแสง มารวมกันไว้แล้วให้ข่ือเป็■ นชุดใหม่

ข. การนำเอาท่วงทำนองเก่า  ๆ หริอลืลาการลำที่ได้รบความนิยมมาผลดใหม่ โดย 
การทำดนตริใหม่และนำเสนอในรูปแบบใหม่ ทั้งนี้อาจจะให้

๑.ดิลปินหมอลำเก่าที่เคยมขี ื่อเส ียงมาลำใหม่ บนทึกเสียงใหม่ ให้เป็นที่ถูกใจคนสมัย 
ใหม่ และ กลอนลำก็เป็นของของดิลปินเหล่านั้นเอง อาจจะเปลี่ยนรูปแบบจากการลำจบ
เป็นกลอน  ๆ ก็มาเป็นการลำแบบเมดเล่ โดยเนื้อร้องและทำนองยังคงแบบเดิมเอาไว้ ท่ี 
ป!บปรุงใหม่จะเป็นเพียงจังหวะเท่านั้น เซ่น ชุดหมอลำคู่เอก ชุดสามหมอลำผู้ยิ่งใหญ่ 
ช ุดหมอลำเก้าล ้าน เป็นต้น

๒.ดิลปินหมอลำหน้าใหม่มาลำกลอนลำเก่าที่เคยมีขื่อเสียง โดยการคัดแปลงหมอลำ 
ที่เคยโด่งดังมาเรียบเรียงใหม่ (Rearrange) เซ่น ชุดห;ว ฯลำเบรกแตก ลำโดยไวพจน์ 
เพชรสุพรรณ และ ล้อยใจ แดนอีสาน ก็นำหมอลำเก่าที่เคยได้!บความนิยมมาทำดนตรีใหม่ 
ให้มีความสนุกลนา,นมากขึ้น และชุด ลำบ่หยุด ที่ลำโดย ฟ้า สุภาวี เป็นต้น

๑ .๒ การผลิตสินค้าหลายๆ แบบ เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายเลือกได้ เซ่น หมอลำ 
ชุดใหม่ เป็นแผ่นซีดีก็มี เป็นเทปคาสเสิตก็มี

๑ .รท กลยุทธการสร้างภาพลักษโน์ให้ผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะเมื่อเป็นหมอลำใน 
รูปวีดิโอมีการทำปกวีดิโอให้โดดเด่น เซ่น มีภาพที่แสดงให้เห็นการแต่งกายของหมอลำผู้หญิง 
ที่วับ  ๆ แวม ๆซวนตาชวนใจให้ชื้อรวมไปถึงการทั้งขื่อชุดหมอลำชิ่งชุดต่างๆ เซ่น “มหกรรม 
หมอลำชิ่ง ชิ่งไฟแลบ’’ “คอนเสิร์ตหมอลำชิ่ง แซมป็ ซน แซมปั” “มหกรรมลำชิ่งคอนเสิร์ตชิ่ง 
ว ้ยเอ ๊าะเจาะหมํ่า จ๊กมก” “ชิ่งสุดขีดดิดเทอร์โบ” “คอนเสิร์ตหมอลำชิ่ง ชิ่งเบรกแตก" ฯลฯ

๒. การกำห น ดราคา (Price)
๒.๑ กลยุทธการป!บราคาให้กลุ่มเป้าหมายหาชื้อได้ในราคาไม่แพงน้ก ราคา 

ของลือประ๓ ทนี้ โดยเฉพาะในปัจจุบันนี้ ทั้งเทป ขีสี และวีดิโอเทปหมอลำกลายเป็นสินค้า 
อย่างหนึ่งที่ลามารถชื้อหามาได้โดยไม่ลำบากแต่อย่างใด ทั้งนี้เพราะมีการแข่งขันกันทาง
ตลาดในบรรดาค่ายเทป ดังนั้นจงมีการลดราคาลือประ๓ ทนี้กันลงมาจนกล่าวได้ว่า ปัจจุบัน 
เทปคาสเลืตและขีดนั้น ราคาแทบจะไม่ต่างกันเลย



ต .  ทารต ่งเสร ิมการขาย (Prom otion)
๓.๑ ผลิตภณฟ้สิอของหมอดำจะไต้!บการโฆษณาทั้งทางวิทยุ โทรทัศน์ และ 

สิงพิมพ์โดยการเลือกเฉพาะกลอนดำที่โดดเด่นที่ลุด (Master pieœ)Ufrวก็มีเพลงรองอีกหนึ่ง 
เพลง มาเป็นตัวแทนชองหมอดำทั้งชุด เมื่อโปรโมตกลอนดำแรกไป ไม่ว่ายอดขายจะดีหรือ 
ไม่ดี ก็จะเปลี่ยนเพลงโปรโมตใหม่ หรือบางครั้งเพลงแรกที่โปรโมตทำให้ยอดขายดี แล้วเปลี่ยน 
เพลงโปรโมตทำให้ยอดขายตกไป ก็กลับมาโปรโมดเพลงแรกใหม่ก็ได้ หรืออย่างเพลงแรกไมด 
ก็เปลี่ยนเอาเพลงรองมาโปรโมตแทน ที่ต้องทำเพียงลองเพลง เพราะเทปชุดหนึ่งใช้เวลา 
โปรโมตอยู่เพียงสามเดีอน ภายในลามเดีอนก็รู้ผลแล้ว ว่าขายไต้หรือไม่ไต้ ตังนั้นถ้าจะดีงมา 
โปรโมตทุกเพลงจะสินเปลืองค่าใช้จ่ายมาก

«ท.๒ การใช้วิธีโฆษณาในที่ที่เช้าลืงกลุ่มเป้าหมายโดยตรง เข่น เมื่อหมอดำไปเดิน 
ลายแสดงตามชุมชนในที่ต่าง  ๆ ก็มีการประกาศว่าไต้นำเทปลาสเลืตชุดต่าง  ๆ มาขายในงาน 
ด้วย พร้อมกันนี้ก็จะมีพนักงานเดินเร่ขายแบบการขายตรงให้กับผู้ที่มาชมการแสดง

๔. ระบบการต ัด«ถานท ี่ (Place) จำห ร ับ จำห น ่าย
๔ .๑  มีกลยุทธการเลือกตำแหน่งการลัดการวางสินค้าไต้อย่างเหมาะสมและ 

เช้าถึงผู้บริโภคอันเป็นเป้าหมายการตลาด ลี่อประเภทนี้ใช้กลยุทธการวางขายได้ทุกที่นับจาก 
ร้านตัง ๆใน ห้างสรรพสินค้าใหญ่  ๆ ในกรุงเทพฯ เข่น ร้านแมงปอง ไปจนถึงตลาดเทปคาส- 
เสิตบนบาทวิถี ทำให้หมอลำเป็นที่รู้จักและเผยแพร่ไปไต้ง่าย เพราะหาซื้อไต้ง่าย ไมจำกัด 
สถานที่ในการวางขาย

๔.]ป ี หมอดำมีการวางตำแหน่งสินค้าที่แปลกและน่าลนใจกว่าการแสดง
ประ๓ ทอึ่นอีก คีธการวางขายที่หน้าประตูทางเช้า-ออก ของการแสดงสดที่หมอดำไปเดินสาย 
แสดงตามชุมชนต่าง  ๆ โดยผลงานทั้งหมดไม่ว่าจะเป็น เทปคาสเลืต วิดีโอเทป และซีดี จะนำ 
มาวางให้ผู้มาซมการแสดงไต้เลือกซื้อดิดมีอกลับบ้าน

กระบวนการวางแผนก«ธ ุทธโดยรวมน ั้นมด ังน ี้

ก. การพิจารณาโอกาสและภาวะคุกคาม (Opportunities and threats) ผู้ผลิต 
ลี่อหรือค่ายเทปมีการตรวจสอบโอกาสและภาวะคุกคามที่ธุรกิจการผลิตลี่อ ประลบอยู่ โดย 
พิจารณาถึงสถาพการณ์ที่เก ี่ยวโยงกับประเด็นต่าง  ๆ เข่น การแข่งขัน การบุกเบิกในแนวใหม่ 
ความเป็นไปไต้ของเหตุการณ์ ตลอดเวลา
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เซ่น เมื่อบ่รัษ้ท EVS Entertainment เริ่มบุกเบิกผลิตวดีโอหมอลำชิ่งแล้วแน้ใจ 
ได้ว,าม ีผ ู้ร ับสารให ้ความสนใจและติดตามอย่างมากน ั่นก ็แสดงว่าอ ัตราการเล ี่ยงหรีอภาวะ 
คุกคามซองการล้มเหลวที่จะผลิตมีน้อย แต่เมื่อผลิตวีดิโอหมอลำกลอนแล้ว ยอดrepeat น้อยก็ 
จะต้องเลิก แล้วเลิอกผลิตสินค้าอย่างอนแทน

ข. การประเมนท?ทยากร การเสาะหาตัวหมอลำที่มีลักษณะตามที่ผู้ผลิต 
ลื่อต้องการ เซ่น การจะหาหมอลำลักคVเมาออกเทป ก็ต้องเลือกหมอลำที่รูปร่างหน้าตาดี มี 
ซี่อเลืยง ต้องเป็นหมอลำที่ร่วมสมัย ใม่ใช่หมอลำที่อายุมากแล้ว ประกอบกับคุณสมบ้ตอื่น  ๆ
เซ่น เสืยงดี ลำเพราะ ฟ้อนสวย เต้นเก่ง แสดงออกทางการลำได้อย่างโตคเด่น

นอกจากนี้ย ังมีการบุกเบิกเลาะหาแหล่งทรัทยากรอื่นๆมาไว้อ ีกด้วย เซ่น 
เมื่อตลาดต้องการหมอลำเพลินแบบเป็นวีดีโอ บรีษ้ท EVS Entertainment ก็ไดไปเที่ยวตระเวน 
ดูว่าหมอลำเพลินคณะไดที่แสดงได้ดีก็จะยึ่นข้อเสนอชว,นมาทำลัญญาให้แสดงบันทึกเทปกับ 
ใ:ฯ?ท

พรัอมกันนี้ต้องมีการประเมินด้วยว่า คิลปินนั่นจะอยู่ในความนิยมของตลาด 
ได้นานเท่าไร เซ่น ออกเทปจินตหรา พูนลาภ ก็ขายได้ เพราะกำลังอยู่ในช่วงความนิยมซอง 
ตลาดในขณะที่ เทปของพรคักดิ้ ล่องแสงขายไม่ออกแล้ว

ค. กา?พ ัฒนาทางเลือกของกลยุทธ ผู้ผลิตลือ มีความคิดรีริ่มสร้างสรรค์และ 
เตรียมการปรบเปลยนรูปแบบ เนี้อหาการนำเสนอให้โดดเด่นและลอดคล้องกับความเป็นไปใน 
สังคม โดยที่พร้อมจะมีการปรันเปลี่ยนกลยุทธเมื่อจำเป็น เซ่น ไนช่วงเวลาหนึ่ง หมอลำชิ่งได้ 
รับความนิยม ก็จะมีการผลิตหมอลำชิ่งออกมาอย่างหลากหลาย โดยแต่ละค่ายก็จะพยายาม 
สรรหารูปแบบที่แปลกใหม่มาเสนอแก่ผู้รัชสาร เป็นต้น

ง. การประเมินกลยุทธ จำเป็นต้องมีการประเมินอยู่ตลอดเวลาเพ่ีอไม่ให้ 
กลยุทธท่ีไข้,อยู่ล้าสมัย พร้อมน่ังมีการทบทวนกลยุทธท่ีใข้อยู่เสมอก็จะทำไห้เห็นจุดอ่อนท่ีพึง 
แก้ไขได้ตลอดเวลา เคร่ืองมีอท่ีสำคัญในการประเมินกลยุทธคือ “เป๋าหมาย,’ เซ่นเม่ือกลุ่มเป๋า 
หมายมีชนช้ันหลายระคับ มีฐานะต่างกัน ก็ต้องมีการผลิตหมอลำออกมาหลายรูปแบบไว้ 
ลำหรับแต่ละกลุ่ม เซ่น วีดิโอหมอลำ และชดีหมอลำ น่ังแบบลำหพู่ ลำช่ิง ลำเพลิน ผลิตออก 
มาเพ่ีอไห้คนท่ีพอจะมีฐา■ นะได้เลือกซ้ือ ล่วนเทปหมอลำก็ลำหร้บ่คนท่ีฟ้งแบบง่ายๆ  ไม่ 
ต้องการความซับช้อนในการเสพลือ เป็นต้น

แน วค ิด เร ื่องส ิน ค ้าเอกชน และส ิน ค ้าสาธารณ ะ
การผลิตคัวล่ือและรายการซองลือมวลชนน่ัน ลือว่าการวางแผนเป็นช้ันตอน 

ลำคัญท่ีผู้ผลิตล่ือประ๓ ทต่าง  ๆ ต้องพึจารณาอย่างรอบคอบ เพราะน่ังตัวล่ือและรายการของ



สีอมวลซนเป็นสินค้าขนิดหนึ่ง และผู้รัมตารคือผู้บริโภค จึ่งในการนี้ผู้ผลิตต้องวางแผนผลิตสิน 
ค้าออกมาให้เป็นที่จึ่นชอบของผู้รับสารไต้มากที่สุด แต่ก็เป็นการยากพอสมควรที่จะผลิตตัวสือ 
และสร้างสรรค์รายการของสือให้เป็นที่ถูกใจสำหรับทุกคน และยิ่งเป็นสิงที่เกี่ยวข้องกับคิลปะ 
เช่นหมอลำด้วยแล้วก็ยิ่งยากขึ้นไปอก ตังนั้น ที่ทำไต้คือผลิตไปตามกระแสความนิยมของคน 
ส่วน,ใหฤj สินค้าทางสิอมวลชนนั้นมีตองประเภทคือ

๑ . สินค้าเอกชน (Individual goods) เป็นสิ,นค้าที่ผู้บริโภคที่ขึ้อสินค้าเท่านั้นจึงจะ 
สามารถใช้และไต้รับประโยชน์จากสินค้าตังกล่าว ใครใม่ขึ้อก็ไม่มีโอกาสใข้ หรือมีน้อย 
เช่น สิอประ๓ ท'โสตทัศใ;}ปกรณ์'ทั้งหลาย นิตยสาร เป็นต้น

๒. สินค้าลาธารณะหรือสินค้าของสังคม (Social goodsHSนสินค้าท่ีผู้บริโภคหลาย  ๆ
คนลามารถใช้และไต้รับประโยซ,น์ไต้พร้อม ๆกันหลาย  ๆ คนโดยถ้วนหน้ากัน เช่น 
รายการทางวิทยุ และโทรทัศน์

ต้วยเหตุนี้ การที่จ ะ ฑํเนินกลยุทธที่ดเพี่อสร้างสีอที่หลากหลายและลามารถ 
เข้าถึงผู้รับสารไต้ทุกรูปแบบนั้น สือมวลชนเองจึงต้องมีสินค้าทั้งสองประเภทตังกล่าวอยู่ในมีอ 
คือ ถ้าผู้ใดมีสือครบครัน นั่นก็หมายความว่า การเผยแพร่หมอลำนั้นย่อมบรรลุประสิทธผล 
อย่างเต ็มที่

แน วค ิด เร ึ๋องการผล ิตขาเพ ี่อส ิบ ท อดว ัฒ น ธรรม น«ะว ัฒนธรรมของประเพณ ี
การเล ิอกส รรว ัฒ น ธรรม(Cultural Reproduction and Culture of Selective Traditions)
(ซยาพร เพชร'โพธศรี,๒๕ ๓ a  )

การผล ิตช ้าเพ ี่อส ิบ ท อดว ัฒ น ธรรม (Cultural R eproduction  )
เรย์มอนด์ ว ิลเล ี่ยมส ั นักคิดสำนักสำนักวัฒนธรรมนิยม ไต้กล่าวว่า สังคม 

กลุ่มหนึ่งๆ ประกอบขึ้นด้วยการปฏิบ้ตการทางสังคม * (Social practice)^'านวนมากมายที่ 
ก่อตัวเป็นองค์รวม ที่เป็นรูปธรรมของสังคม (concrete social whole totality) และ วัฒนธรรมก็ 
คือการสถาปนาของการปฏิบัติทางสังคมเหล่านี้( constitution of social practice !เพราะฉะนั้น 
วัฒนธรรมในแต่ละสังคมจะเป็นอย่างไร มีลักษณะเฉพาะอย่างไร ก็แล้วแต่ว่าปฏิบัติการทาง 
สังคม ที่เป็นจริงและดำเนินอยู่ในสังคมนั้น  ๆ เป็นอย่างไร

เนื่องจาก ว ิลเล ี่ยมส ั มีจุดยืนแบบนักวัฒนธรรมนิยมสาย Materialism 
ตังนั้นเขาจึงเห็นว่า กระบวนการการผลิตวัฒนธรรม(Cultural Reproduction) ไม่ว่าจะเป็น

* ป ฏ ิบ ัต ิก า m '> ๗ ง ่« ม  ห ม า ย ก ํง  ก า ร ป ฏ ิบ ัต ิท ี่ม ีร ห » } 3 ง ใ จ ณ ึ่ย ง ม า จ า ก & ค ม ม ีฟ ้า ห ม า ย ท ี่จ ะ บ ท ค ุต า ม ท ี่ใ ค ้ร ัน ก า ร ป ด ูก ฮ ง ม า จ า ก  

ส ์ง ่ค ม  แ ร ะ ว ิธ ีก า ร ท ี่จ ะ ใ ร ่[ บ ร ร ธ ุฟ ้า ห ม า ย น น ก ็ฟ ้น ไ ป ต า ม ก ร « บ ท ี่ร ่( ง ่ค ม ก ำ ห น ค ม า ใ ฟ ้



วัฒนธรรมแบบ2ปธรรม (สิงของเคร่ืองใช้) หรือนามธรรม (วิธีคิด รสนิยม) ก็ตาม ย่อมต้องการ 
องค์ประกอบนละปัจจัยเซ่นเดียวกับการผลตโดยท่ัวไป กล่าวคือ จำเป็นต้องมีวัตถุดิบ
เคร่ืองมีอการผสิต ระบบการแบ่งงานกันทำ วิธีการนละข้ันตอนการผลิต ผู้ผลิต สทานท่ี กาล 
เวลา เปัาหมายการผลิต นละผลิตผลทางวัฒนธรรมท่ีเก็ดข้ึน นอกจากน้ี ลภาวะนวดล้อมใน 
ขณะน้ัน ก็ย่อมเช้ามามีล่วนกำหนดกระบวนการ การผลิต ดังกล่าว

ในกรณีรองการผลิตวัฒนธรรมท่ีเป็นวัตทุธรรม เซ่น การผลิตเคร่ืองดนตรี 
อุปกรณ์การทำนา ประกอบอาหาร ประดิษฐ์เคร่ืองใช้ในบ้าน หรือทำเคร่ืองแต่งกาย เราอาจ 
จะเห็นการรวมตัวของปัจจัย และองค์ประกอบของการผลิตได้ง่ายและชัดเจน

อย่างไรก็ตามการผลิตวัฒนธรรมท่ีเป็นนามธรรม ไม่ว่าจะเป็นวิธีคิด ทัศนะใน 
การอยู่ร่วมกับธรรมชาติ การต้ังเป๋าหมายของชีวิต รสนิยม ฯลฯ ก็ล้วนแต่เป็นไปในลักษณะ 
เดียวกันกับการผลิตสิงของท่ีเป็น2ปธรรม วัตถุดิบท่ีใช้ในการผลิต วิธีคิดใหม่  ๆ ก็คือ ความรู้ 
ต้ังเดิม ทัศ•นะแบบเก่า หรือความทรงจำอย่างเดิมน้ันเอง

ในการคืกษากระบวนการ การผสมผสานกันระหว่างวัฒนธรรมพ้ืนบ้านหรือ 
สือพ้ืนบ้าน(หมอลำ) กับลีอมวลชนสมัยใหม่ก็เซ่นเดียวกัน ท่ีจำเป็นจะต้องมีการวิเคราะห์ถึง 
ปัจจัย และองค์ประกอบท่ีล่งผลให้เกิดกระบวนภารดังกล่าวด้วย เป็นต้นว่าต้องคำนึงถึงการ 
เสือกใช้สือแบบใดจะเหมาะกับการนำเสนอหมอลำประเภทใด จึงจะสามารถเช้าถึงผู้รับสารได้ 
ดีท่ีสุด และเหมาะลมกับยุคลมัยท่ีสุด เซ่น ปัจจุบันมีการใช้แผ่นชีดีบ้นทํกเลียงหมอลำออก 
จำหน่าย เพราะสามารถบันทํกเลียงท่ีใช้เวลานานๆ สามารถต้ังโปรแกรมลูกเล่นได้มาก และ 
ให้คุณภาพเลียงท่ีคมชัด ดีข้ึนกว่าเทปคาสเลีตท่ัว  ๆไป

นอกจากน้ี บังมีการบันทึกการแสดงลดของหมอลำประ๓ ทต่าง  ๆ ด้วยวีดิโอ 
เทป ซ่ึงก็ได้ผลดีและเหมาะลม เพราะลามารถเก็บท่ังภาพและเลียงการแสดงของหมอลำได้ 
เป็นอย่างดี เพราะเหมีอนกับการย่อเวทีและนักแสดงท่ังวงมาไว้ในตลับพลาสติกเพียงตลับ
เดียวซ่ึงทำให้ลามารถเสือกดูวันเวลาใดกํใด้ ไม่แน่ว่าในอนาคตอาจจะการนำเอาหมอลำไป
ผลิตเป็น DVD (Digital Video Disc) เพ่ีอพัฒนาการด้านการใช้ software สามารถเล่นโดยใช้ 
เคร่ืองคอมพีวเตอร์ได้ หรืออาจจะมีผู้นำเอาหมอลำไปใล่ไว้ใน Internet มี web site ใน world 
wide web ท่ีใคร  ๆ ก็สามารถเปิดดูได้ท่ัวโลก

จะเห็นได้ว่าคุณสมบัติและธรรมชาติของลีอแต่ละประเภทก็มีผลต่อการนำ 
เสนอและเผยแพร่เน้ีอหาด้วยเซ่นกัน นอกจากน้ีบังต้องคำนึงถึง กลุ่มผู้รับสาร ความนิยมของ 
ลังคม ต้นทุนและกำไรในการผลิต ตลอดจนองค์ประกอบท่ีสำคัญอ่ีนๆอีกมาก



สำหรับการอธบายแนวคิดเร่ือง “ การผลตช้ําเพ่ือสิบทอดวัฒนธรรม” น้ัน 
วิลเล่ียมสํได้เร่ิมต้นจากข้อเท็จจริงท่ีว่า วัฒนธรรมต่าง  ๆ ด้วนได้รับการผลตข้ึนอยู่ตลอดเวลา 
ในทุกสถานท่ี เช่น เกดดวามคิดใหม่  ๆ อยู่ทุกแห่ง เกดคำใหม่  ๆ อยู่ตลอดเวลา มีวธการปรุง 
อาหารแบบท่ีใม่เคยมีมาก่อนเกดข้ึนบ่อยคร้ัง หรือมีเคร่ืองแต่งกายแปลก  ๆ ปรากฏให้เห็น 
เสมอ อย่างไรก็ตาม ถ้าวัฒนธรรมท่ีกำเนิดข้ึนมาใหม่น้ี ไม่ได้รับการผลตช้ําเพ่ือสิบทอดใน 
คร้ังต่อไป วัฒนธรรมใหม่น้ันก็จะมีอายุเพียงด้น  ๆ แด้วสูญหายไป แม้แต่วัฒนธรรมเก่าแก่ 
ด้ังเดมก็ต้องเป็นไปตามหลกการน้ีเช่นกัน กังน้ัน การผลิตรทเพ่ือสืบทอดวัฒนธรรม จงเป็น 
กระบวนการท่ีรองรับความย่ังยืนของวัฒนธรรมหนงๆ และเป็น'หลักประกันความต่อเน่ีอง 
ยืนยาวของวัฒนธรรมน้ัน กังประจักษ์พยานท่ีว่า ในคำนิยามของ “ วัฒนธรรม” น้ัน จะต้อง 
ระบุอยู่เสมอว่า ต้องมีการถ่ายทอดหรอสิบทอด รวมเข้า'ไวัเป็นคุณลมบ้ดิยันมอาจขาด'ได้

ล่ีอมวลชนเองก็มีคุญปการ(Contribution) ในการทำไห้หมอสำเก็ดการสืบทอด 
ด้ังโดยการผลตช้ําและการเสือกสรร คิอล่ีอมวลชนจะเป็นฝ่ายเสือกหมอลำประนาทต่าง  ๆ เพ่ือ 
นำมาผลิตแด้วเผยแพร่ เม่ือเกิดกระบวนการเสือกสรรมาผลิตอย่างต่อเน่ือง และมีการนำเสนอ 
อยู่เร่ือย  ๆ น้ันก็เท่ากับว่าหมอลำได้รับการสืบทอดให้คงอยู่โดยปริยาย เพราะหมอลำก็กลาย 
เป็นคิลปะการแสดงแบบสมัยนิยม (Popular Performing Artrôมีให้ผู้'รับสาร'ได้เสือกหา ได้พบ 
เห็น ได้พีงตลอดเวลาไม่ขาดช่วง

สำหรับวัธการผลิดซ้ําเพ่ือสิบทอดวัฒนธรรมน้ีอาจจะมีหลายรูปแบบ เช่น
อาจจะเป็นการรักษาด้ังรุปแบบ เน้ีอหา และความหมายด้ังเดิมเอาไว้ด้ังหมด หมอลำเองก็มี 
การผลิตช้ําเพ่ือสืบทอดคิลปะการแสดงเช่นกัน เป็นต้นว่า การไห้หมอลำคนเดิม ลำกลอนลำ 
เดิมของตนท่ีเคยโด่งกังในอดต เพียงแต่เป็นการบนท็กเสืยงใหม่ โดยปรับปรุงด้วนย่อยบาง 
อย่าง เช่น ปรับปรุงจังหวะให้เร็วและหนักแน่นข้ึน โดยไข้กรรมว้ธทางการผลิตเสียงดนตรืใหม่ 
(Sound Edition) น้ําเสียงและสีลาการลำตลอดจน ท่วงทำนองก็ยังคงเป็นเช่นเดิม หรืออาจจะ 
เป็นการกัดแปลงรูปแบบแต่ยังคงรักษาเน้ีอหาด้ังเดิมเอาไว้ เช่น การนำเร่ืองราวท่ีเป็น 
วรรณกรรมพ้ืนบ้านมาลำ เป็นต้นว่า เร่ืองผาแดงนางไอ่ ลูๆนางอ้ัว ฯลฯ โดยใช้รูปแบบการลำ 
แบบลำเพลิน แทนการอ่านหนังสือผูกประกอบการเปาแคน หรือในทางตรงกันข้าม คือการ 
รักษารูปแบบเดิมเอาไว้ แต่ได้เปล่ียนเน้ือหาและความหมายไปแด้ว เช่น หมอลำท่ีได้รับการ 
ประยุกต์ เพ่ือ'ไห้เป้นค'วามบันเท็งเป็น'หลัก ให้เข้ากับสมัยใหม่ได้ ซ่ึงกลายความหมายจากเดิม 
ท่ีเป็นไปเพ่ือพีธกรรม หรือเพ่ือการเล่าเร่ืองเหมีอนแต่คร้ังโบราณ รวมไปถงบทบาทบางอย่างท่ี 
ลดลงไป เช่น การด้งลอนจริยธรรม



ว ัฒ นธรรมชองประเพ ณ ีการเล ือกสรร ( Culture of Selective Traditions)
เราสามารถแบ่งประเภทของวัฒนธรรม โดย'ใช้เกณท์เร่ือง “ กาละ และ

1ทศะ (Time & space) ออกเป็นสองประเภท คือ Lived culture และ Recorded culture ในโลก 
ซองความเป็นจริง เราจะเห็นไต้ว่า วัฒนธรรมท้ังลองประ๓ ทน้ัน ย่อมมีความแตกต่างกัน 
อย่างแน่นอน เซ่น หลักพระพุทธศาสนาท่ีบันทึกไว้ในพระไตรปิฎก( Recorded culture ) ย่อมจะ 
แตกต่างจากพุทธศาสนาท่ีคนในยุคปัจจุบันกำลังปฏิบัติอยู่ในชีวิตประจำวัน ( Lived culture ) 
การท่ีเป็นเซ่นน้ัเพราะลังคมมีกระบวนการคัดเลอกสิงท่ีเหมาะสมกับช่วงเวลาน้ัน  ๆ เอาไว้ คัด 
เอาสิงท่ีไม่สามารถปฏิบัติหริอไม่เข้ากันท้ิงไป

กระบวนการคัดเลอกคังกล่าวน้ัจะมีแบบแผนท่ีแน่นอน มีเกณ1ท์ (criteria) ท่ี 
แน่นอนในการคัดเลือกเอาวัฒนธรรมบางอย่างมาเก็บไว้ และคัดเอาวัฒนธรรมบางอย่างท้ิงไป 
วิลเล่ียมลัฃนานนามแบบแผนท่ีแน่นอนน้ีว่า “ วัฒนธรรมของประเพณีกา?เลือกสรร”
(Culture of S e le c 'v e  Traditions)

ล่ีอมวลซนก็ใช้กระบวนการต่าง  ๆ คังกล่าวข้างต้นในการคัดเลือกและปรบ 
เปล่ียนหมอลำ และหมอลำเองก็มีการปร้บคัวตลอดมา เซ่น เลือกรูปแบบและท่วงทำนองของ 
หมอลำบางประเภทท่ีคนนิยมมาผลิตช้ําแล้วเสนอผ่านลือมวลชนสบัยใหม่ เป็นต้นว่า นำเอา 
ลำเต้ย ลำเพลิน ลำเดิน ฯลฯ มาอัดแผ่นเลืยง ต่อมาก็บันทึกลงเทปตลับ ในขณะเดิยวกัน 
ปัจจุบัน ก็มีการคัดออกหริอไม่มีการนำหมอลำบางประ๓ ทมาผลิตในกระบวนการผลิตของ 
ลือมวลซนสมัยใหม่ เซ่น ลำผีฟ้า ลำพ้ืน เพราะลักษณะและรูปแบบไม่เหมาะกับการเป็น 
หมอลำเพ่ีอความบันเทิง และไม่เข้ากับรสนิยมของกลุ่มเป้าหมายและสภาพการเสพลือฃอง 
ลังคมปัจจุบัน

แนวคดเร ื่องการน ำส ื่อพ บบ ้าน มาใช ้ประโยชน ์ไน ท างส ์อมวลชน  (U sefulness of Folk 
Media for M ass Media )

ลือมวลชนมีการนำลือพ้ืนบ้านมาใช้ประโยซน์ใน ๒ ลักษณะคือ 
®. นำมาใช้เพ่ีอประโยชน์สาธารณะ (Public Usefulness)

เป็นการประยุกตไช้ประโยชน์จากส่ือพ้ืนบ้านเพราะส่ือพ้ืนบ้านสามารถเช้าถงกลุ่มเป้า 
หมายและเป็นอันหน่ึงอันเดิยวกับประชาชนในท้องถนมากกว่าส่ืออ่ึนๆ เซ่น ลือวิทยุ และส่ือ 
โทรท้ศน์นำเอาหมอลำมาลำรณรงค์เร่ืองต่าง  ๆ เซ่น การใส่หมวกกันน็อค การ'โม่ก็นปลาดิบ 
และเร่ืองโรคเอดลั เป็นต้น

เป็นการประลมประลานกันระหว่างเทคโนโลยีของส่ือมวลชนเป็นซ่องทางเผยแพร่โดย 
เอาเน้ือหามาจากหมอลำ เน้ือหาท่ีถ่ายทอดออกไปน้ันจะเป็นไปเพ่ีอประโยชน์ทางลังคมมาก



๒. นำมาใช้ประโยชน์ในเริงพาณิชย์(Commercial Usefulness)
คิอการท่ีผู้ผลิตล่ีอมวลชนก็ด ผู้ผลตรายการสี'อว'ทยุและโทร'ทัศน์กดนำเอาหมอลำมา 

เป็นเน้ือหาในการผลํตเพ่ีอขาย เช่น ผู้ผลิตล่ีอโสตทัศนุปกรณ์นำหมอลำมาผลิตเป็นแผ่นชสื 
เป็นเทปคาสเสิต เป็นวิดโอเทป แล้วใช้ช่องทางการโฆษณาเผยแพร่ทางล่ีอโทรทัศน์ ล่ีอ่วิทยุ 
โดยเป็นการเช่า หรือ ซ้ือเวลาในการออกอากาศ ล่ีอท่ีเป็นช่องทางเหล่าน้ืก็ไต้รับประโยชน์จาก 
การผลิตรายการประ๓ ทหมอลำ เช่น รายการมีวลิกวดโอหมอลำ ลปอตโฆษณาหมอลำ 
เป็นต้น

นอกจากแนวคิดต่าง  ๆ ดังกล่าวช้างต้นแล้วยังมีงานวิจัยท่ีน่าสนใจและใต้ 
แสดงเน้ือหาท่ีสะท้อนการเปล่ียนแปลงและการปรับตัวเอง โดยการใช้ล่ีอมวลข'นสมัยใหม่เช้า 
มาใช้ในกระบวนการ เช่น จารุวรรณ ธรรมวัตร (toâraro ก็ใต้เขียนเร่ือง “สภาพปัญหาและ 
แนวทางการส่งเสริมคิลปะการแสดงหมอลำ” ซ่ึงไต้บ่งบอกถึงดักยภาพในการปรับปรุง เปล่ียน 
แปลงตัวเองของหมอลำให้เช้ายับยุคลมัย โดยมีสิอมวลซนสมัยใหม่เช้ามามีบทบาทท่ีลำดัญ 
ในการเปล่ียนแปลงต้านต่าง  ๆไม่ว่าจะเป็น ต้านเน้ือหา และรุปแบบในการนำเสนอ

อย่างไรก็ตาม งานวิจัยเท่าท่ีพบส่วนมากน้ัน มักจะเป็นการวเคราะห์เน้ือหา 
ชองหมอลำ (Content Analysis) หรือสิบประวัติและผลงานของตัวหมอลำซ่ึงเป็นการวิจัยเริง 
มนุษยศาสตร์เสิยเป็นส่วนใหญ่ ดังน้ันเพ่ีอไม่ให้เป็นการวิจัยซ้ืาแนวเดม

ลำหรับงานวิจัยซ้ืนน้ื ผู้วิจัยจงต้ังใจจะให้เป็นการวิเคราะห์จากนุมมองของ 
มักนิเทศศาสตร์โดยมีการมองและการวิเคราะห์ย้อนกล้บจากล่ีอมวลชนไปหาหมอลำว่า 
ล่ีอมวลซนน้ันมีบทบาทและการดาเนินกลยุทธต่อการผลิตและเป็นช่องทางในการท่ีจะส่งเสริม 
หมอลำอย่างไรบ้าง แต่ละล่ึอมีการดัดเลือกหรือใช้หมอลำโดยวิธใด มีความหลากหลาย
อย่างไร เพ่ีอให้ใต้ผลการวิจัยท่ีแปลกใหม่และค้นหาลิงท่ีน่าสนใจนอกเหนิอใปจากงานวิจัยท่ี

ท ี่ส ุด  ไม ่ม ีผ ลป ระ'โย 'ช 'น ์ใด  ๆ  ม า เก ี่ย ว ช ้อ ง  เพ ร า ะ ถ ึอ ว ่า เป ็น ป ร ะ โย ช น ์ต ่อ ส ่ว น ร ว ม

เคยม่มา
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