
บทที่ 5
ความสัมพันธ์ของโครงข่ายและที่ต ั้งตลาดผักและผลไม้ 

ผับการขนส่งผลผลิต

5.1 ขอบเขตการให้บริการของตลาดผักและผลไม้

จากการออกแบบลอบถามเกษตรกรผู้ปลูกผักและผลไม้เชิงการค้าใน 4 จังหวัด ผลท่ี 
เก่ียวข้องกับระยะทางการขนส่งผลผลิตจากแปลงเพาะปลูกถึงตลาด พบว่าใน

จังหวัดพัทลุง ระยะทางของการขนส่งผลผลิตต่อ 1 เท่ียวจากแปลงเพาะปลูกถึงตลาด 
มีดังน้ีคือ

ไม่เกิน 50 กิโลเมตร ร้อยละ 63
ระยะทาง 51 -  100 กิโลเมตร ร้อยละ 17.4 
ระยะทาง 101 -  200 กิโลเมตร ร้อยละ 8.3 
ระยะทางมากกว่า 200 กิโลเมตร ร้อยละ 10.9

จังหวัดชุมพร ระยะทางของการขนส่งผลผลิตต่อ 1 เที่ยวจากแปลงเพาะปลูกถึงตลาด
มีดังน้ีคือ

ไม่เกิน5 0 กิโลเมตร ร้อยละ77.2
ระยะทาง 51 -  100 กิโลเมตร ร้อยละ 17.4 
ระยะทาง 101 -  200 กิโลเมตร ร้อยละ 4.3 
ระยะทางมากกว่า 200 กิโลเมตร ร้อยละ 1.1

จังหวัดตรัง ระยะทางของการขนส่งผลผลิตต่อ 1 เที่ยวจากแปลงเพาะปลูกถึงตลาด
มีดังน้ีคือ

ไม่เกิน5 0 กิโลเมตร ร้อยละ94.6
ระยะทาง 5 1 -1 0 0  กิโลเมตร ร้อยละ 2.2
ระยะทาง 101 -  200 กิโลเมตร ร้อยละ 3.3 
ระยะทางมากกว่า 200กิโลเมตรร้อยละ0

จังหวัดนราธิวาส ระยะทางของการขนส่งผลผลิตต่อ 1 เที่ยวจากแปลงเพาะปลูก
ถังตลาด
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มด์งนคอ
ไม่เกิน5 0 กิโลเมตร ร้อยละ54.4
ระยะทาง 5 1 -1 00  กิโลเมตร ร้อยละ 39.1
ระยะทาง 101 -  200 กิโลเมตร ร้อยละ 6.5 
ระยะทางมากกว่า 200 กิโลเมตร ร้อยละ 0

พบว่า การขนส่งผลผลิตไปยังตลาดต่อ 1 เท่ียวการขนส่งน้ัน ส่วนใหญ่ทั้งใน 4 จังหวัด 
ล้วนแต่อยู่ในระยะทางท่ีไม่เกิน 50 กิโลเมตร ดังน้ันจึงกำหนดให้ระยะการขนส่งท่ีสะดวกท่ีสุดใน 
การนำผลผลิตมาถึงตลาด อยู่ในระยะไม่เกิน5 0 กิโลเมตร (แผนที่ที่5.1)

การถึกษาต้องการหาพื้นที่ซึ่งอยู่นอกเขตรัศมีการให้บริการเกี่ยวกับการรับเอของตลาด 
แหล่งต่าง  ๆที่สำดัญ จึงกำหนดรัศมี 50 กิโลเมตรจากตัวตลาดแต่ละแห่งเป็นระยะทางท่ีเกษตรกร 
ได้รับความสะดวกในการขนส่งผลผลิตด้วยตัวเอง และภายในรัศมี 100กิโลเมตร เป็นระยะทางท่ี 
ผู้ดำเนินการขนส่งเป็นคนกลางอ่ืนๆ ) โดยเลือกตลาดท่ีมีความสำคัญด้านค้าส่งมากกว่าการค้า 
ปลีก ได้แก่ ตลาดผลไม่ในอำ๓ อหลังสวน ตลาดผักและผลไม่ในอำเภอเมืองนครศรีธรรมราช 
ตลาดผักและผลไม่ในอำ๓ อหาดใหญ่ และตลาดผักและผลไม่ในอำเภอสุไหงโกลก

จากการแสดงขอบเขตของรัศมีการให้บริการของตลาดค้าส่งท่ีสำคัญท้ัง 4 แห่ง พบว่ามี 
พื้นที่บางบริเวณที่อยู่นอกระยะ100กิโลเมตรจากตลาด พ้ืนท่ีเหล่าน้ีได้แก่ 

พ้ืนท่ีบางส่วนของอำ๓ อท่าแซะ ของอำ๓ อปะทิว ในจังหวัดชุมพร 
พ้ืนท่ีท้ังหมดของอำ๓ อเกาะสมุย ของอำ๓ อเกาะพะงัน ของอำ๓ อพนม และพ้ืนท่ีบาง 

ส่วนของอำ๓ อดอนลัก ของอำ๓ อเมืองสุราษฎร์ธานี ของอำ๓ อคีรีรัฐนิคม ของอำเภอบ้านตา 
ขุน ของอำ๓ อบ้านนาเดิม ของอำ๓ อพุนพิน ของอำ๓ อเคียนซา ของอำเภอพระแสง และของ 
อำ๓ อชัยบุรี ในจังหวัดสุราษฎร์ธานี

พ้ืนท่ีบางส่วนของอำ๓ อคุระบุรี และพ้ืนท่ีท้ังหมดของอำ๓ ออ่ืนๆ  ในจังหวัดพังงา 
พ้ืนท่ีในทุกอำ๓ อของจังหวัดภูเก็ต
พ้ืนท่ีบางส่วนของอำ๓ อเขาพนมและพ้ืนท่ีท้ังหมดในทุกอำ๓ อยกเว้นอำ๓ อลำพับ ใน

จังหวัดกระบ่ี
พ้ืนท่ีบางส่วน'ของอำ๓ อเมีองตรัง ของก่ิงอำ๓ อหาดสำราญ ของอำเภอย่านตาขาว และ 

ของอำ๓ อปะเหลียน รวมถึงพ้ืนท่ีท้ังอำ๓ อของอำเภอวังวิเศษ ของอำ๓ อสิเกา ของอำ๓ อกันตัง 
ของอำ๓ อนาโยง ในจังหวัดตรัง

พ้ืนท่ีบางส่วน'ของอำ๓ อเบตง ของอำ๓ อเมีองยะลา ของอำ๓ อยะหา ในจังหวัดยะลา
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■ แผนที่ 5.1

แสดงรัศม ีการให้บริการซองตลาด 

ผ ักและผลไม ้ระด ับภ ูม ิภาศ
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พ้ืนท่ีบางส่วนของอำ๓ อมายอ ของอำ๓ อกะพ้อ ของอำเภอปะนาเระ ของอำเภอยะรัง 
และพ้ืนท่ีท้ังหมดของอำ๓ อยะหร่ิงในจังหวัดปัตตานี

พ้ืนท่ีในอำ๓ อเหล่าน้ีอยู่นอกรัศมีการบริการของตลาดค้าส่งสำคัญ การเดินทางใปยัง
ตลาดดังกล่าวคือ อำ๓ อหลังสวน อำ๓ อเมืองนครศรีธรรมราช อำ๓ อหาดใหญ่และอำ๓ อสุไหง 
โกลกจึงต้องใช้เวลาเดินทางนาน การขนส่งผลผลิตผักผลไมไปยังตลาดเหล่าน้ีจึงไม,ละดวกเท่าท่ี 
ควร

นอกจากน้ียังมีตลาดผักผลไม้ท่ีสำคัญอีก 3 แห่ง คือ ตลาดโพธ้ิหวายในอำเภอเมือง 
สุราษฎร์ธานี ตลาดเมืองใหม่ในอำ๓ อเมืองยะลา และตลาดท่ากลางในอำเภอเมืองตรัง 
ตลาดเหล่าน้ีมืรูปแบบการซ้ือขายท่ีมีท้ังการค้าปลีกและการค้าส่ง การซ้ือขายส่วนใหญ่เป็นการ
ซ้ือขายของผู้บริโภคในท้องถ่ินน้ันกับผู้ค้ามากกว่าการค้าส่งเพ่ือการส่งออกอย่างฟนตลาดอีก 4
แห่งข้างต้น อย่างไรก็ตามตลาดท้ัง 3 แห่งหลังน้ี ก็ยังมืการรวบรวมและรับซ้ือผลผลิตในลักษณะ 
ค้าส่ง โดยผลผลิตที่นำมาจำหน่ายผลิตไดในท้องถ่ิน จากท่ีต้ังของตลาดท้ัง 3 แห่งพบว่า อยู่ห่าง 
จากตลาดค้าส่งกลุ่มแรกประมาณ 100 กิโลเมตร ซ่ึงเป็นระยะท่ีสุดเขตของรัศมีการให้บริการของ 
ตลาดกลุ่มแรก นอกจากน้ียังเป็นท่ีลังเกตว่าตลาดผักผลไม้กลุ่มหลังน้ันยังมืรัศมีการให้บริการของ 
แต่ละแห่งท่ีช่วยเพ่ิมขอบเขตการให้บริการแก่เกษตรกรในพ้ืนท่ีห่างไกลให้กว้างขวางข้ึน นับเป็น
การอำนวยความละดวกให้กับเกษตรกรได้มืแหล่งรวบรวมและรับซ้ือผลผลิตโดยไม่ต้องเดินทางไป 
ยังตลาดค้าส่งในกลุ่มแรก ผู้ค้าในตลาดท้ังสามแห่งน้ีจะเป็นผู้รวบรวมผลผลิตจากเกษตรกรแล้ว
ส่งไปยังตลาดค้าส่งท่ีมืฃนาดใหญ่กว่าอีกคร้ังหน่ึง และผลผลิตบางส่วนก็จะถึงมือผู้บริโภคในท้อง 
ถ่ินไต้รวดเร็วอีกด้วยซ่ึงเป็นช่องทางการกระจายผลผลิตอีกทางหน่ึง

5.2 ระตับของตลาดผักและผลไม้

ระดับของตลาดผักและผลไม้ซ่ึงพิจารณาเน้นหนักท่ีตลาดค้าส่งสามารถแบ่งออกได้เป็น 2 
ระดับแม้ว่าบางคร้ังอาจจะแบ่งได้ไม่ชัดเจนนัก เน่ืองจากตลาดท่ีมืระดับสูงก็จะทำหน้าท่ีให้บริการ 
เสมือนตลาดในระดับท่ีต่ํากว่าอีกด้วย

5.2.1 ตลาดระดับภูมิภาค
ตลาดในระดับภูมิภาคจะมืลักษณะการซ้ือขายท่ีเน้นการค้าส่งเป็นสำคัญ ตลาดระดับน้ี 

เป็นตัวกลางเช่ือมโยงตลาดในระดับท้องถ่ินท่ีต่ํากว่ากับตลาดปลายทางซ่ึงอยู่เหนีอข้ึนไป มากกว่า 
จะให้บริการซ้ือขายสินค้าแก่ผู้บริโภคในท้องถ่ินโดยตรง
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แผนท่ี 5.3 แสดงที่ตังตลาดผลไม้ไนอำเภอหลังสวน จังหวัดชุมพร
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แผนท่ี 5.4 แสดงที่ตั้งตลาดผักและผลไม้ในอำเภอเมืองนครศรีธรรมราช จังหวัดนครศรีธรรมราช
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แผนท่ี 5.5 แสดงที่ตั้งตลาดผักและผลไม้ในอำเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา



«). ป้ฅเทน

แผนท่ี 5.6 แสดงที่ตั้งตลาดผักและผลใม้ในอำเภอสุใหงโกลก จังหวัดนราธิวาส
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5.2.2 ตลาดระดับท้องถ่ิน
ตลาดระดับท้องถ่ินจะทำหน้าท่ีใน 2 ส่วนหลัก คือ เป็นแหล่งท่ีรวบรวมผลผลิตจากเกษตร 

ในท้องถ่ินเพ่ือส่งให้ยังตลาดภูมิภาค นอกจากน้ีแล้วยังเป็นแหล่งแจกจ่ายสินค้าให้ผู้บริโภคในท้อง 
ถ่ินโดยตรง จึงให้ความสำคัญกับการค้าปลีกมากกว่าตลาดระดับภูมิภาค

5.3 โอกาสและอุปสรรคในการดำเนินการข'องตลาดแต่ละแห่ง

5.3.1 ตลาดในระดับภูมิภาค
5.3.1.1 ตลาดในอำ๓ อหลังสวน จังหวัดชุมพร
จังหวัดชุมพรเป็นแหล่งผลิตผักและผลไม้ที่หนาแน่นของภาคใต ้โดยเฉพาะผลไม้ 

ความได้เปรียบเก่ียวกับการจัดหาปริมาณผลผลิตเพ่ือออกล่ท้องตลาดของจังหวัดมืสูงมาก จึง
เป็นโอกาลท่ีดีกว่าพ้ืนท่ีอ่ืน  ๆ ท่ีไม ่ใช ่แหล่งผลิตในการท่ีจะได้รับการพัฒนาเก่ียวกับแหล่งตลาดจุด 
รับซ้ือผลผลิตหรือ สิ่งอำนวยความสะดวกทางการตลาด เช่น โรงคัดแยกขนาดผลผลิต ห้องเย็น 
โรงบรรจุหีบห่อผลผลิตในกรณีผลผลิตท่ีล่งออก นอกจากน้ีชุมพร ยังเป็นจังหวัดอยู่ตอนเหนือสุด 
ของภาคใต้ซ่ึงเป็นเหมือนประตูท่ีเช่ือมกับภูมิภาคอ่ืนๆ ระยะทางการเดินทางมารับซ้ือผลผลิตของ 
พ่อค้าจากต่างภูมิภาคจึงได้รับความสะดวกรวดเร็ว โอกาสและความพร้อมในการท่ีจะพัฒนาเป็น 
ศูนย์กลางการล่งออกผลไม้ใปต่างประเทศมีมาก แต่ยังขาดความพร้อมด้านส่ิงอำนวยความ
สะดวกในการล่งออกอยู่มาก เช่น โรงคัดขนาดและบรรจุหีบห่อ ห้องเย็นเก็บผลไม้

5.3.1.2 ตลาดในอำ๓ อเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช
จังหวัดนครศรีธรรมราชนับเป็นแหล่งผลิตพืชผักและผลไม้ท่ีสำคัญอีกแห่งของ 

ภาค จึงมืความได้เปรียบในเร่ืองมืปริมาณผลผลิตมากพอท่ีจะล่งจำหน่ายยังพ้ืนท่ีอ่ืนๆ ได้ นอก 
จากน้ีจากทำเลท่ีตั้งของจังหวัดซึ่งอยู่ทางตอนบนของภาคซ่ึงเช่ือมต่อกับจังหวัดทางตอนล่างและ 
จังหวัดทางฝังตะวันตกท่ีมืความด้อยกว่าในรื่องปริมาณผลผลิต ทำให้อำ๓ อเมืองนครศรีธรรมราช 
เป็นแหล่งรวบรวมและกระจายผลผลิตที่มืความสำคัญในการกระจายผลผลิตที่ผลิตได้ในจังหวัด 
และผลผลิตท่ีรวมจากผู้ค้าต่างภูมิภาคไปยังพ้ืนท่ีจังหวัดอ่ืนๆ ในภูมิภาค และผลผลิตบางส่วนยัง 
ล่งออกไปต่างประเทศใกล้เคียงอีกด้วย ดังน้ันการพัฒนาตลาดในอำ๓ อเมือง จังหวัด
นครศรีธรรมราชจึงควรเน้นหนักท่ีระบบสาธารณูปโภคเพ่ือช่วยอำนวยความสะดวกให้การกระจาย 
ผลผลิต เช่น ถนนหนทาง ไฟฟ้า นํ้าประปา บริการขนล่ง เป็นต้น

5.3.1.3 ตลาดในอำ๓ อหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา
อำเภอหาดใหญ่ มีความได้เปรียบเร่ืองโครงข่ายการคมนาคม และบริการการขน 

ล่ง เน่ืองจากเป็นเมืองศูนย์กลางความเจริญหลักของภาค ประกอบกับทำเลท่ีต้ังท่ีติดกับพรมแดน 
ประเทศเพ่ือนบ้านซ่ึงใช้เวลาเดินทางไม่ไกล ทำให้มืบทบาทในการเป็นแหล่งรวบรวมและกระจาย
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แผนท' 5.8 แสดงท่ีตังตลาดผักและผลไป้!ในอำเภอเมืองสุราษฎร์ธานี จังหวัดสุราษฎร์ธานี
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แผนท 5.9 แสดงทีตังตลาดผักและผลไม้ในอำนาอเมืองตรัง จังหวัดตรัง
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ผลผลิตขนาดใหญ่เพ่ือการบริโภคในภูมิภาคและเพ่ีอการส่งออก อย่างไรกีตามจากขนาดประซา 
กรจำนวนมากของเมืองเอง หาดใหญ่จึงมืสักยภาพในการเป็นแหล่งตลาดบริโภคขนาดใหญ่อีก
เซ่นกัน การพัฒนาเพ่ือสนับสนุนบทบาทของหาดใหญ่จึงมีลองประเด็นคือ การพัฒนาระบบการ 
ส่งออกสินค้าผักผลไม้ ให้ใด้รับความสะดวกรวดเร็ว และมาตรในการแกใฃการกีดกันทางการค้า 
จากประเทศเพ่ือนบ้าน

5.3.1.4 ตลาดในอำ๓ อสุไหงโกลก จังหวัดนราธิวาส
ตลาดแห่งน้ีมืโอกาสคล้ายคลึงกับตลาดในอำ๓ อหาดใหญ่ คือ มีพรมแดนติดต่อ 

ประเทศเพ่ือนบ้าน จึงเป็นแหล่งรวบรวมและกระจายผลผลิตท่ีเน้นเพ่ือการส่งออก การพัฒนา 
เก่ียวกับการตลาดและการส่งออกก็ควรคล้ายคลึงกับกรณีของอำเภอหาดใหญ่ อย่างไรก็ตาม
อำเภอสุไหงโกลกน้ันอยู่ทางตอนใต้สุดของประเทศทำให้ต้องใช้เวลานานในการเดินทางหรือขนส่ง 
สินค้า ดังน้ัน การปรับปรุงเล้นทางและระบบการคมนาคมจะๆเวยการขนส่งให้ประหยัดเวลาข้ึนได้

5.3.2 ตลาดในระดับท้องถ่ิน
5.3.2.1 ตลาดในอำ๓ อเมืองสุราษฎร์ธานี จังหวัดสุราษฎร์ธานี
บทบาทในการเป็นแหล่งรวบรวมและกระจายผลผลิตให้กับจังหวัดต่างๆ ที่อยู่ใกล้ 

เคียง ควรได้รับการพัฒนาด้านการคมนาคมในส่วนท่ีประสบปัญหาให้ดีข้ึน อุปสรรคท่ีสำคัญคือ 
จังหวัดสุราษฎร์ธานี เป็นจังหวัดท่ีมีขนาดใหญ่ การคมนาคมในพ้ืนท่ีห่างไกลจะไม่ได้รับความ
สะดวกพอ

5.3.2.2 ตลาดในอำ๓ อเมืองตรัง จังหวัดตรัง
อำเภอเมืองตรังมีบทบาททางการตลาดคล้ายคลึงกับสุราษฎร์ธานี แต่เป็น 

จังหวัดท่ีมีพ้ืนท่ีเล็กกว่าสุราษฎร์ธานี การพัฒนาด้านสาธารณูปโภคท่ีอำนวยความสะดวกใน
แหล่งตลาด การดูแลรักษาความสะอาดและเป็นระเบียบเรียบร้อยจึงมีความสำคัญเน่ืองจาก
ตลาดอยู่ในเขตเทศบาล หากไม่ได้รับการดูแลอย่างดีอาจทำให้เกิดปัญหาเรื่องความสะอาดและ
ความแออัดได้

5.3.2.3 ตลาดในอำ๓ อเมืองยะลา จังหวัดยะลา
อำ๓ อเมืองยะลาก็เซ่นเดียวกันกับอีกลองอำ๓ อข้างต้นท่ีมืบทบาททางการตลาด 

ในระดับท้องถ่ิน ส่วนใหญ่ปัญหาท่ีเกิดข้ึนเป็นเรื่องเก่ียวกับความสะอาดและความไม่เป็นระเบียบ 
ในดัวตลาดเน่ืองจากผู้ค้าปลีกท่ีขายสินค้านอกโรงเรือนท่ีทางเทศบาลจัดไว้ให้



สรุปโอกาสและอุปสรรคในการดำเนินการของตลาดแต่ละแห่งคล้ายคลึงกันสำหรับตลาด 
ท่ีอยู่ในระดับเดียวกัน อย่างไรกีตามเห็นได้ว่า ตลาดในระดับภูมิภาคโอกาสและอุปสรรคของการ 
ดำเนินการจะเก่ียวข้องกับการตลาดและโครงข่ายมากกว่าตลาดในระดับท้องถ่ิน ซึ่งระดับหลังน้ัน 
โอกาสและอุปสรรคในการดำเนินการส่วนใหญ่จะเกี่ยวกับการอำนวยความสะดวกพื้นฐานใน 
แหล่งตลาดเองมากกว่า
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