

























































































































	บทที่ 4 ผลการวิจัย�������������������������
	ตอนที่ 1 ผลการวิจัยเชิงสำรวจ ลักษณะทางประชากร ปัจจัยการสื่อสารปัจจัยการสื่อสารการตลาด พฤติกรรมในการบริโภคอาหารกล่องสำเร็จรูปแช่แข็งและทัศนคติตามจำนวนร้อยละและค่าเฉลี่ย
	ตอนที่ 2 การวิเคราะห์ข้อมูลตามสมมติฐาน


