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นวตักรรมการสร้างสรรค์ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษ  จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่าย

ในนากุง้ ส าหรับกลุ่มที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้มดว้ยแนวคิดซีโร่เวสท ์โดย
มีวตัถุประสงคเ์พ่ือหาแนวทางการสร้างมูลค่าส่ิงเหลือทิ้งทางการเกษตรสาหร่ายในนากุง้ ให้เป็น
นวตักรรมวสัดุทางเลือกใหม่ของอุตสาหกรรมแฟชั่น ที่สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์การ
ขบัเคลื่อนดว้ยโมเดลเศรษฐกิจ BCG การวิจยัในคร้ังน้ีจดัท าขึ้นดว้ยวิธีการวิจยัเชิงทดลอง และเชิง
คุณภาพ โดยมีขั้นตอนการด าเนินงาน 2 ขั้นตอนได้แก่ ขั้นตอนที่ 1 การศึกษาแนวคิดทฤษฎี
แนวคิดที่เก่ียวขอ้ง คุณลกัษณะ และคุณสมบตัิของวสัดุ ขั้นตอนที่ 2 การทดลองการแปรรูป จาก
การศึกษาพบว่าสาหร่ายในนากุง้เป็นวชัพืชตามธรรมชาติที่พบมากในเกษตรกรรมการเลี้ยงกุง้ใน
พ้ืนที่จงัหวดัเพชรบุรี มีช่ือเรียกแตกต่างกนัไปตามทอ้งถิ่น มีช่ือทางวิทยาศาสตร์คือ Microspora 
sp. มีเส้นสายไม่แตกแขนง เซลล์เรียงกันเป็นชั้นเดียว เซลล์มีลกัษณะเป็นรูปทรงกระบอกผนัง
เชลล์หนาแบ่งเป็นชั้นๆ และผนังตามยาวมีลกัษณะเป็นตัว H ช้อนกัน มีคลอโรพสาสต์อยู่ขา้ง
เซลลรู์ปร่างคลา้ยตาข่าย ดว้ยลกัษณะทางกายภาพของสาหร่ายในนากุง้มีความเป็นเส้นใยจ านวน
มากคลา้ยเส้นผม เส้นใยมีความเหนียว เงา มีสีเขียวอ่อน และเขม้ เส้นใยมีความนุ่มใกลเ้คียงกับ
ขนสัตว์ ในการแปรรูปสาหร่ายในนากุง้จ าเป็นที่จะต้องล้างท าความสะอาด  ตากให้แห้ง และตี
เส้นใยให้ฟูเพ่ือง่ายต่อการน ามาป่ัน และทอผสมกบัเส้นใยฝ้าย ดว้ยการทดลองอตัราส่วนของเส้น
ใยสาหร่าย:เส้นใยฝ้าย 3 อตัราส่วน โดยอตัราส่วน 30:70 เส้นใยสามารถยึดเกาะกนัไดดี้ส่ิงทอที่
ไดม้ีความแข็งแรง 50:50 เส้นใยสามารถยึดเกาะกนัไดป้านกลางส่ิงทอที่ไดม้ีความแข็งแรงปาน
กลาง 70:30 เส้นใยสามารถยึดเกาะกนัไดค้่อนขา้งยากขาดง่าย ส่ิงทอที่ไดม้ีความแข็งแรงขอ้นขา้ง
น้อย ซ่ึงคุณสมบัติของแต่ละอัตราส่วนสามารถน ามาประยุกต์ใช้เป็นวสัดุทางเลือกใหม่ใน
อุตสาหกรรมแฟชั่น และสินคา้ไลฟ์สไตล์ โดยแตกต่างตามความเหมาะสม เช่น 30:70 เหมาะ
ส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่นและสินค้าไลฟ์สไตล์ 50:50 เหมาะส าหรับสินคา้ไลฟ์สไตล์ 70:30 
เหมาะส าหรับผลิตภณัฑ์เพื่อการตกแต่ง สาหร่ายในนากุง้จึงเป็นวสัดุทางเลือกที่สามารถมาใชใ้น
การผลิตเคร่ืองแต่งกายแฟชัน่ และสินคา้ไลฟ์สไตล์ ที่ท าให้เกิดความน่าสนใจ และความจ าเพาะ
ของผลิตภณัฑ ์โดยส่ิงทอที่ไดน้อกจากจะเป็นการเพ่ิมมูลค่าจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร แลว้ยงั
เป็นการน าวตัถุดิบในทอ้งถิ่นมาปรับใชใ้ห้เกิดประโยชน์สูงสุดโดยไม่มีส่ิงใดเหลือทิ้ง 
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The menswear branding innovation from algae fibers innovation for reuse 

revolutionaries target group by using zero waste concept aims to give an added-value approach 
to algae agricultural wastes in shrimp farms to be an alternative innovation in the fashion 
industry which has been economically driven by the BCG model. Experimental and qualitative 
research methods with two procedures, that is to study related concepts and theories of material 
characteristics in step one and to give an experiment in product procedures in step two, were 
conducted in this research. From the study, it was found that algaes can be naturally found in 
Phetchaburi Province Thailand's shrimp farms and mostly grows around brackish water areas. 
In some areas, its scientific name is Microspora sp. by the microscopic properties, it was found 
that filamentousunbranched, uniseriated, cells cylindrical, cell wall thick and stratified, cross 
wall H-shaped, chloroplast parietal and net-like appearance, which is similar to human hair. 
The fibers are also sticky and shiny, colored in light and dark green, and soft as wool To 
process algae fibers, it is necessary to wash, dry and fluff the fibers for easy spinning. and 
weaving mixed with cotton fibers. By three experiments on the ratio of algal fibers : cotton. 
The ratio 30:70 is that the fibers can bind so well that make textile strength. The ratio 50:50 is 
that the fibers bind to medium but can make the textile strength. The ratio 70:30 is that fibers 
are quite difficult to hold together and easily broken so the resulting textile has less strength. 
The properties of each ratio can be applied as alternative material in the fashion industry and 
lifestyle products differ according to suitability. For example, 30:70 is suitable for fashion and 
lifestyle products, 50:50 is suitable for lifestyle products, and 70:30 is suitable for decorative 
products. Algae fibers are therefore an alternative material that can be applied in the fashion 
industry and lifestyle products. The textiles not only add more value to agricultural waste, it is 
also used as local raw materials for maximum benefit without anything wasted 
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ให้ค าปรึกษา ช้ีแนะแนวทางให้วิทยานิพนธ์ส าเร็จลุล่วงไปไดด้ว้ยดีขอขอบพระคุณเจา้หน้าที่ประจา
หลกัสูตรฯ เจา้หนา้ที่ฝ่ายวิชาการ และเจา้หน้าที่คณะศิลปกรรมศาสตร์ทุกท่านที่ไดใ้ห้ความช่วยเหลือ 
ช่วยให้คาปรึกษาและอ านวยความสะดวกตลอดระยะเวลาที่ไดท้ าการศึกษา 

ขอขอบพระคุณ คุณณรงค์ แสงอิน ผูป้ระกอบการเกษตรกรรมเลี้ ยงกุง้ อ าเภอบ้านแหลม 
จงัหวดัเพชรบุรี ที่ไดใ้ห้ความช่วยเหลือดา้นวตัถุดิบ และขอ้มูลสาหร่ายในนากุง้ในพ้ืนที่กรณีศึกษา 

ขอขอบพระคุณ  กลุ่มทอผ้าสาวภูไทบ้านถ ้ า เจริญ  ต าบลถ ้ า เจริญ  อ าเภอโซ่พิสั ย             
จงัหวดับึงกาฬ ที่ไดใ้ห้ความช่วยเหลือ ให้ความรู้และให้ค าปรึกษาเก่ียวกบัการพฒันาส่ิงทอตลอดมา 

ขอขอบพระคุณ คุณทรงวุฒิ ทองทัว่ Creative Director แบรนด ์Renim Project ภายใตบ้ริษทั 
บางกอก แอพพาเรล จ ากดั ที่ไดใ้ห้ความช่วยเหลือให้ความรู้และให้ค าปรึกษาเก่ียวกบัการพฒันาแบบ
ร่างในกระบวนการสร้างสรรคค์ลอเล็กชนั 

สุดทา้ยน้ีขอกราบขอบพระคุณผูม้ีพระคุณอนัสูงสุด คือ พ่อ แม่ ปู่  ยา่ อา ครอบครัว           อิง
คุทานนท ์และเพื่อน ที่ไดใ้ห้การสนับสนุนทั้งดา้นการเรียน และเป็นก าลงัใจในทุกดา้นอยา่งดีเสมอมา 
และขอขอบพระคุณบุคคลที่ไม่ไดก้ล่าวช่ือมา ณ ที่น้ีที่ท าให้วิทยานิพนธ์ และการศึกษาในคร้ังน้ีส าเร็จ
ลุล่วงไปไดด้ว้ยดี 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
1.1 ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 
 
 มลภาวะและปัญหาของเกษตรกรรมการท านากุง้ในพ้ืนที่ จงัหวดัเพชรบุรี โดยทั่วไปที่ส่งผล
กระทบต่อผลผลิต ไดแ้ก่ ส่ิงแวดลอ้มที่เส่ือมสภาพ สภาพที่กน้บ่อคุณภาพไม่ดี คุณภาพน ้าไม่เหมาะสม
ส าหรับการเจริญเติบโตของกุง้ท าให้กุง้อ่อนแอ ท าให้เกิดปัญหาภาวะโรคกุ้งต่างๆ และนอกจากน้ียงัมี
ปัญหาของวชัพืชที่ส่งผลกระทบต่อการเลี้ยงกุง้ คือ ปริมาณของสาหร่ายในนากุง้ที่เป็นปัญหา และส่งผล
กระทบต่อการเลี้ยงกุง้อยา่งมาก (ณรงค ์แสงอิน, 2565) โดยสาหร่ายในนากุง้เป็นวชัพืชตามธรรมชาติมี
ช่ือเรียกแตกต่างกนัไปตามทอ้งถิ่น เช่น สาหร่ายผมนาง ไก เทาน ้ า หรือเตา โดยรวมอยู่ในกลุ่มของ
สาหร่ายสีเขียว (Green algae) ซ่ึงเป็นกลุ่มใหญ่ที่สุดพบไดท้ั้งในน ้ าจืด น ้ าเค็ม และน ้ากร่อย มีความ
เป็นเส้นใยสูง มีเซลลูโลสที่ผนังเซลล์ และมีประโยชน์ต่อระบบนิเวศ คือการเพ่ิมออกซิเจนในน ้ า
จากกระบวนการสังเคราะห์อาหารดว้ยตวัเอง และเป็นผูผ้ลิตอนัดบัแรกของห่วงโซ่อาหารจึง (พดัชา 
อุทิศวรรณกุล, 2565) มีความส าคญัต่อระบบนิเวศอย่างมาก (ยุวดี พีรพรพิศาล, 2556) ลกัษณะทาง
กายภาพของสาหร่ายในนากุง้มีความเป็นเส้นใยจ านวนมากคลา้ยเส้นผม โดยเส้นใยมีความเหนียว 
เงา มีสีเขียวอ่อน และเข้ม เส้นใยสามารถยึดเกาะกันได้ด้วยตัวเอง เจริญเติบโตได้ดีในนากุ้งที่มี
ระบบนิเวศเป็นน ้ากร่อยโดยการยึดเกาะบนดิน แต่การเพ่ิมจ านวนอยา่งรวดเร็วกลบัส่งผลกระทบต่อ
อาชีพการท านากุง้ ซ่ึงปริมาณของสาหร่ายจะมีผลต่อคุณภาพของน ้าในกรณีที่บ่อเลี้ยงกุง้มีสาหร่าย
มากเกินไป เมื่อลูกกุง้เขา้ไปติดจะออกมาไม่ไดท้ าให้เสียผลผลิต อีกทั้งเมื่อสาหร่ายตายจะส่งผลให้
เกิดปริมาณแอมโมเนียในน ้ามากเกินไปท าให้เกิดการเน่าเสียส่งกลิ่นเหม็นจึงจ าเป็นตอ้งก าจดั และมี
ค่าใช้จ่ายในการก าจดัด้วยการช้อนสาหร่ายขึ้นมาจากบ่อ และน าไปทิ้งท าให้เกิดขยะมูลฝอยจาก
เกษตรกรรมการเลี้ยงกุง้จ านวนมาก   อีกทั้งอาชีพการเลี้ยงกุง้จะมีฤดู หรือช่วงที่เวน้ว่างส่งผลต่อการ
ว่างงาน หากมีการพฒันาแปรรูปใช้ประโยชน์สาหร่ายในนากุง้ดงักล่าว ดว้ยการใช้แนวคิดการเพ่ิม
ประสิทธิภาพการน าส่ิงที่ไดจ้ากการท าการเกษตร/วตัถุดิบในทอ้งถิ่นมาปรับใช้ให้เกิด ประโยชน์
สูงสุดโดยไม่มีส่ิงใดเหลือทิ้งให้เปล่าประโยชน์ 
 สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์การขับเคลื่อนด้วยโมเดลเศรษฐกิจ  BCG ภายใต้แผน
ยุทธศาสตร์ที่ 3 ว่าด้วยเร่ือง การยกระดับการพัฒนาอุตสาหกรรมภายใต้เศรษฐกิจ BCG ให้สามารถ
แข่งขนัไดอ้ย่างยัง่ยืน ในดา้นพลงังาน วสัดุและเคมีชีวภาพ โดยมีแนวทางการด าเนินการ คือการส่งเสริม
การน าผลผลิตทางการเกษตรส่วนเกิน และวัสดุเหลือทิ้งไปสร้างคุณค่า และมูลค่าเพ่ิม อีกทั้ งย ัง
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สอดคล้องกับดา้นเศรษฐกิจหมุนเวียน ที่มีแนวทางการด าเนินการ คือการส่งเสริมงานวิจัย เทคโนโลยี 
และนวัตกรรมเพื่อให้เกิดการคิดค้นผลิตภัณฑ์ และบริการใหม่จากการน าของเสียกลับมาใช้ใหม่ 
(กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม, 2564) โดยมีวตัถุประสงค์หลักเพื่อการ
อนุรักษ์ ฟ้ืนฟู จัดการการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรชีวภาพ/วัฒนธรรม การสร้างคุณค่า (Value 
creation) จากทรัพยากรชีวภาพ/วัฒนธรรม และการสร้างความสามารถในการพึ่ งตนเองภายใต้
ส่ิงแวดลอ้มอยา่งยัง่ยืน 
 Zero waste agriculture เป็นแนวคิดที่มีการน าแนวทาง (Zero waste Management) หรือ
แนวคิดขยะเหลือศูนย์มาประยุกต์ใช้ โดยยึดหลักการที่ว่า “ขยะมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ สามารถน า
กลับมาใช้ใหม่ได้” ยึดตามเป้าประสงค์คือ “การท าให้ขยะเหลือน้อยที่สุดและก าจัดที่เหลือด้วย
เทคโนโลยีที่มีประสิทธิผล” การจัดการขยะเหลือศูนย์เป็นการด าเนินการแบบใหม่  ที่จะ
เปลี่ยนแปลงทศันคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภค ให้เกิดความตระหนกัและร่วมมือที่จะปฏิบตัิตาม 
โดยมีกรอบแนวคิด คือ การลดปริมาณของเสียที่จะทิ้งให้เหลือน้อยที่สุด การใช้วตัถุการผลิตที่
สามารถน ากลับมาแปรรูปใช้ใหม่ให้ได้มากที่สุด การผลิตที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม และการ
พฒันาการน าขยะกลบัมาแปรรูปใช้ใหม่ไดม้ากที่สุด (BANGKOKBANK SME, 2562) โดยเฉพาะ
ของเหลือบางอยา่งที่ตอ้งเสียเวลา และค่าใชจ่้ายในการก าจดั การที่น ามาท าประโยชน์ได ้จึงเป็นการ
ลดภาระดา้นเวลา และค่าใชจ่้ายในการก าจดัของเหลือเหล่านั้น อีกทั้งยงัเป็นการเพ่ิมมูลค่ามากกว่า
การที่จะทิ้งไปโดยเปล่าประโยชน์ ดว้ยการแปรรูปเป็นวสัดุส าหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เป็น
มิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม เพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุดโดยไม่มีส่ิงใดเหลือทิ้งให้เปล่าประโยชน์ 
 โดยจากที่ผูวิ้จยัไดศ้ึกษาเส้นใย และไดท้ดลองแปรูปสาหร่ายในนากุง้ ภายใตวิ้จยัเร่ืองการ
ออกแบบผลิตภณัฑ์ตกแต่งผนังจากสาหร่ายในนากุง้ พบว่าเส้นใยสาหร่ายในนากุง้สามารถแปรรูป
ในกระบวนการท ากระดาษหัตถกรรม และการอัดขึ้นรูปด้วยความร้อนโดยใช้คุณสมบัติของ
สาหร่ายในนากุง้ที่สามารถยึดเกาะกนัไดด้ว้ยตวัเองมีความแข็งแรงสามารถที่จะน ามาออกแบบเป็น
ผลิตภณัฑ์ตกแต่งผนงั และไดพ้ฒันาต่อยอดจากงานวิจยัในรูปแบบของผลิตภณัฑ์ตกแต่ง เช่น โคม
ไฟ ฉากกั้น และประเภทของผลิตภณัฑ์สินคา้ไลฟ์สไตล์ ไดแ้ก่ สมุดจดบนัทึก กระดาษห่อของห่อ
ดอกไม ้ภาชนะบรรจุภณัฑ์ ผลิตภณัฑ์กระจายน ้ าหอม และกระเป๋าจากกระดาษสาหร่าย แต่ยงัขาด
การพฒันาต่อยอดนวตักรรมเส้นใยให้สามารถน ามาประยุกต์ในอุตสาหกรรมส่ิงทอเคร่ืองแต่งกาย
ทางแฟชัน่ที่จะสามารถเป็นวสัดุทางเลือก และวสัดุทดแทนที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม (มงคล อิงคุทา
นนท์, 2561) จากผลงานการน าสาหร่ายในนากุ้งมาแปรรูปเพื่อใช้ในการออกแบบ จะเห็นได้ว่า 
ผลิตภณัฑ์ที่ไดม้ีเอกลกัษณ์ เน่ืองจากวสัดุที่ไดจ้ากสาหร่าย ให้คุณลกัษณะ และคุณสมบตัิเฉพาะตวั 
โดยเฉพาะดา้นความเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม ประกอบกบัปัจจุบนัที่ผูบ้ริโภคหันมาให้ความสนใจ
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ต่อส่ิงแวดลอ้มมากขึ้น ผลิตภณัฑ์ที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มจึงไดรั้บความนิยมมากขึ้น จึงส่งผลให้
นักออกแบบค้นหาวสัดุจากธรรมชาติมาใช้ในการออกแบบมากขึ้ นตามไปด้วย ดังนั้นการน า
สาหร่าย ซ่ึงเป็นวสัดุที่มีความเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม มีคุณสมบติัเฉพาะตวั ทั้งดา้นความเป็นเส้นใย 
ความเหนียว และการยึดเกาะกันได้ด้วยตัวเอง มาพัฒนาเพ่ือใช้เป็นวัสดุส่ิงทอ เพ่ือใช้ในการ
ออกแบบดา้นแฟชั่น จะสามารถช่วยให้ผลิตภณัฑ์แฟชั่นที่ไดม้ีเอกลกัษณ์ และตอบสนองต่อความ
ตอ้งการของผูบ้ริโภคในปัจจุบนัได ้(นภดล สังวาลเพช็ร, 2565) 
 สอดคล้องกับค ากล่าวของ Stella McCartney เป็นตัวแทนน าเสนอข้อมูล และแนะแนว
ทางแกไ้ขปัญหาส่ิงแวดลอ้มที่เกิดจากอุตสาหกรรมเส้ือผา้ และส่ิงทอต่อที่ประชุมสหประชาชาติ
ที่ว่าดว้ยการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ กล่าวถึงเร่ืองความจ าเป็นในการเสาะหาวตัถุดิบที่เป็นมิตร
ต่อส่ิงแวดล้อมที่เรียกว่า Low Carbon หรือวตัถุดิบที่ผลิตโดยปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ใน
ระดบัที่ต ่า กล่าวได้ว่าปัจจุบันทัศนคติของคนเร่ิมเปลี่ยน โดยเฉพาะคนเจเนอเรชั่น X , Y และ Z 
และอีกไม่นาน แฟชัน่ที่ก่อปัญหาส่ิงแวดลอ้ม แฟชัน่ที่สกปรกจะไม่มีที่มีทางอีกต่อไป และแนวทาง
การอนุรักษ์ส่ิงแวดลอ้มจะกลายเป็นอนาคตของอุตสาหกรรมแฟชั่น (พีพีทีวี ออนไลน์, 2564) และ
สอดคลอ้งกบัEuromonitor International บริษทัส ารวจขอ้มูลทางการตลาดระดบัโลก ไดช้ี้ให้เห็นว่า
รูปแบบวงจรของธุรกิจแบบใหม่ที่ก  าลงัจะเกิดขึ้น ซ่ึงเป็นผลจากการมีผูน้ าที่เน้นในเร่ืองของความ
ยัง่ยืน และมีความตระหนักในเร่ืองส่ิงแวดล้อม ท าให้เกิดเทรนด์ใหม่ที่เป็นเทรนด์ของการสร้าง
ผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม (Reuse Revolutionaries) และเป็นกระแสที่จะเกิดขึ้นในกลุ่มของ
คนรุ่นใหม่ ส่ิงที่เป็นใจความส าคญัของกลุ่มผูบ้ริโภคกลุ่มน้ี คือ การรีไชเคิล และการเติมเต็ม โดยที่
กลุ่มน้ีให้ความสนใจในเร่ืองของการน าวสัดุไปรีไซเคิลแลว้ถูกน ากลบัมาใชใ้หม่ อีกทั้งยงัสนใจใน
เร่ืองการใช้ซ ้ าหรือน าผลิตภณัฑ์บางอย่างมาเติมให้สามารถใช้ใหม่ให้เกิดความคุ้มค่าที่สุดเพ่ือลด
ปัญหาการเกิดของขยะที่ไม่สมารถย่อยสลายไดห้รือยอ่ยสลายไดย้าก เป้าหมายสูงสุดของกลุ่มน้ีเพ่ือ
การลดปัญหาของส่ิงแวดล้อมมุ่งไปสู่อนาคตไร้ขยะส่งเสริมสุขภาพที่ดีของมนุษย ์ซ่ึงท าให้หลาย
ธุรกิจควรตระหนักว่าส่ิงน้ี เป็นส่ิงที่ธุรกิจจ าเป็นตอ้งมี (ศศิมา สุชินโรจน์, 2563) และเป็นช่องว่าง
ทางการตลาดที่เป็นการสร้างมูลค่าให้กับวัสดุเหลือทิ้ง อีกทั้ งประเทศไทยมีวัสดุเหลือใช้ทาง
การเกษตรจ านวนมากถึง 43 ลา้นตนัต่อปีมีการน ามาใชป้ระโยชน์เป็นส่วนนอ้ย และไดถู้กปล่อยทิ้ง
ไวใ้นพ้ืนที่เพาะปลูกหรือถูกเผาทิ้ง ซ่ึงเป็นสาเหตุหน่ึงที่ท าให้เกิดมลพิษหมอกควนัในปัจจุบัน 
สอดคลอ้งกบักระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ที่ไดต้ระหนกัถึงปัญหาดงักล่าว และมุ่งเนน้ให้เกษตรกร
ใช้ประโยชน์จากวสัดุเหลือใช้ทางการเกษตร เพ่ือลดต้นทุน และเพ่ิมมูลค่าจากวสัดุเหลือใช้ทาง
การเกษตร เป็นการจดัการวสัดุเหลือใช้ทางการเกษตรให้เกิดประโยชน์ในไร่นา และชุมชน ลดการ
เผาวสัดุเหลือใช้ และส่งเสริมการเพ่ิมมูลค่าจากวสัดุเหลือใชท้างการเกษตรมาใช้เป็นปัจจยัการผลิต 
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หรือพลงังานชีวมวล เพ่ือลดตน้ทุนและเพ่ิมมูลค่าจากวสัดุเหลือใชท้างการเกษตร ทดแทนการเผาใน
พ้ืนที่เกษตร ซ่ึงเป็นสาเหตุท าให้ดินเส่ือมโทรม ก่อให้เกิดปัญหาฝุ่นควนั มลภาวะทางอากาศ ส่งผล
เสียต่อสุขภาพร่างกายของมนุษยแ์ละส่ิงแวดลอ้ม (ส าราญ สาราบรรณ์, 2562) 
 เน่ืองจากกระแสนิยมของความยัง่ยืนท าให้ความต้องการเคร่ืองแต่งกายที่เป็นมิตรต่อ
ส่ิงแวดล้อมที่ท าจากเส้นใยธรรมชาติในตลาดเคร่ืองแต่งกายบุรุษเพ่ิมมากขึ้น อนัวิเคราะห์ไดจ้าก     
แบรนด์สินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษที่ผลิตดว้ยเส้นใยธรรมชาติ และผสมผสานดว้ยการนวตักรรมใน
เร่ืองของการใช้งาน เช่น Uniqlo / MUJI / H&M / ZARA / Cotton On และจากการรวบรวม 20        
แบรนด์สินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษที่ผลิตดว้ยเส้นใยที่ย ัง่ยืน ของ (IndieGetup, 2565) ซ่ึงเป็นตลาดซ้ือ
ขายสินคา้ชั้นน าที่มีความยัง่ยืน และมีจริยธรรมส าหรับบุรุษ ไดแ้ก่ Tact & Stone / Pact / Ramblers 
Way / Organic Basics / Outerknown / Patagonia / Coalatree / Ably Apparel / Recover Brands / 
Back Country / Free Fly / Spun Bamboo / Cariloha / Efforts Eco Essentials / Onno / Asket / 
Faherty / Nau / Jungmaven / Afends (IndieGetup, 2565) จากขอ้มูลขา้งตน้สามารถวิเคราะห์วสัดุที่
ใช้ในการผลิตไดแ้ก่ ผา้ฝ้ายอินทรีย ์100% / ขนสัตว ์/ เซลลูโลสของตน้ยคูาลิปตสั / เส้นใยรีไซเคิล
หรือเส้นใยหมุนเวียน / โพลีเอสเตอร์รีไซเคิล / ไนลอนรีไซเคิล / กากกาแฟรีไซเคิล / ใยกญัชง / ใย
ไผ่ / ใยมะพร้าว / ใยถัว่เหลือง / คอตตอนพิม่า / ลินิน / ขนแคชเมียร์ และสามารถวิเคราะห์รูปแบบ
ของเคร่ืองแต่งกายส่วนใหญ่จะอยู่ในรูปแบบของชุดล าลองเรียบ ๆ สไตล์มินิมอลสินคา้พร้อมใส่    
(ready to wear) และเส้นใยที่มีคุณสมบัติพิเศษเช่น เส้นใยที่มีความเบา เส้นใยขนสัตว์ที่ให้ความ
อบอุ่น และเส้นใยที่เกิดจากการรีไซเคิล ที่ใชใ้นรูปแบบของผลิตภณัฑ ์outerwear ในสไตล ์outdoor 
 จากการศึกษาสไตล์ที่มีความสอดคล้องกบัแนวคิด การน ากลับมาใช้ใหม่ (reuse) พบว่า 

"Deconstruction" เป็นหน่ึงในสไตล์ที่มีความสอดคลอ้งกบัแนวคิดขา้งตน้โดยมีรากฐานอย่างหน่ึง
มาจากอิทธิพลของสไตล์ขา้งถนนอยา่ง แนวกรันช์ (Grunge) ซ่ึงเป็นแนวเพลงย่อยของอลัเทอร์เน
ทีฟร็อคกรันจ์เป็นที่นิยมในกลุ่มวยัรุ่นเฉพาะกลุ่มในช่วงกลางทศวรรษที่ 80 ดว้ยกระแสความนิยม
ของวงดนตรีอยา่ง Nirvana และ Pear Jam จากเมืองซีแอตเทิล กลุ่มวยัรุ่นนิยมชุดผา้พิมพไ์ร้รูปทรง 
กางเกงยีนส์ขาดๆ เส้ือกั๊กผา้เดนิมสีซีด มีแนวนิยมหันไปน าเคร่ืองแต่งกายเก่าๆ ใช้แลว้กลบัมาใช้
ใหม่ โดยการท าลายโครงสร้างแพทเทอร์นของเคร่ืองแต่งกายบางส่วนออกไป นกัออกแบบในแนว
นิยมน้ีจะประเมินเส้ือผ้าที่สร้างสรรค์ขึ้นมาแต่ละชุดว่าจะสวมใส่อย่างไร นักออกแบบมักจะมี
ความรู้ความเขา้ใจทางดา้นศิลปะและซอบท าการทดลองเก่ียวกบัผา้ เช่น กระบวนการยอ้มผา้ การ
กลบัตะเข็บตา้นในออกมาดา้นนอก การท าเส้ือผา้ที่ไม่เขา้รูป การใชรู้ปแบบที่ไม่สมดุล (Unbalance) 
หรือไม่สมมาตร (Asymetry) เป็นต้น แต่ทั้งหมดจะมีแนวทางและรูปแบบที่เป็นเอกลักษณ์ของ
ตวัเอง (พดัชา อุทิศวรรณกุล, 2565) 
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 จากที่มาปัญหาสาหร่ายในนากุง้ วชัพืชไร้มูลค่าที่เป็นผลพลอยทางการเกษตรสอดคลอ้งกบั
แผนยุทธศาสตร์การขับเคลื่อนด้วยโมเดลเศรษฐกิจ BCG ที่มุ่งเน้นในการสร้างส่ิงแวดล้อม ด้วย
แนวคิดการออกแบบเพ่ือส่ิงแวดล้อมอย่างยัง่ยืน (Sustainable) ให้สอดรับกับกลุ่มเป้าหมายที่
ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม (REUSE REVOLUTIONARIES) และช่องว่าง
ทางการตลาดที่เป็นการสร้างมูลค่าให้กบัวสัดุเหลือทิ้ง ตลอดจนการพฒันาเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ที่
ปัจจุบนัสามารถใช้ไดใ้นการออกแบบผลิตภณัฑ์สินคา้ไลฟ์สไตล์ โดยเบื้องตน้สามารถแปรรูปเป็น
กระดาษในงานหัตถกรรมผูวิ้จยัจึงเล็งเห็นถึงศกัยภาพของเส้นใยสาหร่ายในนากุง้โดยมีแนวคิด และ
ความประสงค์ในการพฒันานวตักรรมในรูปแบบของส่ิงทอทางแฟชั่น เพ่ือเป็นการสร้างมูลค่าส่ิง
เหลือทิ้งทางการเกษตรที่สอดคลอ้งกับแผนยุทธศาสตร์การขับเคลื่อนด้วยโมเดลเศรษฐกิจ BCG 
ด้วยการออกแบบสร้างสรรค์เคร่ืองแต่งกายบุรุษ ด้วยแนวคิด ZERO WASTE ส าหรับกลุ่มที่
ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม (REUSE REVOLUTIONARIES) และหาแนวทาง
ในการสร้างตราสินคา้เคร่ืองแต่กายบุรุษที่สามรถตอบสนองกบัความตอ้งการของกลุ่มที่ตอ้งการ
สร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม (REUSE REVOLUTIONARIES) ในปัจจุบนั 
 
1.2 ปัญหาการวิจยั 
 
 จะสามารถสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ 
ส าหรับกลุ่มที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม (REUSE REVOLUTIONARIES) 
ดว้ยแนวคิด ZERO WASTE ไดอ้ยา่งไร 
 
1.3 วตัถุประสงค ์
 
 1.3.1 เพ่ือหาแนวทางการสร้างมูลค่าส่ิงเหลือทิ้งทางการเกษตรเส้นใยสาหร่ายในนากุ้ง 
เพ่ือให้เป็นนวตักรรมวสัดุทางเลือกใหม่ของอุตสาหกรรมแฟชั่น ที่สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์
การขบัเคลื่อนดว้ยโมเดลเศรษฐกิจ BCG 
 1.3.2 เพื่อหาแนวทางการสร้างสรรค์ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใย
สาหร่ายในนากุ้ง ส าหรับกลุ่มที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม (REUSE 
REVOLUTIONARIES) ดว้ยแนวคิด ZERO WASTE 
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1.4 ขอบเขตการวิจยั 
 
 1.4.1 ขอบเขตการวิจยัดา้นกลุ่มเป้าหมาย 
 การวิจยัในคร้ังน้ี จดัท าขึ้นเพ่ือศึกษาแนวทางการออกแบบสร้างสรรค์ตราสินคา้เคร่ืองแต่ง
กายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ ส าหรับกลุ่มที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อ
ส่ิงแวดล้อม (REUSE REVOLUTIONARIES) เจเนอเรชั่นวาย ที่มีอายุระหว่าง 25-35 ปี ในเขต
จงัหวดักรุงเทพมหานคร ดว้ยแนวคิด ZERO WASTE 
 1.4.2 ขอบเขตการวิจยัดา้นวสัดุ และพ้ืนที่ 
 การวิจัยในค ร้ัง น้ี  จัดท าขึ้ น เพ่ื อ ศึกษาข้อมู ลด้านคุณ ลักษณ ะ  คุณ สมบัติ  แล ะ
กระบวนการพฒันานวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุ้ง จากการลงพ้ืนที่บ่อเลี้ยงกุ ้งในอ าเภอบ้าน
แหลม จงัหวดัเพชรบุรี และพ้ืนที่ใกลเ้คียงที่มีสาหร่ายในนากุง้ 
 1.4.3 ขอบเขตเคร่ืองแต่งกายบุรุษ 
 สไตล ์Deconstruction  
 1.4.4 ขอบเขตกระแสนิยม 
 การศึกษาแนวโนม้ทาง แฟชัน่ในปี ค.ศ.2023-2024 
 
1.5 วิธีการด าเนินงาน 
 
 1.5.1 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีแนวคิดที่เก่ียวขอ้ง 
  1. ศึกษาแนวคิดการออกแบบเพ่ิมประสิทธิภาพการน าส่ิงที่ได้จากการท า
การเกษตร/วตัถุดิบในท้องถิ่นมาปรับใช้ให้เกิดประโยชน์ สูงสุดโดยไม่มีส่ิงใดเหลือทิ้งให้เปล่า
ประโยชน์ (Zero Waste Agriculture) 
  2. ศึกษาแนวคิดการออกแบบ Zero Waste ในทางแฟชัน่ 
  3. ศึกษางานออกแบบสินคา้แฟชั่นและผลิตภณัฑ์ไลฟ์สไตล ์จากเส้นใยธรรมชาติ 
โดยครอบคลุมไปถึงแนวคิดที่ใชใ้นการออกแบบ 
  4. ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีในการสร้างตราสินคา้แฟชัน่ 
 1.5.2 การเก็บรวบรวมขอ้มูลจากผูบ้ริโภค 
  1. โดยกการก าหนดกลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่มที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อ
ส่ิงแวดลอ้ม (REUSE REVOLUTIONARIES) เจเนอเรชัน่วาย ที่มีอายรุะหว่าง 25-35 ปี 
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  2. โดยการสร้างเคร่ืองมือที่ใช้ในงานวิจัย ได้แก่ แบบสอบถามที่ใช้วัดข้อมูล
เบื้องตน้ จากกลุ่มตวัอยา่งเพ่ือให้ไดม้าซ่ึงขอ้เท็จจริงที่สามารถใชใ้นงานออกแบบ 
  3. โดยการสร้างเคร่ืองมือที่ใช้ในงานวิจยั ไดแ้ก่ บทสัมภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญ เพ่ือให้
ไดข้อ้มูลเชิงลึกดา้นการสร้างสรรคส่ิ์งทอจากเส้นใยธรรมชาติ 
  4. โดยการหาคุณภาพแบบสอบถาม โดยผูเ้ช่ียวชาญ เพื่อตรวจสอบความตรงเชิง
เน้ือหา (content validity) ในการตรวจสอบการใชภ้าษาและความครอบคลุมของเน้ือหา 
  5. โดยการใช้สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูลแบบสอบถาม ได้แก่  ยอดรวม และ
ค่าเฉลี่ยเลขคณิต 
  6. โดยวิธีการท า Paper Doll Data Set 
 1.5.3 การสรุปแนวทางการออกแบบเคร่ืองแต่งกายบุรุษ 
  1. สรุปแนวทางการออกแบบแฟชั่นจากการศึกษาแนวคิด Zero Waste ในรูปแบบ
ต่างๆ เพื่อศึกษาถึงองค์ประกอบในการออกแบบ ไม่ว่าจะเป็น เทคนิค วิธีการ โครงร่างเงา สี วสัดุ 
แนวคิด รายละเอียด 
  2. สรุปแนวทางการออกแบบแฟชัน่จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ 
  3. สรุปแนวทางการออกแบบแฟชั่นจากกลุ่มเป้าหมาย กลุ่มที่ต้องการสร้าง
ผลกระทบเชิงบวกต่อ ส่ิงแวดล้อม (REUSE REVOLUTIONARIES) เจเนอเรชั่นวาย ที่มีอายุ
ระหว่าง 25-35 ปี จากแบบสอบถาม 
 1.5.4 การสร้างสรรคผ์ลงานตน้แบบ 
 สร้างสรรค์ผลงานตน้แบบจากแนวคิด Zero Waste เพื่อกลุ่มเป้าหมายกลุ่มที่ตอ้งการสร้าง
ผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม (REUSE REVOLUTIONARIES) รวมไปถึงการศึกษาแนวโน้ม
ทาง แฟชั่นในปี ค.ศ.2023 และการสร้างแรงบนัดาลใจที่ใช้ในการออกแบบ การขึ้นตน้แบบผา้ดิบ 
การทดลองเทคนิคและรายละเอียดตกแต่ง การเลือกใชว้สัดุ เพื่อน าไปสู่การสร้างสรรคค์อลเลกชัน
ตน้แบบ 
 
1.6 ประโยชน์ที่คาดว่าจะไดรั้บ 
 
 1.6.1 ได้้ เป็นนวตักรรมวสัดุทางเลือกใหม่ของอุตสาหกรรมแฟชั่น ที่สอดคลอ้งกบัแผน
ยทุธศาสตร์การขบัเคลื่อนดว้ยโมเดลเศรษฐกิจ BCG 
 1.6.2 ได้ตราสินค้าเคร่ืองแต่งกายบุ รุษ กลุ่มที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อ
ส่ิงแวดลอ้ม ดว้ยแนวคิด ZERO WASTE จากการสร้างสรรคน์วตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ 
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1.7 ค าส าคญั 
 

สาหร่ายในนากุง้          เป็นวชัพืชในเกษตรกรรมการท านากุง้ มีลกัษณะเป็น
เส้นใยจ านวนมากคลา้ยเส้นผม เส้นใย จะมีความเหนียว เงา 
มีสีเขียวอ่อน และสีเขียวเข้ม เส้นใยสามารถยึดเกาะกันได้
ดว้ยตวัเอง เจริญเติบโตได้ดีในนากุง้ที่มีระบบนิเวศเป็นน ้ า
กร่อยโดยการยึดเกาะบนดิน  

Microspora sp. (ไม-โคร-สปอ-รา)          ช่ือ วิทยาศาสตร์สายพัน ธ์ุสาหร่ายในนากุ้ง  โดย
สามารถพบได้ในแหล่งน ้ าไหล และน ้ า น่ิง สีที่พบใน
ธรรมชาติอยู่ในโทนเขียว สีของเซลล์เป็นสีเขียวด ารงชีวิต
แบบยึดเกาะเส้นนสายไม่แตกแขนง เซลล์เรียงกันเป็นชั้น
เดียว เซลล์มีลักษณะเป็นรูปทรงกระบอกผนังเชลล์หนา 
แบ่งเป็นชั้นๆและผนังตามยาวมีลกัษณะเป็นตวั H ช้อนกนั
คลอโรพสาสต์ อยู่ขา้งเซลล์รูปร่างคลา้ยตาข่าย ในประเทศ
ไทยมีช่ือสามญัว่า “สาหร่ายไก” ดิวิชัน Chlorophyta แฟมิลี 
Microsporaceae สายพัน ธ์ุที่  17 เป็นสาห ร่ายสายพัน ธ์ุ
ใกล้เคียงกับที่น ามาเป็นอาหารพ้ืนบ้านในภาคเหนือแถบ
แม่น ้ าโขงและแม่น ้ าน่านเรียกว่า    "ไกยี" หรือ "ไกแผ่น" 
และอื่นๆ 

Algae  (แอล-จี)          ช่ือสากลในเชิงพาณิชย ์หมายถึง สาหร่าย ส่ิงมีชีวิตที่
ไม่มีส่วนราก ล าตน้ ใบ มีขนาดตั้งแต่เล็กมากประกอบดว้ย
เซลล์เดียว ไม่สามารถมองเห็นได้ด้วยตาเปล่าต้องดูด้วย
ก ล้ อ ง จุล ท รรศน์  จน ถึ งข น าด ใหญ่ ย าว เป็ น เม ต ร
ประกอบด้วยเซลล์จ านวนมาก อาจมีลักษณะเป็นเส้นสาย 
หรือมีลกัษณะคลา้ยพืชชั้นสูง โดยมีส่วนที่คลา้ยราก ล าตน้ 
และใบ มีส่ิงส าคญัอยู่อีกชนิดหน่ึง คือสารสีเขียวที่เรียกว่า
คลอโรฟิ ลล์  (Chlorophyll) ซ่ึ ง เป็ นส ารสีที่ ใช้ ใน การ
สังเคราะห์แสง อนัเป็นผลให้สาหร่ายสามารถสร้างอาหาร
ได้เอง ลักษณะดงักล่าวน้ีจึงใช้เป็นลกัษณะที่แยกสาหร่าย 
ออกจากส่ิงมีชีวิตชั้นต ่าอื่นๆ ที่ไม่มีคลอโรฟิลล ์เช่น เห็ด รา 
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Zero Waste (ซี-โร-เวซท)          การอนุรักษ์ทรัพยากรทั้ งหมด ด้วยการผลิต , การ

บริโภค, การใช้ซ ้ า และการน าผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และ
วสัดุกลบัมาใชใ้หม่อยา่งมีความรับผิดชอบ โดยไม่มีการเผา
และไม่มีการปล่อยออกสู่ระบบนิเวศทั้ง ดิน น ้ า หรืออากาศ
ที่จะท า ให้เกิดภยัคุกคามส่ิงแวดลอ้มหรือสุขภาพของมนุษย ์

Zero Waste Agriculture 
(ซี-โร-เวซท-แอ็ก-เกลอ-คอล-ทรู ) 

         แนวคิดการออกแบบเพ่ิมประสิทธิภาพการน าส่ิงที่ได้
จากการท าการเกษตร/วตัถุดิบในท้องถิ่นมาปรับใช้ให้เกิด
ประโยชน์ สูงสุดโดยไม่มีส่ิงใดเหลือทิ้งให้เปล่าประโยชน์ 
(Zero Waste Agriculture) 

REUSE REVOLUTIONARIES          เทรนด์ใหม่ที่เป็นเทรนด์ของการสร้างผลกระทบเชิง
บวกต่อส่ิงแวดลอ้ม และเป็นกระแสที่จะเกิดขึ้นในกลุ่มของ
คนรุ่นใหม่ ส่ิงที่เป็นใจความส าคญัของกลุ่มผูบ้ริโภคกลุ่มน้ี 
คือ การรีไชเคิล และการเติมเต็ม โดยที่กลุ่มน้ีให้ความสนใจ
ในเร่ืองของการน าวสัดุไปรีไซเคิลแลว้ถูกน ากลบัมาใชใ้หม่ 

Low Carbon วตัถุดิบที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม หรือวตัถุดิบที่สามารถ
ผลิตโดยปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซดใ์นระดบัที่ต ่า 
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บทที่ 2 
ทบทวนวรรณกรรม 

 
 ในการศึกษาเร่ือง นวตักรรมการสร้างสรรค์ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรม
เส้นใยสาหร่ายในนากุง้ ส าหรับกลุ่มที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม ดว้ยแนวคิดซี
โร่เวสท์ น้ีผูวิ้จยัไดท้ าการศึกษาจากการรวบรวมเอกสาร งานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง รวมถึงการสัมภาษณ์
สอบถามผูเ้ช่ียวชาญทางดา้นวสัดุรวมถึงกระบวนการผลิต เพื่อน ามาวิเคราะห์ และสรุปเป็นแนวทาง
ในการพฒันานวตักรรม เพื่อออกแบบเคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุ้ง 
ส าหรับกลุ่มที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม ดว้ยแนวคิดซีโร่เวสท ์
 โดยงานวิจยัช้ินน้ีมีจุดมุ่งหมายเพื่อวางกรอบแนวคิดรวมถึงแนวทางในการออกแบบเคร่ือง
แต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ ส าหรับกลุ่มที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวก
ต่อส่ิงแวดลอ้ม ดว้ยแนวคิดซีโร่เวสท์ โดยการรวบรวมวรรณกรรมที่เก่ียวข้องในบทที่ 2 สามารถ
แบ่งเน้ือหาจากการศึกษาออกเป็น 8 ส่วนดงัน้ี 

 
ส่วนที่ 1 มลภาวะทางการเกษตรที่มีผลกระทบต่อการเลีย้งกุ้ง (พื้นที่ทดลอง จังหวัดเพชรบุรี) 
 1.1 แผนยทุธศาสตร์การขบัเคลื่อนดว้ยโมเดลเศรษฐกิจ BCG 
ส่วนที่ 2 การศึกษาแนวคิดการออกแบบเพื่อส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืน (Sustainable) 
 2.1  ความหมายและความส าคญัของแนวคิด Sustainable Fashion 
 2.2 แนวคิดและทฤษฎีการใชท้รัพยากรให้คุม้ค่า (REUSE) 
 2.3 แนวคิดและทฤษฎีการลดขยะให้เหลือศูนย ์(Zero Waste) 
 2.4 แนวคิดการออกแบบเพ่ิมประสิทธิภาพการน าส่ิงที่ไดจ้ากการท าการเกษตร/วตัถุดิบใน
ทอ้งถิ่นมาปรับใชใ้ห้เกิดประโยชน์ สูงสุด (Zero Waste Agriculture) 
 2.5 สรุปผลแนวคิดการออกแบบเพ่ือส่ิงแวดลอ้มอยา่งยัง่ยืน (Sustainable) 
ส่วนที่ 3 การศึกษาสาหร่าย 
 3.1 ความเป็นมาของสาหร่าย 
 3.2 ชนิด และประเภทของสาหร่ายน ้ากร่อย ที่แตกต่างจากทัว่ไป 
 3.3 คุณลกัษณะ และคุณสมบติัของสาหร่ายในนากุง้ (พ้ืนที่ทดลอง จงัหวดัเพชรบุรี) 
 3.4 สรุปขอ้มูลสาหร่าย 
ส่วนที่ 4 การศึกษาการน าเส้นใยสาหร่ายในนากุ้งมาใช้ในงานออกแบบ 
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 4.1 การศึกษากระบวนการแปรรูปเส้นใยธรรมชาติที่ทอผสมในกระบวนการทางงาน
หัตถกรรม 
 4.2 การศึกษากระบวนการแปรรูปเส้นใยในกระบวนการทางงานอุตสาหกรรม 

4.3 สรุปผลการพฒันาน าเส้นใยสาหร่ายมาใช้ในงานส่ิงทอ 
ส่วนที่ 5 ศึกษากลุ่มเป้าหมายที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม 
 5.1 ความหมายของกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม 
(Generation Y) 
 5.2 บุคลิกของกลุ่มเป้าหมายที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม 
 5.3 พฤติกรรมในการเลือกซ้ือสินคา้แฟชัน่และผลิตภณัฑข์องกลุ่มเป้าหมายที่ตอ้งการสร้าง
ผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม 
 5.4 สรุปแนวทางกลุ่มเป้าหมายที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม 
ส่วนที่ 6 แนวคิดทฤษฎีศิลปะที่จะน ามาประกอบการออกแบบ 
 6.1 แนวคิดทฤษฎีการร้ือโครสร้าง Deconstruction 
  6.1.1 แนวคิดทฤษฎีศิลปะ Deconstruction 
  6.1.2 Deconstruction กบั สถาปัตยกรรม 
 6.2 นกัออกแบบ และผลงาน Deconstruction 
  6.2.1 Peter Eisenman 
   6.2.1.1 City of Culture of Galicia, Spain 
   6.2.1.2 The Memorial to the Murdered Jews of Europe 
   6.2.1.3 Aronoff Center for Design and Art 
  6.2.2 Daniel Libeskind 
   6.2.2.1 Museum of Military 
   6.2.2.2 Royal Ontario Museum 
   6.2.2.3 Jewish Museum Berlin, Germany 
  6.2.3 Camille Kachani 
   6.2.3.1 Tomorrow Was Another Day 
  6.2.4 Frank Gehry 
   6.2.4.1 Brooklyn Atlantic Yards Masterplan 
   6.2.4.2 Memory of Sophie Calle's Flower   
 6.3 องคป์ระกอบที่ใชใ้นการออกแบบ 
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ส่วนที่ 7 การพัฒนาเคร่ืองแต่งกายบุรุษจากจากอดีตจนถึงกระแสนิยมร่วมสมัย 
 7.1 การพฒันาแบรนดสิ์นคา้เคร่ืองแต่งกาย Timeline mens wear  
 7.2 การพฒันาเคร่ืองแต่งกายสุภาพบุรุษ ที่มีแนวคิดความยัง่ยืน Runway mens wear 
 7.3 สรุปองคป์ระกอบเคร่ืองแต่งกายบุรุษ 
ส่วนที่ 8 ตลาดเคร่ืองแต่งกายบุรุษ 
 8.1 ระดบัตลาดสินคา้แฟชัน่ (Fashion Market Levels) 
  8.1.1 ตลาดสินคา้แฟชัน่ชั้นสูง (Couture Fashion) 
  8.1.2 ตลาดสินคา้แฟชัน่ส าเร็จรูป (Pret A Porter หรือ Ready to wear) 
 8.2 ประเภทของสินคา้แฟชัน่ที่จ าแนกตามระดบัตลาดสินคา้ 
  8.2.1 เคร่ืองแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง (Couture Fashion/Haute couture) หรือสินค้า
แฟชัน่ชั้นสูง 
  8.2.2 เคร่ืองแต่งกายแฟชั่นจากนักออกแบบ (Designer Fashion) หรือ ดีไซน์เนอร์
เคร่ืองแต่งกายส าเร็จรูป (Demi - couture) 
  8.2.3 เคร่ืองแต่งกายสินคา้แฟชัน่ส าเร็จรูป (PRET A PORTER Apparel) 
  8.2.4 เคร่ืองแต่งกายแฟชัน่พร้อมสวมใส่ (Ready to wear) 
 
ส่วนที่ 1 มลภาวะทางการเกษตรที่มีผลกระทบต่อการเลี้ยงกุง้ (พ้ืนที่ทดลอง จงัหวดัเพชรบุรี) 
 
 จงัหวดัเพชรบุรี มีพ้ืนที่ติดต่อกบัชายฝ่ังทะเลดา้นตะวนัออกติดต่อกบัอ่าวไทยตั้งแต่อ าเภอ
บา้นแหลมจนถึงอ าเภอชะอ า รวมระยะทางประมาณ 62 กิโลเมตร ท าให้อาชีพการประมงเป็นอาชีพ
ที่มีความส าคัญ และสร้างรายได้ให้กับจังหวัดสูงมาก จากข้อมูลพบว่าประมงการเลี้ ยงกุ ้งจาก
เกษตรกร 580 ราย ไดป้ริมาณผลผลิต 6,355.40 ตนั คิดเป็นมูลค่าการผลิต 1,271,081,600 บาท  
 มลภาวะ และปัญหาของเกษตรกรรมการท านากุ้งในพ้ืนที่ จงัหวดัเพชรบุรี โดยทั่วไปที่ส่งผล
กระทบต่อผลผลิต ไดแ้ก่ ส่ิงแวดลอ้มที่เส่ือมสภาพ สภาพที่กน้บ่อคุณภาพไม่ดี คุณภาพน ้าไม่เหมาะสม
ส าหรับการเจริญเติบโตของกุง้ท าให้กุง้อ่อนแอ ท าให้เกิดปัญหาภาวะโรคกุ้งต่างๆ และนอกจากน้ียงัมี
ปัญหาของวชัพืชที่ส่งผลกระทบต่อการเลี้ยงกุง้ คือ ปริมาณของสาหร่ายในนากุง้ที่เป็นปัญหา และส่งผล
กระทบต่อการเลี้ยงกุง้อย่างมาก ซ่ึงเกิดขึ้นตลอดทั้งปีแต่จะมีปริมาณมากในช่วงน ้ าจืดเขา้ ปริมาณของ
สาหร่ายจะมีผลต่อคุณภาพของน ้ าในกรณีที่บ่อเลี้ยงกุง้มีสาหร่ายมากเกินไป เมื่อลูกกุง้เขา้ไปติดจะ
ออกมาไม่ไดท้ าให้เสียผลผลิต อีกทั้งเมื่อสาหร่ายตายจะส่งผลให้เกิดปริมาณแอมโมเนียในน ้ ามาก
เกินไปท าให้เกิดการเน่าเสียส่งกลิ่นเหม็นจึงจ าเป็นตอ้งช้อนสาหร่ายออกจากบ่อ และเป็นค่าใชจ่้าย
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ค่าแรงในการก าจดั 500 บาทต่อวนั ตอ้งใช้อยา่งน้อย 5-6 คน ปริมาณสาหร่าย 1 ตนัต่อวนั ใช้เวลา
ในการเก็บ 10 วนั เป็นค่าใชจ่้าย 25,000 บาทต่อรอบการเก็บ (ณรงค ์แสงอิน, 2565) 
 

  
 

ภาพที ่ 1 ภาพแสดงปริมาณสาหร่ายในบ่อกุง้ 
ที่มา : มงคล อิงคุทานนท ์

 
 1.1 แผนยทุธศาสตร์การขบัเคลื่อนดว้ยโมเดลเศรษฐกิจ BCG 
 BCG Economy หรือ เศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียว (Bio-
Circular-Green Economy) คือ รูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจแบบใหม่สู่การพัฒนาที่ย ัง่ยืน ซ่ึงต่อ
ยอดจากโมเดลเดิมที่รัฐบาลพยายามผลักดันอยู่ คือ เศรษฐกิจชีวภาพ หรือ Bio Economy และ
สอดคล้องกบัหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงเพื่อน าพาประเทศไปสู่ Thailand 4.0 เป็นแนวคิดของ
การน าวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวตักรรมไปยกระดบัความสามารถในการแข่งขนัอย่างยัง่ยืน
ให้กบั 4 อุตสาหกรรมเป้าหมาย (S-curves) ตามนโยบายของรัฐบาล กล่าวคือ อุตสาหกรรมเกษตร
และอาหาร อุตสาหกรรมพลงังานและวสัดุ อุตสาหกรรมสุขภาพและการแพทย ์และอุตสาหกรรม
การท่องเที่ยวและบริการ โดยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวตักรรมจะช่วยพฒันาเศรษฐกิจฐาน
ราก เพ่ิมประสิทธิภาพให้กับผูผ้ลิตที่เป็นฐานการผลิตเดิมส่งเสริมให้เศรษฐกิจเติบโต แบบก้าว
กระโดด เช่น เกษตรกรและชุมชน ตลอดจนสนบัสนุนให้เกิดผูป้ระกอบการที่ผลิตสินคา้และบริการ
ที่มีมูลค่าเพ่ิมสูงหรือนวตักรรมที่ส าคญัจะสร้างส่ิงแวดลอ้มของไทยให้สมบูรณ์ นอกจากน้ี BCG ยงั
เป็นแนวทางการพฒันาที่สอดรับกบัเป้าหมายการพฒันาที่ย ัง่ยืน (Sustainable Development Goals: 
SDGs) ขององค์การสหประชาชาติอย่างน้อย 5 เป้าหมาย ไดแ้ก่ การผลิตและบริโภคที่ย ัง่ยืน การ
รับมือการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ การอนุรักษค์วามหลากหลาย ความร่วมมือเพื่อการพฒันาที่
ย ัง่ยืน และการลดความเหลื่อมล ้ า อีกทั้งยงัสอดรับกับปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงซ่ึงเป้าหมายการ
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พฒันาที่ย ัง่ยืน (SDGs) และหลักการของปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง (SEP) เป็นหลักส าคัญในการ
พฒันาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทย 
 โมเดล BCG ประกอบดว้ย เศรษฐกิจหลกั 3 ดา้น ที่จะตอ้งขบัเคลื่อนไปพร้อม ๆ กนั คือ  
 B = เศรษฐกิจชีวภาพ (Bio Economy) เป็นการน าความรู้ เทคโนโลยี และนวตักรรม มา
พฒันาต่อยอดจากฐานความเขม้แข็งเดิม นัน่ก็คือ ทรัพยากรชีวภาพ หรือผลผลิตทางการเกษตร เพ่ือ
เพ่ิมมูลค่าให้กบัสินคา้ เช่น การพฒันาพนัธ์ุขา้วที่มีธาตุอาหารสูง เป็นตน้  
 C = เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) เป็นการน าทรัพยากรมาใช้ให้เกิดประโยชน์
สูงสุดและคุม้ค่าที่สุด ที่ส าคญัคือการมุ่งไปที่ Zero Waste หรือการลดปริมาณของเสียให้นอ้ยลงหรือ
เท่ากบัศูนย ์ดว้ยการปรับกระบวนการผลิต เช่น การเปลี่ยนของเสียจากการผลิต  
 G = เศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) มุ่งเน้นการลดผลกระทบต่อโลกอย่างยัง่ยืน 
โดยเฉพาะความยัง่ยืนดา้นส่ิงแวดลอ้ม เช่น การใช้เอมไซม์จากจุลินทรียเ์พ่ือการฟอกกระดาษ การ
ใชส้ารชีวภณัฑก์ าจดัแมลงศตัรูพืชแทนการใชส้ารเคมี เป็นตน้  
 นอกจากน้ี เศรษฐกิจ BCG ยงัสนับสนุนการพัฒนานวัตกรรมที่เก่ียวข้องกับเศรษฐกิจ
หมุนเวียน คือ สามารถออกแบบผลิตภัณฑ์และกระบวนการผลิตเพื่อให้เกิดของเสียน้อยที่สุด 
ส่งเสริมการใช้ซ ้ า และให้ความส าคัญกบัการจดัการของเสียจากการผลิตและบริโภค ดว้ยการน า
วตัถุดิบที่ผ่านการผลิตและบริโภคแลว้เขา้สู่กระบวนการแปรสภาพเพื่อกลบัมาใช้ใหม่ ซ่ึงต่างจาก
ระบบเศรษฐกิจแบบดั้ งเดิม ที่ เน้นการใช้ทรัพยากร การผลิต และการสร้างของเสีย (Linear 
Economy) 
  1.1.1 บทบาทของอุตสาหกรรมส่ิงทอภายใตแ้นวคิด BCG Economy 
  ในส่วนของอุตสาหกรรมส่ิงทอของประเทศไทยเอง ไทยมีจุดแข็งด้านความ
หลากหลายทางชีวภาพ และใช้วัตถุดิบธรรมชาติในการผลิต อีกทั้ งผู ้ประกอบการไทยก็มี
ความสามารถในการผลิตส่ิงทอจากธรรมชาติและวสัดุรีไซเคิล การด าเนินการตามแนว BCG นั้น 
เป็นไปมากพอสมควร โดยผู้ประกอบการอาจไม่รู้ตัว ทั้ งการผลิตเส้นใยชีวภาพหรือการน า
ทรัพยากรหมุนเวียนมาใช้ ตัวอย่างเช่น ในอุตสาหกรรมต้นน ้ า ได้มีการน าเทคโนโลยีชีวภาพใน
กระบวนการผลิต ลดการใช้สารเคมี ลดการใช้พลงังาน ลดตน้ทุนการผลิต และมี การบ าบดัน ้ าเสีย 
อุตสาหกรรมกลางน ้ า ในส่วนของเส้นใย ไดม้ีการพฒันาเส้นใยธรรมชาติใหม่ เช่น การใช้ เส้นใย
สับปะรดที่เป็นของเสียทางการเกษตรแลว้แปรรูปมาเป็นผืนผา้ การใชเ้ส้นใยกญัชงที่ไม่ตอ้งใชย้าฆ่า
แมลงในการปลูกเหมือนฝ้าย การใช้เส้นใยนุ่นมาถกัทอร่วมกับเส้นใยอื่นๆเพ่ือให้มีสมบัติที่ดีขึ้น 
และเป็นพืชที่ไม่ตอ้งใช้น ้ า และยาฆ่าแมลง รวมทั้งการใช้เส้นใยประดิษฐ์ชนิดใหม่ที่เป็นมิตรกับ
ส่ิงแวดลอ้มและอุตสาหกรรมปลายน ้ า ไดม้ีการผลิตผลิตภณัฑน์ าร่องต่าง ๆ นอกจากน้ี ยงัมีการลด
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ขยะ เช่น การน าเศษผา้ที่เหลือจากการตัดเย็บ มาทอแทรกท าให้เกิดผ้าผืนใหม่ที่มีลวดลายและ
ผิวสัมผสัแตกต่างจากเดิม การใช้เส้นใยรีไซเคิลจากขวด PET การน าเศษผา้หรือเส้ือผา้เก่ามาตะกุย
ให้กลายเป็นเส้นใยแลว้น ากลบัมาทอเป็นผืนผา้ใหม่โดยไม่ตอ้งใช้น ้าใน การยอ้มสีเลยการเพ่ิมมูลค่า 
เช่น การน าผา้คา้งสต๊อกเพ่ิมลวดลายกราฟิกดว้ยการพิมพ ์หรือการน าเส้ือผา้ มือสองมาแต่งแตม้ดว้ย
ลวดลายบาติกกลายเป็นเส้ือใหม่สามารถน ากลบัมาใช้ไดอ้ีก ท าให้วสัดุที่เกือบจะเป็นขยะ กลายมา
เป็นวตัถุดิบตั้งตน้ของผลิตภณัฑ์ใหม่ที่มีมูลค่ามากขึ้นนอกจากน้ี ในปัจจุบนั เกษตรกรรมที่ปกป้อง
และฟ้ืนฟูสภาพของดินและความหลากหลายทางชีวภาพก าลงัเป็นที่สนใจของบริษทัแฟชั่น ทั้งน้ี 
แฟชั่นยัง่ยืนจะเน้นการลดของเสียให้น้อยที่สุด และการใช้วสัดุในการผลิตและการบริโภคให้นาน
ที่สุด 
  ถึงแมอุ้ตสาหกรรมส่ิงทอจะไม่ไดอ้ยู่ใน 4 อุตสาหกรรมที่รัฐบาลสนบัสนุนให้เป็น
อุตสาหกรรมน าร่องภายใต้ BCG แต่อุตสาหกรรมส่ิงทอก็นับเป็นอุตสาหกรรมที่ตอบสนองต่อ
แนวคิด BCG มากที่สุดกลุ่มหน่ึง โดยในส่วนของ Bio ก็ได้มีการใช้เส้นใยท าจากวสัดุธรรมชาติ 
Circular เป็นการผลิตที่หมุนเวียนทรัพยากร ไม่เกิดน ้าเสีย มีการน าไปใชใ้หม่ และการรีไซเคิล และ 
Green ก็เป็นการผลิตสินคา้ที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม และถึงแมอุ้ตสาหกรรมส่ิงทอจะไม่ไดร้วมอยู่
ใน 4 สาขาขา้งต้น แต่ก็เช่ือมโยงกันอยู่ โดยดา้นเกษตรและอาหาร พืชทุกชนิดมีเซลลูโลสมากอยู่
แลว้ อุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป จึงไม่ไดจ้บที่อาหาร แต่ครอบคลุมส่ิงทอดว้ย ส าหรับดา้นพลงังาน
และวัสดุ ส่ิงทอท าจากวัสดุทั้ งที่มาจากธรรมชาติและเส้นใยประดิษฐ์ นอกจากฝ้ายแล้ว วัสดุ
ทางเลือกยงัประกอบดว้ยใยกญัชงและใยสับปะรด เป็นต้น และมีการใช้เคมีชีวภาพ ส าหรับดา้น
สุขภาพและการแพทย์ อุตสาหกรรมส่ิงทอมีการพัฒนามาก ทั้ งหน้ากากอนามัย ชุด PPE และ
เคร่ืองมือแพทย์ ส่วนด้านการท่องเที่ยว ก็มี ส่ิงทอแฟชั่นเป็นส่วนประกอบ  (สถาบันพัฒนา
อุตสาหกรรมส่ิงทอ, 2564) 
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ตารางที่ 1 ตารางแสดงกรอบยทุธศาสตร์ 
ยุทธศาสตร์ สาขา แนวทางการด าเนินการ 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 
สร้างความยั่งยืนของฐาน
ท รั พ ย า ก ร แ ล ะ ค ว า ม
หลากหลายทางชีวภาพดว้ย
การจัดสมดุลระหว่างการ
อนุรักษก์บัการใชป้ระโยชน์ 

- 1. การพฒันาคลงัขอ้มูลดิจิทัลความหลายทางชีวภาพ
และวัฒนธรรมเพื่อการบริหารจัดการให้เกิดความ
สมดุลระหว่างการอนุรักษก์บัใชป้ระโยชน์ 
2. การอนุรักษ์ ฟ้ืนฟูทรัพยากรด้วยนวัตกรรมทาง
เทคโนโลยีและนวตักรรมทางสังคม 
3. การบริหารจัดการน ้ าให้เกิดความยัง่ยืนด้วยการ
อนุรักษ์ป่าต้นน ้ า และการพฒันาแพลตฟอร์มเพ่ือลด
การใช ้ลดการสูญเสีย การน ากลบัมาใชซ้ ้า 
และยกระดบัคุณภาพน ้าด่ืม น ้าใชใ้ห้สูงขึ้น 
4. การสร้างนกัวิจยัรุ่นใหม่ในสาขาที่เก่ียวขอ้งกบัความ
หลากหลายทางชีวภาพ และการเพ่ิมทกัษะการบริหาร
จดัการทรัพยากรให้แก่ชุมชนและคนรุ่นใหม่ 

ยุทธศาสตร์ที่ 2 
พฒันาชุมชนและเศรษฐกิจ
ฐานรากให้เข้มแข็งด้วยทุน
ท รั พ ย า ก ร  อั ต ลั ก ษ ณ์ 
ความคิดสร้างสรรค์ และ
เทคโนโลยีสมยัใหม่ 

- 1. การพัฒนาเศรษฐกิจภูมิภาคให้เติบโตด้วยรูปแบบ
ของระเบียงเศรษฐกิจ BCG 
2. น าทุนทางทรัพยากรความหลากหลายทางชีวภาพ
และวฒันธรรมไปสร้างอัตลักษณ์ของชุมชนเพื่อการ
พฒันาเศรษฐกิจฐานราก 
3. การใช้ทรัพยากรด้านเศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจ
หมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียวในพ้ืนที่  เพ่ือสร้าง
เศรษฐกิจให้ชุมชน 
4. พัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์สินค้าและบริการ
มูลค่าสูงจากความหลากหลายทางชีวภาพด้วยการ
ยกระดบัมาตรฐาน การสร้างนวตักรรม ตลอดจนการ
จดัการวตัถุดิบเหลือทิ้งจากการผลิตให้เป็นศูนย ์
5. การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากให้เติโตด้วยการใช้
เทคโนโลยีและนวตักรรมแบบบูรณาการดว้ยกลไกจตุ
ภ าคี  เช่น  กล ไกมหา วิท ยาลัย สู่ ต าบ ล  อุ ท ยาน
วิทยาศาสตร์ และคลสัเตอร์ 
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6. ยกระดบัคุณภาพ ความปลอดภยั และมาตรฐานของ
อาหารท้องถิ่น (Street Food/วิสาหกิจชุมชน) ด้วย 
Food Machinery และมาตรฐานการประกอบการที่ดี 
7. การสร้างและพฒันาบุคลากรให้มีทกัษะที่เอื้อต่อการ
พฒันาเศรษฐกิจฐานรากทั้ งระบบ เช่น การยกระดับ
ประสิทธิภาพการผลิต การควบคุมความปลอดภัย 
ความคิดสร้างสรรค ์ระบบประกนัคุณภาพ 
8. พฒันาตลาดและศักยภาพในการเข้าถึงตลาดทั้งใน
และนอกพ้ืนที่ดว้ยการใชต้ลกัษณ์ ความคิดสร้างสรรค ์
และแพลตฟอร์มการเช่ือมโยงตลาด 

ยุทธศาสตร์ที่ 3 
ย ก ร ะ ดั บ ก า ร พั ฒ น า
อุ ต ส า ห ก ร ร ม ภ า ย ใ ต้
เศรษฐกิจ BCG ให้สามารถ
แข่งขน้ไดอ้ยา่งยัง่ยืน 

การเกษตร 
และอาหาร 

1. การปรับเปลี่ยนระบบการเกษตรสู่ประสิทธิภาพสูง 
มาตรฐานสูง และมูลค่าสูงดว้ยการใช้ วทน.สนับสนุน
การยกระดับประสิทธิภาพการผลิตให้สูงขึ้น การผลิต
สินคา้เกษตรพรีเมียม เกษตรปลอดภัย และเพ่ิมความ
หลากหลายชนิดสินคา้ 
2. การขบัเคลื่อนเกษตรสู่การเป็นทั้ง B, C และ G ดว้ย
การบูรณาการเชิงพ้ืนที่ (Area Based) 
3. การแปรรูปสินคา้เกษตรขั้นสูง ดว้ยการแปรรูปเป็น
อาหารสุขภาพ อาหารทางการแพทย์ สารออกฤทธ์ิ 
สารส าคัญเพื่อเป็นวตัถุดิบของอุตสาหกรรมต่อเน่ือง 
รวมถึงโปรตีนจากแมลงหรือพืช 
4. ยกระดับป ระ สิท ธิภ าพการผลิ ตด้วยการน า
แพลตฟอร์มดิจิทัล เทคโนโลยีขั้นสูง ระบบอัตโนมัติ
มาใช้บริหารจดัการกระบวนการผลิตและการกระจาย
สินคา้สู่ผูบ้ริโภค 
5. การปรับปรุงกระบวนการผลิตสู่ระบบการผลิตสี
เขียวและการผลิตที่ย ัง่ยืน ลดการสูญเสียระหว่างการ
ผลิตและขยะอาหาร และยกระดับกระบวนการผลิต
ดว้ยเทคโนโลยีขั้นสูง 
6. การสร้างแบรนด์อาหารไทยในตลาดโลกด้วยการ
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ส่งเสริมการใช้วตัถุดิบไทย อตัลกัษณ์ และวฒันธรรม
ไทย 
7. การลงทุนและยกระดับโครงสร้างพ้ืนฐานด้าน
นวัตกรรมอาหาร เช่น หน่วยวิเคราะห์ทดสอบด้าน
อาหารฟังก์ชัน โรงงานต้นแบบผลิตอาหารฟังก์ชัน 
และสารประกอบ Functional Ingredients มาตรฐาน 
GMP 

สุขภาพ
และ 

การแพทย ์

1. การสร้างและยกระดับความสามารถในการพฒันา
และผลิตวัคซีน ยา และชีววัตถุในการป้องกันและ
ควบคุมโรคจากไวรัส และการเขา้สู่ตลาดสากล 
2. การยกระดับคุณภาพการรักษาสู่ระบบการแพทย์
แม่นย า ดว้ยการส่งเสริมให้มีการใช้บริการการแพทยจี์
โนมิกส์ และผลิตภัณฑ์การแพทย์ขั้นสูง (Advanced 
Therapy Medicinal Products: ATMPs) 
3. เร่งรัดการพัฒนาเคร่ืองมือและวสัดุทางการแพทย์
ดว้ยกลไกนวตักรรมแบบวิศวกรรมยอ้นกลบั 
4. ส่งเสริมการวิจัยทางคลินิก เพ่ือรองรับการขึ้ น
ทะเบียนผลิตภณัฑท์างการแพทยแ์ละสุขภาพ ไดแ้ก่ ยา 
วคัซีน อาหารสุขภาพ อาหารการแพทย ์
เคร่ืองส าอาง เคร่ืองมือแพทยแ์ละวสัดุทางการแพทย ์
5. ส่งเสริมการสร้างตลาดด้วยกลไกการขึ้นทะเบียน
นวตักรรม Sandbox การจดัซ้ือจดัจา้งภาครัฐ และปรับ
รู ป แ บ บ ก า ร จั ด ซ้ื อ จ า ก ร า ย ปี เป็ น  Multi-year 
Procurement 
6. ส ร้างบุ คลากรที่ มี ความ เช่ี ยวชาญ เพื่ อ รองรับ
อุตสาหกรรมและบริการการแพทยแ์ละสุขภาพ 

พลงังาน 
วสัดุ 

และเคมี
ชีวภาพ 

1. การสร้างโอกาสทางการตลาดแก่ผลิตภัณฑ์ชีวภาพ
ให้แข่งขนัอย่างเป็นธรรมด้วยกลไกการก าหนดราคา
คาร์บอน การจดัสรรคาร์บอนเครดิต 
และการลดอุปสรรคในการเขา้สู่ตลาด 
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2.การส่งเสริมการน าผลผลิตทางการเกษตรส่วนเกิน
และวสัดุเหลือทิ้งไปสร้างคุณค่าและมูลค่าเพ่ิม 
3. การใช้นวตักรรมชีวภาพเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ และ
การสร้างธุรกิจนวตักรรมให้แก่ SMEs 

การ
ท่องเที่ยว
และ

เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ 

1. การผลักดันให้ เกิดการน าโมเดลการท่องเที่ ยว
รูปแบบใหม่ เช่น Happy Model เพื่อกระจายรายได้
อยา่งทัว่ถึงไปสู่เมืองรอง ลดความเหลื่อมล ้า 
และมุ่งสู่การพฒันาอยา่งยัง่ยืน 
2. การส่งเสริมการท่องเที่ยวยัง่ยืนและการท่องเที่ยวสี
เขียวเพือ่รักษาส่ิงแวดลอ้มตามแนวทาง Happy Model 
3. การกระจายนักท่องเที่ยวสู่เมืองรองด้วยการพฒันา
สินค้าและบริการในเมืองท่องเที่ยวรองโดยใช้อัต
ลกัษณ์ทอ้งถิ่น พฒันาเร่ืองราวการอ านวยความสะดวก 
และความปลอดภยั และพฒันาองค์ความรู้ดว้ย Digital 
Technology 
4. การขยายตลาดการท่องเที่ยวดว้ยการส่งเสริมพฒันา
ระบบการจ่ายเงินแบบ  One Payment System เพื่ อ
อ านวยความสะดวกและรวบรวม 
ขอ้มูลพฤติกรรมการใชจ่้าย 
5. การส่งเสริมการท่องเที่ยวคุณภาพสูงผ่านการจดังาน
ประชุมและนิทรรศการ กีฬา และอี เวนต์ (Event) 
ขนาดใหญ่ 

เศรษฐกิจ
หมุนเวียน 

1. การพฒันาเศรษฐกิจด้วยโอกาสการลงทุนและการ
สร้างตลาดดว้ยโมเดลธุรกิจเศรษฐกิจหมุนเวียน 
2. การส่งเสริมงานวิจัย เทคโนโลยี และนวัตกรรม
เพื่อให้เกิดคิดคน้ผลิตภณัฑ์และบริการใหม่จากการน า
ของเสียกลบัมาใชใ้หม่ 
3. การพฒันาแพลตฟอร์มและโครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือ
ส่งเสริมการขับเคลื่อนเศรษฐกิจหมุนเวียนอย่างเป็น
ระบบ 
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4. การสร้างระบบกลไกการบริหารจดัการที่เอื้ออ านวย
ต่อการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจหมุนเวียนของประเทศ 
5. การสร้างก าลังคนที่มีความรู้และความเข้าใจ ผ่าน
การถ่ายทอดองค์ความรู้จากการอบรมหรือหลกัสูตร 
รวมทั้งสร้างความตระหนกัในการผลิต 
และบริโภคที่ย ัง่ยืนเพ่ือขบัเคลื่อนเศรษฐกิจหมุนเวียน 

ยุทธศาสตร์ที่ 4 
เสริมสร้างความสามารถใน
การตอบสนองต่อกระแส
การเปลี่ยนแปลงของโลก 

 การยกระดับความสามารถของก าลังคนในสาขา BCG 
- การสร้างและพัฒนาผู้ประกอบการรุ่นใหม่ และผู้
ประกอบธุรกิจนวตักรรมดา้น BCG 
- การสร้างและพัฒนาก าลังคนที่สนับสนุนการน า
ความรู้ เทคโนโลยี และนวตักรรมดา้น 
BCG ในการพฒันาเศรษฐกิจและสังคม 
ระดบัพ้ืนที่ 
- ก า ร ส่ ง เส ริ ม ใ ห้ มี ก า ร เพ่ิ ม จ าน วน นั ก วิ จั ย 
นักวิทยาศาสตร์ วิศวกร นักเทคนิค เพื่อพฒันาหรือต่อ
ยอดองคค์วามรู้ เทคโนโลยี นวตักรรมดา้น BCG 
- การส่งเสริมการพฒันาความรู้ และทกัษะบุคลากรใน
ภาคอุตสาหกรรมให้ทันสมยัรองรับการเปลี่ยนแปลง
ทางเทคโนโลยีของโลก 
การลงทุนโครงสร้างพื้นฐานทาง วทน. 
- Biobank 
- อุทยานวิทยาศาสตร์ 
- Omics Center 
- Genomics Thailand 
- High Performance Computing 
- Sustainable Manufacturing Center 
- Biorefinery Pilot Plant 
- Pilot Plant 
- OECD GLP 
- โรงงานตน้แบบมาตรฐาน GMP 
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การลงทุนโครงสร้างพื้นฐานด้านคุณภาพ 
- การวิจยัทางคลินิก 
- การวิเคราะห์ทดสอบความเป็นพิษ 
- การวิเคราะห์ทดสอบสารตกคา้งในผลิตภณัฑเ์กษตร 
- การวิเคราะห์ทดสอบเช้ือก่อโรคในอาหาร 
- การวิเคราะห์ทดสอบเพื่อการยืนยนัคุณสมบัติของ
สารออกฤทธ์ิ 
- การวิเคราะห์ทดสอบเคร่ืองมือ 
และอุปกรณ์ทางการแพทย ์
การพัฒนาเทคโนโลยีขั้นแนวหน้า 
- การสร้างและพัฒนาก าลังคนเช่ียวชาญ ด้วยการ
เช่ือมโยงเครือข่ายต่างประเทศ ระบบนิเวศนวตักรรม 
ระบบผลตอบแทนที่จูงใจ 
- มาตรการในการให้ก าลังคนระดับสูง มาท างานใน
ประเทศไดส้ะดวก เช่น Smart VISA 

 
  แผนยุทธศาสตร์การขบัเคลื่อนดว้ยโมเดลเศรษฐกิจ BCG ภายใตแ้ผนยุทธศาสตร์ที่ 
3 ว่าด้วยเร่ือง การยกระดับการพฒันาอุตสาหกรรมภายใต้เศรษฐกิจ BCG ให้สามารถแข่งขันได้อย่าง
ยัง่ยืน ในดา้นพลงังาน วสัดุและเคมีชีวภาพ โดยมีแนวทางการด าเนินการ คือการส่งเสริมการน าผลผลิต
ทางการเกษตรส่วนเกิน และวสัดุเหลือทิ้งไปสร้างคุณค่า และมูลค่าเพ่ิม อีกทั้ งยงัสอดคล้องกับด้าน
เศรษฐกิจหมุนเวียน ที่มีแนวทางการด าเนินการ คือการส่งเสริมงานวิจัย เทคโนโลยี และนวตักรรม
เพื่อให้เกิดการคิดค้นผลิตภัณฑ์ และบริการใหม่จากการน าของเสียกลับมาใช้ใหม่ (กระทรวงการ
อุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม, 2564) โดยมีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือการอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู 
จัดการการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรชีวภาพ/วัฒนธรรม การสร้างคุณค่า (Value creation) จาก
ทรัพยากรชีวภาพ/วฒันธรรม และการสร้างความสามารถในการพึ่งตนเองภายใตส่ิ้งแวดลอ้มอยา่งยัง่ยืน 
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ส่วนที่ 2 การศึกษาแนวคิดการออกแบบเพ่ือส่ิงแวดลอ้มอยา่งยัง่ยืน (Sustainable) 
 
 “ความยัง่ยืน (Sustainability)” มีค าจ ากดัความที่กวา้งขวางภายใตมุ้มมองที่หลากหลาย โดย
มีความหมายไม่เพียงแต่ดา้นของส่ิงแวดลอ้ม และทรัพยากร แต่ยงัสามารถให้ความหมายครอบคลุม
ถึงดา้นสังคม และการพฒันาเศรษฐกิจไดด้ว้ย ในช่วงปลายศตวรรษที่ 20 ไดม้ีแนวคิดในดา้นการ
ส่งเสริมความยุติธรรม ดา้นสังคมดา้นอนุรักษนิ์ยม และมีนโยบายความร่วมมือระหว่างประเทศ เพื่อ
พฒันาและยกระดบัคุณภาพชีวิตและความเป็นอยู่ที่ดีของคนในสังคม จึงไดม้ีการรวบรวมแนวคิด
เหล่าน้ีมาสู่แนวคิดที่เรียกว่า “การพฒันาอยา่งยัง่ยืน (Sustainable Development)” โดยไดม้ีค านิยาม
ของค าว่า “ความยัง่ยืน” ออกมาหลากหลายมิติ ดงัน้ี 
 นิยามของคณะกรรมาธิการบรันดท์แลนด์ (Brundtland Commission) ปี 1987 ในรายงาน 
“Our Common Future” ของคณะกรรมาธิการบรันดท์แลนด์ (Brundtland Commission) ได้ให้ค า
นิยามของการพฒันาอย่างยัง่ยืนว่า “การพฒันาที่ตอบสนองความตอ้งการในปัจจุบนั โดยปราศจาก
การประนีประนอมความสามารถของประชากรในอนาคต ในการตอบสนองความตอ้งการดา้นต่าง 
ๆ” โดยความยัง่ยืนตอ้งมีความครอบคลุมทุกแง่มุม ในมิติการอนุรักษ์ส่ิงแวดลอ้ม สังคม เศรษฐกิจ 
เพ่ือการสร้างความเจริญที่ย ัง่ยืน 
 

 
 

ภาพที่ 2 ภาพแสดงมิติการอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม สังคม เศรษฐกิจ 
ที่มา : https://online.anyflip.com/bpnjl/fqqy/mobile/ 
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  1) ความยัง่ยืนด้านส่ิงแวดล้อม (Environmental Sustainability) ความมั่นคงด้าน
ระบบนิเวศ ทั้งด้านทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม จะต้องมีการรักษาดุลยภาพในด้านการ
อุปโภคบริโภค และการอนุรักษ ์รวมไปถึงการหาแนวทางในการทดแทนและหมุนเวียนทรัพยากรที่
ถูกมนุษยน์ าไปใช ้
  2) ความยัง่ยืนดา้นเศรษฐกิจ (Economic Sustainability) สภาพสังคมของประชากร
ทัว่โลกจ าเป็นจะตอ้งมีการรักษาความมัน่คงในแต่ละประเทศ เพ่ือให้สามารถช่วยเหลือตนเองได ้
และประชากรจะต้องสามารถเข้าถึงแหล่งทรัพยากรต่าง ๆ ด้านการเงิน ดังนั้นจึงมีความจ าเป็น
จะตอ้งสร้างระบบเศรษฐกิจที่สมบูรณ์และสามารถเขา้ถึงทุกคนไดอ้ยา่งมัน่คงปลอดภยั 
  3) ความยัง่ยืนดา้นสังคม (Social Sustainability)สิทธิเสรีภาพและความตอ้งการขั้น
พ้ืนฐานของมนุษย์ เป็นปัจจัยที่ทุกคนพึงมีเพื่อการเข้าถึงแหล่งทรัพยากรต่าง ๆ เพื่อการสร้าง
คุณภาพชีวิตที่ดี ดงันั้นชุมชนที่ย ัง่ยืนจะตอ้งประกอบดว้ยผูน้ าชุมชนที่มีความยุติธรรม และสามารถ
สร้างความมัน่คงในดา้นสิทธิส่วนบุคคล สิทธิแรงงาน รวมถึงสิทธิดา้นวฒันธรรม ผ่านการเคารพ
ซ่ึงกนัและกนั เพื่อความเป็นระเบียบเรียบร้อยและป้องกนัความแตกแยกทางสังคม 
 นิยามจากมหาวิทยาลยัแอลเบอร์ตา (University of Alberta) ปี พ.ศ. 2553 คณะกรรมการที่
ปรึกษาจากส านักงานแห่งความยัง่ยืน (Office of Sustainability) จากมหาวิทยาลัยแอลเบอร์ตา ได้
ให้ค านิยามของ “ความยัง่ยืน” ดงัน้ี “ความยัง่ยืนเป็นกระบวนการของการด ารงชีวิตโดยปราศจาก
ข้อจ ากัดด้านกายภาพ การใช้ทรัพยากรธรรมชาติและทางสังคม ในด้านที่ก่อให้เกิดระบบการ
ด ารงชีวิตที่ให้มนุษยส์ามารถมุ่งไปถึงความมัน่คงได้” “ความยัง่ยืน” หมายถึง การบูรณาการด้าน
คุณภาพของส่ิงแวดลอ้ม ความเท่าเทียมดา้นสังคม และการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจ เพ่ือให้เกิดชุมชนที่มี
สุขภาวะที่ดี มีความหลากหลาย และมีความยืดหยุ่นจากรุ่นสู่รุ่น ผ่านกระบวนการประยกุต์ใช้องค์
ความรู้ที่ซบัซ้อนในดา้นต่าง ๆ 
 นิยามจากส านักงานปกป้องส่ิงแวดลอ้มสหรัฐ (Environmental Protection Agency: EPA) 
ปี พ.ศ. 2554 EPA ให้ค านิยามเก่ียวกบัความยัง่ยืนว่า เป็นแนวคิดที่อยูบ่นหลกัการพ้ืนฐาน ที่ว่า “ทุก
ส่ิงทุกอย่างที่ เราต้องการเพ่ือความอยู่รอดและความเป็นอยู่ที่ดีนั้ น ขึ้ นอยู่กับส่ิงแวดล้อมทาง
ธรรมชาติทั้งทางตรงและทางออ้ม ในการสร้างยัง่ยืนให้เป็นจริงจะตอ้งผ่านกระบวนการสร้างและ
รักษาสภาพการณ์ดา้นการอยู่ร่วมกนัระหว่างมนุษยแ์ละธรรมชาติ เพื่อส่งเสริมคนยุคปัจจุบนั และ
อนาคต” 
 นิยามจากมหาวิทยาลยัแคลิฟอร์เนียลอสแอนเจลิส ปี พ.ศ. 2564 มหาวิทยาลยัแคลิฟอร์เนีย 
ลอสแอนเจลิส (UCLA) มีแนวคิดดา้นความยัง่ยืนว่า แบบปฏิบติัเพ่ือความยัง่ยืนจะตอ้งสนับสนุน
การอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มทรัพยากรมนุษย ์รวมถึงคุณภาพและการขบัเคลื่อนดา้นเศรษฐกิจ ดงันั้นการ
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สร้างความยัง่ยืนจะตอ้งค านึงถึงการใช้ทรัพยากรอย่างจ ากดัให้คุม้ค่า และมการรักษาส าหรับความ
จ าเป็นในระยะยาว รวมถึงผลจากการน าทรัพยากรไปใช้ในรูปแบบต่าง ๆ โดยค านึงส่ิงที่คนรุ่นหลงั
จะไดรั้บหรือประสบพบเจอในอนาคต 
 จากการพฒันาภาคอุตสาหกรรมและเทคโนโลยีทัว่โลก การขยายเมือง (Urbanization) และ
การใช้ทรัพยากรอยา่งส้ินเปลือง ประกอบกบัการเพ่ิมขึ้นของจ านวนประชากรจาก 2.9 พนัลา้นคน
ในปี พ.ศ. 2500 เป็น 7.9 พันล้านคนในปี พ.ศ. 2564 และความต้องการที่ไม่ส้ินสุดของมนุษย ์
ก่อให้เกิดปัญหาความไม่สมดุลดา้นต่าง ๆ ในหลากหลายมิติ ไดแ้ก่ ความไม่สมดุลของระบบนิเวศ 
ทั้งการสูญเสียความหลากหลายทางชีวภาพ ส่ิงมีชีวิตหลายสายพนัธ์ุเร่ิมหายไปจากธรรมชาติ และ
ภาวะโลกรวน (Climate Change) และปัญหาดา้นเศรษฐกิจที่มีความบิดเบือนในด้านการกระจาย
รายไดแ้ละสวสัดิการทางสังคมที่เหมาะสม รวมถึงปัญหาความไม่สมดุลดา้นสังคม จากผลกระทบ
ของการเขา้ถึงสวสัดิการและแหล่งรายได ้ท าให้เกิดความเหลื่อมล ้าในการเขา้ถึงระบบการศึกษาที่มี
คุณภาพ แหล่งตลาดงานในประเทศ และการรักษาพยาบาล ปัญหาเหล่าน้ีร้ายแรงจนสามารถน าไปสู่
ความหายนะของมนุษยชาติโดยมีสาเหตุมาจากการจัดสรรทรัพยากรอย่างไม่ถูกต้อง การใช้
ทรัพยากรในภาคอุตสาหกรรมอย่างส้ินเปลือง และขาดการก าจดัหรือการน ากลบัมาใช้ใหม่อย่าง
เหมาะสม การท าลายธรรมชาติ พ้ืนที่ป่าที่ลดลงเหลือเพียง 31.68% ของประเทศไทยในปี พ.ศ. 2563 
และส่งผลต่อจ านวนประชากร เกิดความเหลื่อมล ้าทางสังคมต่าง ๆ ไปจนถึงความอดอยาก และ
เศรษฐกิจตกต ่าแบบเร้ือรัง 
 ในหนังสือ  World Out of Balance ปี  พ.ศ. 2547 เขี ยนโดย Paul A. Laudicina ผู ้ก่อตั้ ง 
Global Business Policy Council (GBPC) ได้เสนอว่า เราต้องตระหนักถึงการเตรียมตัว และสร้าง
ความเข้าใจถึงสภาพของโลก ภายนอกที่ เปลี่ยนแปลงไปอย่างไร้ดุลยภาพ โดยศูนย์วิจัยและ
นวตักรรมเพ่ือความยัง่ยืน (RISC) เสนอบางส่วนจากกรอบแนวคิดวิเคราะห์ 4 ประการในการสร้าง
ความเข้าใจต่อการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมของโลก ตลอดจนเสนอมุมมองที่ว่าโลกใน
อนาคตจะเผชิญกบัสภาพแวดลอ้มใดบา้ง ปัจจยัส าคญั 4 ประการ ที่มีอิทธิพลต่อการเปลี่ยนแปลง
สภาพแวดลอ้มของโลกในอนาคตดงัน้ี 
  1) การเปลี่ยนแปลงตามกระแสโลกาภิวฒัน์ (Globalization) 
  โลกาภิวตัน์ หมายถึง สภาพที่ปัจเจกบุคคล กลุ่มคน และชาติ ลว้น เก่ียวเน่ืองเป็น
หน่ึงเดียวกนั ทุกส่วนของโลกถูกเช่ือมโยงกนั โดยไม่มีพรมแดนขวางกั้น โลกใบน้ีเป็นดงั “Global 
Village” ทุกคนจึงเป็น “พลเมืองโลก” (Global Citizen) ภายใตว้ฒันธรรมร่วมกนัที่เรียกว่า “Global 
Culture” โดยกระแสโลกาภิวตัน์เป็นกระแสที่ไม่สามารถหยดุยั้งไดแ้ละมีแนวโนม้ที่จะเปลี่ยนแปลง
โลกมากขึ้นในอนาคต 
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  นับตั้งแต่ช่วงสมัยศตวรรษที่ 1 เกิดเส้นทางสายไหม สินค้าจากประเทศจีนเร่ิม
จ าหน่ายในประเทศแถบยุโรป ไปจนถึงการปฏิวตัิวิทยาศาสตร์ การพฒันาภาคอุตสาหกรรม การ
พฒันาคมนาคมและเส้นทางการคา้ระหว่างประเทศ ท าให้การเช่ือมต่อกับประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก
แพร่หลายมากขึ้น จนกระทั่งในปลายศตวรรษที่ 18 ได้เกิด “คลื่นลูกแรกของโลกาภิวตัน์ (First 
Wave of Globalization)” ในสหราชอาณาจกัร ไปจนถึงช่วงหลงัสงครามโลกคร้ังที่ 2 หรือ “คลื่นลูก
ที่สองของโลกาภิวตัน์ (Second and Third Wave of Globalization)” ที่เป็นจุดเร่ิมตน้ของการพฒันา
เศรษฐกิจทัว่โลก และการปฏิวติัอุตสาหกรรม เช่น การผลิตยานพาหนะ การพฒันาเส้นทางการคา้
ระหว่างประเทศ และระดับของ GDP (Gross Domestic Products) ของแต่ละประเทศสูงขึ้น และ
จ านวนประชากรที่เป็นชนชั้นกลางเพ่ิมมากขึ้นอย่างไรก็ตาม ผลจากกระแสโลกาภิวตัน์ท าให้เกิด
การแข่งขันในแวดวงธุรกิจอย่างรุนแรงและก่อให้เกิดแนวคิดโลกการค้าเสรีไร้พรมแดน การ
เคลื่อนยา้ยของเงินทุนในตลาดโลกก่อให้เกิดช่องว่างระหว่างความเหลื่อมล ้าทางสังคมในประเทศ
ต่าง ๆ รวมไปถึงปัญหาความขาดแคลนด้านทรัพยากรและการสูญเสียพ้ืนที่ธรรมชาติและ
ส่ิงแวดล้อม แต่กระแสโลกาภิวตัน์ก็เป็นปัจจัยส าคัญที่ช่วยให้ประเทศพัฒนาเชิงอุตสาหกรรม 
ดงันั้นการวางโครงสร้างการบริหารจดัการเศรษฐกิจประเทศที่ดี และการประเมินหรือการคาดการณ์
การเปลี่ยนแปลงที่แม่นย า ท าให้สามารถรองรับความเปลี่ยนแปลงและลดผลกระทบจากกระแส
โลกาภิวตัน์ ทั้งดา้นเศรษฐกิจ ส่ิงแวดลอ้ม และความเป็นอยูท่ี่ดีของประชาชนจึงยงัเป็นแนวทางใน
การพฒันาต่อไป 
  2) การเปลี่ยนแปลงในโครงสร้างประชากรของโลก (Demographic Shifts) 
  โครงสร้างประชากรของโลกในอนาคตจะเผชิญกบัการเปลี่ยนแปลงของอตัราการ
เจริญพนัธ์ุ (Fertility Rates) ซ่ึงจะเห็นไดว่้าอตัราการเกิดมีแนวโนม้ที่จะลดลง จากอตัราของวยัเจริญ
พนัธ์ุน้อยลงในกลุ่มประเทศก าลงัพฒันา นอกจากน้ีอตัราการตายลดลงจากการที่ผูสู้งวยัอายุยืนยาว
ขึ้น อัตราการเกิดของเด็กก็มีแนวโน้มลดลงจากปี พ.ศ. 2493 เทียบกับปี พ.ศ. 2563 ซ่ึงมีผลต่อ
อตัราส่วนของจ านวนประชากร และจ านวนของวยัแรงงานในอนาคตที่จะนอ้ยลง ส่งผลกระทบต่อ
จ านวนภาษีที่ใช้ในการพฒันาประเทศ เช่น สังคมที่มีสัดส่วนผู้สูงอายุมาก ภาครัฐต้องรับภาระ
ค่าใช้จ่ายทางดา้นสุขภาพ การรักษาพยาบาล การเพ่ิมสวสัดิการ และเงินสงเคราะห์ให้แก่ผูสู้งอาย ุ
ซ่ึงรายจ่ายที่เพ่ิมขึ้นน้ีอาจน าไปสู่การขาดดุลงบประมาณและการสะสมหน้ีสาธารณะ และส่งผลให้
คนรุ่นใหม่ตอ้งเสียภาษีส าหรับค่าใชจ่้ายดงักล่าวมากขึ้น เป็นตน้ 
  อ้างอิงจากข้อมูลของส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจ และสังคมแห่ งชาติ 
สัดส่วนประชากรผูสู้งอายุ (60 ปีขึ้นไป) ในประเทศไทยในปี พ.ศ. 2563 มีจ านวน 12 ลา้นคน คิด
เป็น 18% ของประชากรทั้งหมด และจะเพ่ิมเป็น 20.42 ล้านคน หรือคิดเป็น 31.28% ในปี พ.ศ. 
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2583 ขณะที่ประชากรวยัแรงงาน (15-59 ปี) มีแนวโน้มลดลงจาก 43.26 ล้านคน หรือ 65% ในปี 
พ.ศ. 2563 เป็น 36.5 ลา้นคน หรือ 56% ในปี พ.ศ. 2583 สาเหตุที่ท าให้อตัราการเกิดลดลงเกิดจาก
ปัจจยัต่างๆ เช่น การศึกษาที่ดีขึ้นท าให้คนมีโอกาสท างาน และมีอิสระทางการเงินสูง สภาพวิถีชีวิต
ที่อยูอ่าศยัแบบเมืองใหญ่และค่าใชจ่้ายค่าครองชีพที่สูงขึ้น เป็นตน้ ในกลุ่มประเทศที่พฒันาแลว้ เช่น 
ประเทศญี่ปุ่ น พบว่ามีอตัราการเกิดต ่าในขณะที่มีประชากรมีอายขุยัเฉลี่ยสูงสุดในโลกเป็นอนัดบั 2 
ท าให้จ านวนผูสู้งอายมุากกว่า 65 ปี มีจ านวนถึง 36.4 ลา้นคน (ร้อยละ 28.3 ต่อประชากรทั้งหมดใน
ประเทศในปี พ.ศ. 2563) ซ่ึงในไม่ช้าอาจจะไม่มีคนในวยัหนุ่มสาวเพียงพอที่จะดูแลคนสูงอายทุี่มี
จ านวนมาก ท าให้ประเทศตอ้งพยายามหาแนวทางเพ่ิมความสามารถในการผลิต (Productivity) ท า
ให้กลุ่มวยัท างานจะตอ้งมีทกัษะในการผลิตสูงขึ้น หรืออาจจ าเป็นตอ้งรับแรงงานอพยพจากต่างชาติ
เข้ามาในประเทศเพื่อลดปัญหาการขาดแคลนแรงงานประเทศไทยและหลายประเทศจะเร่ิมเขา้สู่
สังคมผูสู้งอาย ุโดยกลุ่มผูสู้งอายุจะมีบทบาทในการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจในอนาคตมากขึ้น สืบเน่ือง
จากที่อตัราการเกิดที่ลดลง ภาวะเศรษฐกิจการเมือง การปกครอง ไปจนถึงค่านิยมและทศันคติใน
สังคมทั้งน้ีแต่ละประเทศทั่วโลกจึงจ าเป็นต้องมีนโยบายและสวสัดิการที่เหมาะสมในการรองรับ
ประชากรกลุ่มน้ี เช่น สวสัดิการดา้นสุขภาพ การสนับสนุนการจา้งงาน การขยายอายุเกษียณ และ
การส่งเสริมคุณภาพชีวิตที่ดีของกลุ่มผูสู้งอายเุพื่อสร้างสุขภาวะที่ดี (Well-Being) ในสังคม 
  3) การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูบ้ริโภคกลุ่มใหม่ (The New Consumer) 
  ในอนาคตสินคา้และพฤติกรรมของการบริโภคและลกัษณะของกลุ่มผูบ้ริโภคจะ
เปลี่ยนแปลง โดยมีผลมาจากปัจจยัดา้นเศรษฐกิจทรัพยากร การเปลี่ยนแปลงของโครงสร้างทางดา้น
ประชากร และการพฒันาเทคโนโลยี สามารถสรุปไดด้งัต่อไปน้ี 
  - การเปลี่ยนแปลงราคาและคุณภาพของสินค้า (Rice and Beans) จากความ
เปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมและเศรษฐกิจอย่างรวดเร็วและรุนแรง สร้างผลกระทบต่อ
ทรัพยากรและส่ิงแวดลอ้ม เช่น ประเทศต่าง ๆ จะเร่ิมมีการจดัสรรทรัพยากรที่มีอยูอ่ยา่งจ ากดัมาก
ขึ้น ทั้งในดา้นการรักษาความมัน่คงดา้นอาหารให้เพียงพอต่อการบริโภค แร่ธาตุต่าง ๆ ที่ก  าลงัหมด
ไปจากโลกจะมีราคาสูงขึ้น โดยองค์กร Global Footprint Network (GFN) ระบุว่า ประชากรโลก
ตอ้งการโลกถึง 1.7 ใบ เพื่อที่จะสามารถจดัสรรทรัพยากรให้รองรับต่อความตอ้งการได ้
  ด้านเทคโนโลยีและวิทยาศาสตร์ เมื่อลดความเหลื่อมล ้ าทางเทคโนโลยีและ
ความกา้วหนา้ทางวิทยาศาสตร์ ประกอบกบักลุ่มผูบ้ริโภคในระดบักลางเพ่ิมขึ้น ก าลงัซ้ือและความ
ตอ้งกาทรัพยากรมากขึ้น ท าให้การผลิตสินคา้ที่มีคุณภาพแต่ราคาไม่สูงมากนัก จะช่วยตอบสนอง
กลุ่มผูบ้ริโภคระดบักลาง เช่นสามารถซ้ือสินคา้โทรศพัท์ Smart phone ที่มีคุณภาพดีและราคาไม่สูง
ได ้เป็นตน้ 
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  - ตลาดการคา้ขยายตวัทัว่โลก (World Bazaar) การแพร่ระบาดของโควิด-19 ส่งผล
กระทบด้านเศรษฐกิจทัว่โลก องค์การการคา้โลก (WTO) คาดการณ์ว่าการคา้โลกในปี พ.ศ. 2564 
จะขยายตวั 10.8% และปี พ.ศ. 2565 จะขยายตวั 4.7% เป็นผลจากสัญญาณการฟ้ืนตวัของตัวเลข 
GDP (Gross Domestic Products) โดยสัญญาณเศรษฐกิจปีพ.ศ. 2565 GDP อาจจะขยายตวั 4.1% 
   หากภาวะเศรษฐกิจของโลกมีการฟ้ืนตวัในยุคหลงัโควิด-19 (Post Covid-19) จะ
ส่งผลต่อความต้องการของผูบ้ริโภคขยายวงกวา้ง ทั้ งน้ีการฟ้ืนตัวจะเร็วหรือช้า ขึ้นอยู่กับปัจจัย
ส าคัญ เช่น วคัซีน การไดรั้บวคัซีนจะส่งผลโดยตรงต่อการบริการ การค้าขาย การท่องเที่ยว การ
ขนส่ง และสายการบินนอกจากน้ีการใชเ้ทคโนโลยียงัคงมีความส าคญัอยา่งต่อเน่ืองไม่ว่าจะผ่านทาง
ระบบอินเทอร์เน็ตหรืออื่น ๆ ที่จะช่วยสนบัสนุนให้เกิดการเติบโตของเศรษฐกิจอีกดว้ย 
  - กลุ่มลูกค้ามือเติบ (Big Spenders)หากประเทศก าลงัพฒันามีความเจริญเติบโต
ดา้นเศรษฐกิจอย่างต่อเน่ือง จะท าให้กลุ่มผูบ้ริโภควยัท างานผูม้ีรายได้และก าลงัซ้ือสูงซ่ึงมกันิยม
บริโภคหรือซ้ือสินคา้ที่ทันสมัย หรือซ้ือนวตักรรมและเทคโนโลยีสูงจากประเทศในแถบอเมริกา
และยุโรป เช่น พฤติกรรมของกลุ่มผูบ้ริโภคที่มีก  าลังซ้ือสูงในประเทศจีน ญี่ปุ่ น และอินเดีย มกัมี
การซ้ือและใชโ้ทรศพัท ์Smart phone จากสหรัฐอเมริกา เป็นตน้ 
  4) ปัญหาด้านทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม (Natural Resources and the 
Environment) 
  ความเจริญกา้วหน้าทางเศรษฐกิจและเทคโนโลยีในการปฏิวตัิอุตสาหกรรมยคุที่ 3 
(ปี พ.ศ. 2512 ถึงช่วงตน้ปี พ.ศ. 2543) การเพ่ิมขึ้นของประชากรและอายุขยัเฉลี่ยเพ่ิมขึ้น การพฒันา
เศรษฐกิจแบบทุนนิยมที่สนองความต้องการที่ไม่จ ากัดของมนุษย์ล้วนส่งผลกระทบต่อการ
เปลี่ยนแปลงทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อมอย่างมีนัยส าคัญ เช่น กระบวนการผลิตใน
อุตสาหกรรมส่งผลต่อการสูญเสียทรัพยากรธรรมชาติ การสูญเสียความหลากหลายทางชีวภาพ 
มลภาวะที่เพ่ิมขึ้น และภาวะโลกรวน(Climate Change) โดยรายงานขององค์การสหประชาชาติ 
(UN) ปี 2018 ระบุว่า อุณหภูมิโลกโดยเฉลี่ยอาจเพ่ิมขึ้ นถึง 1.5 องศาเซลเซียส ในช่วงปี พ.ศ.     
2573-2593 ดังนั้นโลกจะต้องเตรียมรับมือกับภัยพิบัติต่าง ๆ และความไม่สมดุลในระบบนิเวศที่
เกิดขึ้นจากปัญหาดา้นทรัพยากรและส่ิงแวดลอ้มที่เกิดจากฝีมือมนุษยส์ามารถสรุปความเป็นไปไดท้ี่
อาจจะเกิดขึ้นในอนาคตไดด้งัน้ี 
  - พลงังานมีอยา่งจ ากดั (Energy Constraints) จากวิกฤติดา้นพลงังานโลก ท าให้แต่
ละประเทศเร่ิมจ ากดัการใช้พลงังานอย่างเข้มงวดย่ิงขึ้น จากตวัอย่างประเทศฝร่ังเศสที่มีการจดัท า 
“ขอ้ตกลงปารีส (Paris Agreement)” โดยมีเป้าหมายคือ ยบัยั้งไม่ให้อุณหภูมิโลกเพ่ิมสูงเกิน 2 องศา
เซลเซียสและพยายามจ ากดัอุณภูมิโลกให้สูงไม่เกิน 1.5 องศาเซลเซียสจากการลดปริมาณการผลิต
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ก๊าซเรือนกระจกสู่ชั้นบรรยากาศโดยลงนามร่วมกบั 195 ประเทศทัว่โลกในการประชุม COP คร้ังที่ 
21 ในปี พ.ศ. 2558 
  นอกจากน้ี ประเทศที่มีแหล่งทรัพยากรพลงังาน จะพยายามส ารองทรัพยากรเก็บ
ไวใ้ช้ในอนาคตมากขึ้น ส่วนประเทศที่มีการบริโภคพลงังานมาก อย่างสหรัฐอเมริกา จีน อินเดีย 
รัสเซีย จะพยายามหาแหล่งพลังงานทดแทนมากขึ้น รวมถึงการประยุกต์ใช้แนวคิดในดา้นการลด
การปล่อยคาร์บอนไดออกไซด์สุทธิให้เป็นศูนย ์(Carbon Neutrality) หรือการยอมให้มีการชดเชย 
(Offset) และก าจัด (Remove) คาร์บอน และการปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ (Net-Zero Carbon 
Emissions) โดยพยายามลดปริมาณคาร์บอนที่ปล่อยลงให้ได้มากที่ สุดก่อน เพ่ือลดการสร้าง
มลภาวะต่อโลก จากนั้นใช้การก าจดั (Carbon Removal)เพื่อท าให้ปริมาณสุทธิเป็นศูนย์ และการ
ปล่อยคาร์บอนเป็นลบ(Carbon Negative or Climate Positive) ดกัจบัคาร์บอนกลบัมาไดม้ากกว่าที่
ปล่อยออกไป 
  - นวัตกรรมที่ มี ความจ าเป็น  (Necessary Innovation) ในอนาคตการคิดค้น
นวตักรรมโดยใชเ้ทคโนโลยีเพ่ือทดแทนพลงังานที่อาจหมดไปอย่างน ้ ามนั ก๊าซธรรมชาติ และถ่าน
หิน และมีแนวโน้มเปลี่ยนไปใช้พลงังานสะอาดเพ่ิมมากขึ้น มีการพฒันาระบบใหม่ ๆ ในการผลิต
ไฟฟ้าจากถ่านหินเพ่ือลดผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้ม รวมถึงการออกกฎระเบียบ ในการควบคุมการ
ใช้ทรัพยากรธรรมชาติเป็นไปตามความจ าเป็นและเกิดประโยชน์ต่อสังคมนอกจากน้ีนวตักรรม
ส าหรับการลดคาร์บอนจากอากาศที่พฒันาขึ้นสามารถแบ่งได้เป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ 1) การกักเก็บ
คาร์บอน (Carbon sequestration) 2) ก ารดัก จับคา ร์บอน  (Carbon capture) 3) ค า ร์บอน เทค
(Carbontech) 
  - พลงังานเพื่อการพฒันา (Fuel for Growth) จากการปฏิวตัิอุตสาหกรรมยุคที่ 3 (ปี 
พ.ศ. 2512 ถึงช่วงต้นปี พ.ศ. 2543) ที่มีการใช้ทรัพยากรอย่างส้ินเปลืองจนก่อให้เกิดปัญหาด้าน
ส่ิงแวดล้อมและมลภาวะ ท าให้การปฏิวติัอุตสาหกรรมในยุคที่ 4 (ต้นปี พ.ศ. 2543 ถึงปัจจุบัน) 
ตั้งแต่พลงังานน ้ ามนัก๊าซธรรมชาติ และพลังงานที่เป็นสาเหตุของมลภาวะจะลดการใช้และจะใช้
เท่าที่จ าเป็นในการพฒันาเศรษฐกิจเท่านั้น โดยประเทศต่าง ๆ เร่ิมสร้าง และด าเนินตามนโยบาย
ช่วยเหลือและสนับสนุนเงินทุนบริษทัธุรกิจที่มีการใช้พลงังานสะอาดมากขึ้น เช่น มาตรการจดัท า
โครงการชดเชยคาร์บอน (Carbon Offset) เพื่อลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก โดยการลดก๊าซเรือน
กระจกภายใต้โครงการ Carbon Offset ขององค์กรภาครัฐและเอกชนสามารถน าไปหักล้างกับ
ปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจกของหน่วยธุรกิจได ้
  จะเห็นไดว่้าโลกของเรามีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ในขณะที่ความต้องการ
ของมนุษยม์ีมากขึ้นเร่ือย ๆ ดงันั้นการสร้างความตระหนักรู้และการลงมือท าในดา้นการดูแลและ
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จดัสรรทรัพยากรด้านส่ิงแวดล้อม สังคม และเศรษฐกิจ จึงมีความจ าเป็นอย่างมากเพ่ือสร้างความ
เป็นอยูท่ี่ดีทั้งส าหรับคนในยคุปัจจุบนัและอนาคต นอกจากน้ี “การบริหารการเปลี่ยนแปลง”นบัเป็น
ทกัษะที่จ าเป็นอย่างมากในยุคปัจจุบนัและอนาคต เน้นการรักษาดุลยภาพระหว่างความเป็นอยูท่ี่ดี
ของม นุษย์ (Human Well-Being) และ ส่ิงแวดล้อม  (Environmental Well-Being) ส ร้างความ
ตระหนกัและให้ความส าคญัต่อทิศทางการเปลี่ยนแปลงที่คาดว่าจะเกิดขึ้นได ้(RISC- ศูนยวิ์จยัและ
นวตักรรมเพ่ือความยัง่ยืน, 2566) 
 
 2.1 ความหมายและความส าคญัของแนวคิด Sustainable Fashion 
 ในขณะที่ทั้งโลกตระหนักถึงผลกระทบที่ร้ายแรงของเส้ือผา้ต่อส่ิงแวดลอ้มมากขึ้นเร่ือย ๆ 
ค าว่าแฟชัน่ที่ย ัง่ยืนถูกใช้มากขึ้นเร่ือย ๆ ในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา 4 ถึง 10% ของการปล่อยก๊าซเรือน
กระจกทัว่โลกในแต่ละปีมาจากอุตสาหกรรมเส้ือผา้ โดยแฟชั่นที่ย ัง่ยืน มีความหมายครอบคลุมใน
วงกวา้ง หมายถึงเส้ือผา้ที่สามารถสร้าง และบริโภคไดอ้ยา่งยัง่ยืนควบคู่ไปกบัผูผ้ลิตเส้ือผา้ และการ
รักษาส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึงส่งผลให้เกิดการรณรงค์ลดการปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด ์การแกปั้ญหา
การผลิตลน้ตลาด ลดมลพิษ และของเสีย สนับสนุนความหลากหลายทางชีวภาพ และสร้างความ
มัน่ใจว่าพนักงานตดัเยบ็เส้ือผา้จะไดรั้บค่าจา้งที่ยุติธรรม และมีสถานะสภาพการท างานที่ปลอดภยั 
ส่ิงเหล่าน้ีล้วนมีความส าคัญต่อรากฐานของความยัง่ยืน (Sustainability Matrix) เมื่อพิจารณาถึง
จ านวนปัจจยัที่เก่ียวขอ้ง ปัจจุบนัยงัมีแบรนดน์้อยเกินไปที่จะจดัการกบัปัญหาที่ซับซ้อนเหล่าน้ีได้
ทั้งหมด ซ่ึงหมายความว่าการซ้ือสินค้าที่มีป้ายก ากับว่า "ย ัง่ยืน" นั้นไม่เพียงพอ เราต้องทบทวน
พฤติกรรมการซ้ือ และวิธีการบริโภคใหม่ทั้งหมด (Emily Chan, 2021)  
 องค์กรระหว่างประเทศดา้นความสัมพนัธ์ทางวฒันธรรม และโอกาสทางการศึกษาของ 
สหราชอาณาจักร (British Council) ให้ความหมาย แฟชั่นที่ย ัง่ยืน คือ การออกแบบ ผลิต และจัด
จ าหน่ายเส้ือผา้ด้วยวิธีที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ตามกระแสนิยมแฟชั่นในปัจจุบัน ราคาย่อมเยา 
และวตัถุดิบราคาถูก ตามเทรนด์แฟชั่นปัจจุบนั เส้ือผา้ และวฒันธรรมฟาสต์แฟชั่นแบบ “ใช้แล้ว
ทิ้ง” ก าลงัท าลายส่ิงแวดลอ้ม การเปลี่ยนไปสู่วิธีการที่ย ัง่ยืน และเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมมากขึ้น 
หรือแฟชั่นเนิบช้า ก าลงักลายเป็นการเคลื่อนไหวระดบัโลกที่ส่งเสริมการผลิตและการบริโภคที่ช้า
ลง ควบคู่ไปกบัการเคารพต่อผูค้น สัตว ์และส่ิงแวดลอ้มอยา่งยัง่ยืน สอดคลอ้งกบั David Marshall 
ที่ให้ความหมายแฟชั่นที่ย ัง่ยืน ว่าเป็นหน่ึงในการสร้างสรรค์เส้ือผา้ของแบรนด์ที่ไม่เพียงช่วยลด
ผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้มเท่านั้น แต่ยงัค านึงถึงคนที่ผลิตเส้ือผา้ดว้ย เป็นแฟชั่นที่ผลิตขึ้นอย่างมี
จริยธรรมและเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม แต่อย่างไรก็ตามความยัง่ยืนยงั หมายถึงค่าใช้จ่ายในการ
บริหารจัดการที่มากขึ้ น ส่งผลให้อัตราก าไรลดลง เพ่ือให้อุตสาหกรรมโดยรวมมีความยัง่ยืน
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ผูบ้ริโภคตอ้งยอมจ่ายเงินมากขึ้นเพ่ือช่วยสร้างความเปลี่ยนแปลง หรืออย่างน้อยที่สุด คือหยุดซ้ือ
สินคา้จากแบรนดท์ี่ไม่ค านึงถึงส่ิงแวดลอ้ม การเปลี่ยนแปลงทางจิตส านึกในปัจจุบนัเร่ิมเกิดขึ้นเมื่อ
ผูบ้ริโภคที่อายุน้อย และใส่ใจระบบนิเวศมีปริมาณมากขึ้นซ่ึงวิเคราะห์ไดจ้ากขอ้มูลของประชากร
ทางการตลาด โดยสามารถแบ่งแนวปฏิบัติในการสร้างแบรนด์เส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายที่ย ัง่ยืน 
ออกเป็น 4 ดา้น ไดแ้ก่ 
  1) แฟชัน่ที่มีจริยธรรม (Ethical Fashion) หมายถึง การผลิตการท างาน และการคา้
ที่ปฏิบตัิอยา่งเป็นธรรม โดยแนวโนม้ทางศีลธรรมเป็นจุดยืนที่บริษทัต่าง ๆ ใชเ้พื่อให้แน่ใจว่ามนุษย์
หรือสัตวไ์ม่ไดรั้บอนัตรายจากการผลิตนัน่ ๆ 
  2) แฟชั่นหมุนเวียน (Circular Fashion) เป็นสาขาหน่ึงของเศรษฐกิจหมุนเวียน 
(Circular Economy) ที่สนับสนุนให้วัสดุ และผลิตภัณฑ์ทั้ งหมดในสังคมถูกน ากลับมาใช้ และ
หมุนเวียนระหว่างผูค้นให้นานที่สุดเท่าที่จะเป็นไปได้ด้วยวิธีการที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ด้วย
กระบวนการที่มีประสิทธิภาพ และเป็นธรรม ซ่ึงรวมถึงการรีไซเคิล (Recycling) การอัพไซเคิล 
(Upcycling) และความประหยดั (Thrifting) 
  3) แฟชั่นเนิบช้า (Slow Fashion) เป็นส่ิงตรงกันข้ามกับแฟชั่นที่รวดเร็ว (Fast 
Fashion) ที่ค  านึงถึง และพิจารณาวงจรชีวิตของผลิตภณัฑ์ทั้งหมดในระยะยาว รวมถึงการแบ่งปัน
หรือให้เช่าเส้ือผา้ และยืดอายคุุณภาพของเส้ือผา้ เพ่ือช่วยให้สินคา้มีความคงทนมากขึ้นอีกทั้งเป็น
การช่วยลดความตอ้งการในการซ้ือเส้ือผา้ใหม่ของผูบ้ริโภค 
  4) แฟชั่นที่มีจิตส านึก (Conscious Fashion) เป็นขอ้ความที่ส่งผ่านไปยงัผูบ้ริโภค
เพ่ืออธิบาย และกระตุน้การซ้ือสินค้าที่เป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม และติดตามความเคลื่อนไหวของ
แฟชัน่สีเขียว 
 Fast fashion เป็นค าที่ใช้อธิบายรูปแบบธุรกิจแฟชั่นที่เก่ียวขอ้งกบัจ านวนคอลเลกชั่นของ
แฟชั่น ใหม่ ๆ ทุกปี ที่มีการตอบสนองอย่างรวดเร็ว และบ่อยคร้ังราคาถูก Fast fashion เร่ิมพฒันา
ในช่วงทศวรรษปี 1970 และปรัชญาของบริษทั Fast fashion คือ ติดตามเทรนด์แฟชั่นล่าสุด เพ่ือ
เปลี่ยนให้เป็นผลิตภณัฑ์สุดท้ายอย่างรวดเร็ว และส่งมอบให้ลูกคา้ด้วยราคาที่ไม่แพง เช่น บริษทั 
Inditex ซ่ึงเป็นบริษัทแฟชั่นที่ประสบความส าเร็จมากที่สุดในโลก มีก าไรประมาณ 4,000 ล้าน
เหรียญฯ ในปี 2017 โดยแบรนด์ที่มีช่ือเสียงที่สุดของ Inditex คือ Zara ใช้เวลาเพียงสองสัปดาห์ใน
การพฒันาผลิตภัณฑ์ใหม่และวางจ าหน่ายในร้าน ทั้งน้ี แบรนด์ Zara มีการควบคุมที่ดีในห่วงโซ่
อุปทาน เน่ืองจากออกแบบ ผลิต และจดัจ าหน่ายโดยอิสระ อีกทั้งแบรนด์ Zara ยงัเป็นผูเ้ลียนแบบ
แฟชัน่ และเนน้การเขา้ใจพฤติกรรมของผูบ้ริโภคและเทรนด์ปัจจุบนัของตลาด อยา่งไรก็ตาม ถึงแม้
ปรัชญาของบริษทั Fast fashion จะเป็นการเพ่ิมก าไร แต่ขณะเดียวกนัก็เป็นกระตุน้การบริโภคมาก
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เกินไป และก่อให้เกิดขยะมากเกินไป เพราะผูบ้ริโภคจะซ้ือเส้ือผ้าใหม่มากขึ้ น แต่จะใส่ชุดซ ้ า
น้อยลง ซ่ึงแม้แต่ก่อนการแพร่ระบาดของ COVID-19 ปัญหาของการผลิตมากเกินไปก็มีอยู่แล้ว 
โดยมีเส้ือผา้เพียง 60% ที่จ าหน่ายไดเ้ต็มราคา สต็อกเส้ือผา้ที่กองสุมกันในช่วงการล็อคดาวน์ ใน
ระหว่างวิกฤติ COVID-19 เป็นส่วนหน่ึงของปัญหาของการผลิตมากเกินไป (สถาบันพัฒนา
อุตสาหกรรมส่ิงทอ, 2564) 
 แฟชั่นที่ย ัง่ยืนจึงมีความส าคญัต่อวงการแฟชั่น จากการที่อุตสาหกรรมแฟชั่นเป็นอนัตราย
ต่อโลกรองจากอุตสาหกรรมการผลิตน ้ ามัน ซ่ึงเป็นอุตสาหกรรมที่ก่อให้เกิดมลพิษมากที่สุดของ
โลก หรือคิดเป็น 20% ของมลพิษทางน ้ าจากอุตสาหกรรมทั่วโลก โดยเส้ือผา้ส่วนใหญ่ที่ผลิตจาก
พลาสติกมกัก่อให้เกิดภยัพิบติัจากไมโครพลาสติก ทั้งในกระบวนการผลิต และการบริโภค ผนวก
รวมกบัสารเคมีอนัตรายหลายพนัชนิดที่ใช้ในโรงงานทอผา้ทัว่โลกซ่ึงเป็นอนัตรายต่อส่ิงแวดลอ้ม 
และแรงงานในอุตสาหกรรม ท าให้อุตสาหกรรมทั่วโลกจ าเป็นต้องเปลี่ยนแปลงรูปแบบ
กระบวนการ และการเปลี่ยนแปลงน้ีตอ้งเกิดขึ้นอย่างยัง่ยืน (David Marshall, 2022) สอดคลอ้งกบั 
สถาบันพฒันาอุตสาหกรรมส่ิงทอ อธิบายถึง บทบาทส าคญัของอุตสาหกรรมแฟชั่นที่มีต่อความ
ยัง่ยืน เพราะเป็นสาขาอุตสาหกรรมที่มีผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้มสูงมีห่วงโซ่อุปทานที่ยาว และ
ซับซ้อนมากและเป็นหน่ึงในสาขาที่ก่อให้เกิดมลภาวะมากที่สุด จาก การใช้น ้ า พลงังาน สารเคมี 
เป็นจ านวนมาก ก่อให้เกิดมลภาวะของเสีย และไมโครพลาสติก รวมทั้งการละเมิดสิทธิคนงาน 
ค่าจา้งแรงงานที่ต ่า และปรากฎการณ์ของ Fast fashion ที่ท าให้มีการเปลี่ยนเส้ือผา้ราคาถูก บ่อย ๆ 
ขยะจากส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่มจึงเป็นความกงัวลทั่วโลก และปัจจุบนัมีการผลักดันอย่างมากให้ 
การผลิตทุกขั้นตอนของอุตสาหกรรมแฟชัน่มีความยัง่ยืน 
 วฒันธรรมของความยัง่ยืน (Sustainable Culture) ถูกขบัเคลื่อนดว้ยพฤติกรรมการซ้ือของ
ผูบ้ริโภคที่เปลี่ยนไป จากกระแสนิยมจนกลายมาเป็นไลฟ์สไตล์ ผู ้บริโภคจึงให้ความสนใจเก่ียวกบั
เร่ืองราวขอ้เท็จจริงต่าง ๆ ที่อยู่เบื้องหลงัผลิตภณัฑ์ที่ย ัง่ยืน และความเป็นนวตักรรม ส่งผลต่อการ
ตระหนักรู้ในดา้นต่าง ๆ ของหลายภาคส่วน เช่น มุมมองของผูบ้ริโภคที่เน้นเร่ืองการพิจารณาการ
เลือกใช้ แนวทางการใช้ซ ้า และหน้าที่ตามโอกาสการใช้งาน ในส่วนของมุมมองภาคอุตสาหกรรม
นั้นยงัคงมุ่งเนน้ในเร่ืองของกระบวนการผลิต และผลก าไร ในมุมมองการคา้ปลีก 
  2.1.1 ความส าคญัของความยัง่ยืนส าหรับอุตสาหกรรมส่ิงทอและแฟชัน่ 
  แฟชั่นเป็นปรากฎการณ์ดา้นธุรกิจ วฒันธรรมและส่ิงแวดลอ้ม ในช่วงไม่ก่ีสิบปีที่
ผ่านมาอุตสาหกรรมแฟชั่นเติบโตเป็นธุรกิจที่มัง่คัง่ และมีผลต่อการเติบโตของเศรษฐกิจโลก จาก
ขอ้มูลของบริษทัที่ปรึกษา McKinsey อุตสาหกรรมเส้ือผา้ แฟชั่น สินคา้หรู เติบโตในช่วง 15 ปีที่
ผ่านมา โดยเติบโตสูงกว่าสาขาที่มี การเติบโตสูง เช่น เทคโนโลยีและโทรคมนาคม ยอดจ าหน่ายที่
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สูงที่สุดอยูใ่นประเทศเศรษฐกิจเกิดใหม่ในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก ในปี 2018 สาขาที่มียอดจ าหน่าย
สูงสุด คือ เส้ือกีฬา ตามด้วยกระเป๋าถือ และกระเป๋าเดินทาง ตลาดแฟชั่นโลกมีการแข่งขันอย่าง
รุนแรงจากบริษทัขนาดใหญ่หลายราย ในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา ได้มีการเน้นการพฒันาที่ย ัง่ยืนมาก
ย่ิงขึ้นในอุตสาหกรรมแฟชั่น ที่ส าคัญ ๆ ไดแ้ก่ การพฒันามาตรฐานและ การออกแบบผลิตภัณฑ์
แฟชั่นที่น าไปใช้ใหม่ไดง่้ายหรือน าไปรีไซเคิลไดง่้าย การลงทุนในการพฒันาเส้นใย ใหม่ ๆ ที่จะ
ช่วยลดผลกระทบ ต่อ ส่ิ งแวดล้อม  ก ารคิ ดค้นน วัตก รรมที่ จะ ช่ วยลดการปล่อ ยก๊ าซ
คาร์บอนไดออกไซด์ การกระตุน้ให้ผูบ้ริโภคมีความตระหนักดา้นส่ิงแวดลอ้ม การสนับสนุนการ
พฒันาเทคโนโลยีการรีไซเคิล และการก าหนดมาตรฐานดา้นส่ิงแวดลอ้มและกลไกในการควบคุม
ห่วงโซ่อุปทานไดดี้ขึ้น 
  ความยัง่ยืนมีความส าคญัต่อแบรนดแ์ฟชัน่เป็นอยา่งมาก หน่ึงในสามของผูบ้ริโภค
รุ่น Millennial และ Gen-Z ในสหรัฐฯ ตอ้งการซ้ือผลิตภณัฑ์ที่ไม่เป็นอนัตรายต่อส่ิงแวดลอ้ม ส่วน
ลูกคา้สองในสามของรุ่นดงักล่าวในยโุรป จะหยดุหรือลดการซ้ือแบรนดท์ี่ปฏิบติัต่อคนงานหรือซัพ
พลายเออร์ของตนไม่ดีซ่ึงผูผ้ลิตและบริษทัต่างต้องตระหนักและปฏิบัติตามความต้องการของ
ผูบ้ริโภค นักลงทุนเองก็ติดตามอุตสาหกรรมแฟชั่นอย่างใกลชิ้ด เพ่ือพิจารณาเร่ืองความเส่ียงดา้น
การเงิน ทั้งน้ี จากขอ้มูลของ Morningstar การลงทุนในความยัง่ยืนสูงเป็นประวติัการณ์ถึง 1.7 ลา้น
ลา้นเหรียญฯ ในปี 2020 ซ่ึงถึงกบัท าให้บริษทัต่าง ๆ มีหน้ีสินมากขึ้น เพ่ือบรรลุเป้าหมายความยัง่ยืน 
ขณะเดียวกนั รัฐบาลประเทศต่าง ๆ ก็ถูกกดดนัให้ก าหนดนโยบาย ขอ้บังคบั และสิทธิประโยชน์
เพื่อให้บรรลุเป้าหมายดงักล่าว หน่ึงในการด าเนินการแรกของนาย Joe Biden หลงัการเขา้สาบาน
ตนเป็นประธานาธิบดีคนใหม่ของสหรัฐฯ ในเดือนมกราคม 2021 ก็คือการน าสหรัฐฯ เขา้สู่ความตก
ลงปารีสว่าดว้ยการเปลี่ยนแปลงของสภาพอากาศอีกคร้ังหน่ึง 
  อุตสาหกรรมแฟชั่นมีห่วงโซ่คุณค่าที่ซับซ้อน ตั้งแต่การออกแบบ การผลิตวสัดุ 
และผลิตภณัฑ์แฟชั่น เช่น ส่ิงทอ เคร่ืองแต่งกาย รองเทา้ เคร่ืองหนัง เป็นตน้ มีทั้งอุตสาหกรรมตน้
น ้าถึงปลายน ้ า ความโปร่งใส และการตรวจสอบยอ้นกลบัไดต้ลอดห่วงโซ่อุปทาน จึงมีความส าคญั
ในการน าไปสู่การผลิตที่มีความยัง่ยืนมากขึ้น เพราะการขนส่ง และการจดัจ าหน่ายทั้งวตัถุดิบ และ
ผลิตภณัฑ์จากประเทศผูผ้ลิตไปยงัตลาด มีการใช้เช้ือเพลิงและการปล่อยก๊าซเรือนกระจกที่ส าคัญ 
การใช้ของผูบ้ริโภค ทั้งการซัก ป่ันแห้ง และรีด เกิดการปล่อยไมโครพลาสติกลงในน ้ า และการ
ก าจดัส่วนใหญ่ส่งไปยงัที่ฝังกลบหรือเตาเผา ในปัจจุบัน เพียง 20% ของขยะเส้ือผา้ได้รับการเก็บ
เพ่ือน าไปใช้ใหม่หรือน าไปรีไซเคิลทั่วโลก และน้อยกว่า 1% ของวสัดุที่ใช้ในการผลิตเส้ือผา้ ถูก
น าไปรีไซเคิลเพื่อผลิตเป็นเส้ือผา้ใหม่ เน่ืองจากไม่มีเทคโนโลยีที่เพียงพอส าหรับการรีไซเคิล 
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รวมทั้งขยะ ที่เกิดจากการผลิตมากเกินไป ท าให้มีปริมาณเส้ือผา้ที่ขายไม่ไดม้ากมาย อีกทั้งขยะจาก
บรรจุภณัฑ ์ฉลาก ไมแ้ขวนเส้ือและถุง 
  เป็นที่คาดว่า มูลค่ากว่า 500,000 ลา้นเหรียญฯ จะเสียไปทุกปี จากการน าเส้ือผา้ไป
ใช้ประโยชน์น้อยเกินไปและการขาดการรีไซเคิลอุตสาหกรรมแฟชั่นก่อให้เกิดการเติบโตทาง
เศรษฐกิจ จึงเป็นหน่ึงในธุรกิจส าคัญระดับโลก แต่การพัฒนาอุตสาหกรรมแฟชั่นก็ก่อให้เกิด
ผลกระทบด้านลบต่อส่ิงแวดล้อม จากข้อมูลของ Ellen MacArthur Foundation ทุกปี ขยะส่ิงทอ
ประมาณ 40 ล้านตนัจะถูกส่งไปขยะฝ่ังกลบหรือเผา แต่ละปี การผลิตส่ิงทอก่อให้เกิดการปล่อย
แก๊สเรือนกระจกปริมาณ 1.2 พนัลา้นตัน มีการคาดการณ์ว่า อุตสาหกรรมแฟชั่นจะมีการใช้ที่ดิน
มากขึ้น 35% เพื่อผลิตเส้นใยภายในปี 2030 หรือเพ่ิมขึ้น 115 ล้านเฮกตาร์ และซ่ึงมิฉะนั้น อาจใช้
ส าหรับปลูกพืชส าหรับจ านวนประชากรที่ เพ่ิมขึ้ น หรือส าหรับความหลากหลายทางชีวภาพ 
นอกจากน้ี อุตสาหกรรมเส้ือผา้และรองเท้ายงัก่อให้เกิดปัญหามลภาวะทั่วโลก หรือมีสัดส่วน 5 - 
10% ในปี 2016 ปัจจุบนั น ้ าที่ใช้ในอุตสาหกรรมแฟชั่นมีปริมาณ 79 พนัลา้นลูกบาศก์เมตร อีกทั้ง
เส้ือผา้ที่น าไปรีไซเคิลมีเพียง 20% โดยส่วนใหญ่ถูกน าไปผลิตเป็นเส้ือผา้คุณภาพต ่าจากการใช้
เทคโนโลยีที่ไม่เพียงพอ 
  การพฒันาที่ย ัง่ยืนของแฟชั่น มีความทา้ทายในเร่ืองของการผลิตมากเกินไปและ
ปัญหาของการรีไซเคิล มีการคาดการณ์ว่า ส่ิงทอ 400,000 ลา้นตารางเมตรที่ผลิตแต่ละปีทัว่โลก จะ
กลายเป็นขยะ 60,000 ล้านตารางเมตร จากการผลิตและการบริโภคผลิตภัณฑ์แฟชั่นในปัจจุบัน 
อุตสาหกรรมดงักล่าวประสบปัญหาของการละเลยต่อส่ิงแวดลอ้มและการใชท้รัพยากรมากเกินไป 
อย่างไรก็ตาม หากอุตสาหกรรมแฟชั่นประสบความส าเร็จในการแกปั้ญหาส่ิงแวดลอ้มและสังคม 
เป็นที่คาดว่าภายในปี 2030 เศรษฐกิจโลกจะมีมูลค่า 160,000 ล้านยูโร ทั้ งน้ีประเด็นการผลิต
ผลิตภณัฑ์แฟชั่นมากเกินไป บ่อยคร้ังจะหมายถึง Fast fashion ของบริษทัที่ไดก้  าไรสูง เช่น Inditex 
และ H&M อยา่งไรก็ตามผูผ้ลิตผลิตภณัฑแ์ฟชัน่หรู เช่น แบรนด์ Burberry ก็ประสบปัญหาการผลิต
มากเกินไปเช่นกนั โดยเมื่อปี 2017 สาธารณชนตอ้งตกใจกบัการที่แบรนด์ของสหราชอาณาจกัรที่มี
ช่ือเสียงดงักล่าวตดัสินใจที่จะท าลายเส้ือผา้ เคร่ืองประดบัและน ้ าหอมที่ขายไม่ได ้มูลค่า 28.6 ลา้น
ปอนดเ์พื่อปกป้องแบรนดข์องตนเอง (สถาบนัพฒันาอุตสาหกรรมส่ิงทอ, 2564) 
 
 2.2 แนวคิดและทฤษฎีการใชท้รัพยากรให้คุม้ค่า (REUSE) 
 "การ reuse หรือการน ากลบัมาใช้ใหม่ ไม่ใช่แค่การลดขยะเท่านั้น แต่ยงัเป็นการยึดอายกุาร
ใช้ทรัพยากรให้นานขึ้น ท าให้ไม่ตอ้งไปรบกวนทรัพยากรธรรมชาติใหม่ ซ่ึงส่วนหน่ึงท าให้การใช้
พลงังานนอ้ยลง และช่วยลดผลกระทบที่น าไปสู่ภาวะโลกร้อน" 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    34 

 การ recycle หรือการแปลงสภาพ เช่น การน าพลาสติกมาผ่านการบดและหลอมเพื่อน า
กลบัมาใช้ใหม่ เป็นอีกทางหน่ึงในการช่วยลดการใช้ทรัพยากรและพลงังาน ในภาพรวมนั้น การ 
recycle ใช้พลงังานเพียง 1 ใน 4 ของพลงังานที่ตอ้งใช้ในการผลิตสินคา้ จากวตัถุดิบดั้งเดิม (Virgin 
resources) ซ่ึงอาจท าให้เราสบายใจที่จะโยนขวดน ้าพลาสติกลงถงัขยะ recycle เพื่อรอให้รถขนขยะ
มาเก็บและส่งเขา้โรงงาน แทจ้ริงแลว้ การ recycle ใชพ้ลงังานมากกว่าที่คิดหลายเท่า 
 โดยเมื่อพูดถึงการ recycle หลายคนอาจนึกถึงแต่เพียงพลังงานไฟฟ้าที่ใช้ขับเคลื่อน
เคร่ืองจกัรเท่านั้น แต่แท้ที่จริงแล้ว กระบวนการ recycle นั้นเร่ิมตั้งแต่เราทิ้งขวดน ้ าลงในถังขยะ 
จากนั้นจะมีการขนส่งซ่ึงตอ้งใชพ้ลงังานเช้ือเพลิงในการขบัเคลื่อนรถและในอีกหลายขั้นตอน กว่า
ขวดน ้ าที่เราทิ้งจะถูกน าไป recycle จนไดเ้ป็นวตัถุดิบและเขา้สู่กระบวนการผลิต จนกลายเป็นของ
ใช้อีกคร้ังยกตัวอย่างเช่น การ recycle ขวดน ้ าพลาสติกที่เร่ิมจากรถขนขยะ ท าการขนส่งเขา้สู่โรง
ขยะ ขวดน ้ าพลาสติกจากหลาย ๆ แหล่ง จะถูกรวบรวมและขนส่งต่อไปยงัโรงงานที่รับซ้ือ ซ่ึงใน
บางกรณีขวดน ้ าพลาสติกเหล่าน้ีอาจถูกส่งออกขา้มไปยงัอีกประเทศ จากนั้นขวดน ้าพลาสติกจะถูก
แปรรูปเป็นเม็ดพลาสติก และตอ้งขนส่งไปยงัโรงงานผูผ้ลิตสินคา้ และทา้ยที่สุด สินคา้ที่ผลิตจาก
เม็ดพลาสติก recycle นั้น จะถูกส่งต่อไปยงัตัวแทนจ าหน่ายหรือร้านค้าต่าง ๆ จะเห็นได้ว่าการ
ขนส่งทั้งหมดใชพ้ลงังานมากมาย 
 การ reuse หรือการน าของที่ใช้แล้วกลับมาใช้ใหม่ในรูปแบบต่างๆ จึงเป็นอีกวิธีหน่ึงที่
ส าคญั นอกเหนือจากการพยายามใช้ทรัพยากรต่างๆ ให้คุม้ค่ามากที่สุด เพื่อลดความจ าเป็นในการ
ใชท้รัพยากรใหม่ลง และยงัเป็นการลดปัญหาาการท าลายขยะดว้ยวิธีต่าง ๆ ดว้ย เช่น การเผา การฝัง
กลบ ซ่ึงล้วนส่งผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมเป็นอย่างมากและที่ส าคัญ การ reuseแทบไม่ต้องใช้
พลงังานในการแปรสภาพเลย ดงันั้น เราจึงควรให้ความส าคญัและเลือกใชวิ้ธีการจดัการกบัขยะดว้ย
การ reuse ก่อนการ recycle เพราะเป็นส่ิงที่เราทุกคนสามารถมีส่วนร่วมท าไดใ้นทนัที 
 รองศาสตราจารยโ์รจน์ คุณอเนก ภาควิชาวิทยาศาสตร์ส่ิงแวดลอ้ม คณะวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ กล่าว "ปัญหาขยะ เป็นเหมือนปัญหาเร่ืองจอกแหนในบ่อที่
เพ่ิมขึ้นแบบทวีคูณ วนัน้ีเราอาจเห็นว่ามีอยูแ่ค่คร่ึงบ่อ แต่วนัรุ่งขึ้นก็เต็มบ่อแลว้ซ่ึงหากถึงเวลานั้นก็
สายเกินกว่าจะแกไ้ข" 

  2.2.1 แนวโนม้ปัญหาขยะของไทย และของโลก 
  ปัญหาขยะของโลกก าลังเป็นปัญหาใหญ่ในทุกประเทศที่เจริญแลว้ มีการคิดค้น
วิธีการก าจดัขยะตลอดเวลา ส่วนของ "ขยะครัวเรือน" เป็นส่วนที่มีวิธีการจดัการได ้แต่ที่เป็นปัญหา
มากคือ "ขยะมีพิษ" ซ่ึงยงัวางแนวทางในการจดัการไดไ้ม่หมด โดยการจดัการขยะในต่างประเทศ
นั้น มีตวัอย่างการวางระบบในการจดัการขยะจากโรงงานอุตสาหกรรมที่ดี เช่น ในประเทศญี่ปุ่ นมี
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โครงการ Zero Emission ที่ให้ความส าคญัเร่ืองการ recycleและเนน้ความร่วมมือกนัระหว่างโรงงาน
ต่าง ๆ ในการคดัแยกเศษวตัถุดิบเหลือใชส่้งต่อไปใช้ประโยชน์ต่อในอีกโรงงานหน่ึง เพราะวตัถุดิบ
ที่กลายเป็นขยะของโรงงานหน่ึง อาจกลายเป็นวตัถุดิบส าคญัในการผลิตของอีกโรงงานหน่ึงได้ 
  ส าหรับประเทศไทยเอง จะมีทั้งปัญหาขยะครัวเรือนและขยะมีพิษโดยเฉพาะขยะมี
พิษ เช่น แบตเตอร่ีจากโทรศพัท์มือถือ ถ่านไฟฉายหลอดไฟต่าง ๆ หลอดฟลูออเรสเซนส์ กระป้อง
สเปรย ์ฯลฯ โดยขยะมีพิษเหล่าน้ียงัไม่ไดรั้บการจดัการที่ถูกตอ้ง ยกตวัอยา่งเช่น แบตเตอร่ีที่ทิ้งลง
ดินหรือฝังกลบอย่างไม่ถูกตอ้ง จะปล่อยสารพิษที่เป็นโลหะหนักลงสู่ดินและแหล่งน ้ า ซ่ึงพืชจะดูด
ซึมสารพิษน้ีเข้าไปสะสมไว ้และเมื่อเราบริโภคพืชผกัเหล่านั้น ร่างกายก็จะได้รับสารพิษด้วย 
นอกจากน้ี การจดัการขยะในบ้านเราส่วนใหญ่ไม่ได้จดัการอย่างถูกวิธี คือ เป็นเพียงการเก็บและ
น าไปกองทิ้งไวเ้ท่านั้น โดยขยะที่ฝังกลบอย่างถูกวิธีนั้นมีเพียง 35% หรือที่เผาอย่างถูกตอ้งมีเพียง 
1% เท่านั้น 
  ส่ิงที่น่าเป็นห่วง คือ วิธีจดัการขยะแบบน้ี ในปัจจุบนัเราอาจยงัไม่เห็นปัญหาอย่าง
เป็นรูปธรรม แต่หากเรายงัคงท าเช่นน้ีไปเร่ือย ๆ ในไม่ชา้เราจะไม่มีที่ทิ้งขยะ โดยในต่างจงัหวดับาง
แห่งเร่ิมเกิดปัญหาแลว้ ไม่ใช่เฉพาะพ้ืนที่ที่ใช้ทิ้งขยะเท่านั้น แต่รวมถึงพ้ืนที่บริเวณใกลเ้คียงดว้ย 
เพราะไม่มีใครตอ้งการอาศยัอยูใ่กลก้องขยะที่ส่งกลิ่นรบกวน 
  นอกจากน้ีเรายงัไม่สามารถเก็บขยะไดห้มด ขยะตกคา้งเป็นปัญหาใหญ่ โดยเฉพาะ
เมืองท่องเที่ยว เช่น เมืองพทัยา เพราะมีทั้งขยะจากชุมชน และขยะจากแหล่งท่องเที่ยว ซ่ึงกลายเป็น
ปัญหาดา้นมลภาวะและการแพร่กระจายของเช้ือโรคต่าง ๆ และหากขยะอยู่รอบ ๆ ตวัเรา อาหารที่
เรารับประทานกนัอยู่ทุกวนัอาจมีเช้ือโรคหรือสารพิษปนอยู่ก็ได ้เพราะนาขา้วบางแห่งก็อยู่ติดกบั
พ้ืนที่ทิ้งขยะ จะเห็นไดว่้าปัญหาร้ายแรงเหล่าน้ีไม่ไดไ้กลตวัอยา่งที่คิด 
  ปัจจุบนั ขยะมีปริมาณเพ่ิมมากขึ้น ซ่ึงเราตอ้งหาวิธีลดตั้งแต่แนวความคิด คือ ตอ้ง
เร่ิมจากการมองขยะให้ไม่เป็นขยะ เพราะถา้เราเห็นทุกอย่างเป็นขยะ ก็จะทิ้งทุกอย่าง ทั้ง ๆ ที่ของ
บางอย่างอาจยงัไม่ใช่ขยะ ตามนิยามขององค์การอนามัยโลก  "ขยะ คือส่ิงของจากบ้านเรือน
ประชาชน ที่ประชาชนไม่ตอ้งการ แลว้มีผูน้ าไปใช้ประโยชน์ จนเหลือสุดทา้ยที่ไม่มีผูต้อ้งการใช้
ประโยชน์แลว้และทิ้งให้องคก์รปกครองส่วนทอ้งถิ่นจดัเก็บและขนส่งเพ่ือไปก าจดั" ฉะนั้น ส่ิงที่จะ
เป็นขยะได ้คือ ส่ิงที่ไม่มีใครตอ้งการจริงๆซ่ึงเราตอ้งปลูกฝังความคิดน้ีให้แก่ทุก ๆ คน 
  การแกปั้ญหาตอ้งเร่ิมที่ "การแยกขยะ" ซ่ึงท าให้การจดัการต่าง ฯหรือการน าไปใช้
ประโยชน์ท าได้ง่าย ยกตัวอย่างเช่น เศษอาหารต่าง ๆ ซ่ึงเป็นขยะอินทรีย์ สามารถท าเป็นปุ๋ ยได ้
กระดาษ หรือพลาสติก ก็น าไปใช้ต่อได ้หรือแมแ้ต่แบตเตอร่ี หรือถ่านไฟฉายก็มีโรงงานน าไปใช้
ได ้ดงันั้น ทุกคนจึงควรตอ้งแยกขยะ ไม่เช่นนั้นก็จะไม่สามารถน ามาใช้ประโยชน์ไดเ้ลย เช่น ขยะ
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อินทรียจ์ากบา้นเรือน หากมีการทิ้งแบตเตอร่ีหรือถ่านไฟฉาย ซ่ึงเป็นขยะมีพิษปนไปดว้ย ก็จะไม่
สามารถน าขยะเหล่านั้นไปหมักท าปุ๋ ยได้ ซ่ึงเท่ากับว่า ทุกอย่างเป็นขยะ ต้องท าลายทิ้งทั้ งหมด
ปัญหาขยะที่เกิดขึ้นน้ี ทุกฝ่ายควรตอ้งมีส่วนร่วมรับผิดชอบ ทั้งในส่วนของผูป้ระกอบการเอง เช่น 
โรงงานผลิตแบตเตอร่ี ก็ควรต้องมีส่วนร่วมในการหาวิธี recycle แบตเตอร่ีที่ใช้แล้ว หรือต้อง
รับผิดชอบจดัการซากเหล่านั้น ดงัจะเห็นไดจ้ากโรงงานผลิตแบตเตอร่ีในหลายประเทศ เช่น ญี่ปุ่ น 
อเมริกา สวีเดน นั้นต่างยึดหลกันโยบาย PPP (Polluter Pay Pinciple) ซ่ึงหมายถึง ผูท้ี่ก่อมลพิษตอ้ง
เป็นผูรั้บผิดชอบค่าใชจ่้ายในการจดัการขยะเหล่าน้ีดว้ยหรือแมแ้ต่ประชาชนก็ควรตอ้งมีส่วนร่วมใน
การจดัการขยะให้มากขึ้นกว่าที่เป็นอยู ่
  นอกจากน้ี ในหลายประเทศยงัมีการเปลี่ยนรูปแบบการใชใ้หม่ เพ่ือการลดปริมาณ
ขยะ เช่น นมสดที่ด่ืมกนัจะบรรจุในขวดแก้วซ่ึงสามารถน ากลบัไปลา้งท าความสะอาด แลว้น ามา
บรรจุใหม่ได้หรืออย่างเช่น วิธีการเก็บขยะในประเทศญี่ปุ่ นที่ในแต่ละวนัจะเก็บขยะเพียงหน่ึง
ประเภท เช่น วนัน้ีเก็บเฉพาะขยะแห้ง อีกวนัเก็บเฉพาะขยะมีพิษเท่านั้น ท าให้ประชาชนตอ้งใส่ใจ
และปฏิบตัิตามอยา่งเคร่งครัด ในการแยกขยะและทิ้งขยะให้ตรงตามที่ทางการก าหนดไว ้
  การแยกขยะ ท าให้ปริมาณขยะลดลงอย่างคิดไม่ถึง ลองนึกว่าหากเราซ้ือเส้ือมา 1 
ตวั เราแกะถุงพลาสติกใส่เส้ือออก กระดาษแข็งรองเส้ือ เข็มหมุด ทิ้งลงถงัขยะ รวมกบัขยะอื่น ๆ 
หากทุกคนท าเช่นน้ี เราจะไดข้ยะจ านวนมหาศาล แต่หากเราแยกถุงพลาสติกรวมไวก้บัถุงพลาสติก
อื่น ๆ น ากระดาษแข็งรองเส้ือไปรวมกับกระดาษใช้แล้วหรือหนังสือพิมพ์ที่อ่านแล้ว เพ่ือเก็บ
รวบรวมไปขาย และเก็บเข็มหมุดไวใ้ช ้เราก็จะไม่มีขยะเลย 
  เราตอ้งมองขยะไม่เป็นขยะ และหาวิธีใช้ประโยชน์จากมนัให้ไดม้ากที่ สุดก่อนที่
จะทิ้ง โดยต้องมองไปถึงผูอ้ื่นด้วย เพราะส่ิงที่เราใช้ไม่ได้ หรือไม่ไดใ้ช้ อาจจะยงัมีประโยชน์ต่อ
ผูอ้ื่น และการร่วมมือกนัในการลดปริมาณขยะยงัเป็นการช่วยบรรเทาปัญหาส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึงจะเกิด
แก่ลูกหลานของเราในอนาคตอนัใกลอ้ีกดว้ย 
  การแยกขยะ เป็นส่ิงที่ตอ้งปลูกฝังกันตั้งแต่เด็ก และตอ้งเร่ิมกนัตั้งแต่วนัน้ี ดงัจะ
เห็นไดจ้ากประเทศเยอรมนี สวิตเซอร์แลนด์ ญี่ปุ่ น ที่มีการสอนเร่ืองการคดัแยกขยะในโรงเรียนกนั
อย่างจริงจงัตั้งแต่ระดับชั้นอนุบาล และที่ส าคัญ การแยกขยะนั้นจ าเป็นตอ้งคิดและท าแบบบูรณา
การ เร่ิมตั้ งแต่การออกแบบสินค้าที่ต้องท าให้เกิดขยะน้อยลงไป จนถึงตัวบทกฎหมายที่ควร
ก าหนดให้เป็นหนา้ที่ของทุกคน ในการร่วมกนัรับผิดชอบ ทั้งน้ีเพ่ือจะไดเ้ป็นการลดปริมาณขยะที่
ตอ้งน าไปบ าบดัหรือท าลายทิ้งให้นอ้ยลงนัน่เอง 
  Reuse ไม่ใช่แค่เร่ืองการน าส่ิงของที่หลายคนเห็นว่าเป็นขยะกลบัมาใชแ้ละช่วยลด
ปริมาณขยะเท่านั้น แต่เป็นกระบวนการคิดอย่างเป็นระบบที่ตอ้งใช้ทั้งศาสตร์และศิลป์ น าความรู้
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ทางวิทยาศาสตร์วสัดุศาสตร์ การออกแบบ และประโยชน์ใชส้อยมาผนวกกบัศิลปะเพื่อสร้างสรรค์
งานจากช้ินขยะหรือเศษวสัดุที่ใช้งานไดจ้ริง และสวยงามพอที่คนจะยินดีน าช้ินงานนั้นกลบัไปตั้ง
ในบา้นของตนเองอยา่งภูมิใจ โดยที่หากมองให้ละเอียดแลว้ ช้ินขยะนั้นยงัอยูใ่นสภาพเดิมจากที่ถูก
ทิ้ง และที่ส าคญั การน ากลบัมาใชต้อ้งไม่สร้างขยะที่เป็นปัญหาให้แก่ส่ิงแวดลอ้มเพ่ิมขึ้น 
  การมีปริมาณขยะเพ่ิมขึ้น หมายถึงความตอ้งการพ้ืนที่ส าหรับฝังกลบมากขึ้น ซ่ึงใน
ปัจจุบนั เราต้องหาพ้ืนที่จ านวนมากเพ่ือฝังกลบขยะ โดยร้อยละ 70 ของขยะในกรุงเทพมหานคร
น าไปก าจดัในสถานีฝังกลบอ าเภอก าแพงแสน จงัหวดันครปฐม ร้อยละ 30 ในอ าเภอพนมสารคาม 
จงัหวดัฉะเชิงเทรา หรือขยะในเขตเมืองพทัยาก็ใชส้ถานีฝังกลบถึง 90 แห่ง เตาเผา 3 แห่ง และสถานี
บ าบัดแบบผสมผสานอีก 3 แห่ง* ซ่ึงปัจจุบันพ้ืนที่ฝังกลบขยะยงัไม่พอรองรับกับปริมาณขยะที่
เพ่ิมขึ้น ปัญหา คือ เราจะมีพ้ืนที่รองรับขยะไปไดต้ลอดหรือไม่ 
  วิธีการฝังกลบ นอกจากมีปัญหาในเร่ืองของพ้ืนที่แลว้ ขยะที่ฝังกลบอยู่ในบ่อจะ
ยงัคงอยู่ไปอีกนาน หรือขยะบางประเภท เช่น ขวด หรือเศษแกว้ จะคงอยู่ตลอดไป เหมือนกบัที่เรา
เห็นจากการขุดคน้ทางประวตัิศาสตร์ต่าง ๆ แล้วพบเคร่ืองแก้วที่ยงัคงอยู่ในสภาพดีถึงแม้เวลาจะ
ผ่านไปนับพันปี หรือขยะสมัยใหม่อย่างกล่องโฟมใส่อาหารจะไม่มีการย่อยสลายเช่นกัน ขยะ
เหล่าน้ีจะอยูเ่ป็นมลพิษตลอดไป โดยมีเงื่อนไข และขอ้ก าหนดเก่ียวกบัพ้ืนที่ฝังกลบขยะ ดงัน้ี 
  1) การจดัท าพ้ืนที่ฝังกลบตอ้งมีการศึกษาผลกระทบต่อสภาพแวดลอ้มก่อน 
  2) หลุมฝังกลบขยะ อาจเป็นหลุมที่ขุดลงไปในชั้นดิน หรือเป็นหลุมที่สร้างไว้
เหนือพ้ืนดินก็ได ้
  3) ส่ิงส าคญัในการออกแบบพ้ืนที่ฝังกลบขยะ คือ พยายามท าให้พ้ืนที่นั้นแห้งที่สุด
เท่าที่จะท าได ้เพ่ือป้องกนัน ้าที่มีสารปนเป้ือนซึมลงสู่ชั้นดิน 
  4) หนา้ที่ของพ้ืนที่ฝังกลบขยะ คือ การแยกขยะไม่ให้ปนเป้ือนกบัส่ิงแวดลอ้ม อนั
ไดแ้ก่ น ้า อากาศ และพ้ืนดินในบริเวณนั้น ดงันั้น จะตอ้งมีการออกแบบอยา่งถูกตอ้ง เช่น ตอ้งมีชั้น
ดิน ชั้นพลาสติก เพ่ือป้องกนัการร่ัวไหลของน ้าจากขยะ และที่กน้หลุมจะตอ้งมีระบบท่อ เพ่ือน าน ้ า
เสียที่เกิดขึ้นไปบ าบดัอยา่งถูกตอ้ง ก่อนจะปล่อยลงสู่แหล่งน ้าสาธารณะ 
  5) การก่อสร้างพ้ืนที่ฝังกลบขยะตอ้งมีการขออนุญาตจากหน่วยงานรัฐบาล 
  6) การฝังขยะในพ้ืนที่ฝังกลบขยะนั้นเป็นระบบปิด ซ่ึงจะไม่มีออกซิเจน หรือ
ความช้ืนมาก ท าให้การเน่าสลายของขยะเกิดขึ้นช้ากว่าการทิ้งขยะตามธรรมชาติ เช่นหนงัสือพิมพท์ี่
ทิ้งในพ้ืนที่ฝังกลบจะยงัสามารถอ่านไดอ้ยูแ่มเ้วลาจะผ่านไปกว่า 40 ปี เป็นตน้ 
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  7) การย่อยสลายของขยะในพ้ืนที่ฝังกลบนั้นท าให้เกิดก๊าซมีเทน (Methane) ถึง 
50% (ที่เหลือเป็นก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ ไฮโดรเจน ออกชิเจน และอื่น ๆ ซ่ึงอาจท าให้เกิดการเผา
ไหมห้รือการระเบิดได ้ดงันั้น พ้ืนที่ฝังกลบขยะจะตอ้งมีระบบท่อเพ่ือจดัการกบัก๊าซมีเทน 
  8) การฝังขยะในพ้ืนที่ฝังกลบ ถึงแม้จะเต็มแล้ว จะยงัต้องมีการตรวจสอบ ดูแล
รักษา เพ่ือป้องกนัมิให้เกิดการร่ัวซึมต่อไปอีกอยา่งนอ้ย 30 ปี 
  การคัดแยกขยะช่วยกระตุ้นความคิดสร้างสรรค์ เพราะเราจะเห็นทั้งปริมาณและ
ลกัษณะเฉพาะของเศษนั้น ๆ ท าให้สามารถน ามาคิดต่อเพ่ือใช้ในงานออกแบบได ้วิธีการคดัแยกจะ
ขึ้นอยู่กับชนิดและปริมาณของขยะ โดยไม่ได้แยกขยะตามประเภทเท่านั้น (การแยกขยะตาม
ประเภท จะแบ่งขยะออกตามประเภทวสัดุ เช่นกระดาษ พลาสติก หรือโลหะ เป็นการแยกขยะใน
เบื้องตน้เพ่ือการrecycle เป็นหลกั) แต่การแยกขยะเพื่อน าไป reuse โดยการออกแบบนั้น ต้องคัด
แยกเพ่ิม โดยอาจดูในเร่ืองของสี ขนาด หรือรูปทรงของขยะชนิดนั้นดว้ย เช่น ขวดน ้าผลไม ้แยกฝา
และตวัขวดโดยน าฝามาใช้ส าหรับงานออกแบบ และขวดน าไปสร้างผลิตภณัฑ์อื่น หรือการแยก
เคร่ืองส าอางต่าง ๆ ที่ใช้หมดแลว้เป็นชนิด ๆ เช่น ลิปสติก ตลบัแป้ง ขวดน ้ าหอม เป็นตน้ โดยดูที่
รูปทรงที่สวยงาม ซ่ึงวสัดุหลายอย่างมีความสวยงามอยู่แล้ว เน่ืองจากผ่านการออกแบบโดยนัก
ออกแบบมาก่อน 
  ลักษณะทางกายภาพ เช่น ขนาด รูปทรง สี วสัดุของขยะจะเป็นข้อจ ากัดส าคัญ
ประการหน่ึงในการออกแบบ เช่น รูปทรงของวสัดุที่มีเส้นตรง จะสามารถน ามาประกอบไดง้่ายกว่า
วสัดุที่ เป็นทรงโค้ง พ้ืนผิววสัดุที่ นุ่มและบาง จะน ามาใช้งานได้ง่ายกว่าวสัดุที่แข็งหรือบิดเบี้ ยว 
ตวัอย่างรูปทรงที่น่าสนใจ เช่น ตลบัคอนแทคเลนส์ ฝาขวดน ้ าผลไมท้ี่มีหลายสีต่างกนัไปตามชนิด
ผลไม ้ก็อาจแยกสีเก็บไว ้แต่ถา้เป็นขยะจากโรงงานจะมีรูปทรงที่ซ ้ าและมีปริมาณมาก จะสามารถ
น ามาออกแบบและเขา้สู่กระบวนการผลิตไดท้นัที 
  ขยะบางอย่างอาจต้องใช้เวลาสะสมนานกว่าจะได้ปริมาณมาก  คือ เมื่อขยะที่มี
รูปร่างเหมือนกนัมาอยูร่วมกนัมาก ๆ จะท าให้เราเห็นรูปทรงในภาพรวมที่ชัดขึ้น เช่น ในส่วนของ
เศษผา้ที่ได้มาจากโรงงาน ก็อาจแยกเป็นผา้ยืด ผา้ลินิน ยีนส์ หรือแยกตามโทนสี ย่ิงมีการคัดแยก
ละเอียดเท่าไร ย่ิงง่ายและดีต่อการน ามาคิดหาวิธีน ากลบัมาใชใ้หม่ ย่ิงเราเขา้ใจลกัษณะทางกายภาพ
ของขยะมากเท่าไร ก็จะย่ิงกระตุน้ความคิดสร้างสรรค์ที่หลากหลาย และยงัท าให้เราเห็นขยะเหล่าน้ี
เป็นวตัถุดิบ และสามารถน าไปออกแบบท าอยา่งอื่นได ้ส่วนที่เหลือจึงน าไป recycle 
  นอกจากน้ี การเลือกขยะเพ่ืองานดีไซน์ ที่จะท าให้เกิดความยัง่ยืนทั้ งทางด้าน
ส่ิงแวดลอ้มและดา้นธุรกิจ หรือเพ่ือให้ไดป้ระโยชน์กบัส่ิงแวดลอ้มอย่างแทจ้ริง ควรจะมองในเร่ือง
ของ supply chain ดว้ยว่า มีขยะน้ีจ านวนมากเพียงใด หรือต่อเน่ืองแค่ไหน และสร้างปัญหาให้กับ
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ส่ิงแวดลอ้มอยา่งไร สามารถน ากลบัมา recycleไดห้รือไม่ หากเราไม่น ากลบัมาใช้ ขยะเหล่านั้นจะ
ถูกก าจัดด้วยวิธีใด เพราะขยะที่มีจ านวนน้อยหรือน ากลับมา recycle ได้ จะส่งผลกระทบต่อ
ส่ิงแวดลอ้มนอ้ยกว่า และท าเป็นธุรกิจที่เติบโตยาก 
  โดยหากเป็นการน าขยะจากแหล่งผลิตหรือจากโรงงานมาใช้เศษเหลือใช้จะมี
ปริมาณมาก และขนาดใกลเ้คียงกนั การใช้เศษวตัถุดิบจากโรงงาน ตอ้งมีความเขา้ใจกระบวนการ
ผลิตด้วยเพราะในบางคร้ัง แม้แต่เจ้าของโรงงานก็มองข้ามการน าขยะหลาย ๆอย่างกลับมาใช้
ประโยชน์ เพราะเขา้ใจว่าไม่สามารถน ากลบัมาใชป้ระโยชน์ใด ๆ ไดอ้ีก จึงไม่ไดน้ าขยะเหล่าน้ีมา
คิดวิเคราะห์ หรือลงทุนพฒันาและคน้ควา้เพ่ิมเติม 
  ตวัอยา่งหน่ึง เมื่อไดม้ีโอกาสเขา้ไปดูโรงงานผลิตกนัซนรถยนตใ์นตอนแรกจะไม่
เห็นว่ามีปัญหามาก เพราะเหล็กที่เหลือจากการผลิต สามารถส่งขายไปเป็นเศษเหล็กเพื่อน าไป 
recycleไดอ้ยู่แลว้ แต่เมื่อได้เข้าไปดูกระบวนการผลิตจริง ท าให้เห็นว่าเศษเหล็กนั้นยงัมีศกัยภาพ
มากกว่าการน าไปหลอมใหม่ อีกทั้งในการผลิต จะมีกระดาษทรายที่ใช้ขดัเหล็ก โดยเมื่อใช้แลว้จะ
ท าอะไรไม่ได้อีก ซ่ึงในตอนแรกทางโรงงานก็ไม่ได้กล่าวถึง คือ เห็นว่าขยะหรือเศษเหลื อทิ้ง 
หมายถึงเฉพาะเศษท่อเหล็กที่ตดัทิ้งเพียงอย่างเดียว แต่แทท้ี่จริงแลว้ กระดาษทรายใชแ้ลว้ต่างหากที่
เป็นขยะจริงๆ คือ มีปริมาณมาก ไม่มีมูลค่าและตอ้งทิ้ง เราจึงเร่ิมน ากระดาษทรายที่ใช้แลว้เหล่าน้ี
กลบัมาคิด และทดลองท าจนในที่สุดก็ไดช้ิ้นงานออกมาเป็น เกา้อี้  ตู้ และเฟอร์นิเจอร์สีเขียวซ่ึงมี
ผิวสัมผสัที่แปลกใหม่ และไม่สามารถท าขึ้นมาไดโ้ดยง่าย 
  หรืออีกหน่ึงตวัอย่าง คือ เคยมีการเขา้ไปท างานร่วมกบัโรงงานท าที่นอนหรือเบาะ 
พบว่าขี้โฟมที่เหลือจากการผลิตจะถูกเททิ้งรวมกบัขยะอื่น ๆ ในถงัขนาดใหญ่ และท าให้กลายเป็น
ขยะจริง ๆ คือน ากลบัมาใชอ้ะไรไม่ไดแ้ลว้ ในส่วนน้ี เมื่อเราเห็นก็แกปั้ญหาดว้ยการท าถงัส าหรับ
ใช้เทขี้โฟมทิ้งเท่านั้น เมื่อไดเ้ศษขี้ โฟมมาก็สามารถน ากลบัมา reuse ได ้และกลายเป็นเกา้อี้ ดีไซน์
สวยไวใ้ชง้าน 
  อย่างไรก็ตาม ในส่วนของขยะจากภาคธุรกิจต่าง ๆ จ าเป็นอย่างย่ิง ที่ผูเ้ป็นเจา้ของ
จะตอ้งเห็นความส าคญัและให้การสนบัสนุนอยา่งต่อเน่ือง 
  2.2.2 แนวคิดจากเศษวสัดุ 
  ส่ิงแตกต่างที่ส าคญัในการออกแบบผลิตภณัฑ์จากวสัดุเหลือทิ้งกบัการออกแบบ
โดยทัว่ไป คือ ตอ้งเร่ิมจากเศษวสัดุ ตอ้งเห็นช้ินวสัดุเหลือทิ้งก่อน เพ่ือหาว่าจะมีวิธีประกอบอยา่งไร 
มนัจะกลายเป็นอะไรไดบ้า้ง ซ่ึงจะปรับเปลี่ยนไดห้ลายแบบ ไม่เหมือนกบัวสัดุใหม่ที่เราตั้งใจส่ังซ้ือ
มาเพ่ือท าผลิตภณัฑ์ที่ออกแบบไวแ้ลว้ การออกแบบจากเศษที่เก็บได ้เช่น ฝาขวดน ้าเปล่า อาจน ามา
ท าเป็นกน้กระเป๋า ลิปสติก ไส้ปากกา อาจน ามาท าเป็นที่นั่ง เป็นตน้ ส่ิงเหล่าน้ีเร่ิมคิดจากเศษเหลือ
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ทิ้งทั้งส้ิน ซ่ึงการออกแบบผลิตภณัฑ์โดยทั่วไปที่เร่ิมจากแนวคิด อาจเป็นอีกทางหน่ึงที่ท าให้เกิด
ขยะ หากไม่ค านึงถึงเศษที่จะเหลือจากกระบวนการผลิตอยา่งรอบคอบขยะหน่ึงช้ิน แต่ละคนอาจมี
มุมมองต่อการออกแบบที่ต่างกนั 
   2.2.2.1 เกา้อี้จากท่อสายยาง 
 

 
 

ภาพที่ 3 เกา้อี้จากท่อสายยาง 
ที่มา : https://inhabitat.com/scrap-lab-furniture-made-of-industrial-scraps/scraplab_furniture5/ 

 
ตารางที่  2 ตารางแสดงขอ้มูลแนวคิด เกา้อี้จากท่อสายยาง 
ช่ืองาน เกา้อี้จากท่อสายยาง 
เจ้าของผลงาน พงศวุ์ฒิ อร่ามศรี และ วุฒิภูมิ บุญทรงสันติกุล 
วัตถุดิบ เศษสายยาง (ท าจากโพลีไวนิลคลอไรด์ (PVC) ส าหรับใช้กับงานต่าง ๆ 

เช่น ระบบอากาศ แก๊ส น ้ า ของเหลวต่าง ๆ ท่อความดนัสูงต่าง ๆ เป็นตน้) 
ขนาดความยาวประมาณ 80 -100 เซนติเมตร เป็นส่วนที่เคร่ืองจักรใช้
ส าหรับจับดึงท่อ ซ่ึงทุก 100 เมตร จะมี ส่วนน้ีประมาณ 1 เมตร โดย
โรงงานตวัอยา่งมีเศษสายยางเหลือทิ้งประมาณ 70-80 ตนัต่อปี 

ที่มาของวัตถุดิบ โรงงานผูผ้ลิตสายยาง 
คุณสมบัติพิเศษ 
ของวัตถุดิบ 

มีความเหนียวและยืดหยุ่น เน่ืองจากท่อมี 2 ชั้น เพราะถูกออกแบบให้ทน
แรงดนัไดสู้ง 

ราคาขายเพื่อ reuse กิโลกรัมละประมาณ 4 บาท 
แนวคิด ดึงลักษณะเด่นของวัตถุดิบ คือ ความเหนียวและความยืดหยุ่นมาใช้
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ประโยชน์ โดยน ามาขึ้นรูปประกอบกบัโครงเหล็ก และน าไปสอดเขา้กบั
โครงเหล็กเกา้อี้ที่ออกแบบไว ้เพ่ือใช้เป็นเบาะนั่งและพนักพิง ซ่ึงได้ทั้ ง
ความนุ่มเหมือนเบาะนั่งและสามารถใช้งานภายนอกอาคารได้ เน่ืองจาก
สายยางสามารถกนัน ้ าไดแ้ละทนแดด ความยาวของสายยางที่น ามาใช ้เมื่อ
ตดัคร่ึงก็สามารถใชไ้ดท้นัที โดยไม่เหลือเศษทิ้งอีก 

 
   2.2.2.2 โคมไฟ 
 

 
  

ภาพที ่4 โคมไฟ 
ที่มา : Reuse ศิลปะการคืนชีวิตให้ขยะ 

 
ตารางที่  3 ตารางแสดงขอ้มูลแนวคิด โคมไฟ 
ช่ืองาน โคมไฟ 
เจ้าของผลงาน มนสัวี พรหมพุฒ 
วัตถุดิบ หลอดครีมเปลี่ยนสีผมซ่ึงท ามาจากอะลูมิเนียมเคลือบดว้ยพลาสติกลามิ

เนต ซ่ึงในประเทศไทยมียอดขายจากโรงงานประมาณ 3,000,000 หลอด
ต่อปี 

ที่มาของวัตถุดิบ ร้านท าผม 
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คุณสมบัติพิเศษ 
ของวัตถุดิบ 

สามารถบิด ดัด งอ และทนความร้อนได้ดี ตัวพ้ืนผิวมีสีที่ เงา สวยงาม 
สดใส และตวัหลอดที่เป็นฝาเกลียวสามารถน ามาใช้เป็นรูปแบบของน็อต 
เพ่ือยึดตวัหลอดน้ีกบัโครงสร้างที่ท าได ้

ราคาขายเพื่อ reuse ไม่มีมูลค่า 
แนวคิด การน าหลอดครีมเปลี่ยนสีผมมาท าเป็นโคมไฟโดยยึดเข้ากับโครงเหล็ก

ทรงกลม ซ่ึงการยึดจะใชฝ่้าเกลียวยึดกบัเหล็กที่เจาะรูไว ้โดยไม่จ าเป็นตอ้ง
ใชต้วัยึดอื่นเพ่ิมเติม จากนั้น ท าการดดัให้เป็นรูปทรงกลม ซ่ึงเมื่อเปิดไฟจะ
ดูคลา้ยเปลวไฟที่มีรัศมีโดยรอบ ที่ส าคญัเป็นการใชเ้ศษวสัดุทุกส่วน 

 
   2.2.2.3 Hills Lamp 
 

 
 

ภาพที่ 5 Hills Lamp 
ที่มา : Reuse ศิลปะการคืนชีวิตให้ขยะ 
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ตารางที่  4 ตารางแสดงขอ้มูลแนวคิด Hills Lamp 
ช่ืองาน Hills Lamp 
เจ้าของผลงาน ศรัณย ์อยูค่งดี 
วัตถุดิบ ถุงพลาสติกใส่ของ ซ่ึงมีปริมาณการใชห้ลายลา้นใบต่อปี 
ที่มาของวัตถุดิบ ซูเปอร์มาร์เกต 
คุณสมบัติพิเศษ 
ของวัตถุดิบ 

ช่วยท าหนา้ที่กรองแสง ให้แสงนวล แปลกตา เหนียว ใชส้านขึ้นรูปได ้

ราคาขายเพื่อ reuse ไม่มีมูลค่า 
แนวคิด การออกแบบโคมไฟที่มีแกนหลักเป็นซ่ีกรงอะลูมิ เนียมเส้นกลม โดย

สามารถน าเอาถุงพลาสติกที่ไดม้าจากซูเปอร์มาร์เกตหรือร้านสะดวกซ้ือ ซ่ึง
เราได้กันมาทุกค ร้ังที่ ซ้ื อของ มาพับ  คัดแยกสี  แล้วสานไปรอบ  ๆ 
ถุงพลาสติกท าหน้าที่เป็นตัวกรองแสงท าให้ได้โคมไฟที่มีแสงนวลตามสี
ของถุงพลาสติก และยงัสามารถดึงถุงพลาสติกเหล่านั้นกลบัมาใช้งานไดอ้ีก
ดว้ย 

 
   2.2.2.4 Jumpee Lamp 
 

 
 

ภาพที่ 6 Jumpee Lamp 
ที่มา : Reuse ศิลปะการคืนชีวิตให้ขยะ 
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ตารางที่  5 ตารางแสดงขอ้มูลแนวคิด Jumpee Lamp 
ช่ืองาน Jumpee Lamp 
เจ้าของผลงาน ชยัวฒัน์ สุเรนทร์พิทกัษ ์
วัตถุดิบ ช้ินส่วนสายไฟ 
ที่มาของวัตถุดิบ เคร่ืองใชไ้ฟฟ้าในบา้นที่ใชง้านไม่ไดแ้ลว้ 
คุณสมบัติพิเศษ 
ของวัตถุดิบ 

มีความคงทน สีสันสวยงามสามารถดดัเป็นรูปร่างต่าง ๆ ได ้

ราคาขายเพื่อ reuse เฉพาะสายทองแดงกิโลกรัมละ 78 บาท 
แนวคิด การน าของเหลือใช้ในบ้าน ได้แก่ สายไฟฟ้า จากเคร่ืองใช้ไฟฟ้าที่ไม่

สามารถซ่อมไดแ้ลว้ ซ่ึงมกัมีอยูใ่นทุก ๆ บา้น มาดดัแปลงเป็นโคมไฟ ของ
ตกแต่งบา้น โดยเป็นการผสมผสานเทคนิคการถกัและอุปกรณ์ที่เหลือทิ้ง
เขา้ดว้ยกนั 

 
   2.2.2.5 Urban Skyline : Fruit Bowl 
 

 
 

ภาพที ่7 Urban Skyline : Fruit Bowl 
ที่มา : Reuse ศิลปะการคืนชีวิตให้ขยะ 
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ตารางที่  6 ตารางแสดงขอ้มูลแนวคิด Urban Skyline : Fruit Bowl 
ช่ืองาน Urban Skyline : Fruit Bowl 
เจ้าของผลงาน เมธา ศีตะจิตต ์
วัตถุดิบ หลอดดูดน ้าใชแ้ลว้ซ่ึงมีปริมาณมาก และใชเ้พียงคร้ังเดียวเท่านั้น 
ที่มาของวัตถุดิบ ไดจ้ากการบริโภคทัว่ไป 
คุณสมบัติพิเศษ 
ของวัตถุดิบ 

ความแข็งแรงเมื่อน ามาติดรวมกนั สีสันที่สวยงาม 

ราคาขายเพื่อ reuse ไม่มีมูลค่า 
แนวคิด การออกแบบถาดใส่ผลไมท้ี่ท าจากหลอดดูดน ้ าที่ใชแ้ลว้ โดยน าหลอดมา

ติดกนัในมุมและองศาที่ต่างกนั เพื่อให้เกิดความโคง้ ที่นอกจากจะใช้วาง
ผลไม้ได้แลว้ ยงัท าให้เกิดแสงและเงาที่สวยงามอีกด้วย นอกจากจะเป็น
ถาดผลไม้แลว้ ยงัอาจปรับเปลี่ยนการใช้งานเป็นภาชนะใส่ของเพื่อการ
ตกแต่งห้องไดอ้ีกดว้ย 

 
 ในปีต่อ ๆ มา ขยะที่ใช้ผลิตสินค้าเร่ิมมีความหลากหลายมากขึ้นจากเดิมที่สินคา้เร่ิมจาก
เฟอร์นิเจอร์ ก็มีการน าวสัดุเหลือใช้ต่าง ๆ มาผลิตกระเป๋าและของขนาดเล็ก ซ่ึงแต่แรกนั้น การ
ออกแบบกระเป๋าเป็นเพียงแต่เพื่อประดับตกแต่งบูท แต่ปรากฎว่ากลายเป็นที่สนใจ และเป็น
ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ตลาดต้องการ มีส่ือมวลชนจากประเทศบราซิล ฝร่ังเศส และไต้หวนั ให้ความ
สนใจน าเร่ืองราวของแบรนดไ์ปเผยแพร่ตีพิมพ ์และท าให้เกิดการผลิตสินคา้อย่างต่อเน่ือง ซ่ึงส่วน
หน่ึงสินค้าช้ินเล็ก ๆ เหล่าน้ีขายได้ง่าย เข้าถึงผูส้นใจ eco-design ในวงกวา้งมากขึ้น มีความเป็น
แฟชัน่ ท าให้ขยายฐานลูกคา้กวา้งขึ้นดว้ย นอกจากน้ียงัมีการน ากล่องน ้าผลไมห้รือแผ่นคอมแพก็ลา
มิ เนต  มาผ่านกระบวนการ recycle เพ่ื อท า เป็นวัตถุ ดิบในการผลิต ช้ินงานอื่ น  ๆ  ต่อไป                 
(สิงห์ อินทรชูโต, 2552) 
 
 2.3 แนวคิดและทฤษฎีการลดขยะให้เหลือศูนย ์(Zero Waste) 
 ค าว่า Zero waste เกิดขึ้นในช่วงกลาง ค.ศ. 1970 โดยใช้เป็นช่ือของบริษทัแห่งหน่ึงที่มีช่ือ
ว่า Zero Waste Systems Inc. ในรัฐแคลิฟอร์เนีย ประเทศสหรัฐอเมริกา ซ่ึงท าธุรกิจการรีไซเคิล
สารเคมีใช้แลว้จากอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ โดยการกรองน ้ ามนัใช้แลว้เพ่ือน ากลบัมาใช้ใหม่
จากอุตสาหกรรมผลิตแป้นพิมพ ์และจ าหน่ายสินคา้รีไซเคิลในราคาที่ถูกกว่าของในทอ้งตลาด ซ่ึง
ธุรกิจการรีไซเคิลของเสียน้ีได้ประสบความส าเร็จ เป็นที่รู้จกัไปทั่วโลก และไดรั้บค าช่ืนชมอย่าง
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มาก แม้กระทั่งหน่วยงานป้องกนัมลพิษของประเทศสหรัฐอเมริกาก็ได้พิมพ์เผยแพร่ผลงานของ
บริษทัน้ีและตั้งฉายาให้กบับริษทัน้ีว่า “ผูน้ าแลกเปลี่ยนของเสียที่ขยนั และกระตือรือร้น” ซ่ึงในเวลา
ต่อมาทางบริษทัก็เป็นผูน้ าการออกแบบผลิตภณัฑ์แนวใหม่ที่ลดการเกิดของเสีย และเป็นมิตรกับ
ส่ิงแวดลอ้มให้กบัผูผ้ลิตสินคา้ชนิดเดียวกนัทัว่โลก จนกระทัง่ในช่วงปี คศ. 1998-2003 กระแสเร่ือง
ส่ิงแวดล้อมที่ดีเป็นที่แพร่หลายมากขึ้นท าให้รูปแบบของ Zero waste เป็นส่ิงที่ทุกชุมชนตอ้งการ 
การส่งเสริมแนวทางปฏิบัติ Zero Waste ให้ใกล้เคียงกับความหมายของ “ของเสียเหลือศูนย”์ ให้
เป็นไปได้มากที่สุด เท่าที่จะท าไดจึ้งเป็นที่สนใจนับตั้งแต่นั้นเป็นตน้มา (สถาบันวิจยัและพฒันา
พ้ืนที่สูง (องคก์ารมหาชน), 2556) 
 2.4 แนวคิดการออกแบบเพ่ิมประสิทธิภาพการน าส่ิงที่ไดจ้ากการท าการเกษตร/วตัถุดิบใน
ทอ้งถิ่นมาปรับใชใ้ห้เกิดประโยชน์ สูงสุด (Zero Waste Agriculture)  
 Zero Waste Agriculture คือ เกษตรกรรมไร้ของเสียเป็นศูนยเ์รียกอีกอย่างว่าเกษตรกรรม
ครบวงจรหรือการเกษตรแบบวงปิด เป็นการท าฟาร์มประเภทหน่ึงที่เก่ียวขอ้งกบัการคดัลอกห่วงโซ่
อาหารตามธรรมชาติ และกระบวนการทางชีววิทยา เป็นวิธีการท าฟาร์มที่ไม่ได้ใช้สารเคมี และ
สารพิษในการปลูกพืช หรือเลี้ยงสัตว ์เป็นระบบที่เขา้กบัธรรมชาติไดดี้ และเป็นการก าจดัของเสีย
จากการท าการเกษตร เช่น ผกั ผลไม ้เศษอาหาร ก่ิงไม ้และใบไม ้รวมถึงวชัพืชที่เป็นผลพลอยได้
จากการเกษตร เพ่ือไม่ก่อให้เกิดมลพิษทางการเกษตร ซ่ึงอาจปนเป้ือนส่ิงแวดลอ้ม เมื่อยอ่ยสลายส่ิง
เหลือทิ้งเหล่าน้ีด้วยการใช้สารเคมี หรืออีกวิธีหน่ึง คือ การน ากลับมาใช้ใหม่ที่เป็นการเพ่ิมมูลค่า 
และเป็นรูปแบบหน่ึงของการท าการเกษตรที่สามารถเป็นแนวทางปฏิบตัิเพื่อประโยชน์ของคนรุ่น
ต่อไปในอนาคต ส่ิงส าคญัในการท าฟาร์มแบบไร้ขยะนั้นไม่ใช่แค่ระบบการก าจดัเพียงอย่างเดียว 
แต่เก่ียวขอ้งกบัการแปลงของเสียให้เป็นประโยชน์ ซ่ึงเป็นการท าฟาร์มแบบไร้ขยะที่มีการท างาน
บนหลกัของการใชท้รัพยากรให้เกิดประโยชน์สูงสุดที่จะท าให้การเกษตรแบบไร้ขยะเป็นวิธีการที่มี
ประสิทธิภาพ และประสิทธิผลในการบรรลุเป้าหมายที่ย ัง่ยืน 
 Zero Waste เป็นแนวคิดในการที่จะท าให้ไม่เกิดของเหลือ หรือท าให้เกิดของเหลือน้อย
ที่สุดในกระบวนการผลิต แลว้จึงน าส่วนที่เหลือไม่สามารถใช้ประโยชน์แลว้ไปก าจัด เร่ิมมีการ
น ามาใช้ในช่วง ค.ศ. 1970 ในภาคอุตสาหกรรม ซ่ึงภาคอุตสาหกรรมยงัไดม้ีการแลกเปลี่ยนหรือขาย
ของเหลือดงักล่าวให้กบัโรงงานหรือสถานประกอบการอื่นเพื่อน าไปใชป้ระโยชน์ต่อไป ท าให้ของ
เหลือเหล่านั้นมีจ านวนนอ้ยลงไปอีกดว้ย 
 ประชากรที่ เพ่ิมขึ้ นอยู่ตลอดเวลาท าให้มีการผลิตที่ต้องตอบสนองความต้องการของ
ประชากรจ านวนมาก ภาคอุตสาหกรรมจึงมีการเติบโตเป็นอยา่งมาก ท าให้ปัจจุบนัภาคการเกษตรที่
มีความจ าเป็นต่อการด ารงชีวิตของประชากรโลกไดถู้กภาคอุตสาหกรรมและชุมชนเมืองเขา้มาใช้
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พ้ืนที่แทนเป็นจ านวนมาก และมีแนวโน้มว่าจะมีการรุกคืบหน้าเขา้มาอยา่งต่อเน่ือง ท าให้พ้ืนที่ใน
การท าการเกษตรมีน้อยลง อีกทั้งทรัพยากรที่จะน ามาใช้ส าหรับการท าเกษตรกรรมก็ยงัถูกแบ่งไป
ใชใ้นภาคอุตสาหกรรมและชุมชนเมือง เช่น ทรัพยากรน ้า เป็นตน้ 
 การจดัการทรัพยากรทางดา้นการเกษตรจึงจ าเป็นที่จะตอ้งมีการปรับตวัให้เขา้กบัการรุกเขา้
มาของภาคอุตสาหกรรมและชุมชนเมือง รวมถึงการที่จะต้องปรับใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ให้เกิด
ประโยชน์สูงสุด มีการพ่ึงพาตนเองให้มากที่สุด การปรับลดการใช้ทรัพยากร การใช้ทรัพยกรที่มีอยู่
ไม่ตอ้งไปหาจากแหล่งอื่นมาเป็นหนทางที่จะช่วยให้เกษตรกรสามารถพึ่งพาตนเองไดใ้นระดบัหน่ึง 
ถึงแมว่้ายงัที่จะตอ้งพ่ึงพาทรัพยากรจากภายนอกบา้งก็ตาม 
 จากการท าเกษตรกรรมในพ้ืนที่กวา้งและทรัพยากรที่มีอยู่อย่างมากมาย ตอ้งเปลี่ยนมาท า
การเกษตรในพ้ืนที่ที่น้อยลง รวมถึงทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจ ากัด ภาคการเกษตรจ าเป็นต้อง
ปรับเปลี่ยนแนวคิดและการปฏิบตัิการทางดา้นเกษตรเสียใหม่ การน าแนวคิด Zero Waste มาใชเ้ป็น
แนวทางหน่ึงที่ภาคเกษตรกรรมสามารถเลือกมาปรับปรุงการด าเนินการไดจึ้งเป็นการน าไปสู่ยุค
ของ Zero Waste ทางดา้นการเกษตร หรือ “Zero Waste Agriculture” 
 เกษตรยัง่ยืน (Sustainable Agriculture) หมายถึง การท าการเกษตรด้วยความตระหนักถึง
สภาพแวดลอ้ม มีการปรับปรุงการเกษตรให้เหมาะสมกบัสภาพ ดิน น ้ า อากาศ รวมถึงส่ิงแวดลอ้ม
อื่นๆ ท าให้สามารถท าการเกษตรไดอ้ย่างยัง่ยืน ให้ผลผลิตอย่างเหมาะสมกบัพ้ืนที่นั้นๆ เป็นการ
ลงทุนที่ไม่เสียเปล่า เพราะการที่ไม่ท าการศึกษาสภาพแวดลอ้มก่อนการท าการเกษตรอาจท าให้ไม่
เกิดผลผลิตตามที่คาดการณ์ไว ้ไดผ้ลผลิตนอ้ยหรืออาจเสียหายทั้งหมด 
 ปัจจุบนัเกษตรกรหรือบริษทัที่ด  าเนินการทางดา้นเกษตรไดน้ าหลกัการ “เกษตรยัง่ยืน” มา
ปรับใชใ้ห้เหมาะสมกบัพ้ืนที่ของตนกนัอย่างกวา้งขวาง ซ่ึงเกษตรยัง่ยืนเป็นภูมิปัญญาของมนุษยอ์ยู่
แลว้ในบางส่วน เช่น การปลูกขา้วมีการเลือกพนัธ์ุขา้วที่มาปลูกให้เหมาะสมกบัฤดูที่จะท าการปลูก 
ที่มีการเรียกกนัว่า “ข้าวนาปี” กบั “ข้าวนาปรัง” เป็นตน้ อีกทั้งยงัมีการน าวตัถุดิบที่เหลือใช้มาท า
ประโยชน์ แทนที่จะน าไปทิ้งให้หมดคุณค่า เช่น การน าตน้กลว้ยมาเป็นอาหารสัตวห์ลงัจากที่เก็บ
ผลผลิตกล้วยแล้วเน่ืองจากต้นกล้วยจะให้ผลผลิตเพียงคร้ังเดียว ถ้าปล่อยไว้ก็ไม่ได้ท าให้เกิด
ประโยชน์แต่อย่างใด การน ามาท าอาหารสัตวเ์ป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กบัตน้กลว้ยและไม่เป็นการทิ้ง
โดยเปล่าประโยชน์ 
 Zero Waste Agriculture กบั เกษตรยัง่ยืน (Sustainable Agriculture) มีส่วนที่เหมือนกนัคือ
การใชภู้มิปัญญาของมนุษยใ์นการน าส่ิงที่มีอยูม่าใชใ้ห้เกิดประโยชน์มากที่สุดโดยที่ไม่มีส่ิงใดเหลือ
ทิ้งให้เปล่าประโยชน์ ซ่ึงของเหลือบางอย่างยงัต้องเสียเวลาและค่าใช้จ่ายในการก าจดัด้วย การที่
น ามาท าประโยชน์ได ้จึงเป็นการลดภาระดา้นเวลาและค่าใช้จ่ายในการก าจดัของเหลือเหล่านั้น อีก
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ทั้งยงัเป็นการเพ่ิมมูลค่าที่ท าให้เกิดรายรับที่มากขึ้นกว่าการที่จะทิ้งไปโดยเปล่าประโยชน์ หรืออาจ
น าไปใช้ในกิจกรรมอื่นเพ่ือลดตน้ทุนในกิจกรรมนั้นท าให้ไดก้  าไรของกิจกรรมนั้นเพ่ิมมากขึ้น จาก
ตวัอยา่งที่ไดย้กมาแลว้ว่าตน้กลว้ยสามารถน ามาเป็นอาหารสัตวไ์ด ้ท าให้ตน้ทุนค่าอาหารสัตวช์นิด
นั้นต ่าลงจึงท าให้ก าไรจากการเลี้ยงสัตวม์ากขึ้น อีกทั้งก็ยงัไม่เหลือตน้กลว้ยให้ตอ้งน าไปก าจดัอีก
ดว้ย 
 เกษตรยัง่ยืนจึงได้น าหลักการของ “การจัดการของเหลือให้เป็นศูนย์” (Zero Waste 
Management) มาปรับใช้กบัการเกษตรในมิติต่างๆ อย่างเป็นระบบเพื่อลดต้นทุนการผลิตและลด
ของเหลือจากกระบวนการผลิตสินคา้เกษตร โดยเฉพาะการบริหารจดัการฟาร์ม การจดัการเกษตร
พอเพียง การเกษตรที่มีลกัษณะการจดัการเช่นน้ีจะท าให้สามารถแข่งขนักบัราคาสินคา้เกษตรที่มี
ราคาผนัผวนได้อย่างดีเน่ืองจากมีต้นทุนที่ต ่า หน่วยงานของรัฐ สถาบันการศึกษา รวมถึงแหล่ง
เรียนรู้ชุมชน ไดม้ีการเผยแพร่ความรู้ที่เก่ียวกบัการท าเกษตรยัง่ยืนที่มีการน าหลกัการดงักล่าวน้ีมา
ใช้กนัอย่างแพร่หลาย เกษตรกรควรที่จะศึกษาและน าไปปรับใช้ให้เหมาะสมกับพ้ืนที่ของตนเอง 
(เทคโนโลยีชาวบา้น, 2559) 
 จากปัจจุบนัจ านวนประชากรเพ่ิมสูงขึ้นอย่างมาก ท าให้อตัราการบริโภคมีจ านวนมากขึ้น
ตามไปดว้ย แน่นอนว่าผลิตผลทางการเกษตรนั้นจดัว่ามีความตอ้งการอยา่งมากในทุกภาคส่วนทัว่
โลก เพราะส่ิงของเพ่ือการบริโภคต่าง ๆ ลว้นมีพ้ืนฐานจากการผลิตภาคการเกษตรทั้งส้ิน แนวทาง
ของการที่จะท าให้ผลิตผลทางการเกษตรเพียงพอต่อความตอ้งการที่ไม่จ ากดัน้ี มี 2 แนวทางที่ส่วน
ใหญ่นิยมท ากนั คือ การขยายพ้ืนที่ผลิตทางการเกษตร ไม่ว่าจะเป็นการขยายพ้ืนที่เพาะปลูก ท าปศุ
สัตว ์ฯลฯ และการเพ่ิมผลผลิตต่อพ้ืนที่ให้สูงขึ้น จากแนวทางทั้ง 2 ที่ทัว่โลกนิยมปฏิบติัอยู่นั้น จะ
เห็นว่าการเพ่ิมผลผลิตต่อพ้ืนที่ให้สูงขึ้นนั้นจะเป็นส่ิงที่สามารถจะท าได ้อย่างมีระบบและท าไดง่้าย
กว่า เพียงแต่จะตอ้งมีการเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจดัการให้มากขึ้นดว้ย แนวทางการท า Zero 
waste agriculture หรือ ระบบการผลิตทางการเกษตรให้ปลอดวสัดุเหลือใช้  ซ่ึงจะตอ้งน าแนวทาง 
Zero waste Management หรือแนวคิดขยะเหลือศูนย์ มาประยุกต์ใช้ โดยยึดหลักการที่ว่า “ขยะมี
มูลค่าทางเศรษฐกิจ สามารถน ากลบัมาใชใ้หม่ได”้  และยึดตามเป้าประสงคค์ือ “การท าให้ขยะเหลือ
นอ้ยที่สุดและก าจดัส่วนที่เหลือ (residue) ดว้ยเทคโนโลยีที่มีประสิทธิผล” และกรอบแนวคิดที่ขาด
ไม่ไดเ้ลย คือ การผลิตที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม การพฒันาการน าขยะกลบัมาแปรรูปใชใ้หม่ให้มาก
ที่สุด การลดปริมาณของเสียที่จะทิ้งให้เหลือน้อยที่สุด เช่น การลดการใช้ สารเคมีในการผลิตทาง
การเกษตร การใช้วสัดุการผลิตที่สามารถน ากลบัมาแปรรูปใช้ใหม่ให้ไดม้ากที่สุด เช่น การผลิตน ้ า
หมัก และปุ๋ ยอินทรีย์ใช้เอง และส่ิงที่ขาดไม่ได้คือการสร้างงานให้กับชุมชน อันเป็นการช่วย
ยกระดบัเศรษฐกิจของชุมชนให้สามารถเลี้ยงตวัเองไดอ้นัเป็นการส่งเสริมให้เกิดการผลิตพืชผกัให้
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ได้มาตรฐานและปลอดภยั ดงันั้น ระบบการผลิตทางการเกษตรให้ปลอดวสัดุเหลือใช้ จึงเป็นการ
ด าเนินการแบบใหม่ที่จะเปลี่ยนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมของ ทั้งผูผ้ลิตและผูบ้ริโภคให้เกิด
ความตระหนักและร่วมมือกัน เพ่ือส่ิงแวดลอ้มและสุขภาพที่ดี (องค์การพิพิธภัณฑ์วิทยาศาสตร์
แห่งชาติ, 2564) 
  2.4.1 กรอบแนวคิดขยะเหลือศูนย ์
   1) ลดปริมาณของเสียที่จะทิ้งให้เหลือนอ้ยที่สุด  
   2) การใชว้ตัถุการผลิตที่สามารถน ากลบัมาแปรรูปใชใ้หม่ให้ไดม้ากที่สุด  
   3) การผลิตที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม (ใช้วสัดุการผลิตน้อย สร้างมลพิษ
นอ้ยลง)  
   4) การประชาสัมพนัธ์หรือรณรงคก์ารการลดปัญหาขยะของเสีย  
   5) การพฒันาการน าขยะกลบัมาแปรรูปใชใ้หม่ไดม้ากที่สุด  
   6) การช่วยยกระดบัเป้าหมายทางเศรษฐกิจของชุมชนทอ้งถิ่นให้สามารถ
เลี้ยงตวัเองไดภ้ายในชุมชน   
   7) การสร้างงานให้กบัชุมชนเพื่อป้องกนั และแกไ้ขปัญหา  
 Zero waste agriculture เป็นแนวคิดที่มีการน าแนวทาง (Zero waste Management) หรือ
แนวคิดขยะเหลือศูนย์มาประยุกต์ใช้ โดยยึดหลักการที่ว่า “ขยะมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ สามารถน า
กลับมาใช้ใหม่ได”้ ยึดตามเป้าประสงค์คือ “การท าให้ขยะเหลือน้อยที่สุด และก าจัดที่เหลือด้วย
เทคโนโลยีที่มีประสิทธิผล” การจัดก ารขยะเหลือศูนย์เป็นการด าเนินการแบบใหม่  ที่จะ
เปลี่ยนแปลงทศันคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภค ให้เกิดความตระหนกัและร่วมมือที่จะปฏิบตัิตาม 
โดยมีกรอบ   แปรรูปใช้ใหม่ให้ไดม้ากที่สุด การผลิตที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม และการพฒันาการ
น าขยะกลบัมาแปรรูปใชใ้หม่ไดม้ากที่สุด (BANGKOKBANK SME, 2562) 
 
 2.5 สรุปผลแนวคิดการออกแบบเพ่ือส่ิงแวดลอ้มอยา่งยัง่ยืน (Sustainable) 
 “ความยัง่ยืน (Sustainability)” มีค าจ ากดัความที่กวา้งขวางภายใตมุ้มมองที่หลากหลาย โดย
มีความหมายไม่เพียงแต่ดา้นของส่ิงแวดลอ้ม และทรัพยากร แต่ยงัสามารถให้ความหมายครอบคลุม
ถึงดา้นสังคม และการพฒันาเศรษฐกิจ โดยความยัง่ยืนดา้นส่ิงแวดลอ้ม จะตอ้งมีการรักษาดุลยภาพ
ในดา้นการอุปโภคบริโภค และการอนุรักษ ์รวมไปถึงการหาแนวทางในการทดแทน และหมุนเวียน
ทรัพยากรที่ถูกมนุษยน์ าไปใช้ ความยัง่ยืนด้านเศรษฐกิจ เป็นแนวทางการสร้างระบบเศรษฐกิจที่
สมบูรณ์และสามารถเขา้ถึงทุกคนไดอ้ย่างมัน่คงปลอดภยัความยัง่ยืนดา้นสังคม กล่าวถึงการสร้าง
ความมัน่คงในดา้นสิทธิส่วนบุคคล สิทธิแรงงาน รวมถึงสิทธิดา้นวฒันธรรม ผ่านการเคารพซ่ึงกนั
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และกัน เพื่อความเป็นระเบียบเรียบร้อยและป้องกนัความแตกแยกทางสังคม อันมีปัจจยัภายนอก
เก่ียวกบั กระแสโลกาภิวตัน์ซ่ึงเป็นกระแสที่ไม่สามารถหยดุยั้งได ้และมีแนวโนม้ที่จะเปลี่ยนแปลง
โลกมากขึ้นในอนาคต สอดคลอ้งกบัโครงสร้างประชากรของโลก จ านวนประชากรในอนาคตจะ
เผชิญกบัการเปลี่ยนแปลงของอตัราการเจริญพนัธ์ุ (Fertility Rates) ท าให้พฤติกรรมของการบริโภค
และลกัษณะของกลุ่มผูบ้ริโภคจะเปลี่ยนแปลง โดยมีผลมาจากปัจจยัดา้นเศรษฐกิจทรัพยากร การ
เปลี่ยนแปลงของโครงสร้างทางด้านประชากร และการพัฒนาเทคโนโลยี ส่งผลต่อการพัฒนา
เศรษฐกิจแบบทุนนิยมที่สนองความต้องการที่ไม่จ ากัดของมนุษย์ล้วนส่งผลกระทบต่อการ
เปลี่ยนแปลงทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อมอย่างมีนัยส าคัญ เช่น พลังงานมีอย่างจ ากัด 
นวตักรรมที่มีความจ าเป็น และพลงังานเพื่อการพฒันา 
 สืบเน่ืองมาถึงในระบบอุตสาหกรรม ค าว่าแฟชั่นที่ย ัง่ยืนถูกใชม้ากขึ้นเร่ือย ๆ ในช่วงไม่ก่ีปี
ที่ผ่านมา 4 ถึง 10% ของการปล่อยก๊าซเรือนกระจกทัว่โลกในแต่ละปีมาจากอุตสาหกรรมเส้ือผา้ 
โดยแฟชัน่ที่ย ัง่ยืน มีความหมายครอบคลุมในวงกวา้ง หมายถึงเส้ือผา้ที่สามารถสร้าง และบริโภคได้
อยา่งยัง่ยืนควบคู่ไปกบัผูผ้ลิตเส้ือผา้ และการรักษาส่ิงแวดลอ้ม โดยแฟชั่นที่ย ัง่ยืน คือ การออกแบบ 
ผลิต และจดัจ าหน่ายเส้ือผา้ด้วยวิธีที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ตามกระแสนิยมแฟชั่นในปัจจุบัน 
ราคาย่อมเยา และวตัถุดิบราคาถูก ตามเทรนด์แฟชั่นปัจจุบัน เส้ือผา้ และวฒันธรรมฟาสต์แฟชั่น
แบบใช้แลว้ทิ้ง ที่สามารถแบ่งแนวปฏิบติัในการสร้างแบรนด์เส้ือผา้เคร่ืองแต่งกายที่ย ัง่ยืน ออกเป็น 
4 ด้าน 1) แฟชั่นที่มีจริยธรรม 2) แฟชั่นหมุนเวียน 3) แฟชั่นเนิบช้า และ 4) แฟชั่นที่มีจิตส านึก 
แฟชั่นที่ย ัง่ยืนจึงมีความส าคญัต่อวงการแฟชั่น ท าให้อุตสาหกรรมทัว่โลกจ าเป็นตอ้งเปลี่ยนแปลง
รูปแบบกระบวนการ และการเปลี่ยนแปลงน้ีต้องเกิดขึ้นอย่างยัง่ยืน จากข้อมูลหน่ึงในสามของ
ผู้บริโภครุ่น Millennial และ Gen-Z ในสหรัฐฯ ต้องการซ้ือผลิตภัณฑ์ที่ไม่ เป็นอันตรายต่อ
ส่ิงแวดลอ้ม ส่วนลูกคา้สองในสามของรุ่นดงักล่าวในยโุรป จะหยดุหรือลดการซ้ือแบรนด์ที่ปฏิบติั
ต่อคนงานหรือซพัพลายเออร์ของตนไม่ดีซ่ึงผูผ้ลิตและบริษทัต่างตอ้งตระหนกัและปฏิบตัิตามความ
ตอ้งการของผูบ้ริโภค นักลงทุนเองก็ติดตามอุตสาหกรรมแฟชั่นอย่างใกลชิ้ด โดยปัจจุบนัมีการใช้
แนวคิดความยัง่ยืนมาใช้ในภาคอุตสาหกรรม รวมไปถึงการสร้างแบรนด์ เช่นการใช้แนวคิดและ
ทฤษฎีการใชท้รัพยากรให้คุม้ค่า (REUSE) ที่ไม่ใช่แค่การลดขยะเท่านั้น แต่ยงัเป็นการยึดอายกุารใช้
ทรัพยากรให้นานขึ้น ท าให้ไม่ตอ้งไปรบกวนทรัพยากรธรรมชาติใหม่ การ reuse หรือการน าของที่
ใช้แล้วกลับมาใช้ใหม่ในรูปแบบต่างๆ จึงเป็นอีกวิธีหน่ึงที่ส าคัญ นอกเหนือจากการพยายามใช้
ทรัพยากรต่างๆ ให้คุม้ค่ามากที่สุด เพื่อลดความจ าเป็นในการใช้ทรัพยากรใหม่ลง และยงัเป็นการ
ลดปัญหาาการท าลายขยะด้วยวิธีต่าง ๆ ด้วย เช่น การเผา การฝังกลบ ซ่ึงล้วน ส่งผลกระทบต่อ
ส่ิงแวดลอ้มเป็นอยา่งมาก และที่ส าคญั ซ่ึงสอดคลอ้งกบั แนวคิดและทฤษฎีการลดขยะให้เหลือศูนย ์
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(Zero Waste) เป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์แนวใหม่ที่ลดการเกิดของเสีย และเป็นมิตรกับ
ส่ิงแวดลอ้มให้กบัผูผ้ลิต มีการน ามาปรับใช้กบัภาคอื่นเช่น ภาคการเกษตร เกิดเป็นเกษตรกรรมไร้
ของเสียเป็นศูนยเ์รียกอีกอย่างว่าเกษตรกรรมครบวงจรหรือการเกษตรแบบวงปิด เป็นการท าฟาร์ม
ประเภทหน่ึงที่เก่ียวขอ้งกบัการคดัลอกห่วงโซ่อาหารตามธรรมชาติ และกระบวนการทางชีววิทยา 
เน่ืองจากจากการท าเกษตรกรรมในพ้ืนที่กวา้งและทรัพยากรที่เป็นผลพลอยได้อยู่อย่างมากมาย 
รวมถึงทรัพยากรที่มีอยูอ่ยา่งจ ากดั ภาคการเกษตรจ าเป็นตอ้งปรับเปลี่ยนแนวคิด และการปฏิบตัิการ
ทางด้านเกษตรเสียใหม่ ดว้ยการน าแนวคิด Zero Waste มาใช้เป็นแนวทางหน่ึงที่ภาคเกษตรกรรม 
ท าให้เกิดการเกษตรยัง่ยืน เป็นการท าการเกษตรด้วยความตระหนักถึงสภาพแวดล้อม มีการ
ปรับปรุงการเกษตรให้เหมาะสมกบัสภาพ ดิน น ้ า อากาศ รวมถึงส่ิงแวดลอ้มอื่นๆ กล่าวโดยสรุป 
แนวทางการท า Zero waste agriculture หรือ ระบบการผลิตทางการเกษตรให้ปลอดวสัดุเหลือใช ้ซ่ึง
จะต้องน าแนวทาง Zero waste Management หรือแนวคิดขยะเหลือศูนย์ มาประยุกต์ใช้ โดยยึด
หลกัการที่ว่า “ขยะมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ สามารถน ากลบัมาใชใ้หม่ได”้  และยึดตามเป้าประสงคค์ือ 
“การท าให้ขยะเหลือนอ้ยที่สุดและก าจดัส่วนที่เหลือ (residue) ดว้ยเทคโนโลยีที่มีประสิทธิผล” และ
กรอบแนวคิดที่ขาดไม่ไดเ้ลย คือ การผลิตที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม การพฒันาการน าขยะกลบัมา
แปรรูปใชใ้หม่ให้มากที่สุด การลดปริมาณของเสียที่จะทิ้งให้เหลือนอ้ยที่สุด 
 
ส่วนที่ 3 การศึกษาสาหร่าย 
 
 3.1 ความเป็นมาของสาหร่าย 
 สาหร่าย เป็นส่ิงมีชีวิตชั้นต ่า ไม่มีส่วนที่เป็นราก ล าตน้ ใบ ที่แท้จริงมีขนาดตั้งแต่เล็กมาก
ประกอบดว้ยเซลล์เดียว ไม่สามารถมองเห็นไดด้ว้ยตาเปล่าตอ้งดูดว้ยกลอ้งจุลทรรศน์ จนถึงขนาด
ใหญ่ยาวเป็นเมตรประกอบดว้ยเซลลจ์ านวนมาก อาจมีลกัษณะเป็นเส้นสาย หรือมีลกัษณะคลา้ยพืช
ชั้นสูง โดยมีส่วนที่คลา้ยราก ล าตน้ และใบ รวมเรียกว่า ทลัลสั (Thalus) นอกจากน้ี สาหร่ายยงัมีส่ิง
ส าคญัอยู่อีกชนิดหน่ึง คือสารสีเขียวที่เรียกว่าคลอโรฟิลล์ (Chlorophyll) ซ่ึงเป็นสารสีที่ใช้ในการ
สังเคราะห์แสง อันเป็นผลให้สาหร่ายสามารถสร้างอาหารได้เอง ลักษณะดังกล่าวน้ีจึงใช้เป็น
ลกัษณะที่แยกสาหร่าย ออกจากส่ิงมีชีวิตชั้นต ่าอื่นๆ ที่ไม่มีคลอโรฟิลล ์เช่น เห็ด รา 
 สาหร่ายที่เกิดขึ้นกลุ่มแรก คือ สาหร่ายสีเขียวแกมน ้ าเงิน มีชีวิตอยู่ตั้งแต่ 6,000 ลา้นปีก่อน 
ต่อมา เกิดสาหร่ายสีเขียวในยคุแคมเบรียน ในระยะเวลา 600 ลา้นปีที่ผ่านมา และสาหร่ายสีเขียวได้
วิวฒันาการขึ้ นมาเป็นพืชบกเมื่อ 440 ล้านปีมาแล้ว ในยุคชิลเลียน จากนั้นสาหร่ายวิวฒันาการ
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เปลี่ยนแปลงไปมากมาย เป็นสาหร่ายสีแดง สาหร่ายสีน ้าตาล สาหร่ายสีทอง และพืชชั้นสูงในเวลา
ต่อมา (ยวุดี พีรพรพิศาล, 2556) 
 
 3.2 ชนิด และประเภทของสาหร่ายน ้ากร่อย ที่แตกต่างจากทัว่ไป 
 นกัสาหร่ายวิทยาไดแ้บ่งกลุ่มของสาหร่ายออกเป็นดิวิชัน หรือบางคร้ังอาจเรียกเป็นไฟลมั 
โดยจะแบ่งออกเป็น 9 กลุ่มดงัน้ี 
 
ตารางที่ 7 ตารางแสดงการแบ่งชนิดของสาหร่าย 

 
ช่ือชนิด 

 
ดิวิชัน 

แห
ล่ง
น ้า
จืด

 

แห
ล่ง
น ้า
เค
็ม 

แห
ล่ง
น ้า
กร่
อย

  
ลักษณะ 

 
 

สาหร่ายสีเขียวแกมน ้าเงิน 
(blue-green algae)  

หรือไซยาโนแบคทีเรีย 
(cyanobacteria) 

Cyanophyta ✓ ✓ ✓ ส าห ร่ า ยก ลุ่ ม น้ี มี ต้ น
ก าเนิดมาก่อนสาหร่าย
กลุ่มอื่นๆ และมีความ
คล้ายคลึงกับแบคที เรีย 
โดยเป็นพวกที่นิวเคลียส
ไม่มี เย่ือ หุ้ม  ห รือพวก
โพรแคริโอตอยู่ไดท้ั้งใน
น ้าที่มีคุณภาพดี และไม่ดี
พบอยู่ทั้ งในดิน และผิว
ดิน แม้แต่ในหิมะ หรือ
น ้ า พุ ร้ อ น มั ก เ รี ย ก
สาห ร่ายประ เภท น้ี ว่ า
“ตะไคร่น ้า” 

 
สาหร่ายสีเขียว (green algae) 

Chlorophyta ✓ ✓ ✓ มี รูป ร่ า งห ล ากห ล าย
ตั้ งแต่เซลล์ เดียว เซลล์
เดียวเกาะกัน เป็นกลุ่ม
สาย หรือเรียกว่าโคโลนี 
เป็นเส้นสาย เป็นทัลลัส 
ส่วนใหญ่ด ารงชีวิตแบบ
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แพลงก์ตอนพืชแต่มีบาง
ชนิดเป็นสาหร่ายที่ ยึด
เกาะโดยจะเกาะกับดิน 
หินน ้ า ห รือพืชน ้ า ซ่ึ ง
ส่วนใหญ่ เป็นสาหร่าย
ขนาดใหญ่ 

 
สาหร่ายไฟ (stoneworts) 

Charophyta ✓   มีลกัษณะคลา้ยพืชชั้นสูง 
ทัลลัสขนาดใหญ่คล้าย
สาห ร่ายหางกระรอก 
เจริญเติบโตโดยยึดเกาะ
กบัพ้ืนดินใตท้อ้งน ้ า บาง
ชนิดมี  แคล เซ่ี ยม เป็ น
ส่วนประกอบในทลัลสั 

 
สาหร่ายยกูลีนอยด ์

(euglenoids) 

Euglrnphyta ✓ ✓ ✓ ด ารงชีวิตแบบแพลงก์
ตอนพืชทั้งหมด สามารถ
เจริญเติบโตได้ในน ้ าที่มี
สารอินทรีย์สูง หรือน ้ า
คุณ ภาพไม่ ดีม ากก ว่า
สาหร่ายประเภทอื่นๆ จึง
เป็นดชันีบ่งช้ีคุณภาพน ้ า
ที่ ค่ อนข้างสกปรกได้
ชัดเจน ทุกชนิดมีแฟล
เจ ล ลั ม ช่ ว ย ใ น ก า ร
เคลื่อนที่บางคร้ังจึงจดัอยู่
ในพวกโพรโตซวั 
 

 

Phaeophyta  ✓  เป็นสาหร่ายที่มีทัลลัส
ขนาดใหญ่  ส่ วนใหญ่
เ ป็ น ส า ห ร่ า ย ท ะ เล 
โดยทั่วไปจะยึดเกาะอยู่
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สาหร่ายสีน ้าตาล (brown 
algae) 

กบัพ้ืนทรายใตท้อ้งทะเล 
หรืออาจหลุดลอยมากับ
กระแสน ้ าในเขตอบอุ่น
เป็นสาหร่ายเศรษฐกิจที่
ส า ม า ร ถ น า ม า ส กั ด
สารอลัจิน 

 
สาหร่ายคริสโซไฟต ์

(chrysophytes) 

Chrysophyta ✓ ✓  ส่วนใหญ่ด ารงชีวิตแบบ
แพลงก์ตอนพืช สาหร่าย
ในกลุ่ม น้ีมีอยู่ประเภท
ห น่ึ งซ่ึ งมีสมาชิกม าก
ที่ สุด คือไดอะตอมนัก
สาหร่ายวิทยาปัจจุบนัได้
แยกออกเป็นดิวิชั่นใหม่ 
คือ 
Division Bacillariophyta 
มีลกัษณะส าคญั คือเซลล์
ป ร ะ ก อ บ ด้ ว ย ฝ า 
ห รื อ ฟ รั ส ตู ล  2 ฝ า
ประกบกัน  ส่วนใหญ่
เป็ น ซิ ลิ ก ามี ล วดล าย
สวยงาม ซ่ึ งใช้ ในการ
วิ นิ จฉั ย ช นิ ด ข อ งไ ด
อ ะตอม  มี ร งค วัต ถุ สี
น ้ า ต า ล ม า ก ก ว่ า
คลอโรฟิลล ์
 

 
สาหร่ายไดโนแฟลเจเลต 

Pyrrhophyta ✓ ✓  มีแฟลเจลลัม 2 เส้นช่วย
ในการเคลื่อนที่ เซลล์มกั
มีเย่ือหุ้มเซลล์เป็นแผ่นธี
กาคลุ มอ ยู่  ม อ งคล้ าย
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(dinoflagellstes) ก ร ะ เบื้ อ ง โ ม เส ก 
ด ารงชีวิตแบบแพลงก์
ต อ น พื ช  บ า ง ค ร้ั ง
เจริญเติบโตได้รวดเร็ว
ในน ้ าทะเลท าให้ผิวน ้ า
ทะแลเป็นสีแดง หรือสี
น ้ า ต า ล  เ รี ย ก
ป ราก ฏ ก ารณ์ น้ี ว่ า  ขี้
ปลาวาฬ หรือเรดด์ (red 
tide) บ า ง ช นิ ด ส ร้ า ง
สารพิษที่มีผลต่อระบบ
ประสาท 

 
สาหร่ายคริปโตโมแนส์ 

(cryptomonads) 

Cryptophyta ✓ ✓  เป็ น ก ลุ่ มส าห ร่ายที่ มี
สมาชิกน้อยที่สุด มีแฟล
เจลลัม 2 เส้นที่มีขนาด
ไม่เท่ากนั ด ารงชีวิตแบบ
แพลงก์ตอนพืช 

 
สาหร่ายสีแดง (red algae) 

Rhodophyta ✓ ✓  มีทัลลัสคล้ายพุ่มไม้ที่
แ ต ก  แ ข น ง เป็ น ฝอ ย 
เจริญอยู่บนผิวดิน ทราย 
ห รือหิน  เป็นสาหร่าย
เศรษฐกิจที่ส าคัญ  โดย
น ามาสกดัวุ่นซ่ึงน ามาใช้
เป็นอาหาร และใช้ใน
ดา้นอุตสาหกรรม หลาย
ประเภท 
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 3.3 คุณลกัษณะ และคุณสมบติัของสาหร่ายในนากุง้ (พ้ืนที่ทดลอง จงัหวดัเพชรบุรี) 
  

 
  

ภาพที ่8 แสดงลกัษณะเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ 
ที่มา : มงคล อิงคุทานนท ์

 
 สาหร่ายในนากุ้งเป็นวัชพืชตามธรรมชาติมี ช่ือเรียกแตกต่างกันไปตามท้องถิ่น เช่น 
สาหร่ายผมนาง ไก เทาน ้ า หรือเตา โดยรวมอยู่ในกลุ่มของสาหร่ายสีเขียว (Green algae) ซ่ึงเป็น
กลุ่มใหญ่ที่สุดพบไดท้ั้งในน ้ าจืด น ้าเค็ม และน ้ากร่อย มีความเป็นเส้นใยสูง มีเซลลูโลสที่ผนงัเซลล ์
และมีประโยชน์ต่อระบบนิเวศ คือการเพ่ิมออกซิเจนในน ้ าจากกระบวนการสังเคราะห์อาหารดว้ย
ตัวเอง และเป็นผู้ผลิตอันดับแรกของห่วงโซ่อาหารจึงมีความส าคัญต่อระบบนิเวศอย่างมาก                  
(ยุวดี พีรพรพิศาล, 2556) ลกัษณะทางกายภาพของสาหร่ายในนากุง้มีความเป็นเส้นใยจ านวนมาก
คลา้ยเส้นผม โดยเส้นใยมีความเหนียว เงา มีสีเขียวอ่อน และเขม้ เส้นใยสามารถยึดเกาะกนัไดด้ว้ย
ตัวเอง เจริญเติบโตได้ดีในนากุ้งที่มีระบบนิเวศเป็นน ้ ากร่อยโดยการยึดเกาะบนดิน แต่การเพ่ิม
จ านวนอย่างรวดเร็วกลับส่งผลกระทบต่ออาชีพการท านากุ้ง ซ่ึงปริมาณของสาหร่ายจะมีผลต่อ
คุณภาพของน ้ าในกรณีที่บ่อเลี้ยงกุง้มีสาหร่ายมากเกินไป เมื่อลูกกุง้เขา้ไปติดจะออกมาไม่ไดท้ าให้
เสียผลผลิต อีกทั้งเมื่อสาหร่ายตายจะส่งผลให้เกิดปริมาณแอมโมเนียในน ้ ามากเกินไปท าให้เกิดการ
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เน่าเสียส่งกลิ่นเหม็นจึงจ าเป็นตอ้งก าจดั และมีค่าใชจ่้ายในการก าจดัดว้ยการชอ้นสาหร่ายขึ้นมาจาก
บ่อ และน าไปทิ้งท าให้เกิดขยะมูลฝอยจากเกษตรกรรมการเลี้ยงกุง้จ านวนมาก 

 

 

 
 

ภาพที ่9 ภาพแสดงสาหร่ายในนากุง้ และภาพถ่ายเซลล ์
ที่มา : มงคล อิงคุทานนท ์
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ตารางที่ 8 แสดงขอ้มูลสาหร่ายในนากุง้ 
Habitat :   Running and standing water พบในแหล่งน ้าไหลและน ้าน่ิง 
Colour : Natural colour : Green  

Cell colour : Green 
สีที่พบในธรรมชาติ : เขียว 
สีของเซลล ์: เขียว 

Habit :   Attached algae ด ารงชีวิตแบบยึดเกาะ 
Microscopic 
features : 

Filamentousunbranched, 
uniseriated, cells cylindrical, 
cell wall thick and stratified,  
Cross wall H-shaped, 
chloroplast parietal and net-
like appearance In Thailand, 
the common name is "Sarai 
Kai". 
 

เส้นนสายไม่แตกแขนง เซลล์เรียงกนัเป็นชั้น
เดียว เซลลม์ีลกัษณะเป็นรูปทรงกระบอก 
ผนงัเชลลห์นา แบ่งเป็นชั้นๆและผนงัตามยาว
มีลกัษณะเป็นตวั H ชอ้นกนั คลอโรพสาสต ์
อยู่ข้างเซลล์รูปร่างคล้ายตาข่าย ในประเทศ
ไทยมีช่ือสามญัว่า “สาหร่ายไก” 

Classification : Division Chlorophyta Family   
Microsporaceae 

ดิวิชนั Chlorophyta แฟมิลี Microsporaceae 

Species : 17 17 
Remark :  Used as food in the northern 

region around Mekong and 
Nan Rivers called "Kai Yee", 
"Kai Pan" etc. 

เป็นสาหร่ายที่น ามาเป็นอาหารพ้ืนบ้านใน
ภาคเหนือแถบแม่น ้ าโขงและแม่น ้ าน่ าน
เรียกว่า "ไกยี" หรือ "ไกแผ่น" และอื่นๆ 

 
 3.4 สรุปขอ้มูลสาหร่าย 
 สาหร่ายเป็นส่ิงมีชีวิตชั้นต ่าที่แตกต่างจากพวกเห็ด รา เน่ืองจากสามารถสร้างอาหารไดเ้อง 
ดว้ยกระบวนการสังเคราะห์แสงท าให้เกิดสารสีเขียวที่เรียกว่า คลอโรฟิลล์ สารอาหารที่สะสมใน
สาหร่ายส่วนใหญ่จะเป็น คาร์โบไฮเดรต นักสาหร่ายวิทยาไดจ้ดักลุ่มและแบ่งสาหร่ายเป็น 9 กลุ่ม
ไดแ้ก่ 1) สาหร่ายสีเขียวแกมน ้าเงิน มีตน้ก าเนิดมาก่อนสาหร่ายกลุ่มอื่น มกัเรียกสาหร่ายประเภทน้ี
ว่า “ตะไคร่น ้า” 2) สาหร่ายสีเขียว เป็นกลุ่มใหญ่ที่สุดที่พบไดท้ั้งน ้าจืด น ้าเค็ม และน ้ากร่อย อาศยัอยู่
ด้วยการยึดเกาะบนดิน 3) สาหร่ายไฟ ส่วนใหญ่เป็นสาหร่ายน ้ าจืด เช่น สาหร่ายหางกระรอก          
4) สาหร่ายยกูลีนอยด์ มีขนาดที่เล็กมากไม่สามารถมองไดด้ว้ยตาเปล่าสามารถอยูอ่าศยัไดใ้นน ้ าที่มี
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คุณภาพไม่ดี 5) สาหร่ายสีน ้ าตาล ส่วนใหญ่เป็นสาหร่ายทะเล 6) สาหร่ายคริสโซไฟต์ มีสารสี
น ้ าตาลมากกว่าสารสีเขียว มีรูปทรงเป็นแบบเรขาคณิตอย่างชัดเจน 7) สาหร่ายไดโนแฟลเจเลต 
สามารถเจริญเติบโตไดเ้ร็วในทะเล เป็นสาตุของปรากฏการณ์ ขี้ปลาวาฬ หรือเรดด ์8) สาหร่ายคริป
โตโมแนส์ เป็นแพลงตอนพืชทั้งในน ้ าจืด และน ้ าเค็ม 9) สาหร่ายสีแดง ส่วนใหญ่พบในน ้ าเค็ม มี
ลกัษณะคลา้ยพุ่มไมท้ี่แตกแขนงเป็นฝอย โดยสาหร่ายนั้นมีความส าคัญต่อมนุษย์ ส่ิงแวดล้อมใน
ด้านต่างๆ ทั้ งด้านระบบนิเวศ ด้านการลดก๊าซเรือนกระจก ด้านอาหาร ด้านหารเกษตร ด้าน
การแพทย ์ดา้นบ าบดัน ้ าเสีย และดา้นอุตสหกรรมต่างๆ เน่ืองจากการสังเคราะห์แสงของสาหร่ายจะ
ประกอบดว้ยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ และน ้า แต่จะท าให้เกิดออกซิเจนซ่ึงเป็นส่ิงส าคญัต่อระบบ
นิเวศ สาหร่ายบางชนิดถูกน ามาเป็นอาหารทั้งมนุษย ์และสัตว ์เช่นทางภาคเหนือ และภาคอีสาน 
นิยมรับทาน     สาหร่ายสีเขียวที่มีช่ือเรียกตามท้องถิ่นว่า “เตา" หรือ “เทาน ้ า” และ “ไก” ซ่ึงเป็น
สาหร่ายในลุ่มแม่น ้าโข่งซ่ึงมีความเป็นมา และผูกพนักนัมาตั้งแต่อดีตในรูปแบบของอาหารพ้ืนบา้น 
สาหร่ายบางชนิดถูกน ามาสกัดเป็นวุน้ และคาราจีนีน ที่เป็นส่วนผสมของการท าวุน้ และเยลลี่ 
สาหร่ายบางชนิดสามารถน ามาเป็นปุ๋ ยชีวภาพทางการเกษตรได ้บางชนิดมีความสามารถในการ
บ าบดัน ้าเสียให้มีคุณภาพดีขึ้นได ้และเป็นส่ิงมีชีวิตที่ติดตามตรวจสอบคุณภาพน ้าไดดี้ 
 สาหร่ายในนากุง้ เป็นวชัพืชในเกษตรกรรมการท านากุง้ มีลกัษณะเป็นเส้นใยจ านวนมาก
คลา้ยเส้นผมเส้นใยจะมีความเหนียว เงา มีสีเขียวอ่อน และสีเขียวเขม้ เส้นใยสามารถยึดเกาะกนัได้
ด้วยตัวเอง เจริญเติบโตได้ดีในนากุ้งที่มีระบบนิเวศเป็นน ้ ากร่อยโดยการยึดเกาะบนดิน และ
สังเคราะห์แสงซ่ึงมีความใกลเ้คียงที่จะจดัอยูใ่นกลุ่มของสาหร่ายสีเขียว เน่ืองดว้ยลกัษณะเด่นที่เป็น
เส้นใยละเอียดเมื่อลูกกุง้เขา้ไปติดจะออกมาไม่ได ้ท าให้เสียผลผลิต และเมื่อสาหร่ายตายจะท าให้
เกิดปริมาณแอมโมเนียในน ้ ามากเกินไปท าให้เกิดการเน่าเสียส่งกลิ่นเหม็นจึงจ าเป็นตอ้งก าจดัซ่ึงมี
ค่าใช้จ่ายในการก าจดัด้วยการช้อนสาหร่ายขึ้นมาจากบ่อ และน าไปทิ้งท าให้เกิดขยะมูลฝอยจาก
การเกษตรจ านวนมาก 
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ส่วนที่ 4 การศึกษาการน าเส้นใยสาหร่ายในนากุง้มาใชใ้นงานออกแบบ 
 
 4.1 การศึกษากระบวนการแปรรูปเส้นใยธรรมชาติที่ทอผสมในกระบวนการทางงาน
หัตถกรรม 
  4.1.1 กรณีศึกษา ส่ิงทอใยไผ่ : โครงการนวตักรรมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ไลฟ์
สไตล์จากจงัหวดัน่านสู่สากลเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (หน่วยปฏิบัตการวิจัยแฟชันและ
นฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ และสถาบันวิจัยสภาวะแวดล้อม จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2563) 
  จากการศึกษากระบวนการแปรรูปเส้นใยธรรมชาติที่ทอผสมในกระบวนการทาง
งานหัตถกรรม โดยศึกษาจากงานวิจัยที่มีแนวทางในการแปรรูปเส้นใยซ่ึงเป็นการเพ่ิมมูลค่าเศษ
เหลือทิ้งทางการเกษตรกรณีศึกษา ส่ิงทอใยไผ่ : โครงการนวตักรรมอุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์ไลฟ์
สไตล์จากจงัหวดัน่านสู่สากลเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยงานวิจยัขา้งตน้เป็นการแปรรูป
เศษใจไผ่จากการแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์อนัไดแ้ก่ ไมเ้สียบลูกช้ิน ตะเกียบ ไม้จ้ิมอาหารเป็นต้น ซ่ึง
เป็นเศษเหลือทิ้งจ านวนมากจากภาคอุตสาหกรรม โดยมีกระบวนการเร่ิมจากการวิเคราะห์ลกัษณะ
เศษเหลือทิ้งที่ประกอบด้วยผงไผ่ เศษขนาดใหญ่  และเส้นฝอย โดยจากการศึกษาวิเคราะห์
สังเคราะห์เส้นใยไผ่เพ่ือน าไปสู่กระบวนการพฒันาต่อยอดนวตักรรมส่ิงทอ พบว่าสามารถแบ่งได ้2 
แนวทาง ไดแ้ก่ 1) การพฒันาในระบบอุตสาหกรรม 2) การพฒันาในระบบหัตถอุตสาหกรรม โดยมี
การรายงานผลการทดลองพบว่าเส้นใยไผ่ในลกัษณะของเส้นฝอยที่ไดจ้ากระบบอุตสาหกรรมจะมี
ขนาดเส้นที่เล็ก สามารถน ามาป่ันเกลียวร่วมกบัฝ้าย หรือไหม ในอตัราส่วนต่าง ๆ เพ่ือให้ไดส่ิ้งทอที่
มีความละเอียดเหมาะสมกบัการท าเส้ือผา้เคร่ืองแต่งกาย แต่ในกระบวนการพฒันาตามระบบหัตถ
อุตสาหกรรมนั้น เป็นการมุ่งน าเศษเหลือทางการเกษตร และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นมา
กลบัมาใชใ้ห้เกิด     ประโยชน์สูงสุด โดยสามารถน าเส้นใยไผ่มาป่ันเกลียวร่วมกบัฝ้าย เพ่ือให้ไดส่ิ้ง
ทอที่มีมิติของพ้ืนผิวที่เหมาะสมหรับการน ามาใช้ท าเคร่ืองประดบั อาทิ กระเป๋า รองเทา้ หรือของ
ตกแต่งบา้น โดยมีการแบ่งขั้นตอนของการทดลองสร้างสรรคส่ิ์งทอได ้2 ขั้นตอน ไดแ้ก่ 
  1) การทดลองสร้างตน้แบบส่ิงทอเพ่ือทดสอบคุณสมบติัของพ้ืนผิว โดยเป็นการใช้
เส้นใยธรรมชาติอื่น อาทิ ฝ้าย หรือไหม ร่วมกบัเส้นใยไผ่ ในอตัราส่วนต่าง ๆ กนั 
  2) การทดลองสร้างต้นแบบส่ิงทอผ่านการยอ้มสีเส้นใยธรรมชาติ และการสร้าง
ลวดลายส่ิงทอ 
  4.1.2 กรณีศึกษาการพฒันาเส้นใยใบออ้ยเพ่ืองานออกแบบส่ิงทอ (มหาวิทยาลยั
บูรพา) 
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  จากการศึกษากระบวนการแปรรูปเส้นใยธรรมชาติที่ทอผสมในกระบวนการทาง
งานหัตถกรรม โดยศึกษาจากงานวิจยัการพฒันาเส้นใยใบออ้ยเพ่ืองานออกแบบส่ิงทอ ที่มีการศึกษา
องค์ประกอบที่เหมาะสมต่อการผลิตเส้นใยธรรมชาติจากใบออ้ย โดยมีวตัถุประสงค์ของการวิจัย 
ดงัน้ี1) เพ่ือวิเคราะห์องค์ประกอบที่เหมาะสมต่อการผลิตเส้นใยธรรมชาติจากใบออ้ย 2) เพื่อทดลอง 
และทดสอบเส้นใยจากใบออ้ย 3) เพ่ือศึกษาตน้แบบผลิตภณัฑ์จากหัตถศิลป์ ส่ิงทอเส้นดา้ยใยออ้ย 
โดยมีการรายงานผลแสดงให้เห็นถึงขั้นตอน เร่ิมจากการจดัเก็บวสัดุลา้งท าความสะอาด และน ามา
ทดลองหาตวัท าละลายดว้ยน ้ าหมกั น ้ าหมกัชีวภาพเป็นภูมิปัญญาพ้ืนบา้นที่เกิดจากการน า พืช ผกั 
ผลไม้ หรือสัตว์ชนิดต่าง ๆ มาหมักกับกากน ้ าตาล ซ่ึงเมื่อผ่านการหมักที่สมบูรณ์แล้วจะพบ
สารประกอบพวกคาร์โบไฮเดรต โปรตีน กรดอะมิโน ฮอร์โมน เอนไซม์ ในปริมาณที่แตกต่างกนั
ขึ้นอยู่กบัวตัถุดิบที่ใช้ในการท าน ้ าหมักชีวภาพ ส่วนใหญ่มีคุณสมบัติเป็นกรด ส่วนเอนไซม์บาง
ชนิดในน ้ า หมกัชีวภาพมีคุณสมบัติในการย่อยสลายสารยึดเหน่ียวให้กลุ่มเส้นใยหลุดออกมาจาก
เปลือกชั้นนอกของล าตน้ โดยมีผลการทดลองตามอตัราส่วนพบว่าศกัยภาพในการแยกเส้นใยพบว่า 
ปริมาตรของตัวท าละลาย       50 ลิตร/ใบอ้อยฉีกแกนทิ้ง 10 กิโลกรัม อตัราส่วนตัวท าละลายที่มี
ศกัยภาพในการแยกเส้นใยไดแ้ก่ ร้อยละ 80 : 20 ระยะเวลาหมัก 4 เดือน ลักษณะเส้นใยที่ได้มอง
ดว้ยตาเปล่ามีสีเขียวอ่อน เส้นใยเด่ียวมี ลกัษณะแข็ง หงิกงอ และมีเส้นใยฝอยเกาะติดกนั เมื่อซกัลา้ง
ดว้ยน ้ าเปล่าแลว้ตากแดดให้แห้ง ไดเ้ส้นใยน ้ า หนักสุทธิ 4.5 กิโลกรัม โดยหลงัจากการหมกัครบ 4 
เดือน และซักลา้งดว้ยน ้าเปล่าเส้นใยที่ไดย้งัมีคุณสมบติัไม่เหมาะสมต่อการน า ไปเป็นวตัถุดิบผลิต
เส้นใยส าหรับงานส่ิงทอ จึงน าไปแปรสภาพเส้นใยโดยตม้ดว้ยน ้ าเปล่าผสมโซดาไฟ อตัราส่วน 10 
ลิตร : 2 กรัม ที่อุณหภูมิ 100 องศาเซลเซียส เป็นเวลา 1 ชัว่โมง เน่ืองจากโซดาไฟมีฤทธ์ิเป็นด่าง จะ
ช่วยในการลอกคราบเย่ือใบออ้ยที่ติดอยูก่บัเส้นใยให้สะอาด (เช่นเดียวกนักบัการตม้ลอกกาวไหม) 
และปรับสภาพเส้นใยให้อ่อนนุ่มลง สามารถน าไปเป็นส่วนผสมร่วมกบัเส้นใยชนิดอื่นเพื่อพฒันา
เป็นเส้นดา้ยจากใยธรรมชาติส าหรับงานส่ิงทอได ้
  4.1.3 กรณีศกึษานวตักรรมส่ิงทอจากเส้นใยดาหลาสู่การออกแบบผลิตภณัฑแ์ฟชั่น
ไลฟ์สไตลโ์ดยใชท้ฤษฎีความยัง่ยืน 
  จากการศึกษากระบวนการแปรรูปเส้นใยธรรมชาติที่ทอผสม  โดยศึกษาจาก
งานวิจยั นวตักรรมส่ิงทอจากเส้นใยดาหลาสู่การออกแบบผลิตภณัฑแ์ฟชัน่ไลฟ์สไตล ์ที่มีการศึกษา
เศษเหลือทิ้งจากตน้ดาหลา ซ่ึงเป็นพืชที่สร้างรายไดส่้วนหน่ึงให้เกษตรกรในจงัหวดันราธิวาส ส่วน
ใหญ่นิยมปลูกดาหลาเพ่ือจ าหน่ายดอก และปลูกพืชแซมในแปลงพืชหลกั ในขณะเดียวกนั ดาหลา
ยงัเป็นพืชที่ปลูกไดง่้าย ปลูกไดใ้นทุกสภาพพ้ืนที่สามารถปลูกแซมในพ้ืนที่ปลูกพืชหลกั การบ ารุง
ดูแลรักษาไม่ยุ่งยาก ง่ายต่อการดูแลจดัการ รวมถึงใชต้น้ทุนในการผลิตต ่า สาหรับเหตุผลที่เลือกน า
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ต้นดาหลามาใช้ในการแปรรูปเป็นเส้นใย เน่ืองจากเกษตรกรจะตัดต้นดาหลาทิ้ง หลังจากที่
เกษตรกรตดัดอกจ าหน่ายแลว้ เพ่ือให้ดาหลาแตกหน่อใหม่ต่อไป เกษตรกรตดัตน้ดาหลาตน้เก่าทิ้ง 
ทุกสัปดาห์ และไม่ไดน้ าตน้ดาหลามาใชป้ระโยชน์หลงัจากตดัแลว้จะน าตน้ดาหลาตดัเป็นท่อนวาง
ทิ้งไวใ้ห้แห้ง เพ่ือรอการเผาท าลายซ่ึงใช้เวลาหลายสัปดาห์กว่าที่ตน้ดาหลาจะแห้งจนสามารถเผาทา
ลายได ้ตน้ดาหลาจึงเป็นวสัดุเหลือใช้ทางการเกษตร ซ่ึงจาการวิเคราะห์และทดลองสกดัเส้นใยเพื่อ
น าไปท าเส้นดา้ยในการทอและเป็นการเพ่ิมมูลค่าสร้างรายได้ให้เกษตรกรอ าเภอรือเสาะ จงัหวดั
นราธิวาส ผลจากการทดลองสกดักดัเส้นใยพบว่า ส่วนของลาตน้ดาหลารวมถึงกา้น ดอก ใบ ซ่ึงเป็น
วสัดุเหลือใชท้างการเกษตร เกษตรกรจะทิ้ง ไวใ้นแปลงไม่ไดใ้ช้ประโยชน์หลงัจากตดัดอกจ าหน่าย 
ผูวิ้จยัถึงไดท้ดลองสกดัเส้นใยจากส่วนของล าตน้ รวมถึงใบ และกา้นดอกของดาหลา ผลปรากฏว่า
สามารถน ามาสกดัเป็นเส้นใยไดทุ้กส่วน แต่ส่วนของใบและกา้นดอกจะไดน้ ้ าหนกัเส้นใยแห้งนอ้ย
เมื่อเทียบกบัส่วนของลาตน้ดาหลา ซ่ึงจะเป็นส่วนที่มีน ้ า หนักสดมากที่สุด สามารถน ามาสกดัเป็น
เส้นใยแห้งไดน้ ้ า หนักมากกว่าส่วนอื่น ๆ เส้นใยดาหลาจากล าตน้ที่ผ่านกระบวนนวด และการตาก
แห้งเส้นใย แล้วน าเส้นใยที่ได้เข้าสู่ระบบตีเกลียวด้วยระบบการป่ันด้านเส้นใยส้ัน ด้วยเทคนิค
เสมือนการป่ันด้ายด้วยมือ เรียกว่า Garabo Spinning machine Garabo โดยการใช้ เค ร่ือง Pilot 
Spinning machine โดย บริษทั ไทยนาโชคเท็กซ์ไทล์ จ ากดั ทั้งน้ีมีการเส้นใยฝ้ายเป็นตวัน าเพ่ือให้
เส้นใยดาหลาสามารถเกาะผสานไดดี้ ท าให้เส้นดา้ยที่ไดม้ีลกัษณะเป็นเส้นดา้ยผสม หรือในปัจจุบนั
อาจเรียกว่าเส้นดา้ยเทคนิค หรือเส้นดา้ยทางเลือก โดยมีอตัราส่วน ฝ้าย 85 % ดาหลา 15% เส้นใยที่
สกดัเป็นเส้นด้ายนั้น ทางบริษทั ไทยน าโชคเท็กซ์ไทล์ จากัด โดยคุณบณัฑิต พงศาโรจนวิทย ์ให้
ข้อเสนอแนะว่า มีความเป็นไปได้ที่จะสามารถใช้เป็นส่วนประกอบในการทอผ้า แต่ย ังคง
คุณลกัษณะบางประการที่ตอ้งด าเนินการทดลองสกดัเส้นใยให้ไดคุ้ณภาพและขนาดเล็กเหมาะสม
กบัผลิตภณัฑต์่อไป (นวทัตกร อุมาศิลป์, 2561) 
 
 4.2 สรุปผลการพฒันาน าเส้นใยสาหร่ายมาใช้ในงานส่ิงทอ 
 การศึกษาการน าเส้นใยสาหร่ายในนากุง้มาใช้ในงานออกแบบ มีการศึกษาจากกรณีศึกษา
งานวิจยัส่ิงทอธรรมชาติที่การทอผสม จากการศึกษาขอ้มูลสามารถสรุปไดถ้ึงการใชแ้นวคิดการเพ่ิม
มูลค่าเศษเหลือทิ้งทั้งภาคอุตสาหกรรม และภาคเกษตรกรรม ซ่ึงคุณสมบติัของวสัดุจะแตกต่างกนั
ไปตามกระบวนการในภาคอุตสาหกรรมนั้นๆ แต่จะคงมีความเป็นวสัดุธรรมชาติที่มีเส้นใยที่
วิเคราะห์จากลกัษณะทางกายภาพเบื้องตน้มีความเป็นไปไดท้ี่จะน ามาผ่านกระบวนการแปรรูปเป็น
ส่ิงทอ โดยทุกกรณีศึกษามีการส ารวจวิเคราะห์ลกัษณะของวสัดุเพ่ือหาความเหมาะสมในการแปร
รูปเป็นส่ิงทอ หรือมีการทดลองแปรรูปวตัถุดิบให้มีความเหมาะสมมากย่ิงขึ้น เช่น กระบวนการยอ่ย
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สลายสารยึดเหน่ียวให้กลุ่มเส้นใยหลุดออกมาจากเปลือกชั้นนอกของล าตน้ เพื่อปรับสภาพเส้นใย
ให้อ่อนนุ่มลง สามารถน าไปเป็นส่วนผสมร่วมกับเส้นใยชนิดอื่นเพื่อพฒันาเป็นเส้นด้ายจากใย
ธรรมชาติส าหรับงานส่ิงทอได ้และส่ิงทอที่ไดม้ีความเป็นเอกลกัษณ์ ดว้ยภูมิปัญญาทอ้งถิ่นการทอ
ผา้ และดว้ยวตัถุดิบตน้ที่มีความน่าสนใจ ซ่ึงเป็นการมุ่งน าเศษเหลือทางการเกษตร และการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ในทอ้งถิ่นมากลบัมาใช้ให้เกิด ประโยชน์สูงสุด และอีกแนวทางนึงเป็นการประยุกต์ใช้
กระบวนการแปรรูปส่ิงทอในอุตสาหกรรม Garabo Spinning machine Garabo โดยการใช้เคร่ือง 
Pilot Spinning machine เพ่ือให้ไดเ้ส้นใย และส่ิงทอที่ไดม้าตรฐานมากย่ิงขึ้น 
 
ส่วนที่ 5 ศึกษากลุ่มเป้าหมายที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม 
 
 5.1 ความหมายของกลุ่มเป้าหมายที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม 
(Generation Y) 
 ผูน้ าดา้นความยัง่ยืนในปัจจุบนัก าลังเขา้ถึงรูปแบบธุรกิจหมุนเวียนใหม่ที่มุ่งน าเสนอมาก
ขึ้นด้วยน้อยลงผ่านการแบ่งปันการน ากลับมาใช้ใหม่การเติม และการเช่า ความตระหนักด้าน
ส่ิงแวดลอ้มที่เพ่ิมขึ้นก าลงัขบัเคลื่อนน าเทรนด์นักปฏิวติักลบัมาใช้ใหม่ โดยเฉพาะคนรุ่นใหม่ที่ให้
ความส าคญักบัประสบการณ์มากกว่าความเป็นเจา้ของ น่ีคือการสร้างโอกาสทางธุรกิจที่ย ัง่ยืน และ
โมเดลธุรกิจใหม่ที่หลีกเลี่ยงการสร้างของเสียก าลงัดึงดูดผูบ้ริโภคที่มีจริยธรรมมากขึ้น ซ่ึงยอมรับ
ความยัง่ยืนผ่านผลิตภณัฑท์ี่มีอายกุารใชง้านยาวนานขึ้น 
 ยคุของธุรกิจที่ใช้วสัดุจากธรรมชาติอยา่งไม่จ ากดัและให้ผลตอบแทนเพียงเล็กนอ้ยก าลงัจะ
ส้ินสุดลง เศรษฐกิจเชิงเส้นที่ยึดตามการหยิบ ใช ้และทิ้งนั้นพงัทลาย มีวสัดุมากกว่า 89 พนัลา้นตนั
แยกออกจากเศรษฐกิจโลกในปี 2018 ตามรายงานของ Euromonitor International อย่างไรก็ตาม มี
เพียง 9% ของวสัดุเท่านั้นที่ถูกหมุนเวียน ซ่ึงหมา ยถึง 91% ถูกทิ้ง ตามรายงาน Circularity Gap ปี 
2019 แบบจ าลองที่ไม่มีประสิทธิภาพน้ี ซ่ึงทรัพยากรที่ไม่สามารถหมุนเวียนไดม้ีราคาต ่าเกินไป มี
การใชป้ระโยชน์มากเกินไป ขนส่ง ใช ้และทิ้งไปทัว่โลก ส่งผลร้ายแรงต่อผูค้นและโลกใบน้ี 
 การรีไซเคิลไม่เพียงพออีกต่อไป นักปฏิวติัการใชซ้ ้ าก าลงัหาวิธีที่จะลดรอยเทา้ของพวกเขา
ดว้ยรูปแบบธุรกิจที่ก่อกวนซ่ึงกลายเป็นกระแสหลัก เศรษฐกิจการใช้ซ ้ าวสัดุ และผลิตภัณฑ์ถูก
น ามาใช้อย่างแพร่หลายและเป็นที่นิยมอยา่งมาก บริษทัต่างๆ ขายอะไหล่โดยที่สอนลูกคา้ให้เขา้ใจ
ถึงวิธีซ่อมผลิตภัณฑ์ และเปิดรับซ้ือคืนเพ่ือน าวสัดุกลับมาใช้ใหม่ ผลิตภัณฑ์ที่มีอายุการใช้งาน
ยาวนาน การเคลื่อนไหวแบบมินิมลัลิสตน์ั้นเป็นที่นิยมในเอเชีย และเช่นเดียวกบัผลิตภณัฑม์ือสอง 
ซ่ึงเป็นที่ดึงดูดใจในตลาดตะวนัตก เช่น สหรัฐอเมริกา และยโุรป 
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 บริษทัต่างๆ ก าลงัเปลี่ยนจากผลิตภณัฑ์เป็นบริการโดยใชรู้ปแบบการสมคัรสมาชิกที่ยงัคง
ความเป็นเจา้ของส่ิงน้ีท าให้มั่นใจได้ถึงความภักดีต่อแบรนด์และการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่อย่างมี
ประสิทธิภาพเศรษฐกิจการใช้ซ ้ ามีความส าคัญต่อการพฒันาที่ย ัง่ยืนวิธีการน้ีช่วยประหยดัวสัดุ 
ป้องกนัไม่ให้ผลิตภณัฑท์ี่มีค่าถูกน าไปฝังกลบ ลดความผนัผวนของราคาวตัถุดิบ ลดความเส่ียงของ
ห่วงโซ่อุปทาน และเพ่ิมประสิทธิภาพการใชท้รัพยากร 
 จากการส ารวจไลฟ์สไตล์ของ Euromonitor International ในปี 2019 พบว่า 60% ของ
ผูบ้ริโภคกังวลเก่ียวกับการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ และ 54% คิดว่าพวกเขาสามารถสร้าง
ประโยชน์เชิงบวกให้กบัโลกไดด้ว้ยการซ้ือของพวกเขา เมื่อความตระหนกัดา้นส่ิงแวดลอ้มเพ่ิมขึ้น 
ผูบ้ริโภคจึงมองหาผลิตภณัฑอ์ื่นที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มอยา่งไรก็ตาม ผลิตภณัฑ์ที่ย ัง่ยืนกว่ามกัมา
พร้อมกบัราคาระดบัพรีเมียม และไม่ใช่ผูบ้ริโภคทุกคนที่เต็มใจจ่ายมากขึ้นแมว่้าราคาสินคา้มือสอง
จะเพ่ิมขึ้น แต่ความสะดวกและราคายอ่มเยายงัคงมีบทบาทในการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค 
 ความวิตกกงัวลต่อส่ิงแวดลอ้มก าลงัสร้างความคาดหวงัที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มมากขึ้น
ความสนใจในผลิตภณัฑท์ี่ย ัง่ยืนจะพุ่งสูงสุดหลงัจากอาย ุ30 ปี ซ่ึงสอดคลอ้งกบัรายไดท้ี่เพ่ิมขึ้นและ
ศกัยภาพในการสร้างรายไดด้อกเบี้ยน้ีมกัจะสูงกว่าในกลุ่มผูบ้ริโภคที่มีบุตรดว้ยอย่างไรก็ตาม ไม่มี
โซลูชันใดที่เหมาะกบัทุกขนาดการท าความเขา้ใจว่าโซลูชันใดท างานไดดี้ที่สุดในตลาดเฉพาะ และ
ประเภทของผู้บริโภคเป็นส่ิงส าคัญส าหรับบริษัทที่มีพันธสัญญาด้านความยัง่ยืนที่แข็งแกร่ง 
ในขณะที่ผูบ้ริโภคในตะวนัออกกลาง แอฟริกา และละตินอเมริกาตอ้งการซ้ือผลิตภณัฑท์ี่มีอายกุาร
ใชง้านยาวนาน การเคลื่อนไหวแบบมินิมลัลิสตน์ั้นแข็งแกร่งในเอเชีย และสินคา้มือสองก าลงัเป็นที่
ดึงดูดใจในตลาดตะวนัตก เช่น สหรัฐอเมริกา และยโุรป 
 ผูบ้ริโภคในประเทศที่ร ่ ารวยในยุโรป เช่น สวีเดน เดนมาร์ก หรือเยอรมนี เปิดรับการซ่อม 
เช่า และซ้ือของมือสองมากกว่าในสหราชอาณาจกัร บริการซ้ือของมือสองและการซ่อมแซมมีราคา
สูง แต่การเช่านั้นมีความน่าสนใจนอ้ยกว่ามากเพ่ือให้ประสบความส าเร็จในสหราชอาณาจกัร ตลาด
การเช่าจ าเป็นตอ้งให้ความรู้แก่ผูบ้ริโภค และวางส่ิงจูงใจ 
 
 5.2 บุคลิกของกลุ่มเป้าหมายที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม 
 มุมมองทางด้านส่ิงแวดล้อมในเชิงวิชาการ พฤติกรรมที่สร้างผลกระทบเชิงบวกต่อ
ส่ิงแวดลอ้ม (Pro-Envirometal Behaviour) เป็นการแสดงออกหรือการกระท าในระดบัจิตส านึกที่มี
เป้าหมายเพ่ือคุณภาพส่ิงแวดลอ้มที่ดีขึ้น สอดคลอ้งกบั Stewart เป็นพฤติกรรมในระดบัจิตส านึกที่
บุคคลแสดงออกอย่างมีเป้าหมาย เพ่ือที่จะลดผลกระทบทางลบที่เกิดขึ้ นทั้ งในธรรมชาติและ
ส่ิงแวดล้อมที่มนุษย์สร้างขึ้ น เช่ือว่าพฤติกรรมส่ิงแวดล้อมเกิดจากความรู้ โดยความรู้สามารถ
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กระตุ้นให้เกิดความตระหนักและความห่วงใยต่อส่ิงแวดล้อม และเกิดพฤติกรรมส่ิงแวดล้อมใน
ที่ สุด ดังนั้ น จึงมีสมมุติฐานว่า การให้การศึกษาเก่ียวกับประเด็นส่ิงแวดล้อมอาจ มีผลให้มี
พฤติกรรมทางส่ิงแวดลอ้มมากขึ้นหรือ ถา้บุคคลมีความรู้หรือไดรั้บขอ้มูลส่ิงแวดลอ้มมากเพียงใด
ยอ่มมีโอกาสที่จะตดัสินใจกระท าเพ่ือส่ิงแวดลอ้มมากขึ้นเช่นกนั 

 
ภาพที่ 10 ภาพแสดงกรอบแนวคิด Pro-Envirometal Behaviour 

ที่มา : มงคล อิงคุทานนท ์
 

 เน่ืองจากความรู้และความตระหนกัมิไดท้ าให้คนๆนั้น มีพฤติกรรมส่ิงแวดลอ้มเสมอไป แต่
มนุษยค์วรค านึกถึงการปลูกฝังหรือการท าจนเป็นนิสัย อย่างเช่น การคดัแยกประเภทขยะ ควรตัก
อาหารรหือส่ังอาหารอย่างพอประมาณ หรือการใช้กล่องห่อขา้วส่วนตวัในการบรรจุอาหารมาเอง 
เป็นต้น อาจเป็นเป้าหมายในอันดับต้นๆของ Pro-Envirometal Behaviour หรือพฤติกรรมที่สร้าง
ผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม โดยคุณากร วาณิชยวิ์รุฬห์ นักประวติัศาสตร์ กล่าวถึงพฤติกรรม
หรือการกระท าเพ่ือส่ิงแวดลอ้มออกเป็นสาเหตุหลกัๆ มี 4 ประเภท ดงัน้ี 
  1) ประสบการณ์ทางตรงและทางอ้อม ประสบการณ์ตรง มีผลต่อพฤติกรรม
มากกว่าประสบการณ์ทางออ้มอยา่งมาก  
  2) บรรทดัฐานของสังคม ประเพณีทางวฒันธรรม และ ประเพณีทางครอบครัว มี
อิทธิพลและสามารถ ก าหนดทัศนคติของคนเราได้ เช่น ถา้วฒันธรรมมีอิทธิพลท าให้การด าเนิน
ชีวิตเป็นไปอยา่งไม่ย ัง่ยืน ก็จะส่งผลให้การแปรเปลี่ยนเป็นพฤติกรรมส่ิงแวดลอ้มเป็นไปไดย้าก นั่น
คือท าให้ช่องว่างระหว่างทศันคติ และพฤติกรรมกวา้งมากขึ้น 
  3) ความรู้สึกชั่วคราว เกิดจากความจริงที่ว่า ทศันคติของคนเรานั้นเปลี่ยนแปลงได้
ตลอดเวลา เน่ืองจากเป็นความรู้สึกในระดบัจิตส านึก ไม่ไดท้ าจนเกิดเป็นนิสัย 
  4) การวดัทัศนคติและพฤติกรรม พบว่าบ่อยคร้ังที่การวดัทศันคติมีกรอบที่กวา้ง 
(เช่น คุณค่า ดีหรือไม่ดี เชิงบวกเชิงลบ) มากกว่าการวดัการกระท า ท าให้น าไปสู่ขอ้สรุปที่ไม่ตรงกบั
ความเป็นจริง ดงันั้นการวดัก็มีส่วนในการหาขอ้สรุปที่ตรงกบัความเป็นจริง จะตอ้งวดัทศันคติต่อ
พฤติกรรมแบบเฉพาะเจาะจงเพื่อให้ได้มาซ่ึงความสัมพนัธ์ระหว่างทัศนคติและพฤติกรรมที่สูง 

ความรู้ต่อ
ส่ิงแวดล้อม

ทัศนคติต่อ
ส่ิงแวดล้อม 

พฤติกรรมต่อ
ส่ิงแวดล้อม
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ขณะเดียวกนัปัจจยัที่มีผลต่อ ความตั้งใจมิไดม้ีเพียงทศันคติเท่านั้น แต่ยงัมีปัจจยัทางสังคมและดา้น
จิตวิทยาเขา้มาเก่ียวดว้ย ดงันั้นแนวคิดการกระท าดว้ยเหตุผลน้ีว่า พฤติกรรมส่ิงแวดลอ้มเกิดขึ้นจาก
ทั้ งปัจจัยภายในตัวคนๆนั้ น ทั้ งทัศนคติและการมองภาพรวมพฤติกรรมที่ ส่งผลกระทบต่อ
ส่ิงแวดลอ้ม (คุณากร วาณิชยวิ์รุฬห์, 2563) 
 
 5.3 พฤติกรรมในการเลือกซ้ือสินคา้แฟชัน่และผลิตภณัฑข์องกลุ่มเป้าหมายที่ตอ้งการสร้าง
ผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม 
 จากการส ารวจของ IBM ในปี 2020 กับผูต้อบแบบสอบถาม  18,980 คนใน 28 ประเทศ 
แสดงผลว่าผูบ้ริโภค 57% เต็มใจที่่  จะปรับเปลี่ยนพฤติิกรรมการซ้ือของตน เพ่ือให้้ส่ิงแวดลอ้มมี
ความยัง่ยืนมากขึ้น อนุสัญญา Convention Citoyenne pour le Climat (CCC) ซ่ึงเป็นการรวมตวักัน
ของประชาชนที่่  อุทิศตนเองเพ่ือแก้้ ไขปัญหา ฉุกเฉินด้านสภาพอากาศ ประธานาธิบดีฝร่ังเศส        
เอ็มมานูเอล มาครง (Emmanuel Macron) ได้้ตกลงที่่  จะรวมอาชญากรรมทางส่ิงแวดลอ้มโดยน ้ามือ
มนุษย ์(Ecocide) เขา้ไว้้ในกฎหมายของฝร่ังเศส โดยประกาศว่าเขาจะร่วมมือกบัผูเ้ช่ียวชาญ และนัก
กฎหมายเพื่อท าให้้เป็นจริง หน่ึงในปมปัญหาของ COP26 (UN Climate Change Conference of the 
Parties) หรือการประชุมรัฐภาคีีกรอบอนุสัญญาสหประชาชาติิว่าด้วยการเปลี่ยนแปลงสภาพ   
ภูมิอากาศ สมยัที่่   26 คือการที่่  ประเทศที่่  ร ่ารวยกว่าลม้เหลวในการรับผิดชอบต่อหน้าที่่  ของตวัเอง
ในการแก้ปัญหาเร่ืองวิกฤตสภาพภูมิอากาศ ในขณะที่่  ประเทศที่่  ยากจนกว่าซ่ึงปล่อยมลพิษน้อย
กว่ามาก กลบัไดรั้บผลกระทบเชิงลบต่อเร่ืองการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศมากที่สุด ประเทศต่าง 
ๆ เหล่าน้ีได้ต่อสู้ดินรนเพ่ือค่าชดเชยมานานหลายทศวรรษ หรือตามที่่  การประชุมเรียกส่ิงน้ี ว่า 
“การสูญเสีย และความเสียหาย (Loss and Damage)” 
 การวิจัยผู ้บริโภคในปี 2021 โดย PwC ส ารวจผู้บริโภค 8,681 คนใน 22 ภูมิิภาค ผูต้อบ
แบบสอบถาม 50% เช่ือว่าการระบาดใหญ่่ได้้ เปลี่ยนพฤติิกรรมของพวกเขาไปสู่การใส่่ใจเร่ืองความ   
ย ัง่ยืนกระตุน้ให้้พวกเขาตระหนักถึงส่ิงแวดลอ้มมากย่ิงขึ้น โดยการเปลี่ยนแปลงคร้ังน้ี มีีประชากร
ในทวีปเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้และตะวนัออกกลางเป็นผูน้ า ในอินโดนีเซีย ผู ้บริโภค 86% เลือก
บริโภคสินคา้ที่่  เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มมากย่ิงขึ้น มีีผูค้นจ านวนมากขึ้นประสบกับผลกระทบที่่  
เป็นรูปธรรมจากวิกฤตสภาพภูมิิอากาศที่่  เกิดขึ้นทัว่โลกในปี 2021 ทั้งยงัเกิดอารมณ์เชิงลบอย่าง
ความกลวั และความวิตกกงัวลเก่ียวกบัสภาพอากาศเพ่ิมขึ้นดว้ยเช่นกนั ทศันคติที่มีต่อความยัง่ยืนจึง
เป็นเร่ืองที่อยูใ่นการตดัสินใจในชีวิตของผูค้นมากขึ้น ผูบ้ริโภคส่วนมากเต็มใจยอมรับทางเลือกที่
รับผิดชอบต่อส่ิงแวดลอ้มมากขึ้น การส ารวจของ IBM ในปี 2020 จากผูต้อบแบบสอบถาม 18,980 
คนใน 28 ประเทศแสดงผลว่าผูบ้ริโภค 57% เต็มใจที่จะปรับเปลี่ยนพฤติกรรมการซ้ือของตน 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    67 

เพ่ือให้ส่ิงแวดล้อมมีความยัง่ยืนมากขึ้ นภาพถ่ายโดย Appolinary Kalashnikova จาก Unsplash 
เน่ืองจากความ    ย ัง่ยืนกลายเป็นส่ิงส าคญัอนัดบัแรกของผูบ้ริโภคส าหรับขบัเคลื่อนความตอ้งการ
ในการซ้ือสินค้าแบรนด์ต่าง ๆ จึงจ าเป็นต้องคิดทบทวนแนวทางใหม่ โดยผสานรวมความ
รับผิดชอบต่อระบบนิเวศให้เป็นมาตรฐานธุรกิจ ตวัอย่างเช่นแบรนด์แฟชั่น nu-in จากโปรตุเกส ที่ 
ผลิตสินค้าโดยยึดตามรูปแบบการผลิตหมุนเวียนที่ โปร่งใสตรวจสอบได้ และเน้นความยัง่ยืน 
ผลิตภณัฑท์ั้งหมดของบริษทัผลิตในโรงงานที่ ปล่อยคาร์บอนต ่าในประเทศ 
 กลุ่มธุรกิจสินค้าลักชัวรี LVMH ได้้ ประกาศความร่วมมือกับสถาบันศิลปะ และการ
ออกแบบในลอนดอน Central Saint Martins เปิดตัว Maison/0 ขึ้ นเมื่อปี 2017 เพื่อส่งเสริมความ
ยัง่ยืนในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยดึงดูดคนรุ่นใหม่ที่ มีีความสามารถดว้ยการมอบทุนการศึกษา 
รางวลั และเงินทุน ในปี 2021 Maison/0 และ LVMH ได้ตดัสินใจเปลี่ยนแนวทางจากที่่  เคยว่าด้วย
ความยัง่ยืนมาเป็นเร่ืองของการฟ้ืนฟู โดยมีีเป้าหมายเพ่ือเร่งการแกปั้ญหา และสร้างนวตักรรมเพ่ือ
รับมือกบัภาวะฉุกเฉินดา้นสภาพอากาศ ดว้ยการเปิดหลกัสูตรปริญญาโทดา้นการออกแบบเพื่อการ
ฟ้ืนฟูขึ้นในปี 2022 และก าหนดเป้าหมายไปที่่  การสร้างผู้น าด้านความคิดสร้างสรรค์เพ่ือการ
ออกแบบรุ่นใหม่ 
 ส าหรับแบรนด์แฟชัน่ที่่  จะกา้วไปสู่การจดัหาแหล่งผลิตวตัถุดิบใหม่ ทุกฝ่ายที่่ เก่ียวขอ้งใน
ธุรกิจจ าเป็นต้องเข้าใจแนวทางปฏิบัติทางการเกษตร ที่่ เป็นแหล่งที่มาของการพฒันาผลิตภัณฑ ์
กระบวนการศึกษาดังกล่าวจะช่วยให้ทีมสามารถออกแบบ และจัดล าดับความส าคัญของวสัดุ     
ธรรมชาติที่ สามารถฟ้ืนฟูตวัเองใหม่ได ้อย่างการส่งเสริมให้ทีมออกแบบสามารถสนับสนุน และ
สร้างสรรค์ส่ิงใหม่ๆ เก่ียวกับการใช้ผา้ลินิน และเส้นใยป่านที่่ เป็นมิตรต่อคุณภาพดิน และให้
ความส าคญักบัมาตรฐานการฟ้ืนฟูดว้ยเกษตรอินทรีย ์(Regenerative Organic Certified: ROC) โดย 
Regenerative Organic Alliance ส าหรับผา้ฝ้าย ขนสัตว์์ แคชเมียร์ และเคร่ืองหนงัbehance.net 
 แบรนด์จะตอ้งเปลี่ยนความคิดจากการลดผลกระทบที่่  มีต่อโลกมาสู่การฟ้ืนฟูอยา่งจริงจงั 
แนวทางดา้นการฟ้ืนฟูในธุรกิจนั้นหมายถึงการตอบแทนส่ิงแวดลอ้ม และสังคม มากกว่าส่ิงที่ ธุรกิจ
น าาออกมาจากทรัพยากรส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึงน่ี จะเป็นอีกหน่ึงฟันเฟืองที่่  ท าให้้โลกอยูใ่นสภาพที่ดีขึ้น 
 ปี 2023 เป็นตน้ไปจะเป็นจุดเร่ิมตน้ของการผลกัดนั Tree-Free แคมเปญการผลิตไร้ตน้ไม้้
หรือผลิตโดยไม่สูญเสียพืชพนัธ์ุ แบรนด์แฟชั่นต่างผลกัดนัโครงการ Man-Made Cellulosic Fibres 
(MMCs) ที่  มุ่งเป้าการพัฒนานวัตกรรมเซลลูโลสจากพืชทดแทน อย่างไมซีเลียมจากเห็ดรา 
แบคทีเรีย สาหร่าย คอมบูชะ ผา้รีไซเคิล และขยะจากภาคเกษตรกรรม เพื่อน ามาพฒันาเป็นเส้นใย
ทดแทน (ส านกังานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค ์(องคก์ารมหาชน), 2565) 
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 5.4 สรุปแนวทางกลุ่มเป้าหมายที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม 
 จากการศึกษาแนวทางกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม 
พบว่ารูปแบบธุรกิจหมุนเวียนใหม่ที่มุ่งน าเสนอมากขึ้นผ่านการแบ่งปันการน ากลบัมาใช้ใหม่การ
เติม และการเช่า ความตระหนกัดา้นส่ิงแวดลอ้มที่เพ่ิมขึ้นก าลงัขบัเคลื่อนน าเทรนดน์กัปฏิวติักลบัมา
ใชใ้หม่ ยคุของธุรกิจที่ใชว้สัดุจากธรรมชาติอยา่งไม่จ ากดัและให้ผลตอบแทนเพียงเล็กน้อยก าลงัจะ
ส้ินสุดลง เศรษฐกิจเชิงเส้นที่ยึดตามการหยิบ ใช ้และทิ้งนั้นน้อยลง จากการส ารวจไลฟ์สไตล์ของ 
Euromonitor International ในปี 2019 พบว่า 60% ของผู้บริโภคกังวลเก่ียวกับการเปลี่ ยนแปลง
สภาพภูมิอากาศ และ 54% คิดว่าพวกเขาสามารถสร้างประโยชน์เชิงบวกให้กบัโลกไดด้ว้ยการซ้ือ
ของพวกเขา เมื่อความตระหนักดา้นส่ิงแวดลอ้มเพ่ิมขึ้น ผูบ้ริโภคจึงมองหาผลิตภณัฑอ์ื่นที่เป็นมิตร
ต่อส่ิงแวดลอ้ม มุมมองทางดา้นส่ิงแวดลอ้มในเชิงวิชาการ พฤติกรรมที่สร้างผลกระทบเชิงบวกต่อ
ส่ิงแวดลอ้ม (Pro-Envirometal Behaviour) เป็นการแสดงออกหรือการกระท าในระดบัจิตส านึกที่มี
เป้าหมายเพ่ือคุณภาพส่ิงแวดลอ้มที่ดีขึ้น การสร้างความรู้และความตระหนักมิไดท้ าให้คนๆนั้น มี
พฤติกรรมส่ิงแวดลอ้มเสมอไป แต่มนุษยค์วรค านึกถึงการปลูกฝังหรือการท าจนเป็นนิสัย อยา่งเช่น 
การคัดแยกประเภทขยะ ควรตักอาหารรหือส่ังอาหารอย่างพอประมาณ หรือการใช้กล่องห่อขา้ว
ส่วนตัวในการบรรจุอาหารมาเอง เป็นต้น อาจเป็นเป้าหมายในอนัดับต้นๆของ Pro-Envirometal 
Behaviour หรือพฤติกรรมที่สร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม โดยมีการวิจยัผูบ้ริโภคในปี 
2021 โดย PwC ส ารวจผูบ้ริโภค 8,681 คนใน 22 ภูมิิภาค ผู ้ตอบแบบสอบถาม 50% เช่ือว่าการ
ระบาดใหญ่่ได้้ เปลี่ยนพฤติิกรรมของพวกเขาไปสู่การใส่่ใจเร่ืองความยัง่ยืนกระตุ้นให้้พวกเขา
ตระหนักถึงส่ิงแวดลอ้มมากย่ิงขึ้น ส าหรับแบรนดแ์ฟชั่นที่่  จะกา้วไปสู่การจดัหาแหล่งผลิตวตัถุุดิบ
ใหม่่ ทุกฝ่ายที่่ เก่ียวขอ้งในธุรกิจจ าเป็นตอ้งเขา้ใจแนวทางปฏิบติิัทางการเกษตร ที่่ เป็นแหล่งที่่มาของ
การพัฒนาผลิตภัณฑ์์  กระบวนการศึกษาดังกล่าวจะช่วยให้้ทีมสามารถออกแบบ และจัดล าดับ
ความส าคญัของวสัดุุธรรมชาติที่่  สามารถฟ้ืนฟูตวัเองใหม่ได ้การพฒันานวตักรรมเซลลูโลสจากพืช
ทดแทน อย่างไมซีเลียมจากเห็ดรา แบคทีีเรีย สาหร่าย คอมบูชะ ผ้ารีไซเคิล และขยะจากภาค
เกษตรกรรม เพื่อน ามาพฒันาเป็นเส้นใยทดแทน 
 
ส่วนที่ 6 แนวคิดทฤษฎีศิลปะที่จะน ามาประกอบการออกแบบ 
 6.1 แนวคิดทฤษฎีการร้ือโครสร้าง Deconstruction 
  6.1.1 แนวคิดทฤษฎีศิลปะ Deconstruction 
  การร้ือโครงสร้างโดยธรรมชาติของมนัท้าทายสถาบันในค าจ ากดัความเผด็จการ 
แนวคิดน้ีไดรั้บการเสนอแนวคิดเป็นคร้ังแรกโดย Derrida ใน Of Grammatology ซ่ึงเขาไดส้ ารวจ
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การท างานร่วมกันระหว่างภาษา และการสร้างความหมาย จากงานแรกน้ีและงานต่อมาที่ เขา
พยายามอธิบายการถอดโครงสร้างให้ผูอ้ื่นเขา้ใจ โดยเฉพาะอย่างย่ิงจดหมายถึงเพ่ือนชาวญี่ปุ่ น มนั
เป็นไปไดท้ี่จะให้ค าอธิบายเบื้องตน้ว่าโครงสร้างที่เขา้ใจกนัโดยทัว่ไปหมายถึงอะไร คุณสมบติัหลกั
สามประการเกิดจากงานของ Derrida ที่ท าให้การแยกโครงสร้างเป็นไปได้ ประการแรก ความ
ปรารถนาโดยก าเนิดที่จะมีจุดศูนยก์ลางหรือจุดโฟกสัเพื่อจดัโครงสร้างความเขา้ใจ ( logocentrism) 
ประการที่สอง การลดความหมายเพ่ือก าหนดค าจ ากัดความที่มุ่งมั่นที่จะเขียน (ไม่มีอะไร
นอกเหนือจากขอ้ความ); และในที่สุด การลดความหมายในการเขียนท าให้เกิดความขดัแยง้ภายใน
แนวคิดนั้ นได้อย่างไร (ความแตกต่าง) คุณลักษณะทั้ งสามน้ีพบความเป็นไปได้ในการแยก
โครงสร้างเป็นกระบวนการต่อเน่ืองในการตั้ งค าถามถึงพ้ืนฐานความหมายที่ยอมรับได้ แม้ว่า
แนวคิดน้ีเร่ิมต้นขึ้ นในบริบทของภาษา แต่ก็สามารถประยุกต์ใช้ได้เท่าเทียมกันกับการศึกษา
กฎหมาย Derrida ถือว่าการถอดโครงสร้างเป็น ปัญหาของรากฐานของกฎหมาย ศีลธรรม และ
การเมือง ส าหรับเขาแลว้ มนัเป็นทั้ง 'ส่ิงที่คาดการณ์ไดแ้ละน่าปรารถนาที่การศึกษาเก่ียวกบัรูปแบบ
การท าลายโครงสร้างควรจบลงที่ปัญหาของกฎหมายและความยุติธรรม ' การแยกโครงสร้างจึงเป็น 
วิธีการซกัถามความสัมพนัธ์ระหว่างทั้งสอง 
  ทฤษฎีการร้ือสร้างเป็นทฤษฎีหน่ึงที่จัดอยู่ในกลุ่มหลังโครงสร้างนิยม ผูท้ี่ไดรั้บ
การยกยอ่งว่าเป็นผูใ้ห้ก าเนิดแนวคิดร้ือสร้างขึ้นมาไดแ้ก่ Jacques Derrida ปรัชญาเมธีร่วมสมยัเช้ือ
สายยิว ชาวฝร่ังเศส และถูกจดัให้เป็นนกัทฤษฎีหลกัโครงสร้างนิยม เน่ืองมาจากผลงานการวิจารณ์
เก่ียวกับภาษาศาสตร์โครงสร้างนิยม (structuralist linguistics) ของโซซูร์ และมานุษยวิทยา
โครงสร้างนิยมของ โคลด เลวี –สตราส์ 
  ทฤษฎีการร้ือสร้างเร่ิมก่อตวัขึ้นในช่วงทศวรรษที่ 60 ในระยะแรกเร่ิมค าว่าการร้ือ
สร้าง (Deconstruction) เป็นค าศพัท์เทคนิคทางปรัชญา ต่อมาไดถู้กน าไปใช้โดยบรรดานักวิจารณ์
ทางวรรณกรรม จากนั้นจึงแพร่ขยายไปยงัศาสตร์อื่นๆ ตั้ งแต่นักพฤกษศาสตร์ไปจนกระทั่งถึง
นกัการศาสนา ผลงานของ Jacques Derrida มีจ านวนมาก และส่วนใหญ่เป็นงานที่อ่านยากจนถึงขั้น
ไม่ ชวนอ่ าน  (เจ ริญ ศิ ล ป์ โอฬ าร , 2554) ผลงาน ช้ินส าคัญ ขอ ง Jacques Derrida เร่ื อ ง  Of 
Grammatology และหน่ึงในความเรียงเร่ืองแรกๆ ที่ได้มีการแปลคือ “Structure, Sign, and Play in 
the Discourse of Human Sciences” ถือได้ว่าเป็นงานเขียนส าคัญที่เก่ียวขอ้งกับทฤษฎีการร้ือสร้าง 
และท าให้เป็นที่รู้จกัดีในกลุ่มปัญญาชนที่ใชภ้าษาองักฤษ 
  การร้ือสร้างเป็นทฤษฎีที่มีรากฐานมาจากแนวคิดทางปรัชญาที่เน้นเร่ืองของการ
อ่านใหม่ (Re-reading) ในงานเขียนทางปรัชญา ต่อมาได้ส่งผลกระทบต่อการศึกษาวรรณคดีใน
ฐานะที่เป็นวิธีการอย่างหน่ึงของการวิจารณ์ และการศึกษาเชิงวิเคราะห์และสอบสวน แนวคิดการ
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ร้ือสร้างจึงเป็นแนวคิดที่มุ่งวิเคราะห์ให้เห็นถึงความไม่มีเสถียรภาพของภาษา และถือไดว่้าเป็นหน่ึง
ในการแสดงออกทางความคิดที่ส าคัญ  และทรงพลังที่ สุดของแนวคิดหลังโครงสร้างนิยม             
(ภทัราภรณ์ ชอ้ยหิรัญ, 2562) 
  6.1.2 Deconstruction กบั สถาปัตยกรรม 
  Deconstruction กับ  สถาปัตยกรรมที่ ไม่มี รูปแบบตายตัว มักสนใจในการ
เปลี่ยนแปลงพ้ืนผิวโครงสร้างอาคาร ตลอดจนรูปลกัษณ์ที่บิดเบี้ยว จนเกิดเป็นความยุง่เหยิง ไม่เป็น
ระเบียบทางองคป์ระกอบสถาปัตยกรรม 
  หากกล่าวถึงสถาปนิกผู้โด่งดังในยุค Deconstruction คงจะเป็นใครไปไม่ได้
นอกจาก Peter Eisenman ผูแ้ปลกประหลาด เขามีความแตกต่างทั้งการออกแบบ สถาปัตยกรรม 
งานเขียน และทฤษฎีที่ไม่เหมือนใคร นอกจากเขาจะเป็นสถาปนิกผูริ้เร่ิมสไตล ์Deconstruction แลว้ 
เขายงัได้รับรางวัลต่างๆ อีกมากมาย เช่น รางวัลการออกแบบเมืองของ Canadian Centre for 
Architecture’s Prize ปี 1999, รางวัล American Institute of Architects ปี  2005 หรือ รางวัล AIA 
New York State Educator Award ปี 2013 เป็นตน้ 
 

 
 

ภาพที ่11 Peter Eisenman และผลงาน 
ที่มา : https://dsignsomething.com/2019/11/29/peter-eisenman- 

 
  Peter Eisenman เกิดวันที่ 11 สิงหาคม ปี 1932 เมือง Newark รัฐ New Jersey เขา
เร่ิมสนใจสถาปัตยกรรมเมื่อเขา้เรียนระดบัปริญญาตรีที่ Cornell University และมกัใชเ้วลาว่างส่วน
ใหญ่ไปกบัการศึกษาและคน้ควา้ทางดา้นสถาปัตยกรรม เมื่อจบการศึกษาจึงเขา้เรียนปริญญาโทที่ 
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Columbia University สาขาสถาปัตยกรรม อีกทั้งยงัจบการศึกษาปริญญาเอก สาขาศิลปศาสตร์จาก 
Cambridge University อีกดว้ย 
  ช่วงปลายปี 1960 เขาเข้าเป็นส่วนหน่ึงของโครงการ New York Five หรือกลุ่ม
สถาปนิกผู้ทรงอิทธิพลในสหรัฐอเมริกา ประกอบด้วย Michael Graves, Richard Mier, John 
Hejduk, Charles Gwathmey และ Peter Eisenman โดย New York Five คื อกลุ่มสถาป นิก ผู้น า
แนวคิดของ Le Corbusier และสถาปัตยกรรมยุค Modern มาศึกษา ประยุกต์ ควบคู่ไปกับการ
ออกแบบ สถาปนิกทั้ง 5 ไดม้ีการพฒันารูปแบบและแนวคิดของตนเอง จนท้ายที่สุดทุกคนต่างมี
สไตล์การออกแบบที่ชัดเจน โดยสถาปัตยกรรมของ Peter Eisenman ก็เกิดจากการทดลองและส่ัง
สมประสบการณ์ จนเกิดเป็นแนวคิดการออกแบบอันเป็นเอกลักษณ์ นั่นคือสถาปัตยกรรมสไตล ์
Deconstruction ซ่ึงเก่ียวเน่ืองกบัรูปแบบ แพทเทิร์น และที่ว่างในอาคาร 
  Deconstruction คือแนวคิดร้ือถอนโครงสร้างอาคาร เพ่ือสร้างอิสรภาพให้กับ
สถาปัตยกรรม โดยไม่อ้างอิงรูปแบบหรือรูปทรงต่างๆ แต่จะน าระดบัชั้น รูปทรงทางโบราณคดี 
หรือวฒันธรรม จากความหมายและบริบทที่ตั้งมาตีความใหม่ จะเห็นไดช้ดัจากบทความ ทฤษฏีและ
แนวคิดในหนังสือที่ถูกเผยแพร่ของเขา ทั้งน้ีสถาปั ตยกรรมสไตล์ Deconstruction มักมีปัญหาอยู่
บางประการ เช่น มีโครงสร้างอาคารที่เปราะบาง หรือมีภาพลกัษณ์ไม่เป็นมิตรต่อผูใ้ชง้าน 
  Peter Eisenman ยงัเป็นผูริ้เร่ิมการใช้ Diagram 3 มิติ หรือภาพวาดที่อธิบายแนวคิด 
สเปซ และฟังก์ชันซับซ้อนในอาคาร โดยเขาไดแ้นวทางน้ีมาจาก Colin Rowe และ Palladio ซ่ึงใน
ยคุ New York Five กบั Deconstruction เขาก็ใช้ Diagram เพื่ออธิบายแนวคิดอาคารให้เขา้ใจง่ายมาก
ขึ้น 
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ภาพที ่12 Diagram of House VI 
ที่มา : https://dsignsomething.com/2019/11/29/peter-eisenman- 

 
  โดยมีผลงานที่ส าคญั คือ Wexner Center of Visual Arts คือสถาปัตยกรรมช้ินแรก
ที่เกิดจากแนวคิด Deconstruction อาคารแห่งน้ีตั้ งอยู่ที่  Ohio University เป็นโปรเจคต่อเติมเพื่อ
เช่ือมอาคารเก่า 2 อาคาร ด้วยการสร้างอาคารใหม่ ซ่ึงPeter Eisenman เร่ิมออกแบบจากการสร้าง
ตารางกริด 3 อนั ประกอบดว้ยกริดเมือง Ohio ในปัจจุบนั กริดเมืองซ่ึงเคยถูกวางไวใ้นอดีต และกริ
ดของมหาวิทยาลยั จากนั้นจึงสร้างความสัมพนัธ์ของกริดทั้ง 3 ดว้ยการน ามาวางซ้อนทบักนั จนเกิด
เป็นโครงสร้างกริด 3 มิติ และน ามาออกแบบพ้ืนที่ในอาคาร 
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ภาพที ่13 Wexner Center of Visual Arts 
ที่มา : https://dsignsomething.com/2019/11/29/peter-eisenman- 

 

 
 

ภาพที ่14 ภายใน Wexner Center of Visual Arts 
ที่มา : https://dsignsomething.com/2019/11/29/peter-eisenman- 
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  พ้ืนที่ภายในเกิดจากที่ว่างในกริดซ่ึงสอดแทรกระหว่างอาคารเก่าและใหม่ เมื่อมอง
จากภายนอกจะพบว่าโครงสร้างกริดสีขาวท าหนา้ที่เป็นทางเดินเพ่ือแยกอาคารเก่าและใหม่ออกจาก
กนั แต่หากไดเ้ดินเขา้มาภายในจะพบว่ากริดมีหน้าที่เช่ือมพ้ืนที่ทั้ง 2 อาคารเขา้ดว้ยกนั ซ่ึงน่ีเป็นการ
สร้างความรู้สึกคลุมเครือ ไม่ชัดเจนให้กับผูใ้ช้งาน  มากไปกว่านั้นเขายงัเลือกใช้รูปทรงเศษเส้ียว
ป้อมปราการ ซ่ึงเคยตั้งอยู่ในบริเวณมหาวิทยาลยัมาใช้อีกด้วย โดยการใช้รูปแบบที่ไม่สมบูรณ์น้ี 
ส่งผลให้อาคารดูราวกบัเป็นซากปรักหักพงั ตรงกันขา้มกับสถาปัตยกรรมสไตล์ Postmodern ซ่ึง
เป็นที่นิยมในสมยันั้นอยา่งส้ินเชิง 
  อีกผลงานหน่ึงที่มีเอกลักษณ์ และจุดเด่น คือ เสาและคานใน House VI ส าหรับ 
Peter Eisenman นอกจากจะท าหนา้ที่รับน ้าหนกัแลว้ ยงัเป็นดัง่งานศิลปะในขณะเดียวกนั House VI 
ตั้งอยู่ที่เมือง Cornwall ในอเมริกา บ้านน้ีเป็นดั่งประติมากรรมขนาดใหญ่ตั้งโดดเด่นท่ามกลาง
สนามหญา้กวา้งไกล มีแนวคิดการออกแบบจากการแบ่งพ้ืนที่บา้นเป็นตารางกริด 4 ส่วน จากนั้นจึง
แบ่งฟังก์ชนัตามความสัมพนัธ์ของกริดทั้ง 4 ส่วนน้ี 
 

    
 

ภาพที่ 15 ภายใน House VI 
ที่มา : https://dsignsomething.com/2019/11/29/peter-eisenman- 

 
  บา้นน้ีเป็นดัง่การทดลองโครงสร้างอาคารระหว่างแบบทัว่ไปและแบบตามแนวคิด
ของ Peter Eisenman โดยใช้เสาและคานเพ่ือแสดงการรับน ้ าหนักอาคารในบริเวณต่างๆ ตาม
โครงสร้างอาคารแบบปกติ แต่ก็มีเสากบัคานบางช่วงที่ถูกวางตามทฤษฎีการออกแบบของ Peter 
Eisenman เพ่ือเพ่ิมความน่าสนใจและสวยงาม เช่น เสาในห้องครัวบริเวณดา้นบนของโต๊ะกินขา้วที่
ลอยเหนือพ้ืนไม่สัมผสัพ้ืนห้อง หรือช่องเปิดซ่ึงโผล่ตรงกลางห้องนอน และแบ่งเตียงออกเป็น 2 
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ส่วนดว้ยกัน หน้าที่ของเสาและโครงสร้างที่เหมือนและแตกต่างกัน ไดแ้ปรเปลี่ยนเป็นจุดสนใจ
ให้กบัผูพ้บเห็น จนกลายเป็นเอกลกัษณ์ของ House VI  
  สถาปัตยกรรมของ Peter Eisenman ล้วนสร้างความประหลาดใจให้กบัผูพ้บเห็น
เสมอ และแน่นอนว่าทั้งหมดน้ี ลว้นเป็นไปตามทฤษฎีและอุดมการณ์ที่แน่วแน่ของเขา แมใ้ครจะ
มองว่าเขาเป็นสถาปนิกหัวขบถจากแนวคิดอนัแปลกประหลาด แต่ก็ตอ้งยอมรับว่าความแตกต่างน้ี 
น ามาซ่ึงความเปลี่ยนแปลงของสถาปัตยกรรมในยคุต่างๆ รวมทั้งทฤษฎีของเขาก็ถูกน ามาศึกษาและ
เป็นแรงบนัดาลใจให้กบัสถาปนิกในปัจจุบนัอีกดว้ย (Dsignsomething, 2562) 
 
 6.2 นกัออกแบบ และผลงาน Deconstruction 
 ค าว่า Deconstruction เป็นค าที่มาจากภาษาเยอรมัน คือ “Abbau” ซ่ึงมีความหมายว่า ปลด
เปลื้องหรือการแกไ้ข เป็นค าที่ Husserl ไดใ้ช้มาก่อน จากนั้น Martin Heidegger จึงไดน้ าค าน้ีมาใช้
ในรูปศพัท์ว่า “Destruktion” เพื่ออธิบายแนวความคิดทางปรัชญา โดยกล่าวถึงวิธีการทางปรัชญาที่
ประกอบไปด้วย 3 ขั้นตอน ได้แก่1) การลดทอน (Reduction) 2) การสร้าง (Construction) และ 3) 
การท าลาย (Destruction) โดยทั้ง 3 ขั้นตอนนั้น จะมีความเก่ียวข้อง สัมพนัธ์กัน คือการสร้างจะมี
ความเก่ียวขอ้งกับการท าลายแต่การท าลายนั้นไม่ไดห้มายความว่าเป็นการท าลายทั้งหมด แต่เป็น
การท าลายที่มีลกัษณะของการร้ือโครงสร้างเท่านั้น ซ่ึงแนวความคิดน้ีต่อมาไดน้ ามาใช้กบัส่ิงต่างๆ 
ที่เกิดขึ้นอยา่งแพร่หลาย 
 ทั้งน้ี ผูวิ้จยัจึงไดเ้ลือกศึกษาผลงานศิลปะเพ่ือน ามาใช้สาหรับการออกแบบในงานวิจยัโดย
เลือกศึกษาผลงานที่มีความหลากหลายทางดา้นการใชง้านเพื่อศึกษาองคป์ระกอบที่ส าคญัของศิลปะ 
Deconstruction โดยมีเกณฑก์ารคดัเลือก ดงัน้ี 
  1) เป็นศิลปินที่มีช่ือเสียงและมีผลงานระดบัโลกที่อยูใ่นศิลปะ Deconstruction 
  2) เป็ น ผล งาน ที่ แส ดงอ อกถึ งก ารก ารล ดท อน  (Reduction) , ก ารส ร้าง 
(Construction) และ การท าลาย (Destruction) 
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  6.2.1 Peter Eisenman 
 

 
 

ภาพที่ 16 Peter Eisenman 
ที่มา : https://dsignsomething.com/2019/11/29/peter-eisenman- 

 
  Peter Eisenman เกิดวันที่ 11 สิงหาคม ปี 1932 เมือง Newark รัฐ New Jersey เขา
เร่ิมสนใจสถาปัตยกรรมเมื่อเขา้เรียนระดบัปริญญาตรีที่ Cornell University และมกัใชเ้วลาว่างส่วน
ใหญ่ไปกบัการศึกษาและคน้ควา้ทางดา้นสถาปัตยกรรม เมื่อจบการศึกษาจึงเขา้เรียนปริญญาโทที่ 
Columbia University สาขาสถาปัตยกรรม อีกทั้งยงัจบการศึกษาปริญญาเอก สาขาศิลปศาสตร์จาก 
Cambridge University อีกดว้ย 
  ช่วงปลายปี 1960 เขาเข้าเป็นส่วนหน่ึงของโครงการ New York Five หรือกลุ่ม
สถาปนิกผู้ทรงอิทธิพลในสหรัฐอเมริกา ประกอบด้วย Michael Graves, Richard Mier, John 
Hejduk, Charles Gwathmey และ Peter Eisenman โดย New York Five คื อกลุ่มสถาป นิก ผู้น า
แนวคิดของ Le Corbusier และสถาปัตยกรรมยุค Modern มาศึกษา ประยุกต์ ควบคู่ไปกับการ
ออกแบบ สถาปนิกทั้ง 5 ไดม้ีการพฒันารูปแบบและแนวคิดของตนเอง จนท้ายที่สุดทุกคนต่างมี
สไตล์การออกแบบที่ชัดเจน โดยสถาปัตยกรรมของ Peter Eisenman ก็เกิดจากการทดลองและส่ัง
สมประสบการณ์ จนเกิดเป็นแนวคิดการออกแบบอันเป็นเอกลักษณ์ นั่นคือสถาปัตยกรรมสไตล ์
Deconstruction ซ่ึงเก่ียวเน่ืองกบัรูปแบบ แพทเทิร์น และที่ว่างในอาคาร (dsignsomething, 2562) 
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   6.2.1.1 City of Culture of Galicia, Spain 
 

 
 

ภาพที ่17 City of Culture of Galicia, Spain 
ที่มา : https://www.gqthailand.com/culture/article/ghost-2565-live-without-dead-time 

 
ตารางที่  9 วิเคราะห์ผลงาน City of Culture of Galicia, Spain 
แนวคิด อาคาร City of Culture of Galicia ใน Santiago de Compostela ของสเปน เป็นหน่ึง

ในอาคารที่เกิดจากการตกตะกอนแนวคิดน้ีมาเป็นเวลาหลายสิบปี นับตั้งแต่ไอเซน
มานเร่ิมเดินทางสาย Deconstruct โดยตวัอาคารเกิดจากการสลายรูปทรงให้เขา้กบั
บริบทที่รายลอ้ม ทั้งการลาดเทของอาคารจากหลงัคาลงไปสู่ถนนที่สอดคลอ้งไป
ตามสภาพภูมิศาสตร์ของภู เขา เส้นสายที่ ย ังคงความโมเดิ ร์นแบบยุคกลาง
เหมือนกบัอาคารที่อยู่ในย่านนั้น และการบิดเพ่ือสร้างเหลี่ยมมุมมิติการมองเห็นที่
จะสะดุดตาจากบริเวณขา้งเคียง 

โครงร่างเงา Asymmetric 
สี Earth tone 

 
เทคนิค สลายรูปทรงให้เขา้กบับริบทที่รายลอ้ม 
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   6.2.1.2 The Memorial to the Murdered Jews of Europe 
 

 
 

ภาพที่ 18 The Memorial to the Murdered Jews of Europe 
ที่มา : https://dsignsomething.com/2019/11/29/peter-eisenman- 

 
ตารางที่ 10 วิเคราะห์ผลงาน The Memorial to the Murdered Jews of Europe 
แนวคิด บนพ้ืนที่ 19,000 ตารางเมตร Eisenman ได้วางแท่นคอนกรีต 2,711 อนั  ที่มีความ

สูงต่างกนั พ้ืนที่น้ีเปิดทั้งกลางวนัและกลางคืน และจากทั้งส่ีดา้น คุณสามารถด่ืมด ่า
ไปกับโครงสร้างเชิงพ้ืนที่ที่สามารถเข้าถึงได้อย่างเต็มที่จากทั้ งส่ีด้าน อนุสรณ์
สถานตั้งอยู่บนเนินเล็กน้อยและรูปแบบคลา้ยคลื่นจะแตกต่างกนัไปในทุกที่ที่คุณ
ยืนอยู่ พ้ืนคอนกรีตที่ไม่เรียบท าให้ผูเ้ข้าชมหลายคนรู้สึกเวียนหัวหรือแม้แต่ไม่
แน่ใจ ความเปิดกวา้งและเป็นนามธรรมท าให้คุณมีพ้ืนที่ในการเผชิญหนา้กบัหัวขอ้
ในแบบของคุณเอง  

โครงร่างเงา Asymmetric 
สี Mono tone 

 
เทคนิค Modular design เพ่ิมความมีมิติดว้ยความสูงต ่า และความลาดของพ้ืนที่ 
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   6.2.1.3 Aronoff Center for Design and Art 
 

 
 

ภาพที ่19 Aronoff Center for Design and Art 
ที่มา : https://eisenmanarchitects.com/Aronoff-Center-for-Design-and-Art-1996 

 
ตารางที่ 11 วิเคราะห์ผลงาน Aronoff Center for Design and Art 
แนวคิด เน่ืองจากการออกแบบมีรากฐานมาจากแนวคิดกวา้งๆ เก่ียวกบัสถานที่ สถานที่ตั้ง 

อาคารที่มีอยู ่และจิตวิญญาณของวิทยาลยั ความทา้ทายเร่ิมแรกคือการคน้หาอาคาร
ใหม่ในพ้ืนที่ ค าศัพท์ที่ เป็นทางการของการต่อเติมมาจากทั้ งส่วนโค้งของภูมิ
ประเทศในท้องถิ่นและบั้งของอาคารที่มีอยู่ ความสัมพนัธ์แบบไดนามิกระหว่าง
แบบฟอร์มเหล่าน้ีจัดระเบียบช่องว่างระหว่างแบบฟอร์มเหล่าน้ี เราร่วมมือกับ
นกัศึกษา คณาจารย ์ผูบ้ริหาร และผูส้นบัสนุนของวิทยาลยัเพ่ือสร้างอาคารน้ีไม่ใช่
เพื่อเป็นอนุสาวรีย์ทางสถาปัตยกรรม แต่เป็นกระบวนการวิวฒันาการของการ
ท างานที่ทุกคนที่เก่ียวขอ้งสามารถอา้งสิทธ์ิเป็นของตนเองได ้

โครงร่างเงา Asymmetric 
สี Pastel color  

 
เทคนิค Deconstruction รูปทรงส่ีเหลี่ยมแบบ 3 มิติ ให้ดูมีความทบัซ้อน และทะลุ 
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  6.2.2 Daniel Libeskind 
 

 
 

ภาพที่ 20 Daniel Libeskind 
ที่มา : https://www.tecnospa.com/es/empresa/arquitectos-y-disegnadores/studio-daniel-libeskind 

 
  Daniel Libeskind สถาปนิกชาวอเมริกันผู้มี จิตวิญญาณสูง ผู ้ซ่ึงเมื่อต้นเดือน
กุมภ าพัน ธ์ได้ รับ เลื อกให้ เป็น ผู้ เข้ารอบ สุดท้ ายในการแข่ งขันออกแบบสถานที่ ขอ ง 
WorldTradeCenter ที่เผยแพร่อย่างกวา้งขวาง ซ่ึงแทบไม่เป็นที่รู้จักนอกโลกวิชาการจนกระทั่งปี 
1989 ในปีนั้นเขาไดรั้บเลือกให้สร้างส่ิงที่เป็น ปัจจุบนัผลงานที่ไดรั้บการยกย่องมากที่สุดของเขาคือ
พิพิธภณัฑ์ยิวในกรุงเบอร์ลิน เขาอายุ 42 ปีและสอนสถาปัตยกรรมเป็นเวลา 16 ปี แต่ Libeskind ไม่
เคยสร้างอาคารจริงๆ เขาไม่แน่ใจดว้ยซ ้าว่าเขาจะสร้างส่ิงน้ีได ้(Stanley Meisler, 2003) 
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   6.2.2.1 Museum of Military 
 

 
 

ภาพที่ 21 Museum of Military 
ที่มา : https://dsignsomething.com/2022/09/21/architecture-contrast/ 

 
ตารางที่ 12 วิเคราะห์ผลงาน Museum of Military 
แนวคิด การปรับปรุงอาคารพิพิธภณัฑ์ประวตัิศาสตร์การทหาร สไตล์นีโอคลาสสิค ที่ถูก

สร้างขึ้ นในปลายศตวรรษที่  19 เมือง Dresden ประเทศเยอรมนี โดย Daniel 
Libeskind สถาปนิกหัวก้าวหน้าชาวโปแลนด์-อเมริกัน ที่ใช้ฟอร์มอันโดดเด่นใน
รูปแบบของแท่งปริซึมสามเหลี่ยมที่มีความลาดเอียง พุ่งออกมาจากอาคารเดิมที่
และดูมีความขัดแยง้กันอย่างส้ินเชิงกับบริบทงานสถาปัตยกรรมโดยรอบ โดย
โครงการปรับปรุงอาคารดังกล่าวได้รับการยกย่องว่าเป็นสัญลกัษณ์ของรูปแบบ 
Deconstructivism ที่โดดเด่นที่สุดโครงการหน่ึงในปัจจุบนั 

โครงร่างเงา Asymmetric 
สี Earth tone / Mono tone 

 
เทคนิค การต่อเติมโครงสร้างที่แตกต่างเดิม 
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   6.2.2.2 Royal Ontario Museum 
 

 
 

ภาพที ่22 Royal Ontario Museum 
ที่มา : https://dsignsomething.com/2022/09/21/architecture-contrast/ 

 
ตารางที่ 13 วิเคราะห์ผลงาน Royal Ontario Museum 
แนวคิด ความคอนทราสระหว่าง Deconstructivismกบัอาคารที่มีคุณค่าทางประวตัิศาสตร์ก็

คือ Royal Ontario Museum เมือง Toronto ประเทศแคนนาดา โดยเป็นการปรับปรุง
อาคารมรดกทางสถาปัตยกรรมแบบโกธิค และนีโอโรมาเนสก์ที่สวยงามและมี
ความเก่าแก่ โดยเร่ิมก่อสร้างตั้ งแต่ปี 1912 โดยได้รับเงินทุนทางรัฐบาลและ
มหาวิทยาลยัโตรอนโต และไดถู้กปรับปรุงคร้ังใหญ่ในปี 2007 เมื่อ Libeskind ชนะ
การประกวดแบบเพื่อปรับปรุงอาคารดงักล่าวให้เป็นพิพิธภัณฑ์ที่ใหญ่ที่สุดแห่ง
ใหม่ในแคนนาดา โดยแนวคิดเบื้องตน้ สถาปนิกตอ้งการที่จะต่อเติมส่วนขยายดว้ย
บริบทสมยัใหม่ เพ่ือที่จะทลายภาพจ าของสถาปัตยกรรมดั้งเดิมที่มีขนาดใหญ่และ
ทึบตนัคลา้ยกบัป้อมปราการหรือปราสาท 

โครงร่างเงา Asymmetric 
สี Mono tone 

 
เทคนิค การต่อเติมโครงสร้างที่แตกต่างเดิม 
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   6.2.2.3 Jewish Museum Berlin, Germany 
 

 
 

ภาพที ่23 Jewish Museum Berlin, Germany 
ที่มา : https://www.gqthailand.com/culture/article/banana-republic-brhome 

 
ตารางที่ 14 วิเคราะห์ผลงาน Aronoff Center for Design and Art 
แนวคิด พิพิธภณัฑ์ที่ใช้องค์ประกอบของสถาปัตยกรรมทุกส่วน ตั้งแต่พ้ืนที่ รูปทรง เส้น

สาย วสัดุ และการจดัแสดง บอกเล่าความโศกเศร้าจากการฆ่าลา้งเผ่าพนัธ์ุชาวยิว 
เพ่ือแสดงความเคารพและเป็นการขอโทษต่อชาวยิวจากเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในอดีต
โจทย์ส าคัญส าหรับแดเนียล ลิเบสกินด์ (Daniel Libeskind) คือการต้องถ่ายทอด
ประสบการณ์ความเจ็บปวดออกมาให้เป็นส่ิงที่จบัตอ้งได ้โดยที่บริบทของพ้ืนที่
ก่อสร้างนั้นคือ Prussian Court of Justice ที่สร้างมาตั้งแต่ปี 1735 เขาเลือกใช้อาคาร
น้ีเป็นทางเขา้สู่อาคารหลงัใหม่ที่ออกแบบขึ้น เพ่ือน าไปสู่การฉีกออกจากพ้ืนที่ก่อน
หน้าโดยส้ินเชิง ทั้ งในตัวสถาปัตยกรรมรูปฟ้าผ่า และการเล่นกับความรู้สึก
ประสาทสัมผสั บันไดทางเข้าน าไปสู่พ้ืนที่รูปแบบใหม่ที่เย็นวาบ เว้ิงวา้ง หรือ
แม้แ ต่ความอึดอัด  ความ รู้ สึกทั้ งหมด เกิดจากประสบการณ์ ก ารใช้ งาน
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สถาปัตยกรรมสร้างสเปซที่ สูงชะลูด เสาคานที่ขัดกันไปมา พ้ืนที่แคบ การ
ออกแบบแสงที่ตกกระทบ หรือแมแ้ต่เสียงเหล็กกระทบพ้ืนเวลาที่เหยียบย ่า 

โครงร่างเงา Asymmetric 
สี Earth tone / Mono tone 

 
 

เทคนิค สัญญะที่ส่ือถึงความเจ็บปวด วสัดุและสีที่ให้ความรู้สึกเยือกเยน็ 
 
  6.2.3 Camille Kachani 
 

 
 

ภาพที่ 24 Camille Kachani 
ที่มา : https://fotografia.folha.uol.com.br/galerias/22988-abertura-de-novas-exposicoes-na-galeria-

zipper 
 
  ความก้าวหน้าของมนุษยแ์ละพลงัธรรมชาติที่ยากจะเอาชนะไดม้าบรรจบกนัใน  
ประติมากรรมรกๆ ของ Camille Kachani ศิลปินชาวเลบานอน-บราซิล ( ก่อนหน้าน้ี ) เป็นที่รู้จัก
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จากผลงานเคร่ืองเรือน เคร่ืองมือ และวตัถุที่ใช้งานไดจ้ริงอื่นๆ ที่เต็มไปดว้ยการเจริญเติบโตของพืช
ใหม่และรากที่มีหนามแหลมคม ท าให้ส่ิงของที่ดูเหมือนใช้งานไดจ้ริง เช่น ค้อน และหนังสือไม่
สามารถใชง้านไดอ้ยา่งตลกขบขนั 
  ไม่ว่าจะเป็นขอ้ความที่เต็มไปดว้ยพืชพรรณหรือลิ้นชักโต๊ะเคร่ืองแป้งที่มีก่ิงอ่อน 
ผลงานของ Kachani เน้นให้เห็นถึงความพยายามที่ เปล่าประโยชน์ของมนุษย์ในการควบคุม
ส่ิงแวดลอ้ม ความสัมพนัธ์น้ีเป็นศูนยก์ลางในการปฏิบติัของเขาในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา และเป้าหมาย
ของเขาคือการแสดงความขดัแยง้ที่เกิดขึ้นจากจุดตดัของพวกเขา โดยเฉพาะอย่างย่ิงที่เก่ียวขอ้งกบั
ชีวิตในบราซิล ซ่ึงเป็นประเทศในอเมริกาใตท้ี่ประสบกบัผลกระทบจากวิกฤตสภาพภูมิอากาศบ่อย
ที่สุด ความแห้งแลง้ที่เกิดขึ้นในช่วงหลายทศวรรษและการตดัไมท้ าลายป่าอยา่งอาละวาดซ่ึงมีแต่จะ
ทวีความรุนแรงของการท าลายล้างที่ก  าลังด าเนินอยู่ซ่ึงเขาอธิบายว่าเมื่อเราพูดถึงมนุษย์และ
ธรรมชาติ เราหมายถึงวฒันธรรมและธรรมชาติ ความสัมพนัธ์ที่ (ไม่) มัน่คงและคาดเดาไม่ได ้เรา
พึ่งพาธรรมชาติ แต่ก็มองว่ามนัเป็นอุปสรรคส าคญัต่อการเรียนรู้โลกอย่างสมบูรณ์ แต่ในความเป็น
จริงแลว้ เป็นไปไม่ไดเ้ลยที่จะพูดถึงธรรมชาติและวฒันธรรมเป็นสองเร่ืองที่แตกต่างกนั เน่ืองจาก
เป็นเร่ืองเก่ียวพนัและเจือปนจากกนัและกนัจนฉันเช่ือว่าทุกส่ิงคือธรรมชาติและวฒันธรรมในเวลา
เดียวกนั (GRACE EBERT, 2021) 
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   6.2.3.1 Tomorrow Was Another Day 
 

 
 

ภาพที ่25 Tomorrow Was Another Day 
ที่มา : https://www.artsy.net/artwork/camille-kachani-untitled-24 

 
ตารางที่ 15 วิเคราะห์ผลงาน Tomorrow Was Another Day 
แนวคิด ด้วยภูมิหลังด้านการถ่ายภาพ การวาดภาพ เศรษฐศาสตร์ และประวัติศาสตร์ 

Camille Kachani มีแนวปฏิบตัิทางศิลปะที่หลากหลายซ่ึงครอบคลุมส่ือหลากหลาย
ประเภท โครงการของเขารวมเข้าด้วยกันดว้ยอารมณ์ขันแดกดันและการมีส่วน
ร่วมกบัชีวิตประจ าวนัหรือประสบการณ์ส่วนตวัของศิลปิน ซีรีส์ของ Kachani เร่ือง 
“Tomorrow Was Another Day” (เร่ิมในปี 2012) สร้างจากประสบการณ์ของเขาใน
เลบานอนในช่วงสงครามกลางเมืองในปี 1970 ผลงานอื่นๆ ได้แก่ ชุดผลิตภณัฑ์
อุปโภคบริโภคในจินตนาการ ป้ายจราจรปลอมที่ ติดตั้ งในที่สาธารณะ และ 
“Programa de Desobediência Civil” (2005)  

โครงร่างเงา Asymmetric 
สี Earth tone 

 
 

เทคนิค Deconstruction ขา้วของเคร่ืองใชใ้นบา้น 
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6.2.4 Frank Gehry 
 

 
 

ภาพที่ 26 Frank Gehry 
ที่มา : https://www.thekommon.co/frank-owen-gehry/ 

 
  Frank Owen Gehry เป็นสถาปนิกชาวอเมริกนั เจา้ของผลงานการออกแบบที่โดด
เด่นสะดุดตา ด้วยรูปทรงอาคารแบบหลุดโลกและการเลือกใช้วสัดุที่ไม่มีใครคาดถึง เกห์รีเกิดที่
แคนาดามีปู่ และย่าเป็นชาวยิว ส่วนแม่ก็เป็นผูอ้พยพชาวโปแลนดเ์ช้ือสายยิว ซ่ึงเกห์รีกล่าวว่าท าให้
เขามี “ยีนแห่งความสร้างสรรค”์ เมื่อคร้ังยงัเด็ก ย่าใช้เวลาเล่นกบัเกห์รีเป็นชั่วโมงๆ โดยน าเศษวสัดุ
จากร้านที่ปู่ ท างานอยู่มาให้เขาต่อเป็นเมืองในจินตนาการจนเต็มห้องนัง่เล่น เวลาว่างเกห์รีมกัจะใช้
เวลาวาดภาพกบัพ่อ หรือไม่ก็ติดตามแม่ไปเที่ยวพิพิธภณัฑ์หรือชมการแสดงดนตรี ซ่ึงลว้นแลว้แต่
เป็นวิถีที่น าพาเขาไปสู่โลกแห่งศิลปะ หลงัจากจบการศึกษาดา้นสถาปัตยกรรม เกห์รีไดล้งหลกัปัก
ฐานในการท างานที่ลอสแอนเจลิสโดยก่อตั้งบริษทั Frank Gehry Association ซ่ึงต่อมาเปลี่ยนเป็น 
Gehry Partner เขามองถึงการหนีออกไปจากสไตลแ์บบโมเดิร์น ผลงานการออกแบบแต่ละช้ินลว้น
แลว้แต่สะทอ้นถึงจิตวิญญาณแห่งการทดลอง กลา้เลือกใชว้สัดุแปลกๆ สีสันแปลกๆ บางคร้ังดูดิบ
หยาบหรือเหมือนกบัยงัสร้างไม่เสร็จ (ทศันีย ์แซ่ลิ้ม, 2564) 
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   6.2.4.1 Brooklyn Atlantic Yards Masterplan 
 

 
 

ภาพที ่27 Brooklyn Atlantic Yards Masterplan 
ที่มา : https://www.artsy.net/artwork/frank-gehry-brooklyn-atlantic-yards-masterplan-1 

 
ตารางที่ 16 วิเคราะห์ผลงาน Brooklyn Atlantic Yards Masterplan 
แนวคิด การออกแบบของ Frank Gehry ท าให้เส้นแบ่งระหว่างศิลปะและสถาปัตยกรรม

พร่ามัวอยู่ เสมอ  แต่ความ ดึงดูดใจทางสุนท รียะของการส ร้างสรรค์งาน
ประติมากรรมของเขาไม่เคยบดบงับทบาทของการท างาน Gehry เร่ิมตน้โครงการ
สถาปัตยกรรมแต่ละโครงการดว้ยภาพร่าง ซ่ึงเขาเรียกว่า "ความไม่แน่นอน ความ
ยุง่เหยิง" จากภาพวาดเชิงนามธรรมเหล่าน้ี Gehry ด าเนินการปรับแต่งความคิดของ
เขาจนกระทัง่ในที่สุดพวกเขาก็กลายเป็นจริงในรูปแบบสามมิติที่จบัตอ้งได ้Gehry 
ได้รับการยกย่องไปทั่วโลกจากความรู้สึกในการออกแบบที่โดดเด่นของเขา ใน
บรรดาสถาปนิกที่มีนวตักรรมมากที่สุดในประวตัิศาสตร์ อาคารของเกห์รีดูเหมือน
จะทา้ทายแรงโนม้ถ่วงและกฎธรรมชาติของฟิสิกส์ 

โครงร่างเงา Asymmetric 
สี Mono tone 

 
เทคนิค ภาพพิมพสี์ 
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   6.2.4.2 Memory of Sophie Calle's Flower 
 

  
 

ภาพที่ 28 Memory of Sophie Calle's Flower 
ที่มา : https://www.artsy.net/artwork/frank-gehry-memory-of-sophie-calles-flower-7 

 
ตารางที่ 17 วิเคราะห์ผลงาน Memory of Sophie Calle's Flower 
แนวคิด โครงสร้างรูปดอกไม้คือตู้โทรศพัท์ที่ใช้งานได ้ซ่ึงสร้างขึ้นโดยมีจุดประสงค์เพ่ือ

รับสายจาก Sophie Calle เท่านั้น จากบา้นของเธอนอกกรุงปารีส Calle จะโทรหา 
Le Telephone แบบสุ่ม เพื่ อพูดคุยกับใครก็ตามที่บังเอิญ เดินผ่าน การโทรมี
ระยะเวลาตั้งแต่ 8 วินาทีถึง 4 ชัว่โมง 

โครงร่างเงา Asymmetric 
สี Earth tone 

 
เทคนิค หล่อยรีูเทน/แท่นไม ้
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 6.3 องคป์ระกอบที่ใชใ้นการออกแบบ 
 Deconstruction มีการเสนอแนวคิดเป็นคร้ังแรกโดย Jacques Derrida ปรัชญาเมธีร่วมสมัย
เช้ือสายยิว ชาวฝร่ังเศส และถูกจัดให้เป็นนักทฤษฎีหลักโครงสร้างนิยม ในทางภาษาศาสตร์ 
วรรณกรรม และไดแ้พร่ขยายไปยงัศาสตร์อื่นๆ จนมาถึงในเร่ืองของสถาปัตยกรรมที่ไม่มีรูปแบบ
ตายตวั มกัสนใจในการเปลี่ยนแปลงพ้ืนผิวโครงสร้างอาคาร ตลอดจนรูปลกัษณ์ที่บิดเบี้ยว จนเกิด
เป็นความยุ่งเหยิง ไม่เป็นระเบียบทางองคป์ระกอบสถาปัตยกรรม โดยมี Peter Eisenman สถาปนิกผู้
ริเร่ิมสไตล ์Deconstruction โดยเกิดจากการทดลองและส่ังสมประสบการณ์ จนเกิดเป็นแนวคิดการ
ออกแบบอนัเป็นเอกลักษณ์ นั่นคือสถาปัตยกรรมสไตล์ Deconstruction ซ่ึงเก่ียวเน่ืองกบัรูปแบบ 
แพทเทิร์น และที่ว่างในอาคาร ทั้งน้ี Deconstruction จึงเป็นแนวคิดร้ือถอนโครงสร้างอาคาร เพ่ือ
สร้างอิสรภาพให้กับสถาปัตยกรรม โดยไม่อ้างอิงรูปแบบหรือรูปทรงต่างๆ แต่จะน าระดับชั้น 
รูปทรงทางโบราณคดี หรือวฒันธรรม จากความหมายและบริบทที่ตั้งมาตีความใหม่ 
 ศิลปินและผลงานศิลปะ Deconstruction จากการศึกษาศิลปินที่มีช่ือเสียง และเป็นที่ยอมรับ
ของ Deconstruction สามารถสรุปไดว่้าส่วนใหญ่นิยมใช้ในทางสถาปัตยกรรม เป็นการออกแบบ
เชิงพ้ืนที่ ทั้งออกแบบให้ตัวอาคารเกิดการสลายรูปทรงให้เข้ากับบริบทที่รายล้อม มีการใช้การ
ออกแบบดว้ยรูปทรงเรขาคณิต และรูปทรงอิสระ หรือแมแ้ต่ออกแบบให้มีความผิดแปลกไปจาก
โครงสร้างเดิม โดยการใช้ฟอร์มอันโดดเด่น และดูมีความขัดแยง้กันอย่างส้ินเชิงกับบริบทงาน
สถาปัตยกรรมโดยรอบ มีการออกแบบที่ถ่ายทอดความรู้สึกความโศกเศร้า ความสับสน และอารมณ์
ขนั สามารถดึงดูดความน่าสนใจทางสุนทรียะของการสร้างสรรค์งานประติมากรรม ที่น าขา้วของ
เคร่ืองใช้ในครัวเรือนมาสลายโครงสร้างประกอบกบัรูปทรงธรรมชาติของตน้ไม ้อีกทั้งบางศิลปิน
ใชเ้ร่ืองของความประทบัใจ ความทรงจ ามาถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สึกอีกดว้ย โดยสามารถสรุปถอด
องคป์ระกอบไดด้งัน้ี 
 แนวคิด จากการวิเคราะห์ผลงานส่วนใหญ่จะมีแนวคิด การสลายรูปทรงให้เขา้กบับริบทที่
รายลอ้ม การออกแบบดว้ยรูปทรงเรขาคณิต และรูปทรงอิสระ ความผิดแปลกไปจากโครงสร้างเดิม 
ความขดัแยง้กนัอยา่งส้ินเชิง การออกแบบที่ถ่ายทอดความรู้สึก emotional 
 ประเภท จากการวิเคราะห์ผลงานมีทั้งในรูปแบบสถาปัตยกรรม งานปติมากรรม และงาน
จิตรกรรม 
 โครงร่างเงา จากการวิเคราะห์ผลงานส่วนใหญ่เป็นในรูปแบบของ ความไม่เท่ากนั ความ
อสมมาตร Asymmetric เส้นสายที่ดูวกวนสับสนในรูปแบบของความเป็นอิสระ free from 
 สี จากการวิเคราะห์ผลงานส่วนใหญ่ ใช้สีจากธรรมชาติของวสัดุ มีความเป็นเฉดสี Earth 
tone / Mono tone 
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 เทคนิค จากการวิเคราะห์ผลงาน มีการเลือกใช้วสัดุที่มีความสอดคล้อง และใช้วสัดุที่มี
ความแตกต่างอยา่งส้ินเชิงทั้งสีและพ้ืนผิว มีการใช ้Modular design เพ่ิมความมีมิติดว้ยความสูงต ่า มี
การ Deconstruction รูปทรงส่ีเหลี่ยมแบบ 3 มิติ ให้ดูมีความทับซ้อน และทะลุ มีการใช้ส่ิงที่คุน้ตา
ประเปลี่ยนบริบทการใชง้าน มีการใชภ้าพพิมพสี์ แสดงถึงโครงสร้างลวดลาย 
 
ส่วนที่ 7 การพฒันาเคร่ืองแต่งกายบุรุษจากจากอดีตจนถึงกระแสนิยมร่วมสมัย 
 
 7.1 การพฒันาแบรนดสิ์นคา้เคร่ืองแต่งกาย Timeline mens wear 
 
ตารางที่ 18 การพฒันาแบรนดสิ์นคา้เคร่ืองแต่งกาย Timeline mens wear 

ปี รูปประกอบ 

1920-1929 
     ในฐานะที่เป็นเส้ือผา้สตรีให้ความส าคญักบัความเรียบง่ายในช่วง
ทศวรรษที่ 1920 ดงันั้นเส้ือผา้บุรุษก็เช่นกนั ผูช้ายยา้ยออกจากปลอก
คอแป้งและชุดสูทสามช้ินอย่างเป็นทางการในระหว่างวนัพวกเขาใช้
ปลอกคอแบบน่ิมและแจ็คเก็ตสูทหน่ึงหรือสองปุ่ มที่มกัสวมใส่โดยไม่
มีเส้ือคลุมเอวดงัที่เห็นในสไตลต่์างๆ ที่แสดงบนแผ่นแฟชัน่ในรูปที่ 1 
     ชุดสูทลายทางเป็นที่นิยมเช่นเดียวกบัผา้ขนสัตวข์องอังกฤษและ
การตัดเยบ็แบบองักฤษ Martin Pel เขียนว่า "ผูช้ายอังกฤษถูกมองว่า
เป็นผูช้ายที่สง่างามที่สุดและทันสมัยที่สุดโดยหวงัว่าจะเลียนแบบ
สไตลแ์ละมรดกของ Savile Row และชนชั้นสูงขององักฤษ" วสัดุยอด
นิยมคือผา้ทวีตและผา้สักหลาด ขึ้นอยูก่บัฤดูกาล 
     พฒันาการที่ส าคญัที่สุดในแฟชั่นของผูช้ายเกิดขึ้นจากกางเกงสอง
ประเภทที่ไม่เหมือนใคร: กระเป๋าอ็อกซ์ฟอร์ดและกางเกงพลสัโฟร์ 
กระเป๋าอ็อกซ์ฟอร์ดไดรั้บความนิยมมากขึ้นในช่วงปี 1924-2525 เมื่อ
นกัศึกษาระดบัปริญญาตรีที่อ็อกซ์ฟอร์ดน ากางเกงขากวา้งรุ่นน้ีมาใช ้
แม้ว่าที่มาของสไตล์จะเป็นที่ถกเถียงกัน แต่โดยทั่วไปก็เห็นพ้อง
ตอ้งกนัว่ามาจากกางเกงที่ฝีกพายในทีมลูกเรือของอ็อกซ์ฟอร์ดสวม
ทบักางเกงขาส้ัน และคุณจะเห็นไดว่้า The Bystander เสียดสีส่ิงน้ีในปี 
1924 อยา่งไร (รูปที่ 2) 

 
(รูปที่ 1). 

 

(รูปที่ 2). 
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     สไตล์ดั้ งเดิมนั้นกวา้งประมาณ 22 น้ิวที่ด้านล่าง ซ่ึงกวา้งกว่าขา
กางเกงของผูช้ายทัว่ไปหลายน้ิว นักศึกษาระดบัปริญญาตรีของอ็อกซ์
ฟอร์ดเร่ิมสวมชุดเหล่าน้ีไปทั่วมหาวิทยาลัย และในไม่ช้าสไตล์
ดงักล่าวก็แพร่หลายออกไป เมื่อสไตล์กระจายออกไป ความกวา้งของ
ขากางเกงก็เช่นกนั จนกระทัง่ถึงจุดหน่ึงที่กวา้งถึง 44 น้ิว กางเกงท า
จากผา้สักหลาดและมีหลายสี พวกเขาส่วนใหญ่สวมใส่โดยเยาวชน 
บางทีอาจเป็นคู่ชายของหญิงวัยรุ่น และกลายเป็นที่ ช่ืนชอบของ 
"Bright Young People" ของสหราชอาณาจักรซ่ึงเป็นกลุ่มขุนนางที่
ร ่ารวยซ่ึงเป็นที่รู้จกัจากการแสดงตลกในสถานบนัเทิงยามค ่าคืนของ
ลอนดอน 
     พฒันาการด้านอื่นๆ ของเส้ือผา้บุรุษในยุค 20 คือยุคบวกส่ี Plus-
fours(กางเกงคลุมเข่าส าหรับเล่นกีฬา) พัฒนามาจากกางเกงชั้นใน
ธรรมดา กางเกงขาส้ันที่รวบรอบเข่าและเช่นเดียวกับกระเป๋าอ็อกซ์
ฟอร์ดที่เป็นรุ่นก่อนของกระเป๋าที่ใหญ่กว่าเล็กน้อย พวกเขามีวสัดุ
พิเศษอีกส่ีน้ิว (ซ่ึงเป็นที่มาของช่ือ) แต่แทนที่จะยืดขากางเกง พวกเขา
ยงัคงรัดรอบเข่าและวสัดุพิเศษห้อยอยูเ่หนือสาย ท าให้ดูหลวมเหมือน
ที่เห็นในสนามแข่งมา้ในปี 1920 (รูปที่ 3 ). 
     มกัจะสวมใส่กับเส้ือสเวตเตอร์ Plus-fours เป็นชุดเล่นกอล์ฟยอด
นิยม แต่เช่นเดียวกับที่ชุดเล่นเทนนิสเข้ามาสู่ชุดล าลองของผูห้ญิง 
สไตลน้ี์ก็ยงัเป็นชุดกลางวนัยอดนิยมส าหรับผูช้าย เช่นเดียวกบัชุดเล่น
เทนนิสส าหรับผูช้ายเช่นกนั คุณสามารถเห็นผูช้ายแต่งตวัสบายๆ เพื่อ
เล่นเทนนิส แมว่้าบางคนยงัคงสวมเนคไทอยูใ่นปี 1920 (รูปที่ 4) 

 
(รูปที่ 3). 

 

 
(รูปที่ 4). 

1930-1939 
     เช่นเดียวกับเส้ือผ้าสตรี เส้ือผ้าบุรุษได้เปลี่ยนความสนใจไปที่
ภาพยนตร์เพ่ือเป็นแรงบันดาลใจด้านแฟชั่นในช่วงทศวรรษที่ 1930 
เช่นเดียวกบัที่แฟชั่นของผูห้ญิงเร่ิมเป็นประชาธิปไตยในช่วงอายุ 20 
แฟชั่นของผูช้ายจึงตามมาด้วย Colin McDowell นักเขียนด้านแฟชั่น
เขี ย น ไ ว้ ใ น  The Man of Fashion: Peacock Males แ ล ะ  Perfect 
Gentlemen of the power movies มีมากกว่าแฟชั่นของผูช้ายใน Man 
of Fashion: Peacock Males แ ล ะ  Perfect Gentlemen of the power 

 
(รูปที่ 16). 
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movies มีมากกว่าแฟชัน่ของผูช้ายในยคุ30 จ าไดว่้ายอดขายเส้ือชั้นใน
ตกลงเมื่อคลาร์ก เกเบิล (รูปที่ 16)  
     เผยให้เห็นว่าเขาไม่ได้สวมมันในปี 1934 เร่ือง It Happened One 
Night ที่น่ี เราเห็นการเปลี่ยนแปลงของอิทธิพลจากชนชั้นสูง เช่น ดยุ
คแห่งวินด์เซอร์ ไปสู่วีรบุรุษชนชั้นแรงงานในภาพยนตร์ McDowell 
กล่าวต่อ 
 “ภาพในโรงภาพยนตร์ท าลายแบบแผนของแฟชั่นที่มีมานานหลาย
ศตวรรษ ท าให้เกิดผู้น าสไตล์ปกสีน ้ าเงิน ด้วยข้อยกเว้นที่หายาก 
แฟชั่นก่อนหน้าน้ีทั้งหมดถูกสร้างขึ้นโดยชนชั้นสูงทางสังคมซ่ึงอา้ง
ว่าเป็นความพิเศษและความมัง่คัง่ ตอนน้ีแฟชั่นตอ้งกระจายไปทัว่ชั้น
เรียนแทนที่จะลดลง” 
ในขณะที่ยงัคงใส่สูทในโอกาสที่เป็นทางการและท างาน ชุดล าลอง 
เช่น เส้ือสเวตเตอร์ถกันิตต้ิงและเช้ิตปกอ่อนเร่ิมไดรั้บความนิยมมาก
ขึ้นในระหว่างวนั เช่นเดียวกบัสไตล์ที่เห็นในรูปที่ 19 และ 21 แมแ้ต่
เนกไทก็ไม่บงัคบัอีกต่อไป 
     เมื่อเคร่ืองแต่งกายบุรุษกลายเป็นประชาธิปไตยมากขึ้น แฟชั่นของ
บุรุษก็ถูกก าหนดโดยส่ิงที่ขาดหายไปมากกว่าส่ิงที่มีอยู่ในปัจจุบัน 
แฟชั่นของผู้ชายยงัคงเป็นทางการน้อยลงเร่ือยๆ และ McDowell 
กล่าวถึงเส้ือผา้แบบดั้งเดิมของเส้ือผา้ผูช้ายที่ถูกละทิ้งในวยั30 : 
“รายการปฏิเสธจากตูเ้ส้ือผา้ของเขาในทศวรรษที่ 1920 และ 1930 นั้น
น่าประทบัใจ: รองเทา้บู๊ตที่เป็นทางการ, รองเทา้ทะเลาะวิวาท, ถุงมือ, 
ไมเ้ทา้, เส้ือกัก๊และเส้ือกัก๊, ปกแข็ง (ยกเวน้ชุดเมือง), เนคไทและหางสี
ขาว ทั้งหมดก าลงัเผชิญกบัการสูญพนัธ์ุเสมือนจริง” 
     แน่นอนว่าเส้ือผา้ที่เป็นทางการไม่ได้หายไปโดยส้ินเชิง และทกัซิ
โดก้็ยงัคงเป็นตวัเลือกยอดนิยม วสัดุใหม่ เช่น หนังปลาฉลาม ซ่ึงเป็น
ผา้ใยสังเคราะห์ ไดรั้บความนิยมส าหรับชุดสูทในช่วงอาย ุ30 กลางถึง
ปลาย ขณะที่ ทัก ซิโด้สีขาวเป็นที่ นิ ยมในสภาพอากาศอบอุ่น 
(พิพิธภณัฑแ์ฟชัน่และส่ิงทอ รูปที่ 17) 
     กีฬา การออกก าลงักาย และแสงแดดยงัคงมีอิทธิพลต่อแฟชั่นของ
ผูช้ายในวยั 30 เช่นเดียวกับที่เคยมีในวยั 20 เทนนิส กอล์ฟ และผิว

 
(รูปที่ 17). 

 

 
(รูปที่ 18). 

 

 
(รูปที่ 19). 
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แทนเพ่ือสุขภาพซ่ึงลว้นได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้นในทศวรรษที่ 1920 
ยงัคงมีอิทธิพลอย่างต่อเน่ืองในช่วงทศวรรษที่  30 (พิพิธภณัฑ์แฟชั่น
และส่ิงทอ) ควบคู่ไปกับอิทธิพลของภาพยนตร์ต่อการท าให้แฟชั่น
ของผูช้ายเป็นประชาธิปไตย เบลเซอร์และแจ็กเก็ตกีฬาพร้อมกางเกง
ผา้แฟลนเนลและเส้ือเช้ิตเปิดคอเป็นสไตล์ยอดนิยมส าหรับผูช้ายใน
ทศวรรษที่ 1930 ซ่ึงมาจากกิจกรรมกีฬาดงัที่เห็นในรูปที่ 22 
     แมว่้าจะไม่กวา้งเท่ากบักระเป๋าอ็อกซ์ฟอร์ดในทศวรรษก่อนหน้า
อีกต่อไป แต่ขากางเกงก็ยงัคงกวา้งที่ดา้นล่างและมีรอยพบัและถูกพบั 
พลัสโฟร์ เช่น ชุดสูทของ Duke of Windsor ในปี 1933 ในรูปที่ 20 
ยงัคงสวมใส่โดยคนจ านวนมาก และผ้าทวีตยงัคงเป็นวสัดุที่ได้รับ
ความนิยม เมื่อสวมสูท แจ็กเก็ตจะมีไหล่กวา้งบุนวมและแขนเรียว 
บางทีการคาดเดาส่ิงที่ก  าลงัจะมาถึง เทรนด์ที่ไดรั้บแรงบนัดาลใจจาก
ทหาร เช่น เทรนช์โค้ตและแจ็กเก็ตหนัง “บอมเบอร์” ก็ได้รับความ
นิยม เช่นกันใน ช่วงทศวรรษที่  1930 โดยเป็นแจ๊ก เก็ตล าลอง 
ภาพลักษณ์ที่ ย ั่งยืนของภาวะเศรษฐกิจตกต ่ าค ร้ังใหญ่คือผู้ชาย 
เช่นเดียวกับในรูปที่ 18 สวมรองเท้าบู๊ต เส้ือโอเวอร์โค้ตขนาดใหญ่ 
และหมวกแก๊ปแบน ส าหรับบางคน น่ีเป็นแฟชั่นทั้งหมดที่พวกเขา
สามารถจ่ายไดใ้นช่วงวยั30 

(รูปที่ 20). 
 

 
(รูปที่ 21). 

 

 
(รูปที่ 22). 

1940-1949 
     เช่นเดียวกบัสงครามโลกคร้ังที่ 2 ที่ขดัขวางแฟชัน่ของผูห้ญิง มนัก็
ท าให้แฟชั่นของผูช้ายเปลี่ยนไปช้าลงเช่นกนั แน่นอนว่าการปันส่วน
ส่งผลต่อทุกเพศทุกวยัอย่างไม่เลือกปฏิบัติ และชุดUtility ก็ถูกสร้าง
ขึ้นส าหรับผูช้ายเช่นกนั เมื่อมีผูช้ายจ านวนมากไปท าสงครามหรือท า
ภารกิจที่บา้น การเห็นผูช้ายนอกเคร่ืองแบบจึงเป็นเร่ืองแปลกมากกว่า
การเห็นพวกเขาอยู่ในเคร่ืองแบบ ดังนั้น แฟชั่นของผูช้ายส่วนใหญ่
ยงัคงเหมือนเดิมในช่วงปลายทศวรรษ 1930 ตลอดช่วงคร่ึงแรกของวยั 
40 โดยมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบUtility ใหม่เพื่อรองรับการใช้วสัดุ
นอ้ยลงเป็นหลกั 
     ในขณะที่เส้ือผ้าUtility ของผู้หญิงได้รับการออกแบบโดยดีไซ
เนอร์ช่ือดังอย่าง Claire McCardell ในสหรัฐอเมริกาและ Norman 

 

 
(รูปที่ 18). 
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Hartnell ในสหราชอาณาจักร เส้ือผ้าUtility ของผู้ชายนั้ นถูกท า
เคร่ืองหมายด้วยรูปลกัษณ์ที่ดูเรียบง่ายมากกว่าเอกลักษณ์ทางแฟชั่น 
Shrimpton เขียนว่า 
“เส้ือผา้ผูช้ายยงัอยู่ภายใตห้ลักเกณฑ์ที่เข้มงวด: แจ็คเก็ตกระดุมแถว
เดียวมาแทนที่สไตล์กระดุมสองแถว ในขณะที่ขนาดปกและจ านวน
กระเป๋าถูกจ ากัด ในท านองเดียวกัน ใช้วัสดุน้อยลงในการตัดเย็บ
กางเกง ขอ้จ ากัดความเขม้งวดเหล่าน้ีใช้กบัเส้ือผา้ทั้งหมดที่ผลิตเพ่ือ
ตลาดในประเทศ ไม่เพียงแต่กบัชุดยUูtilityเท่านั้น” 
     แทนที่จะซ้ือสูทใหม่ในช่วงสงคราม ผูช้ายหลายคนใช้สูทที่ตวัเอง
มีอยู่แล้ว  (เช่น  สูทปี  1940 ใน รูปที่  18) เมื่ อพวกเขาไม่ ได้สวม
เคร่ืองแบบแมว่้าผูช้ายหลายคนจะยึดติดกบัเคร่ืองแบบ (รูปที่ 19) หรือ
สูทที่พวกเขามีอยูแ่ลว้ แต่สไตลข์องผูช้ายที่เป็นที่ถกเถียงก็โดดเด่นขึ้น
ในปี 1943 “สูท Zoot” พัฒนามาจากชุด “drape” ยอดนิยมที่เห็นบน
ฟลอร์เต้นร าในฮาร์เล็มใน ทศวรรษที่  1930 ในช่วงต้นทศวรรษที่ 
1940 เป็นสไตล์ที่ ผู ้ชายชนชั้ นแรงงานกลุ่มน้อยสวมใส่  ชุดสูท
ประกอบดว้ยแจ็กเก็ตขนาดใหญ่และกางเกงขายาวขนาดใหญ่ที่ขอ้เทา้
เรียวเพื่อหลีกเลี่ยงการสะดุด รูปลกัษณ์เสร็จสมบูรณ์ดว้ยเน็คไทกวา้ง 
     ในช่วงที่ มีการปันส่วน  ผ้าส่วน เกินท าให้ เกิดความไม่สงบ
ในลอสแองเจลิสในเดือนมิถุนายน 1943 อลิซ เกรกอรีแห่งนิตยสารส
มิธโซเนียนเขียนว่า “เป็นเวลากว่าหน่ึงสัปดาห์ ทหารและกะลาสี
สหรัฐผิวขาวเดินทางผ่านลอสแองเจลิส ทุบตีชาวเม็กซิกนั-อเมริกนัที่ 
'ไม่รักชาติ' ผูช้ายสามารถระบุไดจ้ากเคร่ืองแต่งกายที่ใหญ่โตของพวก
เขา” สูท Zoot เป็นสไตลส์ตรีทแวร์ยุคแรกๆ ที่สร้างขึ้นโดยผูช้ายที่ซ้ือ
สูทหลายขนาดที่ใหญ่เกินไปและตัดเย็บให้ ส่ิงน้ีน าเสนอสไตล์ที่
หลากหลายด้วยตัวเลือกที่หลวมน้อยกว่าเช่นของ Rayfield McGhee 
(รูปที่ 21) หรือรูปลกัษณ์ที่เกินจริงตามที่เห็นใน Jonah Jones และ Cab 
Calloway (รูปที่ 22)  
     แม้ว่าชุดสูทZoot จะโด่งดังในปี 1943 แต่เทรนด์น้ียงัคงด าเนิน
ต่อไปในปี 1950 จนกระทั่งมันจางหายไปในที่สุดชุดซูทสูทอาจเป็น
สไตล์ที่เกินจริง แต่องค์ประกอบหลายอย่างมีอยู่ในชุดแฟชั่นในช่วง

 
(รูปที่ 19). 

 

 

(รูปที่ 20). 
 
 
 
 
 
 

 
(รูปที่ 21). 
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หลายปีหลงัสงคราม ไหล่กวา้ง เอวสูง ขากวา้ง และเนคไทแบบกวา้ง
ล้วนเป็นที่นิยมในชุดสูทของผู้ชายในช่วงหลังสงคราม ในสหราช
อาณาจกัร ทหารไดรั้บการปลดประจ าการ หรือ “demob” เพื่อช่วยให้
พวกเขาเปลี่ยนกลับไปสู่ชีวิตพลเรือน (รูปที่ 20) อย่างไรก็ตามส่ิง
เหล่าน้ีเป็นไปตามบรรทดัก่อนหนา้ของทศวรรษที่ 1930 และไม่เป็นที่
นิยม ในช่วงปลายทศวรรษที่ 1940 ชายหนุ่มในองักฤษก าลงัมองหา
สไตล ์"Edwardian" ที่ปรับแต่งมาอยา่งดีของ Savile Row 
     หลงัสงคราม แนวทางการแต่งตวัของชาวอเมริกนัเป็นแรงบนัดาล
ใจให้สไตล์การเล่นกีฬาแบบสบาย ๆ มากขึ้นส าหรับทั้งชายและหญิง 
ซ่ึงไดรั้บความนิยมทั้งในสหรัฐอเมริกาและยโุรป ทหารที่เดินทางกลบั
จากเอเชียและหมู่เกาะแปซิฟิกมายงัแผ่นดินใหญ่ของสหรัฐฯ น าเท
รนดเ์ส้ือฮาวายสีสันสดใสมาดว้ย แมว่้าพวกเขาจะไดรั้บความนิยมใน
ฮาวายในช่วงทศวรรษที่ 1930 แต่กระแสดงักล่าวก็แพร่กระจายไปใน
ปีหลงัสงครามและในปี 1950 เน่ืองจากสไตล์อเมริกนัที่ผ่อนคลายได้
ถูกน ามาใชอ้ยา่งกวา้งขวาง 

 
(รูปที่ 22). 

1950-1959 
     แมว่้าเคร่ืองแต่งกายของผูห้ญิงในทศวรรษที่ 1950 จะดูเป็นทางการ 
แต่แฟชั่นของผูช้ายก็เปลี่ยนไปสู่ความไม่เป็นทางการอย่างที่ไม่เคยมี
มาก่อน แม้ว่าหญิงสาวจะสวมเส้ือสเวตเตอร์รัดรูปและหาเส้ือผา้ที่
เหมาะกบัวยัของเธอ แต่จริงๆ แล้ว ชายหนุ่มเป็นผูริ้เร่ิมส่ิงที่เรียกว่า 
“วัฒนธรรมวัยรุ่น” ในปี 1950 นับตั้ งแต่มีความนิยมในชุดสูทใน
ศตวรรษที่ 18 แฟชัน่ของผูช้ายก็เปลี่ยนไปเพียงเล็กน้อยจนกระทัง่เกิด
กระแสของเท็ดด้ีบอยส์ในองักฤษ และวยัรุ่นหัวขบถที่มองไปยงัดารา
ฮอลลีวูดอย่างมาร์ลอน แบรนโดและเจมส์ ดีนในวยั 50 ปี ส่ิงส าคัญ
คือสไตล์ทั้งสองน้ีถูกน ามาใช้หรือไดรั้บแรงบันดาลใจจากผูช้ายชน
ชั้นแรงงาน แทนที่จะมาจากชนชั้นสูง 
     ในช่วงหลายปีหลงัสงครามโลกคร้ังที่ 2 ช่างตดัเส้ือที่ Savile Row 
ในลอนดอนไดแ้นะน าชุดสูททรงสลิมที่มีปกก ามะหย่ี ซ่ึงเรียกกนัว่า 
New Edwardian (Milford-Cottam) 

 

 
(รูปที่ 15). 
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     แม้ว่าแต่เดิมจะดูสง่างาม แต่ผู้ชายชนชั้นสูงที่สวมสูทเหล่าน้ีกับ
กางเกงขาแคบ ในช่วงตน้ทศวรรษ 1950 ชายหนุ่มวยัท างานเร่ิมรับเอา
และดัดแปลงสไตล์น้ีเพ่ือจุดประสงค์ของตนเอง มีช่ือเล่นว่า “Teddy 
Boys” (เท็ดด้ีเป็นช่ือเล่นของเอ็ดเวิร์ด) ชายหนุ่มที่เห็นในรูปที่ 15 สวม
กางเกงขายาวที่แคบมาก แม้ว่าสไตล์ดงักล่าวจะไดรั้บความนิยมและ
บ่งบอกถึงชนชั้นแรงงานหนุ่มที่ด้ือร้ันบางประเภท แต่ก็บ่งบอกถึงการ
เปลี่ยนแปลงในความสามารถในการบริโภคของชนชั้นแรงงานวยั
หนุ่มสาว Laver เขียนว่า: 
“ส่ิงที่ส าคัญในการพัฒนาน้ีไม่ใช่การยอมรับโดยชนชั้นแรงงานใน
รูปแบบชนชั้นสูง แต่ความจริงที่ ว่าชายหนุ่มจากภูมิหลังที่ยากจน
สามารถซ้ือเส้ือผา้และเคร่ืองประดับที่ค่อนข้างแพงได้ และมีความ
มัน่ใจที่จะท าให้พวกเขาเป็นส่วนหน่ึงของพวกเขาเอง สไตลท์ี่โดดเด่น      
Teddy Boys เป็นเพียงส่วนหน่ึงของวฒันธรรมเยาวชนที่เพ่ิมขึ้นซ่ึง
เห็นไดท้ั้งสองเพศและทั้งสองฝ่ังของสระน ้า 
     ขณะที่ชายหนุ่มในอังกฤษก าลังมองหาช่างตัดเย็บเส้ือผ้าของ 
Savile Row เยาวชนในอเมริกาและในยุโรปก็มองหาดาราและนักร้อง
ฮอลลี วูดที่ หัว ร้ัน  ด้วยแรงบันดาลใจจาก  Marlon Brando ใน  A 
Streetcar Named Desire (รูปที่ 16) และการท าให้แจ็คเก็ตหนังเป็นที่
นิยมในปี 1955 ใน The Wild One (รูปที่  17) James Dean และ Elvis 
Presley - โปรโมต Jailhouse Rock ในปี 1957 (รูปที่ 18) ชายหนุ่มใน
สหรัฐอเมริกาเร่ิมรับเอากางเกงยีนส์ เส้ือยืดสีขาว และแจ็กเก็ตหนังมา
ใส่ในลุคชนชั้นแรงงาน เช่นเดียวกบัผูช้ายชาวองักฤษ ผูช้ายอเมริกัน
นิยมไวผ้มทรงควิฟดา้นหลงัที่ทาน ้ ามนัเพื่อให้เขา้กับลุคสบายๆ ของ
พวกเขา สไตล์น้ีถูกมองว่าเป็นการปฏิเสธรุ่นพ่อแม่ในวยัเยาว์ ซ่ึงท า
ให้พวกเขาไดช่ื้อว่าด้ือร้ันและสร้างปัญหา เช่นเดียวกับ Teddy Boys 
ในองักฤษ เส้ือผา้ที่พวกเขาน ามาใช้ตรงกนัขา้มกบัชุดสูทหรูหราของ
คู่หูชาวอังกฤษ เป็นของที่เก่ียวข้องกับชนชั้นแรงงาน ก่อนหน้าน้ี
กางเกงยีนส์เป็นที่ยอมรับส าหรับชาวนาและคนงานกลางแจ้งอื่นๆ 

 
(รูปที่ 17). 

 

 
(รูปที่ 18). 
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เท่านั้น ไม่เคยสวมใส่ในชีวิตประจ าวนั 
     แมใ้นขณะที่ชายหนุ่มทั้งในยุโรปและสหรัฐอเมริกาเร่ิมน าสไตล์
ใหม่ๆ มาใช ้เคร่ืองแต่งกายส าหรับกลางวนัและกลางคืนที่เป็นทางการ
ส าหรับผูช้ายก็ยงัคงเป็นแนวเดียวกันตลอดช่วงทศวรรษที่ 1950 สูท
ยงัคงทรงหลวมที่เร่ิมในวยัส่ีสิบ ในขณะที่เนคไททรงเขา้รูปอยา่งเช่น
ในรูปที่ 19 นั้นโดดเด่นขึ้นมา การเปลี่ยนแปลงที่ใหญ่ที่สุดในการสวม
ใส่อย่างเป็นทางการของผูช้ายคือการมีสีที่ เพ่ิมมากขึ้น ดังที่เห็นใน
โฆ ษณ าส าห รั บ เส้ื อ เช้ิ ต  Arrow สี เห ลื อ งส ด ใส  ( รูป ที่  20) 
เคร่ืองประดบัทกัซิโด ้เช่น เนคไทและผา้คาดเอวเพ่ิมสีสัน ขณะที่ชุด
ราตรีที่เป็นทางการน้อยกว่า เช่น แจ็กเก็ตสูบบุหร่ีอาจมีสีอื่นที่ไม่ใช่สี
ด า สีเร่ิมคืบคลานเข้าสู่เส้ือเช้ิตและเส้ือสเวตเตอร์ส าหรับกลางวัน
เช่นกนั เส้ือฮาวายที่เห็นคร้ังแรกในวยั40ปลายยงัคงเป็นตวัเลือกยอด
นิยมส าหรับผูช้ายตลอดช่วงอาย5ุ0 

 
(รูปที่ 20). 

1960-1969 
     เช่นเดียวกบัที่เส้ือผา้ผูห้ญิงกลายเป็นเส้ือผา้ล าลองและมีสีสันมาก
ขึ้นตลอดทศวรรษ 1960 เส้ือผา้บุรุษก็เช่นกนั ในขณะที่เส้ือผา้บุรุษเร่ิม
ขยบัไปสู่สไตล์ล าลองมากขึ้นในทศวรรษที่ 1950 พลงัอนัพลุ่งพล่าน
ของ Swinging London ก็หาทางด้วยลายพิมพ์และสีสันที่ สดใส
ส าหรับผูช้าย เน่ืองจากแฟชัน่ของผูช้ายไม่มีการเคลื่อนไหวมากว่าร้อย
ปี การเปลี่ยนแปลงน้ีจึงโดดเด่นมาก V&A เขียนว่า 
“บางทีการพฒันาที่โดดเด่นที่สุดในการแต่งกายในทศวรรษ 1960 คือ
การเปลี่ยนแปลงคร้ังใหญ่ของเคร่ืองแต่งกายบุรุษ ในช่วง 150 ปีที่ผ่าน
มา เส้ือผา้ส าหรับผูช้ายไดรั้บการส่ังตดัและมีลกัษณะธรรมดาและมืด
คร้ึม ตอนน้ี มีการน าองค์ประกอบใหม่ๆ ที่มีสีสันมาใช้ เช่น แจ็กเก็ต
ไม่มีปก สวมกับกางเกงทรงสลิมและรองเท้าบูท” (ประวตัิศาสตร์
แฟชัน่ 1900-1970) 
     ในช่วงกลางถึงปลายทศวรรษที่ 1950 ความนิยมของชุดสูทสไตล์
อิตาลีที่มีเนคไทลายทางแคบเพ่ิมขึ้น เส้ือผา้บุรุษค่อยๆ ผสมผสาน
สีสันและลวดลายที่สว่างขึ้ น และเนคไทก็เร่ิมกวา้งขึ้นอีกคร้ังเมื่อ
ทศวรรษที่ผ่านไป ความแตกต่างระหว่างชุดสูททัว่ไปที่เห็นในปี 1963 

 
(รูปที่ 20). 
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(รูปที่ 20) กบัชุดที่ออกแบบโดย Cardin (รูปที่ 22-24) และสวมใส่โดย 
George Harrison (รูปที่ 21) เป็นส่ิงที่โดดเด่น 
     ในช่วงกลางทศวรรษที่ 1960 แม้แต่ชุดเองก็เห็นการเปลี่ยนแปลง 
ชายหนุ่มตัวหนาสวมสูทลายทางหรือลวดลายสดใส แม้แต่กางเกง
และแจ็กเก็ตก็ไม่รอดพน้จากสไตลใ์หม่ V&A เขียนว่า 
“ในขณะที่ทศวรรษ 1960 ก้าวไปอย่างรวดเร็ว เทมเพลตมาตรฐาน
ส าหรับชุดสูทผู้ชายก็ เร่ิมรองรับองค์ประกอบใหม่ๆ  ที่ท้าทาย
ความสามารถ: แจ็กเก็ตไม่มีปก (ลุคที่ The Beatles นิยมในปี 1963 ซ่ึง
เป็นปีที่พวกเขาเปิดตวัอลับั้มแรก) และกางเกงทรงสลิมฟิตที่เขา้ชุดกนั 
ดว้ยรองเทา้บูทหุ้มส้นมากกว่ารองเทา้” 
     ดังที่ได้กล่าวไปแล้ว สไตล์ของผู้ชายที่สร้างแรงบันดาลใจก็
เปลี่ยนไป: ที่ ซ่ึงดาราภาพยนตร์เป็นไอคอนของสไตล์หลักตั้ งแต่
ทศวรรษที่ 1930 ร็อคสตาร์เช่น The Beatles, Jimi Hendrix และ Mick 
Jagger เป็นตน้ กลายเป็นอิทธิพลหลกัต่อแฟชัน่ของผูช้าย 
     ตั้ งแต่กลางทศวรรษที่  1960 แฟชั่น ผู้ชายได้รับอิทธิพลจาก
องค์ประกอบทางทหาร โดยอิทธิพลของหินหลายอย่างมีส่วนท าให้
ความนิยมดังกล่าว Mick Jagger (รูปที่ 26) และ Jimi Hendrix (รูปที่ 
25) ทั้งคู่สวมแจ็กเก็ตทหารระหว่างการแสดง ในขณะที่ Sgt. อลับั้มปี 
1967 ของ The Beatles Pepper’s Lonely Hearts Club Band แสดงให้
วงดนตรีสวมสไตล์นีออน (Buxbaum 100) ส่วนหน่ึงต้องขอบคุณ
สไตล์น้ี ร้านขายเส้ือผา้ส่วนเกินของกองทพัและกองทพัเรือและร้าน
ขายของมือสองกลายเป็นที่ นิ ยม ใน ช่วงปลายทศวรรษ 1960 
เช่นเดียวกบัเส้ือผา้สตรี เส้ือผา้บุรุษก็ไดรั้บอิทธิพลจากอวกาศเช่นกนั 
เน่ืองจากปิแอร์ คาร์แดงออกแบบเส้ือผา้แห่งอนาคตส าหรับผูช้ายดว้ย 
ใน Swinging Sixties เจนน่ี ลิสเตอร์เขียนว่า 
“คอลเลกชัน่ ‘Cosmos’ ในปี 1966/7 ของเขานั้นสุดโต่งเกินไปที่จะเขา้
สู่กระแสหลกั แต่องคป์ระกอบต่างๆ ของลุค เช่น เส้ือสเวตเตอร์คอเต่า 
และเส้ือคลุมมีซิปในเส้ือเจอร์ซียผู์กมดั ถูกหยิบขึ้นมาและสวมใส่ดว้ย
สไตลท์ี่เขา้ถึงไดม้ากขึ้น” 
     คุณสามารถเห็นองคป์ระกอบเหล่าน้ีบางส่วนในชุดสูทสีเขียวจากปี 

 
(รูปที่ 22). 
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1960 (รูปที่ 22) และชุดที่ไดแ้รงบนัดาลใจจากอวกาศในปี 1965 (รูปที่ 
24) ในปี 1968 ชุดสูทของ Cardin ไดก้ลบัมาเป็นแบบธรรมดามากขึ้น 
แมว่้าแจ็คเก็ตจะยงัคงมีรูปแบบที่ชดัเจน (รูปที่ 24) 
     เช่นเดียวกับแฟชั่นของผูห้ญิง เส้ือผ้าบุรุษหันไปหาอิทธิพลจาก
ตะวนัออกและการซ้ือของมือสองในช่วงปลายทศวรรษ 1960 การ
ปฏิเสธลทัธิบริโภคนิยมและวสัดุสังเคราะห์ในช่วงตน้ทศวรรษ ผูช้าย
เร่ิมสวมเส้ือผ้าวินเทจ โดยเฉพาะเส้ือผ้าจากทศวรรษที่  1930 และ 
1940 ซ่ึงหมายความว่าชุดสูทของผูช้ายเร่ิมกวา้งขึ้นอีกคร้ังเหมือนตอน
อายสุามสิบส่ีสิบ จอร์จ แฮร์ริสันเป็นผูท้ี่เร่ิมน าสไตล์น้ีมาใช้ และแจ็ก
เก็ตสูทที่มีลวดลายโดดเด่นจากร้านบูติก Granny Takes a Trip ที่เขา
สวมในช่วงอายุ 60 กลางๆ บ่งบอกถึงสไตล์ที่จะมาถึง (รูปที่ 21) เส้ือ
มัดยอ้ม เส้ือทรงหลวม และเส้ือกั๊กก ามะหย่ีล้วนเป็นส่วนหน่ึงของ
สุนทรียศาสตร์ของผูช้ายแนวฮิปป้ีในช่วงหลังของทศวรรษที่ 1960 
ในขณะที่สีสันยงัคงอยู่ด้านหน้าและตรงกลาง เมื่อทศวรรษที่ 1960 
กา้วเขา้สู่ทศวรรษที่ 1970 กางเกงขาบาน กางเกงยีนส์ และผมยาวลว้น
เป็นสไตลข์องผูช้ายที่แพร่หลาย 

 
(รูปที่ 24). 

 
(รูปที่ 25). 

 

 
(รูปที่ 26). 

1970-1979 
     แฟชั่นผู้ชายในปี 1970 ย ังคงสดใสและโดดเด่นย่ิงขึ้ น ในช่วง
ทศวรรษที่  70 ต้น ๆ ส่ิงที่เรียกว่า "การปฏิวัตินกยูง" ซ่ึงเร่ิมขึ้ นใน
ทศวรรษที่ 1950 ท าให้ผู ้ชายสามารถสวมใส่เส้ือผา้สีสว่างกว่า ลาย
พิมพ์ที่โดดเด่นกว่า และไวผ้มยาวได้ ในขณะที่สูทยงัคงเป็นเส้ือผา้

 
(รูปที่ 18). 
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หลกัของผูช้ายหลายคน แต่สไตลใ์หม่ๆ ที่สร้างสรรคก์ลบัไดรั้บความ
นิยม (รูปที่ 18) 
     ในช่วงตน้ทศวรรษ 1970 แฟชั่นผูช้ายพยายามเนน้รูปร่างที่สูงโปร่ง 
เส้ือคอเต่า เส้ือเช้ิตเขา้รูป และกางเกงขาบานรัดรูปลว้นแต่ช่วยท าให้
ภาพซิลูเอตตเ์ป็นที่นิยม Milford-Cottamเขียนว่า 
“เข็มขดัแบบกวา้งพร้อมหัวเข็มขดัขนาดใหญ่เน้นสายตาไปที่ก่ึงกลาง
ของล าตวั ท าให้รูปร่างที่กวา้งขึ้นดูเพรียวบางลง สวมเส้ือเอวลอยหรือ
เส้ือเจอร์กินีแขนกุด แจ็กเก็ตกีฬาแบบกระดุมแถวเดียวแบบคลาสสิก
ในผา้ทวีด เดนิม หรือผา้ลูกฟูก หรือแจ็กเกตบุหนังในหนังหรือผา้ใย
สังเคราะห์มกัสวมใส่” 
     เส้ือและกางเกงรัดรูปกว่าที่เคยเป็นมา และผมยาวที่พวกฮิปป้ีนิยม
ในช่วงปลายทศวรรษ 1960 ยงัคงแพร่หลาย 
     เช่นเดียวกับเส้ือผ้าสตรีที่ รับเอาองค์ประกอบของเส้ือผ้าบุรุษ 
แฟชัน่ของผูช้ายก็เร่ิมมีความเป็นกลางทางเพศมากขึ้นในปี 1970 (รูปที่ 
21) Milfrod-Cottam (วยั 40 ปี) กล่าวว่า “แฟชั่นก้าวไปสู่ระดับใหม่
ของความเท่าเทียมทางเพศ โดยเฉพาะอย่างย่ิงในชุดที่ไม่เป็นทางการ” 
ทั้งชายและหญิงสวมเส้ือยืด กางเกงยีนส์ เส้ือเช้ิต และสเวตเตอร์รัดรูป 
และผูช้ายรูปร่างผอมบางคนถึงกบัเลือกสวมเส้ือผา้ผูห้ญิงแทนเส้ือผา้
ผูช้าย 
     แมว่้ารูปลกัษณ์ที่ไม่เป็นทางการจะเป็นที่ยอมรับมากขึ้น แต่หลาย
คนก็ยงัตอ้งการชุดสูท ชุดสูทแบบดั้งเดิมสะทอ้นถึงสไตลท์ี่แพร่หลาย
ดว้ยแจ็คเก็ตทรงเขา้รูปและกางเกงขาบาน โดยมกัมีปกกวา้ง อยา่งไรก็
ตาม ในขณะที่ยงัคงตอ้งการชุดสูทและทกัซิโด พวกเขายงัมาพร้อมกบั
วสัดุใหม่ๆ เช่น ก ามะหย่ีที่มีลวดลาย (รูปที่ 19) 
     อย่างไรก็ตาม มีพันธ์ุใหม่ๆ ที่ให้เวอร์ชันที่เป็นทางการน้อยกว่า 
วสัดุทั้งหมดถูกน ามาใช ้เกิดเป็นชุดลายสก็อตและเดนิม (รูปที่ 20, 22) 
ชุดซาฟารี (รูปที่ 23) ซ่ึงโรเจอร์ มัวร์นิยมเล่นเป็นเจมส์ บอนด์ เป็น
ตวัเลือกยอดนิยมในช่วงฤดูร้อน ชุดสูทสีอ่อนคาดเข็มขดัและมีกระเป๋า
ปะขนาดใหญ่ มีเส้ือแขนยาวหรือส้ันและกางเกงหรือกางเกงขาส้ัน
หลายแบบ เป็นอีกทางเลือกหน่ึงของชุดสูทส าหรับโอกาสที่เป็น
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ทางการเล็กนอ้ย 
     ในท านองเดียวกนั ชุดล าลองก็เป็นตวัเลือกที่เป็นทางการน้อยกว่า 
ชุดสูทเหล่าน้ีท าจากผา้เน้ือเบาและมีสีพาสเทล อย่างไรก็ตาม ในขณะ
ที่ชุดซาฟารีถูกพบเห็นในเจมส์ บอนด์ที่ดูสุภาพ ชุดพกัผ่อนมกัท าจาก
ผา้ใยสังเคราะห์และถูกมองว่าเป็นทางเลือกที่ราคาถูก: “เน่ืองจากชุด
พักผ่อนมักถูกมองว่ามีคุณภาพต ่ า ราคาถูกกว่า และท าจากผ้าใย
สังเคราะห์อย่างเห็นไดช้ัด พวกเขาถือว่าค่อนขา้งหยาบคายหรือตลก
ขบขนัที่สุด” 
     เมื่อทศวรรษผ่านไป ภาพเงาที่โดดเด่นส าหรับเส้ือผ้าบุรุษก็เร่ิม
กวา้งขึ้นอีกคร้ัง Milford-Cottam เขียนว่า “ในช่วงปลายทศวรรษ สูท
กระดุมสองแถวที่มีไหล่กวา้งขึ้น ขาและปกแคบลง เร่ิมเข้ามาเป็น
แฟชั่น” เช่นเดียวกับเส้ือผา้สตรีที่ช่วงไหล่จะกวา้งขึ้นในทศวรรษที่ 
1980 ชุดสูทของผูช้ายก็จะเปิดไหล่กวา้งขึ้นเช่นกนัในช่วงทศวรรษที่ 
1970 ที่ขยบัเขา้สู่ยคุ 80 
     ในช่วงกลางทศวรรษที่ 1970 ผูช้ายและผูห้ญิงบางคนในลอนดอน
เร่ิมตกตะลึงกบัสไตลพ์งัก์แบบอนาธิปไตย สไตลน้ี์แพร่กระจายไปทัว่
ยุโรปและอเมริกาเหนือ แต่ความจริงแล้วอยู่ที่ลอนดอนและสหราช
อาณาจักร โดยมี Vivienne Westwood และ Malcolm McLaren เป็นผู้
เผยแพร่สไตล์น้ี เช่นเดียวกับในรูปที่ 26 กับ Seditionaries ของร้าน 
สไตล์น้ีประกอบดว้ยกางเกงรัดรูปสีด า แจ็กเก็ตหนัง และรองเท้าบู้ท
ของด็อกเตอร์มาร์เท่น Laver เขียนถึงสไตลพ์งัคว่์า “เส้ือผา้ถูกกรีดและ
ฉีก ประดบัประดาดว้ยหมุดนิรภยั ซิป และกระดุม เส้ือยืดพิมพด์ว้ยค า
ขวญัอนาธิปไตยที่ก้าวร้าว” วงดนตรีองักฤษ The Sex Pistols เป็นวง
ดนตรีแนวพงัก์ที่มีช่ือเสียงซ่ึงช่วยท าให้สไตล์น้ีเป็นที่นิยมในขณะที่
แฟนๆ ฉีกเส้ือผา้ของพวกเขาและสร้างเส้ือผา้ในแบบโฮมเมดของพวก
เขาเองที่เห็นในวง (Milford-Cottam 7, รูปที่ 24) 
     เช่นเดียวกบัเส้ือผา้สตรีที่เห็นว่าชุดกีฬากลายเป็นชุดพกัผ่อน เส้ือผา้
บุรุษก็เช่นกัน สวมชุดวอร์มและรองเท้าว่ิงเหมือนชุดล าลองทุกวนั 
Bob Marley เป็นผู้เร่ิมน าสไตล์น้ีมาใช้ โดยสวมชุดวอร์มและเส้ือ
ฟุตบอลบนเวทีคอนเสิร์ตของเขา (Laver 272, รูปที่ 25) แม้ว่าเส้ือผา้
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ส าหรับเล่นเทนนิสและกอล์ฟจะเป็นชุดล าลองที่เป็นที่ยอมรับมาช้า
นาน แต่จนกระทัง่ช่วงปี 1970 ก็ยงัมีการมองว่าสไตล์ที่ดูเป็นนักกีฬา
เป็นแฟชัน่ในชีวิตประจ าวนั 

 

 
(รูปที่ 26). 

1980-1989 
     แฟชั่นส าหรับผู้ชายในทศวรรษที่  1980 ส่วนใหญ่ตามเทรนด์
เส้ือผา้ผูห้ญิง เช่นเดียวกบัผูห้ญิง มีความคลัง่ไคลใ้นชุดออกก าลงักาย 
ชุดท างานแบบอเมริกนัคลาสสิก สไตลพ์รีปป้ี และ “การแต่งตวัที่ทรง
พลัง” (Laver 276) ช่ือใหญ่ในวงการแฟชั่นผู้หญิงหลายคนก็เร่ิม
ออกแบบแฟชัน่ผูช้ายในช่วงปี 1980: 
“ช่วงทศวรรษที่ 1980 ยงัเห็นดีไซเนอร์หลายคนขยายขอบเขตไปสู่
เส้ือผ้าบุ รุษ ซ่ึงรวมถึง Mugler(1980), Comme des Garçons (1983), 
Jean-Paul Gaultier(1984) และ Karl Lagerfeld (1989)” 
     โกลติเยร์มองว่าจะเล่นกบัเพศสภาพเป็นพิเศษ และตลอดทศวรรษ
ที่ผ่านมาได้ผลิตกระโปรงส าหรับผู้ชาย รวมถึงการออกแบบอื่นๆ 
(Hennessey 395) ชุดสูทจากคอลเลกชันแรกของ Thierry Mugler 
แสดงให้เห็นถึงไหล่ที่กว้างของยุค 80 (รูปที่ 1) ในขณะที่ลวดลาย 
Butterick แสดงลวดลายและสีสันที่ โดดเด่นของเส้ือกีฬาผู้ชาย        
(รูปที่ 2) 
     ในช่วงต้นทศวรรษ ชุดกีฬายงัคงเป็นที่นิยมส าหรับผูช้ายด้วยชุด
วอร์มและเส้ือกีฬาที่ดูเป็นที่นิยม เช่นเดียวกับผูห้ญิง สไตล์คลาสสิก
ของวิทยาลยัท าให้ลุค "เพรปป้ี" ซ่ึงรวมถึงชุดผา้ย่น เส้ือโปโลคอปก
โผล่ และเส้ือสเวตเตอร์ถักที่สวมคลุมไหล่ ทั้งชายและหญิงสวมเส้ือ
สเวตเตอร์ถกัเน้ือหนา (รูปที่ 3) 
     ในช่วงกลางถึงปลายทศวรรษที่ 80 การแต่งกายแบบมีอ านาจท าให้
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กลายเป็นสไตลข์องผูช้ายดว้ย “ชุดอ านาจ” เหล่าน้ีเป็นเส้ือสูทกระดุม
สองแถวลายทางที่มีปกกวา้ง พวกเขาสวมเนกไทกวา้งและชมเชยการ
แต่งกายที่ทรงพลงัของผูห้ญิง Hugo Boss ท าให้ลุคน้ีสมบูรณ์แบบดว้ย
เส้ือเช้ิตที่มีลวดลายและเส้ือคลุมขนาดใหญ่เพื่อเติมเต็มสไตล์ (ภาพที่ 
4) ผูช้ายสวมเนคไทและสูทสีสดใสเป็นส่ิงจ าเป็นส าหรับคนงานปก
ขาว (รูปที่ 5) 
     ในยุค 80 มีสไตล์อื่นๆ อีกหลายสไตล์ หลายสไตล์มาจาก "สตรีท
สไตล์" แนวคิดของสไตล์สตรีทคือสไตล์ที่เกิดจาก "ฐานล่าง" - จาก
วฒันธรรมย่อยหรือปัจเจกบุคคล - แทนที่จะมาจากการกระจาย "จาก
บนลงล่าง" จากดีไซเนอร์ การแพร่กระจายของแฟชั่นประเภทน้ีเกิด
ขึ้นมาหลายสิบปีแลว้ แต่รูปแบบวฒันธรรมยอ่ยใหม่ๆ จ านวนมากได้
สร้างช่ือเสียงให้กบัแฟชั่นของผูช้ายและผูห้ญิงในช่วงปี 1980 รวมถึง
รูปแบบที่เกิดจากวฒันธรรมดนตรีและการเตน้ร า 
     ช่วงตน้ถึงกลางทศวรรษที่ 1980 มีการเพ่ิมขึ้นของแฟชั่นแนวโกธิ
คซ่ึงขยายไปสู่สไตล์พงัก์ตั้งแต่ช่วงปลายทศวรรษที่ 1970 (ภาพที่ 6) 
เฮนเนสซียเ์ขียนว่า “ทั้งชายและหญิงสวมเส้ือผา้ที่ไดรั้บแรงบนัดาลใจ
จากเคร่ืองแต่งกายไวทุ้กขข์องชาววิกตอเรียและแดร็กคิวลาของบราม 
สโตกเกอร์ และไม่นานนักการเคลื่อนไหวน้ีก็ได้ออกสู่ท้องถนน” 
สไตล์หลักส าห รับลุคโก ธิคและพังก์คื อ รองเท้ าบู๊ ตของ Dr. 
MartensLater  
     ต่อมาในทศวรรษนั้น ฮิปฮอปและแร็พท าให้เกิดสไตล์ของตัวเอง
ในสหรัฐอเมริกา กลุ่มต่างๆ เช่น Run DMC และ Beastie Boys เป็น
ผูน้ าด้วยรูปลักษณ์ที่ไดรั้บแรงบนัดาลใจจากนิวยอร์ก Hennessey จด
บนัทึกลกัษณะส าคญัของสไตลข์องพวกเขา: 
“องค์ประกอบเหล่าน้ีรวมถึงรองเท้ารุ่นเก๋า รองเท้าผ้าใบสีขาวจาก 
Adidas และ Puma กางเกงยีนส์ทรงเทเปอร์ เส้ือเช้ิตโปโลติดกระดุม 
preppy แจ็กเก็ตโค้ชไนลอน เส้ือสเวตเตอร์มีฮู ้ด โซ่ทอง และหมวก
เบสบอลที่สวมเป็นมุม” 
     Run DMC สวมชุดกีฬา (รูปที่ 7) ในขณะที่ Beastie Boys ใส่แจ็ก
เก็ตซ้อนทบักางเกงยีนส์ฟอกสีอ่อน (รูปที่ 8) ทั้งคู่สวมใส่รองเทา้ผา้ใบ 
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Adidas และไดรั้บความนิยมเป็นพิเศษ (รูปที่ 9) อิทธิพลของพวกเขา
คงอยู่ตลอดช่วงปลายทศวรรษ ต่อไป และยงัคงสัมผสัได้จนถึงทุก
วนัน้ี 

(รูปที่ 6). 
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1990-1999 
     เช่นเดียวกบัเส้ือผา้ผูห้ญิง ในปี 1990 เส้ือผา้ผูช้ายก็กลายเป็นเส้ือผา้
ล าลองมากขึ้ นเร่ือยๆ กางเกงยีนส์และเช้ิตไม่เปิดหลังกลายเป็นชุด
ล าลองทัว่ไปเน่ืองจากกระแสดนตรีอยา่งกรันจ ์ฮิปฮอป และบริตป็อป
มีอิทธิพลต่อสไตลต์ลอดทศวรรษ 
     ในช่วงต้นทศวรรษ อิทธิพลของวงดนตรีแนวกรันจ์อย่างเนอร์วา
นาและเพิร์ลแจมแผ่ซ่านไปทั่ว ลุคเรียบง่าย: เส้ือเช้ิตผา้สักหลาดตัว
โคร่ง บางคร้ังสวมทบัเส้ือยืดและกางเกงยีนส์ สไตล์กรันจ์อื่นๆ ไดแ้ก่ 
หมวกบีนน่ี เส้ือยืดวงดนตรี เส้ือสเวตเตอร์ถกัที่มีลวดลาย และรองเทา้ 
Converse เคิร์ต โคเบนแห่งเนอร์วานาสร้างลุคน้ีดว้ยการเจาะกางเกง
ยีนส์และสเวตเตอร์คาร์ดิแกน (รูปที่ 1) รูปลกัษณ์โดยรวมไม่เรียบร้อย
และสามารถซ้ือมือสองได้ในร้านขายของมือสอง แม้ว่ามันจะ
กลายเป็นกระแสแฟชั่น แต่ก็เกิดจากความปรารถนาที่จะไม่มีส่วน
ร่วมกบัแฟชัน่เลย 
     ในช่วงกลางทศวรรษที่ 90 กรันจ์เร่ิมจางหายไปในความนิยม แต่
แนวทางแฟชัน่แบบสบาย ๆ ยงัคงอยู ่
     ดนตรีสไตลอ์ื่น ๆ รวมถึงฮิปฮอปและแร็พยงัคงมีอิทธิพลต่อแฟชั่น
ในช่วงเวลาน้ี สไตลย์อดนิยมที่มาจากชุดกีฬาน้ี ไดแ้ก่ หมวกเบสบอล
และแจ็คเก็ต กางเกงขาส้ันบาสเก็ตบอล ชุดวอร์ม และเส้ือมีฮู ้ด แต่
เส้ือเช้ิตผา้สักหลาดก็น ามาจากกรันจ์เช่นกนั (รูปที่ 2) De la Haye และ 
Tucker กล่าวถึงความเช่ือมโยงระหว่างชุดกีฬากับสไตล์ล าลองใน
ทศวรรษน้ี: 
“ความแพร่หลายของชุดกีฬาในเมืองที่แต่งกายดว้ยชุดผูช้ายยงัสามารถ
สัมพันธ์โดยตรงกับแนวทางที่ไม่เป็นทางการมากขึ้ นส าหรับชุด
ท างาน กางเกงยีนส์และเส้ือสเวตเช้ิตกลายเป็นที่ยอมรับในช่วงกลาง
ทศวรรษที่ 90 ในทุกอุตสาหกรรม ยกเวน้อุตสาหกรรมที่เป็นทางการ
ที่ สุด เน่ืองจาก 'เส้ือผ้าในวันศุกร์ ' เร่ิมแผ่ขยายอิทธิพลตลอดทั้ ง
สัปดาห์” 
     แฟชั่นของผูช้ายโดยภาพรวมเป็นแบบสบายๆ มากขึ้น ท าให้ชุด
กีฬาเป็นที่ยอมรับมากขึ้นส าหรับการสวมใส่ในชีวิตประจ าวนั 

 
(รูปที่ 1). 
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     วฒันธรรมยอ่ยอื่น ๆ ก็มีอิทธิพลอยา่งมากต่อแฟชั่นตลอดทศวรรษ 
การเคลื่อนไหวแบบบริตป็อปในดนตรีส่งผลให้สไตล์ Mod ในยุค 
1960 ฟ้ืนคืนชีพ ในขณะที่เส้ือผา้แนวเรโทรและชุดเที่ยวคลับรวมถึง
ชุดกีฬาย้อนยุค Will Smith สวมเส้ือผ้าที่มีสีสันสดใสและลวดลาย
ตลกๆ บน The Fresh Prince of Bel-Air ควบคู่ไปกับเส้ือผ้าที่ได้รับ
อิทธิพลจากสไตล์ฮิปฮอป (รูปที่ 3) ในอีกด้านหน่ึง สไตล์ preppy 
ยงัคงด าเนินต่อจากช่วงปี 1980 ซ่ึงกางเกงสีกากี เบลเซอร์สีกรมท่า 
และเส้ือเช้ิตอ็อกซ์ฟอร์ดยงัคงไดรั้บความนิยมจนถึงปลายทศวรรษ 
     ต่อมาในทศวรรษ กางเกงยีนส์ได้เข้ามารวมกับกางเกงสีกากีใน
ฐานะตัวเลือกยอดนิยมส าหรับผู้ชาย สไตล์ “ล าลองแบบโก้โก้” 
เกิดขึ้นเมื่อกางเกงยีนส์และสีกากีถูกสวมทบัด้วยเบลเซอร์และเดรส
เช้ิตเพ่ือให้ดูเป็นทางการแบบผสมผสาน ตวัละครใน Dawson’s Creek 
เป็นตวัพิมพข์องลุคสาวยุคปลายยุค 90 (รูปที่ 4) ในขณะที่แบรด พิตต์
สวมลุคสบายๆ สีกากีและเส้ือยืดสีขาว (รูปที่ 5) ในปี 1998 The Gap 
โฆษณากางเกงสีกากีส าหรับทั้งชายและหญิงในโฆษณาที่โดดเด่น 
(รูปที่ 6) ในช่วงเวลาน้ี เส้ือเช้ิตที่ไม่ได้ปลดกระดุมก็กลายเป็นเร่ือง
ปกติ ในขณะเดียวกนัก็มีการกลบัมาของดีไซเนอร์อยา่ง Ralph Lauren 
และ Calvin Klein ดว้ยเช่นกนั 

 
(รูปที่ 5). 

 

 
(รูปที่ 6). 

2000-2009 
     เช่นเดียวกับเส้ือผา้สตรี เส้ือผา้บุรุษในช่วงต้นยุค 2000 มองไปยงั
อนาคตเพื่อหาแรงบนัดาลใจ สไตลแ์ห่งอนาคตส าหรับผูช้ายรวมถึงสี
ด าที่โดดเด่นพร้อมการเพ่ิมเติมสีเงิน เทรนช์โคต้ และแว่นกนัแดดทรง
เหลี่ยมบางๆ (รูปที่ 1) อย่างไรก็ตาม หลงัจากวนัที่ 11 กนัยายน แฟชั่น
ผูช้ายก็กลับไปแต่งกายแบบอนุรักษ์นิยมมากขึ้นด้วยชุดกีฬาซ่ึงเป็น
สไตลท์ี่โดดเด่น ซ่ึงรวมถึงชุดวอร์ม เส้ือโปโล (บางคร้ังมีชั้นหรือมีปก
โผล่) กางเกงคาร์โก ้และเส้ือรักบี้  
ในช่วงกลางทศวรรษน้ี สไตล์เรโทรที่ไดรั้บแรงบนัดาลใจจากปี 1960 
ไดรั้บแรงบนัดาลใจจากวงอินด้ีป๊อปขององักฤษ สมาร์ทแคชชวลเป็น
ที่ยอมรับส าหรับชุดธุรกิจ ณ จุดน้ี เน่ืองจากแฟชั่นยงัคงด าเนินต่อไป
ในวิถีที่ไม่เป็นทางการมากขึ้น ต่อมาในทศวรรษนั้น มีการฟ้ืนฟูในปี 
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1950 และ 1980 รวมถึงแจ็คเก็ตหนงัและสูททรงสลิมฟิต 
     หน่ึงในแบรนด์ที่ก  าหนดในช่วงตน้ถึงกลางปี 2000 ส าหรับทั้งชาย
และหญิงคือ Ed Hardy ไม่สามารถหลีกเลี่ยงเส้ือยืดที่ประดบัดว้ยงาน
ศิลปะที่ได้รับแรงบันดาลใจจากรอยสักและโลโก้ของ Ed Hardy 
ส่วนประกอบของเส้ือผา้ของ Ed Hardy คือหมวกของ Von Dutch ซ่ึง
เห็นได้จากคนดังเช่น Justin Timberlake (รูปที่  2), Ashton Kutcher, 
Britney Spears และ Paris Hilton ท าให้เป็นไอเท็มที่ต้องมีเป็นเวลา
หลายปีในส่วนตรงกลาง แห่งทศวรรษ ต่อมาในทศวรรษนั้ น 
วฒันธรรมย่อยทางดนตรีที่แตกต่างกัน 2 วฒันธรรมไดถ้ือก าเนิดขึ้น
ซ่ึงมีอิทธิพลต่อแฟชัน่ผูช้าย: สไตล์อนัธพาลที่ไดรั้บแรงบนัดาลใจจาก
แร็พ และสไตล์ฉากที่ไดรั้บแรงบนัดาลใจจากอินด้ีหรือสไตล์อีโม ลุค
อนัธพาลประกอบดว้ยกระเป๋า กางเกงยีนส์ขากวา้ง เส้ือบาสเก็ตบอล 
(รูปที่ 3) แจ็กเก็ตปักเป้าและเส้ือกัก๊ (รูปที่ 4) เฉดสี “stunna” และ Air 
Jordans แมว่้าจะไดรั้บแรงบนัดาลใจจากแรปเปอร์ผิวด าและศิลปินฮิป
ฮอป ลุคน้ีก็ลอกแบบมาจากชายผิวขาวผูม้ัง่คัง่เช่นกนั 
     ในอีกด้านหน่ึงของสเปกตรัม ลุคอินด้ีร็อคเห็นการเพ่ิมขึ้นของ
กางเกงยีนส์ทรงสกินน่ีส าหรับผูช้าย เส้ือยืดวงดนตรีกบัเบลเซอร์ เล็บ
มือสีด า เนคไททรงสกินน่ี และผมหน้ามา้ปัดขา้งปิดใบหน้าบางส่วน 
ส่ิงน้ีได้รับแรงบันดาลใจในช่วงต้นทศวรรษโดยวงดนตรีเช่น The 
Strokes และ The Libertines ซ่ึงมีสไตล์ที่ผสมผสานกบัแฟชัน่ผ่านนัก
ออกแบบ Dior Homme Hedi Slimane (Gallagher) Slimane ไดรั้บแรง
บนัดาลใจจากดนตรีอินด้ี ชอบกางเกงทรงเขา้รูปกบัเบลเซอร์ เนคไท
ทรงสกินน่ี และผมยุ่งเหยิง (รูปที่  5) ในช่วงกลางทศวรรษน้ียัง
รวมถึงแจ็คเก็ต Hussar ที่ไดรั้บแรงบนัดาลใจจาก The Libertines และ
สวมใส่กับกางเกงยีนส์โดยเฉพาะอย่างย่ิงในองักฤษทั้งชายและหญิง 
(รูปที่  6) ภายในปี  2550 ความชอบด้านสไตล์ของ Slimane ถูก
น าไปใชก้บัร้านคา้ชั้นน าเช่น Zara และ H&M (Gallagher) 
     อิทธิพลของผูม้ีช่ือเสียงเป็นเร่ืองเล่าตลอดทศวรรษส าหรับชายและ
หญิง ผูใ้หญ่ เยาวชน และเด็ก ผูช้ายเลียนแบบสไตล์ที่เห็นไดจ้ากนัก
ดนตรี ดาราทีวีและภาพยนตร์ และแม้แต่ดาราเรียลลิต้ี De La Haye 
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และ Tucker เขียนใน Costume and Fashion ว่า “พลงัพิเศษของคนดัง
ในการก าหนดทางเลือกของผูบ้ริโภคเป็นคุณสมบัติที่โดดเด่นของ
ศตวรรษที่ 21” 
     ส าหรับบางย่ีห้อ น่ี เป็นส่ิงที่ ดีหรือแย่ลง ในช่วงต้นทศวรรษ 
Burberry เห็นว่าช่ือเสียงของตนตกลงในสหราชอาณาจกัรเน่ืองจาก
เช็คที่ เป็น สัญลักษณ์ แพ ร่หลายในหมู่ชนชั้ นแรงงาน  "Chavs" 
(Bothwell) เร่ืองน้ีถึงจุดสูงสุดในปี 2545 เมื่อนักแสดงละครโทรทศัน์ 
Danniella Westbrook ถูกพบ เห็นสวมเส้ือผ้าลายตาราง Burberry 
ตั้ งแต่หัวจรดเท้า ก่อนหน้าน้ี Christopher Bailey ถูกดึงเข้ามาเป็น
ผูอ้  านวยการฝ่ายสร้างสรรค์ และเขาเร่ิมน านาฬิกาสัญลกัษณ์กลับมา
อยู่ภายใตก้ารควบคุมของ Burberry และเมื่อส้ินสุดทศวรรษ อิทธิพล
ของฉลากก็กลบัมา (รูปที่ 7) 

 

 
(รูปที่ 6). 

 

 

(รูปที่ 7). 

2010-2019 
     ในช่วงต้นทศวรรษ แฟชั่นผูช้ายมีความรู้สึกแบบดั้งเดิม ชุดสูทสี
เทาทรงเข้ารูปที่ได้รับแรงบันดาลใจจาก Don Draper ใน Mad Men 
กลายเป็นที่แพร่หลายในฐานะการฟ้ืนคืนชีพของลุคคลาสสิกในช่วง
กลางศตวรรษที่ ผ่านมา ปิดท้ายลุคด้วยเคร่ืองประดับ: เนคไททรง
เข้ารูปและกระเป๋าส่ีเหลี่ยม ผูค้้าปลีกยินดีที่ได้ร่วมงานกับ J.Crew, 
Banana Republic และ Brooks Brothers ที่ เปิดตัวไลน์ที่ ได้ รับแรง
บนัดาลใจจาก Mad Men ในช่วงตน้ทศวรรษ รวมถึงชุด Ludlow ของ 
J.Crew (รูปที่  1) และการท างานร่วมกันของ Banana Republic กับ
เคร่ืองแต่งกายของรายการ ดีไซ เนอร์ Janie Bryant (รูปที่  2) เมื่อ
ทศวรรษส้ินสุดลง Jonathan Evans จาก Esquire เขียนว่า:  
“ในช่วงต้นปี 2010 สูทของ J.Crew Ludlow ซ่ึงเปิดตัวหลังจาก Mad 
Men ใน ปี  2008 ห น่ึ งปี  อยู่ ในต าแห น่ งที่ เหม าะสม  ใน ปี  2011 
ผู ้ออกแบบเคร่ืองแต่งกายของรายการ Janie Bryant ได้ร่วมมือกับ 
Banana Republic ในคอลเลกชั่นแคปซูลที่ได้รับแรงบันดาลใจจาก

 
(รูปที่ 1). 
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ผูช้ายของสเตอร์ลิง คูเปอร์” 
    การตัดเย็บที่ไร้ที่ติ กระเป๋าส่ีเหลี่ยม และรองเท้ารัดข้อท าให้เกิด
ช่วงเวลาแห่งความส ารวยส าหรับผูช้าย ซ่ึงแสดงให้เห็นอย่างชัดเจนที่
งาน Pitti Uomo ซ่ึงเป็นงานประจ าปีสองคร้ังส าหรับเส้ือผา้บุรุษใน
เมืองฟลอเรนซ์ ประเทศอิตาลี 
     สไตล์ย้อนยุคยงัแพร่กระจายไปยงัชุดล าลอง ผ้าคลุมไหล่ คาร์
ดิแกน และเส้ือสเวตเตอร์ถกัแบบเคเบิลเป็นตวัเลือกยอดนิยมที่ต่อมา
จะสวมทับด้วยเส้ือเช้ิตผ้าสักหลาดและกางเกงยีนส์ทรงสกินน่ีเพื่อ
สร้างลุคฮิปสเตอร์ สไตล์ฮิปสเตอร์กลายเป็นกระแสหลกัในช่วงตน้ปี 
2010 ทั้งชายและหญิง ส่ิงที่จ าเป็นส าหรับสไตล์ฮิปสเตอร์ของผูช้าย 
ไดแ้ก่ เส้ือกัก๊ที่สวมกบักางเกงยีนส์ แว่นตาขอบเขาหรือแว่นหนา (ไม่
ว่าคุณตอ้งการหรือไม่ก็ตาม) หนวดเคราที่ได้รับการดูแลเป็นอย่างดี 
และขนมปังผูช้าย ลุคน้ีเป็นความก้าวหน้าตามธรรมชาติจากการตัด
เย็บที่ได้แรงบันดาลใจจากยุค 1960 โดยมีส่วนประกอบของเส้ือผ้า 
ชุดอ็อกซ์ฟอร์ดและรองเทา้หุ้มส้น และเนคไททรงเข้ารูปลว้นมีส่วน
สนบัสนุนสไตลน้ี์ 
     อย่างไรก็ตาม เมื่อทศวรรษที่ผ่านไป เส้ือผา้ผูช้ายกลายเป็นเส้ือผา้
ล าลองมากขึ้นเร่ือยๆ แฟชั่นผูช้ายที่ไดรั้บแรงบันดาลใจจากกีฬาและ
สตรีทแวร์แพร่หลายในช่วงกลางทศวรรษ โดยสินค้าอย่างกางเกง
วอร์ม เส้ือมีฮูด้ และเส้ือยืดเป็นที่ยอมรับว่าสวมใส่ไดทุ้กที่ กางเกงจ็อก
เกอร์ กางเกงสเวตเตอร์ที่เรียวยาวถึงแถบยางยืดที่ขอ้เท้า ไดรั้บความ
นิยมเพ่ิมขึ้ นและรุ่นที่หรูหราราคาแพงมีวางจ าหน่ายในช่วงกลาง
ทศวรรษที่คนดงัเช่น Chadwick Boseman สวมกอด (รูปที่ 3) 
     ส่วนหน่ึงของความดึงดูดใจของสไตล์น้ีคือความสามารถในการ
อวดรองเท้าผา้ใบราคาแพง ซ่ึงเป็นอีกหน่ึงจุดเด่นของแฟชั่นการเล่น
กีฬาของผูช้ายในยุค 2010 รองเท้าผา้ใบที่ได้รับการพูดถึงมากที่สุด
แห่งทศวรรษและแน่นอนในช่วงกลางทศวรรษคือ Yeezy ซ่ึงเป็น
ความร่วมมือระหว่าง Kanye West และ Adidas ซ่ึงพิสูจน์แลว้ว่าเป็น
หน่ึงในรองเทา้ผา้ใบที่ไดรั้บความนิยมสูงสุดส าหรับทั้งชายและหญิง 
Yeezy Boost 350 เปิดตัวคร้ังแรกในปี 2015 พร้อมกบัคอลเล็คชั่นชุด

 
(รูปที่ 3). 
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กีฬาของ Kanye กบั Adidas (รูปที่ 4) มีเวอร์ชั่นและสีใหม่นับไม่ถว้น
ตั้งแต่นั้นเป็นต้นมาและยงัคงเป็นที่ช่ืนชอบของผูท้ี่ ช่ืนชอบรองเท้า
ผา้ใบ 
     ในขณะที่ Yeezys เป็นสนีกเกอร์แฟชัน่ระดบัสุดยอด แต่โดยทัว่ไป
แล้วรองเท้าผา้ใบมีบทบาททั้งในรูปแบบกีฬาและสตรีทแวร์ในช่วง
กลางถึงปลายปี 2010 สไตล์มาจากแบรนด์สเก็ต Supreme และ Palace 
ซ่ึงได้รับรางวลัโลโก้และความร่วมมือดงัที่เห็นในความร่วมมือของ 
Supreme กบั Louis Vuitton ในปี 2560 (รูปที่ 5) โลโก ้ไม่ว่าจะเป็นโล
โก้ของแบรนด์หรือแบรนด์ที่สุ่มเลือก ต่างก็ได้รับความนิยม ในปี 
2015 Gosha Rubchinskiy เพื่อนนักออกแบบได้เข้าร่วมในการแสดง
ฤดูใบไม้ผลิปี 2016 ของ Vetements โดยสวมเส้ือยืด DHL ซ่ึงเป็น
บริษัทขนส่งสีเหลือง (รูปที่ 6) นักออกแบบแนวสตรีทแวร์ Virgil 
Abloh แห่ ง Off-White (รูปที่  7), Denma Gvasalia แห่ ง  Vetements 
(และต่อมาคือ Balenciaga) และ Rubchinskiy ผงาดขึ้นสู่ความโดดเด่น
ในช่วงกลางทศวรรษ ช่วยให้สไตล์ล าลองที่พบเห็นไดท้ัว่ไปตามทอ้ง
ถนนแพร่หลายมากขึ้น Gvasalia จากจอร์เจีย และ Rubchinskiy จาก
มอสโก แสดงให้เห็นถึงอิทธิพลจากการเลี้ยงดูแบบโซเวียตของพวก
เขา ท าให้เกิดการปะทะกันของตะวนัออกและตะวนัตกในรูปแบบ
ของพวกเขา 
     ในช่วงหลงัของทศวรรษ มีการกลบัมาของชุดสูท แต่ไม่ใช่ชุดสูทสี
เทาของ Mad Men ที่ได้รับแรงบันดาลใจจากปี 1960 ส่ิงเหล่าน้ีกลับ
เป็นตัวหนาและไม่เคารพในเงาแบบดั้งเดิมที่แสดงให้ผูช้ายเล่นกับ
แฟชั่น ได้รับแรงบันดาลใจจากการออกแบบเส้ือผา้บุรุษ Gucci ของ 
Alessandro Michele (รูปที่ 8) ตั้งแต่ช่วงกลางทศวรรษที่ผ่านมา ผูช้าย
เร่ิมทดลองสไตล์ พ้ืนผิว และลวดลายที่เราคุน้เคย (อย่างน้อยในช่วง
สองสามศตวรรษที่ผ่านมา) ที่เก่ียวขอ้งกบัเส้ือผา้ผูห้ญิง โดยแต่งงาน
กบั วสัดุที่มีรูปทรงของสูทแบบดั้งเดิม อยา่งที่ Michele ท าที่งาน Met 
Gala ในปี 2016 (รูปที่ 9) นักแสดงและผูม้ีช่ือเสียงตั้งแต่ Harry Styles 
ไปจนถึ ง A$AP Rocky ไปจนถึ ง Ryan Gosling ไปจนถึ ง Prince 
William ยอมรับวิสัยทัศน์ของ Michele ที่มีต่อเส้ือผ้าบุรุษที่สวมสู

 
(รูปที่ 6). 
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ทลายดอก แจ็คเก็ตผา้หรือผา้ก ามะหย่ี ผา้พนัคอไหม (รูปที่ 10) และ
แม้แต่ในกรณีของ Jared Leto ที่ Met Gala, เส้ือคลุม (รูปที่ 11) แม้ว่า
องคป์ระกอบของสไตลจ์ะสะทอ้นรูปลกัษณท์ี่ไดรั้บแรงบนัดาลใจจาก 
Mad Men ในช่วงต้นทศวรรษ เช่น ชุดสูท รองเท้าโลฟเฟอร์ เส้ือกั๊ก
สเวตเตอร์ กระดุม พวกมันมีสไตล์ในแบบที่ Don Draper นึกไม่ถึง 
ดงัที่ Evans เขียนถึง Esquire:  
“…เขาก าลงัลม้ลา้งแนวคิดโดยรวมของเราที่ว่าผูช้ายยคุใหม่จะแต่งตวั
อย่างไรเมื่อใส่สูท กางเกงเอวสูง และเส้ือสเวตเตอร์ ซ่ึงเป็นของในตู้
เส้ือผา้ยคุ 60 ซ่ึงถูกน าไปยงัอีกระนาบหน่ึงของการด ารงอยู”่ 
     เมื่อทศวรรษปิดตัวลง องค์ประกอบที่ได้รับความ นิยมตลอด
ทศวรรษยงัคงปรากฏอยูใ่นแฟชัน่ผูช้ายแมว่้าจะมีการปรับเปลี่ยนใหม่
ก็ตาม ตั้ งแต่ชุดสูทไปจนถึงรองเท้าผ้าใบหนาๆ ไปจนถึงโลโก ้
ในขณะที่องค์ประกอบหลายอย่างยงัคงเหมือนเดิม ในช่วงปลาย
ทศวรรษน้ี ผูช้ายเร่ิมสนุกสนานกบัแฟชัน่ในแบบที่ผูห้ญิงมกัปล่อยให้
เป็นแบบดั้งเดิม (The Fashion History Timeline, 2564) 

 
(รูปที่ 9). 

 

 
(รูปที่ 10). 

 

 

(รูปที่ 11). 

 
 7.2 การศึกษาพฒันาเคร่ืองแต่งกายสุภาพบุรุษ ที่มีแนวคิดความยัง่ยืน Runway mens wear 
 ปัจจุบนัการพฒันาเคร่ืองแต่งกายสุภาพบุรุษ ที่มีการใช้แนวคิดความยัง่ยืนเป็นแนวคิดหลกั
ในการสร้างแบรนด์ โดยสามารถถ่ายทอดออกมาไดห้ลายรูปแบบโดยผ่านแนวคิดทางแฟชั่น การ
เลือกใช้วสัดุ เทคนิค และดีเทล ทั้งน้ี ผูวิ้จัยจึงได้เลือกศึกษา Runway mens wear เพื่อน ามาใช้สา
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หรับการออกแบบในงานวิจยัโดยเลือกศึกษา Runway mens wear เพื่อศึกษาองค์ประกอบที่ส าคญัที่
มีแนวคิดความยัง่ยืน โดยมีเกณฑก์ารคดัเลือก ดงัน้ี 
  1) เป็นแบรนด์เคร่ืองแต่งกายสุภาพบุรุษที่มีช่ือเสียง และมีการประชาสัมพนัธ์อยา่ง
ชดัเจน 
  2) เป็นแบรนดท์ี่มีการใชแ้นวคิดความยัง่ยืนเป็นแนวคิดหลกัในการสร้างแบรนด ์
  7.2.1 Greg lauren 

 
 

ภาพที ่29 ภาพแสดง logo Greg lauren 
ที่มา : https://www.greglauren.com/ 

 
  Greg Lauren ดีไซเนอร์ และแบรนด์แฟชั่นที่โด่งดงัในเร่ืองการแยกผา้ และน าผา้
มารวมกันในรูปแบบใหม่ ซ่ึงเป็นแนวทางการออกแบบมาตั้ งแต่ก่อตั้งแบรนด์ในปี 2011 โดย
ออกแบบเส้ือผา้ดว้ยชุดเคร่ืองแบบทหารเก่า และชุดท างานยอ้นยุค ซ่ึงเป็นวิธีสร้างสรรค์ที่มีความ
น่าสนใจ และช่ือของ   แบรนด์แสดงให้เห็นว่าแบรนด์น้ีอยู่ในตระกูล Ralph Lauren ทายาทของ
ตระกูลแฟชั่นแห่งแรกในสหรัฐอเมริกา ลุงของเขาคือราล์ฟ และเจอร์ร่ีพ่อของเขาเป็นครีเอทีฟได
เร็กเตอร์เส้ือผ้าผูช้ายของ Ralph Lauren มานานกว่า 40 ปี และยงัเป็นจิตรกรที่ผันตัวมาเป็นดีไซ
เนอร์จากลอสแอนเจลิสตัดสินใจก าหนดนิยามของเคร่ืองแต่งกายช้ินใหม่ส าหรับชายวัย 21 
ศตวรรษที่ 21 ได้เปิดตัวแบรนด์ที่มีช่ือเดียวกันน้ีในปี 2554 โดยได้รับแรงบันดาลใจจากเส้ือผ้า
นกัศึกษาแบบคลาสสิก ซ่ึงเป็นหลานชายของ Ralph นักออกแบบแฟชัน่ชาวอเมริกนัที่ไดรั้บการยก
ยอ่ง ลอเรนเน้นย ้าถึงการถอดโครงสร้าง และเทคนิคที่น่าวิตกเพ่ือเปลี่ยนซิลลูเอทอนัเป็นเอกลกัษณ์
ให้กลายเป็นเส้ือผา้พร้อมสวมใส่ช้ินใหม่ที่กลา้หาญ ช้ินงานของลอเรนแสดงออกถึงกลิ่นอายของ
งาน DIY โดยเฉพาะดว้ยผา้ลายทหารวินเทจ และผา้เดนิมที่น ากลับมาใช้ใหม่ซ่ึงโดดเด่นตลอดทั้ง
คอลเลกชั่น ความสามารถของลอเรนในการหลอมรวม และเปลี่ยนวสัดุที่ดูเหมือนไม่ลงรอยกนัให้
เป็นช้ินงานใหม่ที่สนุกสนานช่วยให้นักออกแบบสามารถท้าทายแบบแผนที่ก  าหนดไวด้้วยการ
ส ารวจหลกัการออกแบบจากมุมมองใหม่ที่น่าตื่นเตน้ ผา้สักหลาดเยบ็ปะติดปะต่อกนั , แจ็คเก็ตแผง 
กางเกงยีนส์สีสาด และเส้ือยืดกราฟิกมีกระเป๋าขนาดใหญ่ ตราปัก รายละเอียดพ้ืนผิว และโครงสร้าง
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ที่ไม่สมมาตร Lauren ยกระดบัความน่าดึงดูดใจให้กบัแบรนดข์องเขาดว้ยการใส่ใจอยา่งพิถีพิถนัใน
การตดัเยบ็และลงรายละเอียด การจัดหาส่ิงทอคุณภาพสูงและการผลิตเส้ือผา้ส่วนใหญ่ดว้ยมือใน
ลอสแอนเจลิส ฉลากของลอเรนส่ือถึงคนรุ่นหลงัที่ตอบรับความตอ้งการในการแสดงออกที่ด้ือร้ัน 
  Greg Lauren ผูก้่อตั้งแบรนด์แฟชั่นของตัวเองยอมรับว่าเขาต่อตา้นภูมิหลังน้ีเพ่ือ
ท าความเขา้ใจภูมิหลงัน้ี น่ีเป็นการสอบสวน และส ารวจส่ิงต่าง ๆ ที่ฉันโตมาโดยตรง" ลอเรนเก็บ
ของเก่าในตลาดนดัตั้งแต่วยัรุ่น เขากล่าวดว้ยรอยยิ้มว่า ผมใส่ชุดที่เป็นตวัแทนของตน้แบบของผูช้าย
ทุกคน "ผมมีแจ็คเก็ตมอเตอร์ไซค์ทุกตัวที่คน ๆ หน่ึงสามารถมีได้ จนถึงวันน้ีผมยงัไม่ได้ขี่
มอเตอร์ไซค์เลย" ในที่สุดเขาก็เรียนรู้การตัดเยบ็ด้วยตวัเอง "แจ็คเก็ตตวัแรกของฉันเกิดจากความ
ผิดพลาดมากมายและความผิดพลาดในแขนเส้ือ ฉันแยกมันออกและประกอบใหม่เป็นสิบคร้ัง
เพื่อให้มันสามารถสวมใส่จากระยะไกลได้ แต่ก็ยงัแย่มาก แต่มันไม่สมบูรณ์แบบจนฉันใส่มนั" 
ตอนน้ีเขาแสดงให้เห็นส่ิงที่เขาทดแทนลอเรนบนแคทวอลค์ของนิวยอร์กแฟชัน่วีค 
 

 
 

ภาพที่ 30 ภาพแสดงแนวคิด 
ที่มา : https://www.greglauren.com/pages/scrapwork 
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   7.2.1.1 Greg Lauren : FALL 2022 MENSWEAR 
 

 

 
 

ภาพที่ 31 ภาพแสดง Runway FALL 2022 MENSWEAR 
ที่มา : https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2022-menswear/greg-lauren#review 

 
ตารางที่ 19 การศึกษางานออกแบบตราสินคา้ Greg Lauren : FALL 2022 MENSWEAR 
วัสดุ ยีนส์เก่า ผา้ทอลายตารางหรือผา้ฝ้าย ผา้ห่มรีไซเคิล 
แนวคิดความยั่งยืน Reuse 

Zero waste 
สไตล์ Deconstruction 

Reconstruction 
Resort 

โอกาสสวมใส่ Casual-casual 
Casual-business 

เทคนิครายละเอียด Patchwork 
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Unravel 
Dye 
weaving 

 
  7.2.2 Zero Waste Daniel 

 
 

ภาพที ่32 ภาพแสดง logo Zero Waste Daniel 
ที่มา : https://zerowastedaniel.com/ 

 
  Daniel Silverstein คือหน่ึงในแฟชั่น ดีไซเนอร์ในนิวยอร์กที่ เร่ิมพัฒนางาน
ออกแบบภายใตแ้บรนด์ Zero Waste Daniel หรือ ZWD ขึ้นในปี 2016 โดยมีเป้าหมายหลกัคือการ
เขา้ไปจดัการกบักองขยะจากอุตสาหกรรมแฟชั่นดว้ยหลักการของเสียเหลือศูนยห์รือ Zero Waste 
เพื่อสนับสนุนการหมุนเวียนทรัพยากรและน ากลบัมาใช้ใหม่เพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด อันมีผล
โดยตรงต่อการลดปริมาณขยะ รวมถึงลดปัญหามลพิษระหว่างกระบวนการท างาน และก าจดัของ
เสียดว้ย 
  ในสตูดิโอของ Daniel เน้นเทคนิคในการท าแพทเทิร์นให้เหลือเศษผา้น้อยที่สุด 
เป็นตน้ว่าการน าวสัดุที่เหลือมาประกอบขึ้นใหม่ดว้ยเทคนิค appliqués ที่จะน าเศษผา้ช้ินเล็กช้ินนอ้ย
มาเยบ็บนแบ็คกราวน์ผา้ที่ต้องการ ตกแต่งประดับประดาจนเกิดเป็นเส้ือผา้ในรูปโฉมใหม่แบบ 
ready wear “บางเทคนิค มันเลี่ยงไม่ได้เลยที่จะมีเศษผา้หลงเหลือ แต่เราไม่เคยทิ้งมัน เราจะวสัดุ
เหล่าน้ีไปใช้ในโปรเจ็กต์อื่นๆ หรือเอาเศษผา้มาท าเป็นพรมใช้กนัเองในสตูดิโอ รวมถึงส่งต่อไปให้
ดีไซเนอร์คนอื่นๆ ที่เขาสามารถใชง้านมนัไดด้ว้ย” ไม่เพียงเท่าน้ี Daniel ยงัเลือกใช้วสัดุรีไซเคิลใน
การขนส่ง การออกแบบบรรจุภณัฑ์ และเป็นข้าวของเคร่ืองใช้ในสตูดิโอเพื่อให้เกิดกระบวนการ
ท างานแบบ Zero Waste ที่ครบวงจร “เราพยายามก าจัดขยะทุกที่และทุกเวลาที่ท าได้ เราค่อยๆ 
ปรับปรุงวิธีการท างานเพ่ือสร้างความเปลี่ยนแปลงให้เกิดขึ้นทีละนอ้ย” 
  นอกจากการออกแบบไลน์ ZWD ที่ให้ความส าคญักบัส่ิงแวดลอ้มแลว้ Daniel ยงั
พาตวัเองไปเป็นส่วนหน่ึงในกิจกรรมต่างๆ ทั้งการเป็น fashion critics และผูบ้รรยายรับเชิญในงาน
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เลคเชอร์ และเวิร์คช็อปเพ่ือให้ค าแนะน าดา้นแฟชั่นกบัการออกแบบแบบ zero waste การสนใจใน
ประเด็นดา้นสังคมอย่างการแบ่งเวลาส่วนหน่ึงในการท างานของตวัเองมาผลิตคอลเล็กชั่นเส้ือผา้
เพื่อช่วยระดมทุนให้กบัโครงการ Dress for Success และองคก์รป้องการการความรุนแรงในเด็กและ
สตรีอย่าง Jersey Battered Women’s Service Inc. ตลอดจนน าวิถีแบบ Zero Waste มาใช้กับการ
ด าเนินชีวิตตั้งแต่การใช้ tote bag ที่มาจากกระบวนการรียูส การใช้ช้อนส้อมจากไมไ้ผ่ และหลอด
โลหะที่ลา้งแลว้ใชไ้ดใ้หม่ แกว้กาแฟรีไซเคิล แปรงสีฝันไมไ้ผ่ 
   7.2.2.1 Zero Waste Daniel 
  

 
 

ภาพที่ 33 ภาพแสดงการออกแบบคลอเลคชัน่ Zero Waste Daniel 
ที่มา : https://zerowastedaniel.com/ 

 
   การอพัไซเคิลเส้ือผา้เป็นหน่ึงในวิธีที่ดีที่สุดในการผลกัดนัความยัง่ยืนใน
อุตสาหกรรมแฟชั่นระดบัโลก เป็นขั้นตอนการออกแบบและผลิตเส้ือผา้ใหม่จากเส้ือผา้ที่ใช้แล้ว
และส่ิงทออื่นๆ มีประโยชน์ต่อส่ิงแวดล้อมมากมาย เช่น ลดของเสีย มลพิษ น ้ า และประหยดั
พลงังาน โดยเส้ือผา้ที่ผลิตอยา่งยัง่ยืน ไร้ขยะ ปราศจากสัตว ์ยติุธรรมและมีจริยธรรมคืออนาคตของ
อุตสาหกรรมแฟชัน่และอยูใ่นรายการตรวจสอบของผูบ้ริโภคที่ใส่ใจ 
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ตารางที่ 20 การศึกษางานออกแบบตราสินคา้ Zero Waste Daniel 
วัสดุ เส้ือผา้ และส่ิงทอที่ใชแ้ลว้ 
แนวคิดความยั่งยืน Reuse / Zero waste 
สไตล์ Street style 
โอกาสสวมใส่ Casual-casual 

Casual-party 
Party- party 

เทคนิครายละเอียด Patchwork 
 
  7.2.3 RENIM PROJECT 

 
ภาพที ่34 ภาพแสดง logo RENIM PROJECT 

ที่มา : https://www.renimproject.com/ 
 
  แบรนด์ RENIM PROJECT โดย ทรงวุฒิ ทองทั่ว (โย) ที่เกิดขึ้น ด้วยความสนใจ
ในเร่ืองการน าคอนเซ็ปต์ของการ REDUCE - REMADE - REDESIGN พร้อมกบังานทดลอง โดย
ใช้แรงบนัดาลใจใกลต้วัแบบพ้ืนบา้นของไทย แปรเปลี่ยน และผสมผสานมาเป็นงานแฟชั่นดีไซน์
เฉพาะตวั 
  RENIM PROJECT มั่นใจอย่างจริงจงัในการใช้แนวทางแบบองค์รวม 360 องศา 
เพ่ือแสดงให้เห็นถึงการเป็นแบรนด์แฟชั่นที่ย ัง่ยืน ไม่เพียงแค่ยีนส์มือสอง ผา้ และวสัดุรีไซเคิล
เท่านั้น แต่รวมถึงกระบวนการผลิต ดว้ยรูปแบบ และช้ินงานจากแหล่งที่ย ัง่ยืนรวมถึงผา้ และวสัดุรี
ไซเคิลทั้งหมด งานส่วนใหญ่ของเราเป็นงานท ามือ 100% ทั้งยงัไดรั้บแรงบนัดาลใจจากเทคนิคงาน
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ฝีมือไทยๆ เกิดส่ิงประดิษฐ์ช้ินใหม่ และการน ากลบัมาใช้ใหม่ ผสมผสานการออกแบบแบบดั้งเดิม 
และร่วมสมยั 
  แบรนด์ RENIM PROJECT เร่ิมตน้จากการผสมผสานระหว่างความหลงใหลใน
ยีนส์ และการรีไซเคิลวสัดุในประเทศไทย มีตลาดสินค้ามือสองขนาดใหญ่ที่คุณสามารถค้นหา
แฟชั่นทุกประเภทที่เดินทางไปทั่วโลก และจบลงที่ประเทศของเรา ประเทศไทยเป็นหน่ึงใน
จุดหมายปลายทางของประเทศโลกที่ 3 ของเส้ือผา้ที่ถูกทิ้งทั้งหมดซ่ึงอยูภ่ายใตห้ลุมฝังกลบ เราใน
ฐานะแบรนด์แฟชั่นที่ย ัง่ยืนมีหัวใจที่ย่ิงใหญ่ในการเต็มใจ และท าเพ่ือช่วยลดขยะทั้งหมดที่ไม่ใช่
สร้างใหม่ แต่เป็นการออกแบบผา้ใหม่ดว้ยการแยกส่วน และเกิดส่ิงใหม่ มีการใชว้สัดุจากเส้ือผา้วิน
เทจ ผา้มือสอง และ deadstock โดยเน้นที่คุณภาพไม่ใช่ปริมาณ RENIM PROJECT ท าให้เห็นถึง
การใช้วงจรชีวิตทั้งหมดของวสัดุแต่ละชนิด การร้ือการสลายโครงสร้างเส้ือผา้เก่าออกแล้วใช้ช้ิน
เล็ก ๆ ที่ตดัออกเพ่ือท าผา้รีไซเคิลช้ินใหม่อีกคร้ัง ตั้งแต่ตน้จนจบ 
 
   7.2.3.1 RENIM PROJECT : F/W 2020 Collection DARK FOREST 
 

 

 
 

ภาพที ่35 ภาพแสดง RENIM PROJECT : Fall/Winter 2020 Collection DARK FOREST 
ที่มา : https://www.renimproject.com/fall-winter-2020 
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ตารางที่ 21 การศึกษางานออกแบบตราสินค้า RENIM PROJECT : Fall/Winter 2020 Collection 
DARK FOREST 
วัสดุ -กางเกงยีนส์มือสองสีเฟดบลู และสีด าเฟด 

-กระเป๋าหนงัมือสอง 
แนวคิดความยั่งยืน Reuse 

Zero waste 
สไตล์ Street Deconstruction 
โอกาสสวมใส่ Casual-casual 

Casual- business 
เทคนิครายละเอียด Patchwork 

graphic print 
handwoven patch 
grphic printed 

 
  7.2.4 FADE OUT LABEL 
 

 
 

ภาพที ่36 ภาพแสดง logo FADE OUT LABEL 
ที่มา : http://www.fadeoutlabel.com/collections/ 
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  FADE OUT Label คือไลน์เส้ือผา้และเคร่ืองประดบัพิเศษเฉพาะส าหรับ unisex ที่
ท าจากวินเทจที่แยกช้ินส่วนโดยใช้วิธีการหัตถกรรม ซ่ึงคราบของวสัดุที่ใช้แลว้มารวมกนัใหม่ดว้ย
วิธีที่สดใหม่และแตกต่างท าให้เกิดการเล่นแร่แปรธาตุใหม่ที่ไม่มีใครท าซ ้ าได้ FADE OUT Label 
แสดงถึงแนวคิดแบบทิ้งขยะเพื่อแขวน และเฉลิมฉลองการรีไซเคิลวสัดุอย่างรับผิดชอบและการ
ออกแบบที่เป็นนวตักรรมใหม่ 
  ดีไซเนอร์สองคน Andrea Bonfini และ Nicola Gomiero ไม่เช่ือในเส้นเวลาของ
ระบบแฟชัน่ แต่เช่ือในความคิดสร้างสรรค์ที่เหนือกาลเวลา และในความคิดริเร่ิมของทุกไอเดียและ
ไอเท็ม พวกเขาจึงสร้างคอลเลกชนัถาวรซ่ึงมีการเพ่ิมรายการใหม่ทุกฤดูกาล พวกเขาสร้างเส้ือผา้ยูนิ
เซ็กซ์ที่สวมใส่สบาย ซ่ึงเกิดจากการใช้วสัดุรีไซเคิลกลายเป็นงานฝีมือช้ินเดียวที่ท าขึ้นเอง ท าซ ้าได ้
แต่แตกต่างเสมอ 
  IM BAU ในภาษาเยอรมนัหมายถึงทั้ง "ก าลงัก่อสร้าง" และ "ภายในอาคาร" และ
เน้นย ้าถึงความมุ่งมัน่ของเราในการสร้างคอลเลกชั่นเส้ือผา้ที่ย ัง่ยืน ท าจากเศษวตัถุดิบที่เรา "แยก
ส่วน" และ "ประกอบใหม่" เป็นขอ้เสนอใหม่ IM BAU เป็นคอลเลกชัน่ Urban unisex ซ่ึงไดรั้บแรง
บนัดาลใจจากการเคลื่อนไหวทางศิลปะของ CONSTRUCTIVISM และ BAUHAUS เราไดต้ีความ
รูปลกัษณ์ที่เรียบง่ายของสไตล ์โดยใชสี้ที่จ าเป็น รูปทรงเรขาคณิต และรูปทรงที่ใชง้านไดจ้ริงผ่าน
เน้ือผา้ เราไดท้ าผา้เดนิมแบบอพัไซเคิลเช่นพ้ืนผิวเรียบขนาดใหญ่ และผา้เดนิมรีไซเคิลที่เยบ็เหมือน
การเย็บปะติดปะต่อกัน และประกอบกระเป๋านักช้อปวินเทจราวกับว่าเป็นผืนผา้ใบของศิลปิน 
ผลลัพธ์ที่ได้คือคอลเลกชั่นช้ินส่วนที่ท าซ ้ าได้แต่ไม่ซ ้ าใคร ด้วยขนาดที่กวา้งและสวมใส่สบาย 
พร้อมสไตลท์ี่แข็งแกร่งและชดัเจนซ่ึงเป็นเอกลกัษณ์ของ FADE OUT LABEL 
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   7.2.4.1 FADE OUT Label : VOLCANOES COLLECTIONS 
 

 

 
 

ภาพที ่37 ภาพแสดง FADE OUT Label : VOLCANOES COLLECTIONS 
ที่มา : http://www.fadeoutlabel.com/collections/ 

 
   ไอเท่ม FADE OUT Label ทั้งหมดปรับให้เขา้กบัโอกาสต่างๆ และบุคลิก
ที่แตกต่างกนัเน่ืองจากทรงโอเวอร์ไซส์ที่เรียบง่ายแต่ศึกษามาเป็นอยา่งดี ความริเร่ิมของแนวคิดและ
แนวทางของงานฝีมือที่มีต่อทั้งกระบวนการสร้างสรรค์และการผลิตนั้นเหนือกว่าการผลิตที่มาก
เกินไป ความสอดคลอ้ง และการแสวงหาผลประโยชน์จากระบบแฟชั่นในปัจจุบัน ความเช่ือของ 
FADE OUT Label ในความยัง่ยืนของทั้ งวสัดุและการผลิตจริงน าไปสู่ความสัมพนัธ์โดยตรงกับ
ลูกคา้ ซ่ึงช่วยให้สามารถตดัเยบ็เส้ือผา้ตามส่ังและส่ังท าพิเศษได ้
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ตารางที่  22  ก ารศึกษางานออกแบบตราสินค้า  FA D E  O U T  L abel  :  V O L C A N O E S 
COLLECTIONS 
วัสดุ ผา้เดนิมรีไซเคิล ผา้ห่มทหารท าดว้ยผา้ขนสัตวส์ไตลวิ์นเทจ 
แนวคิดความยั่งยืน Reuse 

Zero waste 
deconstruction 

สไตล์ post-punk style 
โอกาสสวมใส่ Casual-casual 

Casual- business 
Casual-party 

เทคนิครายละเอียด Patchwork 
Unravel 
deconstruction 

  
  7.2.5 OUR SHIFT 
  

 
 

ภาพที ่38 ภาพแสดง logo OUR SHIFT 
ที่มา : https://ourshiftbrand.com/ 
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  OUR SHIFT สร้างสรรค์โดยคู่หูนักออกแบบอย่าง Milan และ Barbora ในเมือง
โคเปนเฮเกน "เราทั้งคู่รักแฟชัน่ เส้ือผา้ และแสดงออกผ่านการแต่งตวั เราก าลงัสร้างความตระหนัก
รู้เก่ียวกับปัญหาในอุตสาหกรรมแฟชั่นผ่านคอลเลกชั่นนักเคลื่อนไหวของเรา และด้วยการอัพ
ไซเคิลเส้ือผา้ เราก าลงัป้องกนัไม่ให้เส้ือผา้เหล่านั้นถูกน าไปฝังกลบหรือถูกเผา" 
  เราก าลังสร้างทางเลือกที่มีความรับผิดชอบและดีกว่าที่มีอยู่ในขณะน้ี ใน
ขณะเดียวกนัก็สร้างชุมชนนักผจญเพลิงแฟชั่นร่วมกบัผูท้ี่เราสามารถหยุดปัญหาการเผาขยะเส้ือผา้ 
และการเผาขยะ บนเส้นทางสู่การเปลี่ยนแปลงโลกแฟชัน่ เรามุ่งเนน้ไปที่ : 
   - Upcycling ผา้และเส้ือผา้ที่ถูกทิ้งร้างและสินคา้ตาย 
   - ผลิตเส้ือผา้ที่มีคุณภาพสูงสุด 
   - ร่วมสร้างความเคลื่อนไหวเพ่ือพฒันาชีวิตบนโลกของเราทั้งในปัจจุบนั
และอนาคต 
  แคมเปญ เช่าชุด F*CKING STOP BURNING! คอลเลกชั่นน้ีเรียกร้องให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงและสร้างความตระหนักถึงปัญหาการเผาเส้ือผา้ ท าไมเราถึงพูดถึงเร่ืองความยัง่ยืน ใน
เมื่อเส้ือผา้ และผา้ต่างๆ แมแ้ต่ผา้ที่ "ผลิตขึ้นอยา่งยัง่ยืน" ก็ยงัถูกเผาเป็นลา้นๆ ตนั เราใชผ้า้ที่ตายแลว้ 
และคิดคน้เทคนิคที่เรียกว่า “Fire-Piping” ซ่ึงสร้างรูปร่างบนเส้ือผา้ที่คลา้ยกบัไฟ ดว้ยเทคนิคน้ี เรา
ก าลงัเสนอวิธีแกปั้ญหาที่ผ่านการคิดมาอย่างดีเพ่ือป้องกนัการเผาเส้ือผา้ดว้ยการอพัไซเคิล และยุติ
การผลิตมากเกินไป 
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   7.2.5.1 OUR SHIFT : RENT F*CKING STOP BURNING CLOTHES! 
 

 

 
 

ภาพที ่39 ภาพแสดง OUR SHIFT : RENT F*CKING STOP BURNING CLOTHES! 
ที่มา : https://ourshiftbrand.com/collections/masters-collection 

 
ตารางที่ 23 การศึกษางานออกแบบตราสินคา้ OUR SHIFT : RENT F*CKING STOP BURNING 
CLOTHES! 
วัสดุ Polyester Taffeta 
แนวคิดความยั่งยืน Reuse 

Zero waste 
deconstruction 

สไตล์ Street 
โอกาสสวมใส่ Casual-party / Party- party 
เทคนิครายละเอียด Fire-Piping 

deconstruction 
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 7.3 สรุปองคป์ระกอบเคร่ืองแต่งกายบุรุษ 
  7.3.1 สรุปการพฒันาแบรนดสิ์นคา้เคร่ืองแต่งกาย Timeline mens wear 
  ในปี 1920-1929 เส้ือผา้บุรุษชุดสูทลายทางเป็นที่นิยมเช่นเดียวกบัผา้ขนสัตวข์อง
องักฤษ วสัดุยอดนิยมที่ใช้คือผา้ทวีตและผา้สักหลาด แฟชัน่ของผูช้ายมีพฒันาการที่ส าคญัที่สุดคือ
เกิดขึ้นจากกางเกงสองประเภทคือ กระเป๋าอ็อกซ์ฟอร์ดและกางเกงพลสัโฟร์ กางเกงพลสัโฟร์มี
สไตลด์ั้งเดิมนั้นกวา้งประมาณ 22 น้ิวที่ขาดา้นล่าง ซ่ึงกวา้งกว่าขากางเกงผูช้ายทัว่ไปหลายน้ิว สไตล์
ดังกล่าวได้แพร่หลายออกไปและกลายเป็นที่ ช่ืนชอบของ “Bright Young People” ของสหราช
อาณาจกัรซ่ึงเป็นกลุ่มขุนนางที่ร ่ ารวย พฒันาการดา้นอื่นๆ ในยุค 20 เป็นกางเกงคุมเข่าส าหรับเล่น
กีฬา(ยุคบวกส่ี Plus-fours) ชุดเล่นกอล์ฟและเทนนิสยอดนิยม หรือหญิงชายมักจะสวมใส่เป็นชุด
ล าลอง ซ่ึงต่อมาในช่วง 1930-1939 เส้ือผา้สตรีและเส้ือผา้บุรุษไดเ้ปลี่ยนความสนใจไปที่ภาพยนตร์
เพ่ือเป็นแรงบันดาลในดา้นแฟชั่น ในขณะที่ยงัคงใส่สูทในโอกาสที่เป็นทางการและท างาน ชุด
ล าลอง ในส่วนของกีฬาและการออกก าลงักายยงัมีผลต่อแฟชั่นของผูช้ายในวยั 30 เช่นเดียวกนักบั
วยั 20 ควบคู่ไปกบัอิทธิพลจากภาพยนตร์ในแฟชัน่ผูช้าย เบลเซอร์และแจ็กเก็ตกีฬาพร้อมกางเกงผา้
แฟลนเนลและเส้ือเช้ิตเปิดคอเป็นสไตล์ยอดนิยมส าหรับผูช้าย ขากางเกงยงัคงกวา้งที่ดา้นล่างและมี
รอยพบัและถูกพบัแบบพลสัโฟร์ ยงัคงมีคนสวมใส่โดยคนจ านวนมากและผา้ทวีตยงัคงเป็นวสัดุที่
ไดรั้บความนิยม เมื่อสวมสูทแจ็กเก็ตจะมีไหล่กวา้งบุนวมและแขนเรียวที่ไดรั้บแรงบนัดาลใจจาก
ทหาร เช่น เทรนช์โค้ตและแจ็กเก็ตหนัง “บอมเบอร์” และหมวกแก๊ปแบนส าหรับบางคนก็ไดรั้บ
ความนิยมเหมือนกนั เช่นเดียวกบัสงครามโลกคร้ังที่ 2 (ช่วงปี 1940-1949) แฟชั่นของผูช้ายเปลี่ยน
ชา้ลง ดงันั้นแฟชั่นของผูช้ายส่วนใหญ่ยงัคงเหมือนเดิมในช่วงปลายทศวรรษ 1930 แทนที่จะซ้ือสูท
ใหม่ในช่วงสงคราม ผูช้ายหลายคนใช้สูทที่ตวัเองมีอยู่แลว้ ชุดสูทประกอบดว้ยแจ็กเก็ตขนาดใหญ่
และกางเกงขายาวขนาดใหญ่ที่ข้อเท้าเรียวเพ่ือหลีกเลี่ยงการสะดุด แฟชั่นในช่วงหลายปีหลัง
สงคราม ทหารได้รับการปลดประจ าการ เพื่อช่วยให้พวกเขาเปลี่ยนกลับไปสู่ชีวิตพลเรือนหลัง
สงคราม แนวทางการแต่งตวัของชาวอเมริกนัเป็นแรงบนัดาลใจให้สไตล์การเล่นกีฬาแบบสบาย ๆ 
มากขึ้นส าหรับทั้งชายและหญิง ซ่ึงไดรั้บความนิยมทั้งในสหรัฐอเมริกาและยโุรป เน่ืองจากสไตล์
อเมริกนัมีความผ่อนคลายไดถู้กน ามาใชอ้ยา่งกวา้งขวาง ต่อมาแฟชัน่ผูช้ายในช่วงปี 1950 ไดเ้ปลี่ยน
ไปสู่ความไม่เป็นทางการอย่างที่ไม่เคยมีมาก่อน แฟชั่นของผูช้ายเปลี่ยนไปมาก ชายหนุ่มสวมสูท
ทรงสลิมกบักางเกงขาแคบไดรั้บความนิยม ผูช้ายในสหรัฐอเมริกาเร่ิมรับเอากางเกงยีนส์ เส้ือยืดสี
ขาว และแจ็กเก็ตหนังมาใส่ในลุค เส้ือผา้ที่พวกเขาน ามาใช้ตรงกนัขา้มกบัชุดสูทหรูหรา ซ่ึงต่างกบั
แฟชัน่ในยคุก่อนหนา้น้ี ชายหนุ่มทั้งในยโุรปและสหรัฐอเมริกาเร่ิมน าสไตลใ์หม่ๆ มาใช้ เคร่ืองแต่ง
กายส าหรับกลางวนัและกลางคืนที่เป็นทางการ การเปลี่ยนแปลงที่ใหญ่ที่สุดในการสวมใส่อยา่งเป็น
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ทางการของผูช้ายคือการมีสีที่เพ่ิมมากขึ้น เช่นเดียวกนักบัเส้ือผา้หญิงและชายในทศวรรษ 1960 เร่ิม
มีสีสันมากขึ้นเช่นกนั ความนิยมของชุดสูทสไตล์อิตาลีที่มีเนคไทลายทางแคบเพ่ิมขึ้น เส้ือผา้บุรุษ
ค่อยๆ ผสมผสานสีสันและลวดลายที่สว่างขึ้น แมแ้ต่กางเกงและแจ็กเก็ตก็ไม่รอดพน้จากสไตลใ์หม่ 
และช่วงปลายยคุ 60 เส้ือผา้บุรุษไดค้่อยๆ หันไปหาอิทธิพลตะวนัออกจากการซ้ือเส้ือผา้ของมือสอง 
ผูช้ายเร่ิมสวมเส้ือผา้วินเทจ เส้ือมัดยอ้ม เส้ือทรงหลวม และเส้ือกัก๊ก ามะหย่ี เมื่อเข้าสู่ทศวรรษที่ 
1970 แฟชั่นผูช้ายยงัคงสดใสและโดดเด่นย่ิงขึ้น เส้ือผา้สีสว่างกว่า ลายพิมพท์ี่โดดเด่นกว่า พยายาม
เน้นรูปร่างที่สูงโปร่ง เส้ือคอเต่า เส้ือเช้ิตเขา้รูป และกางเกงขาบานรัดรูป แมว่้ารูปลกัษณ์ที่ไม่เป็น
ทางการจะเป็นที่ยอมรับมากขึ้น แต่หลายคนก็ยงัตอ้งการชุดสูท แต่เป็นชุดสูทแบบดั้งเดิมสะทอ้นถึง
สไตลท์ี่แพร่หลายดว้ยแจ็คเก็ตทรงเขา้รูปและกางเกงขาบาน พร้อมกบัวสัดุใหม่ๆ  เกิดเป็นชุดลายส
ก็อตและเดนิม ในช่วงปลายทศวรรษเส้ือผา้บุรุษก็เร่ิมกวา้งขึ้นอีกคร้ัง สูทกระดุมสองแถวที่มีไหล่
กวา้งขึ้น ขาและปกแคบลงในปลายทศวรรษที่ 1970 จนขยบัเขา้สู่ช่วง 1980 ในช่วงตน้ทศวรรษ ชุด
กีฬายงัคงเป็นที่นิยมส าหรับผูช้ายดว้ยชุดวอร์มและเส้ือกีฬาที่ดูเป็นที่นิยม ชุดผา้ย่น เส้ือโปโลคอปก
โผล่ และเส้ือสเวตเตอร์ถกั ในช่วงกลางถึงปลายทศวรรษที่ 80 การแต่งกายแบบมีอ านาจ ชุดเส้ือสูท
กระดุมสองแถวลายทางที่มีปกกวา้ง เส้ือเช้ิตที่มีลวดลายและเส้ือคลุมขนาดใหญ่  ผูช้ายสวมเนคไท
และสูทสีสดใส ช่วงตน้ถึงกลางทศวรรษที่ 1980 มีการเพ่ิมขึ้นของแฟชั่นแนวโกธิคจนไปถึงสไตล์
พงัก์ ต่อมาในทศวรรษนั้น ฮิปฮอปและแร็พท าให้เกิดสไตลข์องตวัเองในสหรัฐอเมริกา ต่อมาเส้ือผา้
ผูช้ายในปี 1990 ก็กลายเป็นเส้ือผา้ล าลองมากขึ้นเร่ือยๆ กางเกงยีนส์และเช้ิตกลายเป็นชุดล าลอง
ทัว่ไปเน่ืองจากกระแสดนตรีอยา่งกรันจ ์ฮิปฮอป และบริตป็อป ในช่วงตน้ทศวรรษ อิทธิพลของวง
ดนตรีแนวกรันจ์ ในลุคเรียบง่าย เส้ือเช้ิตผา้สักหลาดตวัโคร่ง บางคร้ังสวมทับเส้ือยืดและกางเกง
ยีนส์ เป็นเการแต่งกายจากโครงสร้างดีคอนสตรัคชั่นนั้น มาจากอิทธิพลของสไตล์ขา้งถนนอย่าง 
แนวกรันซ์(Grunge) ซ่ึงเป็นแนวเพลงย่อยของอัลเทอร์เนทีฟร็อค กรันจ์เป็นที่นิยมในกลุ่มวยัรุ่น
เฉพาะกลุ่มในช่วงกลางทศวรรษที่ 80 กลุ่มวยัรุ่นพวกน้ีนิยมชุดผา้พิมพไ์ร้รูปทรง กางเกงยีนส์ขาดๆ 
เส้ือกั้กผา้เดนิมสีซีด มีแนวนิยมหันไปน าเคร่ืองแต่งกายเก่าๆ ใช้แลว้กลบัมาใช้ การตดัหรือกรีด
เส้ือผา้ให้ขาดว่ิน ปล่อยชายสุ่ขฟอกหรือท าเทคนิคให้ดูเลอะเทอะ รูปแบบการแต่งกายในช่วงแรก
นั้นเห็นไดช้ัดอย่างมากว่ารับอิทธิพลจากรูปแบบของสไตล์กรันซ์(Grunge) นักออกแบบในแนวน้ี
นิยมประเมินเส้ือผา้ที่สร้างสรรค์ขึ้ นมาแต่ละชุดว่าจะสวมใส่อย่างไร และชอบท าการทดลอง
เก่ียวกับบวนการยอ้มผา้ การกลับตะเข็บด้านในออกมาดา้นนอก การท าเส้ือผา้ที่ไม่เข้ารูป การใช้
รูปแบบหรือไม่สมมาตร (Asymetry) แต่ทั้งหมดจะมีแนวทางและรูปแบบที่เป็นเอกลักษณ์ของ
ตวัเอง แมว่้าจะดูดิบและไม่น่าประทบัใจ แต่ขั้นตอนทั้งหมดเต็มไปดว้ยการวางแผนที่รอบคอบซ่ึง
ไดรั้บความนิยมเร่ือยมาจนถึงปัจจุบนั ในช่วงกลางทศวรรษที่ 90 กรันจเ์ร่ิมจางหายไปในความนิยม 
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แต่แนวทางแฟชั่นแบบสบาย ๆ ยงัคงอยู่ แฟชั่นของผูช้ายโดยภาพรวมเป็นแบบสบายๆ มากขึ้น ท า
ให้ชุดกีฬาเป็นที่ยอมรับมากขึ้ นส าหรับการสวมใส่ในชีวิตประจ าวนั วัฒนธรรมย่อยอื่น ๆ ก็มี
อิทธิพลอย่างมากต่อแฟชั่นตลอดทศวรรษ การเคลื่อนไหวแบบบริตป็อปในดนตรีส่งผลให้สไตล ์
Mod ในยุค 1960 ฟ้ืนคืนชีพ ในขณะที่เส้ือผา้แนวเรโทรและชุดเที่ยวคลบัรวมถึงชุดกีฬา ควบคู่ไป
กบัเส้ือผา้ที่ไดรั้บอิทธิพลจากสไตล์ฮิปฮอป ต่อมาเส้ือผา้บุรุษในช่วงตน้ยุค 2000 มองไปยงัอนาคต
เพ่ือหาแรงบนัดาลใจ สไตล์แห่งอนาคตส าหรับผูช้ายรวมถึงสีด าที่โดดเด่นพร้อมการเพ่ิมเติมสีเงิน 
เทรนช์โคต้ แฟชัน่ผูช้ายก็กลบัไปแต่งกายแบบอนุรักษ์นิยมมากขึ้นดว้ยชุดกีฬาซ่ึงเป็นสไตล์ที่โดด
เด่น แฟชั่นยงัคงด าเนินต่อไปในวิถีที่ไม่เป็นทางการมากขึ้น รวมถึงแจ็คเก็ตหนังและสูททรงสลิม
ฟิต และในส่วนของช่วงปี 2010-2019 แฟชั่นผูช้ายมีความรู้สึกแบบดั้งเดิม ชุดสูทสีเทาทรงเขา้รูป
ของลุคคลาสสิก ปิดทา้ยดว้ยเคร่ืองประดบัเนคไททรงเขา้รูปและกระเป๋าส่ีเหลี่ยม สไตล์ยอ้นยุคยงั
แพร่กระจายไปยงัชุดล าลอง ผา้คลุมไหล่ คาร์ดิแกน และเส้ือสเวตเตอร์ถกัเป็นตวัเลือกยอดนิยมที่
ต่อมาจะสวมทับดว้ยเส้ือเช้ิตผา้สักหลาดและกางเกงยีนส์ทรงสกินน่ี เมื่อทศวรรษปิดตวัลงเส้ือผา้
ผูช้ายกลายเป็นเส้ือผา้ล าลองมากขึ้นเร่ือยๆ แฟชัน่ผูช้ายยงัคงมีการปรับเปลี่ยนใหม่ตลาดเวลา ผูช้าย
เร่ิมสนุกกบัแฟชัน่ในหลากหลายรูปแบบ 
  7.3.2 สรุปการศึกษาพฒันาเคร่ืองแต่งกายสุภาพบุรุษ ที่มีแนวคิดความยัง่ยืน 
Runway mens wear 
  จากที่ผูวิ้จยัจึงไดเ้ลือกศึกษา Runway mens wear เพื่อน ามาใช้สาหรับการออกแบบ
ในงานวิจัยโดยเลือกศึกษา Runway mens wear เพื่อศึกษาองค์ประกอบที่ส าคัญที่มีแนวคิดความ
ยัง่ยืนสามารถสรุปไดด้งัน้ี 
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ตารางที่ 24 ตารางวิเคราะห์องคป์ระกอบการออกแบบของตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษ 
Gr

eg
 L

au
re

n 

 
ยีน

ส์เ
ก่ า
 ผา้

ทอ
ลา
ย

ตา
รา
งห

รือ
ผา้
ฝ้า
ย ผ

า้
ห่ม

รีไ
ซเ
คิล

 

Re
us

e 
Ze

ro 
wa

ste
 

De
co

ns
tru

cti
on

 
Re

co
ns

tru
cti

on
 

Re
so

rt 

Ca
su

al-
cas

ua
l 

Ca
su

al-
bu

sin
ess

 

Pa
tch

wo
rk 

Un
rav

el 
Dy

e 
we

av
ing

 

Ze
ro

 W
as

te 
Da

nie
l 

 
เสื้
อผ

า้ แ
ละ

สิ่ง
ทอ

ที่
ใช
แ้ล

ว้ 

Re
us

e 
Ze

ro 
wa

ste
 

Str
eet

 st
yle

 

Ca
su

al-
cas

ua
l 

Ca
su

al-
pa

rty
 

Pa
rty

- p
art

y 

Pa
tch

wo
rk 

RE
NI

M
 P

RO
JE

CT
 

 
-ก
าง
เกง

ยีน
ส์ม

ือส
อง

สีเ
ฟด

บล
ู แล

ะสี
ด า
เฟ
ด 

-ก
ระ
เป๋
าห

นงั
มือ

สอ
ง 

Re
us

e 
Ze

ro 
wa

ste
 

Str
eet

 D
ec

on
str

uc
tio

n 

Ca
su

al-
cas

ua
l 

Ca
su

al-
 bu

sin
ess

 

Pa
tch

wo
rk 

gra
ph

ic 
pri

nt 
ha

nd
wo

ve
n p

atc
h 

grp
hic

 pr
int

ed
 

FA
DE

 O
UT

 

LA
BE

L 
ผา้
เดนิ

มรี
ไซ

เคิล
 ผา้

ห่ม
ทห

าร
ท า
ดว้

ยผ
า้

ขน
สัต

วส์
ไต

ลว์ิ
นเ
ทจ

 

Re
us

e 
Ze

ro 
wa

ste
 

de
co

ns
tru

cti
on

 

po
st-

pu
nk

 st
yle

 

Ca
su

al-
cas

ua
l 

Ca
su

al-
 bu

sin
ess

 
Ca

su
al-

pa
rty

 

Pa
tch

wo
rk 

Un
rav

el 
de

co
ns

tru
cti

on
 

OU
R 

SH
IF

T 

Po
lye

ste
r T

aff
eta

 

Re
us

e 
Ze

ro 
wa

ste
 

de
co

ns
tru

cti
on

 

Str
eet

 

Ca
su

al-
pa

rty
 

Pa
rty

- p
art

y 

Fir
e-P

ipi
ng

 
de

co
ns

tru
cti

on
 

แบ
รน

ด์ 

 

วัส
ด ุ  

แน
วคิ

ด 

 

สไ
ตล์

 

 

โอ
กา
สส

วม
ใส่

 

 

เท
คน

ิคร
าย
ละ
เอยี

ด 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    130 

ส่วนที่ 8 ตลาดเคร่ืองแต่งกายบุรุษ 
 
 อุตสาหกรรมแฟชั่นนั้นเป็นตลาดสินค้าที่มีความกวา้งระดบันานาชาติที่มีความชับซ้อน 
โดยสามารถแบ่งระดบัตลาดและประเภทสินคา้ไดต้ามปัจจยัต่างๆ อย่างหลากหลาย อาทิเช่น การ
แบ่งประเภทตามลกัษณะตลาด ผูผ้ลิต กลุ่มผูบ้ริโภค ราคา ชนิดและโอกาสการใชส้อย ฯลฯ 
 ตลาดสินคา้แฟชั่นนั้นถือเป็นตลาดขนาดใหญ่ ที่มีความแตกต่างของรูปแบบการบริหาร
จดัการการผลิต การขายตลอดจนการน าเสนอผลงาน ตามความเฉพาะของระดับของตลาดหรือ
สินคา้นั้น การจ าแนกตลาดสินคา้แฟชัน่จึงสามารถแบ่งไดต้ามเกณฑปั์จจยัต่างๆ ดงัน้ี ลกัษณะตลาด
หรือประเภทกลุ่มสินคา้ ประเภทหรือรูปแบบของสินคา้ ระดบัตลาด ลกัษณะสถานที่ขายสินคา้ 
 
 8.1 ระดบัตลาดสินคา้แฟชัน่ (Fashion Market Levels) 
  8.1.1 ตลาดสินคา้แฟชัน่ชั้นสูง (Couture Fashion) 
  เป็นตลาดสินค้าเส้ือผ้าที่ได้รับการออกแบบและตัดเย็บโดยนักออกแบบที่มี
ช่ือเสียงหรือจากสถาบนัการออกแบบ (Design House) เป็นอุตสาหกรรมแฟชั่นชั้นสูงของฝร่ังเศส 
โดยมีการจดัตั้งองค์กรแฟชั่นโอตกูตร์เพ่ือบริหารจดัการการแสดงแฟชั่นโชวก์ูตร์และเป็นตวัแทน
ของอุตสาหกรรมแฟชั่นฝร่ังเศสที่เรียกว่า 'bre Syndicale de la Couture Parisienne' ซ่ึงประกอบดว้ย
สมาชิก 16 แบรนด์ได้แก่ Emanuel Ungaro, Chloe', Thierry Mugler, Yves Saint Laurent, Chanel, 
Kenzo, Issey Miyake, Jean-Paul Gaultier, Lanvin, Sonia Rykiel, Jean - Charles de Castelbajac, 
Hermes และ Pierre Cadin(Murphy, 2001) โดยการที่จะเป็นสมาชิกองค์กรจะต้องปฏิบัติตาม
ขอ้ก าหนดของโอตกูตร์ร่วมกนัดงัน้ี 
   1) ตอ้งมีการส่งจดหมายเพื่อขอการเป็นโอตกูตร์แบบทางการ โดยจะตอ้ง
มีแบรนดก์ูตร์ 2 แบรนดใ์ห้การยอมรับสนบัสนุนให้เขา้ร่วมในองคก์ร 
   2) สถานที่ท างานต้องมีคุณภาพมาตรฐานส าหรับการท างานและต้อง
ตั้งอยูใ่นปารีส 
   3) นกัออกแบบหรือลูกจา้งในแบรนดต์อ้งมีการออกแบบคอลเลคชัน่ โดย
เส้ือผา้จะตอ้งมีรูปแบบเฉพาะตวัและตอบสนองความพึงพอใจของลูกคา้ 
   4) จะต้องมีการน าเสนอคอลเลคชั่นปีละ 2 คร้ังในเดือนมกราคมและ
กรกฎาคม ซ่ึงช่วงเวลาในการจดัจะขึ้นกบัองคก์ร Chanbre Syndicale 
   5) ตอ้งมีการออกแบบอยา่งนอ้ย 75 แบบในหน่ึงคอลเลคชัน่ 
   6) แบรนดจ์ะตอ้งมีนางแบบในสังกดั 3 คน 
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   7) แบรนดจ์ะตอ้งมีพนกังานเยบ็ที่ท างนในห้องท างานอยา่งนอ้ย 20 คน 
  ทั้งน้ีในแต่ละฤดูกาลนักออกแบบของแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงเหล่าน้ีจะจัด
แสดงแฟชั่นโชวเ์ฉพาะในประเทศฝร่ังศส เพ่ือแสดงให้เห็นถึงความเป็นผูน้ าทางแฟชั่น และแสดง
นวตักรรมเพ่ือเป็นแรงบันดาลใจในการที่สนับสนุนการออกแบบสร้างสรรค์ทางแฟชั่น ให้กับผู้
มาร่วมงาน ซ่ึงไดแ้ก่ ลูกคา้ซ่ึงเป็นบุคคลที่มีช่ือเสียง ผูส่ื้อข่าวสายแฟชั่น ผูผ้ลิตและฝ่ายจดัซ้ือที่มา
จากทัว่โลก 
  8.1.2 ตลาดสินคา้แฟชัน่ส าเร็จรูป (Pret A Porter หรือ Ready to wear) 
  เป็นตลาดของสินคา้เส้ือผา้ที่ผลิตให้มีขนาดเป็นมาตรฐาน โดยมกัผลิตจากโรงงาน
ในปริมาณมาก ทั้งน้ีมีความ แตกต่างจากการผลิตแฟชัน่ชั้นสูงอย่างส้ินเชิง เน่ืองจากแฟชัน่ชั้นสูงมี
การตดัเย็บแบบใช้มือ ซ่ึงตอ้งอาศัยช่างที่มีความช านาญในการตดัเยบ็เป็นพิเศษ ดังนั้นจึงมีตน้ทุน
การผลิตสูง ส่งผลให้สินคา้มีราคาสูงตาม ต่างจากเส้ือผา้ส าเร็จรูปที่ผลิตจ านวนมากและมีราคาที่ถูก
กว่า โดยเส้ือผา้ส าเร็จรูปน้ีสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 3 ประเภท ดงัน้ี 
   1) สินค้าแฟชั่นจากนักออกแบบ (Designer Fashion) หมายถึงสินค้า
แฟชั่นที่มีลักษณะเฉพาะตัว กล่าวคือเป็นสินค้าที่น าช่ือของนักออกแบบมาใช้เป็นตราสินค้า 
(Designer Brand Merchandise) โดยยึดแนวโน้มจากแฟชั่นชั้นสูงเป็นหลัก ทั้งน้ีนักออกแบบจะ
ปรับเปลี่ยนหรือตดัแปลงสินคา้จากรูปแบบแฟชัน่ชั้นสูง หากแต่น ามาผ่านกระบวนการผลิตและจดั
จ าหน่ายในราคาที่ต ่ากว่า สินคา้ประเภทน้ีมกัจัดจ าหน่ายในร้านค้าปลีกเฉพาะที่ เช่น ร้านของนัก
ออกแบบเอง หรือตามห้างสรรพสินค้า รวมทั้งร้านค้าปลีก โดยกลุ่มเป้าหมายของร้านค้าคือ 
ผูบ้ริโภคที่ตามกระแสแฟชั่นและมีฐานะดี ตวัอยา่งเช่น Ellen Tracy, Donna Karan และ Carol Litte 
ที่ผลิตสินคา้แฟชัน่ส าหรับกลุ่มเป้าหมายทางการตลาดที่มีขนาดใหญ่ในราคาที่ไม่สูงมากนกั 
   2) สินคา้แฟชั่นมวลชน (Mass Fashion) หมายถึงสินคา้แฟชั่นที่มีลกัษณะ
การผลิตในปริมาณมาก และขายในราคาที่สมเหตุสมผลให้กบัตลาดขนาดใหญ่ สินคา้ประเภทน้ี
โดยทั่วไปมักมีตน้ทุนการผลิตที่ต ่าเน่ืองจากมีการใช้วสัดุ ความเช่ียวชาญ และการสร้างสรรค์ที่มี
คุณภาพต ่ากว่าแฟชัน่จากนกัออกแบบ ส่วนใหญ่สินคา้มวลชนมกัเกิดจากการลอกเลียนแบบแฟชั่น
ชั้นสูงและแฟชั่นจากนักออกแบบโดยเฉพาะ ซ่ึงเรียกว่า Knock- off สินค้าประเภทน้ีมีราคาถูก มี
หน้าตาเหมือนกบัสินคา้แฟชั่นชั้นสูงและแฟชั่นจากนักออกแบบ หากแต่มีการใช้วสัดุและการตัด
เยบ็ที่มีคุณภาพต ่ากว่า ทั้งน้ีเกิดจากการที่ผูผ้ลิตพยายามติดตามความเคลื่อนไหวการออกแบบล่าสุด
ของนักออกแบบช่ือดัง และผลิตลอกเลียนแบบขึ้นมาอย่างรวดเร็ว เพ่ือให้สามารถวางจ าหน่าย
พร้อมกบัสินคา้แฟชัน่จากนกัออกแบบเหล่านั้นไดใ้นเวลาใกลเ้คียงกนั 
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   Stone และ Samples (1985) เรียกแฟชั่นมวลชนน้ีว่า Volume Fashion ซ่ึง
หมายถึงสไตล์ หรือการออกแบบที่ไดรั้บการยอมรับในวงกวา้ง มีการผลิตและวางขายในปริมาณ
มาก ตั้งแต่ราคาปานกลางจนถึงต ่า โดยกลุ่มเป้าหมายหลกัคือผูบ้ริโภคจ านวนมากที่นิยมชมชอบการ
แต่งกายตามกระแสแฟชัน่ ตวัอยา่งเช่น เส้ือผา้ที่วางขายในร้านคา้ตลาดนดัสวนจตุัจกัร ซ่ึงส่วนใหญ่
มีราคาตั้งแต่ 199 บาทเท่านั้น 
   3) สินค้าแฟชั่นคลาสสิค (Classic) คือสินค้าแฟชั่นที่มีลักษณะการ
ออกแบบอยา่งเรียบง่ายไดรั้บการยอมรับอยา่งกวา้งขวางและยาวนาน ตวัอยา่งของสินคา้ประเภทน้ี
ไดแ้ก่ กางเกงยีนส์ลีวายส์ 501(Lev's501) 
 
 8.2 ประเภทของสินคา้แฟชัน่ที่จ าแนกตามระดบัตลาดสินคา้ 
 ประเภทสินค้าเคร่ืองแต่งกายแฟชั่นจ าแนกตามระดับตลาดสินค้าแฟชั่นแบ่งออกเป็น 4 
ประเภท ไดแ้ก่ 
  8.2.1 เคร่ืองแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง (Couture Fashion/Haute couture) หรือสินค้า
แฟชัน่ชั้นสูง 
  เป็นสาขาหน่ึงของอุตสาหกรรมเคร่ืองแต่งกายที่สร้างสรรค์ความเป็นแฟชั่นได้
มากที่สุด ราคาสูงที่สุด และมีเอกลกัษณ์ที่บ่งบอกถึงดีไซน์เนอร์มากที่สุด 
  Haute couture เป็นค าศัพท์ในภาษาฝร่ังเศส แปลว่า การท าเคร่ืองแต่งการชั้นสูง 
เป็นการแสดงถึงทกัษะขั้นสูง และการใชเ้น้ือผา้ที่มีคุณภาพสูงมากที่สุดมาท าเคร่ืองแต่งกาย โดยเป็น
เส้ือผา้ที่ไดรั้บการออกแบบและตดัเยบ็โดยนกัออกแบบที่มีช่ือเสียง เช่น อีฟแซง (Yves Saint) หรือ
จากสถาบนัการออกแบบ (Design House) เช่น คริสเตียน ดิออร์ (Christian Dior) เป็นตน้ ทั้งน้ีในแต่
ละฤดูกาลนักออกแบบเหล่าน้ีจะจัดแสดงแฟชั่นโชว ์เพ่ือแสดงชุดสร้างสรรค์ล่าสุดของพวกเขา
ให้กบัผูม้าร่วมงาน ซ่ึงไดแ้ก่ ลูกคา้ซ่ึงเป็นบุคคลที่มีช่ือเสียง 
  ผู ้ส่ือข่าวสายแฟชั่น ผู ้ผลิตและฝ่ายจัดซ้ือที่มาจากทั่วโลก โดยแต่ละคนที่มา
ร่วมงานต่างมีจุดมุ่งหมายแตกต่างกนั อาทิ ลูกคา้จะมาซ้ือสินคา้เพ่ือน าไปใช้เอง ส่วนฝ่ายจดัซ้ือจะ
มาซ้ือสินค้าเพ่ือน าไปจ าหน่ายที่ร้านของตน ส่วนบุคคลอื่นๆ เข้ามาร่วมงานเพ่ือเรียนรู้เก่ียวกับ
แนวโนม้ของแฟชัน่ใหม่ๆ เป็นตน้ 
  ทั้งน้ีสอดคลอ้งกบัแนวคิดของ Stone และ Samples (1985) ที่กล่าวว่า แฟชัน่ชั้นสูง 
(Hig Fashion) หมายถึงสไตลห์รือรูปแบบที่ไดรั้บการยอมรับอยู่ในเฉพาะกลุ่มของผูน้ าแฟชั่น ซ่ึงมี
จ านวนจ ากดัเท่านั้น โดยกลุ่มผูน้ าแฟชั่นถือเปันกลุ่มแรกที่ยอมรับการเปลี่ยนแปลงแฟชั่นใหม่ที่มี
การแนะน า และวางขายในปริมาณจ ากดัดว้ยราคาที่สูงมาก 
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  8.2.2 เคร่ืองแต่งกายแฟชัน่จากนกัออกแบบ (Designer Fashion) หรือ ดีไซน์เนอร์
เคร่ืองแต่งกายส าเร็จรูป (Demi - couture) 
  เป็นสินคา้แฟชั่นส าเร็จรูปที่ผลิตโดย Design House แต่ไม่ไดผ้ลิตเป็นจ านวนมาก
เหมือนสินคา้ที่ผลิตจากโรงงาน สินคา้แฟชั่นที่มีลกัษณะเฉพาะตวั กล่าวคือเป็นส าคา้ที่น าช่ือของ
นักออกแบบมาใช้เป็นตราสินคา้ (Designer Brand Merchandise) โดยยึดแนวโน้มจากแฟชั่นชั้นสูง
เป็นหลกั ทั้งน้ีนกัออกแบบจะปรับเปลี่ยนหรือดดัแปลงสินคา้จากรูปแบบแฟชัน่ชั้นสูง หากแต่น ามา
ผ่านกระบวนการผลิตและจัดจ าหน่ายในราคาที่ต ่ากว่า สินคา้ประเภทน้ีมักจัดจ าหน่ายในร้านค้า
ปลีกเฉพาะที่ เช่น ร้านของนักออกแบบเอง หรือตามห้างสรรพสินค้า รวมทั้งร้านค้าปลีก โดย
กลุ่มเป้าหมายของร้นคา้คือ ผูบ้ริโภคที่ตามกระแสแฟชัน่ และมีฐานะ 
  8.2.3 เคร่ืองแต่งกายสินคา้แฟชัน่ส าเร็จรูป (PRET A PORTER Apparel) 
  เป็นสินคา้ที่ดัดแปลงตัดทอนสภาพจากแฟชั่นชั้นสูงให้กลายเป็นสินค้าแฟชั่นที่
ราคาถูกลง และเป็นสินคา้ส าเร็จรูปพร้อมสวมใส่ สไตล์และเน้ือผา้ที่ใช้ไม่เป็นเอกลักษณ์มากนัก 
เป็นสินคา้แฟชัน่ที่มีการผลิตในปริมาณมาก และขายในราคาที่สมเหตุสมผลให้กบัตลาดขนาดใหญ่ 
สินคา้ประเภทน้ีโดยทัว่ไปมกัมีตน้ทุนการผลิตที่ต ่า เน่ืองจากมีการใช้วสัดุ ความเช่ียวชาญและการ
สร้างสรรค์ที่มีคุณภาพต ่ากว่าแฟชั่นจากนักออกแบบ ส่วนใหญ่สินค้ามวลชนมักเกิดจากการ
ลอกเลียนแบบแฟชั่นชั้นสูงและแฟชั่นจากนักออกแบบโดยเฉพาะ ซ่ึงเรียกว่า Knock - offs สินค้า
ประเภทน้ีมีราคาถูก มีหน้าตาเหมือนกบัสินคา้แฟชั่นชั้นสูงและแฟชั่นจากนักออกแบบ หากแต่มี
การใช้วัสดุและการตัดเย็บที่มีคุณภาพต ่ ากว่าทั้ งน้ี เกิดจากการที่ ผู ้ผลิตพยายามติดตามความ
เคลื่อนไหวการออกแบบล่าสุดของนักออกแบบช่ือดงั และผลิตลอกเลียนแบบขึ้นมาอย่างรวดเร็ว 
เพ่ือให้สามารถวางจ าหน่ายพร้อมกบัสินคา้แฟชัน่จากนักออกแบบเหล่านั้นไดใ้นเวลาใกลเ้คียงกนั 
ขอ้ดีของสินค้าประเภทน้ีคือผูบ้ริโภคจะไดสิ้นค้าแฟชั่นชั้นสูงคุณภาพดี ตีตราดีไชน์เนอร์ช่ือดัง 
ทั้งน้ีท าให้เกิดความภาคภูมิใจแก่ผูส้วมใส่ 
  8.2.4 เคร่ืองแต่งกายแฟชัน่พร้อมสวมใส่ (Ready to wear) 
  หมายถึงเส้ือผ้าที่ผลิตให้มีขนาดเป็นมารตราฐานโดยมักผลิตจากโรงงานใน
ปริมาณมาก ทั้งน้ีมีความ แตกต่างจากการผลิตแฟชั่นชั้นสูงอยา่งส้ินเชิงเน่ืองจากแฟชั่นชั้นสูงมีการ
ตดัเยบ็แบบใช้มือ ซ่ึงตอ้งอาศยัช่างที่มีความช านาญในการตดัเยบ็เป็นพิเศษ ดงันั้นจึงมีตน้ทุนการ
ผลิตสูง ส่งผลให้สินคา้มีราคาสูงตามต่างจากเส้ือผา้ส าเร็จรูปที่ผลิตจ านวนมาก และมีราคาที่ถูกกว่า
(พดัชา อุทิศวรรณกุล, 2565) 
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บทที่ 3 
วิธีการด าเนินการวิจัย 

  
 การวิจยัเร่ือง นวตักรรมการสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใย
สาหร่ายในนากุ้ง ส าหรับกลุ่มที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม ด้วยแนวคิดซีโร่
เวสท์ เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ และเชิงปริมาณ เพื่อศึกษาแนวทางการออกแบบเคร่ืองแต่งกายบุรุษ
จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ รวมถึงการสัมภาษณ์สอบถามผูเ้ช่ียวชาญทางดา้นวสัดุรวมถึง
กระบวนการผลิต เพื่อน ามาวิเคราะห์ และสรุปเป็นแนวทางในการพฒันานวตักรรม เพื่อออกแบบ
เคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ ส าหรับกลุ่มที่ตอ้งการสร้างผลกระทบ
เชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม ดว้ยแนวคิดซีโร่เวสท ์โดยมีวิธีการด าเนินงานวิจยั ดงัน้ี 
 
ส่วนที่ 1 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
 
 การวิจยัเร่ือง นวตักรรมการสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใย
สาหร่ายในนากุ้ง ส าหรับกลุ่มที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม ด้วยแนวคิดซีโร่
เวสท ์มีขั้นตอนการศึกษาดงัน้ี 
 1.1 ศึกษาขอ้มูลมลภาวะทางการเกษตรที่มีผลกระทบต่อการเลี้ยงกุง้ (พ้ืนที่ทดลอง จงัหวดั
เพชรบุรี) 
 จากการสัมภาษณ์เกษตรกรผูเ้ลี้ ยงกุง้ เพ่ือทราบถึงปัญหาปริมาณสาหร่าย ค่าใช้จ่ายในการ
ก าจดั และช่วงเวลาในการเกิดของสาหร่าย รวมถึงศึกษาแผนยุทธศาสตร์การขบัเคลื่อนดว้ยโมเดล
เศรษฐกิจ BCG เพื่อหาจุเช่ือมโยงระหว่างแนวคิดการน าสาหร่ายมาใช้ประโยชน์กบัแนวทางของ
แผนพฒันาประเทศ 
 1.2 ศึกษาข้อมูลแนวคิดความยัง่ยืนในหลายมิติ เพ่ือศึกษาแนวทางที่จะน ามาใช้ในการ
ออกแบบ 
 โดยศึกษาจากแนวคิด ทฤษฎีการใช้ทรัพยากรให้คุม้ค่า (REUSE) ซ่ึงเป็นแนวคิดหลกัของ
กลุ่มเป้าหมายที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม ที่จะสามารถสอดคลอ้งกบั แนวคิด
ที่จะแปรรูปสาหร่ายในแนวคิด และทฤษฎีการลดขยะให้เหลือศูนย ์(Zero Waste) ที่จะเช่ือมโยงเขา้
กบัภาคอุตสาหกรรมการเกษตรกรรมซ่ึงเป็นตน้น ้ าของการเร่ิมท าวิจยัเพ่ือที่จะสร้างนวตักรรมจาก
เส้นใยสาหร่ายในนากุง้ เพ่ือเป็นการเพ่ิมมูลค่าวชัพืช และผลพลอยได้ทางการเกษตร ในแนวทาง
เกษตรกรรมไร้ของเสียเป็นศูนย ์Zero Waste Agriculture 
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 1.3 ศึกษาความเป็นมาทางวิทยาศาสตร์ของสาหร่าย รวมถึงชนิด และการจ าแนกประเภท
สาหร่าย 
 เพื่อทราบถึงคุณลักษณะจ าเพาะ ช่ือเฉพาะสายพนัธ์ุทางวิทยาศาสตร์แหล่งที่พบ รวมถึง
โครงสร้างเซลลข์องสาหร่ายในนากุง้ 
 
ส่วนที่ 2 การศึกษากระบวนการแปรรูปนวัตกรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุ้ง 
 
 2.1 ศึกษากระบวนการแปรรูปเส้นใยธรรมชาติที่ทอผสมในกระบวนการทางงานหัตถกรรม 
และอุตสาหกรรม 
  เพ่ือเป็นแนวทางการน าเส้นใยสาหร่ายในนากุ้งมาแปรรูปเพ่ือใช้เป็นส่ิงทอในงาน
ออกแบบ 
  2.1.1 ทดลองกระบวนการพัฒนาสร้างนวัตกรรมเส้นใยสาหร่ายกับเส้นใย
ธรรมชาติ 
  โดยเร่ิมตั้ งแต่กระบวนการเก็บวัตถุดิบกระบวนการแปรรูปเตรียมวัตถุดิบให้
เหมาะสมกบักระบวนการแปรรูปเป็นส่ิงทอ 
  2.1.2 ทดลองกระบวนการพัฒนาสร้างนวัตกรรมเส้นใยสาหร่ายกับเส้นใย
ธรรมชาติ 
  ในกระบวนการแปรรูปเป็นส่ิงทอในงานหัตถกรรม ดว้ยการทดลองทออตัราส่วน 
เส้นใยสาหร่าย : เส้นใยฝ้าย 
  2.1.3 ทดลองกระบวนการพัฒนาสร้างนวัตกรรมเส้นใยสาหร่ายกับเส้นใย
ธรรมชาติ ในกระบวนการทดลองใชข้นาดเส้นยืนที่ต่างกนั ตามล าดบั 
 
ส่วนที่ 3 การเก็บรวบรวมข้อมูล และสัมภาษณ์จากกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวก
ต่อส่ิงแวดล้อม 
 
 กระบวนการด าเนินการวิจยัในส่วนของขอ้มูลเชิงคุณภาพและปริมาณ เป็นการเก็บรวบรวม
ข้อมูลจากกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อมศึกษาและก าหนด
กลุ่มเป้าหมายที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม ความหมายของกลุ่มเป้าหมายที่
ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อ ส่ิงแวดล้อม  (Generation Y) เพื่ อทราบถึงบุคลิกของ
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กลุ่มเป้าหมายที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม และพฤติกรรมในการเลือกซ้ือ
สินคา้แฟชัน่และผลิตภณัฑข์องกลุ่มเป้าหมายที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม 
 3.1 การสร้างเคร่ืองมือที่ใชใ้นการวิจยั ในรูแบบของแบบสอบถาม 
 เพ่ือใช้ช้ีวดัข้อมูลจากกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม 
เพื่อให้ไดม้าซ่ึงขอ้มูลเชิงลึกของกลุ่มเป้าหมายโดยผูวิ้จยัมีแนวทางการสร้าแบบสอบถามดงัน้ี 
  3.1.1 ก าหนดวตัถุประสงค ์เพื่อวางกรอบแนวคิด 
  3.1.2 ร่างแบบสอบถาม  
  ประกอบดว้ย 4 ส่วน คือ ส่วนที่ 1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม ส่วนที่ 2 
พฤติกรรม การด าเนินชีวิต และการเลือกซ้ือสินคา้ของกลุ่มเป้าหมาย ส่วนที่ 3 ส่ิงทอทางเลือก จาก
สาหร่าย ส่วนที่ 4 สไตลก์ารแต่งตวัของกลุ่มเป้าหมาย 
  3.1.3 ทดลองใชแ้บบสอบถาม 
 3.2 เคร่ืองมือที่ใชร้วบรวมขอ้มูล 
 แบบสอบถาม (Questionnaire) เพื่อประเมินความพึงพอใจ แบบสอบถามเป็นมาตราส่วน
ประมาณค่า 5 ระดบัคือ 
   5  หมายถึง  มีความเหมาะสมมากที่สุด 
   4 หมายถึง  มีความเหมาะสมมาก 
   3  หมายถึง  มีความเหมาะสมปานกลาง 
   2  หมายถึง  มีความเหมาะสมนอ้ย 
   1  หมายถึง  มีความเหมาะสมนอ้ยที่สุด 
 3.3 การวิเคราะห์ขอ้มูล 
 แบบสอบถามความพึงพอใจหาค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation) ของระดบัความพึงพอใจ โดยแบ่งเกณฑไ์ดด้งัน้ี 
      4.50-5.00 หมายถึง  มีความเหมาะสมมากที่สุด 
      3.50-4.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมมาก 
      2.50-3.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมปานกลาง 
      1.50-2.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมนอ้ย 
      1.00-1.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมนอ้ยที่สุด 
 3.4 สถิติที่ใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูล 
 วิเคราะห์ข้อมูลโดยผู้วิจัยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปในการวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ
ประกอบการน าเสนอผลวิเคราะห์ดงัต่อน้ี 
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        1 ค่าร้อยละ (Percentage)  
  2 ค่าเฉลี่ยเลขคณิต (Mean) 
 
ส่วนที่ 4 การสรุปแนวทางการออกแบบเคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวัตกรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุ้ง 
 
 4.1 สรุปแนวทางการออกแบบจากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวขอ้ง 
 ซ่ึงได้แก่การศึกษาแนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการออกแบบอย่างยัง่ยืน  การศึกษา
กระบวนการแปรรูปนวตักรรมเส้นใย ศึกษาความเป็นมาทางวิทยาศาสตร์ของสาหร่าย การศึกษา
กลุ่มเป้าหมาย แนวคิดทฤษฎีศิลปะที่จะน ามาประกอบการออกแบบ การพฒันาแบรนดสิ์นคา้เคร่ือง
แต่งกาย ตลาดเคร่ืองแต่งกายบุรุษ 
 
ส่วนที่ 5 การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ  
 
 5.1 การสร้างแนวโนม้แฟชัน่และแรงบนัดาลใจ 
  5.1.1 การสร้างแนวโนม้และแรงบนัดาลใจ 
  5.1.2 แนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่หลกัและแนวโนม้แฟชัน่สนบัสนุน 
     5.2 การสร้างสรรคผ์ลงาน 
  5.2.1 การพฒันานวตักรรมส่ิงทอจากเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ 
  5.2.2 การพฒันาแบบร่าง/ลวดลาย/โครงสร้าง และการพฒันาคอลเลกชนั 
  5.2.3 สร้างตน้แบบคอลเลกชนัเคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่าย
ในนากุง้ 
  5.2.4 น าคอลเลกชนัตน้แบบผ่านกระบวนการน าเสนอทางแฟชัน่ ไดแ้ก่ การถ่าย     
Look book / Fashion show / แสดงนิทรรศการทางแฟชัน่ 
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บทที่ 4 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 การวิเคราะห์ขอ้มูลการวิจัยเร่ือง นวตักรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเคร่ืองแต่งกายบุรุษ 
จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ ส าหรับกลุ่มที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม 
ดว้ยแนวคิดซีโร่เวสท ์เป็นกระบวนการหลงัจากการศึกษาเก็บขอ้มูล โดยมีวตัถุประสงเพื่อน าขอ้มูล
มาวิเคราะห์หาแนวทาง และถอดองคป์ระกอบต่างๆ โดยมีกระบวนการวิเคราะห์ดงัต่อไปน้ี 
 
ส่วนที่ 1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เกีย่วข้อง 
 
 1.1 การวิเคราะห์ขอ้มูลจากการศึกษาขอ้มูลมลภาวะทางการเกษตรที่มีผลกระทบต่อการ
เลี้ยงกุง้ (พ้ืนที่ทดลอง จงัหวดัเพชรบุรี) 
  1.1.1 การวิเคราะห์ขอ้มูลจากการศึกษาแผนยทุธศาสตร์การขบัเคลื่อนดว้ยโมเดล
เศรษฐกิจ BCG 
 1.2 การวิเคราะห์ขอ้มูลจากการศึกษาแนวคิดความยัง่ยืนในหลายมิติ 
 1.3. การวิเคราะห์ขอ้มูลจากศึกษาสาหร่ายในนกุง้ทางวิทยาศาสตร์ 
  1.3.1 การวิเคราะห์ขอ้มูลจากระบุความชดัเจนของสาหร่ายในนากุง้ 
 1.4 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษากระบวนการแปรรูปเส้นใยธรรมชาติที่ทอผสมใน
กระบวนการทางงานหัตถกรรม และอุตสาหกรรม 
  1.4.1 การวิเคราะห์การทดลองกระบวนการพฒันาสร้างนวตักรรมเส้นใยสาหร่าย
กบัเส้นใยธรรมชาติ 
  1.4.2 การวิเคราะห์ทดลองกระบวนการพฒันาสร้างนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายกับ
เส้นใยธรรมชาติ ในกระบวนการแปรรูปเป็นส่ิงทอในงานหัตถกรรม ดว้ยการทดลองทออตัราส่วน 
เส้นใยสาหร่าย:เส้นใยฝ้าย 
  1.4.3 การวิเคราะห์ทดลองกระบวนการพฒันาสร้างนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายกบั
เส้นใยธรรมชาติ ในกระบวนการทดลองใชข้นาดเส้นยืนที่ต่างกนั ตามล าดบั 
 
ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษากระบวนการแปรรูปนวัตกรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุ้ง 
 2.1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษากระบวนการแปรรูปเส้นใยธรรมชาติที่ทอผสมใน
กระบวนการทางงานหัตถกรรม และอุตสาหกรรม 
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ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการเก็บรวบรวมข้อมูล และสัมภาษณ์จากกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการ
สร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม 
 

3.1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

 3.2 พฤติกรรม การด าเนินชีวิต และการเลือกซ้ือสินคา้ของกลุ่มเป้าหมาย 
 3.3 ส่ิงทอทางเลือก จากสาหร่าย 
 3.4 สไตลก์ารแต่งตวัที่สนใจของกลุ่มเป้าหมาย 
 
ส่วนที่ 4 การวิเคราะห์การพัฒนาแบรนด์สินค้าเคร่ืองแต่งกาย Timeline mens wear 
 
ส่วนที่ 5 การวิเคราะห์แนวคิดทฤษฎีศิลปะที่จะน ามาประกอบการออกแบบ 
 
ส่วนที่ 6 การวิเคราะห์ข้อมูล 7P’s และ SWOT ของตราสินค้าคู่แข่ง 
 
 6.1 Greg lauren 
  6.1.1 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ดว้ยหลกัการ 7P’s 
  6.1.2 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ดว้ยหลกัการ SWOT Analysis 
 6.2 RENIM PROJECT 
  6.2.1 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ RENIM PROJECT ดว้ยหลกัการ 7P’s 
  6.2.2 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ดว้ยหลกัการ SWOT Analysis 
 6.3 FADE OUT LABEL 
  6.3.1 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ FADE OUT Label ดว้ยหลกัการ 7P’s 
  6.3.2 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ดว้ยหลกัการ SWOT Analysis 
 6.4 OUR SHIFT 
  6.4.1 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ OUR SHIFT ดว้ยหลกัการ 7P’s 
  6.4.2 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ดว้ยหลกัการ SWOT Analysis 
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ส่วนที่ 1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เกีย่วข้อง 
 
 1.1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาข้อมูลมลภาวะทางการเกษตรที่มีผลกระทบต่อการ
เลี้ยงกุง้ (พ้ืนที่ทดลอง จงัหวดัเพชรบุรี) 
 การวิเคราะห์ขอ้มูลจากการศึกษาขอ้มูลมลภาวะทางการเกษตรที่มีผลกระทบต่อการเลี้ยงกุง้ 
(พ้ืนที่ทดลอง จงัหวดัเพชรบุรี) จากการสัมภาษณ์เกษตรกรผูเ้ลี้ ยงกุง้พบว่า มลภาวะ และปัญหาของ
เกษตรกรรมการท านากุ้งในพ้ืนที่  จังหวัดเพชรบุ รี โดยทั่วไปที่ ส่งผลกระทบต่อผลผลิต ได้แก่ 
ส่ิงแวดล้อมที่เส่ือมสภาพ สภาพที่กน้บ่อคุณภาพไม่ดี คุณภาพน ้ าไม่เหมาะสมส าหรับการเจริญเติบโต
ของกุง้ท าให้กุง้อ่อนแอ ท าให้เกิดปัญหาภาวะโรคกุง้ต่างๆ และนอกจากน้ียงัมีปัญหาของวชัพืชที่ส่งผล
กระทบต่อการเลี้ยงกุง้ คือ ปริมาณของสาหร่ายในนากุง้ที่เป็นปัญหา และส่งผลกระทบต่อการเลี้ ยงกุ ้ง
อย่างมาก ซ่ึงเกิดขึ้นตลอดทั้งปีแต่จะมีปริมาณมากในช่วงน ้ าจืดเข้า ปริมาณของสาหร่ายจะมีผลต่อ
คุณภาพของน ้ าในกรณีที่บ่อเลี้ยงกุง้มีสาหร่ายมากเกินไป เมื่อลูกกุง้เขา้ไปติดจะออกมาไม่ไดท้ าให้
เสียผลผลิต อีกทั้งเมื่อสาหร่ายตายจะส่งผลให้เกิดปริมาณแอมโมเนียในน ้ ามากเกินไปท าให้เกิดการ
เน่าเสียส่งกลิ่นเหม็นจึงจ าเป็นตอ้งช้อนสาหร่ายออกจากบ่อ และเป็นค่าใช้จ่ายค่าแรงในการก าจัด 
500 บาทต่อวนั ตอ้งใชอ้ยา่งนอ้ย 5-6 คน ปริมาณสาหร่าย 1 ตนัต่อวนั ใชเ้วลาในการเก็บ 10 วนั เป็น
ค่าใชจ่้าย 25,000 บาทต่อรอบการเก็บ (ณรงค ์แสงอิน, 2565) 
  1.1.1 การวิเคราะห์ขอ้มูลจากการศึกษาแผนยุทธศาสตร์การขบัเคลื่อนดว้ยโมเดล
เศรษฐกิจ BCG 
  การวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาแผนยุทธศาสตร์การขับเคลื่อนด้วยโมเดล
เศรษฐกิจ BCG Economy หรือ เศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียว (Bio-
Circular-Green Economy) คือ รูปแบบการพฒันาเศรษฐกิจแบบใหม่สู่การพฒันาที่ย ัง่ยืน พบว่าแผน
ยุทธศาสตร์การขับเคลื่อนด้วยโมเดลเศรษฐกิจ  BCG ภายใต้แผนยุทธศาสตร์ที่ 3 ว่าด้วยเร่ือง การ
ยกระดับการพัฒนาอุตสาหกรรมภายใต้เศรษฐกิจ BCG ให้สามารถแข่งขันได้อย่างยัง่ยืน ในด้าน
พลงังาน วสัดุและเคมีชีวภาพ โดยมีแนวทางการด าเนินการ คือการส่งเสริมการน าผลผลิตทางการเกษตร
ส่วนเกิน และวสัดุเหลือทิ้งไปสร้างคุณค่า และมูลค่าเพ่ิม อีกทั้งยงัสอดคลอ้งกบัดา้นเศรษฐกิจหมุนเวียน 
ที่มีแนวทางการด าเนินการ คือการส่งเสริมงานวิจัย เทคโนโลยี และนวตักรรมเพื่อให้เกิดการคิดค้น
ผลิตภณัฑ ์และบริการใหม่จากการน าของเสียกลบัมาใช้ใหม่ มีความสอดคลอ้งกบัแนวคิด 
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ตารางที่ 25 ตารางสรุปผลจากการวิเคราะห์ แผนยุทธศาสตร์การขับเคลื่อนด้วยโมเดลเศรษฐกิจ 
BCG 

ยุทธศาสตร์ สาขา แนวทางการด าเนินการ 

ยุทธศาสตร์ที่ 3 
ยกระดบัการพฒันา
อุตสาหกรรมภายใต้
เศรษฐกิจ BCG ให้
สามารถแข่งขน้ได้
อยา่งยัง่ยืน 

พลงังาน วสัดุ 
และเคมีชีวภาพ 

แนวทางที่ 2 การส่งเสริมการน าผลผลิตทางการ
เกษตรส่วนเกินและวสัดุเหลือทิ้งไปสร้างคุณค่า
และมูลค่าเพ่ิม 

เศรษฐกิจหมุนเวียน แนวทางที่ 2 การส่งเสริมงานวิจยั เทคโนโลยี 
และนวตักรรมเพื่อให้เกิดคิดคน้ผลิตภณัฑแ์ละ
บริการใหม่จากการน าของเสียกลบัมาใชใ้หม่ 

 
 1.2 การวิเคราะห์ขอ้มูลจากการศึกษาแนวคิดความยัง่ยืนในหลายมิติ 
 โดยศึกษาจากแนวคิด ทฤษฎีการใช้ทรัพยากรให้คุม้ค่า (REUSE) ซ่ึงเป็นแนวคิดหลกัของ
กลุ่มเป้าหมายที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม ที่จะสามารถสอดคลอ้งกบั แนวคิด
ที่จะแปรรูปสาหร่ายในแนวคิด และทฤษฎีการลดขยะให้เหลือศูนย ์(Zero Waste) ที่จะเช่ือมโยงเขา้
กบัภาคอุตสาหกรรมการเกษตรซ่ึงเป็นตน้น ้ าของการเร่ิมท าวิจยัเพ่ือที่จะสร้างนวตักรรมจากเส้นใย
สาหร่ายในนากุ้ง เพ่ือเป็นการเพ่ิมมูลค่าวัชพืช และผลพลอยได้ทางการเกษตร ในแนวทาง
เกษตรกรรมไร้ของเสียเป็นศูนย์ Zero Waste Agriculture โดยสามารถวิเคราะห์ได้ว่า “ความยัง่ยืน 
(Sustainability)” มีค าจ ากัดความที่กวา้งขวางภายใต้มุมมองที่หลากหลาย โดยมีความหมายไม่
เพียงแต่ด้านของส่ิงแวดลอ้ม และทรัพยากร แต่ยงัสามารถให้ความหมายครอบคลุมถึงดา้นสังคม 
และการพฒันาเศรษฐกิจ โดยความยัง่ยืนด้านส่ิงแวดลอ้ม จะต้องมีการรักษาดุลยภาพในดา้นการ
อุปโภคบริโภค และการอนุรักษ ์รวมไปถึงการหาแนวทางในการทดแทน และหมุนเวียนทรัพยากร
ที่ถูกมนุษยน์ าไปใช ้ความยัง่ยืนดา้นเศรษฐกิจ เป็นแนวทางการสร้างระบบเศรษฐกิจที่สมบูรณ์และ
สามารถเขา้ถึงทุกคนไดอ้ยา่งมัน่คงปลอดภยัความยัง่ยืนดา้นสังคม กล่าวถึงการสร้างความมัน่คงใน
ดา้นสิทธิส่วนบุคคล สิทธิแรงงาน รวมถึงสิทธิด้านวฒันธรรม ผ่านการเคารพซ่ึงกนัและกัน เพื่อ
ความเป็นระเบียบเรียบร้อยและป้องกันความแตกแยกทางสังคม อันมีปัจจัยภายนอกเก่ียวกับ 
กระแสโลกาภิวตัน์ซ่ึงเป็นกระแสที่ไม่สามารถหยดุยั้งได ้และมีแนวโน้มที่จะเปลี่ยนแปลงโลกมาก
ขึ้นในอนาคต สอดคลอ้งกบัโครงสร้างประชากรของโลก จ านวนประชากรในอนาคตจะเผชิญกบั
การเปลี่ยนแปลงของอัตราการเจริญพันธ์ุ (Fertility Rates) ท าให้พฤติกรรมของการบริโภคและ
ลักษณะของกลุ่มผู้บริโภคจะเปลี่ยนแปลง โดยมีผลมาจากปัจจัยด้านเศรษฐกิจทรัพยากร การ
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เปลี่ยนแปลงของโครงสร้างทางด้านประชากร และการพัฒนาเทคโนโลยี ส่งผลต่อการพัฒนา
เศรษฐกิจแบบทุนนิยมที่สนองความต้องการที่ไม่จ ากัดของมนุษย์ล้วนส่งผลกระทบต่อการ
เปลี่ยนแปลงทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อมอย่างมีนัยส าคัญ เช่น พลังงานมีอย่างจ ากัด 
นวตักรรมที่มีความจ าเป็น และพลงังานเพื่อการพฒันา 
 สืบเน่ืองมาถึงในระบบอุตสาหกรรม ค าว่าแฟชั่นที่ย ัง่ยืนถูกใชม้ากขึ้นเร่ือย ๆ ในช่วงไม่ก่ีปี
ที่ผ่านมา 4 ถึง 10% ของการปล่อยก๊าซเรือนกระจกทัว่โลกในแต่ละปีมาจากอุตสาหกรรมเส้ือผา้ 
โดยแฟชัน่ที่ย ัง่ยืน มีความหมายครอบคลุมในวงกวา้ง หมายถึงเส้ือผา้ที่สามารถสร้าง และบริโภคได้
อยา่งยัง่ยืนควบคู่ไปกบัผูผ้ลิตเส้ือผา้ และการรักษาส่ิงแวดลอ้ม โดยแฟชั่นที่ย ัง่ยืน คือ การออกแบบ 
ผลิต และจดัจ าหน่ายเส้ือผา้ด้วยวิธีที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ตามกระแสนิยมแฟชั่นในปัจจุบัน 
ราคาย่อมเยา และวตัถุดิบราคาถูก ตามเทรนด์แฟชั่นปัจจุบัน เส้ือผา้ และวฒันธรรมฟาสต์แฟชั่น
แบบใช้แลว้ทิ้ง ที่สามารถแบ่งแนวปฏิบติัในการสร้างแบรนด์เส้ือผา้เคร่ืองแต่งกายที่ย ัง่ยืน ออกเป็น 
4 ด้าน 1) แฟชั่นที่มีจริยธรรม 2) แฟชั่นหมุนเวียน 3) แฟชั่นเนิบช้า และ 4) แฟชั่นที่มีจิตส านึก 
แฟชั่นที่ย ัง่ยืนจึงมีความส าคญัต่อวงการแฟชั่น ท าให้อุตสาหกรรมทัว่โลกจ าเป็นตอ้งเปลี่ยนแปลง
รูปแบบกระบวนการ และการเปลี่ยนแปลงน้ีต้องเกิดขึ้นอย่างยัง่ยืน จากข้อมูลหน่ึงในสามของ
ผู้บริโภครุ่น Millennial และ Gen-Z ในสหรัฐฯ ต้องการซ้ือผลิตภัณฑ์ที่ไม่ เป็นอันตรายต่อ
ส่ิงแวดลอ้ม ส่วนลูกคา้สองในสามของรุ่นดงักล่าวในยโุรป จะหยดุหรือลดการซ้ือแบรนด์ที่ปฏิบติั
ต่อคนงานหรือซพัพลายเออร์ของตนไม่ดีซ่ึงผูผ้ลิตและบริษทัต่างตอ้งตระหนกัและปฏิบตัิตามความ
ตอ้งการของผูบ้ริโภค นักลงทุนเองก็ติดตามอุตสาหกรรมแฟชั่นอย่างใกลชิ้ด โดยปัจจุบนัมีการใช้
แนวคิดความยัง่ยืนมาใช้ในภาคอุตสาหกรรม รวมไปถึงการสร้างแบรนด์ เช่นการใช้แนวคิดและ
ทฤษฎีการใชท้รัพยากรให้คุม้ค่า (REUSE) ที่ไม่ใช่แค่การลดขยะเท่านั้น แต่ยงัเป็นการยึดอายกุารใช้
ทรัพยากรให้นานขึ้น ท าให้ไม่ตอ้งไปรบกวนทรัพยากรธรรมชาติใหม่ การ reuse หรือการน าของที่
ใช้แล้วกลับมาใช้ใหม่ในรูปแบบต่างๆ จึงเป็นอีกวิธีหน่ึงที่ส าคัญ นอกเหนือจากการพยายามใช้
ทรัพยากรต่างๆ ให้คุม้ค่ามากที่สุด เพื่อลดความจ าเป็นในการใช้ทรัพยากรใหม่ลง และยงัเป็นการ
ลดปัญหาาการท าลายขยะด้วยวิธีต่าง ๆ ด้วย เช่น การเผา การฝังกลบ ซ่ึงล้วนส่งผลกระทบต่อ
ส่ิงแวดลอ้มเป็นอยา่งมาก และที่ส าคญั ซ่ึงสอดคลอ้งกบั แนวคิดและทฤษฎีการลดขยะให้เหลือศูนย ์
(Zero Waste) เป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์แนวใหม่ที่ลดการเกิดของเสีย และเป็นมิตรกับ
ส่ิงแวดลอ้มให้กบัผูผ้ลิต มีการน ามาปรับใช้กบัภาคอื่นเช่น ภาคการเกษตร เกิดเป็นเกษตรกรรมไร้
ของเสียเป็นศูนยเ์รียกอีกอย่างว่าเกษตรกรรมครบวงจรหรือการเกษตรแบบวงปิด เป็นการท าฟาร์ม
ประเภทหน่ึงที่เก่ียวขอ้งกบัการคดัลอกห่วงโซ่อาหารตามธรรมชาติ และกระบวนการทางชีววิทยา 
เน่ืองจากจากการท าเกษตรกรรมในพ้ืนที่กวา้งและทรัพยากรที่เป็นผลพลอยได้อยู่อย่างมากมาย 
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รวมถึงทรัพยากรที่มีอยูอ่ยา่งจ ากดั ภาคการเกษตรจ าเป็นตอ้งปรับเปลี่ยนแนวคิด และการปฏิบตัิการ
ทางด้านเกษตรเสียใหม่ ดว้ยการน าแนวคิด Zero Waste มาใช้เป็นแนวทางหน่ึงที่ภาคเกษตรกรรม 
ท าให้เกิดการเกษตรยัง่ยืน เป็นการท าการเกษตรด้วยความตระหนักถึงสภาพแวดล้อม มีการ
ปรับปรุงการเกษตรให้เหมาะสมกบัสภาพ ดิน น ้ า อากาศ รวมถึงส่ิงแวดลอ้มอื่นๆ กล่าวโดยสรุป 
แนวทางการท า Zero waste agriculture หรือ ระบบการผลิตทางการเกษตรให้ปลอดวสัดุเหลือใช ้ซ่ึง
จะต้องน าแนวทาง Zero waste Management หรือแนวคิดขยะเหลือศูนย์ มาประยุกต์ใช้ โดยยึด
หลกัการที่ว่า “ขยะมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ สามารถน ากลบัมาใชใ้หม่ได”้  และยึดตามเป้าประสงคค์ือ 
“การท าให้ขยะเหลือนอ้ยที่สุดและก าจดัส่วนที่เหลือ (residue) ดว้ยเทคโนโลยีที่มีประสิทธิผล” และ
กรอบแนวคิดที่ขาดไม่ไดเ้ลย คือ การผลิตที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม การพฒันาการน าขยะกลบัมา
แปรรูปใชใ้หม่ให้มากที่สุด การลดปริมาณของเสียที่จะทิ้งให้เหลือนอ้ยที่สุด 
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ภาพที่ 40 ภาพแสดงสรุปกรอบการเช่ือมโยงแนวคิดความยัง่ยืน 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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 1.3. การวิเคราะห์ขอ้มูลจากศึกษาสาหร่ายในนกุง้ทางวิทยาศาสตร์ 
 โดยมีการศึกษาเร่ิมตั้งแต่ความเป็นมาของสาหร่าย รวมถึงชนิด และการจ าแนกประเภท
สาหร่าย เพื่อทราบถึงคุณลกัษณะจ าเพาะ ช่ือเฉพาะสายพนัธ์ุทางวิทยาศาสตร์แหล่งที่พบ รวมถึง
โครงสร้างเซลลข์องสาหร่ายในนากุง้ สามารถสรุปวิเคราะห์ไดด้งัน้ี 
 สาหร่ายในนากุ้งเป็นวัชพืชตามธรรมชาติมี ช่ือเรียกแตกต่างกันไปตามท้องถิ่น เช่น 
สาหร่ายผมนาง ไก เทาน ้ า หรือเตา โดยรวมอยู่ในกลุ่มของสาหร่ายสีเขียว (Green algae) ซ่ึงเป็น
กลุ่มใหญ่ที่สุดพบไดท้ั้งในน ้ าจืด น ้าเค็ม และน ้ากร่อย มีความเป็นเส้นใยสูง มีเซลลูโลสที่ผนงัเซลล ์
และมีประโยชน์ต่อระบบนิเวศ คือการเพ่ิมออกซิเจนในน ้ าจากกระบวนการสังเคราะห์อาหารดว้ย
ตวัเอง และเป็นผูผ้ลิตอนัดบัแรกของห่วงโซ่อาหารจึงมีความส าคญัต่อระบบนิเวศอย่าง ดว้ยลกัษณะ
ทางกายภาพของสาหร่ายในนากุ้งมีความเป็นเส้นใยจ านวนมากคล้ายเส้นผม โดยเส้นใยมีความ
เหนียว เงา มีสีเขียวอ่อน และเขม้ เส้นใยสามารถยึดเกาะกนัไดด้ว้ยตวัเอง เจริญเติบโตไดดี้ในนากุง้
ที่มีระบบนิเวศเป็นน ้ ากร่อยโดยการยึดเกาะบนดิน แต่การเพ่ิมจ านวนอย่างรวดเร็วกลับส่งผล
กระทบต่ออาชีพการท านากุง้ ซ่ึงปริมาณของสาหร่ายจะมีผลต่อคุณภาพของน ้ าในกรณีที่บ่อเลี้ยงกุง้
มีสาหร่ายมากเกินไป เมื่อลูกกุง้เขา้ไปติดจะออกมาไม่ไดท้ าให้เสียผลผลิต อีกทั้งเมื่อสาหร่ายตายจะ
ส่งผลให้เกิดปริมาณแอมโมเนียในน ้ ามากเกินไปท าให้เกิดการเน่าเสียส่งกลิ่นเหม็นจึงจ าเป็นตอ้ง
ก าจดั และมีค่าใช้จ่ายในการก าจดัดว้ยการช้อนสาหร่ายขึ้นมาจากบ่อ และน าไปทิ้งท าให้เกิดขยะมูล
ฝอยจากเกษตรกรรมการเลี้ยงกุง้จ านวนมาก 
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ตารางที่ 26 ตารางวิเคราะห์ขอ้มูลชนิดของสาหร่ายในนากุง้ 
ช่ือชนิด 

 
สาหร่ายสีเขียว (green algae) 

ดิวิชนั Chlorophyta 
แหล่งที่อยูอ่าศยั แหล่งน ้าจืด/แหล่งน ้าเค็ม/แหล่งน ้ากร่อย 
ลกัษณะ มีรูปร่างหลากหลายตั้งแต่เซลล์เดียว เซลล์เดียวเกาะกันเป็นกลุ่มสาย หรือ

เรียกว่าโคโลนี เป็นเส้นสาย เป็นทลัลสั ส่วนใหญ่ด ารงชีวิตแบบแพลงก์ตอน
พืชแต่มีบางชนิดเป็นสาหร่ายที่ยึดเกาะโดยจะเกาะกับดิน หินน ้ า หรือพืชน ้ า 
ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นสาหร่ายขนาดใหญ่ 

 
  1.3.1 การวิเคราะห์ขอ้มูลจากระบุความชดัเจนของสาหร่ายในนากุง้ 
  โดยการส่งตวัอย่างสาหร่ายในนากุง้ เพื่อตรวจสอบลักษณะสัณฐานวิทยาภายใต้
กลอ้งจุลทรรศน์ ซ่ึงจะสามารถจดัจ าแนกชนิดของสาหร่ายในนากุง้ และแสดงถึงโครงสร้างผ่านภาย
ถ่ายภายใตก้ลอ้งจุลทรรศน์ ซ่ึงตรวจวิเคราะห์ และทดสอบโดยศูนย์ความหลากหลายทางชีวภาพ 
สถาบนัวิจยัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วว.) ที่สามารถสรุปวิเคราะห์ไดด้งัน้ี 
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ตารางที่ 27 ตารางผลวิเคราะห์ จดัจ าแนกชนิดของสาหร่ายในนากุง้ 
Name :   

 
Microspora sp. 

 
ภายถ่ายภายใตก้ลอ้งจุลทรรศน์ที่ก  าลงัขยาย 100 เท่า 

Habitat :   Running and standing water พบในแหล่งน ้าไหลและน ้าน่ิง 
Colour : Natural colour : Green  

Cell colour : Green 
สีที่พบในธรรมชาติ : เขียว 
สีของเซลล ์: เขียว 

Habit :   Attached algae ด ารงชีวิตแบบยึดเกาะ 
Microscopic 
features : 

Filamentousunbranched, uniseriated, 
cells cylindrical, cell wall thick and 
stratified,  
Cross wall H-shaped, chloroplast 
parietal and net-like appearance In 
Thailand, the common name is "Sarai 
Kai". 
 

เส้นนสายไม่แตกแขนง เซลล์เรียง
กนัเป็นชั้นเดียว เซลล์มีลกัษณะเป็น
รูปทรงกระบอก 
ผนังเชลล์หนา แบ่งเป็นชั้ นๆและ
ผนังตามยาวมีลักษณะเป็นตัว H 
ชอ้นกนั คลอโรพสาสต ์
อยู่ข้างเซลล์รูปร่างคล้ายตาข่าย ใน
ประเทศไทยมีช่ือสามญัว่า “สาหร่าย
ไก” 

Classification : Division Chlorophyta Family   
Microsporaceae 

ดิวิชนั Chlorophyta แฟมิลี 
Microsporaceae 

Species : 17 17 
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Remark :  Used as food in the northern region 
around Mekong and Nan Rivers called 
"Kai Yee", "Kai Pan" etc. 

เป็ นสาห ร่ายที่ น าม าเป็นอาหาร
พ้ืนบา้นในภาคเหนือแถบแม่น ้ าโขง
และแม่น ้ าน่านเรียกว่า "ไกยี" หรือ 
"ไกแผ่น" และอื่นๆ 

 
ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษากระบวนการแปรรูปนวัตกรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุ้ง 
 
 2.1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษากระบวนการแปรรูปเส้นใยธรรมชาติที่ทอผสมใน
กระบวนการทางงานหัตถกรรม และอุตสาหกรรม 
 โดยมีการศึกษาจากกรณีศึกษางานวิจยัส่ิงทอธรรมชาติที่การทอผสม จากการศึกษาขอ้มูล
สามารถสรุปได้ถึงการใช้แนวคิดการเพ่ิมมูลค่าเศษเหลือทิ้ งทั้ งภาคอุตสาหกรรม และภาค
เกษตรกรรม ซ่ึงคุณสมบติัของวสัดุจะแตกต่างกนัไปตามกระบวนการในภาคอุตสาหกรรมนั้นๆ แต่
จะคงมีความเป็นวสัดุธรรมชาติที่มีเส้นใยที่วิเคราะห์จากลกัษณะทางกายภาพเบื้องตน้มีความเป็นไป
ได้ที่จะน ามาผ่านกระบวนการแปรรูปเป็นส่ิงทอ โดยทุกกรณีศึกษามีการส ารวจวิเคราะห์ลกัษณะ
ของวสัดุเพ่ือหาความเหมาะสมในการแปรรูปเป็นส่ิงทอ หรือมีการทดลองแปรรูปวตัถุดิบให้มีความ
เหมาะสมมากย่ิงขึ้น เช่น กระบวนการยอ่ยสลายสารยึดเหน่ียวให้กลุ่มเส้นใยหลุดออกมาจากเปลือก
ชั้นนอกของล าตน้ เพ่ือปรับสภาพเส้นใยให้อ่อนนุ่มลง สามารถน าไปเป็นส่วนผสมร่วมกบัเส้นใย
ชนิดอื่นเพ่ือพฒันาเป็นเส้นดา้ยจากใยธรรมชาติส าหรับงานส่ิงทอได้ และส่ิงทอที่ไดม้ีความเป็น
เอกลกัษณ์ ดว้ยภูมิปัญญาทอ้งถิ่นการทอผา้ และดว้ยวตัถุดิบตน้ที่มีความน่าสนใจ ซ่ึงเป็นการมุ่งน า
เศษเหลือทางการเกษตร และการแปรรูปผลิตภณัฑใ์นทอ้งถิ่นมากลบัมาใช้ให้เกิด ประโยชน์สูงสุด 
และอีกแนวทางนึงเป็นการประยกุตใ์ชก้ระบวนการแปรรูปส่ิงทอในอุตสาหกรรม Garabo Spinning 
machine Garabo โดยการใช้เค ร่ือง Pilot Spinning machine เพ่ื อให้ได้เส้นใย และส่ิงทอที่ ได้
มาตรฐานมากย่ิงขึ้น ที่สามารถสรุปวิเคราะห์ไดด้งัน้ี 
  2.1.1 การทดลองกระบวนการพัฒนาสร้างนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายกับเส้นใย
ธรรมชาติ  
  โดยเร่ิมตั้ งแต่กระบวนการเก็บวัตถุดิบกระบวนการแปรรูปเตรียมวัตถุดิบให้
เหมาะสมกบักระบวนการแปรรูปเป็นส่ิงทอ จากคุณลกัษณะ และคุณสมบัติของสาหร่ายในนากุ้ง
สามารถน ามาแปรรูปเป็นส่ิงทอ ดว้ยความร่วมมือจากภาคีเครือข่ายงานหัตถกรรมส่ิงทอ กลุ่มทอผา้
สาวภูไทถ ้าเจริญ บา้นถ ้าเจริญ ต าบลถ ้าเจริญ อ าเภอโซ่พิสัย จงัหวดับึงกาฬ ทั้งกระบวนการขึ้นเส้น
ใยและกระบวนการทอ ด้วยแนวคิดการออกแบบเพ่ิมประสิทธิภาพการน าส่ิงที่ได้จากการท า
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การเกษตร/วตัถุดิบในท้องถิ่นมาปรับใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด โดยไม่มีส่ิงใดเหลือทิ้งให้เปล่า
ประโยชน์  (Zero Waste Agriculture) มีการเตรียมสาหร่ายเพื่อใช้เป็นเส้นใยในการทอ โดยมี
กระบวนการดงัน้ี 
  1) เก็บสาหร่ายจากบ่อกุง้ 
  2) ลา้งท าความสะอาดดว้ยน ้าสะอาด 3-4 รอบ คดัแยกเศษหอย และดิน 

  3) ตากสาหร่ายโดยแผ่กระจายไม่ให้จบัเป็นกอ้น 

  4) ตีฟูเส้นใยดว้ยการสางให้เส้นใยแตกออกจากกนั 
  5) ดีดผสมเส้นใยสาหร่ายกบัเส้นใยฝ้าย  

  6) ป่ันเส้นดว้ยกระบวนการในงานหัตถกรรม เส้นดา้ยที่ไดม้ีลกัษณะดงัภาพที่ 00 
 

 
 

ภาพที ่41 ภาพแสดงขั้นตอนการเตรียมเส้นใยสาหร่าย 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์

 
  2.1.2 ทดลองกระบวนการพัฒนาสร้างนวัตกรรมเส้นใยสาหร่ายกับเส้นใย
ธรรมชาติ ในกระบวนการแปรรูปเป็นส่ิงทอในงานหัตถกรรม ดว้ยการทดลองทออตัราส่วน เส้นใย
สาหร่าย : เส้นใยฝ้าย 
   
  โดยการทดลองการทอดว้ยอตัราส่วนของเส้นใยสาหร่าย:เส้นใยฝ้าย 3 อตัราส่วน 
ไดแ้ก่ 20:80, 30:70, 50:50 และ 70:30 ซ่ึงสามารถวิเคราะห์สรุปผลไดต้ามตารางที่ 28 
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ภาพที ่42 ภาพแสดงส่ิงทอในอตัราส่วนเส้นใยสาหร่าย 20 : เส้นใยฝ้าย 80 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์

 

 
 

ภาพที ่43 ภาพแสดงส่ิงทอในอตัราส่วนเส้นใยสาหร่าย 30 : เส้นใยฝ้าย 70 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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ภาพที ่44 ภาพแสดงส่ิงทอในอตัราส่วนเส้นใยสาหร่าย 50 : เส้นใยฝ้าย 50 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์

 

 
 

ภาพที ่45 ภาพแสดงส่ิงทอในอตัราส่วนเส้นใยสาหร่าย 70 : เส้นใยฝ้าย 30 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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ภาพที ่46 ภาพแสดงส่ิงทอในอตัราส่วนเส้นใยสาหร่าย 20 : เส้นใยฝ้าย 80 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์

 
 

ภาพที ่47 ภาพแสดงส่ิงทอในอตัราส่วนเส้นใยสาหร่าย 30 : เส้นใยฝ้าย 70 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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ภาพที ่48 ภาพแสดงส่ิงทอในอตัราส่วนเส้นใยสาหร่าย 50 : เส้นใยฝ้าย 50 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์

 

 
 

ภาพที ่49 ภาพแสดงส่ิงทอในอตัราส่วนเส้นใยสาหร่าย 70 : เส้นใยฝ้าย 30 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    154 

ตารางที่ 28 สรุปผลการทดลองการทอดว้ยอตัราส่วนของเส้นใยสาหร่าย:เส้นใยฝ้าย 
 
อัตราส่วน 
สาหร่าย:ฝ้าย 

 
ภาพ 

ผล 

ความแข็งแรง ความหนา ความกระด้าง 

มา
ก 

ปา
นก

ลา
ง 

น้อ
ย 

มา
ก 

ปา
นก

ลา
ง 

น้อ
ย 

มา
ก 

ปา
นก

ลา
ง 

น้อ
ย 

 
 

20:80 

 

 
 
✓ 

   

 
 
✓ 

   

 
 
✓ 

 
 
30:70 

 

 
 
 
✓ 

    
 
 
✓ 

    
 
 
✓ 

 
 
50:50 

 

  
 
 
✓ 

  
 
 
✓ 

    
 
 
✓ 

 

 
 
70:30 

 

   
 
 
✓ 

 
 
 
✓ 

   
 
 
✓ 

  

 
 จากตารางที่  28 พบว่าอัตราส่วนเส้นใยสาหร่าย:เส้นใยฝ้าย 20:80 และ 30:70 เส้นใย
สามารถยึดเกาะกันได้ดีส่ิงทอที่ได้มีความแข็งแรง ผืนผา้ไม่หนามากเกินไป ไม่บางมากเกินไป 

เน้ือผา้มีความนุ่มไม่แข็งกระดา้ง อตัราส่วน 50:50 เส้นใยสามารถยึดเกาะกนัไดป้านกลางส่ิงทอที่ได้

มีความแข็งแรงปานกลาง ผืนผา้มีความหนามีผิวสัมผสักระดา้งกว่าอตัราส่วนที่ 1 อตัราส่วน 70:30 
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เส้นใยสามารถยึดเกาะกนัไดค้่อนขา้งยากขาดง่าย ส่ิงทอที่ไดม้ีความแข็งแรงขอ้นขา้งน้อย ผืนผา้มี

ความหนา มีผิวสัมผสักระดา้งกว่าอตัราส่วนที่ 2 และ จากการทดลองแปรรูปสาหร่ายเพ่ือเป็นส่ิงทอ
ดว้ยอัตราส่วนของเส้นใยสาหร่ายต่อเส้นใยฝ้าย 4 อัตราส่วน ซ่ึงแต่ละอตัราส่วนจะท าให้ส่ิงทอมี

คุณสมบติัแตกต่างกนั สามารถน ามาประยุกต์ใชเ้ป็นวสัดุทางเลือกใหม่ในอุตสาหกรรมแฟชั่น และ
สินค้าไลฟ์สไตล์ไดต้ามความเหมาะสม เช่น 20:80 และ 30:70 เหมาะส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น

และสินคา้ไลฟ์สไตล์ 50:50 เหมาะส าหรับสินคา้ไลฟ์สไตล์ 70:30 เหมาะส าหรับผลิตภณัฑเ์พื่อการ

ตกแต่ง สาหร่ายในนากุง้จึงเป็นวสัดุทางเลือกที่สามารถมาใช้ในการผลิตเคร่ืองแต่งกายแฟชัน่ และ
สินคา้ไลฟ์สไตล ์

  2.1.3 ทดลองกระบวนการพฒันาสร้างนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายกบัเส้นใย
ธรรมชาติ 
  ในกระบวนการทดลองใช้ขนาดเส้นยืนที่ต่างกนัตามล าดับ ซ่ึงสามารถวิเคราะห์
สรุปผลไดต้ามตารางที่ 29 
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ตารางที่ 29 สรุปผลการทดลองทอดว้ยการใชข้นาดเส้นยืนที่ต่างกนั ตามล าดบั 
ขนาดเส้นยืน ภาพส่ิงทอ ความหนา 

มาก ปานกลาง นอ้ย 
 
 
 

ฝ้ายเข็นมือ 

 

 
 
 
✓ 

  

 
 

ฝ้ายโรงงาน 
เบอร์ 10 

 

  
 
 
✓ 

 

 
 

ฝ้ายโรงงาน 
เบอร์ 20 

 

  
 
 
✓ 

 

 
 

ฝ้ายโรงงาน 
เบอร์ 30 

 

   
 
 
✓ 
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 จากตารางที่ 29 พบว่าขนาดของเส้นยืนมีผลท าให้เกิดความหนาบาง และความละเอียดของ
ส่ิงทอซ่ึงเห็นได้จากการทดลองข้างต้น ที่ทดลองด้วยการใช้เส้นยืนในการทอที่แตกต่างกัน
ตามล าดบั สามารถวิเคราะห์ไดด้งัน้ี 
 โดยเส้นยืนจากฝ้ายเข็นมือ ส่ิงทอที่ไดม้ีความหนาค่อนขา้งมาก มีความห่างระหว่างเส้นใย
ท าให้ส่ิงทอมีความหยาบ ส่วนเส้นยืนจากฝ้ายโรงงานเบอร์ 10 และเส้นยืนจากฝ้ายโรงงานเบอร์ 20 
ส่ิงทอที่ไดม้ีความใกลเ้คียงกนั มีความหนาปานกลางเมื่อเทียบกบัขนาดเส้นยืนจากฝ้ายเข็นมือ และ
เส้นยืนจากฝ้ายโรงงานเบอร์ 30 ส่ิงทอมีความละเอียดมากกว่าเส้นยืนจากฝ้ายเข็นมือ และส่วนการ
ทดลองดว้ยเส้นยืนจากฝ้ายโรงงานเบอร์ ส่ิงทอที่ได้มีความบางที่สุดเมื่อเทียบกบัทุการทดลอง มี
ความละเอียดท าให้เกิดความนุ่มและความรู้สึกไม่กระดา้ง 
 
ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการเก็บรวบรวมข้อมูล และสัมภาษณ์จากกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการ
สร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม 
 
 ผูวิ้จยัไดแ้บ่งการศึกษาจากแบบสอบถามเพื่อศึกษาพฤติกรรมของกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายใน
ด้านต่าง ๆ เพื่อศึกษาหาความชัดเจนเก่ียวกับกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายและพฤติกรรมการบริโภค 
รวมทั้งความสนใจเก่ียวกบัส่ิงทอจากเส้นใยธรรมชาติ โดยได้แบ่งการศึกษาออกเป็น 4 ส่วน คือ 
ส่วนที่ 1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม ส่วนที่ 2 พฤติกรรม การด าเนินชีวิต และการเลือกซ้ือ
สินค้าของกลุ่มเป้าหมาย ส่วนที่ 3 ส่ิงทอทางเลือก จากสาหร่าย และส่วนที่ 4 สไตล์การแต่งตัวที่
สนใจของกลุ่มเป้าหมาย เพื่อให้ทราบ ถึงขอ้มูลที่ส าคญัของกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมาย โดยสามารถ
สรุป และวิเคราะห์การศึกษาไดโ้ดยมี รายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
 

3.1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
 
ตารางที่ 30 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

N = 50 

ข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน (คน) ร้อยละ 

1. อายุ   

 25 – 30 ปี 38 76.0 
 31 – 45 ปี 12 24.0 
 มากกว่า 45 ปี 0 0.0 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    158 

 รวม 50 100.0 
2. ระดับการศึกษา   
 ประถมศึกษา 0 0.0 
 มธัยมศึกษาตอนตน้ , ปวช. 0 0.0 
 มธัยมศึกษาตอนปลาย, ปวช. 2 4.0 
 อนุปริญญา, ปวส. 0 0.0 
 ปริญญาตรี 37 74.0 
 ปริญญาโท 10 20.0 
 ปริญญาเอก  1 2.0 
 อื่น ๆ   0 0.0 
 รวม 50 100.0 
3. อาชีพ   
 พนกังานเอกชน 10 20.0 
 ขา้ราชการ 0 0.0 
 พนกังานของรัฐ  รัฐวิสาหกิจ 6 12.0 
 ธุรกิจส่วนตวั 15 30.0 
 Influencer  0 0.0 
 นกัออกแบบ 2 4.0 
 งานสาย creative 8 16.0 
 อื่น  ๆ   9 18.0 
 รวม 50 100.0 
4. รายได้   
 20,000-30,000 บาท/เดือน 29 58.0 
 30,000-40,000 บาท/เดือน 11 22.0 
 40,000-50,000 บาท/เดือน 5 10.0 
 มากกว่า 50,000 บาท/เดือน 5 10.0 
 รวม 50 100.0 
5. ที่อยู่อาศัย   
 บา้นเด่ียว 26 52.0 
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 คอนโดมีเนียม (ห้องชุด) 10 20.0 
 อาคารชุด (ทาวน์เฮาส์) 14 28.0 
 รวม 50 100.0 
 

จากตารางที่ 30 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม จ านวน 50 คน พบว่า ส่วนใหญ่มีอายุ

ระหว่าง 25 – 30 ปี มีจ านวน38 คน คิดเป็นร้อยละ 76 รองลงมามีอายรุะหว่าง 31 – 35 ปี มีจ านวน12 
คน คิดเป็นร้อยละ 24 ระดบัการศึกษาส่วนใหญ่อยูใ่นระดบัปริญญาตรี มีจ านวน 37 คน คิดเป็นร้อย

ละ 74 รองลงมาปริญญาโท มีจ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 20 มธัยมศึกษาตอนปลาย มีจ านวน 2 
คน คิดเป็นร้อยละ 4 และปริญญาเอก มีจ านวน1 คน คิดเป็นร้อยละ 2 ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพธุรกิจ

ส่วนตวั มีจ านวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 30 รองลงมาพนักงานเอกชน มีจ านวน 10 คน คิดเป็นร้อย

ละ 20 อื่นๆ มีจ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 18 งานสาย Creative มีจ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 16 
และนกัออกแบบ มีจ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 4 ซ่ึงส่วนใหญ่มีรายไดอ้ยูร่ะหว่าง 20,000 – 30,000 

บาทต่อเดือน มีจ านวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 58 รองลงมามีรายไดอ้ยูร่ะหว่าง 30,001 – 40,000 บาท

ต่อเดือน มีจ านวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 22 มีรายไดอ้ยู่ระหว่าง 40,001 – 50,000 บาทต่อเดือน มี
จ านวน 5 คิดเป็นร้อยละ 10 และ มากกว่า 50,000 บาทต่อเดือน มีจ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 10 

ดา้นที่อยูอ่าศยัส่วนมากอาศยับา้นเด่ียว มีจ านวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 52 รองลงมาอาศยัอาคารชุด 
(ทาวน์เฮาส์) จ านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 28 และอาศยัอยูค่อนโดมีเนียม (ห้องชุด) จ านวน 10 คน 

คิดเป็นร้อยละ 20 

 

3.2 พฤติกรรม การด าเนินชีวิต และการเลือกซ้ือสินคา้ของกลุ่มเป้าหมาย 
 

ตารางที่ 31 พฤติกรรมส่งผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้มที่ใชใ้นชีวิตประจ าวนั 
N = 50 

พฤติกรรมส่งผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม 
ที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน 

ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ส่วนเบ่ียงเบน 
มาตรฐาน(S.D.) 

ระดับ 

ใชถุ้งผา้ / ใชภ้าชนะบรรจุภณัฑส่์วนตวั 3.68 1.203 มาก 
แยกขยะ 3.16 1.095 ปานกลาง 
เลือกใชสิ้นคา้ที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม 3.76 1.080 มาก 
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เลือกใชสิ้นคา้จากวสัดุธรรมชาติ 3.76 0.960 มาก 
สนบัสนุนและให้ความสนใจกิจกรรมเชิงบวก
ต่อส่ิงแวดลอ้ม ทั้ง offline / online 

3.98 1.000 มาก 

Reuse / recycle ส่ิงของเหลือใช้ 3.54 1.073 มาก 
เลือกใชสิ้นคา้มือสอง 3.24 1.117 ปานกลาง 
บริจาคเส้ือผา้เก่า 3.54 1.014 มาก 
เขา้ร่วมกิจกรรมเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม 3.28 1.262 มาก 
 

จากตารางที่ 31 พฤติกรรมส่งผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้มที่ใช้ในชีวิตประจ าวนั ของ
ผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า มีการใชถุ้งผา้ หรือบรรจุภณัฑส่์วนตวั อยู่ในระดบัมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 

3.68 (S.D. 1.203) มีการเลือกใช้สินคา้ที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3.76 (S.D. 1.080) มีการเลือกใช้สินค้าจากวสัดุธรรมชาติ อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.76 

(S.D. 0.960) สนับสนุนและให้ความสนใจกิจกรรมเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อมทั้ง offline และ online 

อยูใ่นระดบัมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 3.98 (S.D. 1.000) มีการ Reuse หรือ recycle ส่ิงของเหลือใช ้อยูใ่น
ระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.54 (S.D. 1.073) มีการบริจาคเส้ือผา้เก่า อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย

เท่ากบั 3.54 (S.D. 1.014) มีการเข้าร่วมกิจกรรมเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม อยู่ในระดบัมาก มีค่าเฉลี่ย

เท่ากับ 3.28 (S.D. 1.262) แต่มีการเลือกใช้สินค้ามือสอง และแยกขยะ อยู่ในระดับปานกลาง มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากบั 3.24 (S.D. 1.117) และ 3.16 (S.D. 1.095) ตามล าดบั 

 

ตารางที่ 32 กิจกรรมในชีวิตประจ าวนั 
N = 50 

กิจกรรมในชีวิตประจ าวนั ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ส่วนเบ่ียงเบน 
มาตรฐาน (S.D.) 

ระดับ 

ปาร์ต้ี 2.60 1.212 ปานกลาง 
ท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ 3.38 1.048 ปานกลาง 
ท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรม  2.82 1.190 ปานกลาง 
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 2.94 1.236 ปานกลาง 
เล่นกีฬา / ออกก าลงักาย 3.32 1.220 ปานกลาง 
เขา้งานสังคม 3.06 1.300 ปานกลาง 
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ร่วมกิจกรรม workshop  2.96 1.324 ปานกลาง 
กิจกรรมอาสา 2.62 1.210 ปานกลาง 
ซ้ือสินคา้ที่ห้างสรรพสินคา้ 3.82 0.983 มาก 
อ่านหนงัสือ 3.06 1.202 ปานกลาง 
ฟังเพลง / เล่นดนตรี 3.92 1.007 มาก 
 

จากตารางที่ 32 กิจกรรมในชีวิตประจ าวนัของผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า มีการฟังเพลง 

และเล่นดนตรี อยู่ในระดบัมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 3.92 (S.D. 1.007) ซ้ือสินคา้ที่ห้างสรรพสินคา้ อยู่
ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.82 (S.D. 0.983) ส่วนกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ มีค่าเฉลี่ย

เท่ากบั 3.38 (S.D. 1.048) เล่นกีฬาออกก าลงักาย มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 3.32 (S.D. 1.220) อ่านหนังสือ มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.06 (S.D. 1.202) เข้างานสังคม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.06 (S.D. 1.300) ร่วมกิจกรรม 

workshop มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.96 (S.D. 1.324) ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.94 (S.D. 

1.236) กิจกรรมอาสา มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.62 (S.D. 1.210) และปาร์ต้ี มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.60 (S.D. 
1.212) ซ่ึงอยูใ่นระดบัปานกลาง 

 

ตารางที่ 33 ปัจจยัที่มีส่วนในการตดัสินใจเลือกซ้ือเคร่ืองแต่งกาย 
N = 50 

 
ปัจจัยที่มีส่วนในการตัดสินใจเลอืกซ้ือเคร่ืองแต่งกาย 

 
ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ส่วน
เบ่ียงเบน 
มาตรฐาน
(S.D.) 

 
ระดับ 

ราคาสอดคลอ้งและเหมาะสม 4.20 0.728 มาก 
รูปแบบสไตล ์รสนิยมที่มากจากความช่ืนชอบส่วนตวั 4.22 0.887 มาก 
คุณภาพของสินคา้ และวสัดุ 4.34 0.798 มาก 
กระแสนิยมหรือเทรนดท์างแฟชัน่ 3.36 1.174 ปานกลาง 
โอกาสในการสวมใส่ 4.18 0.748 มาก 
อตัลกัษณ์และรูแปบบจ าเพาะของสินคา้ 3.74 1.084 มาก 
สินคา้ collaboration และความเป็น limited edition 3.16 1.283 ปานกลาง 
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จากตารางที่ 33 ปัจจัยที่มีส่วนในการตัดสินใจเลือกซ้ือเคร่ืองแต่งกาย ได้แก่ ปัจจัยด้าน

คุณภาพของสินค้า และวสัดุ อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.34 (S.D. 0.798) รูปแบบสไตล ์
รสนิยมที่มากจากความช่ืนชอบส่วนตัว อยู่ในระดบัมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 4.22 (S.D. 0.887) ราคา

สอดคลอ้งและเหมาะสม อยูใ่นระดบัมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 4.20 (S.D. 0.728) โอกาสในการสวมใส่ 
อยู่ในระดบัมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 4.18 (S.D. 0.748) อตัลกัษณ์และรูแปบบจ าเพาะของสินคา้ อยู่ใน

ระดบัมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 3.74 (S.D. 1.084) แต่ปัจจยัดา้นกระแสนิยมหรือเทรนดท์างแฟชั่น และ 

สินค้า collaboration และความเป็น limited edition อยู่ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.36 
(S.D. 1.174) และ 3.16 (S.D. 1.283) ตามล าดบั 

 

ตารางที่ 34 สถานที่เลือกซ้ือสินคา้เคร่ืองแต่งกาย 
N = 50 

 
สถานที่เลือกซ้ือสินค้าเคร่ืองแต่งกาย 

 
ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ส่วน
เบ่ียงเบน 
มาตรฐาน
(S.D.) 

 
ระดับ 

ห้างสรรพสินคา้ / หนา้ร้าน 4.12 0.940 มาก 
ร้านคา้ออนไลน์ / ช่องทางออนไลน์ 3.48 1.266 ปานกลาง 
ร้านคา้ออกบูธ งานแฟร์ 3.00 1.212 ปานกลาง 
ตลาดนดัทัว่ไป 2.42 1.214 นอ้ย 
 

จากตารางที่  34 สถานที่ที่ ผู ้ตอบแบบสอบถามเลือกซ้ือสินค้าเคร่ืองแต่งกาย ได้แก่ 

ห้างสรรพสินคา้หรือหน้าร้านอยู่ในระดบัมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 4.12 (S.D. 0.940) รองลงมาร้านคา้
ออนไลน์หรือช่องทางออนไลน์ อยู่ในระดบัปานกลาง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.48 (S.D. 1.266) ร้านค้า

ออกบูธงานแฟร์ อยู่ในระดบัปานกลาง มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 3.00 (S.D. 1.212) และตลาดนัดทัว่ไป อยู่
ในระดบันอ้ย มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 2.42 (S.D. 1.214) 
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ตารางที่ 35 การเลือกซ้ือสินค้าของกลุ่มเป้าหมาย 
N = 50 

ข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน (คน) ร้อยละ 

1. ความถี่ในการเลอืกซ้ือสินค้าเคร่ืองแต่งกายต่อเดือน  

 1-2 คร้ัง/เดือน 32 64.0 
 3-4 คร้ัง/เดือน 15 30.0 
 5-6 คร้ัง/เดือน 3 6.0 
 มากกว่า 6 คร้ัง/เดือน ขึ้นไป 0 0.0 
 รวม 50 100.0 
2. ค่าใช้จ่ายในการเลอืกซ้ือสินค้าเคร่ืองแต่งกายแต่ละคร้ัง  
 ต ่ากว่า 1,000 บาท / คร้ัง 16 32.0 
 1,001–5,000 บาท / คร้ัง 21 42.0 
 5,001–10,000 บาท / คร้ัง 7 14.0 
 10,001–15,000 บาท / คร้ัง 5 10.0 
 15,001–20,000 บาท / คร้ัง 1 2.0 
 20,001 บาท / คร้ัง ขึ้นไป 0 0.0 
 รวม 50 100.0 
 

จากตารางที่ 35 พบว่าการเลือกซ้ือสินค้าของกลุ่มเป้าหมาย มีความถี่ในการเลือกซ้ือมาก

ที่สุด 1-2 คร้ังต่อเดือน จ านวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 64 รองลงมา 3-4 คร้ังต่อเดือน จ านวน 15 คน 
คิดเป็นร้อยละ 30 และ 5-6 คร้ังต่อเดือน จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 6 โดยมีค่าใช้จ่ายในการเลือก

ซ้ือเคร่ืองแต่งกายแต่ละคร้ัง มากที่สุดอยู่ที่ 1,001–5,000 บาทต่อคร้ัง จ านวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 

42 รองลงมา ต ่ากว่า 1,000 บาทต่อ คร้ัง จ านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 32 ค่าใชจ่้ายที่ 5,001–10,000 
บาทต่อคร้ัง จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 14 ค่าใช้จ่าย 10,001–15,000 บาทต่อคร้ัง จ านวน 5 คน คิด

เป็นร้อยละ 10 และค่าใชจ่้าย 15,001–20,000 บาทต่อคร้ัง จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 2 
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3.3 ส่ิงทอทางเลือก จากสาหร่าย 
 

ตารางที่ 36 วัสดุที่มีผลต่อการเลือกซ้ือเคร่ืองแต่งกาย 
N = 50 

 
วัสดุที่มีผลต่อการเลอืกซ้ือเคร่ืองแต่งกาย 

 
ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ส่วน
เบ่ียงเบน 
มาตรฐาน
(S.D.) 

 
ระดับ 

วสัดุธรรมชาติ 3.82 1.190 มาก 
วสัดุสังเคราะห์ 2.18 0.800 นอ้ย 
 

จากตาราง 36 วสัดุที่มีผลต่อการเลือกซ้ือเคร่ืองแต่งกาย ไดแ้ก่ วสัดุธรรมชาติ อยู่ในระดบั

มาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 3.82 (S.D. 1.190) ส่วนวสัดุสังเคราะห์ อยู่ในระดบันอ้ย มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 2.18 

(S.D. 0.800) 
 

ตารางที่ 37 ความน่าสนใจในการเลือกใชว้สัดุในการทอผสม 
N = 50 

 
ความน่าสนใจในการเลอืกใช้วสัดุในการทอผสม 

 
ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ส่วน
เบ่ียงเบน 
มาตรฐาน
(S.D.) 

 
ระดับ 

เส้นใยสาหร่ายทอผสมเส้นใยฝ้าย 3.98 1.040 มาก 
เส้นใยสาหร่ายทอผสมเส้นใยไหม 3.66 1.222 มาก 
เส้นใยสาหร่ายทอผสมเส้นใยสังเคราะห์ 2.16 0.766 นอ้ย 

 
จากตารางที่ 37 ความน่าสนใจในการเลือกใชว้สัดุในการทอผสม ไดแ้ก่ เส้นใยสาหร่ายทอ

ผสมเส้นใยฝ้าย อยู่ในระดบัมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 3.98 (S.D. 1.040) รองลงมาไดแ้ก่เส้นใยสาหร่าย
ทอผสมเส้นใยไหม อยูใ่นระดบัมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 3.66 (S.D. 1.222) ส่วนเส้นใยสาหร่ายทอผสม

เส้นใยสังเคราะห์ อยูใ่นระดบันอ้ย มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 2.16 (S.D. 0.766) 
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ตารางที่ 38 โอกาสใชส้อยในการสวมใส่ส่ิงทอทางเลือกจากสาหร่าย 

N = 50 

 
โอกาสใช้สอยในการสวมใส่ส่ิงทอทางเลือกจากสาหร่าย 

 
ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ส่วน
เบ่ียงเบน 
มาตรฐาน
(S.D.) 

 
ระดับ 

เส้ือผา้ล าลอง (Casual wear) 4.06 1.114 มาก 
เส้ือผา้ท างาน (Business Wear) 4.02 1.059 มาก 
เส้ือผา้ออกงาน (Party wear) 3.14 1.309 ปานกลาง 
 

จากตารางที่ 38 โอกาสใช้สอยในการสวมใส่ส่ิงทอทางเลือกจากสาหร่าย ได้แก่ เส้ือผ้า
ล าลอง (Casual wear) อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 4.06 (S.D. 1.114) รองลงมาเส้ือผา้ท างาน 

(Business Wear) อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.02 (S.D. 1.059) และเส้ือผา้ออกงาน (Party 

wear) อยูใ่นระดบันอ้ย มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 3.14 (S.D. 1.309) 
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3.4 สไตลก์ารแต่งตวัที่สนใจของกลุ่มเป้าหมาย 
 

ตารางที่ 39 สไตลก์ารแต่งตวัที่ช่ืนชอบของกลุ่มเป้าหมาย 
N = 50 

 
รูปแบบการแต่งตัวที่ช่ืนชอบ 

 
ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ส่วน
เบ่ียงเบน 
มาตรฐาน
(S.D.) 

 
ระดับ 

 

 
 
 
 
3.62 

 
 
 
 
1.193 

 
 
 
 

มาก 

 

 
 
 
 
2.76 

 
 
 
 
1.451 

 
 
 
 

ปาน
กลาง 
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3.58 

 
 
 
 
1.214 

 
 
 
 

มาก 

 

 
 
 
 
2.90 

 
 
 
 
1.329 

 
 
 
 
ปาน
กลาง 

 

 
 
 
 
2.02 

 
 
 
 
0.286 

 
 
 
 

นอ้ย 

 

 
 
 
 
3.44 

 
 
 
 
1.215 

 
 
 
 

ปาน
กลาง 
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1.96 

 
 
 
 
1.261 

 
 
 
 
นอ้ย 

 

 
 
 
 
1.78 

 
 
 
 
0.075 

 
 
 
 

นอ้ย 

 
 จากตารางที่ 39 สไตล์การแต่งตวัที่กลุ่มเป้าหมายช่ืนชอบ ไดแ้ก่ Minimal style อยู่ในระดบั
มาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.62 (S.D. 1.193) รองลงมาได้แก่ Deconstruction style อยู่ในระดับมาก มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.58 (S.D. 1.214) Street style อยู่ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.44 (S.D. 
1.215) Camping style อยู่ในระดบัปานกลาง มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 2.90 (S.D. 1.329) Vintage style อยูใ่น
ระดบัปานกลาง มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 2.76 (S.D. 1.451) Ethnic style อยู่ในระดบัน้อย มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
2.02 (S.D. 0.286) Futuristic style อยู่ในระดับน้อย มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.96 (S.D. 1.261) และ Boho 
style อยูใ่นระดบันอ้ย มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 1.78 (S.D. 0.075) 
 
ส่วนที่ 4 การวิเคราะห์การพฒันาแบรนด์สินค้าเคร่ืองแต่งกาย Timeline mens wear 
 
 โดยการศึกษาการพฒันาแบรนดสิ์นคา้เคร่ืองแต่งกาย Timeline mens wear มีการเร่ิมศึกษา
ตั้งแต่ปี 1920 จนถึง 2020 สามารถสรุปวิเคราะห์ไดด้งัตารางที่ 40 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    169 

ตารางที่ 40 ตารางแสดงการวิเคราะห์การพฒันาแบรนดสิ์นคา้เคร่ืองแต่งกาย Timeline mens wear 
ปี  

1920-1929 เส้ือผา้บุรุษชุดสูทลายทางเป็นที่นิยมเช่นเดียวกบัผา้ขนสัตวข์ององักฤษ วสัดุยอด
นิยมที่ใชค้ือผา้ทวีตและผา้สักหลาด แฟชัน่ของผูช้ายมีพฒันาการที่ส าคญัที่สุดคือ
เกิดขึ้นจากกางเกงสองประเภทคือ กระเป๋าอ็อกซ์ฟอร์ดและกางเกงพลัสโฟร์ 
กางเกงพลสัโฟร์มีสไตล์ดั้งเดิมนั้นกวา้งประมาณ 22 น้ิวที่ขาดา้นล่าง ซ่ึงกวา้งกว่า
ขากางเกงผูช้ายทัว่ไปหลายน้ิว สไตลด์งักล่าวไดแ้พร่หลายออกไปและกลายเป็นที่
ช่ืนชอบของ “Bright Young People” ของสหราชอาณาจกัรซ่ึงเป็นกลุ่มขุนนางที่
ร ่ารวย พฒันาการดา้นอื่นๆ ในยคุ 20 เป็นกางเกงคุมเข่าส าหรับเล่นกีฬา(ยุคบวกส่ี 
Plus-fours) ชุดเล่นกอล์ฟและเทนนิสยอดนิยม หรือหญิงชายมกัจะสวมใส่เป็นชุด
ล าลอง 

1930-1939 เส้ือผ้าสตรีและเส้ือผา้บุรุษได้เปลี่ยนความสนใจไปที่ภาพยนตร์เพ่ือเป็นแรง
บนัดาลในดา้นแฟชั่น ในขณะที่ยงัคงใส่สูทในโอกาสที่เป็นทางการและท างาน 
ชุดล าลอง ในส่วนของกีฬาและการออกก าลงักายยงัมีผลต่อแฟชั่นของผูช้ายในวยั 
30 เช่นเดียวกนักบัวยั 20 ควบคู่ไปกบัอิทธิพลจากภาพยนตร์ในแฟชั่นผูช้าย เบล
เซอร์และแจ็กเก็ตกีฬาพร้อมกางเกงผา้แฟลนเนลและเส้ือเช้ิตเปิดคอเป็นสไตล์
ยอดนิยมส าหรับผูช้าย ขากางเกงยงัคงกวา้งที่ด้านล่างและมีรอยพบัและถูกพับ
แบบพลสัโฟร์ ยงัคงมีคนสวมใส่โดยคนจ านวนมากและผา้ทวีตยงัคงเป็นวสัดุที่
ไดรั้บความนิยม เมื่อสวมสูทแจ็กเก็ตจะมีไหล่กวา้งบุนวมและแขนเรียวที่ไดรั้บ
แรงบันดาลใจจากทหาร เช่น เทรนช์โค้ตและแจ็กเก็ตหนัง “บอมเบอร์” และ
หมวกแก๊ปแบนส าหรับบางคนก็ได้รับความนิยมเหมือนกัน เช่นเดียวกับ
สงครามโลกคร้ังที่ 2 

1940-1949 แฟชั่นของผูช้ายเปลี่ยนช้าลง ดงันั้นแฟชั่นของผูช้ายส่วนใหญ่ยงัคงเหมือนเดิม
ในช่วงปลายทศวรรษ 1930 แทนที่จะซ้ือสูทใหม่ในช่วงสงคราม ผูช้ายหลายคน
ใช้สูทที่ตวัเองมีอยู่แลว้ ชุดสูทประกอบดว้ยแจ็กเก็ตขนาดใหญ่และกางเกงขายาว
ขนาดใหญ่ที่ข้อเท้าเรียวเพ่ือหลีกเลี่ยงการสะดุด แฟชั่นในช่วงหลายปีหลัง
สงคราม ทหารไดรั้บการปลดประจ าการ เพื่อช่วยให้พวกเขาเปลี่ยนกลบัไปสู่ชีวิต
พลเรือนหลงัสงคราม แนวทางการแต่งตวัของชาวอเมริกนัเป็นแรงบนัดาลใจให้
สไตล์การเล่นกีฬาแบบสบาย ๆ มากขึ้นส าหรับทั้งชายและหญิง ซ่ึงไดรั้บความ
นิยมทั้งในสหรัฐอเมริกาและยโุรป เน่ืองจากสไตล์อเมริกนัมีความผ่อนคลายได้
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ถูกน ามาใชอ้ยา่งกวา้งขวาง 
1950 ได้เปลี่ยนไปสู่ความไม่เป็นทางการอย่างที่ไม่เคยมีมาก่อน แฟชั่นของผู้ชาย

เปลี่ยนไปมาก ชายหนุ่มสวมสูททรงสลิมกบักางเกงขาแคบไดรั้บความนิยม ผูช้าย
ในสหรัฐอเมริกาเร่ิมรับเอากางเกงยีนส์ เส้ือยืดสีขาว และแจ็กเก็ตหนงัมาใส่ในลุค 
เส้ือผา้ที่พวกเขาน ามาใช้ตรงกนัขา้มกบัชุดสูทหรูหรา ซ่ึงต่างกบัแฟชั่นในยคุก่อน
หน้าน้ี ชายหนุ่มทั้งในยุโรปและสหรัฐอเมริกาเร่ิมน าสไตล์ใหม่ๆ มาใช้ เคร่ือง
แต่งกายส าหรับกลางวนัและกลางคืนที่เป็นทางการ การเปลี่ยนแปลงที่ใหญ่ที่สุด
ในการสวมใส่อยา่งเป็นทางการของผูช้ายคือการมีสีที่เพ่ิมมากขึ้น 

1960 เร่ิมมีสีสันมากขึ้นเช่นกนั ความนิยมของชุดสูทสไตลอ์ิตาลีที่มีเนคไทลายทางแคบ
เพ่ิมขึ้น เส้ือผา้บุรุษค่อยๆ ผสมผสานสีสันและลวดลายที่สว่างขึ้น แมแ้ต่กางเกง
และแจ็กเก็ตก็ไม่รอดพน้จากสไตลใ์หม่ และช่วงปลายยคุ 60 เส้ือผา้บุรุษไดค้่อยๆ 
หันไปหาอิทธิพลตะวนัออกจากการซ้ือเส้ือผา้ของมือสอง ผูช้ายเร่ิมสวมเส้ือผา้วิน
เทจ เส้ือมดัยอ้ม เส้ือทรงหลวม และเส้ือกัก๊ก ามะหย่ี 

1970 แฟชั่นผูช้ายยงัคงสดใสและโดดเด่นย่ิงขึ้น เส้ือผา้สีสว่างกว่า ลายพิมพท์ี่โดดเด่น
กว่า พยายามเน้นรูปร่างที่สูงโปร่ง เส้ือคอเต่า เส้ือเช้ิตเขา้รูป และกางเกงขาบาน
รัดรูป แม้ว่ารูปลกัษณ์ที่ไม่เป็นทางการจะเป็นที่ยอมรับมากขึ้น แต่หลายคนก็ยงั
ตอ้งการชุดสูท แต่เป็นชุดสูทแบบดั้งเดิมสะทอ้นถึงสไตลท์ี่แพร่หลายดว้ยแจ็คเก็ต
ทรงเขา้รูปและกางเกงขาบาน พร้อมกบัวสัดุใหม่ๆ  เกิดเป็นชุดลายสก็อตและเด
นิม ในช่วงปลายทศวรรษเส้ือผา้บุรุษก็เร่ิมกวา้งขึ้นอีกคร้ัง สูทกระดุมสองแถวที่มี
ไหล่กวา้งขึ้น ขาและปกแคบลงในปลายทศวรรษที่1970 

1980 ชุดกีฬายงัคงเป็นที่นิยมส าหรับผูช้ายดว้ยชุดวอร์มและเส้ือกีฬาที่ดูเป็นที่นิยม ชุด
ผา้ย่น เส้ือโปโลคอปกโผล่ และเส้ือสเวตเตอร์ถกั ในช่วงกลางถึงปลายทศวรรษที่ 
80 การแต่งกายแบบมีอ านาจ ชุดเส้ือสูทกระดุมสองแถวลายทางที่มีปกกวา้ง 
เส้ือเช้ิตที่มีลวดลายและเส้ือคลุมขนาดใหญ่  ผูช้ายสวมเนคไทและสูทสีสดใส ช่วง
ตน้ถึงกลางทศวรรษที่ 1980 มีการเพ่ิมขึ้นของแฟชั่นแนวโกธิคจนไปถึงสไตล์
พังก์  ต่อมาในทศวรรษนั้ น ฮิปฮอปและแร็พท าให้เกิดสไตล์ของตัวเองใน
สหรัฐอเมริกา 

1990 กลายเป็นเส้ือผา้ล าลองมากขึ้นเร่ือยๆ กางเกงยีนส์และเช้ิตกลายเป็นชุดล าลอง
ทั่วไปเน่ืองจากกระแสดนตรีอย่างกรันจ์ ฮิปฮอป และบริตป็อป  ในช่วงต้น
ทศวรรษ อิทธิพลของวงดนตรีแนวกรันจ์ ในลุคเรียบง่าย เส้ือเช้ิตผา้สักหลาดตัว
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โคร่ง บางคร้ังสวมทบัเส้ือยืดและกางเกงยีนส์ เป็นเการแต่งกายจากโครงสร้างดี
คอนสตรัคชั่นนั้น มาจากอิทธิพลของสไตล์ข้างถนนอย่าง แนวกรันซ์ (Grunge) 
ซ่ึงเป็นแนวเพลงยอ่ยของอลัเทอร์เนทีฟร็อค กรันจเ์ป็นที่นิยมในกลุ่มวยัรุ่นเฉพาะ
กลุ่มในช่วงกลางทศวรรษที่ 80 กลุ่มวยัรุ่นพวกน้ีนิยมชุดผา้พิมพไ์ร้รูปทรง กางเกง
ยีนส์ขาดๆ เส้ือกั้กผา้เดนิมสีซีด มีแนวนิยมหันไปน าเคร่ืองแต่งกายเก่าๆ ใช้แล้ว
กลบัมาใช้ การตดัหรือกรีดเส้ือผา้ให้ขาดว่ิน ปล่อยชายสุ่ขฟอกหรือท าเทคนิคให้ดู
เลอะเทอะ รูปแบบการแต่งกายในช่วงแรกนั้นเห็นได้ชัดอย่างมากว่ารับอิทธิพล
จากรูปแบบของสไตล์กรันซ์ (Grunge) นกัออกแบบในแนวน้ีนิยมประเมินเส้ือผา้
ที่สร้างสรรค์ขึ้นมาแต่ละชุดว่าจะสวมใส่อย่างไร และชอบท าการทดลองเก่ียวกบั
บวนการยอ้มผา้ การกลบัตะเข็บดา้นในออกมาดา้นนอก การท าเส้ือผา้ที่ไม่เขา้รูป 
การใช้รูปแบบหรือไม่สมมาตร (Asymetry) แต่ทั้งหมดจะมีแนวทางและรูปแบบ
ที่เป็นเอกลกัษณ์ของตวัเอง แมว่้าจะดูดิบและไม่น่าประทบัใจ แต่ขั้นตอนทั้งหมด
เต็มไปด้วยการวางแผนที่รอบคอบซ่ึงได้รับความนิยมเร่ือยมาจนถึงปัจจุบัน 
ในช่วงกลางทศวรรษที่ 90 กรันจ์เร่ิมจางหายไปในความนิยม แต่แนวทางแฟชั่น
แบบสบาย ๆ ยงัคงอยู่ แฟชั่นของผูช้ายโดยภาพรวมเป็นแบบสบายๆ มากขึ้น ท า
ให้ชุดกีฬาเป็นที่ยอมรับมากขึ้นส าหรับการสวมใส่ในชีวิตประจ าวนั วฒันธรรม
ย่อยอื่น ๆ ก็มีอิทธิพลอย่างมากต่อแฟชั่นตลอดทศวรรษ การเคลื่อนไหวแบบบ
ริตป็อปในดนตรีส่งผลให้สไตล์ Mod ในยุค 1960 ฟ้ืนคืนชีพ ในขณะที่เส้ือผ้า
แนวเรโทรและชุดเที่ยวคลับรวมถึงชุดกีฬา ควบคู่ไปกับเส้ือผา้ที่ได้รับอิทธิพล
จากสไตลฮิ์ปฮอป 

2000 มองไปยงัอนาคตเพื่อหาแรงบนัดาลใจ สไตลแ์ห่งอนาคตส าหรับผูช้ายรวมถึงสีด า
ที่โดดเด่นพร้อมการเพ่ิมเติมสีเงิน เทรนช์โคต้ แฟชั่นผูช้ายก็กลบัไปแต่งกายแบบ
อนุรักษ์นิยมมากขึ้นดว้ยชุดกีฬาซ่ึงเป็นสไตลท์ี่โดดเด่น แฟชัน่ยงัคงด าเนินต่อไป
ในวิถีที่ไม่เป็นทางการมากขึ้น รวมถึงแจ็คเก็ตหนงัและสูททรงสลิมฟิต 

2010-2019 แฟชั่นผูช้ายมีความรู้สึกแบบดั้งเดิม ชุดสูทสีเทาทรงเข้ารูปของลุคคลาสสิก ปิด
ท้ายด้วยเคร่ืองประดับเนคไททรงเข้ารูปและกระเป๋าส่ีเหลี่ยม  สไตล์ยอ้นยุคยงั
แพร่กระจายไปยงัชุดล าลอง ผา้คลุมไหล่ คาร์ดิแกน และเส้ือสเวตเตอร์ถักเป็น
ตวัเลือกยอดนิยมที่ต่อมาจะสวมทบัดว้ยเส้ือเช้ิตผา้สักหลาดและกางเกงยีนส์ทรงส
กินน่ี เมื่อทศวรรษปิดตัวลงเส้ือผ้าผูช้ายกลายเป็นเส้ือผา้ล าลองมากขึ้นเร่ือย ๆ 
แฟชั่นผูช้ายยงัคงมีการปรับเปลี่ยนใหม่ตลาดเวลา ผูช้ายเร่ิมสนุกกับแฟชั่นใน
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หลากหลายรูปแบบ 

 
ส่วนที่ 5 การวิเคราะห์แนวคิดทฤษฎีศิลปะที่จะน ามาประกอบการออกแบบ 
 
 โดยมีการศึกษาจากศิลปินและผลงานศิลปะ Deconstruction จากการศึกษาศิลปินที่มี
ช่ือเสียง และเป็นที่ยอมรับของ  Deconstruction สามารถสรุปได้ว่าส่วนใหญ่ นิยมใช้ในทาง
สถาปัตยกรรม เป็นการออกแบบเชิงพ้ืนที่ ทั้งออกแบบให้ตวัอาคารเกิดการสลายรูปทรงให้เขา้กบั
บริบทที่รายลอ้ม มีการใชก้ารออกแบบดว้ยรูปทรงเรขาคณิต และรูปทรงอิสระ หรือแมแ้ต่ออกแบบ
ให้มีความผิดแปลกไปจากโครงสร้างเดิม โดยการใชฟ้อร์มอนัโดดเด่น และดูมีความขดัแยง้กนัอยา่ง
ส้ินเชิงกับบริบทงานสถาปัตยกรรมโดยรอบ มีการออกแบบที่ถ่ายทอดความรู้สึกความโศกเศร้า 
ความสับสน และอารมณ์ขัน สามารถดึงดูดความน่าสนใจทางสุนทรียะของการสร้างสรรค์งาน
ประติมากรรม ที่น าขา้วของเคร่ืองใช้ในครัวเรือนมาสลายโครงสร้างประกอบกบัรูปทรงธรรมชาติ
ของตน้ไม ้อีกทั้งบางศิลปินใช้เร่ืองของความประทบัใจ ความทรงจ ามาถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สึก 
สามารถวิเคราะห์ไดด้งัตารางที่ 41 
 Deconstruction มีการเสนอแนวคิดเป็นคร้ังแรกโดย Jacques Derrida ปรัชญาเมธีร่วมสมัย
เช้ือสายยิว ชาวฝร่ังเศส และถูกจัดให้เป็นนักทฤษฎีหลักโครงสร้างนิยม ในทางภาษาศาสตร์ 
วรรณกรรม และไดแ้พร่ขยายไปยงัศาสตร์อื่นๆ จนมาถึงในเร่ืองของสถาปัตยกรรมที่ไม่มีรูปแบบ
ตายตวั มกัสนใจในการเปลี่ยนแปลงพ้ืนผิวโครงสร้างอาคาร ตลอดจนรูปลกัษณ์ที่บิดเบี้ยว จนเกิด
เป็นความยุ่งเหยิง ไม่เป็นระเบียบทางองคป์ระกอบสถาปัตยกรรม โดยมี Peter Eisenman สถาปนิกผู้
ริเร่ิมสไตล ์Deconstruction โดยเกิดจากการทดลองและส่ังสมประสบการณ์ จนเกิดเป็นแนวคิดการ
ออกแบบอนัเป็นเอกลักษณ์ นั่นคือสถาปัตยกรรมสไตล์ Deconstruction ซ่ึงเก่ียวเน่ืองกบัรูปแบบ 
แพทเทิร์น และที่ว่างในอาคาร ทั้งน้ี Deconstruction จึงเป็นแนวคิดร้ือถอนโครงสร้างอาคาร เพ่ือ
สร้างอิสรภาพให้กับสถาปัตยกรรม โดยไม่อ้างอิงรูปแบบหรือรูปทรงต่างๆ แต่จะน าระดับชั้น 
รูปทรงทางโบราณคดี หรือวฒันธรรม จากความหมายและบริบทที่ตั้งมา 
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จากตารางที่ 41 สามารถสรุปถอดองคป์ระกอบไดด้งัน้ี 
 แนวคิด จากการวิเคราะห์ผลงานส่วนใหญ่จะมีแนวคิด การสลายรูปทรงให้เขา้กบับริบทที่
รายลอ้ม การออกแบบดว้ยรูปทรงเรขาคณิต และรูปทรงอิสระ ความผิดแปลกไปจากโครงสร้างเดิม 
ความขดัแยง้กนัอยา่งส้ินเชิง การออกแบบที่ถ่ายทอดความรู้สึก emotional 
 ประเภท จากการวิเคราะห์ผลงานมีทั้งในรูปแบบสถาปัตยกรรม งานปติมากรรม และงาน
จิตรกรรม 
 โครงร่างเงา จากการวิเคราะห์ผลงานส่วนใหญ่เป็นในรูปแบบของ ความไม่เท่ากนั ความ
อสมมาตร Asymmetric เส้นสายที่ดูวกวนสับสนในรูปแบบของความเป็นอิสระ free from 
 สี จากการวิเคราะห์ผลงานส่วนใหญ่ ใช้สีจากธรรมชาติของวสัดุ มีความเป็นเฉดสี Earth 
tone / Mono tone 
 เทคนิค จากการวิเคราะห์ผลงาน มีการเลือกใช้วสัดุที่มีความสอดคล้อง และใช้วสัดุที่มี
ความแตกต่างอยา่งส้ินเชิงทั้งสีและพ้ืนผิว มีการใช ้Modular design เพ่ิมความมีมิติดว้ยความสูงต ่า มี
การ Deconstruction รูปทรงส่ีเหลี่ยมแบบ 3 มิติ ให้ดูมีความทับซ้อน และทะลุ มีการใช้ส่ิงที่คุน้ตา
ประเปลี่ยนบริบทการใชง้าน มีการใชภ้าพพิมพสี์ แสดงถึงโครงสร้างลวดลาย 
 
ส่วนที่ 6 การวิเคราะห์ข้อมูล 7P’s และ SWOT ของตราสินค้าคู่แข่ง 
 
 งานวิจยัเร่ืองนวตักรรมการสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใย
สาหร่ายในนากุ้ง ส าหรับกลุ่มที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม ด้วยแนวคิดซีโร่
เวสท์ ไดม้ีการศึกษาขอ้มูลจากการทบทวนวรรณกรรม ซ่ึงเป็นการศึกษาแนวคิด วสัดุรูปแบบการ
แต่งกาย กลุ่มเป้าหมายรวมทั้งตลาดสินคา้แฟชั่นเพ่ือใช้ในการวิจยัเก่ียวกบัตราสินคา้ให้เหมาะสม
กบัผูบ้ริโภคและศึกษาหาความเป็นไปไดใ้นช่องว่างทางการตลาด โดยในส่วนน้ีผูวิ้จยัไดศึ้กษาและ
วิเคราะห์ส่วนผสมทางการตลาดเพื่อทราบข้อดีและข้อเสียของตราสินค้าคู่แข่งในตลาดสินค้า
เดียวกนัเพื่อน าผลที่ไดจ้ากการวิเคราะห์ตลาดคู่แข่งดังกล่าวมาปรับเพื่อใช้ในการสร้างตราสินค้า 
และการพฒันาผลิตภณัฑใ์ห้มีประสิทธิภาพ โดยมีหลกัเกณฑค์ดัเลือกตราสินคา้คู่แข่ง ดงัน้ี 
 1. เป็นตราสินคา้ที่ใชแ้นวคิดความยัง่ยืน เป็นแนวคิดหลกัในการสร้างแบรนด ์
 2. เป็นตราสินคา้ในตลาดระดบั Global Brand ต าแหน่งทางการตลาดระดบับน (A+ ถึง B+) 
 3. เป็นตราสินคา้ที่มีสินคา้เคร่ืองแต่งกายรูปแบบ Deconstruction 
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 6.1 Greg lauren  
 Greg Lauren ดีไซเนอร์ และแบรนดแ์ฟชั่นที่โด่งดงัในเร่ืองการแยกผา้ และน าผา้มารวมกนั
ในรูปแบบใหม่ ซ่ึงเป็นแนวทางการออกแบบมาตั้งแต่ก่อตั้งแบรนดใ์นปี 2011 โดยออกแบบเส้ือผา้
ดว้ยชุดเคร่ืองแบบทหารเก่า และชุดท างานยอ้นยุค ซ่ึงเป็นวิธีสร้างสรรค์ที่มีความน่าสนใจ และช่ือ
ของ   แบรนด์แสดงให้เห็นว่าแบรนด์น้ีอยู่ในตระกูล Ralph Lauren ทายาทของตระกูลแฟชั่นแห่ง
แรกในสหรัฐอเมริกา ลุงของเขาคือราลฟ์ และเจอร์ร่ีพ่อของเขาเป็นครีเอทีฟไดเร็กเตอร์เส้ือผา้ผูช้าย
ของ Ralph Lauren มานานกว่า 40 ปี และยงัเป็นจิตรกรที่ผนัตวัมาเป็นดีไซเนอร์จากลอสแอนเจลิส
ตดัสินใจก าหนดนิยามของเคร่ืองแต่งกายช้ินใหม่ส าหรับชายวยั 21 ศตวรรษที่ 21 ไดเ้ปิดตวัแบรนด์
ที่มีช่ือเดียวกันน้ีในปี 2554 โดยได้รับแรงบันดาลใจจากเส้ือผ้านักศึกษาแบบคลาสสิก ซ่ึงเป็น
หลานชายของ Ralph นักออกแบบแฟชั่นชาวอเมริกนัที่ไดรั้บการยกย่อง ลอเรนเน้นย ้าถึงการถอด
โครงสร้าง และเทคนิคที่น่าวิตกเพื่อเปลี่ยนซิลลูเอทอนัเป็นเอกลกัษณ์ให้กลายเป็นเส้ือผา้พร้อมสวม
ใส่ช้ินใหม่ที่กลา้หาญ ช้ินงานของลอเรนแสดงออกถึงกลิ่นอายของงาน DIY โดยเฉพาะดว้ยผา้ลาย
ทหารวินเทจ และผา้เดนิมที่น ากลบัมาใช้ใหม่ซ่ึงโดดเด่นตลอดทั้งคอลเลกชั่น ความสามารถของ
ลอเรนในการหลอมรวม และเปลี่ยนวสัดุที่ดูเหมือนไม่ลงรอยกนัให้เป็นช้ินงานใหม่ที่สนุกสนาน
ช่วยให้นักออกแบบสามารถท้าทายแบบแผนที่ก  าหนดไวด้้วยการส ารวจหลักการออกแบบจาก
มุมมองใหม่ที่น่าตื่นเตน้ ผา้สักหลาดเยบ็ปะติดปะต่อกนั, แจ็คเก็ตแผง กางเกงยีนส์สีสาด และเส้ือยืด
กราฟิกมีกระเป๋าขนาดใหญ่ ตราปัก รายละเอียดพ้ืนผิว และโครงสร้างที่ไม่สมมาตร Lauren 
ยกระดบัความน่าดึงดูดใจให้กับแบรนด์ของเขาด้วยการใส่ใจอย่างพิถีพิถันในการตดัเยบ็และลง
รายละเอียด การจดัหาส่ิงทอคุณภาพสูงและการผลิตเส้ือผา้ส่วนใหญ่ดว้ยมือในลอสแอนเจลิส ฉลาก
ของลอเรนส่ือถึงคนรุ่นหลงัที่ตอบรับความตอ้งการในการแสดงออกที่ด้ือร้ัน 
 ประเภทสินคา้    : ผลิตภณัฑสิ์นคา้เคร่ืองแต่งกาย 
 สัดส่วนการใชแ้นวคิดความยัง่ยืน : 100% (เป็นอตัลกัษณ์ของตราสินคา้) 
 ต าแหน่งทางการตลาด   : ระดบั A 
 ประเภทคู่แข่งทางการตลาด  : ดา้นแนวคิดความยัง่ยืน 
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ภาพที่ 50 ภาพแสดง Runway FALL 2022 MENSWEAR 
ที่มา : https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2022-menswear/greg-lauren#review 

 
  6.1.1 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ดว้ยหลกัการ 7P’s 
 
ตารางที่ 42 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ Greg Lauren ดว้ยหลกัการ 7P’s 

7P’s ตารางสินค้า Greg Lauren 

Product 
โด่งดงัในเร่ืองการแยกผา้และน าผา้มารวมกนัในรูปแบบใหม่ ออกแบบเส้ือผา้ดว้ย
ชุดเคร่ืองแบบทหารเก่า และชุดท างานยอ้นยคุ 

Price 8,000 – 100,000 บาท 

Place ลกัษณะเป็นการขายออนไลน์ และจดัแสดง pop up store 

Promotion 
มีการโปรโมตน าเสนอการขายผ่านทางส่ืออนไลน์ และจดัแสดงสินคา้  
pop up store เพื่อความหลากหลายและแสดงตวัตน 

People 
เนน้กลุ่มเป้าหมายที่สนใจในการเลือกใชเ้ส้ือผา้แฟชัน่ ผ่านแนวคิดความยัง่ยืน 
Runway mens wear 
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Packaging กล่องกระดาษ พิมพโ์ลโกแ้บรนดเ์พื่อขนส่งสินคา้ 
Purple 
Cow 

การใชจุ้ดเด่นจากเส้ือผา้ดว้ยชุดทหารเก่า เปลี่ยนวสัดุที่ดูเหมือนไม่ลงรอยกนัให้
เป็นช้ินงานใหม่ แสดงออกถึงกลิ่นอายของงาน DIY 

 
  6.1.2 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ดว้ยหลกัการ SWOT Analysis 
 
ตารางที่ 43 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ Greg Lauren ดว้ยหลกัการ SWOT Analysis 

แบรนด์ Greg lauren 

    SWOT 
   7P’s 

Strength 
(จุดแข็ง) 

Weakness 
(จุดอ่อน) 

Opportunities 
(โอกาส) 

Threats 
(อุปสรรค) 

Product 

โด่งดงัในเร่ือง
การแยกผา้และ
น าผา้มารวมกนั
ในรูปแบบใหม่ 
ออกแบบเส้ือผา้

ดว้ยชุด
เคร่ืองแบบทหาร

เก่า และชุด
ท างานยอ้นยคุ 

รูปแบบของ
เคร่ือง 

แต่งกายเหมาะ 
สาหรับกลุ่ม 
ผูบ้ริโภคที่มี 
ความจาเพาะ 

เจาะจง 

รูปแบบที่โดด
เด่น 

รวมถึงรูปแบบที่ 
เป็นเอกลกัษณ ์
ส าหรับแต่ละ 

บุคคลมีคู่แข่งทาง 
การตลาดนอ้ย ท า
ให้เพ่ิมช่องว่าง 
การขายไดม้าก

ขึ้น 

เหมาะส าหรับ
เฉพาะบาง

กลุ่มเป้าหมาย ไม่
เป็นที่เขา้ถึงได้
กบัทุกคน 

Price 

สินคา้มีราคาสูงที ่
เหมาะสม
ลกัษณะ 

และเอกลกัษณ ์
ของสินคา้ 

สินคา้ที่มีราคาสูง 
จากดักลุ่มลูกคา้ 
ทาให้เขา้ถึง
สินคา้ 

ไดย้ากย่ิงขึ้น 

ราคาสินคา้ที่สูง 
ทั้งตน้ทุนการ

ผลิต 
และการขายทา

ให้ 
มีคู่แข่งทาง
การตลาดนอ้ย 

ราคาที่สูงส่งผล
ให้ 

ลูกคา้ทีไ่ม่เขา้ใจ 
คุณค่าของ 
ผลิตภณัฑไ์ม่

สนใจ 
สินคา้ 

Place 
ลกัษณะเป็นการ
ขายออนไลน์ 

ช่องทางการ 
จาหน่ายมีนอ้ย 

ช่องทางออนไลน ์
ที่หลากหลาย ท า 

ช่องทางออนไลน ์
เป็นช่องทางที่มี 
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และจดัแสดง pop 
up store 

ส่งผลให้ลูกคา้ที่ 
ตอ้งการเลือกซ้ือ
สินคา้ไม่สามารถ 
เขา้ถึงสินคา้ 

ไดจ้นท าให้เสีย 
โอกาสการขาย

ไป 

ให้กลุ่มลูกคา้
สามารถเขา้ถึง 
และมีการ
เคลื่อนไหว
เก่ียวกบัการ 
น าเสนอสินคา้

ต่างๆ ท าให้ลูกคา้
เกิดความสนใจ

มากขึ้น 

คู่แข่งเก่ียวกบั 
สินคา้ออนไลน ์
มากมาย จึงอาจ 
ท าให้ผูบ้ริโภค

และ
กลุ่มเป้าหมายไม ่
สามารถคน้หา
การติดต่อไดจึ้ง
ท าให้เสียโอกาส

ใน 
การขายไป 

Promotion 

มีการโปรโมต
น าเสนอการขาย
ผ่านทางกลุ่มผูม้ี
ช่ือเสียง และการ
โปรโมตผ่านงาน 

การแสดงหรือส่ือ
ออนไลน ์

การน าเสนอผ่าน 
กลุ่มผูม้ีช่ือเสียง 
อาจทาให้กลุ่ม 

ลูกคา้ทัว่ไปคิดว่า 
สินคา้เหล่าน้ีอยู ่
ไกลตวั และ

เขา้ถึง 
ไดย้าก 

เน่ืองจากวสัดุ 
เป็นวสัดุที่มี
เอกลกัษณ ์
การส่งเสริม 

ภาพลกัษณ์ของ 
วสัดุให้มี
ทางเลือก 

การใชง้านที่ 
หลากหลาย ท า

ให้ 
เป็นที่น่าสนใจแก่ 
กลุ่มผูบ้ริโภค

กลุ่ม 
อื่น ๆ 

ลูกคา้ขาดความ 
ตอ้งการเน่ืองจาก 
สินคา้ไมไ่ด้

ตอบสนองในการ
ใชใ้น

ชีวิตประจ าวนั 

People 

เนน้
กลุ่มเป้าหมายที่
สนใจในการ
เลือกใชเ้ส้ือผา้
แฟชัน่ ผ่าน

การจ ากดั 
กลุ่มเป้าหมายทา 
ให้ไม่เป็นที่ 

น่าสนใจต่อการ 
เขา้ถึง 

การขยายฐาน 
ลูกคา้ให้สนใจใน 
สินคา้มากขึ้น 

กลุ่มเป้าหมาย
เป็นกลุ่มที่ม ี
ความจาเพาะ 

เจาะจง ไม่มีการ 
ขยายวงกวา้ง 
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แนวคิดความ
ยัง่ยืน Runway 

mens wear 

กลุ่มเป้าหมายอื่น 

Packaging 

กล่องกระดาษ 
พิมพโ์ลโกแ้บ
รนดเ์พื่อขนส่ง

สินคา้ 

บรรจุภณัฑไ์ม่
เป็น 

ที่น่าสนใจและไม ่
เป็นที่น่าจดจ า 

บรรจุภณัฑ์ 
เหมาะสมและ

ตรง 
ตามความ
ตอ้งการ 

และการใชง้าน
ให้กบัตวัสินคา้ 

ความไม่โดดเด่น 
ของบรรจุภณัฑ ์
ส่งผลให้ไม่เกิด 
ภาพลกัษณ์ให้กบั

สินคา้ 

Purple Cow 

การน ายีนส์มือ
สอง ผา้ และวสัดุ

รีไซเคิล มา
ประดิษฐ์

ออกแบบใหม่
ดว้ยเทคนิคงาน
ฝีมือไทยๆ และ
ส่วนใหญ่เป็น
งานฝีมือ 100% 
แสดงให้ถึงการ
เป็นแบรนด์
แฟชัน่ย ัง่ยืน 

มีลกัษณะที ่
แตกต่างกนัไม ่
สามารถผลิตซ ้า

ได ้

เป็นการเลือกใช้
แนวคิดและวสัดุ
ที่มีความน่าสนใจ 

ภาพลกัษณ์ของ 
สินคา้และการใช้ 
งาน นาเสนอให้ 
เห็นมุมมองของ 
การใชง้านที่ไม่ 
หลากหลายและ 
เฉพาะกลุ่ม 
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 6.2 RENIM PROJECT 
 แบรนด์ RENIM PROJECT โดย ทรงวุฒิ ทองทั่ว (โย) ที่เกิดขึ้น ด้วยความสนใจในเร่ือง
การน าคอนเซ็ปต์ของการ REDUCE - REMADE - REDESIGN พร้อมกับงานทดลอง โดยใช้แรง
บันดาลใจใกล้ตัวแบบพ้ืนบ้านของไทย แปรเปลี่ยน และผสมผสานมาเป็นงานแฟชั่นดีไซน์
เฉพาะตวั 
 RENIM PROJECT มัน่ใจอยา่งจริงจงัในการใช้แนวทางแบบองค์รวม 360 องศา เพื่อแสดง
ให้เห็นถึงการเป็นแบรนด์แฟชั่นที่ย ัง่ยืน ไม่เพียงแค่ยีนส์มือสอง ผา้ และวสัดุรีไซเคิลเท่านั้น แต่
รวมถึงกระบวนการผลิต ด้วยรูปแบบ และช้ินงานจากแหล่งที่ย ัง่ยืนรวมถึงผา้ และวสัดุรีไซเคิล
ทั้งหมด งานส่วนใหญ่ของเราเป็นงานท ามือ 100% ทั้งยงัไดรั้บแรงบนัดาลใจจากเทคนิคงานฝีมือ
ไทยๆ เกิดส่ิงประดิษฐ์ช้ินใหม่ และการน ากลบัมาใช้ใหม่ ผสมผสานการออกแบบแบบดั้งเดิม และ
ร่วมสมยั 
 แบรนด์ RENIM PROJECT เร่ิมตน้จากการผสมผสานระหว่างความหลงใหลในยีนส์ และ
การรีไซเคิลวสัดุในประเทศไทย มีตลาดสินค้ามือสองขนาดใหญ่ที่คุณสามารถค้นหาแฟชั่นทุก
ประเภทที่เดินทางไปทั่วโลก และจบลงที่ประเทศของเรา ประเทศไทยเป็นหน่ึงในจุดหมาย
ปลายทางของประเทศโลกที่ 3 ของเส้ือผา้ที่ถูกทิ้งทั้งหมดซ่ึงอยู่ภายใตห้ลุมฝังกลบ เราในฐานะแบ
รนด์แฟชั่นที่ย ัง่ยืนมีหัวใจที่ย่ิงใหญ่ในการเต็มใจ และท าเพ่ือช่วยลดขยะทั้งหมดที่ไม่ใช่สร้างใหม่ 
แต่เป็นการออกแบบผา้ใหม่ดว้ยการแยกส่วน และเกิดส่ิงใหม่ มีการใชว้สัดุจากเส้ือผา้วินเทจ ผา้มือ
สอง และ deadstock โดยเน้นที่คุณภาพไม่ใช่ปริมาณ RENIM PROJECT ท าให้เห็นถึงการใช้วงจร
ชีวิตทั้งหมดของวสัดุแต่ละชนิด การร้ือการสลายโครงสร้างเส้ือผา้เก่าออกแลว้ใช้ช้ินเล็ก ๆ ที่ตัด
ออกเพ่ือท าผา้รีไซเคิลช้ินใหม่อีกคร้ัง ตั้งแต่ตน้จนจบ 
 ประเภทสินคา้    : ผลิตภณัฑสิ์นคา้เคร่ืองแต่งกาย 
 สัดส่วนการใชแ้นวคิดความยัง่ยืน : 100% (เป็นอตัลกัษณ์ของตราสินคา้) 
 ต าแหน่งทางการตลาด   : ระดบั B+ 
 ประเภทคู่แข่งทางการตลาด  : ดา้นแนวคิดความยัง่ยืน 
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ภาพที ่51 ภาพแสดง RENIM PROJECT : Fall/Winter 2020 Collection DARK FOREST 
ที่มา : https://www.renimproject.com/ 

 
  6.2.1 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ RENIM PROJECT ดว้ยหลกัการ 7P’s 
 
ตารางที่ 44 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ RENIM PROJECT ดว้ยหลกัการ 7P’s 

7P’s ตารางสินค้า RENIM PROJECT 

Product 
การร้ือโครงสร้างเส้ือผา้เก่าออกแล้วใช้ช้ินเล็ก ๆ ที่ตัดออกเพ่ือท าผา้รีไซเคิลช้ิน
ใหม่อีกคร้ัง ตั้งแต่ตน้จนจบ 

Price 1,000 – 20,000 บาท 
Place ลกัษณะเป็นการขายออนไลน์ 

Promotion 
มีการโปรโมตน าเสนอการขายผ่านทางกลุม่ผูม้ีช่ือเสียง และการโปรโมตผ่านงาน 

การแสดงหรือส่ือออนไลน์ 

People 
เนน้กลุ่มเป้าหมายที่สนใจในการเลือกใชเ้ส้ือผา้แฟชัน่ ผ่านแนวคิดความยัง่ยืน 
Runway mens wear 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    186 

Packaging กล่องกระดาษ พิมพโ์ลโกแ้บรนดเ์พื่อขนส่งสินคา้ 

Purple Cow 
การน ายีนส์มือสอง ผา้ และวสัดุรีไซเคิล มาประดิษฐ์ออกแบบใหม่ดว้ยเทคนิคงาน
ฝีมือไทยๆ และส่วนใหญ่เป็นงานฝีมือ 100% แสดงให้ถึงการเป็นแบรนดแ์ฟชัน่
ย ัง่ยืน 

 
  6.2.2 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ดว้ยหลกัการ SWOT Analysis 
 
ตารางที่ 45 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ RENIM PROJECT ดว้ยหลกัการ SWOT Analysis 

แบรนด์ RENIM PROJECT 
    SWOT 

   7P’s 
Strength 
(จุดแข็ง) 

Weakness 
(จุดอ่อน) 

Opportunities 
(โอกาส) 

Threats 
(อุปสรรค) 

Product 

การร้ือโครงสร้าง
เส้ือผา้เก่าออก
แลว้ใชช้ิ้นเล็ก ๆ 
ที่ตดัออกเพื่อท า
ผา้รีไซเคิลช้ิน
ใหม่อีกคร้ัง 

ตั้งแต่ตน้จนจบ 

รูปแบบของ
เคร่ือง 

แต่งกายเหมาะ 
สาหรับกลุ่ม 
ผูบ้ริโภคที่มี 
ความจาเพาะ 

เจาะจง 

รูปแบบที่โดดเด่น 
รวมถึงรูปแบบที่ 
เป็นเอกลกัษณ ์
ส าหรับแต่ละ 

บุคคลมีคู่แข่งทาง 
การตลาดนอ้ย ท า
ให้เพ่ิมช่องว่าง 

การขายไดม้ากขึ้น 

เหมาะส าหรับ
เฉพาะบาง

กลุ่มเป้าหมาย ไม่
เป็นที่เขา้ถึงไดก้บั

ทุกคน 

Price 

สินคา้มีราคาสูงที ่
เหมาะสม
ลกัษณะ 

และเอกลกัษณ ์
ของสินคา้ 

สินคา้ที่มีราคา
สูง 

จากดักลุ่มลูกคา้ 
ทาให้เขา้ถึง
สินคา้ 

ไดย้ากย่ิงขึ้น 

ราคาสินคา้ที่สูง 
ทั้งตน้ทุนการผลิต 
และการขายทาให้ 

มีคู่แข่งทาง
การตลาดนอ้ย 

ราคาที่สูงส่งผลให้ 
ลูกคา้ทีไ่ม่เขา้ใจ 
คุณค่าของ 

ผลิตภณัฑไ์ม่สนใจ 
สินคา้ 

Place 

มีการจ าหน่าย
สินคา้ทาง

ออนไลน์เท่านั้น 

ช่องทางการ 
จาหน่ายมีนอ้ย 
ส่งผลให้ลูกคา้

ที่ 

ช่องทางออนไลน ์
ที่หลากหลาย ท า 
ให้กลุ่มลูกคา้
สามารถเขา้ถึง 

ช่องทางออนไลน ์
เป็นช่องทางที่มี 
คู่แข่งเก่ียวกบั 
สินคา้ออนไลน ์
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ตอ้งการเลือก
ซ้ือสินคา้ไม่
สามารถ 

เขา้ถึงสินคา้ 
ไดจ้นท าให้เสีย 
โอกาสการขาย

ไป 

และมีการ
เคลื่อนไหว
เก่ียวกบัการ 
น าเสนอสินคา้

ต่างๆ ท าให้ลูกคา้
เกิดความสนใจมาก

ขึ้น 

มากมาย จึงอาจ 
ท าให้ผูบ้ริโภคและ
กลุ่มเป้าหมายไม ่
สามารถคน้หาการ
ติดต่อไดจึ้งท าให้
เสียโอกาสใน 
การขายไป 

Promotion 

มีการโปรโมต
น าเสนอการขาย
ผ่านทางกลุ่มผูม้ี
ช่ือเสียง และการ
โปรโมตผ่านงาน 

การแสดงหรือส่ือ
ออนไลน ์

การน าเสนอ
ผ่าน 

กลุ่มผูม้ีช่ือเสียง 
อาจท าให้กลุ่ม 
ลูกคา้ทัว่ไปคิด

ว่า 
สินคา้เหล่าน้ีอยู ่
ไกลตวั และ

เขา้ถึง 
ไดย้าก 

การใชก้ลุ่มผูม้ ี
ช่ือเสียงโปรโมต 
สินคา้ทาให้ผูต้ิม 
ตามของบุคคล 
เหล่านั้นสนใจ 
สินคา้ไดม้าก 

ย่ิงขึ้น 

จ ากดั 
กลุ่มเป้าหมายอื่น 
ที่ตอ้งการเลือกซ้ือ

สินคา้ 

People 

เนน้
กลุ่มเป้าหมายที่
สนใจในการ
เลือกใชเ้ส้ือผา้
แฟชัน่ ผ่าน
แนวคิดความ
ยัง่ยืน Runway 

mens wear 

การจ ากดั 
กลุ่มเป้าหมาย

ท า 
ให้ไม่เป็นที่

น่าสนใจต่อการ 
เขา้ถึง

กลุ่มเป้าหมาย
อื่น 

การขยายฐาน 
ลูกคา้ให้สนใจใน 
สินคา้มากขึ้น 

กลุ่มเป้าหมายเป็น
กลุ่มทีม่ ี

ความจาเพาะ 
เจาะจง ไม่มีการ 
ขยายวงกวา้ง 

Packaging 

กล่องกระดาษ 
พิมพโ์ลโกแ้บ
รนดเ์พื่อขนส่ง

สินคา้ 

บรรจุภณัฑไ์ม่
เป็น 

ที่น่าสนใจและ
ไม ่

เป็นที่น่าจดจ า 

บรรจุภณัฑ์ 
เหมาะสมและตรง 
ตามความตอ้งการ 
และการใชง้าน
ให้กบัตวัสินคา้ 

ความไม่โดดเด่น 
ของบรรจุภณัฑ ์
ส่งผลให้ไม่เกิด 
ภาพลกัษณ์ให้กบั

สินคา้ 
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Purple Cow 

การน ายีนส์มือ
สอง ผา้ และวสัดุ

รีไซเคิล มา
ประดิษฐ์

ออกแบบใหม่
ดว้ยเทคนิคงาน
ฝีมือไทยๆ และ
ส่วนใหญ่เป็น
งานฝีมือ 100% 
แสดงให้ถึงการ
เป็นแบรนด์
แฟชัน่ย ัง่ยืน 

กลุ่มลูกคา้ที ่
ไม่ใช่กลุ่มหลกั 
เกิดความไม่

เขา้ใจ 
เก่ียวกบั 

ผลิตภณัฑแ์ละ
ไม ่

สามารถเขา้ถึง 
สินคา้ได ้

การใชแ้นวคิดของ 
ความโดดเด่นและ 
รูปแบบที่ยงัไม่ 
แพร่หลาย ทาให้ 
คู่แข่งทางการ 
ตลาดมีนอ้ย 

ภาพลกัษณ์ของ 
สินคา้เนน้ความ 
เฉพาะเจาะจงของ 
กลุ่มเป้าหมายท า 
ให้ไม่เป็นที่นิยมใน 

วงกวา้ง 

 
 6.3 FADE OUT LABEL 
 FADE OUT Label คือไลน์เส้ือผ้าและเคร่ืองประดับพิเศษเฉพาะส าหรับ unisex ที่ท าจา
กวินเทจที่แยกช้ินส่วนโดยใช้วิธีการหัตถกรรม ซ่ึงคราบของวสัดุที่ใช้แลว้มารวมกนัใหม่ดว้ยวิธีที่
สดใหม่และแตกต่างท าให้เกิดการเล่นแร่แปรธาตุใหม่ที่ไม่มีใครท าซ ้าได ้FADE OUT Label แสดง
ถึงแนวคิดแบบทิ้งขยะเพื่อแขวน และเฉลิมฉลองการรีไซเคิลวสัดุอย่างรับผิดชอบและการออกแบบ
ที่เป็นนวตักรรมใหม่ 
 ดีไซเนอร์สองคน Andrea Bonfini และ Nicola Gomiero ไม่เช่ือในเส้นเวลาของระบบ
แฟชัน่ แต่เช่ือในความคิดสร้างสรรคท์ี่เหนือกาลเวลา และในความคิดริเร่ิมของทุกไอเดียและไอเท็ม 
พวกเขาจึงสร้างคอลเลกชันถาวรซ่ึงมีการเพ่ิมรายการใหม่ทุกฤดูกาล พวกเขาสร้างเส้ือผา้ยนิูเซ็กซ์ที่
สวมใส่สบาย ซ่ึงเกิดจากการใช้วสัดุรีไซเคิลกลายเป็นงานฝีมือช้ินเดียวที่ท าขึ้นเอง ท าซ ้ าได้ แต่
แตกต่างเสมอ 
 ประเภทสินคา้    : ผลิตภณัฑสิ์นคา้เคร่ืองแต่งกาย 
 สัดส่วนการใชแ้นวคิดความยัง่ยืน : 100% (เป็นอตัลกัษณ์ของตราสินคา้) 
 ต าแหน่งทางการตลาด   : ระดบั B- 
 ประเภทคู่แข่งทางการตลาด  : ดา้นแนวคิดความยัง่ยืน 
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ภาพที ่52 ภาพแสดง FADE OUT Label : VOLCANOES COLLECTIONS 
ที่มา : http://www.fadeoutlabel.com/ 

 
  6.3.1 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ FADE OUT Label ดว้ยหลกัการ 7P’s 
 
ตารางที่ 46 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ FADE OUT Label ดว้ยหลกัการ 7P’s 

7P’s ตารางสินค้า FADE OUT LABEL 

Product 
เส้ือผา้ยูนิเซ็กซ์ที่สวมใส่สบาย จากการใช้วสัดุรีไซเคิลกลายเป็นงานฝีมือช้ินเดียวที่
ท าขึ้นเอง ท าซ ้าได ้แต่แตกต่างเสมอ 

Price 1,300 – 18,000 บาท 
Place ลกัษณะเป็นการขายออนไลน์ 

Promotion 
มีการโปรโมตน าเสนอการขายผ่านทางงานโชวแ์บรนด์สินคา้ที่จดัขึ้น หรือลงส่ือ
ออนไลน์ช่องทางต่างๆ  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    190 

People 
เนน้กลุ่มเป้าหมายที่สนใจในการเลือกใชเ้ส้ือผา้แฟชัน่ ผ่านแนวคิดความยัง่ยืน 
Runway mens wear 

Packaging กล่องกระดาษ พิมพโ์ลโกแ้บรนดเ์พื่อขนส่งสินคา้ 

Purple Cow 
ใชก้ารตีความออกแบบรูปลกัษณ์ที่เรียบง่าย ใชสี้ที่จ าเป็น และรูปทรงที่ใชง้านได้
จริง โดยใชผ้า้เดนิมแบบอพัไซเคิล ที่เยบ็เหมือนการเยบ็ปะติดปะต่อกนั  

 
  6.3.2 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ดว้ยหลกัการ SWOT Analysis 
 
ตารางที่ 47 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ FADE OUT Label ดว้ยหลกัการ SWOT Analysis 

แบรนด์ FADE OUT LABEL 
    SWOT 

   7P’s 
Strength 
(จุดแข็ง) 

Weakness 
(จุดอ่อน) 

Opportunities 
(โอกาส) 

Threats 
(อุปสรรค) 

Product 

เส้ือผา้ยนิูเซ็กซ์ที่
สวมใส่สบาย 

จากการใชว้สัดุรี
ไซเคิลกลายเป็น
งานฝีมือช้ินเดียว
ที่ท าขึ้นเอง ท าซ ้า
ได ้แต่แตกต่าง

เสมอ 

รูปแบบของ
เคร่ือง 

แต่งกายเหมาะ 
สาหรับกลุ่ม 
ผูบ้ริโภคที่มี 
ความจาเพาะ 
เจาะจง และมี 
รูปแบบการแต่ง 
กายที่ชดัเจน ท า 
ให้เกิดความ
สนใจ 
เก่ียวกบัสินคา้ 

นอ้ย 

รูปแบบที่โดด
เด่น 

รวมถึงรูปแบบที่ 
เป็นเอกลกัษณ ์
ส าหรับแต่ละ 

บุคคลมีคู่แข่งทาง 
การตลาดนอ้ย ท า
ให้เพ่ิมช่องว่าง 
การขายไดม้าก

ขึ้น 

เหมาะส าหรับ
เฉพาะบาง

กลุ่มเป้าหมาย ไม่
เป็นที่เขา้ถึงได้
กบัทุกคน 

Price 

สินคา้มีราคาสูงที ่
เหมาะสม
ลกัษณะ 

และเอกลกัษณ ์

สินคา้ที่มีราคาสูง 
จากดักลุ่มลูกคา้ 
ทาให้เขา้ถึง
สินคา้ 

ราคาสินคา้ที่สูง 
ทั้งตน้ทุนการ

ผลิต 
และการขายทา

ราคาที่สูงส่งผล
ให้ 

ลูกคา้ทีไ่ม่เขา้ใจ 
คุณค่าของ 
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ของสินคา้ ไดย้ากย่ิงขึ้น ให้ 
มีคู่แข่งทาง
การตลาดนอ้ย 

ผลิตภณัฑไ์ม่
สนใจ 
สินคา้ 

Place 

มีการจ าหน่าย
สินคา้ทาง

ออนไลน์เท่านั้น 

ช่องทางการ 
จาหน่ายมีนอ้ย 
ส่งผลให้ลูกคา้ที่ 
ตอ้งการเลือกซ้ือ
สินคา้ไม่สามารถ 
เขา้ถึงสินคา้ 

ไดจ้นท าให้เสีย 
โอกาสการขาย

ไป 

ช่องทางออนไลน ์
ที่หลากหลาย ท า 
ให้กลุ่มลูกคา้
สามารถเขา้ถึง 
และมีการ
เคลื่อนไหว
เก่ียวกบัการ 
น าเสนอสินคา้

ต่างๆ ท าให้ลูกคา้
เกิดความสนใจ

มากขึ้น 

ช่องทางออนไลน ์
เป็นช่องทางที่มี 
คู่แข่งเก่ียวกบั 
สินคา้ออนไลน ์
มากมาย จึงอาจ 
ท าให้ผูบ้ริโภค

และ
กลุ่มเป้าหมายไม ่
สามารถคน้หา
การติดต่อไดจึ้ง
ท าให้เสียโอกาส

ใน 
การขายไป 

Promotion 

มีการโปรโมต
น าเสนอการขาย
ผ่านทางงานโชว์
แบรนดสิ์นคา้ที่
จดัขึ้น หรือลงส่ือ
ออนไลน์ช่องทาง

ต่างๆ 

การน าเสนอผ่าน 
กลุ่มผูม้ีช่ือเสียง 
อาจท าให้กลุ่ม 

ลูกคา้ทัว่ไปคิดว่า 
สินคา้เหล่าน้ีอยู ่
ไกลตวั และ

เขา้ถึง 
ไดย้าก 

การใชก้ลุ่มผูม้ ี
ช่ือเสียงโปรโมต 
สินคา้ทาให้ผูต้ิม 
ตามของบุคคล 
เหล่านั้นสนใจ 
สินคา้ไดม้าก 

ย่ิงขึ้น 

จ ากดั 
กลุ่มเป้าหมายอื่น 
ที่ตอ้งการเลือก

ซ้ือสินคา้ 

People 

เนน้
กลุ่มเป้าหมายที่
สนใจในการ
เลือกใชเ้ส้ือผา้
แฟชัน่ ผ่าน
แนวคิดความ

การจ ากดั 
กลุ่มเป้าหมายท า 
ให้ไม่เป็นที่ 

น่าสนใจต่อการ 
เขา้ถึง 

กลุ่มเป้าหมายอื่น 

การขยายฐาน 
ลูกคา้ให้สนใจใน 
สินคา้มากขึ้น 

กลุ่มเป้าหมาย
เป็นกลุ่มที่ม ี
ความจาเพาะ 

เจาะจง ไม่มีการ 
ขยายวงกวา้ง 
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ยัง่ยืน Runway 
mens wear 

Packaging 

กล่องกระดาษ 
พิมพโ์ลโกแ้บ
รนดเ์พื่อขนส่ง

สินคา้ 

บรรจุภณัฑไ์ม่
เป็น 

ที่น่าสนใจและไม ่
เป็นที่น่าจดจ า 

บรรจุภณัฑ์ 
เหมาะสมและ

ตรง 
ตามความ
ตอ้งการ 

และการใชง้าน
ให้กบัตวัสินคา้ 

ความไม่โดดเด่น 
ของบรรจุภณัฑ ์
ส่งผลให้ไม่เกิด 
ภาพลกัษณ์ให้กบั

สินคา้ 

Purple Cow 

ใชก้ารตีความ
ออกแบบ

รูปลกัษณ์ที่เรียบ
ง่าย ใชสี้ที่จ าเป็น 
และรูปทรงที่ใช้
งานไดจ้ริง โดย
ใชผ้า้เดนิมแบบ
อพัไซเคิล ที่เยบ็
เหมือนการเยบ็
ปะติดปะต่อกนั 

กลุ่มลูกคา้ที ่
ไม่ใช่กลุ่มหลกั 
เกิดความไม่

เขา้ใจ 
เก่ียวกบั 

ผลิตภณัฑแ์ละไม ่
สามารถเขา้ถึง 
สินคา้ได ้

การใชแ้นวคิด
ของ 

ความโดดเด่น
และ 

รูปแบบที่ยงัไม่ 
แพร่หลาย ทาให้ 
คู่แข่งทางการ 
ตลาดมีนอ้ย 

ภาพลกัษณ์ของ 
สินคา้เนน้ความ 
เฉพาะเจาะจงของ 
กลุ่มเป้าหมายท า 
ให้ไม่เป็นที่นิยม

ใน 
วงกวา้ง 
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 6.4 OUR SHIFT 
 OUR SHIFT ส ร้างส รรค์ โดยคู่ หู นั กออกแบบอย่ าง  Milan และ  Barbora ใน เมื อ ง
โคเปนเฮเกน "เราทั้งคู่รักแฟชัน่ เส้ือผา้ และแสดงออกผ่านการแต่งตวั เราก าลงัสร้างความตระหนัก
รู้เก่ียวกับปัญหาในอุตสาหกรรมแฟชั่นผ่านคอลเลกชั่นนักเคลื่อนไหวของเรา และด้วยการอัพ
ไซเคิลเส้ือผา้ เราก าลงัป้องกนัไม่ให้เส้ือผา้เหล่านั้นถูกน าไปฝังกลบหรือถูกเผา" 
 เราก าลังสร้างทางเลือกที่มีความรับผิดชอบและดีกว่าที่มีอยู่ในขณะน้ี ในขณะเดียวกันก็
สร้างชุมชนนกัผจญเพลิงแฟชัน่ร่วมกบัผูท้ี่เราสามารถหยดุปัญหาการเผาขยะเส้ือผา้ และการเผาขยะ 
บนเส้นทางสู่การเปลี่ยนแปลงโลกแฟชัน่ เรามุ่งเนน้ไปที่ : 
  - Upcycling ผา้และเส้ือผา้ที่ถูกทิ้งร้างและสินคา้ตาย 
  - ผลิตเส้ือผา้ที่มีคุณภาพสูงสุด 
  - การสร้างทางเลือกที่มีความรับผิดชอบและดีกว่าส่ิงที่มีอยูใ่นขณะน้ี 
  - ด าเนินการและสร้างการรับรู้ 
  - ร่วมสร้างความเคลื่อนไหวเพ่ือพัฒนาชีวิตบนโลกของเราทั้งในปัจจุบันและ
อนาคต 
 แคม เปญ  เช่ าชุด  F*CKING STOP BURNING! คอล เลกชั่น น้ี เรียก ร้องให้ เกิ ดการ
เปลี่ยนแปลงและสร้างความตระหนักถึงปัญหาการเผาเส้ือผา้ ท าไมเราถึงพูดถึงเร่ืองความยัง่ยืน ใน
เมื่อเส้ือผา้ และผา้ต่างๆ แมแ้ต่ผา้ที่ "ผลิตขึ้นอยา่งยัง่ยืน" ก็ยงัถูกเผาเป็นลา้นๆ ตนั เราใชผ้า้ที่ตายแลว้ 
และคิดคน้เทคนิคที่เรียกว่า “Fire-Piping” ซ่ึงสร้างรูปร่างบนเส้ือผา้ที่คลา้ยกบัไฟ ดว้ยเทคนิคน้ี เรา
ก าลงัเสนอวิธีแกปั้ญหาที่ผ่านการคิดมาอย่างดีเพ่ือป้องกนัการเผาเส้ือผา้ดว้ยการอพัไซเคิล และยุติ
การผลิตมากเกินไป 
 ประเภทสินคา้    : ผลิตภณัฑสิ์นคา้เคร่ืองแต่งกาย 
 สัดส่วนการใชแ้นวคิดความยัง่ยืน : 100% (เป็นอตัลกัษณ์ของตราสินคา้) 
 ต าแหน่งทางการตลาด   : ระดบั B+ 
 ประเภทคู่แข่งทางการตลาด  : ดา้นแนวคิดความยัง่ยืน 
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ภาพที ่53 ภาพแสดง OUR SHIFT : RENT F*CKING STOP BURNING CLOTHES! 
ที่มา : https://ourshiftbrand.com/ 

 
  6.4.1 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ OUR SHIFT ดว้ยหลกัการ 7P’s 
 
ตารางที่ 48 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ OUR SHIFT ดว้ยหลกัการ 7P’s 

7P’s ตารางสินค้า OUR SHIFT 

Product 
มุ่งเน้นไปที่ Upcycling ผา้และเส้ือผา้ที่ถูกทิ้งและสินค้าคา้งสต๊อก ผลิตเส้ือผา้ที่มี
คุณภาพสูงสุด 

Price 1,000 – 50,000 บาท 

Place ลกัษณะเป็นการขายออนไลน์ 

Promotion มีการใชสิ้นคา้ไลฟ์สไตลต่์าง ๆ เพ่ือให้เกิดภาพลกัษณ์ที่แปลกใหม่ขอเส้ือผา้ 

People 
เนน้กลุ่มเป้าหมายที่สนใจในการเลือกใชเ้ส้ือผา้แฟชัน่ ผ่านแนวคิดความยัง่ยืน 
Runway mens wear 

Packaging กล่องกระดาษ พิมพโ์ลโกแ้บรนดเ์พื่อขนส่งสินคา้ 
Purple Cow มุ่งเนน้การตระหนกัถึงปัญหาการเผาเส้ือผา้ ปัญหาในอุตสาหกรรมแฟชัน่ผ่านการ
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ออกแบบแพทเทินเส้ือผา้ที่คลา้ยไฟ ลกัษณะการเคลื่อนไหว และยติุการผลิตมาก
เกินไป 

 
  6.4.2 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ดว้ยหลกัการ SWOT Analysis 
 
ตารางที่ 49 การวิเคราะห์การตลาดตราสินคา้ OUR SHIFT ดว้ยหลกัการ SWOT Analysis 

แบรนด์ OUR SHIFT 
    SWOT 

   7P’s 
Strength 
(จุดแข็ง) 

Weakness 
(จุดอ่อน) 

Opportunities 
(โอกาส) 

Threats 
(อุปสรรค) 

Product 

เป็นสินคา้ที่ผลิต 

เส้ือผา้ที่มี
คุณภาพสูง 

เอกลกัษณ์การ
สร้างรูปร่างบน
เส้ือผา้คลา้ยกบั
เปลวไฟ แสดงถึง
ปัญหาเส้ือผา้ที่ถูก
กลบและเผา 

รูปแบบของ
เคร่ือง 

แต่งกายเหมาะ 
สาหรับกลุ่ม 
ผูบ้ริโภคที่มี 
ความจาเพาะ 
เจาะจง และมี 
รูปแบบการแต่ง 
กายที่ชดัเจน ท า 
ให้เกิดความ
สนใจ 
เก่ียวกบัสินคา้ 

นอ้ย 

รูปแบบที่โดด
เด่น 

และลา้สมยั 
รวมถึงรูปแบบที่ 
เป็นเอกลกัษณ ์
ส าหรับแต่ละ 

บุคคลมีคู่แข่งทาง 
การตลาดนอ้ย ท า 
ให้เพ่ิมช่องว่าง 
การขายไดม้าก

ขึ้น 

เหมาะส าหรับ
เฉพาะบาง

กลุ่มเป้าหมาย ไม่
เป็นที่เขา้ถึงได้
กบัทุกคน 

Price 

สินคา้มีราคาสูงที ่
เหมาะสม
ลกัษณะ 

และเอกลกัษณ ์
ของสินคา้ 

สินคา้ที่มีราคาสูง 
จากดักลุ่มลูกคา้ 
ท าให้เขา้ถึง
สินคา้ 

ไดย้ากย่ิงขึ้น 

ราคาสินคา้ที่สูง 
ทั้งตน้ทุนการ

ผลิต 
และการขายท า

ให้ 
มีคู่แข่งทาง 
การตลาดนอ้ย 

ราคาที่สูงส่งผล
ให้ 

ลูกคา้ทีไ่ม่เขา้ใจ 
คุณค่าของ 
ผลิตภณัฑไ์ม่

สนใจ 
สินคา้ 
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Place 

มีการจ าหน่าย
สินคา้ทาง

ออนไลน์เท่านั้น 

ช่องทางการ 
จ าหน่ายมีนอ้ย 
ส่งผลให้ลูกคา้ที่ 
ตอ้งการเลือกซ้ือ
สินคา้ไม่สามารถ 
เขา้ถึงตราสินคา้ 
ไดจ้นทาให้เสีย 
โอกาสการขาย

ไป 

ช่องทางออนไลน ์
ที่หลากหลาย ท า 
ให้กลุ่มลูกคา้
สามารถเขา้ถึง 
และมีการ
เคลื่อนไหว
เก่ียวกบัการ 
น าเสนอสินคา้

ต่างๆ ท าให้ลูกคา้
เกิดความสนใจ

มากขึ้น 

ช่องทางออนไลน ์
เป็นช่องทางที่มี 
คู่แข่งเก่ียวกบั 
สินคา้ออนไลน ์
มากมาย จึงอาจ 
ท าให้ผูบ้ริโภค

และ
กลุ่มเป้าหมายไม ่
สามารถคน้หา
การติดต่อไดจึ้ง
ท าให้เสียโอกาส

ใน 
การขายไป 

Promotion 

มีการใชสิ้นคา้
ไลฟ์สไตลต์่าง ๆ 

เพื่อให้เกิด
ภาพลกัษณ์ที่
แปลกใหม่ขอ

เส้ือผา้ 

ท าให้บาง
กลุ่มเป้าหมาย
เขา้ถึงยาก และ
สินคา้ไม่เป็นที่

สนใจ 

การใชก้ลุ่มผูม้ ี
ช่ือเสียงโปรโมต 
สินคา้ทาให้ผูต้ิม 
ตามของบุคคล 
เหล่านั้นสนใจ 
สินคา้ไดม้าก 

ย่ิงขึ้น 

จ ากดั 
กลุ่มเป้าหมายอื่น 
ที่ตอ้งการเลือก

ซ้ือสินคา้ 

People 

เนน้
กลุ่มเป้าหมายที่
สนใจในการ
เลือกใชเ้ส้ือผา้
แฟชัน่ ผ่าน
แนวคิดความ
ยัง่ยืน Runway 

mens wear 

การจ ากดั 
กลุ่มเป้าหมายท า 
ให้ไม่เป็นที่ 

น่าสนใจต่อการ 
เขา้ถึง 

กลุ่มเป้าหมายอื่น 

การขยายฐาน 
ลูกคา้ให้สนใจใน 
สินคา้มากขึ้น 

กลุ่มเป้าหมาย
เป็นกลุ่มที่ม ี
ความจาเพาะ 

เจาะจง ไม่มีการ 
ขยายวงกวา้ง 

Packaging 
เป็นกล่อง

กระดาษพิมพโ์ล
บรรจุภณัฑไ์ม่

เป็น 
บรรจุภณัฑ์ 
เหมาะสมและ

ความไม่โดดเด่น 
ของบรรจุภณัฑ ์
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โกแ้บรนดเ์พื่อ
ขนส่งสินคา้ 

ที่น่าสนใจและไม ่
เป็นที่น่าจดจ า 

ตรง 
ตามความ
ตอ้งการ 

และการใชง้าน
ให้กบัตวัสินคา้ 

ส่งผลให้ไม่เกิด 
ภาพลกัษณ์ให้

เป็น 
ที่จดจาของตรา 

สินคา้ 

Purple Cow 

มุ่งเนน้การ
ตระหนกัถึง
ปัญหาการเผา

เส้ือผา้ ปัญหาใน
อุตสาหกรรม
แฟชัน่ผ่านการ
ออกแบบแพท

เทินเส้ือผา้ที่คลา้ย
ไฟ ลกัษณะการ
เคลื่อนไหว และ
ยตุิการผลิตมาก

เกินไป 

การใชแ้นวคิด
ของ 

ความโดดเด่น
อาจส่งผล ให้

กลุ่มลูกคา้ทีไ่ม่ใช่
กลุ่มหลกั เกิด
ความไม่เขา้ใจ

เก่ียวกบั 
ผลิตภณัฑแ์ละไม ่
สามารถเขา้ถึงได ้

เป็นการเลือกใช้
แนวคิดและวสัดุ
ที่มีความน่าสนใจ 

สะทอ้นถึง
แนวคิดความ
ยัง่ยืนให้กบั
เส้ือผา้แฟชัน่ 

ความไม่โดดเด่น 
ของบรรจุภณัฑ ์
ส่งผลให้ไม่เกิด 
ภาพลกัษณ์ให้กบั

สินคา้ 
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บทที่ 5  
อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟช่ันและผลิตภัณฑ์ 

  
 ในการวิจยัสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ 
ส าหรับกลุ่มที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม (REUSE REVOLUTIONARIES) 
ด้วยแนวคิด ZERO WASTE มีวัตถุประสงค์เพื่อหาแนวทางการสร้างมูลค่าส่ิงเหลือทิ้ งทาง
การเกษตรเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ เพ่ือให้เป็นนวตักรรมวสัดุทางเลือกใหม่ของอุตสาหกรรมแฟชั่น 
ที่สอดคลอ้งกบัแผน       ยทุธศาสตร์การขบัเคลื่อนดว้ยโมเดลเศรษฐกิจ BCG รวมถึงหาแนวทางการ
สร้างสรรค์ตราสินค้าเคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุ้ง ส าหรับกลุ่มที่
ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม (REUSE REVOLUTIONARIES) ด้วยแนวคิด 
ZERO WASTE ในส่วนน้ี ผู ้วิจัยได้ศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลรูปแบบการด าเนินชีวิตพฤติกรรมที่
สอดคลอ้งกบัแนวคิดความยัง่ยืน เพ่ือให้ไดอ้ตัลกัษณ์ และรูปแบบจ าเพาะของผลิตภณัฑ์ เพื่อเป็น
แบบแนวทางในการสร้างตน้แบบชุดในล าดบัต่อไป โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
 
 ส่วนที่ 1 กลุ่มเป้าหมายจ าเพาะตราสินค้า 
 

1.1 กลุ่มที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม 
 
 ส่วนที่ 2 อัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้า 
 
  2.1 วิสัยทศัน์ตราสินคา้ 
  2.2 หลกัการและบุคลิกภาพตราสินคา้ 
  2.3 ต าแหน่งทางการตลาดของตราสินคา้ 
  2.4 ขอบเขตตราสินคา้ 
 
 ส่วนที่ 3 ความจ าเพาะของผลิตภัณฑ์ 
 
  3.1 อตัลกัษณ์ของผลิตภณัฑด์า้นการใชส้อย 
  3.2 อตัลกัษณ์จ าเพาะของผลิตภณัฑด์า้นรูปแบบ 
  3.3 อตัลกัษณ์จ าเพาะของผลิตภณัฑด์า้นวสัดุ 
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ส่วนที่ 1 กลุ่มเป้าหมายจ าเพาะตราสินค้า 
 
 จากการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มผูบ้ริโภคที่มีพฤติกรรมที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิง
บวกต่อส่ิงแวดล้อม ที่อาศัยอยู่ในเขตเมืองกรุงเทพมหานคร ดว้ยวิธีการสัมภาษณ์ จ านวน 2 คน 
เพ่ือให้ทราบถึงความคิดเห็นเก่ียวกับแนวโน้มกระแสนิยมความยัง่ยืน ที่สามารถน ามาใช้ในการ
พฒันาตราสินคา้ และสัดส่วนของแบรนดสิ์นคา้เคร่ืองแต่งกายในตลาดที่ให้ความส าคญักบัแนวคิด
ความยัง่ยืน รวมถึงการสร้างนวตักรรมส่ิงทอทางเลือกจากเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ และวิธีการแจก
แบบสอบถามเพ่ือศึกษาขอ้มูลพ้ืนฐานดา้นพฤติกรรมเชิงบวก และไลฟ์สไตล์ความสนใจทางแฟชั่น
ของกลุ่มเป้าหมายจ านวน 50 คน สามารถสรุปวิเคราะห์ขอ้มูลได ้ดงัน้ี 
 

1.1 กลุ่มที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม 
 กลุ่ม Reuse Revolutionaries ในกลุ่มสุภาพบุรุษที่มีอายุช่วง 25-35 ปี จัดอยู่ในเจเนอเรชั่น
วาย เป็นกลุ่มที่มีอาชีพประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตวั และงานสาย Creative มีรายไดม้ากกว่า 25,000 
บาทต่อเดือน ส่วนมากพกัอาศยัแบบบา้นเด่ียว ส าหรับพฤติกรรมที่ ไดแ้ก่มีการใช้ถุงผา้ หรือบรรจุ
ภณัฑ์ส่วนตวั และมีการเลือกใช้สินคา้ที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม โดยเนน้การเลือกใช้สินคา้จากวสัดุ
ธรรมชาติ มีความสนใจกิจกรรมเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อมทั้ง offline และ online มีการ Reuse หรือ 
recycle ส่ิงของเหลือใช้ มีการท ากิจกรรมทางด้านงานศิลปะ การฟังเพลง และเล่นดนตรี มี
พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคา้จากปัจจยัดา้นคุณภาพของสินคา้ และวสัดุ หรือรูปแบบสไตล ์รสนิยม
ที่มากจากความช่ืนชอบส่วนตวับวกกบัราคาสอดคลอ้ง และเหมาะสมโอกาสการใชส้อย อีกทั้งตอ้ง
เป็นเอกลกัษณ์ ที่บ่งบอกถึงตวัตนไดอ้ยา่งเด่นชดั 
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ภาพที่ 54 ภาพแสดงกลุ่ม Reuse Revolutionaries ในกลุ่มสุภาพบุรุษ 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์

 
ส่วนที่ 2 อัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้า 
 
 2.1 วิสัยทศัน์ตราสินคา้ 
 ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษโดยใชแ้นวคิด และทฤษฎีความยัง่ยืน ที่น าเส้นใยสาหร่ายใน
นากุง้มาทดลอง และพฒันาเป็นส่ิงทอทางเลือกใหม่ในอุตสาหกรรมแฟชั่น เพ่ือเป็นการแสดงให้
เห็นถึงความเป็นไปไดใ้หม่ในการเลือกใช้วสัดุจากธรรมชาติที่เป็นการใช้วสัดุอย่างคุม้ค่าจากผล
พลอยได้ทางการเกษตร ท าให้เกิดเร่ืองราว และความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว ผ่านส่ิงทอผสม
สาหร่าย และฝ้าย ที่เพ่ิมมูลค่าดว้ยกระบวนการทางงานหัตถกรรมทอผา้พ้ืนบา้น 
 
 2.2 หลกัการและบุคลกิภาพตราสินคา้ 
 เป็นตราสินคา้ที่มีจุดเร่ิมตน้จากการสังเกตุเห็นสาหร่ายในนากุง้ซ่ึงเป็นวชัพืชที่เกิดขึ้นเอง
ตามธรรมชาติที่ส่งผลกระทบต่ออาชีพการเลี้ยงกุง้ ดว้ยลกัษณะทางกายภาพที่มีลกัษณะเป็นเส้นใย
สามารถยึดเกาะกันได้ดว้ยตัวเอง สามารถที่จะน ามาออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งผนัง และได้
พฒันาต่อยอดจากงานวิจยัในรูปแบบของผลิตภณัฑ์ตกแต่ง เช่น โคมไฟ ฉากกั้น และประเภทของ
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ผลิตภณัฑ์สินคา้ไลฟ์สไตล์ ไดแ้ก่ สมุดจดบันทึก กระดาษห่อของห่อดอกไม้ ภาชนะบรรจุภัณฑ ์
ผลิตภณัฑ์กระจายน ้ าหอม และกระเป๋าจากกระดาษสาหร่าย แต่ยงัขาดการพฒันาต่อยอดนวตักรรม
เส้นใยให้สามารถน ามาประยุกต์ในอุตสาหกรรมส่ิงทอเคร่ืองแต่งกายทางแฟชั่นที่จะสามารถเป็น
วสัดุทางเลือก และวสัดุทดแทนที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มที่สอดคลองกบัแนวคิดความยัง่ยืน และ
พฒันาในเหมาะสมส าหรับการน ามาใช้เป็นวสัดุหลกัในการออกแบบเคร่ืองแต่งกายบุรุษที่มีความ
เป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวัและมีความโดดเด่น เพื่อตอบสนองกลุ่มเป้าหมายที่ตอ้งการสร้างผลกระทบ
เชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม ที่สนใจดา้นนวตักรรมส่ิงทอทางเลือกใหม่ในอุตสาหกรรมแฟชัน่ที่เป็นมิตร
ต่อส่ิงแวดลอ้ม  
 

  
 

ภาพที่ 55 ภาพแสดงกลุ่ม corporate identity brand RE-NO-WASTE 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์

 
 เกิดเป็นตราสินคา้ที่มีช่ือว่า RE-NO-WASTE ส่ือถึงการน ากลบัมาใช้ใหม่ให้ไม่เกิดขยะ ที่
เร่ิมตน้จากวสัดุที่เป็นผลพลอยไดท้างการเกษตรเหลือทิ้งอย่างสาหร่ายในนากุง้ และอ่านออกเสียง
ใกลเ้คียงกบัค าว่า Renovate หมายถึง การปรับปรุงเปลี่ยนแปลงในดา้นการออกแบบจากวสัดุเหลือ
ทิ้ง 
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 2.3 ต าแหน่งทางการตลาดของตราสินคา้ 
 จากการศึกษาและวิเคราะห์ถึงตราสินค้าคู่แข่งที่ใช้แนวคิดความยัง่ยืนเป็นหลักในการ
วิเคราะห์ตราสินคา้ซ่ึงผูวิ้จยัสามารถก าหนดต าแหน่งทางการตลาดของตราสินคา้ของผูวิ้จยั และเห็น
ถึงช่องว่างทางการตลาดที่อยูใ่นระดบั B+ ซ่ึงเป็นตราสินคา้ที่จดัอยูใ่นกลุ่มแฟชั่นโดยนกัออกแบบที่
มีการใชแ้นวคิดการร้ือโครงสร้าง Deconstruction  
 

 
 

ภาพที ่56 ภาพแสดงคู่แข่งทางการตลาด และต าแหน่งของตราสินคา้ในงานวิจยั 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์

 
 2.4 ขอบเขตตราสินคา้ 
 ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษเจเนอเรชั่นวาย ส าหรับกลุ่มที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวก
ต่อส่ิงแวดล้อม ที่ให้ความส าคัญกับการเลือกซ้ือสินค้าที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม และการสร้าง
นวตักรรมจากการใชว้สัดุที่เป็นผลพลอยไดท้างการเกษตร โดยสามารถจ าแนกชนิดของผลิตภณัฑ์
ในตราสินคา้ดงักล่าว ซ่ึงสามาถแบ่งสัดส่วนและจดัหมวดหมู่ได ้ดงัน้ี 
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ตารางที่ 50 ตารางวิเคราะห์การแบ่งสัดส่วนและจดัหมวดหมู่ผลิตภณัฑ์ 
Product Line 

Menwear 70% Accessories 
30% Casual-Casual Casual-Business Business-Casual 

60% 30% 20% 
+Short sleeve shirt 
+Tunic 
+Vast 
+Premium trucker 
+Double breasted coat 
+Slacks 
+Two tone jean 
+Grunge jean 
+Pile-leg jeans 

+Premium trucker 
+Shirt 
+Vast 
+Tunic 
+Slacks 
+Two tone jean 
+Grunge jean 
+Pile-leg jeans 

+The DB jacket and 
bootcut trouser suit 
+Double breasted coat -
Premium trucker 
+Tunic 
+Vast 
+Slacks 

+Hat 
+jewelry 
+Shoes 
+Bags 
+ Necktie 

 
 จากตารางที่ 0.0 หมวดหมู่สินค้าภายใต้แบรนด์ RE-NO-WASTE ซ่ึงเป็นตราสินค้าใน
งานวิจัยสามารถสรุปไดว่้าสินคา้จะแบ่งออกเป็น เคร่ืองแต่งกายสุภาพบุรุษ  70% และสินคา้ไลฟ์
สไตล์ตกแต่ง 30% ในส่วนของสินค้าเคร่ืองแต่งกายบุรุษจะแบ่งออกเป็นเคร่ืองแต่งกายส าหรับ
โอกาสการใชส้อย แบบล าลอง 60% ,ล าลองก่ึงทางการ 30% และทางการก่ึงล าลอง 20% นอกจากน้ี
ยงัมีส่วนของรายผลิตที่เป็นสินคา้ไลฟ์สไตล์ส าหรับตกแต่ง ประกอบดว้ย หมวก ,รองเทา้ ,กระเป๋า 
และจิวเวลร่ี เพื่อส่งเสริมอัตลักษณ์ของแบรนด์ และสร้างเอกลักษณ์ส่งเสริมบุคลิกภาพให้กับ
ผูใ้ชง้าน 
 
ส่วนที่ 3 ความจ าเพาะของผลิตภัณฑ์ 
 
 นวตักรรมการสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนา
กุง้ ส าหรับกลุ่มที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม ดว้ยแนวคิดซีโร่เวสท์ กล่าวไดว่้า
มีความจ าเพาะตั้งแต่ตวัวตัถุดิบหลกัของตราสินคา้ซ่ึงเป็นผลพลอยไดท้างการเกษตร สาหร่ายในนา
กุง้ผ่านการพฒันาในกระบวนการหัตถกรรมทอผา้พ้ืนบา้นเป็นส่ิงทอทางเลือกที่ทอผสมกบัฝ้ายผ่าน
การทดลองผสมตามอตัราส่วนเพ่ือให้มีความเหมาะสมกบัการสวมใส่ ซ่ึงส่งผลให้ส่ิงทอที่ไดเ้กิด
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เอกลกัษณ์เฉพาะตวั และมีแนวคิดที่สอดคลอ้งกบักลุ่มเป้าหมาย ทั้งน้ีผูวิ้จยัไดแ้บ่งรายละเอียดที่บ่ง
บอกถึง     อตัลกัษณ์จ าเพาะของผลิตภณัฑ ์ดงัน้ี 
 
 3.1 อตัลกัษณ์ของผลิตภณัฑด์า้นการใชส้อย 
 การสร้างตราสินคา้ในอุตสาหกรรมแฟชั่นจ าเป็นตอ้งมีการค านึงถึงประโยชน์การใช้สอย
เป็นหลกั เพ่ือส่งเสริมการตดัสินใจของผูซ้ื้อ และให้เหมาะสมกับกลุ่มผูบ้ริโภค โดยสามารถแบ่ง
ออกเป็น 2 ส่วนไดแ้ก่ ประโยชน์ใชส้อยหลกั และประโยชน์ใชส้อยรอง 
  3.1.1 ประโยชน์ใชส้อยหลกั 
  ประโยชน์ใช้สอยหลัก คือ ท าหน้าที่ปกป้องร่างกาย จากส่ิงแวดล้อม เช่น สภาพ
อากาศที่ร้อน หรือหนาว และฝน ป้องกนัลม ป้องกนัไอแดดให้กบัผิวกาย นอกจากน้ียงัช่วยป้องกนั
ส่ิงรบกวนต่าง ๆ จากภายนอก เส้ือผา้มีความสัมพนัธ์ และเก่ียวขอ้งโดยตรงกบัการดูแลสุขอนามยั 
และสุขภาพร่างกาย กล่าวคือการรู้จกัใส่เส้ือผา้ให้เหมาะสมตามแต่ละช่วงเวลาหรือเหตุการณ์ ซ่ึงจะ
ช่วยให้ผูส้วมใส่เกิดความรู้สึกมัน่ใจในตนเอง โดยเฉพาะอยา่งย่ิงเมื่อตอ้งออกไปเผชิญหนา้ พบปะ
พูดคุยกบัผูค้นในสังคมเป็นจ านวนมากในแต่ละวนั นอกจากน้ีเส้ือผา้ และการแต่งตวัตามแฟชัน่ยงั
เป็นเหมือนเคร่ืองที่สามารถช่วยก าหนดหรือควบคุมพฤติกรรมของผูท้ี่สวมใส่อีกดว้ย 
  3.1.2 ประโยชน์ใชส้อยรอง 
  ประโยชน์ใช้สอยรอง คือ นอกจากจะเป็นเคร่ืองแต่งกายที่ใช้สวมใส่ช่วยให้เกิด
ความรู้สึกมัน่ใจ หรือใชแ้สดงสถานะทางสังคมไดแ้ลว้ยงัเป็นเคร่ืองแต่งกายที่มีการใชแ้นวคิดความ
ยัง่ยืน และการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อมด้วยการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่าให้เกิด
ประโยชน์โดยไม่มีส่ิงใดเหลือทิ้ง (Zero Waste) ยงัมีการเพ่ิมมูลค่าจากกระบวนการผลิตด้วยภูมิ
ปัญญาหัตถกรรมทอผา้พ้ืนบา้นที่ส่งเสริมดา้นภาพลกัษณ์ให้กบัผูส้วมใส่ และสร้างอตัลกัษณ์ให้กบั
ตราสินคา้ที่สามารถใชอ้ธิบายตวัตนของผูท้ี่สวมใส่ไดเ้ป็นอยา่งดี 
 
ตารางที่ 51 ขอ้มูลลกัษณ์จ าเพาะของผลิตภณัฑต์ราสินคา้งานวิจยั 

ขอ้มูล ลกัษณ์จ าเพาะของผลิตภณัฑ ์
ช่ือตราสินคา้  RE-NO-WASTE 

ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายแบบ Ready to wear 
ระดบัทางการตลาด B+ 
ประเภทของตราสินคา้ Local Designer Brand (Retail) ออนไลน์และหนา้ร้าน ในประเทศไทย 
อตัลกัษณ์จ าเพาะ นวตักรรมส่ิงทอทางเลือกผสมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ 
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แนวคิดตราสินคา้ ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมส่ิงทอทางเลือกผสมเส้นใย
สาหร่ายในนากุง้  

รายผลิต Men wear 70% Accessories 30% 
ราคา 8000-10000 บาท 
โอกาสใชส้อย Casual-Casual 60% / Casual-Business 30% 

Business-Casual 20% 
ขนาดสินคา้  สินคา้ส าเร็จรูป แบ่งขนาดเป็น S M L XL 
ประโยชน์ใชส้อยหลกั เคร่ืองนุ่งห่มเส้ือผา้เคร่ืองแต่งกาย 
ประโยชน์ใชส้อยรอง การใช้แนวคิดความยั่งยืน  และการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อ

ส่ิงแวดลอ้มดว้ยการใช้ทรัพยากรอย่างคุม้ค่าให้เกิดประโยชน์โดยไม่มี
ส่ิงใดเหลือทิ้ง (Zero Waste) ยงัมีการเพ่ิมมูลค่าจากกระบวนการผลิต
ดว้ยภูมิปัญญาหัตถกรรมทอผา้พ้ืนบา้นที่ส่งเสริมดา้นภาพลกัษณ์ให้กบั
ผูส้วมใส่ 

 
 3.2 อตัลกัษณ์จ าเพาะของผลิตภณัฑด์า้นรูปแบบ 
 อตัลกัษณ์จ าเพาะของผลิตภณัฑด์า้นรูปแบบมีความส าคญัในการสร้าสรรคต์ราสินคา้ที่ช่วย
ท าให้เกิดความจ าเพาะส าหรับตราสินคา้ที่มีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั และส่งเสริมให้มีความแตกต่างจาก
ตราสินค้าอื่นในตลาด ซ่ึงมีองค์ประกอบที่ส าคัญไม่ว่าจะเป็นแนวคิด สี โครงร่างเงา วสัดุ และ
รายละเอียดเทคนิคการตกแต่ง ที่มีความสอดคลอ้งกนัระหว่าตราสินคา้ และส่ิงทอหรือวตัถุดิบร่วม
ในการออกแบบ โดยสามารถสรุปได ้ดงัน้ี 
 
ตารางที่ 52 อตัลกัษณ์จ าเพาะของผลิตภณัฑด์า้นรูปแบบ 
แนวคิดการออกแบบ

อย่างยั่งยืน 
-การออกแบบดว้ยแนวคิดการใช้ทรัพยากรอย่างคุม้ค่าโดยไม่มีส่ิงเหลือ
ทิ้ง Zero Waste 

แนวคิดการออกแบบ -การออกแบบดว้ยศิลปะการร้ือโครงสร้าง Deconstruction ในสไตล์ 90s 
Grunge 

วัสด ุ -เส้นใยสาหร่ายในนากุง้ 
-เส้นใยฝ้ายขาว 
-เส้นใยฝ้ายตุ่ย (สีน ้าตาล) 

โอกาสสวมใส่ Casual-Casual / Casual-Business / Business-Casual 
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โครงร่างเงา -โครงสร้างชุดจะมีการผสมผสามระหว่าง 90s Grunge และ 90s Tailor 
-ความไม่เท่ากนั (Asymmetric) 

สี -Earth tone / Mono tone 
-สีเขียวเขม้และอ่อนของสาหร่ายในนากุง้ ทอผสมกบัสีขาวและสีน ้ าตาล
ของฝ้าย 

เทคนิครายลละเอียด -การตดัต่อผา้  
-การทอผา้ (Local weaving) 
-ออกแบบลวดลาย Plaid Pattern ในสไตล ์90s Grunge 
-การร้ือโครงสร้าง (Deconstruction) 

 
 3.3 อตัลกัษณ์จ าเพาะของผลิตภณัฑด์า้นวสัดุ 
 นอกจากอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ด้านการใช้สอย และอัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้าน
รูปแบบแลว้ ผูวิ้จยัไดท้ดลอง และศึกษาวสัดุที่ใช้ในการผลิตเคร่ืองแต่งกายซ่ึงเกิดอตัลกัษณ์จ าเพาะ
ของผลิตภณัฑ์ดา้นวสัดุจากการใช้เส้นใยสาหร่ายในนากุง้ทอผสมเส้นใยฝ้าย เกิดเป็นนวตักรรมส่ิง
ทอทางเลือกใหม่ในอุตสาหกรรมแฟชั่นท าให้กลายเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตัวของตราสินคา้ ทั้งน้ี
ผูวิ้จยัไดวิ้เคราะห์ และสรุปอตัลกัษณ์ดา้นวสัดุ ดงัน้ี 
 การทดลองกระบวนการพฒันาสร้างนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายกบัเส้นใยธรรมชาติ โดยเร่ิม
ตั้งแต่กระบวนการเก็บวตัถุดิบกระบวนการแปรรูปเตรียมวตัถุดิบให้เหมาะสมกบักระบวนการแปร
รูปเป็นส่ิงทอ จากคุณลกัษณะ และคุณสมบติัของสาหร่ายในนากุง้สามารถน ามาแปรรูปเป็นส่ิงทอ 
ดว้ยความร่วมมือจากภาคีเครือข่ายงานหัตถกรรมส่ิงทอ กลุ่มทอผา้สาวภูไทถ ้าเจริญ บ้านถ ้าเจริญ 
ต าบลถ ้าเจริญ อ าเภอโซ่พิสัย จังหวดับึงกาฬ ทั้งกระบวนการขึ้นเส้นใยและกระบวนการทอ ดว้ย
แนวคิดการออกแบบเพ่ิมประสิทธิภาพการน าส่ิงที่ได้จากการท าการเกษตร/วตัถุดิบในทอ้งถิ่นมา
ปรับใชใ้ห้เกิดประโยชน์สูงสุด โดยไม่มีส่ิงใดเหลือทิ้งให้เปล่าประโยชน์ (Zero Waste Agriculture) 
 จากการทดลองกระบวนการพฒันาสร้างนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายกบัเส้นใยธรรมชาติ  ใน
กระบวนการแปรรูปเป็นส่ิงทอในงานหัตถกรรม ด้วยการทดลองทออตัราส่วน เส้นใยสาหร่าย : 
เส้นใยฝ้าย โดยการทดลองการทอดว้ยอตัราส่วนของเส้นใยสาหร่าย:เส้นใยฝ้าย 3 อตัราส่วน ไดแ้ก่ 
20:80, 30:70, 50:50 และ 70:30 พบว่าอตัราส่วนเส้นใยสาหร่าย:เส้นใยฝ้าย 20:80 และ 30:70 เส้นใย
สามารถยึดเกาะกันได้ดีส่ิงทอที่ได้มีความแข็งแรง ผืนผา้ไม่หนามากเกินไป ไม่บางมากเกินไป 
เน้ือผา้มีความนุ่มไม่แข็งกระดา้ง อตัราส่วน 50:50 เส้นใยสามารถยึดเกาะกนัไดป้านกลางส่ิงทอที่ได้
มีความแข็งแรงปานกลาง ผืนผา้มีความหนามีผิวสัมผสักระดา้งกว่าอตัราส่วนที่ 1 อตัราส่วน 70:30 
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เส้นใยสามารถยึดเกาะกนัไดค้่อนขา้งยากขาดง่าย ส่ิงทอที่ไดม้ีความแข็งแรงขอ้นขา้งน้อย ผืนผา้มี
ความหนา มีผิวสัมผสักระดา้งกว่าอตัราส่วนที่ 2 และ จากการทดลองแปรรูปสาหร่ายเพ่ือเป็นส่ิงทอ
ดว้ยอัตราส่วนของเส้นใยสาหร่ายต่อเส้นใยฝ้าย 4 อัตราส่วน ซ่ึงแต่ละอตัราส่วนจะท าให้ส่ิงทอมี
คุณสมบติัแตกต่างกนั สามารถน ามาประยุกต์ใชเ้ป็นวสัดุทางเลือกใหม่ในอุตสาหกรรมแฟชั่น และ
สินค้าไลฟ์สไตล์ไดต้ามความเหมาะสม เช่น 20:80 และ 30:70 เหมาะส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น
และสินคา้ไลฟ์สไตล์ 50:50 เหมาะส าหรับสินคา้ไลฟ์สไตล์ 70:30 เหมาะส าหรับผลิตภณัฑเ์พื่อการ
ตกแต่ง สาหร่ายในนากุง้จึงเป็นวสัดุทางเลือกที่สามารถมาใช้ในการผลิตเคร่ืองแต่งกายแฟชัน่ และ
สินค้าไลฟ์สไตล์ อีกทั้ งทดลองกระบวนการพัฒนาสร้างนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายกับเส้นใย
ธรรมชาติ ในกระบวนการทดลองใช้ขนาดเส้นยืนที่ต่างกนั พบว่าขนาดของเส้นยืนมีผลท าให้เกิด
ความหนาบาง และความละเอียดของส่ิงทอซ่ึงเห็นไดจ้ากการทดลองขา้งตน้ ที่ทดลองดว้ยการใช้
เส้นยืนในการทอที่แตกต่างกันตามล าดับ โดยเส้นยืนจากฝ้ายเข็นมือ ส่ิงทอที่ได้มีความหนา
ค่อนขา้งมาก มีความห่างระหว่างเส้นใยท าให้ส่ิงทอมีความหยาบ ส่วนเส้นยืนจากฝ้ายโรงงานเบอร์ 
10 และเส้นยืนจากฝ้ายโรงงานเบอร์ 20 ส่ิงทอที่ได้มีความใกลเ้คียงกัน มีความหนาปานกลางเมื่อ
เทียบกับขนาดเส้นยืนจากฝ้ายเข็นมือ และเส้นยืนจากฝ้ายโรงงานเบอร์ 30 ส่ิงทอมีความละเอียด
มากกว่าเส้นยืนจากฝ้ายเข็นมือ และส่วนการทดลองดว้ยเส้นยืนจากฝ้ายโรงงานเบอร์ ส่ิงทอที่ไดม้ี
ความบางที่สุดเมื่อเทียบกับทุกการทดลอง มีความละเอียดท าให้เกิดความนุ่ม และความรู้สึกไม่
กระดา้ง กล่าวโดยสรุปว่าการทดลองทอตามอัตราส่วน และการทดลองขนาดของเส้นยืนที่ใช้ใน
การทอ เพื่อหาความเหมาะสมและความเป็นไปได้ที่จะใช้ในการประกอบเป็นเคร่ืองแต่งกายใน
ชีวิตประจ าวนั สามารถเพ่ิมผิวสัมผสั ความหนาบาง รวมถึงเพ่ือให้เอกลกัษณ์ของวตัถุดิบหลงัอยา่ง
สาหร่ายในนากุ้งแสดงออกมาได้อย่างชัดเจน และเป็นเอกลักษณ์ให้กับตราสินค้าได้เกิด
ความจ าเพาะของผลิตภณัฑด์า้นวสัดุที่เด่นชดั 
 จากการศึกษา และวิเคราะห์อตัลกัษณ์จ าเพาะของผลิตภณัฑด์า้นวสัดุ สามารถวิเคราะห์และ
สรุปขอ้มูลอตัลกัษณ์จ าเพาะของผลิตภณัฑด์า้นวสัดุในงานวิจยัได ้ดงัน้ี 
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ตารางที่ 53 อตัลกัษณ์ของผลิตภณัฑด์า้นวสัดุ 
วัสดุหลัก เส้นใยสาหร่ายในนากุง้ 
วัสดุร่วม เส้นใยฝ้ายขาว 

เส้นใยฝ้ายตุ่ย (สีน ้าตาล) 
เทคนิค -การดีดผสมเส้นใยสาหร่ายเขา้กบัเส้นใยฝ้าย 

-การทอดว้ยเส้นยืนสลบัสีให้เกิดลวดลาย 
วิธีการ -เก็บสาหร่ายจากบ่อกุง้  

-ลา้งท าความสะอาดดว้ยน ้าสะอาด 3-4 รอบ คดัแยกเศษหอย และดิน 
-ตากสาหร่ายโดยแผ่กระจายไม่ให้จบัเป็นกอ้น 
-ตีฟูเส้นใยดว้ยการสางให้เส้นใยแตกออกจากกนั 
-ดีดผสมเส้นใยสาหร่ายกบัเส้นใยฝ้าย 
-ทอในอตัราส่วน สาหร่าย 30 : ฝ้าย 70 ดว้ยเส้นยืนเบอร์ 30 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    209 

บทที่ 6 
การสร้างสรรค์ผลงาน 

 
 จากการศึกษาเร่ืองนวัตกรรมนเส้นใยสาหร่ายในนากุ้ง ส าหรับกลุ่มที่ต้องการสร้าง
ผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม (REUSE REVOLUTIONARIES) เป็นการศึกษาแนวคิดการใช้
ทรัพยากรอย่างคุม้ค่าให้เกิดประโยชน์สูงสุดโดยไม่มีส่ิงในเหลือทิ้ง (Zero Waste) ดว้ยวตัถุดิบหลกั
อย่างสาหร่ายในนากุ้งเพื่อสร้างสรรค์เป็นเคร่ืองแต่งกายให้มีความเหมาะสมกับกลุ่มผูบ้ริโภค
กลุ่มเป้าหมาย ในการแสดงผลของการศึกษา และวิเคราะห์ขอ้มูล ผูวิ้จยัไดน้ าผลจากการวิเคราะห์
ขอ้มูลมาออกแบบสร้างสรรคผ์ลงานคลอเล็กชนัตน้แบบเพื่อแสดงให้เห็นถึงกระบวนการวิจยั โดยมี
รายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
 
 ส่วนที่ 1 การสร้างแนวโน้มแฟช่ันและแรงบันดาลใจ 
 
  1.1 การสร้างแนวโนม้และแรงบนัดาลใจ 
  1.2 แนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่หลกั 
  1.3 แนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่สนบัสนุน 
 
     ส่วนที่ 2 การสร้างสรรค์ผลงาน 
 
  2.1 การพฒันานวตักรรมส่ิงทอจากเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ 
  2.2 การพฒันาแบบร่าง/ลวดลาย/โครงสร้าง และการพฒันาคอลเลกชนั 
  2.3 สร้างตน้แบบคอลเลกชันเคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายใน
นากุง้ 
  2.4 น าคอลเลกชันต้นแบบผ่านกระบวนการน าเสนอทางแฟชั่น ได้แก่ การถ่าย         
Look book / Fashion show / แสดงนิทรรศการทางแฟชัน่ 
 
ส่วนที่ 1 การสร้างแนวโน้มแฟช่ันและแรงบันดาลใจ 
 
 จากการศึกษาแนวคิด และทฤษฎีรวมถึงการสัมภาษณ์ สู่การทดลองวสัดุจนน ามาซ่ึงการ
วิเคราะห์สร้างนวตักรรมส่ิงทอทางเลือกจากสาหร่ายในนากุง้ เกิดการสร้างสรรค์ตราสินคา้เคร่ือง
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แต่งกายบุรุษ สามารถสรุปขอ้มูลเพื่อสร้างสรรค์และพฒันาคลอเล็กชันได ้โดยเพื่อให้มีความร่วม
สมัยและเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายจึงน าสู่กระบวนการศึกษา และอ้างอิงแนวโน้มกระแสนิยม
แฟชั่นในปัจจุบัน และคาดการณ์กระแสนิยมที่จะเกิดขึ้ นในอนาคต ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษา
แนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่เพ่ือใชใ้นการออกแบบคลอเล็กชนั โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 
 

1.1 การสร้างแนวโนม้และแรงบนัดาลใจ 
 จากการศึกษาแนวคิด และทฤษฎีรวมถึงการสัมภาษณ์เพื่อน ามาวิเคราะห์ขอ้มูลเพื่อใช้ใน
งานวิจัย และสร้างสรรค์เป็นผลงานคลอเล็กชัน และเพื่อให้มีความร่วมสมัยและเหมาะสมกับ
กลุ่มเป้าหมายจึงน าสู่กระบวนการศึกษา และอ้างอิงแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นในปัจจุบัน และ
คาดการณ์กระแสนิยมที่จะเกิดขึ้นในอนาคต โดยผูวิ้จยัไดม้ีกระบวนการเลือกแนวโนม้กระแสนิยม 
ดงัน้ี 
  1.1.1 แนวโนม้กระแสนิยมหลกั 
  แนวโน้มกระแสนิยมหลัก ซ่ึงได้จากการศึกษา และสรุปองค์ประกอบในการ
ออกแบบ โดยการศึกษาแนวคิดทฤษฎี และการทดลอง รวมถึงการสัมภาษณ์จนน ามาถอด
องค์ประกอบการออกแบบสู่การสร้างสรรค์คลอเล็กชันในตราสินค้าเคร่ืองแต่งกายบุรุษจาก
นวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ 
  1.1.2 แนวโนม้กระแสนิยมสนบัสนุน 
  แนวโนม้กระแสนิยมสนบัสนุน ซ่ึงไดจ้ากแนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่ที่อา้งอิงจาก
บริษัทคาดการแนวโน้มกระแสนิยมในอนาคต โดยมีเกณฑ์การเลือกใช้กระแสนิยมในการ
สนบัสนุนแนวคิดหลกั ดงัน้ี 
   1. เป็นแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นล่วงหน้าในปี ค.ศ. 2023-2024 ในฤดู
การ Autumn winter 
   2. มีองค์ประกอบในการออกแบบที่สอดคลอ้งกบัการออกแบบหรือการ
สร้างสรรคแ์นวโนม้กระแสนิยมหลกั 
   3. มีรูปแบบทางแฟชั่นที่สอดคลอ้งกบัสไตล์และรูปแบบการด าเนินชีวิต
ผ่านเคร่ืองแต่งกายบุรุษในกลุ่มเป้าหมาย 
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1.2 แนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่หลกั 
 จากการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชัน่หลกัซ่ึงประกอบดว้ยประกอบในการออกแบบที่
ได้จากการศึกษา และสรุปองค์ประกอบในการออกแบบ โดยการศึกษาแนวคิดทฤษฎี และการ
ทดลอง รวมถึงการสัมภาษณ์จนน ามาถอดองคป์ระกอบการออกแบบสู่การสร้างสรรค์คลอเล็กชัน 
ดงัน้ี 
 

 
 

ภาพที่ 57 ภาพแสดงแนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่หลกั 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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ตารางที่ 54 การสรุปแนวโนม้กระแสนิยมหลกั 
แนวคิดการออกแบบ

อย่างยั่งยืน 
การออกแบบอย่างยัง่ยืนด้วยแนวคิด Zero waste จากนวตักรรมเส้นใย
สาหร่ายในนากุง้ 

แนวคิดการออกแบบ รูปแบบการสลายโครงสร้าง Deconstruction 
สไตล์ Grunge 90's 

Tailor 90's 
วัสด ุ ส่ิงทอผสมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ 

เส้นใยสาหร่าย 30% ต่อ เส้นใยฝ้าย 70% ทอดว้ยเส้นยืนฝ้ายโรงงานเบอร์ 
30 

โอกาสการสวมใส่ Casual-Casual 60% 
Casual-Business 30% 
Business-Casual 20% 

โครงร่างเงา 

 
Tailor 90's 
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Grunge 90's 

สี 

 
-Earth tone / Mono tone 
-สีเขียวเขม้และอ่อนของสาหร่ายในนากุง้ ทอผสมกบัสีขาวและสีน ้ าตาล
ของฝ้าย 

เทคนิค / 
รายละเอียด 

-การตดัต่อผา้  
-การทอผา้ (Local weaving) 
-ออกแบบลวดลาย Plaid Pattern ในสไตล ์90s Grunge 
-การร้ือโครงสร้าง (Deconstruction) 
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1.3 แนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่สนบัสนุน 
 จากการศึกษาและวิเคราะห์ขอ้มูลกระแสนิยมแฟชัน่หลกั และจากการก าหนดการคดัเลือก
แนวโน้มกระแสนิยมแฟชัน่ที่อา้งอิงจากบริษทัคาดการแนวโนม้กระแสนิยมในอนาคต โดยมีเกณฑ์
การเลือกใชก้ระแสนิยมในการสนบัสนุนแนวคิดหลกั จากบริษทั WGSN ซ่ึงมีความสอดคลอ้ง กบั
การออกแบบหรือการสร้างสรรค์แนวโน้มกระแสนิยมหลกั และมีรูปแบบทางแฟชั่นที่สอดคลอ้ง
กบัสไตลแ์ละรูปแบบการด าเนินชีวิตผ่านเคร่ืองแต่งกายบุรุษในกลุ่มเป้าหมาย เพื่อช่วยก าหนดทิศ
ทางการออกแบบให้มีความน่าสนใจ และสอดคล้องกบักลุ่มเป้าหมายซ่ึงเป็นที่ตอ้งการของตลาด 
ดงัน้ี 
  1.3.1 แนวโนม้กระแสนิยมสนบัสนุนโดย WGSN เร่ือง Deconstruct/reconstruct  
  กล่าวถึง การใช้แนวทางของสถาปนิกในการออกแบบตัดเย็บที่ เหมาะกับ
วตัถุประสงค์ในศตวรรษน้ี ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีและการเพ่ิมขึ้ นของชุดกีฬาเป็นแรง
บนัดาลใจให้ชุดสูท และกางเกงถกัแบบแฟชั่นเต็มรูปแบบออกแบบมาส าหรับการนั่ง การพฒันา
เหล่าน้ีและการประสานรูปลกัษณ์ที่ดูสมาร์ทแคชชวลก าลงัสร้างสมาร์ทแวร์ขึ้นใหม่ส าหรับคนรุ่น
ใหม่ที่ฉีกกฎเดิม ๆ การแต่งกายแบบใหม่ที่ยืดหยุ่นมากขึ้นเหล่าน้ีจะท าให้แบรนด์ต่าง ๆ คิดใหม่ถึง
วิธีการแยกสินคา้ออกจากกนั 
 

 
 
ภาพที ่58 ภาพแสดงแนวโนม้กระแสนิยมสนบัสนุนโดย WGSN เร่ือง Deconstruct/reconstruct 

ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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  1.3.2 แนวโนม้กระแสนิยมสนบัสนุนโดย WGSN เร่ือง New traditions 
  กล่าวถึงประเพณี จะถูกเปลี่ยนในปี 2024 เน่ืองจากนักออกแบบเส้ือผา้บุรุษสร้าง
แนวคิดของ มรดก  ขึ้นมาใหม่ด้วยกรอบความคิดที่ฉีกรหัส ท าให้มีเร่ืองราวที่หลากหลายและ
ครอบคลุมมากขึ้นส าหรับเคร่ืองแต่งกายบุรุษแบบดั้งเดิม 
 

 
 

ภาพที ่59 ภาพแสดงแนวโนม้กระแสนิยมสนบัสนุนโดย WGSN เร่ือง New traditions 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์

 
  1.3.3 แนวโนม้กระแสนิยมสนบัสนุนโดย WGSN เร่ือง Algae innovations  
  กล่าวถึงธรรมชาติวิศวกรรมชีวภาพขับเคลื่อนการวิจัยวัสดุ โดยส่ิงมีชีวิตจาก
สาหร่ายจะสังเคราะห์แสง CO2 ให้เป็นออกซิเจน เป็นวสัดุที่สามรถลดปริมาณคาร์บอนฟุตพรินต์ 
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ภาพที ่60 ภาพแสดง แนวโนม้กระแสนิยมสนบัสนุนโดย WGSN เร่ือง Algae innovations 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์

 
  ในการศึกษา และวิเคราะห์ ผูวิ้จยัไดเ้ลือกใช้แนวคิดเร่ือง Deconstruct/reconstruct 
20% ในดา้นรูปแบบโครงสร้างในเร่ืองของการสลายโครงสร้าง ขณะที่เร่ือง New traditions 5% ใน
ดา้นแนวคิด และรูปแบบส่ิงทอ สุดท้ายในเร่ืองของ Algae innovations 10% มาสนับสนุนในเร่ือง
วสัดุหลกัที่เป็นสาหร่ายที่มีคุณสมบตัิสังเคราะห์แสง CO2 ให้เป็นออกซิเจนซ่ึงเป็นวสัดุธรรมชาติที่
สามรถลดปริมาณคาร์บอนฟุตพรินต์ 
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ตารางที่ 55 วิเคราะห์แนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่หลกั และแนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่สนบัสนุน 
 แนวโน้มกระแสนิยม

แฟช่ันหลัก 
แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันสนับสนุน 

จาการ 
ศึกษาวิจัย 

Deconstruct 
reconstruct 

New traditions Algae 
innovations 

แนวคิด 

    
โครงร่าง
เงา 

 
Tailor 90's 

  
Grunge 90's 

 

 

 

 

สี 

 
-Earth tone 
-Mono tone 

 

  
รายละเอี

ยด 

-การตดัต่อผา้  
-ก า ร ท อ ผ้ า  (Local 
weaving) 
-ออกแบบลวดลาย 
Plaid Pattern ใ น
สไตล ์90s Grunge 
-การร้ือโครงสร้าง 
(Deconstruction) 
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วัสด ุ

 

 

 

 

 

 
 จากการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลกั และแนวโน้มกระแสนิยมแฟชัน่สนับสนุน 
สามารถสรุปรวบรวมแนวโน้มกระแสนิยมทั้ งสองกระบวนการ เพ่ือน ามาวิเคราะห์สรุป
องค์ประกอบในการออกแบบเพื่อใช้ในกระบวนการสร้างสรรค์ผลงานคลอเล็กชัน โดยแนวโน้ม
กระแสนิยมแฟชั่นหลักจะมีความชัดเจน และมีความร่วมสมัยด้วยการน าแนวโน้มกระแสนิยม
แฟชัน่สนบัสนุนมาเสริมให้แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลกัสามารถตอบสนองความตอ้งการของ
กลุ่มเป้าหายในปัจจุบนัไดอ้ย่างเหมาะสม อีกทั้งยงัมีการศึกษาการสร้างแรงบนัดาลใจเพ่ือเป็นกรอบ
และจุดเด่นในการอกกแบบสร้างสรรคค์ลอเล็กชนั ดงัน้ี 
 

1.4 การสร้างแรงบนัดาลใจ 
 ส าหรับคลอเล็กชันน้ีมีแรงบนัดาลใจในเร่ืองความสนใจในตวัวสัดุในงานวิจยัคือสาหร่าย     
ในนากุ้ง เล็งเห็นถึงประสิทธิภาพที่จะสามารถพฒันาต่อยอดเป็นส่ิงทอทางเลือก ผ่านการศึกษา

ขอ้มูลเชิงลึกของสาหร่ายในนากุง้ทั้งกายภาพ และในเชิงวิทยาศาสตร์ ท าให้เกิดแรงบนัดาลใจที่จะ

ดึงเอาโครงสร้างที่เป็นเอกลกัษณ์ของสาหร่ายชนิดน้ีที่ไดจ้ากการส่องผ่านกลอ้งจุลทรรศน์ ซ่ึงมีผนัง
เชลลห์นา แบ่งเป็นชั้นๆ และผนังตามยาวมีลกัษณะเป็นตวั H ช้อนกนั คลอโรพสาสต์อยู่ขา้งเซลล์

รูปร่างคลา้ยตาข่าย จึงน ามาสรุปเป็นแรงบนัดาลใจ ที่มีช่ือว่า Micro-Microspora ดงัน้ี 
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ภาพที ่61 ภาพแสดงแรงบนัดาลใจในการออกแบบ 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์

 
 จากภาพแสดงแรงบดัาลใจขา้งตน้จึงมีการศึกษาลกัษณะเด่นของโครงสร้างสาหร่ายในนา
กุง้เพื่อวิเคราะห์หาแนวทางในส่วนของรูปทรงในการออกแบบ ซ่ึงเป็นการสลายโครงสร้างของ
สาหร่ายให้เกิดความเป็นไปไดใ้หม่ที่จะใชเ้ป็นอีกหน่ึงองคป์ระกอบในการออกแบบคลอเล็กชนัจาก
นวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ ดงัน้ี 
 

 
 

ภาพที่ 62 ภาพแสดง From Design 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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 จากการศึกษาและวิเคราะห์ขอ้มูลกระแสนิยมแฟชัน่หลกั และจากการก าหนดการคดัเลือก
แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นที่อา้งอิงจากบริษทัคาดการแนวโน้มกระแสนิยมในอนาคต ที่ผูวิ้จยัได้
เลือกใชแ้นวคิดเร่ือง Deconstruct/reconstruct 20% ในดา้นรูปแบบโครงสร้างในเร่ืองของการสลาย
โครงสร้าง ขณะที่เร่ือง New traditions 5% ในดา้นแนวคิด และรูปแบบส่ิงทอ สุดทา้นในเร่ืองของ 
Algae innovations 10% มาสนับสนุนในเร่ืองวสัดุหลกัที่เป็นสาหร่ายที่มีคุณสมบตัิสังเคราะห์แสง 
CO2 ให้เป็นออกซิเจนซ่ึงเป็นวัสดุธรรมชาติที่สามรถลดปริมาณคาร์บอนฟุตพรินต์ ร่วมกับ
การศึกษาการสร้างแรงบนัดาลใจเพื่อเป็นกรอบ และจุดเด่นในการอกกแบบสร้างสรรคค์ลอเล็กชัน 
สามารถรวมเพื่อสร้างเป็นแนวโนม้กระแสนิยมใหม่ หรือ New trend ที่จะน ามาเป็นองคป์ระกอบใน
การออกแบบคลอเล็กชนัที่มีช่ือว่า Micro-Microspora ดงัน้ี 
 

 
 

ภาพที ่63 ภาพแสดง New trend 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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ส่วนที่ 2 การสร้างสรรค์ผลงาน 
 
 การสร้างสรรค์ผลงาน และพัฒนาเพื่อให้เกิดเป็นคลอเล็กชันผ่านการศึกษาข้อมูล และ
วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายและความต้องหารของตลาด ร่วมกับการอ้างอิง
แนวโนม้ของกระแสนิยมร่วมสมยัเพื่อให้มีความสมยัใหม่ โดยผูวิ้จยัไดม้ีการทดลองร่วมกบัชุมชน
ในการสร้างนวตักรรมส่ิงทอทางเลือกที่มีการทอผสมระหว่างเส้น ใยสาหร่ายในนากุ้งกบัฝ้ายใน
ชุมชน ทดลองและพฒันาให้เหมาะสมต่อการสวมใส่ และท ามาใช้ในการสร้างสรรค์คลอเล็กชัน 
โดยมีขั้นตอนการพฒันา ดงัน้ี 
 
 2.1 การพฒันานวตักรรมส่ิงทอจากเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ 
 กระบวนการพฒันาส่ิงทอเส้นใยสาหร่ายในนากุง้เร่ิมตั้งแต่กระบวนการเก็บวตัถุดิบ น ามา
ลา้งท าความสะอาดดว้ยน ้ าสะอาด 3-4 รอบ คดัแยกเศษหอย และดิน ตากสาหร่ายโดยแผ่กระจาย
ไม่ให้จบัเป็นกอ้น จากนั้นตีฟูเส้นใยด้วยการสางให้เส้นใยแตกออกจากกัน น าไปดีดผสมเส้นใย
สาหร่ายกบัเส้นใยฝ้าย และป่ันเส้นดว้ยกระบวนการในงานหัตถกรรม ผ่านการท างานร่วมกบัชุมชน 
โดยกลุ่มสตรีทอผา้บา้นถ ้าเจริญ ต าบลถ ้าเจริญ อ าเภอโซ่พิสัย จงัหวดับึงกาฬ ให้ไดเ้ป็นนวตักรรม
ส่ิงทอทางเลือกใหม่ที่มีความร่วมสมัยโดยอา้งอิงจากแนวโน้มกระแสนิยม และแรงบนัดาลใจใน
การสร้างสรรคค์ลอเล็กชนั โดยผูวิ้จยัไดม้ีกระบวนการทดลอง  และพฒันาส่ิงทอ ดงัน้ี 
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ตารางที่ 56 สรุปกระบวนการทดลองทออตัราส่วน 
 
อัตราส่วน 
สาหร่าย:ฝ้าย 

 
ภาพ 

ผล 

ความแข็งแรง ความหนา ความกระด้าง 
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30:70 
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✓ 

    
 
 
✓ 

 
ตารางที่ 57 การทดลองทอดว้ยการใชข้นาดเส้นยืนที่ต่างกนั 
ขนาดเส้นยืน ภาพส่ิงทอ ความหนา 

มาก ปานกลาง น้อย 

 
 

ฝ้ายโรงงาน 
เบอร์ 30 

 

   
 
 
✓ 

 
 จากกระบวนการทดลองทออตัราส่วน และการทดลองทอดว้ยการใชข้นาดเส้นยืนที่ต่างกนั
สามารถสรุปไดว่้าอตัราส่วนที่มีความเหมาะสมในการทอผสมเส้นใยสาหร่ายกบัฝ้าย คือ อตัราส่วน
เส้นใยสาหร่าย 30% ต่อ เส้นใยฝ้าย 70% ทอด้วยเส้นยืนฝ้ายโรงงานเบอร์ 30 ท าให้ส่ิงทอที่ได้มี
ความละเอียดไม่หนาจนเกินไป และยงัคงแสดงให้เห็นถึงเอกลกัษณ์ของสาหร่ายในนากุง้ไดเ้ด่นชัด 
จึงไดเ้ลือกอตัราส่วนน้ีเป็นหลกัในกระบวนการทอ อีกทั้งมีการพฒันาเร่ืองวสัดุร่วมดว้ยการเลือกใช้
ฝ้ายตุ่ย (ฝ้ายสีน ้าตาลธรรมชาติ) เพ่ือเป็นการเพ่ิมเฉตสีให้กบัส่ิงทอ  ดงัน้ี 
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ตารางที่ 58 ตารางแสดงการเปลี่ยนเฉตสีส่ิงทอดว้ยเส้นยืน 
สาหร่าย ฝ้าย สีเส้นยืน ส่ิงทอ 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 

 

 
 

 
 

 
 

 
 
 

 
 

 
 

 
 2.2 การพฒันาแบบร่าง และการพฒันาคอลเลกชนั 
 จากการสรุปกระบวนการพฒันาส่ิงทอสาหร่ายในนากุง้ที่ไดม้ีการทอผสมฝ้ายในอตัราส่วน 
สาหร่าย 30% ต่อเส้นใยฝ้าย 70% ด้วยเส้นยืดฝ้ายโรงงาน เบอร์ 30 สู่การพฒันาแบบร่าง และการ
พฒันาคลอเล็กชัน ได้มีการศึกษาไอเท็มเคร่ืองแต่งกายบุรุษในฤดูใบไม้ร่วง หรือ Item Autumn 
winter จากบริษทัคาดการณ์แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่น และการการวิเคราะห์สไตล์การแต่งกาย
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ของกลุ่ม เป้าหมายเพื่อศึกษา และทดลองพัฒนาแบบร่างให้เกิดความเป็นไปได้ใหม่ที่จะ 
Mix&Match ไอเท็มเหล่าน้ีเขา้ดว้ยกนัในการออกแบบคลอเล็กชนั ดงัน้ี 
 

 
 

ภาพที่ 64 ภาพแสดงไอเท่มเคร่ืองแต่งกายบุรุษในฤดูใบไมร่้วง 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์

 
 จากการศึกษารูปแบบไอเท่มเคร่ืองแต่งกายบุรุษในฤดูใบไมร่้วง หรือ Item Autumn winter 
จากบริษทัคาดการณ์แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่น และการการวิเคราะห์สไตล์การแต่งกายของ
กลุ่มเป้าหมาย สามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 3 ประเภท ได้แก่ เส้ือคลุมดา้นนอก (Outerwear) ชุดท่อน
บน (Top) และชุดท่อนล่าง (Bottom) โดย Outerwear จะประกอบด้วย The DB jacket ,Double 
breasted ,The long - sleeved cardigan แ ล ะ  The premium trucker ส่ ว น  Top ท่ อ น บ น ที่ จ ะ
ประกอบดว้ย The tunic และ Long vast ส่วน (Bottom) ท่อนล่างที่จะประกอบด้วย Two tone jean 
,The wide-leg trouser ,Grunge jean ,Wrap skirt และ pile-leg jeans เป็นตน้ 
  2.2.1 การพฒันาแบบร่าง 
  จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลกระแสนิยมแฟชั่นหลัก และที่ ผ่านการ
ก าหนดการคดัเลือกแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นที่อา้งอิงจากบริษทัคาดการแนวโนม้กระแสนิยมใน
อนาคต ร่วมกับการศึกษาการสร้างแรงบันดาลใจเพื่อเป็นกรอบ และจุดเด่นในการอกกแบบ
สร้างสรรค์คลอเล็กชัน สามารถรวมเพื่อสร้างเป็นแนวโน้มกระแสนิยมใหม่ หรือ New trend ที่จะ
น ามาเป็นองค์ประกอบในการออกแบบคลอเล็กชันที่มีช่ือว่า Micro-Microspora และหาขอ้มูลเพื่อ
ศึกษาเร่ืองไอเท่มชนิดเคร่ืองแต่งกายบุรุษในฤดูใบไม้ร่วง หรือ Item Autumn winter จากบริษัท
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คาดการณ์แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่น และการการวิเคราะห์สไตลก์ารแต่งกายของกลุ่มเป้าหมาย สู่
การพฒันาแบบร่างจากการรวบรวมองคป์ระกอบทั้งหมด ดงัน้ี 
 

 
 

ภาพที ่65 ภาพแสดงการทดลองพฒันาแบบร่าง 1 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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  การทดลองพฒันาแบบร่าง จากการศึกษาและวิเคราะห์ขอ้มูล และจุดเด่นในการ
อกกแบบสร้างสรรค์คลอเล็กชัน ร่วมกับแนวโน้มกระแสนิยมใหม่  หรือ New trend ที่ เป็น
องคป์ระกอบในการออกแบบคลอเล็กชนัที่มีช่ือว่า Micro-Microspora ร่วมกบัองค์ประกอบไอเท่ม
ชนิดเคร่ืองแต่งกายบุรุษในฤดูใบไม้ร่วง หรือ Item Autumn winter จากบริษทัคาดการณ์แนวโน้ม
กระแสนิยมแฟชั่น ไดเ้ป็นแบบร่างเคร่ืองแต่งกายบุรุษจ านวน 20 แบบร่าง จากนั้นคดัเลือกแบบร่าง
เพ่ือพฒันาต่อจ านวน 5 แบบร่าง ดงัน้ี 
 

 
 

ภาพที ่66 ภาพแสดงการทดลองพฒันาแบบร่าง 2 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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 2.3 สร้างตน้แบบคอลเลกชนัเคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ 
  2.3.1 ตน้แบบคอลเลกชันเคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนา
กุง้ LOOK 1 
 

 
 

ภาพที ่67 ภาพแสดงรายละเอียดการออกแบบ Look 1 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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  2.3.2 ตน้แบบคอลเลกชันเคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนา
กุง้ LOOK 2 
 

 
 

ภาพที ่68 ภาพแสดงรายละเอียดการออกแบบ Look 2 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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  2.3.3 ตน้แบบคอลเลกชันเคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนา
กุง้ LOOK 3 
 

 
 

ภาพที ่69 ภาพแสดงรายละเอียดการออกแบบ Look 3 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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  2.3.4 ตน้แบบคอลเลกชันเคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนา
กุง้ LOOK 4 
 

 
 

ภาพที ่70 ภาพแสดงรายละเอียดการออกแบบ Look 4 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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  2.3.5 ตน้แบบคอลเลกชันเคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนา
กุง้ LOOK 5 
 

 
 

ภาพที ่71 ภาพแสดงรายละเอียดการออกแบบ Look 5 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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  2.3.6 ภาพรวมต้นแบบคอลเลกชันเคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวัตกรรมเส้นใย
สาหร่ายในนากุง้ ดา้นหนา้ และดา้นหลงั 
 

 

 
 

ภาพที ่72 ภาพรวมการออกแบบคลอเล็กชนั หนา้-หลงั 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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 2.4 น าคอลเลกชนัตน้แบบผ่านกระบวนการน าเสนอทางแฟชัน่ ไดแ้ก่ การถ่าย Look book / 
Fashion show 
 จากการสร้างแนวโน้ม และการสร้างแรงบนัดาลใจ โดยมีการอา้งอิงจากแนวโน้มกระแส
นิยมร่วมสมยัสู่การพฒันาส่ิงทอ และพฒันาสร้างคอลเลกชนัเคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้น
ใยสาหร่ายในนากุง้ ไดม้ีการน าคอลเลกชนัตน้แบบผ่านกระบวนการน าเสนอทางแฟชั่น ไดแ้ก่ การ
ถ่าย Look book / Fashion show ดงัน้ี 
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  2.4.1 Look book 

 
 

ภาพที่ 73 ภาพแสดง Look 2 และรายละเอียด 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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ภาพที่ 74 ภาพดา้น Look 1 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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ภาพที่ 75 ภาพแสดง Look 2 และรายละเอียด 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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ภาพที่ 76 ภาพดา้น Look 2 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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ภาพที่ 77 ภาพแสดง Look 3 และรายละเอียด 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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ภาพที่ 78 ภาพดา้น Look 3 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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  2.4.2 การน าเสนอผลงานออกแบบ สร้างสรรคสู่์สาธารณะชน 
  โดยมีการน าเสนอผลงานออกแบบ สร้างสรรค์สู่สาธารณะชนในรูปแบบของงาน
แสดงนิทรรศการแฟชั่น และแฟชั่นโชว ์ในวนัที่ 14 มิถุนายน 2566 ณ. ลานอเนกประสงค์ อุทยาน 
100 ปี จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ภายใตแ้นวคิด "AWAKENING - The Awakening Has Awakened" 
โดย “AWAKENING” เป็นการกล่าวถึงโลกยคุใหม่หลงัช่วงเวลาการกา้วขา้มวิกฤติแห่งโรคระบาด 
ผูค้นต่างต่ืนตวัและปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตของตนเองไปในทิศทางที่หลากหลาย โดยให้ความส าคญัทั้ง
ในเร่ืองอตัลกัษณ์ตวัตน ส่ิงแวดลอ้ม วฒันธรรม และนวตักรรมแปลกใหม่ เพ่ือตอบสนองวิถีชีวิต
ใหม่ที่ทุกส่ิงเช่ือมโยงกนัมากขึ้น 
 

 
 

ภาพที ่79 ภาพแสดงส่ือส่ิงพิมพป์ระชาสัมพนัธ์นิทรรศการแฟชัน่ และแฟชัน่โชว ์
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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ภาพที ่80 ภาพแสดงบตัรเชิญร่วมงานนิทรรศการแฟชัน่ และแฟชัน่โชว ์
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์

 

 
 

ภาพที่ 81 ภาพการเปิดงานนิทรรศการแฟชัน่ และแฟชัน่โชว ์
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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ภาพที่ 82 ภาพรวมการเปิดงานนิทรรศการแฟชัน่ และแฟชัน่โชว ์
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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 โดยภายในงานจะประกอบด้วย 2 ส่วน ได้แก่ นิทรรศการงานวิจัยทางแฟชั่น และการ
น าเสนอผลงานสร้างสรรคใ์นรูปแบบ fashion show 
   2.4.2.1 นิทรรศการงานวิจยัทางแฟชัน่ 
 

 

 
 

ภาพที ่83 ภาพรวมนิทรรศการงานวิจยัทางแฟชัน่ 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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   2.4.2.2 น าเสนอผลงานสร้างสรรคใ์นรูปแบบ fashion show 
 

 
 

ภาพที่ 84 ภาพน าเสนอผลงานสร้างสรรคใ์นรูปแบบ fashion show 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์
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ภาพที ่85 ภาพรวมการน าเสนอผลงานสร้างสรรคใ์นรูปแบบ fashion show 
ที่มา : ภาพโดยผูวิ้จยั มงคล อิงคุทานนท ์



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    246 

บทที่ 7 
สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 

 
 จากการศึกษา การทดลอง และการสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบของนวัตกรรมส่ิงทอ
ทางเลือกจากเส้นใยสาหร่ายในนากุง้สู่การสร้างสรรค์ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษ ส าหรับส าหรับ
กลุ่มที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม ผูวิ้จยัได้ท าการสรุปอภิปรายผล และสรุป
ขอ้เสนอแนะเพื่อเป็นการรวบรวมผลการศึกษา และเป็นการตน้แบบหรือแนวทางในการท าวิจยัต่อ
ยอด และพฒันานวตักรรมส่ิงทอเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ต่อไป โดยแบ่งเป็น 2 ส่วนดงัน้ี 
 
ส่วนที่ 1 สรุปผลการวิจัย 
 
 1.1 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวขอ้ง 
  1.1.1 มลภาวะทางการเกษตรที่มีผลกระทบต่อการเลี้ยงกุง้ (พ้ืนที่ทดลอง จงัหวดั
เพชรบุรี) 
  1.1.2 แผนยทุธศาสตร์การขบัเคลื่อนดว้ยโมเดลเศรษฐกิจ BCG 
  1.1.3 การศึกษาแนวคิดการออกแบบเพ่ือส่ิงแวดลอ้มอยา่งยัง่ยืน (Sustainable) 
  1.1.4 การศึกษาสาหร่าย 
  1.1.5 การศึกษาการน าเส้นใยสาหร่ายในนากุง้มาใชใ้นงานออกแบบ 
  1.1.6 แนวคิดทฤษฎีศิลปะที่จะน ามาประกอบการออกแบบ 
  1.1.7 การพฒันาเคร่ืองแต่งกายบุรุษจากจากอดีตจนถึงกระแสนิยมร่วมสมยั 

1.1.8 จากการเลือกศึกษา Runway mens wear 
 1.2 การเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มผูบ้ริโภค 

1.2.1 การทดลองกระบวนการสร้างส่ิงทอทางเลือกที่ทอผสมเส้นใยสาหร่ายในนา
กุง้ 
1.2.2 ทดลองการทอด้วยอัตราส่วนของเส้นใยสาหร่าย :เส้นใยฝ้าย 3 อัตราส่วน 
ไดแ้ก่ 20:80, 30:70, 50:50 และ 70:30 

 1.3 อตัลกัษณ์จ าเพาะตราสินคา้ 
 1.4 การสร้างสรรคผ์ลงานตน้แบบ 
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ส่วนที่ 2 อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 
 
ส่วนที่ 1 สรุปผลการวิจัย 
 
 การวิจยัเร่ืองนวตักรรมการสร้างสรรค์ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษจากนวตักรรมเส้นใย
สาหร่ายในนากุง้ส าหรับกลุ่มที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้มดว้ยแนวคิดซีโร่เวสท ์
ผูวิ้จยัไดท้ าการศึกษา วิเคราะห์ขอ้มูลทฤษฎีที่เก่ียวขอ้งกบังานวิจยั รวมถึงการทดลองพฒันาส่ิงทอ
ทางเลือกที่ทอสผมจากเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ เพื่อในสามารถตอบสนองกลุ่มเป้าหมาย ช่องว่าง
ทางการตลาดที่ตอบสนองต่อการใช้งาน ดว้ยแนวคิดการออกแบบเพ่ือส่ิงแวดลอ้มอย่างยัง่ยืน โดย
สามารถสรุปการวิจยัได ้ดงัน้ี 
 

1.1 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวขอ้ง 
  1.1.1 มลภาวะทางการเกษตรที่มีผลกระทบต่อการเลี้ยงกุง้ (พ้ืนที่ทดลอง จงัหวดั
เพชรบุรี) 
  พบว่า มลภาวะ และปัญหาของเกษตรกรรมการท านากุ้งในพ้ืนที่ จังหวดัเพชรบุรี 
โดยทั่วไปที่ส่งผลกระทบต่อผลผลิต ได้แก่ ส่ิงแวดล้อมที่ เส่ือมสภาพ สภาพที่ก้นบ่อคุณภาพไม่ดี 
คุณภาพน ้ าไม่เหมาะสมส าหรับการเจริญเติบโตของกุ้งท าให้กุ ้งอ่อนแอ ท าให้เกิดปัญหาภาวะโรคกุ้ง
ต่างๆ และนอกจากน้ียงัมีปัญหาของวชัพืชที่ส่งผลกระทบต่อการเลี้ยงกุง้ คือ ปริมาณของสาหร่ายในนา
กุ้งที่ เป็นปัญหา และส่งผลกระทบต่อการเลี้ ยงกุ ้งอย่างมาก ซ่ึงเกิดขึ้นตลอดทั้งปีแต่จะมีปริมาณมาก
ในช่วงน ้ าจืดเขา้ ปริมาณของสาหร่ายจะมีผลต่อคุณภาพของน ้ าในกรณีที่บ่อเลี้ยงกุง้มีสาหร่ายมาก
เกินไป เมื่อลูกกุง้เขา้ไปติดจะออกมาไม่ไดท้ าให้เสียผลผลิต อีกทั้งเมื่อสาหร่ายตายจะส่งผลให้เกิด
ปริมาณแอมโมเนียในน ้ ามากเกินไปท าให้เกิดการเน่าเสียส่งกลิ่นเหม็นจึงจ าเป็นตอ้งช้อนสาหร่าย
ออกจากบ่อ และเป็นค่าใช้จ่ายค่าแรงในการก าจดั 500 บาทต่อวนั ตอ้งใชอ้ยา่งนอ้ย 5-6 คน ปริมาณ
สาหร่าย 1 ตนัต่อวนั ใชเ้วลาในการเก็บ 10 วนั เป็นค่าใชจ่้าย 25,000 บาทต่อรอบการเก็บ 
  1.1.2 แผนยทุธศาสตร์การขบัเคลื่อนดว้ยโมเดลเศรษฐกิจ BCG 
  พบว่า แนวความคิด และแนวทางในการด าเนินงานวิจัยมีความสอดคล้อง และ
สอดรับกบั แผนยุทธศาสตร์การขบัเคลื่อนดว้ยโมเดลเศรษฐกิจ BCG ภายใตแ้ผนยุทธศาสตร์ที่ 3 ว่า
ดว้ยเร่ือง การยกระดับการพฒันาอุตสาหกรรมภายใต้เศรษฐกิจ BCG ให้สามารถแข่งขนัได้อย่างยัง่ยืน 
ในด้านพลังงาน วัสดุและเคมีชีวภาพ โดยมีแนวทางการด าเนินการ คือการส่งเสริมการน าผลผลิต
ทางการเกษตรส่วนเกิน และวสัดุเหลือทิ้งไปสร้างคุณค่า และมูลค่าเพ่ิม อีกทั้ งยงัสอดคล้องกับด้าน
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เศรษฐกิจหมุนเวียน ที่มีแนวทางการด าเนินการ คือการส่งเสริมงานวิจัย เทคโนโลยี และนวตักรรม
เพื่อให้เกิดการคิดค้นผลิตภัณฑ์ และบริการใหม่จากการน าของเสียกลับมาใช้ใหม่ (กระทรวงการ
อุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม , 2564) โดยมีวตัถุประสงค์หลักเพื่อการอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู 
จัดการการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรชีวภาพ/วัฒนธรรม การสร้างคุณค่า (Value creation) จาก
ทรัพยากรชีวภาพ/วฒันธรรม และการสร้างความสามารถในการพึ่งตนเองภายใตส่ิ้งแวดลอ้มอยา่งยัง่ยืน 
  1.1.3 การศึกษาแนวคิดการออกแบบเพ่ือส่ิงแวดลอ้มอยา่งยัง่ยืน (Sustainable) 
  โดย “ความยัง่ยืน (Sustainability)” มีค าจ ากัดความที่กวา้งขวางภายใต้มุมมองที่
หลากหลาย โดยมีความหมายไม่เพียงแต่ด้านของส่ิงแวดล้อม และทรัพยากร แต่ยงัสามารถให้
ความหมายครอบคลุมถึงด้านสังคม และการพฒันาเศรษฐกิจ โดยความยัง่ยืนด้านส่ิงแวดล้อม 
จะตอ้งมีการรักษาดุลยภาพในดา้นการอุปโภคบริโภค และการอนุรักษ ์รวมไปถึงการหาแนวทางใน
การทดแทน และหมุนเวียนทรัพยากรที่ถูกมนุษยน์ าไปใช้ ความยัง่ยืนดา้นเศรษฐกิจ เป็นแนวทาง
การสร้างระบบเศรษฐกิจที่สมบูรณ์และสามารถเขา้ถึงทุกคนไดอ้ยา่งมัน่คงปลอดภยัความยัง่ยืนดา้น
สังคม กล่าวถึงการสร้างความมั่นคงในด้านสิทธิส่วนบุคคล สิทธิแรงงาน รวมถึงสิทธิด้าน
วฒันธรรม ผ่านการเคารพซ่ึงกนัและกนั เพื่อความเป็นระเบียบเรียบร้อยและป้องกนัความแตกแยก
ทางสังคม อนัมีปัจจยัภายนอกเก่ียวกับ กระแสโลกาภิวตัน์ซ่ึงเป็นกระแสที่ไม่สามารถหยุดยั้งได ้
และมีแนวโน้มที่จะเปลี่ยนแปลงโลกมากขึ้นในอนาคต สอดคลอ้งกบัโครงสร้างประชากรของโลก 
จ านวนประชากรในอนาคตจะเผชิญกบัการเปลี่ยนแปลงของอตัราการเจริญพนัธ์ุ (Fertility Rates) 
ท าให้พฤติกรรมของการบริโภคและลักษณะของกลุ่มผูบ้ริโภคจะเปลี่ยนแปลง โดยมีผลมาจาก
ปัจจยัด้านเศรษฐกิจทรัพยากร การเปลี่ยนแปลงของโครงสร้างทางดา้นประชากร และการพฒันา
เทคโนโลยี ส่งผลต่อการพฒันาเศรษฐกิจแบบทุนนิยมที่สนองความตอ้งการที่ไม่จ ากดัของมนุษย์
ลว้นส่งผลกระทบต่อการเปลี่ยนแปลงทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้มอย่างมีนัยส าคญั เช่น 
พลงังานมีอยา่งจ ากดั นวตักรรมที่มีความจ าเป็น และพลงังานเพื่อการพฒันา 
  สืบเน่ืองมาถึงในระบบอุตสาหกรรม ค าว่าแฟชั่นที่ย ัง่ยืนถูกใช้มากขึ้นเร่ือย ๆ 
ในช่วงไม่ ก่ีปีที่ ผ่านมา 4 ถึง 10% ของการปล่อยก๊าซเรือนกระจกทั่วโลกในแต่ละปีมาจาก
อุตสาหกรรมเส้ือผา้ โดยแฟชั่นที่ย ัง่ยืน มีความหมายครอบคลุมในวงกวา้ง หมายถึงเส้ือผา้ที่สามารถ
สร้าง และบริโภคได้อย่างยัง่ยืนควบคู่ไปกับผูผ้ลิตเส้ือผา้ และการรักษาส่ิงแวดล้อม โดยแฟชั่นที่
ย ัง่ยืน คือ การออกแบบ ผลิต และจดัจ าหน่ายเส้ือผา้ด้วยวิธีที่เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ตามกระแส
นิยมแฟชั่นในปัจจุบัน ราคาย่อมเยา และวตัถุดิบราคาถูก ตามเทรนด์แฟชั่นปัจจุบัน เส้ือผา้ และ
วฒันธรรมฟาสต์แฟชั่นแบบใช้แลว้ทิ้ง ที่สามารถแบ่งแนวปฏิบติัในการสร้างแบรนด์เส้ือผา้เคร่ือง
แต่งกายที่ย ัง่ยืน ออกเป็น 4 ดา้น 1) แฟชัน่ที่มีจริยธรรม 2) แฟชัน่หมุนเวียน 3) แฟชัน่เนิบชา้ และ 4) 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    249 

แฟชั่นที่มีจิตส านึก แฟชั่นที่ย ัง่ยืนจึงมีความส าคัญต่อวงการแฟชั่น ท าให้อุตสาหกรรมทั่วโลก
จ าเป็นตอ้งเปลี่ยนแปลงรูปแบบกระบวนการ และการเปลี่ยนแปลงน้ีต้องเกิดขึ้นอย่างยัง่ยืน จาก
ขอ้มูลหน่ึงในสามของผูบ้ริโภครุ่น Millennial และ Gen-Z ในสหรัฐฯ ตอ้งการซ้ือผลิตภัณฑ์ที่ไม่
เป็นอนัตรายต่อส่ิงแวดลอ้ม ส่วนลูกคา้สองในสามของรุ่นดงักล่าวในยโุรป จะหยดุหรือลดการซ้ือ
แบรนดท์ี่ปฏิบตัิต่อคนงานหรือซพัพลายเออร์ของตนไม่ดีซ่ึงผูผ้ลิตและบริษทัต่างตอ้งตระหนกั และ
ปฏิบติัตามความตอ้งการของผูบ้ริโภค นักลงทุนเองก็ติดตามอุตสาหกรรมแฟชั่นอย่างใกลชิ้ด โดย
ปัจจุบนัมีการใชแ้นวคิดความยัง่ยืนมาใช้ในภาคอุตสาหกรรม รวมไปถึงการสร้างแบรนด์ เช่นการ
ใช้แนวคิดและทฤษฎีการใช้ทรัพยากรให้คุม้ค่า (REUSE) ที่ไม่ใช่แค่การลดขยะเท่านั้น แต่ยงัเป็น
การยึดอายุการใช้ทรัพยากรให้นานขึ้น ท าให้ไม่ตอ้งไปรบกวนทรัพยากรธรรมชาติใหม่ การ reuse 
หรือการน าของที่ใช้แลว้กลบัมาใช้ใหม่ในรูปแบบต่างๆ จึงเป็นอีกวิธีหน่ึงที่ส าคญั นอกเหนือจาก
การพยายามใช้ทรัพยากรต่างๆ ให้คุม้ค่ามากที่สุด เพื่อลดความจ าเป็นในการใช้ทรัพยากรใหม่ลง 
และยงัเป็นการลดปัญหาาการท าลายขยะดว้ยวิธีต่าง ๆ ดว้ย เช่น การเผา การฝังกลบ ซ่ึงลว้นส่งผล
กระทบต่อส่ิงแวดลอ้มเป็นอย่างมาก และที่ส าคญั ซ่ึงสอดคลอ้งกบั แนวคิดและทฤษฎีการลดขยะ
ให้เหลือศูนย ์(Zero Waste) เป็นการออกแบบผลิตภณัฑ์แนวใหม่ที่ลดการเกิดของเสีย และเป็นมิตร
กบัส่ิงแวดลอ้มให้กบัผูผ้ลิต มีการน ามาปรับใชก้บัภาคอื่นเช่น ภาคการเกษตร เกิดเป็นเกษตรกรรม
ไร้ของเสียเป็นศูนย์เรียกอีกอย่างว่าเกษตรกรรมครบวงจรหรือการเกษตรแบบวงปิด เป็นการท า
ฟาร์มประเภทหน่ึงที่เก่ียวข้องกบัการคัดลอกห่วงโซ่อาหารตามธรรมชาติ และกระบวนการทาง
ชีววิทยา เน่ืองจากจากการท าเกษตรกรรมในพ้ืนที่กวา้งและทรัพยากรที่เป็นผลพลอยไดอ้ยู่อย่าง
มากมาย รวมถึงทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจ ากดั ภาคการเกษตรจ าเป็นตอ้งปรับเปลี่ยนแนวคิด และการ
ปฏิบัติการทางด้านเกษตรเสียใหม่ ด้วยการน าแนวคิด Zero Waste มาใช้เป็นแนวทางหน่ึงที่ภาค
เกษตรกรรม ท าให้เกิดการเกษตรยัง่ยืน เป็นการท าการเกษตรดว้ยความตระหนกัถึงสภาพแวดลอ้ม 
มีการปรับปรุงการเกษตรให้เหมาะสมกบัสภาพ ดิน น ้ า อากาศ รวมถึงส่ิงแวดลอ้มอื่นๆ กล่าวโดย
สรุป แนวทางการท า Zero waste agriculture หรือ ระบบการผลิตทางการเกษตรให้ปลอดวสัดุเหลือ
ใช้ ซ่ึงจะตอ้งน าแนวทาง Zero waste Management หรือแนวคิดขยะเหลือศูนย์ มาประยุกต์ใช้ โดย
ยึดหลกัการที่ว่า “ขยะมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ สามารถน ากลบัมาใช้ใหม่ได”้  และยึดตามเป้าประสงค์
คือ “การท าให้ขยะเหลือนอ้ยที่สุดและก าจดัส่วนที่เหลือ (residue) ดว้ยเทคโนโลยีที่มีประสิทธิผล” 
และกรอบแนวคิดที่ขาดไม่ได้เลย คือ การผลิตที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม การพัฒนาการน าขยะ
กลบัมาแปรรูปใชใ้หม่ให้มากที่สุด การลดปริมาณของเสียที่จะทิ้งให้เหลือนอ้ยที่สุด 
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  1.1.4 การศึกษาสาหร่าย 
  โดยจากการศึกษา พบว่า สาหร่ายเป็นส่ิงมีชีวิตชั้นต ่าที่แตกต่างจากพวกเห็ด รา 
เน่ืองจากสามารถสร้างอาหารไดเ้อง ดว้ยกระบวนการสังเคราะห์แสงท าให้เกิดสารสีเขียวที่เรียกว่า 
คลอโรฟิลล ์สารอาหารที่สะสมในสาหร่ายส่วนใหญ่จะเป็น คาร์โบไฮเดรต นกัสาหร่ายวิทยาไดจ้ดั
กลุ่มและแบ่งสาหร่ายเป็น 9 กลุ่มไดแ้ก่ 1) สาหร่ายสีเขียวแกมน ้ าเงิน มีตน้ก าเนิดมาก่อนสาหร่าย
กลุ่มอื่น มกัเรียกสาหร่ายประเภทน้ีว่า “ตะไคร่น ้า” 2) สาหร่ายสีเขียว เป็นกลุ่มใหญ่ที่สุดที่พบไดท้ั้ง
น ้าจืด น ้าเค็ม และน ้ ากร่อย อาศยัอยู่ดว้ยการยึดเกาะบนดิน 3) สาหร่ายไฟ ส่วนใหญ่เป็นสาหร่ายน ้ า
จืด เช่น สาหร่ายหางกระรอก 4) สาหร่ายยกูลีนอยด์ มีขนาดที่เล็กมากไม่สามารถมองไดด้ว้ยตาเปล่า
สามารถอยู่อาศัยได้ในน ้ าที่มีคุณภาพไม่ดี 5) สาหร่ายสีน ้ าตาล ส่วนใหญ่เป็นสาหร่ายทะเล 6) 
สาหร่ายคริสโซไฟต์ มีสารสีน ้ าตาลมากกว่าสารสีเขียว มีรูปทรงเป็นแบบเรขาคณิตอย่างชัดเจน 7) 
สาหร่ายไดโนแฟลเจเลต สามารถเจริญเติบโตไดเ้ร็วในทะเล เป็นสาตุของปรากฏการณ์ ขี้ปลาวาฬ 
หรือเรดด์ 8) สาหร่ายคริปโตโมแนส์ เป็นแพลงตอนพืชทั้งในน ้ าจืด และน ้ าเค็ม 9) สาหร่ายสีแดง 
ส่วนใหญ่พบในน ้าเค็ม มีลกัษณะคลา้ยพุ่มไมท้ี่แตกแขนงเป็นฝอย โดยสาหร่ายนั้นมีความส าคญัต่อ
มนุษย ์ส่ิงแวดลอ้มในดา้นต่างๆ ทั้งดา้นระบบนิเวศ ดา้นการลดก๊าซเรือนกระจก ดา้นอาหาร ดา้น
หารเกษตร ดา้นการแพทย ์ดา้นบ าบดัน ้าเสีย และดา้นอุตสหกรรมต่างๆ เน่ืองจากการสังเคราะห์แสง
ของสาหร่ายจะประกอบดว้ยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ และน ้ า แต่จะท าให้เกิดออกซิเจนซ่ึงเป็นส่ิง
ส าคญัต่อระบบนิเวศ สาหร่ายบางชนิดถูกน ามาเป็นอาหารทั้งมนุษย ์และสัตว ์เช่นทางภาคเหนือ 
และภาคอีสาน นิยมรับทาน     สาหร่ายสีเขียวที่มีช่ือเรียกตามท้องถิ่นว่า “เตา" หรือ “เทาน ้ า” และ 
“ไก” ซ่ึงเป็นสาหร่ายในลุ่มแม่น ้ าโข่งซ่ึงมีความเป็นมา และผูกพนักนัมาตั้งแต่อดีตในรูปแบบของ
อาหารพ้ืนบา้น สาหร่ายบางชนิดถูกน ามาสกดัเป็นวุน้ และคาราจีนีน ที่เป็นส่วนผสมของการท าวุน้ 
และเยลลี่ สาหร่ายบางชนิดสามารถน ามาเป็นปุ๋ ยชีวภาพทางการเกษตรได ้บางชนิดมีความสามารถ
ในการบ าบดัน ้าเสียให้มีคุณภาพดีขึ้นได ้และเป็นส่ิงมีชีวิตที่ติดตามตรวจสอบคุณภาพน ้าไดดี้ 
  สาหร่ายในนากุ้ง เป็นวชัพืชในเกษตรกรรมการท านากุ้ง มีลักษณะเป็นเส้นใย
จ านวนมากคลา้ยเส้นผมเส้นใยจะมีความเหนียว เงา มีสีเขียวอ่อน และสีเขียวเขม้ เส้นใยสามารถยึด
เกาะกนัไดด้ว้ยตวัเอง เจริญเติบโตไดดี้ในนากุง้ที่มีระบบนิเวศเป็นน ้ ากร่อยโดยการยึดเกาะบนดิน 
และสังเคราะห์แสงซ่ึงมีความใกลเ้คียงที่จะจดัอยูใ่นกลุ่มของสาหร่ายสีเขียว เน่ืองดว้ยลกัษณะเด่นที่
เป็นเส้นใยละเอียดเมื่อลูกกุ้งเขา้ไปติดจะออกมาไม่ได ้ท าให้เสียผลผลิต และเมื่อสาหร่ายตายจะท า
ให้เกิดปริมาณแอมโมเนียในน ้ ามากเกินไปท าให้เกิดการเน่าเสียส่งกลิ่นเหม็นจึงจ าเป็นตอ้งก าจดัซ่ึง
มีค่าใช้จ่ายในการก าจดัดว้ยการช้อนสาหร่ายขึ้นมาจากบ่อ และน าไปทิ้งท าให้เกิดขยะมูลฝอยจาก
การเกษตรจ านวนมาก โดยมีช่ือทางวิทยาศาสตร์คือ Microspora sp. มีลกัษณะเส้นสายไม่แตกแขนง 
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เซลลเ์รียงกนัเป็นชั้นเดียว เซลลม์ีลกัษณะเป็นรูปทรงกระบอกผนงัเชลล์หนาแบ่งเป็นชั้นๆ และผนัง
ตามยาวมีลกัษณะเป็นตวั H ช้อนกนั มีคลอโรพสาสต์อยูข่า้งเซลล์รูปร่างคลา้ยตาข่าย ดว้ยลกัษณะ
ทางกายภาพของสาหร่ายในนากุง้มีความเป็นเส้นใยจ านวนมากคลา้ยเส้นผม เส้นใยมีความเหนียว 
เงา มีสีเขียวอ่อน และเขม้ เส้นใยมีความนุ่มใกลเ้คียงกับขนสัตว ์สามารถยึดเกาะกนัไดด้้วยตวัเอง 
เจริญเติบโตได้ดีในนากุ้งที่มีระบบนิเวศเป็นน ้ ากร่อยด้วยการยึดเกาะบนดิน ในประเทศไทยมีช่ือ
สามัญว่า “สาหร่ายไก” เป็นสาหร่ายที่น ามาเป็นอาหารพ้ืนบ้านในภาคเหนือแถบแม่น ้ าโขงและ
แม่น ้าน่านเรียกว่า "ไกยี" หรือ "ไกแผ่น" 
  1.1.5 การศึกษาการน าเส้นใยสาหร่ายในนากุง้มาใชใ้นงานออกแบบ 
  การศึกษาการน าเส้นใยสาหร่ายในนากุ้งมาใช้ในงานออกแบบ มีการศึกษาจาก
กรณีศึกษางานวิจยัส่ิงทอธรรมชาติที่การทอผสม จากการศึกษาขอ้มูลสามารถสรุปได้ถึงการใช้
แนวคิดการเพ่ิมมูลค่าเศษเหลือทิ้งทั้งภาคอุตสาหกรรม และภาคเกษตรกรรม ซ่ึงคุณสมบติัของวสัดุ
จะแตกต่างกนัไปตามกระบวนการในภาคอุตสาหกรรมนั้นๆ แต่จะคงมีความเป็นวสัดุธรรมชาติที่มี
เส้นใยที่วิเคราะห์จากลกัษณะทางกายภาพเบื้องตน้มีความเป็นไปไดท้ี่จะน ามาผ่านกระบวนการแปร
รูปเป็นส่ิงทอ โดยทุกกรณีศึกษามีการส ารวจวิเคราะห์ลกัษณะของวสัดุเพ่ือหาความเหมาะสมในการ
แปรรูปเป็นส่ิงทอ หรือมีการทดลองแปรรูปวตัถุดิบให้มีความเหมาะสมมากย่ิงขึ้น เช่น กระบวนการ
ยอ่ยสลายสารยึดเหน่ียวให้กลุ่มเส้นใยหลุดออกมาจากเปลือกชั้นนอกของล าตน้ เพ่ือปรับสภาพเส้น
ใยให้อ่อนนุ่มลง สามารถน าไปเป็นส่วนผสมร่วมกบัเส้นใยชนิดอื่นเพื่อพฒันาเป็นเส้นดา้ยจากใย
ธรรมชาติส าหรับงานส่ิงทอได ้และส่ิงทอที่ไดม้ีความเป็นเอกลกัษณ์ ดว้ยภูมิปัญญาทอ้งถิ่นการทอ
ผา้ และดว้ยวตัถุดิบตน้ที่มีความน่าสนใจ ซ่ึงเป็นการมุ่งน าเศษเหลือทางการเกษตร และการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ในทอ้งถิ่นมากลบัมาใช้ให้เกิด ประโยชน์สูงสุด และอีกแนวทางนึงเป็นการประยุกต์ใช้
กระบวนการแปรรูปส่ิงทอในอุตสาหกรรม Garabo Spinning machine Garabo โดยการใช้เคร่ือง 
Pilot Spinning machine เพ่ือให้ไดเ้ส้นใย และส่ิงทอที่ไดม้าตรฐานมากย่ิงขึ้น 
  1.1.6 แนวคิดทฤษฎีศิลปะที่จะน ามาประกอบการออกแบบ 
  จากการศึกษา Deconstruction โดยมีการเสนอแนวคิดเป็นคร้ังแรกโดย Jacques 
Derrida ปรัชญาเมธีร่วมสมัยเช้ือสายยิว ชาวฝร่ังเศส และถูกจดัให้เป็นนักทฤษฎีหลกัโครงสร้าง
นิยม ในทางภาษาศาสตร์ วรรณกรรม และได้แพร่ขยายไปยงัศาสตร์อื่นๆ จนมาถึงในเร่ืองของ
สถาปัตยกรรมที่ไม่มีรูปแบบตายตวั มกัสนใจในการเปลี่ยนแปลงพ้ืนผิวโครงสร้างอาคาร ตลอดจน
รูปลกัษณ์ที่บิดเบี้ยว จนเกิดเป็นความยุง่เหยิง ไม่เป็นระเบียบทางองค์ประกอบสถาปัตยกรรม โดยมี 
Peter Eisenman สถาปนิก ผู้ริ เร่ิมสไตล์  Deconstruction โดยเกิดจากการทดลองและ ส่ังสม
ประสบการณ์ จนเกิดเป็นแนวคิดการออกแบบอันเป็นเอกลักษณ์ นั่นคือสถาปัตยกรรมสไตล ์
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Deconstruction ซ่ึงเก่ียวเน่ืองกับรูปแบบ แพทเทิร์น และที่ว่างในอาคาร ทั้ งน้ี Deconstruction จึง
เป็นแนวคิดร้ือถอนโครงสร้างอาคาร เพ่ือสร้างอิสรภาพให้กบัสถาปัตยกรรม โดยไม่อา้งอิงรูปแบบ
หรือรูปทรงต่างๆ แต่จะน าระดับชั้น รูปทรงทางโบราณคดี หรือวฒันธรรม จากความหมายและ
บริบทที่ตั้งมาตีความใหม่ 
  ศิลปินและผลงานศิลปะ Deconstruction จากการศึกษาศิลปินที่มีช่ือเสียง และเป็น
ที่ยอมรับของ Deconstruction สามารถสรุปได้ว่าส่วนใหญ่นิยมใช้ในทางสถาปัตยกรรม เป็นการ
ออกแบบเชิงพ้ืนที่ ทั้งออกแบบให้ตวัอาคารเกิดการสลายรูปทรงให้เขา้กบับริบทที่รายลอ้ม มีการใช้
การออกแบบด้วยรูปทรงเรขาคณิต และรูปทรงอิสระ หรือแมแ้ต่ออกแบบให้มีความผิดแปลกไป
จากโครงสร้างเดิม โดยการใช้ฟอร์มอนัโดดเด่น และดูมีความขดัแยง้กนัอยา่งส้ินเชิงกบับริบทงาน
สถาปัตยกรรมโดยรอบ มีการออกแบบที่ถ่ายทอดความรู้สึกความโศกเศร้า ความสับสน และอารมณ์
ขนั สามารถดึงดูดความน่าสนใจทางสุนทรียะของการสร้างสรรค์งานประติมากรรม ที่น าขา้วของ
เคร่ืองใช้ในครัวเรือนมาสลายโครงสร้างประกอบกบัรูปทรงธรรมชาติของตน้ไม ้อีกทั้งบางศิลปิน
ใชเ้ร่ืองของความประทบัใจ ความทรงจ ามาถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สึกอีกดว้ย โดยสามารถสรุปถอด
องคป์ระกอบไดด้งัน้ี 
  แนวคิด จากการวิเคราะห์ผลงานส่วนใหญ่จะมีแนวคิด การสลายรูปทรงให้เขา้กบั
บริบทที่รายล้อม การออกแบบด้วยรูปทรงเรขาคณิต และรูปทรงอิสระ ความผิดแปลกไปจาก
โครงสร้างเดิม ความขดัแยง้กนัอยา่งส้ินเชิง การออกแบบที่ถ่ายทอดความรู้สึก emotional 
  ประเภท จากการวิเคราะห์ผลงานมีทั้งในรูปแบบสถาปัตยกรรม งานปติมากรรม 
และงานจิตรกรรม 
  โครงร่างเงา จากการวิเคราะห์ผลงานส่วนใหญ่เป็นในรูปแบบของ ความไม่เท่ากนั 
ความอสมมาตร Asymmetric เส้นสายที่ดูวกวนสับสนในรูปแบบของความเป็นอิสระ free from 
  สี จากการวิเคราะห์ผลงานส่วนใหญ่ ใช้สีจากธรรมชาติของวสัดุ มีความเป็นเฉดสี 
Earth tone / Mono tone 
  เทคนิค จากการวิเคราะห์ผลงาน มีการเลือกใช้วสัดุที่มีความสอดคลอ้ง และใช้
วสัดุที่มีความแตกต่างอยา่งส้ินเชิงทั้งสีและพ้ืนผิว มีการใช ้Modular design เพ่ิมความมีมิติดว้ยความ
สูงต ่า มีการ Deconstruction รูปทรงส่ีเหลี่ยมแบบ 3 มิติ ให้ดูมีความทบัซ้อน และทะลุ มีการใช้ส่ิงที่
คุน้ตาประเปลี่ยนบริบทการใชง้าน มีการใชภ้าพพิมพสี์ แสดงถึงโครงสร้างลวดลาย 
  1.1.7 การพฒันาเคร่ืองแต่งกายบุรุษจากจากอดีตจนถึงกระแสนิยมร่วมสมยั 
  แฟชั่นเคร่ืองแต่งกายบุรุษในปี 1990 มีความเป็นเส้ือผ้าล าลองมากขึ้ นเร่ือยๆ 
กางเกงยีนส์ และเช้ิตกลายเป็นชุดล าลองทั่วไปเน่ืองจากกระแสดนตรีอย่างกรันจ์ ฮิปฮอป และบ
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ริตป็อป ในช่วงตน้ทศวรรษ อิทธิพลของวงดนตรีแนวกรันจ์ ในลุคเรียบง่าย เส้ือเช้ิตผา้สักหลาดตวั
โคร่ง บางคร้ังสวมทบัเส้ือยืดและกางเกงยีนส์ เป็นการแต่งกายจากโครงสร้างดีคอนสตรัคชั่นนั้น มา
จากอิทธิพลของสไตล์ข้างถนนอย่าง แนวกรันซ์ (Grunge) ซ่ึงเป็นแนวเพลงย่อยของอัลเทอร์เน
ทีฟร็อค กรันจ์เป็นที่นิยมในกลุ่มวยัรุ่นเฉพาะกลุ่มในช่วงกลางทศวรรษที่ 80 กลุ่มวยัรุ่นพวกน้ีนิยม
ชุดผา้พิมพ์ไร้รูปทรง กางเกงยีนส์ขาดๆ เส้ือกั้กผา้เดนิมสีซีด มีแนวนิยมหันไปน าเคร่ืองแต่งกาย
เก่าๆ ใชแ้ลว้กลบัมาใช ้การตดัหรือกรีดเส้ือผา้ให้ขาดว่ิน ปล่อยชายรุ่ย ฟอกหรือท าเทคนิคให้ดูเลอะ
เทอะ รูปแบบการแต่งกายในช่วงแรกนั้นเห็นไดช้ัดอย่างมากว่ารับอิทธิพลจากรูปแบบของสไตล์
กรันซ์ (Grunge) นกัออกแบบในแนวน้ีนิยมประเมินเส้ือผา้ที่สร้างสรรคข์ึ้นมาแต่ละชุดว่าจะสวมใส่
อย่างไร และชอบท าการทดลองเก่ียวกบับวนการยอ้มผา้ การกลับตะเข็บดา้นในออกมาดา้นนอก 
การท าเส้ือผา้ที่ไม่เขา้รูป การใช้รูปแบบหรือไม่สมมาตร (Asymetry) แต่ทั้งหมดจะมีแนวทางและ
รูปแบบที่เป็นเอกลกัษณ์ของตวัเอง แม้ว่าจะดูดิบและไม่น่าประทับใจ แต่ขั้นตอนทั้งหมดเต็มไป
ดว้ยการวางแผนที่รอบคอบซ่ึงไดรั้บความนิยมเร่ือยมาจนถึงปัจจุบนั 
  1.1.8 จากการเลือกศึกษา Runway mens wear 
  เพื่อน ามาใช้สาหรับการออกแบบในงานวิจัยโดยเลือกศึกษา  Runway mens wear 
เพ่ือศึกษาองคป์ระกอบที่ส าคญั โดยมีแนวคิดความยัง่ยืนสามารถสรุปไดด้งัน้ี 
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ตารางที่ 59 ตารางวิเคราะห์องคป์ระกอบการออกแบบของตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษ 
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 1.2 การเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุม่ผูบ้ริโภค 
 จากการศึกษาแนวทางกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม 
พบว่ารูปแบบธุรกิจหมุนเวียนใหม่ที่มุ่งน าเสนอมากขึ้นผ่านการแบ่งปันการน ากลบัมาใช้ใหม่การ
เติม และการเช่า ความตระหนกัดา้นส่ิงแวดลอ้มที่เพ่ิมขึ้นก าลงัขบัเคลื่อนน าเทรนดน์กัปฏิวติักลบัมา
ใชใ้หม่ ยคุของธุรกิจที่ใชว้สัดุจากธรรมชาติอยา่งไม่จ ากดัและให้ผลตอบแทนเพียงเล็กน้อยก าลงัจะ
ส้ินสุดลง เศรษฐกิจเชิงเส้นที่ยึดตามการหยิบ ใช ้และทิ้งนั้นน้อยลง จากการส ารวจไลฟ์สไตล์ของ 
Euromonitor International ในปี 2019 พบว่า 60% ของผู้บริโภคกังวลเก่ียวกับการเปลี่ ยนแปลง
สภาพภูมิอากาศ และ 54% คิดว่าพวกเขาสามารถสร้างประโยชน์เชิงบวกให้กบัโลกไดด้ว้ยการซ้ือ
ของพวกเขา เมื่อความตระหนักดา้นส่ิงแวดลอ้มเพ่ิมขึ้น ผูบ้ริโภคจึงมองหาผลิตภณัฑอ์ื่นที่เป็นมิตร
ต่อส่ิงแวดลอ้ม มุมมองทางดา้นส่ิงแวดลอ้มในเชิงวิชาการ พฤติกรรมที่สร้างผลกระทบเชิงบวกต่อ
ส่ิงแวดลอ้ม (Pro-Envirometal Behaviour) เป็นการแสดงออกหรือการกระท าในระดบัจิตส านึกที่มี
เป้าหมายเพ่ือคุณภาพส่ิงแวดลอ้มที่ดีขึ้น การสร้างความรู้และความตระหนักมิไดท้ าให้คนๆนั้น มี
พฤติกรรมส่ิงแวดลอ้มเสมอไป แต่มนุษยค์วรค านึกถึงการปลูกฝังหรือการท าจนเป็นนิสัย อยา่งเช่น 
การคัดแยกประเภทขยะ ควรตักอาหารรหือส่ังอาหารอย่างพอประมาณ หรือการใช้กล่องห่อขา้ว
ส่วนตัวในการบรรจุอาหารมาเอง เป็นต้น อาจเป็นเป้าหมายในอนัดับต้นๆของ Pro-Envirometal 
Behaviour หรือพฤติกรรมที่สร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม โดยมีการวิจยัผูบ้ริโภคในปี 
2021 โดย PwC ส ารวจผูบ้ริโภค 8,681 คนใน 22 ภูมิิภาค ผู ้ตอบแบบสอบถาม 50% เช่ือว่าการ
ระบาดใหญ่่ได้้ เปลี่ยนพฤติิกรรมของพวกเขาไปสู่การใส่่ใจเร่ืองความยัง่ยืนกระตุ้นให้้พวกเขา
ตระหนักถึงส่ิงแวดลอ้มมากย่ิงขึ้น ส าหรับแบรนดแ์ฟชั่นที่่  จะกา้วไปสู่การจดัหาแหล่งผลิตวตัถุุดิบ
ใหม่่ ทุกฝ่ายที่่ เก่ียวขอ้งในธุรกิจจ าเป็นตอ้งเขา้ใจแนวทางปฏิบติิัทางการเกษตร ที่่ เป็นแหล่งที่่มาของ
การพัฒนาผลิตภัณฑ์์  กระบวนการศึกษาดังกล่าวจะช่วยให้้ทีมสามารถออกแบบ และจัดล าดับ
ความส าคญัของวสัดุุธรรมชาติที่่  สามารถฟ้ืนฟูตวัเองใหม่ได ้การพฒันานวตักรรมเซลลูโลสจากพืช
ทดแทน อย่างไมซีเลียมจากเห็ดรา แบคทีีเรีย สาหร่าย คอมบูชะ ผ้ารีีไซเคิล และขยะจากภาค
เกษตรกรรม เพื่อน ามาพฒันาเป็นเส้นใยทดแทน อีกทั้งไดท้ าการส ารวจกลุ่มเป้าหมายดว้ยเคร่ืองมือ
ในการท าแบบสอบถามเพื่อให้ไดข้อ้มูลเชิงลึกของกลุ่มเป้าหมาย จากการท าแบบสอบถามออนไลน์
จ านวน 50 คน ที่เป็นกลุ่มคนที่อยูใ่นเขตกรุงเทพมหานคร ซ่ึงแบบสอบถามประกอบดว้ย 4 ส่วน คือ 
ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  พฤติกรรม การด าเนินชีวิต และการเลือกซ้ือสินค้าของ
กลุ่มเป้าหมาย ส่ิงทอทางเลือก จากสาหร่าย และสไตล์การแต่งตัวที่สนใจของกลุ่มเป้าหมาย ที่
สามารถสรุปได้ว่า กลุ่มเป้าหมายที่ต้องการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม ซ่ึงเป็นกลุ่ม
สุภาพบุรุษที่มีอายุช่วง 25-35 ปี จดัอยูใ่นกลุ่มสุภาพบุรุษที่อยู่ในเจเนอเรชั่นวาย ส่วนใหญ่ประกอบ
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อาชีพธุรกิจส่วนตัว เก่ียวเน่ืองกบังานสาย Creative นักออกแบบ รายไดอ้ยู่ที่ 20,000-40,000 บาท 
ต่อเดือน ที่อยู่อาศยัแบบบ้านเด่ียว และ อาศัยอาคารชุด (ทาวน์เฮาส์) พฤติกรรมส่งผลกระทบเชิง
บวกต่อส่ิงแวดลอ้มที่ใชใ้นชีวิตประจ าวนั โดยส่วนมากมีการใช้ถุงผา้ หรือบรรจุภณัฑส่์วนตวั มีการ
เลือกใช้สินคา้ที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม มีการเลือกใช้สินคา้จากวสัดุธรรมชาติ สนับสนุนและให้
ความสนใจกิจกรรมเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้มทั้ง offline และ online มีการ Reuse หรือ recycle ส่ิงของ
เหลือใช้ มีการบริจาคเส้ือผา้เก่า รวมถึงมีการเขา้ร่วมกิจกรรมเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม กิจกรรมใน
ชีวิตประจ าวนันอกเหนือจากการท างาน มีการฟังเพลง เล่นดนตรี และงานศิลปะ รวมถึงการซ้ือ
สินคา้ที่ห้างสรรพสินคา้ มีการตดัสินใจเลือกซ้ือเคร่ืองแต่งกายจากปัจจยัดา้นคุณภาพของสินคา้ และ
วสัดุ รูปแบบสไตล ์รสนิยมที่มากจากความช่ืนชอบส่วนตวั ราคาสอดคลอ้งและเหมาะสม ค านึงถึง
โอกาสในการสวมใส่ และอตัลกัษณ์รูแปบบจ าเพาะของสินคา้ ความสนใจในส่ิงทอทางเลือกเส้นใย
สาหร่ายในนากุง้ทอผสมเส้นใยธรรมชาติ คือฝ้าย และไหม สไตล์การแต่งตวัที่กลุ่มเป้าหมายสนใจ 
ไดแ้ก่ Minimal style และ Deconstruction style 

1.2.1 การทดลองกระบวนการสร้างส่ิงทอทางเลือกที่ทอผสมเส้นใยสาหร่ายในนา
กุง้ 

  โดยเร่ิมตั้ งแต่กระบวนการเก็บวัตถุดิบกระบวนการแปรรูปเตรียมวัตถุดิบให้
เหมาะสมกบักระบวนการแปรรูปเป็นส่ิงทอ จากคุณลกัษณะ และคุณสมบัติของสาหร่ายในนากุ้ง
สามารถน ามาแปรรูปเป็นส่ิงทอ ดว้ยความร่วมมือจากภาคีเครือข่ายงานหัตถกรรมส่ิงทอ กลุ่มทอผา้
สาวภูไทถ ้าเจริญ บา้นถ ้าเจริญ ต าบลถ ้าเจริญ อ าเภอโซ่พิสัย จงัหวดับึงกาฬ ทั้งกระบวนการขึ้นเส้น
ใยและกระบวนการทอ ด้วยแนวคิดการออกแบบเพ่ิมประสิทธิภาพการน าส่ิงที่ได้จากการท า
การเกษตร/วตัถุดิบในท้องถิ่นมาปรับใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด โดยไม่มีส่ิงใดเหลือทิ้งให้เปล่า
ประโยชน์  (Zero Waste Agriculture) มีการเตรียมสาหร่ายเพื่อใช้เป็นเส้นใยในการทอ โดยมี
กระบวนการดงัน้ี 
   1) เก็บสาหร่ายจากบ่อกุง้ 
   2) ลา้งท าความสะอาดดว้ยน ้าสะอาด 3-4 รอบ คดัแยกเศษหอย และดิน 
   3) ตากสาหร่ายโดยแผ่กระจายไม่ให้จบัเป็นกอ้น 
   4) ตีฟูเส้นใยดว้ยการสางให้เส้นใยแตกออกจากกนั 
   5) ดีดผสมเส้นใยสาหร่ายกบัเส้นใยฝ้าย  
   6) ป่ันเส้นดว้ยกระบวนการในงานหัตถกรรม 
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  1.2.2 ทดลองการทอด้วยอัตราส่วนของเส้นใยสาหร่าย:เส้นใยฝ้าย 3 อัตราส่วน 
ไดแ้ก่ 20:80, 30:70, 50:50 และ 70:30 
  พบว่าอัตราส่วนเส้นใยสาหร่าย:เส้นใยฝ้าย 20:80 และ 30:70 เส้นใยสามารถยึด

เกาะกนัไดดี้ส่ิงทอที่ไดม้ีความแข็งแรง ผืนผา้ไม่หนามากเกินไป ไม่บางมากเกินไป เน้ือผา้มีความ
นุ่มไม่แข็งกระด้าง อัตราส่วน 50:50 เส้นใยสามารถยึดเกาะกันได้ปานกลางส่ิงทอที่ได้มีความ

แข็งแรงปานกลาง ผืนผา้มีความหนามีผิวสัมผสักระดา้งกว่าอตัราส่วนที่ 1 อตัราส่วน 70:30 เส้นใย

สามารถยึดเกาะกนัได้ค่อนขา้งยากขาดง่าย ส่ิงทอที่ไดม้ีความแข็งแรงขอ้นขา้งน้อย ผืนผา้มีความ
หนา มีผิวสัมผสักระดา้งกว่าอตัราส่วนที่ 2 และ จากการทดลองแปรรูปสาหร่ายเพ่ือเป็นส่ิงทอดว้ย

อัตราส่วนของเส้นใยสาหร่ายต่อเส้นใยฝ้าย 4 อัตราส่วน ซ่ึงแต่ละอัตราส่วนจะท าให้ส่ิงทอมี
คุณสมบติัแตกต่างกนั สามารถน ามาประยุกต์ใชเ้ป็นวสัดุทางเลือกใหม่ในอุตสาหกรรมแฟชั่น และ

สินค้าไลฟ์สไตล์ไดต้ามความเหมาะสม เช่น 20:80 และ 30:70 เหมาะส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น

และสินคา้ไลฟ์สไตล์ 50:50 เหมาะส าหรับสินคา้ไลฟ์สไตล์ 70:30 เหมาะส าหรับผลิตภณัฑเ์พื่อการ
ตกแต่ง สาหร่ายในนากุง้จึงเป็นวสัดุทางเลือกที่สามารถมาใช้ในการผลิตเคร่ืองแต่งกายแฟชัน่ และ

สินคา้ไลฟ์สไตล ์

  1.2.3 ทดลองกระบวนการพัฒนาสร้างนวัตกรรมเส้นใยสาหร่ายกับเส้นใย
ธรรมชาติ ในกระบวนการทดลองใชข้นาดเส้นยืนที่ต่างกนั  
  พบว่าขนาดของเส้นยืนมีผลท าให้เกิดความหนาบาง และความละเอียดของส่ิงทอ
ซ่ึงเห็นได้จากการทดลองข้างตน้ ที่ทดลองด้วยการใช้เส้นยืนในการทอที่แตกต่างกันตามล าดับ 
สามารถวิเคราะห์ได้ โดยเส้นยืนจากฝ้ายเข็นมือ ส่ิงทอที่ไดม้ีความหนาค่อนข้างมาก มีความห่าง
ระหว่างเส้นใยท าให้ส่ิงทอมีความหยาบ ส่วนเส้นยืนจากฝ้ายโรงงานเบอร์ 10 และเส้นยืนจากฝ้าย
โรงงานเบอร์ 20 ส่ิงทอที่ไดม้ีความใกลเ้คียงกนั มีความหนาปานกลางเมื่อเทียบกบัขนาดเส้นยืนจาก
ฝ้ายเข็นมือ และเส้นยืนจากฝ้ายโรงงานเบอร์ 30 ส่ิงทอมีความละเอียดมากกว่าเส้นยืนจากฝ้ายเข็นมือ 
และส่วนการทดลองดว้ยเส้นยืนจากฝ้ายโรงงานเบอร์ ส่ิงทอที่ไดม้ีความบางที่สุดเมื่อเทียบกบัทุการ
ทดลอง มีความละเอียดท าให้เกิดความนุ่มและความรู้สึกไม่กระดา้ง 
 

1.3 อตัลกัษณ์จ าเพาะตราสินคา้ 
 ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษโดยใชแ้นวคิด และทฤษฎีความยัง่ยืน ที่น าเส้นใยสาหร่ายใน
นากุง้มาทดลอง และพฒันาเป็นส่ิงทอทางเลือกใหม่ในอุตสาหกรรมแฟชั่น เพ่ือเป็นการแสดงให้
เห็นถึงความเป็นไปไดใ้หม่ในการเลือกใช้วสัดุจากธรรมชาติที่เป็นการใช้วสัดุอย่างคุม้ค่าจากผล
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พลอยได้ทางการเกษตร ท าให้เกิดเร่ืองราว และความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวผ่านส่ิงทอผสม
สาหร่าย และฝ้าย ที่เพ่ิมมูลค่าดว้ยกระบวนการทางงานหัตถกรรมทอผา้พ้ืนบา้น เป็นตราสินคา้ที่มี
จุดเร่ิมต้นจากการสังเกตุเห็นสาหร่ายในนากุ้งซ่ึงเป็นวชัพืชที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติที่ส่งผล
กระทบต่ออาชีพการเลี้ยงกุง้ ดว้ยลกัษณะทางกายภาพที่มีลกัษณะเป็นเส้นใยสามารถยึดเกาะกนัได้
ดว้ยตวัเอง สามารถที่จะน ามาออกแบบเป็นผลิตภณัฑ์ตกแต่งผนงั และไดพ้ฒันาต่อยอดจากงานวิจยั
ในรูปแบบของผลิตภณัฑต์กแต่ง เช่น โคมไฟ ฉากกั้น และประเภทของผลิตภณัฑ์สินคา้ไลฟ์สไตล ์
ไดแ้ก่ สมุดจดบนัทึก กระดาษห่อของห่อดอกไม ้ภาชนะบรรจุภณัฑ ์ผลิตภณัฑก์ระจายน ้าหอม และ
กระเป๋าจากกระดาษสาหร่าย แต่ยงัขาดการพฒันาต่อยอดนวตักรรมเส้นใยให้สามารถน ามาประยกุต์
ในอุตสาหกรรมส่ิงทอเคร่ืองแต่งกายทางแฟชัน่ที่จะสามารถเป็นวสัดุทางเลือก และวสัดุทดแทนที่
เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมที่สอดคลองกับแนวคิดความยัง่ยืน และพฒันาในเหมาะสมส าหรับการ
น ามาใช้เป็นวสัดุหลกัในการออกแบบเคร่ืองแต่งกายบุรุษที่มีความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวัและมี
ความโดดเด่น เพ่ือตอบสนองกลุ่มเป้าหมายที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม ที่
สนใจดา้นนวตักรรมส่ิงทอทางเลือกใหม่ในอุตสาหกรรมแฟชัน่ที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม  
 เกิดเป็นตราสินคา้ที่มีช่ือว่า RE-NO-WASTE ส่ือถึงการน ากลบัมาใช้ใหม่ให้ไม่เกิดขยะ ที่
เร่ิมตน้จากวสัดุที่เป็นผลพลอยไดท้างการเกษตรเหลือทิ้งอย่างสาหร่ายในนากุง้ และอ่านออกเสียง
ใกลเ้คียงกบัค าว่า Renovate หมายถึง การปรับปรุงเปลี่ยนแปลงในดา้นการออกแบบจากวสัดุเหลือ
ทิ้ง โดยมีประโยชน์ใช้สอยหลกั คือ ท าหน้าที่ปกป้องร่างกาย จากส่ิงแวดลอ้ม เช่น สภาพอากาศที่
ร้อน หรือหนาว และฝน ป้องกันลม ป้องกันไอแดดให้กับผิวกาย นอกจากน้ียงัช่วยป้องกัน
ส่ิงรบกวนต่าง ๆ จากภายนอก เส้ือผา้มีความสัมพนัธ์ และเก่ียวขอ้งโดยตรงกบัการดูแลสุขอนามยั 
และสุขภาพร่างกาย กล่าวคือการรู้จกัใส่เส้ือผา้ให้เหมาะสมตามแต่ละช่วงเวลาหรือเหตุการณ์ ซ่ึงจะ
ช่วยให้ผูส้วมใส่เกิดความรู้สึกมัน่ใจในตนเอง โดยเฉพาะอยา่งย่ิงเมื่อตอ้งออกไปเผชิญหนา้ พบปะ
พูดคุยกบัผูค้นในสังคมเป็นจ านวนมากในแต่ละวนั นอกจากน้ีเส้ือผา้ และการแต่งตวัตามแฟชัน่ยงั
เป็นเหมือนเคร่ืองที่สามารถช่วยก าหนดหรือควบคุมพฤติกรรมของผู้ที่สวมใส่อีกด้วย และ
ประโยชน์ใช้สอยรอง คือ นอกจากจะเป็นเคร่ืองแต่งกายที่ใช้สวมใส่ช่วยให้เกิดความรู้สึกมั่นใจ 
หรือใช้แสดงสถานะทางสังคมไดแ้ลว้ยงัเป็นเคร่ืองแต่งกายที่มีการใช้แนวคิดความยัง่ยืน และการ
สร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้มดว้ยการใชท้รัพยากรอยา่งคุม้ค่าให้เกิดประโยชน์โดยไม่มีส่ิง
ใดเหลือทิ้ง (Zero Waste) ยงัมีการเพ่ิมมูลค่าจากกระบวนการผลิตดว้ยภูมิปัญญาหัตถกรรมทอผา้
พ้ืนบา้นที่ส่งเสริมดา้นภาพลกัษณ์ให้กบัผูส้วมใส่ และสร้างอตัลกัษณ์ให้กบัตราสินคา้ที่สามารถใช้
อธิบายตวัตนของผูท้ี่สวมใส่ไดเ้ป็นอยา่งดี 
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ตารางที่ 60 ขอ้มูลลกัษณ์จ าเพาะของผลิตภณัฑต์ราสินคา้งานวิจยั 
ข้อมูล ลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ 

ช่ือตราสินค้า  RE-NO-WASTE 
ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายแบบ Ready to wear 

ระดับทางการตลาด B+ 
ประเภทของตราสินค้า Local Designer Brand (Retail) ออนไลน์และหนา้ร้าน ในประเทศไทย 
อัตลักษณ์จ าเพาะ นวัตกรรมส่ิงทอทางเลือกผสมเส้นใยสาหร่ายในนากุ้ง ด้วยการใช้

ทรัพยากรอย่างคุ้มค่าให้เกิดประโยชน์โดยไม่มีส่ิงใดเหลือทิ้ง (Zero 
Waste) 

แนวคิดตราสินค้า ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมส่ิงทอทางเลือกผสมเส้นใย
สาหร่ายในนากุง้  

รายผลิต Men wear 70% Accessories 30% 
ราคา 8000-10000 บาท 
โอกาสใช้สอย Casual-Casual 60% / Casual-Business 30% 

Business-Casual 20% 
ขนาดสินค้า  สินคา้ส าเร็จรูป แบ่งขนาดเป็น S M L XL 
ประโยชน์ใช้สอยหลัก เคร่ืองนุ่งห่มเส้ือผา้เคร่ืองแต่งกาย 
ประโยชน์ใช้สอยรอง การใช้แนวคิดความยั่งยืน  และการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อ

ส่ิงแวดลอ้มดว้ยการใช้ทรัพยากรอย่างคุม้ค่าให้เกิดประโยชน์โดยไม่มี
ส่ิงใดเหลือทิ้ง (Zero Waste) ยงัมีการเพ่ิมมูลค่าจากกระบวนการผลิต
ดว้ยภูมิปัญญาหัตถกรรมทอผา้พ้ืนบา้นที่ส่งเสริมดา้นภาพลกัษณ์ให้กบั
ผูส้วมใส่ 
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1.4 การสร้างสรรคผ์ลงานตน้แบบ 
 จากการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชัน่หลกัซ่ึงประกอบดว้ยประกอบในการออกแบบที่
ได้จากการศึกษา และสรุปองค์ประกอบในการออกแบบ โดยการศึกษาแนวคิดทฤษฎี และการ
ทดลอง รวมถึงการสัมภาษณ์จนน ามาถอดองคป์ระกอบการออกแบบสู่การสร้างสรรคค์ลอเล็กชนั 
 
ตารางที่ 61 การสรุปแนวโนม้กระแสนิยมหลกั 
แนวคิดการออกแบบ

อย่างยั่งยืน 

การออกแบบอย่างยัง่ยืนด้วยแนวคิด Zero waste จากนวตักรรมเส้นใย
สาหร่ายในนากุง้ 

แนวคิดการออกแบบ รูปแบบการสลายโครงสร้าง Deconstruction 
สไตล์ Grunge 90's 

Tailor 90's 
วัสด ุ ส่ิงทอผสมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ 

เส้นใยสาหร่าย 30% ต่อ เส้นใยฝ้าย 70% ทอด้วยเส้นยืนฝ้ายโรงงาน
เบอร์ 30 

โอกาสการสวมใส่ Casual-Casual 60% Casual-Business 30% Business-Casual 20% 
โครงร่างเงา 

 
Tailor 90's 
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Grunge 90's 

สี 

 
-Earth tone / Mono tone 
-สีเขียวเข้มและอ่อนของสาหร่ายในนากุ้ง ทอผสมกับสีขาวและสี
น ้าตาลของฝ้าย 

เทคนิค / รายละเอยีด -การตดัต่อผา้  
-การทอผา้ (Local weaving) 
-ออกแบบลวดลาย Plaid Pattern ในสไตล ์90s Grunge 
-การร้ือโครงสร้าง (Deconstruction) 
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 โดยมีการเลือกใช้แนวคิดเร่ือง Deconstruct/reconstruct 20% ในดา้นรูปแบบโครงสร้างใน
เร่ืองของการสลายโครงสร้าง ขณะที่เร่ือง New traditions 5% ในดา้นแนวคิด และรูปแบบส่ิงทอ สุด
ทา้นในเร่ืองของ Algae innovations 10% มาสนับสนุนในเร่ืองวสัดุหลกัที่เป็นสาหร่ายที่มีคุณสมบตัิ
สังเคราะห์แสง CO2 ให้เป็นออกซิเจนซ่ึงเป็นวสัดุธรรมชาติที่สามรถลดปริมาณคาร์บอนฟุตพรินต ์
ร่วมกับการสร้างแรงบันดาลใจในเร่ืองความสนใจในตัววสัดุในงานวิจัย คือ สาหร่ายในนากุ้ง 
เล็งเห็นถึงประสิทธิภาพที่จะสามารถพฒันาต่อยอดเป็นส่ิงทอทางเลือก ผ่านการศึกษาขอ้มูลเชิงลึก
ของสาหร่ายในนากุ้งทั้ งกายภาพ และในเชิงวิทยาศาสตร์ ท าให้เกิดแรงบันดาลใจที่จะดึงเอา
โครงสร้างที่เป็นเอกลกัษณ์ของสาหร่ายชนิดน้ีที่ไดจ้ากการส่องผ่านกลอ้งจุลทรรศน์ ซ่ึงมีผนงัเชลล์
หนา แบ่งเป็นชั้นๆ และผนงัตามยาวมีลกัษณะเป็นตวั H ช้อนกนั คลอโรพสาสตอ์ยู่ขา้งเซลลรู์ปร่าง
คลา้ยตาข่าย จึงน ามาสรุปเป็นแรงบนัดาลใจ ที่มีช่ือว่า Micro-Microspora สู่ขั้นตอนในการพฒันา
แบบร่างที่มีการศึกษาไอเท่มเคร่ืองแต่งกายบุรุษในฤดูใบไม้ร่วง หรือ Item Autumn winter จาก
บริษัทคาดการณ์แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่น และการการวิเคราะห์สไตล์การแต่งกายของ
กลุ่มเป้าหมายเพื่อศึกษา และทดลองพฒันาแบบร่างให้เกิดความเป็นไปไดใ้หม่ที่จะ Mix&Match ไอ
เท่มเหล่าน้ีเขา้ดว้ยกนัในการออกแบบคลอเล็กชัน โดยสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 3 ประเภท ไดแ้ก่ 
เส้ือคลุมด้านนอก (Outerwear) ชุดท่อนบน (Top) และชุดท่อนล่าง (Bottom) โดย Outerwear จะ
ประกอบด้วย The DB jacket ,Double breasted ,The long - sleeved cardigan และ  The premium 
trucker ส่วน Top ท่อนบนที่จะประกอบดว้ย The tunic และ Long vast ส่วน (Bottom) ท่อนล่างที่จะ
ประกอบด้วย Two tone jean ,The wide-leg trouser ,Grunge jean ,Wrap skirt และ  pile-leg jeans 
จากการพฒันาแบบร่างสู่การขึ้นตน้แบบชุดผา้ดิบเพ่ือตรวจสอบโครงสร้างขนาดสัดส่วนตาบแบบ
ร่าง เพ่ือเป็นตน้แบบในการขึ้นชุดจากส่ิงทอทางเลือกใหม่ที่ทอผสมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ 
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ส่วนที่ 3 อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 
 
 จากกระบวนการทั้งหมดดงักล่าวในงานวิจยั นวตักรรมการสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่ง
กายบุรุษจากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุง้ ส าหรับกลุ่มที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อ
ส่ิงแวดลอ้มดว้ยแนวคิดซีโร่เวสท ์พบว่าเส้นใยสาหร่ายในนกุง้สามารถแปรรูปเป็นส่ิงทอไดจ้ากการ
ผสมเสน้ใยสาหร่ายเขา้กบัฝ้ายดว้ยการดีด ซ่ึงเป็นกระบวนการทางงานหัตถกรรมทอผา้พ้ืนบา้น ที่มี
คุณสมบตัิสามารถน ามาเขา้กระบวนการตดัเยบ็เป็นเคร่ืองแต่กายบุรุษ ที่มีความร่วมสมยัดว้ยแนวคิด
ความยัง่ยืน และโครงสร้าง สามารถเป็นต้นแบบในการพัฒนาวัสดุส่ิงทอทางเลือกได้โดยพบ
ขอ้เสนอแนะในการพฒันานวตักรรมต่อไป ดงัน้ี 
 1) หากสามารถน ามาแปรรูปในระบบอุตสาหกรรมจะไดเ้ส้นใยที่มีความสม ่าเสมอ มีความ
หนาบางที่มากขึ้น ส่ิงทอที่ไดม้ีมาตรฐานสามารถต่อยอ่ยเชิงพาณิชยไ์ดดี้ย่ิงขึ้น 
 2) ในเร่ืองของการพฒันาส่ิงทอให้มีคุณสมบติัทางกายภาพเพ่ิมมากขึ้น เช่น การเสริมความ
ยืดหยุน่ หรือการเคลือบเพ่ือคุณสมบติัพิเศษอื่นๆ ที่จะท าให้ส่ิงทอทางเลือกจากเส้นใยสาหร่ายในนา
กุง้มีความน่าสนใจ แต่ยงัคงมีความเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มอีกดว้ย 
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ภาคผนวก 
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แบบสอบถาม 

แบบสอบถามน้ีเป็นส่วนหน่ึงของวิทยานิพนธ์ ตามหลกัสูตรปริญญาศิลปกรรมศาสตรมหา

บณัฑิต สาขาวิชานฤมิตศิลป์ ภาควิชานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั  

ในหัวขอ้ นวตักรรมการสร้างสรรค์ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายใน
นากุง้ ส าหรับกลุ่มที่ตอ้งการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม ดว้ยแนวคิดซีโร่เวสท ์

ช่ือผูจ้ดัท าวิทยานิพนธ์  : มงคล อิงคุทานนท ์ 

อาจารยท์ี่ปรึกษา  : รองศาสตราจารย ์ดร.พดัชา อุทิศวรรณกุล 
 

 
 

 ค าช้ีแจง 

1. แบบสอบถามชุดน้ีเป็นส่วนหน่ึงของการท าวิทยานิพนธ์เร่ือง นวตักรรมการสร้างสรรค์
ตราสินค้าเคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยสาหร่ายในนากุ้ง ส าหรับกลุ่มที่ต้องการสร้าง

ผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม ดว้ยแนวคิดซีโร่เวสท์ หลกัสูตรศิลปกรรมศาสตรมหาบณัฑิต 
ภาควิชานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย จัดท าขึ้ นสอบถามกล่ม

เป้าหมาย รวมถึงบุคคลที่ใช้แนวคิดที่ย ัง่ยืนในชีวิตประจ าวนั และน าเสนอผลจากการสอบถามเป็น

ขอ้มูลไปใชป้ระโยชน์เพ่ือการศึกษาวิจยัเท่านั้น 
 ผูวิ้จยัขอขอบพระคุณผูต้อบแบบสอบถามทุกท่านไว ้ณ ที่น้ีดว้ย ที่ให้ความร่วมมือในการ

ตอบแบบสอบถามฉบบัน้ีเป็นอยา่งดี 

 2. แบบสัมภาษณ์ชุดน้ีประกอบดว้ย 4 ส่วน คือ 
  ส่วนที่ 1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

  ส่วนที่ 2 พฤติกรรม การด าเนินชีวิต และการเลือกซ้ือสินคา้ของกลุ่มเป้าหมาย 
  ส่วนที่ 3 ส่ิงทอทางเลือก จากสาหร่าย 

  ส่วนที่ 4 สไตลก์ารแต่งตวัของกลุ่มเป้าหมาย  
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

โปรดท าเคร่ืองหมาย ✓ ลงในช่อง    ที่ตรงกบัความเป็นจริงของท่านมากที่สุด 
 

อาย ุ       25 – 30 ปี      31 – 45 ปี     มากกว่า 45 ปี 
 

ระดบัการศึกษา   ประถมศึกษา     มธัยมศึกษาตอนตน้ , ปวช.  

    มธัยมศึกษาตอนปลาย, ปวช.    อนุปริญญา, ปวส. 
  ปริญญาตรี      ปริญญาโท  

  ปริญญาเอก      อื่น ๆ  (ระบุ)............................ 

 
อาชีพ    นกัศึกษา      ขา้ราชการ 

  พนกังานของรัฐ  รัฐวิสาหกิจ    ธุรกิจส่วนตวั 
  Influencer      นกัออกแบบ 

 งานสาย creative     อื่น  ๆ  
(ระบุ)............................................ 

 

รายได ้       20,000-30,000 บาท/เดือน     30,000-40,000 บาท/เดือน 
  

    40,000-50,000 บาท/เดือน     มากกว่า 50,000 บาท/เดือน 

 
ที่อยูอ่าศยั   บา้นเด่ียว      คอนโดมีเนียม (ห้องชุด)    อาคารชุด (ทาวน์เฮาส์) 
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ส่วนที่ 2 พฤติกรรม การด าเนินชีวิต และการเลือกซ้ือสินค้าของกลุ่มเป้าหมาย 

โปรดท าเคร่ืองหมาย ✓  ลงในช่องตารางระดบัคะแนน  ที่ตรงกบัความเป็นจริงของท่าน
มากที่สุด โดย 5 หมายถึง มากที่สุด และ 1 หมายถึง นอ้ยที่สุด 

 

 
2.1 พฤติกรรมส่งผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้มที่ใชใ้น
ชีวิตประจ าวนั 

ระดบัคะแนน 
1 = นอ้ยที่สุด 5 = มากที่สุด 

1 2 3 4 5 
ใชถุ้งผา้ / ใชภ้าชนะบรรจุภณัฑส่์วนตวั      
แยกขยะ      
เลือกใชสิ้นคา้ที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม      
เลือกใชสิ้นคา้จากวสัดุธรรมชาติ      
สนบัสนุนและให้ความสนใจกิจกรรมเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม ทั้ง offline 
/ online 

     

Reuse / recycle ส่ิงของเหลือใช้      
เลือกใชสิ้นคา้มือสอง      
บริจาคเส้ือผา้เก่า      
เขา้ร่วมกิจกรรมเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม      
 

 
2.2 กิจกรรมในชีวิตประจ าวนั 

ระดบัคะแนน 
1 = นอ้ยที่สุด 5 = มากที่สุด 

1 2 3 4 5 
ปาร์ต้ี      
ท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ      
ท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรม       
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์      
เล่นกีฬา / ออกก าลงักาย      
เขา้งานสังคม      
ร่วมกิจกรรม workshop       
กิจกรรมอาสา      
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ซ้ือสินคา้ที่ห้างสรรพสินคา้      
อ่านหนงัสือ      
ฟังเพลง / เล่นดนตรี      
 

 
2.3 ปัจจยัที่มีส่วนในการตดัสินใจเลือกซ้ือเคร่ืองแต่งกาย 

ระดบัคะแนน 
1 = นอ้ยที่สุด 5 = มากที่สุด 

1 2 3 4 5 
ราคาสอดคลอ้งและเหมาะสม      
รูปแบบสไตล ์รสนิยมที่มากจากความช่ืนชอบส่วนตวั      
คุณภาพของสินคา้ และวสัดุ      
กระแสนิยมหรือเทรนดท์างแฟชัน่      
โอกาสในการสวมใส่      
อตัลกัษณ์และรูแปบบจ าเพาะของสินคา้      
สินคา้ collaboration และความเป็น limited edition      
 

 
2.4 สถานที่เลือกซ้ือสินคา้เคร่ืองแต่งกาย 

ระดบัคะแนน 
1 = นอ้ยที่สุด 5 = มากที่สุด 

1 2 3 4 5 
ห้างสรรพสินคา้ / หนา้ร้าน      
ร้านคา้ออนไลน์ / ช่องทางออนไลน์      
ร้านคา้ออกบูธ งานแฟร์      
ตลาดนดัทัว่ไป      
 

2.5 ความถี่ในการเลือกซ้ือสินคา้เคร่ืองแต่งกายต่อเดือน 

  1-2 คร้ัง/เดือน     3-4 คร้ัง/เดือน 
  5-6 คร้ัง/เดือน     มากกว่า 6 คร้ัง/เดือน ขึ้นไป  

 

2.6 ค่าใชจ่้ายในการเลือกซ้ือสินคา้เคร่ืองแต่งกายแต่ละคร้ัง 
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  ต ่ากว่า 1,000 บาท / คร้ัง    1,001 – 5,000 บาท / คร้ัง 

  5,001 – 10,000 บาท / คร้ัง    10,001 – 15,000 บาท / คร้ัง 
 15,001 – 20,000 บาท / คร้ัง   20,001 บาท / คร้ัง ขึ้นไป 

ส่วนที่ 3 ส่ิงทอทางเลอืก จากสาหร่าย 

 

 
3.1 วสัดุที่มีผลต่อการเลือกซ้ือเคร่ืองแต่งกาย 

ระดบัคะแนน 
1 = นอ้ยที่สุด 5 = มากที่สุด 

1 2 3 4 5 
วสัดุธรรมชาติ      
วสัดุสังเคราะห์      
 

 
3.2 ความน่าสนใจในการเลือกใชว้สัดุในการทอผสม 

ระดบัคะแนน 
1 = นอ้ยที่สุด 5 = มากที่สุด 

1 2 3 4 5 
เส้นใยสาหร่ายทอผสมเส้นใยฝ้าย      
เส้นใยสาหร่ายทอผสมเส้นใยไหม      
เส้นใยสาหร่ายทอผสมเส้นใยสังเคราะห์      
 

 
3.3 โอกาศใชส้อยในการสวมใส่ส่ิงทอทางเลือกจากสาหร่าย 

ระดบัคะแนน 
1 = นอ้ยที่สุด 5 = มากที่สุด 

1 2 3 4 5 
เส้ือผา้ล าลอง (Casual wear)      
เส้ือผา้ท างาน (Business Wear)      
เส้ือผา้ออกงาน (Party wear)      
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ส่วนที่ 4 สไตล์การแต่งตัวของกลุ่มเป้าหมาย  

 
โปรดท าเคร่ืองหมาย ✓  ลงในช่องตารางระดบัคะแนน  ที่ตรงกบัความเป็นจริงของท่าน

มากที่สุด โดย 5 หมายถึง มากที่สุด และ 1 หมายถึง นอ้ยที่สุด 
 

 
รูปแบบการแต่งตวัที่ช่ืนชอบ 

ระดบัคะแนน 
1 = นอ้ยที่สุด 5 = มากที่สุด 

1 2 3 4 5 
Minimal style 

 

     

Deconstruction style 

 

     

Vintage style      
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Camping style 

 

     

Ethnic style 

 

     

Street style 

 

     

Futuristic style      
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Boho style 
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ประวัติผู้เขียน 
 

ประวัติผู้เขียน 
 

ช่ือ-สกลุ มงคล อิงคุทานนท ์
วัน เดือน ปี เกดิ 9 พฤษภาคม 2540 
สถานที่เกิด กรุงเทพฯ 
วุฒิการศึกษา พ.ศ. 2561 ปริญญาตรี สาขาการออกแบบผลิตภณัฑหั์ตถกรรม คณะ

ศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา ศิลปนิพนธ์์เร่ือง 
โครงการออกแบบผลิตภณัฑต์กแต่งผนงัจากสาหร่ายในนากุง้ 

ที่อยู่ปัจจุบัน 29 ซ.จนัทน์ 32 แยก 5 แขวงทุ่งวดัดอน เขตสาทร กรุงเทพมหานคร 10120 
รางวัลที่ได้รับ -เหรียญทอง การประกวด European Exhibition of Creativity and 

Innovation 2019 (Euroinvent 2019) ณ เมือง Iasi ประเทศโรมาเนีย  
-เหรียญทอง การประกวด 2020 IIDC Hong Kong International Invention 
and Design Competition จากประเทศฮ่องกง  
-เหรียญทอง การประกวด Taiwan International Invention Award Winners 
Association Anniversary จากประเทศไตห้วนั  
-เหรียญทอง การประกวด International SALON of Invention and New 
Technologys จากประเทศรัสเซีย  
-รองชนะเลิศอนัดบั 1 (การใชท้รัพยากรอยา่งมีประสิทธิภาพ) การประกวด 
Thailand Green Design Award (TGDA 2018)   
-FINALIST (Craft Tool & Material) การประกวด Craft The Future 2017     
จากศูนยส่์งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ  
-รางวลัสร้างสรรคว์สัดุเพื่ออตัลกัษณ์ไทย (Craft Tool & Material) การ
ประกวด Craft The Future 2018 จากศูนยส่์งเสริมศิลปาชีพระหว่าง
ประเทศ   
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