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บทคั ดย่อ ภาษาไทย 

 อุษา ประชากุล : นวตักรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน 
โดยใช้แนวคิดความเชือ่มงคลสญัวิทยา. (INNOVATIVE FASHION AND LIFESTYLE DESIGN FROM SUSTAINABLE FIBER 
PROCESSING WITH VALUELESS AGRICULTURAL WASTE EMPLOYING THE CONCEPT OF AUSPICIOUS SEMIOLOGY 
BELIEFS) อ.ที่ปรกึษาหลัก : ศ. ดร.พัดชา อทุิศวรรณกุล 

  
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาแนวทางการพัฒนานวัตกรรมเส้นใยจากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าของเปลือกทุเรียนให้

เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์แฟชั่นและสิ่งทอเพื่อนำไปสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่มีเอกลักษณ์และต้นแบบแบรนด์สินค้าที่เหมาะ
สำหรับกลุ่มเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) จากแนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา ซ่ึงมีกลุ่มประชากรคือผู้ประกอบการทุเรียน (พื้นที่จังหวัด
จันทบุรี) กลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Gen Y) ผู้เชี่ยวชาญด้านสิ่งทอ ด้านวิจิตรศิลป์และด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ รวมถึง
กลุ่มทอผ้าบ้านคลองบอน อำเภอโป่งน้ำร้อน จังหวัดจันทบุรี โดยใช้เครื่องมือแบบสัมภาษณ์และแบบสอบถาม 

ผลการวิจัย เศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนมีคุณสมบัติเชิงกลเช่นเดียวกับเส้นใยของฝ้ายและป่าน  ซ่ึงสามารถนำไปใช้ประโยชน์ใน
อุตสาหกรรมสิ่งทอได้ และแนวทางการคัดแยกเส้นใยทุเรียนสำหรับการนำมาใช้ประโยชน์ในทางสิ่งทอสามารถทำได้ 2 วิธีคือการตากแห้งแล้ว
นำมาต้มและการแช่หรือหมักเปลือกทุเรียนเพื่อคัดแยกเส้นใย  ซ่ึงการแช่หรือหมักเปลือกทุเรียนจะได้ลักษณะของเส้นใยแบบธรรมชาติและ
คุณภาพของเส้นใยที่มีลักษณะดีกว่าเหมาะสมในการนำไปใช้งานด้านนวัตกรรมเส้นใยสิ่งทอ แต่มีข้อจำกัดคืออาจต้องใช้ระยะเวลานาน รวมถึง
กลิ่นที่อาจไม่พึงประสงค์ จากนั้นการขึ้นเส้นด้ายและการทอผืนผ้า สามารถทำได้ 2 รูปแบบ คือรูปแบบที่ 1 การขึ้นเส้นด้าย (เข็ญมือ) และการ
ทอผืนผ้าแบบชุมชน เป็นการขึ้นเส้นด้ายและการทอตามอัตราส่วนของไหมต่อไหมผสมเส้นใยทุเรียน และรูปแบบที่ 2 การขึ้นเส้นด้ายและการ
ทอผืนผ้าแบบอุตสาหกรรม โดยใช้การขึ้นเส้นด้ายแบบ Open End Rotor Spinning และ Garabo Spinning รวมถึงการทอแบบ Nep ตาม
อัตราส่วนของเส้นใยทุเรียนต่อไหม ซ่ึงวิธีการที่เหมาะสมในการนำมาพัฒนาเพื่อสร้างต้นแบบแบรนด์สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์คือการขึ้นเส้นด้าย
แบบอุตสาหกรรมเพื่อลดระยะเวลาการเข็ญมือที่อาจต้องใช้เวลาค่อนข้างนาน แล้วจึงนำมาทอแบบชุมชนเพื่อให้เกิดอัตลักษณ์ใหม่บนผืนผ้าโดย
ใช้เทคนิคการมัดหมี่ให้เกิดลวดลายอันเกิดจากแนวทางการศึกษาด้านงานทอผ้าจากกลุ่มบ้านคลองบอน อำเภอโป่งน้ำร้อน จังหวัดจันทบุรี ส่วน
ของรูปแบบที่แสดงถึงความมงคลและมีความเหมาะสมกับกลุ่ม  Generation Y คือสัตว์มงคล 9 ในรูปแบบของการถอดสัญญะแบบ
ไอคอน (Icon) และรูปแบบแบรนด์สินค้าที่เหมาะสมและเป็นทีต่้องการของกลุ่มผู้บรโิภคคือแบรนด์สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่แสดงถึงความใส่ใจตอ่
สิ่งแวดล้อม รวมถึงสินค้าที่ช่วยยึดเหนี่ยวจิตใจในการดำรงชีวิต อีกทั้งผืนผ้าไหมทอผสมใยทุเรียนที่ อัตราส่วน 50 : 50 ของไหมต่อไหมผสมใย
ทุเรียน มีค่าการทดสอบการซึมผ่านของอากาศอยู่ที่ 59.46 มากกว่าผืนผ้าไหม 100 เปอร์เซ็นต์ ซ่ึงค่าการทดสอบจะอยู่ที่ 39.68 และผืนผ้าไหม
ทอผสมทุเรียนในอัตราส่วนนี้ยังมีผลการทดสอบประสิทธิภาพในการต้านเชื้อแบคทีเรียสูงถึง 99.92 เปอร์เซ็นต์ 

จากแนวทางดังกล่าวผู้วิจัยมุ่งเน้นการพัฒนาในแนวทางของการสร้างเศษเหลือทิ้งให้เป็นศูนย์  (Zero Waste) โดยสร้างให้เกิด
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ซ่ึงประกอบด้วยเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋า รองเท้าและผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน เป็นต้น 

 

สาขาวิชา นฤมิตศิลป์ ลายมอืชื่อนิสิต ................................................ 
ปีการศึกษา 2566 ลายมอืชื่อ อ.ที่ปรกึษาหลัก .............................. 
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บทคั ดย่อ ภาษาอังกฤษ 

# # 6481042035 : MAJOR CREATIVE ARTS 
KEYWORD: Innovative Design, Fashion Lifestyle, Fiber Processing Process, Worthless Agricultural Products, Sustainability, 

Durian Peel Leftovers, Auspicious Products 
 Usa Prachakul : INNOVATIVE FASHION AND LIFESTYLE DESIGN FROM SUSTAINABLE FIBER PROCESSING WITH VALUELESS 

AGRICULTURAL WASTE EMPLOYING THE CONCEPT OF AUSPICIOUS SEMIOLOGY BELIEFS. Advisor: Prof. Patcha U -
tiswannakul, D.F.A. 

  
The purpose of this study is to explore guidelines for innovative fiber development from the valueless agricultural 

product of durian peels to be suitable for fashion and textile products, leading to unique lifestyle fashion product designs and 
product brand prototypes that are suitable for Generation Y. According to auspicious beliefs and semiology, the population consisted 
of durian entrepreneurs (Chanthaburi Province Area), Generation Y consumers (Gen Y), textile experts, fine arts and fashion lifestyle 
product design experts, as well as Ban Khlong Bon weaving group, Pong Nam Ron District, Chanthaburi Province. An interview form 
and questionnaire were used as research tools. 

The research results found that the durian peel waste has mechanical properties similar to those of cotton and hemp 
fibers, which can be useful in the textile industry, and there are two guidelines for sorting out durian fibers to use in textiles: Drying 
and then boiling and soaking or fermenting durian peels to select fibers. By soaking or fermenting the durian peel, natural fibers are 
provided, and the quality of the fibers is better and more suitable for use in innovative textile fibers. However, there are a few 
limitations: It may take a long time and have an unpleasant smell. , but then the yarning and weaving of the fabric can be done in 
two formats, including format 1: yarn spinning (by hand) and community-style weaving (hand weaving) of the fabric, yarn spinning 
and weaving according to the ratio of silk to silk mixed with durian fibers; and format 2: industrial-style yarn spinning and fabric 
weaving using Open End Rotor Spinning and Garabo Spinning, as well as Nep weaving according to the ratio of durian fibers to silk. 
The appropriate method for developing a prototype for a fashion lifestyle product brand is to use industrial yarn spinning to reduce 
the time required for hand spinning, then weave it in a community style to create a new identity on the fabric using the Mudmee 
Technique to create patterns that were created from the study of weaving at the Ban Khlong Bon Group, Pong Nam Ron District, 
Chanthaburi Province. A model that represents auspiciousness and appropriateness for the Generation Y group is the nine auspicious 
animals in the form of deconstructing icon symbols and product brand styles that are appropriate and desired by the consumer 
group, including a fashion lifestyle product brand that shows concern for the environment, including products that help anchor the 
mind in life. Moreover, the 50:50 ratio of mixed durian fiber with silk fabric has an air permeability test value of 59.46, which is higher 
than 100 percent silk fabric, which has a test value of 39:68, and woven silk fabric mixed with durian in this ratio also has an 
antibacterial efficiency test result as high as 99.92 percent. 

According to the aforementioned guidelines, the researcher focuses on developing guidelines for creating zero waste 
by creating fashion lifestyle products that are environmentally friendly, including clothing, bags, shoes, home decoration products, 
etc. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

ดุษฎีนิพนธ์ฉบับนี้ได้รับทุนสนับสนุนการศึกษาจากทุนอุดหนุนการศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา  
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยเพื่อเฉลิมฉลองวโรกาสที่พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวทรงเจริญพระชนมายุครบ  72 
พรรษา ผู้วิจัยจึงขอขอบพระคุณอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 

ขอขอบพระคุณอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ศาสตราจารย์ ดร.พัดชา อุทิศวรรณกุล ที่ได้ให้ความ
กรุณาชี้แนะแนวทางการวิจัย รวมถึงคำแนะนำที่เป็นประโยชน์กับผู้วิจัย ตลอดจนการให้ความช่วยเหลือตลอด
การวิจัยในคร้ังนี้ ผู้วิจัยรู้สึกซาบซึ้งในความกรุณานี้เป็นอย่างยิ่งและขอขอบพระคุณอย่างสูงสำหรับความเมตตา 
กำลังใจและโอกาสที่มอบให้ศิษย์คนนี้เสมอมา 

ขอขอบพระคุณ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.รวิเทพ มุสิกะปาน ประธานกรรมการฯ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
ดร.ศิวรี อรัญนารถ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์ อาจารย์ ดร.บุญอารักษ์ รักษาวงษ์ 
คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ที่ได้สละเวลาให้ความกรุณาและคำแนะนำชี้แนะที่เป็นประโยชน์ในการปรับปรุง
วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ให้สำเร็จลุล่วงเป็นอย่างดี 

ขอขอบพระคุณ อาจารย์ ดร.จุฑาทิพย์ นามวงษ์ อาจารย์คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัย
ราชภัฏรำไพพรรณี ที่ได้ให้คำแนะนำ ตลอดจนมีส่วนช่วยให้การพัฒนานวัตกรรมเส้นใยสิ่งทอจากเปลือกทุเรียน
บรรลุผลตามวัถุประสงค์ด้วยดี รวมถึงคณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี ที่เอ้ือเฟื้อ
สถานที่ในการศึกษาเรียนรู้เก่ียวกับการพัฒนากระดาษจากเศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียน 

ขอขอบพระคุณคณะวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัยนครพนม ที่เอ้ือเฟื้อสถานที่ในการทดสอบผืนผ้า 
รวมถึงสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอที่ได้ให้คำแนะนำ ตลอดจนการดำเนินการทดสอบผืนผ้าฯ 

ขอขอบพระคุณผู้เชี่ยวชาญและผู้ทรงคุณวุฒิทุกท่าน  คณาจารย์ในหลักสูตรศิลปรรมศาสตรดุษฎี
บัณฑิต และครูอาจารย์ทุกท่านในทุกระดับของการศึกษาทีไ่ด้ถ่ายทอดประสทิธิ์ประสาทวิชาความรู้ให้การอบรม
สั่งสอนศิษย์คนนี้มาทั้งในอดีตและปัจจุบัน 

ขอขอบพระคุณเจ้าหน้าที่ประจำหลักสูตรฯ เจ้าหน้าที่ฝ่ายวิชาการ เจ้าหน้าที่คณะศิลปกรรมศาสตร์ 
ที่ได้ให้ความช่วยเหลือและอำนวยความสะดวกตลอดระยะเวลาการศึกษา ขอบคุณเพื่อน Ph.D นฤมิตศิลป์ รุ่น 
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บทที่ 1 
บทนำ 

 

1.1 ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา  
 

ปัจจุบันประเทศไทยยังคงมีความเหลื่อมล้ำในหลากหลายมิติ ทั้งในเรื่องของความขาดแคลน  
ที่ยังคงเป็นประเด็นท้าทายในการยกระดับการพัฒนาเพ่ือให้ประชาชนมีรายได้เพ่ิมสูงขึ้นอย่างยั่งยืน 
และขณะเดียวกันการรณรงค์ส่งเสริมการรักษาและฟ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติอย่างบูรณาการเพ่ือ 
การพัฒนาประเทศถือเป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่สำคัญอันจะส่งผลให้ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม
ของประเทศถูกนำไปใช้ประโยชน์ได้อย่างคุ้มค่ามากที่สุด สอดคล้องกับ (ร่าง) แผนพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคม ฉบับที่ 13 พ.ศ. 2566 - 2570 ในมิติภาคการผลิตและบริการเป้าหมายหมุดหมายที่ 1 
ว่าด้วยเรื่องของไทยเป็นประเทศชั้นนำด้านสินค้าเกษตรและเกษตรแปรรูปมูลค่าสูง และในมิติ  
ด้านความยั่งยืนของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ในหมุดหมายที่ 10 ว่าด้วยเรื่องของไทย  
มีเศรษฐกิจหมุนเวียนและสังคมคาร์บอนต่ำ (สำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
สำนักนายกรัฐมนตรี, 2565) และในส่วนของยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ.2561 – 2580 ว่าด้วย 
การสร้างความสามารถในการแข่งขัน (การเกษตรสร้างมูลค่า) ด้านการสร้างโอกาสและความเสมอ
ภาคทางสังคม (การเพ่ิมขีดความสามารถของชุมชนท้องถิ่นในการพ่ึงตนเองและการจัดการตนเอง) 
และด้านการสร้างการเติบโตบนคุณภาพชีวิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (สังคมเศรษฐกิจ - สีเขียว) 
(สำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ , 2561) เหล่านี้ ถือเป็นมิติทางยุทธศาสตร์ 
ที่จะช่วยขับเคลื่อนประเทศให้สามารถพัฒนาได้อย่างมั่นคง มั่งคั่งและยั่งยืน จากการศึกษาเชิงพ้ืนที่
พบว่าประเทศไทยนับเป็นประเทศเกษตรกรรมที่สำคัญแห่งหนึ่งของโลก ประชาชนมากกว่าร้อยละ 
50 ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ซึ่งในแต่ละปีจะมีผลผลิตทางการเกษตรส่งออกจำนวนมาก 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งพืชผลซึ่งในปี 2564 มีข้อมูลเผยว่าผลไม้ถือเป็นสินค้าเป้าหมายสำคัญในการส่งออก
ของไทย โดยในช่วง 7 เดือน (ตั้งแต่มกราคม – กรกฎาคม) ของปี 2564 ประเทศไทยส่งออกเฉพาะ
ผลไม้สดและแปรรูป มูลค่ารวมกว่า 131 ,166 ล้านบาท ซึ่งเพ่ิมขึ้น 48.31 เปอร์เซ็นต์ เทียบได้กับ 
ช่วงเดียวกันในปี 2563 และมีแนวโน้มที่จะเพ่ิมสูงขึ้นทุกปี  (ไทยรัฐออนไลน์, 2564) ซึ่งผลผลิตที่มี
อัตราขยายตัวในการส่งออกค่อนข้างสูง ได้แก่ สับปะรด , ลำไย, มังคุดและทุเรียน (ประชาชาติธุรกิจ
ออนไลน์, 2564) 

ผลผลิตทุเรียนที่ซึ่งมีอัตราการส่งออกเพ่ิมขึ้นสูงถึง 488 เปอร์เซ็นต์ (ไทยรัฐออนไลน์, 2564) 
ซึ่งประเทศไทยถือว่าเป็นแหล่งผลิตทุเรียนอันดับ 1 ของโลก เหล่านี้ส่งผลให้เกิดเศษเหลือทิ้งจาก  
เปลือกทุเรียนตามมาเป็นจำนวนมากและที่ซึ่งถือได้ว่าเป็นเศษเหลือทิ้งจากพืชเศรษฐกิจที่ได้มาจาก
การแปรรูปทุเรียนในรูปแบบต่างๆ เพ่ือการส่งออกหรือแม้กระทั่งการจำหน่ายผลสดในประเทศที่ซึ่ง  
จะมีการแกะเปลือกเพ่ือจำหน่าย กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ สำนักการค้าสินค้า (2564) เผยว่า 
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ในปี 2563 มีการบริโภคทุเรียนภายในประเทศสูงถึง 435,505 ตัน ทั้งนี้ ในปี 2564 ความต้องการของ
ผู้บริโภคภายในประเทศมีแนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้นจากปี 2563 คิดเป็นร้อยละ 17.89 จากความต้องการ
บริโภคทุเรียนในประเทศที่เพ่ิมสูงขึ้น ส่งผลให้เศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนมีปริมาณเพ่ิมสูงขึ้น
เช่นเดียวกันจากข้อมูลสัดส่วนของทุเรียน 1 ผล (โดยประมาณ) จะประกอบด้วยเปลือกอยู่ที่ 78.50 
เปอร์เซ็นต์ เนื้ออยู่ที่ 18.09 เปอร์เซ็นต์และเมล็ดอยู่ที่ 3.41 เปอร์เซ็นต์ จากน้ำหนักผลโดยเฉลี่ยที่ 
3 - 4 กิโลกรัม (สำเริง ช่างประเสริฐ, 2563)  ซึ่งเศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนเหล่านี้ ถือเป็นเกือบ 
80 เปอร์เซ็นต์ต่อผลผลิตทุเรียน 1 ผล โดยเปลือกทุเรียนที่ทิ้งส่วนใหญ่จะมาจากตลาดสด คิดเป็น 
60 เปอร์เซ็นต์ ส่วนอีก 40 เปอร์เซ็นต์ถูกทิ้งมาจากครัวเรือนของประชาชน (ทีเอ็นเอ็นไทยแลนด์, 
2562) ประกอบกับข้อมูลการส่งออกทุเรียนและผลิตภัณฑ์ของไทย ในปี 2560 – 2564 มีทุเรียน 
ที่แปรรูปเพ่ือการส่งออกสูงถึง 250,213.8 ตัน ซึ่งทุเรียนสด 1 ตัน จะมีเปลือกทิ้งสูงถึง 585.60 
กิโลกรัมหรือ 58.60 เปอร์เซ็นต์ (กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ สำนักการค้าสินค้า , 2564) 
สรุปคือจากปริมาณการส่งออกทุเรียนแปรรูปในปี 2560 – 2564 ส่งผลให้มีเศษเหลือทิ้งจากเปลือก
ทุเรียนสูงถึง 146,525,201 กิโลกรัม นอกจากนั้นเศษเหลือทิ้งเหล่านี้ยังส่งผลให้เกิดผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อม อาทิ การเผาที่อาจก่อให้เกิดมลพิษสูง ขณะที่การฝังกลบก็มีต้นทุนสูงถึงตันละ 900 บาท
และอาจส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมในระยะยาว (ทีเอ็นเอ็นไทยแลนด์, 2562) เหล่านี้คือผลกระทบ 
ที่เกิดขึ้นและส่งผลกระทบในวงกว้างตั้งแต่ระดับประเทศ ระดับภูมิภาคไปจนถึงระดับเกษตรกรหรือ
ผู้ประกอบการเอง ซึ่งพ้ืนที่ที่มีการเพาะปลูกและมีผลผลิตทุเรียนมากที่สุดในประเทศไทย ได้แก่ 
จังหวัดจันทบุรี, จังหวัดชุมพร และจังหวัดระยอง ตามลำดับ  (สำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์
การค้า, 2563) จากข้อมูลข้างต้นผู้วิจัยได้เล็งเห็นถึงพ้ืนที่ที่มีการเพาะปลูกและมีผลผลิตทุเรียน 
มากที่สุด นั่นคือ จังหวัดจันทบุรี ซึ่งอาจส่งผลให้เกิดปัญหาผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าหรือเศษเหลือทิ้ง  
จากเปลือกทุเรียนตามมา เหล่านี้จึงเป็นที่มาของผู้วิจัยที่จะหาแนวทางในการนำเศษเหลือทิ้งเหล่านี้  
ที่ซึ่งเป็นผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าถึงเกือบ 80 เปอร์เซ็นต์ ต่อผลผลิตทุเรียน 1 ผล มาใช้ประโยชน์เพ่ือให้
เกิดมูลค่าเพ่ิมทั้งต่อเกษตรกร พ้ืนที่แปรรูปและประเทศต่อไป ซึ่งเหล่านี้ได้สอดคล้องกับโมเดล
เศรษฐกิจใหม่ BCG หรือ BCG Model ที่เป็นการพัฒนาเศรษฐกิจแบบองค์รวมทั้งในด้านเศรษฐกิจ
ชีวภาพ (Bio - economy) ในแง่ของการมุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรชีวภาพเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม โดยเน้น
การพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงเชื่อมโยงกับเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) ที่ซึ่งคำนึงถึง
การนำวัสดุต่าง ๆ กลับมาใช้ประโยชน์ให้มากท่ีสุด และทั้ง 2 เศรษฐกิจนี้จะอยู่ภายใต้เศรษฐกิจสีเขียว 
(Green - Economy) ซึ่งเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจที่ไม่ได้มุ่งเน้นเพียงการพัฒนาเศรษฐกิจเท่านั้น 
แต่ต้องพัฒนาควบคู่ไปกับการพัฒนาสังคมและการรักษาสิ่งแวดล้อมได้อย่างสมดุลเพ่ือให้เกิด 
ความมั่นคงและยั่งยืนไปพร้อมกัน (สำนักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ  (สวทช.), 
2563) 

เศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนที่ซึ่งถือได้ว่าเป็นผลผลิตทางการเกษตรที่ไร้มูลค่าข้างต้น 
แต่พบว่าภายในเปลือกทุเรียนมีเส้นใยเซลลูโลสอยู่ประมาณ 30 เปอร์เซ็นต์  (ประชาชาติธุรกิจ
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ออนไลน์, 2561) และเปลือกทุเรียนถือว่าเป็นเส้นใยเซลลูโลสธรรมชาติ (Natural cellulose fibers) 
ซึ่งเป็นกลุ่มเส้นใยที่มีโครงสร้างของโมเลกุลประกอบด้วยกลุ่มแอนไฮโดรกลูโคสเกาะเกี่ยวกันเป็น  
สายโซ่ยาวโมเลกุลใหญู่ สายโมเลกุลนี้รวมกันจำนวนมากจะเกิดเป็นเส้นใยและยิ่งมีความยาวของ  
เส้นใยมากขึ้น มีผลทำให้เซลลูโลสมีความเหนียว และที่สำคัญเส้นใยทุเรียนมีคุณสมบัติเชิงกล
เช่นเดียวกับเส้นใยของฝ้ายและป่าน ซึ่งสามารถนำไปใช้ประโยชน์ในอุตสาหกรรมสิ่งทอได้  (วริศชนม์ 
นิลนนท์, 2564) จึงเป็นที่มาของผู้วิจัยที่เล็งเห็นว่าเศษเหลือทิ้งของเปลือกทุเรียนที่ซึ่งไร้มูลค่า 
มีคุณสมบัติดีที่อาจสามารถนำมาใช้ประโยชน์ทางเส้นใยสิ่งทอเพ่ือสร้างให้เกิดมูลค่าเพ่ิมสูงขึ้นได้ 
สอดคล้องกับข้อมูลแบบสำรวจมุมมองและพฤติกรรมของผู้บริโภคต่อปัญหาด้านสิ่งแวดล้อมของ
ศูนย์วิจัยกสิกรไทย (2564) พบว่ากลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่ที่มีความตระหนักและต้องการมีส่วนร่วม 
ในการช่วยลดปัญหาด้านสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะกลุ่มคนรุ่นใหม่และวัยทำงาน อายุ 20-35 ปี ซึ่งถือว่า
อยู่ในกลุ่มของผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ที่หันมาสนใจเลือกซื้อสินค้าและบริการ 
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมมากขึ้น เนื่องจากผู้บริโภคต้องการมีส่วนร่วมในการช่วยลดปัญหาสิ่งแวดล้อม
อย่างเต็มใจ โดยยินดีที่จะจ่ายเงินให้กับสินค้าและบริการเพ่ือสิ่งแวดล้อม สูงถึง 20 เปอร์เซ็นต์จาก
สินค้าราคาปกติ อีกทั้งผู้ตอบแบบสอบถามมากกว่าร้อยละ 50 มีความตระหนักถึงปัญหาสิ่งแวดล้อม
ว่าเป็นเรื่องใกล้ตัว และมองว่าตนเองได้รับผลกระทบในชีวิตประจำวันเพ่ิมมากขึ้น อาทิ ปัญหาขยะ 
ของเสียหลังจากการบริโภค มลพิษทางน้ำ มลพิษทางอากาศ โดยเฉพาะปัญหาฝุ่น PM 2.5 ที่มี 
ความรุนแรงขึ้นในช่วง2-3 ปีที่ผ่านมา เหล่านี้ส่งผลกระทบต่อสุขภาพ และอาจทำให้ผู้บริโภค 
มีค่าใช้จ่ายด้านสุขภาพเพ่ิมมากขึ้น เช่น อุปกรณ์ป้องกันค่ารักษาพยาบาลโรคทางเดินหายใจ เป็นต้น 
ดังนั้นผู้บริโภคกลุ่มนี้จึงมีความเต็มใจที่จะจ่ายเงินเพ่ือสิ่งแวดล้อม สำหรับสินค้าและบริการที่จะช่วย
ลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมได้ โดยผู้ตอบแบบสำรวจส่วนใหญ่กว่าร้อยละ 55 มีความเต็มใจจ่าย
เพ่ิมข้ึนถึง 20 เปอร์เซ็นต์ จากราคาสินค้าปกติและร้อยละ 20 ของผู้ตอบแบบสำรวจเต็มใจจ่ายเพ่ิมข้ึน
สูงสุดถึง 40 เปอร์เซ็นต์จากราคาสินค้าปกติ โดยผู้ตอบแบบสำรวจที่มีความเต็มใจจ่ายเพิ่มขึ้น มีรายได้
เฉลี่ยต่อเดือนตั้งแต่ 45,000 บาท ขึ้นไป ระดับการศึกษาตั้งแต่ปริญญาตรีขึ้นไป ซึ่งมีความเข้าใจ
ปัญหาด้านสิ่งแวดล้อม และส่วนใหญ่อาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ทั้งนี้ ผู้บริโภคมองว่า
สินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมซึ่งมีราคาสูงกว่าสินค้าปกติ อาจเนื่องมาจากธุรกิจอาจมีต้นทุน  
การพัฒนาสินค้าและปรับปรุงกระบวนการผลิตในระยะแรกแต่คาดว่าในระยะต่อไปความแตกต่าง  
ของราคาสินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมน่าจะปรับตัวลดลงตามแนวโน้มตลาดที่จะต้องบริหารต้นทุน
และจัดการในระยะยาว นอกจากนี้ ผู้บริโภคได้ปรับเปลี่ยนมุมมองจากการช่วยลดผลกระทบ 
หลังการบริโภคไปสู่การเลือกซื้อสินค้าจากผู้ผลิต/ผู้ ขายที่แสดงถึงมาตรฐานในการจัดการ  
ด้านสิ่งแวดล้อมตลอดกระบวนการ ตั้งแต่แหล่งที่มาของวัตถุดิบ กระบวนการผลิต บรรจุภัณฑ์  
การขนส่ง และการจัดการขยะหลังการบริโภค (ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2564) เหล่านี้ ได้สะท้อนถึงความ
ต้องการของผู้บริโภครุ่นใหม่ในการเลือกซื้อสินค้าในปัจจุบันและนอกจากนี้กลุ่มคนรุ่นใหม่  
ยังมีความสนใจในเรื่องของความเชื่อที่ส่งผลต่อการใช้ชีวิตประจำวันเพ่ิมมากขึ้น เนื่องมาจาก  
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ในปัจจุบันที่กลุ่มคนรุ่นใหม่ต้องเผชิญกับปัญหาความคาดหวัง ความกดดันต่างๆ มากมาย เหล่านี้  
ล้วนได้ส่งผลกระทบไม่ทางตรงก็ทางอ้อมและนำมาซึ่งปัญหาความเครียดสะสมต่างๆ  จึงเป็นที่มาของ
การที่คนรุ่นใหม่ซึ่งมีความต้องการที่จะหาหลักเพ่ือยึดเหนี่ยวจิตใจอีกทางหนึ่งและเพ่ือจะเป็นอีกหนึ่ง
ปัจจัยภายนอกที่จะช่วยเยียวยาและเป็นขวัญกำลังใจในการดำเนินชีวิตของกลุ่มคนรุ่นใหม่เหล่านี้ อาทิ 
กลุ่มคนไทยรุ่นใหม่วัยทํางานอย่างกลุ่มเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ที่ซึ่งมีความเชื่อที่ได้รับ 
การสืบทอดมาจากคนรุ่นก่อน จึงทําให้มีความนิยมในผลิตภัณฑ์หรือบริการที่เกี่ยวกับโชคลาง 
ส่วนหนึ่งพิสูจน์ได้จากการสํารวจความคิดเห็นของกลุ่มเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในเดือน
พฤศจิกายน – ธันวาคม พ.ศ. 2563 พบว่ากลุ่ม Gen Y อายุระหว่าง 25 - 38 ปี มีความเชื่อโชคลาง 
76.2 เปอร์เซ็นต์ และเห็นว่าผลิตภัณฑ์ที่ใช้แนวคิดภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีความเชื่อว่าเป็นเครื่องราง/  
สิริมงคลในการออกแบบนั้นมีความน่าสนใจ คิดเป็น 70.1 เปอร์เซ็นต์ (เลอลักษณ์ ศรีเกษมศิรา และ 
ศุภกรณ์ ดิษฐพันธุ์, 2564) เหล่านี้ สะท้อนให้เห็นว่ากลุ่มผู้บริโภคสมัยใหม่มีแนวโน้มที่จะเลือกซื้อ
สินค้าที่สะท้อนถึงคุณค่าและความเชื่ออยู่จำนวนมากสอดคล้องกับข้อมูลจากการที่ผู้วิจัยได้ทำการ
สัมภาษณ์กลุ่มเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) เพ่ิมเติม ซึ่งเหล่านี้อยู่ในช่วงอายุระหว่าง 28 – 31 ปี 
และประกอบธุรกิจส่วนตัว จำนวน 3 คน พบว่าในกลุ่ม  Gen Y มีความเชื่อในเรื่องโชคลาง
ค่อนข้างมากและยึดถือว่าเหล่านี้จะเป็นส่วนช่วยยึดเหนี่ยวจิตใจเพ่ือที่จะหนุนนำไปสู่การประสบ
ความสำเร็จได้ในอนาคต (นิธินันท์ สุริยะกมลพงษ์, สัมภาษณ์, 2565) รวมถึงผู้วิจัยได้ทำการสัมภาษณ์
กลุ่มเจเนอเรชั่นซี (Generation Z) ที่ซึ่งจะเข้าสู่กลุ่มเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในอนาคตและ
กลุ่มที่เข้ารับการสัมภาษณ์มีช่วงอายุอยู่ระหว่าง 15 – 24 ปี อาชีพนักเรียนและนักศึกษา (ท่ีซึ่งกำลัง
จะเข้าสู่วัยทำงาน) จำนวน 3 คน จากข้อมูลการสัมภาษณ์พบว่า กลุ่ม Gen Z มีความเชื่อในด้านโชค
ลางค่อนข้างมากและยึดถือความเชื่อโชคลางเหล่านี้ เพ่ือที่จะหนุนนำในเรื่องของการเรียนและ
ความสำเร็จในอนาคต (ศศิภา วงค์ตาขี่, สัมภาษณ์, 2565) เช่นเดียวกันกับกลุ่มเจเนอเรชั่นเอ็กซ์ 
(Generation X) ที่ซึ่งมีความเชื่อในเรื่องของโชคลางค่อนข้างมาก ในที่นี้เพ่ือเป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจและ
ช่วยส่งเสริมหรือหนุนนำธุรกิจให้ประสบผลสำเร็จ ร่ำรวย มั่งมี เหล่านี้คือผลจากการสัมภาษณ์กลุ่ม 
Gen X ที่มีช่วงอายุอยู่ที่ 46 ปี จำนวน 3 คนและซึ่งประกอบธุรกิจส่วนตัว (รมิดา วีรเวชวานิช , 
สัมภาษณ์, 2565) จากที่กล่าวมาข้างต้นจะเห็นได้ว่ากลุ่มเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ค่อนข้างจะ
มีความเชื่อในเรื่องโชคลางค่อนข้างมาก เหล่านี้อาจเป็นผลจากการคาดหวังในเรื่องของความสำเร็จ  
ในอนาคต และรวมไปถึงเจเนอเรชั่นใกล้เคียงอย่าง Gen X และ Gen Z ที่มีความเชื่อในด้านเหล่านี้
ค่อนข้างมากเช่นเดียวกัน ในส่วนของ Gen X ที่ซึ่งจะลงลึกในแง่มุมของความเชื่อโชคลางกับธุรกิจ 
และมองในด้านของธุรกิจที่จะเติบโตได้ในอนาคตในส่วนของกลุ่ม Gen Z จะเป็นความเชื่อตามวัย ซึ่ง
หลักๆ ของกลุ่ม Gen Z จะเป็นช่วงอายุของกลุ่มคนที่อยู่ในวัยเรียนและจะมีความคาดหวังกับ 
การเรียน การศึกษาให้ประสบผลสำเร็จ เป็นต้น ซึ่งราเชนทร์ สุขม่วง (2556) ได้กล่าวว่า ประเภทของ
ความเชื่อแบ่งออกได้ คือ 1) ความเชื่อที่ส่งเสริมดวงชะตา 2) ความเชื่อที่ส่งเสริมความร่ำรวย  
3) ความเชื่อที่ส่งเสริมความเจริญรุ่งเรือง 4) ความเชื่อที่ช่วยให้ประสบความสำเร็จในชีวิต 5) ความเชื่อ
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ที่ส่งเสริมในด้านสุขภาพ เหล่านี้สะท้อนให้เห็นแง่มุมในเรื่องของความเชื่อที่เป็นสิริมงคลซึ่งสอดคล้อง
กับแนวคิดความเชื่อของคนไทยในแง่ของความเป็นมงคลที่จะช่วยเสริมสิริมงคลแก่ชีวิตและจะช่วย  
ดลบันดาลสิ่งที่ดีงามให้เกิดแก่ผู้ที่ใช้งาน ซึ่งความเชื่อมงคลสัญวิทยาคือการนำเอาความเชื่อที่เป็นสิริ
มงคลผสมผสานการถ่ายทอดผ่านทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) ที่ซึ่งใช้รูปแบบของสัญญะ (Sign) 
3 รูปแบบ ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็คส์ (Index) และ ซิมโบว์ (Symbol) (ชนิศา สินธีรเดช, 2564) 
ในการนำมาถอดองค์ประกอบทางด้านความเชื่อมงคลในแง่ความเชื่อการรับรู้ในรูปแบบของรูปสัญญะ 
(Sign) จากข้อมูลข้างต้นอาจถือได้ว่าความเชื่อเพ่ือเสริมสิริมงคลเหล่านี้จะเป็นตัวแปรหรือปัจจัย
ภายนอกอย่างหนึ่งที่ซึ่งจะสามารถช่วยสร้างความเชื่อภายในจิตใจและอาจถือได้ว่าเป็นเครื่องช่วย  
ยึดเหนี่ยวจิตใจได้อีกทางหนึ่ง 

จากการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนาและการใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้ งจาก 
เปลือกทุเรียนที่ซึ่งถือเป็นผลผลิตจากพืชทางการเกษตรที่ ไร้มูลค่าพบว่าเศษเหลือทิ้ งเหล่านี้  
มีคุณสมบัติดีและเหมาะสมในการที่จะนำมาสร้างให้เกิดมูลค่าเพ่ิมได้แต่ยังขาดการรณรงค์ในการนำ  
เศษเหลือทิ้งเหล่านี้มาใช้ประโยชน์ ซึ่งแนวทางนี้อาจถือได้ว่าเป็นการช่วยยกระดับเศษเหลือทิ้ง  
ทางการเกษตรในประเทศไทยในการนำมาพัฒนาสู่ อุตสาหกรรมสิ่งทอที่สามารถสร้างให้เกิด 
ความยั่งยืน ซึ่งจากแนวทางที่ได้ศึกษาข้างต้นผู้วิจัยมีความสนใจในการที่จะพัฒนาเศษเหลือทิ้งเหล่านี้
ไปสู่กระบวนการพัฒนาเส้นใยสิ่งทอที่ซี่งจะสามารถนำมาสร้างให้เกิดมูลค่าเพ่ิมได้โดยการนำมา
ผสมผสานแนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยาในด้านของความเชื่อที่เป็นสิริมงคล ซึ่งสอดคล้องกับ 
ความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ที่มีอายุระหว่าง 27 – 42 ปี ที่ซึ่งมี
ความต้องการที่จะใช้งานผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ช่วยส่งเสริมหรือหนุนนำความเป็นสิริมงคล  
ในการดำเนินชีวิต ซึ่งจะประกอบด้วยกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลัง  
เข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business 
Owner) หรือทายาทธุรกิจ ที่ซึ่งอาจมีความต้องการในการที่จะประสบความสำเร็จในหน้าที่การงาน
ตั้งแต่อายุยังน้อย จึงอาจมีความต้องการที่จะใช้งานผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ช่วยส่งเสริมหรือ 
หนุนนำความเป็นสิริมงคลให้กับธุรกิจหรือหน้าที่การงานให้ประสบความสำเร็จ อีกทั้งผู้บริโภคกลุ่มนี้
ยังมีความสนใจในสินค้ารักษ์ โลกหรือเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม อีกทั้ งยังพร้อมที่จะสนับสนุน 
แบรนด์สินค้าที่ผู้ผลิต/ผู้ขายได้แสดงถึงมาตรฐานในการจัดการด้านสิ่งแวดล้อมตลอดกระบวนการ 
เหล่านี้ จึงเป็นที่มาของผู้วิจัยที่ต้องการสร้างให้เกิดแนวคิดหรือองค์ความรู้ใหม่ในการต่อยอดพัฒนา
วัสดุเพ่ือจะสามารถยกระดับหรือนำไปปรับใช้ในการพัฒนาพ้ืนที่อ่ืนต่อไปและเพ่ือสร้างให้เกิดอาชีพ
สร้างรายได้ให้กับชุมชนตามโมเดลเศรษฐกิจใหม่ BCG ซึ่งผู้วิจัยได้ศึกษาด้านงานทอผ้าจากกลุ่มทอผ้า 
บ้านคลองบอน อำเภอโป่งน้ำร้อน จังหวัดจันทบุรี ในแง่มุมของการหาแนวทางในการพัฒนาต้นแบบ
สิ่งทอ ก่อนจะนำไปพัฒนาสู่ พ้ืนที่อ่ืนได้อย่างยั่งยืนและในแนวทางนี้ถือเป็นการนำองค์ความรู้ใหม่ 
มาพัฒนาต่อยอดสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ซึ่งจะสามารถสะท้อนให้เห็นถึงการใช้ประโยชน์จาก
เศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนที่ซึ่งไร้มูลค่าเพ่ือจะสามารถนำมายกระดับสร้างมูลค่าเพ่ิมได้อย่าง 
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ครบวงจร ภายใต้การวิจัยในหัวข้อ “นวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูป
เส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา” 

1.2  ปัญหาของงานวิจัย 
ผลผลิตเกษตรที่ซึ่งมีจำนวนมากและไม่มีมูลค่า แต่แนวคิดมงคลสัญวิทยาเป็นความเชื่อที่ซึ่ง

อาจสร้างมูลค่าได้ แต่ไม่ใช่แนวคิดการสร้างเอกลักษณ์การออกแบบ ซึ่งกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย  
(Generation Y) ต้องการสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่มีมูลค่าและมีเอกลักษณ์การออกแบบ ซึ่งปัจจุบัน  
ยังขาดแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์สำหรับผู้บริโภคกลุ่มนี้ 

1.3 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

      ในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ตั้งวัตถุประสงค์ไว้ดังนี้  
1.3.1   เพ่ือหาแนวคิดและทฤษฎีการพัฒนานวัตกรรมผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าสู่ผลิตภัณฑ์ 

                    แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
1.3.2   เพ่ือหาแนวทางการพัฒนานวัตกรรมเส้นใยจากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าของเปลือก 

                    ทุเรียนให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์แฟชั่นและสิ่งทอ กรณีศึกษาด้านงานทอผ้าจาก 
                    กลุ่มทอผ้า บ้านคลองบอน อำเภอโป่งน้ำร้อน จังหวัดจันทบุรี  
           1.3.3   เพ่ือหาแนวทางทางการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่มีเอกลักษณ์เหมาะ 
                     สำหรับกลุ่มเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) จากแนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา 
                     สู่ผลิตภัณฑ์ช่วยยึดเหนี่ยวจิตใจผ่านรูปแบบสินค้าเครื่องแต่งกายและผลิตภัณฑ์ทาง 
                     แฟชั่น 
           1.3.4   เพ่ือสร้างต้นแบบแบรนด์สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากนวัตกรรมเส้นใยผลผลิตเกษตร 
                     ไร้มูลค่าที่ซึ่งมีเอกลักษณ์ สำหรับกลุ่มเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  
                     ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา 
 
1.4  สมมติฐานของการวิจัย 

 

    เส้นใยจากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าน่าจะสามารถนำมาพัฒนาสู่สินค้าเครื่องแต่งกายแฟชั่น
ได้ผ่านแนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา โดยน่าจะสามารถนํามาหาหลักการ/แนวทางการ
ออกแบบเพื่อให้ได้ รูปร่าง รูปทรง สี รวมถึงสัญญะหรือลวดลายเฉพาะ 

 

1.5  แนวคิดและทฤษฎีที่ใช้ในการวิจัย 
1.5.1  ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวข้องกับผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า 

1.5.1.1   ผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าในประเทศไทย 
1.5.1.2   ผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า (เปลือกทุเรียน) พ้ืนที่กรณีศึกษาจังหวัดจันทบุรี 
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1.5.1.3   ข้อมูลเกี่ยวกับการแปรรูปและพัฒนาผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า  
1.5.1.3.1   การแปรรูปเส้นใยธรรมชาติจากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า 
1.5.1.3.2   การพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอจากเส้นใยธรรมชาติ (ผลผลิตเกษตร 

                         ไร้มูลค่า) 
1.5.1.4   การแยกเส้นใย  

1.5.2   ศึกษาเก่ียวกับแนวคิดทฤษฎีการออกแบบและพัฒนาสิ่งทอจากผลผลิตเกษตร 
                    ไร้มูลค่า 

1.5.2.1  การสร้างมูลค่าให้กับเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน (Upcycling) 
1.5.2.2  การออกแบบแนวทางใช้ประโยชน์เศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนเพ่ือ 

                      ความยั่งยืน (Sustainable design) 

1.5.2.3  การใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนให้เหลือเป็นศูนย์  
                     (Zero waste) 

1.5.2.4  สรุปข้อมูล 
1.5.3   ศึกษาเก่ียวกับการพัฒนานวัตกรรมผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า (เส้นใยเปลือกทุเรียน) 

1.5.3.1  การทอผสมเส้นใยตามอัตราส่วน (เส้นไหม : เส้นใยเปลือกทุเรียน) 
1.5.3.2  การทดสอบผืนผ้าทอเส้นใยเปลือกทุเรียนด้วยการทดสอบหาค่า 

                     ความต้านทานแรงดึง (Tensile test)  
1.5.3.3  สรุปข้อมูล      

1.5.4   ศึกษารูปแบบกระแสนิยมแฟชั่นของกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  
                    ในเขตกรุงเทพมหานครเพ่ือนำมาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

1.5.4.1  การศึกษาวิเคราะห์รูปแบบด้านการบริโภคสินค้าของกลุ่มผู้บริโภค 
                     เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร 

1.5.4.2  การศึกษาวิเคราะห์ด้านรูปแบบและแฟชั่นไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภค 
                     เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร 

1.5.4.3  สรุปข้อมูลและทฤษฎี 
1.5.5  ศึกษาแนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา 

1.5.5.1   ความหมายและความเชื่อของมงคลสัญวิทยาที่มีผลกระทบต่อการ 
                       ดำเนินชีวติ 

1.5.5.2   รูปแบบแนวคิดสัญวิทยา (Semiology) 
1.5.6   ศึกษารูปแบบของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles) เพ่ือหาแนวทางการพัฒนา 

                    สู่รูปแบบของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
1.5.6.1  ข้อมูลทางด้านไคเนติก อาร์ต (Kinetic Art) 
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1.5.6.2  นักออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์กับผลงานในสไตล์ไคเนติก อาร์ต  
                      (Kinetic Art) 
1.5.7  ศึกษาข้อมูลด้านการสร้างแบรนด์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  

1.5.7.1   แนวคิดการสร้างแบรนด์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  
1.5.7.2   แนวคิดการตลาดสำหรับแบรนด์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  
1.5.7.3   การศึกษาลักษณะประเภทสินค้าท่ีเหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภค  
1.5.7.4   การศึกษาแนวคิดแบรนด์สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์สำหรับกลุ่มผู้บริโภค 

                       เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร  
1.5.7.5   แนวคิดการตลาดสินค้ารูปแบบการดำเนินชีวิต (Lifestyle Brand  

                      Marketing) ขยายไลฟ์สไตล์ที่เหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย  
                      (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร 

1.5.7.6   ตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ (Fashion Lifestyle Brand) 
1.5.7.7   สรุปข้อมูล 

1.5.8  การศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบ  
 

1.6  ขอบเขตของการวิจัย 
       การวิจัยชิ้นนี้เป็นการศึกษาเพ่ือหาแนวทางในการพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอจากผลผลิตเกษตร  
ไร้มูลค่า โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยาพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์สำหรับกลุ่ม 
เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) โดยมีขอบเขตการวิจัย ดังนี้ 

1.6.1  ขอบเขตด้านพื้นที่  
1.6.1.1   ศึกษากลุ่มเกษตรกรที่ซึ่งปลูกพืชทางการเกษตรและมีผลผลิตเกษตร 

                       เหลือทิ้ง กรณีศึกษาจังหวัดจันทบุรี  
1.6.1.2   ศึกษากลุ่มพัฒนานวัตกรรมเส้นใยที่มาจากเส้นใยธรรมชาติ 
1.6.1.3   ศึกษากลุ่มย้อมสีเส้นใยและทอผืนผ้า (โดยใช้เส้นใยธรรมชาติ) กรณีศึกษา 

                      กลุ่มทอผ้าบ้านคลองบอน อำเภอโป่งน้ำร้อน จังหวัดจันทบุรี 
1.6.2  ขอบเขตด้านเนื้อหา  

1.6.2.1   ศึกษากระบวนการผลิตเส้นใยธรรมชาติและสิ่งทอธรรมชาติ 
1.6.2.2   ศึกษากระบวนการย้อมสีธรรมชาติหรือสีย้อมจากแนวคิดความเชื่อมงคล 

                      สัญวิทยา 
1.6.2.3   ศึกษากลุ่มผู้บริโภคและผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จาก 

                      สิ่งทอธรรมชาติ 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 9 

1.6.3  ศึกษาแนวโน้มการออกแบบแฟชั่นและสิ่งทอ 
1.6.3.1   ศึกษารูปแบบของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles) เพ่ือหา 

                       แนวทางการพัฒนาสู่รูปแบบของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
1.6.3.2   ศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมในการออกแบบแฟชั่นและสิ่งทอ 
 

1.7  กรอบแนวความคิด 

 
ภาพประกอบที่ 1 กรอบแนวความคิด 

 

1.8  วิธีการดำเนินการวิจัย 
 

ผู้วิจัยใช้กระบวนการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Method) และการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Quanlitative Method) ควบคู่กับการสร้างสรรค์ผลงานออกแบบ โดยเริ่มจากการศึกษาข้อมูล
แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัย จากนั้นผู้วิจัยจึงดำเนินการตามขั้นตอนแบ่งเป็น 2 ส่วน 
ได้แก่  ส่วนที่ 1 การเก็บรวบรวมข้อมูลรูปภาพด้วยเทคนิคเปเปอร์ดอลดาต้าเซต (Paper Doll Data 
Set) เพ่ือเป็นข้อมูลที่จะใช้ในเครื่องมือแบบสอบถามส่วนที่ 2 การเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์
ผู้เชี่ยวชาญเพ่ือให้ได้ข้อสรุปด้านแนวคิดการสร้างนวัตกรรมสิ่งทอจากขยะเปลือกทุเรียนผสานทุน
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แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา สำหรับกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) และการใช้
เครื่องมือแบบสอบถามจากผู้ประกอบการทางด้านสิ่งทอ ผู้เชี่ยวชาญด้านสิ่งทอ  นักออกแบบและ
กลุ่มเป้าหมายคือกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) โดยมีวิธีดำเนินงานวิจัย ดังนี้ 

1.8.1  การศึกษาข้อมูลเบื้องต้น แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
1.8.1.1   ความหมายของเส้นใย เส้นใยธรรมชาติและสิ่งทอ 

1.8.1.1.1   เส้นใย เส้นใยธรรมชาติ 
1.8.1.1.2   สิ่งทอ 

1.8.1.2   เศษเหลือทิ้งจากผลผลิตทางการเกษตร 
1.8.1.2.1   เศษเหลือทิ้งจากผลผลิตทางการเกษตรในประเทศไทย 

1.8.1.3    การใช้ประโยชน์จากเส้นใยธรรมชาติ เศษเหลือทิ้งจากผลผลิตทาง 
                        การเกษตร 

1.8.1.3.1   การใช้ประโยชน์จากเส้นใยธรรมชาติ เศษเหลือทิ้งจากผลผลิต 
                         ทางการเกษตร 

1.8.1.3.2   กระบวนการพัฒนาเส้นใยธรรมชาติ/เศษเหลือทิ้งจากผลผลิต 
                         ทางการเกษตรสู่เส้นใยสิ่งทอ 
1.8.1.4   แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยาและการย้อมสี  

1.8.1.4.1   แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา 
1.8.1.4.2   การย้อมสีธรรมชาติและสีจากวัตถุดิบจากแนวคิดมงคล 

                         สัญวิทยา 
1.8.1.5   ความหมายและความสำคัญของนวัตกรรม 
1.8.1.6   นวัตกรรมการออกแบบ 
1.8.1.7   ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
1.8.1.8   กลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) 

   1.8.1.8.1   ความหมายและความสำคัญของกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย 
                                             (Generation Y) 
   1.8.1.8.2   การศึกษาวิเคราะห์รูปแบบการบริโภคผลิตภัณฑ์แฟชั่น 
                                              ไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) 

1.8.1.9   ทุนวัฒนธรรมและความเชื่อ 
   1.8.1.9.1  ที่มาและความหมายของทุนวัฒนธรรมความเชื่อ 
   1.8.1.9.2  ความเชื่อ (สอดคล้องในการบริโภคสินค้าแฟชั่น) 

1.8.1.10  วิธีการเก็บข้อมูลแบบเปเปอร์ดอลดาต้าเซต (Paper Doll Data Set) 
1.8.1.11  แนวคิดทฤษฎีสำหรับงานออกแบบ 
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1.8.1.11.1  ศึกษารูปแบบของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles) เพ่ือ 
                          หาแนวทางการพัฒนาสู่รูปแบบของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  

1.8.1.11.2  ทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
1.8.1.11.3  องค์ประกอบการออกแบบแฟชั่น 

 
1.8.2 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

1.8.2.1  การศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานเบื้องต้นจากวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องและการพัฒนา 
                     เศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่เส้นใยสิ่งทอ 

1.8.2.2  การเก็บข้อมูลจากการสำรวจผู้ประกอบการทุเรียนในพื้นที่จังหวัดจันทบุรี/ 
                     ผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอและผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  
                     โดยการสัมภาษณ์เพ่ือยืนยันวรรณกรรมในเบื้องต้น 

1.8.2.3  การเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) โดยใช้ 
                      เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires) ในด้านของความเชื่อที่เป็น 
                      สิริมงคล 

1.8.2.4  การเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบวิจิตรศิลป์ (Fine arts)   
                      โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires) เพ่ือทำการคัดเลือก 
                      แบบร่างการถอดสัญญะความเป็นมงคล (นักออกแบบ/นักวิชาการ/ 
                      ผู้เชี่ยวชาญด้านจิตรกรรม) 

1.8.2.5  การเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในเขต 
                      กรุงเทพมหานคร โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires) เพ่ือ 
                      ทำการยืนยันแบบร่างการถอดสัญญะความเป็นมงคลจากผู้เชี่ยวชาญ 
                      ทางด้านการออกแบบวิจิตรศิลป์ (Fine arts) 

1.8.2.6  การเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอจากการพัฒนาเส้นใยจาก 
                      ผลผลิต เกษตรไร้มู ลค่ าสู่ เส้ นด้ ายทอไปสู่ ผื นผ้ า โดยใช้ เครื่องมื อ 
                      แบบสอบถาม (Questionnaires) ในการคัดเลือกรูปแบบผืนผ้าทอ 
                      ตามอัตราส่วนที่เหมาะสม 

1.8.2.7  การเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น 
                      ไลฟ์สไตล์ โดยจะทำการคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ จำนวน 
                      1 คอลเลคชั่น ที่ซึ่งใช้ทฤษฎีแนวคิดสัญวิทยา (Semiology) ผ่านรูปแบบ 
                      ของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles) โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม  
                      (Questionnaires)  
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1.8.2.8  การเก็บข้อมูลและสรุปผลจากผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  
                     ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires)  
                     สำหรับการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 
1.8.3  การศึกษาเทรนด์แนวโน้ม กระแสแฟชั่นที่สอดคล้องกับงานวิจัย 

1.8.3.1   ศึกษาแนวโน้มแฟชั่นในปัจจุบัน ไม่ว่าจะเป็นการใช้วัสดุ สี หรือวิธีการ 
                       ในการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์เพ่ือตอบโจทก์กลุ่มเป้าหมาย 
                       และการใช้ประโยชน์และต่อยอดในอุตสาหกรรมแฟชั่น 
1.8.4  การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์และสรุปผลการวิจัย 

1.8.4.1   การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ การออกแบบคอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่น 
                       ไลฟ์สไตล์ที่มาจากเศษเหลือทิ้งจากผลผลิตทางการเกษตรหรือเส้นใย 
                       ธรรมชาติสำหรับผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) โดยการ   
                       เชื่อมโยงเข้ากับแนวโน้มแฟชั่นในปัจจุบัน เพ่ือให้ได้รูปแบบของการสร้าง 
                       ต้นแบบทางธุรกิจเพ่ือให้เกิดประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ 

1.8.4.2   การสรุปอภิปรายผลและข้อเสนอแนะ เพ่ือให้ได้รูปแบบของการนำเสนอ 
                       การวิจัยในรูปแบบของการแสดงผลงานผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่มา 
                       จากเศษเหลือทิ้งจากผลผลิตทางการเกษตรหรือเส้นใยธรรมชาติสำหรับ   
                       ผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) 

 

1.9  ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
1.9.1  ได้แนวคิดและทฤษฎีการพัฒนานวัตกรรมผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่น  

                    ไลฟ์สไตล์ 
1.9.2  ได้แนวทางการพัฒนานวัตกรรมเส้นใยจากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าของเปลือกทุเรียน  

                   ให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์แฟชั่นและสิ่งทอ กรณีศึกษาด้านงานทอผ้าจากกลุ่มทอผ้า 
                   บ้านคลองบอน อำเภอโป่งน้ำร้อน จังหวัดจันทบุรี 

1.9.3  ได้แนวทางทางการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่มีเอกลักษณ์เหมาะสำหรับ  
                   กลุ่ม เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y ) จากแนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา 
                   สู่ผลิตภัณฑ์ช่วยยึดเหนี่ยวจิตใจผ่านรูปแบบสินค้าเครื่องแต่งกายและผลิตภัณฑ์  
                   ทางแฟชั่น 
  1.9.4  ได้ต้นแบบแบรนด์สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากนวัตกรรมเส้นใยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า  
                    ที่มีเอกลักษณ์ สำหรับกลุ่มเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร 
                    โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา 
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1.10 คำจำกัดความ 
             นวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตร
ไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา 

นวัตกรรมการออกแบบ (Design Innovation)    การสร้างสรรค์สิ่งใหม่, อาจปรับปรุงดัดแปลงสิ่งที่ 
                                                              มีอยู่ให้ดีขึ้นหรืออาจเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม ซึ่ง 
                                                              อาจเปน็เทคโนโลยี, ความคิดหรือผลิตภัณฑ์และ 
                                                              ถ่ายทอดผ่านรูปแบบจากความคิดออกมาเป็น 
                                                              ผลงานที่ผู้อื่นสามารถมองเห็น, รับรู้หรือสัมผัสได้ 

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์    ผลิตภัณฑ์/สินค้าที่เปลี่ยนไปตามกระแสนิยม 
(Fashion Lifestyle Products)                  ตามกาลเวลาและยุคสมัย ซึ่งมันอาจเกิดขึ้นมา 
                                  จากกระแสสังคม การกิน การอยู่ การใช้คำพูด  
                                                              เสื้อผ้า ค่านิยมของมนุษย์ในช่วงระยะเวลาสั้น ๆ    

การแปรรูปเส้นใย (Fiber processing)              กระบวนการแปรสภาพจากวัสดุ/วัตถุดิบสู่เส้นใย 
ผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า                                 เศษเหลือทิ้งที่ได้มาจากการทำเกษตรกรรมหรือ
(Valueless agricultural products)              จากการแปรรูปผลิตภัณฑ์สินค้าทางการเกษตร 
                                                               ที่ซึ่งไม่มีมูลค่า 
 
ความเชื่อมงคลสัญวิทยา     การนำเอาความเชื่อที่เป็นสิริมงคลผสมผสานการ
(AUSPICIOUS SEMIOLOGY BELIEFS)            ถ่ายทอดผ่านทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) ที่ซึ่ง 
                                                               ใช้รูปแบบของสัญญะ (Sign) 3 รูปแบบ ได้แก่  
                                                               ไอคอน (Icon), อินเด็คส์ (Index) และ ซิมโบว์  
                                                               (Sym bol) ในการนำมาถอดองค์ประกอบ 
                                                               ทางด้านความเชื่อมงคลในแง่ความเชื่อการรับรู้  
                                                               ในรูปแบบของรูปสัญญะ (Sign) 
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1.11 แผนการดำเนินการวิจัย 
 

 
กิจกรรม 

ปีการศึกษา 2565 ปีการศึกษา 2566 
ภาคต้น ภาคปลาย ภาคต้น ภาคปลาย 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 1                     
ศึกษาผลผลติเกษตรไร้มลูค่า 
- หนังสือ ตำรา งานวิจัย  
 

                    

ศึกษาแนวคิดทฤษฎ ี
การพัฒนานวัตกรรมผลผลิต
เกษตรไร้มลูค่าสู่ผลิตภัณฑ์
แฟช่ันไลฟ์สไตล ์
- การพัฒนานวัตกรรม 
- การออกแบบอย่างยั่งยืน 
  และแนวคิด BCG 
- แนวทางลดขยะให้เป็นศูนย์ 
  (Zero waste)  
- การพัฒนาผลผลิตไร้มูลค่า 
  สู่ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ 
 

                    

วัตถุประสงค์ข้อที่ 2                     
ศึกษาแนวทางการพัฒนา
นวัตกรรมเส้นใยจากผลผลิต
เกษตรไร้มลูค่าของเปลือก
ทุเรียนให้เหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑ์แฟช่ันและสิ่งทอ 
- หาแนวทางพัฒนา 
  เศษเหลือท้ิงจาก 
  เปลือกทุเรียนสู่เส้นใยสิ่งทอ 
  (ตามสัดส่วนการทอ) 

                    

- ลงพื้นที่สำรวจ ณ จ.จันทบรุ ี
  (พ้ืนท่ีนำร่อง) 
- ลงพื้นที่สำรวจกลุม่ทอผ้า   
  บ้านคลองบอน  
  อำเภอโป่งน้ำร้อน  
  จังหวัดจันทบุรี 
  (กลุ่มทอผ้าในพื้นที่นำร่อง) 
 

                    

- ศึกษารูปแบบผลติภณัฑ ์                     
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กิจกรรม 

ปีการศึกษา 2565 ปีการศึกษา 2566 
ภาคต้น ภาคปลาย ภาคต้น ภาคปลาย 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

  แฟช่ันและสิ่งทอ 
- เขียนบทความเพื่อเผยแพร ่                     
วัตถุประสงค์ข้อที่ 3                     
ศึกษาแนวทางการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ที่มี
เอกลักษณ์สำหรับ Gen Y  
จากแนวคิดความเช่ือ 
มงคลสัญวิทยา 
 

                    

การศึกษากลุม่เป้าหมาย 
และการวเิคราะห์รูปแบบ
ผลิตภณัฑ์แฟช่ันไลฟส์ไตล์
ด้วยเทคนิค Paper Doll 
Data Set 

                    

ศึกษาแนวคิดความเช่ือ 
มงคลสญัวิทยาเพื่อนำมา
ออกแบบ 

                    

วัตถุประสงค์ข้อที่ 4                     
สร้างต้นแบบแบรนดส์ินค้า 
แฟช่ันไลฟ์สไตล์ทีม่ีเอกลักษณ์
สำหรับ Gen Y  

                    

จัดทำแบบร่างผลิตภัณฑ์
แฟช่ันไลฟ์สไตล ์

                    

การจำลองต้นแบบ                     
การพัฒนาแบบ                     
การทำต้นแบบสมบูรณ ์                     
การจัดแสดงนิทรรศการ                     
 

ตารางที่ 1 แผนการดำเนินการวิจัย 
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บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

ในบทนี้เป็นการศึกษาข้อมูลและแนวคิดทฤษฎีเพ่ือนำไปสู่กระบวนการวิจัยเพ่ือให้ได้แนวทาง
ในการพัฒนานวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิต
เกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยาเพ่ือมุ่งเน้นในการนำมาสร้างให้เกิด
มูลค่าเพ่ิมเชิงพาณิชย์ ตามแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้องและตรงตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย  โดยมี
เนื้อหาของวรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้อง ดังนี้ 

          สว่นที่ 1  การศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า 
1.1 ผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าในประเทศไทย 
1.2   ผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า (เปลือกทุเรียน) พ้ืนที่กรณีศึกษาจังหวัดจันทบุรี 

     1.3    ข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนาเส้นใยจากวัสดุธรรมชาติและการแปรรูปนวัตกรรม 
            สิ่งทอจากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า 

        1.3.1  ลักษณะของเส้นใยจากธรรมชาติ 
                 1.3.2  การพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอจากเส้นใยธรรมชาติ (ผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า)  
                                 และการแยกเส้นใย  
           สว่นที่ 2   ศึกษาเก่ียวกับแนวคิดทฤษฎีการออกแบบและพัฒนาสิ่งทอจากผลผลิตเกษตร 

ไร้มูลค่า 
             2.1  การสร้างมูลค่าให้กับเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน (Upcycling) 
             2.2  การออกแบบแนวทางใช้ประโยชน์เศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนเพ่ือ 
                           ความยัง่ยืน (Sustainable design) ตามแนวคิด BCG 
             2.3  การใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนให้เหลือเป็นศูนย์  
                           (Zero waste) 
   2.4  สรุปข้อมูล 
      ส่วนที่ 3   ศึกษาเก่ียวกับการพัฒนานวัตกรรมผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า (เส้นใยเปลือกทุเรียน) 
   3.1   การทอผสมเส้นใยตามอัตราส่วน  
            3.2   การทดสอบผืนผ้าทอเส้นใยเปลือกทุเรียนด้วยการทดสอบหาค่าความต้านทาน 
                            แรงดึง (Tensile test)  
            3.3   สรุปข้อมูล      
      ส่วนที่ 4   ศึกษารูปแบบกระแสนิยมแฟชั่นของกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย  
                         (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานครเพ่ือนำมาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
                         แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
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   4.1  การศึกษาวิเคราะห์รูปแบบด้านการบริโภคสินค้าของกลุ่มผู้บริโภค 
                           เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร 

  4.2  การศึกษาวิเคราะห์ด้านรูปแบบและแฟชั่นไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภค 
                           เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร 

           4.3  สรุปข้อมูลและทฤษฎี 
      ส่วนที่ 5   ศึกษาแนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา 
    5.1  ความหมายและความเชื่อมงคลสัญวิทยาที่มีผลกระทบต่อการดำเนินชีวิต 
    5.2  รูปแบบแนวคิดสัญวิทยา (Semiology) 
          สว่นที่ 6    ศึกษารูปแบบของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles) เพ่ือหาแนวทางการ 
                        พัฒนาสู่รูปแบบของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
                     6.1  ข้อมูลทางด้านไคเนติก อารต์ (Kinetic Art) 
                     6.2  นักออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์หรืองานประยุกต์ศิลป์กับผลงานในสไตล์ไคเนติก 
                           อารต์ (Kinetic Art) 
          สว่นที่ 7   ศึกษาข้อมูลด้านการสร้างแบรนด์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  
                     7.1  แนวคิดการสร้างแบรนด์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  
                     7.2  แนวคิดการตลาดสำหรับแบรนด์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  
                     7.3  การศึกษาลักษณะประเภทสินค้าที่เหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภค  
                     7.4  การศึกษาแนวคิดแบรนด์สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์สำหรับกลุ่มผู้บริโภค 
                           เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร  
                     7.5  แนวคิดการตลาดสินค้ารูปแบบการดำเนินชีวิต (Lifestyle Brand Marketing)  
                           ขยายไลฟ์สไตล์ที่เหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  
                           ในเขตกรุงเทพมหานคร 
                     7.6  ตราสนิค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ (Fashion Lifestyle Brand) 
                     7.7  สรุปข้อมูล 
           สว่นที่ 8  การศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบ  
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ส่วนที่ 1  การศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า 
1.1 ผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าในประเทศไทย  

              ประเทศไทยเป็นประเทศเกษตรกรรมประชากรส่วนใหญ่ในประเทศ
ประมาณร้อยละ 70 มีรายได้หลักจากการประกอบอาชีพทางการเกษตร  เช่น 
การเพาะปลูกข้าว พืชไร่พืชสวน ผัก ผลไม้ การเลี้ยงสัตว์ และการประมง เนื่องจาก
ความต้องการพ้ืนฐานของมนุษย์ในเรื่องอาหารมีที่มาจากผลผลิตทางการเกษตร 
เป็นหลัก ด้วยเหตุนี้ประเทศไทยซึ่งเป็นประเทศเกษตรกรรมจึงเป็นประเทศสำคัญ 
ในการผลิตอาหารเลี้ยงประชากรโลก โดยผลผลิตส่วนที่เหลือจากความต้องการใน
ประเทศได้ถูกส่งออกไปจำหน่ายยังตลาดต่างประเทศ สังเกตได้จากในช่วงปี  
พ.ศ.2558-2562 ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องจาก 
9,521,408 ล้านบาท ในปี 2558 เป็น 10,925,078 ล้านบาท ในปี 2562 ซึ่งมีอัตรา
การขยายตัวเฉลี่ยร้อยละ 3.50 สำหรับสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์ส่งออกสำคัญของ
ไทย 10 อันดับแรก  ได้แก่  ยางพารา  ผลไม้และผลิตภัณฑ์  ข้าวและผลิตภัณฑ์ 
ปลาและผลิตภัณฑ์ น้ำตาลและผลิตภัณฑ์ เนื้อไก่และผลิตภัณฑ์ มันสำปะหลังและ
ผลิตภัณฑ์ กุ้งและผลิตภัณฑ์ ผักและผลิตภัณฑ์ และกากหรือเศษที่เหลือใช้ทำอาหาร
สัตว์ ตามลำดับ เหล่านี้ถือเป็นการช่วยนำเงินตราเข้าสู่ประเทศเป็นอย่างมาก (วันปิติ 
ธรรมศรี, 2564) 
           นรินทร์ เจริญพันธ์ (2561) กล่าวว่าผลไม้เขตร้อนทางเศรษฐกิจในประเทศ
ไทยที่นิยมปลูกกันมากคือ ทุ เรียน มังคุด เงาะ และลองกอง ในอุตสาหกรรม 
การแปรรูปผลไม้ส่งผลให้มีเศษเหลือทิ้งไร้มูลค่าจำนวนมาก ส่วนใหญ่อยู่ในรูปของแข็ง 
เช่น เศษเนื้อผลไม้ เปลือกและเมล็ด การสร้างมูลค่าเพ่ิมจากเศษเหลือทิ้งเพ่ือให้เกิด
การใช้ประโยชน์ของวัตถุดิบสูงสุดและลดปัญหาสิ่งแวดล้อมจึงเป็นสิ่งจําเป็น ซึ่งผลไม้
ถือเป็นสินค้าเป้าหมายสำคัญในการส่งออกของไทยโดยในช่วง 7 เดือน (ตั้งแตม่กราคม 
– กรกฎาคม) ของปี  2564 ประเทศไทยส่งออกเฉพาะผลไม้สดและแปรรูป 
มูลค่ารวมกว่า 131 ,166 ล้านบาท ซึ่งเพ่ิมขึ้น 48.31 เปอร์เซ็นต์  เทียบได้กับ 
ช่วงเดียวกันในปี 2563 และมีแนวโน้มที่จะเพ่ิมสูงขึ้นทุกปี ส่งผลให้ปริมาณการส่งออก
ทุเรียนของไทยเพ่ิมสูงถึงร้อยละ 488 มังคุดร้อยละ 178 (ไทยรัฐออนไลน์, 2564) 
เหล่านี้ส่งผลให้เกิดปริมาณผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าหรือเศษเหลือทิ้งในประเทศตามมา
เป็นจำนวนมากเช่นเดียวกัน 
 

1.2 ผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า (เปลือกทุเรียน) พ้ืนที่กรณีศึกษาจังหวัดจันทบุรี 
สำนักงานจังหวัดจันทบุรี (2561) กล่าวว่าจังหวัดจันทบุรีเป็นจังหวัดหนึ่ง 

ในภาคตะวันออก ตั้งอยู่ชายฝั่งทะเลด้านทิศตะวันออกของอ่าวไทย อยู่ห่างจาก
กรุงเทพมหานครเป็นระยะทางประมาณ 245 กิโลเมตร มีเนื้อที่ประมาณ 6,338 
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ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 3,961,250 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 16.6 ของพ้ืนที่ 
ภาคตะวันออกและเท่ากับร้อยละ 1.8 ของพ้ืนที่ทั้งประเทศ 

อาณาเขต 
ทิศเหนือ ติดต่อกับอำเภอท่าตะเกียบ จังหวัดฉะเชิงเทรา และอำเภอ 

วังสมบูรณ์ อำเภอคลองหาด จังหวัดสระแก้ว 
ทิศตะวันออก ติดต่อกับอำเภอบ่อไร่ อำเภอเขาสมิง จังหวัดตราด และจังหวัด

พระตะบอง ราชอาณาจักรกัมพูชา (แนวเขตยาวประมาณ 86 กิโลเมตร) 
ทิศใต ้ทะเลอ่าวไทย (มีแนวชายฝั่งทะเลยาวประมาณ 87 กิโลเมตร)  
ทิศตะวันตก ติดต่อกับอำเภอเขาชะเมา อำเภอแกลงจังหวัดระยองและอำเภอ

บ่อทอง จังหวัดชลบุรี 
ลักษณะภูมิประเทศ 
ลักษณะภูมิประเทศแบ่งเป็น 3 ลักษณะ ดังนี้ 
1) ป่าไม้ ภูเขา และเนินสูง อยู่ทางด้านเหนือและตะวันออกของจังหวัด ได้แก่ 

อำเภอแก่งหางแมว อำเภอท่าใหม่ อำเภอมะขาม อำเภอสอยดาว อำเภอโป่งน้ำร้อน 
และตอนบนของอำเภอขลุง มีจุดสูงสุดของจังหวัดอยู่ที่ยอดเขาสอยดาวใต้  ซึ่งเป็น 
ยอดเขาที่มีความสูงที่สุดในภาคตะวันออก โดยมีความสูง 1,675 เมตร และมีเขต 
ป่าสงวน เขตอุทยานแห่งชาติ เขตห้ามล่าสัตว์ป่า และเขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่า คิดเป็น
ร้อยละ 29.42 

2) ที่ราบสลับภูเขา อยู่ตอนกลางของจังหวัด ได้แก่ พ้ืนที่ในเขตอำเภอเมือง
จันทบุรี อำเภอเขาคิชฌกูฏ ตอนบนของอำเภอท่าใหม่ อำเภอขลุง และตอนบนของ
อำเภอแหลมสิงห์ คิดเป็นร้อยละ75.04 

3) ที่ราบฝั่งทะเล ได้แก่ พ้ืนที่อำเภอนายายอาม ตอนล่างของอำเภอท่าใหม่ 
อำเภอแหลมสิงห์ และอำเภอขลุง มีลักษณะเป็นที่ราบชายฝั่งทะเลสลับด้วยเนินเขา 
และบริเวณป่าชายเลน คิดเป็นร้อยละ 5.54 
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ภาพประกอบที่ 2  รายการสินค้าทางการเกษตรปี 2565 
ที่มา : (สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตรพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี, 2565b) 

 

สินค้าเกษตรในพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรีมีหลากหลายประเภท ดังภาพประกอบ 
ที่  2 ข้างต้นซึ่งจะเห็นได้ว่าจังหวัดจันทบุรีมีการรายการสินค้าทางการเกษตร 
ในปี 2565 จำนวนหลายรายการและสินค้าเกษตรที่มีปริมาณการผลิตสูงสุดคือทุเรียน 
ดังจะเห็นได้จากภาพประกอบที่ 3 ในภาพแสดงข้อมูลผลผลิตสินค้าเกษตรย้อนหลัง 
5 ปี ตั้งแต่ปี 2561 – 2565 จะเห็นว่าปริมาณของผลผลิตทุเรียนตั้งแต่ปี 2561 – 
2565 ซึ่งมีระยะเวลา 5 ปี และแนวโน้มการผลิตทุเรียนได้มีปริมาณเพ่ิมสูงขึ้นอย่างมี
นัยสำคัญ จากรายงานผลผลิตทุเรียนแยกตามรายจังหวัด ในปี 2565 มีรายงานว่า
จังหวัดจันทบุรี มีผลผลิตทุเรียนสูงถึง 496,760 ตัน สัดส่วนมวลรวมของประเทศอยู่ที่ 
ร้อยละ 39.87 ซึ่งจังหวัดจันทบุรีมีเนื้อที่เก็บเกี่ยวอยู่ที่ 227,002 ไร่ ผลผลิตต่อเนื้อที่
เก็บเก่ียวอยู่ที่ 2,188.35 กิโลกรัม ดังที่แสดงในภาพประกอบที่ 3 และ 4  
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ภาพประกอบที่ 3  ข้อมูลผลผลิตสินค้าทางการเกษตรย้อนหลัง 5 ปี 
          ที่มา : (สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตรพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี, 2565b) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพประกอบที่ 4  ผลผลิตทุเรียนแยกตามจังหวัด ปี 2565 
ที่มา : (สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตรพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี, 2565b) 
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พืชเศรษฐกิจสําคัญของไทยหนึ่งในนั้นคือทุเรียน ที่ซึ่งมีผลผลิตมากที่สุด 
ในจังหวัดจันทบุรี (ดังข้อมูลข้างต้น) โดยในปี พ.ศ. 2563 มีผลผลิต 380,446 ตัน 
ทุเรียนเป็นผลไม้ที่ได้รับความนิยมในการบริโภคทั้งในและต่างประเทศ โดยมีรูปแบบ
ในการบริโภคผลสดหรือสินค้าแปรรูป ภายหลังจากการบริโภคหรือแปรรูปทุเรียนจะมี
เปลือกทุเรียนเป็นเศษเหลือทิ้งเกิดขึ้น ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 75 ของน้ำหนักผลผลิตทุเรียน 
เหล่านี้จึงเกิดปัญหาในการกําจัดเนื่องจากมีปริมาณมากและอาจก่อให้เกิดผลเสียต่อ
สภาวะแวดล้อมได้ ปัจจุบันจึงมีการนําเปลือกทุเรียนมาเพ่ิมมูลค่าเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ 
เช่น เชื้อเพลิงอัดแท่ง เยื่อกระดาษ และเภสัชผลิตภัณฑ์ (วริศชนม์ นิลนนท์, 2564) 
          นรินทร์ เจริญพันธ์ (2561) กล่าวว่าทุเรียน (Durian) เป็นผลไม้เศรษฐกิจ 
ที่สําคัญชนิดหนึ่งของประเทศมีชื่อวิทยาศาสตร์ว่า Duriozibethinus Murr. อยูในวงศ์ 
Bombacaceae ซึ่งทุเรียนมีมากกว่า 30 ชนิด แต่มีเพียง 9 ชนิดที่นํามาปลูกสําหรับ
บริโภค ได้แก่ D. zibethinus, D. dulcis,  D. grandiflorus, D. graveolens,D. 
kutetensis, D. lowianus, D. macrantha, D. oxleyanus และD. Testudinarum 
โดยเฉพาะ D. zibethinus เป็นทุเรียนที่ได้รับความนิยมในการบริโภคไปทั่วโลก 
ในประเทศไทยพันธุ์ที่ได้รับความนิยม ได้แก่ หมอนทอง ชะนี ก้านยาว และกระดุม 
ปัจจุบันมีการปลูกทุเรียนในหลายพ้ืนที่กระจายอยู่ทั่วทุกภาคของประเทศไทย อาทิ 
อุตรดิตถ์ นนทบุรี ศรีสะเกษ หลายจังหวัดในภาคใต้และภาคตะวันออก ประเทศไทย
เป็นประเทศที่ผลิตทุเรียนเพ่ือการส่งออกเป็นอันดับหนึ่งของโลก โดยปี  พ.ศ.2560 
มีการส่งออกทุเรียนสด 488 ,673 ตัน ทุ เรียนแช่แข็ง 13 ,230 ตัน ทุ เรียนกวน 
1,089 ตัน และทุเรียนอบแห้ง 545 ตัน และมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง โดยทั่วไป
ผลทุเรียนมีสัดส่วนเนื้อทุเรียนคิดเป็นร้อยละ 10-30 ส่วนเหลือทิ้ง เช่น เปลือกร้อยละ 
50-60 และเมล็ดร้อยละ 10-20 (ดังภาพประกอบที่ 5) เหล่านี้ส่งผลให้มีเศษเหลือทิ้ง
จากเปลือกทุเรียนตามมาจำนวนมาก  

 

 
 
 
 
 

 

    ภาพประกอบที่ 5 สัดส่วนของผลทุเรียน (เปลือก เนื้อ เมล็ด) 
     ที่มา :  (นรินทร์ เจริญพันธ์, 2561) 
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               ผลผลิตทุเรียนนับเป็นผลไม้เศรษฐกิจที่สําคัญชนิดหนึ่งของไทยและ 
เป็นที่นิยมของผู้บริโภคทั้งในประเทศและต่างประเทศ  โดยแหล่งผลิตที่สําคัญ 
5 อันดับแรก ได้แก่ จังหวัดจันบุรีชุมพร ระยอง ยะลาและนครศรีธรรมราช ตามลําดับ 
ทั้ งนี้  จากความต้องการของตลาดทั้ งในและต่างประเทศส่งผลให้ เกษตรกร 
มีความสนใจปลูกทุเรียนมากขึ้น ดังจะเห็นได้จากพ้ืนที่เพาะปลูกทุเรียนในช่วง 3-4 ปี 
ที่ผ่านมา พบว่ามีแนวโน้มเพ่ิมมากขึ้น (ดังภาพประกอบที่ 6) (ฐิติมา วงศ์อินตา, 2565)  

 

 
 
 
 
 
 
 

     ภาพประกอบที่ 6 ข้อมูลพ้ืนที่ปลูกทุเรียนในประเทศไทย  
             ที่มา :  (ฐิติมา วงศ์อินตา, 2565) 

               จะเห็นได้ว่าผลผลิตทุเรียนได้รับความนิยมทั้งกับผู้บริโภคในประเทศและ
ตลาดต่างประเทศสําหรับตลาดต่างประเทศ การส่งออกทุเรียนของประเทศไทยนั้น 
มีตลาดส่งออกหลักคือ จีน ฮ่องกง และเวียดนาม ทั้งนี้การส่งออกทุเรียนของไทยไปยัง
จีน มีทั้งส่งออกโดยตรงไปจีนและส่งออกไปยังเวียดนาม มาเก๊าและฮ่องกง ก่อนเข้าสู่
ตลาดจีน ดังนั้น ฮ่องกงจึงเป็นเสมือนประตูที่นําเข้าทุเรียนจากไทยเพ่ือส่งต่อไปยังจีน 
โดยในระยะ 10 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ. 2553-2562) การส่งออกทุเรียนและผลิตภัณฑ์ 
ช่วยสร้างรายได้ให้กับประเทศเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง (ฐิติมา วงศ์อินตา, 2565) ซึ่ง 
กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ สำนักการค้าสินค้า  (2564) เผยว่า ในปี 2563 
มีการบริโภคทุเรียนภายในประเทศสูงถึง 435,505 ตัน และในปี 2564 ความต้องการ
ของผู้บริโภคภายในประเทศมีแนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้นจากปี 2563 คิดเป็นร้อยละ 17.89 
จากความต้องการบริโภคทุเรียนในประเทศที่เพ่ิมสูงขึ้น ส่งผลให้เศษเหลือทิ้งจาก
เปลือกทุเรียนมีปริมาณเพ่ิมสูงขึ้นเช่นเดียวกันจากข้อมูลสัดส่วนของทุเรียน 1 ผล 
(โดยประมาณ) จะประกอบด้วยเปลือกอยู่ที่  78.50 เปอร์เซ็นต์ เนื้ออยู่ที่  18.09 
เปอร์เซ็นต์และเมล็ดอยู่ที่ 3.41 เปอร์เซ็นต์ จากน้ำหนักผลโดยเฉลี่ยที่ 3 - 4 กิโลกรัม 
(สำเริง ช่างประเสริฐ, 2563) ซึ่งเศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนเหล่านี้ ถือเป็นเกือบ 
80 เปอร์เซ็นต์ต่อผลผลิตทุเรียน 1 ผล โดยเปลือกทุเรียนที่ทิ้งส่วนใหญ่จะมาจาก 
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ตลาดสด คิดเป็น 60 เปอร์เซ็นต์ส่วนอีก 40 เปอร์เซ็นต์ ถูกทิ้งมาจากครัวเรือนของ
ประชาชน (ทีเอ็นเอ็นไทยแลนด์, 2562) ประกอบกับข้อมูลการส่งออกทุเรียนและ
ผลิตภัณฑ์ของไทย ในปี 2560 – 2564 มีทุเรียนที่แปรรูปเพ่ือการส่งออกสูงถึง 
250,213.8 ตัน ซึ่งทุเรียนสด 1 ตัน จะมีเปลือกทิ้งสูงถึง 585.60 กิโลกรัมหรือ 58.60 
เปอร์เซ็นต์ (กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ สำนักการค้าสินค้า , 2564) สรุปคือ 
จากปริมาณการส่งออกทุเรียนแปรรูป ในปี 2560 – 2564 ส่งผลให้มีเศษเหลือทิ้งจาก
เปลือกทุเรียนในประเทศไทยสูงถึง 146,525,201 กิโลกรัม 
             มธุรา อุณหศิริกุล (2564) กล่าวว่าทุเรียน (Durio zibethinus Murray) 
เป็นไม้ผลเศรษฐกิจที่สำคัญชนิดหนึ่งของประเทศไทย ซึ่งจังหวัดที่ผลิตทุเรียนได้มาก
ที่สุดคือจังหวัดจันทบุรี  ซึ่งสามารถผลิตได้ถึง 339,292 ตัน คิดเป็นร้อยละ 36 
ของผลผลิตทั้งหมดรวมถึงผลผลิตทุเรียนมีปริมาณความนิยมในการบริโภคสูงทั้งในรูป
ของผลสดและแปรรูป เช่นนำมาทำเป็นทุเรียนทอดกรอบและทุเรียนกวน เหล่านี้ 
ทำให้มีเปลือกทุเรียนถูกทิ้งเป็นขยะจำนวนมากซึ่งถือเป็นมลพิษต่อสิ่งแวดล้อม จึงมี
การนำเปลือกทุเรียนมาทำเป็นปุ๋ยพืชสดและถ่านเซลลูโลสจากเปลือกทุเรียนมาเป็น
วัตถุดิบในการสังเคราะห์คาร์บอกซีเมทิลเซลลูโลสหรือซีเอ็มซี (Carboxymethyl 
Ce llu lose , CM C) ซึ่ งเป็ นพอลิ เมอร์ชี วภาพ  นอกจากนี้ ยั งมีบทบาทมาก 
ในอุตสาหกรรมหลายชนิด เช่น อุตสาหกรรมซักฟอก สิ่งทอ กระดาษ สี กาว อาหาร
และยา นอกจากนั้นยังใช้เป็นสารเพ่ิมความหนืดสารยึดเกาะ (Binder) สารคงสภาพ
และนำมาสกัดเพกทินเพ่ือใช้ในการเคลือบเม็ดปุ๋ยเพ่ือให้เป็นปุ๋ยละลายช้าช่วยลด 
การสูญเปล่าในการใช้ปุ๋ย รวมถึงใช้เป็นส่วนผสมในแยมและเยลลี่ 
  จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นได้ว่าการเพาะปลูกผลผลิตทุ เรียนมีปริมาณ 
เพ่ิมสูงขึ้นอย่างมีนัยสำคัญในทุกปี เหล่านี้ส่งผลให้เกิดเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน
ตามมาจำนวนมาก เนื่องมาจากการแปรรูป การจัดจำหน่ายผลผลิตทุเรียน เป็นต้น 
 

     1.3  ข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนาเส้นใยจากวัสดุธรรมชาติและการแปรรูปนวัตกรรมสิ่งทอจาก
ผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า  

     1.3.1  เส้นใยธรรมชาติ  

นวัทตกร อุมาศิลป์ (2561) กล่าวว่าเส้นใยจากธรรมชาติประกอบด้วย 
4 ประเภทหลัก ๆ ดังนี้  

1.3.1.1 เส้นใยเซลลูโลสธรรมชาติ  (Natural Cellulose Fibers) 

เป็นกลุ่มเส้นใยที่ได้ จาก พืช เช่น ฝ้าย ลินิน ป่าน ปอ โครงสร้าง
ของโมเลกุลประกอบด้วยกลุ่มแอนไฮโดรกลูโคสเกาะเกี่ยวกันเป็นสายโซ่
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ยาวโมเลกุลใหญ่สายโมเลกุลนี้รวมกันจำนวนมากจะเกิดเป็นเส้นใยและยิ่งมี
ความยาวมากจะมีผลทำให้เซลลูโลสมีความเหนียวมากขึ้น โซ่โมเลกุลจะ
ยาวมากหรือน้อยขึ้นอยู่กับจำานวนโมเลกุลกลูโคส กลูโคสแต่ละหน่วย
ประกอบด้วยคาร์บอน 44.4 เปอร์เซ็นต์ ไฮโดรเจน 1.2 เปอร์เซ็นต์ และ
ออกซิเจน 49.4 เปอร์เซ็นต์ 

การจัดเรียงตัวของโมเลกุลเซลลูโลสนั้นบางตอนก็ขนานกันเป็น
ระเบียบ เรียกว่า Crystalline บางตอนเรียงกันไม่เป็นระเบียบพันกัน
สะเปะสะปะไปมา เรียกว่า Amorphous การเรียงตัวไม่เป็นระเบียบของ
โมเลกุลเซลลูโลสจะทำให้เกิดช่องว่างแทรกอยู่ระหว่างโมเลกุล ทำให้การ 
ยึดเกาะกันระหว่างโมเลกุลมีน้อย เส้นใยขาดความแข็งแรง ส่วนโมเลกุล
เซลลู โลสที่ เรี ย งตั วกั น เป็ น ระเบี ยบจะท ำให้ เส้ น ใยมี ความแข็ งดี  
ยืดตัวออกได้น้อยมีแรงยึดเกาะระหว่างโมเลกุลข้างเคียงด้วย Hydrogen 
bond ความยาวของหน่วยโมเลกุลเซลลูโลสที่ต่อกันขึ้นอยู่กับชนิดและ
พ้ืนฐานดั้งเดิมของเซลลูโลส 

•  ฝ้าย (Cotton) 

เส้นฝ้ายสามารถพบได้ในถิ่นที่เจริญแล้ว มีต้นกำเนิดตั้งแต่สมัย
ต้นคริสตศักราช 5000  สามารถเจริญ เติบโตได้ หลายพ้ืนที่ ทั่ วโลก 
สภาพแวดล้อม ภูมิอากาศ อาหารในดิน ศัตรูพืชที่แตกต่างกันทำให้ฝ้าย 
มีหลายชนิด โดยมีคุณสมบัติเส้นใยความขาว ความยาว ความละเอียด
คงทนแตกต่างกันออกไป เส้นใยฝ้ายมีการถัก ทอและย้อมมาตั้ งแต่ 
ต้นประวัติศาสตร์  เนื่องจากมีประโยชน์หลายด้าน  ราคาถูก คงทน 
ไม่ระคายเคืองคงสภาพแม้เปียกน้ำ แห้งเร็ว ระบายความร้อนได้ดี ดูแล 
ทำความสะอาดได้ง่าย 

คุณสมบัติทางกายภาพ 

- ลักษณะภายนอกคล้ายหลอดแบบบิด ควั้นเป็นเกลียว ตรงกลาง 
เป็นรูส่งน้ำตามแกน ผิวไม่เรียบและทึบแสง 

- ความยาวเส้นใย 3-63 มิลลิเมตร 
- สีโดยส่วนใหญ่เป็นสีขาว ครีม น้ำตาล 
- ความมัน มีความมันน้อย 
- ความแข็งแรง ปานกลาง เมื่อเปียกน้ำมีความแข็งแรงเพ่ิมเล็กน้อย 
- การยืดตัว ยืดตัวดีกว่าลินิน แต่ต่ำกว่าไหมและขนสัตว์ 
- คืนตัวง่าย ยับง่าย ทนต่อความร้อนได้ดีในขณะรีด 
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- การดู ด ค วามชื้ น ดู ด ซื ม ได้ ดี  เส้ น ใย จะแข็ งแรง เมื่ อ เปี ยกชื้ น  
ด้วยคุณสมบัติพิเศษผ้าฝ้ายสามารถผสมร่วมกับเส้นใยชนิดอ่ืนๆ ทั้งเส้น
ใยธรรมชาติและเส้น ใยสั งเคราะห์ เพ่ื อเพ่ิมความยืดหยุ่นและ 
พ้ืนผิวสัมผัสที่แตกต่างออกไป สามารถย้อมสีได้จากสีแวท สีรีแอคทีฟ 
สีไดเรกและสีเบสิค 
 

•  ลินิน (Linen หรือ Flax) 

ใยลินินมาจาก ส่วนเปลือกของต้นแฟล๊กซ์ โดยการหมักให้เส้นใย
หลุดออกจากเนื้ อไม้ถูกค้นพบตั้ งแต่ยุคโบราณสมัยยุคหิน  ปลูกได้ดี  
ในประเทศเบลเยี่ยม  ฝรั่ งเศส ไอร์แลนด์  ใยลินิน ได้ รับความนิยม 
มาโดยตลอดจนถึงปัจจุบัน ซึ่งในสมัยศตวรรษที่ 18 – 19 ชุดลินินและ
กระโปรงเป็นที่นิยมสวมใส่มากในหน้าร้อน สามารถย้อมสีได้หลายชนิด
เช่นเดียวกับฝ้าย นิยมย้อมด้วยสีรีแอคทีฟ สีแวท แต่ติดสีไม่ดีเท่าฝ้าย 

คุณสมบัติทางกายภาพ 

- ลักษณะภายนอกเป็นเส้นใยเล็กๆ เกาะกันมากมาย มีข้อเป็นปล้องๆ 
มีทอ่ส่งน้ำตรงกลาง 

- ความยาวเส้นใย 150-1,000 มิลลิเมตร 
- สีปกติฝ้ายมีเนื้อออกเหลืองจนถึงสีเทา 
- มีความมันกว่าฝ้าย 
- การยืดตัวไม่ค่อยดี 
- การคืนตัวต่ำ ยับง่าย 
- การดูดซึมความชื้น มีความสามารถในการดูดซึมดีกว่าฝ้าย แห้งเร็ว 

เส้นใยแข็งแรงเมื่อเปียกและหดเล็กน้อย ทนต่อความร้อนได้ดีในการรีด 
 

• ปอ (Jute) 

เป็นเส้นใยที่นิยมรองมาจากฝ้าย นิยมทำเป็นกระสอบ เส้นใย 
มีความแข็งแรงต่ ำจะมีความแข็งแรงลดลงเมื่ อ โดนน้ ำ และมีกลิ่ น 
จึงจำเป็นต้องซักแห้งแทนกว่า การซักทั่วไป สามารถย้อมได้ด้วยสีเบสิค 
สีแวท สีไดเรก เนื่องจากมีสารแทนนินในเส้นใยช่วยให้การดูดซึมสีได้ดี 

คุณสมบัติทางกายภาพ 

- ลักษณะภายนอกคล้ายลินินแต่ไม่มีลายตามข้อ 
- ความยาวเส้นใย 4 – 7 ฟุต 
- สีมีขาวและน้ำตาล ขึน้อยู่กับอากาศ 
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- มีความมัน 
- ความแข็งแรงไม่ค่อยดี 
- การยืดตัวปานกลาง 
- การดูดซึมความชื้น ความแข็งแรงลดลงเมื่อเปียกน้ำ 
- ไม่ทนความร้อน 

 

• ราม ี(Ramie) 

เป็ น เส้น ใยจากลำต้น  สมัยโบราณ คนจีน เรียกว่ า  ผ้ าหญ้ า 
เจริญเติบโตได้ดี ใน พ้ืนที่มีความชื้นสูง มีราคาแพงกว่าฝ้ายและลินิน 
เนื่องจากทนแสงแดดได้ดีกว่าและแข็งแรงกว่า มีความใกล้เคียงกับไหม 
การซักขึ้นอยู่กับชนิดสีที่ย้อม ทนต่อการรีดแต่แข็งกระด้าง เปราะง่าย 
ขาดการยืดหยุ่น สามารถย้อมสีได้ง่ายใช้สีประเภทเดียวกับฝ้าย 

คุณสมบัติทางกายภาพ 
-   ลักษณะภายนอกเส้นใยคล้ายริบบิ้นลักษณะแบนยาว 
-   ความยาวเส้นใย 100 – 400 มิลลิเมตร 
-   ปกติมีสีขาว 
-   มีความมันคล้ายไหม 
-   มีความแข็งแรงสูงในบรรดาเส้นใยธรรมชาติ เมื่อโดนน้ำจะมีความ 

               แข็งแรงเพิ่มขึ้น 
-   การยืดตัวไม่ค่อยดี 
-   การคืนตัวจากแรงอัด คืนตัวต่ำ ยับง่าย 
-   การดูดซึมความชื้นดีกว่าลินิน 
-   ทนความร้อนได้ดีเหมือนฝ้าย 
 

• ป่าน (Hemp) 
 

  เป็นเส้นใยเก่าแก่เช่นเดียวกับลินิน มีความหยาบมาก นิยมทำเป็น
เชือก ถุงและหลังพรม 

 

คุณสมบัติทางกายภาพ 
-   ลักษณะภายนอกเส้นคล้ายลินิน เกาะกันเหมือนกอไผ่ 
-   ความยาวเส้นใย 100 – 162 มิลลิเมตร 
-   สีเหลืองเทาจนเกือบน้ำตาลแดง 
-   มีความมันคล้ายลินิน 
-   มีความแข็งแรงสูงรองมาจากรามี 
-   การยืดตัวไม่ดีสำหรับการทำสิ่งทอ 
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-   การดูดซึมความชื้น มีความสามารถในการดูดซึมสูงกว่าฝ้ายและลินิน 
-   ความร้อนทนความร้อนได้ดีในการรีด 

 
1.3.1.2 เส้นใยโปรตีนจากธรรมชาติ (Protein Fibers) 

เส้นใยโปรตีนธรรมชาติ (Natural Protein Fibers) เส้นใยโปรตีน
ธรรมชาติเป็นเส้นใยที่ได้จากสัตว์ ได้แก่ ใยขนสัตว์และใยไหม เส้นใยขนสัตว์
คือใยที่ได้จากขนสัตว์ที่ปกคลุมตัวสัตว์ได้จากพวกขนแกะ แพะ อูฐ ลามา 
แอลปา คา วิคินา ขนจากสัตว์เหล่านี้เรียกว่า hair fiber และยังมีขนสัตว์ 
ที่มีขนาดลำตัวเล็ก เช่น ขนมิงค์ กระต่าย บีเวอร์จะให้เส้นใยที่อ่อนนุ่มกว่า
ขนสัตว์ประเภทแรกจะเรียกว่า Fur Fiber 

     ส่วนเส้นใยไหม เป็นเส้นใยที่ได้จากตัวไหมซึ่งขับสารชนิดหนึ่ง 
                               ออกมาจากต่อมใกล้ปากเพ่ือสร้างรังห่อหุ้มให้กับตัวเองเพ่ือให้สามารถ 
                               มีชีวิตอยู่ในช่วงวัฎจักรหนึ่งของตัวไหม การนำรังไหมมาใช้นั้นจะต้อง 
                               นำมาใช้ก่อนที่ตัวหนอนไหมจะเจาะทะลุรังออกมาเพราะจะทำให้เส้นใยไหม 
                               ขาดเป็นท่อน ๆ และจะได้เส้นใยไหมที่คุณภาพต่ำ 

เส้นใยโปรตีนธรรมชาติ เป็นเส้นใยที่ดูดความชื้นได้ดี ให้ความ
อบอุ่นมากกวาเส้นใย เซลลูโลส เป็นตัวนำไฟฟ้าไม่ดี ทำให้เกิดไฟฟ้าสถิต 
ขึน้ได้ ไม่ทนต่อสารด่างละลายในประเภทโซเดียมไฮดรอกไซด์ 5 เปอร์เซ็นต์ 
เมื่อเดือดและไม่ทนต่อการฟอกขาวจากสารประเภทคลอรีน ทนต่อกรดได้ดี 
แต่เส้นใยไหมไม่ทนต่อการละลายกรดโลหะเข้มข้นและไม่ทนต่อแสงแดด 
เมื่อถูกแสงแดดนานๆ จะเปลี่ยนจากสีขาวเป็นสีเหลือง ความเหนียว 
จะลดลงเมื่อเส้นใยเปียกชื้น  การติดไฟนั้ น  จะลุกไหม้ ได้ช้าๆ และ 
จะดับไปเองเมื่อเอาออกจากไฟ ขี้เถ้าจะเป็นเม็ดก้อนกลมๆ แข็งเปราะง่าย 
มีกลิ่นไหม้คล้ายเส้นผม/ขนของคนหรือเนื้อไหม้ไฟ 

เส้นใยโปรตีนธรรมชาติประกอบด้วย กรดอมิโนซึ่งจับกันเป็นโซ่ 
ในรูปของโพลิ เปปไทค์  (Polypeptide Chains) มีน้ำหนักโมเลกุล 
ค่อนข้างสูง ประกอบด้วย ธาตุคาร์บอน ไฮโดรเจน ออกซิเจน ไนโตรเจน 
เส้นใยขนสัตว์จะมีกำมะถันเป็นส่วนประกอบอยู่ด้วย การเรียงตัวของ
กรดอัลฟาอมิโน (AlphaAmino Acid) จะเป็นกากตกอยู่ทั่วไปในระหว่าง
เส้นใย 
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โครงสร้างของเส้นใยขนสัตว์ที่ได้จากขนสัตว์จะแตกต่างจากที่ได้
จากเส้นผม ถ้าเป็นเส้นใยที่ได้จากขนเมื่อดูด้วยกล้องจุลทัศน์  จะมีเซลล์
ชั้นนอกหุ้มซ้อนกันอยู่ เหมือนเกล็ดปลาถ้าเป็นเส้นใยที่ได้จากผมจะมี
ลักษณะภายนอกเป็นเส้นตรงเป็นมันลื่นไม่ค่อยยืดหยุน ผิวเรียบสม่ำเสมอ 
สัตว์ที่ใช้ขนมาทำเป็นผ้าขนสัตว์ ได้แก่ ขนแกะ นอกจากนั้นได้จากขนหรือ
ผมของอูฐ แพะแองกอร่า แพะ แคชเมียร์ ลามา อัลปาก้าและไวคูน่า 
จัดเป็นขนสัตว์ชนิดพิเศษราคาแพงมาก และค่อนข้างหายาก 

    •   ขนสัตว์ (Wool) 

ขนสัตว์เป็นเส้นใยชนิดแรกที่มนุษย์รู้จักนำมาปั่นเป็นด้ายและ 
ทอเป็นผืน ขนสัตว์ได้รับความนิยมมากเช่นเดียวกับฝ้าย ต่อมาขนสัตว์ได้รับ
ความนิยมน้อยลงเนื่องจากการแข่งขันด้านราคาเส้นใยประดิษฐ์ ทำให้ไหม
และขนสัตว์กลายเป็นสินค้าราคาแพง ดูแลรักษายาก ขนสัตว์ที่ มี
ความสำคัญมากคือขนแกะ โดยทั่วไปการคัดเลือกคุณภาพของขนสัตว์จะดู
ที่ขนาดเส้นผ่าศูนย์กลางที่บอกถึงความหยาบ ความละเอียดของเส้นใย
สามารถย้อมได้ดีทัง้ สีแอสิค สีเบสิค สีไดเรก แสงแดดทำให้สีเปลี่ยนไป  

คุณสมบัติทางกายภาพ 

- ลักษณะภายนอกผิวภายนอกเป็นเกร็ดแข็งภายในมีความอ่อนนิ่ม 
หูแบบฟองน้ำ ทำหน้าที่ดูดซึมและย้อมสีได้ดี 

- ความยาวเส้นใย 25 – 150 มิลลิเมตร 
- สี ปกติมีสีขาวบางชนิดอาจพบสีน้ำตาล สีเทา แล้วแต่บางชนิด 
- ความมันไม่แน่นอนขึ ้นอยู่กับถิ่นกำเนิดและพันธุ์ของสัตว์ อาการ 

ภูมิอากาศ 
- ความแข็งแรงต่ำเมื่อเปียกน้ำ 
- การยืดตัวดีมากทดแทนความแข็งแรงได้เป็นอย่างดี 
- การคืนตัวจากแรงอัด คืนตัวได้ดี 
- การดูดซึมความชื้น มีความสามารถดูดซึมดีกว่าเส้นใยอ่ืน ๆ สามารถ

แทรกซึมเข้าไปใต้เกร็ดทำให้ดูเหมือนไม่เปียกน้ำ 
 

•    ไหม (Silk) 

ใยธรรมชาติที่ได้จากโปรตีนจากรังไหม ไหมเป็นผ้าดั้งเดิมของ
ประเทศจีน โบราณกว่า 4000 ปีก่อน มักใช้ในงานพิธีแต่งงานและชนชั้นสูง
ที่มีฐานะ ปัจจุบันผ้าไหมเป็นสินค้าราคาสูงเพราะมีความสวยงาม หรูหรา 
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การย้อมผ้าไหมเป็นที่นิยมเนื่องจากดูโดดเด่น สง่างาม เงางาม ผ้าไหมมีผ้า
คุณสมบัติพิเศษคือสวมใส่หน้าหนาวแล้วจะอบอุ่น สวมใส่หน้าร้อนแล้วจะ
เย็นให้  ความรู้สึกสบาย ไม่เหนียวและอับชื้น ทำความสะอาดได้ง่าย 
เป็นใยธรรมชาติที่มีความคงทนสูง การนำไหมกับเส้นใยสังเคราะห์  
มารวมกันทำให้มีราคาถูกลงและเพ่ิมประโยชน์ใช้สอยในด้านอ่ืนๆ เช่น 
สิ่งของตกแต่งบ้านเครื่องแต่งกายสำเร็จรูป สามารถย้อมสีได้ดีกว่าขนสัตว์
และได้สีที่เข้มกว่า  

คุณสมบัติทางกายภาพ 

- ลักษณะภายนอก หลังลอกกาวออกจะมีลักษณะเป็นเส้นใยเดี่ยว 
มีความเรียบและมัน นุ่ม พ้ืนที่หน้าตัดรูปสามเหลี่ยมมุมมน 

- ความยาวเส้นใย 390 - 600 มิลลิเมตร 
- สีปกติมีสีเหลืองจนถึงเทา 
- มีความมันดีมาก 
- ความแข็งแรงสูงที่สุด ด้วยผิวมันทำให้ลดปัญหาจากการเสียดสี  

ความละเอียดทำให้คงทน เบา ความแข็งแรงลดลงเมื่อเปียก 
- การยืดตัว ยึดตัวดีตามสายพันธุ์ 
- การคืนตัวจากแรงอัด คืนตัวกลับได้ด ียับยาก 
- การดูดซึมความชื้น มีความสามารถในการดูดซึม  รับสีย้อมและ 

สีพิมพ์ได ้
- ความร้อน ทนต่อความร้อนได้ดีในเวลาสั้นๆ 

 

1.3.1.3 เส้นใยธรรมชาติจากแร่ (Mineral Fibers) 

1.3.1.3.1  เส้นใยหิน (Asbestos) 

ใยหินเป็นใยธรรมชาติที่แยกจากหินชนิดหนึ่งที่มีสีเขียวที่เรียกว่า 
Serpentine หรือ Amphibole rock มีลักษณะเป็นชั้นลื่นเหมือนสบู่ หิน
ชนิดนี้รู้จักกันมาตั้งแต่ในสมัยกรีกและโรมันตอนต้น  Asbestos เป็น 
ภาษากรีก ใยหินที่ได้มานั้นจะถูกนำไปทำความสะอาด แยกประเภทตาม 
ความยาวแล้วจึงส่งต่อไปยังโรงงานสิ่งทอ เส้นใยหินที่จะทำเป็นเส้นใยผ้านั้น
จะต้องผสมกับใยผ้าฝ้าย 5-20 เปอร์เซ็นต์ หรือไม่ก็เรยอนและขนสัตว์เพ่ือ
ปั่นให้เป็นเส้นด้ายและทอเป็นผ้าต่อไป ผ้าที่ผลิตจากใยหินนั้นมีคุณสมบัติ
คือทนไฟ สามารถทอเป็นผ้าได้หลากหลายชนิด  ใช้ทำผ้าม่านกันไฟ 
ชุดเสื้อผ้ากันไฟที่ใช้สำหรับพนักงานดับเพลิงผ้าฉนวนป้องกันไฟฟ้า เป็นต้น 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 31 

 

 

 

 

 

 

 

      ภาพประกอบที่ 7 ภาพเส้นใยหิน 
           ที่มา : (Ruedee, 2566) 

คุณสมบัติของใยหิน 

           ใยหินมีความเหนียว แข็งแรงทนความร้อนได้สูงในช่วงระยะเวลา 
          สั้นๆ ได้ถึง 6,000F ใยหินและทนต่อสารเคมีได้ดี 

การทำความสะอาดผ้าใยหิน 

           เวลาซักต้องระมัดระวัง ถ้าไม่สกปรกมากไม่ควรซักทั้งชิ้น ควรทำ
ความสะอาดโดยการใช้ฟองน้ำชุบน้ำเช็ดบริเวณที่เปรอะเปื้อน ก็จะสามารถ
เช็ดออกไปได้อย่างง่ายดาย 

1.3.1.3.2  เส้นใยโลหะ (Metallic Fibers) 

เป็นเส้นใยที่รู้จักกันมานับพันปี ก่อนที่จะรู้จักใยเรยอนและไนลอน 
ใยโลหะเป็นใยเดี่ยว อาจเรียกว่าด้ายโลหะ (Metallic Yarns) เพราะ 
มีลักษณะเป็นใยยาวเดี่ยว แบบคล้ายริบบิ้น สามารถผลิตใหม่ ขนาดตาม
ต้องการ อาจใช้พันสลับกับเส้นด้ายจะมีลักษณะกลม นิยมทำด้วยโลหะแท้ 
เช่น ทองซึ่ งมีราคาแพงมาก เงิน ทองแดง อลูมิ เนียม ส่วนใยโลหะ
สังเคราะห์ทำจากโลหะอลูมิเนียมหรือโลหะหุ้มพลาสติก สารที่พ่นทับโลหะ 
ได้แก่ สารโพลีเอสเตอร์ เช่น Mylar หรือสารเซลลูโลส อาซิเตท-บิวไทเรท 
มีหลายสีสดใสแวววาว สวยงาม เช่น สีน้ำเงิน สีทอง ผลิตขึ้นเพ่ือเลียนแบบ
โลหะแท้  ใยโลหะหุ้ มพลาสติกใช้ประโยชน์ ได้ดี ไม่ดำเมื่อถูกอากาศ 
ความเค็ม คลอรีน น้ำและผงซักฟอกที่เป็นต่าง 
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คุณสมบัติของเส้นใยโลหะ 

คุณสมบัติของเส้นใยโลหะนั้นไม่ค่อยเหนียว ทำขึ้นเพ่ือใช้ในการ
ตกแต่งเสื้อผ้า มากกว่าทอเป็นผืนผ้าทั้งผืน ใยโลหะถ้าหุ้มหรือชุบด้วย 
โพลีเอสเตอร์ ใยจะเหนียวและทนทานมากขึ้น ถ้าหุ้มด้วยอาซี เตท - 
บิวไทเรท จะใช้สำหรับตัดชุดราตรี สีจะไม่ตกไม่ซีดเมื่อถูกแสงแดดหรือ 
เมื่อซักรีด 

1.3.1.4  เส้นใยยางธรรมชาติ (Natural Rubber Fiber) 

เส้นใยยางยืดนั้นได้จากทั้งยางธรรมชาติและจากการสังเคราะห์ 
การนำเส้นใยยางมาใช้ในเสื้อผ้านั้นมักจะใช้เป็นเส้นเเถบยางยืด โดยภายใน
มีเส้นด้ายหรือเส้นใยประเภทอ่ืน ๆ เช่น เส้นใยฝ้าย เรยอนหรือไนลอน 
มาหุ้มอยู่โดยรอบเพ่ือเพ่ิมคุณสมบัติที่เหมาะสมกับงานผ้าที่ใช้และป้องกัน
ไม่ใหใ้ยยางเสื่อมคุณภาพเร็วเมื่อถูกความร้อนและแสงแดด 

คุณสมบัติที่ดีของเส้นใยยางต่อการนำมาใช้ประโยชน์ 

สามารถยืดหดได้ดี มีความโค้งงอดี มีความคงรูปปานกลาง เหนียว
แข็งแรง ทนต่อน้ำและอากาศได้ดี  ตัดหรือฉีกขาดยาก ทนต่อสารเคมี 
ได้หลายชนิด ใช้ประโยชน์ได้หลายอย่างใช้ตัดทำชุดอาบน้ำ ผ้าพันกล้ามเนื้อ 
ผ้าบุรองในรองเท้า ขอบถุงเท้า ถุงมือและแถบขอบยางยืด เป็นต้น 

คุณสมบัติที่ไม่ดีของเส้นใยยางต่อการนำมาใช้ประโยชน์ 

น้ำมันหรือเหงื่อไคลจากร่างกายและแสงแดด จะทำให้ยางเสื่อม
คุณภาพจะยืดเสียรูปทรง ใยยางนั้นไม่ทนความร้อนสูง ถ้าความร้อนสูง 
เกิน 93C จะเริ่มสลายตัวเมื่อเก็บไว้นานความเหนียวนั้นจะลดลงและ 
การยืดหยุ่นจะเสียไปตามกาลเวลา นอกเหนือจากนี้สารซักฟอกบางชนิด
อาจทำให้เส้นใยเสื่อมคุณภาพได้ 
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                       ภาพประกอบที่ 8  ภาพผ้าเส้นใยยาง 
                   ที่มา : (TCDC Material Database, 2566a) 

 

             1.3.2  การแปรรูปนวัตกรรมสิ่งทอจากเส้นใยธรรมชาติ (ผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า)  
                              และการแยกเส้นใย 

                                        นวัทตกร อุมาศิลป์ (2561) กล่าวว่าการแปรรูปนวัตกรรมสิ่งทอจาก 
                     เส้นใยธรรมชาติและการแยกเส้นใย ทำได้ดังนี้ 

1.3.2.1  ผ้าใยสับปะรด (Pineapple Fabrics)  

สับปะรดเป็นพืชเศรษฐกิจสำคัญของประเทศไทย เนื่องจากเป็น
แหล่งเพาะปลูกและส่งออกสับปะรดที่สำคัญอันดับหนึ่งของโลก พันธุ์ที่ 
ปลูกกันมากคือพันธุ์ปัตตาเวีย ปัจจุบันมีการนำเส้นสับปะรดมาทำเป็น
ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ มากมาย เช่น กระดาษ , เส้นด้ายและผ้าทอ เส้นใย
สับปะรดมีคุณสมบัติเฉพาะตัวคือมีน้ำหนักเบา ระบายอากาศได้ดี ลักษณะ
คล้ายลินินและกัญชงแต่มีความแข็งน้อยกว่า เหมาะสำหรับสวมใส่เป็น
เสื้อผ้าฤดูร้อน ทั้งเส้นใยยังมีความแวววาวคล้ายไหมเป็นเส้นใยธรรมชาติ
ดูแลรักษาง่ายไม่จำเป็นต้องซักแห้ง ทั้งยังมีความแข็งแรงคงทนเป็นวัสดุ 
ที่สวมใส่สบาย ระบายอากาศได้ดี และสามารถสวมใส่ได้ทั้งฤดูร้อนและ 
ฤดูฝน เส้นใยที่ได้จากใบสับปะรดนั้นมีความแข็งแรงของเส้นใยที่สูงเมื่อ
เทียบกับเส้นใยธรรมชาติอ่ืนๆ ลักษณะโดยรวมของเส้นใยสับปะรด ถือได้ว่า
เป็นเส้นใยละเอียด มีพ้ืนผิวเส้นใยค่อนข้างเรียบทำให้มีสามารถปั่นเป็น
เส้นด้ายเองด้วยกรรมวิธีแบบการปั่นด้าย ความสมํ่าเสมอของเส้นใย 
มีค่อนข้างสูง ทนทานต่อการหักพับและมีความคงทนสูง มีความคงทนต่อ
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กรดอ่อนและด่าง ทนทานต่อรังสี  UV ทนทานต่อเชื้อจุลินทรีย์และ 
แมลงมาก รวมถึงเส้นใยสับปะรดที่ซึ่งเป็นเส้นใยธรรมชาติส่งผลให้สามารถ
ติดสีย้อมได้ดีทั้งสีธรรมชาติและสีเคมี ซึ่งเส้นใยสับปะรดเป็นเส้นใยที่มาจาก
ส่วนของใบสับปะรดที่ซึ่งเป็นเศษเหลือทิ้งทางการเกษตรถือว่าเป็นข้อดีของ
เส้นใยธรรมชาติที่ซึ่งต่างจากเส้นใยอ่ืน  ๆ คือไม่ต้องปลูกขึ้นมาใหม่  
ประเทศไทยถือเป็นผู้ส่งออกสับปะรดกระป๋องอันดับ 1 ของโลก มีพ้ืนที่
ปลูกสับปะรดในประเทศไทยเกือบ 600,000 ไร่ ในแต่ละรอบการผลิต จะมี
ใบสับปะรดสดที่ถูกทิ้งรวมมากกว่า 4,000 กิโลกรัมต่อไร่ (ในบางพ้ืนที่อาจมี
มากถึง 8,000-10,000 ตันต่อไร่ ) และที่สำคัญใบสับปะรดที่เหลือทิ้งยังเป็น
ภาระต่อเกษตรกรที่ต้องกำจัดเพ่ือเตรียมหน้าดินในการปลูกรอบถัดไป ซึ่ง
โดยทั่วไปใบสับปะรดจะถูกเผาทำลายหากไม่ได้นำมาใช้ประโยชน์ เหล่านี้
ก่อให้เกิดมลพิษทางอากาศในเวลาต่อมา (อุษา ประชากุล, 2562) 

การแปรรูปเป็นเส้นใยที่สามารถถักทอเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง  ๆ 
ได้หลากหลาย ความคิดริเริ่มของการถักทอเส้นใยจากใบสับปะรดมาจาก 
ภูมิปัญญาชาวพ้ืนเมืองประเทศฟิลิปปินส์ที่ได้มีการนำ เอาเส้นใยจาก 
ใบสับปะรดมาทอเป็นผ้าบารอง (Balong หรือ Pina) ซึ่งเป็นเสื้อผ้า 
ประจำชาติของประเทศฟิลิปปินส์และสร้างชื่อเสียงให้ประเทศมายาวนาน 
จะสามารถพบเห็นแปลงสับปะรดอยู่ทั่วทุกภาคของประเทศส่วนสับปะรด
ที่ปลูกเป็นการค้าแบ่งได้เป็น 5 กลุ่มโดยแบ่งตามรปูร่าง ของผลและใบคือ 
Cayenne, Queen, Pernambuco, Spaish แ ล ะ Mordilona ส่วน
พันธุ์ที่ปลูกอยู่ในประเทศไทยจะพบอยู่ 3 กลุ่ม คือ Cayenne เป็นกลุ่ม 
ที่นิยมปลูกมากที่สุด ทั้งเพ่ือใช้ในการบริโภคผลสดและใช้เป็นวัตถุดิบ 
ในอุตสาหกรรมสับปะรดกระป๋อง โดยเฉพาะอย่างยิ่งพันธุ์  Smooth 
Cayenne หรือปัตตาเวีย กลุ่ม Queen ได้แก่ พันธุ์ภู เก็ต และกลุ่ม 
Spanish ได้แก่พันธุ์อินทรชิตและพันธุ์ขาว ซึ่งมีการปลูกปริมาณน้อยและ
ในกลุ่มนีป้ระเทศฟิลิปปินส์ได้ใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิตผ้าบารอง 
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    ภาพประกอบที่ 9 เส้นใยสับปะรด 
            ที่มา: (THAIBCC NEWS, 2566) 

สับปะรดที่นำมาใช้ในการผลิตเส้นใยเพ่ืออุตสาหกรรมสิ่งทอ 
ควรมีอายุ 1-1.5 ปี ถ้าอ่อนไปเส้นใยที่ได้ก็จะไม่แข็งแรงและสัดส่วนใบที่แก่
เกินไปก็จะหยาบและแข็งการเก็บเกี่ยวจะตัดจากต้นที่ตัดผลไปแล้ว 
โดยทั่วไปสามารถเก็บใบสับปะรดได้ 2.7 กิโลกรัมต่อต้น ใบที่เหมาะสม 
ในการแยกเส้นใยควรยาวประมาณ 80-100 เซนติเมตร มีลักษณะเขียวสด 
สมบูรณ์ไม่มีสีเหลืองหรือสีน้ำตาลหรือเป็นแผลและจะต้องทำการขูดให้
เสร็จหลังจากการตัดภายใน 24 ชั่วโมง 

การผลิตเส้นใยสับปะรดทำได้ 3 วิธี คือ 

1. การแยกเส้นใยด้วยมือ (Scraping) 
2. การแยกโดยวิธีการแช่ฟอก (Water retting) 
3. การแยกโดยเครื่องจักรกล (Decorticating machine) 

 

 

 

 

 

 

                      ภาพประกอบที่ 10 การคัดแยกเส้นใยสับปะรด 
             ที่มา : (ไทยรัฐออนไลน์, 2557) 
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ใบสับปะรดให้เส้นใยซึ่งสามารถจัดแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ตามขนาดและ
กรรมวิธีผลิตคือ 

1. เส้นใยละเอียดมาก (Finest fiber) หรือ Liniuan เป็นเส้นใยที่มี 
การคัดเลือกอย่างประณีต 

2. เส้นใยละเอียด (Fine fiber) หรือ Pinarupok เป็นเส้นใยที่มีสีขาวนวล
สะอาดเส้นใยมีขนาดเล็กและนุ่ม มีความมันและเงางามคล้ายไหม 
มีความเหนียวและทนต่อการหักพับมากแต่เหนียวน้อยกว่า เส้นใย
หยาบมีปริมาณ 25 เปอร์เซ็นต์ ของเส้นใยทั้งหมด สามารถทอเป็นผ้า
บางเนื้อละเอียดที่มีความนุ่มนวล แต่มีความคงรูปในเนื้อผ้าจับโค้งได้
และรูปทรงดี สามารถปักลวดลายอันวิจิตรลงบนผืนผ้าได้ นอกจากนี้
การย้อมสีหรือเติมสารตกแต่งผ้าทำได้ง่ายและหลากหลาย รวมทั้ง 
มีการดูแลรักษาง่าย ใช้ประโยชน์ในการทำเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ เช่น 
เส้นด้าย ทอเป็นผ้าพันคอชุดแต่งงาน ชุดราตรีและเสื้อเชิ้ตบารอง 

3. เส้นใยหยาบ (Coarse) หรือ Bastos เส้นใยมีสีน้ำตาล เส้นใยหยาบ 
มีปริมาณ 75 เปอร์เซ้นต์ ของเส้นใยทั้หมด ใช้ทำเชือกผูกรองเท้า 
เชือกเย็บรองเท้า ใช้ร้อยสายสร้อยคอทำผมตุ๊กตาและด้ายเย็บผ้า 
สมัยสงครามโลกครั้งที่ 2 เมื่อได้เส้นใยสดจากใบสับปะรดแล้ว จะต้อง
ทำการล้ างคลอโรฟิ ลด์ ออกด้ วยน้ ำ เปล่ าจนสี ไม่ เป ลี่ ยน และ 
จะได้เส้นใยสีเขียวอ่อน แล้วจึงนำไปตากในที่ร่มหรือจะล้างด้วย
ผงซักฟอก โดยการนำเส้นใยมาล้างด้วยน้ำผสมด้วยผงซักฟอก 3 กรัม
ต่อลิตร แกว่งไปมาจนไม่เปลี่ยนสี แล้วล้างด้วยน้ำเปล่าให้สะอาด 
ก็จะได้เส้นใยสีขาวนวล แล้วจึงนำไปตากในที่ร่มส่วนเส้นใยที่ขูด 
ด้วยเครื่องจะมีเส้นใยที่ใหญ่และติดกันเป็นแพจำเป็นต้องปรับปรุง 
ให้เส้นใยแยกเป็นเส้นเดี่ยว มีขนาดเล็กลงและอ่อนนุ่มพอที่จะนำเข้าสู่
กระบวนการปั่นได้ การแยกเส้นใยออกเป็นเส้นเดี่ยวคือการขจัดสารอื่น
ที่ไม่ใช่เซลลูโลส เช่น เพคติน ลิกนิน ออกจากเส้นใย โดยทำได้ 2 วิธีคือ
การขจัดกัม ซึ่งมีลักษณะเป็นกาวหรือยาง และโดยวิธีการฟอกขาวก็จะ
ไดล้ักษณะเส้นใยที่พร้อมแปรรูปและนำมาทอ 
 
การทอผ้าจากเส้นใยสับปะรด 

ใยสับปะรดที่ขูดด้วยมือ เรียกว่าผ้าบารอง แล้วนำมาผูกปม 
ต่อกันเป็นเส้นยาวแล้วจึงทำเป็นผืนผ้า เช่น ผ้าคลุมไหล่และผืนผ้า
เอนกประสงค์ที่มีลักษณะเป็นผ้าโปร่ง บาง เนื้อผ้าค่อนข้างแข็งและ 
คงรูป ในประเทศไทยมีการผลิตผ้าในรูปแบบหัตถกรรม ซึ่งสามารถ 
ทอใยสับปะรดได้ 3 รูปแบบ คือ ทอจากด้ายปั่นด้วยมือหรือด้ายปั่น
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จากโรงงาน ทอจากเส้นใยสับปะรดเดี่ยวและทอจากกลุ่มเส้นใย 
สับปะรด การทอผ้าใยสับปะรดแบบหัตถกรรมพ้ืนเมืองของไทย โดยใช้
เส้นยืนเป็นไหมหรือฝ้ายและเส้นใยสับปะรดเป็นด้ายพุ่งจะทอโดยการ
สอดเส้นพุ่งระหว่างเส้นด้ายยืน สำหรับเส้นพุ่งที่เส้นด้ายจากเส้นด้าย
ปั่นผสมเชิงหัตถกรรม สามารถทอได้หน้ากว้างตามขนาดของกี่และ
สามารถทำได้หลากหลายรูปแบบ เช่น ลายขัดลายผ้าโปร่ง ลายไทย 
ลายลู กแก้ ว  เป็ นต้ น  ราคาเส้ น ใยจากใบสับปะรดจะมี ราคา 
สูงถึง 700 บาทต่อกิโลกรัม นับว่าเป็นรายได้เสริมให้กับเกษตรกร
หลังจากเก็บผลผลิตสับปะรดเพ่ือจัดจำหน่าย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

       ภาพประกอบที่ 11 ภาพผ้าทอจากเส้นใยสับปะรด (ผ้าไหมทอผสมเส้นใยสับปะรด) 
ที่มา : (อุษา ประชากุล, 2562) 

การย้อมสี 

การย้อมสีเส้นใยสับปะรดสามารถทำได้ไม่ยุ่งยาก โดย 
ต้องทำความสะอาดและฟอกขาวเส้นใยก่อน เพ่ือให้เส้นใยสามารถ
ติดสีดี  ซึ่ งใช้ ได้ทั้ งสี เคมี  เช่น  สี ได เร็กซ์  สี รีแอคทีฟ  และสี  
จากธรรมชาติ ได้แก่ ครั่ง แก่นขนุน แกแล ฝาง สีเสียดไทย ประดู่ 
ดอกคำฝอย สมอไทย และสมอพิเภก เป็นต้น 
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                                       ภาพประกอบที่ 12  ภาพเส้นใยสับปะรดย้อมสีธรรมชาติ 
       ที่มา : (THAI INNOVATION CENTER, 2566) 

 
1.3.2.2  ผ้าใยตะไคร ้(Gramineae Fabrics) 

ชื่อวิทยาศาสตร์ Cymbopogon Citratus (DC.) Stapf ชื่อวงศ์ 
GRAMINAE ชื่อท้องถิ่นคือ จะไคร้ (ภาคเหนือ) ไคร (ภาคใต้) คาหอม 
(เงี้ยว – แม่ฮ่องสอน) เชิดเกรบ เหลอะเกรย (เขมร– สุรินทร์ ) ห่อวอตะโป่ 
(กะเหรี่ยง– แม่ ฮ่องสอน) หัวสิงไค (เขมร–ปราจีนบุรี ) ลักษณะทาง
พฤกษศาสตร์ตะไคร้เป็นพืชล้มลุกมีอายุหลายปี  ลำต้นอยู่รวมกันเป็นกอ
และลำต้นมักอยู่ใต้ดิน ตั้งตรง มีข้อและปล้องสั้น ค่อนข้างแข็ง ส่วนของ 
ลำต้นจะเป็นส่วนที่อ่อนจะมีใบเรียงซ้อนกันแน่น ตัวใบ เรียวยาวได้ถึง 
90 เซนติเมตร กว้างไม่เกิน 2 เซนติเมตร กาบใบเป็นแผ่นยาวโอบซ้อนกัน
จนดูแข็ง ลักษณะใบเป็นใบเดี่ยว รูปเรียวยาว ปลายใบเรียวแหลม ผิวใบ
สากมือทั้งสองด้าน ขอบใบมีขนขึ้นอย่เล็กน้อย ก้านใบสีขาวนวลหรือม่วง
อ่อนแผ่เป็นกาบ เมื่อขยี้ดมจะมีกลิ่นหอม ดอกออกเป็นช่อกระจาย ช่อดอก
ย่อยจะมีก้านออกเป็นคู่ๆ ในแต่ละคู่จะมีใบประดับรองรับ  แต่ดอก 
ออกค่อนข้างยาก ดอกเป็นดอกช่อยาวและผลมีขนาดเล็ก มักไม่ค่อยพบ
ดอกและผลมากนัก ตะไคร้ใช้เหง้าปลูก โดยเอาลำต้นหรือเหง้าปักชามาตัด
เอาใบออกให้เหลือช่วงโคนใบยาวพอสมควร ปักเอียงลงดิน ตะไคร้จะชอบ
ดินร่วนซุย ไม่ชอบน้ำขังและ ปลูกได้ตลอดปี (นภท์ชนก ขวัญสง่า และ 
นวัทตกร อุมาศิลป์, 2563) 
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                                          ภาพประกอบที่ 13 ภาพเส้นใยตะไคร้ และผ้าทอใยตะไคร้ 
                      ที่มา : (ศูนย์ออกแบบสร้างสรรค์ผ้าและสิ่งทอ มหาวิทยาลัยราชภัฎอุดรธานี, 2566) 

การแยกเส้นใย 

นภท์ชนก ขวัญสง่า และ นวัทตกร อุมาศิลป์ (2563) กล่าวว่า 
การแยกเส้นใยจากตะไคร้ โดยการนำส่วนใบของต้นตะไคร้ที่ ไม่ได้ ใช้
ประโยชน์มาแยกเป็นเส้นใยเนื่องจากมีคุณสมบัติเหนียวและยืดหยุ่น 
เหมาะกับการนำไปแปรรูปเพ่ือทำผลิตภัณฑ์เส้นใยที่มีคุณภาพจะแยกเส้น
ใยได้จากใบและจากส่วนลำต้น ซึ่งจะให้เส้นใยที่มีความยาว มีความแข็งแรง
นุ่มเหนียว ส่วนปลายใบจะได้เส้นใยที่มีความยาวค่อนข้างสั้นและลักษณะ
กระด้างในการแยกเส้นใยเป็นขั้นตอนของการผลิตเส้นใยที่สำคัญ วิธีการ
แยกเส้นใยจากพืชมีหลายวิธี แตกต่างกัน ดังนี้ 

กระบวนการทางเคมีเป็นวิธีที่ทำให้เยื่อมีความสะอาดมากเพราะ
ถูกต้มด้วยน้ำยาเคมีในหม้อต้มจนกระทั่งเส้นใยแยกออกจากกัน เส้นใย 
ที่ผ่านกระบวนการนี้จะมีความละเอียด เยื่อจะมีความนุ่มและฟอกให้ขาว 
ได้ง่าย หลักการของกระบวนการทางเคมีเป็นกรรมวิธีการผลิตเยื่อที่ใช้
สารเคมี ละลายสารในเนื้อไม้ที่เป็นตัวยึดให้เส้นใยที่จับตัวกันไว้ออกมา 
วิธีการนี้เป็นวิธีการนำวัตถุดิบมาต้มกับสารเคมีที่มีความเข้มข้นสูงในหม้อ
ต้มเยื่อ (Digester) เยื่อจากกระบวนการนี้จะมีปริมาณเซลลูโลสสูง มีลิกนิน
และสารอินทรีย์อ่ืน ๆ ปนอยู่น้อยมาก มีความเหนียวสูง กระบวนการนี้ 
แบ่งได้ดังนี้คือ โซเดียมไฮดรอกไซด์ (Sodium Hydroxide) หรือโซดาไฟ 
(Caustic soda) เป็นด่างแก่ที่ละลายได้ในน้ำและเป็นที่รู้จักกันทั่วไป 
ในท้องตลาดว่า คอสติกโซดา ซึ่งมีสูตรทางเคมีว่า NaOH เป็นสารเคมี
ประเภทหนึ่ งที่มีฤทธิ์ เป็นด่างอย่างแรงเมื่ออยู่ ในสารละลายจะมีค่า 
ความเป็นกรดเป็นด่าง 11–12 มีลักษณะเป็นของแข็งสีขาวอยู่ในรูปเป็น 
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เม็ดแผ่นหรือสารละลาย ถ้าทิ้งไว้ในบรรยากาศจะสามารถดูดความชื้น 
จากอากาศจนกลายเป็นสารละลายได้  ค่าความถ่วงจำเพาะ 2.14 
จุดหลอมเหลว 318 องศาเซลเซียส ละลายได้ในน้ำ แอลกอฮอล์ และเกลือ
คลอรีน ใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิตอุตสาหกรรมประเภทอ่ืน เช่น ผงชูรส สบู่ 
ผงซักฟอก ทอผ้า ฟอกย้อมและกระดาษ รวมถึงใช้ ในอุตสาหกรรม 
การกลั่นน้ำมัน ตลอดจนใช้ในการฟอกล้างและกัดสิ่งสกปรก  

1.3.2.3  ผ้าใยกัญชง (Hemp Fabrics) 

กัญชงเป็นไม้ล้มลุก มีลักษณะทางพฤกษศาสตร์คล้ายกัญชา 
แตกต่างกันคือ ต่อมน้ำมันของกัญชงมีน้อยกว่ากัญชา จัดอยู่ในพืชซึ่งให้
ประโยชน์หลักทางด้านสิ่งทอเป็นสำคัญ การปลูกกัญชงจะให้ผลผลิต
มากกว่าการปลูกฝ้ายและในปัจจุบันเส้นใยจากธรรมชาติกำลังเป็น 
ที่ต้องการของตลาดเพิ่มมากขึ้น 

ผ้าใยกัญชง มีลักษณะคล้ายผ้าที่ทอจากใยแฟลกซ์  เส้นใย 
มีสีเหลืองนวลมีความเหนียว ยืดหยุ่นและทนทาน เนื้อผ้ามีน้ำหนักทิ้งตัว 
เมื่อรีดจะเรียบและมันวาวเล็กน้อย แม้จะยับง่ายแต่ก็คงทน ยิ่งใช้ไปนานๆ 
จะยิ่งสวย สวมใส่สบายไม่ร้อน ให้ความอบอุ่นได้ดีในฤดูหนาว จึงเหมาะกับ
การสวมใส่ได้ทุกฤดูกาลและผ้าใยกัญชงยังมีความสามารถในการดูดซับ
ความชื้นได้ดีทนต่อแมลง ทนต่อด่างอ่อนและกรดอ่อนได้ดี ทนต่อสาร 
ซักล้างและสารฟอกขาว ทนต่อรังสีUV ทำให้ไม่เปลี่ยนสีแม้จะตากแดด 
เป็นเวลานาน ลักษณะผืนผ้าจะดูดซับน้ำได้ดีและเร็ว ความคงทนของเส้นใย
ทำให้ผ้าใยกัญชงเหมาะสำหรับใช้ในผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายหลากหลาย
รูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นเสื้อผ้า รองเท้า กระเป๋า เป็นต้น (นภท์ชนก ขวัญสง่า 
และ นวัทตกร อุมาศิลป์, 2563) 
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             ภาพประกอบที่ 14 ภาพผ้าทอจากเส้นใยกัญชง 
           ที่มา: (ไทยรัฐออนไลน์, 2565) 

           รัตญา ยานะพันธุ์  (2566) กล่าวว่าการแปรรูปกัญชงเพ่ือใช้
ประโยชน์จากเส้นใยนั้นสามารถทำได้  2 แบบ ได้แก่ การแปรรูปแบบ
หัตถกรรมและการแปรรูปแบบอุตสาหกรรม ซึ่งการแปรรูปทั้งสองแบบจะมี
ความแตกต่างกัน โดยการแปรรูปแบบงานหัตถกรรมจะเป็นการแปรรูป 
โดยลักษณะการใช้ประโยชน์จากเส้น ใยยาวของเปลือกต้นกัญชง 
ส่วนการแปรรูปแบบอุตสาหกรรมในประเทศไทยเป็นการใช้ประโยชน์จาก
เส้นใยสั้น  เนื่องจากในประเทศไทยนั้นยังไม่มี เครื่องจักรที่สามารถ 
ปั่นเส้นด้ายแบบใยยาวซึ่งเป็นกระบวนการปั่นแบบเปียก (Wet Spinning) 
ได้ จึงจำเป็นต้องประยุกใช้เครื่องจักรและกระบวนการที่ใช้ในการปั่นเส้นใย
ฝ้ายมาปั่นเส้นด้ายกัญชงผสมกับเส้นใยอ่ืนๆ ซึ่งกระบวนการแปรรูปเส้นใย
ขั้นต้นจากเปลือกของต้นกัญชงนำมาต้มและฟอกจนได้เส้นใยกัญชง 
ก่อนนำไปสู่กระบวนการปั่นเส้นด้าย ซึ่งมีข้ันตอนดังต่อไปนี้ 
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  ภาพประกอบที่ 15  การแปรรูปเส้นใยกัญชง 
         ที่มา : (รัตญา ยานะพันธุ์, 2566) 

 

 

 

 

 

 

 

 

                   ภาพประกอบที่ 16 การแปรรูปเส้นใยกัญชง 
     ที่มา : (รัตญา ยานะพันธุ์, 2566) 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 43 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 17 การแปรรูปเส้นใยกัญชง 
     ที่มา : (รัตญา ยานะพันธุ์, 2566) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ภาพประกอบที่ 18 การแปรรูปเส้นใยกัญชง 
     ที่มา : (รัตญา ยานะพันธุ์, 2566) 
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ภาพประกอบที่ 19 การแปรรูปเส้นใยกัญชง 
   ที่มา : (รัตญา ยานะพันธุ์, 2566) 

 

 

 

 

 

 

 

 

       
      ภาพประกอบที่ 20 การแปรรูปเส้นใยกัญชง 

                                                     ที่มา : (รัตญา ยานะพันธุ์, 2566) 
 

จากการต้ม ฟอก เปลือกกัญชงที่เก็บเกี่ยวที่อายุ 90 วัน มีเปอร์เซ็นต์เส้นใย 
60-70 เปอร์เซ็นต์ ซึ่งในระหว่างการต้ม ฟอกเส้นใยกัญชงนั้นจะมีการสูญเสีย 
เส้นใยสั้นๆ ในระหว่างการต้มและการฟอกไปมากถึง 30-40 เปอร์เซ็นต์ แต่อย่างไร 
ก็ตามเส้นใยที่สูญเสียนั้นสามารนำมาใช้ประโยชน์ได้ ดังบทความเรื่อง “การนำเศษ
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เส้นใยกัญชงจากกระบวนการแปรรูปเป็นเส้นด้ายมาใช้ประโยชน์ตามเเบบ BCG 
MODEL” 

1.3.2.4  ผ้าใยไผ่ (Bamboo Fabrics) 

ไผ่เป็นไม้พุ่มหลายชนิดและหลายสกุลในวงศ์หญ้า เป็นต้นไม้ที่โตเร็วที่สุด 
ใน โล ก ใน ภ าวะที่ ส ม บู รณ์ ส าม ารถสู งขึ้ น ได้ ถึ งวั น ล ะ  1  เม ต ร  ช่ ว ยดู ด
คาร์บอนไดออกไซด์ได้มากกว่าต้นไม้ชนิดอ่ืน ๆ และผลิตออกซิเจนได้มากกว่า 
ต้นไม้อ่ืนๆ ถึง 35 เปอร์เซ็นต์ ในประเทศไทยสามารถพบไผ่ได้ ประมาณ 30 ชนิด 

การแยก เส้นใยไผ่ธรรมชาติ สามารถทำได้ทั้งแบบต้มและกระบวนการ
ระเบิดด้วยไอน้ำ การแยกเส้นใยแบบต้มสามารถแยกเส้นใยไผ่ได้เป็นเส้นอ่อนนุ่ม 
ซึ่งเส้นใยดังกล่าวสามารถนำไปปั่นเป็นด้ายร่วมกับเส้นใยฝ้ายได้ และกระบวนการ
ระเบิดด้วยไอน้ำจะเริ่มจากการต้มลำไผ่ชั้นในที่แยกเปลือกแล้วด้วยอุณหภูมิ 192 
องศาเซลเซียส เป็นเวลา 5 นาที จากนั้นปลดปล่อยแรงดันไอน้ำแบบทันทีเพ่ือให้ 
ไม้ไผ่แตกตัวออกเป็นเส้นใยแล้วจึงนำมาปั่นเป็นด้าย  พบว่าการแยกเส้นใยไผ่  
ในลักษณะนี้จะได้เส้นใยที่มีคุณภาพดีและยังคงประสิทธิภาพของการยับยั้ง 
เชื้อแบคทีเรียได้ดีอีกด้วย ผ้าใยไผ่มีคุณสมบัติใส่นุ่มสบาย มีความมันวาวนิดๆ 
คล้ายไหม เส้นใยโปร่งระบายอากาศได้ดี  ที่สำคัญสามารถต้านการเจริญของ
แบคทีเรียได้ดีมาก (นภท์ชนก ขวัญสง่า และ นวัทตกร อุมาศิลป์, 2563) 

  

 

  

 

 

 

 

          ภาพประกอบที่ 21 ภาพผืนผ้าจากเส้นด้ายไม้ไผ่ 
      ที่มา: (TCDC Material Database, 2566b) 
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1.3.2.5  ผ้าใยข่า (Galanga Fabrics) 

ข่าเป็นพืชพ้ืนเมืองของเอเชีย ปลูกกันมากในแถบประเทศเอเซียตะวันออก
เฉียงใต้ ข่ามีอยู่หลายพันธ์ แต่ที่ใช้บริโภคกันมากคือ ข่าหยวกหรือข่าหลวงและ 
ข่าใหญ่ เส้นใยข่าพัฒนามาจากส่วนของลำต้นบนดิน ซึ่งเป็นวัสดุเหลือใช้จากการ 
นำเหง้าไปใช้ประโยชน์ 

ในการนำลำต้นข่ามาผลิตเป็นเส้นใยข่าจะเริ่มจากกระบวนการแยกเส้นใย 
ด้วยการนำลำต้นข่ามาเข้าเครื่องบดนวดเพ่ือทำให้ต้นข่าแตกออกจากกัน จากนั้นจะ
การปรับให้เส้นใยมีความนุ่มขึ้น เพื่อเตรียมพร้้อมเข้าสู่กระบวนการการผลิตเส้นด้าย 
เส้นใยข่าจะถูกนำเข้าเครื่องสางเส้นใยเพ่ือทำให้เส้นใยกระจายตัวและมีการเรียงตัว 
ที่ดีและสะอาดขึ้น การนำเส้นใยไปผสมรวมกับวัตถุดิบเส้นใยชนิดอ่ืนๆ  เช่น 
ฝ้าย  (Cotton) โดยใช้ส่วนผสมระหว่างใยข่ากับใยฝ้ายในอัตราส่วน  20:80 
จะสามารถได้ออกมาเป็น ‘ผ้าใยข่า’ 

 

 

 

 

 

 

 

                         ภาพประกอบที่ 22 ภาพผ้าทอมือจากเส้นใยข่าผสมฝ้าย 
               ที่มา: (TCDC Materail Database, 2567) 

1.3.2.6  ผ้าใยผักตบชวา (Water Hyacinth Fabrics) 

ผักตบชวาจัด เป็ น เอเลี่ ยนสปี ชี่ ส์ห รือชนิดพันธุ์ต่ างถิ่น  ซึ่ ง 
แพร่ระบาดรุกรานและก่อให้เกิดความเสียหายต่อระบบนิเวศน์ในห้วยน้ ำ 
ลำคลองอันเกิดจากการแพร่ขยายพันธุ์อย่างรวดเร็ว  และได้กลายเป็น
ปัญหาที่ยากจะแก้ไขในปัจจุบัน ซึ่งปัจจุบันได้มีการนำไปใช้ประโยชน์  
โดยนำไปผลิตเป็นของใช้ อาหารสัตว์ ทำปุ๋ย ผ้า เครื่องจักรสานและอ่ืนๆ 
รวมถึงการแปรรูปเป็นวัสดุที่สามารถนำไปใช้ประโยชน์ได้หลากหลาย 
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การนำผักตบชวามาทำเป็นเส้นใยผ้านั้น ทำได้โดยนำผักตบชวา 
มาล้างทำความสะอาดแล้วทำการผ่าจากโคนกลางต้นไปหาปลาย วิธีการ 
ทำให้แห้งได้โดยการตากแดดโดยตากจนกว่าจะแห้งสนิท แล้วจึงนำไป 
ตีเกลียวเส้นด้ายด้วยเครื่องตีเกลียวที่สามารถเพ่ิมความยาวของเส้นใย 
ได้ตามต้องการ แล้วจึงนำมาเข้าสู่กระบวนการทอเป็นผ้าผืน 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                        ภาพประกอบที่ 23 ภาพผลิตภัณฑ์จากสิ่งทอเส้นใยผักตบชวา 
           ที่มา : (มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร, 2561) 

 
1.3.2.7  ผ้าใยกล้วย (Banana Fabrics) 

กล้ วย  พื ชท้ องถิ่ นประจ ำบ้ านของใครหลายคน  ซึ่ งมี บทบาทใน
ชีวิตประจำวันของผู้คนเป็นจำนวนมาก “เส้นใยกล้วย” มีสมบัติ พิเศษคือเป็นเส้นใย
ที่มีความมันเงาสวยงาม แข็งแรง เหนียว ทนทาน สามารถนำไปปั่นผสมกับเส้นใยอื่น 
ๆ เช่น ใยฝ้ายที่มีความคุณสมบัติโดดเด่นเรื่องการระบายอากาศและอ่อนนุ่ม 

การผลิตเส้นใยกล้วยเป็นการนำเอากาบกล้วยจากบริเวณลำต้นมาพัฒนา
เป็นเส้นใย ซึ่งกระบวนการผลิตจะนำกาบกล้วยที่ได้มาเข้าเครื่องขูดเนื้อเยื่อกาบ
กล้วยเพ่ือนำเส้นใยไปผ่านกระบวนการทางเคมีสิ่งทอ หลังจากนั้นจะนำเข้าสู่ขั้นตอน
การผลิตเป็นเส้นด้ายแล้วทอเป็นผืนผ้าต่อไป (นภท์ชนก ขวัญสง่า และ นวัทตกร อุ
มาศิลป์, 2563) 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 48 

  

 

 

 

 

 

 

                                       ภาพประกอบที่ 24 ภาพผืนผ้าทอจากเส้นใยกล้วย 
               ที่มา : (ไทยรัฐออนไลน์, 2561) 

 
1.3.2.8  ผ้าใยตาล (Palmyra Palm Fabrics) 

ตาลหรือโหนด  ในประเทศไทยมีชื่ อหลายชื่ อ  ภาคกลาง เรียกว่ า 
ต้นตาลโตนด หรือเรียกสั้นๆ ว่า "ต้นตาล" ภาคใต้ เรียกว่า ตาลโตนด หรือ ต้นโหนด 
ชาวจังหวัดยะลาหรือปัตตานี เรียกว่า ปอเกา๊ะตา เป็นพรรณไม้พวกปาล์มขนาดใหญ่ 
สกุล Borassus ในวงศ์ปาล์ม (Arecaceae) และเป็นปาล์มที่แยกเพศกันอยู่คนละ
ต้น ต้นสูงถึง 40 เมตร เส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 60 เซนติเมตร ช่อดอกเพศผู้ใหญ่
ผลเป็นเส้นใยแข็งเป็นมัน มักมีสีเหลืองแกมดำคล้ำเป็นมันหุ้มห่อเนื้อเยื่อสีเหลือง 
ไว้ภายใน ผลหนึ่งๆ จะมีเมล็ดใหญ่แข็ง 1-3 เมล็ด ตาลเป็นพืชยืนต้นที่มีอายุยาว 
ประมาณ 100-200 ปี เมื่ออายุได้ 15-16 ปี จะเริ่มออกดอกและมีผล ลักษณะ 
เป็นผลรวม กระบวนการเตรียมเส้นใยลูกตาลโตนด เริ่มจากการทำขนมโดยใช้ 
ผลตาลสุกยี เนื้ อตาลออกแล้ว  จะเหลือเส้นใยจากผลตาลเป็นวัสดุ เหลือทิ้ ง 
จำนวนมาก การแยกเส้นใยทำได้โดยตัดเส้นใยออกมาจากผลตาล และจะได้เส้นใย
จากผลตาลจำนวนมาก ที่มีคุณสมบัติที่จะนำมาทำเส้นใยสิ่งทอที่นำไปสู่ผลิตภัณฑ์
ต่อไป เส้นใยจากผลตาลถือเป็นวัสดุเหลือใช้ทางการเกษตรซึ่งมีในปริมาณมาก 
ในจังหวัดสงขลาและสามารถนำมาใช้ให้เกิดประโยชน์แก่ชุมชน โดยมีขั้นตอน 
อย่างละเอียดที่ไม่ยุ่งยากคือ เริ่มจากการคัดเลือกลูกตาลสุกแล้วทำการดึงเส้นใยออก
มาแล้วนำมาล้างออกด้วยน้ำสะอาด จากนั้นใช้กรรไกรตัดเส้นใยให้ได้เส้นใยที่ยาว
มากที่สุด ซึ่งเส้นใยยาวจะทำให้สามารถปั่นเส้นด้ายได้ง่าย หลังจากที่ได้เส้นใยตาล
แล้วจึงนำมาหมักด้วยเอนไซม์ โดยนำเอนไซม์และสารอาหารมาผสมในน้ำที่เตรียมไว้
แล้วคนให้เข้ากัน แล้วจึงนำเส้นใยตาลใส่ลงไปในน้ำหมัก คนให้เข้ากันแล้วปิดฝา 
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ทิ้งไว้ 10 วัน หรือ 14 วัน เพ่ือกำจัดสิ่งสกปรกและไขมันต่าง ๆ ออกให้สะอาด 
แล้วนำเส้นใยตาลโตนดที่ ได้ปรับสภาพให้ เหมาะสมสำหรับการปั่นเส้นด้าย 
โดยอาจจะนำมาปรับให้เส้นใยนุ่มขึ้นทำได้โดยนำเส้นใยมาฟอกขาวก่อนนำไปย้อมสี
อ่อนๆ ถ้าย้อมสีเข้มไม่จำเป็นต้องฟอกขาวสามารถทำการย้อมได้เลย วิธีการนี้ทำให้
ได้รูปแบบเส้นใยสิ่งทอจากตาลโตนดที่พร้อมสำหรับการปั่นเป็นเส้นด้าย (นภท์ชนก 
ขวัญสง่า และ นวัทตกร อุมาศิลป์, 2563) 

กระบวนการผลิตเส้นด้าย 

การผลิตเส้นด้ายที่ทำได้โดยกลุ่มชุมชนโดยใช้เครื่องมือง่ายๆ  เรียกว่า 
การปั่นด้ายด้วยมือกับการปั่นด้ายที่ใช้เครื่องจักรอุตสาหกรรม ซ่ึงเรียกว่าการปั่นด้าย
ด้วยเครื่องจักร และวิธีการที่จะสามารถสร้างงาน สร้างรายได้ให้กับชุมชนคือ 
การผลิตเส้นด้ายด้วยการปั่นด้วยมือ ซึ่งจะทำให้ เกิดผิวสัมผัสของผ้าทอที่มี 
ความแตกต่างกับผ้าโดยทั่ว ๆ ไป โดยเส้นใยตาลโตนดจะมีลักษณะที่มีความแข็ง
กระด้างกว่าเส้นใยฝ้ายหรือใยอ่ืน ๆ เมื่อสัมผัสจะให้ความรู้สึกที่แข็งกระด้างกว่า 
เพราะมีการใช้ส่วนผสมของเส้นใยตาลโตนด 60 เปอร์เซ็นต์  เส้นใยฝ้าย 40 
เปอร์เซ็นต์ หากใช้ใยตาลโตนดจำนวน 100 เปอร์เซ็นต์ของผืนผ้า จะทำให้ได้ผืนผ้า 
ที่มีความหยาบมาก เนื่องจากเส้นด้ายที่ ค่อนข้างใหญ่  การนำไปใช้งานจะ 
เหมาะสำหรับผ้าที่ใช้ในส่วนของเคหะสิ่งทอ การผลิตเส้นด้ายสามารถที่จะผลิตด้วย
มือและเครื่องจักร ซึ่งคุณภาพจะแตกต่างกัน เส้นด้ายที่ปั่นด้วยมือจะมีขนาด 
เส้นใหญ่ที่ไม่ค่อยสม่ำเสมอ ต่างจากการปั่นโดยใช้เครื่องจักรที่สามารถควบคุม 
ขนาดของเส้นด้ายได้และมีความสม่ำเสมอตลอดเส้นด้าย เส้นด้ายปั่นมือจะมีเสน่ห์
ของผ้าทอมือที่มีความนิยมในปัจจุบัน การปั่นเส้นด้ายทำได้โดยการลดขนาดเส้น 
สไลเวอร์ให้เล็กลงจากเดิม แล้วก็หมุนตีเกลียวให้เกิดเป็นเส้นด้าย (อุทัยวรรณ ชาลี
ผล, 2558) 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 25 ภาพผลิตภัณฑ์จากสิ่งทอเส้นใยตาล 
                 ที่มา : (TCDC Materail Database, 2566) 
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ส่วนที่ 2   ศึกษาเกี่ยวกับแนวคิดทฤษฎีการออกแบบและพัฒนาสิ่งทอจากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า 
             2.1  การสร้างมูลค่าให้กับเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน (Upcycling) 

ศูนย์ความเป็นเลิศด้านเทคโนโลยีปิโตรเคมีและวัสดุ (2565 ) กล่าวว่า
กระบวนการ Upcycling ถูกกล่าวถึงครั้งแรกโดย William McDonough และ
Michael Braungart ในหนังสือ “Cradle to Cradle : Remaking the Way 
We Make Things” ซึ่งเป็นแนวคิดเกี่ยวกับการใช้ทรัพยากรอย่างมีคุณภาพ ลด
การใช้ทรัพยากรเพ่ือการผลิต หรือลดการใช้พลังงานที่จะก่อให้เกิดมลภาวะต่อ
สิ่งแวดล้อม โดย “Upcycling” หรือ “Upcycle” นั้น มาจากคำว่า Upgrade ที่
หมายถึงการทำให้ดีขึ้นหรือพัฒนาให้ดีขึ้น รวมกับคำว่า  Recycling / Cycle ที่
หมายถึง การนำวัสดุที่ไม่ใช้แล้วมาผ่านกระบวนการต่าง ๆ เพ่ือกลับเข้าสู่วงจรการ
ใช้อีกครั้ง ถ้ามองอีกมุมหนึ่งคือการรวมกันของคำว่า Up และ Cycling / Cycle 
นั่นเอง เพราะฉะนั้น สรุปโดยรวม Upcycling หมายถึง กระบวนการนำวัสดุเหลือ
ใช้หรือของที่กำลังจะถูกทิ้งเป็นขยะกลับเข้าสู่วงจรการใช้อีกครั้ง โดยปรับปรุงและ
ออกแบบให้เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ไม่เหมือนของเดิม มีคุณภาพที่ดีขึ้น และนำมาใช้
ประโยชน์ได้จริง โดยไม่ทำให้คุณภาพและส่วนประกอบของวัสดุนั้นลดลง ซึ่งเป็น
การเพ่ิมมูลค่าให้วัสดุผ่านกระบวนการออกแบบและผลิต โดยอยู่บนพ้ืนฐานของการ
คำนึงถึงสิ่งแวดล้อมเป็นสำคัญ กล่าวคือ กระบวนการ Upcycling คือ การรีไซเคิล
ที่เพ่ิมคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ที่แปรรูปมาจากวัสดุเหลือใช้ให้มีคุณค่ามากยิ่งขึ้นนั่นเอง 
โดยการ Upcycling นั้นมีกระบวนการหลัก ๆ ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                       ภาพประกอบที่ 26 หลักการของกระบวนการ Upcycling 

                          ที่มา : (ศูนย์ความเป็นเลิศด้านเทคโนโลยีปิโตรเคมีและวัสดุ, 2565 ) 
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   จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นว่าการ Upcycling เป็นกระบวนการของการนำ
วัสดุเหลือใช้หรือของที่กำลังจะถูกทิ้งเป็นขยะกลับเข้าสู่วงจรการใช้ประโยชน์อีกครั้ง 
เหล่านี้จะสามารถสร้างให้เกิดคุณค่าหรือมูลค่าเพ่ิมต่อผลิตภัณฑ์ที่นำมาเข้าสู่
กระบวนการ สอดคล้องกับแนวทางการใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน 
ที่เป็นการนำเศษเหลือทิ้งไร้มูลค่ามาหาแนวทางการใช้ประโยชน์ด้านสิ่งทอเพ่ือ 
สร้างให้เกิดคุณค่าใหม่หรือมูลค่าเพ่ิมต่อสินค้าหรือผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ 
 

             2.2  การออกแบบแนวทางใช้ประโยชน์เศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนเพ่ือความ 
                           ยั่งยืน (Sustainable design) ตามแนวคิด BCG 

 BCG Model เป็นการพัฒนาเศรษฐกิจแบบองค์รวม ที่จะพัฒนาเศรษฐกิจ 
3 มิติไปพร้อมกัน ได้แก่ เศรษฐกิจชีวภาพ (Bioeconomy) ระบบเศรษฐกิจชีวภาพ 
มุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรชีวภาพเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม โดยเน้นการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์
มูลค่าสูง เชื่อมโยงกับ เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) คำนึงถึงการนำ
วัสดุต่าง ๆ กลับมาใช้ประโยชน์ให้มากที่สุด และทั้ง 2 เศรษฐกิจนี้  อยู่ภายใต้
เศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) ซึ่งเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจที่ไม่ได้มุ่งเน้นเพียง
การพัฒนาเศรษฐกิจเท่านั้น  แต่ต้องพัฒนาควบคู่ไปกับการพัฒนาสังคมและ 
การรักษาสิ่งแวดล้อมได้อย่างสมดุลให้เกิดความมั่นคงและยั่งยืนไปพร้อมกัน  โดย
เปลี่ยนข้อได้เปรียบที่ไทยมีจากความหลากหลายทางชีวภาพและวัฒนธรรม ให้เป็น
ความสามารถในการแข่งขันด้วยนวัตกรรม เพ่ือให้เกิดเศรษฐกิจ BCG ที่เติบโต 
แข่งขันได้ในระดับโลก เกิดการกระจายรายได้ลงสู่ชุมชน ลดความเหลื่อมล้ำ ชุมชน
เข้มแข็ง มีความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและการพัฒนาที่ยั่งยืน (สำนักงานพัฒนา
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.), 2563)  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 52 

 

 

 

 

 

 

                                               
 

                                 ภาพประกอบที่ 27 โมเดลเศรษฐกิจ BCG 
    ที่มา : (สำนักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.), 2563) 

 
    จากข้อมูลข้างต้น BCG Model ถือเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจแบบ 

องค์รวมที่จะเน้นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับทรัพยากรชีวภาพ โดยสร้างให้เกิด
เศรษฐกิจหมุนเวียนไปพร้อมๆ กับการสร้างเศรษฐกิจสีเขียว ซึ่งเป็นแนวทาง 
ที่สอดคล้องกับการพัฒนาเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนไปสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิมอย่าง
ยั่งยืนในมิติเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ในรูปแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ประเภท
ต่างๆ 

             2.3   การใช้ป ระโยชน์ จากเศษ เหลื อทิ้ ง เปลือกทุ เรียน ให้ เหลื อ เป็ นศูนย์  
                            (Zero waste) 

เศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนที่ซึ่งถือได้ว่าเป็นพืชเศรษฐกิจที่ได้มาจากการ 
แปรรูปทุเรียนในรูปแบบต่างๆ ทั้งจากการส่งออกหรือแม้กระทั่งการจำหน่ายผลสด
ในประเทศที่ซึ่งจะมีการแกะเปลือกเพ่ือจำหน่าย กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 
สำนักการค้าสินค้า (2564) เผยว่า ในปี 2563 มีการบริโภคทุเรียนภายในประเทศสูง
ถึง 435,505 ตัน ทั้งนี้ ในปี 2564 ความต้องการของผู้บริโภคภายในประเทศมี
แนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้นจากปี 2563 คิดเป็นร้อยละ 17.89 จากความต้องการบริโภค
ทุเรียนในประเทศที่เพ่ิมสูงขึ้น ส่งผลให้เศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนมีปริมาณ 
เพ่ิมสูงขึ้นเช่นเดียวกันจากข้อมูลสัดส่วนของทุเรียน 1 ผล (โดยประมาณ) จะ
ประกอบด้วยเปลือกอยู่ที่ร้อยละ 78.50 เนื้ออยู่ที่ร้อยละ 18.09 และเมล็ดอยู่ที่ร้อย
ละ 3.41 จากน้ำหนักผลโดยเฉลี่ยที่ 3 - 4 กิโลกรัม (สำเริง ช่างประเสริฐ, 2563) ซึ่ง
เศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนเหล่านี้ถือเป็นเกือบ 80 เปอร์เซ็นต์ต่อผลผลิตทุเรียน 
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1 ผล โดยเปลือกทุเรียนที่ทิ้งส่วนใหญ่จะมาจากตลาดสด คิดเป็น 60 เปอร์เซ็นต์ 
ส่วนอีก 40 เปอร์เซ็นต์ ถูกทิ้งมาจากครัวเรือนของประชาชน (ทีเอ็นเอ็นไทยแลนด์, 
2562) ประกอบกับข้อมูลการส่งออกทุเรียนและผลิตภัณฑ์ของไทย ในปี 2560 – 
2564 มีทุเรียนที่แปรรูปเพ่ือการส่งออกสูงถึง 250,213.8 ตัน ซึ่งทุเรียนสด 1 ตัน จะ
มีเปลือกทิ้งสูงถึง 585.60 กิโลกรัมหรือ 58.60 เปอร์เซ็นต์ (กรมเจรจาการค้า
ระหว่างประเทศ สำนักการค้าสินค้า, 2564) สรุปคือจากปริมาณการส่งออกทุเรียน
แปรรูป ในปี 2560 – 2564 ส่งผลให้มี เศษเหลือทิ้ งจากเปลือกทุ เรียนสูงถึง 
146,525,201 กิโลกรัม นอกจากนั้นเศษเหลือทิ้งเหล่านี้ยังส่งผลให้เกิดผลกระทบ 
ต่อสิ่งแวดล้อม อาทิ การเผาที่อาจก่อให้เกิดมลพิษสูง ขณะที่การฝังกลบก็มีต้นทุนสูง
ถึงตันละ 900 บาทและอาจส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมในระยะยาว (ทีเอ็นเอ็นไทย
แลนด์, 2562) เหล่านี้คือผลกระทบที่เกิดขึ้นและส่งผลกระทบในวงกว้างตั้งแต่
ระดับประเทศ ระดับภูมิภาคไปจนถึงระดับเกษตรกรหรือผู้ประกอบการเอง ซึ่งพ้ืนที่
ที่มีการเพาะปลูกและมีผลผลิตทุเรียนมากที่สุดในประเทศไทย ได้แก่ จังหวัดจันทบุรี 
จังหวัดชุมพรและจังหวัดระยอง ตามลำดับ (สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตรพ้ืนที่
จังหวัดจันทบุรี, 2565a) จากข้อมูลข้างต้นเล็งเห็นได้ถึงพ้ืนที่ที่มีการเพาะปลูกและ 
มีผลผลิตทุเรียนมากที่สุด นั่นคือ จังหวัดจันทบุรี ซึ่งอาจส่งผลให้เกิดปัญหาผลผลิต
เกษตรไร้มูลค่าหรือเศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนตามมา เหล่านี้ จึงเป็นที่มาในการ
หาแนวทางเพ่ือที่จะนำเศษเหลือทิ้งเหล่านี้ที่ซึ่งเป็นผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าถึงเกือบ 
80 เปอร์เซ็นต์ ต่อผลผลิตทุเรียน 1 ผล มาใช้ประโยชน์เพ่ือให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทั้งต่อ
เกษตรกรพื้นที่แปรรูปและประเทศต่อไป ซึ่งเหล่านี้ได้สอดคล้องกับแนวคิดเศษเหลือ
ทิ้งให้เป็นศูนย์ (Zero Waste) ในการอัพไซเคิล (Upcycle) หรือการสร้างมูลค่าและ
คุณค่าใหม่ให้กับขยะหรือเศษเหลือทิ้ งเพ่ือช่วยลดปัญหาสิ่ งแวดล้อม  (THE 
STANDARD TEAM, 2562) และแนวคิดนี้ยังสอดคล้องกับโมเดลเศรษฐกิจใหม่ BCG 
หรือ BCG Model ที่เป็นการพัฒนาเศรษฐกิจแบบองค์รวมทั้งในด้านเศรษฐกิจ
ชีวภาพ (Bio - economy) ในแง่ของการมุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรชีวภาพเพ่ือ 
สร้างมูลค่าเพ่ิมโดยเน้นการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงเชื่อมโยงกับเศรษฐกิจ
หมุนเวียน (Circular Economy) ที่ซึ่งคำนึงถึงการนำวัสดุต่างๆ กลับมาใช้ประโยชน์
ให้มากที่สุด และทั้ ง 2 เศรษฐกิจนี้จะอยู่ภายใต้ เศรษฐกิจสี เขียว (Green - 
Economy) ซึ่งเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจที่ไม่ได้มุ่งเน้นเพียงการพัฒนาเศรษฐกิจ
เท่านั้น แต่ต้องพัฒนาควบคู่ไปกับการพัฒนาสังคมและการรักษาสิ่งแวดล้อมได้อย่าง
สมดุลเพ่ือให้เกิดความมั่นคงและยั่งยืนไปพร้อมกัน (สำนักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.), 2563)  
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                                            ภาพประกอบที่ 28 เศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน 
                    ที่มา : (Nation Story, 2561) 

 

  เศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนที่ซึ่งถือได้ว่าเป็นผลผลิตทางการเกษตร 
ที่ไร้มูลค่าข้างต้น แต่พบว่าภายในเปลือกทุเรียนมีเส้นใยเซลลูโลสอยู่ประมาณ 
30 เปอร์เซ็นต์ (ประชาชาติธุรกิจออนไลน์ , 2561) และเปลือกทุเรียนถือว่าเป็น 
เส้นใยเซลลูโลสธรรมชาติ (Natural Cellulose Fibers) ซึ่งเป็นกลุ่มเส้นใยที่มี
โครงสร้างของโมเลกุลประกอบด้วยกลุ่มแอนไฮโดรกลูโคสเกาะเกี่ยวกันเป็นสายโซ่
ยาวโมเลกุลใหญู่สายโมเลกุลนี้รวมกันจำนวนมากจะเกิดเป็นเส้นใยและยิ่งมี  
ความยาวของเส้นใยมากขึ้น มีผลทำให้เซลลูโลสมีความเหนียว และที่สำคัญเส้นใย
ทุเรียนมีคุณสมบัติเชิงกลเช่นเดียวกับเส้นใยของฝ้ายและป่าน ซึ่งสามารถนำไปใช้
ประโยชน์ในอุตสาหกรรมสิ่งทอได้ (วริศชนม์ นิลนนท์, 2564) จึงเป็นที่มาของผู้วิจัย
ที่เล็งเห็นว่าเศษเหลือทิ้งของเปลือกทุเรียนที่ซึ่งไร้มูลค่ามีคุณสมบัติดีที่อาจสามารถ
นำมาใช้ประโยชน์ทางเส้นใยสิ่งทอเพ่ือสร้างให้เกิดมูลค่าเพ่ิมสูงขึ้นได้ รวมถึง 
ในแนวทางนี้จะเน้นการพัฒนาภายใต้แนวคิดเศษเหลือทิ้งให้เป็นศูนย์ (Zero 
Waste) คือการนำเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนไร้มูลค่ามาสร้างให้เกิดมูลค่าเพ่ิม ซึ่งจะ
ทำให้ไม่เกิดเศษเหลือทิ้งหรือเศษเหลือทิ้งเท่ากับศูนย์ผ่านการหาแนวทางในการ
พัฒนาตั้ งแต่ต้นน้ ำไปจนถึงปลายน้ ำ โดยเริ่มตั้ งแต่การพัฒนาเส้น ใยจาก 
เศษเปลือกทุเรียนเหลือทิ้ง การพัฒนาโครงสร้างสิ่งทอผ้าใยทุเรียนไปจนถึงการหา
แนวทางพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์รูปแบบต่างๆ 
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   2.4  สรุปข้อมูล 

  จากการศึกษาเกี่ยวกับแนวคิดทฤษฎีการออกแบบและพัฒนาสิ่งทอจาก
ผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า  ผู้ วิจัย เล็ งเห็นถึงการใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้ ง 
เปลือกทุเรียนในแนวทางการ Upcycling ซึ่งเป็นกระบวนการของการนำวัสดุ 
เหลือใช้หรือของที่กำลังจะถูกทิ้งเป็นขยะกลับเข้าสู่วงจรการใช้ประโยชน์อีกครั้ง 
เหล่านี้จะสามารถสร้างให้เกิดคุณค่าหรือมูลค่าเพ่ิมได้สอดคล้องกับแนวทางการสร้าง
ให้เกิดมูลค่าเพ่ิมผ่านแนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจแบบองค์รวมหรือ BCG Model 
โดยเน้นใช้ทรัพยาการชีวภาพมาสร้างมูลค่าเพ่ิมได้อย่างยั่งยืน รวมถึงการสร้าง
เศรษฐกิจหมุนเวียนในชุมชน เกิดการสร้างรายได้ สร้างอาชีพใหม่ และทั้ง 2 โมเดลนี้
จะอยู่ภายใต้รูปแบบโมเดลเศรษฐกิจสีเขียวที่เน้นการพัฒนาสังคมและการรักษา
สิ่งแวดล้อมได้อย่างสมดุลเกิดความมั่นคงและยั่งยืนผ่านแนวทางการใช้ประโยชน์
จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนให้เหลือเป็นศูนย์ (Zero waste)  

ส่วนที่ 3   ศึกษาเกี่ยวกับการพัฒนานวัตกรรมผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า (เส้นใยเปลือกทุเรียน) 
   3.1  การทอผสมเส้นใยตามอัตราส่วน  

ปัจจุบันมีการศึกษาเพ่ือนำเส้นใยจากพืชไปใช้ประโยชน์ในการผลิตสิ่งทอ
จากเส้นใยธรรมชาติ  ซึ่งถือได้ว่าเป็นสิ่งทอที่ เป็นมิตรกับธรรมชาติเนื่องจาก 
ย่อยสลายได้ง่ายกว่าเส้นใยสังเคราะห์โดยมีการประยุกต์ใช้ไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์
ต่างๆ เช่น การทอผืนผ้าจากเส้นใยผักตบชวา โดยการผสมเส้นใยผักตบชวากับ
เส้นด้ายฝ้ายในอัตราส่วน 20:80 จะผ้าได้ผ้าทอผักตบชวาที่มีค่าความอ่อนนุ่มดีที่สุด
และสามารถนำผ้าไปแปรรูปเป็นผ้าคลุมไหล่เสื้อผ้าสตรีและกระเป๋าสตรีได้  (สมพร 
วาสะสิริ, 2558) เช่นเดียวกับการทอผืนผ้าจากเส้นด้ายที่ผลิตจากเส้นใยตะไคร้ผสม
เส้นใยฝ้ายอัตราส่วน 60:40 จะทำให้ได้ผ้าที่มีลักษณะลายผ้าที่สวยงาม ผ้าทอใย
ตะไคร้สามารถแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ได้หลากหลาย ได้แก่ เสื้อผ้า กระเป๋า รองเท้า 
หมวก (เสาวณีย์ อารีจงเจริญ , 2556) อีกทั้งพบว่า เส้นด้ายตีเกลียวที่มีส่วนผสม
ระหว่างใยดาหลาและใยฝ้ายอัตราส่วน 15 : 85 จะเหมาะสมที่สุดในการนำไปทอผ้า
เพ่ือทำผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ได้แก่ เสื้อผ้า กระเป๋า และรองเท้า (นวัทตกร อุ
มาศิลป์ และ พัดชา อุทิศวรรณกุล, 2550) นอกจากนี้ ศรัณย์ จันทร์แก้ว (2562)  
พบว่าเส้นใยจากใบอ้อยสามารถใช้เป็นเส้นด้ายพุ่งทอเป็นผ้าทอใยอ้อยด้วยกี่มือได้  
โดยผ้าทอเส้นใยใบอ้อยจะเป็นผ้าที่มีลักษณะหยาบจึงมุ่งเน้นนำไปออกแบบเพ่ือใช้
งานเป็นผลิตภัณฑ์ที่แข็งแรงเหมาะสมต่อการใช้งานหลายชนิด ได้แก่ โคมไฟ กระเป๋า 
หมวก และรองเท้า ทั้งนี้การใช้ประโยชน์จากเส้นใยอ้อยนั้นเป็นไปในทิศทางเดียวกับ
การใช้เส้นใยจากต้นปุด (Achasma macrocheilos Griff) โดยเส้นใยจากต้นปุดนั้น
จะใช้งานในลักษณะของเคหะสิ่งทอ เช่น ผ้าม่าน ผ้าปูที่นอนผ้าหุ้มเฟอร์นิเจอร์ 
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เป็นต้น นอกจากนี้วัสดุที่ใช้ผลิตเส้นใยจะส่งผลให้ผ้าทอที่ได้มีสมบัติที่แตกต่างกัน 
เช่น ผ้ายกเดนิมนครที่ทอด้วยเส้นด้ายพุ่ง 3 ชนิด ได้แก่ ฝ้ายพอลิเอสเตอร์และฝ้าย
ผสมเรยอน พบว่าเส้นด้ายพอลิเอสเตอร์มีขนาดความแข็งแรงต่อแรงดึงขาดและ
ความไม่สม่ำเสมอมากที่สุด โดยมีค่าเท่ากับ 1104.70 ดีเนียร์  1.87 กรัมต่อดีเนียร์ 
ร้อยละ 11.20 ตามลำดับ ผ้ายกเดนิมนครพอลิเอสเตอร์มีความแข็งแรงของผ้าทอต่อ
แรงดึงขาดในแนวเส้นด้ายพุ่ง น้ำหนักและความหนามากที่สุด โดยมีค่าเท่ากับ 
861.49 นิวตัน 424.51 กรัมต่อตารางเมตร และ1.60 มิลลิเมตร ตามลำดับ ส่วนผ้า
ทอใยตะไคร้ที่ได้มีค่าแรงดึงด้านแนวเส้นด้ายยืน 362.13 นิวตัน การยืดตัวร้อยละ 
17.47 ด้านแนวเส้นด้ายพุ่ง 251.84 นิวตัน การยืดตัวร้อยละ 10.83 และผ้าทอใย
อ้อยมีค่าความคงทนต่อแรงฉีกขาด 32.96นิวตัน แรงดึงขาดตามแนวเส้นด้ายพุ่ง 
6.79 นิวตัน อัตราของระยะยืดเฉลี่ย 27.03 มิลลิเมตร ความหนา 1.533 มิลลิเมตร 
ความโค้งงอด้านเส้นพุ่ง 5.50 เซนติเมตร และการดูดซึมความชื้นร้อยละ 8.22 
(ธวัชชัย จิตวารินทร์และคณะ, 2565) 

 

การทอผสมเส้นใยแบบชุมชน 
ในปัจจุบันจะเห็นได้ว่าการทอผสมเส้นใยค่อนข้างมีบทบาทสำคัญในด้าน

การพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอ ซึ่งอุษา ประชากุล (2562) กล่าวว่าการทอผสมเส้นใย 
เช่น การนำเส้นใยสับปะรดมาทอผสมกับไหมนั้น สามารถทำได้ดังนี้ คือการนำ 
เส้นใยสัปปะรดมาทอผสมกับไหมตามอัตราส่วน ซึ่งอัตราส่วนที่ทดลองสูงสุดของ 
เส้นใยสับปะรดจะอยู่ที่ 50:50 ของใยสับปะรดต่อไหม เนื่องจากเส้นใยสับปะรด 
ไม่สามารถใช้เป็นเส้นยืนได้  จึงได้ทำการนำมาทอสลับกับไหมและใช้ไหมเป็น 
เส้นยืนหลัก ส่วนของเส้นใยสับปปะรดเป็นเส้น พุ่ ง โดยจะทำการทดลอง 
ลดอัตราส่วนของสับปะรดลงเรื่อย ๆ อีกวิธีคือการนำเส้นใยสับปะรดมาตีเกลียวคู่กับ
ไหมตามสัดส่วนของไหมต่อเส้นใยสับปะรด ก็จะทำให้ได้ผืนผ้าทอที่มี พ้ืนผิว 
ที่แตกต่างกัน 

 

การทอผสมเส้นใยแบบอุตสาหกรรม 

ศุภนิชา ศรีวรเดชไพศาลและคณะ (2565) กล่าวว่าการศึกษาและวิเคราะห์
ข้อมูลทางด้านการผลิตเส้นด้ายจากเส้นใยสับปะรดโดยการศึกษาแหล่งวัตถุดิบ 
ที่เป็นวัสดุเหลือทิ้งในพ้ินที่จังหวัดราชบุรี โดยการใช้ส่วนใบสับปะรดที่กลุ่มเกษตรกร
ตัดทิ้งหลังจากเก็บเกี่ยวผลสับปะรด ซึ่งความยาวของใบประมาณ 40-50 เซนติเมตร 
การปั่นเส้นด้ายโดยการผสมเส้นใยสับปะรดในอัตราส่วนร้อยละ15 เส้นใยฟิลาเจน
ร้อยละ 25 และเส้นใยฝ้ายร้อยละ 60 ใช้วิธีการผสมเส้นใยก่อนการปั่นเป็นเส้นด้าย
ด้วยระบบ Open End Spinning (OE) โดยผลิตเป็นเส้นด้ายเบอร์ 20/1 Denier  
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                     เส้นใยจากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนถือเป็นเส้นใยขนาดสั้น ซึ่งเอสแอลไทย
เท็กซ์ไทล์ (2563) กล่าวว่าการผลิตเส้นด้ายจากเส้นใยสั้น มีกระบวนการผลิต 
2 รูปแบบคือ กระบวนการผลิตแบบ Ring Spinning และ Open End Rotor 
Spinning (O.E. Spinning) 

กระบวนการปั่ นด้าย จะเริ่มต้นโดยการนำเอาเส้นใย มาผสมและ 
ทำความสะอาดในโบลรูม (Blowroom) ดังภาพประกอบที่ 29  โดยมีวัตถุประสงค์
สำคัญ คือการกำจัดสิ่งแปลกปลอมบางส่วนออกจากเส้นใย และผสมเส้นใย 
จากหลาย ๆ แหล่งที่มา เข้าด้วยกันแล้วป้อนเข้าสู่เครื่อง ผ่านกระบวนการสางใย  
(คาร์ดดิ้ง/Carding) ในกระบวนการนี้ กลุ่มเส้นใยจะถูกทำให้กระจายตัวออกจากกัน
เป็นอิสระ เรียงตัวขนานกันมากขึ้น อีกทั้งยังมีการทำความสะอาดโดยการกำจัด 
สิ่ งแปลกปลอมออกจากเส้นใย เส้นใยที่ผ่านออกจากกระบวนการสางใยนี้  
จะถูกเรียกว่า เส้นสไลเวอร์ (Sliver) ดังภาพประกอบที ่30 

 

                            
   

ภาพประกอบที่ 29  BlowRoom 
                       ที่มา : (เอสแอลไทยเท็กซ์ไทล์, 2563) 
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                                                  ภาพประกอบที่ 30  Cotton Sliver 
                     ที่มา : (เอสแอลไทยเท็กซ์ไทล์, 2563) 

 

เส้นสไลเวอร์นี้  จะถูกส่ งเข้าสู่กระบวนการรีดปุย (ดรอวิ่ ง/
Drawing) ซึ่งจะทำให้เส้นใยในสไลเวอร์ เรียงตัวขนานกันมากขึ้น และ 
สไลเวอร์มีความสม่ำเสมอ ได้ขนาดและน้ำหนักที่ต้องการ เพ่ือเข้าสู่
กระบวนการปั่นด้ายต่อไป 

การปั่นด้ายแบบวงแหวน (Ring Spinning) 
   กระบวนการหวี (คอมพ์บิ้ง/Combing) เป็นกระบวนการที่จะ

ขจัดเส้นใยสั้นออกมาในลักษณะที่เรียกว่า นอยด์ (Noil) เพ่ือให้เหลือแต่
เส้นใยยาว ๆ อีกทั้ง ยังเป็นกระบวนการกำจัดจุดไข่ปลา (Neps) ที่เกิดขึ้น
ในกลุ่มเส้นใย ทำให้เส้นใยเรียงตัวขนานดีขึ้น ผสมกลมกลืนและ สไลเวอร์  
มีความสม่ำเสมอมากยิ่งขึ้น 
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                                                          ภาพประกอบที่ 31  Cotton Noil 
                   ที่มา : (เอสแอลไทยเท็กซ์ไทล์, 2563) 

 
กระบวนการโรฟวิ่ง (Roving) เป็นกระบวนการที่ทำให้ เส้น 

สไลเวอร์มีขนาดเล็กลง เรียกว่าเส้น โรฟวิ่ง และมีการตีเกลียวเข้าไป
เล็กน้อย เพื่อให้เส้นใยจับตัวกันได้ดียิ่งขึ้น ไม่ขาดง่าย จากนั้น พันและวาง
เส้นโรฟวิ่งลงบนหลอด (Bobbin) เข้าสู่กระบวนการปั่นด้ายแบบวงแหวน 
(Ring Spinning) ในกระบวนการปั่นด้ายนี้ เส้นโรฟวิ่ง จะถูกลดขนาดให้
เป็นเส้นด้ายมีการตีเกลียวเข้าไปในจำนวนที่เหมาะสม และพันลงบน
หลอดด้าย (Bobbin) เส้นด้ายที่พันอยู่ในแต่ละหลอดด้าย จะถูกนำเข้าสู่
กระบวนการกรอด้าย (วินดิ้ง/Winding) ซึ่งจะทำให้เส้นด้ายมีความยาว
มากขึ้น  เหมาะที่ จะนำไปใช้งาน และยั งขจัดจุดบกพร่องหรือสิ่ ง
แปลกปลอมต่าง ๆ ที่ปรากฏบนเส้นด้ายให้หมดไปหรือ เหลือน้อยที่สุด 
ในกระบวนการกรอด้ายนี้  ยังมีการเคลือบหรือ หล่อลื่น (Waxing) 
เส้นด้าย ให้เหมาะสมในการนำไปใช้งานได้อีกด้วย 
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                                                            ภาพประกอบที่ 32 Roving Bobbin 
ที่มา : (เอสแอลไทยเท็กซ์ไทล์, 2563) 
 

 

 

 

 

 

 
                                                             ภาพประกอบที่ 33 Ring Bobbin 

ที่มา : (เอสแอลไทยเท็กซ์ไทล์, 2563) 
 

             เส้นด้ายที่ผ่านกระบวนการสางใย โดยไม่ผ่านการหวีจะเรียกว่า 
เส้นด้ ายสาง (เส้นด้ ายคาร์ด ) (Carded Yarn) ส่ วน เส้นด้ ายที่ ผ่ าน
กระบวนการสางและหวี เรียกว่า เส้นด้ายหวี (เส้นด้ายคอมพ์) (Comb 
Yarn) 

     การปั่นด้ายแบบ Open End (O.E. Rotor Spinning) 
              การปั่นด้ายแบบ O.E. Rotor เป็นการปั่นด้ายโดยตรงจาก
เส้นสไลเวอร์ โดยการลดขนาดและตีเกลียวเป็นเส้นด้าย จากนั้น พันลงบน
หลอดด้ายเป็นลูกด้ายขนาดที่ต้องการ 
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ภาพประกอบที่ 34 O.E. Spinning Machine 
                                                        ที่มา : (เอสแอลไทยเท็กซ์ไทล์, 2563) 

     การปั่นด้ายแบบ Garabo Spinning 
             นวัทตกร อุมาศิลป์  (2561) กล่าวว่ากระบวนการปั่นด้าย 
ด้ายที่ปั่นแล้วมีหลายลักษณะ เช่น ด้ายเดี่ยว ด้ายรวม ด้ายเคเบิล 
ด้ายเชือก (Cord) ด้ายเย็บผ้า และด้ายแฟนซี ซึ่งในการปั่นเส้นใยให้เป็น
เส้นด้ายสามารถทำได้หลายวิธีการปั่นจากเส้นใยสั้นเป็นการปั่น โดยวิธี
เชิงกล (Mechanical Spinning) และการปั่นด้ายเส้นใยยาวเรียกว่า 
การปั่นทางเคมี (Chemical Spinning) ด้ายที่ปั่นจากใยสั้นเรียกว่า Spun 
Yarn จะปั่ น โดยระบบฝ้ าย  (Cotton System) หรือ ระบบขนสัตว์  
(Wool System) โดยระบบอุตสาหกรรมต่างๆ เช่น การใช้เครื่อง Pilot 
Spinning Machine ซึ่งมีลักษณะคล้ายการปั่นด้วยมือที่เรียกว่าเทคนิค 
นี้ว่า Garabo Spinning 

 
การทอผืนผ้าด้วยวิธีแบบ Nep 

เป็นการทอผืนผ้าด้วยเทคนิคการทอด้ายแบบพิเศษที่ส่งผลให้
เนื้อผ้านั้นมีความ nep คือเป็นปมด้ายโผล่ขึ้นมาบนเนื้อผ้าเป็นระยะ 
(INDIGOSKIN, 2562) 

 
            3.2   การทดสอบผืนผ้าทอด้วยการทดสอบหาค่าความต้านทานแรงดึง (Tensile 
                            Test)  

             การทดสอบหาค่าความต้านทานแรงดึง (Tensile Strength) เป็นเครื่องมือ
ที่ใช้ทดสอบผืนผ้าและมีวิธีการทดสอบโดยการนำผ้าตัวอย่างเข้าเครื่องทดสอบ 
(ดังภาพประกอบที่ 35) เครื่องจับปลายของผ้าชิ้นทดสอบทั้งสองข้างแล้วดึงผ้า 
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จนขาดแล้วบันทึกค่าในขณะผ้ายืดจนขาดและในขณะที่ผ้าขาดก็จะได้ค่าความแข็งแรง
ของผืนผ้าชิ้นทดสอบ การทดสอบใช้การทดสอบจำนวน 10 ครั้งต่อตัวอย่าง โดยการ
ทดสอบทางแนวนอนและแนวตั้งของผืนผ้า ขนาดตัวอย่างชิ้นทดสอบผ้าสามมิติ  
Nylon 66 เบอร์ 470dtex//72F และผ้าสามมิติ Nylon 66 เบอร์ 700dtex/108F 
ขนาดชิ้นตัวอย่างทดสอบกว้าง 50 มิลลิเมตร x ยาว 250 มิลลิเมตร (วัฒนพร  มีแสง, 
2554) 

 

 

   

 

 

 

 

 

                                    ภาพประกอบที่ 35  เครื่องทดสอบ Tensile Testing  
                ที่มา : (Astroinstrument, 2564) 

            3.3   สรุปข้อมูล      

    จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้นจะเห็นได้ว่าการพัฒนานวัตกรรมผลผลิต
เกษตรไร้มูลค่า (เส้นใยเปลือกทุเรียน) ที่ซึ่งเป็นเศษเหลือทิ้งจากการเกษตรที่พบว่า
สามารถนำไปใช้ประโยชน์ทางด้านเส้นใยสิ่งทอได้ โดยอาจจะสามารถนำมาพัฒนา
โดยการทอผสมเส้นใยร่วมกับไหมหรือฝ้าย รวมถึงเส้นใยธรรมชาติอ่ืนๆ ในรูปแบบ
ของการทอตามอัตราส่วนตามโครงสร้างการทอแบบต่างๆ ทั้งในรูปแบบการขึ้นเส้น
ใยด้วยมือแบบชุมชนหรือแบบอุตสาหกรรม หรือแม้กระทั่งการทอผืนผ้าทั้งใน
รูปแบบของการทอมือแบบชุมชนและทอแบบอุตสาหกรรมเช่นเดียวกันซึ่งทั้ง 
2 ลักษณะดังกล่าวล้วนมีข้อจำกัดที่แตกต่างกัน นอกเหนือจากนี้ผ้าทอประเภทต่างๆ 
จะสามารถนำไปทดสอบความแข็งแรงและความยืดหยุ่นของผืนผ้าได้โดยการ
ทดสอบหาค่าความต้านทานแรงดึง (Tensile test) เพ่ือหาลักษณะจำเพาะของ 
ผืนผ้าที่จะนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ประเภทต่างๆ ต่อไป 
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ส่วนที่ 4   ศึกษารูปแบบกระแสนิยมแฟชั่นของกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) 
ในเขตกรุงเทพมหานครเพื่อนำมาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
4.1  การศึกษาวิเคราะห์รูปแบบด้านการบริโภคสินค้าของกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย  
(Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร (เลอลักษณ์ ศรีเกษมศิรา, 2563) กล่าวว่า 
เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) หรืออีกชื่อหนึ่งคือ เดอะมิลเลนเนียล (The Millennials) 
ถือเป็นประชากรกลุ่มใหญ่ที่สุดของโลกและมีความสำคัญในตลาดแรงงานโลก รวมถึง
ประเทศไทย ซึ่ง Gen Y ถือเป็นกลุ่มที่นักการตลาดทั่วโลกต่างให้ความสนใจ (Global 
Trend) เพราะเป็นวัยทำงานผู้ขับเคลื่อนเศรษฐกิจโลก จึงเป็นกลุ่มที่ครองกำลังการใช้จ่าย
กลุ่มใหญ่ที่สุดและเป็นผู้นำในการอุปโภคบริโภคของโลก รวมถึงประเทศไทยด้วยเช่นกัน 
นอกจากนี้ กลุ่ม Gen Y ยังมีช่วงอายุที่เหมาะสมคือไม่เด็กและไม่มีอายุมากจนเกินไป 
อีกท้ังยังเป็นวัยทำงานจึงไม่ยากนักที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถตอบสนองความต้องการ
ของคนกลุ่มนี้ได้สอดคล้องกับ BANGKOKBANKSME (2563) กล่าวว่ากลุ่มผู้บริโภค 
Generation Y หรือ Gen Y คือกลุ่มคนที่เกิดในช่วงปี  1980-2003 ที่มีอายุระหว่าง 
18-40 ปี นับเป็นผู้บริโภคมาแรงอีกกลุ่มที่นักการตลาดให้ความสำคัญและกำลังจะกลาย 
มาเป็นทั้งกลุ่มแรงงานหลักในการผลักดันเศรษฐกิจและพัฒนาประเทศไปข้างหน้าแทนกลุ่ม 
Generation X และ Baby Boomer ที่กำลังเข้าสู่วัยเกษียณ ซึ่งปัจจุบันกลุ่ม Gen Y 
มีมากกว่า 1,800 ล้านคน จากจำนวนประชากรรวมทั้งโลกที่มีกว่า  7 พันล้านคน 
ส่วนประเทศไทยกลุ่ม Gen Y กำลังเติบโตติด 1 ใน 3 หรือมากกว่า 20 ล้านคนของ
ประชากรในภูมิภาคตะวันออกเฉียงใต้  (อาเซียน) ตลาดกลุ่ม Gen Y จึงกลายเป็น
กลุ่มเป้าหมายของแบรนด์และนักการตลาดที่พุ่งเป้าเข้าไปแย่งส่วนแบ่งตลาดที่มีมูลค่า
มหาศาล เพราะกลุ่ม Gen Y เป็นกลุ่มที่มีกำลังซื้อสูง รายได้มั่นคง กล้าตัดสินใจและ 
พร้อมเปิดรับสิ่งใหม่อยู่เสมอที่สำคัญกลุ่ม Gen Y มีลักษณะการบริโภคที่โดดเด่น ส่วนใหญ่
มักใช้ชีวิตสัมพันธ์กับเทคโนโลยี แอปพลิเคชัน สื่อสารสังคมออนไลน์ เสพติดกับการบริโภค
ข้อมูลผ่านอินเตอร์เน็ตและโซเชียลมีเดียที่นิยมซื้อสินค้าผ่านออนไลน์มากกว่าเดินช้อปปิ้ง  
ตามห้างสรรพสินค้าและข้อดีของกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มักนิยมจะติดต่อสื่อสารกัน 
ค่อนข้างบ่อย หากเกิดความประทับใจในผลิตภัณฑ์ตัวไหนมักจะบอกกันแบบปากต่อปาก 
ถือเป็นการเข้าถึงกลุ่มลูกค้าโดยตรงซึ่งมีกำลังซื้อสูงและไม่เกี่ยงราคาสินค้า ซึ่งผู้บริโภค 
ขอแค่ความพึงพอใจในสินค้า นอกจากนี้จากการศึกษาและทำการวิจัยวิถีชีวิตคนกลุ่ม 
Gen Y ในหัวข้อ "ASEAN MILLENNIALS-ต่างกันเกินกว่าจะเหมารวม" โดยสำรวจข้อมูล 
แบบเจาะลึกทุกความต่างทางความคิดในการใช้ชีวิต  การทำงาน ไปจนถึงพฤติกรรม 
การรับมือกับเทคโนโลยีดิจิทัลในอาเซียน โดยเก็บข้อมูลผ่านออนไลน์จำนวน 1,800 
ตัวอย่าง ใน 6 ประเทศอาเซียน ได้แก่ มาเลเซีย ไทย สิงคโปร์ อินโดนีเซีย เวียดนามและ 
ฟิลิปปินส์  พบว่ากลุ่ม Gen Y ยุค 1980 หรือคนที่ เกิดในปี  2523 จะได้รับอิทธิพล 
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ระหว่างอดีต คือคนยุค 1970 ซึ่งเป็นรุ่นพ่อ รุ่นแม่และยุคอนาคต หรือผู้ที่เกิดปี 1990 ซึ่ง
ทำให้เป็นคนที่มีหลายแคแร็กเตอร์ในคนเดียว เช่น ชอบหารายได้เสริมควบคู่กับการทำงาน 
ประจำเพ่ือบาลานซ์ความเสี่ยงหรือการใช้อินเทอร์เน็ตเป็นเวทีแสดงความสามารถและ 
แชร์เหตุการณ์สำคัญของชีวิต 

             ขณะที่กลุ่ม Gen Y ยุค 1990 หรือคนที่เกิดปี 2533 ได้รับอิทธิพลหลักๆ 
มาจากโลกดิจิทัล จึงชอบแชร์เรื่องราวต่างๆ แบบเรียลไทม์บนออนไลน์ อยากทำในสิ่ง 
ที่อยากทำ โดยมีข้อมูลจากอินเทอร์เน็ตเป็นตัวสนับสนุน ต้องการเป็นเจ้าของธุรกิจ 
เป็นของตัวเอง ตัดสินใจซื้อสินค้าจากประสบการณ์ และต้องสามารถแชร์ข้อมูลต่อให้กับ
ผู้ อ่ืนได้ เนื่องจากผู้บริโภคกลุ่มนี้จะมองว่าเงินเป็นปัจจัยที่มีความสำคัญ แต่ความสุข 
ก็มีความสำคัญกว่า รวมทั้ งชื่นชอบการอยู่ ใน พ้ืนที่ส่ วนตัว  แต่ก็ยั งพยายามที่จะ
ติดต่อสื่อสารกับเพ่ือนๆ ผ่านโลกโซเชียลอยู่ตลอดเวลา เป็นต้น ดังนั้นผู้บริโภคกลุ่ม Gen Y 
จึงมีมุมมองด้านการใช้ชีวิตและการบริโภคที่เปลี่ยนแปลงแตกต่างจากคนยุคก่อน ทำให้ 
แบรนด์ต่างๆ ต้องเร่งทำความเข้าใจและปรับตัวเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของ 
คนยุคใหม่ ไม่ว่าจะเป็นการสร้างสรรค์สินค้าและบริการสามารถตอบโจทย์ในทุกเซ็กเมนต์
(Segment) ของไลฟ์สไตล์ที่เปลี่ยนแปลงไป ขณะที่การใช้ Influencers มีส่วนช่วยในการ
ตัดสินใจของคนกลุ่มนี้ ได้ด้วยเช่นกัน  เนื่องจากกลุ่ม Gen Y จะให้ความสำคัญกับ 
การสร้างเสน่ห์และทำให้ตัวเองดูดีอยู่ เสมอ สิ่งเหล่านี้จะทำให้แบรนด์สามารถซื้อใจ 
กลุ่ม Gen Y ได้มากกว่าการสร้างแบรนด์ที่ตอกย้ำสถานะทางสังคม เนื่องจากผู้บริโภค 
กลุ่มนี้มีความฉลาดเลือก ช่างค้นหา ต้องการความจริงใจและความโปร่งใสของแบรนด์ 
กลุ่ม Gen Y จะให้ความสำคัญกับ Work Life Balance องค์กรที่กฎระเบียบยืดหยุ่น หรือ
มีมุมพักผ่อนระหว่างวัน จะดึงดูดชาว Gen Y ได้มากกว่าองค์กรอ่ืนๆ  กลุ่มGen Y นิยม
มองหากิจกรรมเพ่ือพักผ่อนในวันหยุดสุดสัปดาห์ จากสถิติพบว่ากลุ่ม Gen Y กว่าร้อยละ 
7 7  ชื่ น ช อ บ ก า ร ไป ค า เฟ่  นั่ ง ร้ า น ก าแ ฟ ห รื อ ท่ อ ง เที่ ย ว เ พ่ื อ โช ว์ ไล ฟ์ ส ไต ล์  
ลงสื่อโซเชียลทุกๆ สัปดาห์ ธุรกิจประเภท D2C (Direct to Consumer) เป็นสไตล์ธุรกิจ 
ที่ดึงดูดชาว Gen Y ได้มากที่สุด กลุ่ม Gen Y จะนิยมเข้าหาและซื้อสินค้าจากแบรนด์
โดยตรง ซึ่งสินค้าและบริการที่เป็นที่สนใจของชาว Gen Y คือสินค้าและบริการที่สามารถ
ตอบโจทย์เรื่องสุขภาวะ (Wellness) การสร้างอารมณ์ในเชิงบวก และสามารถสร้างสมดุล
ให้ชีวิตและหน้าที่การงานได้ (Work Life Balance) เพ่ือเน้นการปรับสมดุลให้ร่างกายและ
จิตใจได้ผ่อนคลายความเครียดจากหน้าที่การงาน (ศูนย์บริการลูกค้าออฟฟิศเมท, 2564) 

             นอกเหนือจากนี้ ปภาภรณ์ ไชยหาญชาญชัย (2564) กล่าวว่ากลุ่มผู้บริโภค 
Gen Y ถูกแบ่งออกตามรูปแบบการดำเนินชีวิตทั้ง 6 กลุ่ม และมีพฤติกรรมความสนใจ 
ในการบริโภคสินค้า ดังนี้  
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กลุ่มท่ี 1 :  รูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ Gen Y สายกระต่ายน้อยแสนสุข 
              (The Happy Bunnies) 
              เป็นกลุ่มเจเนอเรชั่นวายที่แสวงหาความสุขจากสิ่งต่าง ๆ รอบตัวและทำในสิ่งที่
ตัวเองอยากทำเพ่ือสนองอารมณ์และความต้องการของตัวเอง กิจกรรมออนไลน์ที่ทำ 
ส่วนใหญ่ จึงเป็นกิจกรรมที่ เน้นความบันเทิ ง  เพราะเป็นกิจกรรมที่สร้างความสุข 
สร้างอารมณ์ในเชิงบวกได้ เช่น เขียนบล็อก ทำคลิป ซื้อบัตรชมละครเวทีหรือคอนเสิร์ต 
ดูภาพยนตร์หรือซีรีย์จาก Netflix อ่านนิตยสารออนไลน์ รวมถึงเช็กดวง ขายสินค้า
ออนไลน์ ดาวน์โหลดหนังสือ หนัง และวิดีโอหรือคลิปต่างๆ นอกจากนี้ กลุ่มกระต่ายน้อย
แสนสุขยังให้ความสำคัญกับความสุขที่อยู่ตรงหน้า โดยรักการปาร์ตี้สังสรรค์เป็นที่สุดและ
เสพความสุขจากการใช้ชีวิตในแบบที่ตนเองชอบ นั่นก็คือชื่นชอบชีวิตความเป็นเมือง โดยที่
มักจะใช้เวลาในวันหยุดไปกับการซื้อของที่ห้างสรรพสินค้า ชอบซื้อเสื้อผ้าตามแฟชั่น ชอบ
ทานอาหารนอกบ้าน ชอบซื้อสินค้าหรือบริการด้วยบัตรเครดิตและชอบของดี  ราคาแพง 
เพราะกลุ่มกระต่ายน้อยแสนสุขจะมีความเป็นไฮโซ มีรสนิยมหรูหราอยู่ในตัว แต่ถึงอย่างไร
ก็ตามชาวกระต่ายน้อยแสนสุขจะมองเรื่องต่าง ๆ บนพ้ืนฐานของเหตุผล ไม่คิดลบ คิดบวก 
คิดร้าย วิธีการสื่อสารการตลาดและปรับองค์กรให้เหมาะกับกลุ่ม Gen Y สายกระต่ายน้อย
แสนสุข (The Happy Bunnies) เป็นกลุ่มเป้าหมายของสินค้าฟุ่มเฟือย ร้านอาหาร สินค้า
แฟชั่น และสินค้าที่เน้นคุณภาพ (แม้ราคาสูง) สื่อสารด้วยข้อความที่เน้นประโยชน์ในเชิง
อารมณ์และความเป็นที่สุด (The Best) เช่น ดีที่สุด สะดวกสบายที่สุด ในฝั่งขององค์กร
ควรจัดมุมพักผ่อน ให้ความสำคัญกับ Work-life Balance กับกลุ่ม Gen Y กลุ่มนี ้
 
กลุ่มท่ี 2 :  รูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ Gen Y สายนักเดินหน้าหาอนาคต 
              (The Future Forwarders)  
              เป็นกลุ่มเจเนอเรชั่นวายที่ให้ความสำคัญและทุ่มเทไปกับการสร้างอนาคต 
มุ่งมั่นที่จะสร้างครอบครัวและมุ่งมั่นที่จะประสบความสำเร็จในชีวิต เพราะมองว่าความ
มั่นคงของชีวิตเป็นสิ่งสำคัญ ชาวนักเดินหน้าหาอนาคตจึงมักจะคิดเกี่ยวกับเรื่องของการ
วางแผนชีวิตเพ่ืออนาคต เช่น การออมเงิน การสร้างรายได้เพ่ิมจากอาชีพเสริมหรือจากการ
ลงทุน การทำประกันชีวิตหรือประกันสุขภาพและการเป็นเจ้าของธุรกิจที่มองว่าน่าจะ
มั่นคงกว่าการเป็นพนักงานประจำ ชาวนักเดินหน้าหาอนาคตยังถือได้ว่าเป็นพวกติดบ้าน
เพราะมีความสุขไปกับการได้อยู่บ้าน ได้อยู่กับครอบครัวในวันหยุด ที่สำคัญชาวนัก
เดินหน้าหาอนาคตรักการทำบุญเข้าวัดและชอบทำสิ่งดี  ๆ เพ่ือสังคม โดยชอบช่วยเหลือ
เด็กผู้ด้อยโอกาสและชอบทำกิจกรรมอาสาต่าง ๆ อีกทั้งยังชอบใช้สินค้าที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม และชอบเดินทางไปตามสถานที่ต่าง ๆ ด้วยระบบบริการขนส่งมวลชนหรือ
บริการสาธารณะอีกด้วย วิธีการสื่อสารการตลาดและปรับองค์กรให้เหมาะกับกลุ่ม Gen Y 
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สายนักเดินหน้าหาอนาคต (The Future Forwarders) เป็นกลุ่มเป้าหมายของประกันชีวิต 
ประกันสุขภาพ ประกันภัย ธนาคารที่มีโครงการเพ่ือการลงทุน และสถาบันอบรม/พัฒนา
ทักษะต่าง ๆ รวมถึงสินค้าสีเขียว (Green Product) เน้นการสื่อสารด้วยข้อความ 
ที่เน้นความมั่นคงของชีวิต ฝั่งขององค์กรควรมี Career Path ที่ชัดเจนให้พวกเขาและ 
มีการจัดหลักสูตรสำหรับพัฒนาทักษะด้านต่าง ๆ Gen Y กลุ่มนี้จะชอบมาก 
             Green Product คือผลิตภัณฑ์ที่มีกระบวนการผลิตโดยใช้วัสดุจากธรรมชาติ
หรือวัสดุที่เป็นมิตรกับธรรมชาติเป็นหลัก ไม่สร้างผลกระทบกับสิ่งแวดล้อม สามารถกำจัด
ซากหรือย่อยสลายได้เองตามธรรมชาติโดยไม่กระทบต่อระบบนิเวศและไม่มีสารเคมีอะไรที่
ส่งผลเสียต่อธรรมชาติ 

กลุ่มท่ี 3 :   รูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ Gen Y สายชาวดาร์วิน (The Darwinians) 
               เป็นกลุ่มเจเนอเรชั่นวายที่มองเรื่องราวหรือปัญหาต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น บนพ้ืนฐาน
ของความเป็นจริง ด้วยความเข้าใจเพราะมองว่าเรื่องต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในชีวิตเป็นเรื่องปกติ 
แต่แค่ต้องรู้จักปรับตัวและลองลงมือทำ เช่น การมองว่าการครองตนเป็นโสด การใช้ชีวิตอยู่
ร่วมกันก่อนแต่งงาน การศัลยกรรมเสริมความงาม การแสดงความคิดเห็นทางการเมือง 
หรือถ้าเรื่องบางเรื่อง สามารถปรับปรุงแก้ไขให้ดีขึ้นได้ ก็ควรลงเร่งลงมือทำ เช่น ภาวะ 
โลกร้อน การแยะขยะอย่างจริงจัง ระบบการศึกษาไทย ระบบขนส่งสาธารณะที่ไม่เพียงพอ
ต่อความต้องการ ช่องว่างระหว่างคนจนและคนรวย และการใช้ถ้อยคำรุนแรงบนโลก
ออนไลน์ควรได้รับการดูแล ในขณะเดียวกัน เมื่อนักชาวดาร์วินมองเห็นปัญหา ก็พร้อมที่
ยอมรับความจริงซ่ึงถึงแม้จะหมดหวังหรือถอดใจไปบ้าง แต่ก็พร้อมทำใจและเดินหน้าใช้
ชีวิตต่อไป เช่น มองว่าคนไทยไม่สามัคคีกันเหมือนเมื่อก่อนหรือคนในสังคมเห็นแก่ตัวมาก
ขึ้น สื่อสังคมออนไลน์เร่งให้เกิดความแตกแยกมากขึ้น และวัยรุ่นในปัจจุบันมีความอดทน
น้อยลง วิธีการสื่อสารการตลาดและปรับองค์กรให้เหมาะกับกลุ่ม Gen Y สายชาวดาร์วิน 
(The Darwinians) เป็นกลุ่มเป้าหมายของสินค้าที่อุปโภคบริโภคที่จำเป็นสำหรับการใช้
ชีวิตสื่อสารด้วยข้อความที่เน้นประโยชน์ในเชิงหน้าที่และเน้นการสื่อสารด้วยความจริงใจ 
เช่น ใช้ข้อความที่แสดงให้เห็นทั้งข้อดีและข้อเสีย ฝั่งขององค์กรควรมีลักษณะการทำงานที่ 
เปิดกว้างทางความคิด มีการปฏิบัติที่เท่าเทียมกัน และมีการสื่อสารแบบล่างขึ้นบนและการ
สื่อสารแบบแนวราบ การสื่อสารแบบล่างขึ้นบน คือ ลักษณะการสื่อสารในองค์กรที่เป็น
การสื่อสารจากผู้ใต้บังคับบัญชาไปยังผู้บังคับบัญชา (ลูกน้อง>หัวหน้า) ในการให้พวกเขาได้
มีโอกาสออกความเห็น ข้อเสนอแนะ แนวทางต่าง ๆ ไปสู่ผู้บังคับบัญชา การสื่อสารแบบ
แนวราบ คือ ลักษณะการสื่อสารในองค์กรที่เป็นการสื่อสารจากคนในทีม/แผนกงาน
เดียวกัน ตำแหน่งเดียวกัน เพ่ือเป็นการประสานการทำงานให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น และ
เสริมสร้างความสามัคคีในองค์กร 
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กลุ่มท่ี 4 :  รูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ Gen Y สายชาวไซเบอร์ (The Cybernauts)  
              เป็นกลุ่มเจเนอเรชันวายที่เราอาจจะพบเจอได้เยอะคือเป็นกลุ่มคนที่ชอบ
สื่อสาร และชอบมีปฏิสัมพันธ์กับผู้อ่ืนบนช่องทางออนไลน์เป็นอย่างมาก ทั้งส่งข้อความ
และรูปภาพผ่านไลน์ คุยกับเพ่ือนผ่านไลน์และไลน์คอล อัปโหลดรูป แชร์เรื่องราว แชร์ภาพ 
และแชร์ลิงก์บนโซเชียลมีเดีย อีกทั้งยังสนุกสนานไปกับการติดตามเพจดังต่าง ๆ ทั้งเพจ
ทำอาหาร ดูคลิปฮาวทู เพจทานอาหาร เพจท่องเที่ยว เพจคนดังหรือดารา เพจสัตว์เลี้ยง 
และยังชอบซื้อของตามเพจต่าง ๆ อีกด้วย ที่สำคัญด้วยการมีความเป็นนักรู้ดูโลกกว้างอยู่
ในตัว จึงชอบเปิดโลกทัศน์ตัวเองด้วยการติดตามข่าวสารต่าง ๆ และเป็นพวกชีพจรลงเท้า 
คือชอบการเดินทางท่องเที่ยวเป็นชีวิตจิตใจ โดยมักจะจองตั๋วเครื่องบิน จองโรมแรมหรือที่
พักผ่านช่องทางออนไลน์ รวมถึงหาข้อมูลท่องเที่ยวอยู่เป็นประจำ วิธีการสื่อสารการตลาด
และปรับองค์กรให้ เหมาะกับกลุ่ม  Gen Y สายชาวไซเบอร์  (The Cybernauts)  
เป็นกลุ่มเป้าหมายของตลาด E-Commerce เน้นการสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์  
เป็นหลัก โดยเฉพาะสื่อสังคมออนไลน์ เช่น Facebook, Line และ Instagram ควบคู่ 
ไปกับการทำการตลาดเชิงเนื้อหา (Content Marketing) และควรใช้กลยุทธ์การตลาด 
ผู้มี อิทธิพล (Influencer Marketing) ฝั่งองค์กรควรมี Wi-Fi และระบบเทคโนโลยี 
การสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ เน้นการทำงานผ่านซอฟต์แวร์หรือแอปพลิเคชัน จะถูกใจ 
กลุ่ม Gen Y กลุ่มนี้มาก  
 
กลุ่มที่  5 : รูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ Gen Y สายสาวกศาสนา (The Religious  
               Acolytes)  

               เป็นกลุ่มเจเนอเรชั่นวายที่ให้ความสำคัญกับวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียม 
ความเป็นไทย โดยมองว่าวัดเป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจของคนในสังคม ธรรมะเป็นสิ่งสำคัญ 
ในการดำเนินชีวิต วัฒนธรรมไทยเป็นสิ่งที่ควรอนุรักษ์ อีกทั้งยังเชื่อถือเรื่องของดวงชะตา 
โชคลางอีกด้วย นอกจากเรื่องของสุขภาพใจแล้ว สายสาวกศาสนาก็ยังเน้นเรื่องของสุขภาพ
กายด้วยเช่นกัน โดยชอบที่จะอ่านเพจธรรมะ และติดตามเพจสุขภาพ เรียกได้ว่าเน้นไปที่
เรื่องของร่างกายและจิตวิญญาณ (Body & Soul) 

               วิธีการสื่อสารการตลาดและปรับองค์กรให้เหมาะกับกลุ่ม Gen Y สาวกศาสนา 
(The Religious Acolytes) เป็นกลุ่มเป้าหมายของแบรนด์สินค้าไทย สินค้า OTOP 
การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์วัฒนธรรมไทย สื่อสารด้วยข้อความที่เน้นการอนุรักษ์และสืบสาน
วัฒนธรรมไทยเป็นสำคัญ ฝั่งองค์กรควรมีกรอบการทำงานและแนวปฏิบัติที่ชัดเจน 
มีวัฒนธรรมองค์กรแบบอนุรักษ์นิยม  
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กลุ่มที่  6 : รูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ Gen Y สายชาววอลสตรีท  (The Wall  
               Streeters)  
               เป็นกลุ่มเจเนอเรชั่นวายที่จะเน้นเรื่องของเงินทองและความร่ำรวยเป็นที่ตั้ง
เพียงอย่างเดียว โดยมองว่าเงินคือคำตอบของชีวิต เพราะเงินเป็นสิ่งสำคัญอันดับแรกเสมอ 
และความสำเร็จในชีวิตคือความร่ำรวยที่มีเงินทองมากมาย กลุ่ม Gen Y กลุ่มนี้จะชื่นชอบ
เรื่องของการหาเงิน การลงทุน โฟกัสที่ผลกำไรหรือสิ่งที่พวกเขาจะได้รับเหนือสิ่งอ่ืนใด
วิธีการสื่อสารการตลาดและปรับองค์กรให้เหมาะกับกลุ่ม  Gen Y สายชาววอลสตรีท 
(The Wall Streeteers) เป็นกลุ่มเป้าหมายของสินค้าที่มีรายการส่งเสริมการขาย
โปรโมชั่นต่าง ๆ  สื่อสารด้วยข้อความที่เน้นย้ำในเรื่องความคุ้มค่าเป็นหลัก ฝั่งองค์กรควร
เน้นไปที่ค่าตอบแทนหรือสิ่งกระตุ้น (Incentives) เช่นมอบเงินเดือนที่สูงกว่าตลาดหรือ
สวัสดิการชั้นเลิศเพ่ือให้กลุ่ม Gen Y กลุ่มนี้เกิดแรงจูงใจในการทำงาน 
 
4.2  การศึกษาวิเคราะห์ด้านรูปแบบและแฟชั่นไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย  
      (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร  
       กลุ่ม Gen Y คือกลุ่มที่มีช่วงอายุต่อจาก Gen X จึงเป็นกลุ่มที่มีความเชื่อ
เกี่ยวกับโชคลาง ซึ่งได้รับอิทธิพลมาจากคนในครอบครัวและยุคสมัยที่เติบโตขึ้นมา จะเห็น
ได้จากข้อมูลแบบสอบถามทั้ง 3 รอบ พบว่ากลุ่ม Gen Y  ไทยส่วนใหญ่  (เกินกว่า 
50 เปอร์เซ็นต์) มีเครื่องรางของขลังหรือวัตถุมงคลอย่างน้อย 1 ชิ้น (พกติดตัวหรืออยู่ใน
รถ) ซึ่งกลุ่ม Gen Y ส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มที่ ใช้ชีวิตประจำวันอย่างรีบเร่ง ค่อนข้างมี
ความเครียดหรือปัญหาในการดำเนินชีวิตและผู้บริโภคกลุ่มนี้ต้องการที่ยึดเหนี่ยวจิตใจ 
อีกทั้งยังสนใจในสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่มีความคิดสร้างสรรค์ มีดีไซน์ที่ร่วมสมัยและ
มองเห็นคุณค่าทางภูมิปัญญาของท้องถิ่นไทยที่นำมาประยุกต์ให้ดูร่วมสมัย ไม่โจ่งแจ้ง 
นอกจากนี้กลุ่มผู้บริโภค Gen Y ยังสนใจสินค้าที่มีวามคุ้มค่าเรื่องประโยชน์ใช้สอยและมี
คุณค่าเพ่ิมทางใจ คือใช้แล้วให้ความรู้สึกดี ภายนอกจะดูเป็นหนุ่มมั่นหรือสาวมั่นแต่เพราะ
เป็นวัยที่ต้องทำงานหนักมีหน้าที่การงานที่ต้องรับผิดชอบสูง จึงปัญหาและความเครียด
สะสม จึงมีความต้องการเสริมพลังบวกและเติมกำลังใจให้กับตัวเองด้วยเครื่องรางหรือวัตถุ
สิริมงคล (เลอลักษณ์ ศรีเกษมศิรา, 2563)  
        นอกเหนือจากนี้  ศูนย์วิจัยกสิกรไทย (2564) กล่าวว่า ผู้บริโภคในกลุ่ม 
คนรุ่นใหม่และวัยทำงาน อายุ 20-35 ปี ต้องการมีส่วนร่วมในการลดปัญหาสิ่งแวดล้อม 
อย่างเต็มใจและยินดีจ่ายเพ่ือสิ่งแวดล้อม สูงถึง 20 เปอร์เซ็นต์ จากสินค้าราคาปกติ ซึ่ง
ศูนย์วิจัยกสิกรไทยได้ทำการสำรวจมุมมองและพฤติกรรมของผู้บริโภคต่อปัญหาด้าน
สิ่งแวดล้อม พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมากกว่าร้อยละ 50 มีความตระหนักถึงปัญหา
สิ่งแวดล้อมว่าเป็นเรื่องใกล้ตัวและมองว่าตนเองได้รับผลกระทบในชีวิตประจำวัน  
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เพ่ิมมากขึ้น อาทิปัญหาขยะ ของเสียหลังจากการบริโภค มลพิษทางน้ำ มลพิษทางอากาศ 
โดยเฉพาะปัญหาฝุ่น PM 2.5 ที่มีความรุนแรงขึ้นในช่วง 2-3 ปีที่ผ่านมา ซึ่งส่งผลกระทบ
ต่อสุขภาพและทำให้ผู้บริโภคมีค่าใช้จ่ายด้านสุขภาพเพ่ิมขึ้น  เช่น อุปกรณ์ป้องกัน 
ค่ารักษาพยาบาลโรคทางเดินหายใจ เป็นต้น ผู้บริโภคส่วนใหญ่จึงมีความตระหนักและ
ต้องการมีส่วนร่วมในการลดปัญหาด้านสิ่งแวดล้อมและสนใจเลือกซื้อสินค้าและบริการ 
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมมากขึ้น ตั้งแต่การหันไปใช้บรรจุภัณฑ์แบบนำกลับมาใช้ใหม่ได้ 
ใช้สินค้าที่ผลิตจากวัตถุดิบย่อยสลายได้ตามธรรมชาติ นอกจากนี้ ผู้บริโภคได้ปรับเปลี่ยน
มุมมองจากการช่วยลดผลกระทบหลังการบริโภคไปสู่การเลือกซ้ือสินค้าจากผู้ผลิต/ผู้ขายที่
แสดงถึงมาตรฐานในการจัดการด้านสิ่งแวดล้อมตลอดกระบวนการ ตั้งแต่แหล่งที่มาของ
วัตถุดิบ กระบวนการผลิตบรรจุภัณฑ์ การขนส่งและการจัดการขยะหลังการบริโภค 

4.3  สรุปข้อมูลและทฤษฎี 

 จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้นจะเห็นได้ว่ากลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Gen Y) หรือ 
อีกชื่อหนึ่งคือ เดอะมิลเลนเนียล (The Millennials) คือกลุ่มที่เกิดในช่วงปี 1980-2003 
และมีอายุระหว่าง 18-40 ปี ถือเป็นประชากรกลุ่มใหญ่ที่สุดของโลกและมีความสำคัญ 
ในตลาดแรงงานโลก รวมถึงประเทศไทย กลุ่ม Gen Y จะให้ความสำคัญกับ Work Life 
Balance และนิยมมองหากิจกรรมเพ่ือพักผ่อนในวันหยุดสุดสัปดาห์  จากสถิติพบว่า 
กลุ่ม Gen Y กว่าร้อยละ 77 ชื่นชอบการไปคาเฟ่ นั่งร้านกาแฟหรือท่องเที่ยวเพ่ือโชว์ 
ไลฟ์สไตล์ลงสื่อโซเชียลทุกๆ สัปดาห์ ซึ่งรูปแบบการดำเนินชีวิตและพฤติกรรมความสนใจ 
ในการบริโภคสินค้าของผู้บริโภคกลุ่มนี้จะแบ่งออกเป็น 6 กลุ่ม ดังนี้ กลุ่มที่ 1 : รูปแบบ 
การดำเนินชีวิตแบบ Gen Y สายกระต่ายน้อยแสนสุข (The Happy Bunnies) การให้ 
ความสำคัญกับความสุขที่อยู่ตรงหน้า รักการปาร์ตี้สังสรรค์เป็นที่สุดและเสพความสุขจาก 
การใช้ชีวิตในแบบที่ตนเองชอบ นั่นก็คือชื่นชอบชีวิตความเป็นเมือง โดยที่มักจะใช้เวลา 
ในวันหยุดไปกับการซื้อของที่ห้างสรรพสินค้า ชอบซื้อเสื้อผ้าตามแฟชั่น ชอบซื้อสินค้าหรือ 
บริการด้วยบัตรเครดิตและชอบของดี ราคาแพง ชอบสินค้าฟุ่มเฟือย ร้านอาหาร สินค้า
แฟชั่นและเน้นสินค้าคุณภาพ แม้ว่าจะมีราคาสูง ควรสื่อสารด้วยข้อความที่เน้นประโยชน์ 
ในเชิงอารมณ์และความเป็นที่สุด (The Best) กลุ่มที่ 2 : รูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ 
Gen Y  สายนักเดินหน้าหาอนาคต (The Future Forwarders)  คือกลุ่มที่ให้ความสำคัญ
และทุ่มเทไปกับการสร้างอนาคต มุ่งมั่นที่จะสร้างครอบครัวและมุ่งมั่นที่จะประสบ
ความสำเร็จในชีวิตสนใจเรื่องของการเป็นเจ้าของธุรกิจ อีกทั้งยังชอบใช้สินค้าที่เป็นมิตร 
ต่อสิ่งแวดล้อม รวมถึงสินค้าสีเขียว (Green Product) เน้นการสื่อสารด้วยข้อความ 
ที่เน้นความมั่นคงของชีวิต กลุ่มที ่3 :  รูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ Gen Y สายชาวดาร์วิน 
(The Darwinians) เป็นกลุ่มที่มองเรื่องราวหรือปัญหาต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น บนพ้ืนฐานของ
ความเป็นจริงด้วยความเข้าใจเพราะมองว่าเรื่องต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในชีวิตเป็นเรื่องปกติ 
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แต่แค่ต้องรู้จักปรับตัวและลองลงมือทำ เน้นการสื่อสารด้วยความจริงใจ กลุ่มที่  4 :  
รูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ Gen Y สายชาวไซเบอร์ (The Cybernauts) เป็นกลุ่มที่เรา
อาจจะพบเจอได้เยอะคือเป็นกลุ่มคนที่ชอบสื่อสาร และชอบมีปฏิสัมพันธ์กับผู้ อ่ืนบน
ช่องทางออนไลน์เป็นอย่างมาก ทั้งส่งข้อความและรูปภาพผ่านไลน์ คุยกับเพ่ือนผ่านไลน์
และไลน์คอล อัปโหลดรูป แชร์เรื่องราว แชร์ภาพ และแชร์ลิงก์บนโซเชียลมีเดีย อีกทั้งยัง
สนุกสนานไปกับการติดตามเพจดังต่าง ๆ ทั้งเพจทำอาหาร ดูคลิปฮาวทู เพจทานอาหาร 
เพจท่องเที่ยว เพจคนดังหรือดารา เพจสัตว์เลี้ยง และยังชอบซื้อของตามเพจต่าง ๆ อีกด้วย 
และเป็นพวกชีพจรลงเท้ า  คือชอบการเดินทางท่องเที่ ยวเป็นชีวิต อีกทั้ งยั ง เป็น
กลุ่มเป้าหมายของตลาด E-Commerce ที่เน้นการสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์เป็นหลัก 
กลุ่มที่  5 : รูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ Gen Y สายสาวกศาสนา (The Religious 
Acolytes) เป็นกลุ่มที่ให้ความสำคัญกับวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียมความเป็นไทย 
โดยมองว่าวัดเป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจของคนในสังคม ธรรมะเป็นสิ่งสำคัญในการดำเนินชีวิต 
อีกทั้งยังเชื่อถือเรื่องของดวงชะตา โชคลาง นอกจากเรื่องของสุขภาพใจแล้ว สายสาวก
ศาสนาก็ยังเน้นเรื่องของสุขภาพกายด้วยเช่นกัน โดยชอบที่จะอ่านเพจธรรมะ และติดตาม
เพจสุขภาพ เรียกได้ว่าเน้นไปที่เรื่องของร่างกายและจิตวิญญาณ (Body & Soul) วิธีการ
สื่อสารการตลาดและปรับองค์กรให้เหมาะกับกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้คือแบรนด์สินค้าไทย 
ประเภทสินค้า OTOP และกลุ่มที่ 6 : รูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ Gen Y สายชาววอล
สตรีท (The Wall Streeters) เป็นกลุ่มที่จะเน้นเรื่องของเงินทองและความร่ำรวยเป็นที่ตั้ง
เพียงอย่างเดียว โดยมองว่าเงินคือคำตอบของชีวิต (ปภาภรณ์ ไชยหาญชาญชัย, 2564) 

  นอกเหนือจากนี้  จะเห็นได้ว่ากลุ่ม Gen Y  ไทยส่วนใหญ่  (เกินกว่า 
50 เปอร์เซ็นต์) จะมีเครื่องรางของขลังหรือวัตถุมงคลอย่างน้อย 1 ชิ้น (พกติดตัวหรือ 
อยู่ในรถ) ซ่ึงส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มที่ใช้ชีวิตประจำวันอย่างรีบเร่ง ค่อนข้างมีความเครียดหรือ
ปัญหาในการดำเนินชีวิตและผู้บริโภคกลุ่มนี้ต้องการที่ยึดเหนี่ยวจิตใจ  อีกทั้งยังสนใจ 
ในสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ท่ีมีความคิดสร้างสรรค์ มีดีไซน์ที่ร่วมสมัยและมองเห็นคุณค่าทางภูมิ
ปัญญาของท้องถิ่นไทยที่นำมาประยุกต์ให้ดูร่วมสมัย ไม่โจ่งแจ้ง (เลอลักษณ์ ศรีเกษมศิรา, 
2563) ทั้งผู้บริโภคกลุ่มนี้ยังถือเป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่และวัยทำงาน อายุ 20-35 ปี ต้องการ 
มีส่วนร่วมในการลดปัญหาสิ่งแวดล้อมอย่างเต็มใจและยินดีจ่ายเพ่ือสิ่งแวดล้อม สูงถึง 
20 เปอร์เซ็นต์ จากสินค้าราคาปกต ิ(ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2564) 
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ส่วนที่ 5   ศึกษาแนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา 
5.1  ความหมายและความเชื่อมงคลสัญวิทยาที่มีผลกระทบต่อการดำเนินชีวิต 

             เบญจพร ครุฑกุล (2565) กล่าวว่าสัมพันธภาพระหว่างบริบทการดํารงชีวิตของ
สังคมและสิ่งแวดล้อมในปัจจุบัน ได้สอดประสานกันอยู่อย่างกลมกลืนแนบแน่น ด้วยมีการ
รู้จักเรียนรู้ ซึ่งเป็นผลพลอยให้จินตนาการและความปรารถนาของมนุษย์  มักถูกเสริมเติม
แต่งด้วยรูป รส กลิ่น เสียง ก่อเกิดความหลากหลายและพ้ืนฐาน ในการพ่ึงพาปัจจัยสี่ 
มีการใช้ประโยชน์พึงมีจากสิ่งรอบตัว จนสามารถพัฒนาเป็นผลลัพธ์ของแนวคิดสําเร็จรูป 
ที่นํามาใช้เพ่ือคุณภาพชีวิตในสภาวะการเกิด แก่ เจ็บ ตาย จากการอาศัยความละเมียด
ละไมทางอารมณ์ความรู้สึกผ่านแนวทางสร้างสรรค์ (ซึ่งมุ่งเน้นไปท่ีการสร้างองค์ความรู้ด้วย
การสั่งสมประสบการณ์จากตนเอง มีเรื่องราวคุณค่าและความเชื่อ ทั้งที่ เป็นรูปธรรม 
(Tangible) และนามธรรม (Intangible) ข้อเท็จจริงเหล่านี้หลายสิ่งมักสะท้อนออกมาทาง
ความศิวิไลซ์ในสังคมนั้นๆ ยิ่งชาติพันธุ์ใดเติบโตบนรากฐานทางวัฒนธรรมที่ยาวนาน 
การสั่งสมความละเมียดทางอารมณ์ยิ่งทวีคูณและมีความพิเศษ ส่งผลให้เกิดสัญญะทาง 
จิตใต้สํานึกไปในทิศทางที่ดีงามและเป็นมงคลจนอาจสามารถหลอมรวมเป็นส่วนหนึ่ง 
ในชีวิตประจําวัน เพ่ือนัยยะสําคัญต่อมงคลชีวิต ซึ่งถือเป็นกระบวนทัศน์ในส่งเสริมคุณค่า
ในการดำเนินชีวิต 

             ขนบธรรมเนียมในทุกสังคมล้วนมีพิธีกรรมที่สําคัญหลายกรณีเพ่ือแสดงให้เห็น
ถึงความมั่งคั่งทางวัฒนธรรมและยังอธิบายได้ถึงทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางธรรมชาติและ
ทุนทางชีวิต (Trend:TCDC) ซึ่งเหมารวมถึงไทยในปัจจุบัน ที่มักอ้างอิงถึงความเป็นชาติ
พันธุ์อีกหนึ่งในเอเชีย อุษาคเนย์ มีประเพณีและพิธีรีตองที่จะแสดงออกทางเรื่องราวและ
สะท้อนแรงบันดาลใจให้เห็นครอบคลุมอยู่ในเกือบทุกบริบทสําคัญ อาทิ ในแง่ของรูปแบบ
วัฒนธรรมร่วมกัน ศรัทธา ความเชื่อเรื่อง ศาสนา สิ่งศักดิ์สิทธิ์และเรื่องขวัญ โดยมักได้รับ
การถ่ายทอดจากบรรพบุรุษรุ่นหนึ่งไปสู่รุ่นหนึ่ง ซึ่งความเชื่อใดๆ บนความสัมพันธ์ของคน
กับคน คนกับธรรมชาติ และคนกับอีกนานา มักเปลี่ยนได้ตลอดเวลาไม่หยุดนิ่งตายตัวเสมอ
ไป เช่นนี้จึงพออนุมานได้ถึงสัญญะเปรียบเปรยที่อาจหยิบมาปรุงปั้น แต่งเติมให้มีความ
หลากหลายและลึกซึ้งในคราวเดียวกัน สามารถยืดหยุ่น ปรับเปลี่ยน และมีอิสระ เพ่ือให้
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ในระดับบุคคล (Individual) และประเพณีนิยม
ตั้งแต่สมัยสุโขทัยจนถึงรัตนโกสินทร์ ที่มีความเกี่ยวข้องกับมงคลชีวิตและความเชื่อมาแล้ว
นับครั้งไม่ถ้วน ทั้งที่เกิดขึ้นและถูกยอมรับ บางครั้งกลายเป็นความจงใจถูกละเลยจนลืมไป 
หรือหลายความเชื่อที่มีการรื้อถอนแล้วสร้างขึ้นใหม่ ตราบเท่าการรับรู้ด้วยประสบการณ์ 
จะพาไปถึงเพ่ือสนองการได้อยู่ดีมีสุขจวบสิ้นอายุขัย ข้อเท็จจริงนี้มักสะท้อนออกมาทาง
แบบแผนมงคลในทุก ผัสสะ เสมือนหนึ่งความเชื่อว่า ถ้า“ขวัญ”นั้นอยู่กับตัว ตนจะอยู่เย็น 
เป็นสุข เพราะในทางพระพุทธศาสนายังเชื่อว่าชีวิตเป็นส่วนประกอบให้เกิดความเชื่อ 
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สัญญะทางความเชื่อต่างๆ  จึงถูกสร้างสรรค์ขึ้น เพ่ือเป็นองค์ประกอบต่างๆ  ให้มี  
ความสมบูรณ์สมเหตุผลในแนวทางว่าด้วยมงคลจากการมีและมงคลจากการทํา (เบญจพร 
ครุฑกุล, 2565)  

             จากข้อมูลข้างต้นอาจกล่าวได้ว่าความเชื่อมงคลสัญวิทยาอาจหมายถึงสัญญะ 
ที่เกิดจากความเชื่อต่างๆ จึงถูกสร้างสรรค์ข้ึนเพ่ือเป็นองค์ประกอบต่างๆ ให้มีความสมบูรณ์
สมเหตุผล และอาจส่งผลให้เกิดสัญญะทางจิตใต้สํานึกไปในทิศทางที่ดีงามและเป็นมงคล 
จนอาจสามารถหลอมรวมเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจําวัน เพ่ือนัยยะสําคัญต่อมงคลชีวิต 
จึงสรุปได้ว่าสัญญะต่างๆ ที่ถูกหลอมรวมหรือสร้างขึ้นจากความเชื่อ ความศรัทธาของ
มนุษย์ที่จะส่งผลทางจิตใต้สํานึกไปในทิศทางที่ดีงามและเป็นมงคลนั้น อาจมีผลกระทบต่อ
การดำเนินชีวิตของมนุษย์อย่างสมเหตุผลในแนวทางว่าด้วยมงคลจากการมีที่ยึดเหนี่ยว
จิตใจและมงคลอันเกิดจากการกระทำ 

5.2  รูปแบบแนวคิดสัญวิทยา (Semiology) 

             ชนิศา สินธีรเดช (2564) กล่าวว่า “สัญศาสตร์” หรือ “สัญวิทย” มาจากคำว่า 
Semiotics และ Semiology ทั้งสองคำมาจากรากศัพท์ภาษากรีกคำเดียวกันคือ 
Semeion แปลว่า Sign หรือสัญญะ Semiotics เป็นคำที่นักปรัชญาชาวอเมริกัน ชาร์ลส์ 
แซนเดอร์ส เพียร์ซ (Charles Sanders Peirce ค.ศ. 1839 - 1914) ใช้และทําให้เป็น 
ที่ รู้จั กกันแพร่หลายในวงวิชาการในสหรัฐอเมริกาส่ วน  Sem iology  เป็นคำที่
นักภาษาศาสตร์ชาวสวิสผู้มีชื่อเสียงคือ แฟร์ดีน็อง เดอ โซซูร์ (Ferdinand de Saussure 
ค.ศ. 1857 - 1913) ต้ังขึ้นและนิยมใช้ในหมู่นักวิชาการชาวยุโรป นักทฤษฎีสัญวิทยานั่นคือ 
แฟร์ดีน็อง เดอ โซซูร์ (Ferdinand de Saussure) และชาร์ลส์ แซนเดอร์ส เพียร์ซ 
(Charles Sanders Peirce) แม้ว่าทั้งสองต่างทำการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างความรู้
กับสัญญะ โดยพยายามสํารวจปัญหาเกี่ยวกับความรู้  ซึ่งมาจากความคิดที่ว่าวิธีการทำ
ความเข้าใจโลกของมนุษย์นั้นขึ้นอยู่กับภาษาหรือระบบของสัญญะที่มีการจัดการ 
(Organized System  of Signs) เหมือนกันก็ตาม แต่วิธีการในการมองรูปแบบและ
ลักษณะการทำงานของสัญญะของทั้งสองมีความแตกต่างกัน  (Gottdiener. 1995 : 
Unpage) นั่นคือ โซซูร์ (Saussure) จะให้น้ำหนักไปที่ภาษาทีใช้ในการสื่อสารเป็นสําคัญ 
ส่วนเพียร์ซ (Peirce) จะพยายามทำความเข้าใจ ระบบเครื่องหมายอ่ืนทีไม่ใช่ภาษาและ 
ในภายหลังก็ได้มีนักวิชาการอีกหลายคนที่นําแนวคิดทางสัญศาสตร์ไปพัฒนาต่อ  เช่น 
โรล็อง บาร์ตส์ (Roland Barthes) ดังจะได้กล่าวต่อไป 
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1. แฟร์ดีน็อง เดอ โซซูร ์(Ferdinand de Saussure) 

           แฟร์ดีน็อง เดอ โซซูร์ ได้ให้คำอธิบายถึงสัญวิทยาว่าเป็นศาสตร์ที่ศึกษาถึงวิถีชีวิต 
ของสัญญะภายในสังคมที่สัญญะนับถือกำเนิดขึ้นมา เมื่อขยายความคำว่า “วิถีชีวิต”
ของสัญญะ ให้กว้างขวางออกไป ก็จะหมายความถึงการศึกษาการกําเนิด การเจริญ 
การแปรเปลี่ยน การเปลี่ยนแปลงและการสูญสลายของสัญญะตัวหนึ่ ง  ๆ รวมทั้ ง 
วิเคราะห์กฎที่อยู่เบื้องหลังวิถีชีวิตดังกล่าว ศาสตร์นี้จึงสอนเราให้รู้ว่าสัญญะประกอบ 
ขึ้นมาจากอะไรและกฎเกณฑ์ใดที่ควบคุมมันอย่างไร (Saussure.1915 : Unpage) 

           ตามแนวคิดของโซซูร์ สัญญะ (Sign) ประกอบขึ้นมาจากองค์ประกอบ 2 ส่วน คือ 
“รูปสัญญะ” (Signifier) ที่ เราสามารถรับรู้ผ่านประสารทสัมผัสนั่นเอง เช่น เสียง  
(Acoustic -image) ของคำพูดที่เปล่งออกมาและผู้รับสารได้ยินกับ “ความหมายสัญญะ” 
(Signified) ที่ เกิดขึ้นภายในใจของผู้รับสาร การรวมตัวกันระหว่างรูปสัญญะและ
ความหมายสัญญะเป็นเรื่องของวัฒนธรรม (Cultural Convention) เป็นความสัมพันธ์ 
ที่ ไม่ เป็ น ไป ต ามธรรมช าติ อ ธิ บ าย ไม่ ได้ ต ามต รรกะ  แต่ เป็ น เพี ย งก ารสมมุ ติ  
ขึ้นลอย  ๆ (Arbitra ry) จึงไม่มี เหตุผลสากลที่ ลอยอยู่ โดด  ๆ เหนือความเข้าใจ
(Transcendent) ที่กำหนดให้รูปสัญญะหนึ่ง ๆ ต้องใช้กับความหมายสัญญะหนึ่ง ๆ ซึ่ง 
กฎเกณฑ์กติกาต่าง ๆ ที่สร้างขึ้นอย่างเป็นระบบ อันซ่อนอยู่ เบื้องหลังการจับคู่กัน 
ของรูปสัญญะและความหมายสัญญะนั้น เราเรียกว่า รหัส (Code) สรุปว่าการสร้างและ 
สื่อความหมายตามแบบโซซูร์ คือ การใช้รหัสหรือการเลือกและรวมสัญญะอย่างมีระบบ 
ระเบียบตามขนบหรือกติกาที่ชุมชนหรือสังคมกำหนดไว้เกิดเป็นความสัมพันธ์ที่มี  
ความหมาย ความหมายสัญญะที่ถูกเลือกเกิดจากความหมายของสัญญะอ่ืน ๆ ที่ไม่ถูกเลือก
และความหมายของสัญญะที่ถูกจัดรวมเกิดจากความสัมพันธ์ของสัญญะหนึ่ง  ๆ กับสัญญะ
อ่ืนๆ ที่ก่อนหลังหรือที่ปรากฏรวมอยู่ ในโครงสร้างเดียวกัน การเลือก การไม่เลือกและ 
การจดัรวม จึงเป็นการประกอบสร้างความหมาย 

2. ชาร์ลส์  แซนเดอร์ส เพียร์ซ (Charles Sanders Peirce) เพียร์ซมีความคิดเห็น 
แตกต่างจากโซซูร์เล็กน้อยในเรื่ององค์ประกอบของสัญญะ สําหรับเพียร์ซแล้วสัญญะเป็น 
รูปแบบความสัมพันธ์ที่เกิดข้ึนจาก 3 ส่วน (Gottdiener. 1995 : Unpage) คือ 
          1. สื่อกลางหรือพาหนะทีเ่ป็นตัวนำความคิดไปสู่จิตใจของผู้รับ 
          2. ความคิดที่ แปลได้จากสัญญะเรียกว่า  “Interpretant” หรือส่วนของ 
              ความหมายนั่นเอง 
          3. วัตถุอ้างอิง (Object หรือ Referent) ที่สื่อถึงในฐานะเป็นภาพตัวแทน  

(Representamen) ซ่ึงอาจเป็นสิ่งของหรือสถานการณ์ที่มีความเกี่ยวโยง 
สืบ เนื่ องมาจากการรับรู้  Representam en  นั้ นๆ จะเห็นว่าตัวแทน
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Representamen เทียบได้กับ“รูปสัญญะ” (Signifier) และความคิดที่แปลได้
จากสัญญะ Interpretant จะใกล้เคียงกับ “ความหมายสัญญะ” (Signified) 
ของโซซูร์ แต่ไม่เหมือนเสียทีเดียว เพราะว่า Interpretant จะรวมความหมาย
ที่เกิดจากสัญญะและเกิดจากตัวผู้สัมผัสสัญญะนั้นๆ Interpretant ไม่ใช่ตัว 
ผู้แปลสัญญะแต่เป็น“ผล”ของการที่สัญญะสัมผัสผู้ใช้จึงรวมเอาประสบการณ์
ของผู้ใช้ทีม่ีต่อ“ของจริง” (Object) เอาไว้ในความหมายด้วยกระบวนการสร้าง
ความหมาย (Signification) เป็นผลรวมจากการประสบการณ์ในโลกแห่งวัตถุ
และกระบวนการทางสมองที่ทำงานร่วมกัน องค์ประกอบทั้ ง 3 ส่วนนี้ 
สร้างความสัมพันธ์ระหว่างกัน องค์ประกอบตัวหนึ่ง สามารถเปลี่ยนไปอยู่
สถานะขององค์ประกอบตัวอ่ืนได้อย่างอิสระ โดยขึ้นอยู่กับสถานการณ์  
(Circumstances) สัญญะหนี่ งแปรไปสู่ อีกสัญญะหนึ่ งและกระตุ้น ให้
เกิดสัญญะอ่ืนๆ ตามมากมาย เป็นกระแสของเครื่องหมายและความหมายที่
ไหลต่อเนื่องกันไปอย่างไม่จบสิ้น  

                         โดยเพียร์ซ ไดจ้ัดแบ่งสัญญะออกเป็น 3 ประเภทตามความสัมพันธ์ 
              ของสัญญะกบัของจริงที่ถูกแทนที่ ไดแ้ก่ 
                         1.  Icon หรือ “รูปเหมือน” เป็นเครื่องหมายที่มีรูปร่างลักษณะ 
                              เหมือน(Resemblance) หรือคล้ายกับของจริงหรือสิ่งที่บ่งบอก 
              และเป็นที่เข้าใจได้ง่าย ตัวอย่างเช่น ภาพถ่าย แผนที่ ภาพวาด ภาพบนป้าย 
              จราจรที่ เป็ น รูปจำลองของรถยนต์ห รือจั กรยานยนต์ กระทั่ งคำพู ด 
              บางคำท่ีเป็นการเลียนเสียงธรรมชาติ 

                         2.  Index/indices หรือ “ดัชนี” เป็นเครืองหมายที่มีความเชื่อมโยง 
              ของจริงแบบเป็นเหตุเป็นผลกัน (Causal Connection) เป็นเครื่องบ่งชี้ถึง 
              สิ่งใดสิ่งหนึ่ง ตัวอย่างเช่น ควันไฟ เป็นเครื่องบ่งชี้ว่ามีไฟไหม้ 

                         3.  Symbol หรือ “สัญลักษณ์”  เป็น เครื่องหมายที่ แสดงถึง 
              บางสิ่ งบางอย่างแต่ไม่ ได้คล้ ายคลึงกับสิ่ งที่บ่ งชี้ความเชื่อมโยงระหว่าง 
              สัญลักษณ์กับของจริงที่ อ้างอิงถึงนั้น ไม่ใช่ความเชื่อมโยงกันตามธรรมชาติ 
              แต่เป็นผลมาจากข้อตกลงของสังคม (Social Convention) และอาศัย 
              การเรียนรู้ ตัวอย่างเช่น ภาษา เครื่องหมายจราจร และเครื่องหมายทางด้าน 
              คณิตศาสตร์ 
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3. โรล็อง บาร์ตส์ (Roland Barthes) 

           โรล็อง บาร์ตส์ เป็นนักสัญวิทยาชาวฝรั่งเศสที่มีอิทธิพลอย่างมากในช่วงหลัง
สงครามโลกครั้งที่ 2 เป็นนักคิดที่เริมนำเอาการวิเคราะห์แบบสัญวิทยาไปใช้กับวัฒนธรรม
ศึกษา แนวคิดสำคัญของบาร์ตส์ที่จะกล่าวถึงเกียวข้องกับความหมายของสัญญะ โดย 
เขาเห็นว่าความหมายของสัญญะนั้น มีอยู่ 2 ระดบั ไดแ้ก่ 

           3.1 ระดับความหมายตรง (Denotation) ที่ถูกสร้างขึ้นมาอย่างเป็นภววิสัย 
 (Objective) เป็นความหมายที่ ผู้ ใช้ เข้าใจตามตั วอักษรเป็นที่ ยอมรับ โดยทั่ วไป 
 ตามข้อตกลงที่ กำหนดขึ้ นมา จัดอยู่ ในลั กษณ ะของการอธิบายหรือพรรณ นา  
 (Descriptive Level) 

           3.2 ระดับดับความหมายแฝง (Connotation) ที่เกิดขึ้นจากการตีความ โดย 
 อัตวิสัย (Subjective) ขึ้นอยู่กับตัวบุคคล จากประสบการณ์ต่าง ๆ ที่ได้ประสบมา 
 ในชีวิตหรือบริบททางสังคมวัฒนธรรมหนึ่งๆ 

            บาร์ตส์ เล็งเห็นว่าสิ่ งต่างๆ ที่อยู่ รอบตัวเราในสังคมนั้ น ล้วนเป็นสัญญะ 
 มีระบบวัฒนธรรมเป็นรหัสหรือกฎเกณฑ์ในการสร้างความหมายของสัญญะ แต่ด้วย 
 ความเคยชินหรือการอำพรางของวัฒ นธรรม  เราจึ งมองข้ ามหรือมองไม่ เห็ น 
 ความหมายในระดับที่สรรพสิงต่างๆ มีฐานะเป็นสัญญะ หรือถูกทำให้กลายเป็น 
 สัญญะและมีบทบาทหน้าทีในเชิงสัญญะ (Sign-function) จึงมองเห็นความหมาย 
 ของสรรพสิ่ งนั้นเป็นเรื่องของธรรมชาติธรรมดา เป็นเพียงสิ่ งของเพ่ือการใช้สอย 
 เท่านัน้ 

ส่วนที่ 6   ศึกษารูปแบบของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles) เพื่อหาแนวทางการพัฒนา 
สู่รูปแบบของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

               6.1  ข้อมูลทางด้านไคเนติก อารต์ (Kinetic Art)  

       สรัล ตั้งตรงสิทธิ์ (2559) กล่าวว่า ไคเนติก อาร์ต (Kinetic Art) หรือในชื่อ
ภาษาไทยว่าจลนศิลป์ เป็นแนวทางศิลปะที่ต้องการให้ผู้ชมผลงานเกิดการรับรู้ที่แปลกไป
จากลักษณะรูปแบบผลงานที่หยุดนิ่งกับที่แบบศิลปะอ่ืนไคเนติก อาร์ต ถูกเรียกว่าผลงาน 
4 มิติ เพราะมีมิติของความเร็วและการเคลื่อนไหวเข้ามาเกี่ยวข้องในผลงาน ซึ่งทำให้ผู้ชม
ผลงานมักตื่นตาตื่น ใจหรือประหลาดใจในนวัตกรรมใหม่ที่ศิลปินน ำมาใช้สร้าง 
การเคลื่อนไหว คำว่า ไคเนติก (Kinetic) มาจากภาษากรีก ไคเนติกอส (Kinetikos) 
ที่แปลว่า ความเคลื่อนไหว เป็นคำศัพท์เฉพาะทางฟิสิกส์ที่เกี่ยวข้องกับการเคลื่อนไหว 
ซึ่งในทางศิลปะในเริ่มแรกนั้นถูกนำมาใช้เรียกลักษณะการเคลื่อนไหวของประติมากรรม
เหล็กที่ เกิดจากการทำงานของมอเตอร์ไฟฟ้าว่า  ไคเนติก  สคัลป์ เจอร์  (Kinetic 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 76 

Sculpture) ในผลงานที่ชื่อว่า สแตนดิ่ง เวฟ (Standing Wave) ซึ่งเป็นแรงบันดาลใจ
ให้กับศิลปินอ่ืน ๆ สามารถนำแนวทางของการสร้างความเคลื่อนไหวมาใช้ไคเนติกอาร์ต 
ถูกเป็นที่ยอมรับในวงการศิลปะเมื่อครั้งที่  วิคเตอร์ วาซาลี (Victor Vasarely) ได้เขียน
บทความประกอบการจัดแสดงผลงานของตน ณ แกเลอเรีย เดนิส เรเน่  (Gallerie 
Denise Rene) ณ กรุงปารีส ในปี ค.ศ.1955 เพ่ือสร้างความรู้และความเข้าใจเรื่องไค
เนติก อาร์ตแก่ผู้ชม ทำให้เกิดการขยายตัวของ ไคเนติก อาร์ต และทำให้ไคเนติก อาร์ต 
ได้รับความนิยมอย่างมากในปี ค.ศ.1960 การเคลื่อนไหวในความหมายของไคเนติก อาร์ต 
ไม่ได้จำกัดอยู่แค่การเคลื่อนไหวไปมาของวัตถุเท่านั้น แต่อาจรวมได้ถึง  

1. การเคลื่อนไหวโดยการลวงตาจากการใช้ทัศนธาตุที่ทำให้เกิดการเคลื่อนไหว 
ทางความรู้สึกแม้ผลงานนั้นจะอยู่นิ่ง ในที่นี้อาจรวมได้ถึงศิลปะแนวอ๊อปติคอล (Optical  
Art) หรือที่รู้จักกันในชื่อว่าอ๊อปอาร์ต (Op Art) ด้วย “ผลงานศิลปะของกลุ่มอ๊อป อาร์ต 
(Op Art)” และของโมบิลอาร์ต (Mobile Art) ต่างอยู่ภายในขอบเขตของไคเนติคทั้งสิ้น 
(กำจร สุนพงษ์ศรี, 2524) 

2. การเคลื่อนไหวโดยสภาพแวดล้อม ที่ เกิดจากการสะท้อนของเงาผู้ชม 
ที่เดินผ่านผลงานที่มีลักษณะแววหรือเงาและการที่ผู้ชมสามารถแตะต้องหรือมีปฏิสัมพันธ์
กับผลงานให้เคลื่อนไหว 

3. ผลงานที่สามารถเคลื่อนไหวได้ด้วยตัวของมันเอง เช่น โมไบล์ (Mobile) คำว่า 
โมไบล์ (Mobile) นี้ มาแซล ดูชัมป์ (Henri-Robert-Marcel Duchamp) เป็นผู้ตั้งให้ 
เมื่อครั้งที่ได้ชมผลงานของคัลเดอร์ เขาเปรียบเทียบผลงานของคัลเดอร์ว่าเหมือนกับต้นไม้
ในอากาศที่เคลื่อนไหวได้ด้วยกระแสลม คัลเดอร์เล่าว่า แนวความคิดนี้เกิดขึ้นวันหนึ่ง 
ในปี ค.ศ.1930 เมื่อเขาไปเยี่ยมเยียนมงเดรียนที่ห้องทำงาน มงเดรียนได้ติดกระดาษ
สี่เหลี่ยมผืนผ้า มีสีแดง น้ำเงินและเหลืองไว้บนฝาผนังอันขาวบริสุทธิ์ เขาได้เกิดความคิด
แบบฉับพลันขณะนั้นว่า ถ้าเขาเอาแผ่นสีต่าง ๆ เหล่านั้นมาทำให้เคลื่อนไหวคงจะดี 
ไม่น้อย 
6.2  นักออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์หรืองานประยุกต์ศิลป์กับผลงานในสไตล์ไคเนติก อาร์ต  
       (Kinetic Art)  

          สรัล ตั้งตรงสิทธิ์ (2559) ได้เลือกไคเนติก อาร์ต มาเป็นแนวคิดหลักในการ
ออกแบบนิทรรศการความเป็นมาละครเวทีไทย เนื่องด้วยไคเนติก อาร์ต เป็นศิลปะ 
ที่เกี่ยวข้องกับการเคลื่อนไหว ซึ่งการเคลื่อนไหวนี้เองที่สามารถเพ่ิมความน่าสนใจและ
ดึงดูดสายตาของมนุษย์ดังคำกล่าวของคุณนวรัตน์ สิทธิมงคลชัย ที่ว่าการเคลื่อนไหว
สามารถเพ่ิมความสนใจ ดึงดูดสายตาได้ตามหลักจิตวิทยา (นวรัตน์ สิทธิมงคลชัย, 2549) 
การเคลื่อนไหวยังเป็นส่วนที่มีพลังมากสุดของศาสตร์ทางด้านละครเวที อีกด้วย 
เพราะแม้ไม่มีคำพูด ฉาก เครื่องแต่งกาย แสง สี เสียง มีเพียงนักแสดงและการเคลื่อนไหว
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สื่อสาร ละครเวทีก็ยังเป็นละครเวทีอยู่ อีกทั้งด้วยลักษณะของเนื้อหานิทรรศการที่แสดง
ความรู้เชิงประวัติศาสตร์ที่แสดงถึงการเปลี่ยนแปลงการเคลื่อนไหวของวงการละครเวที
ของไทยก็ยังมีความสอดคล้องกับไคเนติก อาร์ต เช่นกัน จึงเป็นที่มาของการใช้แนวทาง 
ไคเนติก อาร์ต เพ่ือการออกแบบเลขนศิลป์สำหรับนิทรรศการความเป็นมาละครเวทีไทย
เพ่ือศึกษารวบรวมข้อมูลความเป็นมาละครเวทีของไทยและเพ่ือศึกษาแนวทางไคเนติก 
อาร์ต สำหรับการออกแบบเลขนศิลป์สำหรับนิทรรศการจากการประเมินผลงานออกแบบ 
พบว่า  ไค เนติก  อาร์ต  สามารถสร้างการเคลื่ อน ไหวและสร้างความน่ าสนใจ 
ได้ตามหลักจิตวิทยา รวมทั้งสร้างประสบการณ์ใหม่แก่นิทรรศการได้ รวมทั้งทำให้ผู้ชม 
เกิดจินตนาการตามหรือแม้กระทั่งกระตุ้นให้ผู้รับสารเกิดความสนใจในสื่อนั้นเพราะ 
ไคเนติก อาร์ต สามารถสร้างปฏิสัมพันธ์กับผู้ชม นอกเหนือจากการสร้างความเคลื่อนไหว 
         Kasin Suttapak (2563) กล่าวว่า วิทยาศาสตร์และศิลปะดูเหมือนเป็น 
2 สิ่งที่ไปด้วยกันไม่ได้ แต่ก็ใช่ว่า 2 สิ่งนี้จะมาอยู่ร่วมกันไม่ได้ เนื่องจาก David C. Roy 
สามารถนำวิทยาศาสตร์และศิลปะสามารถผสมผสานกันได้อย่างลงตัว โดยเริ่มจากภรรยา
ของเขาได้สร้างงานศิลปะที่เคลื่อนไหวได้  หรือที่เราเรียกว่า Kinetic Art โดยใช้เชือก 
ไม้ หรือฟันเฟืองมาประกอบกันและทำให้เคลื่อนไหวความงามที่แท้จริง  จากนั้น David 
จึงนำความรู้ด้านฟิสิกส์มาประยุกต์ให้เกิดงานศิลปะจาก Kinetic Art ในรูปแบบต่างๆ 
สิ่งที่สำคัญของการสร้างงานศิลปะร่วมกับแนวคิด Kinetic Art ของ David และ Marji 
(ภรรยา) คือการที่ ไม่ได้ เพียงแค่ทำให้สิ่งนั้น เคลื่อนไหวแต่ยังใช้หลักฟิสิกส์ในการ 
ส่งแรงถึงส่วนต่างๆ ของงานให้เคลื่อนที่ไปด้วย 
        UOB ART AROUND (2565) กล่าวว่าการเปลี่ยนผ่านจากอิมเพรสชันนิสม์
มาสู่ศิลปะแนวเซอร์เรียลลิสต์ (Surrealism) ในช่วงศตวรรษที่ 20 ทําให้ศิลปะเป็นได้
มากกว่าภาพวาดทิวทัศน์หรือการบันทึกเหตุการณ์ทางประวัติศาสตร์  เหล่าศิลปินยุคใหม่
ต่างค้นพบแรงบันดาลใจใหม่ๆ เพ่ือเผยให้เห็นมุมมองทางศิลปะที่สดใหม่  สุดขั้วและ
แตกต่างจากขนบเดิมๆ และกลายมาเป็นจุดเริ่มต้นของการต่อยอดสู่ “Kinetic Art” หรือ 
“จลนศิลป์” ในปัจจุบัน และ Naum Gabo คือประติมากรชาวรัสเซียผู้ทรงอิทธิพลและ
จัดเป็นบุคคลสําคัญชั้นแนวหน้าแห่งยุคหลังการปฏิวัติรัสเซียและการพัฒนาของ
ประติมากรรมในศตวรรษที่ 20 ผลงานของ Naum Gabo มักจะผสมผสานความเป็น
นามธรรมเข้ากับรูปทรงเรขาคณิต ซ่ึงปรากฏให้เห็นทั้งในประติมากรรม นูนต่ำ สิ่งก่อสร้าง
ขนาดเล็กหรือแม้แต่ประติมากรรมขนาดใหญ่ ผลงาน Kinetic Sculpture (Standing 
Waves) เป็นผลงานหรือประติมากรรมเคลื่อนไหวที่ประกอบด้วยกลไกที่ถูกออกแบบมา
ให้ควบคุมได้ด้วยปุ่มกดเพียงปุ่มเดียว เคลื่อนไหวด้วยการสั่นสะเทือนอย่างรวดเร็วที่ เกิด
จากมอเตอร์ไฟฟ้าที่ซ่อนอยู่ในฐานของประติมากรรม ซึ่งทำให้เกิดภาพลวงตาของรูปทรง
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สามมิติที่ดูบิดเบี้ยว ผลงานชิ้นนี้ถือเป็นผลงานชิ้นบุกเบิกของ Naum Gabo และได้รับ
การยกย่องว่าเป็นจลนศิลป์ชิ้นแรกของโลก 
         ชัยณรงศ์ วิรุฬพัฒน์ (2566) กล่าวว่าศิลปินที่สำคัญของไคเนติกหรือคิเนติก
อาร์ต (Kinetic Art) หรือศิลปะที่มีการเคลื่อนไหวโดยการลวงตา ได้แก่ อเล็กซานเดอร์ 
คัลเดอร์ (Alexander Calder, 1898-1977) ชาวอเมริกันผู้บุกเบิกงานโมบายล์ให้ได้รับ
การยอมรับโดยใช้ความรู้ด้านวิศวกรรมศาสตร์และกลศาสตร์ในการสร้างสรรค์ผลงาน 
ศิลปินอีกคนหนึ่งคือโมโฮลี นากี (Moholy Nagy, 1895-1946AD.) ชาวฮังการีเป็นผู้
บุกเบิกงานที่ใช้เทคโนโลยีสัมพันธ์กับชีวิตเพ่ือนำมาออกแบบศิลปะแนวโครงสร้าง ซ่ึงเป็น
ผู้คิดบุกเบิกงานจนเป็นที่ยอมรับและเปิดเป็นสถาบันศิลปะในอเมริกา นอกจากนี้ยังมี ริกก้ี 
(George Rickey) และดูชองป์ (Marcel Duchamp) ที่เคลื่อนไหวศิลปะในแนวทางนี้
เช่นกัน ข้อสังเกตคือ คิเนติกอาร์ต มักจะคาบเกี่ยวระหว่างเทคนิคและรูปแบบเป็นสำคัญ
บางครั้งก็มีลักษณะคล้ายกับออพอาร์ต (Op Art) 
          ANUSORN RUEANDARA (2566) กล่าวว่า โลรองต์ มาแคลลูโซแห่ง 
โมสาร์ทแอทไวซอรี่ (Mozard Advisory) ได้จัดงานอาร์ตที่ผสมผสานระหว่างภาพวาด
และเทคโนโลยีไปกับนิทรรศการสั่นสะเทือนของจักรวาล Cosmic Vibration ซึ่งนิโคลา 
พานาโยทู (Nicolas Panayotou) เผยว่าได้รับรู้ถึงแนวคิดที่มนุษย์ต้องสามารถนำหรือ
เอาชนะ AI ได้ จึงสะท้อนออกมาในศิลปะภาพที่เราได้เห็นอยู่ในงานนิทรรศการ สะท้อน
จากแนวคิดที่หลากหลายแบบในแต่ละรูป ซึ่งภาพเหล่านี้อีกด้านหนึ่งก็เปรียบเสมือน 
ภาพลวงตา (Illusions) เพราะหากทำการจ้องมองรูปเป็นระยะเวลานาน ทำให้เกิดอาการ
เวียนศีรษะ เนื่องจากภาพเหล่านี้ เป็นภาพที่หลอกตา ทั้งเรื่องของสีที่ เป็นเหมือนสี 
สายรุ้งรวมถึงองค์ประกอบลวงตาอ่ืนๆ 
          นอกเหนือจากนี้ เริ่มต้น เขมะเพ็ชร (2564) กล่าวว่าผลงานในสไตล์ไคเนติก 
อาร์ต (Kinetic Art) กับงานแฟชั่น คงหนีไม่พ้น Iris van Herpen เนื่องจากตั้งแต่ป ี2007 
ชื่อของ Iris van Herpen ก็ถูกจดจำในฐานะแบรนด์กูตูร์ที่มีลายเซ็นชัดเจนมากที่สุด 
ทั้งในแง่ของการนำเสนอคอลเล็กชันและตัวผลงานเสื้อผ้า สำหรับโชว์ Fall/Winter 2022 
ที่ครบรอบ 15 ปีของการก่อตั้ง ซึ่งดีไซเนอร์ชาวดัตช์ได้เดินหน้าสู่อนาคตผ่านคอลเล็กชัน 
ที่ชื่อว่า Meta Morphism ซึ่งคอลเล็กชันนี้ Iris van Herpen ได้นำบทกวีบรรยายภาษา
ละตินของ Ovid นักกวีชาวโรมันในช่วงศตวรรษที่ 8 ชื่อว่า Metamorphoses ที่แปลว่า
การเปลี่ยนแปลงของรูปร่าง โดยดีไซเนอร์นำบทกวี 3 บทเกี่ยวกับเทพปกรณัมกรีก 
ทั้งนางไม้ Daphne, Arachne หญิงทอผ้าที่มีร่างกายเป็นแมงมุมและตำนาน Narcissus 
ผู้หลงใหลในเงาของตัวเอง พร้อมนำรูปปั้น Daphne ของ Casey Curran ศิลปินที่เคย
ร่วมงานกับแบรนด์มาล้อไปกับธีมของคอลเล็กชันนี้และไม่เพียงแค่ดีไซน์เสื้อผ้าที่ล้ำสมัย 
วัสดุที่แบรนด์เลือกมาใช้ในคอลเล็กชันนี้ยังเป็นวัสดุที่ยั่งยืน สะท้อนวิสัยทัศน์ที่มองไป
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ข้างหน้าของตัวดีไซเนอร์  ตั้งแต่ลุคเปิดที่ ใช้ผ้าย่อยสลายได้ที่ทำมาจากกาบกล้วย 
ผสมผ้าไหมจีบเดรปเหมือนชุดของชาวกรีกโรมันหรือชุดปิดสีน้ำตาลที่ทำมาจากกากใย
ของเปลือกเมล็ดโกโก้ข้ึนรูป 3 มิต ิผสมกับผ้าออร์แกนซ่าท่ีผ่านการอัปไซเคิล  

    Nattanam Waiyahong (2566) กล่าวว่า Iris Van Herpen เปรียบดั่งแบ
รนด์ยุคโมเดิร์นที่ผสมผสานระหว่างความละเอียดลออเข้ากับวิถีการพัฒนาเทคโนโลยีแบบ
ไร้ขีดจำกัด ไอเดียที่ผลิขึ้นจากแรงบันดาลใจอันล้ำลึกถูกนำมาใช้เป็นรากฐานของคอลเล็ก
ชั่นที่เต็มไปด้วยเทคนิควิธีการอันล้ำสมัย พร้อมทั้งสอดแทรกประเด็นความละเอียดอ่อน
อันผูกโยงกับสังคมโลกอยู่เสมอ ในคอลเล็กชั่นโอตกูตูร์ฤดูใบไม้ผลิ/ฤดูร้อน 2023 ที่ได้
นำเสนอความพลิ้วไหวของเสื้อผ้าท่ามกลางการไหลเวียนของสายน้ำ มิติความสวยงาม 
ที่ถูกบันทึกในรูปแบบภาพยนตร์แฟชั่นคือมิติความงดงามที่ผสมผสานระหว่างสิ่งที่ทุกคน
คุ้นเคย (ภาพยนตร์แฟชั่น) กับสิ่งแปลกใหม่อย่างการใช้น้ำมาเป็นส่วนสำคัญที่ผลักดัน
เสื้อผ้าของไอริสให้ทวีความน่าสนใจขึ้นอีกหลายระดับ ซึ่งไอริสเผยว่านี่คือแบบฟอร์มของ
เสื้อผ้าแฟชั่นและการนำเสนอที่สะท้อนถึง Carte Blanche บทกวีที่แสดงถึงความ
แข็งแกร่งของสตรีชาวอิหร่านและถึงความแข็งแกร่งของสตรีทั่วโลก การเล่าเรื่องผ่านผืน
น้ำสะท้อนถึงพลังของร่างกายผู้หญิงและความสามารถในการเป็นเจ้าของความงามของ
เธอเพ่ือท้าทายสภาพที่เป็นอยู่คอลเล็กชั่นนี้จึงผสมผสานทั้งความพลิ้วไหวที่สอดประสาน
กับความแข็งแกร่งในการวาดลวดลายความสวยงามของแฟชั่นและถูกใช้เป็นสัญญะในการ
เปรียบเปรยถึงผู้หญิงอย่างมีชั้นเชิงและแน่นอนว่าไอริสผู้หลงใหลในเรื่องความเคลื่อนไหว 
เมื่อการเคลื่อนไหวเปิดโลกใหม่ในน้ำการนำเสนอรูปแบบการเคลื่อนไหวเช่นนี้จึงเปรียบดั่ง
เซ็ตมาตรฐานใหม่ที่แบรนด์ก็ไม่เคยนำเสนอ 

     จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้นจะเห็นได้ว่าแนวคิดทางศิลปะอย่างคิเนติกหรือ 
ไคเนติก อาร์ต (Kinetic Art) ถูกนำมาใช้ในสร้างสรรค์ทางแฟชั่นและงานประยุกต์ศิลป์  
ที่หลากหลาย แต่จะเห็นได้ว่าไคเนติก อาร์ต (Kinetic Art) ยังไม่ถูกนำมาใช้ทางสิ่งทอจาก
ผ้าทอมือ (Textiles from handwoven fabrics) ในลักษณะที่เคลื่อนไหวได้เพ่ือจะ
นำไปสู่แนวคิดของ ‘สิ่งทอเคลื่อนไหวได้’ หรือ ‘Kinetic Textiles'  ในรูปแบบใหม่ที่จะ
เกิดจากฝีมือทางหัตกรรมจากผ้าทอมือของชุมชนพื้นถ่ิน (Local Crafts) 

 
ส่วนที่ 7   ศึกษาข้อมูลด้านการสร้างแบรนด์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  
              7.1  แนวคิดการสร้างแบรนด์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  

        ดุจหทัย วงษ์กะพันธ์  (2560) กล่าวว่าการสร้างแบรนด์หรือการสร้าง 
ตราสินค้าคือการหากระบวนการหรือแนวทางในการจัดการตราสินค้า ซึ่งประกอบด้วย  
3 สิ่งสำคัญ ได้แก่ 
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1.  การสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า (Brand Identity) 
2.  การกำหนดตำแหน่งตราสินค้าในใจผู้บริโภค (Brand Positioning) 
3.  การสื่อสารตราสินค้า (Brand Communication) 
 

    โดยก่อนที่จะทำการสร้างแบรนด์จะต้องทำการวิเคราะห์สภาพการณ์  
ทั้งภายในและภายนอกซึ่งจะเป็นข้อมูลพ้ืนฐานในการกำหนดกลยุทธ์การสร้างแบรนด์
ต่อไป ทั้งนี้ สิ่งที่จะต้องทำการวิเคราะห์ประกอบด้วย 3 ส่วน คือ การวิเคราะห์ผู้บริโภค 
(Customer Analysis) การวิเคราะห์คู่แข่ง (Competitor Analysis) และการวิเคราะห์
ตนเอง (Self-Analysis)  

    1. การสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า (Brand Identity) : อัตลักษณ์ตราสินค้าหรือ 
อัตลักษณ์ของแบรนด์คือสิ่งที่เป็นภาพลักษณ์ แนวความคิดและรูปแบบของสิ่งต่างๆ 
ที่แบรนด์ใช้สื่อสารถึงผู้บริโภค อัตลักษณ์หรือเอกลักษณ์ที่แบรนด์จะนำเสนอนั้น ควรเป็น
จุดแข็งที่นำเสนอคุณลักษณะที่สำคัญที่สุดเพียงหนึ่งเดียว โดยอัตลักษณ์ของแบรนด์
สามารถสื่อสารผ่านโทนสีของแบรนด์ สัญลักษณ์ของแบรนด์ บรรยากาศของร้าน 
ตัวหนังสือ บรรจุภัณฑ์ ฯลฯ อัตลักษณ์ของแบรนด์จะเป็นสิ่งที่ช่วยทำให้ลูกค้าจดจำแบ
รนด์ได้และสร้างความโดดเด่นในการแข่งขัน 

    2. การกำหนดตำแหน่งตราสินค้าในใจผู้บริโภค (Brand Positioning) :  
การกำหนดตำแหน่งตราสินค้าในใจผู้บริโภคซึ่งเป็นหัวใจสำคัญของกลยุทธ์การตลาด 
เนื่องจากผู้ประกอบการต้องการให้ลูกค้าจดจำคุณสมบัติบางอย่างที่เป็นจุดเด่นของ 
สินค้าได้ ถ้าหากผู้ประกอบการไม่สามารถวางตำแหน่งของแบรนด์ได้ชัดเจน ลูกค้าจะไม่
สามารถจดจำคุณสมบัติของสินค้าได้เลย ดังนั้น ในการกำหนดตำแหน่งของแบรนด์ให้
ชัดเจนในใจของลูกค้า ผู้ประกอบการต้องสื่อสารคุณค่าของแบรนด์ (Brand Value) 
ให้ลูกค้ารับรู้และจดจำได้ ข้อสำคัญคือหากเรามีตำแหน่งของแบรนด์ที่แตกต่างจากแบ
รนด์อ่ืนและตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้อย่างแท้จริงจะส่งผลให้แบรนด์ของเรามี
ความได้เปรียบแบรนด์อ่ืนๆ “การวางตำแหน่งไม่ใช่สิ่งที่ทำกับสินค้าแต่คือบางอย่างที่ได้
กระทำไปในจิตใจของผู้บริโภค” ซึ่งนั่นก็หมายความว่าการวางตำแหน่งนั้นต้องคำนึงถึง
ผู้บริโภคเป็นหลัก ไม่ใช่ยึดตัวสินค้าเป็นหลัก การวางตำแหน่งแบรนด์เป็นการสื่อสาร
คุณสมบัติ (Characteristics) หรือคุณลักษณะ (Attributes) ที่ดีของแบรนด์ออกไปจนทำ
ให้ผู้บริโภครับรู้ได้ ดังนั้น คุณสมบัติหรือคุณลักษณะของแบรนด์ที่วางตำแหน่งในใจลูกค้า
ต้องเป็นสิ่งที่ลูกค้าชื่นชอบและแบรนด์นั้นสามารถทำได้ตามสัญญากับลูกค้า เช่น รูปแบบ
เฉพาะตัว คุณภาพสินค้า ความคงทนหรือการใช้วัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ฯลฯ 
ยกตัวอย่างเช่น แบรนด์ Pucci ซึ่งเป็นแบรนด์แฟชั่นที่มีความโดดเด่นในเรื่องของผ้า 
พิมพ์ลายเป็นอย่างมาก ลายผ้าสวยงาม สีสันหลากหลาย ดังนั้นลูกค้าที่ชอบเสื้อผ้าที่มี
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ลวดลายในลักษณะที่ Pucci ทำก็จะต้องพึงพอใจในแบรนด์นี้และคาดหวังที่จะเห็นเสื้อผ้า
ที่มีลวดลายสวยงามแบบนี้ไปทุกๆ คอลเลคชั่นที่ Pucci นำเสนอ 

การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์ถือเป็นกลยุทธ์ที่ผู้ประกอบการพยายามสื่อสารให้
ลูกค้าได้รับรู้ว่าแบรนด์ของตนมีความแตกต่างในเชิงบวกเหนือกว่าแบรนด์คู่แข่งอย่างไร 
ทั้งนี้ เพ่ือสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน (Competitive Advantage) หากพูดถึง 
แบรนด์เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายก็จะมีความหลากหลายของคุณลักษณะเพราะแบรนด์เสื้อผ้า
จะมีรูปแบบที่แตกต่างกันขึ้นอยู่กับรสนิยมของผู้บริโภค ดังนั้น การแบ่งส่วนทางการตลาด 
(Market Segmentation) ก็มีมากตามไปด้วย  ซึ่งการวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์หรือการ
กำหนดตำแหน่งตราสินค้าในใจผู้บริโภค (Brand Positioning) สามารถทำได้โดยการ
กำหนดตำแหน่งด้วยราคา (ราคาถูก/ราคาแพง) ใช้งานทำมือ (Handicraft) (น้อย/มาก) 
ความทันสมัย (น้อย/มาก) 

3. การสื่อสารตราสินค้า (Brand Communication) : หรือการสื่อสารแบรนด์
คือแนวทางในการสื่อสารแบรนด์ไปยังกลุ่มผู้บริโภคด้วยเครื่องมือสื่อสารหลากหลาย
รูป แบ บ ห ลากห ล ายป ระ เภ ท  ทั้ งที่ เป็ น ก ารสื่ อ ส ารผ่ าน สื่ อ  ( Im p e rso na l 
Communication) และการสื่อสารส่วนบุคคล (Personal Communication) และทั้งที่
เป็นวัจนภาษา (Verbal) และอวัจนภาษา (Non-verbal) โดยมุ่งเน้นเพ่ือสร้างความ
ตระหนักรู้ การจดจำได้เกี่ยวกับแบรนด์เพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สึกและทัศนคติที่ดีต่อ
แบรนด์ ซึ่งเป็นส่วนที่ทำให้เกิดการตัดสินใจซื้อและเกิดความภักดีต่อแบรนด์ในอนาคต 
กิจกรรมทางการตลาดและการสื่อสารการตลาดเป็นส่วนสนับสนุนและช่องทางในการ
สื่อสารแบรนด์ ในปัจจุบันนักสื่อสารการตลาดสามารถทำการสื่อสารไปยังกลุ่มเป้าหมาย
โดยผ่านหลายช่องทางผ่านเครื่องมือสื่อสารแบบดั้งเดิมและสื่อใหม่ๆ ที่เกิดขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง ดังนั้นในการออกแบบการสื่อสารต้องคำนึงถึงการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วที่
เกิดขึ้นในสังคม รวมทั้งการเปลี่ยนแปลงทางด้านเทคโนโลยีการสื่อสารด้วยเพราะการ
พัฒนารูปแบบนวัตกรรมของตัวสื่ ออาจส่ งผลต่อพฤติกรรมการบริโภคสื่ อของ
กลุ่มเป้าหมายได้ 

  โดยแต่ละแบรนด์จะเลือกใช้เครื่องมือใดในการสื่อสารกับผู้บริโภคของตนก็ต้อง
พิจารณาจากประเภทผลิตภัณฑ์หรือบริการ พฤติกรรมการรับสารของผู้บริโภคและ
งบประมาณของแบรนด์ด้วยเพื่อให้การสื่อสารการตลาดนั้นเกิดประสิทธิผลสูงสุด 

               แนวทางการวิเคราะห์เนื้อหาเพื่อกำหนด Brand DNA 

             ในการเริ่มต้นคิดที่จะสร้างแบรนด์แฟชั่นของตนเอง สิ่งที่ต้องคำนึงถึงเป็นลำดับ
แรก ๆ คือทำอย่างไรให้แบรนด์ของเรามีความแตกต่างจากแบรนด์อ่ืนแต่ยังคงอยู่ในกรอบ
ความต้องการและรสนิยมของกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือให้ได้แนวทางในการกำหนดเอกลักษณ์
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ของผลิตภัณฑ์การสำรวจความสนใจและความต้องการของกลุ่มเป้าหมายจึงเป็นสิ่งที่  
พึงกระทำ อาจจะสำรวจด้วยแบบสอบถามหรือการสัมภาษณ์เชิงลึกก็ได้ ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับ
ลักษณะของกลุ่มเป้าหมาย หากลักษณะของผลิตภัณฑ์และแบรนด์ที่เราต้องการทำเป็นสิ่ง
ที่สนองความต้องการของคนกลุ่มใหญ่  มีกลุ่มเป้าหมายจำนวนมาก การสำรวจ 
ด้วยแบบสอบถามน่าจะง่ายและรวดเร็วกว่า แต่หากลักษณะของผลิตภัณฑ์และแบรนด์ 
ที่เราต้องการทำมีกลุ่มเป้าหมายที่เฉพาะกลุ่ม การสำรวจและเก็บข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์
เชิงลึกน่าจะได้ประสิทธิผลมากกว่า 

 

สำรวจข้อมูลความต้องการ 
และความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย 

 

วิเคราะห์หาแนวทางที่กลุ่มเป้าหมาย 
สนใจ จากข้อมูลที่บ่งบอกถึง 

รสนิยมในเบื้องต้น 
 

                     หาแนวคิด หรือ ทฤษฎีที่สอดคล้องกับ 
รสนิยมของกลุ่มเป้าหมาย 

 

วิเคราะห์แนวคิด หรือ ทฤษฎีที่เลือกมา 
เพ่ือใช้ในการกำหนด Brand DNA 

 

                              ภาพประกอบที่ 36 การวิเคราะห์เนื้อหาเพ่ือกำหนด Brand DNA 
ที่มา : (ดุจหทัย วงษ์กะพันธ์, 2560) 

 

             Brand DNA หรือ Brand Essence หรือ Core Brand Value คือจิตวิญญาณ
ของแบรนด์ ซึ่งหมายถึง แก่นแท้ของแบรนด์ที่ทุกคนรับรู้และรู้สึกกับแบรนด์  เป็นสิ่งที่ 
บ่งบอกความเป็นแบรนด์ แสดงถึงสิ่งที่แตกต่างและโดดเด่นจากแบรนด์อ่ืน ๆ เป็นหนึ่ง 
ในเหตุผลที่ผู้บริโภคจะตัดสินใจเลือกแบรนด์นั้นๆ 
             ซึ่ง ข่าวเศรษฐกิจ (2564) กล่าวว่าแนวทางการสร้างแบรนด์ให้ เติบโต 
ได้อย่างยั่งยืน ประกอบไปด้วย 1) การสร้างแบรนด์ภายใต้แนวคิดการตลาดแบบ "อิคิไก" 
ของประเทศญี่ปุ่น ด้วยการนำสิ่งที่รักมาสร้างนำเสนอสู่ผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับ 
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ความต้องการของผู้บริโภคมากที่สุด และจะช่วยทำให้การสร้างแบรนด์ให้มีความยั่งยืน 
2) การศึกษาข้อมูลของผู้บริโภคในเชิงลึกทั้งข้อมูลเชิงประชากรและข้อมูลพฤติกรรม 
ข้อมูลตลาดของคู่แข่ง  เพ่ือปรับแผนธุรกิจและแบรนด์ทำตลาดได้อย่างรวดเร็ว 
3) การสร้างแบรนด์ด้วยการนำเสนอความเป็นมาของธุรกิจที่มีความน่าสนใจและ 
สร้างเรื่องราวที่ประทับใจต่อลูกค้า ซึ่งจะทำให้แบรนด์สามารถอยู่ในใจของลูกค้าได้  
ในระยะยาว 4) การสร้างแบรนด์จะต้องทำการเก็บข้อมูล (Research) อย่างต่อเนื่องและ
ทำการวิจัยเก็บข้อมูลด้วยตัวเอง พร้อมมุ่งเติมองค์ความรู้ใหม่อย่างไม่จำกัด  เพราะ 
การเรียนรู้เกิดขึ้นได้ตลอดชีวิต ทำให้แบรนด์มีสิ่งใหม่ มีความสร้างสรรค์มานำเสนอต่อ
ลูกค้าต่อเนื่อง 5) การปรับและเลือกใช้เศษวัสดุต่างๆ มาสร้างงานดีไซน์ใหม่เพ่ือสร้าง
สินค้าใหม่ที่มีมูลค่าเพ่ิมข้ึน โดยเป็นเทรนด์ในเรื่องการสร้างความยั่งยืนที่มีความสอดคล้อง
กับนโยบายของภาครัฐในการมุ่งขับเคลื่อนโมเดลเศรษฐกิจ  BCG และสอดคล้องกับ 
ความต้องการของผู้บริโภคในโลก 6) การนำเทคโนโลยีใหม่มาร่วมทำการตลาดที่สามารถ
วัดประสิทธิภาพผลการทำตลาดได้อย่างตรงจุด พร้อมเลือกใช้ช่องทางทำตลาดผ่าน 
แฟลตฟอร์มที่มีประสิทธิภาพอย่างสูงสุด 
 
7.2  แนวคิดการตลาดสำหรับแบรนด์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  

        การตลาดและการทำแบรนด์เป็นเรื่องที่บางคนอาจเข้าใจว่าเหมือนกัน 
แต่อันที่จริงแล้วทั้ง 2 เรื่องนี้มีความหมายแตกต่างกันและถ้าต้องการให้ธุรกิจดำเนิน 
ไปได้เป็นอย่างดี ผู้ประกอบการควรทำทั้ง 2 เรื่องนี้ควบคู่กันไป ดุจหทัย วงษ์กะพันธ์ 
(2560) กล่าวว่าตัวแปรสำคัญในการทำการตลาดและการทำแบรนด์คือ ‘ผู้บริโภค’ 

หน้าที่ที่แตกต่างกันของการตลาดและการทำแบรนด์ 

             1. การตลาด (Marketing) คือการค้นหาว่าลูกค้าหรือผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย
เป็นใครมีความต้องการสินค้าหรือบริการอย่างไร  ทำอย่างไรจะทำให้ลูกค้าพึงพอใจ 
หากเป็นสินค้าแฟชั่นก็ต้องรู้ถึงรสนิยมและแนวทางการแต่งกายของลูกค้าด้วยเพ่ือที่จะ
ผลิตสินค้าออกมาได้ตรงใจกลุ่มผู้บริโภค การตลาดจะมีองค์ประกอบหลักที่สำคัญ 
อย่างน้อย 4 ประการที่เรียกว่า 4Ps หรือส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
ได้แก่ Products I Price I Place I Promotions และอาจจะมีได้มากกว่านี้ขึ้นอยู่กับ
ลักษณะของสินค้าและผู้ประกอบการแต่ละราย ซึ่ง พัดชา อุทิศวรรณกุล (2565) กล่าวว่า
การสร้างแผนการตลาดและส่วนประสมการตลาดในสินค้าแฟชั่นอาจสรุปได้ว่าการบริหาร
การตลาดที่ดีนั้นจำเป็นต้องทำให้ส่วนผสมผสานทางการตลาดมีความสอดคล้องกับความ
ต้องการของผู้บริโภค กล่าวคือ สินค้าต้องสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค 
ราคาสินค้าอยู่ในระดับที่ลูกค้าพึงพอใจ มีสถานที่จัดจําหน่ายที่เหมาะสม ตลอดจน
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ผู้บริโภคต้องได้รับการสื่อสารถึงข้อดีและความคุ้มค่าของสินค้านั้นด้วย ซึ่งส่วนประสม 
ทางการตลาดในปัจจุบันได้มีการกำาหนดที่แตกต่างกันขึ้นกับลักษณะและประเภทสินค้า 
โดยการแยกส่วนประสมทางการตลาดตามมุมมองของนักการตลาดที่นิยมใช้  ได้แก่ 
ส่วนประสมทางการตลาด 4P's 5P's และส่วนประสมทางการตลาด 7P's 
              2. การทำแบรนด์เป็นการสร้างการรับรู้ (Perception) ให้เกิดข้ึนแก่ลูกค้าหรือ
ผู้บริโภค โดย ‘การรับรู้’ หมายถึงการที่ผู้บริโภคสามารถ ‘รู้’ และ ‘แปลความหมาย’ 
ของสิ่งเร้าที่มากระทบประสาทสัมผัสทั้ง 5 ได้แก่ ตา จมูก หู ลิ้นและผิวหนัง โดยสัมผัสได้
จากการมองเห็นได้กลิ่น ได้ยิน ได้รู้รสและได้สัมผัส ที่ทำให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สึกต่อสิ่ง
นั้นๆ และสิ่งนั้นก่อให้เกิดความหมายและการจดจำของผู้บริโภค เป้าหมายสำคัญของการ
สร้างแบรนด์ก็คือการทำให้คนจดจำแบรนด์ของเราได้ แบรนด์ที่แข็งแรงจะทำให้ผู้บริโภค
ทราบความแตกต่างระหว่างแบรนด์ของเราและคู่แข่ง 
             WISESIGHT (THAILAND) (2565) กล่าวว่าการเข้าใจลูกค้าคือหัวใจสำคัญของ
การทำธุรกิจให้ประสบความสำเร็จ หากธุรกิจรู้ความต้องการ รู้ปัญหาของผู้บริโภค 
อย่างแท้จริงธุรกิจก็สามารถออกแบบบริการหรือสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่ช่วยแก้ปัญหา
ให้กับผู้บริโภคได้และการทำความเข้าใจลูกค้ายังช่วยให้ธุรกิจและแบรนด์รู้วิธีที่จะสื่อสาร
และเข้าหากลุ่มเป้าหมายได้ถูกต้อง แบรนด์และธุรกิจสามารถทำความเข้าใจเรื่องเหล่านี้ได้ 
ผ่านสิ่งที่เรียกว่า “แบบจำลองลูกค้า” หรือ “Marketing Persona” โดยทำได้ดังนี้ 
             Marketing Persona คือ การสร้างแบบจำลองลูกค้าที่เป็นภาพแทนของ
กลุ่มเป้าหมาย เพ่ือให้เห็นภาพว่าลูกค้าของเราคือใคร เป็นคนแบบไหน โดยอ้างอิงข้อมูล
จริงจากลูกค้าการหาข้อมูลเชิงลึก (Customer Insight) หรือการสัมภาษณ์กลุ่มคน 
ที่มีโอกาสเป็นลูกค้า ซึ่งรายละเอียดใน Marketing Persona จะประกอบไปด้วยข้อมูล 
ต่าง ๆ ที่ทำให้เรารู้จักและเห็นภาพว่าลูกค้าเป็นคนแบบไหนมากขึ้น เช่น มีช่วงอายุเท่าไร 
มีความชื่นชอบอะไร ชอบเสพสื่อหรือคอนเทนต์แบบไหน พฤติกรรมในชีวิตประจำวัน 
อุปสรรคหรือปัญหาที่กำลังเผชิญ ความต้องการของลูกค้า ฯลฯ   

            การทำ Marketing Persona (หรืออาจเรียกได้ว่า “Buyer Persona” หรือ 
“Customer Persona”) มีความจำเป็นกับการทำการตลาดของแบรนด์อย่างยิ่ง 
เพราะ Persona หรือ แบบจำลองลูกค้า จะช่วยให้แบรนด์เข้าใจว่า ควรจะเข้าหา
กลุ่มเป้าหมายหรือลูกค้าอย่างไรควรจะสื่อสารกับเขาอย่างไร ผ่านช่องไหน ฯลฯ ใช้การ
พัฒนาโปรดักต์ ออกบริการ ออกแบบแผนการตลาด รวมไปถึงในมุมของคนทำงาน เช่น 
ทีมการตลาดหรือทีมสื่อสารองค์กร จะได้มี “ภาพลูกค้า” (Customer Model) เป็นภาพ
เดียวกัน ช่วยให้การสื่อสารเป็นไปในทิศทางเดียวกัน 
            ประโยชน์ของ Marketing Persona คือช่วยให้แบรนด์เข้าใจความต้องการและ
พฤติกรรมของลูกค้า รู้ว่าลูกค้าต้องการอะไร ชื่นชอบอะไร ตัดสินใจเลือกหรือไม่เลือก
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สินค้าเพราะสาเหตุใด ช่วยให้แบรนด์วางกลยุทธ์ธุรกิจให้ตอบโจทย์พวกเขาช่วยในการ
ออกแบบการตลาดที่ได้ผลและประหยัดงบ และทำให้ออกแบบข้อความและวิธีสื่อสาร 
ที่ตรงกลุ่มเป้าหมาย อีกทั้งยังช่วยให้ธุรกิจมีข้อได้เปรียบทางการตลาด เพราะเข้าใจลูกค้า
อย่างดี ทั้งความชอบและอุปสรรค รวมไปถึงพฤติกรรมและความสนใจที่สามารถใช้ต่อ
ยอดการสร้างเส้นทางการตัดสินใจของลูกค้า (Customer Journey) จากการที่รู้ว่าลูกค้า
ใช้ช่องทางไหนบ้างในการเข้าถึงข้อมูล รวมถึงพฤติกรรมการใช้งานแพลตฟอร์มดิจิทัล 
ต่าง ๆ เช่น Google, Facebook, LINE, YouTube, Pinterest ฯลฯ โดยรายละเอียด 
ใน Marketing Persona ควรมีดังนี้ 
              1. ข้อมูลพื้นฐานของลูกค้า 

              ข้อมูลพ้ืนฐานของลูกค้า คือ ข้อมูลทั่วไปที่เราใช้ทำความรู้จักว่า
คนคนหนึ่งคือใคร เช่น อายุ เพศ อาชีพ การศึกษา ที่อยู่อาศัย สถานภาพ
สมรส ฯลฯ ซึ่งข้อมูลพ้ืนฐานเหล่านี้  แบรนด์สามารถนำไปใช้วิเคราะห์
กลุ่มเป้าหมายเบื้องต้นได้  หรือใช้ในการทำโฆษณาและเลือกเจาะจง
กลุ่มเป้าหมาย (Audience Targeting) จากข้อมูลพื้นฐานเหล่านี้  
2. เป้าหมาย / ปัญหาหรืออุปสรรค / ความสนใจ / แรงจูงใจ 
              ข้อมูลในส่วนนี้  จะใช้เพ่ือทำความเข้าใจสิ่งที่เป็นอุปสรรคและ 
สิ่งที่ลูกค้าให้ความสำคัญ เพ่ือที่แบรนด์จะได้รู้ “ประเด็น” ที่จะใช้ในการ 
เข้าหาหรือสื่อสารกับพวกเขา ทั้งเป้าหมายของเขา อุปสรรคหรือปัญหาที่เขา
อยากแก้ไข หรือความสนใจ สิ่งที่ชอบหรือไม่ชอบ ข้อมูลในส่วนนี้เราสามารถ
ใช้เพ่ือทำการตลาด ทำโฆษณาและยังใช้เพ่ือออกแบบคอนเทนต์สานสัมพันธ์
กับผู้บริโภคในระยะยาวได้ด้วย ด้วยการให้ความสำคัญกับปัญหาของเขา 
จริง ๆ นำเสนอสิ่งที่เขาชื่นชอบ ก็ช่วยให้ลูกค้าเกิดความไว้วางใจในแบรนด์ 

3. พฤติกรรม ไลฟ์สไตล์ และช่องทางการรับข่าวสาร 
             ข้อมูลด้านพฤติกรรมจะช่วยให้แบรนด์รู้ว่า ลูกค้าใช้ชีวิตอย่างไร 
ชอบไปไหน รับข่าวสารจะช่องทางไหนบ้าง อะไรเป็นสิ่งที่ทำให้เขาตัดสินใจ 
ตลอดจนลักษณะนิสัยต่าง ๆ  เพ่ือให้แบรนด์รู้จัก “ลูกค้าจำลอง” คนนี้ 
มากขึ้น ว่าเป็นคนแบบไหน 
 

4. สิ่งที่ต้องการได้รับ (Need) 
             ลูกค้ากำลังมองหาอะไร ต้องการอะไร หรือกำลังอยากแก้ไขปัญหา
เรื่องอะไร ข้อมู ลส่ วนนี้ ควรได้มาจากการสัมภาษณ์ ลู กค้ าจริ งหรือ
กลุ่มเป้าหมาย สอบถามผู้บริโภคถึงประสบการณ์การใช้บริการหรือใช้  
โปรดักต์ในกลุ่มเดียวกับธุรกิจว่ารู้สึกอย่างไร ชอบหรือไม่ชอบ ชอบตรงไหน
และไม่ชอบตรงไหน และในความต้องการที่แท้จริงแล้ว เขาต้องการแก้ปัญหา
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ในเรื่องอะไร รวมไปถึงสอบถามความคาดหวังที่ต้องการหรือ “Need” 
ของพวกเขา  
 

            Investree (2566) กล่าวว่าการทำความเข้าใจกับ Business Model หรือ 
โมเดลของธุรกิจก็ถือเป็นสิ่งสำคัญที่ผู้ประกอบการจะต้องมีและจะต้องหมั่นไตร่ตรอง 
ว่าสามารถปรับปรุงเพ่ือตอกย้ำจุดยืนของธุรกิจว่าครอบคลุมในทุกมิติของการทำธุรกิจ
ปัจจุบันและสามารถต่อยอดถึงอนาคตหรือไม่ ซึ่ง Business Model Canvas ถือเป็น 
ตัวช่วยสำคัญท่ีจะทำให้มองภาพรวมของธุรกิจได้ชัดขึ้น  
           Business Model Canvas คือรูปแบบการเขียนสรุป 9 หัวข้อสำคัญ 
ที่อธิบายการดำเนินธุรกิจที่ทำให้ผู้บริหารและทีมงานสามารถมองเห็นภาพรวมของธุรกิจ
และมีความเข้าใจในทิศทางเดียวกันและสามารถใช้ในการวิเคราะห์เพ่ือปรับกลยุทธ์  
ต่อยอดให้กับกิจการได ้
 

 

 

 

 

 

 

 

                   ภาพประกอบที่ 37 Business Model Canvas 
                      ที่มา : (Investree, 2566) 

 

                 ซ่ึง 9 หวัข้อ ของ Business Model Canvas ประกอบไปด้วย 
WHO ประกอบด้วย 

1. Customer Segments  กลุ่มลูกค้าคือใคร มีทั้งหมดก่ีประเภท 

2. Customer Relationships  การดูแลลูกค้า 

3. Channels  ช่องทางการขายสินค้าบริการ 
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WHAT ประกอบด้วย 

4. Value Propositions  จุดเด่นของสินค้าและบริการของคุณที่จะเข้าไป
ช่วยแก้ไขปัญหาของลูกค้า 

HOW ประกอบด้วย 

5. Key Activities  กิจกรรมหลักในการดำเนินธุรกิจ 
6. Key Resource  ทรัพยากรหลักในการดำเนินธุรกิจ 
7. Key Partners  พันธมิตรที่ช่วยขับเคลื่อนธุรกิจ 

MONEY ประกอบด้วย 

8. Revenue Streams  ที่มาของรายได้จากธุรกิจ 
9. Cost Structure  ที่มาของรายจ่ายหรือโครงสร้างต้นทุน 

จากข้อมูลข้างต้น เมื่อเราได้ทราบถึงข้อมูลเชิงลึกของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย
ผ่านการเก็บข้อมูลจาก “ลูกค้าจำลอง” หรือการทำ Marketing Persona รวมทั้ง
การทำความเข้าใจกับ Business Model Canvas อาจมีส่วนช่วยในการกำหนด
ทิศทางของแบรนด์ รวมถึงการวางแผนทางการตลาดของธุรกิจ รวมถึงสามารถนำไป
ต่อยอดและปรับปรุงโปรดักต์  (Product) ให้ตอบโจทย์กับกลุ่มเป้าหมายหรือ 
Marketing Persona ของแบรนด์ได ้

                     7.3  การศึกษาลักษณะประเภทสินค้าที่เหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภค   

 ‘ความเชื่อ’ คือ 1 ใน 8 วิถีวัฒนธรรมไทยตามคำกล่าวของบรรณาธิการ
นิตยสารอุตสาหกรรมสารว่าวิถีวัฒนธรรมไทยแบ่งออกเป็น 8 วิถี ได้แก่ อาหาร 
เครื่องแต่งกาย ที่อยู่อาศัย ประเพณี ภาษา อาชีพ ความเชื่อ ศิลปะพ้ืนถิ่นและมรดก
ทางวัฒนธรรมไทย ทั้งนี้เพราะความเชื่ออยู่คู่กับคนไทยมาช้านาน จึงไม่น่าแปลกใจที่
กลยุทธ์การตลาดโชคลาง (Superstitious Marketing Strategy ) ซึ่งก็คือการ 
ที่นักการตลาดไทยนำความเชื่อโชคลางของคนไทยมาประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์และ
ถือเป็นกลยุทธ์ที่ได้รับความนิยมต่อเนื่องมาหลายปีแล้ว จนถึง พ.ศ. 2564 กลยุทธ์
การตลาดโชคลาง (Superstitious Marketing Strategy) ก็ยังคงเป็นกระแสนิยม
ของนักการตลาดไทย ยืนยันด้วยการที่ตราสินค้า (Brand) ยักษ์ใหญ่อย่าง Dtac 
และ AIS ที่ยังคงนำเสนอ ‘เบอร์มือถือมงคล’ ให้กับลูกค้ามาอย่างต่อเนื่อง โดย 
Dtac ได้ยกระดับความพิเศษเป็น ‘เบอร์มงคลเฉพาะคุณ’ โดยมีทั้งศาสตร์คำนวณ
เลขผลรวมเบอร์มือถือศาสตร์คำนวณจากวันเกิดและศาสตร์เลขคู่มงคลการันตี  
เบอร์มงคลให้กับลูกค้ามั่นใจในความขลังโดยอาจารย์ช้าง ทศพร ศรีตุลา และ Dtac 
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ยังได้จัดทำปฏิทินมงคลเสริมดวงปี  พ.ศ. 2564 ให้ลูกค้าได้ดาวน์โหลดอีกด้วย 
ส่วน AIS ได้จัดแคมเปญ ‘Lucky Numbers’ อย่างยิ่งใหญ่และครอบคลุมศาสตร์
เกี่ยวกับตัวเลขท้ังหมด โดยได้เสนอทางเลือกท่ีหลากหลายเกี่ยวกับเบอร์มงคลให้กับ
ลูกค้า ซึ่งล้วนแต่เป็นเบอร์ที่การันตีโดยผู้เชี่ยวชาญด้านโหราศาสตร์และตัวเลขชื่อดัง 
ของประเทศไทย ได้แก่ ‘ไขเลขตัวตนของคุณ : เบอร์เสริมชีวิต’ โดยแมนการิน, 
‘เบอร์พลิกชีวิต : ถอดรหัสพลังตัวเลข ดึงดูดความสำเร็จทุกด้าน’ โดย อ.นิติกฤตย์ 
กิตติศรีวรนันท์, ‘เบอร์เลขลิขิต ซิมเสริมพลังชีวิตจาก AIS’ โดยอ.ปอ นางฟ้าลิขิต, 
‘เบอร์เสริมดวง 12 ราศี เสริมชีวิตให้ดีรอบด้าน งาน เงิน โชคลาภ ความรัก 
สุขภาพ’ และ ‘เบอร์มังกรเบอร์หงส์ : เสริมดวงเฮง เลขสวย, ผลรวมเลขมงคล 
นำพาชีวิตดีทุกด้าน’ จากข้อมูลดังกล่าวจะเห็นว่าแนวโน้มความนิยมของการนำกล
ยุทธ์การตลาดโชคลาง (Superstitious Marketing Strategy) มาเพ่ิมคุณค่าทาง
จิตใจให้กับสินค้าและบริการยังมีต่อเนื่องมาถึงปัจจุบัน เห็นได้จากบทความเกี่ยวกับ
เทรนด์ของผู้บริโภคปี 2020 (ปี พ.ศ. 2563) ในชื่อบทความ อาจไม่ใช่เพราะ
เศรษฐกิจแย่ แต่เทรนด์ผู้บริโภคปี 2020 กำลังเปลี่ยน เลือกซื้อสินค้าจาก‘คุณค่า-
ความเชื่อ’ ซึ่งระบุว่าผลการศึกษาชี้ให้เห็นเทรนด์ของผู้บริโภคปี 2020 ว่ามีแนวโน้ม
จะเลือกซื้อสินค้าที่สะท้อนถึงคุณค่าและความเชื่อ (Value/Passion) ซึ่งแบ่งเป็น 
5 กลุ่ม โดยในที่นี้จะกล่าวเพียงกลุ่มที่มีความสอดคล้องกับกลยุทธ์ตลาดโชคลาง 
นั่นคือ กลุ่มผู้บริโภคที่ชอบใช้กำลังภายในพลังบวกต้องมา ! คือกลุ่มผู้บริโภคเลือก 
ที่จะใช้เงินไปกับสิ่งที่จะช่วยทำให้เกิด ‘พลังบวก’ หรือช่วยคลายเครียด เช่น 
เครื่องดื่มที่ช่วยให้อารมณ์ดีหรือใช้เงินไปกับการท่องเที่ยวเพ่ือบำบัดความเครียด 
เป็นต้น (เลอลักษณ์ ศรีเกษมศิรา, 2563) 

    จากข้อมูลข้ างต้นจะเห็ น ได้ ว่าผู้ บริ โภคในปั จจุบันมีความสนใจ 
ในสินค้าและผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับความเชื่อโชคลางที่ช่วยเสริมสิริมงคลในการใช้ชีวิต
ด้านต่างๆ ซึ่งหนึ่งในนั้นคือกลุ่ม Gen Y ซึ่งเป็นกลุ่มที่มีช่วงอายุต่อจาก Gen X และ 
เป็นกลุ่มที่มีความเชื่อเกี่ยวกับโชคลางซึ่งได้รับอิทธิพลมาจากคนในครอบครัวและยุค
สมัยที่เติบโตขึ้นมา นอกเหนือจากนี้ผู้บริโภคกลุ่มนี้ยังถือเป็นกลุ่มที่อยูในกลุ่ม 
คนรุ่นใหม่วัยทำงาน อายุ 20-35 ปี ต้องการมีส่วนร่วมในการลดปัญหาสิ่งแวดล้อม
อย่างเต็มใจและยินดีจ่ายเพ่ือสิ่งแวดล้อม สูงถึง 20 เปอร์เซ็นต์จากสินค้าราคาปกติ  
(ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2564) 
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7.4  การศึกษาแนวคิดแบรนด์สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์สำหรับกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่น
วาย (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร  

            ผู้จัดการออนไลน์  (2564) กล่าวว่าผลิตภัณฑ์แฟชั่นเครื่องประดับ 
สายมู (เตลู) หรือความเชื่อเรื่องโชคลาง คงคุ้นเคยกับแบรนด์ “ระวิภา” (RAVIPA) 
ที่เปิดตัวคอลเลกชั่นภายใต้ชื่อ “ระวิภา รีมายเดอร์” (RAVIPA Reminder) ซึ่งเป็น
สร้อยข้อมือเสริมที่เพ่ิมฟังก์ชันจากแค่เครื่องประดับ เป็นกึ่งเครื่องรางที่ช่วยเสริม
มงคลในแต่ละด้าน ซึ่งแม้แต่อินฟลูเอนเซอร์ชื่อดังระดับโลกอย่าง ลิซ่า-ลลิษา 
มโนบาล หรือ ลิซ่า BLACKPINK ยังใช้งานสินค้าด้วยเช่นกัน ซึ่งแรงบันดาลใจของ
คอลเลกชันนี้ เริ่มมาจาก Pain Point ของเจ้าของแบรนด์ที่บางครั้งอยากที่จะหา
เครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจ แต่ก็ไม่ชอบใส่สร้อยพระเพราะไม่อยากให้คนอ่ืนรู้สึกว่า 
เราเป็นสายมูหรือใส่แล้วทำให้มิกซ์แอนด์แมตช์กับการแต่งตัวยาก จึงเริ่มแนวคิด 
การทำไอเทมเครื่องประดับสวยๆ ที่สามารถเป็นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจได้จึงได้ทำการ
ออกแบบออกมาเป็นสร้อยข้อมือเชือกหลากสีสันทีถ่ักอย่างประณีต สามารถใส่ติดตัว
เวลาอาบน้ำได้เหมือนเวลาสวมสร้อยพระและประดับด้วยองค์เทพเจ้าที่มาพร้อมกับ 
สัญลักษณ์แห่งความโชคดีสามารถช่วยเสริมลุคทุกการแต่งตัวของหนุ่มสาวได้ 
              ซึ่งแบรนด์ระวิภาได้พลิกฟ้ืนในช่วงการแพร่ระบาดโควิด-19 โดยการ
พลิกวิกฤตให้เป็นโอกาส โดยมีการปรับปรุงและเพ่ิมเติมสัญลักษณ์มงคลเพ่ิมเข้าไป 
ปรากฏว่ากระแสตอบรับจากผู้บริโภคดีมาก อาจเพราะต้องเจอกับวิกฤตผู้บริโภค 
จึงยิ่งมองหาเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจ จึงทำให้วันนี้สร้อยข้อมือของแบรนด์ระวิภาไม่ใช่
ของฟุ่มเฟือยแต่กลับกลายเป็นของจำเป็นสำหรับบางคน 
      ลดาวัลย์ ตาไชยยศ (2566) กล่าวว่ายาโน แฮนด์ดิคราฟ (Yano 
Handicraft) เป็นแบรนด์ผ้าปักและสินค้าทำมือจากเชียงใหม่ ผลิตภัณฑ์ของยาโน 
มีตั้งแต่งานผ้าปักตุ๊กตา กระเป๋า รวมถึงของที่ระลึกต่างๆ โดยมีการวางจำหน่าย 
ตามห้างสรรพสินค้าในกรุงเทพฯ อย่างไอคอนสยาม สยามดิสคัฟเวอรี รวมถึง 
ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศและการตั้งบูธในงานแสดงสินค้า  รวมทั้ง 
มีช่องทางจำหน่ายทางออนไลน์ ที่สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าอย่างกว้างขวาง 
แบรนด์ยาโนเน้นใช้ เอกลักษณ์ของเครื่องนุ่ งห่มแห่งล้านนามาประยุกต์ให้ มี 
ความร่วมสมัย อย่างเตี่ ยวสะดอหรือกางเกงขายาวสามส่วนย้อมสีน้ ำเงิน 
หรือดำ เสื้อผ้าฝ้ายทอคอกลมผ่าครึ่งอก ผ้าถุง เสื้อคอกลมแขนกระบอกผ่ากลาง
ตลอดผ้าคลุมไหล่ ฯลฯ โดยมีการปรับรูปแบบให้ทันตามเทรนด์อยู่เสมอ อย่างเสื้อ
คลุมขนาดใหญ่ (โอเวอร์ไซซ์-Over Size) ที่กำลังได้รับความนิยมเนื่องจากสวมใส่ได้
โดยไม่จำกัดเพศ (ยูนิเซ็กซ์-Unisex) ยาโนฯ ก็ผลิตโดยเพ่ิมสเน่ห์กลิ่นอายความ
เป็นอัตลักษณ์ของภาคเหนือ นอกเหนือจากนี้ ยาโนฯ ยังมีบทบาทขับเคลื่อนสังคม 
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โดยการดำเนินงานของแบรนด์จะเป็นการทำงานกับพ่ีป้าน้าอาในชุมชน โดยมีผืนผ้า
เป็นสื่อกลางผ้าสีเรียบ ๆ แสนธรรมดากลับปรากฏความสุขและคุณค่าในช่วงเวลา 
ที่ใช้ทักษะงานฝีมือตามความถนัดของแต่ละคน ไม่ว่าจะเป็นด้นมือ ถักโครเชต์หรือ
เย็บจักรลงบนผืนผ้า ดังคำกล่าวที่ว่า “การสร้างสรรค์งานฝีมือด้วยใจรัก ทำงานด้วย
ความสุขใจ ความภาคภูมิใจที่ส่งสิ่งเหล่านี้สู่คนข้างนอกให้เขาสัมผัสได้  นั่นแหละ 
ยาโนฯ” โดยแบรนด์จะเน้นเรื่องของความสุขที่แท้และยืนยาว รวมถึงการผลิตแบบ
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม โดยวิธี Upcycling คือนำเสื้อผ้าตัวเดิมมาตัดหรือเย็บให้เป็น
สินค้าใหม่ที่มีรูปแบบน่าสนใจยิ่งขึ้น ทั้งยังมีแนวคิด Zero Waste คือนำเศษผ้าจาก
การตัดเย็บมาดัดแปลงเป็นสินค้ารูปแบบใหม่ที่ไม่มีใครเหมือน โดยสอดคล้องกับ
แนวคิด Slow Fashion ของยาโนคือการสนับสนุนให้ผู้คนใส่เสื้อผ้านาน ๆ โดยผ่าน
กระบวนการผลิตที่ไม่ทำลายธรรมชาติและมีจริยธรรมต่อทุกคน สวนกระแสกับ 
Fast Fashion ที่ผลิตเยอะๆ ราคาถูก แต่ใช้ได้ไม่นานและหมดความนิยมได้เร็ว 
‘สุขที่ได้สร้าง / สุขที่ได้ให้  / สุขที่ ได้ใส่’ คือ Motto ของยาโน แฮนดิคราฟท์ 
คล้ายจะเปรียบว่าเส้นด้ายเหล่านั้นไม่ได้ถักทอได้เพียงผืนผ้าหรืองานศิลปะ แต่ยังส่ง
ต่อความสุขจากผู้ก่อตั้ง ผ่านผู้ผลิตผลงาน ตลอดจนถึงผู้สวมใส่ได้นั่นเอง  

7.5  แนวคิดการตลาดสินค้ารูปแบบการดำเนินชีวิต (Lifestyle Brand Marketing) 
ขยายไลฟ์สไตล์ที่เหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในเขต
กรุงเทพมหานคร 
    ศิวรี อรัญนารถ และ พัดชา อุทิศวรรณกุล (2560) กล่าวว่า Lifestyle 
Brand คือการเชื่อมโยงระหว่างแบรนด์กับตัวตนผู้บริโภค โดยรูปแบบการดำเนิน
ชีวิตหรือไลฟ์สไตล์นั้น หมายถึง วิถีการดำเนินชีวิต ซึ่งโดยทั่วไปแล้วจะบ่งบอกถึง
ทัศนคติ ค่านิยมและมุมมองของแต่ละบุคคล ดังนั้นรูปแบบการดำเนินชีวิต 
จึงมีความหมายในเชิงอัตลักษณ์ของบุคคล (Spaargaren & Van Vilet, 2000) 
สอดคล้องกับคำกล่าวของ (Jariyawetch, 2550)  ที่กล่าวถึงกระแสเนวโน้มทาง
การตลาดว่า “ในยุคปัจจุบันกระแสแฟชั่นไลฟ์สไตล์จะมีความโดดเด่นมากขึ้น ลูกค้า
ถูกแบ่งย่อยออกเป็นกลุ่มเล็กๆ ที่มีความเฉพาะมากข้ึน สินค้าหรือบริการควรมีความ
เฉพาะหรือแตกต่างแสดงความเป็นตัวตน (Personalize) ของแต่ละกลุ่มไลฟ์สไตล์” 
จากความหมายและกระแสแนวโน้มดัวกล่าวข้างต้นส่งผลต่อการเกิดขึ้นของแบรนด์
สินค้าไลฟ์สไตล์ที่แสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์เฉพาะของแบรนด์ ซึ่งสอดคล้องกับ
รูปแบบการดำเนินชีวิต รสนิยม ความชื่นชอบของผู้บริโภคในแต่ละกลุ่ ม 
ที่แตกต่างกันอย่างชัดเจนไลฟ์สไตล์แบรนด์จึงหมายรวมได้ถึงทัศนคติ ความคิดเห็น 
ความชื่นชอบของกลุ่มคนซึ่งขึ้นอยู่กับการเลือก ประสบการณ์ วัฒนธรรมเชื้อชาติ
และระดับชั้นทางสังคมดังจะเห็นได้ว่าในแบรนด์ไลฟ์สไตล์นั้นจะมีการกล่าวอ้างถึง
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กลุ่มหรือวัฒนธรรมโดยเสนอตัวตนเป็นผู้นำในการสร้างความรู้สึกและอารมณ์ร่วม 
ที่สอดคล้องกับความต้องการของแต่ละกลุ่มผู้บริโภคในสังคม ไลฟ์สไตล์แบรนด์  
จึงไม่ใช่แค่ประเภทของสินค้า แต่เป็นสิ่งที่ให้คุณค่าแรงบันดาลใจการขับเคลื่อนและ
กำหนดรูปแบบการดำเนินชีวิตของคนได้ 
 

Fashion Brand ความเป็นแฟชั่น เทรนด์และสไตล์ 

     จากลักษณะของสินค้าแฟชั่นที่มีการปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ทางการตลาด
และปรับเปลี่ยนรูปแบบสไตล์ (Style) ไปตามยุคสมัย ซึ่งเป็นเครื่องแสดงถึงความ 
ไม่หยุดนิ่งและผันแปรตามการเปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและ
เทคโนโลยีจนเกิดเป็นกระแสแนวโน้ม (Trend) ใหม่ๆ อยู่เสมอซึ่งส่งผลต่อรูปแบบ
การดำเนินชีวิตของคนในแต่ละช่วงเวลา แบรนด์สินค้าแฟชั่นจึงมีลักษณะพิเศษ 
ในการเป็นผู้ชี้นำและสร้างการเรียนรู้ให้กับกลุ่มผู้บริโภค สอดคล้องกับคำกล่าวของ
Egan (2548) ที่กล่าวว่าผู้บริโภคนั้นต้องการที่จะเรียนรู้สิ่งใหม่ๆ ตลอดเวลา แบรนด์
สินค้าแฟชั่นจึงมีบทบาทในการให้ความรู้ สร้างแรงบันดาลใจใหม่ๆ  การออกแบบ
สินค้าแฟชั่นจึงมีความพิเศษที่สามารถกำหนดสร้างและชี้นำความต้องการ จากการ
สร้างกระแสและความรู้สึกอยากได้ของผู้บริโภค ถึงแม้ว่าแฟชั่นจะเปลี่ยนแปลงไป
ตลอดเวลาแต่แฟชั่นก็มีกระบวนการพัฒนารูปแบบเฉพาะของแต่ละช่วงเวลาจนเกิด
เป็นสไตล์ที่ชัดเจน อาทิเช่น แฟชั่นกลุ่มดนตรีร็อค (Rock Style) แฟชั่นกลุ่มดนตรี
พังค์ (Punk Style) หรือแฟชั่นที่มีความเรียบง่ายจากแนวคิดน้อยแต่มาก (Less is 
More) ที่เรียกว่ามินิมอล (Minimal) เป็นต้น การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่นจึงต้อง
คำนึงถึงกลุ่มผู้บริโภคเป็นสำคัญ ทั้งในด้านลักษณะของกลุ่มผู้บริโภค (Character) 
รสนิยมในการเลือกใช้สิ่งของ (Taste of Life) การอยู่อาศัย (Taste of Housing) 
และการใช้ชีวิต (Taste of Activities) (Patcha Utiswannakul, 2013) 
      จากลักษณะพิเศษจำเพาะของแบรนด์สินค้าแฟชั่นข้างต้น กล่าวได้ว่า 
แบรนด์สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์นั้นจะมีความสอดคล้องกับรูปแบบการดำเนินชีวิต 
(Lifestyle) ของผู้บริโภคแต่ละยุคสมัยและในกลุ่มไลฟ์สไตล์อย่างชัดเจน โดยมี
บทบาทในการชี้นำและสะท้อนให้เห็นถึงสิ่งใหม่ที่เกิดขึ้นจากการเปลี่ยนแปลง 
ไปตามกาลเวลาในยุคสมัยปัจจุบันการเปลี่ยนแปลงเข้าสู่ยุคแห่งสังคมออนไลน์นั้น 
ส่งผลต่อรูปแบบการดำเนินชีวิตของคนจนเกิดเป็นกลุ่มคนรุ่น ใหม่  (New 
Generation) ที่มีความเฉพาะและความต้องการที่จะแสดงออกซึ่งตัวตนมากยิ่งขึ้น 
แบรนด์สินค้าแฟชั่นมากมายทั้งในรูปแบบแบรนด์ชั้นสูงหรือโอกูตูร์ (Haute 
Couture) ดีไซเนอร์แบรนด์ (Designer Brand) ตลอดจนแบรนด์สินค้าสำเร็จรูป 
(Ready to Wear) ต่างๆ จึงเริ่มขยายประเภทสินค้า (Product Line) เข้าสู่ตลาด
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อ่ืนๆ อาทิเช่น สินค้าความงาม สินค้าเกี่ยวกับบ้านและการตกแต่ง (Sophie, 2021) 
อันนำไปสู่ความเป็นแบรนด์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

     กลุ่มของแบรนด์สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ (Fashion Lifestyle Brand) 
ถูกกำหนดด้วยทัศนคติ ความสนใจ ความคิดเห็นของลูกค้าที่สัมพันธ์กับการซื้อสินค้า
แฟชั่น (Gutman and Mills, 2549) จากกระแสแนวโน้มการพัฒนาภายใต้แนวคิด
ดังกล่าวพบว่ามีแบรนด์สินค้าแฟชั่นต่างๆ หันมาให้ความสำคัญกับการขยายประเภท
สินค้าเข้าสู่รูปแบบการดำเนินชีวิตของผู้บริโภคมากยิ่งขึ้น โดยมีเกณฑ์ในการ
พิจารณาเลือกแบรนด์สินค้าที่นำมาวิเคราะห์ดังนี้  

1. แบรนด์สินค้าสำเร็จรูป (Ready to wear) ที่มีความโดดเด่นในฐานะ
แบรนด์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ประสบความสำเร็จ มีอัตลักษณ์ เฉพาะ 
มีรูปแบบสไตล์สินค้าที่ชัดเจนและมีความหลากหลายของชนิดสินค้าที่
สอดคล้องกับไลฟ์สไตล์ของกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค 

2. แบรนด์สินค้าเป็นที่ยอมรับในระดับสากลและเป็นภาพลักษณ์ของ 
แบรนด์ในระดับภูมิภาค เช่น แบรนด์เอเชีย แบรนด์ยุโรป แบรนด์
อเมริกา 

3. แบรนด์สินค้าที่มีตำแหน่งทางการตลาดแตกต่างกันตามกลุ่มเป้าหมาย
ผู้บริโภค โดยพิจารณาจากราคาเฉลี่ยของสินค้าแฟชั่นได้ดังนี้ กล่าวคือ
ตำแหน่งทางการตลาดระดับบี (B) ซึ่งมีราคาเฉลี่ยของสินค้าที่ 800 – 
1,500 บาท โดยมีการผลิตสินค้าเป็นจำนวนมาก (Mass Products) 
ตำแหน่งทางการตลาดระดับบีบวก (B+) ซึ่งมีราคาเฉลี่ยที่ 1,500 – 
8,000 บาท และตำแหน่งทางการตลาดระดับเอ (A) มีราคาเฉลี่ยของ
สินค้าท่ี 10,000 – 30,000 บาท (Patcha Utiswannakul, 2013) 
 

      ทั้งนี้ การพิจารณาแบรนด์สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ตามเกณฑ์ดังกล่าว
สามารถคัดเลือกแบรนด์สินค้า ได้แก่ มูจิ (Muji) แบรนด์ที่แสดงภาพลักษณ์ของ
ความเป็นเอเชีย ซึ่งมีตำแหน่งทางการตลาดที่ระดับบี (B) พอลสมิธ (Paul Smith) 
แบรนด์ที่แสดงภาพลักษณ์ของความเป็นอังกฤษ ซึ่งมีตำแหน่งทางการตลาดที่
ระดับบีบวก (B+ ) และราฟลอว์ เรนซ์  (Ralph Lauren ) เป็ นแบรนด์ที่  
แสดงภาพลักษณ์ของความเป็นอเมริกา ซึ่งมีตำแหน่งทางการตลาดที่ระดับเอ (A)  

                       7.6  ตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ (Fashion Lifestyle Brand)  

      พัดชา อุทิศวรรณกุล (2565) กล่าวว่าความหมายของตราสินค้า 
(Branding) ตามพจนานุกรม Random House Dictionary (Cited in Knapp, 
2020) ให้ความหมายของตราสินค้าว่าเป็นผลิตภัณฑ์ สายของผลิตภัณฑ์หรือ
บริการต่างๆ American Marketing Association (1995) ได้ให้ความหมายของ
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ตราสินค้าไว้ว่า ตราสินค้าหมายถึงชื่อ กลุ่มคำ เครื่องหมาย สัญลักษณ์หรือลักษณะ
เด่นต่างๆ ที่ระบุถึงผู้ขายสินค้ารายอ่ืนๆ และ Muphy (1990) ได้ให้ความหมาย
ของตราสินค้าไว้ว่า ตราสินค้าคือสินค้าและบริการของผู้จัดจำหน่ายสินค้า 
เฉพาะรายซึ่งมีการสร้างความแตกต่างโดยการใช้ชื่อและการนำเสนอ คำนิยามนี้
สอดคล้องกับที่  Kotle (2003) ได้อธิบายว่าตราสินค้าหมายถึงชื่อ กลุ่มคำ 
สัญลักษณ์ รูปแบบหรือการผสมผสานของสิ่งต่างๆ ข้างต้น เพ่ือต้องการระบุถึง
ตัวตนสินค้าหรือบริการของผู้ขายรายใดรายหนึ่งหรือกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง โดยมีการ
สร้างวามแตกต่างจากคู่แข่งรายอ่ืนๆ 
      การออกแบบ (Design) หรือการรวมกันของทุกๆ สิ่งที่กล่าวมาข้างต้น
เข้าด้วยกันคำจำกัดความนี้สอดคล้องกับคำจำกัดความของ American Marketing 
Association (2000) ที่ให้ความหมายของตราสินค้าไว้ว่าตราสินค้าเป็นชื่อ เงื่อนไข 
เครื่องหมาย สัญลักษณ์หรือการรวมตัวกันของสิ่งเหล่านี้เพ่ือแยกแยะสินค้าหรือ
บริการของผู้ขายรายหนึ่งหรือกลุ่มหนึ่งและเป็นสิ่งที่แสดงถึงความแตกต่างของ
สินค้าจากคู่แข่งในตลาด Ogilvy (1995) ได้อธิบายความหมายของตราสินค้าว่า 
ตราสินค้าคือสัญลักษณ์ทั้งหมดที่รวมองค์ประกอบต่างๆ ของสินค้าทั้งที่จับต้องได้
และจับต้องไม่ได้  ไม่ว่าจะเป็นชื่อของสินค้า บรรจุภัณฑ์  ราคาและประวัติ  
ความเป็นมาของตราสินค้านั้นๆ นอกจากนั้นตราสินค้ายังเป็นศิลปะแห่งโครงสร้าง
ของชีวิตประจำวันของมนุษย์ ซึ่งองค์ประกอบตราสินค้า ประกอบด้วยสินค้า 
(Product) คุณลักษณะ (Attributes) ประโยชน์ (Benefits) คุณภาพ (Quality) 
คุณค่า (Value) วัฒนธรรม (Culture) บุคลิกภาพ (Personality) ผู้ใช้ (User) ซึ่ง
ความสำคัญและวัตถุประสงค์ของการสร้างตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ประกอบด้วย 
การสร้างค่านิยมและความน่าเชื่อถือ (Value and Beliefs) การสร้างความ
เชื่อมโยงระหว่างตราสินค้ากับผู้บริโภค (Create-connection) การตอบสนอง 
ทางอารมณ์ความรู้สึกของผู้บริโภค (Generate Emotional Response) การสร้าง
ความมั่นใจให้กับลูกค้า (Provide Reassurance ) การกำหนดทิศทางและ
เป้ าหมายการทำงานของบริษั ท ให้ เป็ น ไป ในทิ ศทางเดี ยวกัน  (Ensu re 
Consistency) การสร้างความภักดีต่อตราสินค้า (Build Loyalty) การเพ่ิมมูลค่า
และการยกระดับสินค้า (Add Value and Charge a Premium) 
7.7  สรุปข้อมูล 

    จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้นจะเห็นได้ว่าการสร้างแบรนด์แฟชั่นไลฟ์สไตล์
จะประกอบด้วย 3 ส่วนที่สำคัญคือ 1) การสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า (Brand 
Identity)  2) การกำหนดตำแหน่งตราสินค้าในใจผู้บริโภค (Brand Positioning) 
3) การสื่อสารตราสินค้า (Brand Communication) นอกเหนือจากนี้สิ่งที่สำคัญ
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อีกหนึ่งอย่าง นั่นคือผู้บริโภค (Consumer) จึงเป็นที่มาของการนำเครื่องมือ 
Marketing Persona เข้ามาช่วยในการศึกษาถึงความต้องการ รวมถึงพฤติกรรม
ของผู้บริโภคอย่างแท้จริง และการเขียนแผนธุรกิจหรือ Business Model Canvas 
ที่ชัดเจนจะนำไปสู่การมองเห็นทิศทางและภาพรวมของธุรกิจในทุกมิติในปัจจุบัน
จะเห็นได้ว่ามีหลากหลายแบรนด์สินค้าที่พยายามปรับตัวให้ผลิตภัณฑ์สามารถ
เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายได้มากที่สุด โดยมีการนำกระแสนิยม (Trend) เข้ามา
มีส่วนร่วมในการขับเคลื่อนในแนวทางของการออกแบบผลิตภัณฑ์ รวมถึงช่อง
ทางการจัดจำหน่ายของแบรนด์ 

ส่วนที่ 8  การศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบ  
                                  พัดชา อุทิศวรรณกุล (2565) กล่าวว่าการนำข้อมูลแนวโน้มทางแฟชั่น 
                        มาใช้เพ่ือหาโครงสร้างองค์ประกอบของการออกแบบ สามารถทำได้ดังนี้ 

1. การสร้างและวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่น (Trend Research in Fashion)  
 เทรนด์หรือแนวโน้มกระแสแฟชั่น คือ กระแสแนวทางความนิยมของ

แฟชั่นที่เกิดรูปแบบซ้ำๆ เป็นแนวโน้มของทิศทางแฟชั่นที่แนะเป็นแนวทางว่า
กำลังจะเกิดรูปแบบและอารมณ์ของเสื้อผ้าแบบไหนขึ้นในอนาคตในฤดูกาล 
ต่อ ๆ ไป เทรนด์จะเป็นตัวช่วยชี้ให้เห็นแนวโน้มของแฟชั่นให้ไปในทางเดียวกัน 
ทั้งนี้  เพ่ือให้ตราสินค้าต่างๆ วางแผนที่จะผลิตสินค้าออกมาให้อยู่ในตลาด 
ได้ถูกทิศทางและช่วงเวลา เพ่ือตอบสนองลูกค้าได้อย่างเหมาะสม เมื่อลูกค้า 
สวมใส่เสื้อผ้าที่ดูดีและทันสมัยตลอดเวลา ก็จะเพ่ิมการยอมรับกับตราสินค้านั้นๆ 
ได้ไปตลอด การนำแนวโน้มแฟชั่นสากล (Trend) มาใช้ในการออกแบบคอล
เลคชั่นเครื่องแต่งกายนั้น นับเป็นเรื่องสำคัญประการหนึ่งที่ต้องคำนึงถึง ทั้งนี้ 
เพ่ือต้องการให้นักออกแบบสามารถสร้างงานอยู่ในแนวคิด  ขอบเขตเดียวกัน 
อีกทั้งการกำหนดและเดินตามแนวโน้มแฟชั่นยังเป็นการสร้างกระแสให้สังคม 
เกิดความนิยมของเรื่องราว รูปทรงและสีสัน ในรูปแบบต่างๆ ที่เหมือนกันอีกด้วย 
กระแสนิยมที่เกิดจากแนวความคิดของเทรนด์มีผลกระทบต่อตลาดผู้บริโภคของ
อุตสาหกรรมสิ่ งทอและเครื่องนุ่ งห่มปัจจุบัน  โดยแนวโน้มการออกแบบ 
เครื่องแต่งกายประจำฤดูกาลในแต่ละปีนั้นถูกกำหนดขึ้นปีละ 2 ครั้ง เพ่ือต้องการ
ให้แฟชั่นเป็นสิ่งที่นิยมและมีแนวทางเดียวกันในการออกแบบ การหาแนวเทรนด์
มาใช้จึงเป็นปัจจัยพื้นฐานก่อนสร้างงานออกแบบ 

    ในอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม แนวโน้มทิศทางของแฟชั่น 
มักจะก่อกำเนิดจากการพัฒนาระบบอุตสาหกรรมสิ่งทอเป็นหลัก เพราะเส้นใย
และวัตถุดิบจะเป็นตัวกำหนดทางเดินของแฟชั่นว่าจะพัฒนาไปในทิศทางใด 
ก่อนที่จะนำวัตถุดิบมาใช้ในการออกแบบรูปทรงเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย จึงทำให้ 
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ในปัจจุบันเทรนด์มีความสำคัญมาก การนำมาใช้ดูเหมือนจะเป็นเรื่องที่เข้าใจได้
ง่ายขึ้นสำหรับคนทั่วไปในปัจจุบัน เพราะมีการพูดถึงกันบ่อยขึ้น แต่แท้จริงแล้ว 
เทรนด์หรือแนวโน้มกระแสแฟชั่นคืออะไร และนำไปใช้อย่างไร เป็นสิ่งที่จะต้อง
ทำการศึกษาและนำมาปรับใช้ให้เกิดเป็นประโยชน์สูงสุด  

 
2. จุดกำเนิดการกำหนดแนวโน้มแฟชั่นสากล (Trend) 

             การคาดการณ์เทรนด์ครั้งแรกของโลกเกิดจากวิกฤตการณ์ธุรกิจเสื้อผ้า 
“Garment” ในฝรั่งเศส บริษัทผลิตเสื้อผ้ารายใหญ่ทั้งหลายต้องผลิตเสื้อผ้า
ออกมามากและหลากหลาย เพ่ือให้ตอบรับกับความต้องการของผู้บริโภค แต่พบ
ปัญหาที่เกิดขึ้นคือ ไม่รู้ว่าควรผลิตสินค้าไปในทิศทางไหน จากปัญหาที่เกิดขึ้น 
จึงนำไปสู่การรวมตัวกันของบริษัทเสื้อผ้ารายใหญ่กับสถาบันวิจัย เพ่ือคาดการณ์
แนวโน้มของสินค้าที่จะได้รับความนิยมในอนาคต จึงเกิดเป็น TREND BOOK 
โดยบริษัท Nelly Rodi ซึ่งถือเป็น Trend Setter บอกว่าฤดูไหนควรใช้สีอะไร 
ลวดลายแบบไหนแล้วบริษัทผลิตผ้าก็จะผลิตตามเทรนด์ดังกล่าว จากนั้นบริษัท
ออกแบบและผลิตเสื้อผ้าก็จะสั่งลายผ้ามาผลิตเป็นเสื้อผ้าเพ่ือขายสู่ตลาดผู้บริโภค 
จากการรวมพลังของบริษัทต่างๆ เหล่านี้เองทำให้เกิด ฤดูกาลในวงการแฟชั่นเกิด
การกำหนดทิศทางของสไตล์เสื้อผ้า ตลอดจนการกระตุ้นยอดขายกับผู้บริโภค 
ประเทศแฟชั่นในภาคพ้ืนยุโรปจึงนับเป็นรากฐานของการกำหนดสร้างแนวโน้ม
แฟชั่นสากลในแต่ละปี  โดยนำผลการวิวัฒนาการของอุตสาหกรรม  สิ่งทอ 
เครื่องจักร และเส้นใย ที่ต้องการการพัฒนาเป็นจุดสร้างแนวคิดของลักษณะ
คุณสมบัติของวัตถุดิบ ผืนผ้าว่าจะเป็นในทิศทางใด จากนั้นจะระดมความคิดเพ่ือ
ค้นคว้าวิเคราะห์เพ่ือหาทิศทางที่เป็นต้นกำเนิดของแนวคิดเพ่ือใช้ในการออกแบบ
ต่อไป (Inspiration) 
             กลุ่มนักลงทุนในอุตสาหกรรมสิ่งทอ ผู้กำหนดแนวคิดจะก่อตั้งตัวแทน 
ผู้มีองค์ความรู้ทางด้านแฟชั่นและผู้ประกอบการธุรกิจ รวมถึงศาสตร์ที่มีความ
เกี่ยวข้องขึ้นมาในรูปแบบของ “สมาคม” โดยมีภาคพ้ืนยุโรปเป็นเสมือนศูนย์รวม
และแกนนำในการจัดตั้ง ประกอบด้วยบุคลากรในวงการธุรกิจแฟชั่นในสายอาชีพ
และผู้มีความรู้ในวงการมาประชุมร่วมกันเพ่ือกำหนดแนวโน้มทิศทางแฟชั่น โดยมี
กรุงปารีสเป็นสถานที่สำหรับการประชุมเนื่องจากเป็นศูนย์กลางของแฟชั่น 
ในยุโรป แฟชั่น กระแส แนวนิยม รวมถึงการกระจายเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร 
ในรูปแบบของ Exhibition และ Fashion Show ของดีไซเนอร์ระดับแนวหน้าจะ
มีจุดกำเนิดท่ีนี่ 
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  3. ประเภทของเทรนด ์
              การกำหนดประเภทของเทรนด์ตามระยะเวลาสามารถแบ่งได้  
3 ส่วน กล่าวคือ 

     • เมกะ เทรนด์  (M ega Trend ) เป็ น เทรนด์ที่ บ อกภ าพรวม 
(Framework) ของแนวโน้มที่จะมีอิทธิพลต่อเทรนด์ในช่วง 5-10 ปี โดยเป็น
เรื่องราวเกี่ยวกับสังคม เชื้อชาติ เทคโนโลยี สิ่งแวดล้อม เศรษฐกิจ และการเมือง 
อาทิเช่น เรื่องสังคมผู้สูงอายุ 

    • คอนซูเมอร์เทรนด์  (Consumer Trend) เป็นเทรนด์ของกลุ่ม
ผู้บริโภค (Consumer Segmentation) จะอยู่ในช่วงระยะเวลา 1-2 ปี เป็นการ
คาดการณ์จากเศรษฐกิจ สถานะทางสังคม งานกราฟิกและงานตกแต่งภายในต่างๆ 
โดยเป็นการบอกเรื่องราวของการนำเทรนด์ไปใช้ ทัศนคติและตลาดสินค้าต่าง ๆ 

    • ดีไซน์เทรนด์ (Design Trend) เป็นเทรนด์ที่เกี่ยวกับการออกแบบ
สร้างสรรค์ (Creative Scenarios) เป็นการคาดการณ์ทางแฟชั่นหรือปรากฏการณ์
กระแสต่าง ๆ ในช่วงระยะเวลา 3-6 เดือน โดยบอกเล่าเรื่องราวเกี่ยวกับเทรนด์
แฟชั่น สี และการตกแต่ง อาทิเช่นเทรนด์ของบริษัท NellyRodi 

4. กลุ่มองค์ประกอบของสมาคมผู้สร้างกำาหนดแนวเทรนด์ (Trend Setter) 

ลักษณะการทำงาน คือการที่คนแต่ละกลุ่มช่วยกันระดมความคิดและ 
หาข้อสรุปในที่ประชุมว่าฤดูกาลนี้ทิศทางแฟชั่นจะมีแนวโน้มไปทางไหนพ้ืนที่แถบใด 
ในโลก หลังจากนั้นคนแต่ละกลุ่มก็จะทำหน้าที่ออกไปลงพ้ืนที่จริง เก็บข้อมูลทำการ
วิเคราะห์ วิจัยอย่างละเอียดถี่ถ้วนโดยจัดแบ่งหน้าที่ตามศาสตร์ความชำนาญของ 
แต่ละกลุ่ม เพ่ือเก็บข้อมูลดิบอย่างละเอียดทั้งหมดมาวิเคราะห์ หาข้อสรุปในสมาคม
ต่อไป 

• กลุ่มนักวิชาการ 
    อาจารย์มหาวิทยาลัยผู้ สอนด้านแฟชั่นและสิ่ งทอ  (Professor 

University in Fashion & Textile) มีหน้าที่ ในการศึกษาวิเคราะห์ลักษณะ 
การแต่งกายของคนในพ้ืนถิ่นชนิดและรูปแบบของเสื้อผ้า  ลักษณะการสวมใส่ 
รวมทั้งวัสดุและสีที่ใช้ วิวัฒนาการการแต่งกาย 

                                   นักจิตวิทยา (Psychologist) มีหน้าที่เข้าไปวิเคราะห์จิตวิทยาของคน 
ในพ้ืนถิ่น ศึกษาวิเคราะห์ไลฟ์สไตล์ของการใช้ชีวิต อากัปกิริยา การเคลื่อนไหว 
การพูดคุย ตลอดจนทัศนคติของผู้คนในท้องถิ่นที่ศึกษา 
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    นักสังคมวิทยา (Sociology) มีหน้าที่ในการศึกษาลักษณะความเป็นอยู่
สภาพแวดล้อม สภาพเศรษฐกิจและสังคมที่มีผลกระทบต่อการดำเนินชีวิตและ 
การแสดงออก 

• กลุ่มผู้ประกอบการลงทุน 
    เจ้าของธุรกิจอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม ประกอบด้วย วัตถุดิบ 

เสื้อผ้า เครื่องหนัง เครื่องประดับ มีบทบาทหน้าที่ในการศึกษาถึงเส้นใยของสิ่งทอ
หรือวัตถุดิบในท้องถิ่นที่มีความน่าสนใจที่จะนำมาประยุกต์และพัฒนาเส้นใยหรือ 
นำภูมิปัญญาท้องถิ่นมาพัฒนาต่อยอดในรูปแบบของการผลิตในอุตสาหกรรม 

• กลุ่มนักออกแบบ ทำงานด้านแฟชั่น 
    นักออกแบบ (Designer) มีหน้าที่ เก็บข้อมูลด้านสไตล์การแต่งตัว 

การผสมผสานเครื่องแต่งกาย รสนิยมในการแต่งกายของคนในพ้ืนถิ่น สีสันที่เลือกใช้ 
ความสนใจในเรื่องแฟชั่นของผู้คน 

    สไตลิสต์ (Stylist) มีหน้าที่มองหาสิ่งของที่น่าสนใจในท้องถิ่น ของแปลก 
ของที่โดนมองข้าม ลวดลาย สไตล์หรือองค์ประกอบที่บ่งบอกความเป็นพ้ืนถิ่นนั้นๆ 

    ช่างแต่งหน้า-ผมแฟชั่น (Make-up Artist) มีหน้าที่ในการวิเคราะห์ 
โทนสี พ้ืนฐานของสีผิว โครงหน้า โครงร่าง หุ่นของคนในพ้ืนถิ่น ฯลฯ 

 • กลุ่มนักสื่อสารมวลชน 
     นิตยสารแฟชั่น (Magazine Fashion Columnist) 
     ช่างภาพ (Photographer) มีหน้าที่ทำการถ่ายรูปทุกอย่างที่ เป็น

มุมมองพ้ืนฐานถิ่นกำเนิดวัฒนธรรม สถาปัตยกรรม งานศิลปะ หามุมภาพที่น่าสนใจ
จะนำเสนอในแต่ละพ้ืนที่ 

     นักข่าว มีหน้าที่ในการเก็บข้อมูลทั้งรูปภาพและข้อเขียนของผู้คน 
ที่อาศัยอยู่สถานที่ๆ ไป ลักษณะภูมิประเทศ ภูมิอากาศ บรรยากาศท่ีเกิดขึ้นในแต่ละ
พ้ืนที่ 

     ทั้งนี้ กลุ่มคนที่มีอิทธิพลมากที่สุดในการกำหนดทิศทางแนวโน้มกระแส
แฟชั่นคือกลุ่มนายทุนที่เป็นเจ้าของธุรกิจสิ่งทอและโรงงานเย็บผ้าเนื่องจากจะเป็น  
ผู้ชี้แนวโน้มว่าจะลงทุนอะไรต่อไปให้สอดคล้องกับเทรนด์ที่กำลังจะมาหรือจะใช้
เครื่องจักรแบบไหน พัฒนาเส้นใยอย่างไรสิ่งทอแบบใดจะเป็นที่นิยมในท้องตลาด
ฯลฯ โดยระยะเวลาการทำงานเพ่ือหาทิศทางแนวโน้มกระแสแฟชั่นนี้จะใช้เวลา
ประมาณ 3 ปี นับตั้งแต่การประชุมเพ่ือสรุปสถานที่ ๆ เป็นแหล่งกำเนิดของเรื่องราว 
(Theme) การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลและการสรุปผล 
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     หลังจากทุกกลุ่มได้นำข้อมูลดิบมาวิจัยและวิเคราะห์จนได้ทิศทางของ
ข้อกำหนดแนวโน้มแฟชั่นในปีนั้นแล้วย่อมถือว่าบทสรุปของการวิเคราะห์ถือเป็น 
องค์ความรู้ซึ่งจะใช้เป็นแม่บทของแนวคิดและเรื่องราวของแนวโน้มแฟชั่นสากล
ต่อไปและพร้อมที่จะเผยแพร่สู่วงการอุตสาหกรรม เพ่ือให้ผู้ทำงานได้ใช้ประโยชน์
ประยุกต์ใช้ในการออกแบบลำดับต่อไป การเผยแพร่จะเป็นการแถลงข่าวเข้าสู่วงการ
แฟชั่น ซึ่งเป็นการเริ่มการทำงานของกลุ่มบริษัทคาดการณ์ Trend ที่จะนำข้อมูล 
มาวิเคราะห์ขยายความ สร้างเป็น Trend Book ต่อไป 

    Trend Book ในแต่ละเล่มจะมีการกำหนดแรงบันดาลใจ (Inspiration) 
ซึ่งเป็นจุดเริ่มกำเนิดของ Theme เรื่องราวในแต่ละฤดูกาล (Season) โดยมี 
พ้ืนฐานข้อมูลการวิจัยสรุปมาจากกลุ่มสมาคมผู้สร้างกำหนดแนวโน้มแฟชั่น 
ใน Trend Book แต่ทั้งนี้เนื่องจากการพัฒนาทางด้านเทคโนโลยีการติดต่อสื่อสาร 
การจำหน่ายเทรนด์บุคจากเดิมที่เป็นสิ่งพิมพ์เป็นรูปเล่ม การเข้าถึงเทรนด์ในปัจจุบัน
จึงเปลี่ยนไปสู่การเข้าผ่านเว็บไซต์ เป็นฐานข้อมูลออนไลน์ (Online Database) 
แบบ Real Time ใช้งานในแบบ Fashion Search Engine ลักษณะ Web Page 
เพ่ือค้นคว้าและสืบค้นข้อมูลร่วมสมัย (Trend) ข่าวสาร บทวิเคราะห์ การพยากรณ์
ล่วงหน้า 

                     5.  องค์ประกอบของเทรนด์บุค 

    • บรรยากาศ (Mood & Tone) Mood Tone ของเทรนด์บุคนั้น 
จะนำเสนอผ่านภาพถ่ายต่างๆ ที่สามารถแสดงถึงบรรยากาศในงานว่าจะออกมา 
ในลักษณะไหน อารมณ์เป็นอย่างไร แหล่งกำเนิด ต้นตอและที่มาของเรื่องราว
เกิดข้ึนที่ไหนบริเวณไหน (Origin) 

   • เรื่องราว (Theme) หมายถึง ภาพรวมของแนวคิด รายละเอียดการ
วิเคราะห์ที่ผันแปรตามทิศทางผู้บริโภคการศึกษา Life Style ของผู้บริโภคในปีนั้นๆ 
ที่มีต่อการแต่งกาย โดยในหนึ่งฤดูกาลนั้นอาจจะประกอบไปด้วย Theme เรื่องราว 
3-4 เรื่องราว 

   • คำสำคัญ (Key Word) คำท่ีบ่งบอกได้ถึงเรื่องราวในเทรนด์นั้นๆ 

   • กลุ่มโทนสี (Color Way) หมายถึง กลุ่มสีบ่งบอกที่มาของรากฐาน 
แรงบันดาลใจ รายละเอียดของชื่อสีต่าง ๆ ที่เป็นเอกลักษณ์ของถิ่นกำเนิด ที่สามารถ
สื่อสารให้เห็นถึงรากฐานของแหล่งกำเนิดแนวคิด สีในแฟชั่นหรือแฟชั่น Theme 
Color Way ที่ได้จากแนวโน้มของ Trend แฟชั่น นับเป็นโทนกลุ่มสีทั้งหมดที่จะ
นำมาผ่านกระบวนการวิเคราะห์ เพ่ือจัดหากลุ่มสีใน Season นั้นๆ ดังนั้น จำนวน
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โทนสีรวมที่ได้จากแนว Trend จึงถือเป็นกลุ่มสีต้นแบบที่จะกระจายไปใช้ในแต่ละ
เดือนของ Season เช่นกัน โทนสีต่าง ๆ ที่ปรากฏในแต่ละฤดูกาลนั้นจะมีความ
แตกต่างกันในแต่ละฤดูกาล โดยแบ่งช่วงระยะเวลาดังนี้ 

Spring มกราคม-มีนาคม สี Pastel เช่น สีของดอกไม้แรกแย้ม สีใบไม้ผลิ 

Summer เมษายน-มิถุนายน สี Vivid สีสดใส สีของผลไม้สุก สีของดอกไม ้

Autumn กรกฎาคม-กันยายน สี Earth Tone สีของใบไม้ร่วง สีของ
เครื่องเทศ 

Winter ตุลาคม-ธันวาคม สี Dark จำพวกสีดำ น้ำตาล ขาว เทา หรือโทนสี
เงิน ทอง ทองแดง 

• กลุ่มรูปแบบโครงสร้างเสื้อผ้า (Silhouettes) รูปทรงหรือรูปแบบของ
เสื้อผ้าที่จะเป็นแนวนิยมใส่ในฤดูกาลนั้นอย่างละเอียด ในส่วนของชนิดเสื้อผ้าแบบ
ต่าง ๆ เช่น ทรงเสื้อท่อนบน ทรงกระโปรง ความยาว ลักษณะทรงเสื้อคลุมเสื้อแจ็ค
เก็ต ความยาวรูปแบบของโครงสร้างทรงกางเกงที่อยู่ในแนวนิยม รวมถึงการสวมใส่
ที่ผสมผสานกันเป็นชุด (Mix & Match Set) และรายละเอียดของเสื้อผ้าที่ใช้ตกแต่ง
บนตัวเสื้อ (Detail Finishing) 

• กลุ่มของวัตถุดิบ (Materials) รายละเอียดลักษณะของชนิดเส้นใย 
เนื้อผ้า โครงสร้างการทอ ที่แสดงให้เห็นพื้นผิว คุณสมบัติของวัตถุดิบประเภทต่างๆ 

• รายละเอียดตกแต่ง (Detail) ลักษณะรายละเอียดการตกแต่งเสื้อผ้า
เครื่องแต่งกาย ตลอดจนลักษณะลวดลาย การพิมพ์ การปัก ฯลฯ 

นอกจากนี้แล้วเทรนด์บุคยังประกอบด้วย รายละเอียดของแนว Trend 
สำหรับของใช้ในการประกอบเครื่องแต่งกาย ได้แก่ กระเป๋า รองเท้า เครื่องประดับ 
เพ่ือให้ผู้ประกอบการธุรกิจและนักออกแบบได้ใช้มาเป็นแนวทางในการทำงานตาม
ฤดูกาลนั้น ๆ บริษัทคาดการณ์ Trendที่มีชื่อเสียงและเป็นที่นิยมรู้จัก มักอยู่ใน
ภาคพ้ืนยุโรป ทั้งนี้ บริษัทสร้างเทรนด์ที่เป็นที่นิยมในตลาดไทย ได้แก่ WGSN, 
NellyRodi, Stylsight, Carlin เป็นต้น 

                     6. การนำเทรนด์มาใช้ 

  เมื่อเราศึกษา Trend สากลแล้ว ไม่ว่าจะเป็นของบริษัทใดก็ตาม เราต้อง
เลือกที่จะใช้ Theme ที่จะประยุกต์ใช้กับการผลิตสินค้าของบริษัท หลังจากนั้นต้อง
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มีการหาข้อมูลเพ่ิมเติมที่เป็นข้อมูลสนับสนุนเพ่ือเป็นองค์ประกอบที่จะมาช่วยเสริม
ข้อมูลที่ต้องทำการวิเคราะห์ ซ่ึงการหาข้อมูลทำได้จาก 

• Runway Support การดูแฟชั่นโชว์ ศึกษาและวิเคราะห์เสื้อผ้า Haute 
Couture หรือ Ready to Wear ของปีนั้น ๆ ใน Collection ที่มีลักษณะที่สื่อถึง 
Theme ที่เราเลือกมา 

• Website ที่มีการกล่าวถึงเรื่องราวของสิ่งที่จะเป็นกระแส ไม่ว่าจะเป็น
บทความบทสัมภาษณ์ของคนที่อยู่ในวงการแฟชั่น หรือ Website ที่เกี่ยวกับแฟชั่น
ต่างๆ การแนะนำการเลือกซื้อสินค้า การ Mix & Match สินค้าหรือสไตล์ใหม่ๆ ที่ดู
ทันสมัย 

• Period เมื่อทำการศึกษาเรื่องราวของ Theme สากลที่เราเลือก ก็จะ
สามารถมองเห็นภาพคร่าวๆ ว่า ภาพรวมของ Trend ที่เราจะนำมาใช้นั้นอยู่ในยุค
สมัยใด อารมณ์และบรรยากาศเป็นอย่างไร จากนั้นก็จะทำให้เราสามารถหาข้อมูล
สนับสนุนเพ่ิมเติมของยุคสมัยนั้น  ๆ ได้ว่าการแต่งกายสมัยนั้นเป็นอย่างไร 
สภาพสังคมเป็นอย่างไรศิลปวัฒนธรรม สถาปัตยกรรมงานช่างฝีมือมีรูปแบบเป็น
อย่างไร สิ่งเหล่านี้สามารถทำให้เรามีรายละเอียดของเรื่องราวที่สอดคล้องกันมาก
พอที่จะนำไปใช้ในการออกแบบในส่วนของรายละเอียด การตกแต่งเสื้อผ้า การสร้าง
พ้ืนผิวของเสื้อผ้า โครงร่างเงา รวมถึงลายพิมพ์ผ้าได้อีกด้วย 

• Style เมื่อทราบช่วงเวลาหรือยุคสมัยแล้วก็จะสามารถเชื่อมโยงได้ถึง
สไตล์ทางแฟชั่น  ที่ปรากฏในแต่ละยุคสมัยทั้ งในด้านรูปแบบ  สี  วัสดุ  และ
รายละเอียดตกแต่ง ซึ่งจะเป็นส่วนช่วยในการสนับสนุนการออกแบบคอลเลคชั่น 

• Accessories การศึกษาเรื่องเครื่องประกอบการแต่งกายว่าจะมีแนวโน้ม
อย่างไร รูปแบบใดที่จะดูเหมาะสมและลงตัวกับรูปแบบของเสื้อผ้าในสไตล์ของตรา
สินค้านั้นๆ 

โดยหลังจากทำการรวบรวมข้อมูลสนับสนุนแล้ว สิ่งที่ควรสรุปวิเคราะห์ได้
ควรประกอบด้วย 

1. Concept แนวคิดภาพรวมของงานที่สมบูรณ์ 

          2. Silhouettes การหาข้อมูลสนับสนุนทั้งหมด ที่ทำให้เห็นภาพ
ของโครงร่างเงาเสื้อผ้า 
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          3. A Must Item ลักษณะรูปแบบของเสื้อผ้าที่ต้องมีในคอลเลคชั่น 
ซ่ึงเป็นรูปแบบๆ ที่เราเห็น 

4. A Must Detail รายละเอียดตกแต่ งที่ ต้องมีปรากฏใน 
คอลเลคชั่น 

7. การสร้าง New Trend 

เมื่อนักออกแบบได้ทำการศึกษาเทรนด์แล้ว สิ่งสำคัญในลำดับต่อมาคือ 
การนำข้อมูลเทรนด์ที่ได้ศึกษานั้นมาวิเคราะห์ถึงเนื้อหาของเทรนด์ที่คล้ายคลึงกัน 
ไม่ว่าจะเป็นเทรนด์จากบริษัทคาดการณ์เดียวกันหรือต่างกัน  สำหรับนำเนื้อหา 
มาจัดกลุ่มในการสร้าง Main Trend หลัก สำหรับการประยุกต์ใช้ให้เหมาะสมและ
สอดคล้องกับตราสินค้า ทั้งในด้านกลุ่มผู้บริโภค สไตล์ โอกาสใช้สอยและรูปแบบการ
ดำเนินชีวิตของผู้บริโภค โดยตีความในรูปแบบใหม่ ซึ่งมีลำดับขั้นตอนดังนี้ 

1. การศึกษาเทรนด ์

การศึกษาเทรนด์ในฤดูกาลหรือซีซั่นนั้น ๆ จากบริษัทคาดการณ์เทรนด์
แนวโน้มแฟชั่นต่าง ๆ เพ่ือนำมาวิเคราะห์เนื้อหาที่คล้ายคลึงกัน สู่การสร้าง Main 
Trend ในรูปแบบการตีความใหม่  ดังตัวอย่าง การศึกษาเทรนด์จากเว็บไซต์  
www.WGSN.com ฤดูกาลสปริงและซัมเมอร์ ปี ค.ศ. 2021 (Spring Summer 
2021) โดยมีธีมแนวคิดใหญ่  คือ  1. Gam eScape 2. Hom eSpun และ 
3. TransForm  

2. การเลือก Trend หลักท่ีเหมาะสมและสอดคล้องกับตราสินค้า 

โดยศึกษาวิเคราะห์แนวคิดหลัก แหล่งกำเนิด (Origin) บรรยากาศ (Mood 
Tone) และองค์ประกอบสำคัญของเทรนด์หลัก ได้แก่ โครงร่างเงา สี วัสดุ และ
รายละเอียดตกแต่ง 

3. การเลือกเทรนด์สนับสนุน (Support Trend) 

การเลือกเทรนด์สนับสนุนอาจมี 1 หรือ 2 เทรนด์สนับสนุนก็ได้ และเลือก
องค์ประกอบของเทรนด์ที่ต้องการนำมาใช้  ได้แก่  โครงร่างเงา สี วัสดุ  และ
รายละเอียดตกแต่ง โดยกําหนดสัดส่วนขององค์ประกอบที่นำมาใช้ในการสร้าง 
New Trend อาทิ เช่น เทรนด์หลัก 60 เปอร์เซ็นต์  เทรนด์สนับสนุนที่หนึ่ ง 
20 เปอร์เซ็นต์และเทรนด์สนับสนุนที่สอง 20 เปอร์เซ็นต์ ทั้งนี้ ในการกำหนด
อัตราส่วนการเลือกใช้เทรนด์หลักและเทรนด์สนับสนุนนั้นขึ้นอยู่กับความเหมาะสม
กับตราสินค้านั้น ๆ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 102 

องค์ประกอบของการสร้าง New Trend จะเกิดแนวคิดขึ้นใหม่ที่ผ่าน 
การผสมผสานของเทรนด์สนับสนุน (Support Trend) ผู้ออกแบบจะได้ผลสรุปของ 
(1) A Must Silhouette หรือ A Must Item หมายถึง โครงร่างชุดหลักในแนวคิด
หรือสไตล์ที่ เกิดขึ้นในฤดูกาล (2) A Must Detail หมายถึงการใช้รายละเอียด 
การตกแต่งที่เกิดจากเทคนิคทางแฟชั่นที่นิยม (3) Basic Color หมายถึง สีที่เป็น
พ้ืนฐานสำหรับบอกเล่ าเรื่องราวที่ เกิ ดขึ้ น ในแนวคิด โดย ใช้ ใน อัตราส่ วน 
70 เปอร์เซ็นต์ Fashion Color หมายถึง สีที่เข้ามาในช่วงขณะใดขณะหนึ่งและ
สามารถบอกถึงอารมณ์ของฤดูกาลนั้นๆ ทำให้เกิดไฮไลท์ (Highlight) ในคอลเลคชั่น 
โดยใช้ในอัตราส่วน 20 เปอร์เซ็นต์ และ Running Color หมายถึง กลุ่มสีใน 
คอลเลคชั่นที่เสริมกลุ่มสีอื่น ๆ ให้เกิดความลงตัว โดยใช้ในอัตราส่วน 10 เปอร์เซ็นต์ 
(4) Final Material หมายถึง วัสดุที่จะใช้ในคอลเลคชั่น อาทิเช่น การสไตลิ่งระหว่าง
ผ้าทึบและผ้าบางของผ้าวูลและผ้าชีฟอง 
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บทที่ 3  
วิธีการดำเนินงานวิจัย 

 

 ในบทนี้ เป็นการศึกษาข้อมูลและกระบวนการ แนวคิดทฤษฎี เพ่ือนำไปสู่
กระบวนการวิจัยเพ่ือให้ได้แนวทางในการพัฒนานวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จาก
กระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน  โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคล 
สัญวิทยา เพ่ือมุ่งเน้นในการนำมาสร้างให้เกิดมูลค่าเพ่ิมเชิงพาณิชย์ ตามแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้องและ
ตรงตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยโดยมีเนื้อหาของวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง ดังนี้ 

 

           กระบวนการวิจัยส่วนที่ 1  การศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานเบื้องต้นจากวรรณกรรมที่  
                                                          เกี่ยวข้องและการพัฒนาเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน 
                                                          สู่เส้นใยสิ่งทอ 

          กระบวนการวิจัยส่วนที่ 2   วิธีการเก็บข้อมูลจากการสำรวจผู้ประกอบการทุเรียน 
                                                          ในพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี/ผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอ 
                                                          และผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) โดย 
                                                          การสัมภาษณ์เพ่ือยืนยันวรรณกรรมในเบื้องต้น 

           กระบวนการวิจัยส่วนที่ 3   วิธีการเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย 
                                                         (Generation Y) โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม              
                                                         (Questionnaires) ในด้านของความเชื่อที่เป็น 
                                                         สิรมงคล 

           กระบวนการวิจัยส่วนที่ 4    วิธีการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการ 
                                                         ออกแบบวิจิตรศิลป์ (Fine arts)  โดยใช้เครื่องมือ 
                                                         แบบสอบถาม (Questionnaires) เพ่ือทำการ           
                                                         คัดเลือกแบบร่างการถอดสัญญะความเป็นมงคล 
                                                         (นักออกแบบ/นักวิชาการ/ผู้เชี่ยวชาญด้านจิตรกรรม) 
                      กระบวนการวิจัยส่วนที่ 5     วิธีการเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย  
                                                         (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใช ้
                                                         เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires) เพ่ือทำ 
                                                         การยืนยันแบบร่างการถอดสัญญะความเป็นมงคล 
                                                         จากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบวิจิตรศิลป์  
                                                         (Fine arts) 
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                      กระบวนการวิจัยส่วนที่ 6   วธิีการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอจากการ 
                                                        พัฒนาเส้นใยจากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าสู่เส้นด้ายทอ 
                                                        ไปสู่ผืนผ้า โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires)  
                                                        ในการคัดเลือกรูปแบบผืนผ้าทอตามอัตราส่วนที่เหมาะสม 

       กระบวนการวิจัยส่วนที่ 7   วิธีการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ 
                                                       ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  โดยจะทำการคัดเลือก 
                                                       แบบร่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ จำนวน 1 คอลเลคชั่น ที่ซึ่ง 
                                                       ใช้ทฤษฎีแนวคิดสัญวิทยา (Semiology) ผ่านรูปแบบ 
                                                       ของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles) โดยใช้ 
                                                       เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires)  

        กระบวนการวิจัยส่วนที่ 8   การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 

        กระบวนการวิจัยส่วนที่ 9  วิธีการเก็บข้อมูลและสรุปผลจากผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย  
                                                       (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใช้เครื่องมือ 
                                                       แบบสอบถาม (Questionnaires) สำหรับการประเมิน 
                                                       ความพึงพอใจของผู้บริโภค 
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กระบวนการวิจัยส่วนที่ 1  การศึกษาข้อมูลพื้นฐานเบื้องต้นจากวรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้องและ 
การพัฒนาเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่เส้นใยสิ่งทอ 

            การศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานและวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องในแนวทางการ
พัฒนานวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วย
ผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา พบว่า
ปัจจุบันประเทศไทยมีผลผลิตเกษตรส่งออกจำนวนมาก หนึ่งในนั้นคือผลผลิตทุเรียน 
เหล่านี้ที่นำมาซึ่งเศษเหลือทิ้งของเปลือกทุเรียนในปริมาณมหาศาล ซึ่งได้มาจากการ
แปรรูปทุเรียนในรูปแบบต่างๆ ทั้งจากการส่งออกหรือแม้กระทั่งการจำหน่ายผลสด
ในประเทศที่ซึ่งจะมีการแกะเปลือกเพ่ือจำหน่าย กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 
สำนักการค้าสินค้า (2564) เผยว่า ในปี 2563 มีการบริโภคทุเรียนภายในประเทศสูง
ถึง 435,505 ตัน ทั้งนี้  ในปี 2564 ความต้องการของผู้บริโภคภายในประเทศ 
มีแนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้นจากปี 2563 คิดเป็นร้อยละ 17.89 จากความต้องการบริโภค
ทุเรียนในประเทศที่เพ่ิมสูงขึ้น ส่งผลให้เศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนมีปริมาณเพ่ิม
สู งขึ้ น เช่ น เดี ยวกัน  จากข้ อมู ลสั ดส่ วนของทุ เรียน  1  ผล  (โดยประมาณ ) 
จะประกอบด้วยเปลือกอยู่ที่ร้อยละ 78.50 เนื้ออยู่ที่ร้อยละ 18.09 และเมล็ดอยู่ที่
ร้อยละ 3.41 จากน้ำหนักผลโดยเฉลี่ยที่ 3-4 กิโลกรัม (สำเริง ช่างประเสริฐ, 2563) 
ซึ่งเศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนเหล่านี้ ถือเป็นเกือบร้อยละ 80 ต่อผลผลิตทุเรียน 
1 ผล โดยเปลือกทุเรียนที่ทิ้งส่วนใหญ่จะมาจากตลาดสด คิดเป็นร้อยละ 60 ส่วนอีก
ร้อยละ 40 ถูกทิ้งมาจากครัวเรือนของประชาชน (ทีเอ็นเอ็นไทยแลนด์ , 2562) 
ประกอบกับข้อมูลการส่งออกทุเรียนและผลิตภัณฑ์ของไทย ในปี 2560–2564 
มีทุเรียนที่แปรรูปเพ่ือการส่งออกสูงถึง 250,213.8 ตัน ซึ่งทุเรียนสด 1 ตัน จะมี
เปลือกทิ้งสูงถึง 585.60 กิโลกรัมหรือร้อยละ 58.60 (กรมเจรจาการค้าระหว่าง
ประเทศ สำนักการค้าสินค้า, 2564) สรุปคือจากปริมาณการส่งออกทุเรียนแปรรูป 
ในปี 2560–2564 ส่งผลให้มีเศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนสูงถึง 146,525,201 
กิโลกรัม นอกจากนั้นเศษเหลือทิ้งเหล่านี้ยังส่งผลให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
อาทิ การเผาที่อาจก่อให้เกิดมลพิษสูง ขณะที่การฝังกลบก็มีต้นทุนสูงถึงตันละ 
900 บาทและอาจส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมในระยะยาว (ทีเอ็นเอ็นไทยแลนด์, 
2562) ซึ่งพ้ืนที่ที่มีการเพาะปลูกและมีผลผลิตทุเรียนมากที่สุดในประเทศไทย ได้แก่ 
จังหวัดจันทบุรี, จังหวัดชุมพรและจังหวัดระยอง ตามลำดับ (สำนักงานนโยบายและ
ยุทธศาสตร์การค้า , 2563) จากข้อมูลข้างต้นผู้ วิจัย เล็ งเห็น ได้ถึ งพ้ืนที่ ที่ มี  
การเพาะปลูกและมีผลผลิตทุเรียนมากที่สุด นั่นคือ จังหวัดจันทบุรี ซึ่งอาจส่งผลให้
เกิดปัญหาผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าหรือเศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนตามมา เหล่านี้ 
จึงเป็นที่มาในการหาแนวทางเพ่ือที่จะนำเศษเหลือทิ้งเหล่านี้  ที่ซึ่งเป็นผลผลิต 
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เกษตรไร้มูลค่าถึงเกือบร้อยละ 80 ต่อผลผลิตทุเรียน 1 ผล มาใช้ประโยชน์เพื่อให้เกิด
มูลค่าเพ่ิมทั้งต่อเกษตรกรพ้ืนที่แปรรูปและประเทศต่อไปซึ่งเหล่านี้ได้สอดคล้องกับ
แนวคิดเศษเหลือทิ้งให้เป็นศูนย์ (Zero Waste) ในการอัพไซเคิล (Upcycle) หรือ
การสร้างมูลค่าและคุณค่าใหม่ให้กับขยะหรือเศษเหลือทิ้ งเพ่ือช่วยลดปัญหา
สิ่งแวดล้อม และแนวคิดนี้ยังสอดคล้องกับโมเดลเศรษฐกิจใหม่ BCG หรือ BCG 
Model ที่เป็นการพัฒนาเศรษฐกิจแบบองค์รวมทั้งในด้านเศรษฐกิจชีวภาพ (Bio-
economy) ในแง่ของการมุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรชีวภาพเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยเน้น
การพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงเชื่อมโยงกับเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular 
Economy) ที่ซึ่งคำนึงถึงการนำวัสดุต่างๆ กลับมาใช้ประโยชน์ให้มากที่สุดและ 
ทั้ง 2 เศรษฐกิจนี้จะอยู่ภายใต้เศรษฐกิจสีเขียว (Green-Economy) ซึ่งเป็นการ
พัฒนาเศรษฐกิจที่ไม่ได้มุ่งเน้นเพียงการพัฒนาเศรษฐกิจเท่านั้น แต่ต้องพัฒนาควบคู่
ไปกับการพัฒนาสังคมและการรักษาสิ่งแวดล้อมได้อย่างสมดุลเพ่ือให้เกิดความม่ันคง
และยั่งยืนไปพร้อมกัน  

 
                                                  ภาพประกอบที่ 38 เศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน 

                                ทีม่า : (อุษา ประชากุล, 2565) 
 

เศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนที่ซึ่งถือได้ว่าเป็นผลผลิตทางการเกษตร 
ที่ไร้มูลค่าข้างต้น แต่พบว่าภายในเปลือกทุเรียนมีเส้นใยเซลลูโลสอยู่ประมาณ 
30 เปอร์เซ็นต์ (ประชาชาติธุรกิจออนไลน์ , 2561) และเปลือกทุเรียนถือว่าเป็น 
เส้นใยเซลลูโลสธรรมชาติ (Natural Cellulose Fibers) ซึ่งเป็นกลุ่มเส้นใยที่มี
โครงสร้างของโมเลกุลประกอบด้วยกลุ่มแอนไฮโดรกลูโคสเกาะเกี่ยวกันเป็นสายโซ่
ยาวโมเลกุลใหญู่สายโมเลกุลนี้รวมกันจำนวนมากจะเกิดเป็นเส้นใยและยิ่งมี  
ความยาวของเส้นใยมากขึ้นมีผลทำให้ เซลลูโลสมีความเหนียวและที่สำคัญ 
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เส้นใยทุเรียนมีคุณสมบัติเชิงกลเช่นเดียวกับเส้นใยของฝ้ายและป่าน ซึ่งสามารถ
นำไปใช้ประโยชน์ในอุตสาหกรรมสิ่งทอได้ (วริศชนม์ นิลนนท์, 2564) จึงเป็นที่มา
ของผู้วิจัยที่เล็งเห็นว่าเศษเหลือทิ้งของเปลือกทุเรียนที่ซึ่งไร้มูลค่ามีคุณสมบัติดีที่อาจ
สามารถนำมาใช้ประโยชน์ทางเส้นใยสิ่งทอเพ่ือสร้างให้เกิดมูลค่าเพ่ิมสูงขึ้นได้ รวมถึง
ในแนวทางนี้จะเน้นการพัฒนาภายใต้แนวคิดเศษเหลือทิ้งให้เป็นศูนย์  (Zero 
Waste) คือการนำเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนไร้มูลค่ามาสร้างให้เกิดมูลค่าเพ่ิม ซึ่งจะ
ทำให้ไม่เกิดเศษเหลือทิ้งหรือเศษเหลือทิ้งเท่ากับศูนย์ผ่านการหาแนวทางในการ
พัฒนาตั้งแต่ต้นน้ำไปจนถึงปลายน้ำ โดยเริ่มตั้งแต่การพัฒนาเส้นใยจากเศษ 
เปลือกทุเรียนเหลือทิ้ง การพัฒนาโครงสร้างสิ่งทอผ้าใยทุเรียน ไปจนถึงการหา
แนวทางพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์รูปแบบต่างๆ 

   จากการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนาและการใช้ประโยชน์จาก 
เศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนซึ่งถือเป็นผลผลิตจากพืชทางการเกษตรที่ไร้มูลค่า 
พบว่าเศษเหลือทิ้งเหล่านี้มีคุณสมบัติเหมาะสมในการที่จะนำมาสร้างให้เกิด
มูลค่าเพ่ิมได้ในรูปแบบของเส้นใยสิ่งทอ โดยเส้นใยทุเรียนจะมีคุณสมบัติเชิงกล
เช่นเดียวกับเส้นใยของฝ้ายและป่าน ซึ่งสามารถนำไปใช้ประโยชน์ในอุตสาหกรรม 
สิ่งทอได้ เหล่านี้ ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นว่าหากนำเส้นใยทุเรียนมาทอผสมร่วมกับฝ้ายหรือ
เส้นใยธรรมชาติอ่ืนๆ อาจสร้างให้เกิดรูปแบบโครงสร้างผืนผ้าในลักษณะใหม่ ซึ่ง
อัตราส่วนของการทออาจส่งผลต่อลักษณะการใช้งานของผืนผ้าที่อาจมีผลต่อการ
นำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์แต่ละประเภท โดยในแนวทางนี้จะเน้นการ
พัฒนาภายใต้แนวคิดเศษเหลือทิ้งให้เป็นศูนย์ (Zero Waste) คือการนำเศษเหลือทิ้ง
เปลือกทุเรียนไร้มูลค่ามาสร้างให้เกิดมูลค่าเพ่ิม ซึ่งจะทำให้ไม่เกิดเศษเหลือทิ้งหรือ
เศษเหลือทิ้งเท่ากับศูนย์ผ่านการหาแนวทางในการพัฒนาตั้งแต่ต้นน้ำไปจนถึงปลาย
น้ำ โดยเริ่มตั้งแต่การพัฒนาเส้นใยจากเศษเปลือกทุเรียนเหลือทิ้ง  การพัฒนา
โครงสร้างสิ่งทอผ้าใยทุเรียน ไปจนถึงการหาแนวทางพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่น 
ไลฟ์สไตล์รูปแบบต่างๆ ซึ่งจากข้อมูลดังกล่าวข้างต้นพบว่ายังขาดการรณรงค์ในการ
นำเศษเหลือทิ้งเหล่านี้มาใช้ประโยชน์และแนวทางนี้อาจถือได้ว่าเป็นการช่วย
ยกระดับเศษเหลือทิ้งทางการเกษตรในประเทศไทยมาพัฒนาสู่อุตสาหกรรมสิ่งทอ 
ที่จะสามารถสร้างให้เกิดความยั่งยืนโดยผู้วิจัยมีความสนใจในการที่จะพัฒนาเศษ
เหลือทิ้งเหล่านี้ไปสู่กระบวนการพัฒนาเส้นใยสิ่งทอตามอัตราส่วนของฝ้ายต่อเส้นใย
ทุเรียนในรูปแบบการขึ้นเส้นใยแบบชุมชน (เข็นมือ) และในรูปแบบอุตสาหกรรม 
ที่ซี่งจะสามารถนำมาสร้างให้เกิดมูลค่าเพ่ิมได้อย่างยั่งยืน  สอดคล้องกับความ
ต้องการของกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ที่มีอายุระหว่าง 
27-42 ปี ซึ่งมีความสนใจในสินค้ารักษ์โลกหรือเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม อีกทั้งยัง
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พร้อมที่จะสนับสนุนแบรนด์สินค้าที่ผู้ผลิต/ผู้ขายได้แสดงถึงมาตรฐานในการจัดการ
ด้านสิ่งแวดล้อมตลอดกระบวนการ เหล่านี้จึงเป็นที่มาของผู้วิจัยที่ต้องการสร้างให้
เกิดแนวคิดหรือองค์ความรู้ใหม่ในการต่อยอดพัฒนาวัสดุเพ่ือจะสามารถยกระดับ
สร้างมูลค่าเพ่ิมเชิงสร้างสรรค์ รวมไปถึงการสร้างให้เกิดอาชีพ สร้างรายได้ให้กับ
ชุมชนตามโมเดลเศรษฐกิจใหม่ BCG โดยเป็นการนำองค์ความรู้ใหม่มาพัฒนาต่อ
ยอดสู่แฟชั่นสิ่งทอเพ่ือจะสามารถนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่จะ
สะท้อนให้เห็นถึงการใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนไร้มูลค่าที่จะ
สามารถนำมาสร้างมูลค่าเพ่ิมบนฐานทรัพยากรที่มีอยู่ได้อย่างยั่งยืน ซึ่งในแนวทางนี้
ถือเป็นส่วนหนึ่งของงานวิจัยเรื่องนวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จาก
กระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน  โดยใช้แนวคิด
ความเชื่อมงคลสัญวิทยา  

1. กระบวนการพัฒนาเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่เส้นใยสิ่งทอ 

1.1  การทดลองคัดแยกเส้นใยจากเปลือกทุเรียนใน 2 รูปแบบซึ่งมีวิธีการ
ดำเนินการ ดังนี้ 

               1.1.1.  รูปแบบวิธีการทดลองคัดแยกเส้นใยจากเศษเหลือทิ้งเปลือก 
                                              ทุเรียนในรูปแบบที่ 1 มีการดำเนินการทดลองดังนี้ 

1.1.1.1  นำเศษเปลือกทุเรียนเหลือทิ้งมาล้างทำความสะอาด  
 แล้วเช็ดให้แห้ง 

  1.1.1.2  นำเปลือกมาหั่นเป็นชิ้นเล็กๆ แล้วนำไปผึ่งแดดจน 
                                                             แห้งสนทิโดยใช้ระยะเวลาประมาณ 1 วัน 
                                                             ดังภาพประกอบที่ 39 

 

 

 

 

 

 

                 
ภาพประกอบที่ 39 เศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน 
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   1.1.1.3  นำเปลือกมาอบด้วยความร้อนที่  60 องศา 
                                                               เซลเซียส ระยะเวลาประมาณ 120 นาทีหรือ 
                                                               2 ชั่วโมง เพ่ือไล่ความชื้นออก ดังภาพประกอบ 
                                                               ที ่40 

 

 

 

 

  

 

                                             ภาพประกอบที่ 40  การอบเปลือกทุเรียนด้วยความร้อน 
 

                    1.1.1.4  เตรียมเปลือกทุเรียนแบบแห้ง จำนวน 600 กรัม  
                                                            มาต้มด้วยความร้อนตามสัดส่วนของน้ำต่อโซดาไฟ  
                                                            (5 ลิตร : 5 กรัม) ประมาณ 15-20 นาที ด้วย 
                                                            ไฟอ่อน ดังภาพประกอบที ่41 

 

 
 
 
 
 

   
          ภาพประกอบที่ 41 การต้มเปลือกทุเรียนกับโซดาไฟ 
 

1.1.1.5  ทิ้งเปลือกให้เย็นแล้วนำมาล้างออกด้วยน้ำสะอาด 
                                                             ประมาณ  3 ครั้ง (ล้างส่วนที่ เป็นเมือกออก) 
                                                             ดังภาพประกอบที่ 42 แล้วนำเปลือกมาปรับค่า 
                                                             ความ เป็ นกรดด่ าง (pH ) ให้ เป็ นกลางด้ วย 
                                                             น้ ำส้ ม ส าย ชู ใน ป ริ ม าณ  3 5  มิ ล ลิ ลิ ต รต่ อ 
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                                                            น้ำสะอาด 5 ลิตร 

1.1.1.6  นำเปลือกมาล้างด้วยน้ำเปล่าจนสะอาดแล้วจึงทำ 
                                                             การขยี้ตัวเปลือกให้ได้เส้นใยเซลลูโลสออกมา  

1.1.1.7  นำเส้นใยที่ได้มาปั่นเพ่ือคัดแยกเส้นใยให้สมบูรณ์  

        1.1.1.8  นำเส้นใยไปล้างทำความสะอาดอีกครั้ง 

 

 

 

 

 

  
 

                                                                   
                                                ภาพประกอบที่ 42 การขยี้เปลือกเพ่ือให้ไดเ้ส้นใย 
 

                          1.1.1.9  นำเปลือกมาอบด้วยความร้อนให้แห้งที่ระดับ 
                                                   ความร้อน 60 องศาเซลเซียส ระยะเวลาประมาณ  
                                                   4 ชั่วโมง  

                          1.1.1.10  นำเส้นใยไปผึ่งแห้ง ดังภาพประกอบที่ 43 

 

 

 

 

 

 

                                                   ภาพประกอบที่ 43 เส้นใยทุเรียนหลังผึ่งแห้ง 
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1.1.2  รูปแบบวิธีการทดลองคัดแยกเส้นใยจากเศษเหลือทิ้งเปลือก  
                   ทุเรียนในรูปแบบที่  2 ได้ทำการทดลองหาแนวทางในการ 
                   คัดแยกเส้นใยทุเรียนร่วมกับ อาจารย์ ดร.จุฑาทิพย์ นามวงษ์  
                   อาจารย์คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรมมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
                   รำไพพรรณี  เพ่ือใช้ประโยชน์ ในด้านเส้นใยสิ่ งทอ โดย มี  
                   การดำเนินการทดลองดังนี้ 

           1.1.2.1  นำเศษเปลือกทุเรียนเหลือทิ้งมาล้างทำความสะอาด 

      1.1.2.2  จากนั้นนำเปลือกมาหั่นเป็นชิ้นเล็กๆ แล้วนำไปแช่ 
                                 ในน้ำเปล่าประมาณ 15 - 30 วัน เพ่ือให้เปลือก 
                                 ทุเรียนย่อยสลายเป็นเส้นใยได้มากท่ีสุด  
                                 ดังภาพประกอบที่ 44 

 

             
 
 
 
 
 
 
 
 
                                           ภาพประกอบที่ 44 การแช่เปลือกทุเรียนในน้ำเปล่า 

 

                    1.1.2.3  หลงัจากครบกำหนดนำเปลือกออกมาล้างทำ 
                               ความสะอาดอีกครั้ง แล้วใช้มือดึงหรือแยกเส้นใย 
                               ออกมา ดังภาพประกอบที่ 45 
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                         ภาพประกอบที่ 45 การดึงหรือแยกเส้นใย 
 

                         1.1.2.4  นำเส้นใยที่ได้ไปผึ่งแห้ง ดังภาพประกอบที่ 46 

 

 

 

 

 

                                ภาพประกอบที่ 46 เส้นใยจากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนหลังผึ่งแห้ง 
 

จากแนวทางดังกล่าวข้างต้น ได้นำมาสู่กระบวนการทดลองขึ้นเส้นด้ายใย
ทุเรียนทอผสมฝ้ายตามอัตราส่วน 2 รูปแบบ ได้แก่ 1) ทอแบบชุมชน (เข็นมือ)  
2) ทอแบบอุตสาหกรรม 

                     การข้ึนเส้นด้ายและการทอแบบชุมชน (เข็นมือ) มีวิธีการดังนี้ 

           การขึ้นเส้นด้ายใยทุเรียนคือการนำเส้นใยทุเรียนที่ได้มาผสมกับฝ้ายที่ผ่าน
การดีดเป็นที่เรียบร้อยตามสัดส่วนของฝ้ายที่ 700 กรัม ต่อเส้นใยทุเรียน 300 กรัม 
(คำนวณจากปริมาณน้ำหนัก) จากนั้นนำเส้นใยฝ้ายที่ดีดผสมเส้นใยทุเรียนมา 
ตีเกลียวเพ่ือทดลองขึ้นเส้นใยฯที่อัตราส่วนของเส้นใยทุเรียนต่อฝ้ายที่ 30 : 70 
ดังภาพประกอบที่ 47 แล้วจึงนำไปทดลองย้อมสีจากวัตถุดิบธรรมชาติ ได้แก่  
ลูกสะตี ซึ่งพบว่าเส้นใยทุเรียนที่ปั่นหรือตีเกลียวผสมกับฝ้ายมีคุณสมบัติติดสีย้อม
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ธรรมชาติได้ดี ดังภาพประกอบที่ 48   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                            ภาพประกอบที่ 47 การข้ึนเส้นใยและการทอแบบชุมชน (เข็นมือ) 
 

 

 

 

 

 
                      ภาพประกอบที่ 48 การทดลองย้อมสีจากวัตถุดิบธรรมชาติ ได้แก่ ลูกสะตี 
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  การพัฒนาสิ่งทอใยทุเรียน มีวิธีการดังนี้ 

              การพัฒนาสิ่งทอใยทุเรียน ทำได้โดยการนำเส้นด้ายใยทุเรียน (จากข้อ 
2.1.1) มาทดลองทอเป็นผืนผ้าร่วมกับฝ้าย โดยกำหนดอัตราส่วนของฝ้าย : ฝ้าย
ผสมเส้นใยทุเรียนที่ อัตราส่วน 50 : 50 (ดังภาพประกอบที่  49), 83 : 17 
(ดังภาพประกอบที่  50 ) และ 87.5 : 12.5 (ดั งภาพประกอบที่  51 ) ของ 
เส้นยืน : เส้นพุ่ง 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

      
                    ภาพประกอบที่ 51  อัตราส่วนการทอของผืนผ้าฝ้ายต่อฝ้ายผสมใยทุเรียน (87.5:12.5) 

             สัดส่วนการทอที่ 1:7 ปริมาณของเส้นใยทุเรียนในผืนผ้าชิ้นนี้จะอยู่ที่ร้อยละ 3.75 

 

ภาพประกอบที่ 49 
อัตราส่วนการทอของผืนผ้าฝ้ายต่อ 

ฝ้ายผสมใยทุเรียน (50:50) 
สัดส่วนการทอที่ 1:1 

ปริมาณของเส้นใยทุเรียนในผืนผ้าชิ้นนี้ 
จะอยู่ที่ร้อยละ 15 

 

ภาพประกอบที่ 50 
อัตราส่วนการทอของผืนผ้าฝ้ายต่อ 

ฝ้ายผสมใยทุเรียน (83:17) 
สัดส่วนการทอที่ 1:5 

ปริมาณของเส้นใยทุเรียนในผืนผ้าชิ้นนี้ 
จะอยู่ที่ร้อยละ 5 
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การข้ึนเส้นด้ายและการทอแบบอุตสาหกรรม มีวิธีการดังนี้ 

       รูปแบบการขึ้นเส้นด้ายใยทุเรียนในรูปแบบอุตสาหกรรมเป็นการ 
ขึ้นเส้นด้ายแบบ Open End Rotor Spinning หรือ O.E. Spinning และ Garabo 
Spinning  (ดังภาพประกอบที่ 52) โดยมีการขึ้นเส้นด้ายตามอัตราส่วนของเส้นใย
ทุเรียนต่อฝ้ายที่  5:95 ซึ่งสามารถใช้เป็นเส้นด้ายสำหรับการทอในทางพุ่งได้ 
(ดังภาพประกอบที่ 53) อัตราส่วนที่ 10:90 สามารถใช้เป็นเส้นด้ายสำหรับการทอ
ในทางพุ่งได้ (ดังภาพประกอบที่ 54) และอัตราส่วนที่ 10:90 ซึ่งสามารถใช้เป็น
เส้นด้ายสำหรับการทอทั้งในทางพุ่งและทางยืน (ดังภาพประกอบที่ 55) และ
รูปแบบการทอผืนผ้าแบบอุตสาหกรรมใช้รูปแบบการทอแบบ Nep โดยมีอัตราส่วน
ที่ 5 : 95 (ดังภาพประกอบที่ 56) 10 : 90 (ดังภาพประกอบที่ 57) และ 20 : 80 
(ดังภาพประกอบที่ 58) ของเส้นใยทุเรียนต่อฝ้าย ซึ่งพบว่าผืนผ้าที่ได้จะมีความหนา
หยาบและนุ่มยืดหยุ่น ส่วนของผิวสัมผัสมีความกระด้างและเรียบลื่นและ 
ข้อแตกต่างของผืนผ้าที่ได้อาจเกิดจากการแยกตัวของการคัดแยกเส้นใยที่ซึ่งเป็น
วัสดุตั้งต้น 

 

 

 

 

 

                                  
                                   ภาพประกอบที่ 52 การขึ้นเส้นด้ายแบบอุตสาหกรรมในรูปแบบ 

Open End Rotor Spinning  หรือ O.E. Spinning และ Garabo Spinning 
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การขึ้นเส้นด้ายในรูปแบบ Open End Rotor Spinning หรือ O.E. Spinning 
และ Garabo Spinning 

 

 

 

 

 

 

            
 

การทอผืนผ้าในรูปแบบ Nep ตามอัตราส่วน 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 53 
เส้นใยทุเรียน : ฝ้าย 

อัตราส่วน 5:95 (เส้นพุ่ง) 
เส้นด้ายขนาดเบอร์ 10 

(O.E. Spinning) 

ภาพประกอบที่ 54 
เส้นใยทุเรียน : ฝ้าย 

อัตราส่วน 10:90 (เส้นพุ่ง) 
เส้นด้ายขนาดเบอร์ 10 

(O.E. Spinning) 

ภาพประกอบที่ 55 
เส้นใยทุเรียน : ฝ้าย 

อัตราส่วน 10:90 (เส้นยืนหรือเส้นพุ่ง) 
เส้นด้ายขนาดเบอร์ Ne 3/1 

(Garabo Spinning) 
 

ภาพประกอบที่ 56 
ผืนผ้าทอลายขัดใยทุเรียน 

ทอผสมฝ้าย 
อัตราส่วน 5:95 

(เส้นใยทุเรียน:ฝ้าย) 

ภาพประกอบที่ 57 
ผืนผ้าทอลายขัดใยทุเรียน 

ทอผสมฝ้าย 
อัตราส่วน 10:90 

(เส้นใยทุเรียน:ฝ้าย) 

ภาพประกอบที่ 58 
ผืนผ้าทอลายขัดใยทุเรียน 

ทอผสมฝ้าย 
อัตราส่วน 20:80 

(เส้นใยทุเรียน:ฝ้าย) 
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กระบวนการวิจัยส่วนที่  2  วิธีการเก็บข้อมูลจากการสำรวจผู้ประกอบการทุเรียนในพื้นที่  
จังหวัดจันทบุรี/ผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอและผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย
(Generation Y) โดยการสัมภาษณ์เพื่อยืนยันวรรณกรรมในเบื้องต้น  
            ก ารศึ ก ษ าข้ อ มู ล แ ล ะล ง พ้ื น ที่ เก็ บ ข้ อ มู ล ก ารส ำรว จ
ผู้ประกอบการทุเรียนในพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี ผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอ
และผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) โดยการสัมภาษณ์เพ่ือ
ยืนยันวรรณกรรมในเบื้องต้น มีวิธีการดังนี้ 

2.1 การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลการสำรวจผู้ประกอบการทุเรียนในพ้ืนที่
จังหวัดจันทบุรี 
            การเก็บข้อมูลผู้ประกอบการทุเรียนในพื้นที่จังหวัดจันทบุรี โดย
ใช้เครื่องมือแบบสัมภาษณ์ผู้ประกอบการทุเรียน (พ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี) 
ซึ่งเป็นแบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง (Semi-structured Interview) 
ประกอบด้วยชุดคำถามทั้งหมด 5 ตอน โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
รูปแบบการจัดจำหน่ายสินค้าประเภททุเรียนและผลกระทบหลังการจัด
จำหน่ายสินค้า รวมถึงผลกระทบและปริมาณของเศษเปลือกทุเรียนเหลือ
ทิ้งในพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี และมีผู้เข้ารับการสัมภาษณ์ จำนวน 3 คน 
แบบสัมภาษณ์ชุดนี้มีค่าดัชนีความเที่ยงตรงของแบบสอบถาม (IOC : 
Index of Item Objective Congruence) อยู่ที่ 0.91 ซึ่งเป็นเกณฑ์
คะแนนที่มีความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา สามารถนำไปใช้ในการเก็บข้อมูลได้ 
(สุรพงษ ์คงสัตย์ และ ธีรชาติ ธรรมวงค์, 2551) 
 

2.2  การเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอ โดยการสัมภาษณ์เพ่ือ
ยืนยันวรรณกรรมในเบื้องต้น  

                  การเก็บข้อมูลการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอ 
จำนวน 3 คน ได้แก่ คุณศักดิ์สิทธิ์ ภัทรประกฤต อ.ดร.วุฒิไกร ศิริผลและ
คุณธัญญ์ นภั ส  กิ่ งสุ วรรณ  ซึ่ งเป็นนักออกแบบ  นักวิชาการหรือ
ผู้ประกอบการด้านผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  ประเภทสิ่งทอจาก
ธรรมชาติหรือในวิชาชีพด้านสิ่งทอที่มีประสบการณ์ในด้านที่เกี่ยวข้อง ซึ่ง
เป็นผู้ ให้ข้อมูลสำคัญ (Key Informant) ผู้วิจัยมีการคัดเลือกแบบ
เฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ตรงกับ
วัตถุประสงค์ของการวิจัย ซ่ึงผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอ จำนวน 3 คน ถือ
เป็นกลุ่มตัวอย่างที่ คัดเลือกโดยวิธีการแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) ดังรายละเอียดคุณสมบัติที่กล่าวไว้ข้างต้น ซึ่งเป็นการกำหนด
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คุณสมบัติของกลุ่มตัวอย่างที่เหมาะสมกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
เพ่ือเป็นแบบฉบับตัวแทนของประชากรที่ต้องการศึกษา (กัญญ์สิริ จันทร์
เจริญ , 2552) ซึ่งแบบสัมภาษณ์มีลักษณะแบบกึ่งโครงสร้าง (Semi-
structured Interview) ประกอบด้วยชุดคำถามทั้งหมด 3 ตอน โดยมี
วัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์รูปแบบความเหมาะสมของผืนผ้าไปสู่
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นสไตล์แต่ละประเภท เพ่ือที่ผู้วิจัยจะหาแนวโน้มและทิศ
ทางการพัฒนาเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนไปสู่การสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ต่อไป และแบบสัมภาษณ์ชุดนี้มีค่าดัชนีความเที่ยงตรง
ของแบบสอบถาม (IOC : Index of Item Objective Congruence) 
อยู่ที่ 0.98 ซึ่งเป็นเกณฑ์คะแนนที่มีความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา สามารถ
นำไปใช้ในการเก็บข้อมูลได้  (สุรพงษ์ คงสัตย์ และ ธีรชาติ ธรรมวงค์, 
2551) 
 

2.3  การเก็บข้อมูลผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  โดยการ 
      สัมภาษณ์เพ่ือยืนยันวรรณกรรมในเบื้องต้น 
         ใน ส่ ว น แรก ผู้ วิ จั ย จ ะ ท ำก า ร เก็ บ ข้ อ มู ล ผู้ บ ริ โภ ค 
เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) จำนวน 3 คน และเก็บข้อมูลเพ่ิมเติม 
ในส่วนของผู้บริโภคเจเนอเรชั่นเอ็กซ์ (Generation X) จำนวน 3 คน 
และผู้บริโภคเจเนอเรชั่นซี (Generation Z) จำนวน 3 คน รวมทั้งสิ้น 
9 คน โดยการสัมภาษณ์แบบไร้โครงสร้าง (Unstructured Interview) 
ซึ่งผู้บริโภคกลุ่มนี้ถือเป็นกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำและกลุ่มผู้ประกอบการ
ธุรกิจ รวมไปถึงกลุ่มที่เพ่ิงจบการศึกษา ใน 3 ช่วงอายุ (3 Generations) 
ซึ่งเป็นผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key Informant) ผู้วิจัยมีการคัดเลือกแบบ
เฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ตรงกับ
วัตถุประสงค์ของการวิจัยและการสัมภาษณ์ในครั้งนี้เป็นการสัมภาษณ์ฯ 
โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคในแต่ละเจเนอเรชั่น
เพ่ือศึกษาและยืนยันข้อมูลวรรณกรรมในด้านความเชื่อที่เป็นสิริมงคล 
ต่อการใช้ชีวิต  
             และในส่วนที่ 2 จะเป็นในส่วนของการเก็บข้อมูลผู้บริโภค 
เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  โดยการสัมภาษณ์ผู้บริโภคฯ จำนวน 
5 คน ได้ แก่  คุณนิ ธินันท์  สุ ริยะกมลพงษ์  คุณฐิตินั นท์  วงษ์ ไทย 
คุณพิมพ์จุฑา ชัยธนาธิษณ์ คุณวิจิตรา หลักทรัพย์และคุณพัทธมน 
ศุขเกษม ซึ่งผู้บริโภคกลุ่มนี้ถือเป็นกลุ่มเดียวกันกับกลุ่ม Gen Y ข้างต้น 
ที่ได้ศึกษาให้ด้านของความเชื่อที่ เป็นสิริมงคลต่อการใช้ชีวิต  และซึ่ง 
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เป็นกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำและกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจ  ที่มีอายุ  
ในช่วงระหว่าง 27-42 ปี ซึ่งเป็นผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key Informant) 
ผู้ วิ จั ยมีการคัด เลื อกผู้ เข้ ารบการสัมภาษณ์ แบบ เฉพาะเจาะจง 
(Purposive Sampling) เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ตรงกับวัตถุประสงค์ของการ
วิจัย และแบบสัมภาษณ์ชุดนี้มีลักษณะแบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง 
(Semi-structured Interview) ประกอบด้วยชุดคำถามทั้งหมด 3 ตอน 
โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการบริโภคสินค้าหรือผลิตภัณฑ์  
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รวมถึงรูปแบบและการบริโภคสินค้าแฟชั่น 
ไลฟ์สไตล์ ในปัจจุบัน  และมีผู้ เข้ารับการสัมภาษณ์  จำนวน 5 คน 
แบบสัมภาษณ์ชุดนี้มีค่าดัชนีความเที่ยงตรงของแบบสอบถาม (IOC : 
Index of Item Objective Congruence) อยู่ที่ 0.92 ซึ่งเป็นเกณฑ์
คะแนนที่มีความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา สามารถนำไปใช้ในการเก็บข้อมูลได้ 
(สุรพงษ ์คงสัตย์ และ ธีรชาติ ธรรมวงค์, 2551)  

กระบวนการวิจัยส่วนที่ 3  วิธีการเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) 
โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires) ในด้านของ 
ความเชื่อที่เป็นสิริมงคล  

    การเก็บข้อมูลผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในกลุ่ม
ที่ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งใน
หน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young 
Business Owner) หรือทายาทธุรกิจในด้านแง่มุมของความเชื่อที่เป็น 
สิริมงคลที่จะมีผลหนุนนำในการประกอบอาชีพหรือการดำรงชีวิตของ
กลุ่มเป้าหมายและเพ่ือจะนำชุดข้อมูลที่ ได้ ไปพัฒนาสู่การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืนต่อไป โดย
มีวัตุถประสงค์เพ่ือศึกษาหารูปแบบของความเชื่อที่เป็นสิริมงคลของกลุ่ม
ผู้บริโภคฯ จำนวน 400 คน (Yamane, 1967) ภัทรานิษฐ์ เหมาะทอง 
(2566) กล่าวว่า การใช้สูตร Yamane ในการคำนวณหาขนาดตัวอย่างนั้นมี
ความสำคัญมากในงานวิจัยเพราะถ้าได้ขนาดตัวอย่างที่มีความเหมาะสม
ข้อมูลที่ได้จากกลุ่มตัวอย่างมีมากพอส่งผลให้ได้งานวิจัยมีคุณค่าและ
น่าเชื่อถือ การหาขนาดตวัอย่างสามารถคำนวณได้จากสูตร ดังนี้ 

                 กรณีที่ทราบจานวนประชากรชัดเจน (Yamane, 1973) 
ได้คิดสูตรในการคานวรหาขนาดตัวอย่าง คือ 
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        ภาพประกอบที่ 59 
สูตรการคำนวณหาขนาดตัวอย่างของ Yamane 

   

         โดยที่ N คือจำนวนประชากรและ e คือค่าความคลาดเคลื่อน 
เวลาแทนค่า e ในสมการต้องเขียนเป็นทศนิยม เช่น e = .05 (error = 
5 เปอร์เซ็นต์ เป็นค่ามาตรฐานที่เราใช้ในสูตร Yamane และสามารถ
เปลี่ยนแปลงได้ตามความเหมาะสม) (Kasidis Satangmongkol, 2019) 

 

 
      

ภาพประกอบที่ 60 
ภาพตารางสำเร็จของ Yamane ที่แสดงขนาดตัวอย่าง 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 121 

             ภัทรานิษฐ์ เหมาะทอง (2566) กล่าวเพ่ิมเติมว่าข้อสังเกต
จากตาราง Yamane ที่ระดับความคลาดเคลื่อน (e) 5 เปอร์เซ็นต์ 
หากมีประชากรตั้งแต่ 100,000 คน ขึ้นไปจะได้ขนาดตัวอย่างเท่ากับ 
400 คน ซึ่ง Generation Y : ผู้ที่เกิดปี 2524-2539 หรือมีช่วงอายุ 
27-42 ปี มีจำนวนทั้งสิ้น 15,144,468 คน (ไทยพีบีเอส , 2566) 
กล่าวคือแบบสอบถามชุดนี้จะเก็บข้อมูลจำนวนผู้บริโภคฯ จำนวน 
400 คน โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires) และมีค่า
ดัชนีความเที่ ยงตรงของแบบสอบถาม  (IOC : Index of Item 
Objective Congruence) อยู่ที่  1.00 ซึ่งเป็นเกณฑ์คะแนนที่มี  
ความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา สามารถนำไปใช้ในการเก็บข้อมูลได้ (สุรพงษ์ 
คงสัตย์ และ ธีรชาติ ธรรมวงค์, 2551) 

กระบวนการวิจัยส่วนที่ 4   วิธีการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบวิจิตรศิลป์ 
(Fine arts) โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires)  
เพื่อทำการคัดเลือกแบบร่างการถอดสัญญะความเป็นมงคล  
(นักออกแบบ/นักวิชาการ/ผู้เชี่ยวชาญด้านจิตรกรรม) 
            การเก็บข้อมูลผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ จำนวน 

3 คน ได้แก่ อ.อธิวุธ งามนิสัย อ.ดร.บุษกร ฮวบแช่มและผู้ช่วย
ศาสตราจารย์สุ พิชญา เข็มทอง ซึ่ งเป็นผู้ ให้ ข้อมูลสำคัญ  (Key 
Informant) ที่มีคุณสมบัติเป็นนักออกแบบ นักวิชาการหรือผู้เชี่ยวชาญ
ด้านจิตรกรรมและการออกแบบหรือประสบการณ์ในด้านที่เกี่ยวข้องไม่
น้อยกว่า 3 ปีขึ้นไปและเป็นผู้มีอายุระหว่าง 25 - 60 ปี ซึ่งเป็นผู้มีวุฒิ
ภาวะ สติสัมปชัญญะในการสื่อสารดี มีความเป็นอิสระในการตัดสินใจ
และสามารถปกป้องตนเองได้ และเป็นผู้ที่ยอมรับวัตถุประสงค์ของการ
วิจัยและยินดีในการเข้าร่วมในการวิจัย เพ่ือที่จะทำการคัดเลือกแบบร่าง
การถอดสัญญะความเป็นมงคล โดยใช้ เครื่องมือแบบสอบถาม 
(Questionnaires) ผู้วิจัยมีการคัดเลือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 
Sampling) เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ตรงกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย ซึ่ง
ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบทั้ง 3 คน ถือเป็นกลุ่มตัวอย่างที่
คัด เลื อกโดยวิธีการแบบเจาะจง  (Purposive  Sam pling) ดั ง
รายละเอียดคุณสมบัติที่กล่าวไว้ข้างต้น ซึ่งเป็นการกำหนดคุณสมบัติของ
กลุ่มตัวอย่างที่เหมาะสมกับวัตถุประสงค์ของการวิจัยเพ่ือเป็นแบบฉบับ
ตัวแทนของประชากรที่ต้องการศึกษา (กัญญ์สิริ จันทร์เจริญ, 2552) 
ส่วนของแบบสอบถาม ประกอบด้วยชุดคำถามทั้งหมด 3 ตอน โดยมี
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วัตถุประสงค์เพ่ือที่จะทำการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะ 
ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) ทั้ง 3 รูปแบบ ได้แก่ ไอคอน 
(Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนา 
เป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
อาทิ  เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับต่อไปและ
แบบสอบถามชุดนี้มีค่าดัชนีความเที่ยงตรงของแบบสอบถาม (IOC : 
Index of Item Objective Congruence) อยู่ที่ 0.82 ซึ่งเป็นเกณฑ์
คะแนนที่มีความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา สามารถนำไปใช้ในการเก็บ 
ข้อมูลได ้(สุรพงษ ์คงสัตย์ และ ธีรชาติ ธรรมวงค์, 2551)  

กระบวนการวิจัยส่วนที่ 5    วิธีการเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) 
ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม 
(Questionnaires) เพื่อทำการยืนยันแบบร่างการถอดสัญญะ 
ความเป็นมงคลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบวิจิตรศิลป์ 
(Fine arts) 
         การเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  
แบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) ซึ่งเป็นผู้ให้ข้อมูลสำคัญ 
(Key Informant) ที่อาศัยอยู่ในเขตกรุงเทพมหานครและเป็นกลุ่มผู้ที่
ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งใน
หน้าที่การงานที่สูงขึ้น ) รวมถึงกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์  
(Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจ จำนวน 100 คน ที่มี
อายุระหว่าง 27 – 42 ปี เพ่ือทำการยืนยันแบบร่างการถอดสัญญะ
ความเป็นมงคลจากผู้ เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบวิจิตรศิลป์  
(Fine arts)  โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires) เพ่ือให้
ได้ข้อมูลที่ตรงกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย ผู้วิจัยจึงใช้วิธีการกำหนด
กลุ่มตัวอย่างที่คัดเลือกโดยวิธีการแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
ดังรายละเอียดคุณสมบัติที่กล่าวไว้ข้างต้น ซึ่งเป็นการกำหนดคุณสมบัติ
ของกลุ่มตัวอย่างที่เหมาะสมกับวัตถุประสงค์ของการวิจัยเพ่ือเป็นแบบ
ฉบับตัวแทนของประชากรที่ต้องการศึกษา (กัญญ์สิริ จันทร์เจริญ , 
2552) ส่วนของแบบสอบถาม ประกอบด้วยชุดคำถามทั้งหมด 3 ตอน 
โดยมีวัตถุประสงค์ เพ่ือที่ จะทำการยืนยันรูปแบบลวดลายการ
ถอดสัญญะจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบวิจิตรศิลป์ (Fine 
arts) ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา(Semiology) ทั้ง 3 รูปแบบ ได้แก่ 
ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) เพ่ือนำไปสู่การ
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พัฒนาเป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่น 
ไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับต่อไป
และแบบสอบถามชุดนี้มีค่าดัชนีความเที่ยงตรงของแบบสอบถาม (IOC 
: Index of Item Objective Congruence) อยู่ที่ 0.86 ซึ่งเป็นเกณฑ์
คะแนนที่มีความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา สามารถนำไปใช้ในการเก็บข้อมูล
ได ้(สุรพงษ ์คงสัตย์ และ ธีรชาติ ธรรมวงค์, 2551) 

กระบวนการวิจัยส่วนที่ 6   วิธีการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอจากการพัฒนาเส้นใย 
จากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าสู่เส้นด้ายทอไปสู่ผืนผ้า โดยใช้เครื่องมือ
แบบสอบถาม (Questionnaires) ในการคัดเลือกรูปแบบผืนผ้าทอ
ตามอัตราส่วนที่เหมาะสม 
         การเก็บข้อมูลจากผู้ เชี่ยวชาญทางด้านสิ่ งทอ  จำนวน 
5 ท่าน ได้แก่คุณศักดิ์สิทธิ์  ภัทรประกฤต อ.ดร.วุฒิ ไกร ศิริผล 
คุณสุรเดช ธีระกุล คุณธัญญ์นภัส กิ่งสุวรรณ และคุณขจรฤทธิ์ ศิริมาก 
ซึ่งเป็นนักออกแบบ นักวิชาการหรือผู้ประกอบการด้านผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ประเภทสิ่งทอจากธรรมชาติหรือในวิชาชีพด้านสิ่งทอ
ที่มีประสบการณ์ในด้านที่เกี่ยวข้อง ซึ่งเป็นผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key 
Informant) ผู้วิจัยมีการคัดเลือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 
Sampling) เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ตรงกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
ซึ่งผู้ เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอ จำนวน 5 คนถือเป็นกลุ่มตัวอย่าง 
ที่ คั ด เลื อกโดยวิธีการแบบเจาะจง  (Purposive  Sam pling)  
ดังรายละเอียดคุณสมบัติที่กล่าวไว้ข้างต้น ซึ่งเป็นการกำหนดคุณสมบัติ
ของกลุ่มตัวอย่างที่เหมาะสมกับวัตถุประสงค์ของการวิจัยเพ่ือเป็นแบบ
ฉบับตัวแทนของประชากรที่ต้องการศึกษา (กัญญ์สิริ จันทร์เจริญ , 
2552 ) โดย ใช้ เค รื่ อ งมื อแบ บสอบ ถาม  (Q uestio nna ire s ) 
ประกอบด้วยชุดคำถามทั้งหมด 3 ตอน โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือที่จะทำ
การคัดเลือกรูปแบบของอัตราส่วนการทอผืนผ้าที่เหมาะสมทั้งในด้าน
ของความสวยงามและความแข็งแรงที่ เหมาะสม  ประกอบด้วย
อัตราส่วนตั้งแต่ 90 : 10 ไปจนถึง 50 : 50 รวมถึงการคัดเลือก 
ความเหมาะสมของผืนผ้าว่ามีความเหมาะสมในการนำไปพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ในรูปแบบใด อาทิ เครื่องแต่งกาย กระเป๋า
หรือเครื่องประดับและแบบสอบถามชุดนี้มีค่าดัชนีความเที่ยงตรงของ
แบบสอบถาม (IOC : Index of Item Objective Congruence) 
อยู่ที่ 0.98 ซึ่งเป็นเกณฑ์คะแนนที่มีความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา สามารถ
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นำไปใช้ในการเก็บข้อมูลได้ (สุรพงษ์ คงสัตย์ และ ธีรชาติ ธรรมวงค์, 
2551)  

กระบวนการวิจัยส่วนที่ 7   วิธีการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ โดยจะทำการคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
จ ำน วน  1  ค อล เล ค ชั่ น  ที่ ซึ่ ง ใช้ ท ฤษ ฎี แ น วคิ ด สั ญ วิท ย า 
(Semiology) ผ่านรูปแบบของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้  (Kinetic 
Textiles) โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires)  

 การเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์  จำนวน 3 คน ได้แก่ คุณภคพรหมณ์  สุขเกษม 
อ.ดร.กรกลด คำสุขและอ.ภทรฤน พงษ์ประสิทธิ์ ซึ่งเป็นนักออกแบบ 
นักวิชาการหรือผู้ประกอบการด้านแฟชั่นหรือมีประสบการณ์ในด้าน 
ที่เกี่ยวข้องไม่น้อยกว่า 3 ปีขึ้นไปและเป็นผู้มีอายุระหว่าง 25 - 60 ปี 
ซึ่งเป็นผู้มีวุฒิภาวะ สติสัมปชัญญะในการสื่อสารดี มีความเป็นอิสระใน
การตัดสินใจและสามารถปกป้องตนเองได้  และเป็นผู้ที่ยอมรับ
วัตถุประสงค์ของการวิจัยและยินดีในการเข้าร่วมในการวิจัย  ซึ่งเป็น
ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key Informant) ที่จะทำการคัดเลือกแบบร่าง
ผลิตภัณฑ์ฯ จำนวน 1 คอลเลคชั่น จากทั้งหมด 3 คอลเลคชั่น เพ่ือ
นำไปสู่การขึ้นชิ้นงานผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ต้นแบบ ผู้วิจัยมีการ
คัดเลือกผู้ เชี่ยวชาญแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) 
เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ตรงกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย  ซึ่งผู้ เชี่ยวชาญ
ทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ จำนวน 3 คน ถือเป็น
กลุ่ มตั วอย่ างที่ คั ด เลื อกโดยวิธีการแบบ เจาะจง  (Purposive 
Sampling) ดังรายละเอียดคุณสมบัติที่กล่าวไว้ข้างต้น ซึ่งเป็นการ
กำหนดคุณสมบัติของกลุ่มตัวอย่างที่เหมาะสมกับวัตถุประสงค์ของ 
การวิจัยเพ่ือเป็นแบบฉบับตัวแทนของประชากรที่ต้องการศึกษา 
(กัญญ์สิริ  จันทร์เจริญ , 2552)  โดยใช้ เครื่องมือแบบสอบถาม 
(Questionnaires) ประกอบด้วยชุดคำถามทั้งหมด 3 ตอนและ
แบบสอบถามชุดนี้มีค่าดัชนีความเที่ยงตรงของแบบสอบถาม (IOC : 
Index of Item Objective Congruence) อยู่ที่ 0.99 ซึ่งเป็นเกณฑ์
คะแนนที่มีความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา สามารถนำไปใช้ในการเก็บข้อมูล
ได ้(สุรพงษ ์คงสัตย์ และ ธีรชาติ ธรรมวงค์, 2551)  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 125 

กระบวนการวิจัยส่วนที่ 8  การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 
 ผู้วิจัยมีวิธีการดำเนินการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานนวัตกรรม 
การออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิต
เกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา 
ในลักษณะต้นแบบผลงานและมีการกำหนดขั้นตอนการสร้างสรรค์ผลงาน
ไว้ดังนี้ 

8.1 การสร้างผลงานต้นแบบ 
8.1.1 ทดลองวัสดุจากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า (เส้นใยจาก

เปลือกทุ เรียน ) เพ่ื อสร้างนวัตกรรมสิ่ งทอจาก 
เศษเปลือกทุเรียนเหลือทิ้งเพ่ือให้เกิดเส้นใยสิ่งทอ 

8.1.2 การออกแบบลวดลายผืนผ้าทอจากสัญญะมงคล 
(สัตว์มงคล 9) โดยใช้ทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 
ทั้ ง 3  รูปแบบ ได้แก่  ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์  
( In d e x ) , ซิ ม โบ ล  (S y m b o l) เ พ่ื อ น ำ ไป สู่  
การพัฒนาเป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และเพ่ือนำไป
พัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  อาทิ เสื้อผ้า
เครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับต่อไป 

8.1.3 ทดลองทอผืนผ้าตามอัตราส่วนของไหมต่อไหมผสม
เส้นใยทุ เรียน ทั้ ง 5 อัตราส่วน ตั้ งแต่  50 : 50 
ไปจนถึง 90 : 10 ของไหมต่อไหมผสมเส้นใยทุเรียน 
เพ่ือหารูปแบบผืนผ้าที่เหมาะสมต่อการนำไปพัฒนาสู่
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์แต่ละประเภท 

8.1.4 ศึกษาวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่น Spring Summer 
2025  จากฐานข้อมูล WGSN, THAI TEXTILE 
TREND BOOK 2023 และ CARLIN เพ่ือนำมา
ประกอบการออกแบบให้สอดคล้องกับแนวโน้ม
แฟชั่นทั้งรูปแบบเครื่องแต่งกาย โครงร่างเงา สี วัสดุ
ผ้าที่เหมาะสม รวมไปถึงการตกแต่ง 

8.1.5 ร่างแบบผลงานคอลเลคชั่นจากข้อมูลแบบสอบถาม
และการเก็บข้อมูลจากผู้ เชี่ ยวชาญ  ในรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เครื่องแต่งกาย 
กระเป๋า เครื่องประดับ เป็นต้น 

8.1.6 ทดลองสร้างสรรค์คอลเลคชั่นต้นแบบจากวัสดุจำลอง
หรือวัสดุทดแทน (ผ้าดิบ ) เพ่ือหาข้อแก้ ไขและ
ปรับปรุงให้ผลงานมีความสมบูรณ์มากที่สุด 
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8.1.7 สร้างสรรค์คอลเลคชั่นต้นแบบจากวัสดุจริงและ
นำเสนอต่อสาธารณชนในรูปแบบนิทรรศการหรือ
แฟชั่นโชว์ 

 

กระบวนการวิจัยส่วนที่  9  วิธีการเก็บข้อมูลและสรุปผลจากผู้บริ โภคเจเนอเรชั่นวาย  
(Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใช้เครื่องมือ
แบบสอบถาม (Questionnaires) สำหรับการประเมินความ 
พึงพอใจของผู้บริโภค 
         การเก็บข้อมูลและสรุปผลจากผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย 
(Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร สำหรับกลุ่มผู้บริโภคที่
ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่ง
ในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์  
(Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจในด้านแง่มุมของ
ความเชื่อที่เป็นสิริมงคลที่จะมีผลหนุนนำในการประกอบอาชีพหรือ
การดำรงชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม 
(Questionnaires) สำหรับการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 
ผู้ วิจั ยจะทำการเก็บข้อมูลภายหลั งการนำเสนอผลงานต่อ
สาธารณชน พร้อมประเมินความพึงพอใจของผู้บริ โภคต่อ 
การเข้าชมนิทรรศการผลงานนวัตกรรมสิ่งทอจากผลผลิตเกษตร 
ไร้มูลค่า รวมถึงผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากสิ่งทอผลผลิต 
เกษตรไร้มูลค่า (สิ่งทอใยทุเรียน) ภายใต้แนวคิดความเชื่อมงคล 
สัญวิทยา โดยมีปริมาณของผู้เข้ารับการประเมินแบบสอบถาม
จำนวน 400 คน (Yamane, 1967) และแบบสอบถมชุดนี้มีค่า 
ดัชนีความเที่ยงตรงของแบบสอบถาม (IOC : Index of Item 
Objective Congruence) อยู่ที่ 1.00 ซึ่งเป็นเกณฑ์คะแนนที่มี
ความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา สามารถนำไปใช้ในการเก็บข้อมูลได้  
(สุรพงษ ์คงสัตย์ และ ธีรชาติ ธรรมวงค์, 2551) 
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บทที่ 4 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
            การศึกษาเรื่องนวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูป 

เส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน  โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา ผู้วิจัย 
ได้ทำการศึกษารูปแบบงานทอผ้าในพ้ืนที่กลุ่มทอผ้าบ้านคลองบอน อำเภอโป่งน้ำร้อน จังหวัดจันทบุรี 
และทำการเก็บข้อมูลด้านรูปแบบความต้องการในสินค้าและผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ของ  
กลุ่มผู้บริโภคฯ รวมถึงลวดลายสัญญะที่คัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญและยืนยันโดยกลุ่มผู้บริโภคฯ 
นอกเหนือจากนี้มีการประเมินผลความเหมาะสมของเส้นใยสิ่งทอตามอัตราส่วนสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์แต่ละประเภทโดยผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอ และรูปแบบของผลิตภัณฑ์ท่ีคัดเลือกจาก
กลุ่มผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ โดยงานวิจัยชุดนี้ใช้เครื่องมือแบบสัมภาษณ์และแบบสอบถาม
ในการดำเนินการวิจัย 

 

           การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 1   ผลการศึกษาข้อมูลพื้นฐานเบื้องต้นจากวรรณกรรม 
                                                           ที่เก่ียวข้องและการพัฒนาเศษเหลือทิ้งเปลือก 
                                                           ทุเรียนสู่เส้นใยสิ่งทอ 

          การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 2   ผลการเก็บข้อมูลจากการสำรวจผู้ประกอบการ 
                                                           ทุเรียนในพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี/ผู้เชี่ยวชาญทางด้าน 
                                                           สิ่งทอและผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  
                                                           โดยการสมัภาษณ์เพ่ือยืนยันวรรณกรรมในเบื้องต้น 

           การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 3  ผลการเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย  
                                                           (Generation Y) โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม  
                                                           (Questionnaires) ในด้านของความเชื่อที่เป็น 
                                                           สิริมงคล 

            การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 4  ผลการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการ 
                                                           ออกแบบวิจิตรศิลป์ (Fine arts)  โดยใช้เครื่องมือ 
                                                           แบบสอบถาม (Questionnaires) เพ่ือทำการ 
                                                           คัดเลือกแบบร่างการถอดสัญญะความเป็นมงคล 
                                                           (นักออกแบบ/นักวิชาการ/ผู้เชี่ยวชาญด้านจิตรกรรม) 
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                        การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 5   ผลการเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย  
                                                            (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใช้ 
                                                            เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires) เพ่ือทำ 
                                                            การยืนยันแบบร่างการถอดสัญญะความเป็นมงคล 
                                                            จากผู้เชีย่วชาญทางด้านการออกแบบวิจิตรศิลป์ 
                                                            (Fine arts) 

                         การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 6   ผลการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอ 
                                                             จากการพัฒนาเส้นใยจากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า 
                                                             สู่เส้นด้ายทอไปสู่ผืนผ้า โดยใช้เครื่องมือ          
                                                             แบบสอบถาม (Questionnaires) ในการ 
                                                             คัดเลือกรูปแบบผืนผ้าทอตามอัตราส่วนที่เหมาะสม 

          การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 7    ผลการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการ 
                                                             ออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ โดยจะทำการ 
                                                             คัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  
                                                             จำนวน 1 คอลเลคชั่น ที่ซึ่งใช้ทฤษฎีแนวคิด 
                                                             สัญวิทยา (Semiology) ผ่านรูปแบบของสิ่งทอ 
                                                             เคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles) โดยใช้เครื่องมือ 
                                                             แบบสอบถาม (Questionnaires)  

           การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 8    การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 

           การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 9    ผลการเก็บข้อมูลและสรุปผลจากผู้บริโภค 
                                                             เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในเขต 
                                                             กรุงเทพมหานคร โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม  
                                                             (Questionnaires) สำหรับการประเมิน 
                                                             ความพึงพอใจของผู้บริโภค 
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การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 1  ผลการศึกษาข้อมูลพื้นฐานเบื้องต้นจากวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องและ 
การพัฒนาเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่เส้นใยส่ิงทอ 
            ในการศึกษาวิจัยครั้ งนี้  ผู้ วิจั ย ได้ทำการศึกษาข้อมูล 
ในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนานวัตกรรมเส้นใยจากผลผลิต
เกษตรไร้มูลค่าของเปลือกทุเรียนให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์แฟชั่นและ
สิ่งทอเพ่ือนำไปสู่การสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ต่อไป ซึ่ง
พบว่าเศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนในช่วงปี 2560-2564 มีจำนวน 
สูงถึง 146,525,201 กิโลกรัม และเศษเหลือทิ้งเหล่านี้ยังส่งผลให้
เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม อาทิ การเผาที่อาจก่อให้เกิดมลพิษสูง 
รวมถึงการฝังกลบที่มีต้นทุนสูงถึงตันละ 900 บาท เหล่านี้ส่งผล
กระทบต่อสิ่งแวดล้อมโดยตรงผู้วิจัยจึงได้ทำการลงพ้ืนที่เพ่ือสัมภาษณ์
ผู้ประกอบการทุเรียนในพ้ืนที่จังหวัดจันทุบรี ประกอบด้วยข้อมูลด้าน
ปริมาณเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนในพ้ืนที่ฯ  ผลกระทบ รวมถึง
แนวทางการจัดการเศษเหลือทิ้งเหล่านี้ ซึ่งข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์
สอดคล้องกับวรรณกรรมที่ได้ศึกษาข้างต้น  จึงได้ทำการทบทวน
วรรณกรรมอีกครั้งเพ่ือหาแนวทางในการใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้ง
เปลือกทุเรียนพบว่าเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนมีเส้นใยเซลลูโลสอยู่
ประมาณ 30 เปอร์เซ็นต์และถือเป็นเส้นใยเซลลูโลสธรรมชาติ  
(Natural Cellulose Fibers) ซึ่งเป็นกลุ่มเส้นใยที่มีโครงสร้างของ
โมเลกุลประกอบด้วยกลุ่มแอนไฮโดรกลูโคสเกาะเกี่ยวกันเป็นสายโซ่
ยาวโมเลกุลใหญู่สายโมเลกุลนี้รวมกันจำนวนมากจะเกิดเป็นเส้นใย
และยิ่งมีความยาวของเส้นใยมากขึ้นมีผลทำให้เซลลูโลสมีความเหนียว 
และที่สำคัญเส้นใยทุเรียนมีคุณสมบัติเชิงกลเช่นเดียวกับเส้นใยของฝ้าย
และป่านซึ่งสามารถนำไปใช้ประโยชน์ในอุตสาหกรรมสิ่งทอได้ จากนั้น
จึงทำการยืนยันวรรณกรรมที่ได้ศึกษา โดยทำการทดลองคัดแยก 
เส้นใยเป็น 2 วิธี (ดังข้อมูลวิธีการในบทท่ี 3) คือ  
             1) การตากแห้งแล้วนำมาต้มเพ่ือคัดแยกเส้นใย ซึ่งการ
ทดลองพบว่ารูปแบบการคัดแยกเส้นใยในรูปแบบที่  1 ผลที่ได้คือ
ลักษณะเส้นใยที่ได้จะมีลักษณะแข็งและกรอบอาจเนื่องมาจากการนำ
เปลือกทุเรียนไปอบและต้มด้วยความร้อนซึ่งอาจส่งผลทำให้เส้นใยมี
ลักษณะดังกล่าวสอดคล้องกับ  อภิชาติ สนธิสมบัติ (2566) ที่ได้ 
กล่าวว่าเส้นใยสิ่งทอสามารถเกิดความเสียหายได้เมื่ออยู่ในอุณหภูมิ  
ที่สูงมากจนเกินไป ซึ่งอาจทำให้เกิดความอ่อนแอกับโครงสร้างภายใน
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ของเส้นใยได้ ข้อสังเกตเพ่ิมเติมคือลักษณะของเส้นใยที่ได้จากเปลือก
ทุเรียน จะเห็นได้ว่ามีอยู่ 2 ลักษณะ ซึ่งลักษณะเส้นใยส่วนที่ 1 จะเป็น
ลักษณะเส้นใยที่หนาแข็งและสั้น ซึ่งจะอยู่ที่บริเวณหนามของเปลือก
ทุเรียนและลักษณะเส้นใยส่วนที่  2 จะเป็นส่วนของเส้นใยที่อยู่ใน
เปลือกบริเวณใต้หนาม (จุดสังเกตคือบริเวณเนื้อสีขาวของเปลือก
ทุเรียนสด) ซึ่งเส้นใยส่วนนี้จะมีลักษณะที่นิ่มและยาวกว่า  
            2) การแช่หรือหมักเปลือกทุเรียนเพ่ือคัดแยกเส้นใย ผลการ
ทดลองพบว่าการคัดแยกเส้นใยในรูปแบบที่ 2 ผลที่ได้คือลักษณะของ
เส้นใยที่ได้จะมีลักษณะที่ยาวขึ้นกว่าการทดลองในรูปแบบที่ 1 รวมไป
ถึงรูปแบบของเส้นใยที่ยังคงสภาพดีและมีความเหมาะสมในการที่จะ
นำไปทดลองขึ้นเส้นใยในรูปแบบต่างๆ ต่อไป ข้อสังเกตเพ่ิมเติมคือ
วิธีการแช่หรือหมักเปลือกทุเรียน อาจถือได้ว่าเป็นวิธีการได้มาซึ่งเส้น
ใยแบบธรรมชาติในการที่จะสกัดเส้นใยทุเรียนเพ่ือนำมาใช้ประโยชน์  
แต่ข้อเสียคืออาจต้องใช้ระยะเวลานานในการแช่หรือหมักเปลือก 
รวมถึงกลิ่นของการแช่หรือหมักที่อาจไม่พึงประสงค์ 
  จากการทดลองคัดแยกเส้นใยทุเรียนทั้ง 2 รูปแบบข้างต้น 
ผู้วิจัยพบว่ารูปแบบที่ 2 มีความเหมาะสมในการนำมาพัฒนาสู่เส้นใย
สิ่งทอเพ่ือสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ (และในส่วน
รายละเอียดกระบวนการทดลองพัฒนาเส้นด้ายฝ้ายผสมใยทุเรียนสู่ผืน
ผ้าทอจะมีขั้นตอนโดยละเอียดในบทที่  3 จากการทดลองพัฒนา 
ขึ้นต้นแบบเส้นใยทุเรียนผสมฝ้าย รวมถึงการพัฒนาผืนผ้าทอจาก 
เส้นใยดังกล่าว ผู้วิจัยเล็งเห็นว่าหากต้องการยกระดับผลิตภัณฑ์จาก
เศษเหลือทิ้งทางการเกษตรเพ่ือเพ่ิมมูลค่า อีกทั้งเพ่ือต่อยอดในการใช้
ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ต่อไป ผู้วิจัยจึงได้ทำการทดลองพัฒนาขึ้น
เส้นด้ายใยทุเรียนผสมกับเส้นไหมและพัฒนาสู่สิ่งทอในรูปแบบเดียวกัน
กับการพัฒนาเส้นฝ้าย (ดังรายละเอียดข้างต้น) ผลการทดลองดังนี้ 

1. เริ่มจากการนำเส้นใยทุเรียนที่ผ่านการคัดแยกมาทุบเพ่ือให้เส้น
ใยกระจายตัว (ดังภาพประกอบที่  61) เมื่อเส้นใยเริ่มเกิด 
การกระจายตั วจะได้ ลั กษณ ะเส้น ใยที่ อ่ อนตั วลง  (ดั ง
ภาพประกอบที่ 62) 
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                 ภาพประกอบที่ 61 การทุบเส้นใยทุเรียนเพ่ือให้เกิดการกระจายตัว 
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            ภาพประกอบที่ 62 เส้นใยทุเรียนที่อ่อนตัวลง 
 

  จากนั้นนำเส้นใยทุเรียนที่พร้อมสำหรับการปั่นเส้นด้ายมา 
ชั่งตวงในอัตราส่วนของเส้นด้ายที่ต้องการ (ดังภาพประกอบที่ 63) 
ในที่ นี้ ผู้ วิจัย ใช้สัดส่ วนของไหม 1 ขีด โดยต้องนำไหมไปผ่ าน
กระบวนการตีฟู ดังภาพประกอบที่ 64 ก่อนที่จะนำมาสู่ขั้นตอนการ 
ปั่นเส้นด้าย จากนั้นจึงนำไหมที่ตีฟูเป็นที่เรียบร้อยมาตีผสมใยทุเรียน 
จำนวน ½ ขีด ดังภาพประกอบที่ 65 
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                                  ภาพประกอบที่ 63 การชั่งตวงเส้นใยทุเรียน 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                         ภาพประกอบที่ 64 การตีฟูไหม 
 

 

 

 

 

 

       
      ภาพประกอบที่ 65 ไหมผสมใยทุเรียนแบบชุมชน 
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  จากนั้น นำเส้นใยที่ตีผสมกันมาปั่นตีเกลียวโดยวิธีการ 
เข็นมือแบบชุมชน ดังภาพประกอบที่ 66 และภาพประกอบที่ 67 

 

 

 

 

 

 

 

                  ภาพประกอบที่ 66  เส้นด้ายใยทุเรียนผสมไหมแบบเข็นมือ 
 

 

 

 

 

 

 

 

   
     ภาพประกอบที่ 67 การเข็นเส้นด้ายใยทุเรียนผสมไหมแบบชุมชน 
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           ภาพประกอบที่ 68 เส้นด้ายใยทุเรียนผสมไหมแบบชุมชน 
          

             จะได้รูปแบบของเส้นใยทุเรียนปั่นตีเกลียวผสมกับไหม 
โดยการเข็นมือแบบชุมชน ซึ่งในที่นี้ผู้วิจัยได้ทดลองขึ้นเส้นใย 
ทุเรียนผสมกับไหม จำนวน 2 รูปแบบ ได้แก่ ไหมน้อยและไหมอีรี่ 
ดังภาพประกอบที่ 69 โดยไหมอีรี่จะอยู่ด้านขวามือของภาพและ
ไหมน้อยจะอยู่ด้านซ้ายมือของภาพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 69 เส้นด้ายใยทุเรียนผสมไหม 
(ไหมน้อยและไหมอีรี่) 
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     จากภาพประกอบที่ 69 จะเห็นได้ว่าลักษณะเส้นด้าย
ของไหมอีรี่ผสมใยทุเรียนและไหมน้อยผสมใยทุเรียนแทบจะไม่มี
ความแตกต่างกันแต่สังเกตได้จากสีของเส้นด้ายฯ เส้นด้ายไหมอีรี่
ผสมใยทุเรียนจะมีลักษณะเป็นสีขาวปกติ และในขณะเดียวกัน
เส้นด้ายจากไหมน้อยผสมใยทุเรียนจะมีลักษณะสีขาวเหลือง 
จากนั้นผู้วิจัยจึงได้ทดลองด้านการความติดสีของเส้นใยฯ โดย 
เริ่มจากการนำเส้นใยทุเรียนผสมไหมมาแช่น้ำด่างเพ่ือให้ติดสีย้อม 
ได้ดี มีวิธีการดังนี้ 

   เริ่มจากการเตรียมวัตถุดิบ ประกอบด้วยส่วนของต้น
และใบจากต้นมะละกอ) และเริ่มขั้นตอนดังต่อไปนี้ 

1. นำต้นมะละกอ (ทั้งต้นและใบ) มาฟ่ัน แล้วนำไปตาก 
    แดดให้แห้งจนกระท่ังยุบตัวลง 

2. จากนั้นนำส่วนของต้นและใบที่ยุบตัวมาเผาให้เป็น 
    ขี้เถ้า 

3.  นำส่วนที่เป็นขี้เถ้ามาผสมกับน้ำสะอาด แล้วจึงนำ 
     น้ ำที่ ต กตะกอนจากการผสมดั งกล่ าวมาใช้  
     ประโยชน์ 

4.  น้ำที่ตกตะกอนจากการผสมดังกล่าวจะสามารถใช้ 
     เป็นน้ำด่างในการนำมาแช่เส้นใยเพ่ือให้ติดสีย้อม 
     ได้ดี (รายละเอียดดังภาพประกอบที่ 70) 
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      ภาพประกอบที่ 70  การเตรียมน้ำด่าง 
 

 จากนั้น ผู้วิจัยจึงนำเส้นด้ายที่ผ่านการแช่น้ำด่างมาทดลอง
การติดสีของเส้นใยฯ โดยการนำมาย้อมกับวัตถุดิบธรรมชาติ ได้แก่ 
ผลกระบก  โดยมีวิธีการ ดังนี้ 

           กระบวนการนี้เป็นขั้นตอนการย้อมสีเส้นด้ายใยทุเรียน
ผสมไหมแบบย้อมร้อนและคงสภาพสีด้วยการย้อมเย็น โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 

1. เตรียมกระบกผลสุก จำนวน 1 กิโลกรัม 
2. ต้มน้ำในปริมาณ 3 ลิตร แล้วรอน้ำเดือดในอุณหภูมิ  

                100 องศาเซลเซียส 
3. เมื่อน้ำเดือดในอุณหภูมิที่กำหนด แล้วจึงนำผลกระบก 

               ที่เตรียมไว้ใส่ลงไปในหม้อต้ม 
4. จากนั้นทำการต้มทิ้งไว้ประมาณ 2 ชั่วโมง ผลกระบก 

                จะเปื่อยและน้ำในหม้อต้มจะเริ่มเปลี่ยนสี 
 5. นำเส้นด้ายใยทุเรียนผสมไหมจุ่มลงไปในหม้อต้มแล้ว 

                ทิ้งไว้ เป็นเวลา 1 ชั่วโมง 
                                                     6.  ทำการดับไฟแล้วนำเส้นใยมาพักไว้ในอุณหภูมิปกติ 
                                                          เป็นเวลา 24 ชั่วโมง 
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7.  นำปูนใสต่อน้ำสะอาดมาผสมรวมกัน ในปริมาณ 
     1 :5  แล้ วจึ งน ำเส้ นด้ ายมาแช่ เพ่ื อค งสภาพสี  
     ให้คงทนและชัดเจนเพ่ิมมากขึ้น จากนั้นแช่ทิ้งไว้อีก 
     เป็นเวลา 30 นาท ี(ย้อมเย็น) 
8.  นำเส้นด้ายมาแช่กับสารส้ม  เป็นเวลา 30 นาที  
     (ย้อมเย็น) 
9.  นำเส้นด้ายที่ได้มาผึ่งแห้งเป็นระยะเวลา 1 วัน 
10.  นำเส้นด้ายมาล้างทำความสะอาด 
11.  ได้เส้นด้ายพร้อมทอ 

 

ภาพประกอบที่ 71 เส้นด้ายและผืนผ้าทอ 
จากใยทุเรียนผสมไหม 

 

           จากภาพประกอบที่ 71 ข้างต้น คือรูปแบบของเส้นด้าย
ใยทุเรียนผสมไหมอีรี่และไหมน้อยทั้ง 2 รูปแบบ ที่ได้ทำการย้อมสี
ธรรมชาติ ได้แก่  ผลกระบก โดยเส้นด้ายและผืนผ้าทอจาก 
ใยทุเรียนผสมไหมอีรี่จะอยู่ด้านซ้ายของภาพข้างต้นและเส้นด้าย
และผืนผ้าทอจากใยทุเรียนผสมไหมน้อยจะอยู่ด้านขวาของภาพ 
จากข้อมูลผืนผ้าทอที่ได้จากรูปแบบของการทดลองขึ้นเส้นใย 
แบบเข็นมือโดยชุมชนและขึ้นรูปแบบผืนผ้าทอต้นแบบ ผู้วิจัย
พบว่าข้อจำกัดของการพัฒนาดังกล่าวยังไม่สามารถจัดจำหน่าย 
ในเชิงพาณิชย์ได้  กล่าวคือข้อจำกัดในการพัฒนาของชุมชน 
ในรูปแบบวิธีการดังกล่าวยังไม่สามารถพัฒนาเพ่ือตอบโจทย์  
การบริโภคสินค้าของกลุ่มผู้บริโภคในปัจจุบันได้ ผู้วิจัยจึงได้
ทำการศึกษารูปแบบการขึ้นเส้นใยทุเรียนผสมไหมในรูปแบบ
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อุตสาหกรรมเพ่ือจะสามารถต่อยอดพัฒนาในรูปแบบของการ 
จัดจำหน่ายในเชิงพาณิชย์ต่อไป และในกระบวนการคัดเลือก
ประเภทของเส้นไหม ผู้วิจัยได้ทำการศึกษารูปแบบความแตกต่าง
ของเส้นไหมอีรี่และไหมบ้านพบว่าพ้ืนผิวของผืนผ้าจากไหมบ้านจะ
มีลักษณะมันวาว ซึ่งแตกต่างจากไหมอีรี่ที่จะมีลักษณะของผืนผ้า 
ที่ดูด้านกว่า ผู้วิจัยจึงเห็นว่าไหมบ้านจะสามารถตอบโจทย์กับการ
ใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายในแง่ของการสวมใส่และ
โอกาส ในการต่ อยอดสิ นค้ า เพ่ื อการสร้ างมู ลค่ า เพ่ิ มและ 
การจัดจำหน่ายในอนาคตต่อไป 

    รูปแบบการขึ้นเส้นด้ายใยทุเรียนผสมไหมแบบอุตสาหกรรม 

   
                      

 

 

 

 

 

 
  

                          
           จากภาพประกอบที่  72  ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวทางเพ่ือ
พัฒนาเส้นใยทุเรียนในรูปแบบอุตสาหกรรม ในรูปแบบของการ 
ปั่นด้ายแบบวงแหวนหรือ Ring Spinning และทดลองขึ้นต้นแบบ
เส้นด้ายไหมผสมใยทุเรียนที่บริษัท ต้าชิ่งคอตตอนไทย จำกัด ซึ่งมี 
การกำหนดขนาดเส้นด้ายที่เบอร์ NE12 ที่อัตราส่วนของไหมที่ 
ร้อยละ 80 และอัตราส่วนของใยทุเรียนที่ร้อยละ 20 หลังจาก 
ได้ต้นแบบเส้นด้ายไหมผสมใยทุเรียนดังกล่าว (ดังภาพประกอบที่    
73) และทางบริษัทฯ ได้มีการประเมินรูปแบบคุณภาพของ 
เส้นด้ายฯ เพ่ือการนำไปใช้ประโยชน์ ซึ่งผลการประเมินพบว่า

ภาพประกอบที่ 72  การข้ึนเส้นด้ายใยทุเรียนผสมไหม 
แบบอุตสาหกรรม 
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รูปแบบของเส้นด้ายมีขนาดที่ NE 12.02 ความสม่ำเสมอของ 
เส้นใยอยู่ที่ร้อยละ 0.98 ซึ่งถือว่าอยู่ในระดับดี และลักษณะความ
แข็งแรงหรือแรงต้าน (Strength ) ของเส้นด้าย อยู่ที่  11.35 
cn/tex อยู่ในระดับดี 

 

 

 

 

   

 

 

  
  

 จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้น ผู้วิจัยเล็งเห็นว่ารูปแบบของ 
การพัฒนาเส้นด้ายไหมผสมใยทุเรียนมีลักษณะเป็นที่น่าพึงพอใจ 
และดูมีทิศทางสำหรับการนำไปต่อยอดในเชิงพาณิชย์หรือ 
แม้กระทั่งความต้องการในการขยายผลการวิจัยต่อยอดในอนาคต 
ต่ อ ไป  จึ งได้ คั ด เลื อกรูปแบบ การพัฒ นา เส้ นด้ ายฯ  แบบ
อุตสาหกรรมในการนำไปพัฒนาต่อยอดสู่การสร้างผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ต้นแบบต่อไป                        

การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 2  ผลการเก็บข้อมูลจากการสำรวจผู้ประกอบการทุเรียนในพื้นที่จังหวัด 
จันทบุรี/ผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอและผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย 
(Generation Y) โดยการสัมภาษณ์เพื่อยืนยันวรรณกรรมในเบื้องต้น 

                 จากการศึกษาข้อมูลและลงพ้ืนที่ เก็บข้อมูลการสำรวจ
ผู้ประกอบการทุเรียนในพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี ผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอ
และผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) โดยการสัมภาษณ์เพ่ือ
ยืนยันวรรณกรรมในเบื้องต้น ได้ข้อมูลดังนี้ 

ภ
ภาพประกอบที่ 73  เส้นด้ายใยทุเรียน 

ผสมไหมแบบอุตสาหกรรม 
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    การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลการสำรวจผู้ประกอบการทุเรียนในพ้ืนที่จังหวัด
จันทบุรี 

                จากการลงพ้ืนที่ศึกษากลุ่มผู้ประกอบการทุเรียนในพ้ืนที่
จังหวัดจันทบุรีพบว่าในพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี มีปริมาณผู้ประกอบการ 
ที่ จั ด จำหน่ ายผลผลิ ตทุ เรี ยน เป็ นจำนวนมากทั้ ง ในส่ วนของ
ผู้ประกอบการรายย่อยที่จัดจำหน่ายในพ้ืนที่ตำบลเนินสูง อำเภอ 
ท่ าใหม่  จั งหวัดจันทุบรี  รวมไป ถึ งล้ งที่ ซึ่ งจัดจำหน่ ายผลผลิต 
ทุเรียนเพ่ือการส่งออกจำนวนมาก ซึ่งส่วนใหญ่กระจายอยู่ในพ้ืนที่
อำเภอท่าใหม่ อำเภอเขาวัว อำเภอขลุง อำเภอมะขาม อำเภอโป่งน้ำ
ร้อน อำเภอแหลมสิงห์ อำเภอนายายอามและอำเภอเมืองจันทบุรีของ
จังหวัดจันทบุรี เหล่านี้นำมาสู่ เศษเหลือทิ้ งเปลือกทุเรียนตามมา 
จำนวนมาก เนื่องมาจากกระบวนการจัดจำหน่ายผลผลิตทุเรียน อาทิ 
การแกะเปลือกเพ่ือจำหน่าย การแปรรูปทุเรียน (ทอดกรอบ/อบกรอบ/
กวน/แช่แข็ง-Frozen) ซึ่งจุดทิ้งเปลือกทุเรียนส่วนใหญ่จะพบได้ในพ้ืนที่
ตำบลเนินสูง อำเภอท่าใหม่ จังหวัดจันทบุรี  และพ้ืนที่ ใกล้เคียง 
ดังภาพประกอบที่ 74 และภาพประกอบที่ 75 จะเห็นได้ว่าบางพ้ืนที่
ของจุดทิ้งเปลือกทุเรียนจะมีร่องรอยของการเผาทำลายเปลือกทุเรียน 
ซึ่งเหล่านี้ถือเป็นส่วนหนึ่งของการทำลายสิ่งแวดล้อม 

 

 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพประกอบที่ 74 จุดทิ้งเปลือกทุเรียนภายในพ้ืนที่ตำบลเนินสูง
อำเภอท่าใหม่ จังหวัดจันทบุรี 
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การเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอ โดยการสัมภาษณ์เพ่ือ
ยืนยันวรรณกรรมในเบื้องต้น  
         จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอ จำนวน 3 คน 
ได้ แก่  คุณ ศั กดิ์ สิ ทธิ์  ภั ท รประกฤต  อ .ดร .วุฒิ ไกร  ศิ ริผลและ 
คุณธัญญ์นภัส กิ่งสุวรรณ  ได้ให้ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ไว้ดังนี้ 

1. สิ่งทอจากการขึ้นเส้นใย (เข็นมือ) และการทอแบบชุมชน  
          ข้อแนะนำของผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอ จำนวน 3 คน 

มีความเห็นว่าผืนผ้าทอ (แบบชุมชน) ในอัตราส่วนที่ 50 : 50 มีความ
เหมาะสมในการนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ประเภทของ
ตกแต่งบ้านและผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ประเภทเครื่องแต่งกาย 
รวมไปถึงเครื่องแต่งกายแนวรีสอร์ทแวร์ (Resort Wear) อัตราส่วนที่ 
83 : 17 มีความเหมาะสมในการนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่น 
ไล ฟ์สไตล์  ประเภทกระเป๋ า  ประเภทเครื่องแต่ งกายชั้ นนอก 
(Outerwear) อาทิ เสื้อโค้ท (Coat) และประเภทของตกแต่งบ้าน 
อาทิ ปลอกหมอน เบาะรองนั่งและโซฟาสตู และอัตราส่วนที่ 87.5 : 
12.5 มีความเหมาะสมในการนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  
ประเภทของตกแต่งบ้าน อาทิปลอกหมอน เบาะรองนั่งโซฟาสตู  
เฟอร์นิเจอร์หุ้มบุและประเภทเครื่องแต่งกายชั้นนอก (Outerwear) 
อาท ิเสื้อโค้ท (Coat) 

ภาพประกอบที่ 75 
จุดทิ้งเปลือกทุเรียนในพ้ืนที่รอบนอกตำบลเนินสูง 

อำเภอท่าใหม่ จังหวัดจันทบุรี 
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2. สิ่งทอจากการขึ้นเส้นใยและทอแบบอุตสาหกรรม  
               ข้อแนะนำของผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอ จำนวน 3 คน 
มีความเห็นว่าผืนผ้าทอ (แบบอุตสาหกรรม) ในอัตราส่วนที่ 5 : 95 
มีความเหมาะสมในการนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  
ประเภทเครื่องแต่งกายที่มีคุณสมบัติพิเศษจากเส้นใยทุเรียน ผลิตภัณฑ์
เครื่องแต่งกายที่มีซับใน รวมไปถึงผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายประเภท
เสื้อยืดหรือเสื้อคลุมสำหรับรีสอร์ทแนวธรรมชาติ อัตราส่วนที่ 10 : 90 
และอัตราส่วน 20 : 80 ผู้เชี่ยวชาญด้านสิ่งทอมีความเห็นว่าเหมาะสม
ในการนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ประเภทเครื่องแต่งกาย
ที่มีคุณสมบัติพิเศษจากเส้นใยทุเรียน ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายที่มีซับ
ในรวมไปถึงผลิตภัณฑ์สำหรับตกแต่ งบ้ าน  อาทิ  เบาะรองนั่ ง 
ปลอกหมอนหรืออาจมีการตกแต่งเพ่ิมเติม 
 
การเก็บข้อมูลผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  โดยการ
สัมภาษณ์เพ่ือยืนยันวรรณกรรมในเบื้องต้น 
           ในส่วนแรกผู้วิจัยจะทำการเก็บข้อมูลผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย 
(Generation Y) จำนวน 3 คน และเก็บข้อมูลเพ่ิมเติมในส่วนของ
ผู้บริโภคเจเนอเรชั่น เอ็กซ์ (Generation X) จำนวน 3 คน และ
ผู้บริโภคเจเนอเรชั่นซี (Generation Z) จำนวน 3 คน รวมทั้งสิ้น 
9 คน โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคในแต่ละเจ
เนอเรชั่นเพ่ือศึกษาและยืนยันข้อมูลวรรณกรรมในด้านความเชื่อที่เป็น
สิริมงคลต่อการใช้ชีวิต  ซึ่ งพบว่ากลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่น เอ็กซ์  
(Generation X) จำนวน 3 คน มีความสนใจในเรื่องของความเชื่อโชค
ลางและความเป็นสิริมงคลกับการประกอบธุรกิจค่อนข้างมาก ตั้งแต่
การดูฤกษ์ ดูยาม การปรับทิศทางที่ตั้งของการทำงานที่เหมาะสมอีกทั้ง
ปัจจุบันยังใช้ผลิตภัณฑ์หรือสินค้าที่เสริมมงคลอยู่เป็นประจำและหากมี
สินค้าที่ตอบโจทก์ในเรื่องการเสริมสิริมงคลและยังคงไลฟ์สไตล์ที่แฟชั่น
สวยงามก็คาดว่ามีแนวโน้มที่จะต้องได้ใช้งานผลิตภัณฑ์อย่างแน่นอน 
ในส่วนของกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นซี (Generation Z) จำนวน 3 คน 
พบว่ามีความสนใจในเรื่องของความเชื่อและมักจะหาเครื่องประดับหรือ
วัตถุเครื่องรางพกติดตัวเพ่ือเสริมความมั่นใจในการเรียนและการ
คาดหวังถึงความสำเร็จในอนาคต นอกเหนือจากนี้ยังมีความสนใจใน
เรื่องของการแต่งกายสีตามวัน และกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย 
(Generation Y) จำนวน 3 คน พบว่ามีความเชื่อโชคลาง/ความเป็น 
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สิริมงคล ที่ซึ่งเป็นตัวช่วยยึดเหนี่ยวจิตใจและช่วยเป็นแรงผลักดันเสริม
ในการดำเนินชีวิต มีความสนใจในการพกพาเครื่องประดับหรือ
ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์เพ่ือความสิริมงคลและต้องการประสบความสำเร็จ
ในหน้าที่การงานและการดำเนินชีวิต 
             และในส่วนที่ 2 จะเป็นส่วนของการเก็บข้อมูลผู้บริโภค 
เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  โดยการสัมภาษณ์ผู้บริโภคฯ จำนวน 
5 คน ได้แก่ คุณนิธินันท์  สุริยะกมลพงษ์  คุณฐิตินันท์  วงษ์ ไทย 
คุณพิมพ์จุฑา ชัยธนาธิษณ์ คุณวิจิตรา หลักทรัพย์และคุณพัทธมน 
ศุขเกษม ซ่ึงผู้บริโภคกลุ่มนี้ถือเป็นกลุ่มเดียวกันกับกลุ่ม Gen Y ข้างต้น 
ที่ได้ศึกษาให้ด้านของความเชื่อที่เป็นสิริมงคลต่อการใช้ชีวิต และซึ่งเป็น
กลุ่มผู้ที่ทำงานประจำและกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจ ที่มีอายุในช่วง
ระหว่าง 27-42 ปี โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการบริโภค
สินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รวมถึงรูปแบบและการ
บริโภคสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ในปัจจุบัน พบว่าจากการสัมภาษณ์กลุ่ม 
เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ที่มีอายุระหว่าง 27 - 42 ปี พบว่า
กลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้ค่อนข้างให้ความสนใจในการแสดงตนเรื่องของ 
ความรักษ์ โลก ซึ่ งถ้าแบ่ งประเภทของความรักษ์ โลก  ผู้บริโภค 
1 ใน 5 คน ถือเป็นจำนวนร้อยละ 20 จัดอยู่ใน ‘สายกรีนตัวแม่’ ซึ่งคือ
กลุ่มที่มีความสนใจในสินค้ารักษ์โลกระดับมากและพร้อมจะสนับสนุน
แบรนด์สินค้าที่แสดงตัวว่าเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม แม้ราคาจะสูงขึ้น
และหากมีรูปแบบดีไซน์ที่สวยงามก็ยินดีที่จะซื้อแน่นอนและผู้บริโภคได้
กล่าวเพ่ิมเติมว่า ‘หากจะปรับพฤติกรรมคนรอบข้างในเรื่องของ 
ความรักษ์โลกอาจเป็นเรื่องยาก ดังนั้น ควรปรับที่ตัวเราเองก่อน
ปัจจุบันพยายามลดใช้หลอดหากไม่จำเป็นหรือแม้กระทั่งการช่วย 
ลดแยะขยะก็ถือว่าเป็นสิ่งที่ควรทำ’ และผู้บริโภคอีก 4 ใน 5 คน จะถือ
เป็นจำนวนร้อยละ 80 ที่จัดอยู่ใน ‘สายสะดวกกรีน’ ซึ่งคือกลุ่มที่มี
ความเข้าใจและตระหนักในด้านสิ่งแวดล้อม แต่ยังคงเคยชินกับการ
บริโภคแบบเดิมๆ (บริษัทอินเตอร์เนชั่นแนล แลบบอราทอรีส์ จำกัด, 
2563) และผู้บริโภคบางส่วนกล่าวว่า 'ปัจจุบันมีใช้ถุงผ้าและเน้นการใช้
งานซ้ำ หากเป็นวัสดุที่ยังใช้ซ้ำได้อยู่ไม่สนับสนุนการทรมานสัตว์และมี
ความสนใจในสินค้าที่ใช้วัสดุทดแทนหนังสัตว์ยิ่งมีดีไซน์ที่ดีจะสนใจมาก'  

             จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นได้ว่าปริมาณเศษเหลือทิ้งของ
เปลือกทุเรียน ณ พ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี มีปริมาณค่อนข้างมากและ
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สามารถพบจุดทิ้งเปลือกทุเรียนได้ในพ้ืนที่ตำบลเนินสูง อำเภอท่าใหม่ 
จังหวัดจันทบุรี และพ้ืนที่บริเวณใกล้เคียง เหล่านี้นำมาซึ่งปัญหาด้าน
สิ่ งแวดล้อมมากมาย อาทิ  การเผาทำลาย การฝังกลบ เป็นต้น 
กล่าวคือปัญหาที่ผู้วิจัยได้พบ ณ ขณะลงพ้ืนที่ภาคสนามในจังหวัด
จันทบุรีสอดคล้องกับประเด็นปัญหาจากวรรณกรรมที่ได้ทำการศึกษา 
รวมถึงการหาแนวทางการใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน 
สู่สิ่งทอพบว่าเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสามารถนำมาทำการคัดแยก
เส้นใยเพ่ือใช้ประโยชน์ทางเส้นใยสิ่ งทอได้  ซึ่ งได้สอดคล้องกับ 
วริศชนม์ นิลนนท์ (2564) ที่ได้กล่าวว่าเปลือกทุเรียนถือเป็นเส้นใย
เซลลูโลสธรรมชาติ (Natural Cellulose Fibers) ซึ่งเป็นกลุ่มเส้นใยที่
มีโครงสร้างของโมเลกุลประกอบด้วยกลุ่มแอนไฮโดรกลูโคสเกาะเกี่ยว
กันเป็นสายโซ่ยาวโมเลกุลใหญู่สายโมเลกุลนี้รวมกันจำนวนมากจะเกิด
เป็นเส้นใยและยิ่งมีความยาวของเส้นใยมากขึ้นมีผลทำให้เซลลูโลส 
มีความเหนียวและที่สำคัญเส้นใยทุเรียนมีคุณสมบัติเชิงกลเช่นเดียวกับ
เส้นใยของฝ้ายและป่าน ซึ่งสามารถนำไปใช้ประโยชน์ในอุตสาหกรรม
สิ่งทอได้ และจากการสัมภาษณ์ผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation 
Y) พบว่าผู้บริโภคกลุ่มนี้มีความตระหนักและสนใจในสินค้าที่เป็น 
มิตรต่อสิ่ งแวดล้อม รวมถึงอยากเป็นส่วนหนึ่ งในการที่ จะร่วม
ขับเคลื่อนและผลักดันการใช้สินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่เห็นคุณค่าของ
สิ่ งแวดล้อม ซึ่ งสอดคล้องกับ ศูนย์วิจัยกสิกรไทย (2564) ที่ ได้  
กล่าวว่าผู้บริโภคกลุ่มนี้ได้ปรับเปลี่ยนมุมมองจากการช่วยลดผลกระทบ
หลังการบริโภคไปสู่การเลือกซื้อสินค้าจากผู้ผลิต/ผู้ขายที่แสดงถึง
มาตรฐานในการจัดการด้านสิ่งแวดล้อมตลอดกระบวนการ ตั้งแต่
แหล่งที่มาของวัตถุดิบ กระบวนการผลิต บรรจุภัณฑ์ การขนส่งและ
การจัดการขยะหลังการบริโภค  และการเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์
ผู้บริโภคเป้ าหมายพบว่าผู้บริโภคกลุ่มนี้มี ไลฟ์สไตล์การใช้ชีวิต 
ที่ค่อนข้างให้ความสนใจกับสิ่ งยึด เหนี่ ยวจิตใจภายนอก อาทิ  
การแต่งกายสีประจำวัน การพกเครื่องรางติดตัว การดูฤกษ์ดูยาม 
เป็นต้น เหล่านี้สอดคล้องกับเลอลักษณ์ ศรีเกษมศิรา และ ศุภกรณ์ 
ดิษฐพันธุ์ (2564) ที่ ได้กล่าวว่ากลุ่มผู้บริโภค Gen Y ในช่วงอายุ
ระหว่าง25 - 38 ปี มีความสนใจในเรื่องของความเชื่อที่ส่งผลต่อการใช้
ชีวิตประจำวันเพิ่มมากขึ้น เนื่องมาจากในปัจจุบันที่กลุ่มคนรุ่นใหม่ต้อง
เผชิญกับปัญหาความคาดหวังความกดดันต่างๆ มากมาย เหล่านี้ 
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ล้วนได้ส่ งผลกระทบไม่ทางตรงก็ทางอ้อมและนำมาซึ่ งปัญหา
ความเครียดสะสมต่างๆจึงเป็นที่มาของการที่คนรุ่นใหม่ซึ่งมีความ
ต้องการที่จะหาหลักเพ่ือยึดเหนี่ยวจิตใจอีกทางหนึ่งและเพ่ือจะเป็นอีก
หนึ่งปัจจัยภายนอกที่จะช่วยเยียวยาและเป็นขวัญกำลังใจในการ
ดำเนินชีวิตของกลุ่มคนรุ่นใหม่เหล่านี้  

การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 3   ผลการเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) 
โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires) ในด้านของ
ความเชื่อที่เป็นสิริมงคล 
             ผลการเก็บข้อมูลผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) 
ในกลุ่มที่ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่
ตำแหน่งในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจ 
รุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจในด้านแง่มุม
ของความเชื่อที่เป็นสิริมงคลที่จะมีผลหนุนนำในการประกอบอาชีพ
หรือการดำรงชีวิตของกลุ่มเป้าหมายและเพ่ือจะนำชุดข้อมูลที่ได้ไป
พัฒนาสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น ไลฟ์สไตล์จากผลผลิต 
เกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่ งยืนต่อไป โดยมีวัตุถประสงค์ เพ่ือศึกษา 
หารูปแบบของความเชื่อที่เป็นสิริมงคลของกลุ่มผู้บริโภคฯ จำนวน 
400 คน โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires) ซึ่งมีการ
สรุปผลข้อมูลจากการศึกษา ดังนี้ 
 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 

1. เพศ 

ตารางท่ี 2 ข้อมูลเพศของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 1 

เพศ จำนวน ร้อยละ 
ชาย  62 15.50 
หญิง  325 81.25 

 LGBTQ  13 3.25 
รวม  400 100.00 

 

จากตารางที่ 2 พบว่า เพศของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง  คิดเป็นร้อยละ 
81.25 รองลงมาเป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 15.50 และกลุ่มบุคคลที่มีความหลากหลายทางเพศ 
(LGBTQ) คิดเป็นร้อยละ 3.25 ตามลำดับ 
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2. อายุ (กลุ่มเจเนอเรชั่นวาย : Generation Y) 

ตารางท่ี 3 ข้อมูลช่วงอายุของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 1 

ช่วงอายุ จำนวน ร้อยละ 
27 - 30 ปี 63 15.75 
31 - 33  ปี 188 47.00 
34 - 36  ปี 100 25.00 
37 - 39 ปี 30 7.50 
40 - 42  ปี 19 4.75 

 รวม  400 100.00 
   

        จากตารางที่ 3 พบว่าช่วงอายุของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีช่วงอายุอยู่ระหว่าง 
31 - 33 ปี คิดเป็นร้อยละ 47 รองลงมาคือ 34 - 36 ปี คิดเป็นร้อยละ 25 ช่วงอายุ 27 - 30 ปี 
คิดเป็นร้อยละ 15.75 ช่วงอายุ 37 - 39 ปี คิดเป็นร้อยละ 7.50 และช่วงอายุ 40 - 42  ปี คิดเป็น 
ร้อยละ 4.75 ตามลำดับ 

3. สถานภาพ 

ตารางท่ี 4 ข้อมูลด้านสถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 1 

สถานภาพ จำนวน ร้อยละ 
โสด 233 58.25 

สมรส 157 39.25 
หย่าร้าง 10 2.50 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางที่ 4 พบว่าสถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด คิดเป็น
ร้อยละ 58.25 รองลงมาคือสถานภาพสมรส คิดเป็นร้อยละ 39.25 และสถานภาพหย่าร้าง คิดเป็น
ร้อยละ 2.50 ตามลำดับ 

4. อาชีพ 

ตารางท่ี 5 ข้อมูลด้านอาชีพของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 1 

อาชีพ จำนวน ร้อยละ 
พนักงานบริษัทเอกชน 87 21.75 

รับราชการ/พนักงานของรัฐ 184 46.00 
พนักงานรัฐวิสาหกิจ 52 13.00 
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อาชีพ จำนวน ร้อยละ 
ธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ 70 17.50 

อ่ืนๆ เช่น อาจารย์ ผู้ช่วยนักวิจัย 
นักศึกษาปริญญาโท เป็นต้น 

7 1.75 

 รวม  400 100.00 
 

จากตารางที่ 5 พบว่าอาชีพของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพรับราชการ/พนักงาน
ของรัฐ คิดเป็นร้อยละ 46 รองลงมาคืออาชีพพนักงานบริษัทเอกชน คิดเป็นร้อยละ 21.75 อาชีพ
ธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ คิดเป็นร้อยละ 17.50 อาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 13 และ
อาชีพอ่ืนๆ เช่น อาจารย์ ผู้ช่วยนักวิจัย นักศึกษาปริญญาโท เป็นต้น คิดเป็นร้อยละ 1.75 ตามลำดับ 

 

5. ระดับการศึกษา 

ตารางท่ี 6 ข้อมูลด้านระดับการศึกษาของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 1 

ระดับการศึกษา จำนวน ร้อยละ 
ต่ำกว่าปริญญาตรี 40 10.00 

ปริญญาตรี 297 74.25 
ปริญญาโท 46 11.50 
ปริญญาเอก  15 3.75 

อ่ืนๆ เช่น กำลังศึกษาปริญญาโท 
กำลังศึกษาปริญญาเอก เป็นต้น  

2 0.50 

 รวม  400 100.00 
 

จากตารางที่ 6 พบว่าระดับการศึกษาของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาอยู่
ในระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 74.25 รองลงมาคือ ระดับปริญญาโท คิดเป็นร้อยละ 11.50 
ระดับต่ำกว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 10.00  ระดับปริญญาเอก คิดเป็นร้อยละ 3.75 และอ่ืนๆ เช่น 
กำลังศึกษา ปริญญาโท กำลังศึกษาปริญญาเอก เป็นต้น คิดเป็นร้อยละ 0.50 ตามลำดับ 

 

6. จังหวัดที่ทำงานอยู่ในปัจจุบัน 

ตารางท่ี 7 ข้อมูลจังหวัดที่ทำงานอยู่ในปัจจุบันของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 1 

จังหวัดที่ทำงานอยู่ในปัจจุบัน จำนวน ร้อยละ 
กรุงเทพมหานคร  274 68.50 

ปริมณฑล 121 30.25 
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อ่ืนๆ เช่น ภูเก็ต นนทบุรี  
สมุทรปราการ เป็นต้น 

5 1.25 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางที่ 7 พบว่าจังหวัดที่ทำงานอยู่ในปัจจุบันของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่อยู่ใน
กรุงเทพมหานคร คิดเป็นร้อยละ 68.50 รองลงมาคือ ทำงานอยู่ในเขตปริมณฑล คิดเป็นร้อยละ 
30.25 และ ทำงานที่อ่ืนๆ เช่น ภูเก็ต นนทบุรี สมุทปราการ เป็น คิดเป็นร้อยละ 1.25 ตามลำดับ 

7. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

ตารางท่ี 8 ข้อมูลรายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 1 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน จำนวน ร้อยละ 
ต่ำกว่า  15,000 บาท 26 6.50 

15,000 - 30,000 บาท  250 62.50 
30,001 – 50,000 บาท 97 24.25 
50,001 - 80,000 บาท  20 5.00 

80,000 บาทขึ้นไป 7 1.75 
รวม 400 100.00 

 

         จากตารางที่  8 พบว่ารายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่อยู่ในช่วง              
15,000 - 30,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 62.50 รองลงมาคือ ช่วง 30,001 – 50,000 บาท คิดเป็น 
ร้อยละ 24.25 ต่ำกว่า 15,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 6.50 ช่วง 50,001 - 80,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 
5  และรายได้ 80,000 บาทข้ึนไป คิดเป็นร้อยละ 1.75 ตามลำดับ 

ส่วนที่ 2 การศึกษาหารูปแบบของความเชื่อที่เป็นสิริมงคลของกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย 

การศึกษาหารูปแบบของความเชื่อที่ เป็นสิริมงคลของกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย 
(Generation Y) ในกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่ง 
ในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือ
ทายาทธุรกิจในด้านแง่มุมของความเชื่อที่เป็นสิริมงคลที่จะมีผลหนุนนำในการประกอบอาชีพหรือการ
ดำรงชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย และเพ่ือจะนำชุดข้อมูลที่ได้ไปพัฒนาสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น  
ไลฟ์สไตล์จากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืนต่อไปผ่านรูปแบบชุดคำถามปลายปิด (Closed – 
Ended Questionnaire) ดังนี้ 
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1.การใช้งานผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับด้านความเชื่อที่ช่วยเสริมสิริมงคลหนุนนำการทำงานหรือการประกอบ
ธุรกิจในปัจจุบัน 

ตารางท่ี 9 ข้อมูลการใช้งานผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับด้านความเชื่อของผู้ตอบแบบสอบถาม 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ร้อยละ 

1.ปัจจุบันมีการใช้งานผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับด้านความเชื่อที่ช่วยเสริมสิริมงคลที่ช่วยหนุนนำการทำงาน
หรือการประกอบธุรกิจบ้างหรือไม่ 

มี 344 86.00 
ไม่มี 56 14.00 

รวม 400 100.00 
 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพประกอบที่ 76 

ข้อมูลร้อยละการใช้งานผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับด้านความเชื่อของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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2. การพกสิ่งของทางด้านความเชื่อที่ช่วยเสริมสิริมงคลติดตัวหรือต้องวางประจำบนโต๊ะทำงาน 

ตารางท่ี 10 ข้อมูลสิ่งของทางด้านความเชื่อที่ช่วยเสริมสิริมงคลที่ท่านต้องพกติดตัวหรือต้องวางประจำ
บนโต๊ะทำงานของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ร้อยละ 

2. ท่านมีสิ่งของทางด้านความเชื่อที่ช่วยเสริมสิริมงคลที่ท่านต้องพกติดตัวหรือต้องวางประจำบนโต๊ะ
ทำงานบ้างหรือไม่ 

มี 317 79.25 
ไม่มี 83 20.75 

รวม 400 100.00 
 

 
 

 
ภาพประกอบที่ 77 

ข้อมูลร้อยละของสิ่งของทางด้านความเชื่อที่ช่วยเสริมสิริมงคลที่ท่านต้องพกติดตัวหรือต้องวางประจำ
บนโต๊ะทำงานของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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3. ความสนใจในเรื่องการแต่งกายสีประจำวัน (การแต่งกายสีตามดวง) เพื่อเสริมความเป็นมงคล  

ตารางท่ี 11 ข้อมูลความสนใจในเรื่องการแต่งกายสีประจำวัน (การแต่งกายสีตามดวง) เพ่ือเสริมความเป็น
มงคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ร้อยละ 

3. ท่านมีความสนใจในเรื่องการแต่งกายสีประจำวัน (การแต่งกายสีตามดวง) เพ่ือเสริมความเป็นมงคล
หรือไม่   

สนใจ    299 74.75 
ไม่สนใจ 95 23.75 
อ่ืนๆ เช่น ใส่บางบางครั้ง ใส่บางตามบางโอกาส บางช่วง 

โดยเฉพาะช่วงที่เครียด สนใจบ้าง ถ้าวันไหนมีเวลาก็จะดูสีที่
ถูกโฉลกวัน เป็นต้น 

6 1.50 

รวม 400 100.00 
 

 

 
ภาพประกอบที่ 78 

ข้อมูลร้อยละความสนใจในเรื่องการแต่งกายสีประจำวัน (การแต่งกายสีตามดวง) 
เพ่ือเสริมความเป็นมงคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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4. สัญลักษณ์ที่จะสามารถแสดงถึงความเป็นมงคลได้ดีที่สุด 

ตารางท่ี 12 ข้อมูลสัญลักษณ์ที่จะสามารถแสดงถึงความเป็นมงคลได้ดีที่สุดของผู้ตอบแบบสอบถาม 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ร้อยละ 

4. ท่านคิดว่าสัญลักษณ์ใดจะสามารถแสดงถึงความเป็นมงคลได้ดีที่สุด 
บุคคลมงคล (ภาพของเทพเจ้า/พระโพธิสัตว์/เทพยดา)              83 20.75 
พืชมงคล (พืชผัก/ผลไม้/ต้นไม้ เช่น น้ำเต้าหรือต้นสน) 39 9.75 
สัตว์มงคล (สัตว์มงคล 9 เช่น หงส์/กบสามขา/กวาง/ 

     มังกร/ ม้า/สิงโต/ปลาคาร์ฟ) 
212 53.00 

สิ่งของมงคล (เหรียญโบราณ/เงินโบราณ) 34 8.50 
ลวดลายมงคล (ตัวอักษร/ลวดลายจากภาพมงคล) 32 8.00 

รวม 400 100.00 
 

 
                                                

ภาพประกอบที่ 79 
ข้อมูลร้อยละของสัญลักษณ์ที่จะสามารถแสดงถึง 
ความเป็นมงคลได้ดีที่สุดของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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บุคคลมงคล พืชมงคล สัตว์มงคล สิ่งของมงคล ลวดลายมงคล



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 153 

5. ความสนใจในผลิตภัณฑ์ลักษณะแฟชั่นไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Products) ที่ได้รับการออกแบบ
มาจากแนวคิดความเชื่อที่เป็นสิริมงคลถ่ายทอดผ่านสัญญะทางการออกแบบ  
 
ตารางท่ี 13 ข้อมูลความสนใจในผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากแนวคิดความเชื่อที่เป็นสิริมงคล
ถ่ายทอดผ่านสัญญะทางการออกแบบของผู้ตอบแบบสอบถาม 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ร้อยละ 

5. ท่านคิดว่าหากจะมีผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Products) ที่ได้รับการออกแบบมาจาก
แนวคิดความเชื่อที่เป็นสิริมงคลถ่ายทอดผ่านสัญญะทางการออกแบบ ท่านจะมีความสนใจใน
ผลิตภัณฑ์ลักษณะนี้หรือไม่ 

สนใจ 327 81.75 
ไม่สนใจ 69 17.25 
อ่ืนๆ เช่น อาจจะสนใจ เป็นการสร้างคุณค่า soft power  

ต้องดู concept ของการออกแบบ  ไม่แน่ใจ เพราะต้องขึ้นอยู่
กับลักษณะว่าจะทำออกมาได้น่าใส่ด้วยไหม เพราะปกติแล้ว
ความเชื่อจะนำมาใส่ได้ยาก เป็นต้น 

4 1.00 

รวม 400 100.00 
 

 
 

 
ภาพประกอบที่ 80 

ข้อมูลร้อยละความสนใจในผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากแนวคิดความเชื่อท่ีเป็นสิริมงคล 
ถ่ายทอดผ่านสัญญะทางการออกแบบของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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6. ความสนใจในผลิตภัณฑ์หากจะมีสินค้าหรือผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ตอบโจทย์ด้านการใช้
งานของผู้บริโภคในชีวิตประจำวันที่จะช่วยเสริมความเป็นสิริมงคล  

ตารางท่ี 14 ข้อมูลด้านความสนใจในการใช้งานของผู้บริโภคในชีวิตประจำวันที่จะช่วยเสริมความเป็น
สิริมงคลในอนาคตของผู้ตอบแบบสอบถาม 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ร้อยละ 

6. หากจะมีสินค้าหรือผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ตอบโจทย์ด้านการใช้งานของผู้บริโภคใน
ชีวิตประจำวันที่จะช่วยเสริมความเป็นสิริมงคล ผู้บริโภคมีความสนใจในผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใด 

เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย               227 56.75 
ชุดเครื่องประดับ (สร้อยคอ, ตุ้มหู, กำไลและเข็มขัด) 103 25.75 
กระเป๋าถือ                               68 17.00 
อ่ืนๆ เช่น ผ้าคลุมไหล่ หรือ ทั้ง 3 สิ่งที่กล่าวมา เป็นต้น 2 0.50 

รวม 400 100.00 
 

 

 
ภาพประกอบที่ 81 

ข้อมูลร้อยละด้านความสนใจในการใช้งานของผู้บริโภคในชีวิตประจำวันที่จะช่วยเสริม 
ความเป็นสิริมงคลในอนาคตของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย              ชุดเครื่องประดับ

กระเป๋าถือ                              อื่นๆ 
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7. ความคิดเห็นเกี่ยวกับความนิยมและความเป็นที่ต้องการในตลาดอย่างยั่งยืนของสินค้าหรือ
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ผสมผสานแนวคิดความเชื่อที่เป็นสิริมงคลผ่านลวดลาย (Pattern) 
และรูปแบบ (Style) ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ 

ตารางท่ี 15 ข้อมูลความเห็นด้านสินค้าหรือผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ผสมผสานแนวคิดความเชื่อที่
เป็นสิริมงคลผ่านลวดลาย (Pattern) และรูปแบบ (Style) ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะจะได้รับความนิยม
และเป็นที่ต้องการในตลาดอย่างยั่งยืนของผู้ตอบแบบสอบถาม 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ร้อยละ 

7. ท่านเห็นด้วยหรือไม่กับสินค้าหรือผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ผสมผสานแนวคิดความเชื่อที่เป็นสิริ
มงคลผ่านลวดลาย (Pattern) และรูปแบบ (Style) ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะจะได้รับความนิยมและเป็นที่
ต้องการในตลาดอย่างยั่งยืน 

เห็นด้วย 378 94.50 
ไม่ เห็นด้วย เนื่องจากไม่อยากดู เป็นคนเชื่องมงายซึ่ ง 

ความเชื่อเป็นเรื่องส่วนบุคคล โดยส่วนตัวไม่อยากให้ใครมามี
ความขัดแย้งกับสิ่งที่เราเชื่อ การที่ใส่เสื้อมีลวดลายบ่งบอก
ความเชื่อทำให้เกิดความรู้สึกไม่มั่นใจ  ไม่ได้ให้ความสำคัญกับ
สิ่งวัตถุมงคลมาก และความเชื่อเรื่องสิ่งมงคลน่าจะเปลี่ยนไป
เรื่อยๆ ตามกาลเวลา มีนิยมมากแล้วก็นิยมลดลงไปตาม 
วัฎจักร ตัวอย่างเช่น จตุคาม ไอ้ไข่ แต่หากเป็นสิ่งมงคลที่  
อิงตามความเชื่อทางศาสนาน่าจะมีความนิยมนานกว่า เป็นต้น 

19 4.75 

อ่ืนๆ เช่น ต้องดูสินค้าก่อน ไม่แน่ใจสินค้า  เป็นต้น 3 0.75 
รวม 400 100.00 
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ภาพประกอบที่ 82 

ข้อมูลร้อยละความเห็นด้านสินค้าหรือผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ผสมผสานแนวคิดความเชื่อ 
ที่เป็นสิริมงคลผ่านลวดลาย (Pattern) และรูปแบบ (Style) ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะจะได้รับความนิยม

และเป็นที่ต้องการในตลาดอย่างยั่งยืนของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

จากตารางที่ 9-12 ความเชื่อที่เป็นสิริมงคลของกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation 
Y)  ในกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่การงานที่
สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจในด้าน
แง่มุมของความเชื่อที่เป็นสิริมงคลที่จะมีผลหนุนนำในการประกอบอาชีพหรือการดำรงชีวิต พบว่า  
มีการใช้งานผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับด้านความเชื่อที่ช่วยเสริมสิริมงคลหนุนนำการทำงานหรือการประกอบธุรกิจ
ในปัจจุบัน คิดเป็นร้อยละ 86 มีสิ่งของทางด้านความเชื่อที่ช่วยเสริมสิริมงคลที่ต้องพกติดตัวหรือต้อง
วางประจำบนโต๊ะทำงาน คิดเป็นร้อยละ 79.25   มีความสนใจในเรื่องการแต่งกายสีประจำวัน (การแต่ง
กายสีตามดวง) เพ่ือเสริมความเป็นมงคล คิดเป็นร้อยละ 74.75  และคิดว่าสัญลักษณ์ที่จะสามารถแสดง
ถึงความเป็นมงคลได้ดีที่สุด คือ สัตว์มงคล (สัตว์มงคล 9 เช่น หงส์/กบสามขา/กวาง/มังกร/ม้า/สิงโต/
ปลาคาร์ฟ) คิดเป็นร้อยละ 53.00 รองลงมาคือ บุคคลมงคล (ภาพของเทพเจ้า/พระโพธิสัตว์/เทพยดา) 
คิดเป็นร้อยละ 20.75 สิ่งของมงคล (เหรียญโบราณ/เงินโบราณ) คิดเป็นร้อยละ 8.50 ลวดลายมงคล 
(ตัวอักษร/ลวดลายจากภาพมงคล) คิดเป็นร้อยละ 8 ตามลำดับ  

จากตารางที่ 13- 15 พบว่าความสนใจในผลิตภัณฑ์ลักษณะแฟชั่นไลฟ์สไตล์ (Lifestyle 
Products) ที่ได้รับการออกแบบมาจากแนวคิดความเชื่อที่เป็นสิริมงคลถ่ายทอดผ่านสัญญะทางการ
ออกแบบมีความสนใจค่อนข้างสูง คิดเป็นร้อยละ 81.75 และความสนใจในด้านสินค้าหรือผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ตอบโจทย์ด้านการใช้งานของผู้บริโภคในชีวิตประจำวันที่จะช่วยเสริมความเป็น  
สิริมงคลพบว่า มีความสนใจในผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 56.75 
รองลงมาคือ ชุดเครื่องประดับ (สร้อยคอ , ตุ้มหู , กำไลและเข็มขัด) คิดเป็นร้อยละ 25.75 และ 

94.50

4.75 0.75

เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย อื่นๆ 
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กระเป๋าถือ คิดเป็นร้อยละ 17.00 อ่ืนๆ เช่น ผ้าคลุมไหล่ หรือทั้ง 3 สิ่งที่กล่าวมาข้างต้น คิดเป็น 
ร้อยละ 0.50 ตามลำดับ นอกจากนี้ยังพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามเห็นด้วยกับความนิยมและความเป็น
ที่ต้องการในตลาดอย่างยั่งยืนของสินค้าหรือผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ผสมผสานแนวคิดความเชื่อที่
เป็นสิริมงคลผ่านลวดลาย (Pattern) และรูปแบบ (Style) ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ คิดเป็นร้อยละ 94.50  

จากข้อมูลแนวทางการศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผลผลิตเกษตร 
ไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา และเพ่ือให้สอดรับกับความต้องการของ
กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายในกลุ่มเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ซึ่งเป็นกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำ (ตั้งแต่ 
ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจ
รุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจ ในด้านแง่มุมของความเชื่อที่เป็นสิริมงคลที่จะ
มีผลหนุนนำในการประกอบอาชีพหรือการดำรงชีวิต ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นแนวทางของการพัฒนาว่าควร
พัฒนาออกแบบสัญลักษณ์จาก สัตว์มงคล (สัตว์มงคล 9 เช่น หงส์/กบสามขา/กวาง/มังกร/ ม้า/
สิงโต/ปลาคาร์ฟ) ไปสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย ที่ซึ่งจะเป็นสิ่งที่ช่วยยึด
เหนี่ยวจิตใจผ่านผลิตภัณฑ์ที่สวมใส่ ในชีวิตประจำวัน สำหรับกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย 
(Generation Y) กลุ่มนี้ 

ส่วนที่ 3 ข้อเสนอแนะของผู้ตอบแบบสอบถาม 

  จากการเก็บข้อมูลแบบสอบถามของผู้ตอบแบบสอบถามมีข้อเสนอแนะว่าแนวทางการ
ออกแบบครั้งนี้ถือเป็นแนวคิดที่ดีและร่วมสมัย แต่ขอให้สินค้าและผลิตภัณฑ์มีความทันสมัยใส่แล้วดู 
ไม่เชย และที่สำคัญเมื่อใช้งานผลิตภัณฑ์แล้วดูไม่เป็นสายมูมากจนเกินไป รวมถึงการที่ผู้บริโภคจะมีสิ่ง
ยืดเหนียวจิตใจผ่านเครื่องแต่งกายถือเป็นสิ่งที่ดีเพ่ือจะทำให้มีกำลังใจหรือแรงผลักดันในการทำงานใน
ทุกวัน ซึ่งเหล่านี้สามารถทำเป็นเครื่องแต่งกายประจำวันหรือ Every looks ได้ อีกทั้งแนวทางนี้ยัง
ตอบโจทก์กับคนสมัยใหม่ที่สนใจด้านการแต่งกายเพ่ือให้มีภาพลักษณ์ที่ดี แต่ควรออกแบบให้ดูทันสมัย 
สามารถมิกซ์แอนด์แมทซ์ (Mix and Match) ได้ ไม่ควรดูเก่าและขลัง และในอนาคตอยากให้มีการ
พัฒนาไปจนถึงการสร้างสินค้าเฉพาะกลุ่ม อาทิ LGBTQ ทั้งแนวทางนี้ยังมีความน่าสนใจที่จะถือเป็น
มิติใหม่สำหรับอุตสาหกรรมแฟชั่นของประเทศไทยในอนาคต ทั้งในมิติของผลิตภัณฑ์สิ่งของ  
ที่ยึดเหนี่ยวจิตใจผ่านเครื่องแต่งกาย แนวคิดการนำเกษตรไร้มูลค่ามาสร้างให้ เกิดมูลค่าเพ่ิม 
นอกเหนือจากนี้การพัฒนาผลิตภัณฑ์อยากให้มีความเป็นสากลเพ่ือในอนาคตจะสามารถจัดจำหน่าย
ในตลาดต่างประเทศได้ต่อไป  
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การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 4  ผลการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบวิจิตรศิลป์ 
(Fine arts) โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires) 
เพื่อทำการคัดเลือกแบบร่างการถอดสัญญะความเป็นมงคล 
(นักออกแบบ/นักวิชาการ/ผู้เชี่ยวชาญด้านจิตรกรรม) 

         จากผลสรุปข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามชุดที่ 1 ข้างต้น 
พบว่าผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Gen Y) ในกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำ (ตั้งแต่
ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) 
และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือ
ทายาทธุรกิจ มีความสนใจในแง่มุมของความเชื่อที่เป็นสิริมงคลที่ซ่ึงจะมี
ผลหนุนนำในการประกอบอาชีพหรือการดำรงชีวิต นอกเหนือจากนี้
ผู้ บ ริ โภ คกลุ่ ม นี้ ยั งมี ค ว ามสน ใจ ใน สัญ ลั กษ ณ์ ม งคลที่ ม าจ าก 
‘สัตว์มงคล’ หรือสัตว์มงคล 9 เช่น หงส์/กบสามขา/กวาง/มังกร/ 
ม้า/สิงโต/ปลาคาร์ฟ เป็นต้น โดยมีความสนใจในการบริโภคสินค้า
มงคล อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย ที่กลุ่มผู้บริโภคฯ คาดว่าอาจจะเป็น
ผลิตภัณ ฑ์หนึ่ งที่ ช่ วยยึด เหนี่ ยวจิต ใจที่ ผ่ านการบริ โภคในชี วิต 
ประจำวันได้ นอกเหนือจากนี้ผู้บริโภคกลุ่มนี้ยังสนใจในเรื่องของการแต่ง
กายสีประจำวัน เหล่านี้จึงเป็นที่มาที่ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาในแนวคิดของ
ชาร์ลส์ แซนเดอร์ส เพียร์ซ (Charles Sanders Peirce) ซึ่งกล่าวว่าการ
จัดแบ่ งประเภทสัญญะ สามารถแบ่ งออกเป็น  3 ประเภทตาม
ความสัมพันธ์ของสัญญะกับของจริงที่ถูกแทนที่ (Gottdiener. 1995 : 
Unpage) ได้แก่ 

           1.  Icon หรือ “รูปเหมือน” เป็นเครื่องหมายที่มีรูปร่าง
ลักษณะเหมือน (Resemblance) หรือคล้ายกับของจริงหรือสิ่งที่บ่งบอก
และเป็นที่เข้าใจได้ง่าย ตัวอย่างเช่น ภาพถ่าย แผนที่ ภาพวาด ภาพบน
ป้ายจราจรที่เป็นรูปจำลองของรถยนต์หรือจักรยานยนต์กระทั่งคำพูด
บางคำท่ีเป็นการเลียนเสียงธรรมชาติ 

     2.  Index/indices หรือ “ดัชนี” เป็นเครืองหมายที่มี 
ความเชื่อมโยงของจริงแบบเป็นเหตุเป็นผลกัน (Causal Connection) 
เป็นเครื่องบ่งชี้ถึงสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ตัวอย่างเช่น ควันไฟ เป็นเครื่องบ่งชี้ว่ามี
ไฟไหม ้

           3.  Symbol หรือ “สัญลักษณ์” เป็นเครื่องหมายที่แสดงถึง
บางสิ่งบางอย่างแต่ไม่ได้คล้ายคลึงกับสิ่งที่บ่งชี้ความเชื่อมโยงระหว่าง
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สัญลักษณ์กับของจริงที่ อ้างอิงถึงนั้น  ไม่ใช่ความเชื่อมโยงกันตาม
ธรรมชาติแต่เป็นผลมาจากข้อตกลงของสังคม (Social Convention) 
และอาศัยการเรียนรู้  ตัวอย่างเช่น ภาษา เครื่องหมายจราจรและ
เครื่องหมายทางด้านคณิตศาสตร์ 

       ซึ่งในแนวทางของเพียร์ซได้สอดคล้องกับแนวทางความ
ต้องการของผู้บริโภคฯ ในแง่มุมของการนำลวดลายสัตว์มงคล 9 
มาพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่จะสามารถออกแบบให้มีความ
ร่วมสมัย สามารถสวมใส่ได้ในชีวิตประจำวันโดยการลดทอนหรือ 
แปรค่าสัญญะของลวดลายในหลากหลายมิติ อย่างไรก็ดี ผู้วิจัยจะนำ
แนวทางหลักการการแปรค่าสัญญะของเพียร์ซมาเป็นแนวทางในการ
พัฒนาลวดลายสิ่งทอจาก “สัตว์มงคล 9” ในรูปแบบของไอคอน (Icon) 
อินเด็กซ์ (Index) และซิมโบล (Symbol) โดยให้ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการ
ออกแบบวิจิตรศิลป์  (Fine arts ) เป็นผู้ประเมินคัดเลือกรูปแบบ 
การถอดสัญญะที่เหมาะสมสู่การนำไปพัฒนาในด้านสิ่งทอและการสร้าง
ต้นแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากลวดลายสัญญะมงคลต่อไป 

       จากการนำข้อมูลลวดลายสัตว์มงคล 9 สู่การถอดสัญญะ  
โดยใช้แนวคิดทฤษฎีทางสัญวิทยา (Semiotics) จะได้ข้อมูลดังนี้ 

             รูปแบบของสัตว์มงคล 9 ประเภทที่  1 : หงส์  (Swan) 
หมายถึงความเจริญรุ่งเรือง 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                 ภาพประกอบที่ 83  รูปแบบของสัตว์มงคล 9 ประเภทที่ 1 : หงส์ (Swan)  
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  รูปแบบของสัตว์มงคล 9 ประเภทที่  2 : กบสามขา 
(Three - legged frog) หมายถึงเพ่ิมพูนเงินทอง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 84  รูปแบบของสัตว์มงคล 9 ประเภทที่ 2 : กบสามขา 
 

รูปแบบของสัตว์มงคล 9 ประเภทที่ 3 : กวาง (Deer) 
หมายถึงความม่ังมีศรีสุข 

 

 

 

 

 

 

 

 

           ภาพประกอบที่ 85  รูปแบบของสัตว์มงคล 9 ประเภทที่ 3 : กวาง (Deer)                    
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     รูปแบบของสัตว์มงคล 9 ประเภทที่ 4 : มังกร (Dragon)  
                                  หมายถึงโชคลาภรุ่งเรือง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพประกอบที่ 86 รูปแบบของสัตว์มงคล 9 

ประเภทที่ 4 : มังกร (Dragon) 
 

     รูปแบบของสัตว์มงคล 9  ประเภทที่  5 : ม้า (Horse) 
                                    หมายถึงขุนนางชนชั้นสูง (ความรวดเร็วว่องไว ส่งผลให้ธุรกิจการค้า , 
                                    การงานประสบความสำเร็จเร็วเหมือนฉายา “ม้าเร็ว”) 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                  ภาพประกอบที่ 87  รูปแบบของสัตว์มงคล 9 ประเภทที่ 5 : ม้า (Horse) 
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              รูปแบบของสัตว์มงคล 9 ประเภทที่ 6 : เสือ (Tiger)  
                                  หมายถึงผู้นำ อำนาจ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                  ภาพประกอบที่ 88  รูปแบบของสัตว์มงคล 9 ประเภทที่ 6 : เสือ (Tiger) 
 

             รูปแบบของสัตว์มงคล 9 ประเภทที่ 7 : สิงโต (Lion) 
หมายถึงผู้นำแห่งพลังอำนาจ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                             ภาพประกอบที่ 89 รูปแบบของสัตว์มงคล 9 ประเภทที่ 7 : สิงโต (Lion) 
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     รูปแบบของสัตว์มงคล 9 ประเภทที่ 8 : ปลา - ปลาคาร์ป  
                                     (Fancy Carp Fish) หมายถึงความม่ังคั่ง ร่ำรวย เป็นสัญลักษณ์ของ 
                                     ผลกำไรหรือผลประโยชน์จากการทำธุรกิจ 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 90  รูปแบบของสัตว์มงคล 9  
ประเภทที่ 8 : ปลา - ปลาคาร์ป (Fancy Carp Fish) 

 

รูปแบบของสัตว์มงคล 9  ประเภทที่  9 : นก - นกยู ง  
(Peacock) หมายถึงความเป็นมงคล โชคลาภ เป็นสัญลักษณ์ของ
ความพร้อมพรั่ง มีความเจริญด้านการเงิน ความสุข ความโชคด ี

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพประกอบที่ 91 รูปแบบของสัตว์มงคล 9 

ประเภทที่ 9 : นก - นกยูง  (Peacock) 
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   จากการเก็บข้อมูลแบบสอบถามผู้ เชี่ ยวชาญด้านการออกแบบวิจิตรศิลป์   
(Fine arts) จำนวน 3 ท่าน ได้แก่ ผู้ช่วยศาสตราจารย์อธิวุธ  งามนิสัย อาจารย์บุษกร  ฮวบแช่ม และ
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุพิชญา  เข็มทอง โดยมีข้อมูลรายงานผลการศึกษา ดังนี้ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 
1.ข้อมูลทั่วไปของผู้เชี่ยวชาญ 

 

ตารางท่ี 16 ข้อมูลทั่วไปของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบวิจิตรศิลป์ (Fine arts) จำนวน 3 ท่าน 

ลำดับ ชื่อ-สกุล ประเภท หน่วยงาน ประสบการณ์
ด้านการ
ออกแบบ 
(จำนวนปี) 

1 ผู้ช่วยศาสตราจารย์อธิวุธ  งามนิสัย นักวิชาการ คณะศิลปกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยบูรพา 

15 

2 อาจารย์บุษกร ฮวบแช่ม นักวิชาการ คณะศิลปกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

10 

3 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุพิชญา  เข็มทอง นักวิชาการ ภาควิชาออกแบบ 
นิเทศศิลป์  

คณะมัณฑนศิลป์  
มหาวิทยาลัยศิลปากร 

26 

 

ส่วนที่ 2 รูปแบบความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญด้านรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 

ความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญด้านรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการ
ทางสัญวิทยา (Semiology) ทั้ง 3 รูปแบบ ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล 
(Symbol) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์
สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับ  

โดยมีเกณฑ์การประมาณค่า แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 
                5   หมายถึง ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
                4   หมายถึง ระดับความพึงพอใจมาก 
                3   หมายถึง ระดับความพึงพอใจปานกลาง 
                2   หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อย 
                1   หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
ซึ่งมีผลการคัดเลือกของผู้เชี่ยวชาญดังนี้ 
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1. หงส์ (Swan) หมายถึง ความเจริญรุ่งเรือง 
 

ตารางท่ี 17 ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9  
ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) หงส์ (Swan)   
 

รายการ 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะ
ทางการออกแบบ 

รูปแบบท่ี
ได้รับการ
คัดเลือก
มากที่สุด 

ร้อยละ 
A 

(Icon) 
B 

(Index) 
C 

(Symbol) 
1.ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการ
ถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) หงส์ (Swan)   

3   A 100.00 

รวม    A 100.00 
 

สรุปผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) หงส์ (Swan) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และ
นำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับ คือ 
Icon หรือ “รูปเหมือน” 

 
ตารางท่ี 18 ความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) หงส์ (Swan)   
 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

S.D. 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็นตัวตน 
ของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

4 0.58 

2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลายผ้า 
(สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ
เครื่องแต่งกาย กระเป๋า และเครื่องประดับ 

4 0.58 

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของลวดลาย 
สู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

4 1.00 

รวม 4 0.72 
 
จากการศึกษาความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์

มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) หงส์ (Swan) พบว่า มีความพึงพอใจรวมระดับ 
ความพึงพอใจมาก เมื่อแยกรายด้าน พบว่าความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็นตัวตนของ
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สัตว์ประเภทนั้น ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิเครื่องแต่งกาย กระเป๋า และเครื่องประดับ  และระดับความพึงพอใจ
เกี่ยวกับความสวยงามของลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า  มีระดับ 
ความพึงพอใจมาก 

 
2. กบสามขา (Three - legged frog) หมายถึง เพิ่มพูนเงินทอง 
 

ตารางท่ี 19 ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) กบสามขา (Three - legged frog) 
 

รายการ 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะ
ทางการออกแบบ 

รูปแบบท่ี
ได้รับการ
คัดเลือก
มากที่สุด 

ร้อยละ 
A 

(Icon) 
B 

(Index) 
C 

(Symbol) 
1.ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการ
ถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) กบสามขา (Three - 
legged frog) 

2 1  A 66.67 

รวม    A 66.67 
 

สรุปผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) กบสามขา (Three - legged frog) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็น
ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋า
และเครื่องประดับ คือ Icon หรือ “รูปเหมือน” 

 
ตารางท่ี 20 ความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) กบสามขา (Three - legged frog) 
 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

S.D. 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็นตัวตน 
ของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

4 0.00 

2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลายผ้า 
(สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ
เครื่องแต่งกาย กระเป๋า และเครื่องประดับ 

4 0.58 

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของลวดลาย 4 0.00 
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รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

S.D. 

สู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 
รวม 4 0.19 

            
          จากการศึกษาความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) กบสามขา (Three - legged frog) พบว่ามี 
ความพึงพอใจรวมระดับความพึงพอใจมาก เมื่อแยกรายด้าน พบว่าความชัดเจนของการสื่อสาร 
บ่งบอกความเป็นตัวตนของสัตว์ประเภทนั้น ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลายผ้า 
(สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เครื่องแต่งกาย กระเป๋าและ
เครื่องประดับและระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของลวดลายสู่การนำไปต่อยอด 
ในรูปแบบของลวดลายผ้ามีระดับความพึงพอใจมาก 
 
3. กวาง (Deer) หมายถึง ความม่ังมีศรีสุข 
 

ตารางท่ี 21 ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) กวาง (Deer) 
 

รายการ 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะ
ทางการออกแบบ 

รูปแบบท่ี
ได้รับการ
คัดเลือก
มากที่สุด 

ร้อยละ 
A 

(Icon) 
B 

(Index) 
C 

(Symbol) 
1.ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการ
ถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) กบสามขา (Three - 
legged frog) 

3   A 100.00 

รวม    A 100.00 
 

สรุปผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) กวาง (Deer) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และ
นำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับคือ 
Icon หรือ “รูปเหมือน” 
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ตารางท่ี 22 ความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) กวาง (Deer) 
 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

S.D. 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็นตัวตน 
ของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

3 1.15 

2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลายผ้า 
(สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ
เครื่องแต่งกาย กระเป๋า และเครื่องประดับ 

4 0.58 

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของลวดลาย 
สู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

4 0.00 

รวม 4 0.58 
 
จากการศึกษาความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์

มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) กวาง (Deer) พบว่า มีความพึงพอใจรวมระดับ 
ความพึงพอใจมาก เมื่อแยกรายด้านพบว่าความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็นตัวตนของ
สัตว์ประเภทนั้นมีระดับความพึงพอใจปานกลาง ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลาย
ผ้า (สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและ
เครื่องประดับ และระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของลวดลายสู่การนำไปต่อยอด 
ในรูปแบบของลวดลายผ้า มีระดับความพึงพอใจมาก 

 
4. มังกร (Dragon) หมายถึง โชคลาภ รุ่งเรือง 
 

ตารางท่ี 23 ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) มังกร (Dragon) 
 

รายการ 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะ
ทางการออกแบบ 

รูปแบบท่ี
ได้รับการ
คัดเลือก
มากที่สุด 

ร้อยละ 
A 

(Icon) 
B 

(Index) 
C 

(Symbol) 
1.ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการ
ถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) มังกร (Dragon) 

2 1  A 66.67 

รวม    A 66.67 
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สรุปผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) มังกร (Dragon) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) 
และนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับ 
คือ Icon หรือ “รูปเหมือน” 

 
ตารางท่ี 24 ความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) มังกร (Dragon) 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

S.D. 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็นตัวตนของ
สัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

3 0.58 

2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลายผ้า 
(สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ
เครื่องแต่งกาย กระเป๋า และเครื่องประดับ 

4 0.00 

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของลวดลาย 
สู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

4 0.00 

รวม 4 0.1 
 
จากการศึกษาความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์

มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) มังกร (Dragon) พบว่า มีความพึงพอใจรวมระดับ
ความพึงพอใจมาก เมื่อแยกรายด้าน พบว่าความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็นตัวตนของ
สัตว์ประเภทนั้นมีระดับความพึงพอใจปานกลาง ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลาย
ผ้า (สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและ
เครื่องประดับ และระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของลวดลายสู่การนำไปต่อยอด 
ในรูปแบบของลวดลายผ้า มีระดับความพึงพอใจมาก 
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5. ม้า (Horse) หมายถึงขุนนาง ชนชั้นสูง (ความรวดเร็วว่องไว ส่งผลให้ธุรกิจ การค้า, การงาน
ประสบความสำเร็จเร็วเหมือนฉายา “ม้าเร็ว”) 
 

ตารางท่ี 25 ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) ม้า (Horse) 
 

รายการ 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะ
ทางการออกแบบ 

รูปแบบท่ี
ได้รับการ
คัดเลือก
มากที่สุด 

ร้อยละ 
A 

(Icon) 
B 

(Index) 
C 

(Symbol) 
1.ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการ
ถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) ม้า (Horse) 

2 - 1 A 66.67 

รวม    A 66.67 
 

สรุปผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) ม้า (Horse) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และ
นำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับคือ 
Icon หรือ “รูปเหมือน” 

 
ตารางท่ี 26 ความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) ม้า (Horse) 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

S.D. 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็นตัวตนของ
สัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

4 0.58 

2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลายผ้า (สิ่ง
ทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ
เครื่องแต่งกาย กระเป๋า และเครื่องประดับ 

3 0.58 

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของลวดลายสู่
การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

4 0.58 

รวม 4 0.58 
 
จากการศึกษาความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์

มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) ม้า (Horse) พบว่า มีความพึงพอใจรวมระดับ 
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ความพึงพอใจมาก เมื่อแยกรายด้าน พบว่าความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็นตัวตนของ
สัตว์ประเภทนั้นมีระดับความพึงพอใจมาก ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลายผ้า 
(สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เครื่องแต่งกาย กระเป๋าและ
เครื่องประดับ มีระดับความพึงพอใจปานกลาง และระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า มีระดับความพึงพอใจมาก 

 
6. เสือ (Tiger) หมายถึง ผู้นำ อำนาจ 
 

ตารางท่ี 27 ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) เสือ (Tiger) 
 

รายการ 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะ
ทางการออกแบบ 

รูปแบบท่ี
ได้รับการ
คัดเลือก
มากที่สุด 

ร้อยละ 
A 

(Icon) 
B 

(Index) 
C 

(Symbol) 
1.ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการ
ถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) เสือ (Tiger) 

3 - - A 100.00 

รวม    A 100.00 
 

สรุปผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) เสือ (Tiger) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และ
นำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับคือ 
Icon หรือ “รูปเหมือน” 

 
ตารางท่ี 28 ความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) เสือ (Tiger) 
 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

S.D. 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็นตัวตนของ
สัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

4 1.00 

2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลายผ้า 
(สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ
เครื่องแต่งกาย กระเป๋า และเครื่องประดับ 

4 0.58 
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รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

S.D. 

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของลวดลาย 
สู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

4 0.00 

รวม 4 0.53 
 
จากการศึกษาความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์

มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) เสือ (Tiger) พบว่า มีความพึงพอใจรวมระดับ 
ความพึงพอใจมาก เมื่อแยกรายด้านพบว่าความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็นตัวตนของ
สัตว์ประเภทนั้น ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิเครื่องแต่งกาย กระเป๋า และเครื่องประดับ และระดับความพึงพอใจ
เกี่ยวกับความสวยงามของลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้ามี ระดับ 
ความพึงพอใจมาก 

 
7. สิงโต (Lion) หมายถึง ผู้นำแห่งพลังอำนาจ 
 

ตารางท่ี 29 ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) สิงโต (Lion) 
 

รายการ 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะ
ทางการออกแบบ 

รูปแบบท่ี
ได้รับการ
คัดเลือก
มากที่สุด 

ร้อยละ 
A 

(Icon) 
B 

(Index) 
C 

(Symbol) 
1.ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการ
ถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) สิงโต (Lion) 

3 - - A 100.00 

รวม    A 100.00 
 

สรุปผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) สิงโต (Lion) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และ
นำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับคือ 
Icon หรือ “รูปเหมือน” 
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ตารางท่ี 30 ความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) สิงโต (Lion) 
 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

S.D. 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็นตัวตนของ
สัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

3 1.00 

2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลายผ้า 
(สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ
เครื่องแต่งกาย กระเป๋า และเครื่องประดับ 

4 0.58 

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของลวดลาย 
สู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

4 0.00 

รวม 4 0.77 
 
จากการศึกษาความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์

มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) สิงโต (Lion) พบว่า มีความพึงพอใจรวมระดับ 
ความพึงพอใจมาก เมื่อแยกรายด้าน พบว่าความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็นตัวตนของ
สัตว์ประเภทนั้นมีระดับความพึงพอใจปานกลาง ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลาย
ผ้า (สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและ
เครื่องประดับ และระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของลวดลายสู่การนำไปต่อยอด  
ในรูปแบบของลวดลายผ้า มีระดับความพึงพอใจมาก 

 
8.  ปลา - ปลาคาร์ป  (Fancy Carp Fish) หมายถึง ความม่ังคั่ง ร่ำรวย เป็นสัญลักษณ์ของผลกำไร
หรือผลประโยชน์จากการทำธุรกิจ 
 

ตารางท่ี 31 ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) ปลา - ปลาคาร์ป  (Fancy Carp Fish) 
 

รายการ 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะ
ทางการออกแบบ 

รูปแบบท่ี
ได้รับการ
คัดเลือก
มากที่สุด 

ร้อยละ 
A 

(Icon) 
B 

(Index) 
C 

(Symbol) 
1.ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการ
ถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) ปลา - ปลาคาร์ป  

3 - - A 100.00 
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รายการ 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะ
ทางการออกแบบ 

รูปแบบท่ี
ได้รับการ
คัดเลือก
มากที่สุด 

ร้อยละ 
A 

(Icon) 
B 

(Index) 
C 

(Symbol) 
(Fancy Carp Fish) 

รวม    A 100.00 
 

สรุปผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) ปลา - ปลาคาร์ป  (Fancy Carp Fish) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็น
ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋า
และเครื่องประดับ คือ Icon หรือ “รูปเหมือน” 

 
ตารางท่ี 32 ความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) ปลา - ปลาคาร์ป  (Fancy Carp Fish) 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

S.D. 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็นตัวตนของ
สัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

3 115 

2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลายผ้า 
(สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ
เครื่องแต่งกาย กระเป๋า และเครื่องประดับ 

3 0.58 

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของลวดลาย 
สู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

3 0.58 

รวม 3 0.77 
 
จากการศึกษาความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์

มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) ปลา - ปลาคาร์ป  (Fancy Carp Fish) พบว่า 
มีความพึงพอใจรวมระดับความพึงพอใจปานกลาง เมื่อแยกรายด้าน พบว่าความชัดเจนของ 
การสื่อสารบ่งบอกความเป็นตัวตนของสัตว์ประเภทนั้น ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่
ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิเครื่องแต่งกาย กระเป๋า 
และเครื่องประดับ และระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของลวดลายสู่การนำไปต่อยอด  
ในรูปแบบของลวดลายผ้า มีระดับความพึงพอใจปานกลาง 
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9. นก - นกยูง  (Peacock) หมายถึงความเป็นมงคล โชคลาภ เป็นสัญลักษณ์ของความพร้อมพรั่ง 
มีความเจริญด้านการเงิน ความสุข ความโชคดี 
 

ตารางท่ี 33 ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วย
วิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) นก - นกยูง  (Peacock) 

รายการ 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะ
ทางการออกแบบ 

รูปแบบท่ี
ได้รับการ
คัดเลือก
มากที่สุด 

ร้อยละ 
A 

(Icon) 
B 

(Index) 
C 

(Symbol) 
1.ผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการ
ถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) นก - นกยูง  
(Peacock) 

3 - - A 100.00 

รวม    A 100.00 
 

สรุปผลการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 
ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) นก - นกยูง  (Peacock) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็น 
ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋า
และเครื่องประดับ คือ Icon หรือ “รูปเหมือน” 

 
ตารางท่ี 34 ความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9  
ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) นก - นกยูง  (Peacock) 
 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

S.D. 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็นตัวตนของ
สัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

4 0.58 

2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลายผ้า 
(สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ
เครื่องแต่งกาย กระเป๋า และเครื่องประดับ 

4 0.58 

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของลวดลาย 
สู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

4 0.58 

รวม 4 0.58 
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จากการศึกษาความพึงพอใจของรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) นก - นกยูง  (Peacock) พบว่า มีความพึงพอใจ 
รวมระดับความพึงพอใจมาก เมื่อแยกรายด้าน พบว่าความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้น ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปสู่
การพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิเครื่องแต่งกาย กระเป๋า และเครื่องประดับ และระดับ  
ความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า  
มีระดับความพึงพอใจมาก 

 
ส่วนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 

ผู้เชี่ยวชาญมีข้อแนะนำว่ากราฟฟิกที่อยู่ในแบบประเมินชุดนี้สื่อสารความเป็นสัตว์  
แต่ละชนิด ซึ่งเป็นรูปธรรม ส่วนใหญ่จึงเหมาะกับสัญญะแบบ icon และความชัดเจนในการสื่อ
ความหมายของสัญญะต่าง ๆ ควรปรับให้มีความชัดเจนและเชื่อมโยงมากขึ้น ซึ่งคำตอบที่เลือกจะเน้น
ความเป็นไปได้การนำไปใช้งานในด้านแฟชั่นและสิ่งทอ 

 
การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 5   ผลการเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  

ใน เข ตกรุ ง เท พ ม ห าน ค ร  โด ย ใช้ เค รื่ อ ง มื อ แบ บ สอบ ถาม
(Questionnaires) เพื่อทำการยืนยันแบบร่างการถอดสัญญะ 
ความเป็นมงคลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบวิจิตรศิลป์  
(Fine arts) 

  จ าก การ เก็ บ ข้ อ มู ล แบ บ ส อบ ถ าม  (Q u e st io n n a ire s ) 
ในกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) แบบ
เฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) จำนวน 100 คน ทีซึ่งเป็นกลุ่ม
ผู้ที่ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่ง
ใน ห น้ าที่ ก า ร งาน ที่ สู งขึ้ น ) แ ล ะก ลุ่ ม ผู้ ป ร ะก อบ ก ารธุ ร กิ จ 
รุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจ ในเขต
กรุงเทพมหานคร ที่มีช่วงอายุระหว่าง 27 – 42 ปี เพ่ือทำการยืนยัน
แบบร่างการถอดสัญญะความเป็นมงคลจากผู้ เชี่ยวชาญทางด้าน 
การออกแบบวิจิตรศิลป์ (Fine arts) พบว่าแบบสอบถามผู้บริโภค 
เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่
เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) 
และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือ
ทายาทธุรกิจ จำนวน 100 คน ในด้านของการยืนยันรูปแบบการ
คัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญในส่วนของลวดลายความเชื่อที่ เป็นมงคล 
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ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) ทั้ง 3 รูปแบบ ได้แก่ ไอคอน 
(Icon), อินเด็กส์ (Index), ซิมโบว์ (Symbol) ที่ซึ่งผสมผสานแนวคิด
ทางศิลปกรรมในรูปแบบสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetics Textile) เพ่ือ
จะนำชุดข้อมูลที่ได้ไปพัฒนาสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์
จากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืนต่อไป รายงานผลการศึกษา ดังนี้ 

 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 

1. เพศ 
ตารางท่ี 35 ข้อมูลเพศของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 3 

เพศ จำนวน ร้อยละ 
ชาย  9 9.00 
หญิง  91 91.00 
 อ่ืนๆ - - 
รวม  100 100.00 

 

จากตารางที่ 35 พบว่า เพศของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 
91.00 รองลงมาเป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 9.00 ตามลำดับ 

 

2. อายุ (กลุ่มเจเนอเรชั่นวาย : Generation Y) 
ตารางท่ี 36 ข้อมูลช่วงอายุของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 3 

ช่วงอายุ จำนวน ร้อยละ 
27 - 30 ปี 14 14.00 
31 - 33  ปี 32 32.00 
34 - 36  ปี 33 33.00 
37 - 39 ปี 14 14.00 
40 - 42  ปี 7 7.00 

 รวม  100 100.00 
 
จากตารางที่ 36 พบว่าช่วงอายุของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีช่วงอายุอยู่ระหว่าง 34 - 

36 ปี คิดเป็นร้อยละ 33.00 รองลงมาคือช่วงอายุ 31-33 ปี คิดเป็นร้อยละ 32.00 ช่วงอายุ 27-30 ปี 
และ 37-39 ปี คิดเป็นร้อยละ 14.00 และช่วงอายุ 40-42 ปี คิดเป็นร้อยละ 7.00 ตามลำดับ 
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3.สถานภาพ 

ตารางท่ี 37 ข้อมูลด้านสถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 3 

สถานภาพ จำนวน ร้อยละ 
โสด 70 70.00 

สมรส 30 30.00 
อ่ืนๆ - - 
รวม 100 100.00 

 
จากตารางที่ 37 พบว่าสถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด คิดเป็น

ร้อยละ 70.00 รองลงมาคือสถานภาพสมรส คิดเป็นร้อยละ 30.00 ตามลำดับ 
 

4. อาชีพ 
ตารางท่ี 38 ข้อมูลด้านอาชีพของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 3 

อาชีพ จำนวน ร้อยละ 
พนักงานบริษัทเอกชน 52 52.00 

รับราชการ/พนักงานของรัฐ 22 22.00 
พนักงานรัฐวิสาหกิจ 4 4.00 

ธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ 22 22.00 
อ่ืนๆ  - - 
 รวม  100 100.00 

 
จากตารางที่  38 พบว่าอาชีพของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพพนักงาน

บริษัทเอกชน คิดเป็นร้อยละ 52.00 รองลงมาคือ รับราชการ/พนักงานของรัฐ และธุรกิจส่วนตัว/
อาชีพอิสระ คิดเป็นร้อยละ 22.00 และอาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 4.00 ตามลำดับ 

 
5. ระดับการศึกษา 

ตารางท่ี 39 ข้อมูลด้านระดับการศึกษาของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 3 

ระดับการศึกษา จำนวน ร้อยละ 
ต่ำกว่าปริญญาตรี 1 1.00 

ปริญญาตรี 79 79.00 
ปริญญาโท 20 20.00 
ปริญญาเอก  - - 

อ่ืนๆ  - - 
 รวม  100 100.00 
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  จากตารางที่ 39 พบว่าระดับการศึกษาของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีระดับการศึกษา 
อยู่ในระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 79.00 รองลงมาคือ ระดับปริญญาโท คิดเป็นร้อยละ 20.00 
ระดับต่ำกว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 1.00 ตามลำดับ 

 
6. จังหวัดที่ทำงานอยู่ในปัจจุบัน 

ตารางท่ี 40 ข้อมูลจังหวัดที่ทำงานอยู่ในปัจจุบันของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 3 

จังหวัดที่ทำงานอยู่ในปัจจุบัน จำนวน ร้อยละ 
กรุงเทพมหานคร  100 100.00 

ปริมณฑล - - 
อ่ืนๆ  - - 
รวม 100 100.00 

 
จากตารางที่ 40 พบว่าจังหวัดที่ทำงานอยู่ในปัจจุบันของผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมดทำงาน

อยู่ในกรุงเทพมหานคร คิดเป็นร้อยละ 100  
 

7. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

ตารางท่ี 41 ข้อมูลรายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 3 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน จำนวน ร้อยละ 
ต่ำกว่า  15,000 บาท 1  1.00  

15,000 - 30,000 บาท  27  27.00  
30,001 – 50,000 บาท 46  46.00  
50,001 - 80,000 บาท  16  16.00  

80,000 บาทขึ้นไป 10  10.00  
รวม 100  100.00  

 
จากตารางที่ 41 พบว่ารายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่อยู่ในช่วง              

30,001 – 50,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 46.00 รองลงมาคือ ช่วง 15,000 - 30,000 บาท คิดเป็น 
ร้อยละ 27.00 ช่วง 50,001 - 80,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 16.00 ช่วง 80,000 บาทขึ้นไปคิดเป็น
ร้อยละ 10.00 และต่ำกว่า  15,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 1.00 ตามลำดับ 
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ส่วนที่ 2 ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านการยืนยันรูปแบบการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญ 
           (สัตว์มงคล 9) 

ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านการยืนยันรูปแบบการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการ
ออกแบบด้านวิจิตรศิลป์ (Fine arts) ที่ได้ทำการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์
มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) ทั้ง 3 รูปแบบ ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ 
(Index), ซิมโบล (Symbol) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปพัฒนาสู่
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับต่อไป กรุณา  
ทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องคะแนนที่ท่านคิดว่ามีความพึงพอใจที่สุด แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

                             5   หมายถึง   ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
                             4    หมายถึง  ระดับความพึงพอใจมาก 
                             3    หมายถึง  ระดับความพึงพอใจปานกลาง 
                             2    หมายถึง  ระดับความพึงพอใจน้อย 

1 หมายถึง  ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด ดังนี้ 
 
ผลสรุปรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) 
ที่คัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญด้านวิจิตรศิลป์ ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพประกอบที่ 92  รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 ประกอบแบบสอบถามชุดที่ 3 
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1. หงส์ (Swan) 
          ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านการยืนยันรูปแบบการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ
รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) 
ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของหงส์ (Swan)  
 

ตารางท่ี 42 ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของ 
สัตว์มงคล 9 ของ หงส์ (Swan)  

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ค่าเบี่ยงเบน 
(S.D.) 

ร้อยละ 
(%) 

1. ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความ
เป็นตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

3.83 0.97 76.60 

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงาม
ของลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของ
ลวดลายผ้า 

4.00 0.96 80.00 

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่เหมาะสมกับการใช้งานในปัจจุบัน 
สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 

4.01 0.96 80.20 

ค่าเฉลี่ย 3.95 0.97 78.93 
 
2. กบสามขา (Three - legged frog) 
          ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านการยืนยันรูปแบบการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ
รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) 
ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของกบสามขา (Three - legged frog) 
 

ตารางท่ี 43 ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ของ กบสามขา (Three - legged frog) 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ค่าเบี่ยงเบน 
(S.D.) 

ร้อยละ 
(%) 

1. ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความ
เป็นตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

3.44 1.30 68.80 

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงาม
ของลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของ
ลวดลายผ้า 

3.02 1.25 60.40 

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่เหมาะสมกับการใช้งานในปัจจุบัน 

3.23 1.38 64.60 
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รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ค่าเบี่ยงเบน 
(S.D.) 

ร้อยละ 
(%) 

สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 

ค่าเฉลี่ย 3.23 1.31 64.60 
 
3. กวาง (Deer) 
          ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านการยืนยันรูปแบบการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ
รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) 
ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของกวาง (Deer) 
 

ตารางท่ี 44 ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ของ กวาง (Deer) 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ค่าเบี่ยงเบน 
(S.D.) 

ร้อยละ 
(%) 

1. ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความ
เป็นตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

3.02 1.47 60.40 

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงาม
ของลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของ
ลวดลายผ้า 

3.23 1.40 64.60 

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่เหมาะสมกับการใช้งานในปัจจุบัน 
สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 

3.33 1.46 66.60 

ค่าเฉลี่ย 3.19 1.44 63.87 
 

4. มังกร (Dragon) 
          ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านการยืนยันรูปแบบการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ
รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) 
ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของมังกร (Dragon) 
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ตารางท่ี 45 ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ของ มังกร (Dragon) 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ค่าเบี่ยงเบน 
(S.D.) 

ร้อยละ 
(%) 

1. ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความ
เป็นตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

 

3.55 1.31 3.55 

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงาม
ของลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของ
ลวดลายผ้า 

3.72 1.12 3.72 

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่เหมาะสมกับการใช้งานในปัจจุบัน 
สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 

3.85 1.14 3.85 

ค่าเฉลี่ย 3.71 1.19 3.71 
 
5. ม้า (Horse) 
          ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านการยืนยันรูปแบบการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ
รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) 
ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของม้า (Horse) 
 
 

ตารางท่ี 46 ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ของ ม้า (Horse) 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ค่าเบี่ยงเบน 
(S.D.) 

ร้อยละ 
(%) 

1. ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความ
เป็นตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

3.64 1.37 72.80 

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงาม
ของลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของ
ลวดลายผ้า 

3.38 1.28 67.60 

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่เหมาะสมกับการใช้งานในปัจจุบัน 
สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 

3.49 1.37 69.80 

ค่าเฉลี่ย 3.50 1.34 70.07 
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6. เสือ (Tiger) 
          ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านการยืนยันรูปแบบการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ
รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) 
ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของเสือ (Tiger) 
 

ตารางท่ี 47 ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ของ เสือ (Tiger) 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ค่าเบี่ยงเบน 
(S.D.) 

ร้อยละ 
(%) 

1. ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความ
เป็นตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

3.76 1.24 75.20 

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงาม
ของลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของ
ลวดลายผ้า 

3.86 1.22 77.20 

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่เหมาะสมกับการใช้งานในปัจจุบัน 
สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 

3.78 1.19 75.60 

ค่าเฉลี่ย 3.80 1.22 76.00 
 
7. สิงโต (Lion) 
          ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านการยืนยันรูปแบบการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ
รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) 
ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของสิงโต (Lion) 
 

ตารางท่ี 48 ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ของ สิงโต (Lion) 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ค่าเบี่ยงเบน 
(S.D.) 

ร้อยละ 
(%) 

1. ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความ
เป็นตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

3.57 1.33 71.40 

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงาม
ของลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของ
ลวดลายผ้า 

3.62 1.20 72.40 

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่เหมาะสมกับการใช้งานในปัจจุบัน 

3.60 1.30 72.00 
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รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ค่าเบี่ยงเบน 
(S.D.) 

ร้อยละ 
(%) 

สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 

ค่าเฉลี่ย 3.60 1.28 71.93 
 

8. ปลา - ปลาคาร์ป  (Fancy Carp Fish) 
          ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านการยืนยันรูปแบบการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ
รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) 
ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของปลา - ปลาคาร์ป  (Fancy Carp Fish) 
 

ตารางท่ี 49 ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์
มงคล 9 ของ ปลา - ปลาคาร์ป  (Fancy Carp Fish) 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ค่าเบี่ยงเบน 
(S.D.) 

ร้อยละ 
(%) 

1. ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความ
เป็นตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

2.98 1.46 59.60 

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงาม
ของลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของ
ลวดลายผ้า 

3.33 1.37 66.60 

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่เหมาะสมกับการใช้งานในปัจจุบัน 
สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 

3.31 1.38 66.20 

ค่าเฉลี่ย 3.21 1.40 64.13 
 
9.   นก - นกยูง  (Peacock) 
          ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านการยืนยันรูปแบบการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ
รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) 
ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของ  นก - นกยูง  (Peacock) 
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ตารางท่ี 50 ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของ 
สัตว์มงคล 9 ของ   นก - นกยูง  (Peacock) 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ค่าเบี่ยงเบน 
(S.D.) 

ร้อยละ 
(%) 

1. ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความ
เป็นตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

 

3.71 1.18 74.20 

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงาม
ของลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของ
ลวดลายผ้า 

3.70 1.21 74.00 

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่เหมาะสมกับการใช้งานในปัจจุบัน 
สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 

3.69 1.20 73.80 

ค่าเฉลี่ย 3.70 1.20 74.00 
 
จากตารางที่ 42 - 50 ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านการยืนยันรูปแบบการคัดเลือกจาก

ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบด้านวิจิตรศิลป์ (Fine arts) ที่ได้ทำการคัดเลือกรูปแบบลวดลาย 
การถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) ทั้ง 3 รูปแบบ ได้แก่ ไอคอน 
(Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และ
นำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับ พบว่า 
รูปแบบลวดลายที่เหมาะสมในการไปผลิตเป็นเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับ 
มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ 1) หงส์ (Swan) มีระดับความพึงพอใจปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 78.93 รองลงมา
คือ 2) เสือ (Tiger) ระดับความพึงพอใจปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 76.00 3) มังกร (Dragon) ระดับ
ความพึงพอใจปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 73.73 4) นก - นกยูง  (Peacock) ระดับความพึงพอใจ 
ปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 74.00 5) สิงโต (Lion) ระดับความพึงพอใจปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 71.93 
6) ม้า (Horse) ระดับความพึงพอใจปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 70.07 7) กบสามขา (Three - legged 
frog) ระดับความพึงพอใจปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 64.60 8) ปลา - ปลาคาร์ป  (Fancy Carp Fish) 
ระดับความพึงพอใจปานกลาง คิดเป็นร้อยละ  64.13 และ 9) กวาง (Deer) ระดับความพึงพอใจ 
ปานกลางคิดเป็นร้อยละ 63.87  
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ส่วนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 
ผู้ตอบแบบสอบถามให้ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมว่ารูปแบบลวดลายบางชนิดอาจดู  

ค่อนข้างยาก และผู้ตอบแบบสอบถามส่วนหนึ่งกล่าวเพ่ิมเติมว่าการออกแบบลวดลายและผืนผ้า
โดยรวมแสดงถึงลักษณะของสัตว์มงคล 9 ค่อนข้างชัดเจน ในส่วนของการนำไปใช้ประโยชน์หากมี 
การนำไปผลิตเป็นลายผ้าอยากให้มีการผลิตเป็นส่วนๆ อาจไม่ต้องผลิตเต็มผืนเพื่อให้เกิดความทันสมัย 
 

การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 6   ผลการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอจากการพัฒนา 
เส้นใยจากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าสู่เส้นด้ายทอไปสู่ผืนผ้าโดยใช้ 
เครื่องมือแบบสอบถาม(Questionnaires) ในการคัดเลือกรูปแบบ 
ผืนผ้าทอตามอัตราส่วนที่เหมาะสม 
  ในการเก็บข้อมูลผืนผ้าทอตามอัตราส่วนที่เหมาะสมต่อ
การนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ผู้วิจัยได้มีการกำหนด
วิธีการทอตามอัตราส่วนของผืนผ้าตั้งแต่ 90 : 10 ไปจนถึง 50 : 50 
ของไหมต่อไหมผสมเส้นใยทุเรียน โดยมีการกำหนดให้เส้นยืนเป็นเส้น
ไหมและเส้นพุ่งเป็นเส้นไหมและเส้นไหมผสมใยทุเรียนตามสัดส่วนของ
ผืนผ้า จากข้อมูลข้างต้นที่ผู้วิจัยได้มีการนำไหมปั่นผสมเส้นใยทุเรียน
ทางอุตสาหกรรม ซึ่งจะได้อัตราส่วนของเส้นด้ายไหมปั่นผสมใยทุเรียน
ที่ อัตราส่วน 80 : 20 ของไหมต่อใยทุเรียน ในส่วนนี้ผู้วิจัยจะนำ
เส้นด้ายพุ่ง (ไหมผสมใยทุเรียน) ชุดนี้มาทอผืนผ้าตามอัตราส่วน โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 93 อัตราส่วนการทอผืนผ้า 
ของไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 90 : 10 
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ภาพประกอบที่ 94 อัตราส่วนการทอผืนผ้า 
ของไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 80 : 20 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพประกอบที่ 95 อัตราส่วนการทอผืนผ้า 
ของไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 70 : 30 
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ภาพประกอบที่ 96 อัตราส่วนการทอผืนผ้า 
ของไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 60 : 40 

  

   
    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบที่ 97 อัตราส่วนการทอผืนผ้า 
ของไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 50 : 50 
 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 190 

             จากนั้น ผู้วิจัยจึงได้ทำการทอผืนผ้าทั้ง 5 อัตราส่วน โดย
มีรายละเอียดดังภาพประกอบข้างต้น รายละเอียดดังนี้ 

 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 98 การทอผืนผ้าไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนทั้ง 5 อัตราส่วน 
 

  จากภาพประกอบข้างต้นจะเห็นได้ว่าผู้วิจัยได้ทำการทอ
ผืนผ้าทั้ง 5 อัตราส่วนตั้งแต่ 90 : 10 ไปจนถึง 50 : 50 ของไหม 
ต่อไหมผสมเส้นใยทุเรียน โดยมีการกำหนดรหัสผืนผ้าทั้ง 5 อัตราส่วน 
ได้แก่ (DR 1) 50 : 50, (DR 2) 60 : 40, (DR 3) 70 : 30, (DR 4) 
80 : 40, (DR 5) 90 : 10  และหลังจากได้ผืนผ้าครบทั้ง 5 อัตราส่วน 
ผู้วิจัยได้ทำการทดสอบทางเคมีเพ่ือหาค่าความเป็นกรด-เบส (pH) เพ่ือ
ทดสอบลักษณะของผืนผ้าต่อการใช้งานในด้านของความระคายเคือง
ต่อผิวหนังเมื่อสัมผัสกับเหงื่อผู้ใช้งาน พบว่าผืนผ้าที่อัตราส่วน (DR 1) 
50 : 50 มีค่าเฉลี่ยผืนผ้าทางการทดสอบความเป็นกรด-เบส (pH) อยู่ที่ 
9.99 อัตราส่วน (DR 2) 60 : 40 จะมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 10.53 อัตราส่วน 
(DR 3) 70 : 30 จะมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 9.32 อัตราส่วน (DR 4) 80 : 20 
จะมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 10.09 และอัตราส่วน (DR 5) 90 : 10 จะมีค่าเฉลี่ย
อยู่ที่ 9.36 ดังภาพประกอบที่ 99 ซึ่งในการทดสอบครั้งนี้จะใช้น้ำกลั่น
ทดสอบในปริมาณ 30 มิลลิลิตรต่อการทดสอบผ้าตัวอย่าง 1 ชิ้นงาน 
ซึ่งน้ำกลั่นจะมีค่า pH อยู่ที่  6.56 และอุณหภูมิคงที่ 25.0 ผลการ
ทดสอบดังกล่าว สามารถอธิบายผลได้ว่าผลการทดสอบผืนผ้าทั้ง 
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5 อัตราส่วนมีค่าเฉลี่ยการทดสอบความเป็นกรด-เบส (pH) ของผืนผ้า
อยู่ในช่วง 9-10 ซึ่งจากผลการทดสอบพบว่าความระคายเคืองของผืน 

ผ้าไม่มีผลต่อการสวมใส่ 

 

ภาพประกอบที่ 99  ผลการทดสอบทางเคมีเพ่ือหาค่าความเป็นกรด-เบส (pH) 
 

นอกเหนือจากนี้ผู้วิจัยได้ทำการทดสอบ Tensile Strength ซึ่ง
คือค่าความแข็งแรงของวัสดุเมื่อถูกแรงดึงมากระทำหรือสามารถ 
เรียกได้ว่าการทดสอบแรงดึง โดยได้ผลการทดสอบ ดังนี้ 
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ภาพประกอบที่ 100  การทดสอบ Tensile Strength ของผืนผ้าไหมผสมใยทุเรียน 

       

   จากภาพประกอบที่  100 ซึ่งเป็นชุดข้อมูลสรุปการทดสอบ 
ความแข็งแรงของผืนผ้าโดย Tensile Testing Machine  ซึ่งเป็น 
การทดสอบ Tensile Strength (N) ทดสอบมาตรฐาน - ASTM D5034 
โดยสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอจะเห็นได้ว่าหากเปรียบเทียบ 
ค่าการทดสอบที่ได้กับการใช้งานของผลิตภัณฑ์ เช่น ค่า Max Load  ซึ่ง
คือผลที่ได้ต่อความทนแรงกระทำหรือค่าแรงดึงสูงสุด สามารถอธิบายได้
ว่าหากค่า Max Load มีค่าสูงจะสามารถทนต่อแรงกระทำได้สูง
เช่นเดียวกัน จากการขยายผลการทดสอบผืนผ้าผู้วิจัยได้เล็งเห็นถึงแนว
ทางการใช้ประโยชน์ว่าหากผืนผ้าทอของอัตราส่วนที่มีค่า Max Load 
สูง อาจเหมาะกับการนำไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  
ที่รองรับน้ำหนักได้ดี เช่น ผลิตภัณฑ์กระเป๋า เป็นต้น และในผืนผ้าทอ
ของอัตราส่วนที่มีค่า Max Load ต่ำ อาจเหมาะกับการนำไปพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ไม่จำเป็นต้องรองรับน้ำหนักมาก เช่น 
ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย เป็นต้น อย่างไรก็ดี ผู้วิจัยได้นำผล
ข้อมูลจากการทดสอบที่ ได้ประกอบกับผืนผ้าทอตามอัตราส่วน 
ทั้ง 5 อัตราส่วนให้ทางผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอเป็นผู้ประเมินคัดเลือก
รูปแบบผืนผ้าทอตามอัตราส่วนที่เหมาะสมในการนำมาไปพัฒนาสู่
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์แต่ละประเภท ได้ข้อมูลดังนี้  
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            จากการเก็บข้อมูลแบบสอบถาม (Questionnaires) ในกลุ่ม
ผู้ เชี่ ยวชาญ ทางด้ านสิ่ งทอ จำนวน 5  คน  ได้ แก่  คุณ ศั กดิ์ สิ ท ธิ์  
ภัทรประกฤต อ.ดร.วุฒิไกร ศิริผล คุณสุรเดช ธีระกุล คุณธัญญ์นภัส 
กิ่งสุวรรณและคุณขจรฤทธิ์ ศิริมาก ซึ่งเป็นนักออกแบบ นักวิชาการหรือ
ผู้ประกอบการด้านผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  ประเภทสิ่งทอจาก
ธรรมชาติหรือในวิชาชีพด้านสิ่งทอที่มีประสบการณ์ในด้านที่เกี่ยวข้อง 
ซึ่งเป็นกลุ่มตัวอย่างที่คัดเลือกโดยวิธีการแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) ดังรายละเอียดคุณสมบัติที่กล่าวไว้ข้างต้น เพ่ือที่จะทำการ
คัดเลือกรูปแบบของอัตราส่วนการทอผืนผ้าที่เหมาะสมทั้งในด้านของ
ความสวยงามและความแข็งแรงที่เหมาะสม ประกอบด้วยอัตราส่วนตั้งแต่ 
90 : 10 ไปจนถึง 50 : 50 รวมถึงการคัดเลือกความเหมาะสมของผืนผ้า
ว่ ามี ค วาม เหมาะสม ในการน ำไป พั ฒ นาเป็ น ผลิ ตภัณ ฑ์ แฟชั่ น 
ไลฟ์สไตล์ในรูปแบบใด อาทิ เครื่องแต่งกาย กระเป๋าหรือเครื่องประดับ 
ซึ่งพบว่าผู้ เชี่ยวชาญทางด้านสิ่ งทอได้ทำการคัดเลือกรูปแบบของ
อัตราส่วนการทอผืนผ้าที่เหมาะสม โดยมีการรายงานผลการศึกษา ดังนี้ 
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 
1.ข้อมูลท่ัวไปของผู้เชี่ยวชาญ 

 

ตารางท่ี 51 ข้อมูลทั่วไปของผู้เชี่ยวชาญในชุดที่ 4 

ลำดับ ชื่อ-สกุล ประเภท หน่วยงาน ตำแหน่ง ประสบการณ์
ด้านการ
ออกแบบ 

1 นายสุรเดช ธีระกุล นักวิชาการ กรมหม่อนไหม นักวิชาการ
ออกแบบ
ผลิตภัณฑ์
ชำนาญการ 

จัดทำ / ดำเนิน
โครงการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ 
ไหมไทย 

เชิงสร้างสรรค์ 
2 ดร.วุฒิไกร ศิริผล นักวิชาการ คณะศิลปกรรมศาสตร์ 

มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร์ 

หัวหน้าสาขาวิชา
ศิลปะการ
ออกแบบ 

พัสตราภรณ์ 

PhD in 
Textiles, Royal 
College of Art, 

UK 
3 นายศักดิ์สิทธิ์ 

ภัทรประกฤต 
นัก

ออกแบบ 
Wisdomative Creative 

Director 
ผู้ชนะรางวัล 
Cultural 

Textile Award 
2 ปีซ้อน / 

ออกแบบสิ่งทอ 
และงาน

หัตถกรรมไทย
ร่วมสมัยมา

มากกว่า 10 ปี 
4 นายธัญญ์นภัส 

กิ่งสุวรรณ 
อิสระ 

(ไม่สังกัด) 
- เจ้าของแบรนด์ 

Thorr 
ประสบการณ์ 

มากกว่า  
10 ป ี

5 นายขจรฤทธิ์ ศิริมาก นักออกแบบ Johnn company 
limited 

ผู้บริหาร 
 

แบรนด์เครื่อง
แต่งกายจาก 
ผ้าพื้นเมือง, 
ที่ปรึกษา 

การสร้างแบรนด์
จากต้นทุนทาง

วัฒนธรรม 
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ส่วนที่ 2 รูปแบบความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญด้านรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 

ความคิดเห็นด้านการคัดเลือกรูปแบบของอัตราส่วนการทอผืนผ้าที่เหมาะสมทั้งใน 
ด้านของความสวยงามและความแข็งแรงที่เหมาะสม (โดยจะแสดงผลค่าคะแนนการทดสอบ Tensile 
strain ทั้ง 5 รูปแบบผืนผ้า โดยยกลายขึ้นมาเป็นแบบลวดลายตัวอย่างของผืนผ้าทั้ง 5 อัตราส่วน) 
ประกอบด้วยอัตราส่วนตั้งแต่ 90 : 10 ไปจนถึง 50 : 50  รวมถึงการคัดเลือกความเหมาะสมของ  
ผืนผ้าว่ามีความเหมาะสมในการนำไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไฟล์สไตล์ในรูปแบบใด อาทิ  
เครื่องแต่งกาย กระเป๋าหรือเครื่องประดับ โดยมีเกณฑ์การประมาณค่าแบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

 
         5   หมายถึง ระดับความพึงพอใจมากที่สุด 

            4   หมายถึง ระดับความพึงพอใจมาก 
             3   หมายถึง ระดับความพึงพอใจปานกลาง 
             2   หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อย 
             1   หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 

 
1. รูปแบบที่ 1 
        - ผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 90 : 10 
        - เส้นยืนไหม เส้นพุ่งไหมผสมใยทุเรียนที่อัตราส่วนเส้นด้าย 80 : 20 ของไหมต่อใยทุเรียน 
        - ผืนผ้าทอมีปริมาณของใยทุเรียนคิดเป็นร้อยละ 2 
 
ตารางท่ี 52 ผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 90 : 10 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

S.D. 

รูปแบบโครงสร้างลวดลายทอผ้าไหมผสมใยทุเรียน 
รูปแบบที่ 1 

4 0.55 

รวม 4 0.55 
 
จากการศึกษาความพึงพอใจผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อ

ไหมผสมใยทุเรียนที่ 90 : 10 พบว่า มีความพึงพอใจรวมระดับความพึงพอใจมาก  
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ตารางท่ี 53 การพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

การพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ร้อยละ 

1.รูปแบบเสื้อผ้า/เครื่องแต่งกาย 5 100.00 
2.กระเป๋า -  
3.เครื่องประดับ -  
4.อื่นๆ  -  

รวม 5 100.00 
 
จากการศึกษาความการพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ พบว่า ผ้าไหมทอ

ผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 90 : 10  มีความเหมาะสม
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในรูปแบบ เสื้อผ้า/เครื่องแต่งกาย มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 100 
 
2. รูปแบบที่ 2 

-  ผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 80 : 20 
-  เส้นยืนไหม เส้นพุ่งไหมผสมใยทุเรียนที่อัตราส่วนเส้นด้าย 80 : 20 ของไหมต่อใยทุเรียน 
-  ผืนผ้าทอมีปริมาณของใยทุเรียนคิดเป็นร้อยละ 4 

 
ตารางท่ี 54 ผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 80 : 20 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

S.D. 

รูปแบบโครงสร้างลวดลายทอผ้าไหมผสมใยทุเรียน 
รูปแบบที่ 2 

4 1.14 

รวม 4 1.14 
 
จากการศึกษาความพึงพอใจผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อ

ไหมผสมใยทุเรียนที่ 80 : 20 พบว่ามีความพึงพอใจรวมระดับความพึงพอใจมาก  
 
ตารางท่ี 55 การพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

การพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ร้อยละ 

1.รูปแบบเสื้อผ้า/เครื่องแต่งกาย 4 80.00 
2.กระเป๋า 1 20.00 
3.เครื่องประดับ - - 
4.อื่นๆ  - - 
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การพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ร้อยละ 

รวม 5 100.00 
 
จากการศึกษาความการพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ พบว่า ผ้าไหมทอ

ผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 80 : 20 มีความเหมาะสมใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในรูปแบบ เสื้อผ้า/เครื่องแต่งกาย มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 80.00 
 
3. รูปแบบที่ 3 
        - ผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 70 : 30 
        - เส้นยืนไหม เส้นพุ่งไหมผสมใยทุเรียนที่อัตราส่วนเส้นด้าย 80 : 20 ของไหมต่อใยทุเรียน 
        - ผืนผ้าทอมีปริมาณของใยทุเรียนคิดเป็นร้อยละ 6 
 
ตารางท่ี 56 ผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 70 : 30 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

S.D. 

รูปแบบโครงสร้างลวดลายทอผ้าไหมผสมใยทุเรียน  
รูปแบบที่ 3 

2 1.22 

รวม 2 1.22 
 
จากการศึกษาความพึงพอใจผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อ

ไหมผสมใยทุเรียนที่ 70 : 30 พบว่า มีความพึงพอใจรวมระดับความพึงพอใจน้อย 
 

ตารางท่ี 57 การพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

การพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ร้อยละ 

1.รูปแบบเสื้อผ้า/เครื่องแต่งกาย 2 40.00 
2.กระเป๋า 2 40.00 
3.เครื่องประดับ 1 20.00 
4.อื่นๆ  - - 

รวม 5 100.00 
 
จากการศึกษาความการพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ พบว่า ผ้าไหมทอ

ผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 70 : 30 มีความเหมาะสม  
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ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในรูปแบบ เสื้อผ้า/เครื่องแต่งกาย หรือกระเป๋า  มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 
40.00 
 
4. รูปแบบที่ 4 
         - ผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 60 : 40 
         - เส้นยืนไหม เส้นพุ่งไหมผสมใยทุเรียนที่อัตราส่วนเส้นด้าย 80 : 20 ของไหมต่อใยทุเรียน 
         - ผืนผ้าทอมีปริมาณของใยทุเรียนคิดเป็นร้อยละ 8 
 
ตารางท่ี 58 ผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 60 : 40 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

S.D. 

รูปแบบโครงสร้างลวดลายทอผ้าไหมผสมใยทุเรียน  
รูปแบบที่ 4 

3 1.52 

รวม 3 1.52 
 
จากการศึกษาความพึงพอใจผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อ

ไหมผสมใยทุเรียนที่ 60 : 40 พบว่า มีความพึงพอใจรวมระดับความพึงพอใจปานกลาง 
 
ตารางท่ี 59 การพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

การพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ร้อยละ 

1.รูปแบบเสื้อผ้า/เครื่องแต่งกาย 3 60.00 
2.กระเป๋า 1 20.00 
3.เครื่องประดับ 1 20.00 
4.อื่นๆ  - - 

รวม 5 100.00 
 
จากการศึกษาความการพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ พบว่า ผ้าไหมทอ

ผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 60 : 40 มีความเหมาะสมใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในรูปแบบ เสื้อผ้า/เครื่องแต่งกาย มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 60.00 
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5. รูปแบบที่ 5 
        - ผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 50 : 50 
        -  เส้นยืนไหม เส้นพุ่งไหมผสมใยทุเรียนที่อัตราส่วนเส้นด้าย 80 : 20 ของไหมต่อใยทุเรียน 
        - ผืนผ้าทอมีปริมาณของใยทุเรียนคิดเป็นร้อยละ 10 
 
ตารางท่ี 60 ผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 50 : 50 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

S.D. 

รูปแบบโครงสร้างลวดลายทอผ้าไหมผสมใยทุเรียน  
รูปแบบที่ 5 

5 0.55 

รวม 5 0.55 
 
จากการศึกษาความพึงพอใจผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อ

ไหมผสมใยทุเรียนที่ 50 : 50 พบว่า มีความพึงพอใจรวมระดับความพึงพอใจมากที่สุด 
 
ตารางท่ี 61 การพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

การพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ร้อยละ 

1.รูปแบบเสื้อผ้า/เครื่องแต่งกาย 4 80.00 
2.กระเป๋า 1 20.00 
3.เครื่องประดับ - - 
4.อื่นๆ  - - 

รวม 5 100.00 
 
จากการศึกษาความการพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ พบว่า ผ้าไหมทอ

ผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนที่ 50 : 50 มีความเหมาะสม 
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในรูปแบบ เสื้อผ้า/เครื่องแต่งกาย มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 80.00 

 
ส่วนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 
            ผู้เชี่ยวชาญให้ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมว่าผ้าที่ทอร่วมกับเส้นใยไหม มีความแวววาวสวยงาม
เหมาะสมกับการทำเครื่องแต่งกาย อย่างไรก็ตาม เมื่อผสมเส้นใยทุเรียนในสัดส่วนน้อย ทำให้ลักษณะ
ความพิเศษของเส้นใยทุเรียนไม่เห็นเด่นชัดเท่าที่ควร รวมถึงผืนผ้าที่มี การผสมเส้นใยทุเรียน 
ในสัดส่วน 50 เปอร์เซ็นต์ อาจจะมีลักษณะทางสายตาที่เด่นชัดว่าเป็นเส้นใยพิเศษ นอกจากนี้การนำ
เส้นใยมาพัฒนามีความน่าสนใจมาก อยากให้เพ่ิมเติมเทคนิคการทอที่มีความซับซ้อนลงไปจะทำให้  
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ผิวสัมผัส (Texture) ของเนื้อผ้ามีความน่าสนใจและมีมิติเพ่ิมมากขึ้นจากลักษณะเส้นใยที่มีความเงา 
กึ่งด้านเมื่อนำมาทำเทคนิคการทอที่ซับซ้อนเช่น ขิดหรือจก จะเกิดการสะท้อนของแสงในแต่ละ
ทิศทางที่ไม่เท่ากัน ในส่วนของ Texture และ Colour มีความน่าสนใจ อยากให้มีการพิจารณา
เพ่ิมเติมเรื่องแนวทางการออกแบบที่ผสมผสานระหว่างส่วนที่มีเส้นใยทุเรียนน้อยบางส่วนกับกับส่วนที่
มีเส้นใยทุเรียนมากเป็นจังหวะสลับกันไปในตำแหน่งที่เหมาะสม ซึ่งจะช่วยให้ผลงานเกิดสมดุลระหว่าง
สัมผัสและลักษณะทางสายตาที่ดีได้ ส่วนของสีหรือพ้ืนผิวอาจปรับให้มีความน่าสนใจเพ่ิมขึ้นด้วยการ  
เพ่ิมตะกอหรือความต่างกันของวัสดุ 
 

การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 7   ผลการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ โดยจะทำการคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
จำนวน 1 คอลเลคชั่นที่ซึ่งใช้ทฤษฎีแนวคิดสัญวิทยา (Semiology) 
ผ่านรูปแบบของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles) โดยใช้ 
เครื่องมือแบบสอบถาม (Questionnaires)  
  จากการเก็บข้อมูลแบบสอบถามฯ ข้างต้น ผู้วิจัยได้
แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ต้นแบบในทิศทางของ
การถอดสัญญะลวดลายจาก สัตว์มงคล 9 เมื่อนำมาพัฒนาสู่รูปแบบ
ลวดลายบนผืนผ้า มีรายละเอียดดังนี้ 

 

 

  
   
 
 
 
 
 
 
 
 
                                     ภาพประกอบที่ 101  ลวดลายผืนผ้าจากการถอดสัญญะสัตว์มงคล 9 
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  จากภาพประกอบที่ 101 ผู้วิจัยได้ทำการออกแบบจัดวาง
ลวดลายผ้าจากการถอดสัญญะมงคลของสัตว์มงคล 9 และมีการตั้งชื่อ
ประกอบลวดลายผ้าที่สอดคล้องกับความมงคลในแง่ของความหมาย
มงคลของสัตว์มงคล 9 แต่ละประเภท 

ได้แก่ หงส์ – Swan Prosperous / กบสามขา – Tree Legged Frog 
/ กวาง – My God Dear / มังกร – Fortune Dragon / ม้า – Cash 
Cow, Hourse / เสือ -Powerful Tiger / สิงโต – Lion Chief / ปลา
คาร์ฟ – Wealthy, Carp และนกยูง – Readiness Peacock ซึ่งชุดสี
ที่ผู้วิจัยนำมาใช้ส่วนใหญ่จัดเป็นชุดสีมงคลที่อยู่ตารางสีเสื้อมงคล
ประจำวัน ในปี 2567 (หมอไก่ พ.พาทินี, 2566) ดังภาพประกอบที่ 
102 นอกจากนี้ชุดนี้ยังสอดคล้องกับชุดเทรนด์สีของ WGSN Spring 
Summer 2025 ซึ่งผู้วิจัยจะขอขยายผลโดยละเอียดในบทถัดไป 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                    ภาพประกอบที่ 102 ตารางมงคลประจำวัน (Daily Auspicious) 
 

หลักจากผู้วิจัยได้กำหนดรูปแบบลวดลายผ้าจากสัตว์มงคล 9 
ผู้วิจัยยังได้รูปแบบอัตราส่วนการทอที่เหมาะสมที่จะนำไปสู่การพัฒนา
สินค้าเครื่องแต่งกายที่ เหมาะสมสำหรับกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 
เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ที่ซึ่งประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญพบว่า  
รูปแบบผืนผ้าทอที่อัตราส่วน 50 : 50 ของไหมต่อไหมผสมเส้นใย
ทุเรียนมีผลการพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ 
มากที่สุด ซึ่งผู้วิจัยยังมีความต้องการศึกษาข้อมูลเพ่ิมเติมในส่วนของ
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ทิศทางรูปแบบสไตล์ (Style) ของกลุ่มเป้าหมายเพ่ือนำไปสู่การพัฒนา
โครงร่างเงา (Silhouette) ที่ตอบโจทย์กับไลฟ์สไตล์หรือความต้องการ
ของผู้บริโภคกลุ่มนี้ ผู้วิจัยจึงได้ศึกษาข้อมูล ดังนี้ 

                         การวิเคราะห์ข้อมูลรูปแบบกระแสนิยมแฟชั่นของกลุ่มผู้บริโภค 
                                   เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  

           เริ่มจากการศึกษาพฤติกรรมผู้บริ โภค เจเนอเรชั่นวาย 
(Generation Y)  ซึ่งพบว่ากลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Gen Y) หรือ
อีกชื่อหนึ่งคือ เดอะมิลเลนเนียล (The Millennials) ถือเป็นประชากร
กลุ่มใหญ่ที่สุดของโลกและมีความสำคัญในตลาดแรงงานโลก รวมถึง
ประเทศไทย กลุ่ม Gen Y จะให้ความสำคัญกับ Work Life Balance 
และนิยมมองหากิจกรรมเพ่ือพักผ่อนในวันหยุดสุดสัปดาห์  จากสถิติ
พบว่ากลุ่ม Gen Y กว่าร้อยละ 77 ชื่นชอบการไปคาเฟ่ นั่งร้านกาแฟ
หรือท่องเที่ยวเพ่ือโชว์ไลฟ์สไตล์ลงสื่อโซเชียลทุกๆ สัปดาห์ ซึ่งรูปแบบ
การดำเนินชีวิตและพฤติกรรมความสนใจในการบริโภคสินค้าของ
ผู้บริโภคกลุ่มนี้จะแบ่งออกเป็น 6 กลุ่ม ดังนี้  กลุ่มที่  1 : รูปแบบ 
การดำเนินชีวิตแบบ Gen Y สายกระต่ายน้อยแสนสุข (The Happy 
Bunnies) การให้ความสำคัญกับความสุขที่อยู่ตรงหน้า รักการปาร์ตี้
สังสรรค์เป็นที่สุดและเสพความสุขจากการใช้ชีวิตในแบบที่ตนเองชอบ 
นั่นก็คือชื่นชอบชีวิตความเป็นเมือง โดยที่มักจะใช้เวลาในวันหยุดไปกับ
การซื้อของที่ห้างสรรพสินค้า ชอบซื้อเสื้อผ้าตามแฟชั่น ชอบซื้อสินค้า
หรือบริการด้วยบัตรเครดิตและชอบของดี  ราคาแพง ชอบสินค้า
ฟุ่มเฟือย ร้านอาหาร สินค้าแฟชั่นและเน้นสินค้าคุณภาพ แม้ว่าจะมี
ราคาสูง ควรสื่อสารด้วยข้อความที่เน้นประโยชน์ในเชิงอารมณ์และ
ความเป็นที่สุด (The Best) กลุ่มที่ 2 : รูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ
Gen Y  สายนักเดินหน้าหาอนาคต (The Future Forwarders)  คือ
กลุ่มที่ให้ความสำคัญและทุ่มเทไปกับการสร้างอนาคต มุ่งมั่นที่จะสร้าง
ครอบครัวและมุ่งมั่นที่จะประสบความสำเร็จในชีวิตสนใจเรื่องของการ
เป็นเจ้าของธุรกิจ อีกทั้งยังชอบใช้สินค้าที่ เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
รวมถึงสินค้าสีเขียว (Green Product) เน้นการสื่อสารด้วยข้อความที่
เน้นความมั่นคงของชีวิต กลุ่มที่ 3 :  รูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ Gen 
Y สายชาวดาร์วิน (The Darwinians) เป็นกลุ่มที่มองเรื่องราวหรือ
ปัญหาต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น บนพ้ืนฐานของความเป็นจริงด้วยความเข้าใจ
เพราะมองว่าเรื่องต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในชีวิตเป็นเรื่องปกติแต่แค่ต้องรู้จัก
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ปรับตัวและลองลงมือทำ เน้นการสื่อสารด้วยความจริงใจ กลุ่มที่ 4 :  
รูปแบบการดำเนิ นชี วิตแบบ  Gen Y  สายชาวไซ เบอร์  (The 
Cybernauts) เป็นกลุ่มที่เราอาจจะพบเจอได้เยอะคือเป็นกลุ่มคนที่
ชอบสื่อสาร และชอบมีปฏิสัมพันธ์กับผู้ อ่ืนบนช่องทางออนไลน์เป็น
อย่างมาก ทั้งส่งข้อความและรูปภาพผ่านไลน์ คุยกับเพ่ือนผ่านไลน์
และไลน์คอล อัปโหลดรูป แชร์เรื่องราว แชร์ภาพ และแชร์ลิงก์บน
โซเชียลมีเดีย อีกท้ังยังสนุกสนานไปกับการติดตามเพจดังต่าง ๆ ทั้งเพจ
ทำอาหาร ดูคลิปฮาวทู เพจทานอาหาร เพจท่องเที่ยว เพจคนดังหรือ
ดารา เพจสัตว์เลี้ยง และยังชอบซื้อของตามเพจต่าง ๆ อีกด้วย และ
เป็นพวกชีพจรลงเท้า คือชอบการเดินทางท่องเที่ยวเป็นชีวิตอีกทั้งยัง
เป็นกลุ่มเป้าหมายของตลาด E-Commerce ที่เน้นการสื่อสารผ่าน
ช่องทางออนไลน์เป็นหลัก กลุ่มที่ 5 : รูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ 
Gen Y สายสาวกศาสนา (The Religious Acolytes) เป็นกลุ่มที่ให้
ความสำคัญกับวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียมความเป็นไทย โดยมอง
ว่าวัดเป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจของคนในสังคม ธรรมะเป็นสิ่งสำคัญในการ
ดำเนินชีวิต อีกทั้งยังเชื่อถือเรื่องของดวงชะตา โชคลาง นอกจากเรื่อง
ของสุขภาพใจแล้ว สายสาวกศาสนาก็ยังเน้นเรื่องของสุขภาพกายด้วย
เช่นกัน โดยชอบที่จะอ่านเพจธรรมะ และติดตามเพจสุขภาพ เรียกได้
ว่าเน้นไปที่เรื่องของร่างกายและจิตวิญญาณ (Body & Soul) วิธีการ
สื่อสารการตลาดและปรับองค์กรให้เหมาะกับกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้คือ 
แบรนด์สินค้าไทย ประเภทสินค้า OTOP และกลุ่มที่ 6 : รูปแบบการ
ดำเนินชีวิตแบบ Gen Y สายชาววอลสตรีท (The Wall Streeters)  
เป็นกลุ่มที่จะเน้นเรื่องของเงินทองและความร่ำรวยเป็นที่ตั้งเพียงอย่าง
เดียว โดยมองว่าเงินคือคำตอบของชีวิต (ปภาภรณ์ ไชยหาญชาญชัย, 
2564) และจากชุดข้อมูลดังกล่าวนำมาสู่การกำหนดรูปแบบของ
ผู้บริโภค โดยผู้วิจัยได้ใช้เครื่องมือการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคหรือ 
การสร้างบุคลิกให้กับแบรนด์ผ่านตัวตนและพฤติกรรมผู้บริโภค 
(Persona) ซึ่งข้อมูลดังกล่าวได้สอดคล้องกับไลฟ์สไตล์ของคุณมายด์ 
ณภศศิ สุรวรรณ ซึ่งปัจจุบันประกอบอาชีพนักธุรกิจด้านสุขภาพและ
ความงาม อีกทั้งยังเป็นนักแสดงและอินฟลูเอนเซอร์ (Influencer) ซึ่ง
ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างท่านนี้ถือเป็นมิวส์ (Muse) หรือคาแรคเตอร์ของ
แบรนด์ที่จัดเป็นกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีตัวตนอยู่จริง  
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การวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้เทคนิคเปเปอร์ดอลดาต้าเซท (Paper Doll 
DataSet) 

            เพ่ือให้ได้ข้อมูลทางโครงร่างเงาของรูปแบบเครื่องแต่งกาย 
รูปแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ผู้วิจัยเริ่มจากการวิเคราะห์ข้อมูล 
การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านสิ่งทอ จำนวน 5 ท่าน ได้แก่ คุณศักดิ์สิทธิ์ 
ภัทรประกฤต อ.ดร.วุฒิไกร ศิริผล คุณสุรเดช ธีระกุล คุณธัญญ์นภัส 
กิ่งสุวรรณและคุณขจรฤทธิ์ ศิริมาก พบว่าผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนตาม
อัตราส่วนมีรูปแบบที่เหมาะสมในการนำมาพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่น 
ไลฟ์สไตล์ ประเภทเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย รวมถึงผลิตภัณฑ์ประเภท
กระเป๋ า  จากนั้ น จึ งได้ ท ำการสั มภาษณ์ ผู้ เชี่ ย วชาญ คุณ ภทรฤน 
พงษ์ประสิทธิ์ นักวิชาการแฟชั่นและเจ้าของแบรนด์ VINNPATARARIN 
พร้อมกับการศึกษาผู้บริโภคเป้าหมายกลุ่มตัวอย่างที่เป็นมิวส์ (Muse) 
หรือคาแรคเตอร์ของแบรนด์ จากการสร้างบุคลิกให้กับแบรนด์ผ่านตัวตน
และพฤติกรรมผู้บริโภค (Persona ) พบว่าผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างฯ 
มีไลฟ์สไตล์หรือคาแรคเตอร์ (Character) ที่สอดคล้องกับแบรนด์ 
VICTORIA BECKHAM FENDI และ VERSACE โดยลักษณะของแบรนด์ 
VICTORIA BECKHAM จะมีสไตล์คาแรคเตอร์ที่ดูมีความเรียบง่ายแต่  
สง่างาม ทั้งยังมีความเรียบแต่โก้และแฝงด้วยความน่าดึงดูดและน่าค้นหา 
ส่วนของแบรนด์ FENDI จะสอดคล้องกับผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างฯ 
ในลักษณะของรูปแบบสไตล์ที่มีความเปรี้ยวและทันสมัยซึ่งถือเป็น 
รูปแบบของเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายที่สามารถใส่ได้ในชีวิตประจำวันในคติ
ของความงามที่ไร้ที่ติ (ELLE, 2023) และผสมผสานกลิ่นไอของความเป็น
แบรนด์ VERSACE ที่มีความเก๋ ความสนุก ความขี้เล่นและมีความเปรี้ยว
ซ่อนอยู่ ซึ่งจากข้อมูลดังกล่าวจะจัดอยู่ในประเภทของแบรนด์ที่ผู้บริโภค
กลุ่มตัวอย่างฯ หรือมิวส์ (Muse) มีความสนใจและมักจะนิยมเลือกใช้ 
จากนั้นผู้วิจัยจึงได้นำรูปแบบหรือสไตล์เครื่องแต่งกายของแบรนด์ดังกล่าว
มาวิเคราะห์เพ่ือให้ได้รูปแบบที่ตรงกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคหรือ
กลุ่มเป้าหมายในแนวทางของการวิจัยชุดนี้  โดยได้นำรูปแบบของ 
สไตล์เครื่องแต่งกายจากแบรนด์ VERSACE อยู่ที่ร้อยละ 80.96 (85 ภาพ) 
แบรนด์ FENDI อยู่ที่ร้อยละ 13.33 (14 ภาพ) และแบรนด์ VERSACE 
อยู่ที่ร้อยละ 5.71 (6 ภาพ) โดยได้ทำการวิเคราะห์จากสไตล์รูปแบบ ดังนี้ 
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การวิเคราะห์รูปแบบเครื่องแต่งกายจากโครงร่างเงาของข้อมูลการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญฯ  

ตารางที่ 62 การวิเคราะห์เครื่องแต่งกายจากโครงร่างเงา 105 รูปแบบ 
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สรุปผลการวิเคราะห์รูปแบบโครงร่างเงาของเครื่องแต่งกายโดยใช้เทคนิคเปเปอร์ดอลดาต้า
เซท (Paper Doll Data Set)  

 จากการวิเคราะห์ข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญฯ คือคุณภทรฤน พงษ์ประสิทธิ์ นักวิชาการ
แฟชั่นและเจ้าของแบรนด์ VINNPATARARIN (แบรนด์สินค้าและเครื่องแต่งกายแฟชั่น) ทำให้ได้ข้อมูลของ
แบรนด์ชั้นนำที่สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำ 
(ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจ
รุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจ ที่มีความสนใจในด้านแง่มุมของความเชื่อที่เป็น 
สิริมงคลที่ซึ่งจะมีผลหนุนนำในการประกอบอาชีพหรือการดำรงชีวิตของกลุ่มเป้าหมายสู่การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืนต่อไป โดยพบว่าพฤติกรรมและไลฟ์สไตล์
ของผู้บริโภคกลุ่มนี้จะสนใจในเรื่องของภาพลักษณ์ การสังสรรค์พบปะผู้คน ความมุ่งมั่นในการประสบ
ความสำเร็จตั้งแต่อายุยังน้อย ความสนใจในเรื่องของโชคลางและดวงชะตารวมถึงความต้องการมีตัวตน  
ในโซเชียลมีเดียส่งผลให้ผู้บริโภคกลุ่มนี้มีพฤติกรรมหรือความนิยมในการจับจ่ายใช้สอยในสินค้าฟุ่มเฟือย 
สินค้าแฟชั่นหรือแม้กระทั่งสินค้าที่เน้นคุณภาพแต่มีราคาสูง ซึ่งผู้บริโภคกลุ่มนี้จะยินดีจ่ายอย่างเต็มใจ  
จึงทำให้ได้ชุดข้อมูลของกลุ่มผู้บริโภคฯ ในลักษณะโครงร่างเงาที่เหมาะสม รวมถึงแนวทางของผลิตภัณฑ์  
ที่คาดว่าจะเกิดขึ้นในงานวิจัยครั้งนี้ โดยผู้วิจัยวิเคราะห์จากข้อมูล Brand Support ที่สะท้อนความเป็น
ตัวตนของแบรนด์ชั้นนำและมีความสอดคล้องกับกลุ่มผู้บริโภคฯ ในลักษณะการวิเคราะห์โครงร่างเงา  
ที่เหมาะสมผู้เชี่ยวชาญฯ ได้แนะนำแบรนด์ต่างๆ ที่เหมาะสม ดังนี้ แบรนด์ VICTORIA BECKHAM FENDI 
และ VERSACE โดยแต่แบรนด์จะมีลักษณะจำเพาะที่แตกต่าง แต่เหล่านี้สามารถสะท้อนความเป็นตัวตน
ของกลุ่มผู้บริโภคฯ ได้ โดยแบรนด์ VICTORIA BECKHAM จะมีสไตล์คาแรคเตอร์ที่ดูมีความเรียบง่ายแต่
สง่างาม ทั้งยังมีความเรียบแต่โก้และแฝงด้วยความน่าดึงดูดและน่าค้นหา ลักษณะโครงร่างเงาจะไม่ซับซ้อน 
มีทั้งรูปแบบพอดีตัว (Fit) ใหญ่เกินตัว (Oversize) และมีความเป็นเลเยอร์บางส่วน ซึ่งแบรนด์นี้ถือเป็น
คาแรคเตอร์หลักของกลุ่มผู้บริโภคฯ ส่วนของแบรนด์ FENDI จะสอดคล้องกับผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างฯ ใน
ลักษณะของรูปแบบสไตล์ที่มีความเปรี้ยวและทันสมัย ซึ่งถือเป็นรูปแบบของเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายที่
สามารถใส่ได้ในชีวิตประจำวันในคติของความงามที่ไร้ที่ติ (ELLE, 2023) ลักษณะโครงร่างเงาจะมีลักษณะ
อสมมาตร (Asymmetric) เป็นส่วนใหญ่ มีลักษณะเลเยอร์ผ้าที่ทับซ้อนกันหลายชิ้น เสื้อผ้าส่วนใหญ่จะมี
ลักษณะพอดีตัวและเข้ารูป นอกเหนือจากนี้ลักษณะของผู้บริโภคฯ ยังแฝงด้วยสไตล์ที่ผสมผสานกลิ่นไอของ
ความเป็นแบรนด์ VERSACE ที่มีความเก๋ความสนุก ความขี้เล่นและมีความเปรี้ยวซ่อนอยู่ ลักษณะ 
โครงร่างเงาจะมีลักษณะพอดีตัวและเข้ารูปเช่นเดียวกัน จากข้อมูลการวิเคราะห์แบรนด์จากผู้เชี่ยวชาญฯ 
ได้สอดคลัองกับผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างคือคุณมายด์ ณภศศิ สุรวรรณซึ่งปัจจุบันผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างฯ ได้มี
การบริโภคสินค้าจากแบรนด์ชั้นนำดังกล่าวอยู่เป็นประจำ เหล่านี้ถือเป็นการยืนยันข้อมูลจากผู้บริโภค 
กลุ่มตัวอย่างทีถ่ือเป็นมิวส์ (Muse) หรือคาแรคเตอร์ของแบรนด์ที่จัดเป็นกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีตัวตนอยู่จริง 
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ตารางท่ี 63 สรุปผลการวิเคราะห์รูปแบบโครงร่างเงาของเครื่องแต่งกายโดยใช้เทคนิคเปเปอร์ดอล 
ดาต้าเซท (Paper Doll Data Set) จำนวน 105 รูปแบบ  
 

    

  ร้อยละ 30.48 
    (32 ภาพ) 

  ร้อยละ 27.60  
    (29 ภาพ) 

  ร้อยละ 18.10  
    (19 ภาพ) 

  ร้อยละ 8.58  
    (9 ภาพ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 103 สรุปผลการวิเคราะห์รูปแบบโครงร่างเงาของเครื่องแต่งกาย 
โดยใช้เทคนิคเปเปอร์ดอลดาต้าเซท (Paper Doll Data Set) จำนวน 105 รูปแบบ 

 

จากข้อมูลการวิเคราะห์รูปแบบเครื่องแต่งกายจากโครงร่างเงา (Silhouette) จำนวน 105 
รูปแบบ ผู้วิจัยได้คัดเลือกรูปแบบโครงร่างเงา (Silhouette) ที่มีค่าความถ่ีสูงสุด 3 อันดับแรก ได้แก่ Y-line 
ซึ่งมีค่าความถี่ร้อยละ 30.48 และมีจำนวน 32 ภาพ Asymmetric Sectioning ซึ่งมีค่าความถี่ร้อยละ 
27.60 มีจำนวน 29 ภาพ และ I-line ซึ่งมีค่าความถี่ร้อยละ 18.10 มีจำนวน 19 ภาพ มาพัฒนาสู่
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ซึ่งผู้วิจัยได้ทำการศึกษาลักษณะรูปแบบเครื่องแต่งกายที่สอดคล้องหรือใกล้เคียง
กับรูปแบบโครงร่างเงา (Silhouette) ดังกล่าวที่ซึ่งเป็นการยืนยันรูปแบบสไตล์ของผู้บริโภคในปัจจุบัน 

    

 

  ร้อยละ 6.67  
    (7 ภาพ) 

  ร้อยละ 4.77  
     (5 ภาพ) 

  ร้อยละ 1.90  
    (2 ภาพ) 

 ร้อยละ 1.90  
    (2 ภาพ) 
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โดยทำการศึกษาผ่านแพลทฟอร์มบนโซเชียลมีเดียแพลทฟอร์ม (Social Media) ที่ใช้ชื่อว่า Pinterest ที่ซึ่ง
มีผู้ใช้งานแอพพลิเคชั่นมากถึง 450 ล้านรายต่อเดือนจากทั่วโลกและมีอัตราการเติบโตของผู้ใช้งานฯ 
มากถึงร้อยละ 7.5 ในแต่ละป ี(การตลาดวันละตอน, 2566) ซ่ึงได้ข้อมูลดังนี้ 

ภาพประกอบที่ 104 ลักษณะรูปแบบเครื่องแต่งกายเพ่ือยืนยันรูปแบบสไตล์ของผู้บริโภคในปัจจุบัน 
(Street Style Confirm) 
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ภาพประกอบที่ 105 ลักษณะรูปแบบเครื่องแต่งกายเพ่ือยืนยัน 
รูปแบบสไตล์ของผู้บริโภคในปัจจุบัน (Street Style Confirm) 

 
จากรูปแบบสไตล์ที่ได้จากการวิเคราะห์หาค่าความถี่ในการสรุปผลการวิเคราะห์รูปแบบ

โครงร่างเงาของเครื่องแต่งกายโดยใช้เทคนิคเปเปอร์ดอลดาต้าเซท (Paper Doll Data Set) 
จำนวน 105 รูปแบบ ผู้วิจัยจึงได้รูปแบบสไตล์ (Style) ของกลุ่มผู้บริโภคฯ ที่ชัดเจน ซึ่งก็คือ
รูปแบบของสไตล์ (Style) Party Business หรือชุดทำงานกึ่งสังสรรค์ ดังภาพประกอบที่ 106 
และดุจหทัย วงษ์กะพันธ์ (2560) ได้กล่าวว่าชิ้นเสื้อผ้าที่มีความลำลองเมื่อผสมผสานกับชิ้นเสื้อ
สำหรับทำงานหรืออาจใช้วัสดุตกแต่งรายละเอียดที่มีความหรูหราบนโครงเสื้อผ้าชุดทำงาน  
ก็อาจจะทำให้ชุดนั้นกลายเป็นชุดทำงานก่ึงสังสรรค์ (Party Business) 
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ภาพประกอบที่ 106 รูปแบบของสไตล์ (Style) Party Business 
 

จากนั้นผู้วิจัยได้นำชุดข้อมูลดังกล่าวมาพัฒนาแบบร่างการออกแบบ (Applied Sketch) 
ของโครงร่างเงาที่เหมาะสมกับผู้บริโภคเป้าหมาย ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

ภาพประกอบที่ 107  การพัฒนาแบบร่างการออกแบบ (Applied Sketch) 
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ภาพประกอบที่ 108  การพัฒนาแบบร่างการออกแบบ (Applied Sketch) 
 

 

ภาพประกอบที่ 109  การพัฒนาแบบร่างการออกแบบ (Applied Sketch) 
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ภาพประกอบที่ 110  การพัฒนาแบบร่างการออกแบบ (Applied Sketch) 
 

ภาพประกอบที่ 111 การพัฒนาแบบร่างการออกแบบ (Applied Sketch) 
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ภาพประกอบที่ 112 การพัฒนาแบบร่างการออกแบบ (Applied Sketch) 

 

 จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้น พบว่าชิ้นเสื้อผ้ากึ่งทางการที่เป็นเสื้อผ้าสำหรับทำงาน มีจำนวน 20 ชิ้น 
คิดเป็นร้อยละ 64.51 และชิ้นเสื้อผ้าสำหรับปาร์ตี้/สังสรรค์หรือชิ้นเสื้อผ้ากึ่งสังสรรค์มีจำนวน 11 ชิ้น 
คิดเป็นร้อยละ 35.49  ผู้วิจัยจึงได้ทำการกำหนดรายละเอียดของคอลเลคชั่น โดยให้น้ำหนักหรือสัดส่วน
ของชิ้นงานเป็นไปตามข้อมูลดังกล่าวข้างต้น โดยให้รูปแบบของเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายที่ เป็นชิ้นเสื้อทำงาน 
กึ่งทางการ ร้อยละ 65 และชิ้นเสื้อผ้ากึ่งสังสรรค์ ร้อยละ 35 ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

 

 
ภาพประกอบที่ 113  A Must Items 
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จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้นนำมาสู่การพัฒนารูปแบบคอลเลคชั่น (Applied Sketch) ประกอบกับ
ลวดลายผืนผ้าจากสัญญะสัตว์มงคล 9 สู่คอลเลคชั่นต้นแบบ จำนวน 3 รูปแบบคอลเลคชั่น โดยให้
ผู้เชี่ยวชาญทางการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์ จำนวน 3 คน ได้แก่ นายภคพรหมณ์ สุขเกษม อ.ดร.กรกลด 
คำสุขและอ.ภทรฤน พงษ์ประสิทธิ์ ซึ่งเป็นนักออกแบบ นักวิชาการหรือผู้ประกอบการด้านแฟชั่น ซึ่งเป็น 
ผู้มีประสบการณ์ในด้านที่เกี่ยวข้องไม่น้อยกว่า 3 ปีขึ้นไป เป็นผู้ท ำกำรคัดเลือกแบบร่ำงผลิตภัณฑ์ฯ
จำนวน 1 คอลเลคชั่น จากทั้งหมด 3 คอลเลคชั่น เพ่ือนำไปสู่การขึ้นชิ้นงานผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์
ต้นแบบ โดยมีข้อมูลดังนี้ 

 

                                          ภาพประกอบที่ 114  รูปแบบคอลเลคชั่นที่ 1 
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           ภาพประกอบที่ 115  รูปแบบคอลเลคชั่นที่ 2 

 

         ภาพประกอบที่ 116 รูปแบบคอลเลคชั่นที่ 3 
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  ผลการคัดเลือกรูปแบบคอลเลคชั่นจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น
ไลฟ์สไตล์ โดยทำการคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ จำนวน 1 คอลเลคชั่น ดังนี้ 

ภาพประกอบที่ 117 ผลการคัดเลือกรูปแบบคอลเลคชั่นจากผู้เชี่ยวชาญ 
ทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

 

•  การวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ (ประเภทกระเป๋า) 

   ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ ผู้ เชี่ ยวชาญด้านสิ่ งทอ จำนวน 5 ท่าน ได้แก่  คุณศักดิ์สิทธิ์  
ภัทรประกฤต อ.ดร.วุฒิไกร ศิริผล คุณสุรเดช ธีระกุล คุณธัญญ์นภัส กิ่งสุวรรณและคุณขจรฤทธิ์ ศิริมาก 
พบว่าผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนตามอัตราส่วนมีรูปแบบที่เหมาะสมในการนำมาพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่น
ไลฟ์สไตล์หลากหลายประเภท อาทิ เสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย รวมถึงผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า ซึ่งจาก
การเก็บข้อมูลลักษณะไลฟ์สไตล์การใช้ชีวิตของคุณมายด์ ณภศศิ  สุรวรรณ ซึ่งถือเป็นกลุ่มผู้บริโภค
เป้าหมายตัวอย่างและเป็นบุคคลสาธารณะที่มีชื่อเสียง (Muse) ซึ่งสามารถแสดงถึงบุคลิกของแบรนด์ 
ได้เป็นอย่างดี พบว่าในการนำเสนอภาพลักษณ์ของกลุ่มผู้บริโภคฯ ผ่านการสื่อสารบนโซเชียลมีเดีย  
แพลทฟอร์ม (Social Media) ที่ใช้ชื่อว่า อินสตาแกรม (Instagram) มีความหลากหลายในการใช้งานสินค้า
หรือผลิตภัณฑ์กระเป๋า โดยมีรูปทรงของกระเป๋าส่วนใหญ่เป็นรูปทรงเบสิค เช่น สี่เหลี่ยม (สี่เหลี่ยมจัตุรัส
และสี่เหลี่ยมผืนผ้า) สามเหลี่ยมและวงกลม ในการนี้ผู้วิจัยจึงได้ทำการสำรวจลักษณะโครงร่างเงาของ
ประเภทกระเป๋าดังกล่าวจากสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายตัวอย่างที่ซึ่งถือเป็นกลุ่ม
ผู้บริโภคท่ีมีตัวตนอยู่จริง โดยใช้การวิเคราะห์รูปทรงของกระเป๋าผ่านรูปทรงเรขาคณิต ดังนี้ 
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ตารางท่ี 64 การวิเคราะห์รูปแบบกระเป๋าจากโครงร่างเงา จำนวน 50 รูปแบบ  
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ตารางท่ี 65 สรุปผลการวิเคราะห์รูปแบบโครงร่างเงาของผลิตภัณฑ์กระเป๋าโดยใช้เทคนิคเปเปอร์
ดอลดาต้าเซท (Paper Doll Data Set) จำนวน 50 รูปแบบ  
 

   

   ร้อยละ 76  
    (38 ภาพ) 

   ร้อยละ10 
    (5 ภาพ) 

    ร้อยละ 6 
     (3 ภาพ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

    ร้อยละ 4 
     (2 ภาพ) 

    ร้อยละ 4 
     (2 ภาพ) 
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 จากข้อมูลการวิเคราะห์รูปแบบโครงร่างเงาของผลิตภัณฑ์กระเป๋าโดยใช้เทคนิคเปเปอร์
ดอลดาต้าเซท (Paper Doll Data Set) จำนวน 50 รูปแบบ ผู้วิจัยได้คัดเลือกรูปแบบโครงร่างเงา 
(Silhouette) ที่มีค่าความถี่มากที่สุด ได้แก่ รูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า ซึ่งมีค่าความถี่ร้อยละ ร้อยละ 76 และมี
จำนวน 38 ภาพ มาพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ซึ่งผู้วิจัยได้ทำการศึกษาลักษณะโครงร่างเงาของ
ผลิตภัณฑ์กระเป๋าที่สอดคล้องหรือใกล้เคียงกับรูปแบบโครงร่างเงา (Silhouette) ดังกล่าวที่ซึ่งเป็นการ
ยืนยันรูปแบบสไตล์ของผู้บริโภคในปัจจุบัน โดยทำการศึกษาผ่านแพลทฟอร์มบนโซเชียลมีเดียแพลทฟอร์ม 
(Social Media) ที่ใช้ชื่อว่า Pinterest ที่ซึ่งมีผู้ใช้งานแอพพลิเคชั่นมากถึง 450 ล้านรายต่อเดือนจาก 
ทั่วโลกและมีอัตราการเติบโตของผู้ใช้งานฯ มากถึงร้อยละ 7.5 ในแต่ละปี (การตลาดวันละตอน, 2566) 
และ Instagram ซึ่งได้ข้อมูลดังนี้ 

ภาพประกอบที่ 118  ลักษณะรูปแบบเครื่องแต่งกายเพ่ือยืนยัน 
รูปแบบสไตล์ของผู้บริโภคในปัจจุบัน (Street Style Confirm) 
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การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 8    การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 
   จากการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถามรูปแบบคอลเลคชั่น

จากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ โดย
ทำการคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ จำนวน 1 คอลเลคชั่น 
ดังรายละเอียดข้างต้น ซึ่งผู้วิจัยได้ทำการศึกษารูปแบบการข้ึนชิ้นงาน
ต้นแบบโดยการทอผืนผ้าในลักษณะของลวดลายจากสัตว์มงคล 9 
ตามรูปแบบคอลเลคชั่น ซึ่งในแนวทางการพัฒนาที่ผู้วิจัยได้ศึกษา
รูปแบบงานทอผ้าของกลุ่มทอผ้าบ้านคลองบอน อำเภอโป่งน้ำร้อน 
จังหวัดจันทบุรี  ซึ่งได้มีการใช้เทคนิคการทอแบบมัดหมี่ในการ 
สร้างรูปแบบลวดลายของผืนผ้า จึงเป็นที่มาของผู้วิจัยที่จะทำการ
ทดลองขึ้นต้นแบบลวดลายผ้าในลักษณะการมัดหมี่เพ่ือสร้างให้เกิด
ลวดลายจากสัญญะมงคล และเพ่ือให้รูปแบบลวดลายของผืนผ้า 
มีความร่วมสมัยเหมาะกับไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคเป้าหมาย ผู้วิจัย 
จึงได้ศึกษารูปแบบของทฤษฎี Kinetic ซึ่งคือรูปแบบการเคลื่อนไหว
และในความหมายของไคเนติก  อาร์ต ไม่ ได้จํ ากัดอยู่แค่การ
เคลื่อนไหวไปมาของวัตถุเท่านั้นแต่อาจรวมได้ถึงการเคลื่อนไหวโดย
การลวงตาจากการใช้ทัศนธาตุที่ ทำให้ เกิดการเคลื่อนไหวทาง
ความรู้สึกแม้ผลงานนั้นจะอยู่นิ่ง ในที่นี้อาจรวมได้ถึงศิลปะแนว 
อ๊อปติคอล (Optical Art) หรือท่ีรู้จักกันในชื่อว่าอ๊อปอาร์ต (Op Art) 
ด้วย “ผลงานศิลปะของกลุ่มอ๊อป อาร์ต (Op Art) และของโมบิล 
อาร์ต (Mobile Art) ต่างอยู่ภายในขอบเขตของไคเนติคท้ังสิ้น (กำจร 
สุนพงษ์ศรี, 2524) เหล่านี้จึงเป็นที่มาของผู้วิจัยที่จะถ่ายทอดชิ้นงาน
ต้นแบบเพ่ือสร้างให้เกิดสิ่งทอในลักษณะใหม่ที่ตอบโจทย์ผู้บริโภค 
คนรุ่นใหม่ในรูปแบบของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้หรือ Kinetic Textiles 
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     ซึ่ง Kinetic Textiles หรือสิ่งทอเคลื่อนไหว ในที่นี้ผู้วิจัย
ขอให้คำนิยามว่าคือ สิ่งทอที่เคลื่อนไหวจากลวดลายบนผืนผ้าที่ถูก
ออกแบบโดยใช้ทัศนธาตุ เช่น รูปร่าง รูปทรงและสี ที่ทำให้เกิดความ
เคลื่อนไหวหรือความลวงตาที่ถูกเรียกว่าศิลปะลวงตา (Illusion Art) 
และในการขึ้นต้นแบบทางสิ่งทอผู้วิจัยจึงได้กำหนดรูปแบบในเทคนิค
ขั้นตอนของการมัดหมี่เพ่ิมเติม โดยการเพ่ิมวิธีการดึงหรือกระตุก 
เส้นพุ่งให้มีความเคลื่อนตัวเล็กน้อย ซึ่งผู้วิจัยคาดหวังให้เกิดรูปแบบ
ใหม่บนผืนผ้าที่จะมีลักษณะแบบศิลปะลวงตา หรือ Illusion Art 
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 ภาพประกอบที่ 119  สิ่งทอเคลื่อนไหวจากเทคนิคมัดหมี่ 
 

 ในส่วนของรายละเอียดวิธีการพัฒนาชิ้นงานต้นแบบหรือ
ขั้นตอนในเชิงลึก ผู้วิจัยขออธิบายขั้นตอนโดยละเอียดในบทที่ 5, 6 
และ 7 ต่อไป 
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การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 9    ผลการเก็บข้อมูลและสรุปผลจากผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย  
(Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใช้เครื่องมือ
แบบสอบถาม (Questionnaires) สำหรับการประเมินความ 
พึงพอใจของผู้บริโภค 

   ผลการเก็บข้อมูลและสรุปผลจากผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย 
(Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร สำหรับกลุ่มผู้บริโภคที่
ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่ง
ในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์  
(Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจในด้านแง่มุมของความ
เชื่อที่เป็นสิริมงคลที่จะมีผลหนุนนำในการประกอบอาชีพหรือการ
ดำรงชีวิตของกลุ่ม เป้ าหมาย  โดยใช้ เครื่องมือแบบสอบถาม 
(Questionnaires) สำหรับการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 
ผู้วิจัยจะทำการเก็บข้อมูลภายหลังการนำเสนอผลงานต่อสาธารณชน 
พร้อมประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อการเข้าชมนิทรรศการ
ผลงานนวัตกรรมสิ่งทอจากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า รวมถึงผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากสิ่งทอผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า (สิ่งทอใยทุเรียน) 
ภายใต้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา โดยมีปริมาณของผู้เข้ารับ
การประเมินแบบสอบถามจำนวน 400 คน และส่วนของข้อมูล
รายละเอียดเพิ่มเติมผู้วิจัยขอขยายผลในบทที่ 5, 6, 7 และ 8 ต่อไป 
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บทที่ 5 
การพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอ 

 
การศึกษาเรื่องนวัตกรรมการออกแบบแฟชั่น ไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูป 

เส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน  โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา ผู้วิจัย 
ได้ทำการศึกษาในแง่มุมของการใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนที่ซึ่งมีปริมาณมาก 
ในประเทศไทยและโดยเฉพาะอย่างยิ่ง จังหวัดจันทบุรี ที่มีปริมาณการปลูกทุเรียนค่อนข้างมาก โดย 
ได้ทำการทดลองศึกษาและรวบรวมข้อมูลเพ่ือจะนำไปสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิมเชิงสร้างสรรค์ให้กับ
วัตถุดิบไร้มูลค่า ในที่นี้ผู้วิจัยได้หาแนวทางในการพัฒนาสู่นวัตกรรมเส้นใยสิ่งทอเพ่ือที่จะสามารถนำไป
ต่อยอดสร้างมูลค่าเพ่ิมได้อย่างยั่งยืน โดยมีวิธีการและขั้นตอนดังต่อไปนี้ 

ส่วนที่ 1   ทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนและการใช้ประโยชน์  

ส่วนที่ 2   ลงพื้นที่สำรวจเศษเหลือทิ้งฯ ณ พ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี 
ส่วนที่ 3   หาความเป็นไปได้ในการนำเส้นใยทุเรียนมาพัฒนาสู่เส้นใยสิ่งทอ  

                        (ทดลองคัดแยกเส้นใยครั้งที่ 1) 
ส่วนที่ 4   ทดลองคัดแยกเส้นใยเพ่ือนำไปใช้ประโยชน์ทางสิ่งทอสร้างสรรค์  

                        (ทดลองคัดแยกเส้นใยครั้งที่ 2) 
ส่วนที่ 5   ทดลองนำเส้นใยทุเรียนมาเข็นมือและทอร่วมกับฝ้ายตามอัตราส่วน (แบบชุมชน) 
ส่วนที่ 6   ทดลองนำเส้นใยทุเรียนมาข้ึนเส้นด้ายและทอผสมกับฝ้ายตามอัตราส่วน  

                       (แบบอุตสาหกรรม) 
ส่วนที่ 7   ทดลองนำเส้นใยทุเรียนมาเข็นมือและทอร่วมกับไหมตามอัตราส่วน (แบบชุมชน) 
ส่วนที่ 8   ทดลองขึ้นเส้นด้ายใยทุเรียนผสมกับไหม (แบบอุตสาหกรรม) และนำมาทอ 

                        แบบชุมชนตามอัตราส่วนตั้งแต่ 50 : 50 ไปจนถึง 90 : 10 ของไหมต่อไหม 
                        ผสมใยทุเรียน 

ส่วนที่ 9  นำเส้นใยฯ และผืนผ้าที่ได้มาทำการทดสอบ Lab Test  
ส่วนที่ 10   การคำนวณระยะเวลาการใช้ประโยชน์ ต้นทุนและราคาขายจากกระบวนการ 

                         แปรรูปเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิม 
ส่วนที่ 11   การทดลองขึ้นลวดลายผ้าด้วยรูปแบบ Kinetic Textiles โดยใช้ไหมทั้งเส้นยืน 

                         และเส้นพุ่ง  
ส่วนที่ 12   การทดลองย้อมสีธรรมชาติจากไม้มงคลที่หาได้ในพ้ืนถิ่นชุมชน 
ส่วนที่ 13   การทดลองขึ้นลวดลายผ้าด้วยรูปแบบ Kinetic Textiles โดยใช้ไหมเป็นเส้นยืน 

                         และไหมผสมใยทุเรียนเป็นเส้นพุ่ง  
ส่วนที่ 14   การจดอนุสิทธิบัตร  
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ส่วนที่ 1   ทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนและการใช้ประโยชน์  
              จากผลการศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานเบื้องต้นจากวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องและการพัฒนา 
เศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่เส้นใยสิ่งทอจากการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่ 1  ในบทที่ 4 ข้างต้นนั้น ผู้วิจัย
ขอขยายผลการศึกษาเพ่ิมเติม โดยมีรายละเอียดของการนำเส้นใยทุเรียนมาใช้ประโยชน์ในด้านต่างๆ 
ดังนี้ 

1.    การใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนให้เหลือเป็นศูนย์ (Zero waste) 

                 เศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนที่ซึ่งถือได้ว่าเป็นพืชเศรษฐกิจที่ได้มาจากการแปรรูปทุเรียน
ในรูปแบบต่างๆ ทั้งจากการส่งออกหรือแม้กระทั่งการจำหน่ายผลสดในประเทศที่ซึ่งจะมีการแกะ
เปลือกเพ่ือจำหน่าย กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ สำนักการค้าสินค้า (2564) เผยว่า ในปี 2563 
มีการบริโภคทุเรียนภายในประเทศสูงถึง 435,505 ตัน ทั้งนี้ ในปี 2564 ความต้องการของผู้บริโภค
ภายในประเทศมีแนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้นจากปี 2563 คิดเป็นร้อยละ 17.89 จากความต้องการบริโภค
ทุเรียนในประเทศที่เพ่ิมสูงขึ้น ส่งผลให้เศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนมีปริมาณเพ่ิมสูงขึ้นเช่นเดียวกัน
จากข้อมูลสัดส่วนของทุเรียน 1 ผล (โดยประมาณ) จะประกอบด้วยเปลือกอยู่ที่ร้อยละ 78.50 เนื้ออยู่
ที่ร้อยละ 18.09 และเมล็ดอยู่ที่ร้อยละ 3.41 จากน้ำหนักผลโดยเฉลี่ยที่  3 - 4 กิโลกรัม (สำเริง ช่าง
ประเสริฐ, 2563) เศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนเหล่านี้ ถือเป็นเกือบ 80 เปอร์เซ็นต์ต่อผลผลิตทุเรียน 
1 ผล โดยเปลือกทุเรียนที่ทิ้งส่วนใหญ่จะมาจากตลาดสด คิดเป็น 60 เปอร์เซ็นต์ ส่วนอีก 40 
เปอร์เซ็นต์ ถูกทิ้งมาจากครัวเรือนของประชาชน (ทีเอ็นเอ็นไทยแลนด์, 2562) ประกอบกับข้อมูลการ
ส่งออกทุเรียนและผลิตภัณฑ์ของไทย ในปี 2560 – 2564 มีทุเรียนที่แปรรูปเพ่ือการส่งออกสูงถึง 
250,213.8 ตัน ซึ่งทุเรียนสด 1 ตัน จะมีเปลือกทิ้งสูงถึง 585.60 กิโลกรัมหรือ 58.60 เปอร์เซ็นต์ 
(สำนักการค้าสินค้า, 2564) สรุปคือจากปริมาณการส่งออกทุเรียนแปรรูป ในปี 2560 – 2564 ส่งผล
ให้มีเศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนสูงถึง 146 ,525,201 กิโลกรัม นอกจากนั้นเศษเหลือทิ้งเหล่านี้ 
ยังส่งผลให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม อาทิ การเผาที่อาจก่อให้เกิดมลพิษสูง ขณะที่การฝังกลบก็มี
ต้นทุนสูงถึงตันละ 900 บาทและอาจส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมในระยะยาว (ทีเอ็นเอ็นไทยแลนด์, 
2562) เหล่านี้คือผลกระทบที่เกิดขึ้นและส่งผลกระทบในวงกว้างตั้งแต่ระดับประเทศ ระดับภูมิภาค  
ไปจนถึงระดับเกษตรกรหรือผู้ประกอบการเอง ซึ่งพ้ืนที่ที่มีการเพาะปลูกและมีผลผลิตทุเรียนมากที่สุด 
ในประเทศไทย ได้แก่ จังหวัดจันทบุรี จังหวัดชุมพรและจังหวัดระยอง ตามลำดับ (สำนักงานเศรษฐกิจ
การเกษตรพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี, 2565a) จากข้อมูลข้างต้นเล็งเห็นได้ถึงพ้ืนที่ที่มีการเพาะปลูกและมี
ผลผลิตทุเรียนมากที่สุด นั่นคือ จังหวัดจันทบุรี ซึ่งอาจส่งผลให้เกิดปัญหาผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าหรือ
เศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนตามมา เหล่านี้ จึงเป็นที่มาในการหาแนวทางเพ่ือที่จะนำเศษเหลือทิ้ง
ดังกล่าวที่ซึ่งเป็นผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าถึงเกือบ 80 เปอร์เซ็นต์ ต่อผลผลิตทุเรียน 1 ผล มาใช้
ประโยชน์เพ่ือให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทั้งต่อเกษตรกรพ้ืนที่แปรรูปและประเทศต่อไปซึ่งเหล่านี้ได้สอดคล้อง
กับแนวคิดเศษเหลือทิ้งให้เป็นศูนย์ (Zero Waste) ในการอัพไซเคิล (Upcycle) หรือการสร้างมูลค่า
และคุณค่าใหม่ให้กับขยะหรือเศษเหลือทิ้งเพ่ือช่วยลดปัญหาสิ่งแวดล้อม (THE STANDARD TEAM, 
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2562) และแนวคิดนี้ยังสอดคล้องกับโมเดลเศรษฐกิจใหม่ BCG หรือ BCG Model ที่เป็นการพัฒนา
เศรษฐกิจแบบองค์รวมทั้งในด้านเศรษฐกิจชีวภาพ (Bio - economy) ในแง่ของการมุ่งเน้นการใช้
ทรัพยากรชีวภาพเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยเน้นการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงเชื่อมโยงกับเศรษฐกิจ
หมุนเวียน (Circular Economy) ที่ซึ่งคำนึงถึงการนำวัสดุต่างๆ กลับมาใช้ประโยชน์ให้มากที่สุด และ
ทั้ง 2 เศรษฐกิจนี้จะอยู่ภายใต้เศรษฐกิจสีเขียว (Green - Economy) ซึ่งเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจ 
ที่ไม่ได้มุ่งเน้นเพียงการพัฒนาเศรษฐกิจเท่านั้น แต่ต้องพัฒนาควบคู่ไปกับการพัฒนาสังคมและการ
รักษาสิ่งแวดล้อมได้อย่างสมดุลเพ่ือให้เกิดความมั่นคงและยั่งยืนไปพร้อมกัน (สำนักงานพัฒนา
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.), 2563) 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                              ภาพประกอบที่ 120 เศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน 
                                                      ที่มา : (Nation Story, 2561) 

                 เศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนที่ซึ่งถือได้ว่าเป็นผลผลิตทางการเกษตรที่ไร้มูลค่า
ข้างต้น แต่พบว่าภายในเปลือกทุเรียนมีเส้นใยเซลลูโลสอยู่ประมาณ 30 เปอร์เซ็นต์ (ประชาชาติ
ธุรกิจออนไลน์, 2561) และเปลือกทุเรียนถือว่าเป็นเส้นใยเซลลูโลสธรรมชาติ (Natural Cellulose 
Fibers) ซึ่งเป็นกลุ่มเส้นใยที่มีโครงสร้างของโมเลกุลประกอบด้วยกลุ่มแอนไฮโดรกลูโคสเกาะเกี่ยว
กันเป็นสายโซ่ยาวโมเลกุลใหญู่สายโมเลกุลนี้รวมกันจำนวนมากจะเกิดเป็นเส้นใยและยิ่งมีความยาว
ของเส้นใยมากขึ้น มีผลทำให้เซลลูโลสมีความเหนียว และที่สำคัญเส้นใยทุเรียนมีคุณสมบัติเชิงกล
เช่นเดียวกับเส้นใยของฝ้ายและป่าน ซึ่งสามารถนำไปใช้ประโยชน์ในอุตสาหกรรมสิ่งทอ ได้ 
(วริศชนม์ นิลนนท์, 2564) จึงเป็นที่มาของผู้วิจัยที่เล็งเห็นว่าเศษเหลือทิ้งของเปลือกทุเรียนที่ซึ่ง 
ไร้มูลค่ามีคุณสมบัติดีที่อาจสามารถนำมาใช้ประโยชน์ทางเส้นใยสิ่งทอเพ่ือสร้างให้เกิดมูลค่าเพ่ิม
สูงขึ้นได้ รวมถึงในแนวทางนี้จะเน้นการพัฒนาภายใต้แนวคิดเศษเหลือทิ้งให้เป็นศูนย์ (Zero 
Waste) คือการนำเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนไร้มูลค่ามาสร้างให้เกิดมูลค่าเพ่ิม ซึ่งจะทำให้ไม่เกิด 
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เศษเหลือทิ้งหรือเศษเหลือทิ้งเท่ากับศูนย์ผ่านการหาแนวทางในการพัฒนาตั้งแต่ต้นน้ำไปจนถึง
ปลายน้ำ โดยเริ่มตั้งแต่การพัฒนาเส้นใยจากเศษเปลือกทุเรียนเหลือทิ้ง การพัฒนาโครงสร้างสิ่งทอ
ผ้าใยทุเรียนไปจนถึงการหาแนวทางพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์รูปแบบต่างๆ  

      2.  การใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่การพัฒนานวัตกรรมพลาสเตอร์ปิดแผล 
          จากเปลือกทุเรียน 

         Nation Story (2564) กล่าวว่าคณะนักวิทยาศาสตร์ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีนันยาง 
(NTU) ของสิงคโปร์ได้ทำให้เปลือกทุเรียนมีคุณค่ามากกว่าการถูกทิ้งไปโดยเสียเปล่า ด้วยการหั่น
เปลือกทุเรียนให้เป็นชิ้นเล็กๆ แล้วนำไปตากแห้ง จากนั้นนำเข้าสู่กระบวนการสกัดผงเซลลูโลส
ออกมา โดยผสมกับกลีเซอโรลและใส่ยีสต์จากขนมปังเพ่ือสร้างอนุมูลต่อต้านเชื้อแบคทีเรียก่อน  
ถูกตัดเป็นแถบพลาสเตอร์ ซึ่งในประเทศสิงคโปร์มีการบริโภคทุเรียนปีละประมาณ 12 ล้านลูก  
แต่ไม่สามารถจัดการกับเปลือกและเมล็ดทุเรียนได้ส่งผลให้เกิดมลภาวะต่อสิ่งแวดล้อมตามมา ซึ่ง
เปลือกทุกเรียนมีสัดส่วนราว 60 เปอร์เซ็นต์ ของน้ำหนักทุเรียนต่อ 1 ผล และส่วนใหญ่จะถูกท้ิงให้
ย่อยสลายไปเองหรือถูกนำไปเผากลายเป็นขยะที่สร้างมลพิษต่อสิ่งแวดล้อม ซึ่งเมื่อนำมาพัฒนาสู่  
พลาสเตอร์ปิดแผลจากเปลือกทุเรียนหรือที่ เรียกว่า "ไบโอโลจิคัล ไฮโดรเจล" (biological 
hydrogel bandages) มีคุณสมบัติพิเศษที่จะช่วยให้แผลมีความเย็นและชุ่มชื้น ซึ่งสามารถเร่ง 
การสมานตัวได้ ทั้งยังคุ้มค่ากว่าพลาสเตอร์ที่ใช้กันอยู่ทั่วไป   

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 121 พลาสเตอร์จากเปลือกทุเรียน 
ที่มา : (Nation Story, 2564) 
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    เหล่านี้ถือเป็นการนำเศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนมาสร้างให้เกิดมูลค่าเพ่ิม โดยการนำ
คุณสมบัติพิเศษของเปลือกทุเรียนมาสร้างคุณสมบัติเด่นให้กับผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใหม่ที่จะสามารถ
นำมาสร้างมูลค่าเพ่ิมได้อย่างยั่งยืน อีกทั้งยังเป็นการช่วยลดเศษเหลือทิ้งดังกล่าวแทนที่การฝังกลบ
หรือเผาทำลาย             

3.  การใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างมูลค่าเพิ่ม  
       อาทิ โฟมย่อยสลายได้ทางชีวภาพ กระดาษและแผ่นเฟอร์นิเจอร์ 

     Phatheaw (2565) กล่าวว่าเนื่องจากพ้ืนที่ตะวันออกโดยเฉพาะจังหวัดจันทบุรี ตราด
และระยอง เป็นพื้นที่ปลูกทุเรียนและเมื่อถึงฤดูกาลทุเรียนออกผลผลิตจะส่งผลให้มีเปลือกทุเรียนเหลือ
ทิ้งจำนวนมาก ซึ่งจะเป็นปัญหาในการกำจัดเปลือกฯ ของเกษตรกรผู้ปลูก ผู้ประกอบการทุเรียนและ  
ผู้ที่ทำอาชีพเกี่ยวกับการจัดจำหน่ายทุเรียน ซึ่งบางครั้งเกิดการเน่าเสีย ส่งกลิ่นรบกวน อีกทั้งยังขาด
องค์ความรู้ในการกำจัดเปลือกทุเรียนดังกล่าว โดยส่วนใหญ่จะปล่อยให้ย่อยสลายเองตามธรรมชาติ 
ในขณะที่ผลของทุเรียนจะมีส่วนของเปลือกอยู่ถึง 75 เปอร์เซ็นต์ของน้ำหนักทั้งหมด และในเปลือก
ทุเรียนพบว่ามีองค์ประกอบของเส้นใยอาหารสูงถึง 79 เปอร์เซ็นต์ ทั้งเส้นใยอาหารที่ไม่ละลายน้ำ เช่น 
เซลลู โลสและ เฮมิ เซลลู โลส  และ เส้ น ใยอาห ารที่ ล ะล าย ได้ ในน้ ำ  เช่ น  เพคติ น และกั ม 
ซึ่งจากแนวทางดังกล่าวคณะเทคโนโลยีการเกษตร มหาวิทยาลัยราชภัฎรำไพพรรณี ได้เกิดแนวคิด  
ในการบูรณาการองค์ความรู้ด้านต่างๆ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับเปลือกทุเรียน ซึ่งจะช่วยกำจัดปัญหา  
เศษเหลือทิ้งที่อาจส่งผลต่อสิ่งแวดล้อมในอนาคต และงานวิจัยในชุดนี้ได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ในรูปแบบ
ต่างๆ อาทิ การพัฒนาผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ประเภทโฟมย่อยสลายได้ทางชีวภาพจากเปลือกทุเรียน 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเปลือกทุเรียนเพ่ือการใช้สอยในยุคสังคมใหม่ เช่น การแปรรูปเป็นกระดาษ
เปลือกทุเรียนและแผ่นวัสดุเฟอร์นิเจอร์ รวมถึงการพัฒนาเครื่องอัดถ่านแท่งและถ่านอัดแท่งจาก
เปลือกทุเรียนเพ่ือชุมชนฐานรากตามแนวปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่ง จุฑาทิพย์ นามวงษ์ (2564) 
ได้กล่าวว่าการทดลองแปรรูปเปลือกทุเรียนสู่ผลิตภัณฑ์เครื่องใช้สอยและเฟอร์นิเจอร์ โดยการอัดขึ้น
รูปเป็นแผ่นไม้อัดที่มีขนาดใหญ่หรือผลิตในปริมาณมาก จำเป็นต้องมีเครื่องจักรและอุปกรณ์ที่
เหมาะสม ซึ่งมีต้นทุนการผลิตสูงซึ่งในงานวิจัยชุดนี้ยังได้ทำการทดลองแปรรูปกระดาษจากเศษเหลือ
ทิ้งเปลือกทุเรียน นอกเหนือจากนี้ Construction Thailand (2566) กล่าวว่าอาจารย์คณะเทคโนโลยี
อุตสาหกรรมมหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี ยังได้ศึกษาและพัฒนากรรมวิธีแปรรูปผลิตภัณฑ์จาก
เปลือกทุเรียนเช่นเดียวกันโดยสำรวจพฤติกรรมและความต้องการด้านการใช้สอยผลิตภัณฑ์ในการ
ดำรงชีวิตของคนยุคใหม่ นำมาสู่การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเปลือกทุเรียนที่ตอบสนองการ
ใช้งานที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมบ่งบอกรสนิยมและสุนทรียะในการดำรงชีวิต โดยมุ่งเน้นกระบวนการ
ผลิตในระดับชุมชนหรือผู้ประกอบการครัวเรือน และวางแผนถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับกลุ่ม
ผู้ประกอบการ ผู้นำชุมชนและเกษตรกรในพื้นที่จังหวัดจันทบุรีหรือผู้สนใจทั่วไป เพ่ือรองรับกลุ่มธุรกิจ
การท่องเที่ ยวและการบริการด้ านที่ พักอาศัย รวมถึ งร้านจำหน่ ายผลิตภัณฑ์ของที่ ระลึก  
ในท้องถิ่นและร้านค้าออนไลน์ อาทิ ผลิตภัณฑ์เครื่องใช้สอยหรือวัสดุตกแต่งบ้าน เป็นต้น       
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    จากแนวทางดังกล่าวจะเห็นได้ว่าเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนมีคุณสมบัติดีที่สามารถนำมาใช้
ประโยชน์ได้หลากหลายประเภท รวมถึงข้อจำกัดในการพัฒนาฯ อาทิ การคำนวณต้นทุนการผลิต 
เครื่องมือที่ใช้สำหรับการพัฒนาฯ เป็นต้น แต่อย่างไรก็ดี แนวทางดังกล่าวถือเป็นการพัฒนาที่ยังเป็น
ประโยชน์และสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนได้ ในขณะเดียวกันองค์ความรู้  
ที่ได้เหล่านี้ สามารถนำไปถ่ายทอดสู่ชุมชนเพ่ือให้เกิดการพัฒนาอย่างยั่งยืนต่อไปได้ 

4.    การใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์พื้นรองเท้าจาก  
เปลือกใยทุเรียน 

      ไทยพีบีเอส (2562) กล่าวว่าวิทยาลัยเทคนิคศรีสะเกษได้คิดค้นสิ่งประดิษฐ์จากเปลือก 
ใยทุเรียนสู่การพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์พ้ืนรองเท้าสร้างมูลค่าเพ่ิม โดยใช้อัตราส่วนที่เหมาะสมระหว่าง  
เส้นใยเปลือกทุเรียนผสมกับยางคอมพาวด์ในการพัฒนาสูตรยางพ้ืนรองเท้าให้มีคุณภาพดี เหล่านี้  
ทำให้เกิดคุณสมบัติพิเศษคือ นุ่ม น้ำหนักเบา สวมใส่สบาย แข็งแรง คงทน ไม่อุ้มน้ำ อีกทั้งยังมี  
ราคาถูก ซึ่งในแนวทางการพัฒนาสามารถสร้างรายได้และลดต้นทุนการผลิตให้กับผู้ประกอบการ  
ในชุมชนจังหวัดศรีสะเกษได้ 

     เหล่านี้ จะเห็นได้ว่าการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน สามารถนำมา
พัฒนาร่วมกับวัสดุอ่ืนเพ่ือสร้างให้เกิดความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ได้ โดยในที่นี้ใช้การผสมเส้นใย  
ตามอัตราส่วนร่วมกับยางคอมพาวด์ 

 5.  การใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์พลาสติกชีวภาพ  
     (Bioplastic) หรือพลาสติกชีวภาพย่อยสลายได้ (Biodegradable plastic) 

    เทคโนโลยีชาวบ้านออนไลน์ (2561) กล่าวว่าพลาสติกชีวภาพ (Bioplastic) เป็นพลาสติก 
ที่สามารถย่อยสลายได้เองตามธรรมชาติ อาจย่อยสลายด้วยเอนไซม์และแบคทีเรียในธรรมชาติร่วมกับ
อุณหภูมิและความชื้นที่เหมาะสม หรือย่อยสลายผ่านปฏิกิริยาออกซิเดชันของพลาสติก ซึ่งสามารถ
เกิดขึ้นได้เองในธรรมชาติอย่างช้าๆ โดยมีออกซิเจน ความร้อน แสงยูวี หรือแรงทางกลเป็นปัจจัย
สำคัญ เป็นต้นปัจจุบันมีการใช้งานผลิตภัณฑ์พลาสติกชีวภาพอย่างแพร่หลาย เช่น ไหมละลาย  
สารเคลือบกระดาษ ฟิล์มคลุมดิน ถุงเพาะกล้าไม้ ถุงใส่ของ โฟมเม็ดกันกระแทก และบรรจุภัณฑ์  
ที่ใส่อาหารต่างๆ เป็นต้น และทุเรียนซึ่งเป็นผลไม้เศรษฐกิจที่สำคัญของประเทศไทย มีปริมาณการ
บริโภคสูงทั้งในรูปของผลสดและการแปรรูปจำนวนมากในลักษณะทุเรียนทอดกรอบและทุเรียนกวน 
จึงส่งผลให้มีเปลือกทุเรียนถูกทิ้งเป็นกองขยะจำนวนมากในแต่ละปี สร้างปัญหาต่อสิ่งแวดล้อมตามมา 
และในการทำทุเรียนทอดนั้น จะใช้ทุเรียนสดจำนวน 1 ตัน ซึ่งมีเปลือกทิ้งสูงถึง 585.60 กก. หรือ 
58.60 เปอร์เซ็นต์และเกษตรกรส่วนใหญ่จะกองทิ้งไว้เป็นขยะ เหล่านี้จะสร้างปัญหาในเรื่องการกำจัด
ขยะจำนวนมากจึงเป็นที่มาของพัฒนาเปลือกทุเรียนสู่พลาสติกชีวภาพ เนื่องจากเปลือกทุเรียน  
มีเซลลูโลสอยู่ประมาณ 30 เปอร์เซ็นต์และมีคุณสมบัติเหมาะสมสำหรับใช้เป็นวัตถุดิบในการเตรียม
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คาร์บ๊อกซีเมทิลเซลลูโลส หรือซีเอ็มซี ซึ่งมีมูลค่าสูงในอุตสาหกรรมได้ และนวัตกรรมนี้นอกจากจะช่วย
ลดปริมาณขยะและเพ่ิมรายได้ให้ เกษตรกรแล้ว ยังตอบสนองต่อความต้องการใช้วัสดุหรือ 
บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมในอนาคตได้อีกด้วย 

   จากแนวทางดังกล่าวจะเห็นได้ว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับเศษเหลือทิ้ง
เปลือกทุเรียนนอกจากจะคำนึงถึงคุณสมบัติดีของเปลือกทุเรียนแล้ว การมุ่งเน้นถึงความต้องการ  
ในการบริโภคสินค้าของกลุ่มผู้บริโภคในปัจจุบันถือเป็นสิ่งสำคัญ เนื่องจากเป็นการสะท้อนตลาดของ  
การบริโภคสินค้าที่มีอยู่จริงและจับต้องได้ 

6.  แนวคิดการใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่  
     ย่อยสลายได้ทางชีวภาพ (ฐานข้อมูลสิทธิบัตร) 

    จากการสืบค้นข้อมูลสิทธิบัตรการใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนพบว่า
FATHILAH BINTI ALI (2562) ได้ยื่นจดสิทธิบัตรการประดิษฐ์เลขที่ PI 2017702748 ภายใต้แนวทาง
ขององค์ประกอบการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่ย่อยสลายได้ทางชีวภาพ ซึ่งกล่าวถึงสิ่งประดิษฐ์ที่เกี่ยวข้อง
กับองค์ประกอบที่ย่อยสลายได้ทางชีวภาพซึ่งรวมถึงเส้นใยเปลือกทุเรียน  

    เหล่านี้ ถือเป็นแนวทางของการเล็งเห็นถึงคุณประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน ซึ่ง
นำไปสู่การพัฒนาเป็นบรรจุภัณฑ์ที่ย่อยสลายได้ ในที่นี้ผู้วิจัยได้เล็งเห็นถึงประโยชน์จากเศษเหลือทิ้ง
เปลือกทุ เรียนในแง่ของการนำมาพัฒนาสู่ เส้นใยสิ่งทอ ถือเป็นการต่อยอดการใช้ประโยชน์  
จากเศษเหลือทิ้งดังกล่าวไปสู่การพัฒนาเพื่อสร้างมูลค่าเพ่ิมในมิติอ่ืนๆ 

7.    การใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่การพัฒนาแปรรูปเปลือกทุเรียน 
       ผงเสริมคุณค่าใยอาหารในผลิตภัณฑ์เบเกอรี่ 

      มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร (2563) กล่าวว่าได้ทำการศึกษาวิจัยคุณภาพ
ของเบเกอรี่ 3 ชนิด ได้แก่ เค้กเนยสด แป้งทาร์ตและบราวนี่  โดยการวิเคราะห์สมบัติทางกายภาพ
และเคมี รวมถึงประเมินคุณภาพทางประสาทสัมผัส จากผลการศึกษาพบว่าองค์ประกอบทางเคมีของ 
เปลือกทุ เรียนผงที่มีมากที่สุดคือใยอาหารหยาบ ร้อยละ 51.43 โดยผลิตภัณฑ์ เค้กเนยสด  
เมื่อเปรียบเทียบกับตัวอย่างควบคุมทุกระดับของการทดแทนแป้งข้าวสาลีด้วยเปลือกทุเรียนผง  
ในปริมาณร้อยละ 5  10 และ 15 จะมีค่าใยอาหารเพ่ิมขึ้นร้อยละ 13.98  48.92 และ 54.84 
ตามลำดับ ด้านคะแนนการยอมรับในผลิตภัณฑ์พบว่าได้รับคะแนนมากที่สุดในด้านลักษณะกลิ่น 
รสชาติ เนื้อสัมผัส โดยหนึ่งหน่วยบริโภคจะให้พลังงาน 300.28 กิโลแคลอรี่ และให้ปริมาณใยอาหาร 
1.70 กรัม ส่วนผลิตภัณฑ์แป้งทาร์ตเมื่อเปรียบเทียบกับตัวอย่างควบคุมทุกระดับของการทดแทนแป้ง
ข้าวสาลีด้วยเปลือกทุเรียนผงที่ระดับร้อยละ 0 5 10 และ 15 พบว่าเมื่อเปลือกทุเรียนผงเพ่ิมขึ้นมีผล
ทำให้เนื้อสัมผัสแป้งหลังการอบค่าความแข็งและความเหนียวนุ่มเพ่ิมขึ้น องค์ประกอบทางเคมี  
พบปริมาณความชื้น โปรตีนและใยหยาบเพ่ิมขึ้น ส่วนไขมันและคาร์โบไฮเดรตลดลง ด้านการประเมิน
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คุณภาพทางประสาทสัมผัส ผู้ทดสอบชิมให้การยอมรับอยู่ในช่วงคะแนนที่ระดับพึงพอใจมาก และ
ประเภทสุดท้ายคือบราวนี่ เมื่อเปรียบเทียบกับตัวอย่างควบคุมการทดแทนแป้งข้าวสาลีด้วยเปลือก
ทุเรียนผงที่ระดับร้อยละ 10 20 และ 30 พบว่าทุกระดับของการทดแทนทำให้ปริมาณใยอาหาร
เพ่ิมขึ้น โดยการทดแทนที่ร้อยละ 30 พบค่าใยอาหารร้อยละ 50.81 ในขณะที่แป้งข้าวสาลี  
พบใยอาหารเพียงร้อยละ 1.0 

   เหล่านี้ ถือเป็นแนวทางในการนำเศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนมาใช้ประโยชน์ได้อย่าง
คุ้มค่า โดยเน้นไปที่การบริโภคเป็นสำคัญ ซึ่งในส่วนนี้จะได้คุณค่าของใยอาหารที่สูงขึ้น แทนที่การนำ  
เปลือกทุเรียนไปฝังกลบหรือเผาทำลายอันจะไปสู่การสร้างมลพิษทางอากาศตามมา     

8.    แนวคิดการออกแบบและการตลาดของสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ (ที่ เป็นมิตรต่อ 
       สิ่งแวดล้อม) 

        ข้อมูลแบบสำรวจมุมมองและพฤติกรรมของผู้บริโภคต่อปัญหาด้านสิ่งแวดล้อมของ 
ศูนย์วิจัยกสิกรไทย (2564) พบว่ากลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่ที่มีความตระหนักและต้องการมีส่วนร่วม 
ในการช่วยลดปัญหาด้านสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะกลุ่มคนรุ่นใหม่และวัยทำงาน อายุ 20-35 ปี ซึ่งถือว่า
อยู่ในกลุ่มของผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ที่หันมาสนใจเลือกซ้ือสินค้าและบริการที่เป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อมมากขึ้น เนื่องจากผู้บริโภคต้องการมีส่วนร่วมในการช่วยลดปัญหาสิ่งแวดล้อมอย่าง
เต็มใจ โดยยินดีที่จะจ่ายเงินให้กับสินค้าและบริการเพ่ือสิ่งแวดล้อม สูงถึง 20 เปอร์เซ็นต์จากสินค้า
ราคาปกติ อีกทั้งผู้ตอบแบบสอบถามมากกว่าร้อยละ 50 มีความตระหนักถึงปัญหาสิ่งแวดล้อมว่าเป็น
เรื่องใกล้ตัว และมองว่าตนเองได้รับผลกระทบในชีวิตประจำวันเพ่ิมมากขึ้น อาทิ ปัญหาขยะ ของเสีย
หลังจากการบริโภค มลพิษทางน้ำ มลพิษทางอากาศ โดยเฉพาะปัญหาฝุ่น PM 2.5 ที่มีความรุนแรง
ขึ้นในช่วง 2-3 ปีที่ผ่านมา เหล่านี้ส่งผลกระทบต่อสุขภาพและอาจทำให้ผู้บริโภคมีค่าใช้จ่าย 
ด้านสุขภาพเพ่ิมมากขึ้น เช่น อุปกรณ์ป้องกันค่ารักษาพยาบาลโรคทางเดินหายใจ เป็นต้น ดังนั้น
ผู้บริโภคกลุ่มนี้จึงมีความเต็มใจที่จะจ่ายเงินเพ่ือสิ่งแวดล้อม สำหรับสินค้าและบริการที่จะช่วยลด
ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมได้ โดยผู้ตอบแบบสำรวจส่วนใหญ่กว่าร้อยละ 55 มีความเต็มใจจ่ายเพ่ิมขึ้น
ถึง 20 เปอร์เซ็นต์ จากราคาสินค้าปกติและร้อยละ 20 ของผู้ตอบแบบสำรวจเต็มใจจ่ายเพ่ิมขึ้นสูงสุด
ถึง 40 เปอร์เซ็นต์ จากราคาสินค้าปกติ โดยผู้ตอบแบบสำรวจที่มีความเต็มใจจ่ายเพ่ิมขึ้น มีรายได้
เฉลี่ยต่อเดือนตั้งแต่ 45,000 บาท ขึ้นไป ระดับการศึกษาตั้งแต่ปริญญาตรีขึ้นไป ซึ่งมีความเข้าใจ
ปัญหาด้านสิ่งแวดล้อม และส่วนใหญ่อาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ทั้งนี้ ผู้บริโภคมองว่า
สินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมซึ่งมีราคาสูงกว่าสินค้าปกติ อาจเนื่องมาจากธุรกิจอาจมีต้นทุน  
การพัฒนาสินค้าและปรับปรุงกระบวนการผลิตในระยะแรกแต่คาดว่าในระยะต่อไปความแตกต่างของ
ราคาสินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมน่าจะปรับตัวลดลงตามแนวโน้มตลาดที่จะต้องบริหารต้นทุนและ
จัดการในระยะยาว นอกจากนี้ ผู้บริโภคได้ปรับเปลี่ยนมุมมองจากการช่วยลดผลกระทบหลังการ
บริโภคไปสู่การเลือกซื้อสินค้าจากผู้ผลิต/ผู้ขายที่แสดงถึงมาตรฐานในการจัดการด้านสิ่งแวดล้อม
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ตลอดกระบวนการ ตั้งแต่แหล่งที่มาของวัตถุดิบ กระบวนการผลิต บรรจุภัณฑ์ การขนส่งและการ
จัดการขยะหลังการบริโภค (ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2564) ซึ่งในปัจจุบันมีการนำเส้นใยธรรมชาติ
หลากหลายประเภทมาใช้ประโยชน์ ซึ่ง Supanicha  Srivorradatpaisan (2564) กล่าวว่าการผลิต
เส้นด้ายจากเส้นใยสับปะรดผสมเส้นใยฟิลาเจนในอัตราส่วนร้อยละ 15 เส้นใยฟิลาเจนร้อยละ 25 
และเส้นใยฝ้ายร้อยละ 60 โดยวิธีการปั่นผสมเส้นใยด้วยระบบ Open-End Spinning (OE) ใช้การ
ผลิตเส้นด้ายเบอร์ 20/1 Denier สามารถผสานกันได้ดีและผู้เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นว่าควรนำไปใช้
กับเสื้อผ้าในรูปแบบที่สามารถเข้าถึงผู้บริโภคที่สามารถสวมใส่ในชีวิตประจำวันได้  เช่น กลุ่มที่นิยม 
ด้านการรักษ์สิ่งแวดล้อม นอกเหนือจากนี้คุณสมบัติของผืนผ้ายังมีความสวยงาม รูปแบบมีลักษณะ  
ที่เรียกว่ามินิมอล (Minimal Style) คือความเรียบ ใส่ง่าย สวมใส่ได้หลากหลายวัยและอาจมุ่งเน้น 
ไปถึงกลุ่มผู้บริโภคประเทศญี่ปุ่นเพื่อการพัฒนาต่อยอดของเส้นใยธรรมชาติไปสู่ความยั่งยืน  

     เหล่านี้ได้สะท้อนถึงความต้องการของผู้บริโภครุ่นใหม่ในการเลือกซื้อสินค้าในปัจจุบัน 
สอดคล้องกับแบรนด์สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ในตลาดปัจจุบันที่หันมาสนใจตั้งแต่กระบวนการผลิต 
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมไปจนถึงสินค้าที่นำออกมาจัดจำหน่าย เช่น แบรนด์ยาโน แฮนดิคราฟท์ 
(YANO Handicraft) ที่ได้นำเสนองานผ้ากับคุณค่าที่ยั่งยืนซึ่งเน้นจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้า 
ของตกแต่งบ้านและของที่ระลึกที่แปรรูปจากผ้าปักด้นมือรวมถึงผลิตภัณฑ์งานฝีมือบนผืนผ้า 
ที่รังสรรค์ด้วยความสุขของนักออกแบบกับคนในชุมชน แบรนด์ JUTATIP ผ้าฝ้ายทอมือคุณภาพ 
พรีเมียมย้อมสีธรรมชาติ ซึ่งทุกกระบวนการผลิตที่เน้นวิธีการที่ไม่ใช้สารเคมี (Non Chemical) โดย
การรังสรรค์ผลงานได้แรงบันดาลใจจากความหลงใหลและรักในเส้นใยธรรมชาติด้วยกระบวนการทำ
มือ เน้นวิถีดั้งเดิมของงานทอผ้าที่มาจากเส้นใยหลายร้อยเส้น การทอด้วยใจผ่านมือออกมาเป็นผ้าหนึ่ง 
ผืนที่สร้างให้เกิดลวดลายและสีสันแบรนด์ FOLKCHARM ที่เน้นเสื้อผ้า กระเป๋าและเครื่องประดับ 
ที่ผลิตจากผ้าฝ้ายอินทรีย์มีพ้ืนผิวที่นุ่มต่อสัมผัส ไม่ระคายเคืองผิว ใส่สบายและดีไซน์เน้นความเรียบ
ง่าย และแบรนด์ Khaisaeng Handmade ที่เน้นจัดจำหน่ายของขวัญ ของฝากของชำร่วย ของใช้  
ของตกแต่งบ้านที่นำเสนอความเป็นไทยผสมผสานความร่วมสมัย (Thai and Trendy) และเป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม (RYT9, 2566) 

     จากการทบทวนวรรณกรรมดังกล่าวข้างต้นพบว่าเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนมีคุณสมบัติดี
มากมายที่จะนำมาใช้ประโยชน์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในด้านอุตสาหกรรมสิ่งทอที่พบว่าเส้นใยทุเรียน  
มีคุณสมบัติเชิงกลเช่นเดียวกับเส้นใยของฝ้ายและป่าน ซึ่งสามารถนำไปใช้ประโยชน์ในอุตสาหกรรม  
สิ่งทอได้ และนอกเหนือจากนี้การนำเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนมาสร้างมูลค่าเพ่ิม ยังสามารถทำได้
หลากหลายรูปแบบ อาทิ นวัตกรรมพลาสเตอร์ปิดแผลจากเปลือกทุเรียน โฟมย่อยสลายได้ทาง
ชีวภาพ กระดาษใยทุเรียน แผ่นเฟอร์นิเจอร์ ผลิตภัณฑ์พ้ืนรองเท้าใยทุเรียน พลาสติกชีวภาพ 
ย่อยสลายได้ (Biodegradable plastic) บรรจุภัณฑ์ที่ย่อยสลายได้ทางชีวภาพหรือแม้กระทั่ง
ผลิตภัณฑ์เบเกอรี่จากเปลือกทุเรียนผง เป็นต้น แต่ผู้วิจัยพบว่าเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนยังไม่มี  
การนำมาใช้ประโยชน์ในด้านนวัตกรรมสิ่งทอด้านสินค้าเครื่องแต่งกาย ที่ซึ่งเป็นปัจจัย 4 ในการ
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ดำรงชีวิต โดยในที่นี้เป็นการนำเส้นใยทุเรียนมาทอผสมร่วมกับไหมพ้ืนบ้าน อีกทั้งแนวทางด้าน  
ความต้องการทางการตลาดของกลุ่มผู้บริโภคในปัจจุบันยังมีความสนใจในแนวทางที่สอดคล้องกับ  
การพัฒนาดังกล่าว 

ส่วนที่ 2   ลงพื้นที่สำรวจเศษเหลือทิ้งฯ ณ พื้นที่จังหวัดจันทบุรี 
                   จากการวิเคราะห์ข้อมูลในบทที่ 4 ส่วนที่ 2 ในเรื่องของผลการเก็บข้อมูลจากการสำรวจ
ผู้ประกอบการทุเรียนในพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี ผู้วิจัยขอสรุปผลในบทนี้ ดังนี้   

               ข้อมูลประกอบการลงพ้ืนที่ศึกษากลุ่มผู้ประกอบการทุเรียนในพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรีพบว่า  
ในพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี มีปริมาณผู้ประกอบการที่จัดจำหน่ายผลผลิตทุเรียนเป็นจำนวนมากทั้งในส่วน
ของผู้ประกอบการรายย่อยที่จัดจำหน่ายในพ้ืนที่ตำบลเนินสูง อำเภอท่าใหม่ จังหวัดจันทุบรี รวมไป
ถึงล้งที่ซึ่งจัดจำหน่ายผลผลิตทุเรียนเพ่ือการส่งออกจำนวนมาก ซึ่งส่วนใหญ่กระจายอยู่ในพ้ืนที่อำเภอ
ท่าใหม่ อำเภอเขาวัว อำเภอขลุง อำเภอมะขาม อำเภอโป่งน้ำร้อน อำเภอแหลมสิงห์ อำเภอนายาย
อามและอำเภอเมืองจันทบุรีของจังหวัดจันทบุรี เหล่านี้นำมาสู่เศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนตามมา  
จำนวนมาก เนื่องมาจากกระบวนการจัดจำหน่ายผลผลิตทุเรียน อาทิ การแกะเปลือกเพ่ือจำหน่าย 
การแปรรูปทุเรียน (ทอดกรอบ/อบกรอบ/กวน/แช่แข็ง-Frozen) ซึ่งจุดทิ้งเปลือกทุเรียนส่วนใหญ่ 
จะพบได้ในพ้ืนที่ตำบลเนินสูง อำเภอท่าใหม่ จังหวัดจันทบุรีและพ้ืนที่ใกล้เคียง จะเห็นได้ว่าบางพ้ืนที่  
ของจุดทิ้งเปลือกทุเรียนจะมีร่องรอยของการเผาทำลายเปลือกทุเรียนซึ่งเหล่านี้ถือเป็นส่วนหนึ่งของ
การทำลายสิ่งแวดล้อม 

ส่วนที่ 3   หาความเป็นไปได้ในการนำเส้นใยทุเรียนมาพัฒนาสู่เส้นใยสิ่งทอ  
(ทดลองคัดแยกเส้นใยครั้งที่ 1) 

 

ภาพประกอบที่ 122 การทดลองคัดแยกเส้นใยทุเรียน ครั้งที่ 1 
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 จากข้อมูลในบทที่ 3 กระบวนการวิจัยส่วนที่ 1 หัวข้อการศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานเบื้องต้นจาก
วรรณกรรมที่เกี่ยวข้องและการพัฒนาเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่เส้นใยสิ่งทอ ผู้วิจัยได้อธิบาย
กระบวนการทดลองคัดแยกเส้นใยไว้โดยละเอียด ซึ่งในบทนี้ผู้วิจัยขอสรุปผลไว้ดังนี้  

กรรมวิธีการคัดแยกเส้นใยทุเรียนโดยการทดลอง (ครั้งที่ 1) ดังภาพประกอบที่ 122 ซึ่งเป็น
การเริ่มจากการนำเปลือกทุเรียนไปตากแห้งแล้วนำมาต้มเพ่ือคัดแยกเส้นใย ซึ่งการทดลองพบว่า
รูปแบบการคัดแยกเส้นใยในครั้งที่ 1 นี้ ผลที่ได้คือลักษณะเส้นใยที่ได้จะมีลักษณะแข็งและกรอบ 
อาจเนื่องมาจากการนำเปลือกทุเรียนไปอบและต้มด้วยความร้อนซึ่งอาจส่งผลทำให้เส้นใยมีลักษณะ
ดังกล่าวสอดคล้องกับ อภิชาติ สนธิสมบัติ (2566) ที่ได้กล่าวว่าเส้นใยสิ่งทอสามารถเกิดความเสียหาย
ได้เมื่ออยู่ในอุณหภูมิที่สูงมากจนเกินไป ซึ่งอาจทำให้เกิดความอ่อนแอกับโครงสร้างภายในของ  
เส้นใยได้ ข้อสังเกตเพ่ิมเติมคือลักษณะของเส้นใยที่ได้จากเปลือกทุเรียน จะเห็นได้ว่ามีอยู่ 2 ลักษณะ 
ซึ่งลักษณะเส้นใยส่วนที่ 1 จะเป็นลักษณะเส้นใยที่หนาแข็งและสั้น ซึ่งจะอยู่ที่บริเวณหนามของเปลือก
ทุเรียนและลักษณะเส้นใยส่วนที่ 2 จะเป็นส่วนของเส้นใยที่อยู่ในเปลือกบริเวณใต้หนาม (จุดสังเกตคือ
บริเวณเนื้อสีขาวของเปลือกทุเรียนสด) ซึ่งเส้นใยส่วนนี้จะมีลักษณะที่นิ่มและยาวกว่า  

ส่วนที่ 4   ทดลองคัดแยกเส้นใยเพื่อนำไปใช้ประโยชน์ทางสิ่งทอสร้างสรรค์  
(ทดลองคัดแยกเส้นใยครั้งที่ 2) 

 

ภาพประกอบที่ 123 การทดลองคัดแยกเส้นใยทุเรียน ครั้งที่ 2 
รว่มกบัมรฎ.ร  ำไพพรรณี (อำจำรยจ์ฑุำทิพย ์นำมวงค)์ 

             ในการทดลองคัดแยกเส้นใยทุเรียน (ครั้งที่ 2) ผู้วิจัยได้ทำการอธิบายขั้นตอนโดยละเอียด
อยู่ในบทที่ 3 กระบวนการวิจัยส่วนที่ 1 หัวข้อการศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานเบื้องต้นจากวรรณกรรม 
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ที่เกี่ยวข้องและการพัฒนาเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่เส้นใยสิ่งทอไว้เป็นที่เรียบร้อยแล้วและขอสรุป
ข้อมูลไว้ในบทนี้ ดังนี้ 

   รูปแบบการคัดแยกเส้นใยทุเรียนในครั้งที่ 2 ผู้วิจัยได้ร่วมทดลองคัดแยกเส้นใยร่วมกับ มรฎ.
รำไพพรรณี (อาจารย์จุฑาทิพย์ นามวงค์) ซึ่งผลพบว่ารูปแบบของเส้นใยทุเรียนที่ได้มีคุณภาพที่ดีกว่า
การคัดแยกเส้นใยฯ ในครั้งท่ี 1 และมีแนวทางท่ีจะสามารถพัฒนาต่อในรูปแบบของเส้นใยสิ่งทอ 

ส่วนที่ 5   ทดลองนำเส้นใยทุเรียนมาเข็นมือและทอร่วมกับฝ้ายตามอัตราส่วน (แบบชุมชน) 
   ในขั้นตอนของการทดลองนำเส้นใยทุเรียนมาเข็นมือและขึ้นทอผืนผ้าร่วมกับฝ้ายตาม
อัตราส่วน (แบบชุมชน) ผู้วิจัยได้ทำการอธิบายขั้นตอนโดยละเอียด ซึ่งจะอยู่ ในบทที่ 3 ในส่วนของ
กระบวนการวิจัยส่วนที่ 1 การศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานเบื้องต้นจากวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องและการพัฒนา
เศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่เส้นใยสิ่งทอ ซึ่งในบทนี้ผู้วิจัยขอสรุปผล ไว้ดังนี้ 
    การข้ึนเส้นด้ายฯ 
              การขึ้นเส้นด้ายใยทุเรียนคือการนำเส้นใยทุเรียนที่ ได้มาผสมกับฝ้ายที่ผ่านการดีด 
เป็นที่เรียบร้อยตามสัดส่วนของฝ้ายที่ 700 กรัม ต่อเส้นใยทุเรียน 300 กรัม (คำนวณจากปริมาณ
น้ำหนัก) จากนั้นนำเส้นใยฝ้ายที่ดีดผสมเส้นใยทุเรียนมาตีเกลียวเพ่ือทดลองขึ้นเส้นใยฯ ที่อัตราส่วน
ของเส้นใยทุเรียนต่อฝ้ายที่ 30 : 70 รายละเอียดดังภาพประกอบที่ 124 แล้วจึงนำไปทดลองย้อมสี
จากวัตถุดิบธรรมชาติ ได้แก่ ลูกสะตี ซึ่งพบว่าเส้นใยทุเรียนที่ปั่นหรือตีเกลียวผสมกับฝ้ายมีคุณสมบัติ
ติดสีย้อมธรรมชาติได้ดี  

             การพัฒนาสู่ผืนผ้าทอใยทุเรียน         
                การพัฒนาสิ่งทอใยทุเรียน ทำได้โดยการนำเส้นด้ายใยทุเรียน มาทดลองทอเป็นผืนผ้า
ร่วมกับฝ้าย โดยกำหนดอัตราส่วนของฝ้าย : ฝ้ายผสมเส้นใยทุเรียนที่อัตราส่วน 50 : 50, 83 : 17 
และ 87.5 : 12.5 ของเส้นยืน : เส้นพุ่ง ซึ่งผืนผ้าฝ้ายต่อฝ้ายผสมใยทุเรียน (50:50) จะมีสัดส่วนการทอ
ที่ 1:1 และปริมาณของเส้นใยทุเรียนในผืนผ้าชิ้นนี้จะอยู่ที่ร้อยละ 15 ส่วนผ้าฝ้ายต่อฝ้ายผสมใยทุเรียน 
(83:17) จะมีสัดส่วนการทอที่ 1:5 ปริมาณของเส้นใยทุเรียนในผืนผ้าชิ้นนี้จะอยู่ที่ร้อยละ 5 และผืนผ้า
ฝ้ายต่อฝ้ายผสมใยทุเรียน (87.5:12.5) จะมีสัดส่วนการทอที่ 1:7 ปริมาณของเส้นใยทุเรียนในผืนผ้า 
ชิ้นนี้จะอยู่ที่ร้อยละ 3.75 รายละเอียดดังภาพประกอบที่ 125 
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ภาพประกอบที่ 124  การทดลองหาแนวทางพัฒนาเส้นใยทุเรียนสู่เส้นใยสิ่งทอ 
 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 125  ผืนผ้าฝ้ายทอผสมใยทุเรียนในรูปแบบเข็นมือ 
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ส่วนที่ 6   ทดลองนำเส้นใยทุเรียนมาขึ้นเส้นด้ายและทอผสมกับฝ้ายตามอัตราส่วน  
(แบบอุตสาหกรรม) 

              ในขั้นตอนของการทดลองนำเส้นใยทุเรียนมาขึ้นเส้นด้ายและทอเป็นผืนผ้าร่วมกับฝ้าย 
ตามอัตราส่วน (แบบอุตสาหกรรม) ผู้วิจัยได้ทำการอธิบายขั้นตอนโดยละเอียด ซึ่งจะอยู่ ในบทที่ 3 
ในส่วนของกระบวนการวิจัยส่วนที่ 1 การศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานเบื้องต้นจากวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องและ
การพัฒนาเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่เส้นใยสิ่งทอ ซึ่งในบทนี้ผู้วิจัยขอสรุปผล ไว้ดังนี้ 
      รูปแบบการขึ้นเส้นด้ายใยทุเรียนในรูปแบบอุตสาหกรรมเป็นการขึ้นเส้นด้ายแบบ Open 

End Rotor Spinning หรือ O.E. Spinning และ Garabo Spinning  โดยมีการขึ้นเส้นด้าย 
ตามอัตราส่วนของเส้นใยทุเรียนต่อฝ้ายที่ 5:95 ซึ่งสามารถใช้เป็นเส้นด้ายสำหรับการทอในทางพุ่งได้
อัตราส่วนที่ 10:90 สามารถใช้เป็นเส้นด้ายสำหรับการทอในทางพุ่งได้ และอัตราส่วนที่ 10:90 ซึ่ง
สามารถใช้เป็นเส้นด้ายสำหรับการทอทั้งในทางพุ่งและทางยืน โดยรูปแบบการทอผืนผ้าแบบ
อุตสาหกรรมใช้รูปแบบการทอแบบ  Nep โดยมีอัตราส่วนที่  5 : 95, 10 : 90 และ 20 : 80  
ของเส้นใยทุเรียนต่อฝ้าย ดังภาพประกอบที่ 126 และ 127  ซึ่งพบว่าผืนผ้าที่ได้จะมีความหนาหยาบ
และนุ่มยืดหยุ่น ส่วนของผิวสัมผัสมีความกระด้างและเรียบลื่นและข้อแตกต่างของผืนผ้าที่ได้อาจเกิด
จากการแยกตัวของการคัดแยกเส้นใยที่ซึ่งเป็นวัสดุตั้งต้น 

 

 

 

 

 

                                  
 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 126 เส้นด้ายใยทุเรียนผสมฝ้ายในรูปแบบอุตสาหกรรม 
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 246 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 127  ผืนผ้าฝ้ายทอผสมใยทุเรียนแบบอุตสาหกรรม 
 

ส่วนที่ 7   ทดลองนำเส้นใยทุเรียนมาเข็นมือและทอร่วมกับไหมตามอัตราส่วน (แบบชุมชน) 
     ในขั้นตอนของการทดลองนำเส้นใยทุเรียนมาเข็นมือและทอร่วมกับไหมตามอัตราส่วน 
(แบบชุมชน) ผู้วิจัยได้ทำการอธิบายขั้นตอนโดยละเอียด ซึ่งจะอยู่ ในบทที่ 4 ส่วนของการวิเคราะห์
ข้อมูลส่วนที่ 1 ผลการศึกษาข้อมูลพื้นฐานเบื้องต้นจากวรรณกรรมที่เก่ียวข้องและการพัฒนาเศษเหลือ
ทิ้งเปลือกทุเรียนสู่เส้นใยสิ่งทอ ซึ่งในบทนี้ผู้วิจัยขอสรุปผล ไว้ดังนี้   
              เนื่องจากผู้วิจัยเล็งเห็นว่าหากต้องการยกระดับผลิตภัณฑ์จากเศษเหลือทิ้งทางการเกษตร
เพ่ือเพ่ิมมูลค่า อีกทั้งเพ่ือต่อยอดในการใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ ผู้วิจัยจึงได้ทำการทดลองพัฒนา  
ขึ้นเส้นด้ายใยทุเรียนผสมกับเส้นไหมและพัฒนาสู่สิ่งทอในรูปแบบเดียวกันกับการพัฒนาเส้นฝ้าย 
รายละเอียดโดยสรุปดังนี้ 

1. เริ่มจากการนำเส้นใยทุเรียนที่ผ่านการคัดแยกมาทุบเพ่ือให้เส้นใยกระจายตัว และเมื่อ
เส้นใยเริ่มเกิดการกระจายตัวจะได้ลักษณะเส้นใยที่อ่อนตัวลง 

2. นำเส้นใยทุเรียนที่พร้อมสำหรับการปั่นเส้นด้ายมาชั่งตวงในอัตราส่วนของเส้นด้ายที่
ต้องการ ในที่นี้ผู้วิจัยใช้สัดส่วนของไหม 1 ขีด โดยต้องนำไหมไปผ่านกระบวนการตีฟู
ก่อนที่จะนำมาสู่ขั้นตอนการปั่นเส้นด้าย จากนั้นจึงนำไหมที่ตีฟูเป็นที่เรียบร้อย 
มาตีผสมใยทุเรียนจำนวน ½ ขีด  

3. นำเส้นใยที่ตีผสมกันมาปั่นตีเกลียวโดยวิธีการเข็นมือแบบชุมชน  
4. จะได้รูปแบบของเส้นใยทุเรียนปั่นตีเกลียวผสมกับไหมโดยการเข็นมือแบบชุมชน ซึ่ง

ในที่นี้ผู้วิจัยได้ทดลองขึ้นเส้นใยทุเรียนผสมกับไหม จำนวน 2 รูปแบบ ได้แก่ ไหมน้อย
และไหมอีรี่ 
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ภาพประกอบที่ 128 การทดลองขึ้นเส้นด้ายใยทุเรียนผสมไหมอีรี่ (ในรูปแบบเข็นมือ) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 129  การทดลองข้ึนเส้นด้ายใยทุเรียนผสมไหมบ้าน (ในรูปแบบเข็นมือ) 
 

                 จากข้อมูลโดยสรุปลักษณะเส้นด้ายของไหมอีรี่ผสมใยทุเรียนและไหมน้อยผสม 
ใยทุเรียนแทบจะไม่มีความแตกต่างกัน แต่จะมีในส่วนของสีเส้นด้าย โดยไหมอีรี่ผสมใยทุเรียนจะมี
ลักษณะสีขาวเหลือง และในขณะเดียวกันเส้นด้ายจากไหมน้อยผสมใยทุเรียนจะมีลักษณะเป็นสีขาว
ปกติ จากนั้นผู้วิจัยจึงได้ทดลองด้านการความติดสีของเส้นใยฯ โดยเริ่มจากการนำเส้นใยทุเรียนผสม
ไหมมาแช่น้ำด่างเพ่ือให้ติดสีย้อมได้ดี มีวิธีการดังนี้ 
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 เริ่มจากการเตรียมวัตถุดิบ ประกอบด้วยส่วนของต้นและใบจากต้นมะละกอ และ 
เริ่มขั้นตอนดังต่อไปนี้ 

1. นำต้นมะละกอ (ทั้งต้นและใบ) มาฟ่ัน แล้วนำไปตากแดดให้แห้งจนกระท่ังยุบตัวลง 
2. จากนั้นนำส่วนของต้นและใบที่ยุบตัวมาเผาให้เป็นขี้เถ้า 
3. นำส่วนที่เป็นขี้เถ้ามาผสมกับน้ำสะอาด แล้วจึงนำน้ำที่ตกตะกอนจากการผสม 

ดังกล่าวมาใช้ประโยชน์ 
4. น้ำที่ตกตะกอนจากการผสมดังกล่าวจะสามารถใช้เป็นน้ำด่างในการนำมาแช่เส้นใย  
    เพ่ือให้ติดสีย้อมได้ดี  

          หลังจากนั้น ผู้วิจัยจึงนำเส้นด้ายที่ผ่านการแช่น้ำด่างมาทดลองการติดสีของเส้นใยฯ 
โดยการนำมาย้อมกับวัตถุดิบธรรมชาติ ได้แก่ ผลกระบก  โดยมีวิธีการ ดังนี้ 
                    กระบวนการนี้เป็นขั้นตอนการย้อมสีเส้นด้ายใยทุเรียนผสมไหมแบบย้อมร้อนและ 
คงสภาพสีด้วยการย้อมเย็น โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

1. เตรียมกระบกผลสุก จำนวน 1 กิโลกรัม 
2. ต้มน้ำในปริมาณ 3 ลิตร แล้วรอน้ำเดือดในอุณหภูมิ 100 องศาเซลเซียส 
3. เมื่อน้ำเดือดในอุณหภูมิที่กำหนด แล้วจึงนำผลกระบกที่เตรียมไว้ใส่ลงไปในหม้อต้ม 
4. จากนั้นทำการต้มทิ้งไว้ประมาณ 2 ชั่วโมง ผลกระบกจะเปื่อยและน้ำในหม้อต้มจะ 

                      เริ่มเปลี่ยนสี 
 5. นำเส้นด้ายใยทุเรียนผสมไหมจุ่มลงไปในหม้อต้มแล้วทิ้งไว้ เป็นเวลา 1 ชั่วโมง 

           6.  ทำการดับไฟแล้วนำเส้นใยมาพักไว้ในอุณหภูมิปกติเป็นเวลา 24 ชั่วโมง 
       7.  นำปูนใสต่อน้ำสะอาดมาผสมรวมกัน ในปริมาณ 1:5 แล้วจึงนำเส้นด้ายมาแช่เพ่ือ 
            คงสภาพสีให้คงทนและชัดเจนเพ่ิมมากขึ้น จากนั้นแช่ทิ้งไว้อีก เป็นเวลา 30 นาที 
           (ย้อมเย็น) 

8.  นำเส้นด้ายมาแช่กับสารส้ม เป็นเวลา 30 นาท ี(ย้อมเย็น) 
9.  นำเส้นด้ายที่ได้มาผึ่งแห้งเป็นระยะเวลา 1 วัน 

 10.  นำเส้นด้ายมาล้างทำความสะอาด 
 11.  ได้เส้นด้ายพร้อมทอ 

 
           จากข้อมูลข้างต้น รูปแบบของเส้นด้ายใยทุเรียนผสมไหมอีรี่และไหมน้อยทั้ง 2 รูปแบบที่ได้
ทำการย้อมสีธรรมชาติ ได้แก่ ผลกระบก ผู้วิจัยพบว่าข้อจำกัดของการพัฒนาดังกล่าวยังไม่สามารถ 
จัดจำหน่ายในเชิงพาณิชย์ได้ กล่าวคือข้อจำกัดในการพัฒนาของชุมชนในรูปแบบวิธีการดังกล่าว  
ยังไม่สามารถพัฒนาเพ่ือตอบโจทย์การบริโภคสินค้าของกลุ่มผู้บริโภคในปัจจุบันได้ ผู้วิจัยจึงได้
ทำการศึกษารูปแบบการขึ้นเส้นใยทุเรียนผสมไหมในรูปแบบอุตสาหกรรมเพ่ือจะสามารถต่อยอด
พัฒนาในรูปแบบของการจัดจำหน่ายในเชิงพาณิชย์ต่อไป และในกระบวนการคัดเลือกประเภทของ
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เส้นไหมผู้วิจัยได้ทำการศึกษารูปแบบความแตกต่างของเส้นไหมอีรี่และไหมบ้านพบว่าพ้ืนผิวของผืนผ้า
จากไหมบ้านจะมีลักษณะมันวาว ซึ่งแตกต่างจากไหมอีรี่ที่จะมีลักษณะของผืนผ้าที่ดูด้านกว่า ผู้วิจัยจึง
เห็นว่าไหมบ้านจะสามารถตอบโจทย์กับการใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายในแง่ของการ  
สวมใส่และโอกาสในการต่อยอดสินค้าเพ่ือการสร้างมูลค่าเพ่ิมและการจัดจำหน่ายในอนาคตต่อไป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 130  การทดลองข้ึนเส้นด้ายและผืนผ้าทอใยทุเรียนผสมไหม (ในรูปแบบเข็นมือ) 
 

ส่วนที่ 8   ทดลองขึ้นเส้นด้ายใยทุเรียนผสมกับไหม (แบบอุตสาหกรรม) และนำมาทอ 
แบบชุมชนตามอัตราส่วนตั้งแต่ 50 : 50 ไปจนถึง 90 : 10 ของไหมต่อไหม 
ผสมใยทุเรียน 

              ในขั้นตอนของการทดลองขึ้นเส้นด้ายใยทุเรียนผสมกับไหม (แบบอุตสาหกรรม) ผู้วิจัยได้
ทำการอธิบายขั้นตอนโดยละเอียด ซึ่งจะอยู่ ในบทที่  4 ส่วนของการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่  1 
ผลการศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานเบื้องต้นจากวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องและการพัฒนาเศษเหลือทิ้งเปลือก
ทุเรียนสู่เส้นใยสิ่งทอ และในส่วนของการทอผืนผ้าร่วมกับไหมตามอัตราส่วน (แบบชุมชน) ผู้วิจัยได้ทำ
การอธิบายขั้นตอนโดยละเอียด ซึ่ งจะอยู่ ในบทที่  4 ส่วนของการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนที่  6 
ผลการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอจากการพัฒนาเส้นใยจากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า 
สู่เส้นด้ายทอไปสู่ผืนผ้าฯ และในบทนี้ผู้วิจัยขอสรุปผลจากข้อมูลดังกล่าว ดังนี้ 

      จากข้อมูลการทดลองขึ้นเส้นด้ายใยทุเรียนผสมกับไหม (แบบอุตสาหกรรม) ผู้วิจัยได้ทำ
การทดลองรูปแบบของการปั่นด้ายแบบวงแหวนหรือ Ring Spinning และทดลองขึ้นต้นแบบเส้นด้าย
ไหมผสมใยทุเรียนที่บริษัท ต้าชิ่งคอตตอนไทย จำกัด ซึ่งมีการกำหนดขนาดเส้นด้ายที่เบอร์ NE12 
ที่อัตราส่วนของไหมที่ร้อยละ 80 และอัตราส่วนของใยทุเรียนที่ร้อยละ 20 หลังจากได้ต้นแบบเส้นด้าย
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ไหมผสมใยทุเรียนในลักษณะดังกล่าว ทางบริษัทได้มีการประเมินรูปแบบคุณภาพของเส้นด้ายฯ 
เพ่ือการนำไปใช้ประโยชน์ในขั้นต้น ซึ่งผลการประเมินพบว่ารูปแบบของเส้นด้ายมีขนาดที่ NE 12.02 
ความสม่ำเสมอของเส้นใยอยู่ที่ร้อยละ 0.98 ซึ่งถือว่าอยู่ในระดับดี และลักษณะความแข็งแรงหรือ 
แรงต้าน (Strength) ของเส้นด้าย อยู่ที่ 11.35 cn/tex อยู่ในระดับด ี
    จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้น ผู้วิจัยเล็งเห็นว่ารูปแบบของการพัฒนาเส้นด้ายไหมผสม 
ใยทุเรียนรายละเอียดดังภาพประกอบที่ 131 มีลักษณะเป็นที่น่าพึงพอใจและดูมีทิศทางสำหรับการ
นำไปต่อยอดในเชิงพาณิชย์หรือแม้กระทั่งความต้องการในการขยายผลการวิจัยต่อยอดในอนาคต
ต่อไป จึงได้คัดเลือกรูปแบบการพัฒนาเส้นด้ายฯ แบบอุตสาหกรรมในการนำไปพัฒนาต่อยอดสู่การ
สร้างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ต้นแบบต่อไป            

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพประกอบที่ 131 การขึ้นเส้นด้ายไหมผสมใยทุเรียนแบบอุตสาหกรรม 

ที่อัตราส่วน 80 : 20 ของไหมต่อใยทุเรียน 
 

           และในส่วนของการนำเส้นด้ายไหมผสมใยทุเรียนดังกล่าวมาทอเป็นผืนผ้าในรูปแบบการทอ
แบบชุมชน โดยผู้วิจัยได้กำหนดวิธีการทอตามอัตราส่วนของผืนผ้าตั้งแต่ 90 : 10 ไปจนถึง 50 : 50 
ของไหมต่อไหมผสมเส้นใยทุเรียน โดยมีการกำหนดให้เส้นยืนเป็นเส้นไหมและเส้นพุ่งเป็นเส้นไหมและ
เส้นไหมผสมใยทุเรียนตามสัดส่วนของผืนผ้า จากข้อมูลข้างต้นที่ผู้วิจัยได้มีการนำไหมปั่นผสมเส้นใย
ทุเรียนทางอุตสาหกรรม ซึ่งจะได้อัตราส่วนของเส้นด้ายไหมปั่นผสมใยทุเรียนที่อัตราส่วน 80 : 20 
ของไหมต่อใยทุเรียน และในส่วนนี้ผู้วิจัยจะนำเส้นด้ายพุ่ง (ไหมผสมใยทุเรียน) ชุดนี้มาทอผืนผ้า  
ตามอัตราส่วน โดยมีรายละเอียดดังนี้              
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ภาพประกอบที่ 132  อัตราส่วนการทอผืนผ้าไหมผสมใยทุเรียน 
 

ภาพประกอบที่ 133  ต้นแบบผืนผ้าทอจากไหมผสมใยทุเรียนตามอัตราส่วน 
 

               จากรูปแบบทอผืนผ้าทอทั้ง 5 อัตราส่วนตั้งแต่ 90 : 10 ไปจนถึง 50 : 50 ของไหมต่อ
ไหมผสมเส้นใยทุเรียน ผู้วิจัยได้มีการกำหนดรหัสผืนผ้าทั้ง 5 อัตราส่วน ได้แก่ (DR 1) 50 : 50,  
(DR 2) 60 : 40, (DR 3) 70 : 30, (DR 4) 80 : 40, (DR 5) 90 : 10  เพ่ือนำไปทำการทดสอบทางเคมี
เพ่ือหาค่าความเป็นกรด-เบส (pH) ที่จะใช้ทดสอบลักษณะของผืนผ้าต่อการใช้งานในด้านของ 
ความระคายเคืองต่อผิวหนังเมื่อสัมผัสกับเหงื่อผู้ใช้งาน พบว่าผืนผ้าที่อัตราส่วน (DR 1) 50 : 50 
มีค่าเฉลี่ยผืนผ้าทางการทดสอบความเป็นกรด-เบส (pH) อยู่ที่ 9.99 อัตราส่วน (DR 2) 60 : 40 จะมี



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 252 

ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 10.53 อัตราส่วน (DR 3) 70 : 30 จะมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 9.32 อัตราส่วน (DR 4) 80 : 20 
จะมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 10.09 และอัตราส่วน (DR 5) 90 : 10 จะมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 9.36 ซึ่งในการทดสอบ 
ครั้งนี้จะใช้น้ำกลั่นทดสอบในปริมาณ 30 มิลลิลิตรต่อการทดสอบผ้าตัวอย่าง 1 ชิ้นงาน ซึ่งน้ำกลั่นจะมี
ค่า pH อยู่ที่  6.56 และอุณหภูมิคงที่  25.0 ผลการทดสอบดังกล่าว สามารถอธิบายผลได้ว่า 
ผลการทดสอบผืนผ้าทั้ง 5 อัตราส่วนมีค่าเฉลี่ยการทดสอบความเป็นกรด -เบส (pH) ของผืนผ้า 
อยู่ในช่วง 9-10 ซึ่งจากผลการทดสอบพบว่าความระคายเคืองของผืนผ้าไม่มีผลต่อการสวมใส่ 

    นอกเหนือจากนี้ผู้วิจัยได้ทำการทดสอบ Tensile strength ซึ่งคือค่าความแข็งแรงของ
วัสดุเมื่อถูกแรงดึงมากระทำหรือสามารถเรียกได้ว่าการทดสอบแรงดึง รูปแบบการทดสอบ Tensile 
Strength (N) ทดสอบมาตรฐาน - ASTM D5034 โดยสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ ผลสรุปดังนี้
ค่าการทดสอบที่ได้กับการใช้งานของผลิตภัณฑ์ เช่น ค่า Max Load  ซึ่งคือผลที่ได้ต่อความทนแรง
กระทำหรือค่าแรงดึงสูงสุด สามารถอธิบายได้ว่าหากค่า Max Load มีค่าสูงจะสามารถทนต่อแรง
กระทำได้สูงเช่นเดียวกัน จากการขยายผลการทดสอบผืนผ้าผู้วิจัยได้เล็งเห็นถึงแนวทางการใช้
ประโยชน์ว่าหากผืนผ้าทอของอัตราส่วนที่มีค่า Max Load สูง อาจเหมาะกับการนำไปพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่รองรับน้ำหนักได้ดี เช่น ผลิตภัณฑ์กระเป๋า เป็นต้น และในผืนผ้าทอของ
อัตราส่วนที่มีค่า Max Load ต่ำ อาจเหมาะกับการนำไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  
ที่ไม่จำเป็นต้องรองรับน้ำหนักมาก เช่น ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย เป็นต้น อย่างไรก็ดี ผู้วิจัยได้
นำผลข้อมูลจากการทดสอบที่ได้ประกอบกับผืนผ้าทอตามอัตราส่วนทั้ง 5 อัตราส่วนให้ทางผู้เชี่ยวชาญ
ทางด้านสิ่งทอเป็นผู้ประเมินคัดเลือกรูปแบบผืนผ้าทอตามอัตราส่วนที่เหมาะสมในการนำมาไปพัฒนา
สู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์แต่ละประเภท ได้ข้อมูลดังนี้  

     ผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอ จำนวน 5 ท่าน ได้แก่ คุณศักดิ์สิทธิ์ ภัทรประกฤต อ.ดร.วุฒิไกร 
ศิริผล คุณสุรเดช ธีระกุล คุณธัญญ์นภัส กิ่งสุวรรณและคุณขจรฤทธิ์ ศิริมาก ซึ่งเป็นนักออกแบบ 
นักวิชาการหรือผู้ประกอบการด้านผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ประเภทสิ่งทอจากธรรมชาติหรือใน
วิชาชีพด้านสิ่งทอที่มีประสบการณ์ในด้านที่เกี่ยวข้อง ได้ทำการคัดเลือกรูปแบบของอัตราส่วนการทอ
ผืนผ้าที่เหมาะสมทั้งในด้านของความสวยงามและความแข็งแรงที่เหมาะสม ประกอบด้วยอัตราส่วน
ตั้งแต่ 90 : 10 ไปจนถึง 50 : 50 รวมถึงการคัดเลือกความเหมาะสมของผืนผ้าว่ามีความเหมาะสมใน
การนำไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ในรูปแบบใด อาทิ  เครื่องแต่งกาย กระเป๋าหรือ
เครื่องประดับ ซึ่งพบว่าผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลายขัด ในอัตราส่วนการทอไหมต่อไหมผสมใย
ทุเรียนที่ 50 : 50 มีความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในรูปแบบ เสื้อผ้า/เครื่องแต่งกาย 
มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 80.00 
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ส่วนที่ 9  นำเส้นใยฯ และผืนผ้าที่ได้มาทำการทดสอบ Lab Test  
                 หลังจากที่ได้รูปแบบผืนผ้าที่เหมาะสมในการนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ผู้วิจัย
จึงได้ทำการทดสอบประสิทธิภาพของผืนผ้าเพ่ิมเติมเนื่องจากผู้วิจัยยังคาดว่าผืนผ้าไหมทอผสม  
ใยทุเรียนอาจมีความจำเพาะของผืนผ้าที่เป็นอกลักษณ์ที่โดดเด่น ในที่นี้ผู้วิจัยเริ่มจากการทดสอบ
ลักษณะทางกายภาพของผืนผ้า โดยการส่องกล้องจุลทรรศน์ฯ ก่อนและหลังการซัก/ปั่น (การทดสอบ
ครั้งนี้ใช้กล้องจุลทรรศน์สำหรับงานวิจัยขั้นสูง Carl Zeiss รุ่น Axio Image 2) ซึ่งมีกระบวนการดังนี้ 
นำน้ำกลั่นปริมาณ 30 มิลลิลิตรผสมกับผงซักฟอก จำนวน 0.1 กรัมต่อการทดสอบผืนผ้าตัวอย่าง
จำนวน 1 ชิ้น โดยทำการซัก/ปั่น ครั้งละ 10 นาที เป็นจำนวน 3 ครั้ง ดังนี้  

                               ครั้งที่ 1  ทำการซัก/ปั่น จำนวน 10 นาท ี
   ครั้งที่ 2  ทำการซัก/ปั่น จำนวน 20 นาท ี
   ครั้งที่ 3  ทำการซัก/ปั่น จำนวน 30 นาท ี

             และทำซ้ำเช่นนี้กับผืนผ้าทั้ง 5 อัตราส่วน รายละเอียดดังภาพประกอบที่ 134 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 134  การทดสอบลักษณะทางกายภาพของผืนผ้า 
โดยการส่องกล้องจุลทรรศน์ฯ ก่อนและหลังการซัก/ปั่น 

  

 จากแนวทางดังกล่าว พบว่าผืนผ้าทั้ง 5 อัตราส่วนมีการเปลี่ยนแปลงหลังการซัก/ปั่น 
ค่อนข้างน้อย และถือได้ว่ายังคงสภาพของผืนผ้าทอได้ในระดับดี ดังภาพประกอบที่ 135 
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ภาพประกอบที่ 135  ภาพแสดงลักษณะทางกายภาพของผืนผ้า 
ผ่านการส่องกล้องจุลทรรศน์ฯ  

 

     นอกเหนือจากนี้  ผู้ วิจั ยได้ทำการทดสอบผืนผ้ าในด้านการซึมผ่ านของอากาศ 
ผลการทดสอบพบว่าผืนผ้าไหมผสมใยทุเรียนที่อัตราส่วน 50 : 50 ของไหมต่อไหมผสมใยทุเรียน ซึ่งมี
ปริมาณเส้นใยทุเรียนอยู่ที่ ร้อยละ 10 มีอัตราการซึมผ่านของอากาศอยู่ที่ 59.46 ซึ่งพบว่าสามารถ
ระบายอากาศได้ดีกว่าผืนผ้าไหม 100 เปอร์เซ็นต์ ซึ่งมีอัตราการซึมผ่านของอากาศอยู่ที่ 39.68 
รายละเอียดดังภาพประกอบที่ 136 และในส่วนของการทดสอบประสิทธิภาพในการต้านเชื้อแบคทีเรีย
พบว่าผืนผ้าไหมผสมใยทุเรียนในอัตราส่วนนี้ มีประสิทธิภาพในการต้านเชื้อแบคทีเรียอยู่ที่ 99.92 
เปอร์เซ็นต์  ดังภาพประกอบที่  137 ซึ่งเชื้อที่ทำการทดสอบคือ Staphylococcus aureus 
(แบคทีเรีย +) เป็นเชื้อที่พบได้ที่ผิวหนังโพรงจมูก เยื่อบุทางเดินหายใจ ทางเดินอาหารและบาดแผลที่
เป็นฝีหนอง รวมถึงในดิน ฝุ่นละอองซึ่งเชื้อนี้สามารถสร้างสารพิษ enterotoxin ที่ก่อให้เกิดโรค
อาหารเป็นพิษ โดยมักจะมีอาการคลื่นไส้ อาเจียน ท้องร่วง เป็นต้น และ Escherichia coli 
(แบคทีเรีย -) เป็นเชื้อที่พบได้ในลำไส้ของคนและสัตว์เลือดอุ่น โดยปกติจะไม่ทำอันตราย แต่เมื่อเข้าสู่
ระบบต่างๆ ของร่างกายก็อาจจะทำให้เกิดโรคติดเชื้อรุนแรงได้ เช่น โรคติดเชื้อระบบทางเดินปัสสาวะ 
โรคเยื่อหุ้มสมองอักเสบ การติดเชื้อในกระแสเลือด เป็นต้น และในบางสายพันธุ์จะก่อให้เกิดโรค
อุจจาระร่วงได้ เหล่านี้ทำการทดสอบโดยสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ 
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ภาพประกอบที่ 136  การทดสอบผืนผ้าในด้านการซึมผ่านของอากาศ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 137 การทดสอบผืนผ้าในด้านประสิทธิภาพการต้านเชื้อแบคทีเรีย 
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ส่วนที่ 10   การคำนวณระยะเวลาการใช้ประโยชน์ ต้นทุนและราคาจัดจำหน่ายสินค้าจาก 
กระบวนการแปรรูปเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่การสร้างมูลค่าเพิ่ม 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 138 ระยะเวลาการใช้ประโยชน์จากกระบวนการแปรรูป 
เศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิม 

 

             จากภาพประกอบที่ 138 จะเห็นได้ว่าขั้นตอนที่ 1 เป็นการคัดแยกเส้นใยจากเปลือกทุเรียน
โดยการนำเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน จำนวน 10 กิโลกรัม มาล้างออกให้สะอาดแล้วจึงนำมาดองด้วย
น้ำสะอาดเป็นเวลา 30 วัน จากนั้นทำการคัดแยกเส้นใยด้วยมือ โดยการดึงหรือสาวเส้นใยออกมา ซึ่ง
จะได้ปริมาณของเส้นใยทุเรียนอยู่ที่ราว 3 กิโลกรัม ซึ่งในขั้นตอนนี้จะระยะเวลารวม 35 วัน 
(โดยประมาณ) ขั้นตอนที่ 2 เป็นการพัฒนาเส้นด้ายใยทุเรียน โดยการนำไหมน้อยมาทำการตีฟู 
จำนวน 6 กิโลกรัม จากนั้นนำเส้นใยทุเรียนที่ได้จากการคัดแยกจากขั้นตอนที่ 1 จำนวน 3 กิโลกรัม 
มาพัฒนาสู่เส้นด้ายในรูปแบบอุตสาหกรรมโดยวิธีการ Ringing Spinning ที่อัตราส่วน 80 : 20 ของ
ไหมต่อใยทุเรียน ซึ่งจะได้เส้นด้ายไหมผสมใยทุเรียนจำนวน 3 กิโลกรัม (โดยประมาณ) ในขั้นตอนนี้จะ
ใช้ระยะเวลารวม 10 – 15 วัน (โดยประมาณ) ขั้นตอนที่ 3 เป็นกระบวนการทอ ซึ่งจะเน้นใช้การทอ
ผ้าสีพ้ืนลายขัดผสมผสานกับการทอลวดลายแบบมัดหมี่และไหมแต้มหมี่ในลักษณะลวดลายสัญญะ
จากสัตว์มงคล 9 โดยจะใช้เส้นยืนเป็นเส้นไหม 100 เปอร์เซ็นต์และเส้นพุ่งเป็นเส้นไหมสลับกับ 
เส้นไหมผสมใยทุเรียนที่อัตราส่วน 50 : 50 ไปจนถึง 90 : 10 ของเส้นไหมต่อเส้นไหมผสมใยทุเรียน 
จากกระบวนการพัฒนาเส้นด้ายฯ ในขั้นตอนที่ 2 จะได้เส้นพุ่งไหมผสมใยทุเรียน จำนวน 3 กิโลกรัม 
(โดยประมาณ) ซึ่งเหล่านี้จะสามารถนำมาทอผืนผ้าได้ราว 30 เมตร ขั้นตอนนี้จะใช้ระยะเวลารวม 
30 วัน (โดยประมาณ) ในขั้นตอนที่ 4 เป็นการนำผืนผ้าจากกระบวนการทอมาพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์
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แฟชั่นไลฟ์สไตล์ จากผืนผ้าทอที่ได้ จำนวน 30 เมตร จะสามารถผลิตสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ได้  
1 คอลเลคชั่น ได้แก่ เสื้อ crop จำนวน 6 ตัว กางเกงขายาว จำนวน 5 ตัว เสื้อสูทหรือเบลเซอร์ 
จำนวน 5 ตัว กระเป๋า Tote bag จำนวน 2 ใบ และหมวก cap จำนวน 2 ชิ้น รวมผลิตภัณฑ์ฯ 
จำนวน 26 ชิ้น ในขั้นตอนนี้จะใช้ระยะเวลารวม 30 วัน (โดยประมาณ) รวมระยะเวลาการผลิตสินค้า
แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิม ตั้งแต่กระบวนการคัดแยก 
เส้นใยฯ ไปจนถึงการส่งมอบสินค้าสู่กลุ่มผู้บริโภค Gen Y ใช้ระยะเวลารวม 3-4 เดือน (โดยประมาณ) 

 

ภาพประกอบที่ 139 การคำนวณต้นทุนจากกระบวนการแปรรูป 
เศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิม 

 

                   ในส่วนของการคำนวณต้นทุนจะแบ่งออกเป็น 4 ส่วน เริ่มจากส่วนที่ 1 จะเป็นการ 
คัดแยกเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน ซึ่งในการทดลองดังกล่าวจะยังไม่มีค่าใช้จ่ายในส่วนนี้ ส่วนที่ 2 เป็น
การพัฒนาเส้นด้ายไหมผสมใยทุเรียน ในขั้นตอนนี้จะมีค่าใช้จ่ายในส่วนของค่าปั่นเส้นใยในรูปแบบ
อุตสาหกรรม ราคา 26,750 บาท ค่าวัสดุไหมน้อย (นำไปตีฟู) จำนวน 6 กิโลกรัม ราคา 12,000 บาท
และเส้นใยทุเรียนที่ได้ทำการคัดแยกฯ ยังไม่มีต้นทุนและค่าใช้จ่ายในส่วนที่  2 รวม 38,750 บาท 
ส่วนที่ 3 การทอเป็นทอผืนผ้าลายขัด ซึ่งราคาเมตรละ 1,500 บาทและผ้ามัดหมี่ เมตรละ 2,000 บาท 
ในขั้นตอนนี้จะทำการทอผืนผ้า จำนวน 30 เมตร โดยการทอลายขัด จำนวน 15 เมตรและทอลาย
มัดหมี่ จำนวน 15 เมตร ในขั้นตอนนี้จะมีค่าใช้จ่ายรวม 52,500 บาท และในส่วนที่ 4 เป็นการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ โดยการขึ้นชิ้นงานผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อ ราคาผลิตชิ้นละ 1,000 บาท/ชิ้น (6 ชิ้น)
กางเกงขายาวหรือกระโปรง ราคาผลิตชิ้นละ 1,000 บาท/ชิ้น (5 ชิ้น) เสื้อสูทราคาผลิตชิ้นละ 1,200 
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บาท/ชิ้น (5 ชิ้น) กระเป๋า Tote bag หรือ Mini Bag ราคาผลิตชิ้นละ 600 บาท/ชิ้น (4 ชิ้น) และ
หมวก Cap หรือ Beret ราคาผลิตชิ้นละ 350 บาท/ชิ้น (6 ชิ้น) ในขั้นตอนนี้จะมีค่าใช้จ่ายรวม 
21,500 บาท และค่าใช้จ่ายสำหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูป 
เส้นใยจากเปลือกทุเรียนจะมีค่าใช้จ่ายรวมทั้งสิ้น 112,750 บาท 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 140 การคำนวณราคาการจัดจำหน่ายสินค้าจากกระบวนการแปรรูป 
เศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิม 

 

  การดำเนินงานวิจัยในชุดนี้ ผู้วิจัยได้ทำการคำนวณราคาในการจัดจำหน่ายสินค้าจาก
ต้นทุนการผลิต ดังรายละเอียดข้างต้น ซึ่งผู้วิจัยได้ทำการเปรียบเทียบราคาสินค้ากับแบรนด์สิ่งทอ 
ในตลาดปัจจุบัน โดยมี 3 ช่วงระดับราคา ซึ่งผู้วิจัยคาดว่าผลกำไรที่มีความเหมาะสมกับแบรนด์สินค้า 
MUW.OFFICIAL จะอยู่ในห้วงราคาระหว่างแบรนด์สินค้าตัวอย่างลำดับที่ 1 และ 2 (หมายเหตุ :  
การเปรียบเทียบราคาสินค้าเป็นเพียงการเทียบเคียงราคากับผลิตภัณฑ์สิ่งทอต้นแบบภายใต้แบรนด์
สินค้านั้นๆ เท่านั้น) 
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ส่วนที่ 11   การทดลองข้ึนลวดลายผ้าด้วยรูปแบบ Kinetic Textiles โดยใช้ไหมทั้งเส้นยืน 
และเส้นพุ่ง  

 

 

ภาพประกอบที่ 141  สิ่งทอเคลื่อนไหวและโครงสร้างเคลื่อนไหว 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 142  รูปแบบของสิ่งทอเคลื่อนไหว 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 260 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 143  สิ่งทอเคลื่อนไหว 
 

 

ภาพประกอบที่ 144  รูปแบบโครงสร้างเคลื่อนไหว 
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ภาพประกอบที่ 145 การทดลองรูปแบบสิ่งทอเคลื่อนไหว 

 

 
ภาพประกอบที่ 146 การทดลองรูปแบบสิ่งทอเคลื่อนไหว 
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ภาพประกอบที่ 147 การทดลองรูปแบบสิ่งทอเคลื่อนไหว 

 
 

ภาพประกอบที่ 148 การทดลองรูปแบบสิ่งทอเคลื่อนไหว 
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ภาพประกอบที่ 149 การทดลองรูปแบบสิ่งทอเคลื่อนไหว 
 

 

ภาพประกอบที่ 150  การทดลองรูปแบบสิ่งทอเคลื่อนไหว 
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                  จากการทดสอบรูปแบบสิ่งทอเคลื่อนไหวหรือ Kinetic Textiles ในลักษณะของ 
การทอแบบชุมชนพบว่ารูปแบบการทอในลักษณะของการมัดหมี่ สามารถสร้างให้เกิดลวดลายสัญญะ
มงคลในรูปแบบของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้  

 

ส่วนที่ 12   การทดลองย้อมสีธรรมชาติจากไม้มงคลที่หาได้ในพื้นถิ่นชุมชน 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพประกอบที่ 151  การทดสอบเฉดสีธรรมชาติจากสีย้อมไม้มงคล (พืชพ้ืนถิ่น) 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 265 

 

 

ภาพประกอบที่ 152 ผืนผ้าจากการทดสอบเฉดสีธรรมชาติสีย้อมไม้มงคล (พืชพ้ืนถิ่น) 
 

 

 
ภาพประกอบที่ 153 วัตถุดิบในการทดสอบเฉดสีธรรมชาติจากสีย้อมไม้มงคล (พืชพ้ืนถิ่น) 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 266 

                    ในส่วนของการทดสอบผืนผ้าต้นแบบฯ ด้านสีย้อมจากวัตถุดิบมงคลพ้ืนถิ่นในชุมชนพบว่า
ผืนผ้าผ้าไหมทอผสมใยทุเรียนที่อัตราส่วน 50 : 50 ของไหมต่อไหมผสมใยทุเรียน สามารถติดสีย้อม
จากกระบวนการย้อมสีแบบธรรมชาติได้ดี 

ส่วนที่ 13   การทดลองข้ึนลวดลายผ้าด้วยรูปแบบ Kinetic Textiles โดยใช้ไหมเป็นเส้นยืนและ 
ไหมผสมใยทุเรียนเป็นเส้นพุ่ง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพประกอบที่ 154 ผ้าทอลายน้ำไหล ด้วยรูปแบบ Kinetic Textiles 

ภาพประกอบที่ 155 ผ้าทอลาย My God, Dear ด้วยรูปแบบ Kinetic Textiles 
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ภาพประกอบที่ 156 ผ้าทอลาย Powerful Tiger ด้วยรูปแบบ Kinetic Textiles 
 
 

                  จากการทดสอบรูปแบบสิ่งทอเคลื่อนไหวหรือ Kinetic Textiles ในลักษณะของ 
การทอแบบชุมชน โดยใช้เส้นใยทุเรียนผสมไหมตามอัตราส่วน ในที่นี้ใช้รูปแบบของเส้นใยทุเรียน  
ผสมไหมที่อัตราส่วน 50 : 50 ของไหมต่อไหมผสมใยทุเรียน พบว่ารูปแบบการทอในลักษณะดังกล่าว 
สามารถสร้างให้เกิดลวดลายสัญญะมงคลในรูปแบบของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ โดยวิธีการมัดหมี่  
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ส่วนที่ 14   การจดอนุสิทธิบัตร  

 
 

ภาพประกอบที่ 157 การจดอนุสิทธิบัตร 
 

  ในงานวิจัยชุดนี้  ผู้ วิจัยได้ทำการจดอนุสิทธิบัตร จำนวน 2 ชิ้นงาน ได้แก่  
สิ่งทอจากเส้นด้ายใยเปลือกทุเรียนผสมเส้นฝ้ายหรือเส้นไหม และกรรมวิธีการผลิตเส้นใยจาก  
เปลือกทุเรียน รวมถึงสิทธิบัตรการออกแบบลวดลายผ้า จำนวน 12 ชิ้นงาน 

  จากการศึ กษ าเพ่ื อห าแนวทางในการพัฒ นานวัตกรรมสิ่ งทอใยทุ เรียน 
สู่การสร้างมูลค่าเพ่ิม ผู้วิจัยพบว่าใยทุเรียนจากเศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนมีโอกาสในการต่อยอด
ไปสู่การพัฒนาที่หลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นในภาคอุตสาหกรรมสิ่งทอที่จะสามารถต่อยอดไปสู่การ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์มูลค่าสูง อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย เครื่องประดับและของตกแต่งบ้าน เป็นต้น 
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บทที่ 6 
การออกแบบสร้างสรรค์ 

 
  การสร้างสรรค์ผลงานในการวิจัย นวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จาก
กระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน  โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคล 
สัญวิทยา โดยแบ่งเนื้อหาของข้อมูลได้ดังนี้ 

 

  6.1  แนวโน้มการออกแบบและแรงบันดาลใจ  

                     6.2  สรุปกระบวนการออกแบบคอลเลคชั่น 

   6.2.1  การออกแบบแบบร่าง (Sketch Design) 

                      6.2.2  การปรับแก้แบบร่าง 

                      6.2.3  การออกแบบลวดลายจากแนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยาในรูปแบบ 
                                        สิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles) สำหรับกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย  
                                        (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร 

                      6.2.4  การทดลองขึ้นแบบผืนผ้าตัวอย่าง  

                       6.2.5  การทดลองขึ้นรูปแบบชิ้นงานด้วยผ้าดิบ (Prototype Development) 

                      6.2.6  การคัดเลือกรูปแบบของผ้าและรายละเอียดตกแต่งเพ่ือวางแผนการตัดเย็บ 

                      6.2.7  การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ                 
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6.1  แนวโน้มการออกแบบและแรงบันดาลใจ 
ในส่วนของรายละเอียดตกแต่งผืนผ้า (Details & Technique) ผู้วิจัยได้ศึกษาและทดลอง

รูปแบบแนวทางต่างๆ รวมถึงการเจาะหรือตัดฉลุผืนผ้าด้วยเทคนิคเลเซอร์คัท (Laser Cut) โดยมี
แนวคิดในรูปแบบของลักษณะเปลือกหนามทุเรียนที่ซึ่งเป็นเส้นใยตั้งต้นในการนำมาทอผืนผ้า 
ในคอลเลคชั่นนี้ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

ภาพประกอบที่ 158  ทดลองรายละเอียดตกแต่งผืนผ้า (Details & Technique) แบบที ่1 
 

                        

ภาพประกอบที่ 159  ทดลองรายละเอียดตกแต่งผืนผ้า (Details & Technique) แบบที่ 2 
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ภาพประกอบที่ 160  ทดลองรายละเอียดตกแต่งผืนผ้า (Details & Technique) แบบที่ 3 
 

6.2  สรุปกระบวนการออกแบบคอลเลคชั่น 
6.2.1  การออกแบบแบบร่าง (Sketch Design) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 161  การออกแบบแบบร่าง (Sketch Design) 
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ภาพประกอบที่ 162 การออกแบบแบบร่าง (Sketch Design) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 163  การออกแบบแบบร่าง (Sketch Design) 
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ภาพประกอบที่ 164 การออกแบบแบบร่าง (Sketch Design) 
 

 

ภาพประกอบที่ 165  การออกแบบแบบร่าง (Sketch Design) 
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ภาพประกอบที่ 166 การออกแบบแบบร่าง (Sketch Design) 
 

ภาพประกอบที่ 167 การออกแบบแบบร่าง (Sketch Design) 
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ภาพประกอบที่ 168 การออกแบบแบบร่าง (Sketch Design) 
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           6.2.2  การปรับแก้แบบร่าง 

          จากแบบร่างที่ได้ทำการคัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ โดยได้ทำการคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ จำนวน 1 คอลเลคชั่น ที่ซึ่งใช้
ทฤษฎีแนวคิดสัญวิทยา (Semiology) ผ่านรูปแบบของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles) ผู้วิจัย
ในฐานะนักออกแบบได้ทำการปรับแก้รูปแบบของคอลเลคชั่นให้ เหมาะสมกับไลฟ์สไตล์ของ 
กลุ่มผู้บริโภค Gen Y อีกครั้ง ก่อนนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

           6.2.3  การออกแบบลวดลายจากแนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยาในรูปแบบ 
                    สิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles) สำหรับกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย  
                    (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร 

                   

 

ภาพประกอบที่ 169 การออกแบบลวดลายจากแนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยาในรูปแบบ 
สิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles) สำหรับกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย 

(Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร 
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          6.2.4  การทดลองขึ้นแบบผืนผ้าตัวอย่าง  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 170 การทดลองขึ้นแบบผืนผ้าตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 171 การทดลองขึ้นแบบผืนผ้าตัวอย่าง 
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ภาพประกอบที่ 172 การทดลองขึ้นแบบผืนผ้าตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพประกอบที่ 173 การทดลองขึ้นแบบผืนผ้าตัวอย่าง 
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ภาพประกอบที่ 174  การทดลองข้ึนแบบผืนผ้าตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 175  การทดลองข้ึนแบบผืนผ้าตัวอย่าง 
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ภาพประกอบที่ 176 การทดลองขึ้นแบบผืนผ้าตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 177 การทดลองขึ้นแบบผืนผ้าตัวอย่าง 
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ภาพประกอบที่ 178 การทดลองขึ้นแบบผืนผ้าตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 179  การทดลองข้ึนแบบผืนผ้าตัวอย่าง 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 282 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 180 การทดลองขึ้นแบบผืนผ้าตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 181  การทดลองข้ึนแบบผืนผ้าตัวอย่าง 
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          6.2.5  การทดลองขึ้นรูปแบบชิ้นงานด้วยผ้าดิบ (Prototype Development) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 182 การทดลองขึ้นรูปแบบชิ้นงานด้วยผ้าดิบ (Prototype Development) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 183 การทดลองขึ้นรูปแบบชิ้นงานด้วยผ้าดิบ (Prototype Development) 
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ภาพประกอบที่ 184 การทดลองขึ้นรูปแบบชิ้นงานด้วยผ้าดิบ (Prototype Development) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 185 การทดลองขึ้นรูปแบบชิ้นงานด้วยผ้าดิบ (Prototype Development) 
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          6.2.6  การคัดเลือกรูปแบบของผ้าและรายละเอียดตกแต่งเพ่ือวางแผนการตัดเย็บ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 186  การคัดเลือกรูปแบบของผ้าและรายละเอียดตกแต่งเพ่ือวางแผนการตัดเย็บ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 187 การคัดเลือกรูปแบบของผ้าและรายละเอียดตกแต่งเพ่ือวางแผนการตัดเย็บ 
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          6.2.7  การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ            

      

  
  

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 188 การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 189 การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 
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ภาพประกอบที่ 190 ผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ 
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ภาพประกอบที่ 191  ผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ 
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ภาพประกอบที่ 192  ผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ 
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ภาพประกอบที่ 193  ผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ 
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ภาพประกอบที่ 194 ผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ 
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ภาพประกอบที่ 195  ผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ 
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บทที่ 7 
อัตลักษณ์ตราสินค้าและข้อมูลสนับสนุนการออกแบบ 

 
          ในบทนี้เป็นการสรุปถึงรูปแบบอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ในด้านของผลการศึกษาที่ได้

จากการทบทวนวรรณกรรมและแบบสอบถามไปจนถึงการวิเคราะห์ข้อมูลในบทที่ 4 ที่ได้ทำการ
สังเคราะห์ข้อมูลเพ่ือใช้เป็นแนวทางในการออกแบบและสร้างสรรค์ผลงานภายใต้หัวการข้อวิจัย 
นวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า
อย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา ดังนี้ 

        ส่วนที่ 1  สรุปกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  ในเขตกรุงเทพมหานคร 

       ส่วนที่ 2  อัตลักษณ์จำเพาะของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์สำหรับกลุ่มผู้บริโภค 
                                 เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร 

        ส่วนที่ 3  อัตลักษณ์ตราสินค้า MUW.OFFICIAL  

  ส่วนที่ 4  ข้อมูลสนับสนุนการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

ส่วนที่ 1  สรุปกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  ในเขตกรุงเทพมหานคร 
  ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัยชุดนี้คือกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Gen Y) 
ในกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่การงาน  
ที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจ ที่มี 
ช่วงอายุระหว่าง 27 – 42 ปี ซึ่งอยู่ในกรุงเทพมหานคร และมีความสนใจในแง่มุมของความเชื่อที่เป็น
สิริมงคลที่จะมีผลช่วยหนุนนำในการประกอบอาชีพหรือการดำรงชีวิต รวมถึงมีไลฟ์สไตล์การใช้ชีวิตที่
ค่อนข้างให้ความสนใจกับสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจภายนอก อาทิ การแต่งกายสีประจำวัน การพกเครื่องราง
ติดตัว การดูฤกษ์ดูยาม เป็นต้น อีกทั้งผู้บริโภคกลุ่มนี้ยังมีความสนใจที่จะมีสิ่งยืดเหนียวจิตใจผ่าน
รูปแบบเครื่องแต่งกายเพ่ือที่จะเป็นขวัญกำลังใจหรือแรงผลักดันในการทำงานในทุกวันและรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ฯ ควรมีลักษณะร่วมสมัย สามารถสวมใส่ได้ทุกวัน ไม่ควรดูเก่าและขลังนอกเหนือจากนี้ยัง
สนใจในเรื่องการมีภาพลักษณ์ที่ดี และที่สำคัญผู้บริโภคกลุ่มนี้ยังมีความตระหนักและสนใจในสินค้า 
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม รวมถึงอยากเป็นส่วนหนึ่งในการที่จะร่วมขับเคลื่อนและผลักดันการใช้สินค้า
หรือผลิตภัณฑ์ท่ีเห็นคุณค่าของสิ่งแวดล้อม แม้ว่าการจัดจำหน่ายสินค้าในช่วงแรกสินค้าอาจจะมีราคา
ค่อนข้างสูงแต่ผู้บริโภคฯ กลุ่มนี้ก็ยินดีที่จะจ่าย ในส่วนของรูปแบบสไตล์สินค้า กลุ่มผู้บริโภคฯ มีความ
สนใจในรูปแบบสินค้าที่ตอบโจทย์กับการใช้ชีวิต ซึ่งผู้บริโภคในกลุ่มนี้จะมีไลฟ์สไตล์ที่เน้นการทำงาน  
ที่มี Work Life Balance นั่นคือการมีสมดุลระหว่างการทำงานและชีวิตส่วนตัว อาทิ การพบปะ
สังสรรค์กับเพ่ือนฝูง (Hangout) ดังภาพประกอบที่ 196 และภาพประกอบที่ 197 จึงเป็นที่มา 
ของรูปแบบสไตล์ของผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายที่ผู้วิจัยได้ศึกษาคือรูปแบบสไตล์ชุดทำงานกึ่งสังสรรค์ 
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(Party Business) ที่ซึ่งผู้บริโภคจะสามารถสวมใส่ชุดเสื้อผ้าในทำงานหรือปฏิบัติหน้าที่ในงาน 
กึ่งทางการและในขณะเดียวกันยังสามารถปรับเปลี่ยนลุคเพ่ือไปพบปะสังสรรค์กับเพ่ือนฝูงหรือ 
Hangout ต่อได้ 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพประกอบที่ 196 สรุปกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  ในเขตกรุงเทพมหานคร 

ที่มา : อุษา ประชากุล 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 197 สรุปกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  ในเขตกรุงเทพมหานคร 
ที่มา : อุษา ประชากุล 
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ภาพประกอบที่ 198 Character กลุ่มเป้าหมาย 

 
ส่วนที่ 2  อัตลักษณ์จำเพาะของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์สำหรับกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย  

(Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร 
   อัตลักษณ์จำเพาะของผลิตภัณฑ์ภายใต้งานวิจัยชุดนี้คือ รูปแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น 

ไลฟ์สไตล์ที่ช่วยยึดเหนี่ยวจิตใจผ่านเครื่องแต่งกายที่เกิดจากการพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอจากเศษเหลือ
ทิ้งเปลือกทุเรียน ซึ่งมีการออกแบบลวดลายสิ่งทอจากสัญญะมงคลจากสัตว์มลคล 9 ในรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย กระเป๋าและรองเท้า ที่ตอบโจทย์กับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค
เป้าหมาย งานวิจัยชุดนี้ถือเป็นการสร้างนวัตกรรมสิ่งทอและวัสดุทางเลือกในรูปแบบใหม่สำหรับ
อุตสาหกรรมแฟชั่นและสิ่งทอ 

     โดยจุดเด่นของงานวิจัยในครั้งนี้เป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากเศษเหลือทิ้งทางการเกษตร 
นั่นคือ เปลือกทุเรียน ที่ซึ่งสามารถใช้เป็นวัสดุทางเลือกให้กับวงการเส้นใยสิ่งทอจากธรรมชาติ รวมไปถึง
การออกแบบลวดลายของผ้าทอที่มาจากการถอดสัญญะความมงคลจากรูปแบบลวดลายสัตว์มงคล 9 
ในรูปแบบของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles) ผ่านการทอผสานตามอัตราส่วนระหว่างไหมกับ
เส้นด้ายพิเศษหรือเส้นด้ายทางเลือกท่ีผู้วิจัยได้ศึกษาและพัฒนา คือ เส้นด้ายไหมผสมเส้นใยทุเรียน ซึ่งทำ
ให้เกิดพ้ืนผิวในรูปแบบใหม่ของผืนผ้าทอที่มีความจำเพาะสู่การนำไปพัฒนาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่  
อีกทั้งรูปแบบของการย้อมสีเส้นใยฯ เป็นการนำสีจากส่วนของต้นไม้มงคล 9 ที่ซึ่งเป็นเฉดสีจากวัตถุดิบ
ธรรมชาติ นอกเหนือจากนี้สีย้อมจากไม้มงคล 9 ยังให้ความเป็นสิริมงคลกับผืนผ้าแต่ละผืน 
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 การวิเคราะห์ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 รูปแบบของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ได้แก่ เครื่องแต่งกายและกระเป๋า ซึ่งเป็นชุดข้อมูล  
ที่ได้จากการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถามและรูปแบบพฤติกรรมของผู้บริโภค Gen Y ที่มีไลฟ์สไตล์ 
การใช้ชีวิตที่เน้นการทำงานควบคู่ไปกับการใช้ชีวิต (Work life balance) โดยมักจะเข้าสังคมเพ่ือ
พบปะสังสรรค์ จึงเป็นที่มาของรูปแบบเครื่องแต่งกาย  แบบ Ready to wear ในลักษณะ Party 
Business หรือรูปแบบชุดทำงานกึ่งสังสรรค์ ผสานแนวคิดสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles) ซึ่ง
รูปแบบเสื้อผ้าจะมีความเท่ห์ (Smart) ความหรูหรา (Luxury) และผสมผสานกระแสนิยม (Trend) 
ในปัจจุบันให้มีความร่วมสมัย รวมถึงรูปแบบโครงสร้าง (Silhouette) ของเครื่องแต่งกายจะเน้นความ
เรียบโก้มีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นและชัดเจนผ่านรายละเอียดตกแต่งบนผลิตภัณฑ์ที่สื่อถึงแบรนด์สินค้า 
โดยจะเน้นความงามบนผืนผ้าและผิวสัมผัสที่มีความเป็นธรรมชาติผ่านรูปแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น  
ไลฟ์สไตล์ ดังนี้ 

•  เสื้อท่อนบนผู้หญิง (Blouse/Crop) 
•  เสื้อแจคเกต เสื้อโค้ท (Jacket/Coat)
•  กระโปรง (Skirt) 
•  กางเกง (Trousers)

 •  คอร์เซ็ต (Corset) 
 •  เสือ้กั๊ก (Vest) 

•  กระเป๋า (Bags/Hand bag)
•  รองเทำ้ (Shoes) 


ตารางท่ี 66  รูปแบบของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากนวัตกรรมเศษเหลือทิ้งทางการเกษตร 
(เปลือกทุเรียน)
แนวคิด
Concept 

การสร้างนวัตกรรมสิ่งทอจากกระบวนการแปรรูป 
เส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า (เศษเหลือทิ้งเปลือก
ทุเรียน) 

อารมณ์ของผลิตภัณฑ์
MOOD 

เครื่องแต่งกายมีลักษณะเรียบโก้มีเอกลักษณ์ที่โดดเด่น
และชัดเจนผ่านรายละเอียดตกแต่งบนผลิตภัณฑ์  
ในรูปแบบสไตล์ Party Business หรือชุดทำงาน 
กึ่งสังสรรค์ แบบ Ready to wear โดยมีรายละเอียด 
แนวทางการสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์แบบอสมมาตร 
แบบ I-line และ Y-line รวมถึงลวดลายในรูปแบบของ
สิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles)  
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รูปทรงและโครงร่างเงา
FORM & SILHOUETTE 

รูปแบบโครงร่างเงาจะมีลักษณะแบบ I-line แบบ
อสมมาตร (Asymmetric) และแบบ Y-line 

สี 
COLOR 

เน้นกลุ่มสีที่เป็นธรรมชาติซึ่งเป็นสีย้อมจากวัตถุดิบ
ธรรมชาติ ในกลุ่มโทนสีจากไม้มงคล 9 ที่สอดคล้องกับ
ความเป็นสิริมงคลในแง่ของการถอดลวดลายสัญญะ
จากสัตว์มงคล 9 

รายละเอียดตกแต่ง
DETAIL 

การทอผืนผ้าสลับเส้นด้ายหรืออัตราส่วนของเส้นด้าย
ไหมกับเส้นด้ายไหมผสมเส้นใยทุเรียนเพื่อสร้างพ้ืน
ผิวสัมผัสที่แตกต่างผ่านรูปแบบการมัดหมี่ (Ikat)

เทคนิค
TECHNIQUE 

ใช้การสร้างลายเส้นบนผลิตภัณฑ์โดยการตีเกล็ดบน 
ผืนผ้าเพ่ือให้เกิดจุดดึงดูดสายตา เพิ่มสรีระความเว้าโค้ง
ของผู้หญิง ผสมผสานกับการปริ้นลวดลายผ้าในรูปแบบ 
Digital Printing 

วัสดุ
MATERIALS 

สิ่งทอจากการสร้างนวัตกรรมสิ่งทอจากกระบวนการ
แปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า (เศษเหลือทิ้ง
เปลือกทุเรียน) รวมถึงกระบวนการย้อมสีจากวัตถุดิบ
ธรรมชาติ ผสานกับวัสดุร่วมสมัยอ่ืนๆ ในปัจจุบัน


 

ส่วนที่ 3  อัตลักษณ์ตราสินค้า MUW.OFFICIAL  
 

                 แบรนด์สินค้า MUW.OFFICIAL เป็นแบรนด์ที่เกิดจากความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค
เป้าหมายหรือ Generation Y ที่สนใจในการบริโภคสินค้าที่ช่วยยึดเหนี่ยวจิตใจผ่านรูปแบบของ
เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋า รองเท้า หรือผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ๆ ที่สอดคล้องกับการดำเนินชีวิต  
อีกทั้งยังช่วยเติมเต็มความมั่นใจ ความเชื่อมั่น เสริมพลังบวกภายในจิตใจ ก่อนจะเริ่มต้นเผชิญกับ
ปัญหาที่ท้าทายในแต่ละวัน และสำคัญกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้ยังให้ความสนใจกับสินค้าที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม ในที่นี้คือการนำเส้นใยทุเรียนมาทอผสมร่วมกับไหมเพ่ือสร้างมิติใหม่ของผ้าทอที่โดดเด่น
และมีเอกลักษณ์ ทั้งยังช่วยลดการสร้างมลพิษทางอากาศได้อย่างยั่งยืน 
 
            ตราสินค้าแบรนด์ MUW.OFFICIAL ต้องการนำเสนอความเรียบง่าย สามารถสื่อสารกับ 
กลุ่มผู้บริโภคคนรุ่นใหม่ได้อย่างตรงไปตรงมาและเป็นที่จดจำได้ง่าย จึงได้นำเสนอรูปแบบตราสินค้า  
(Logo) ดังภาพประกอบที่ 199 
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ภาพประกอบที่ 199 ตราสินค้าแบรนด์ MUW.OFFICIAL 
 
           ภายใต้แบรนด์สินค้าจะมีการจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์  อาทิ  เสื้อผ้า 
เครื่องแต่งกาย กระเป๋า รองเท้าและของตกแต่ง เป็นต้น นอกเหนือจากนี้  ช่องทางการจัดจำหน่าย
สินค้ามีหลากหลายแพลตฟอร์ม อาทิ Facebook, Instagram, Tiktok และ Line official เป็นต้น
รายละเอียดดังภาพประกอบที่ 200 
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ภาพประกอบที่ 200 ช่องทางการจัดจำหน่ายสินค้าผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ (Online Platforms) 
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  นอกหนือจากนี้  ผู้วิจัยได้ทำการจัดทำภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ 
(LOOKBOOK) จำนวน 4 รูปแบบ ดังนี้ 

รูปแบบที่ 1 

ภาพประกอบที่ 201  ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 1 

 

ภาพประกอบที่ 202  ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 1 
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ภาพประกอบที่ 203  ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 1 
 

 

ภาพประกอบที่ 204  ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 1 
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ภาพประกอบที่ 205  ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 1 

 

ภาพประกอบที่ 206  ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 1 
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รูปแบบที่ 2 

 

ภาพประกอบที่ 207  ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 2 
 

 

ภาพประกอบที่ 208  ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 2 
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ภาพประกอบที่ 209  ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 2 
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รูปแบบที่ 3 

 

 

ภาพประกอบที่ 210  ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 3 

 
ภาพประกอบที่ 211 ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 3 
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ภาพประกอบที่ 212  ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 3 
 

 

ภาพประกอบที่ 213   ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 3 
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รูปแบบที่ 4 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 214  ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 4 

 

ภาพประกอบที่ 215  ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 4 
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ภาพประกอบที่ 216 ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 4 

 

ภาพประกอบที่ 217  ภาพแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ (LOOKBOOK) รูปแบบที่ 4 
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ส่วนที่ 4  ข้อมูลสนับสนุนการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
 

การออกแบบชิ้นงานสร้างสรรค์สำหรับการวิจัยครั้งนี้ได้นำแนวโน้มการออกแบบจาก 
WGSN 2025 CARLIN 2025 และ THAI TEXTILE TREND BOOK 2023 มาสนับสนุน 
ในการออกแบบ ดังนี้ 

ภาพประกอบที่ 218  Support Trend 
 

            จากข้อมูล Support Trend จากภาพประกอบที่ 218  จะเห็นว่าแนวโน้มของโครงร่างเงา 
(Silhouette) ที่ได้ชุดข้อมูล WGSN : Womenswear Forecast A/W 24/25 ในคอนเซ็ปต์ New 
Stealth Wealth ที่ให้ความสำคัญกับไอเท็มที่เรียบง่ายแต่คลาสสิค และยังแฝงด้วยรายละเอียด
ตกแต่งที่ดูอสมมาตร (Asymmetric) ซึ่งดูน้อยแต่มากและมีความเรียบโก้ ภายใต้แนวคิด Timeless 
ที่สวมใส่ได้ทุกวัน ดังภาพประกอบที่ 219 
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                  ภาพประกอบที่ 219 Womenswear Forecast A/W 24/25 
ในคอนเซ็ปต์ New Stealth Wealth 

                                 ที่มา : WGSN : Womenswear Forecast A/W 24/25 
                                                      (New Stealth Wealth) 
 
             สอดคล้องกับ Chansakoolnee, P. (2023) กล่าวว่าสไตล์ Quiet Luxury เป็นรูปแบบที่
ผู้บริโภคต้องการแต่งตัวแบบ ‘มั่งคั่งแบบไม่ตะโกน’ ซึ่งยังคงความคลาสสิคที่ดูดี ดูแพง นอกจากนี้ 
ในคอนเซ็ปต์แนวคิดชุดนี้ยังมีแนวโน้มของการใช้วัสดุที่มาจากกระบวนการแปรรูปวัตถุดิบจาก  
เศษเหลือทิ้ง อีกทั้งผู้วิจัยยังได้ผสมผสานโครงร่างเงาจาก THAI TEXTILE TREND BOOK SS 2023 
ในส่วนของการนำโครงรัดรูปของเสื้อคอร์เซต (Corsets) มาใช้เป็นองค์ประกอบร่วม ในส่วนของ
รูปแบบผืนผ้าและรายละเอียดตกแต่ง ผู้วิจัยนำแนวโน้มคอนเซ็ปต์จาก WGSN : Women's Textiles 
Forecast S/S 2025 ในคอนเซ็ปต์  Spiritual Metallics ที่ เป็นการออกแบบจากจิตวิญญาณ 
ความเชื่อและวัฒนธรรม ดังภาพประกอบที่ 220  ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดการวิจัยชุดนี้ในแนวทาง 
การถอดสัญญะจากสัตว์มงคล 9 สู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ผสมผสานรูปแบบเทรนด์จาก WGSN :  
Women's Textiles Forecast S/S 2025 : Digitopia ในคอนเซ็ปต์ Motion layers ที่รูปแบบของ
ผืนผ้าแสดงถึงความลวงตา (Illusion) แบบชวนฝัน ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดผู้วิจัยในแนวทางของ 
การพัฒนาสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic Textiles) ดังภาพประกอบที่ 221  ในส่วนของรายละเอียด
ตกแต่งหรือ Details ผู้วิจัยนำแนวโน้มแทรนด์จาก WGSN : Details & Trims Forecast S/S 2025 
ในคอนเซ็ปต์ Natural intricacy ดังภาพประกอบที่  222  ที่ซึ่งใช้เทคนิคการเจาะหรือการตัด 
ด้วยเลเซอร์คัทที่พ้ืนผิวของผืนผ้าผสมผสานกับแนวคิดจาก THAI TEXTILE TREND BOOK SS 2023 
ที่ซึ่งเป็นการนำแนวคิดการตัดเฉือนแนวเจาะฉลุ (Cut out) หรือการเลเซอร์คัท (Laser cut) 
บนเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายผสานกับเทคนิควิธีการทอผ้าไหมมัดหมี่ ( Ikat) บนผืนผ้า อาทิ มัดหมี่ 
ลวดลายสัตว์ และการตกแต่งลวดลายบนผ้าผืนในส่วนของการนำลวดลายสัตว์มาตกแต่ง 
ตามจินตนาการแต่ต้องลดทอนรายละเอียดเพื่อให้ดูร่วมสมัย  
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 ภาพประกอบที่ 220 Women's Textiles Forecast S/S 2025 
     (Spiritual Metallics) 

                                 ที่มา : WGSN : Women's Textiles Forecast S/S 2025 
                                                       (Spiritual Metallics) 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                                                           

ภาพประกอบที่ 221 Women's Textiles Forecast S/S 2025 : Digitopia (Motion Layers) 
              ที่มา : WGSN : Women's Textiles Forecast S/S 2025 : Digitopia (Motion Layers) 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 312 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

       ภาพประกอบที่ 222 Details & Trims Forecast S/S 2025 (Natural Intricacy) 
         ที่มา : WGSN : Details & Trims Forecast S/S 2025  
                                                         (Natural Intricacy) 
 
            ในส่วนของชุดเทรนด์สีผู้วิจัยนำแนวทางจาก WGSN : Women’s Colour Forecast S/S 
2025 ในคอนเซ็ปต์ Refined Resort Neutrals ที่เป็นการนำชุดโทนสี Neutrals หรือกลุ่มโทนสีกลาง 
(กลุ่มโทนสีธรรมชาติ) และสีโทนอุ่นที่ให้ความรู้สึก Timeless สามารถใช้งานได้นานมาใช้ในคอนเซ็ปต์
ของชุดนี้  ซึ่งสอดคล้องกับชุดแนวโน้มเทรนด์สีจาก THAI TEXTILE TREND BOOK SS 2023 : 
Vibrant Variegation หรือความไม่สมบูรณ์ที่ งอกงาม ซึ่งเป็นการนำแนวคิดของชุดโทนสีจาก
ธรรมชาติอันเกิดจากพืชพันธุ์ที่งอกเงยจากผืนแผ่นดินอันอุดมสมบูรณ์ อีกทั้งยังเป็นกลุ่มสีที่ถ่อมตน
และเปี่ยมไปด้วยความเคารพ ซึ่งแสดงถึงความมั่นคงไม่ไหวเอน โทนสีธรรมชาติชุดนี้สะท้อนถึงความ
รักที่มีต่อโลกและความเคารพในสิ่งรอบตัวอย่างเท่าเทียม ผสมผสานชุดโทนสีจาก CARLIN 2025 
ในคอนเซ็ปต์ Sunny Dipiction ที่เป็นการนำชุดโทนสีธรรมชาติมาใช้ในแนวคิดหลักของชุดสีนี้ อีกทั้ง
ยังนำลวดลายสัตว์และสัญญะมาใช้ผ่านแนวคิด Fortune telling หรือการทำนายโชคชะตา 
ดังภาพประกอบที่ 225 
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ภาพประกอบที่ 223 Women’s Colour Forecast S/S 2025 (Refined Resort Neutrals) 
                                  ที่มา : WGSN : Women’s Colour Forecast S/S 2025 
                                                 (Refined Resort Neutrals) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                               ภาพประกอบที่ 224 THAI TEXTILE TREND BOOK SS 2023  
                                                       (Vibrant Variegation) 
                                       ที่มา : THAI TEXTILE TREND BOOK SS 2023  
                                                       (Vibrant Variegation) 
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                                  ภาพประกอบที่ 225  CARLIN (2025) (Sunny Dipiction)                            

                                                     ที่มา : CARLIN (2025) 
                                                       (Sunny Dipiction)                            

    จากแนวโน้มข้อมูลจากการศึกษารูปแบบ Trend Support ในงานวิจัยชุดนี้  นำมาสู่  
การกำหนด Main Trend หรือแนวโน้มเทรนด์หลักของงานวิจัย ซึ่งเป็นการนำเศษเหลือทิ้ ง 
จากเปลือกทุเรียนมาใช้ประโยชน์เพ่ือสร้างให้เกิดมูลค่าเพ่ิมผ่านรูปแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
ผสานแนวคิดสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจผ่านสินค้าเครื่องแต่งกายที่ซึ่งเป็นสิริมงคล โดยการถอดสัญญะ
ลวดลายจากสัตว์มงคล 9 และนำมาสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ฯ ในรูปแบบสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetic 
Textiles) โดยการมัดหมี่ (Ikat) ผสานความเชื่อที่เป็นสิริมงคลจากไม้มงคล 9 ในการนำมาย้อมสี 
เส้นใยฯ ที่ซึ่งเป็นวัตถุดิบจากธรรมชาติ ในส่วนของรูปแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จะเน้นใช้รูปแบบ
สไตล์ Party Business หรือชุดทำงานกึ่งสังสรรค์ ซึ่งเป็นนำรูปแบบชิ้นเสื้อผ้าทำงานกึ่งทางการ 
ร้อยละ 40 ชิ้นเสื้อผ้ากึ่งลำลอง ร้อยละ 30 และชิ้นเสื้อผ้ากึ่งสังสรรค์ ร้อยละ 30 โดยมีการใช้เทคนิค
การเลเซอร์คัท (Laser cut) เพ่ือเพ่ิมรายละเอียดตกแต่งให้กับชิ้นเสื้อผ้าที่มีแนวคิดการออกแบบจาก
เปลือกทุเรียน รวมไปถึงแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ในคอลเลคชั่นนี้เป็นการสร้าง
วัสดุทางเลือกใหม่ในรูปแบบนวัตกรรมสิ่งทอจากเส้นใยเปลือกทุเรียนทอผสมไหมตามอัตราส่วน 
อย่างยั่งยืน ดังภาพประกอบที่ 226 
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ภาพประกอบที่ 226  Main Trend 

 

              จากการกำหนด Main trend หรือชุดเทรนด์หลักของงานวิจัยนำไปสู่การสร้าง 
New Trend ที่จะเป็นแนวโน้มทิศทางของการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ของคอลเลคชั่น
งานวิจัยชุดนี้ ภายใต้คอนเซ็ปต์ในชื่อ M - Spiritual Nature ดังภาพประกอบที่ 227 รวมถึงการ
กำหนดเฉดสีที่จะนำมาใช้ในการออกแบบคอลเลคชั่นชุดนี้ ซึ่งมีการกำหนดชื่อชุดโทนสีต่างๆ  
ที่สอดคล้องกับความหมายเชิงมงคลของวัตถุดิบจากไม้มงคล 9 แต่ละชนิดที่นำมาย้อมสีผืนผ้าได้แก่ 
The Destiny, Pudding Pine / Powerful Cassia’ / Artocarpus Aid / Teak Dignity  
ดังภาพประกอบที่ 228 และภาพประกอบที่  229  เหล่านี้นำมาสู่การสรุปข้อมูลในส่วนของ 
Main trend / Support Trend และ New Trend ดังภาพประกอบที่ 230 รวมไปถึงชุดข้อมูลสรุป
New Trend ภายใต้แบรนด์ MUW.OFFICIAL ดังภาพประกอบที่  231  ที่ซึ่ง MUW.OFFICIAL เป็น
ชื่อแบรนด์จากผลงานการวิจัยชุดนี้ โดยมีแนวคิดจากการผสมผสานรูปแบบความเชื่อของผู้บริโภคใน
ปัจจุบันที่มักใช้คำว่า‘มูเตลู’ ผสมผสานผ่านการถอดสัญญะของรูปแบบลวดลายสัตว์มงคล 9 ใน
รูปแบบของศิลปะ (Arts) และมีแนวคิดจากชื่อเต็มว่า Mutelu with Arts  
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ภาพประกอบที่ 227  New Trend (M – Spiritual Nature) 

ภาพประกอบที่ 228  Colors from Main Trend and Support Trend 
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 317 

 

ภาพประกอบที่ 229   M – Spiritual Nature 
 

 

ภาพประกอบที่ 230  Colors from Main Trend and Support Trend + New Trend 
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ภาพประกอบที่ 231  New Trend Elements Summarization 

 

             จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้นนำมาสู่การพัฒนาลวดลายสัญญะจากสัตว์มงคล 9 ที่ผ่านการ
คัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญด้านวิจิตรศิลป์ (Fine arts) และยืนยันรูปแบบลวดลายจากผู้บริโภคเป้าหมาย 
ดังภาพประกอบที่ 232 ผสานกับชุดโทนสีในการกำหนด New Trend ของการวิจัยภายใต้ชื่อ 
M - Spiritual Nature โดยส่วนหนึ่งผู้วิจัยได้ศึกษาแนวทางการพัฒนาผืนผ้าสู่ชิ้นงานต้นแบบ 
อันจะเกิดลวดลายอันวิจิตรจากแนวทางการมัดหมี่ของกลุ่มทอผ้าบ้านคลองบอน อำเภอโป่งน้ำร้อน 
จังหวัดจันทบุรี (ศึกษาแนวทางนำร่องของการพัฒนาผืนผ้าต้นแบบ) ดังข้อมูลข้างต้น เหล่านี้ นำมาสู่
รูปแบบของผืนผ้าในคอลเลคชั่นการวิจัยชุดนี้ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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ภาพประกอบที่ 232  ลวดลายสัญญะจากสัตว์มงคล 9 ที่ผ่านการคัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญ 
ด้านวิจิตรศิลป์ (Fine arts) และยืนยันรูปแบบลวดลายจากผู้บริโภคเป้าหมาย 
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ภาพประกอบที่ 233  รูปแบบผืนผ้าจากลวดลายสัญญะสัตว์มงคล 9 ผสานชุดโทนสี New Trend 
ภายใต้ชื่อ M - Spiritual Nature  
 

 จากรูปแบบลวดลายผืนผ้าดังกล่าวข้างต้น ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาชุดสีเสื้อจากตารางมงคล  
ในปี 2567 ดังภาพประกอบที่ 234  ซึ่งพบว่าชุดโทนสีของการวิจัยชุดนี้สอดคล้องตารางสีเสื้อมงคล 
ทั้ง 7 วัน ผู้วิจัยจึงได้กำหนดรูปแบบลวดลายของผืนผ้าที่เหมาะสมกับการสวมใส่เพ่ือความเป็น 
สิริมงคลในแต่ละวัน โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 321 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 234  ตารางสีเสื้อมงคลเสริมดวงชะตา ประจำปี 2567 (หมอไก่ พ.พาทินี) 
                    ที่มา : The Bangkok Inside (2566) 

ภาพประกอบที่ 235  ตารางมงคลประจำวัน (Daily Auspicious) 
จากรูปแบบลายผ้าที่ได้จากการถอดสัญญะ 
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นอกจากนี้ ข้อมูลสนับสนุนการออกแบบของงานวิจัยชุดนี้ยังมีองค์ประกอบอ่ืนๆ ได้แก่ 
ข้อมูลแบบจำลองลูกค้า (Marketing Persona) / บุคคลที่เป็นภาพลักษณ์ของแบรนด์ (Muse of 
Brand) / การจัดทำแผนธุรกิจ (Business Model Canvas) รวมถึงข้อมูลการสร้างตราสินค้าผ่านการ
วิเคราะห์ 7p’s และ SWOT Analysis โดยมีรายละเอียดดังนี้    

ภาพประกอบที่ 236 ข้อมูลแบบจำลองลูกค้า (Marketing Persona) 
 

จากภาพประกอบที่ 236 จะเห็นได้ว่าข้อมูลแบบจำลองลูกค้าหรือ Marketing Persona ของ
แบรนด์ MUW.OFFICIAL จากงานวิจัยชุดนี้คือคุณมายด์ ณภศศิ สุรวรรณ อายุ 32 ปี ซึ่งผู้วิจัย 
มีการศึกษาและรวมรวมข้อมูลจากแพลทฟอร์มออนไลน์คือฐานข้อมูลบนอินสตาแกรม ( Instagram) 
และทรูไอดี เอ็น เตอร์ เทนเม้นต์  (True ID Entertainm ent, 2566 ) ซึ่ งปั จจุบันคุณมายด์  
เป็นผู้ประกอบการธุรกิจเกี่ยวกับความงามและอาหารเสริมได้แก่แบรนด์ ‘LYFE (ไลฟ์) ภายใต้บริษัท
วิตามินแสนล้าน จำกัด ‘Restart Clinic’ ที่ให้บริการด้านการบำบัดรักษาโรคเรื้อรัง อาทิ ออฟฟิศ 
ซินโดรม และ ‘Ultimate.clothing’ ที่ดำเนินการเกี่ยวกับธุรกิจแฟชั่นเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย 
รวมถึงยังเป็นนักแสดงและอินฟลูเอ็นเซอร์ (Influencer) ในส่วนของวิถีชีวิตหรือไลฟ์สไตล์ของ
ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างจะมีลักษณะเป็นผู้หญิงที่มีความมั่นใจในตัวเอง มีความมุ่งมั่นในการทำงาน 
ในแบบฉบับ Working Woman เพ่ือที่จะประสบความสำเร็จรักการเรียนรู้และชอบที่จะพัฒนา 
ทักษะใหม่ๆ (Upskill) อยู่เสมอ นอกจากนี้ยังมีไลฟ์สไตล์ที่ชอบพบปะสังสรรค์กับเพ่ือนฝูงและสนใจ 
ในการดูแลตัวเองให้ดูดีอยู่เสมอ ที่สำคัญยังมีความสนใจในผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับความเชื่อสิริมงคลต่างๆ 
เหล่านี้นำมาสู่การกำหนดบุคคลที่เป็นภาพลักษณ์ของแบรนด์ หรือ Muse of Brand ดังภาพประกอบ
ที ่237 
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ภาพประกอบที่ 237  บุคคลที่แสดงถึงภาพลักษณ์ของแบรนด์ (Muse of Brand) 
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บทที่ 8 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 

การสร้างสรรค์ผลงานในการวิจัย นวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการ
แปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา ซึ่งมี
กระบวนการและแนวคิดทฤษฎีดังนี้  

        8.1  สรุปผลแบบสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Gen Y)  
ในกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่การงาน 
ที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจ 
        8.2  สรุปผลนวัตกรรมสิ่งทอจากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน 

         8.3  สรุปรูปแบบของความมงคล (MONGKOL 9) สู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

         8.4  สรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ ข้อ 1 

         8.5  สรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ ข้อ 2 

        8.6  สรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ ข้อ 3 

   8.7  สรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ ข้อ 4 

   8.8  อภิปรายผล 

    8.9  กลุ่มเป้าหมายในการนำผลงานไปใช้ประโยชน์ 

 8.10  ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
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8.1  สรุปผลแบบสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Gen Y)  
ในกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงาน รวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่ 
การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) 
หรือทายาทธุรกิจ 
แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในกลุ่มผู้ที่ทำงาน

ประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่ม
ผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิด
ความเชื่อมงคลสัญวิทยา  รายงานผลการศึกษา ดังนี้ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 
1. เพศ 

ตารางท่ี 67  ข้อมูลเพศของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 6 

เพศ จำนวน ร้อยละ 
ชาย  - 0 
หญิง  400 100.00 
 อ่ืนๆ - - 
รวม  400 100.00 

 

จากตารางที่ 67 พบว่า เพศของผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมดเป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 
100.00 

 

2. อายุ (กลุ่มเจเนอเรชั่นวาย : Generation Y) 
ตารางท่ี 68  ข้อมูลช่วงอายุของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 6 

ช่วงอายุ จำนวน ร้อยละ 
27 - 30 ปี 98 24.50 
31 - 33  ปี 171 42.75 
34 - 36  ปี 87 21.75 
37 - 39 ปี 26 6.50 
40 - 42  ปี 18 4.50 

 รวม  400 100.00 
 
จากตารางที่ 68 พบว่าช่วงอายุของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีช่วงอายุอยู่ระหว่าง 

31 - 33 ปี คิดเป็นร้อยละ 42.75 รองลงมาคือ 27 - 30 ปี คิดเป็นร้อยละ 24.50 ช่วงอายุ 34 - 36 ปี 
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คิดเป็นร้อยละ 21.75 ช่วงอายุ 37 - 39 ปี คิดเป็นร้อยละ 6.50 และช่วงอายุ 40 - 42  ปี คิดเป็น 
ร้อยละ 4.50 ตามลำดับ 
 

3.สถานภาพ 

ตารางท่ี 69  ข้อมูลด้านสถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 6 

สถานภาพ จำนวน ร้อยละ 
โสด 307 76.75 

สมรส 84 21.00 
อ่ืนๆ เช่น LGBTQ+ 9 2.25 

รวม 400 100.00 
 
จากตารางที่ 69 พบว่าสถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด คิดเป็น

ร้อยละ 76.75 รองลงมาคือสถานภาพสมรส คิดเป็นร้อยละ 21.00 และอ่ืนๆ เช่น LGBTQ+ คิดเป็น
ร้อยละ 2.25ตามลำดับ 

 

4. อาชีพ 
ตารางท่ี 70  ข้อมูลด้านอาชีพของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 6 

อาชีพ จำนวน ร้อยละ 
พนักงานบริษัทเอกชน 219 54.75 

รับราชการ/พนักงานของรัฐ 90 22.50 
พนักงานรัฐวิสาหกิจ 27 6.75 

ธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ 46 11.50 
อ่ืนๆ เช่น นักศึกษาปริญญาโท 
นักศึกษาปริญญาเอก เป็นต้น 

18 4.50 

 รวม  400 100.00 
 
จากตารางที่  70 พบว่าอาชีพของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพพนักงาน

บริษัทเอกชน คิดเป็นร้อยละ 54.75 รองลงมาคือ รับราชการ/พนักงานของรัฐ คิดเป็นร้อยละ 22.50 
และธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ คิดเป็นร้อยละ 11.50 อาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 6.75 
และอ่ืนๆ เช่น นักศึกษาปริญญาโท นักศึกษาปริญญาเอก คิดเป็นร้อยละ 4.50 เป็นต้น ตามลำดับ 

 
 
 

 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 327 

5. ระดับการศึกษา 

ตารางท่ี 71 ข้อมูลด้านระดับการศึกษาของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 6 

ระดับการศึกษา จำนวน ร้อยละ 
ต่ำกว่าปริญญาตรี 1 0.25 

ปริญญาตรี 310 77.50 
ปริญญาโท 85 21.25 
ปริญญาเอก  4 1.00 

อ่ืนๆ  - - 
 รวม  400 100.00 

 
จากตารางที่ 71 พบว่าระดับการศึกษาของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีระดับการศึกษา 

อยู่ในระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 77.50 รองลงมาคือ ระดับปริญญาโท คิดเป็นร้อยละ 21.25 
ปริญญาเอก คิดเป็นร้อยละ 1.00 ตามลำดับ 

 
6. จังหวัดที่ทำงานอยู่ในปัจจุบัน 

ตารางท่ี 72 ข้อมูลจังหวัดที่ทำงานอยู่ในปัจจุบันของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 6 

จังหวัดที่ทำงานอยู่ในปัจจุบัน จำนวน ร้อยละ 
กรุงเทพมหานคร  372 93.00 

ปริมณฑล 28 7.00 
อ่ืนๆ  - - 
รวม 400 100.00 

 
จากตารางที่ 72 พบว่าจังหวัดที่ทำงานอยู่ในปัจจุบันของผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมดทำงาน

อยู่ในกรุงเทพมหานคร คิดเป็นร้อยละ 93.00 และอยู่ในเขตปริมณฑล คิดเป็นร้อยละ 7.00 ตามลำดับ 
 

7. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

ตารางท่ี 73 ข้อมูลรายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดที่ 6 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน จำนวน ร้อยละ 
ต่ำกว่า  15,000 บาท - - 

15,000 - 30,000 บาท  136 34.00 
30,001 – 50,000 บาท 198 49.50 
50,001 - 80,000 บาท  51 12.75 

80,000 บาทขึ้นไป 15 3.75 
รวม 100  100.00  
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จากตารางที่ 73 พบว่ารายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่อยู่ในช่วง              

30,001 – 50,000 บาท คิดเป็นร้อยละ  49.50 รองลงมาคือ ช่วง 15,000 - 30,000 บาท คิดเป็น
ร้อยละ 34.00 ช่วง 50,001 - 80,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 12.75 และ ช่วง 80,000 บาทขึ้นไป 
คิดเป็นร้อยละ 3.75ตามลำดับ 
 

ส่วนที่ 2 ความพึงพอใจของผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) 

ความพึงพอใจของผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำ 
(ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการ
ธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์
จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคล  
สัญวิทยา  โดยมีเกณฑ์ระดับความพึงพอใจ แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

                             5   หมายถึง   ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
                             4    หมายถึง  ระดับความพึงพอใจมาก 
                             3    หมายถึง  ระดับความพึงพอใจปานกลาง 
                             2    หมายถึง  ระดับความพึงพอใจน้อย 

1 หมายถึง  ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด  
 

ภาพประกอบที่ 238 
ภาพการออกแบบคอลเลคชั่นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใย 

ด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา 
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ภาพประกอบที่ 239  รูปแบบลายผ้าจากการถอดสัญญะลวดลายสัตว์มงคล 9  
ประกอบข้อมูลแบบสอบถามในชุดที่ 6 

ภาพประกอบที่ 240 ตารางมงคลประจำวัน (Daily Auspicious) 
จากรูปแบบลายผ้าที่ได้จากการถอดสัญญะ ประกอบข้อมูลแบบสอบถามในชุดที่ 6 
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ตารางท่ี 74  ความพึงพอใจของผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) 
 

รายการ ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ค่าเบี่ยงเบน 
(S.D.) 

ร้อยละ 
(%) 

1. พิจารณาด้านรูปแบบ/ความสวยงามของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอไหมผสมใย
ทุเรียน 

1.1  รูปแบบของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์มี
ลักษณะโดดเด่นและทันสมัย เหมาะสมกับ 
ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย 
(Generation Y) 

4.84 0.45 96.70 

1.2  สินค้ามีรูปแบบหลากหลายเพื่อประโยชน์
ใช้สอยที่เพ่ิมมากข้ึน 

4.79 0.49 95.75 

1.3  สินค้ามีรูปแบบการทอร่วมกับเส้นใย/วัสดุ
อ่ืนๆ สร้างความแปลกใหม่ให้กับผ้าทอและ
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

4.82 0.46 96.45 

1.4  ผลิตภัณฑ์สินค้าสามารถใช้งานได้
หลากหลายโอกาส 

4.79 0.51 95.75 

เฉลี่ย 4.81 0.48 96.19 
2. การพิจารณาด้านโครงสรา้งลวดลาย สี 

2.1  ลวดลายทอบนผืนผ้าสะท้อนแง่มุมของ
ความเชื่อที่เป็นสิริมงคลประจำวันผ่านรูปแบบ
แนวคิดของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetics Textile) 

4.75 0.52 94.90 

2.2  การใช้โทนสี (Colorways) ของผลิตภัณฑ์
มีความสวยงามเหมาะสม 

4.79 0.48 95.80 

เฉลี่ย 4.77 0.50 95.35 
ค่าเฉลี่ยรวม 4.80 0.48 95.91 

           
จากตารางที่ 74 พบว่า ความพึงพอใจของผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในกลุ่มผู้ที่

ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงาน รวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่ม
ผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น
ไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน อยู่ในระดับพึงพอใจมาก 
(�̅� = 4.80) คิดเป็นร้อยละ 95.91 โดยความพึงพอใจแยกเป็นรายด้านดังนี้  

ด้านรูปแบบ ความสวยงามของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอไหมผสมใยทุเรียน 
พบว่ามีค่าความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก (�̅� = 4.81) คิดเป็นร้อยละ 96.19 เมื่อพิจารณา 
รายประเด็น พบว่า รูปแบบของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์มีลักษณะโดดเด่นและทันสมัย เหมาะสม
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กับไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) มีระดับความพึงพอใจสูงที่สุด 
อยู่ในระดับพึงพอใจมาก (�̅� = 4.84) คิดเป็นร้อยละ 96.70 รองลงมาคือ มีความคิดเห็นว่าสินค้า 
มีรูปแบบการทอร่วมกับเส้นใย/วัสดุอ่ืนๆ สร้างความแปลกใหม่ให้กับผ้าทอและผลิตภัณฑ์แฟชั่น  
ไลฟ์สไตล์อยู่ในระดับพึงพอใจมาก (�̅� = 4.82) คิดเป็นร้อยละ 96.45 สินค้ามีรูปแบบหลากหลายเพ่ือ
ประโยชน์ใช้สอยที่เพ่ิมมากขึ้น และผลิตภัณฑ์สินค้าสามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส อยู่ในระดับ
พึงพอใจมาก (�̅� = 4.79) คิดเป็นร้อยละ 95.75 ตามลำดับ 

ด้านโครงสร้างลวดลาย สี พบว่า มีค่าความพึงพอใจอยู่ในระดับ พึงพอใจมาก (�̅� = 4.77) 
คิดเป็นร้อยละ 95.35 เมื่อพิจารณารายประเด็น พบว่า การใช้โทนสี (Colorways) ของผลิตภัณฑ์ 
มีความสวยงามเหมาะสม มีระดับความพึงพอใจสูงที่สุด อยู่ในระดับพึงพอใจมาก (�̅� = 4.79) คิดเป็น
ร้อยละ 95.80 รองลงมาคือ ลวดลายทอบนผืนผ้าสะท้อนแง่มุมของความเชื่อที่เป็นสิริมงคลประจำวัน
ผ่านรูปแบบแนวคิดของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetics Textile) อยู่ในระดับพึงพอใจมาก (�̅� = 4.75) 
คิดเป็นร้อยละ 94.90 ตามลำดับ 

 
ส่วนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 
  กลุ่มผู้บริโภคคนรุ่นใหม่ Gen Y ได้ให้ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมว่าชิ้นงานมีความทันสมัย 
เรียบง่าย อีกทั้งยังมีแนวคิดที่ดีที่นำเศษเหลือทิ้งไร้มูลค่ามาสร้างคุณค่าเพ่ิม และถ้าหากในอนาคต 
มีคอลเลคชั่นที่มีเฉดสีเพ่ิมมากข้ึน รวมถึงรูปแบบสินค้าที่หลากหลาย อาจสร้างให้เกิดความแปลกใหม่
มากยิ่งขึ้นได้  
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8.2  สรุปผลนวัตกรรมสิ่งทอจากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน 
 

ภาพประกอบที่ 241  นวัตกรรมสิ่งทอจากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน 
 

จากการศึกษาด้านการพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอจากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน ผู้วิจัยพบว่า 
เศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนสามารถนำใช้ประโยชน์ในด้านเส้นใยสิ่งทอได้ โดยเริ่มจากการคัดแยกเส้นใย
ทุเรียนแล้วนำมาเข็นมือแบบชุมชนหรือแบบอุตสาหกรรม จากนั้นจะได้เส้นด้ายใยทุเรียนที่เข็นมือ 
ผสมร่วมกับฝ้ายหรือไหมเพ่ือสามารถนำไปใช้ประโยชน์ทางด้านสิ่งทอได้ โดยการนำมาทอมือ 
แบบชุมชนหรือการทอแบบอุตสาหกรรม 
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8.3  สรุปรูปแบบของความมงคล (MONGKOL 9) สู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 

 

ภาพประกอบที่ 242  รูปแบบของความมงคล (MONGKOL 9) 
สู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

 

           นวัตกรรมชุดนี้ ผู้วิจัยได้ทำการออกแบบคอลเลคชั่นต้นแบบผ่านรูปแบบความมงคล 9 ได้แก่ 
โครงร่างเงา (Silhouette) ของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ได้จากลวดลายมงคล ในลักษณะเส้นโค้ง 
เป็นต้น ลวดลายผ้ามงคลที่ได้จากการถอดสัญญะลวดลายจากสัตว์มงคล 9 นำมาสู่รูปแบบลวดลายผ้า
ทั้ง 9 ลวดลาย สีย้อมมงคลจากพืชพ้ืนถิ่น ถือเป็นการนำพืชมงคลที่หาได้ในชุมชนมาใช้เป็นวัสดุในการ
ย้อมสีของเส้นใย และจากลวดลายมงคล 9 นำไปสู่ตารางมงคลประจำวันที่สอดคล้องกับตารางสีเสื้อ
มงคลประจำปี 2567 ซึ่งอ้างอิงจากหมอไก่ พ.พาทินี (The Bangkok Insight, 2566) รวมถึง
รายละเอียดตกแต่งของผลิตภัณฑ์ในคอลเลคชั่นนี้ ถือเป็นลวดลายมงคลที่ได้จากสัญญะของลายผ้า
มงคล 9 
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8.4  สรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ ข้อ 1 
          จากวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 1 ว่าด้วยการหาแนวคิดและทฤษฎีในการพัฒนานวัตกรรม
ผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ พบว่าเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนมีคุณสมบัติเชิงกล
เช่นเดียวกับเส้นใยของฝ้ายและป่าน ซึ่งสามารถนำไปใช้ประโยชน์ในอุตสาหกรรมสิ่งทอได้ และ
แนวทางการคัดแยกเส้นใยทุเรียนสำหรับการนำมาใช้ประโยชน์ในทางสิ่งทอสามารถทำได้ 2 วิธีคือ  
การตากแห้งแล้วนำมาต้มและการแช่หรือหมักเปลือกทุเรียนเพ่ือคัดแยกเส้นใย ซึ่งการแช่หรือหมัก
เปลือกทุเรียนจะได้ลักษณะของเส้นใยแบบธรรมชาติและคุณภาพของเส้นใยที่มีลักษณะดีกว่า
เหมาะสมในการนำไปใช้งานด้านนวัตกรรมเส้นใยสิ่งทอ แต่มีข้อจำกัดคืออาจต้องใช้ระยะเวลานาน 
รวมถึงกลิ่นที่อาจไม่พึงประสงค์ 

8.5  สรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ ข้อ 2 
จากวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 2 ว่าด้วยแนวทางทางการพัฒนานวัตกรรมเส้นใยจากผลผลิต

เกษตรไร้มูลค่าของเปลือกทุเรียนให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์แฟชั่นและสิ่งทอ กรณีศึกษาด้านงานทอผ้า
จากกลุ่มทอผ้า บ้านคลองบอน อำเภอโป่งน้ำร้อน จังหวัดจันทบุรี พบว่าการขึ้นเส้นด้ายและการทอ
ผืนผ้า สามารถทำได้ 2 รูปแบบ คือรูปแบบที่ 1 การข้ึนเส้นด้าย (เข็นมือ) และการทอผืนผ้าแบบชุมชน
เป็นการขึ้นเส้นด้ายและการทอตามอัตราส่วนของไหมต่อไหมผสมเส้นใยทุเรียน และรูปแบบ 
ที่ 2 การขึ้นเส้นด้ายและการทอผืนผ้าแบบอุตสาหกรรม โดยใช้การขึ้นเส้นด้ายแบบ Open End 
Rotor Spinning และ Garabo Spinning รวมถึงการทอแบบ Nep ตามอัตราส่วนของเส้นใยทุเรียน
ต่อไหม ซึ่งวิธีการที่เหมาะสมในการนำมาพัฒนาเพ่ือสร้างต้นแบบแบรนด์สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์คือการ
ขึ้นเส้นด้ายแบบอุตสาหกรรมเพ่ือลดระยะเวลาการเข็นมือที่อาจต้องใช้เวลาค่อนข้างนาน แล้วจึงนำมา
ทอแบบชุมชนเพ่ือให้เกิดอัตลักษณ์ใหม่บนผืนผ้าโดยใช้เทคนิคการมัดหมี่ให้เกิดลวดลายอันเกิดจาก
แนวทางการศึกษาด้านงานทอผ้าจากกลุ่มบ้านคลองบอน อำเภอโป่งน้ำร้อน จังหวัดจันทบุรี 

8.6  สรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ ข้อ 3 
จากวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 3 ว่าด้วยแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ มี

เอกลักษณ์เหมาะสำหรับกลุ่มเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) จากแนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา 
สู่ผลิตภัณฑ์ช่วยยึดเหนี่ยวจิตใจผ่านรูปแบบสินค้าเครื่องแต่งกายและผลิตภัณฑ์ทางแฟชั่นพบว่า 
สิ่งที่แสดงถึงความมงคลและมีความเหมาะสมกับกลุ่ม Generation Y คือสัตว์มงคล 9 จึงได้นำ
แนวทางนี้มาทำการถอดสัญญะโดยใช้ทฤษฎีสัญวิทยาในรูปแบบของ ไอคอน ( Icon), อินเด็กซ์ 
(Index) และ ซิมโบล (Symbol) และรูปแบบที่แสดงถึงความมงคลและสอดคล้องกับความต้องการ 
ในแง่ของการใช้งานของกลุ่ม Gen Y คือ รูปแบบไอคอน (Icon) 

8.7  สรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ ข้อ 4 
จากวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 4 ว่าด้วยแนวทางการสร้างต้นแบบแบรนด์สินค้าแฟชั่น 

ไลฟ์สไตล์จากนวัตกรรมเส้นใยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าที่ซึ่งมีเอกลักษณ์ สำหรับกลุ่ม เจเนอเรชั่นวาย 
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(Generation Y) ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา พบว่ารูปแบบ 
แบรนด์สินค้าที่เหมาะสมและเป็นที่ต้องการในการบริโภคสินค้าสำหรับกลุ่ม Gen Y คือแบรนด์สินค้า
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่แสดงถึงความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม รวมถึงสินค้าที่ช่วยยึดเหนี่ยวจิตใจในการ
ดำรงชีวิต 

8.8   อภิปรายผล  
        คุณสมบัติหรือคุณลักษณะเฉพาะและขอบเขตการใช้งานของนวัตกรรมสิ่งทอไหมผสมใยทุเรียน 
สามารถอภิปรายผล ได้ดังนี้ 
       คุณลักษณะพิเศษของนวัตกรรม : ผืนผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนที่อัตราส่วน 50 : 50 ของ
ไหมต่อไหมผสมใยทุเรียนพบว่าผืนผ้าทอในอัตราส่วนนี้สามารถระบายอากาศหรือมีปริมาตรที่ลมผ่าน 
ได้มากถึง 59.46 ลูกบาศก์เซนติเมตรต่อตารางเซนติเมตรต่อวินาที และในขณะที่ผืนผ้าไหม 
100 เปอร์เซ็นต์ มีผลการระบายอากาศอยู่ที่  39.68 ลูกบาศก์เซนติเมตรต่อตารางเซนติเมตร 
ต่อวินาที รวมถึงผืนผ้าทออัตราส่วนดังกล่าวนี้ยังมีประสิทธิภาพในการต้านเชื้อแบคทีเรียได้สูงถึง  
99.92 เปอร์เซ็นต์ ซึ่งเชื้อที่ทำการทดสอบคือ Staphylococcus aureus (แบคทีเรีย +) เป็นเชื้อที่พบ 
ได้ที่ผิวหนัง โพรงจมูก เยื่อบุทางเดินหายใจ ทางเดินอาหารและบาดแผลที่เป็นฝีหนอง รวมถึง  
ในดิน ฝุ่นละออง ซึ่งเชื้อนี้สามารถสร้างสารพิษ enterotoxin ที่ก่อให้เกิดโรคอาหารเป็นพิษโดยมักจะ 
มีอาการคลื่นไส้ อาเจียน ท้องร่วง  เป็นต้น และ Escherichia coli (แบคทีเรีย -) เป็นเชื้อที่พบได้ใน
ลำไส้ของคนและสัตว์เลือดอุ่น โดยปกติจะไม่ทำอันตราย แต่เมื่อเข้าสู่ระบบต่างๆ ของร่างกายก็อาจจะ
ทำให้เกิดโรคติดเชื้อรุนแรงได้ เช่น โรคติดเชื้อระบบทางเดินปัสสาวะโรคเยื่อหุ้มสมองอักเสบ  
การติดเชื้อในกระแสเลือด เป็นต้น และในบางสายพันธุ์จะก่อให้เกิดโรคอุจจาระร่วงได้ ซึ่งเหล่านี้  
ทำการทดสอบผืนผ้าโดยสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ   
       คุณค่าของนวัตกรรม  : ผืนผ้าไหมทอผสมใยทุเรียนเป็นการนำเศษเหลือทิ้งทางการเกษตร 
เปลือกทุเรียนมาสร้างให้เกิดมูลค่าเพ่ิมในแนวทางของการพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์มูลค่าสูง ในรูปแบบของ
การพัฒนานวัตกรรมเส้นใยสิ่งทอ ซึ่งจะเห็นได้จากปริมาณการส่งออกทุเรียนแปรรูปในปี 2560  – 

2564 ที่มีเศษเหลือทิ้งจากเปลือกทุเรียนสูงถึง 146 ,525,201 กิโลกรัม และมีแนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้น 
(สำนักการค้าสินค้า, 2564) ซึ่งหากดำเนินการในแนวทางดังกล่าวจะสามารถช่วยลดปริมาณ 
เศษเหลือทิ้งเหล่านี้ได้ นอกเหนือจากนี้ยังถือเป็นการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ภายใต้
แนวทาง BCG ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมในการนำเส้นใยธรรมชาติ (ที่ซึ่งเป็นเส้นใยทางเลือก) มาใช้
ประโยชน์สู่สิ่งทอ ทดแทนการใช้เส้นใยที่ต้องผลิตหรือต้องทำการปลูกข้ึนมาใหม่ โดยกรรมวิธีการผลิต
จะเน้นใช้สีย้อมจากพืชพ้ืนถิ่นที่ซึ่งเป็นพืชมงคลที่หาได้ในชุมชน ซึ่งถือเป็นวัตถุดิบจากธรรมชาติ  
สอดรับกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคในปัจจุบันที่ต้องการใช้งานผลิตภัณฑ์ที่ เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม   
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       จุดเด่นของนวัตกรรม  : ผลิตภัณฑ์จากผืนผ้าไหมทอผสมใยทุเรียนเป็นนวัตกรรม “เส้นใย
ธรรมชาติ” จากเศษวัสดุเหลือทิ้งของเปลือกทุเรียนในพ้ืนที่ฯ สู่การพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable 

development) โดยการพิจารณาถึงผลกระทบจากการพัฒนาเศรษฐกิจที่มีต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
ด้วยการใช้ “กรรมวิธีธรรมชาติในการผลิต”จากการย้อมสีธรรมชาติด้วยวัตถุดิบพืชมงคลพ้ืนถิ่น ซึ่งมี
ความปลอดภัยต่อผู้ผลิตและไม่เป็นอันตรายต่อสุขภาพของผู้บริโภค รวมถึงสามารถย่อยสลายได้เอง
ตามธรรมชาติโดยการทอมือด้วย “ภูมิปัญญาของชุมชนที่สืบทอดจากรุ่นสู่รุ่นมาอย่างยาวนาน” 

(Community wisdom) ผ่านการออกแบบโดยการถอดสัญญะ “ลวดลายมงคล” (Mongkol 9) และ
ยืนยันรูปแบบจากผู้เชี่ยวชาญด้านวิจิตรศิลป์ นำไปสู่ผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากงานวิจัยนี้ที่ตอบสนอง  

ความต้องการของผู้บริโภค (Consumer) ในรูปแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์สำหรับกลุ่มเป้าหมาย 
Gen Y ซึ่งผู้บริโภคกลุ่มนี้มีความสนใจในความเชื่อด้านโชคลางอยู่ที่ 76.2 เปอร์เซ็นต์ และมีความสนใจ
ในผลิตภัณฑ์ที่ใช้แนวคิดภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีความเชื่อเครื่องรางหรือสิริมงคลในการออกแบบ  
อยู่ที่ 70.1 เปอร์เซ็นต์ (เลอลักษณ์ ศรีเกษมศิรา, 2564) เหล่านี้ ถือเป็นแนวทางในการต่อยอด 
เชิงพาณิชย์ต่อไป 

            กลุ่มผู้ใช้งานนวัตกรรม : กลุ่มผู้ใช้งานผลิตภัณฑ์หรือกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายคือกลุ่ม
ผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ที่มีอายุระหว่าง 27 – 42 ปี ที่ซึ่งมีความต้องการที่จะใช้งาน 
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ช่วยส่งเสริมหรือหนุนนำความเป็นสิริมงคลในการดำเนินชีวิต ซึ่งจะ  
ประกอบด้วยกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่  
การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจ 
ที่ซึ่งมีความต้องการในการที่จะประสบความสำเร็จในหน้าที่การงานตั้งแต่อายุยังน้อย และ  

มีความต้องการที่จะใช้งานผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ช่วยส่งเสริมหรือหนุนนำความเป็นสิริมงคล  
ให้กับธุรกิจหรือหน้าที่การงานให้ประสบความสำเร็จ อีกทั้ งผู้บริโภคกลุ่มนี้ยังมีความสนใจ  

ในสินค้ารักษ์โลกหรือเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม อีกทั้งยังพร้อมที่จะสนับสนุนแบรนด์สินค้าที่ผู้ผลิต/
ผู้ขายได้แสดงถึงมาตรฐานในการจัดการด้านสิ่งแวดล้อมตลอดกระบวนการ (ซึ่งยืนยันจากการเก็บ
ข้อมูลการสัมภาษณ์กลุ่มผู้บริโภคฯ พบว่าทั้ง 2 กลุ่มนี้เป็นกลุ่มผู้บริโภคเดียวกัน) นอกเหนือจากนี้  
ยังรวมไปถึงกลุ่มผู้ผลิตและกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่จะสามารถใช้ประโยชน์จากนวัตกรรมผืนผ้าทอจาก  
เศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียน    
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ภาพประกอบที่ 243  คุณสมบัติ / คุณลักษณะเฉพาะและขอบเขตการใช้งานของนวัตกรรม       
 

ภาพประกอบที่ 244  สรุปข้อมูลนวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใย 
ด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา 
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8.9  กลุ่มเป้าหมายในการนำผลงานไปใช้ประโยชน์  
   ภาครัฐ : สำนักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด (พช.) แต่ละจังหวัดในประเทศไทย สามารถนำ  

‘องค์ความรู้ใหม่’ ชุดนี้ในด้านของการพัฒนาเส้นใยทางเลือก โดยการทอตามอัตราส่วนร่วมกับ
เส้นใยเดิม (ไม่ว่าจะเป็นฝ้ายหรือไหม) นำไปถ่ายทอดสู่ชุมชนฯ เพ่ือลดการนำเข้าหรือการซื้อเส้น
ใยฯ จากแหล่งจำหน่ายภายนอกชุมชน รวมถึงแนวคิดการทอตามอัตราส่วนเพ่ือสร้างให้เกิด
รูปแบบใหม่ๆ ของการทอถือเป็นการ Upskill ให้กับชุมชนในท้องถิ่นเพ่ือสามารถนำไปต่อยอด 

ในการสร้างผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงได้อย่างยั่งยืน รวมทั้งมหาวิทยาลัยในพ้ืนที่แต่ละจังหวัดสามารถ
นำงานวิจัยต้นแบบชุดนี้ไปต่อยอดเพ่ือสร้างให้เกิดแง่มุมการพัฒนาในมิติใหม่ๆ ไม่ว่าจะเป็น
ลวดลายหรือเทคนิคการทอ หรือแม้กระทั่งการใช้แนวคิดการคัดแยกเส้นใยสู่สิ่งทอเป็นแนวทาง
ต้นแบบเพ่ือนำไปใช้กับวัตถุดิบอ่ืนๆ ในพ้ืนที่ชุมชน เพ่ือช่วยสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เกิดใน
ชุมชนและในระดับประเทศได้อย่างยั่งยืนต่อไป 

   ภาคเอกชน/การผลิต : สามารถนำแนวทางหรือองค์ความรู้ใหม่เหล่านี้มาช่วยเพ่ิมศักยภาพ
การผลิตเพ่ือสร้างความหลากหลายให้กับอุตสาหกรรมแฟชั่นและสิ่งทอในประเทศไทยให้มีแรง
กระเพ่ือมในแง่มุมของการสนับสนุนการบริโภคสินค้าจากเส้นใยธรรมชาติเพ่ิมมากยิ่งขึ้นเพ่ือที่ใน
ระยะยาวต้นทุนการผลิตในภาคอุตสาหกรรมอาจจะมีการปรับตัวลดลงได้ รวมถึงอาจจะส่งผลใน
การขยายตลาดเพ่ือการส่งออกเพ่ิมมากข้ึน 

    ภาคประชาชน/สังคม/ชุมชน : ชุมชนได้องค์ความรู้ใหม่ในการพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอ ซึ่งถือ
เป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับภูมิปัญญาการทอผ้าเพ่ือจะช่วย ‘ลดรายจ่าย เพิ่มรายได้’ โดยการ
ลดการนำเข้ าหรือการซื้ อ เส้น ใยฯ จากแหล่ งจำหน่ ายภายนอกชุมชน อีกทั้ งยั งช่ วย 

ลดความเหลื่อมล้ำในสังคม โดยการเพิ่มรายได้ในมิติการต่อยอดของห่วงโซ่คุณค่าใหม่ (New 

Value Chain) ในการสร้างอาชีพ สร้างรายได้อย่างยั่งยืน ไม่ว่าจะเป็นขั้นตอนของการเก็บ 

เปลือกทุเรียน การสกัดเปลือกทุเรียน การเข็ญเส้นใยในลักษณะการทอมือ เป็นต้น เหล่านี้  
ถือเป็นแนวทางที่ได้จากงานวิจัยนำร่องต้นแบบเพ่ือที่จะสามารถนำไปปรับใช้ในชุมชน รวมไปถึง
พ้ืนที่ อ่ืนๆ ต่อไป อีกทั้งแนวทางนี้ยังสามารถนำไปประยุกต์ใช้ได้กับเศษวัสดุเหลือทิ้งอ่ืนๆ  

ในพ้ืนที่ชุมชนที่มีคุณสมบัติใกล้เคียงกัน นอกเหนือจากนี้ ภาคประชาชนหรือสังคม รวมถึงชุมชน
เองจะได้แนวทางของการช่วยลดมลพิษทางสิ่งแวดล้อมอันจะเกิดจากการฝังกลบหรือการเผา
ทำลายเปลือกทุเรียนเหลือทิ้งในรูปเดิม เพ่ือนำไปสู่แนวทางเศษเหลือทิ้งให้เป็นศูนย์ (Zero 
Waste)      
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ภาพประกอบที่ 245  กลุ่มเป้าหมายในการนำผลงานไปใช้ประโยชน์ 
 

8.10  ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
1. แนวทางการพัฒนานวัตกรรมเส้นใยจากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าของเปลือกทุเรียน 

โดยวิธีการสกัดหรือคัดแยกเส้นใยโดยวิธีการแช่หรือหมักเปลือกทุเรียน เป็นระยะเวลา 15–30 วัน จะ
ได้เส้นใยที่มีคุณภาพ สามารถนำไปใช้ประโยชน์ในทางแฟชั่นและสิ่งทอต่อไปได้ 

2. การพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอจากเส้นใยทุเรียนทอผสมฝ้ายหรือไหมตามอัตราส่วนของผืนผ้า
ทั้ง 2 รูปแบบ คือ รูปแบบที่ 1 การขึ้นเส้นใยและการทอแบบชุมชน (เข็นมือ) และรูปแบบที่ 2 เป็น
การขึ้นเส้นใยและทอผืนผ้าแบบอุตสาหกรรม ซึ่งทั้ ง 2 รูปแบบจะได้ลักษณะของผืนผ้าที่มี
ความจำเพาะแตกต่างกัน ส่งผลให้รูปแบบของการนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ มีความ
เหมาะสมแตกต่างกัน 

3. แนวทางการใช้ประโยชน์ต่อชุมชน ในที่นี้คือ พ้ืนที่นำร่องพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรีอาจได้
แนวทางในการจัดการเศษเหลือทิ้งทางการเกษตรจากเปลือกทุเรียนซึ่งเป็นพืชเศรษฐกิจในพ้ืนที่ที่มี
ปริมาณมาก สู่การนำมาใช้ประโยชน์และสร้างมูลค่าเพ่ิมในมิติเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้อย่างยั่งยืน  
แนวทางการใช้ประโยชน์เชิงสังคมคืออาจเกิดการจ้างงานเพ่ิมขึ้น  โดยการพัฒนาต่อยอดทักษะใหม่ 
(Upskill-Reskill) การสร้างกลุ่มเครือข่ายในรูปแบบห่วงโซ่คุณค่าใหม่ (New Value Chain) เหล่านี้



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 340 

อาจสร้างให้เกิดรายได้หมุนเวียนในพ้ืนที่เพ่ิมมากขึ้นและอาจนำไปสู่ความยั่งยืนในระดับประเทศ และ
แนวทางการใช้ประโยชน์ด้านสิ่งแวดล้อมคือผู้บริโภคอาจเกิดความตระหนักในด้านสิ่งแวดล้อมเพ่ิม
มากขึ้น ซึ่งอาจส่งผลให้เกิดความสนใจในการอยากที่จะเป็นส่วนหนึ่งในการรักษาสิ่งแวดล้อมทั้ง
ผู้บริโภคและผู้ผลิต รวมถึงมีความสนใจในผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์รูปแบบใหม่ที่ตอบโจทย์กับความ
ต้องการด้านสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ในชีวิตประจำวันที่มีความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม โดยเล็งเห็นถึงการ
ใช้ประโยชน์จากเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนมาสร้างให้เกิดมูลค่าเพ่ิมเชิงสร้างสรรค์ 

4. แนวทางการพัฒนานวัตกรรมเส้นใยจากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าของเปลือกทุเรียนสู่  
ความยั่งยืน อาจใช้แนวทางในการรวบรวมองค์ความรู้ใหม่ที่ได้แล้วนำไปถ่ายทอดสู่กลุ่มพื้นที่นำร่องคือ
พ้ืนที่จังหวัดจันทบุรีเพ่ือการใช้ประโยชน์และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับเศษเหลือทิ้งเหล่านี้ โดยสร้างให้เกิด
แนวทางในการสร้างอาชีพใหม่ตั้งแต่ต้นน้ำไปจนถึงปลายน้ำ รวมถึงการสร้างรายได้หมุนเวียนในชุมชน 
เหล่านี้ อาจเกิดการพัฒนาต่อยอดทักษะใหม่ (Upskill-Reskill) รวมถึงการสร้างกลุ่มเครือข่าย 
ในรูปแบบห่วงโซ่คุณค่าใหม่ (New Value Chain) ในชุมชนและอาจต่อยอดแนวทางนี้สู่การใช้
ประโยชน์ในพื้นท่ีอ่ืนเพื่อจะสามารถสร้างให้เกิดความเข้มแข็งเชิงพ้ืนที่สู่การพัฒนาอย่างยั่งยืนต่อไป 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป 

ลักษณะผืนผ้าทอที่ได้จากการพัฒนาตามอัตราส่วนของเส้นใยทุเรียนทอผสมฝ้ายมีลักษณะ
เชิงสัมผัสของผืนผ้าที่แตกต่างกัน ซึ่งผืนผ้าแต่ละลักษณะมีความจำเพาะและเหมาะสมในการนำไป
พัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่แตกต่างกันอาทิ เครื่องแต่งกาย กระเป๋าและผลิตภัณฑ์  
ตกแต่งบ้าน  

ข้อจำกัดการวิจัย 

 การพัฒนานวัตกรรมเส้นใยจากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าของเปลือกทุเรียนอาจมีข้อจำกัดใน
เรื่องของฤดูกาลของเศษเหลือทิ้งเปลือกทุเรียนที่อาจต้องมีระยะเวลาของการสกัดหรือคัดแยกเส้นใย
จัดเตรียมไว้สำหรับการพัฒนาสิ่งทอจากเส้นใยทุเรียน ซึ่งในวิธีการสกัดหรือคัดแยกเส้นใยทุเรียน  
ในรูปแบบการแช่หรือหมักเป็นระยะเวลานานอาจส่งกลิ่นที่ไม่พึงประสงค์ 
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ทอผ้าไหมบา้นท่าเรือ อำเภอนาหว้า จังหวัดนครพนม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวโิรฒ].  
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ภาคผนวก 
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ภาคผนวก ก 
จดหมายเชิญผู้เชี่ยวชาญ ผู้ทรงคุณวุฒิและอ่ืนๆ 
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ภาคผนวก ข 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย (แบบสอบถาม) 
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แบบสอบถาม ชุดที่ 1 (ผูบ้ริโภคฯ) 

แบบสอบถามชุดนี้เป็นส่วนหนึ่งของวิทยานิพนธ์ในหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรดุษฎีบัณฑิต 
(ศป.ด.) สาขาวิชานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในหัวข้อเรื่อง
นวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า
อย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา( INNOVATIVE FASHION AND LIFESTYLE 
DESIGN FROM SUSTAINABLE FIBER PROCESSING WITH VALUELESS AGRICULTURAL 
WASTE EMPLOYING THE CONCEPT OF AUSPICIOUS SEMIOLOGY BELIEFS) 

ชื่อผู้จัดทำวิทยานิพนธ์ : อุษา ประชากุล/ศาสตราจารย์ ดร.พัดชา อุทิศวรรณกุล (อาจารย์ 
ที่ปรึกษา) 

Important Note : คำตอบทั้งหมดของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดนี้จะถูกเก็บเป็นความลับ
และจะใช้เพ่ือเป็นฐานข้อมูลสำหรับการนำไปดำเนินการในขั้นตอนของการวิจัยและการออกแบบ
เท่านั้น 

คำชี้แจง : แบบสอบถามชุดนี้เป็นแบบสอบถามผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในกลุ่มผู้ที่
ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่ม
ผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจในด้านแง่มุมของความเชื่อ
ที่เป็นสิริมงคลที่จะมีผลหนุนนำในการประกอบอาชีพหรือการดำรงชีวิตของกลุ่มเป้าหมายและเพ่ือจะ
นำชุดข้อมูลที่ได้ไปพัฒนาสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า  
อย่างยั่งยืนต่อไป 

 ตอนที่  1   ข้อมูลทั่วไป 

ตอนที่ 2  เพ่ือศึกษาหารูปแบบของความเชื่อที่เป็นสิริมงคลของกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย
(Generation Y) ในกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่ง 
ในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือ
ทายาทธุรกิจในด้านแง่มุมของความเชื่อที่เป็นสิริมงคลที่จะมีผลหนุนนำในการประกอบอาชีพหรือ  
การดำรงชีวิตของกลุ่มเป้าหมายและเพ่ือจะนำชุดข้อมูลที่ได้ไปพัฒนาสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น
ไลฟ์สไตล์จากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืนต่อไปผ่านรูปแบบชุดคำถามปลายปิด (Closed – 
Ended Questionnaire)  

 ตอนที่ 3  แสดงความคิดเห็นหรือข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม    
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ตอนที่  1  ข้อมูลทั่วไป 
     กรุณาทำเครื่องหมาย  √  ในช่อง   
1. เพศ 
                        ชาย                                     หญงิ 

 
2. อายุ (กลุ่มเจเนอเรชั่นวาย : Generation Y) 
                     27 - 30 ป ี              31 - 33  ปี                            34 - 36  ป ี
            37 - 39 ป ี     40 - 42  ปี 
 
3. สถานภาพ 
  โสด    สมรส 
 
4. อาชีพ 
  พนักงานบริษัทเอกชน                                  รับราชการ/พนักงานของรัฐ 
                     พนักงานรัฐวิสาหกิจ                                    ธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ 
                     อ่ืนๆ โปรดระบุ ……………………………… 
 
5. การศึกษา  
  ปริญญาตรี     ปริญญาโท 
  ปริญญาเอก                                                 อ่ืนๆ โปรดระบุ ……………… 
 
6. จังหวัดที่ทำงานอยู่ในปัจจุบัน 
                         กรุงเทพมหานคร                ปริมณฑล 
                         อ่ืนๆ โปรดระบุ ……………………………… 
 
7. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
  15,000 - 30,000 บาท    30,001 – 50,000 บาท 
  50,001 - 80,000 บาท    80,000 บาทขึ้นไป 
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ตอนที่ 2   เพ่ือศึกษาหารูปแบบของความเชื่อที่ เป็นสิริมงคลของกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย
(Generation Y)  ในกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่ง 
ในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือ
ทายาทธุรกิจในด้านแง่มุมของความเชื่อที่เป็นสิริมงคลที่จะมีผลหนุนนำในการประกอบอาชีพหรือ  
การดำรงชีวิตของกลุ่มเป้าหมายและเพ่ือจะนำชุดข้อมูลที่ได้ไปพัฒนาสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น
ไลฟ์สไตล์จากผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืนต่อไปผ่านรูปแบบชุดคำถามปลายปิด (Closed – 
Ended Questionnaire) 
 
1. ปัจจุบันมีการใช้งานผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับด้านความเชื่อที่ช่วยเสริมสิริมงคลที่ช่วยหนุนนำการทำงาน 
    หรือการประกอบธุรกิจบ้างหรือไม่  
 
                               มี                                          ไม่มี 
 

2. ท่านมีสิ่งของทางด้านความเชื่อที่ช่วยเสริมสิริมงคลที่ท่านต้องพกติดตัวหรือต้องวางประจำบนโต๊ะ 
    ทำงานบ้างหรือไม่ 
 
                               มี                                          ไม่มี 
 

3. ท่านมีความสนใจในเรื่องการแต่งกายสีประจำวัน (การแต่งกายสีตามดวง) เพ่ือเสริมความเป็นมงคล 
    หรือไม ่  
 
                               สนใจ                                    ไม่สนใจ 
 

                               อ่ืนๆ โปรดระบุ........................................................... 
 
4. ท่านคิดว่าสัญลักษณ์ใดจะสามารถแสดงถึงความเป็นมงคลได้ดีที่สุด 
 
                               บุคคลมงคล (ภาพของเทพเจ้า/พระโพธิสัตว์/เทพยดา)              

                               พืชมงคล (พืชผัก/ผลไม้/ต้นไม้ เช่น น้ำเต้าหรือต้นสน) 

                               สัตว์มงคล (สัตว์มงคล 9 เช่น หงส์/กบสามขา/กวาง/มังกร/ม้า/สิงโต/ปลาคาร์ฟ) 

                               สิ่งของมงคล (เหรียญโบราณ/เงินโบราณ)  

                               ลวดลายมงคล (ตัวอักษร/ลวดลายจากภาพมงคล) 
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5. ท่านคิดว่าหากจะมีผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Products) ที่ได้รับการออกแบบมาจาก 
    แนวคิดความเชื่อที่เป็นสิริมงคลถ่ายทอดผ่านสัญญะทางการออกแบบ ท่านจะมีความสนใจใน 
    ผลิตภัณฑ์ลักษณะนี้หรือไม่ 
 
                               สนใจ                                    ไม่สนใจ           
                  
                               อ่ืนๆ โปรดระบุ ........................................................... 
 
6. หากจะมีสินค้าหรือผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ตอบโจทย์ด้านการใช้งานของผู้บริโภคใน 
    ชีวิตประจำวันที่จะช่วยเสริมความเป็นสิริมงคล ผู้บริโภคมีความสนใจในผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใด 
 
                           เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย            ชุดเครื่องประดับ (สร้อยคอ, ตุ้มหู, กำไลและเข็มขัด) 

                           กระเป๋าถือ                         อ่ืนๆ โปรดระบุ.............................. 
 

7. ท่านเห็นด้วยหรือไม่กับสินค้าหรือผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่ผสมผสานแนวคิดความเชื่อที่เป็น  

    สิริมงคลผ่านลวดลาย (Pattern) และรูปแบบ (Style) ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ จะได้รับความนิยม 

    และเป็นที่ต้องการในตลาดอย่างยั่งยืน  
 

                               เหน็ด้วย                                 ไม่เห็นด้วย เนื่องจาก ......................... 
                  
                               อ่ืนๆ โปรดระบุ ..................................... 
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ตอนที่ 3  แสดงความคิดเห็นหรือข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม  
 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
 
 
 
ขอขอบพระคุณผู้ตอบแบบสอบถามทุกท่านที่สละเวลาในการดำเนินการค่ะ 
หมายเหตุ หากมีข้อสงสัยเกี่ยวกับการตอบแบบสอบถาม สามารถตดิต่อผู้จดัทำวิทยานิพนธ์ : อุษา ประชากุล 
ได้ที่อีเมลล์ : usaprachakul@gmail.com 
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แบบสอบถาม ชุดที่ 2 (ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบวิจิตรศิลป์) 

แบบสอบถามชุดนี้เป็นส่วนหนึ่งของวิทยานิพนธ์ในหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรดุษฎีบัณฑิต 
(ศป.ด.) สาขาวิชานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในหัวข้อเรื่อง
นวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า
อย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา (INNOVATIVE FASHION AND LIFESTYLE 
DESIGN FROM SUSTAINABLE FIBER PROCESSING WITH VALUELESS AGRICULTURAL 
WASTE EMPLOYING THE CONCEPT OF AUSPICIOUS SEMIOLOGY BELIEFS) 

ชื่อผู้จัดทำวิทยานิพนธ์ : อุษา ประชากุล/ศาสตราจารย์ ดร.พัดชา อุทิศวรรณกุล (อาจารย์ 
ที่ปรึกษา) 

Important Note : คำตอบทั้งหมดของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดนี้จะถูกเก็บเป็นความลับ
และจะใช้เพ่ือเป็นฐานข้อมูลสำหรับการนำไปดำเนินการในขั้นตอนของการวิจัยและการออกแบบ
เท่านั้น 

คำชี้แจง : แบบสอบถามชุดนี้เป็นแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบด้านวิจิตรศิลป์ (Fine 
arts) ที่จะทำการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) ทั้ง 3 รูปแบบ ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) เพื่อนำไปสู่
การพัฒนาเป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่อง
แต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับต่อไป 

 ตอนที่  1    ข้อมูลทั่วไป 

ตอนที่ 2    ความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญด้านรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 
ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) ทั้ง 3 รูปแบบ ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), 
ซิมโบล (Symbol) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่น
ไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับต่อไป  

 ตอนที่ 3   แสดงความคิดเห็นหรือข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
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ตอนที่ 1    ข้อมูลทั่วไป (ผู้เชี่ยวชาญฯ) 
 

1. ชื่อ – นามสกุล 
............................................................................................................................. ......... 

2. ประเภท             นักวิชาการ              2.1  หน่วยงาน .......................................................... 

                                                      2.2  ตำแหน่ง ............................................................ 

      นักออกแบบ    2.1  หน่วยงาน ........................................................ .. 

                                                      2.2  ตำแหน่ง ............................................................ 

       อิสระ (ไม่สังกัด) 

3. ประสบการณ์ด้านการออกแบบ ……………….. ปี 
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ตอนที่ 2    ความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญด้านรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 
ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) ทั้ง 3 รูปแบบ ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), 
ซิมโบล (Symbol) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่น
ไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับต่อไป  

 

ข้อมูลเพิ่มเติม 

ชาร์ลส์ แซนเดอร์ส เพียร์ซ (Charles Sanders Peirce)  กล่าวว่ารูปแบบแนวคิดสัญวิทยา 
(Semiology) ได้จัดแบ่งสัญญะออกเป็น 3 ประเภทตามความสัมพันธ์ของสัญญะกับของจริง 
ที่ถูกแทนที่ (Gottdiener. 1995 : Unpage) ได้แก่ 

                     1.  Icon หรือ “รูป เหมือน” เป็น เครื่องหมายที่ มี รูปร่างลักษณะเหมือน 
(Resemblance) หรือคล้ายกับของจริงหรือสิ่งที่บ่งบอกและเป็นที่เข้าใจได้ง่าย ตัวอย่างเช่น ภาพถ่าย 
แผนที่ ภาพวาด ภาพบนป้ายจราจรที่เป็นรูปจำลองของรถยนต์หรือจักรยานยนต์กระทั่งคำพูดบางคำ
ที่เป็นการเลียนเสียงธรรมชาติ 

        2.  Index/indices หรือ “ดัชนี” เป็นเครืองหมายที่มีความเชื่อมโยงของจริงแบบเป็น
เหตุเป็นผลกัน(Causal Connection) เป็นเครื่องบ่งชี้ถึงสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ตัวอย่างเช่น ควันไฟ เป็น
เครื่องบ่งชี้ว่ามีไฟไหม้ 

                    3.  Symbol หรือ “สัญลักษณ์” เป็นเครื่องหมายที่แสดงถึงบางสิ่งบางอย่างแต่ไม่ได้
คล้ายคลึงกับสิ่งที่บ่งชี้ความเชื่อมโยงระหว่างสัญลักษณ์กับของจริงที่อ้างอิงถึงนั้น ไม่ใช่ความเชื่อมโยง
กันตามธรรมชาติแต่เป็นผลมาจากข้อตกลงของสังคม (Social Convention) และอาศัยการเรียนรู้ 
ตัวอย่างเช่น ภาษา เครื่องหมายจราจร และเครื่องหมายทางด้านคณิตศาสตร์ 
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สัตว์มงคล 9 
 
ความหมายในแง่ของความเป็นสิริมงคลจากสัตว์มงคล 9 มีรายละเอียดดังนี้ 
 

1. หงส์ : ความเจริญรุ่งเรือง 
2. กบสามขา : เพิ่มพูนเงินทอง 
3. กวาง : มั่งมีศรีสุข 
4. มังกร : โชคลาภ รุ่งเรือง 
5. ม้า : ขุนนาง ชนชั้นสูง 
      (ความรวดเร็วว่องไว ส่งผลให้ธุรกิจการค้า, การงานประสบความสำเร็จเร็วเหมือนฉายา 
“ม้าเร็ว”) 
6. เสือ : ผู้นำ อำนาจ 
7. สิงโต : ผู้นำแห่งพลังอำนาจ 
8. ปลา (ปลาคาร์ป) : มั่งคั่ง ร่ำรวย เป็นสัญลักษณ์ของผลกำไรหรือผลประโยชน์จากการ

ทำธุรกิจ 
9. นก (นกยูง) : มงคล โชคลาภ เป็นสัญลักษณ์ของความพร้อมพรั่ง มีความเจริญด้าน

การเงิน ความสุข ความโชคดี 
 

1. หงส์ (Swan) หมายถงึความเจริญรุ่งเรือง 
                 รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol)  ดังนี้  
             Icon           Index 
                        
 
  
 
 
    
    
                            Symbol 
                                                                                                                              
 
 
 
 

A. B. 

C. 
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กรุณาทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องคะแนนที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่สุดโดยมีเกณฑ์การประมาณ
ค่า แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

5     หมายถึง ระดับความเหมาะสมมากท่ีสุด 

                             4    หมายถึง ระดับความเหมาะสมมาก 

                             3    หมายถึง ระดับความเหมาะสมปานกลาง 

                             2    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อย 

1    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อยที่สุด 

 
 
 

 
 
 
 

โปรดระบุแนวทางการออกแบบท่ีท่านเห็นว่าสามารถสื่อสารความเป็นสัตว์มงคลได้ชัดเจนที่สุด 
(A, B, C) 

              
                     หงส์ (Swan) 
 

 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 
ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology)  

ประเภทหงส์ (Swan) 

ระดับความเหมาะสมของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

 2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่
ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิเครื่องแต่งกาย กระเป๋า และ
เครื่องประดับ 

     

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 
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2. กบสามขา (Three - legged frog) หมายถึงเพิ่มพูนเงินทอง 
                 รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol)  ดังนี้  
            Icon           Index 
 
 
 
 
 
 
 
                                        Index                                        Symbol 
                                 
 
 
 
 
 
 
             
 

 
 
 
 
 
 
 
 

โปรดระบุแนวทางการออกแบบท่ีท่านเห็นว่าสามารถสื่อสารความเป็นสัตว์มงคลได้ชัดเจนที่สุด 
(A, B, C, D) 

              
กบสามขา (Three - legged frog) 

 

A. B. 

C. D. 
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กรุณาทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องคะแนนที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่สุดโดยมีเกณฑ์การประมาณ
ค่า แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

5 หมายถึง ระดับความเหมาะสมมากที่สุด 

                             4    หมายถึง ระดับความเหมาะสมมาก 

                             3    หมายถึง ระดับความเหมาะสมปานกลาง 

2 หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อย 

1    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อยที่สุด 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 
ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ประเภทกบสามขา (Three – legged frog) 

ระดับความเหมาะสมของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

 2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่
ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิเครื่องแต่งกาย กระเป๋า และ
เครื่องประดับ 

     

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 
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3. กวาง (Deer) หมายถึงความมั่งมีศรีสุข 
                 รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol)  ดังนี้  
 
                                        Icon           Index 
 
 
 
 
 
 
 
        Symbol 
                                                         
 
 
 
 
 
 
       

 
 
 
 
 
 
 
 

โปรดระบุแนวทางการออกแบบท่ีท่านเห็นว่าสามารถสื่อสารความเป็นสัตว์มงคลได้ชัดเจนที่สุด 
(A, B, C) 

              
            กวาง (Deer) 
 

 

A. B. 

C. 
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กรุณาทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องคะแนนที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่สุดโดยมีเกณฑ์การประมาณ
ค่า แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

5 หมายถึง ระดับความเหมาะสมมากที่สุด 

                         4    หมายถึง ระดับความเหมาะสมมาก 

3 หมายถึง ระดับความเหมาะสมปานกลาง 

2    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อย 

1    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อยที่สุด 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 
ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ประเภทกวาง (Deer) 

ระดับความเหมาะสมของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

 2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่
ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิเครื่องแต่งกาย กระเป๋า และ
เครื่องประดับ 

     

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 
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4. มังกร (Dragon) หมายถงึโชคลาภ รุ่งเรือง 

                 รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol)  ดังนี้  
 

         Icon       Index 
 
 
 
 
 
 
 

Symbol 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
       

โปรดระบุแนวทางการออกแบบท่ีท่านเห็นว่าสามารถสื่อสารความเป็นสัตว์มงคล 
ได้ชัดเจนที่สุด (A, B, C) 

              
                    มงักร (Dragon) 

 

A. B. 

C. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 377 

กรุณาทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องคะแนนที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่สุดโดยมีเกณฑ์การประมาณ
ค่า แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

5    หมายถึง ระดับความเหมาะสมมากท่ีสุด 

                         4    หมายถึง ระดับความเหมาะสมมาก 

3 หมายถึง ระดับความเหมาะสมปานกลาง 

2    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อย 

1    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อยที่สุด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 
ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ประเภทมังกร (Dragon) 

ระดับความเหมาะสมของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

 2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่
ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิเครื่องแต่งกาย กระเป๋า และ
เครื่องประดับ 

     

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 
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5. ม้า (Horse) หมายถงึขุนนาง ชนชั้นสูง (ความรวดเร็วว่องไว ส่งผลให้ธุรกจิ 
การค้า, การงานประสบความสำเร็จเร็วเหมือนฉายา “ม้าเร็ว”) 

                 รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol)  ดังนี้  
 
            Icon            Index 

 
 
 
 
 
 
 
        Symbol 
 
 
 
 
 
 
 
      

 
 
 
 

 

โปรดระบุแนวทางการออกแบบท่ีท่านเห็นว่าสามารถสื่อสารความเป็นสัตว์มงคลได้ชัดเจนที่สุด 
(A, B, C) 

            
             ม้า (Horse) 

 

 

A. B. 

C. 
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กรุณาทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องคะแนนที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่สุดโดยมีเกณฑ์การประมาณ
ค่า แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

                        5    หมายถึง ระดับความเหมาะสมมากท่ีสุด 

4    หมายถึง ระดับความเหมาะสมมาก 

3    หมายถึง ระดับความเหมาะสมปานกลาง 

2    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อย 

1    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อยที่สุด 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 
ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ประเภทม้า (Horse) 

ระดับความเหมาะสมของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

 2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่
ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิเครื่องแต่งกาย กระเป๋า และ
เครื่องประดับ 

     

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 
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6. เสือ (Tiger) หมายถึงผู้นำ อำนาจ 

                 รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol)  ดังนี้  
 
             Icon           Index 
 
 
 
 
 
 
 
               Symbol 
      
 
 
 
 
 
 
     

 
 
 
 
 
 
 
 

โปรดระบุแนวทางการออกแบบท่ีท่านเห็นว่าสามารถสื่อสารความเป็นสัตว์มงคล 
ได้ชัดเจนที่สุด (A, B, C) 

              
              เสือ (Tiger) 

 

 

A. B. 

C. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 381 

กรุณาทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องคะแนนที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่สุดโดยมีเกณฑ์การประมาณ
ค่า แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

                         5    หมายถึง ระดับความเหมาะสมมากท่ีสุด 

4    หมายถึง ระดับความเหมาะสมมาก 

3    หมายถึง ระดับความเหมาะสมปานกลาง 

2    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อย 

1    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อยที่สุด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 
ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ประเภทเสือ (Tiger) 

ระดับความเหมาะสมของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

 2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่
ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิเครื่องแต่งกาย กระเป๋า และ
เครื่องประดับ 

     

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 
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7. สิงโต (Lion) หมายถึงผู้นำแห่งพลังอำนาจ 

                 รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol)  ดังนี้  
 
             Icon            Index 
 
 
 
 
 
 
 
                                  Symbol 
                             
 
 
 
 
 
 
     
 

 
 
 
 
 
 

โปรดระบุแนวทางการออกแบบท่ีท่านเห็นว่าสามารถสื่อสารความเป็นสัตว์มงคลได้ชัดเจนที่สุด 
(A, B, C) 

              
                      สงิโต (Lion) 

 
 

 

A. B. 

C. 
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กรุณาทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องคะแนนที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่สุดโดยมีเกณฑ์การประมาณ
ค่า แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

                        5    หมายถึง ระดับความเหมาะสมมากท่ีสุด 

4    หมายถึง ระดับความเหมาะสมมาก 

3    หมายถึง ระดับความเหมาะสมปานกลาง 

2    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อย 

1    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อยที่สุด 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 
ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ประเภทสิงโต (Lion) 

ระดับความเหมาะสมของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

 2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่
ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิเครื่องแต่งกาย กระเป๋า และ
เครื่องประดับ 

     

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 
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8. ปลา - ปลาคาร์ป  (Fancy Carp Fish) หมายถึงความมั่งคั่ง ร่ำรวย 
เป็นสัญลักษณ์ของผลกำไรหรือผลประโยชน์จากการทำธุรกิจ 

                 รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol)  ดังนี้  
 
    Icon            Index 
 
 
 
 
 
 

         Index  
        Symbol 

  
 
 
 
 
 
   
 

 
 
 
 
 
 
 

โปรดระบุแนวทางการออกแบบท่ีท่านเห็นว่าสามารถสื่อสารความเป็นสัตว์มงคลได้ชัดเจนที่สุด 
(A, B, C, D) 

              
     ปลา - ปลาคาร์ป  (Fancy Carp Fish) 
 

 

A. B. 

C. D. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 385 

กรุณาทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องคะแนนที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่สุดโดยมีเกณฑ์การประมาณ
ค่า แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

                         5    หมายถึง ระดับความเหมาะสมมากท่ีสุด 

4    หมายถึง ระดับความเหมาะสมมาก 

3    หมายถึง ระดับความเหมาะสมปานกลาง 

2    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อย 

1    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อยที่สุด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 
ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ประเภทปลา – ปลาคาร์ป (Fancy Carp Fish) 

ระดับความเหมาะสมของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

 2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่
ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิเครื่องแต่งกาย กระเป๋า และ
เครื่องประดับ 

     

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 
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9. นก - นกยูง  (Peacock) หมายถึงความเป็นมงคล โชคลาภ เป็นสัญลักษณ์ของ
ความพร้อมพร่ัง มีความเจริญด้านการเงิน ความสุข ความโชคดี 

                 รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา 
(Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol)  ดังนี้  
 
    Icon             Index 
 
 
 
 
 
 
 
          Symbol   
 
 
 
 
 
 
 
       

 
 
 
 
 
 

โปรดระบุแนวทางการออกแบบท่ีท่านเห็นว่าสามารถสื่อสารความเป็นสัตว์มงคลได้ชัดเจนที่สุด 
(A, B, C) 

              
               นก - นกยูง  (Peacock) 

 
 

A. B. 

C. 
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กรุณาทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องคะแนนที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่สุดโดยมีเกณฑ์การประมาณ
ค่า แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

                         5    หมายถึง ระดับความเหมาะสมมากท่ีสุด 

4    หมายถึง ระดับความเหมาะสมมาก 

3    หมายถึง ระดับความเหมาะสมปานกลาง 

2    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อย 

1    หมายถึง ระดับความเหมาะสมน้อยที่สุด 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 
ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ประเภทนก – นกยูง (Peacock) 

ระดับความเหมาะสมของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

 2. ระดับความเหมาะสมที่จะนำไปใช้พัฒนาสู่
ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิเครื่องแต่งกาย กระเป๋า และ
เครื่องประดับ 

     

3. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

     



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 388 

ตอนที่ 3  แสดงความคิดเห็นหรือข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
 
 
 
 

                                                             ลงชื่อ………………………………………ผู้เชีย่วชาญ 

(.............................................................................) 

       วันที่………………………………………………………. 
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แบบสอบถาม ชุดที่ 3 (ผูบ้ริโภคฯ) 

แบบสอบถามชุดนี้เป็นส่วนหนึ่งของวิทยานิพนธ์ในหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรดุษฎีบัณฑิต 
(ศป.ด.) สาขาวิชานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในหัวข้อเรื่อง
นวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า
อย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา( INNOVATIVE FASHION AND LIFESTYLE 
DESIGN FROM SUSTAINABLE FIBER PROCESSING WITH VALUELESS AGRICULTURAL 
WASTE EMPLOYING THE CONCEPT OF AUSPICIOUS SEMIOLOGY BELIEFS) 

ชื่อผู้จัดทำวิทยานิพนธ์ : อุษา ประชากุล 

Important Note : คำตอบทั้งหมดของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดนี้จะถูกเก็บเป็นความลับ
และจะใช้เพ่ือเป็นฐานข้อมูลสำหรับการนำไปดำเนินการในขั้นตอนของการวิจัยและการออกแบบ
เท่านั้น 

คำชี้แจง : แบบสอบถามชุดนี้เป็นแบบสอบถามผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในกลุ่มผู้ที่
ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่ม
ผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจในด้านของการยืนยัน
รูปแบบการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบด้านวิจิตรศิลป์ (Fine arts) ที่ได้ทำการ
คัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) 
ทั้ง 3 รูปแบบ ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็น
ลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋า
และเครื่องประดับต่อไป 

 ตอนที่ 1   ข้อมูลทั่วไป 

 ตอนที่ 2  ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านการยืนยันรูปแบบการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญ
ทางด้านการออกแบบด้านวิจิตรศิลป์ (Fine arts) ที่ได้ทำการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะ
ของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) ทั้ง 3 รูปแบบ ได้แก่ ไอคอน (Icon), 
อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปพัฒนา
สู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับต่อไป กรุณาทำ
เครื่องหมาย √ ลงในช่องคะแนนที่ท่านคิดว่ามีความพึงพอใจที่สุด โดยมีเกณฑ์การประมาณค่า 
แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 
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        5  หมายถึง ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 

          4  หมายถึง ระดับความพึงพอใจมาก 

           3  หมายถึง ระดับความพึงพอใจปานกลาง 

           2  หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อย 

           1  หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 

 ตอนที่ 3   แสดงความคิดเห็นหรือข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
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ตอนที่ 1  ข้อมูลทั่วไป 
     กรุณาทำเครื่องหมาย  √  ในช่อง   
 
1. เพศ 
                        ชาย                                           หญิง 

 
2. อายุ (กลุ่มเจเนอเรชั่นวาย : Generation Y) 
                       27 - 30 ปี              31 - 33  ปี                            34 - 36  ป ี
             37 - 39 ป ี     40 - 42  ปี 
 
3. สถานภาพ 
  โสด    สมรส 
 
4. อาชีพ 
      พนักงานบริษัทเอกชน                           รับราชการ/พนักงานของรัฐ 
                         พนักงานรัฐวิสาหกิจ                             ธุรกิจส่วนตวั/อาชีพอิสระ 
                         อ่ืนๆ โปรดระบุ ……………………………… 
 
5. การศึกษา  
  ปริญญาตรี     ปริญญาโท 
  ปริญญาเอก                                                อื่นๆ โปรดระบุ …………………… 
 
6. จังหวัดที่ทำงานอยู่ในปัจจุบัน 
                         กรุงเทพมหานคร                ปริมณฑล 
                         อ่ืนๆ โปรดระบุ ……………………………… 
 
7. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
  15,000 - 30,000 บาท    30,001 – 50,000 บาท 
  50,001 - 80,000 บาท    80,000 บาทขึ้นไป 
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ตอนที่ 2  ความคิดเห็นของผู้บริโภคด้านการยืนยันรูปแบบการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญทางด้าน 
การออกแบบด้านวิจิตรศิลป์ (Fine arts) ที่ได้ทำการคัดเลือกรูปแบบลวดลายการถอดสัญญะของสัตว์
มงคล 9 ด้วยวิธีการทางสัญวิทยา (Semiology) ทั้ง 3 รูปแบบ ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ 
(Index), ซิมโบล (Symbol) เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาเป็นลวดลายผ้า (สิ่งทอ) และนำไปพัฒนาสู่
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย กระเป๋าและเครื่องประดับต่อไป กรุณาทำ
เครื่องหมาย √ ลงในช่องคะแนนที่ท่านคิดว่ามีความพึงพอใจที่สุด โดยมีเกณฑ์การประมาณค่า 
แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

        5  หมายถึง ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 

          4  หมายถึง ระดับความพึงพอใจมาก 

           3  หมายถึง ระดับความพึงพอใจปานกลาง 

           2  หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อย 

           1  หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
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สัตว์มงคล 9 
 

1. หงส์ (Swan) 
           รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทาง 
สัญวิทยา (Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของ
หงส์ (Swan) (ท่ีถูกคัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญฯ) 
 

                                        Icon            
                                    
 
 
         
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

รูปแบบลวดลายของการถอดสัญญะจาก 
สัตว์มงคล 9 

ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ระดับความพึงพอใจของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

     

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่ เหมาะสมกับการใช้ งานในปัจจุบั น 
สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 
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2. กบสามขา (Three - legged frog) 
           รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทาง 
สัญวิทยา (Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของ 
กบสามขา (Three - legged frog) (ท่ีถูกคัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญฯ) 
 

                                        Icon     
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
      
 
 
 

รูปแบบลวดลายของการถอดสัญญะจาก 
สัตว์มงคล 9 

ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ระดับความพึงพอใจของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

     

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่ เหมาะสมกับการใช้ งานในปัจจุบั น 
สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 
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3. กวาง (Deer) 
                       รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทาง 
           สัญวิทยา (Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของกวาง 
           (Deer)  (ท่ีถูกคัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญฯ) 
 
                                                   Icon     
 
 
 
 
 
 
         

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบลวดลายของการถอดสัญญะจาก 
สัตว์มงคล 9 

ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ระดับความพึงพอใจของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

     

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่ เหมาะสมกับการใช้ งานในปัจจุบั น 
สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 
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4. มังกร (Dragon) 
                        รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทาง 
           สัญวิทยา (Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของมังกร  
           (Dragon) (ท่ีถูกคัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญฯ)  

                 Icon      
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบลวดลายของการถอดสัญญะจาก 
สัตว์มงคล 9 

ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ระดับความพึงพอใจของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

     

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่ เหมาะสมกับการใช้ งานในปัจจุบั น 
สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 
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5. ม้า (Horse) 
                        รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทาง 
สัญวิทยา (Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของม้า (Horse) 
(ท่ีถูกคัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญฯ) 
 
                                            Icon             

 
 
 
 
 
 
 
       

 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 

รูปแบบลวดลายของการถอดสัญญะจาก 
สัตว์มงคล 9 

ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ระดับความพึงพอใจของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

     

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่ เหมาะสมกับการใช้ งานในปัจจุบั น 
สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 
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6. เสือ (Tiger) 
                       รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทาง 
สัญวิทยา (Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของเสือ (Tiger) 
(ท่ีถูกคัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญฯ) 
                       Icon     
 
 
 
 
 
 
 
               

      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบลวดลายของการถอดสัญญะจาก 
สัตว์มงคล 9 

ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ระดับความพึงพอใจของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

     

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่ เหมาะสมกับการใช้ งานในปัจจุบั น 
สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 
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7. สิงโต (Lion) 
                       รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทาง 
สัญวิทยา (Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของสิงโต (Lion) 
(ท่ีถูกคัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญฯ) 
 
                       Icon             
 
 
 
 
 
 
   
                             

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบลวดลายของการถอดสัญญะจาก 
สัตว์มงคล 9 

ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ระดับความพึงพอใจของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

     

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่ เหมาะสมกับการใช้ งานในปัจจุบั น 
สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 
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8. ปลา - ปลาคาร์ป  (Fancy Carp Fish) 
                      รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทาง 
สัญวิทยา (Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของปลา – ปลาคาร์ป 
(Fancy Carp Fish) (ท่ีถูกคัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญฯ) 
 
                                 Icon     
 
 
 
 
 
 

          

 
 
 
 
 
 

 
   
 
 
 

รูปแบบลวดลายของการถอดสัญญะจาก 
สัตว์มงคล 9 

ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ระดับความพึงพอใจของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

     

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่ เหมาะสมกับการใช้ งานในปัจจุบั น 
สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 
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9. นก - นกยูง  (Peacock) 
                      รูปแบบลวดลายการถอดสัญญะทางการออกแบบของสัตว์มงคล 9 ด้วยวิธีการทาง 
สัญวิทยา (Semiology) ได้แก่ ไอคอน (Icon), อินเด็กซ์ (Index), ซิมโบล (Symbol) ของนก – นกยูง 
(Peacock)  (ท่ีถูกคัดเลือกโดยผู้เชี่ยวชาญฯ) 
 
                                  Icon              
 
 
 
 
 
 
 
        
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบลวดลายของการถอดสัญญะจาก 
สัตว์มงคล 9 

ในรูปแบบทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

ระดับความพึงพอใจของการออกแบบ 
5 4 3 2 1 

1.  ความชัดเจนของการสื่อสารบ่งบอกความเป็น
ตัวตนของสัตว์ประเภทนั้นหรือไม่ 

     

2. ระดับความพึงพอใจเกี่ยวกับความสวยงามของ
ลวดลายสู่การนำไปต่อยอดในรูปแบบของลวดลายผ้า 

     

3. แนวทางการออกแบบลวดลายมีลักษณะการ
ออกแบบที่ เหมาะสมกับการใช้ งานในปัจจุบั น 
สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส สอดคล้อง
กับไลฟ์สไตล์การใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคฯ 
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ตอนที่ 3 แสดงความคิดเห็นหรือข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
 
 
 
ขอขอบพระคุณผู้ตอบแบบสอบถามทุกท่านที่สละเวลาในการดำเนินการค่ะ 
หมายเหตุ หากมีข้อสงสัยเกี่ยวกับการตอบแบบสอบถาม สามารถติดต่อผู้จัดทำวิทยานิพนธ์ :  
อุษา ประชากุล 
ได้ที่อีเมลล์ : usaprachakul@gmail.com 
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แบบสอบถาม ชุดที่ 4 (ผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งทอ) 

แบบสอบถามชุดนี้เป็นส่วนหนึ่งของวิทยานิพนธ์ในหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรดุษฎีบัณฑิต 
(ศป.ด.) สาขาวิชานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในหัวข้อเรื่อง
นวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า
อย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา( INNOVATIVE FASHION AND LIFESTYLE 
DESIGN FROM SUSTAINABLE FIBER PROCESSING WITH VALUELESS AGRICULTURAL 
WASTE EMPLOYING THE CONCEPT OF AUSPICIOUS SEMIOLOGY BELIEFS) 

ชื่อผู้จัดทำวิทยานิพนธ์ : อุษา ประชากุล 

Important Note : คำตอบทั้งหมดของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดนี้จะถูกเก็บเป็นความลับ
และจะใช้เพ่ือเป็นฐานข้อมูลสำหรับการนำไปดำเนินการในขั้นตอนของการวิจัยและการออกแบบ
เท่านั้น 

คำชี้แจง : แบบสอบถามชุดนี้เป็นแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญเทางด้านสิ่งทอเพ่ือทำการคัดเลือกรูปแบบ
ของอัตราส่วนการทอผืนผ้าที่เหมาะสมทั้งในด้านของความสวยงามและความแข็งแรงที่เหมาะสม  
(โดยจะแสดงผลค่าคะแนนการทดสอบ Tensile strain ทั้ง 5 รูปแบบผืนผ้า ประกอบด้วยอัตราส่วน
ตั้งแต่ 90 : 10 ไปจนถึง 50 : 50 รวมถึงการคัดเลือกความเหมาะสมของผืนผ้าว่ามีความเหมาะสม 
ในการนำไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ในรูปแบบใด อาทิ เครื่องแต่งกาย กระเป๋าหรือ
เครื่องประดับ  

 ตอนที่ 1   ข้อมูลทั่วไป 

ตอนที่ 2  ความคิดเห็นด้านการคัดเลือกรูปแบบของอัตราส่วนการทอผืนผ้าที่เหมาะสมทั้งใน
ด้านของความสวยงามและความแข็งแรงที่เหมาะสม (โดยจะแสดงผลค่าคะแนนการทดสอบ Tensile 
strain ทั้ง 5 รูปแบบผืนผ้า (โดยยกลาย …………….. ขึ้นมาเป็นแบบลวดลายตัวอย่างของผืนผ้าทั้ง 
5 อัตราส่วน) ประกอบด้วยอัตราส่วนตั้งแต่ 90 : 10 ไปจนถึง 50 : 50  รวมถึงการคัดเลือก 
ความเหมาะสมของผืนผ้าว่ามีความเหมาะสมในการนำไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไฟล์สไตล์  
ในรูปแบบใด อาทิ เครื่องแต่งกาย กระเป๋าหรือเครื่องประดับ กรุณาทำเครื่องหมาย √  ลงในช่อง
คะแนนที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่สุด โดยมีเกณฑ์การประมาณค่าแบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 
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        5   หมายถึง ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 

          4   หมายถึง ระดับความพึงพอใจมาก 

           3   หมายถึง ระดับความพึงพอใจปานกลาง 

           2   หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อย 

           1   หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 

 ตอนที่ 3   แสดงความคิดเห็นหรือข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
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ตอนที่ 1  ข้อมูลทั่วไป (ผู้เชี่ยวชาญฯ) 

1. ชื่อ – นามสกุล 
............................................................................................................................. ......... 

2. ประเภท             นักวิชาการ             2.1  หนว่ยงาน ............................................................. 

2.2  ตำแหน่ง ................................................................ 

      นักออกแบบ  2.1  หน่วยงาน ............................................................. 

                                                    2.2  ตำแหน่ง ............................................................... 

       อิสระ (ไม่สังกัด)          

3. ผลงาน/ประสบการณ์/ความเชี่ยวชาญที่เก่ียวข้องกับสายงานออกแบบ 

............................................................................................................................. ................................... 

............................................................................................................................. ................................... 

............................................................................................................................. ................................... 

............................................................................................................................. ................................... 

............................................................................................................................. ................................... 
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ตอนที่ 2  ความคิดเห็นด้านการคัดเลือกรูปแบบของอัตราส่วนการทอผืนผ้าที่เหมาะสมทั้งในด้านของ
ความสวยงามและความแข็งแรงที่เหมาะสม (โดยจะแสดงผลค่าคะแนนการทดสอบ Tensile strain 
ทั้ง 5 รูปแบบผืนผ้า (โดยยกลาย  …………….. ขึ้นมาเป็นแบบลวดลายตัวอย่างของผืนผ้าทั้ ง 
5 อัตราส่วน) ประกอบด้วยอัตราส่วนตั้งแต่ 90 : 10 ไปจนถึง 50 : 50  รวมถึงการคัดเลือก 
ความเหมาะสมของผืนผ้าว่ามีความเหมาะสมในการนำไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไฟล์สไตล์  
ในรูปแบบใด อาทิ เครื่องแต่งกาย กระเป๋าหรือเครื่องประดับ กรุณาทำเครื่องหมาย √  ลงในช่อง
คะแนนที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่สุด โดยมีเกณฑ์การประมาณค่าแบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

 

        5   หมายถึง ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 

          4   หมายถึง ระดับความพึงพอใจมาก 

           3   หมายถึง ระดับความพึงพอใจปานกลาง 

           2   หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อย 

           1   หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
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แบบร่างที่ 1  
 

- ผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลาย .................. ในรูปแบบการถอดสัญญะโดยวิธีการทาง 
สัญวิทยา (Semiology) ได้แก่ ........................... (อัตราส่วนการทอ) ไหม : ใยทุเรียน (90 : 
10) 

- เส้นยืนไหม เส้นพุ่งใยทุเรียน 
 
แบบร่างโครงสร้างลวดลายทอผ้าไหมผสมใยทุเรียน ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 
แบบร่างแบบที่ 1       
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
(กรุณาทำเครื่องหมาย √ ตามความเหมาะสมของการนำไปพัฒนาผลิตภัณฑ์) 

ความเหมาะสมในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 
เสื้อผ้า/  

เครื่องแต่งกาย 
กระเป๋า เครื่องประดับ 

การพิจารณาความเหมาะสม     
 
 
อ่ืนๆ (โปรดระบุ)........................................................................................................................ .............. 
............................................................................................................................. ................................... 
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แบบร่างที่ 2  
 

- ผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลาย ………………. ในรูปแบบการถอดสัญญะโดยวิธีการทาง 
สัญวิทยา (Semiology) ได้แก่ …………………………. (อัตราส่วนการทอ) ไหม : ใยทุเรียน  
(80 : 20) 

- เส้นยืนไหม เส้นพุ่งใยทุเรียน 
 
แบบร่างโครงสร้างลวดลายทอผ้าไหมผสมใยทุเรียน ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 
แบบร่างแบบที่ 2      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
(กรุณาทำเครื่องหมาย √ ตามความเหมาะสมของการนำไปพัฒนาผลิตภัณฑ์) 

ความเหมาะสมในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 
เสื้อผ้า/  

เครื่องแต่งกาย 
กระเป๋า เครื่องประดับ 

การพิจารณาความเหมาะสม     
 
 
อ่ืนๆ (โปรดระบุ)........................................................................................................................ ... 
............................................................................................................................. ........................  
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แบบร่างที่ 3  
 

- ผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลาย ………………… ในรูปแบบการถอดสัญญะโดยวิธีการทาง 
สัญวิทยา (Semiology) ได้แก่ …………………… (อัตราส่วนการทอ) ไหม : ใยทุเรียน (70 : 30) 

- เส้นยืนไหม เส้นพุ่งใยทุเรียน 
 
แบบร่างโครงสร้างลวดลายทอผ้าไหมผสมใยทุเรียน ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 
แบบร่างแบบที่  3      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
(กรุณาทำเครื่องหมาย √ ตามความเหมาะสมของการนำไปพัฒนาผลิตภัณฑ์) 

ความเหมาะสมในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 
เสื้อผ้า/  

เครื่องแต่งกาย 
กระเป๋า เครื่องประดับ 

การพิจารณาความเหมาะสม     
 
 
อ่ืนๆ (โปรดระบุ)......................................................................................................................  
............................................................................................................................. ................... 
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แบบร่างที่ 4 
 

- ผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลาย ………………… ในรูปแบบการถอดสัญญะโดยวิธีการทาง 
สัญวิทยา (Semiology) ได้แก่ ………………… (อัตราส่วนการทอ) ไหม : ใยทุเรียน (60 : 40) 

- เส้นยืนไหม เส้นพุ่งใยทุเรียน 
 
แบบร่างโครงสร้างลวดลายทอผ้าไหมผสมใยทุเรียน ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 
แบบร่างแบบที่ 4      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
(กรุณาทำเครื่องหมาย √ ตามความเหมาะสมของการนำไปพัฒนาผลิตภัณฑ์) 

ความเหมาะสมในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 
เสื้อผ้า/  

เครื่องแต่งกาย 
กระเป๋า เครื่องประดับ 

การพิจารณาความเหมาะสม     
 
 
อ่ืนๆ (โปรดระบุ)................................................................................................................... ............. 
............................................................................................................................. .............................. 
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แบบร่างที่ 5 
 

- ผ้าไหมทอผสมเส้นใยทุเรียนลาย ………………… ในรูปแบบการถอดสัญญะโดยวิธีการทาง 
สัญวิทยา (Semiology) ได้แก่ …………………  (อัตราส่วนการทอ) ไหม : ใยทุเรียน (50 : 50) 

- เส้นยืนไหม เส้นพุ่งใยทุเรียน 
 
แบบร่างโครงสร้างลวดลายทอผ้าไหมผสมใยทุเรียน ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 
แบบร่างแบบที่ 5      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
(กรุณาทำเครื่องหมาย √ ตามความเหมาะสมของการนำไปพัฒนาผลิตภัณฑ์) 

ความเหมาะสมในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 
เสื้อผ้า/  

เครื่องแต่งกาย 
กระเป๋า เครื่องประดับ 

การพิจารณาความเหมาะสม     
 
 
อ่ืนๆ (โปรดระบุ)................................................................................................................... .................. 
............................................................................................................................. ................................... 
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ตอนที่  3  แสดงความคิดเห็นหรือข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
 
 
 

        ลงชื่อ………………………………………ผู้เชี่ยวชาญ 

(.............................................................................) 

       วันที่………………………………………………………. 
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แบบสอบถาม ชุดที่ 5  
(ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์) 

 

แบบสอบถามชุดนี้เป็นส่วนหนึ่งของวิทยานิพนธ์ในหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรดุษฎีบัณฑิต 
(ศป.ด.) สาขาวิชานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในหัวข้อเรื่อง
นวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่า
อย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา( INNOVATIVE FASHION AND LIFESTYLE 
DESIGN FROM SUSTAINABLE FIBER PROCESSING WITH VALUELESS AGRICULTURAL 
WASTE EMPLOYING THE CONCEPT OF AUSPICIOUS SEMIOLOGY BELIEFS) 

ชื่อผู้จัดทำวิทยานิพนธ์ : อุษา ประชากุล 

Important Note : คำตอบทั้งหมดของผู้ตอบแบบสอบถามในชุดนี้จะถูกเก็บเป็นความลับ
และจะใช้เพ่ือเป็นฐานข้อมูลสำหรับการนำไปดำเนินการในขั้นตอนของการวิจัยและการออกแบบ
เท่านั้น 

คำชี้แจง : แบบสอบถามชุดนี้เป็นแบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น  
ไลฟ์สไตล์จากการพัฒนากระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน 
โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยาในรูปแบบของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetics Textile) โดย 
จะทำการคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์ฯ จำนวน 1 คอลเลคชั่นจากทั้งหมด 3 คอลเลคชั่น เพ่ือนำไปสู่
การข้ึนชิ้นงานต้นแบบ 
 

 ตอนที่ 1    ข้อมูลทั่วไป 

   ตอนที่ 2   ความคิดเห็นทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากการพัฒนา
กระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อ
มงคลสัญวิทยาในรูปแบบของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetics Textile) โดยจะทำการคัดเลือกแบบร่าง
ผลิตภัณฑ์ฯ จำนวน 1 คอลเลคชั่น จากทั้งหมด 3 คอลเลคชั่น เพ่ือนำไปสู่การขึ้นชิ้นงานต้นแบบ 
กรุณาทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องคะแนนที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่สุดโดยมีเกณฑ์การประมาณค่า 
แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

        5  หมายถึง ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 

          4  หมายถึง ระดับความพึงพอใจมาก 
           3  หมายถึง ระดับความพึงพอใจปานกลาง 
           2  หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อย 
           1  หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
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 ตอนที่ 3   แสดงความคิดเห็นหรือข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

ตอนที่ 1  ข้อมูลทั่วไป (ผู้เชี่ยวชาญฯ) 

1. ชื่อ – นามสกุล 
............................................................................................................................. ......... 

2. ประเภท             นักวิชาการ            2.1  หนว่ยงาน ................................................. 

                                                    2.2  ตำแหน่ง .................................................... 

      นักออกแบบ  2.1  หน่วยงาน ................................................. 

                                                    2.2  ตำแหน่ง ................................................... 

       อิสระ (ไม่สังกัด)          

3. ผลงาน/ประสบการณ์/ความเชี่ยวชาญที่เก่ียวข้องกับสายงานออกแบบ 

............................................................................................................................. ................................... 

............................................................................................................................. ................................... 

............................................................................................................................. ................................... 

............................................................................................................................. ................................... 

............................................................................................................................. ........................... 
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ตอนที่ 2   ความคิดเห็นทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากการพัฒนากระบวนการ 
แปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคล  
สัญวิทยาในรูปแบบของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetics Textile) โดยจะทำการคัดเลือกแบบร่าง 
ผลิตภัณฑ์ฯ จำนวน 1 คอลเลคชั่นจากทั้งหมด 3 คอลเลคชั่น เพ่ือนำไปสู่การขึ้นชิ้นงานต้นแบบ 
กรุณาทำเครื่องหมาย √ ลงในช่องคะแนนที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่สุดโดยมีเกณฑ์การประมาณค่า 
แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

        5   หมายถึง ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 

          4   หมายถึง ระดับความพึงพอใจมาก 

           3   หมายถึง ระดับความพึงพอใจปานกลาง 

           2   หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อย 

           1   หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
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แบบร่างที่ 1  
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบร่างคอลเลคชั่นที่ 1 ระดับความเหมาะสม 
ของการออกแบบ 

5 4 3 2 1 
1. แนวทางการออกแบบมีความสอดคล้องกับความต้องการ
ของผู้บริโภคในปัจจุบัน โดยเฉพาะกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย 
(Generation Y) ซึ่งเป็นกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 

     

2. แนวทางการออกแบบมีความเหมาะสมในสัดส่วนของ
ลวดลาย (Pattern) และการใช้โทนสี (Colorways) 

     

3. แนวทางการออกแบบมีความเหมาะสมกับการใช้งาน 
ในปัจจุบัน สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส 

     

4. แนวทางการออกแบบสอดคล้องตามแนวคิดความเชื่อ
มงคลสัญวิทยา 

     

5. แนวทางการออกแบบตรงตามแนวคิดทางศิลปกรรม 
ในรูปแบบสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetics Textile) 

     

6. แนวทางการออกแบบมีความสอดคล้องกับกระแสนิยม
(Trend) ในปัจจุบันและอาจเป็นที่ต้องการในตลาดอย่างยั่งยืน 
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แบบร่างที่  2 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบร่างคอลเลคชั่นที่ 2 ระดับความเหมาะสม 
ของการออกแบบ 

5 4 3 2 1 
1. แนวทางการออกแบบมีความสอดคล้องกับความต้องการ
ของผู้บริโภคในปัจจุบัน โดยเฉพาะกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย 
(Generation Y) ซึ่งเป็นกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 

     

2. แนวทางการออกแบบมีความเหมาะสมในสัดส่วนของ
ลวดลาย (Pattern) และการใช้โทนสี (Colorways) 

     

3. แนวทางการออกแบบมีความเหมาะสมกับการใช้งาน 
ในปัจจุบัน สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส 

     

4. แนวทางการออกแบบสอดคล้องตามแนวคิดความเชื่อ
มงคลสัญวิทยา 

     

5. แนวทางการออกแบบตรงตามแนวคิดทางศิลปกรรม 
ในรูปแบบสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetics Textile) 

     

6. แนวทางการออกแบบมีความสอดคล้องกับกระแสนิยม
(Trend) ในปัจจุบันและอาจเป็นที่ต้องการในตลาดอย่างยั่งยืน 
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แบบร่างที่ 3  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

แบบร่างคอลเลคชั่นที่ 3 ระดับความเหมาะสมของการ
ออกแบบ 

5 4 3 2 1 
1. แนวทางการออกแบบมีความสอดคล้องกับความต้องการ
ของผู้บริโภคในปัจจุบัน โดยเฉพาะกลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย 
(Generation Y) ซึ่งเป็นกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 

     

2. แนวทางการออกแบบมีความเหมาะสมในสัดส่วนของ
ลวดลาย (Pattern) และการใช้โทนสี (Colorways) 

     

3. แนวทางการออกแบบมีความเหมาะสมกับการใช้งาน 
ในปัจจุบัน สามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส 

     

4. แนวทางการออกแบบสอดคล้องตามแนวคิดความเชื่อ
มงคลสัญวิทยา 

     

5. แนวทางการออกแบบตรงตามแนวคิดทางศิลปกรรม 
ในรูปแบบสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ (Kinetics Textile) 

     

6. แนวทางการออกแบบมีความสอดคล้องกับกระแสนิยม
(Trend) ในปัจจุบันและอาจเป็นที่ต้องการในตลาดอย่างยั่งยืน 
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ตอนที่ 3  แสดงความคิดเห็นหรือข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ................................... 
 
 
 

 

                                                            ลงชื่อ………………………………………ผู้เชีย่วชาญ 

(.............................................................................) 

         วันที่………………………………………………………. 
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แบบสอบถามชุดที่ 6 (ผูบ้ริโภคฯ)  

แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 

แบบสอบถามเพ่ือประกอบการทำปริญญานิพนธ์เรื่องนวัตกรรมการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญ
วิทยา(INNOVATIVE FASHION AND LIFESTYLE DESIGN FROM SUSTAINABLE FIBER 
PROCESSING WITH VALUELESS AGRICULTURAL WASTE EMPLOYING THE CONCEPT OF 
AUSPICIOUS SEMIOLOGY BELIEFS) 

โดยนางสาวอุษา  ประชากุล นักศึกษาระดับดุษฎีบัณฑิตฯ และศาสตราจารย์ ดร.พัดชา 
อุทิศวรรณกุล (อาจารย์ที่ปรึกษา) ในสาขาวิชานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนุเคราะห์จากท่านในการทำแบบสอบถามและ
ขอขอบคุณมา ณ โอกาสนี้  

 
วัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาในด้านความพึงพอใจของผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) 

ในกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่การงาน  
ที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน  
โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยาโดยชุดข้อมูลของแบบสอบถามจะแบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 

 
ตอนที่  1     ข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภค (กลุ่มเจเนอเรชั่นวาย : Generation Y) 
ตอนที่  2   ความพึงพอใจของผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในกลุ่มผู้ที่ทำงาน

ประจำ (ตั้งแต่ผู้ที่ เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และ 
กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจที่มีต่อรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน  
โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา กรุณาทำเครื่องหมาย  √   ลงในช่องคะแนนที่ท่านคิดว่า
เหมาะสมที่สุดโดยมีเกณฑ์การประเมินแบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 

     5   หมายถึง ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
      4   หมายถึง ระดับความพึงพอใจมาก 
       3   หมายถึง ระดับความพึงพอใจปานกลาง 
       2   หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อย 

1 หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
ตอนที่  3    แสดงความคิดเห็นหรือข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
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ตอนที่  1  ข้อมูลทั่วไป 
     กรุณาทำเครื่องหมาย  √  ในช่อง   
 
1. เพศ 
                        ชาย                                           หญิง 

 
2. อายุ (กลุ่มเจเนอเรชั่นวาย : Generation Y) 
                      27 - 30 ป ี              31 - 33  ปี                            34 - 36  ป ี
            37 - 39 ป ี    40 - 42  ปี 
 
3. สถานภาพ 
  โสด    สมรส 
 
4. อาชีพ 
  พนักงานบริษัทเอกชน                               รับราชการ/พนักงานของรัฐ 
                     พนักงานรัฐวิสาหกิจ                                 ธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ 
                     อ่ืนๆ โปรดระบุ ……………………………… 
 
5. การศึกษา  
  ปริญญาตรี      ปริญญาโท 
  ปริญญาเอก                                                 อื่นๆ โปรดระบุ 
………………………… 
 
6. จังหวัดที่ทำงานอยู่ในปัจจุบัน 
                      กรุงเทพมหานคร               ปริมณฑล 
                      อ่ืนๆ โปรดระบุ ……………………………… 
 
7. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
  15,000 - 30,000 บาท    30,001 – 50,000 บาท 
  50,001 - 80,000 บาท    80,000 บาทขึ้นไป 
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ตอนที่ 2  ความพึงพอใจของผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในกลุ่มผู้ที่ทำงานประจำ 
(ตั้งแต่ผู้ที่เริ่มต้นทำงานรวมไปถึงกำลังเข้าสู่ตำแหน่งในหน้าที่การงานที่สูงขึ้น) และกลุ่มผู้ประกอบการ
ธุรกิจรุ่นเยาว์ (Young Business Owner) หรือทายาทธุรกิจที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์
จากกระบวนการแปรรูปเส้นใยด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญ
วิทยา  กรุณาทำเครื่องหมาย  √   ลงในช่องคะแนนที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่สุด โดยมีเกณฑ์การ
ประเมินแบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 
 

     5   หมายถึง ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 

      4   หมายถึง ระดับความพึงพอใจมาก 

       3   หมายถึง ระดับความพึงพอใจปานกลาง 

       2   หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อย 

1 หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
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ภาพคอลเลคชั่นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากกระบวนการแปรรูปเส้นใย 

ด้วยผลผลิตเกษตรไร้มูลค่าอย่างยั่งยืน โดยใช้แนวคิดความเชื่อมงคลสัญวิทยา 
 

ประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
 

ระดับความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

1. พิจารณาด้านรูปแบบ/ความสวยงามของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์
สไตล์จากผ้าทอไหมผสมใยทุเรียน 
1.1  รูปแบบของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์มีลักษณะโดดเด่นและ
ทันสมัย เหมาะสมกับไลฟ์สไตล์ของกลุ่มเป้าหมาย 
1.2  สินค้ามีรูปแบบหลากหลายและมีประโยชน์ใช้สอยมากขึ้น 
1.3  สินค้ามีรูปแบบการทอร่วมกับเส้นใย/วัสดุอ่ืนๆ สร้างความ
แปลกใหม่ให้กับผ้าทอและผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
1.4  ผลิตภัณฑ์สินค้าสามารถใช้งานได้หลากหลายโอกาส 
 

     

2. การพิจารณาด้านโครงสร้างลวดลาย สี 
2.1  ลวดลายทอบนผืนผ้าสะท้อนแง่มุมของความเชื่อที่เป็นสิริมงคล
ในด้าน ....................... ผ่านรูปแบบแนวคิดของสิ่งทอเคลื่อนไหวได้ 
(Kinetics Textile) 
2.2  การใช้โทนสี (Colorways) ของผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม
เหมาะสม 

     

ภำพคอลเลคชั่นกำรออกแบบ 
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ตอนที่  3   ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ  
 
…………………………………………………………………………………………………………………..... 
…………………………………………………………………………………………………………………..... 
…………………………………………………………………………………………………………………..... 
…………………………………………………………………………………………………………………..... 
…………………………………………………………………………………………………………………..... 
…………………………………………………………………………………………………………………..... 
 
 
ขอขอบพระคุณผู้ตอบแบบสอบถามทุกท่านที่สละเวลาในการดำเนินการค่ะ 
หมายเหตุ หากมีข้อสงสัยเกี่ยวกับการตอบแบบสอบถาม สามารถตดิต่อผู้จดัทำวิทยานิพนธ์ : อุษา ประชากุล 
ได้ที่อีเมลล์ : usaprachakul@gmail.com 
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ภาคผนวก ค 

นิทรรศการแสดงผลงานดุษฎีนิพนธ์ 
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ภาพโปสเตอร์เพื่อการประชาสัมพันธ์งานจัดแสดงผลงานนิทรรศการ ‘La Premiere’  
ของนิสิตปริญญาเอก สาขานฤมิตศิลป์ (แฟชั่นและสิ่งทอ) 

คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
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ภาพบรรยากาศวันจัดแสดงผลงานนิทรรศการ ‘La Premiere’ ของนิสิตปริญญาเอก 
สาขานฤมิตศิลป์ (แฟชั่นและสิ่งทอ) คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

ในวันศุกร์ที่ 31 พฤษภาคม 2567 ณ True Digital Park (West Zone) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 428 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 429 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 430 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 431 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 432 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 433 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 434 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 435 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 436 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 437 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 438 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 439 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 440 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 441 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 442 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 443 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 444 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 445 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 446 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 447 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 448 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ง 

การจัดแสดงผลงานและการลงพื้นที่ทดสอบตลาดในงานเทศกาล 
อีสานสร้างสรรค์ 2567 (Isan Creative Festival 2024) 

ในระหว่างวันที ่29 มิถุนายน – 7 กรกฎาคม 2567 
ณ ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบขอนแก่น 

(TCDC KHON KEAN) มหาวิทยาลัยขอนแก่น ย่านกังสดาลและย่านโคลัมโบ 
ซึ่งมีกลุ่มผู้บริโภคที่เดินทางมาจากทั่วประเทศ รวมไปถึงกลุ่มผู้บริโภค 

จากต่างประเทศ 
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