





































	บทที่ 5 สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ
	ส่วนที่ 1 สรุป
	ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ผลวิจัยเกี่ยวกับระดับการระลึกและจดจำได้เกี่ยวกับโฆษณา
	ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์ผลการวิจัยเกี่ยวกับความเข้าใจในสาระสำคัญที่โฆษณาพยายามสื่อสาร
	ส่วนที่ 4 การวิเคราะห์ผลวิจัยเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีต่อโฆษณา
	ส่วนที่ 5 การวิเคราะห์ผลวิจัยเกี่ยวกับความรู้สึกชอบที่มีต่อโฆษณา
	ส่วนที่ 6 การวิเคราะห์ผลการวิจัยเกี่ยวกับความตั้งใจที่จะซื้อสินค้าที่โฆษณา
	ส่วนที่ 7 ปัญหาและข้อจำกัดในการวิจัย
	ส่วนที่ 8 ข้อเสนอแนะ


