













































































































































































	บทที่ 4 ผลการวิจัย 
	ส่วนที่ 1 การศึกษาแผนงานและเอกสารเกี่ยวกับการดำเนินงานประชาสัมพันธ์

	กลุ่มเป้าหมาย

	วัตถุประสงค์

	สื่อที่ใช้ในการดำเนินงานประชาสัมพันธ์

	งบประมาณของสำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดเชียงใหม่

	การติดตามและประเมินผล

	ข้อค้นพบจากการศึกษา


	ส่วนที่ 2 การสัมภาษณ์แบบเจาะลึกเจ้าหน้าที่ผู้ปฎิบัติงานของสำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดเชียงใหม่การดำเนินงานตามแผนงานประชาสัมพันธ์ปีท่องเที่ยวไทยของจังหวัดเชียงใหม่

	ความคิดเห็นที่มีต่อนโยบายปีท่องเที่ยวไทย

	แผนประชาสัมพันธ์ปีท่องเที่ยวไทยของจังหวัดเชียงใหม่

	กลยุทธ์ในการดำเนินงานประชาสัมพันธ์

	สื่อที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์

	กลุ่มเป้าหมาย

	ปัญหาและอุปสรรคในการดำเนินงาน

	การประเมินผล

	ผู้ประกอบการความคิดเห็นที่มีต่อนโยบายปีท่องเที่ยวไทย

	ผลของปีท่องเที่ยวไทยที่มีผลต่อการดำเนินกิจการ

	ความคิดเห็นต่อกลยุทธ์ในการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของสำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดเชียงใหม่

	ปัญหาและอุปสรรคในการดำเนินกิจการ

	กลยุทธ์ในการประชาสัมพันธ์

	สื่อมวลชนท้องถิ่น ความคิดเห็นที่มีต่อปีท่องเที่ยวไทย

	สื่อมวลชนกับปีท่องเที่ยวไทย

	ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะที่มีต่อกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ปีท่องเที่ยวไทยของสำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดเชียงใหม่


	ส่วนที่ 3 ผลการวิจัยเชิงสำรวจ





