

































































































































	บทที่ 4 ผลการวิจัย
	ตอนที่ 1 การวิเคราะห์เนื้อหาด้วยการวัดพื้นที่การนำเสนอ
	ตอนที่ 2 การวิเคราะห์เชิงพรรณนาในการสำรวจผู้อ่าน
	ตอนที่ 3 ผลการทดสอบสมมติฐาน




