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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 
1.1 ที่มาและความสําคัญ 
 

ในปจจุบันอุตสาหกรรมบันเทิงโดยเฉพาะดานดนตรีในประเทศไทย มีลักษณะของผูขายนอย

ราย (Oligopoly) ประกอบกับมีการแขงขันกันสูงขึ้น โดยเฉพาะในดานเทคโนโลยีและดานเงินทุน  

เหตุผลหนึ่งคือการมีคายเพลงใหมๆเขามาทําการแขงขันอยางตอเนื่อง เนื่องจากในชวงระยะ 5 – 7 

ปหรือเมื่อปพ.ศ.2544 เปนตนมา ผูประกอบการเริ่มไดรับผลกระทบอยางมากจากเทปหรือซีดีที่ไม

ถูกลิขสิทธิ์และผิดกฎหมาย โดยเฉพาะอยางยิ่งสิ่งที่เรียกวา MP3 (MPEG – 1 Audio Layer 3) ซึ่ง

เปนรูปแบบไฟลเสียงระบบดิจิตอล (Digital Audio) รูปแบบใหมที่กําลังไดรับความนิยมอยางมาก 

เพราะผูบริโภคหรือนักฟงเพลงสามารถหาซื้อไดงายและในราคาที่ถูกกวา หรือดาวนโหลด 

(Download) ไดอยางเสรีผานทางเวปไซตตางๆโดยไมเสียคาใชจาย  รวมทั้งสภาวะทางเศรษฐกิจ

ของประเทศที่เกิดการชะลอตัวจึงทําใหผูบริโภคหันมาใสใจดานคาใชจายมากขึ้น โดยการปรับลด

คาใชจายที่มองเห็นวาไมมีความจําเปนลงเชน ส่ิงของบันเทิงตางๆ หรือเปรียบเทียบสิ่งของจากการ

ใชราคาเปนหลัก จากสาเหตุเหลานี้เอง จึงสงผลใหยอดขายหรือรายไดจากการขายสินคาและ

บริการของคายเพลงตางๆลดลงอยางมาก เปนเหตุใหมีผูประกอบการบางรายโดยเฉพาะรายเล็กๆ

ตองประสบกับสภาวะขาดทุนและจําตองปดกิจการไปในที่สุด ทําใหผูประกอบการรายใหญที่เหลือ

จําเปนตองมองหาชองทางในการปรับเปลี่ยนกลยุทธตางๆเพื่อความอยูรอดในตลาดตอไป ไมวาจะ

เปนการปรับลดกําลังการผลิต, ปรับลดราคา หรือเปดใหมีการดาวนโหลดอยางถูกกฎหมายโดยผาน

เวปไซตในเครือหรือพันธมิตรทางธุรกิจตางๆเพื่อใหบริการแกผูบริโภค  หรือแมกระทั่งรวมมือกับ

บริษัทตางประเทศโดยเฉพาะในแถบเอเชีย โดยอิงกระแสนิยมในปจจุบัน เชน ประเทศญี่ปุน ไตหวัน 

และเกาหลี เพื่อเปนการตอบสนองความตองการของผูบริโภคที่นิยมฟงเพลงแนวใหมๆ ทั้งยัง

สามารถเพิ่มรายไดใหแกบริษัทไดอีกดวย 

  
จากสาเหตุดังกลาวทําใหยังคงมีผูประกอบการในอุตสาหกรรมดนตรีรายใหญในประเทศไทย

เหลืออยูเพียงไมกี่รายเทานั้นซึ่งไดแก บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด(มหาชน), บริษัท อารเอส

จํากัด (มหาชน)และบริษัท โซนี่ บีเอ็มจี มิวสิค (ไทยแลนด)  
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โดยสวนแบงการตลาดในอุตสาหกรรมดนตรี (Music Industry) ในประเทศไทยเปนดังนี้ 

 

รูปภาพที ่1.1  สวนแบงการตลาดในอุตสาหกรรมดนตรี (Music Industry) ป พ.ศ.2551 

64%

24%

12%

Grammy
RS
SONY

 
ที่มา :  “กลยุทธชวงชิง แกรมมี่ อารเอส โซนี่ ใครจะเปนเจาตลาดคนตอไป” 

จาก http://learners.in.th/blog/giftjoae21/140858 [15 กันยายน 2551] 

 
จากสวนแบงการตลาดจะเห็นไดวา บริษัท GMM Grammy และบริษัท RS มีสวนแบง

การตลาดที่สูงเปนอันดับ 1 และ 2 ตามลําดับ ทั้งยังเปนบริษัทรายใหญที่เปดทําการมาเปน

เวลานาน ทําใหเกิดคําถามขึ้นวา เหตุใดทั้งสองบริษัทจึงยังคงความเปนผูนําอยูไดในสถานการณที่ 

MP 3 กําลังเฟองฟูและสภาวะเศรษฐกิจเชนนี้ 

  

จึงเปนที่นาสนใจวาผูประกอบการทั้งสองรายมีพฤติกรรมการแขงขันและมีปฏิกิริยาโตตอบ

ระหวางกันอยางไรในอุตสาหกรรมดนตรี 

 
 
 
 
 
 

 

http://learners.in.th/blog/giftjoae21/140858%20%5B15
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1.2  วัตถุประสงคของการวิจัย 

 
การศึกษานี้มีวัตถุประสงค 3 ประการ คือ 

1. เพื่อวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขันโดยรวมของอุตสาหกรรม 

ดนตรี 

2. เพื่อวิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคของอุตสาหกรรมดนตรี เพื่อกําหนดฟงกชัน 

อุปสงค 

3. เพื่อวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูประกอบการของบริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด 

(มหาชน) และบริษัทอารเอส จํากัด(มหาชน)  

 
1.3  ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 
 การศึกษาพฤติกรรมการแขงขันของอุตสาหกรรมดนตรีในประเทศไทย จะทําใหไดรับ

ประโยชนในดานตางๆดังนี้ 

 

1. ทําใหทราบถึงสถานการณในปจจุบัน พฤติกรรมของบริษัทวามีกลยุทธอะไร อยางไรบาง 

2. ทําใหทราบวาถาตลาดในอุตสาหกรรมดนตรี (Music Industry) มีการแขงขันแบบไมใช 

ราคา จริง บริษัทจะสามารถวางแนวทางในการควบคุมคาใชจาย ซึ่งจะสงผลดีตอผูผลิต จนถึง

สามารถสงเสริมใหตลาดเพลงมีการแขงขันในรูปแบบที่เหมาะสมมากขึ้น และสงผลตอผูบริโภค

อยางไร 

3. การศึกษาถึงปฏิกิริยาโตตอบระหวางกันของทั้งสองบริษัท ทําใหทราบถึงความขึ้นแกกัน 

ระหวางผูผลิต 

 
1.4 เคาโครงวิทยานิพนธ 
 

วิทยานิพนธฉบับนี้มีข้ันตอนการนําเสนอดังตอไปนี้ 

บทที่ 1 กลาวถึงที่มาและความสําคัญของปญหา ตลอดจนวัตถุประสงคและประโยชนที่ 

ไดรับจากการศึกษา 

บทที่ 2 เปนการกลาวถึงภาพรวมของอุตสาหกรรมดนตรีในประเทศไทย 
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บทที่ 3 เปนการนําเสนอวรรณกรรมปริทรรศนที่เกี่ยวของกับการศึกษา 

บทที่ 4 กลาวถึงวิธีการดําเนินการวิจัย กรอบการวิเคราะหขอมูล ขอมูลและแหลงขอมูลที่ 

ใชในการศึกษา 

บทที่ 5 เปนการวิเคราะหผลการศึกษาตามแนวทางที่ไดนําเสนอทั้งในสวนของการ 

วิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขันของอุตสาหกรรมดนตรี การหาปจจัยทีม่ี

อิทธิพลตออุปสงค  และการศึกษาปฏิกิริยาโตตอบระหวางบริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด(มหาชน) 

และบริษัทอารเอส จํากัด(มหาชน) 

บทที่ 6 เปนการสรุปผลการศึกษา ขอจํากัดในการศึกษา ขอเสนอแนะทั่วไป และขอเสนอ  

แนะ ในการศึกษาครั้งตอไป 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  



 

 

บทที่ 2 
 

ภาพรวมของอุตสาหกรรมดนตรี 
 
2.1 ประวัติความเปนมาของวงการเพลงไทยสากล 
 

เพลงไทยสากล เปนเพลงที่ขับรองในภาษาไทย โดยเริ่มจากนําทํานองไทยเดิมใสเนื้อรอง 

บรรเลงและขับรอง โดยใชมาตรฐานของโนตเพลงแบบสากล จนเปนเพลงไทยแนวใหม โดยตั้งแตป 

พ.ศ. 2476 มีละครเวที ละครวิทยุ และภาพยนตรไทย มีบทบาทสําคัญทําใหเพลงไทยสากลไดรับ

ความนิยม จนในปจจุบันแตกสาขาไปอีกหลากหลายแนวเพลง 

 

ประวัติความเปนมาของเพลงไทยสากลนั้นเริ่มตนจาก ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจอม 

เกลา เจาอยูหัวทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯใหมีการฝกหัดทหารตามแบบยุโรป ซึ่งมีการใชดนตรี

บรรเลงประกอบการฝกทหาร โดยใชดนตรีประเภทแตรวง และคนไทยจึงเริ่มคุนเคยกับแตรวงหรือ

แตรฝรั่งตั้งแตนั้นเปนตนมา จนในสมัยรัชกาลที่ 5 Jacop Feit ชาวอเมริกันเชื้อสายเยอรมัน เขามา

รับราชการเปนครูแตรวงในพระราชสํานักของกรมพระราชวังบวรวิไชยชาญ (วังหนา) โดยมีการ

ปรับปรุงแตรวงทหารในปพ.ศ. 2420 วงแตรวงทหารจึงไดเรียกชื่อใหมวา “วงโยธวาทิต” (Military 

Band) โดยในราชสํานักไทยนั้นมีการเลนดนตรีสําหรับบรรเลงทั้งดนตรีไทยและดนตรีตะวันตก 

 
สมเด็จพระเจาบรมวงศเธอ เจาฟาบริพัตรสุขุมพันธุ กรมพระนครสวรรควรพินิต ทรงเปนผูนํา 

การแตงทํานองเพลงตามมาตรฐานดนตรีสากลในการประพันธเพลงในการบรรเลงดวยแตรวง

โดยเฉพาะเพลงวอลซปล้ืมจิต ในปพ.ศ. 2446 โดยสันนิษฐานวาอาจจะเปนเพลงไทยสากลเพลง

แรกในประวัติศาสตรดนตรีของเมืองไทย เพลงตางๆเหลานี้ทรงนิพนธโดยใชโนตและจังหวะแบบ

สากล และจากพระปรีชาสามารถในการประพันธเพลงนี้เอง จึงทรงไดรับการยกยองเปน “พระบิดา

แหงเพลงไทยสากล”  

 

ในปพ.ศ.2455 พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลาเจาอยูหัว รัชกาลที่ 6 ทรงสรางวงดนตรีใน 

ราชสํานักเรียกวา “วงเครื่องสายฝรั่งหลวง” และทรงโปรดเกลาฯใหจัดตั้งโรงเรียนเพื่อสอนดนตรี 

 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%97%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B8&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
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ทุกประเภทที่ชื่อ “โรงเรียนพรานหลวง”  จากนั้นเปนตนมา ดนตรีตะวันตกเริ่มแพรหลายเขาสูสายตา

ประชาชนอยางกวางขวางตามลําดับ ทรงสงเสริมใหมีการฝกดนตรีตะวันตกในหมูขาราชการบริพาร

และนักดนตรีไทยซึ่งมีนักดนตรีที่ไดรับการยกยองอยาง พระเจนดุริยางค (ปติ  วาทยากร) และอีก

บุคคลหนึ่งในวงการเครื่องสายฝรั่งหลวง เปนหัวหนาวงกรมโฆษณาการนั่นคือ เอื้อ สุนทรสนาน 

 

เพลงไทยสากล อาจพูดไดวาที่มา เกิดจาก 2 สายคือ สายทางละครและสายทางภาพยนตร 

สายทางละครนั้นมีละครคณะปรีดาลัยเปนตนกําเนิด มีลักษณะเปนเพลงไทยที่รองตามทํานองฝรั่ง 

สวนทางสายภาพยนตร สันนิษฐานวาชาวญี่ปุนเปนชาติแรกที่นําเขามาฉายในเมืองไทยราวป พ.ศ. 

2471 ในชวงแรกเปนภาพยนตรเงียบ จึงมีการริเร่ิมทําเพลงประกอบเพื่อเพิ่มอรรถรสสําหรับผูชม 

โดยใชแตรวงบรรเลงกอนการฉายและขณะทําการฉายหนัง เพลงที่บรรเลงเปนเพลงสากลกับเพลง

ไทยเชน เพลงแบล็คอีเกิ้ล และเพลงของทูลกระหมอมบริพัตรคือ เพลงมารชบริพัตรและเพลงวอลซ

ปล้ืมจิต 

 

ในสมัยรัชกาลที่ 6 ภาพยนตรตะวันตก ทําใหคณะละครที่มีชื่อเสียงตองหยุดลงไป มีละคร 

สลับรํา (คือมีรองเพลงประกอบบาง) ไดรับความนิยมแทน แตละครเพลงเหลานี้ก็ไมไดรับความ

นิยมเทาภาพยนตรตะวันตก จนในป พ.ศ. 2470 จวงจันทร จันทรคณา (พรานบูรณ) ผูประพันธเร่ือง

และเพลงของคณะละครศิลปสําเริง (คณะละครของแมเลื่อน) ประวัติ โคจริก (แมแกว) ผูประพันธ

เร่ืองและเพลงของคณะละครนครบันเทิง (คณะละครของแมบุญนาค) และสมประสงครัตนทัศนีย 

(เพชรรัตน) แหงคณะละครปราโมทยนคร (คณะละครของแมเสงี่ยม) ไดพัฒนาเพลงประกอบละคร 

โดยการดัดแปลงจากเพลงไทยเดิมที่มีทํานองสองชั้นมาใสเนื้อรองแทนทํานองเอื้อนใชดนตรีคลอ 

เปนที่นิยมของประชาชนโดยเรียกกันวาเพลงเนื้อเต็มหรือเนื้อเฉพาะแตยังคงใชปพาทยบรรเลง

เหมือนเชนเดิมอยู 

 

ในสมัยรัชกาลที่ 7 ความนิยมในภาพยนตรตะวันตกเพิ่มสูงขึ้นเรื่อย ๆ มีการสรางศาลาเฉลิม 

กรุง ในป พ.ศ. 2474 สกุลวสุวัต ซึ่งมี มานิต วสุวัต หลวงกลการเจนจิต (เภา วสุวัต) กระเศียร วสุวัต 

และการะแส วสุวัต แหงศรีกรุงภาพยนตร ทําภาพยนตรเสียงในฟลมหรือภาพยนตรพูดไดเปนครั้ง

แรกชื่อเร่ืองวา “หลงทาง” ดนตรีประกอบในภาพยนตรเร่ืองนี้ใชดนตรีสากลบรรเลงเพลงไทยแท มี

เนื้อรอง ทํานองที่มีเอื้อนเพียงเล็กนอย ซึ่งไดแกเพลงพัดชา บัวบังใบ ฯลฯ เปนตน และในป พ.ศ. 

2476 ภาพยนตรเร่ือง “ปูโสมเฝาทรัพย” โดยมี ขุนวิจิตรมาตรา กํากับการแสดงและเรือโทมานิต  

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8D%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%9B%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%A1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88_7
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%95_%E0%B8%A7%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%95&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%9F%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B9%8C%E0%B8%A1&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%82%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%88%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B2
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เสณะวีนิน ประพันธเพลงประกอบภาพยนตรชื่อวา “เพลงกลวยไม” ซึ่งนับเปนเพลงไทยสากลเพลง

แรก ในการแตงทํานองตามหลักโนตสากลในประวัติศาสตรเพลงของเมืองไทย ขับรองโดย องุน 

เครือพันธ และมณี บุญจนานนท ขับรองหนาเวทีสลับการฉายภาพยนตร ที่เรียกวาเพลงไทยสากล 

เนื่องมาจากเปนเพลงไทยที่มีเนื้อรองภาษาไทยแตมีทวงทํานองลีลาและจังหวะเปนแบบสากล 

 

จนกระทั่งเกิดสงครามโลกครั้งที่ 2 ข้ึน ทําใหขาดแคลนฟลมและสิ่งบันเทิง แตละครเวทีเปนที่ 

นิยมขึ้น ละครเกิดขึ้นอยางมากมายที่สําคัญ เชน คณะอัศวิน ของพระเจาภาณุพันธยุคล คณะนาฎ

ยากร ของ สด กูรมะโรหิต คณะศิวรมณ ของขุนสวัสด์ิทิฆัมพร คณะวิจิตร เกษม ของบัณฑูรย องค 

วิศิษย เปนตน ซึ่งคณะละครไดแตงเพลงไทยสากล เพื่อใชประกอบการแสดงละครและเพลงรอง

สลับการแสดงขณะเปลี่ยนฉากไวเปนจํานวนมาก 

 

ในป พ.ศ. 2507 เพลงไทยสากลไดแบงออกเปน 2 ประเภท คือ เพลงลูกกรุง และเพลงไทย 

ลูกทุง และในระยะเวลาไลเลี่ยกันกระแสเพลงร็อกแอนดโรลของทางฝงตะวันตกอยางวง เดอะ บีท

เทิลส ก็กําลังไดรับความนิยมอยางมาก ในสวนของประเทศไทยไดมีการประกวดเพลงไทยสากล

แนวใหมชิงถวยพระราชทานนั่นคือ เพลงสตริงคอมโบ (ใชเครื่องเปาผสมกีตารเปนหลัก) วงชนะเลิศ

คือวง ดิอิมพอสซิเบิ้ล ซึ่งเปนวงที่ไดรับความนิยมเชนเดียวกัน 

 

ตอมาในยุคที่ประเทศไทยเกิดวิกฤตทางการเมือง เหตุการณ 14 ตุลาคม 2516 เพลงไทยมักมี 

เนื้อหาเกี่ยวกับการเมือง สังคม และคนยากไร ใชดนตรีเรียบงายอยางกีตารโปรง ที่รูจักกันวา "เพลง

เพื่อชีวิต" มีวงที่มีชื่อเสียงอยางวงคาราวาน ภายหลังป 2521 เพลงแบบสตริงไดรับความนิยมเปน

อยางมาก เกิดวงดนตรีใหม ๆ ข้ึนมาเปนจํานวนมาก เชน แกรนดเอกซ คีรีบูน บร่ันดี อัสนี-วสันต 

และ ฯลฯ และเพลงสตริงก็ยังเปนที่นิยมในตลาดจนถึงปจจุบัน 

 

ในปจจุบันมแีนวเพลงเพิ่มข้ึนหลากหลายมากขึ้น ทําใหกลุมผูฟงไดแยกแตกกระจายเปนกลุม  

ตางๆ ตามความชอบของผูฟง โดยในแตละกลุมก็มีการมอบรางวัลใหนักรอง นักแตงเพลงตางๆ

มากมาย สําหรับแนวเพลงที่เกิดมาในยุคหลังก็เชน แร็ป ฮิปฮอป เปนตน 

 

 

 

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%99_%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%99_%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A1%E0%B8%93%E0%B8%B5_%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%8D%E0%B8%88%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88_2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%84%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%87%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B8%97%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B9%87%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%A5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B0_%E0%B8%9A%E0%B8%B5%E0%B8%97%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B0_%E0%B8%9A%E0%B8%B5%E0%B8%97%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%B4%E0%B9%89%E0%B8%A5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%95
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%95
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%8B%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%84%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%9A%E0%B8%B9%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%B5-%E0%B8%A7%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A3%E0%B9%87%E0%B8%9B
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AE%E0%B8%B4%E0%B8%9B%E0%B8%AE%E0%B8%AD%E0%B8%9B
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2.2 ประเภทของเพลงไทยสากล 
 

เพลงไทยสากลในอดีตถึงปจจุบันม ี4 ประเภทดังนี ้

 

- เพลงลกูกรุง 

- เพลงลกูทุง 

- เพลงเพื่อชีวิต 

- เพลงสมัยใหมหรือเพลงสตริง 

 

1. เพลงลกูกรุง  
 

เพลงลูกกรุงในระยะแรกยังมีลักษณะเนื้อรองในแบบเพลงไทยเดิม เนื้อรองมีสัมผัสคลองจอง

อยางสละสลวย และบางเพลงก็ดัดแปลงเพลงไทยเดิมใหเขากับการบรรเลงดนตรีสากลอีกดวย เชน 

เพลงวอลซทเมขลา ที่ดัดแปลงจากเพลงไทยเดิมช่ือ “เพลงหกบท” เปนตน เพลงลูกกรุงสวนใหญ

มักจะเปนเพลงชา เรียบงาย ทํานองมีลักษณะที่ไมซับซอนใกลเคียงกับเพลงไทยเดิม   

 

สวนเนื้อรองจะมีความไพเราะละเอียดออน เนื่องจากยึดหลักการแตงแบบมีสัมผัสคลองจอง 

มักมีความหมายลึกซึ้ง สวนมากเปนเรื่องราวเกี่ยวกับความรัก ความเพอฝน แตปจจุบันเพลงลูกกรุง

ไดเสื่อมความนิยมลงไปตามยุคสมัย โดยมีผูฟงเฉพาะกลุมผูใหญเทานั้น 

 

เพลงลูกกรุงกําเนิดข้ึนในป พ.ศ.2482 เนื่องดวยรัฐบาลมีนโยบายสรางวัฒนธรรมใหเจริญ

ทัดเทียมฝรั่ง โดยหามบรรเลงดนตรีไทย จะบรรเลงไดตองไดรับอนุญาตอยางเปนทางการ รัฐบาลจึง

หันมาสงเสริมดนตรีไทยสากล เชน การตั้งวงดนตรีกรมโฆษณาการ ในระหวาง พ.ศ.2486 - 2488

เกิดสงครามโลกครั้งที่ 2 ข้ึน ก็มีการแตงเพลงเชิญชวนใหประชาชนชวยกันสรางชาติ มีการสงเสริม 

ศิลปะการรําโทน หรือ รําวงขึ้น เพื่อเปนสิ่งบันเทิงใจ และปลุกปลอบขวัญประชาชนในยามสงคราม

ทําใหเกิดเพลงไทยสากลประเภทเพลงรําวงขึ้นมากมาย เพลงไทยสากลจึงไดแพรหลายสูดนตรี

สากลทั้งของราชการ กึ่งราชการ และเอกชน เกิดขึ้นเปนจํานวนมาก อันมีสาเหตุสืบเนื่องมาจากสิ่ง

บันเทิงใจตาง ๆ เชน ละคร และภาพยนตรซบเซาลง เนื่องจากภาวะสงคราม จึงตองอาศัยเสยีงเพลง

จากวงดนตรีและส่ือกระจายเสียงจากวิทยุเปนเครื่องบันเทิงใจ วงดนตรีที่สําคัญในชวงนี้ไดแก 
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1. วงดนตรีดุริยะโยธินของ จําปา เลิมสําราญ 

2. วงดนตรีของลวน ควันธรรม 

3. วงดนตรีกรมโฆษณาการควบคุมโดย เอื้อ สุนทรสนาน 

4. วงดนตรีทรัพยสินสวนพระมหากษัตริยของ นารถ ถาวรบุตร 

 

วงดนตรีเหลานี้ตางก็ผลิตผลงานของตนเองออกมามากมาย และการประพันธเนื้อรองกับ

ทํานองก็มีความกลมกลืนกันมากขึ้นเปนลําดับ 

 

เมื่อสงครามสงบลงไมนาน วงดนตรีตาง ๆ ก็เร่ิมเสื่อมสลายไป เหลือเพียงวงดนตรีของกรม

โฆษณาการซึ่งควบคุมโดย เอื้อ สุนทรสนาน เพียงวงเดียว วงดนตรีวงนี้เปนวงดนตรีที่มีบทบาท

สําคัญที่สุดในวงการดนตรีไทยสากลยุคนั้น สามารถผลิตผลงานเปนจํานวนมากเพื่อตอบสนอง

ความตองการของผูฟงเพลง จนเปนที่ยอมรับกันโดยทั่วไปวาจุดเริ่มตนของเพลงไทยสากลยุคหลัง 

หรือยุคปจจุบันก็คือ เพลงไทยสากลของวงดนตรีกรมโฆษณาการ ซึ่งเมื่อรับบรรเลงในงานอื่นที่ไมใช

ราชการจะใชชื่อวา “วงดนตรีสุนทราภรณ” 

 

ในป พ.ศ.2498 กรมประชาสัมพันธไดเปดสถานีวิทยุโทรทัศนแพรภาพขาวดําไทยทีวีชอง 4 

บางขุนพรมขึ้น และวงดนตรีกรมประชาสัมพันธนั้นเปนวงดนตรีวงแรกที่ไดไปบรรเลงเพลงในพิธีเปด

สถานีวิทยุโทรทัศนแหงนี้ จึงยิ่งทําใหชื่อเสียงของวงดนตรีสุนทราภรณโดงดังมากขึ้นยุคสุนทราภรณ 

ซึ่งนําโดยครูเอ้ือ สุนทรสนาน (2473 - 2524) เปนยุคทองของเพลงไทยสากล สุนทราภรณมีเพลง

ออกมากไมนอยกวา 1,000 เพลง และไดรับความนิยมเปนอยางมากจากประชาชน วงดนตรีสุนทรา

ภรณยังสรางศิลปนดนตรีมากมาย เชน แกว อัจฉริยะกุล, พร พิรุณเวชสุนทรจามร, สุรัช พุกกะเวส, 

ชอุม ปญจพรรค เปนตน นอกจากนี้ ก็มีศิลปนที่ไดรับความนิยมอีกหลายทาน เชน สุเทพ วงศ

คําแหง, สวลี ผกาพันธุ, ดวงใจ ไพจิตร, ธานินทร อินทรเทพ,ชรินทร นันทนาคร 

 

2. เพลงลกูทุง  
 

เพลงลูกทุง เปนเพลงที่มีความนิยมมากในสังคมเกษตรกรรม เปนเพลงที่เปนการแสดงออก 

ของเกษตรกรที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับทองทุง ชีวิตความเปนอยู การทํางานความรักและสังคมลูกทุง เปน

ตน  เพลงลูกทุงเปนลีลาเพลงที่ดัดแปลงมาจากเพลงพื้นบานซึ่งมีลักษณะสําคัญดังนี้ 
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- เปนเพลงที่ลีลาจังหวะพื้นบานซึ่งนิยมอยูแลวในเพลงพื้นบานทั่วเมืองไทย แตอาจจะตาง

รูปแบบกัน เชน จังหวะเพลงของหมอลํา เพลง มโนราห หนังตะลุง เมื่อจังหวะเหลานั้นถูกดัดแปลง

เปนจังหวะลูกทุง เนนความสนุกสนานครึกครื้นเปนหลัก 

 

- เนื้อรองเปนเรื่องของชาวบาน พูดตรงไปตรงมาไมมีสํานวนที่ซับซอน ผูกประโยคงาย ๆ 

ชมธรรมชาติและทองทุง ทองนา บรรยายชีวิตความเปนอยูของชาวชนบท รําพันถึงความรักการ

ประกอบอาชีพ ความตลกขบขัน เสียดสีสังคม ฯลฯ 

 

กําเนิดเพลงลูกทุง (2495 - 2500) ในชวงประมาณป พ.ศ.2495-2500 นั้น เปนชวงที่เพลง

ชีวิตหรือเพลงตลาดไดรับความนิยมอยางมาก จะเห็นไดวานักรองในยุคนั้นไดทําหนาที่เปนตัวแทน

ของชาวนา ชาวสวนและกรรมกร ดวยการขับรองเพลงที่บรรยายถึงความยากแคนในชีวิต  

 

ในชวงนั้นไดเร่ิมมีการนําเอาเพลงไทยสากลมาเสนอตอผูชมทางสถานีโทรทัศนแพรภาพขาว

ดํา ซึ่งรูจักกันวา “ไทยทีวีชองสี่ บางขุนพรหม”  ในป พ.ศ.2507 อาจินต ปญจพรรค และทวม ทระนง

ไดรวมกันจัดรายการเพลงชื่อ “เพลงชาวบาน” มีนักรองสามคน คือ พรภิรมย, ผองศรี วรนุช และ ทลู 

ทองใจ ปรากฏวาไดรับการตอตานอยางมากจนตองหยุดเสนอรายการนี้ไป ในเวลาตอมา ประกอบ 

ไชยพิพัฒน ไดจัดรายการนี้ใหมอีกครั้ง โดยใชชื่อวารายการ “เพลงลูกทุง” จนในที่สุดก็เปนที่ยอมรับ

กัน จากนั้น จึงไดเกิดมีคําวา “เพลงลูกทุง” และมีผูเรียกเพลงไทยสากลอยางที่รองกันมาแตสมัย

รัชกาลที่ 7 วา “เพลงลูกกรุง” 

 

ในระหวางป พ.ศ.2507 - 2511 วงดนตรีลูกทุงไดรับความนิยมมากขึ้น มีการจัดแสดงตาม

งานเทศกาล งานวัดตาง ๆ วงลูกทุงสมัยแรก ๆ วงมีวงแมมโบรอคของ เจือ รังแรงจิต  วงลูกฟาของ

ปรีชา เมตไตร, วงราชาแมมโบของสุเทพ สอนวิจิตร วงบางกอก ชา ชา ชา ของสมพงศ วงศรักไทย 

และชุติมา สุวรรณรัตน ในรุนตอมาก็มี วงดนตรีจุฬารัตน, วงสุรพล สมบัติเจริญ หลังจากนั้นมี

นักรองสมัยใหมที่มีชื่อเสียงอีกหลายคนเชน ยอดรัก สลักใจ, สายัณห สัญญา, พุมพวง ดวงจันทร, 

พรศักดิ์ สองแสง, ยุย ญาติเยอะ, ดาว มยุรี, ยิ่งยง ยอดบัวงาม, ไมค ภิรมยพร เปนตน 

 

ในปจจุบันดนตรีลูกทุงยังมีกลุมผูฟงที่นิยมฟงอยางไมเสื่อมคลาย ยังมีงานเพลงลูกทุง มีนัก 

รองลูกทุงหนาใหมออกมากมายไมขาดระยะ ตางจากเพลงลูกกรุง ซึ่งความนิยมเสื่อมถอยลง 
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3. เพลงเพื่อชีวิต  

 

เพลงเพื่อชีวิต เปนเพลงที่มีเนื้อหาคอนขางรุนแรง ประทวงสังคม ตอตานสังคม โจมตีรัฐบาล  

ฯลฯ ซึ่งในยุคแรกเนื้อหาสวนใหญจะไดรับอิทธิพลมาจาก จิตร ภูมิศักดิ์ เกือบทั้งนั้น  สวนในดาน

ทํานอง เพลงเพื่อชีวิตจะนําเสนอในรูปแบบของดนตรีโฟลค วอลซท และ ชา ชา ชา ในยุคแรกไดรับ

ความนิยมในหมูนักศึกษามหาวิทยาลัยเปนอยางมาก เพราะเนื้อหาของบทเพลงเพื่อชีวิตเปนเพลง

ในแนวตอตานสงครามหรือประทวงสังคม ซึ่งมีเนื้อหาที่นิสิตนักศึกษาปญญาชนหัวกาวหนาทั้ง 

หลายกําลังใฝหา ซึ่งมีความแตกตางจากบทเพลงเดิมๆ ที่เปนเรื่องความรักเพียงอยางเดียว ตอมา

เมื่อสถานการณบานเมืองเปลี่ยนไป ก็ทําใหเพลงเพื่อชีวิตตองปรับเปลี่ยนเนื้อหาใหเขากับยุคสมัย 

ทําใหกลุมผูฟงเปลี่ยนไปเปนกลุมผูใชแรงงาน ซึ่งเปนกลุมใหญข้ึน ทําใหผลงานเพลงขายไดมากขึ้น 

 

กําเนิดเพลงเพื่อชีวิต (พ.ศ.2510 - 2514) เปนชวงที่มีความกดดันทางการเมืองเพิ่มมากขึ้น

นั้นบรรดานิสิตนักศึกษาไดเขามามีบทบาทในทางการเมืองมากขึ้น และกอใหเกิดวงดนตรีเพื่อชีวิต

ทามกลางสถานการณทางการเมืองที่รุนแรงในสมัยรัฐบาล จอมพลถนอม กิตติขจร จากการที่

ขบวนการนิสิตินักศึกษาไดจัดมหกรรมเพลงเพื่อชีวิต ที่หอประชุมใหญ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

ไดนําไปสูการเกิดวงดนตรีเพื่อชีวิตชื่อ ท.เสน และสัญจร ซึ่งตอมาก็คือวงดนตรี คาราวาน ที่มีกําเนิด

ข้ึนในป พ.ศ.2517 จากการรวมตัวของวงดนตรี 2 วง คือ วง ท.เสน สัญจร และบังคลาเทศแบนด วง 

คาราวาน ซึ่งนําโดย สุรชัย จันทิมาธร ซึ่งนับวาเปนวงดนตรีเพื่อชีวิตไทยวงแรกที่เปนแรงบันดาลใจ

ใหเกิดวงดนตรีเพื่อชีวิตตามมาอีกมากมาย บทเพลงของคาราวาน ไมวาจะเปนเพลง คนกับควาย, 

กุลา, ลานแสงทอง ฯลฯ ลวนเปนภาพที่สะทอนใหเห็นถึงความพยายามของชาวชนบทที่ตอสู

เรียกรองความเปนธรรมในสังคม โดยเฉพาะใน “ยุคดอกไมบาน” หลังจากเกิดเหตุการณ 14 

ตุลาคม 2516 วงคาราวานไดกลายเปนสัญลักษณของการเรียกรองความเปนธรรมในชวงป 

พ.ศ.2517 - 2519 แตภายหลังจากการเกิดเหตุการณ 6 ตุลาคม 2519 สมาชิกวงคาราวานคอย ๆ 

เลือนหายไปจากวงการเพลงและในป พ.ศ.2519 นี้ ไดเกิดวงดนตรีเพื่อชีวิตอีกวงหนึ่งคือ วงแฮม

เมอร ซึ่งไดเสนอเพลงเกี่ยวกับชาวชนบท เชน เพลงน้ําตาพอ, จากบาน, บินหลา เปนตน และ

ภายหลังจากนั้นก็ไดเกิดวงดนตรีเพื่อชีวิตตามมาอีกมากมาย อาทิ เชน วงโฮป, คาราบาว, คนดาน

เกวียน, นิรนาม เปนตน 

 

ในระหวางสงครามเวียดนามนั้น ฐานทัพอเมริกันเปนแหลงบันเทิงของทหาร มีนักดนตรีคน 
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ไทยตั้งเปนวง เลนเพลงฝรั่งอยูในคายทหารมีรายไดสูงกวานักดนตรีที่อยูขางนอก เรียกกันวา 

Underground Music (ในอังกฤษมีรถไฟใตดิน เรียกวา Underground และมีพวกวนิพกเลนดนตรี 

เพื่อขอเงินผูคนที่ใชรถไฟใตดิน ดนตรีที่เลนมีเสียงดัง เพราะตองแขงกับเสียงรถไฟแขงกับความ

จอแจของผูโดยสาร) เมื่อคนไทยรับเขามา ก็เรียกวา Underground Music แตมีความหมายที่

แตกตางกันวงดนตรีที่มีชื่อเสียงในสมัยนั้น เชน V.I.P.,Heary Mountain, Caleidoscope, P.M.5 

เปนตน 

 

ตอมาสังคมเมืองโดยเฉพาะอยางยิ่งในกรุงเทพฯ ก็เร่ิมมีวงดนตรีที่เลนเพลงสากลมากขึ้น เกิด

เปนวงดนตรีมากมาย อาทิ The Impossible, The Royal Sprite, The Mummy และ Grand Ex. 

สรางความบันเทิงใหกับคนราตรีในกรุงเทพฯ ยานพัฒนพงศ สุขุมวิท เพชรบุรีตัดใหม ลอกเลียน 

แบบเพลงฝรั่งเพื่อเลนในไนตคลับตอนรับชาวตางชาติ นักทองเที่ยวและคนรุนใหม และเมื่อสงคราม

สงบลง ทหารอเมริกันกลับไปหมดแลว วงการดนตรีมุงเขาสูยุคของความบันเทิง และการเปลี่ยน 

แปลงเขาสูระบบธุรกิจเพลงและดนตรี จึงเกิดเปนคายเพลงตาง ๆ ข้ึน 

 

4. เพลงสมัยใหมหรือเพลงสตริง  
 

เพลงสมัยใหมหรือเพลงสตริงสวนใหญมักมีจังหวะ รุนแรง เราใจ ในดานทํานองมีลักษณะ 

ซับซอนใกลเคียงเพลงสากล และในบางครั้งก็ลอกเลียนมาจากเพลงสากลโดยตรง เนื้อรองไมคอย

สัมผัสคลองจอง มักเกี่ยวกับความรัก, เพื่อน เปนตน เปนเพลงที่มีลักษณะเปนสินคามากกวาศิลปะ 

ผลิตขึ้นตามความตองการของตลาดในบางครั้งก็นําเสนอหนาตาและบุคลิกของนักรองมากกวา

ความสามารถในการรอง 

 

ปจจุบันนี้มีแนวเพลงเพิ่มข้ึนมาอีกมากมาย จนทําใหผูฟงมีความสับสน และเลือกจัดแนว

เพลงไดยาก ตลาด และกลุมผูฟงไดแยกและแตกกระจายกันเปนกลุมๆ แลวแตวากลุมไหนจะชื่น

ชอบแนวเพลงไหน ทิศทางใด ข้ึนอยูกับ ดีเจ และผูดําเนินรายการในแตละสื่อ แตละคายจะนําเสนอ

ออกมาใหผูฟง การจัดอันดับความนิยมจึงจัดแบบกระจัดกระจาย จัดตามจํานวนของกลุมผูฟง 

รางวัลตางๆ ที่มอบใหนักรองนักแตงเพลงจึงมีมากมายยากแกการจดจํา  
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สําหรับผูบริโภคหรือนักฟงเพลงจริงๆ อาจจะมีความคิดที่จะแยก หาวิธีการเก็บสะสมตามที่

ตัวเองชื่นชอบ ถนัด และนิยม โดยไมมีกฎ กติกาอันใด สําหรับผูที่เขาถึงแนวเพลงจริงๆ และถาหาก

ผลงานเพลงที่ออกมามีคุณคา เปนศิลปะบริสุทธิ์จริงๆ จะจัดอันดับ หรือฉีกแนวเพลงออกไปเลยก็ไม

ผิดกติกา อยางเชนในกลุมแนวเพลงที่เกิดมาในยุคใหมๆ เชน 

-  เพลงแร็พ (Rap) 

-  เพลงฮพิฮอพ (Hip - Hop) 

 

2.3 ผูประกอบการในอุตสาหกรรมดนตรีในปจจุบัน 
 

ในปจจุบันมีผูประกอบในอุตสาหกรรมดนตรีหรือที่เรียกวา “คายเพลง” ที่เปนรายใหญอยูใน 

ประเทศไทยนั้นมีอยูนอยราย ไดแก 

 

- บริษัท จีเอม็เอ็ม แกรมมี่ จาํกัด(มหาชน) 

- บริษัท อารเอส จํากัด(มหาชน) 

- บริษัท โซนี ่บีเอ็มจี มิวสิค (ไทยแลนด) 

 

1. บริษัท จีเอม็เอ็ม แกรมมี่ จาํกัด(มหาชน) 

 

บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด(มหาชน) หรือเดิมคือ บริษัท แกรมมี่ เอนเตอรเทนเมนต จํากัด  

ไดกอต้ังเมื่อวันที่ 11 พฤศจิกายน พ.ศ. 2526 โดย นายเรวัต  พุทธินันทและนายไพบูลย  ดํารงชัย

ธรรม รวมกับเพื่อนจากจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยและมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ดําเนินธุรกิจ

เกี่ยวกับดนตรีและผลิตศิลปนเปนหลักในฐานะคายเพลง จากนั้นจึงเริ่มดําเนินธุรกิจผลิตรายการ

โทรทัศนและวิทยุ โดยนําบริษัทเขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยเปน บริษัท แกรมมี่ เอนเตอรเทน

เมนต จํากัด(มหาชน) ในปพ.ศ. 2537 และไดดําเนินการทําธุรกิจดนตรีและสื่อควบคูกันไปเรื่อยมา 

จากความสําเร็จทําใหแกรมมี่ เอนเตอรเทนเมนต กลายเปนคายเพลงอันดับหนึ่งของประเทศไทยใน

ฐานะผูครองตลาดเพลงอันดับหนึ่งของประเทศ โดยมีรายจากธุรกิจเพลงอยางต่ําไมนอยกวาปละ 3 

พันลานบาท  

 

ตอมาในปพ.ศ. 2545 แกรมมี่ไดมีการปรับโครงสรางทางธุรกิจคร้ังใหญ โดยการแบงการ 
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ดําเนินธุรกิจเปน 2 ดานอยางชัดเจน โดยเปลี่ยนชื่อเปน “บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด(มหาชน)” 

และเพื่อรองรับการจัดตั้งสถานีโทรทัศน จึงไดกอตั้ง บริษัท จีเอ็มเอ็ม มีเดีย จํากัด(มหาชน) เพื่อ

ดําเนินธุรกิจส่ือทุกประเภท จีเอ็มเอ็ม มีเดีย ไดเขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย โดยมีมูลคา

บริษัทในตลาดหลักทรัพยจํานวน 5 พันลานบาท จากนั้นในปพ.ศ. 2547 บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ 

จํากัด(มหาชน) ไดทําสถิติรายไดและกําไรสูงที่สุดนับต้ังแตกอตั้งบริษัท โดยมีรายไดในปพ.ศ. 2547 

กวา 6,671 ลานบาท และทําใหมูลคาของเครือแกรมมี่ มีมูลคากวา 11,025 ลานบาท 

 

จากนั้นในปพ.ศ. 2551 ซึ่งเปนปที่ครบรอบ 25 ปของการกอต้ังบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ ไดมี 

การปรับโครงสรางธุรกิจคร้ังใหญ โดยไดเพิกถอนบริษัท จีเอ็มเอ็ม มีเดีย จํากัด(มหาชน) ออกจาก

ตลาดหลักทรัพย และจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ ไดเขาไปถือหุนควบรวมกิจการสื่อของจีเอ็มเอ็ม มีเดียไว

ทั้งหมด และเปลี่ยนชื่อเปนกลุมบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด(มหาชน) มีรายไดกําไรสุทธิในปพ.ศ. 

2551 จํานวน 7,834 ลานบาท ซึ่งนับวาสูงสุดในรอบ 25 ปของประวัติศาสตรการกอต้ังของแกรมมี่   

 

จากนั้นในปพ.ศ. 2552 หรือในปปจจุบัน กลุมบริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ ไดจัดตั้งสถานีโทรทัศน 

ดาวเทียมจํานวน 4 ชอง (GMM Channel) โดยงบประมาณการลงทุนจํานวน 500 ลานบาท 

นําเสนอในรูปแบบสถานีโทรทัศนบันเทิง ออกอากาศ 24 ชั่วโมง  

 

ในปจจุบัน กลุมบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ ถือเปนองคกรสื่อและธุรกิจบันเทิงครบวงจรที่ใหญที่  

สุดในประเทศไทย โดยมีส่ือครอบคลุมในทุกๆดาน และมีรายไดตอปสูงสุดในกลุมธุรกิจเดียวกัน 

กลุมบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ มีมูลคาบริษัทมากกวา 1 หมื่นลานบาท ซึ่งนับวาเปนกลุมบริษัทสื่อ 

ผูนําธุรกิจบันเทิงและสื่อที่ประสบความสําเร็จสูงสุดในประเทศไทย 

 

กลุมบริษัทและธุรกิจในเครือ สามารถแบงไดตามสายงานตางๆดังนี้ 

 

-    ดนตรี  

โดยมีคายเพลงในบริษัทอยางหลากหลายทั้งนี้เพื่อผลิตผลงานเพลงใหสามารถตอบสนอง 

ความตองการและกระแสนิยมของผูบริโภคไดอยางทั่วถึง เชน จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ (ผลิตงานแนวเพลง 
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ปอบ) แกรมมี่โกลด (ผลิตงานแนวเพลงลูกทุง) จีนี่ เรคคอรดส  GMM Inter บริษัท จีเอ็มเอ็มอินเตอร

เนชั่นแนล(ประเทศไทย)จํากัด โดยบริษัทนี้จะทําหนาที่บริหารสงออกศิลปนและนําเขาศิลปนจาก

ตางประเทศ 

 

- บริษัทผลิตและจัดจําหนาย 

ประกอบดวยบริษัทและรานคาที่ทําหนาที่กระจายสินคาของบริษัท ไดแก บริษัท เอ็มจีเอ  

จํากัด และรานอิมเมจิน 

 

- บริษัทบริหารลิขสิทธิ์ 

ไดแก บริษัท จีเอ็มเอ็ม มิวสิค พับลิชช่ิง อินเตอรเนชั่นแนล จํากัดและ คลีน คาราโอเกะ  

(แกรมมี่คาราโอเกะ) 

   

- การแสดงและคอนเสิรต 

ไดแก บริษัท จีเอ็มเอ็ม ไลฟ จํากัด 

 

- งานบริหารศิลปน 

เปนหนวยธุรกิจที่จัดตั้งขึ้น เพื่อหวังเพิ่มมูลคาใหกับศิลปนเปรียบเสมือน “ประตูสูความ 

บันเทิง” ไดแก บริษัท อราทิสต แมเนจเมนท จํากัด (Aratist) 

 

- ธุรกิจตางประเทศ 

บริษัท เอสเอ็ม เอนเตอรเทนเมนต (SM Entertainment) คายเพลงยักษใหญจากประเทศ 

เกาหลีใต โดยบริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ ถือหุนใหญเปนอันดับ 2 

 

- อีเวนทแมเนจเมนทและโชวบิซ 

ไดแก บริษัท อินเด็กซ อีเวนจเอเจนซี ่จํากดั(มหาชน) เปนตน 

 

- ภาพยนตร 

บริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ ไดเร่ิมธุรกิจโดยการผลิตภาพยนตรฉายโรงหลายแนวโดยมีบริษัทที่ 

รับผิดชอบในการผลิตคือ บริษัท จีเอ็มเอ็ม ไท หับ จํากัด หรือ จีทีเอช (GTH) 
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- ธุรกิจดิจิตอล 

บริษัท จีเอ็มเอ็ม ดิจิตอล โดเมน จํากัด(GMMD) เปนบริษัทที่รับผิดชอบธุรกิจบันเทิงที่เกี่ยว  

ของกับเทคโนโลยีเปน Content Provider โดยสามารถกระจายไปยังชองทางการบริการดวยระบบ

และโครงสรางคุณภาพสูง เชน เวปไซต ไอคียคลับดอทคอม (www.ikeyclub.com) เปนตน 

 

- ธุรกิจสถานีโทรทัศนดาวเทยีม 

ดําเนินงานโดยบริษัท จีเอ็มเอ็ม บอรดคาสติ้ง จํากัด (GMMB) โดยออกอากาศจํานวน 4 ชอง 

ไดแก FAN TV, Bang Channel, Green Channel และ ActS Channel 

 

- ธุรกิจวทิย ุ

ดําเนินงานโดยบริษัทเอไทม มีเดีย จํากัด โดยมีคลื่นวิทยุในเครือไดแก Hot Wave 91.50, 94  

EFM, 89 Chill FM, 106.5 Green Wave 

 

- ธุรกิจผลิตรายการโทรทัศน 

เปนผูนําดานสื่อโทรทัศนในเมืองไทย โดยมีรายการทีวี เกมโชว วาไรตี้ ซิทคอม ละคร เรียลลิตี้ 

ตางๆ ที่มีช่ัวโมงออกอากาศรวมกันสูงสุดในประเทศไทย เชน บริษัท เอ็กแซ็กท จํากัด, บริษัท ซีเนริ

โอ จํากัด, The Star คนฟาควาดาว เปนตน 

 

- ธุรกิจส่ิงพิมพ 

ไดแก บริษัท อิมเมจ พับบลิชช่ิง จํากัด, บริษัท จีเอ็มเอ็ม อินเตอร พับบลิชช่ิง จํากัด เปนตน 

 

- ธุรกิจละครเวท ี

โดยมีโรงละครเวทีบอรดเวย “เมืองไทย รัชดาลัย เธียเตอร” ผลงานละครเวทีที่สรางชื่อเสียง  

ยกตัวอยางเชน บัลลังกเมฆ เดอะมิวสิคัล, ขางหลังภาพ เดอะมิวสิคัล เปนตน 

 

- ธุรกิจอ่ืนๆ 

เชน สถาบนัดนตรีมีฟา, จเีอม็เอ็ม ฟตเนส คลับ เปนตน 
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2. บริษัท อารเอส จํากัด(มหาชน) 

 

บริษัทอารเอส จํากัด(มหาชน) เร่ิมกอต้ังโดยนายเกรียงไกร  เชษฐโชติศักดิ์ เมื่อปพ.ศ. 2519  

โดยใชชื่อวา บริษัท Rose Sound ประกอบธุรกิจตูเพลงและอัดเพลงจากแผนเสียงลงเทป โดยใช

เครื่องหมายการคา “ดอกกุหลาบ” 

 

ตอมาเมื่อปพ.ศ. 2525 ไดผันตัวเองมาทําธุรกิจเพลงวัยรุนในชื่อ บริษัทอาร.เอส.ซาวด จํากัด  

มีวงอิทนิล เปนศิลปนในสังกัดวงแรก และตามมาดวย คีรีบูน, ฟรุตตี้, ซิกเซนต, บร่ันดีและเรนโบว 

เปนตน 

 

ป พ.ศ. 2535 เปลี่ยนชื่อบริษัทเปน บริษัทอาร.เอส.โปรโมชั่น 1992 จํากัด และไดกาวเขาสู 

ธุรกิจบันเทิงในสายงานอื่นๆอยางครบวงจรไมวาจะเปนรายการวิทยุ, โทรทัศน, ละคร รวมทั้ง

ภาพยนตร 

 

ปพ.ศ. 2537 เปดตัวบริษัทอาร.เอส.ฟลม เพื่อกาวเขาสูธุรกิจภาพยนตรอยางเต็มตัว โดยสง 

ภาพยนตรเร่ืองแรก “โลกทั้งใบใหนายคนเดียว” เขาฉายในปพ.ศ. 2538 

 

จากนั้นในปพ.ศ. 2540 ไดเปดบริษัทลูก ชาโดว เอนเตอรเทนเมนท และเมจิค แอดเวอรเทน 

เมนตเพื่อดูแลธุรกิจในสวนของการผลิตละครและรายการโทรทัศน จากนั้นในป พ.ศ. 2542 จึงเขาสู

ธุรกิจวิทยุอยางเต็มตัวดวยการเปดบริษัท Sky-High Network  

 

ในปพ.ศ. 2546 บริษัทไดเขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย โดยการปรับ 

โครงสรางการบริหารงานภายในองคกร แยกกิจกรรมออกเปนหนวยธุรกิจ เพื่อใหเกิดความคลองตัว

และเพิ่มประสิทธิภาพในการประกอบธุรกิจ 

 

ปพ.ศ. 2549 ไดมีการปรับเปลี่ยนชื่อบริษัท เปน บริษัทอารเอส.จํากัด(มหาชน) เพื่อใหสอด  

คลองกับลักษณะการประกอบธุรกิจ และทําการเปลี่ยนโลโกบริษัทในโอกาสที่มีอายุครบ 25 ปอีก

ดวย 
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ปพ.ศ. 2550 อารเอส ไดปรับเปลี่ยนโครงสรางในการดําเนินธุรกิจใหมมุงไปสูการเปนเครือ  

ขายความบันเทิงสมบูรณแบบ “The Entertainment Network” ซึ่งมีธุรกิจหลัก 2 กลุมใหญคือ 

Entertainment & Sport Content Provider และ Media Service 

 

กลุมบริษัทและธุรกิจในเครือ สามารถแบงไดตามสายงานตางๆดังนี้ 

 

- RS Music  

เปนธุรกิจเพลงแบบครบวงจร ตั้งแตสรางสรรคผลงานเพลง วางแผนการตลาด จัดจําหนาย 

รวมถึงการจัดเก็บลิขสิทธิ์ โดยปจจุบันมีคายเพลงทั้งสิ้น 7 คายเพลง ไดแก RS Music (ทําเพลง

เจาะกลุมตลาดแมส), Kamikaze (ทําเพลงเจาะกลุมวัยรุน), 9 Richter (จับตลาดเพลงกลุมร็อก), 

Plenty Music(จับตลาดกลุมคนทํางานและกลุมแนวเพลงอิสระ), Mellow Tone(จับตลาดแนวเพลง 

Easy Listening), R-Siam(จับตลาดเพลงไทยลูกทุง) 

 

- RS Digital 

เปนผูผลิตและใหบริการคอนเทนต สําหรับโทรศัพทมือถือ คอมพิวเตอรและเครื่องเลนพกพา 

ตางๆ เชนการใหบริการดาวนโหลดเสียงเรียกเขาโทรศัพท ภาพหนาจอ เปนตน ผานเวปไซต 

mobileclub.net และ mixiclub.com รวมทั้งธุรกิจออนไลนผานเวปไซต zheze.com และ 

pleng.com 

 

- RS Film 

ทําหนาที่ในการผลิตและจัดจําหนายภาพยนตรในเครืออารเอส โดยมีบริษัทแมอาร.เอส.ฟลม  

รับทําหนาที่เฉพาะในสวนของการจัดจําหนาย และใหบริษัทอาวองดูแลในสวนของการผลิต

ภาพยนตร 

 

- RS Sport 

เปนหนวยงานในการจัดตั้งศูนยไอที เพื่อบริหารขอมูลของการแขงขันกีฬา การจัดการแขงขัน 

กีฬาทุกประเภท การบริการสัญญาณการถายทอดสด โดยผานบริษัทอารเอส อินเตอรเนชั่นแนล 

บรอดคาสติ้ง แอนด สปอรต แมเนจเมนท จํากัด 
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- RS Television 

ทําหนาที่ผลิตรายการและบริหารเวลาโฆษณาที่ไดรับมาจากสถานีตางๆ 

 

- RS Radio 

ดําเนนิการผลิตรายการวทิยจุํานวน 2 สถานีไดแก  

Max 103.0 I Feel Max และ COOL 93 Fahrenheit 

 

- RS Publishing 

ไดแก หนังสือพิมพบันเทิงรายวัน Dara Daily, นิตยสารแทบลอยดรายสัปดาห Dara Daily  

Weekend 

 

- RS In-Store Media 

เพื่อเปนชองทางใหมที่สามารถตอบโจทยการตัดสินใจของลูกคา ณ.จุดซื้อที่หางคาปลีกทั่ว 

ประเทศ 

 

3. บริษัท โซนี ่บีเอ็มจี มิวสิค (ไทยแลนด) 

 

บริษัท โซนี่ บีเอ็มจี มิวสิค (ไทยแลนด) ถือเปนบริษัทที่เปดทําการในประเทศไทย โดยมีบริษัท 

แมคือ บริษัท โซนี่ บีเอ็มจี มิวสิค เอ็นเตอรเทนเมนท(Sony BMG Music Entertainment,Inc.) ทีเ่กดิ

จากการรวมตัวกันของโซนี่ มิวสิค เอ็นเตอรเทนเมนท (สวนหนึ่งของโซนี่) และ Bertelmann Music 

Group (สวนหนึ่งของ Bertelsmann) แตละบริษัทถือหุนรอยละ 50 โดยรวมกันเสร็จส้ินเมื่อวันที่ 5 

สิงหาคม พ.ศ.2547 ซึ่งเปน 1 ใน 4 คายเพลงยักษใหญของโลก มีคายเพลงดังๆรวมกันมากมาย 

อาทิ อาริสตาเรคอรด, โคลัมเบียเรคอรด, เจเรคอรด เปนตน 

 

โดยในปจจุบัน บริษัท โซนี่ บีเอ็มจี มิวสิค(ไทยแลนด) ไดวางแผนรวมตัวกันระหวาง 3  

พันธมิตร ไดแก โซนี่ บีเอ็มจี มิวสิค(ไทยแลนด) คายเพลงเลิฟอีส (LOVEiS) รวมทั้ง ทาทา เอ็นเตอร

เทนเมนท (ผูดูแลและดําเนินงานดานการจัดการงานดานความบันเทิงและธุรกิจตางๆสําหรับศิลปน 

อมิตา ทาทา ยัง) ตั้งแตปลายปพ.ศ. 2550 โดยบริษัทเลิฟอีส ไดไววางใจใหบริษัทโซนี่ บเีอม็จ ีมวิสคิ

(ไทยแลนด) เปนผูจัดจําหนายผลงานของศิลปน รับหนาที่ในการทําการตลาดตางๆ ดูแลรับผิดชอบ 
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ในเรื่องกระบวนการผลิต รวมถึงการวางแผนการตลาดผานสื่อโทรทัศน ส่ือส่ิงพิมพ วิทยุและดิจิตอล 

คอนเทนท รวมทั้งการจัดกิจกรรมสงเสริมการขาย เชนการจัด Road Show คอนเสิรต เพื่อเขาถึง

กลุมเปาหมายไดมากยิ่งขึ้น โดยทางดานบริษัทเลิฟอีสจะดูแลดานการผลิตดานงานเพลงทัง้หมดทกุ

ข้ันตอน ตั้งแตการวางคอนเซ็ปตอัลบ้ัม การออกแบบปก และการถายทํามิวสิควิดีโอ 

 

ซึ่งการจับมือกันครั้งนี้ จึงถือเปนการปรับแนวทางการนําเสนอ และการหาชองทางจําหนาย 

ใหมๆ โดยการเปดแผนการตลาดและปรับกลยุทธรุกตลาดเพลงไทยเชนนี้ ก็เพื่อหวังเปนเบอรหนึ่ง

ของคายเพลงอินเตอรและเพิ่มยอดขายระยะยาวจากกลุมนักฟงเพลง และตองการเปนที่ 2 ในดาน

ของสวนแบงการตลาดในอุตสาหกรรมดนตรี 

 

 ซึ่งการรวมมือกันครั้งนี้ทําใหเห็นวา อุตสาหกรรมดนตรีตองใชปจจัยการลงทุนและปจจัย

ทางดานเทคโนโลยีที่คอนขางสูง ดังนั้นการจับมือกันระหวางคายเล็กและคายใหญ นอกจากเปน

การปรับกลยุทธแลวยังถือวาเปนหนทางสําคัญที่จะทําใหตนเองสามารถอยูรอดในอุตสาหกรรม

ตอไป 

 

นอกจากคายเพลงหลักๆแลวพบวาในปจจุบันยังมีคายเพลงตางๆเขามาทําการแขงขันใน 

อุตสาหกรรมนี้อยางตอเนื่อง อาทิเชน คายทรู แฟนเทเชีย หรือคายอินดี้ตางๆ แตที่นาจับตามองก็

คือคายเพลงอินดี้ เนื่องจากเปนแนวเพลงที่มีกลุมคนฟงที่ขยายฐานมากขึ้น เหตุผลเพราะแนวเพลง

นั้นมีเอกลักษณทําใหนักฟงเพลงรูสึกวาไมซ้ําซากกับแนวเพลงเดิมๆ 

 

คายเพลงอินดี ้

 

ในป 2537 คายเพลงไทยสากลโดยรวม จะเนนแนวกลางๆ ฟงงายๆ เหตุผลหนึ่งก็คือตนทุน 

ทางการผลิตเพลงสูงมาก คาเชาหองบันทึกเสียงและอุปกรณมีราคาสูง การผลิตเพลงจึงเปนของ

คายเพลงใหญ ซึ่งมีการกําหนดแนวเพลง ใหกับศิลปนนักรอง  

 

เมื่อเทคโนโลยีกาวหนามากขึ้น เปนผลใหตนทุนการผลิตเพลงถูกลง จึงเปนโอกาสใหกับคาย 

เพลงใหมๆ ที่เกิดจากการรวมตัวของกลุมคนเล็ก ที่มีความรักเสียงเพลง แตไมมีเงินทุน สามารถคิด 

และสรางสรรคงานเพลง แตกตางกับกระแสหลักมากขึ้น กลายเปนทางเลือกใหม  ความนิยมของ  
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ผูฟงจึงเกิดขึ้นอยางรวดเร็ว ศิลปนนักรองผูมีความรูความสามารถทางดนตรีใน แนวที่ตนถนัด จึงมี

มากขึ้นจนพัฒนาไปจนถึงการเปนเจาของคายเพลงเล็กๆ  

 

บริษัท Small Room ซึ่งเปนคายเพลงอินดี้หนึ่ง ที่ถูกกอต้ังขึ้นในป 2542 โดยนายรุงโรจน   

อุปถัมภโพธิวัฒน  มุงงานรับทําเพลงโฆษณา แตกมาเปนเพลงขายเปนอัลบ้ัมตามรานทั่วไป ซึ่งบาง

เพลงไดรับคัดเลือกไปวางจําหนายในระดับนานาชาติ รวมถึงเพลงประกอบภาพยนตร เชน “เร่ืองรัก

นอยนิดมหาศาล” ของ เปนเอก รัตนเรือง  

 

คาย  Small Room มุงคนหา ตัวตนของศิลปนอยางจริงจังโดยเฉพาะรสนิยมการฟงเพลง 

โดยมองวาคายใหญคอนขางออกไปทางที่มีกรอบอยูแลว และพยายามหาพยายามจับศิลปนมาใส

กรอบนั้น ในขณะที่คายเพลงใหญๆ สรางระบบการทํางาน โดยแยกบทบาทชัดเจนระหวางรูปแบบ  

ศิลปนเดี่ยว วง นักดนตรี นักแตงเพลง แตอินดี้ไดเขามาทําใหการแบงแยกเหลานี้นอยลง  

 

2.4 สถานการณในปจจุบัน 
 

ในปจจุบัน โครงสรางตลาดของอุตสาหกรรมดนตรีในประเทศไทยเปนแบบตลาดผูขายนอย 

ราย (Oligopoly) ซึ่งประกอบไปดวยผูแขงรายใหญๆจํานวน 3 บริษัท คือ บริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ 

จํากัด(มหาชน) บริษัท อารเอส จํากัด(มหาชน)และบริษัทโซนี่ บีเอ็มจี มิวสิค(ไทยแลนด) ซึ่ง

นอกจากรายใหญแลวยังมีผูแขงรายยอยๆ เชน เลิฟอีส  กลุมอินดี้อิสระ อ่ืนๆอีกมากมาย ซึ่งนับเปน

รายยอยๆ    

 

ในปจจุบันเทคโนโลยีมีความกาวหนามาก นํามาซึ่งปญหาของผูประกอบการ นั่นคือนวัตกรรม 

เครื่องเลน MP3 ที่กําลังไดรับความนิยมอยางแพรหลาย คุณสมบัติเดนคือ เครื่องเล็ก สามารถ

พกพาได บรรจุเพลงไดมาก และราคาไมแพง  ซึ่งทําใหโครงสรางตลาดเพลงเปลี่ยนแปลงอีกครั้ง 

เพราะผูบริโภคจะมีความตองการซื้อซีดีนอยลง ประกอบกับเทคโนโลยีอินเตอรเน็ต(Internet) ที่

สามารถดาวนโหลดเพลงไดอยางงายดาย ซึ่งถือเปนการละเมิดลิขสิทธิ์ของศิลปนและคายเพลงอีก

ดวย ปญหานี้สงผลโดยตรงตออุตสาหกรรมดนตรี เนื่องจากสินคาเหลานี้มีตนทุนการลอกเลียนแบบ

ต่ํา ไมตองมีศิลปน ไมเสียคาเครื่องเสียง คาเครื่องดนตรี คาทีมงาน ซึ่งเทากับวาไมตองมีการลงทุน

ใดๆ ซึ่งการที่มีสินคาลอกเลียนแบบเหลานี้เขาสูตลาด ก็เปรียบไดกับการที่มีสินคาเขามาเปน 
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ตัวเลือกใหกับผูบริโภค ซึ่งแนนอนวาผูประกอบการจะตองสูญเสียสวนแบงตลาดไป มีผลทําใหกําไร

ของบริษัทลดลงไปดวย  ซึ่งปญหาที่ เกิดขึ้นนี้นับไดวาเปน"วิกฤติ” ของอุตสาหกรรมดนตรี 

 

ผูประกอบการจึงตองทําการแกปญหาดังกลาวอีกครั้ง  ที่จะเห็นไดในเวลาตอมาวา

ผูประกอบการเริ่มจับมือกับพันธมิตรเปดตลาดเพลงออนไลนมากมายเพื่อเปนอีกหนึ่งชองทางใน

การขาย รวมถึงตอบสนองตอความตองการของผูบริโภค โดยมีใหเลือกโหลดเปนบางเพลง หรือให

โหลดทั้งอัลบ้ัม  

 

นอกจากนี้ในปจจุบันกระแสความนิยมบันเทิงเกาหลีนั้นกําลังเปนที่นิยมอยางมาก ดวยปจจัย

ตางๆ ที่เกื้อหนุน ไมวาจะเปนการสนับสนุนจากภาครัฐของเกาหลีใตที่รวมกับเอกชนอยางเต็มที่ ตัว

สินคาเอง ที่ไมวาจะเปนหนัง ละคร หรืออุตสาหกรรมบันเทิงตางๆ ที่สามารถเขาถึงคนเอเชียได ทํา

ใหผูบริโภครับสารไดงาย 

 

อีกปจจัยที่สําคัญคือ การตอยอดจากการขายวัฒนธรรมในรูปของอุตสาหกรรมบันเทิงที่จะ

สรางชองทางสําหรับธุรกิจอ่ืนๆ เชน แฟชั่น เปนตน ถือเปนการสรางมูลคาเพิ่ม (Value Creation) ที่

จะสามารถตอยอดไปไดอีกมากสิ่งที่มีแนวโนมวาจะเกิดขึ้น คือการเชื่อมตอกันระหวางวงการบันเทิง

ไทยและเกาหลี ที่จะเขามาแยงสวนแบงการตลาดในสวนของหนัง เพลง ละคร และแฟชั่น ที่ทาง

เกาหลีจะใชตอยอดธุรกิจ โดยเฉพาะอยางยิ่งแฟชั่นที่ถือเปนตลาดที่มีมูลคามหาศาล  

 

สําหรับเกาหลีในดานธุรกิจเพลง พบวาขณะนี้นักรองและดาราเกาหลีกําลังไดรับความนิยม

เปนอยางมากในประเทศไทย เนื่องจากมีจุดแตกตางใหกับผูบริโภคที่ตองการความแปลกใหม  

 

จะเห็นไดวาจากปญหาการละเมิดลิขสิทธิ์  และการบุกตลาดเพลงไทยจากตางประเทศ  คาย

เพลงตางๆก็มีกลยุทธที่จะรับมือตางๆกันไป  เชน  บริษัท อารเอส จํากัด(มหาชน) ก็เร่ิมเปลี่ยน

ทิศทางการตลาดไมเจาะเฉพาะตลาดเพลงเทานั้นแตไปเนนที่อุตสาหกรรมตัวอ่ืนดวย  แตใน

ขณะเดียวกันบริษัทโซนี่กลับเนนตลาดเพลงโดยเนนไปที่คุณภาพของเพลงโดยเฉพาะใหมีความ

แตกตางจากบริษัทเพลงอื่นๆที่มีการออกแนวเพลงตามกระแสนิยม  ซึ่งจะเห็นไดถึงความแตกตาง

ของแนวทางการรับมือกับปญหาของแตละบริษัทซึ่งก็ข้ึนอยูกับมุมมองแตละบริษัทดวย      

 



 

 

บทที่ 3 
 

แนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

3.1 แนวคิดและทฤษฎี 
 

ทฤษฎทีี่ใชในการวิเคราะหประกอบดวย ทฤษฎีโครงสรางตลาดผูขายนอยราย สวน 

แบบจําลองที่ใชในการวิเคราะหคือ แบบจาํลองการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบระหวาง

ผูผลิตในตลาดผูขายนอยราย 

 
3.1.1  ทฤษฎโีครงสรางตลาดผูขายนอยราย (Oligopolistic Market Structure  
         Theory)  
 

นราทิพย  ชุติวงศ (2548) ไดกลาวถึงทฤษฎีโครงสรางตลาดผูขายนอยรายวาเปนตลาด 

ซึ่งประกอบดวยลักษณะดังนี้ 

1.  มีผูขายจํานวนนอยราย 

2.  สินคาที่ทําการซื้อขายกันนั้นอาจเปนสินคาที่คลายคลึงกันมาก (Identical Product)  

หรือเปนสินคาที่แตกตางกันแตสามารถใชแทนกันได (Differentiated Product) 

3.  การเขาหรือออกจากอุตสาหกรรมเปนไปไดคอนขางยาก 

 

เนื่องจากในตลาดนี้ประกอบดวยผูขายจํานวนนอยราย จึงทําใหกิจกรรมการขายของบริษัท 

หนึ่งกระทบตอกิจกรรมการขายของบริษัทอื่นๆโดยตรง โดยการที่เปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตและ

ราคาจําหนายของบริษัทหนึ่งบริษัทใด จะสงผลตอปริมาณการผลิตและราคาจําหนายที่บริษทัอืน่จะ

ขายได ดังนั้นการเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตและราคาจําหนายของผูผลิตรายใดรายหนึ่งใน

ตลาดจะไดรับปฏิกิริยาโตตอบจากผูผลิตรายอื่นในตลาดทันที การตัดสินใจในเรื่องปริมาณการผลิต

และราคาจําหนายของผูขายในตลาดผูขายนอยรายจึงมีความขึ้นแกกัน (Interdependence) โดย

มักมีอํานาจทางการตลาด (Market Power) คอนขางสูง 
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3.1.1.1 การดําเนินนโยบายของผูผลิตในตลาดผูขายนอยรายโดยอิสระ 

  

ในกรณีที่สินคาของผูผลิตมีลักษณะที่แตกตางกันแตสามารถใชแทนกันได ผูผลิตแตละราย

ยอมมีอํานาจผูกขาดในสินคาของตนอยูพอประมาณ และมีความคลองตัวที่จะดําเนินนโยบายของ

ตนตามความเหมาะสม อยางไรก็ตามเมื่อผูผลิตในตลาดมีไมมากนัก ผูผลิตแตละรายก็จะตอง

คํานึงถึงผลกระทบในระหวางกันและกัน จากการดําเนินนโยบายหนึ่งๆทุกขณะ ผูผลิตในตลาด

ผูขายนอยรายที่ดําเนินนโยบายโดยอิสระตางมีแนวโนมที่จะไมเปลี่ยนแปลงราคาสินคาที่กําหนดขึ้น 

โดยพยายามหลีกเลี่ยงการแขงขันกันลดราคาสินคาแลวหันไปใชการแขงขันที่ไมใชราคาแทน การ

ดําเนินนโยบายของผูผลิตแตละรายในตลาดกระทําไปโดยการคาดคะเนนโยบายฝายตรงขาม แลว

เลือกกระทําในสิ่งที่คาดวาดีที่สุดสําหรับตน ในกรณีที่ผูผลิตนอยรายตางดําเนินนโยบายโดยอิสระ

อยางไมระมัดระวัง อาจนําไปสูการสงครามราคา (Price war) ซึ่งมีสาเหตุมาจากผูผลิตรายใดราย

หนึ่งทําการตัดราคาสินคาของผูผลิตรายอื่นโดยเจตนา เพื่อแยงลูกคาไปจากคูแขงขัน หรืออาจลด

ราคาเพื่อตองการระบายสินคาในสต็อกของตน อันเปนจุดเริ่มตนของสงครามราคาโดยไมเจตนาก็

ได แตในทายที่สุดแลวผลที่เกิดขึ้นก็คือ ความเสียหายแกผูผลิตในตลาดเองจากการแขงขันลดราคา

สินคา ผูผลิตที่เห็นถึงอันตรายและมีประสบการณมากพอจึงมักจะคงระดับราคาไวที่ระดับใดระดับ

หนึ่งมากกวาที่จะมีการเปลี่ยนแปลงราคา และหันไปใชการแขงขันที่ไมใชราคาแทน 

  
  3.1.1.2 ตลาดผูขายนอยรายและการแขงขันที่ไมใชราคา 
 
 ผูผลิตในตลาดผูขายนอยรายมักดําเนินนโยบายการแขงขันที่ไมใชราคา (Non – price 

competition) ซึ่งการแขงขันที่ไมใชราคาอาจแบงไดเปน 

 

 1.  การปรับปรุงสินคาใหมีความแตกตางจากสินคาของผูผลิตรายอื่นๆ โดยอาจปรับปรุง

คุณสมบัติสินคาหรืออาจปรับปรุงสิ่งแวดลอมในการขาย ผูผลิตจะตองสามารถชี้ใหเห็นถึงความ

แตกตางของสินคาตนจากสินคาผูผลิตรายอื่น เมื่อผูผลิตทําการปรับปรุงสินคาของตนจะพบวา

ตนทุนการผลิตยอมสูงขึ้น แตสินคาที่ปรับปรุงแลวยอมจะทําใหรายรับเพิ่มข้ึนเชนกัน การพิจารณา

คาใชจายในการปรับปรุงสินคาจะใชหลักวิเคราะหตนทุนหนวยสุดทาย คือ ผูผลิตจะใชจายเพื่อการ

ปรับปรุงสินคา จนกระทั่งคาใชจาย เทากับรายรับสวนสุดทาย จากการปรับปรุง

สินคา 

)( pMC )( pMR
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2.  การโฆษณา คาใชจายที่เกิดจากการโฆษณาเปนคาใชจายในการขายสินคา การ

โฆษณาจะทําใหตนทุนสูงขึ้นพรอมๆกับรายรับ และคาใชจายในการโฆษณาที่ใหกําไรสูงสุดคือ 

จํานวนการใชจายที่ทําใหรายรับจากการโฆษณาหนวยสุดทาย เทากับตนทุนการโฆษณา

หนวยสุดทาย  กําไรของผูผลิตที่ดําเนินนโยบายการแขงขันที่ไมใชราคานั้น จะขึ้นกับตัวแปร

ตางๆที่ไมใชราคา 

)( aMR

)( aMC

 

 การแขงขันที่ไมใชราคาเปนพฤติกรรมหลักในตลาดผูขายนอยราย เนื่องดวยผูผลิตไม 

ตองการเผชิญกับสงครามราคา ผูผลิตจึงยึดการแขงขันที่ไมใชราคาเปนกลยุทธหลักในการแขงขัน 

 
3.1.2  แบบจาํลองการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏกิิริยาโตตอบจากผูผลิตรายอื่นๆซ่ึงอยู 
        ในตลาดผูขายนอยราย (The Conjectural Variations Model) 

 
แบบจําลองที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ไดอาศัยแบบจําลองของ Sigbjorn Atle Berg and 

Moshe Kim (1994) ซึ่งเปนแบบจําลองที่ตองการชี้ใหเห็นถึงความขึ้นแกกันระหวางหนวยธุรกิจที่มี

ขนาดตางๆกันในตลาดผูขายนอยราย ซึ่งหนวยธุรกิจแตละแหงจะทําการผลิต ณ.จุดดุลยภาพและมี

การคาดคะเนถึงปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทอื่นๆในการวางนโยบายการผลิตของบริษัทตนเอง ซึ่งใน

ที่นี้ดุลยภาพของผูผลิต หมายถึง การไดกําไรสูงสุด ซึ่งนอกจากจะขึ้นอยูกับความสามารถในการ

ผลิตทางกายภาพแลว ยังขึ้นอยูกับปฏิกิริยาของผูผลิตรายอื่นๆในตลาดอีกดวย ดังนั้นในการ

ตัดสินใจทําการผลิตสินคาแตละครั้งจึงตองนํา Conjectural Variations (CVs) มาเปนสวนหนึ่งใน

การพิจารณาดวย 

  Conjectural Variations (CVs) หมายถึง การคาดคะเนของบริษัทหนึ่งเกี่ยวกับปฏิกิริยา

โตตอบของบริษัทอ่ืนๆที่มีตอการเพิ่มปริมาณการผลิตของบริษัทนั้น ซึ่งคาพารามิเตอร CVs 

สามารถประมาณคาออกมาไดจากแบบจําลอง 

 

 รูปแบบความขึ้นแกกัน หรือรูปแบบของ CVs มี 3 ลักษณะ คือ 

1. The Cournot Model  มีสมมติฐานวา แตละบริษัทตดัสินใจทําการผลิตโดยคาดคะเน 

วาจะไมมีปฏิกิริยาโตตอบจากคูแขงขัน ดังนั้นจึงไมมี CVs ระหวางบริษัท หรือ CVs = 0 

2. The Equality Model มีสมมติฐานวา บริษัทตัดสินใจทําการผลิตโดยพิจารณาถึง 
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ปฏิกิริยาโตตอบของคูแขงขัน และจะมีการคาดคะเนที่เหมือนกันหมดเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบของ

คูแขงขัน ดังนั้น CVs ของแตละบริษัทจะมีคาเทากันเสมอ 

3. The Conjectural Variations Model มีสมมติฐานวา บริษัทตัดสินใจทําการผลิตโดย 

พิจารณาถึงปฏิกิริยาโตตอบของคูแขงขัน โดยมีการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบของคูแขงขัน

ตางกันออกไป ดังนั้น CVs ของแตละบริษัทจะมีคาแตกตางกัน 

 

กรอบการวิเคราะหของแบบจําลอง Conjectural Variations  มีดังนี ้

 

สมมติ : อุตสาหกรรมหนึ่งประกอบดวยหนวยธุรกิจจํานวน n หนวย ซึ่งทําการผลิตสินคา

เพียงอยางเดียว และเปนสินคาที่มีลักษณะเหมือนกัน 

  

ฟงกชันอุปสงค 

 

   , j  =  1,2,3,…,n    (1) )()( ∑==
j

jyDYDP

  

โดยที ่ P คือ ราคาตลาด 

  Y คือ ปริมาณสินคารวมของทกุบริษัท 

   คือ ปริมาณสินคาที่ผลิตโดยบรษิัท j jy

 
 ในการผลิตสินคาของแตละบริษัทจะขึ้นอยูกับฟงกชนัการผลิต 

 

          (2) )( jj xFy =

 

 โดยที ่  คือ Vector ของปริมาณปจจัยการผลิตของบริษัท j jx

 

 ดังนัน้จะไดวา กําไรของบริษทั j (The jth firm’s profit) 

 

 jjj wxPy −=π         (3) 
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โดยที ่ w คือ Vector ของราคาปจจัยการผลิต 

 

First – Order Condition ของกําไรของบรษิัท j เทียบกับปริมาณปจจัยการผลิต 
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 เทอมแรกของสมการดานขวามือสามารถแสดงไดวา 
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 โดยที ่
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j
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y

∂

∂
  คือ ผลผลิตสวนเพิ่ม (Marginal Product : ) kF

   

j
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∂
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 โดยที ่ ( )
)( Y

P
∂
∂  สามารถเขยีนใหมไดในรูป εYP /−   

 

ε   คือ ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา และ ∑=
j

jyY  

  

 ∑
≠ ∂
∂

+=
∂
∂

ji j

i

j y
y

y
Y 1   คือ  Conjectural Variations ของบริษัท i เกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลง 

ปริมาณสินคาของบริษัท j 

 

จากสูตรทัง้หมดขางตน 

 

 

 



28 

 

 
[ ]

⎥
⎥
⎦

⎤

⎢
⎢
⎣

⎡

∂
∂

+−+=
∂

∂
∑
≠ ji j

i
j

j

j

y
y

YPyP
y

Py
1/ ε

 

            = 

⎥
⎥
⎥
⎥
⎥

⎦

⎤

⎢
⎢
⎢
⎢
⎢

⎣

⎡

⎟
⎟
⎠

⎞
⎜
⎜
⎝

⎛

∂
∂

+

−

∑
≠ ji j

i

j

y
y

Y

y
P

1

1

ε

 

 

 01 =−
⎥
⎥
⎦

⎤

⎢
⎢
⎣

⎡

∂
∂

⎟⎟
⎠

⎞
⎜⎜
⎝

⎛
−⎟⎟

⎠

⎞
⎜⎜
⎝

⎛
−=

∂

∂
∑
≠

k
ji j

ijj
k

kj

j w
y
y

Y
y

Y
y

PF
x εε
π

    (4) 

 

จากนั้นจัดเรียงลําดับทุกบริษัทตามปริมาณสินคาที่แตละบริษัททําการผลิต จากนั้นทําการ

แบงออกเปน r กลุม (r = 1,2,3,…,g) โดยแตละกลุมจะประกอบไปดวย บริษัท ดังนั้นการ

คาดคะเนของแตละบริษัทเกี่ยวกับปฏิกิริยาของคูแขงขันจึงถูกกําหนดใหอยูในเทอมของคูแขงขันซึ่ง

กระจายอยูในกลุมตางๆ 

gT

 

 First – Order Condition ของกําไรของบริษัท j จึงถูกเปลี่ยนใหอยูในรูปของการคาดคะเน

ซึ่งแสดงในเทอมของการเปรียบเทียบ (Relative Terms) หรือ Semi – logarithm Form ดังนี้ 
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   (5) 

 

 โดยที ่
j

jiri
i

jr y

y
CVS

∂

⎟⎟
⎠

⎞
⎜⎜
⎝

⎛
∂

=
∑

≠∈ ,
ln

 

 

jrCVS  คือ   Conjectural Variations ของบริษัท j เมื่อพิจารณาปฏิกิริยา 

โตตอบโดยเปรียบเทียบของบริษัทซึ่งอยูในกลุม r หรือหมายถึง  

การคาดคะเนของบริษัท j เกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบโดย

เปรียบเทียบของบริษัทอื่นซึ่งอยูในกลุม r ที่มีตอการเพิ่มปริมาณ

การผลิตของบริษัท j 
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นอกจากนั้นเราสามารถกําหนดการคาดคะเนใหอยูในเทอมของความยืดหยุน หรือ 

Logarithm Form ไดคือ 
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 โดยที ่
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   คือ Conjectural Variations ของบริษัท j เมื่อพิจารณาปฏิกิริยา jrCVS

โตตอบโดยเปรียบเทียบของบริษัทซึ่งอยูในกลุม r   หรือหมายถึง 

การคาดคะเนของบริษัท j เกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบโดย

เปรียบเทียบของบริษัทอื่นซึ่งอยูในกลุม r ที่มีตอการเพิ่มปริมาณ

การผลิตของบริษัท j 

 

 ทําการกําหนด Benchmark Set ขึ้นมา ซึ่งจะประกอบดวยบริษัทจํานวน s บริษัท โดยใน 

Benchmark Set นี้จะประกอบดวย Benchmark Firms ซึ่งถูกเลือกมาจากแตละกลุม โดยจะตองมี

บริษัทที่ใหญที่สุด และเล็กที่สุดของอุตสาหกรรมรวมอยูดวย 

 

 สมการ (5) และ (6) จึงถูกเปลี่ยนใหอยูในเทอมของการคาดคะเนปฏิกิริยาโตตอบของ 

Benchmark Firms ซึ่งอยูใกลเคียงกัน 

 

 ตัวอยาง : อนุพันธอันดับที่ 1 ของบริษัท j ซึ่งไมไดเปน Benchmark Firms แตมีขนาดอยู

ระหวาง Benchmark Firms A และ B สามารถเขียนการคาดคะเนในรูป Semi – logarithm ไดวา 
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 หรือเขียนการคาดคะเนในรปู Elasticities คือ 
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 โดยที่ sΦ  คือ น้ําหนักที่ถูกกําหนดโดยระยะหางของปริมาณสินคา (Output  

Distances) จากบริษัท j ไปยัง Benchmark Firms A และ B 

 

  
)(
)(

BA

jA
Aj yy

yy
−

−
=Φ  

 

  
)(
)(

BA

Bj
Bj yy

yy
−

−
=Φ  

 

 

ดังนัน้ 1=Φ+Φ BjAj  

 

 สมการ (7) และ (8) ถูกจาํกดัดวยฟงกชนัการผลิต 

 

          (9) )( jj xFy =

 

 สมการ (9) ถูกประมาณดวย Second – Order Taylor Series Expansion รอบจุด (X) = 1 

และสามารถนาํเสนอในเทอมของ Translog Function ได 

 

)ln()ln(2
1)ln()ln( 0 sjkj

k s
ks

k
kjkj xxxy ∑∑∑ ++= δαα    (10) 

 

 โดยที ่ 0α  คือ Coefficient ของคาคงที ่

 

 kα   คือ Coefficient ของปจจัยการผลิตแตละชนิด 

 

 ksδ  คือ Coefficient ของการใชปจจัยการผลิต 2 ชนิดรวมกนั 
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  คือ ปริมาณของปจจัยการผลิตชนิดแรกของบริษัท j kjx

 

  คือ ปริมาณของปจจัยการผลิตที่นาํมาใชรวมกับปจจัยการผลิตชนิด sjx

แรกของบริษัท j 

 

 ผลผลิตสวนเพิ่ม (Marginal Product)  
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 แทนคาสมการ (11) ลงในสมการ (7) และ (8) 
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 สวน CVs ที่แสดงในรูป Elasticities คือ  
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แบบจําลองที่ใชในการประมาณคา CVs จะประกอบดวยสมการ (10) และ (12) หรือ (13) 

โดยในการประมาณคา CVs เราจะคิดเฉพาะ CVs ของบริษัทที่เปน Benchmarks Firms เทานั้น  

ดังนั้น CVs ที่ประมาณคาออกมาไดทั้งหมดจะมีจํานวนเทากับ จํานวน Benchmark Firms คูณกับ

จํานวนกลุม 
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3.2 งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 

งานวิจัยที่เกี่ยวของจะแบงออกเปน งานวิจัยที่เกี่ยวของกับพฤติกรรมการแขงขันและ

อุตสาหกรรมดนตรี และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับปฏิกิริยาโตตอบ ดังนี้ 

 
 3.2.1  งานวจิัยที่เกีย่วของกับพฤตกิรรมการแขงขนัและอุตสาหกรรมดนตรี 
  

 ปภัศร  ชัยวัฒน (2543) ไดทําการศึกษาพฤติกรรมการแขงขันของตลาดรถจักรยานยนตใน

ประเทศไทย โดยแบงการศึกษาออกเปน 3 สวน สวนแรกเปนการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงค

และอุปทานรถจักรยานยนต โดยใชวิธี Two - Stage least Squares ประมาณคา Demand และ 

Supply พรอมทั้งทดสอบรูปแบบสมการที่เหมาะสมดวยวิธี MWD Test สวนที่สองเปนการศึกษาถึง

ความรุนแรงของการกระจุกตัวของผูผลิตในตลาดรถจักรยานยนต โดยใชดัชนีการวัดการกระจุกตัว 

คือ Concentration Ratio (CR), Herfindahl Summary Index (HSI) และ Comprehensive 

Concentration Ratio (CCI) และสวนสุดทาย เปนการศึกษาพฤติกรรมการแขงขันของตลาด

รถจักรยานยนต โดยใชรูปแบบการวิเคราะหของ Bertrand  

 

 ในการศึกษาครั้งนี้ไดใชบริษัทผูแทนจําหนายในตลาด จาํนวน 4 ยี่หอ ไดแก 

 -  ฮอนดา 

 -  ยามาฮา 

 -  ซูซูก ิ

 -  คาวาซาก ิ

 

 ผลการศึกษาพบวา สมการอุปสงคนั้น รูปแบบ Log Form เปนรูปแบบสมการที่เหมาะสม

ในการประมาณ โดยปจจัยที่มีอิทธิพลในการกําหนดอุปสงคไดแก ราคารถจักรยานยนตที่แทจริง  

รายไดประชาชาติที่แทจริง ราคาน้ํามันที่แทจริงและคาคงที่ สามารถอธิบายปริมาณรถจักรยานยนต

ที่แทจริงไดทุกตัว ยกเวนอัตราการแลกเปลี่ยนของประเทศผูสงออกที่แทจริงที่ไมมีนัยสําคัญทาง

สถิติ  ในสมการอุปทานนั้น รูปแบบสมการที่เหมาะสมคือรูปแบบ Log Form เชนเดียวกัน โดย

ปจจัยที่มีอิทธิพลในการกําหนดอุปทาน ไดแก ราคารถจักรยานยนตที่แทจริง อัตราดอกเบี้ยเงินให

สินเชื่อที่แทจริง และดัชนีที่ผูผลิตคาดหวังแทจริง 
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 ผลการศึกษาถึงความรุนแรงของการกระจุกตัวของผูผลิตในตลาดรถจักรยานยนตพบวา 

อัตราการกระจุกตัวแบบ Concentration Ratio ของผูประกอบการที่มียอดจําหนายสูงสุด (CR1) 

เพิ่มข้ึนถึง 70.4 % แสดงถึงวาตลาดมีแนวโนมไปสูการผูกขาดของผูผลิตรายเดียวที่สูงขึ้น สวนการ

กระจุกตัวของผูประกอบการทุกราย (CR4) มีคาสูงมาก แสดงถึงผูประกอบการทั้ง 4 รายสามารถ

ครอบครองตลาดทั้งหมด โดยผูประกอบการที่เขามาใหมหรือผูประกอบการรายเล็กไมสามารถดํารง

อยูในตลาดได ตลาดมีแนวโนมที่มีอํานาจการผูกขาดของผูผลิตทั้ง 4 รายในระดับสูง สวนอัตราการ

กระจุกตัวแบบ Herfindahl Summary Index (HSI) พบวา ตลาดในชวงปพ.ศ.2542 มีคา HSI 

สูงสุดคือเทากับ 0.530924 และคา HSI มีการแกวงตัวอยูในชวงแคบๆแสดงถึงการที่ผูบริโภคมี

ความยึดติดกับยี่หอของผลิตภัณฑคอนขางสูง นั่นคือ ผูบริโภคมีความจงรักภักดีในตรายี่หอที่ซื้อสูง 

ในดานคาอัตราการกระจุกตัวแบบ Comprehensive Concentration Ratio (CCI) ในปพ.ศ.2542 

มีคาเทากับ 0.7701 แสดงถึงการกระจุกตัวของผูประกอบการในตลาดมีมากขึ้น ความสามารถใน

การแขงขันของผูแขงขันรายอื่นนอกจากผูนําตลาดมีคานอยลง ผูนําตลาดมีอํานาจในการผูกขายใน

ตลาดมากขึ้น 

  

 ผลการศึกษาพฤติกรรมการแขงขันโดยใช Bertrand Model และหา Reaction Function 

เพื่อพิจารณารูปแบบ พบวาการแขงขันที่ใชจะเปนการแขงขันแบบไมใชราคา ซึ่งเกิดจากการเปลี่ยน

รูปแบบรถจักรยานยนตใหม จะเห็นไดวามีกลยุทธในการเปลี่ยนรูปแบบรถจักรยานยนตในตลาด

รถจักรยานยนตทุกประเภท เพื่อปกปองและแยงชิงสวนแบงตลาดของกันและกัน สวนกลยุทธที่ใช

ราคานั้นจะมีเพียงเล็กนอย และเปนกลยุทธที่ผูประกอบการรายเล็กพิจารณาผูประกอบการราย

ใหญที่ตนตองการเขาชวงชิงตลาดเปนสําคัญ โดยผูประกอบการรายใหญไมสนใจแขงขันทางดาน

ราคากับผูประกอบการรายเล็กเลย ดังจะเห็นไดจากซูซูกิและคาวาซากิเปนผูประกอบการรายเล็กใน

ตลาดรถจักรยานยนต จะตั้งราคาโดยพิจารณาราคารถจักรยานยนตของฮอนดาและยามาฮาซึง่เปน

ผูประกอบการรายใหญเปนสําคัญ 

 

 William A. Hamlen, Jr. (1991) ไดทําการศึกษาเรื่อง “Superstar in Popular Music : 

Empirical Evidence” ไดนําเสนอมุมมองใน 2 แง คือ 1) ผูบริโภคไมไดมีความชื่นชอบจากคุณภาพ

หรือความสามารถในการรอง และ 2) ตลาดเปนตัวอยางของ “Superstar Phenomenon” เชน 

นักรองอาจรองดี, เสียงมีคุณภาพ แตประสบความสําเร็จนอย 
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 ตามความคิดของ Marshall – Rosen (1981) ที่กลาววา ความแตกตางกันเพียงเล็กนอยใน

ความสามารถก็อาจทําใหเกิดความแตกตางทางรายได โดย Marshall เชื่อวา ในดานอุปสงค 

(Demand) นั้น การเพิ่มข้ึนของทรัพยสินเปนสาเหตุของการเพิ่มความตองการของผูบริโภค และใน

ดานอุปทาน (Supply) นั้น การพัฒนาทางเทคโนโลยีในการผลิตจะเปนสิ่งชวยเพิ่มความสามารถใน

การผลิตใหมีคุณภาพที่ดีข้ึนโดยมีตนทุน (Marginal Cost) คงที่หรือลดลงอยางชาๆ 

 

 วัตถุประสงคของการศึกษาครั้งนี้คือ ตองการดูอุปสงคโดยใช Log – linear form of 

demand equation เนื่องจาก 1) สามารถหาคาความยืดหยุนได 2) เทคนิค Transformation ของ 

Box – Cox จะสนับสนุน Log – linear form of demand และ 3) ตลาดเพลงจะอยูในรูปแบบที่

ผูบริโภคจะชอบความหลากหลาย “Love of Variety” (Proposed by Dixit Stiglitz) และทําการเพิ่ม

ขอสมมติวา ตนทุนคงที่ โดยกําหนดใหราคาเทากัน  

 

 ผลการศึกษาพบวาราคาของสินคาที่ตางกัน (Prices of different record) มีความสัมพันธ

สูง (0.92) กับทั้งดัชนีราคาผูบริโภค (CPI) และ รายไดที่แทจริง (Real Income) และมีแนวโนมที่จะ

มีความสัมพันธสูง (0.9) กับ จํานวนปที่ศิลปนเขามาในอุตสาหกรรม (ln DUR)  

 

 ผลการประมาณคาสัมประสิทธิ์พบวามีคา 2R  = 0.79 และ ln HAR (ตัวแปรคุณภาพเสียง) 

เปนเพียงตัวแปรเดียวที่มีนัยสําคัญ 

 

 จากผลการศึกษาสรุปไดวา  ผูบริโภคคํานึงถึงคุณภาพเสียงของนักรอง  แตระดับ

ความสัมพันธระหวางปริมาณขาย (Record sales) และ คุณภาพก็ยังคงมีนัยสําคัญแตนอยกวา 

นั่นคือ รายไดที่เกิดขึ้นไมไดมาจากคุณภาพเสียงของนักรองทั้งหมด 

 

Richard A. Peterson and David G. Berger (1996) ไดทําการศึกษาเรื่อง “Measuring 

Industry Concentration, Diversity, and Innovation in Popular Music” พบวา ยิ่งมีการแขงขัน

ในอุตสาหกรรม Popular Music มากเทาไหรก็เปนการแสดงถึงการมีนวัตกรรมมากขึ้นเทานั้น 

 

 การศึกษาเรื่อง Measuring Concentration นี้จะใช Conventional four – firm 

concentration ratio เพราะจะใหสัดสวนตลาดที่ถูกควบคุมโดยธุรกิจรายใหญ 4  ราย ในการศึกษา 
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การกระจุกตัวในดานดนตรี และการวัดสวนแบงการตลาดเฉลี่ยของธุรกิจทุกราย ซึ่งอัตราสวนที่ใช

ในการคํานวณนี้คอนขางเปนการวัดที่ถูกตองสําหรับผูประกอบการเอง แตจะไมใชการวัดที่ดีสําหรับ

การกระจุกตัวของ Creative Control สาเหตุเพราะธุรกิจรายหลักๆเชน Time หรือ Warner จะมีการ

แขงขันกันเปนสวนๆโดยจะพยายามปลอยเพลงออกมาใหหลากหลายมากขึ้น จึงควรคํานึงถึงขอนี้

ในการวัด Creative Control  

  

 การศึกษาเรื่องความหลากหลายของแนวเพลง (Music Diversity) จะใชหนังสือเพลง 

(Sheet Music) ตามวิธีของ Dowd (1992, 1995), Alexander แตหนังสือเพลงก็เปนเพียงรูปแบบ

ของการบงบอกถึงเพลงที่กําลังเปนที่นิยม ที่ถูกจัดทําขึ้นเพื่อขายใหกับนักเปยโน หรือสําหรับใชเลน

ในงานตางๆ อยางไรก็ตามดัชนีที่ใชในการวัดความหลากหลาย (Diversity) ควรจะตองรวมการวัด

เร่ืองเนื้อรองเขาไปดวย เพราะเนื้อรองก็มีสวนทําใหเพลงเปนที่นิยมเหมือนกัน 

 

 ผลการศึกษาพบวาจะสามารถเกิดความหลากหลายไดก็ตอเมื่อมีนวัตกรรม (Innovation) 

เกิดขึ้น ดังจะเห็นไดจากตัวอยางของตลาดเพลงในประเทศเนเธอรแลนด (Dutch music market) ที่

ไมมีความหลากหลายเทาที่ควร นั่นเปนเพราะไมมีนวัตกรรมนั่นเอง โดยนวัตกรรมจะถูกแสดง

ออกมาในรูปของแนวเพลงแบบใหมๆเชน Jazz, Disco, Funk, Rap, Soul, Swing เปนตน  และยัง

พบวาโครงสรางของอุตสาหกรรมดนตรีนั้นก็ยังสามารถมีการเปลี่ยนแปลงไดตลอดชวงระยะเวลา 

ซึ่งถามองในดานของแนวเพลงปอบ (Popular Music) แลวจะพบวามีความสัมพันธทางบวก

ระหวางการแขงขันและนวัตกรรม แตก็ไมไดหมายความวาความสัมพันธในรูปแบบนี้จะสามารถ

ใชไดทั่วโลก แตเชื่อวาสวนใหญจะเปน Regular – free market ที่ซึ่งอุปสงคมีความยืดหยุนและมี

คาใชจายในการเขามาทําธุรกิจนอยและตนทุนดานวิจัยและพัฒนาไมสูงมากนัก 

 

Paul D. Lopes (1992) ไดทําการศึกษาเรื่อง “Innovation and Diversity in The Popular 

Music Industry, 1969 To 1990” โดยไดนําเสนอผลกระทบที่เกิดจากการใชกลยุทธใหมของธุรกิจที่

มีตอนวัตกรรมและความหลากหลายในตลาดเพลงปอบ ซึ่งมีคําถามหลักคือ กลยุทธที่ใชจะทําให

เกิดการกระจุกตัวของตลาดสูง ตามที่ Peterson and Berger (1996) กลาวไวไดหรือไม นั่นคือเปน

การหาขอขัดแยงของ Peterson and Berger นอกจากนี้จะเปนการหาอิทธิพลที่อาจจะเกิดขึ้นจาก

การมีสถานีวิทยุ (Radio) และ รายการที่เปดมิวสิควีดิโอ (MV Channel) ตอนวัตกรรมและความ

หลากหลาย โดยจะใชขอมูลจาก การจัดอันดับเพลง (Music Chart) ของ Billboard Chart จากป 
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ค.ศ.1969 – 1990 ซึ่งขอมูลจะมีความคลายคลึงพอที่จะใชเปรียบเทียบกับงานของ Peterson and 

Berger ได 

 

 ผลการศึกษาในสวนของ Industry Control ในตลาดเพลงปอบ (Pop singles Market) 

จากปค.ศ.1969 – 1990 พบวา การกระจุกตัวมีคาสูงขึ้นจาก 46.5 % - 81.0 % (4 บริษัท) และ 

66.0 % - 97.0 % (8 บริษัท) และในสวนของอัลบ้ัมเพลง (Album Market) พบวา การกระจุกตัวมี

คาสูงขึ้นจาก 54.5 % - 80.5 % (4 บริษัท) และ 80.5 % - 96.0 % (8 บริษัท) โดยพบวาธุรกิจราย

ใหญ (Major Record Company) ยังคงรักษาสวนแบงตลาดเอาไวได สวนในดานกลยุทธนั้นพบวา

ในชวงกลางของปค.ศ.1970 บริษัทเร่ิมเขามาควบคุมการกอต้ังสาขาในการกระจายสินคามากขึ้น 

 

 ผลการศึกษาในสวนของระบบการผลิตแบบเปด (The Open System of Production)ซึ่ง

เปนระบบการผลิตที่ยังคงการผลิตศิลปนและแนวเพลงใหมๆออกมาอยางตอเนื่อง พบวาตั้งแตป

ค.ศ.1949 ที่มีการเปลี่ยนแปลงของอัตราสวนจํานวนแนวเพลงหรือศิลปนตอจํานวนธุรกิจ

(Label/Firm) ที่เห็นไดใน Billboard Chart ทําใหทราบวาการที่ตลาดมีการกระจุกตัวเพิ่มข้ึนไมได

นําไปสูระบบการผลิตแบบปด (Closed System of Production) ดังเชน Warner Communication 

(WCI) ที่ใชระบบการผลิตแบบเปด ปรากฏวามีสวนแบงการตลาดสูงที่สุดตลอดชวงปค.ศ.1969 – 

1990 และยังมีจํานวนแนวเพลงหรือศิลปนในการจัดอันดับประจําป (Annual Pop Chart) สูงสุดอีก

ดวย ซึ่งจะเห็นไดวาระบบการผลิตแบบเปดยังคงเปนกลยุทธที่สําคัญของธุรกิจอยู 

 

 ผลการศึกษาในสวนของนวัตกรรมและความหลากหลายยืนยันไดวาการที่ตลาดมีการ

กระจุกตัวสูง จะเปนการลดนวัตกรรมและความหลากหลายลง โดยจะสามารถวัดไดจากจํานวน

ศิลปนที่ปรากฏอยูในการจัดอันดับประจําปในแตละป 

 

 ผลการศึกษาในสวนของสถานีวิทยุและรายการที่เปดมิวสิควีดิโอ พบวา สถานีวิทยุจะเปน

ส่ิงที่มีความสําคัญอยางยิ่งในการที่จะนําเสนอผลงานของศิลปนใหมที่อยูในคายเล็กๆออกสูสายตา

ผูบริโภคได โดย สถานีวิทยุ และ รายการที่เปดมิวสิควีดิโอนี้จะมีสวนชวยสนับสนุนธุรกิจรายใหญใน

ตลาดเพลงในสวนของการโปรโมทไดอีกดวย  
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 สรุปไดวา กลยุทธที่ใชสวนใหญจะเปนการควบคุมการผลิต, การกระจายสินคา ซึ่งการใช 

ระบบการผลิตแบบเปดนี้ จะเปนตัวกระตุนใหธุรกิจมั่นคงและทํากําไรมากขึ้น ซึ่งจากการวิจัยพบวา 

ระดับของนวัตกรรมและความหลากหลาย ภายใตเงื่อนไขของการที่ตลาดมีการกระจุกตัวสูงจะ

ข้ึนอยูกับระบบของการพัฒนาและการผลิตที่ บริษัทรายใหญๆใชและวางโครงสรางตลาด โดย 

ธุรกิจรายใหญๆจะใชเพื่อการรักษาระดับสวนแบงตลาด ดังนั้น การที่ตลาดมีการกระจุกตัวสูงจึงไม

สงผลตอนวัตกรรมและความหลากหลาย นั่นคือ ไมมีการผลิตสินคาที่มีลักษณะเดียวกันทั้งหมด 

 
3.2.2 งานวจิัยที่เกีย่วของกับปฏิกิรยิาโตตอบ 

 
เสวิตา  จําเนียร (2548) ไดทําการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางธุรกิจในอุตสาหกรรม

การบินของประเทศไทย โดยแบงการศึกษาออกเปน 3 สวน สวนแรกเปนการวิเคราะหลักษณะ

โครงสรางตลาด และรูปแบบการแขงขันโดยรวมของอุตสาหกรรมการบินไทยโดยใชทฤษฎี

โครงสรางตลาดผูขายนอยราย สวนที่สองเปนการวิเคราะหการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมการบิน 

โดยใชดัชนีการวัดการกระจุกตัว คือ Concentration Ratio (CR), Herfindahl – Hirschman Index 

(HHI) และ Comprehensive Concentration Ratio (CCI) และสวนสุดทายเปนการวิเคราะห

ปฏิกิริยาโตตอบในอุตสาหกรรมการบิน ภายหลังการเขามาในอุตสาหกรรมของสายการบินตนทุน

ต่ํา โดยใชแบบจําลองการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบจากผูผลิตรายอื่นๆในตลาดผูขายนอย

ราย 
 
 ในการศึกษาครั้งนี้ไดทําการจําแนกกลุมสายการบินออกเปน 2 กลุม ดังนี ้

 

• กลุมสายการบินเต็มรูปแบบ ประกอบดวย 4 สายการบนิ ไดแก 

-  Thai Airways International (TG) 

-  Bangkok Airways (PG) 

-  Phuket Air (VAP) 

-  PB Air (PBA) 

  

• สายการบินตนทนุต่ํา 

-  Thai Airasia (FD) 
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-  Nok Air (DD) 

-  One – Two – Go (OX) 

 

 กําหนด Benchmark Firms จากปริมาณการขนสงผูโดยสาร โดย สายการบิน TG ซึ่งมี

ปริมาณการขนสงผูโดยสารสูงที่สุด เปนตัวแทนของกลุมสายการบินเต็มรูปแบบ (Benchmark 

Firms A) และสายการบิน DD ซึ่งมีปริมาณการขนสงผูโดยสารนอยที่สุด เปนตัวแทนของกลุมสาย

การบินตนทุนต่ํา (Benchmark Firms B) เพื่อใหตรงกับเงื่อนไขที่วา Benchmark Set จะตอง

ประกอบดวยหนวยธุรกิจที่ใหญที่สุดและเล็กที่สุดของอุตสาหกรรม 

 

 ผลการศึกษาพบวาในสวนการวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาดและรูปแบบการแขงขัน

โดยรวมของผูผลิตในอุตสาหกรรมการบิน สามารถสรุปไดวาอุตสาหกรรมการบินมีลักษณะ

โครงสรางตลาดแบบผูขายนอยราย (Oligopoly) ที่สินคามีความแตกตางกัน ซึ่งธุรกิจแตละรายจะ

กําหนดกลยุทธเพื่อแขงขันกันทั้งทางดานราคาและไมใชราคา การแขงขันในธุรกิจการบินนั้นทวี

ความรุนแรงขึ้นอยางตอเนื่อง เนื่องมาจากการขยายตัวของตลาด ตลอดจนการเกิดสายการบินราย

ใหมที่เขามาในธุรกิจสายการบิน ทําใหสายการบินตางๆพยายามรักษาสวนแบงตลาดผูโดยสารทาง

อากาศของตน สวนสายการบินตนทุนต่ําเขามาใหมนั้นมีความพยายามที่จะสรางฐานลูกคาของตน

และแยงชิงสวนแบงตลาดผูโดยสารทางอากาศจากสายการบินหลักเดิม 

 

 ผลการศึกษาในสวนของการวิเคราะหลักษณะการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมการบินชวง

กอนและหลังการเขามาแขงขันในอุตสาหกรรมการบินของสายการบินตนทุนต่ํา โดยใชขอมูล

ปริมาณการขนสงผูโดยสารของปพ.ศ.2546 – 2547 มาทําการหาดัชนีที่ใชแสดงการกระจุกตัวคือ 

Concentration Ratio (CR), Herfindahl – Hirschman Index (HHI) และ Comprehensive 

Concentration Ratio (CCI) สรุปไดวา อุตสาหกรรมการบินนี้มีการกระจุกตัวอยูในระดับที่สูงมาก  

และสายการบินตนทุนต่ําที่ เขามาแขงขันในอุตสาหกรรมการบินสงผลใหการกระจุกตัวใน

อุตสาหกรรมการบินนั้นลดลง และมีแนวโนมที่จะแขงขันกันมากขึ้น 

 

 ในขณะเดียวกันถาพิจารณาถึงความมีอิทธิพลตอตลาด (Market Power) ของผูนําตลาด 

พบวา สายการบินTG ซึ่งเปนสายการบินที่มีสวนแบงตลาดสูงสุด มีอิทธิพลตอตลาดลดลงดวย

เชนกัน แตการลดลงของ CCI นั้น ลดลงในอัตราสวนที่นอยกวาการลดลงของ HHI ซึ่งแสดงใหเห็น 
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วาถึงแมวา อุตสาหกรรมการบินมีแนวโนมที่จะมีการแขงขันมากขึ้น แตผูนําตลาดก็ยังคงมีอิทธิพล

ตอตลาดในระดับที่สูงอยู 

 

 ผลการศึกษาในสวนการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางธุรกิจในอุตสาหกรรมการบิน 

ในชวงเวลาที่มีการเริ่มใหบริการของสายการบินตนทุนต่ํา โดยใชขอมูลปพ.ศ.2547 พบวา เมื่อสาย

การบินทําการตัดสินใจเปลี่ยนแปลงปริมาณการขนสงผูโดยสารของตน จะมีการคาดคะเนปฏิกิริยา

โตตอบจากสายการบินคูแขงขันซึ่งอยูในกลุมตางๆ ที่มีตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการขนสง

ผูโดยสารของสายการบินตนแตกตางกันออกไป กลาวคือ เมื่อสายการบิน TG ทําการเปลี่ยนแปลง

ปริมาณการขนสงผูโดยสารของตน สายการบิน TG จะคาดคะเนวาจะไดรับปฏิกิริยาโตตอบจาก

สายการบินคูแขงขันทั้งที่อยูในกลุมสายการบินบริการเต็มรูปแบบ และกลุมสายการบินตนทุนต่ํา

ดวยการเปลี่ยนแปลงปริมาณการขนสงผูโดยสารในทิศทางเดียวกัน (คา CVs เปนบวก) แต

ปฏิกิริยาโตตอบที่มาจากกลุมสายการบินเต็มรูปแบบจะไมเทากับปฏิกิริยาโตตอบที่ไดจากสายการ

บินตนทุนต่ํา และเมื่อสายการบิน DD ทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการขนสงผูโดยสารของตน สาย

การบิน DD จะคาดคะเนวาจะไดรับปฏิกิริยาโตตอบจากสายการบินคูแขงขันทั้งที่อยูในสายการบิน

บริการเต็มรูปแบบ และกลุมสายการบินตนทุนต่ํา ดวยการเปลี่ยนแปลงปริมาณการขนสงผูโดยสาร

ในทิศทางเดียวกัน (คา CVs เปนบวก) แตปฏิกิริยาโตตอบที่มาจากกลุมสายการบินเต็มรูปแบบจะ

ไมเทากับปฏิกิริยาโตตอบที่ไดจากสายการบินตนทุนต่ํา 

 

 จากคา CVs ที่ได ทําใหพบวา ทั้งกลุมสายการบินบริการเต็มรูปแบบและสายการบินตนทุน

ต่ําใหความสําคัญกับการเปลี่ยนแปลงปริมาณการขนสงผูโดยสารของสายการบิน DD มากกวาการ

เปลี่ยนแปลงปริมาณการขนสงผูโดยสารของสายการบิน TG ดังนั้น ผลการศึกษาในสวนนี้สามารถ

ชี้ใหเห็นไดวา การเขามาในอุตสาหกรรมการบินของสายการบินตนทุนต่ําในปจจุบันนั้น สงผล

กระทบอยางชัดเจนตอสายการบินคูแขงขันอื่นๆในอุตสาหกรรมการบิน โดยเมื่อสายการบินตนทุน

ต่ําพยายามเขามาแขงขันในอุตสาหกรรมการบิน จะสงผลใหอัตราคาโดยสารของทั้งสายการบิน

บริการเต็มรูปแบบและสายการบินตนทุนต่ํานั้นลดลงในอัตราที่แตกตางกันไป ซึ่งเปนผลประโยชนที่

เกิดขึ้นกับผูโดยสารและผูใชบริการเดินทางโดยทางอากาศ 

 

 กัญญ  นิชโภค (2544) ไดทําการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรม

ปูนซีเมนตของประเทศไทยโดยแบงการศึกษาออกเปน 3 สวน สวนแรกเปนการวิเคราะหลักษณะ 
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โครงสรางตลาด และรูปแบบการแขงขันโดยรวมของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต โดยใชทฤษฎีโครงสราง

ตลาดผูขายนอยราย สวนที่สองเปนการวิเคราะหการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต โดยใช

ดัชนีการวัดการกระจุกตัว คือ Concentration Ratio (CR), Herfindahl – Hirschman Index (HHI) 

และ Comprehensive Concentration Ratio (CCI) และสวนสุดทายเปนการวิเคราะหปฏิกิริยา

โตตอบในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต ภายหลังวิกฤติเศรษฐกิจ (หลังการประกาศใชระบบอัตรา

แลกเปลี่ยนลอยตัว 2 กรกฎาคม 2540) โดยใชแบบจําลองการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบ

จากผูผลิตรายอื่นๆในตลาดผูขายนอยราย 

 

 ในการศึกษาครั้งนี้ไดทําการจําแนกบริษัทออกเปน 2 กลุม โดยใชเกณฑปริมาณการ

จําหนายปูนเม็ด (Clinker : ตัน) ที่ผลิตเพื่อขายภายในประเทศเปนเกณฑในการแบงกลุม ดังนี้ 

 

• กลุมบริษัทที่มีขนาดใหญ ประกอบดวย 4 บริษัท แตละบริษัทมีปริมาณการจําหนาย

ปูนเม็ดที่ผลิตขึ้นเพื่อขายในประเทศตั้งแต 1,000,000 ตันขึ้นไป  ไดแก 

-  บริษัท ปูนซเีมนตไทย จาํกัด 

-  บริษัท ปูนซเีมนตนครหลวง จาํกัด 

-  บริษัท ทพีีไอโพลีน จํากัด 

-  บริษัท ปูนซเีมนตเอเชยี จาํกัด 

  

• กลุมบริษัทที่มีขนาดเล็ก ประกอบดวย 3 บริษัท แตละบริษัทมีปริมาณการจําหนายปูน

เม็ดที่ผลิตขึ้นเพื่อขายในประเทศต่ํากวา 1,000,000 ตัน  ไดแก 

-  บริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัด 

-  บริษัท สระบุรีซีเมนต จาํกัด 

-  บริษัท สามคัคีซีเมนต จาํกัด 

 

 

 กําหนด Benchmark Firms  คือ บริษัทปูนซีเมนตไทย จํากัด เปนตัวแทนของกลุมบริษัทที่

มีขนาดใหญ (Benchmark Firms A) และบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด เปนตัวแทนของกลุมบริษัทที่

มีขนาดเล็ก (Benchmark Firms B) เพื่อใหตรงกับเงื่อนไขที่วา Benchmark Set จะตอง

ประกอบดวยหนวยธุรกิจที่ใหญที่สุดและเล็กที่สุดของอุตสาหกรรม 
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 ผลการศึกษาพบวาในสวนการวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาดและรูปแบบการแขงขัน

โดยรวมของผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต พบวา อุตสาหกรรมปูนซีเมนตมีลักษณะโครงสราง

ตลาดแบบผูขายนอยราย (Oligopoly) ซึ่งในชวงกอนการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยนจะมี

ผูนําราคาโดยหนวยธุรกิจขนาดใหญ (Price Leadership by a Dominant Firm) ตอมาภายหลัง

การเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน อุตสาหกรรมนี้มีลักษณะตลาดที่ผสมผสานระหวาง

ลักษณะตลาดแบบมีผูนําราคาโดยหนวยธุรกิจขนาดใหญ กับ ลักษณะตลาดแบบมีการรวมตัวกัน

ระหวางผูผลิต เพื่อกําหนดราคาปูนซีเมนตหนาโรงงานและเพื่อแบงสวนแบงตลาดระหวางกัน (The 

Market – Sharing Cartel) ที่เปนเชนนี้เพราะในการรวมตัวกันระหวางผูผลิตเพื่อกําหนดราคา

ปูนซีเมนตหนาโรงงานแตละครั้ง หนวยธุรกิจรายใหญยังคงมีอํานาจในการปรับราคาหนาโรงงานอยู 

 

 ผลการศึกษาในสวนของการวิเคราะหลักษณะการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต

ชวงกอนและหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน เพื่อวิเคราะหแนวโนมการแขงขัน จะแยก

พิจารณา 2 สวน คือ สวนของปูนซีเมนตปอรตแลนด และสวนของปูนซีเมนตผสม โดยใชขอมูล

ยอดขายปูนซีเมนตแตละประเภทของแตละบริษัทในชวงเวลา 7 ป คือ ตั้งแตปพ.ศ.2537 – 2543 

มาทําการคํานวณดัชนีแสดงการกระจุกตัวทั้ง 3 แบบ คือ Concentration Ratio (CR), Herfindahl 

– Hirschman Index (HHI) และ Comprehensive Concentration Ratio (CCI) สรุปไดวา ในสวน

ของอุตสาหกรรมปูนซีเมนตปอรตแลนด มีการกระจุกตัวอยูในระดับที่สูงในชวงปพ.ศ.2537 – 2540 

อยางไรก็ตามตั้งแตปพ.ศ.2541 เปนตนมา อุตสาหกรรมปูนซีเมนตประเภทปูนปอรตแลนดมีการ

กระจุกตัวที่ลดลง และมีแนวโนมที่จะมีการแขงขันกันมากขึ้น แตการแขงขันก็ยังไมถึงกับการแขงขัน

ในตลาดแขงขันสมบูรณ ซึ่งจะเห็นไดจากคา CR และ HHI ที่มีคาคอนขางสูง แตมีคาลดลงเรื่อยๆ 

  

ในขณะเดียวกันถาพิจารณาถึงความมีอิทธิพลตอตลาด (Market Power) ของผูนําตลาด 

พบวา บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด มีอิทธิพลตอตลาดลดลงดวยเชนกัน แตการลดลงของ CCI นั้น 

ลดลงในอัตราสวนที่นอยกวาการลดลงของ HHI ซึ่งแสดงใหเห็นวาถึงแมวา อุตสาหกรรมปูนซีเมนต 

ประเภทปูนซีเมนตปอรตแลนดมีแนวโนมที่จะมีการแขงขันมากขึ้น แตผูนําตลาดก็ยังคงมีอิทธิพลตอ

ตลาดในระดับที่สูงอยู 

 

 จากการศึกษาลักษณะโครงสรางตลาดของอุตสาหกรรมปูนซีเมนตประเภทปูนซีเมนตผสม

สามารถสรุปไดวา อุตสาหกรรมปูนซีเมนตประเภทปูนซีเมนตผสมนี้มีการกระจุกตัวอยูในระดับที่สูง 
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มากในชวงปพ.ศ.2537 – 2540 อยางไรก็ตามตั้งแตปพ.ศ.2541 เปนตนมา อุตสาหกรรมปูนซีเมนต

ประเภทปูนผสมมีการกระจุกตัวที่ลดลง และมีแนวโนมที่จะมีการแขงขันกันมากขึ้น แตการแขงขันก็

ยังไมถึงกับการแขงขันในตลาดแขงขันสมบูรณ ซึ่งจะเห็นไดจากคา CR และ HHI ที่มีคาคอนขางสูง 

แตมีคาลดลงเรื่อยๆ 

 

 ในขณะเดียวกันถาพิจารณาถึงความมีอิทธิพลตอตลาด (Market Power) ของผูนําตลาด 

พบวา บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด มีอิทธิพลตอตลาดลดลงดวยเชนกัน แตการลดลงของ CCI นั้น 

ลดลงในอัตราสวนที่นอยกวาการลดลงของ HHI ซึ่งแสดงใหเห็นวาถึงแมวา อุตสาหกรรมปูนซีเมนต

ประเภทปูนซีเมนตผสมมีแนวโนมที่จะมีการแขงขันมากขึ้น แตผูนําตลาดก็ยังคงมีอิทธิพลตอตลาด

ในระดับที่สูงอยู 

 

 ผลการศึกษาในสวนการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางธุรกิจในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต

สรุปไดวา เมื่อบริษัทผูผลิตปูนซีเมนตตัดสินใจจะทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ด 

ซึ่งจะสงผลตอสวนแบงการตลาดของบริษัทตนเอง บริษัทผูผลิตปูนซีเมนตรายนั้นจะมีการคาดคะเน

วาบริษัทคูแขงขันซึ่งอยูในกลุมตางๆจะมีปฏิกิริยาโตตอบตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนาย

ปูนเม็ดของบริษัทตนแตกตางกันออกไป กลาวคือ เมื่อบริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด จะทําการ

เปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดใหกับบริษัทของตนเอง บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัดจะ

คาดคะเนวาจะไดรับปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทคูแขงขันทั้งที่อยูในกลุมบริษัทขนาดใหญ และกลุม

บริษัทขนาดเล็ก ดวยการเปลี่ยนแปลงสัดสวนปริมาณการจําหนายปูนเม็ดในทิศทางเดียวกัน (คา 

CVs เปนบวก) แตปฏิกิริยาโตตอบที่มาจากกลุมบริษัทใหญ จะไมเทากับปฏิกิริยาโตตอบที่มาจาก

กลุมบริษัทเล็ก และเมื่อบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด จะทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนาย

ปูนเม็ดใหกับบริษัทของตนเอง บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด จะคาดคะเนวาจะไดรับปฏิกริิยาโตตอบ

จากบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมบริษัทขนาดใหญในทิศทางตรงกันขาม (คา CVs เปนลบ) และจะ

คาดคะเนวาจะไดรับปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมบริษัทขนาดเล็กในทิศทาง

เดียวกัน (คา CVs เปนบวก) 

 

 ลักษณะสําคัญของตลาดผูขายนอยรายอีกประการหนึ่งคือ บริษัทตางๆที่อยูในตลาด

ประเภทนี้จะตองมีปฏิกิริยาโตตอบระหวางกัน หรือ มีความขึ้นแกกัน อุตสาหกรรมปูนซีเมนตใน

ประเทศไทยจึงเปนอุตสาหกรรมหนึ่งที่จัดวาเปนตลาดผูขายนอยรายอยางเห็นไดชัด ทั้งนี้เพราะผล 
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การศึกษาในสวนที่สามชี้ใหเห็นวา อุตสาหกรรมดังกลาวเปนอุตสาหกรรมที่บริษัทตางๆใน

อุตสาหกรรมมีความขึ้นแกกัน โดยระดับความขึ้นแกกันมีทั้งแบบที่ไมโตตอบอยางรุนแรง (คา CVs 

เปนลบ) และแบบที่มีการโตตอบอยางรุนแรง (คา CVs เปนบวก) ซึ่งผลดังกลาวมีลักษณะ

สอดคลองกับความเปนจริงที่เกิดขึ้นในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต ที่บริษัทขนาดเล็กคาดคะเนวาบริษัท

ใหญจะไมคอยสนใจกิจกรรมเพื่อเพิ่มยอดขายของตนในขณะเดียวกันที่บริษัทที่มีขนาดใหญไดมี

การคาดคะเนวาถาบริษัทตนทําการดําเนินกิจกรรมเพื่อเพิ่มยอดขาย บริษัทอื่นๆโดยเฉพาะบริษัท

ขนาดเล็กจะใหความสนใจและทําการปรับตัว 

 

 จันทิรา  ชื่นจิตต (2542) ไดทําการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบของธุรกิจประกันวินาศภัย โดย

แบงการศึกษาออกเปน 2 สวน สวนแรกเปนการวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาดของธุรกิจประกัน

วินาศภัย โดยแยกเปนการประกันภัยประเภทอัคคีภัยและการประกันภัยประเภทรถยนต โดยใชดัชนี

การวัดการกระจุกตัว คือ Concentration Ratio (CR), Herfindahl – Hirschman Index (HHI) และ 

Comprehensive Concentration Ratio (CCI) และสวนที่สอง เปนการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบ

ของธุรกิจประกันวินาศภัย โดยใชแบบจําลอง The Conjectural Variations Model ตามแบบของ 

Sigbjorn Atle Berg and Moshe Kim  

 

 ในการศึกษาครั้งนี้ไดทําการจําแนกบริษัทออกเปน 2 กลุม แบงตามเงินเอาประกันภัย 

(Sum Insured) ดังนี้ 

 

• กลุมบริษัทที่มีขนาดใหญ ประกอบดวย 13 บริษัท มีสวนแบงการตลาดของจํานวนเงิน

เอาประกันภัยอยูระหวาง 3 – 11 %  

 

• กลุมบริษัทที่มีขนาดเล็ก ประกอบดวย 47 บริษัท มีสวนแบงการตลาดของจํานวนเงิน

เอาประกันภัยนอยกวา 3 %  

 

 กําหนด Benchmark Firms  คือ บริษัท กรุงเทพประกันภัย จํากัด เปนตัวแทนของกลุม

บริษัทที่มีขนาดใหญ (Benchmark Firms 1) เพราะมีสวนแบงทางการตลาดของจํานวนเงินเอา

ประกันภัยสูงสุดและบริษัท พิพัทธประกันภัย จํากัด เปนตัวแทนของกลุมบริษัทที่มีขนาดเล็ก 

(Benchmark Firms 2) เพราะมีสวนแบงการตลาดของจํานวนเงินเอาประกันภัยนอยที่สุด   ซึ่งการ 
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กําหนด Benchmark Firms เชนนี้เปนไปตามขอกําหนดของแบบจําลองคือ Benchmark Set 

จะตองประกอบไปดวยบริษัทที่มีขนาดใหญที่สุดและบริษัทที่มีขนาดเล็กที่สุดรวมอยูดวย 

 

 ผลการศึกษาพบวา การประกันภัยประเภทอัคคีภัยในชวงเวลา 9 ป คือพ.ศ.2531 – 2539 

พบวา โครงสรางตลาดของธุรกิจประกันวินาศภัยประเภทอัคคีภัยมีการกระจุกตัวในบริษัทที่มีขนาด

ใหญ หรือ Dominant Firms ในระดับที่ไมสูงมากนักคือประมาณรอยละ 50 – 60 และเริ่มมีการ

แขงขันกันมากขึ้นในชวงตั้งแตปพ.ศ.2539 เปนตนไป แตยังไมถึงกับเปนการแขงขันสมบูรณ ซึ่ง

สามารถกลาวไดวาโครงสรางตลาดของธุรกิจประกันวินาศภัยประเภทนี้มีแนวโนมที่จะจัดอยูใน

ประเภทของตลาดผูขายนอยราย (Oligopolistic Market)  

 
 ผลการศึกษาในสวนการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบของธุรกิจประกันวินาศภัยประเภท

อัคคีภัย สรุปไดวา เมื่อธุรกิจประกันวินาศภัยจะทําการเปลี่ยนแปลงจํานวนเงินเอาประกันภัยซึ่งจะ

สงผลตอสวนแบงทางการตลาดของบริษัทเอง จะไมมีปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทคูแขงขันทั้งที่มี

ขนาดใกลเคียงกัน (อยูในกลุมเดียวกัน) และที่มีขนาดตางกัน  

 

 ผลการศึกษาพบวา การประกันภัยประเภทรถยนต ในชวงเวลา 9 ป คือพ.ศ.2531 – 2539 

พบวา โครงสรางตลาดของธุรกิจประกันวินาศภัยประเภทรถยนตมีการกระจุกตัวในบริษัทที่มีขนาด

ใหญ (Dominant Firms) ในระดับที่สูงมากนักคือประมาณรอยละ 80 จึงสามารถกลาวไดวา

โครงสรางตลาดของธุรกิจประกันวินาศภัยประเภทนี้มีแนวโนมที่จะจัดอยูในประเภทของตลาดผูขาย

นอยราย (Oligopolistic Market)  

 
 ผลการศึกษาในสวนการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบของธุรกิจประกันวินาศภัยประเภท

รถยนต สรุปไดวา เมื่อธุรกิจประกันวินาศภัยจะทําการเปลี่ยนแปลงจํานวนเงินเอาประกันภัยซึ่งจะ

สงผลตอสวนแบงทางการตลาดของบริษัทเอง จะไมมีปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทคูแขงขันทั้งที่มี

ขนาดใกลเคียงกัน (อยูในกลุมเดียวกัน) และที่มีขนาดตางกัน 

 

 ณัฐ  อมรภิญโญ (2550) ไดทําการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรม

รถกระบะในประเทศไทย โดยแบงการศึกษาออกเปน 2 สวน สวนแรกเปนการวิเคราะหลักษณะ

โครงสรางตลาดอุตสาหกรรมรถกระบะ โดยใชดัชนีการวัดการกระจุกตัว คือ Concentration Ratio  
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(CR), Herfindahl – Hirschman Index (HHI) และ Comprehensive Concentration Ratio (CCI) 

และสวนที่สอง เปนการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตภายในอุตสาหกรรมรถกระบะ โดย

ใชแบบจําลองตามแบบของ Frank M. Gollop and Mark J. Roberts and Yiqun Song, Yixin Ni, 

Fushuan Wen, Zhijian Hou and Fellix F. Wu  

 

 ในการศึกษาครั้งนี้ไดทําการจําแนกบริษัทออกเปน 2 กลุม แบงตามสัดสวนปริมาณการ

จําหนาย ดังนี้ 

 

• กลุมบริษัทขนาดใหญ ประกอบดวย 2 บริษัท มีสัดสวนปริมาณการจําหนายรถกระบะ

มากกวา 30 % ของปริมาณการจําหนายรถกระบะรวม 

 

• กลุมบริษัทขนาดเล็ก ประกอบดวย 4 บริษัท มีสัดสวนปริมาณการจําหนายรถกระบะ

นอยกวา 10 % ของปริมาณการจําหนายรถกระบะรวม 

 

 กําหนด Benchmark Firms  คือ บริษัท อีซูซุมอเตอร ประเทศไทย จํากัด เปนตัวแทนของ

กลุมบริษัทขนาดใหญ  และบริษัท มาสดาเซลล ประเทศไทย จํากัด เปนตัวแทนของกลุมบริษัท

ขนาดเล็ก ซึ่งการกําหนด Benchmark Firms เชนนี้เปนไปตามขอกําหนดของแบบจําลองคือ 

Benchmark Set จะตองประกอบไปดวยบริษัทที่มีขนาดใหญที่สุดและบริษัทที่มีขนาดเล็กที่สุด

รวมอยูดวย 

 

 ผลการศึกษาพบวา อุตสาหกรรมรถกระบะภายในประเทศไทยเปนอุตสาหกรรมประเภท

ตลาดผูขายนอยราย (Oligopolistic Market) ที่สวนใหญจะมีพฤติกรรมการแขงขันทางดานที่ไมใช

ราคา ประกอบดวย ทางดานสินคา, การโฆษณา, ตัวแทนจําหนาย และ การสงออก และผล

การศึกษาดานการกระจุกตัว พบวา อุตสาหกรรมรถกระบะมีการกระจุกตัวคอนขางสูง และมี

แนวโนมที่จะกระจุกตัวสูงยิ่งขึ้น แสดงใหเห็นถึงตลาดมีการแขงขันกันต่ําโดยผูที่มีอํานาจทางตลาด

จะมีอิทธิพลตออุตสาหกรรมมากขึ้นเรื่อยๆ 

 

 ผลการศึกษาในสวนการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตภายในอุตสาหกรรมรถ

กระบะ สรุปไดวา การแขงขันกันในอุตสาหกรรมเปนการแขงขันที่รุนแรงทั้งอุตสาหกรรม โดย 
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พิจารณาจากคาปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทในกลุมบริษัทขนาดใหญและกลุมบริษัทขนาดเล็ก ที่มี

ตอผูผลิตรถกระบะทั้งอุตสาหกรรมซึ่งมีคาเปนบวก โดยแตบริษัทจะทําการเปลี่ยนแปลงการผลิต

ของตน โดยมีการคาดคะเนวาบริษัทคูแขงทั้งอุตสาหกรรมจะไมมีปฏิกิ ริยาโตตอบตอการ

เปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตของตน และภายใตการแขงขันนี้เองทําใหการแขงขันระหวางกลุมผูนํา

ดวยกันจะมีความรุนแรงมากกวาการแขงขันระหวางกลุมผูนําและผูตาม 

 

 นอกจากนี้ผูผลิตแตละรายทั้งอุตสาหกรรมยังมีรูปแบบการเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตที่

เปนไปในทิศทางเดียวกันทั้งอุตสาหกรรมแตไมชัดเจนนัก จึงเรียกไดวา อุตสาหกรรมมีรูปแบบการ

รวมตัวกันอยางเปนนัยทั้งอุตสาหกรรม โดยมีรูปแบบการรวมตัวกันโดยมีผูนําราคาเปนผูผลิตราย

ใหญ (Price Leadership by Dominant Firm)  

 

Timothy F. Bresnahan (1981) ไดทําการศึกษาเรื่อง “Duopoly Models with Consistent 

Conjectures” โดยมีแนวคิดวา การมี Model ที่ตางกันก็สามารถใหผลของราคาที่ตางกัน ซึ่งใน

การศึกษาจะใช Single Oligopoly Model และจะทําการแสดงราคาโดยใชเกณฑ Consistency of 

conjectures  

 

จากทฤษฎี Bertrand และ Cournot มีสมมติฐานของตนทุน (Cost) และ อุปสงค 

(Demand) ที่เหมือนกัน แตมีสมมติฐานของพฤติกรรมของบริษัทที่ตางกันนี้เอง ทําใหเกิดความ

แตกตางทางดานราคาขึ้นโดย Cournot จะแสดงถึงการตั้งราคาที่เพิ่มข้ึน (Positive markups) 

ขณะที่ Bertrand จะแสดงถึงการตั้งราคาขายเทากับตนทุนหนวยสุดทาย (Marginal Cost Pricing) 

แมจะอยูในตลาดที่มีผูขายเพียง 2 รายก็ตาม โดยการศึกษานี้จะเปนการตัดสินความถูกตองบน

พื้นฐานของทฤษฎี คือ ทฤษฎีเกมที่เรียกวา จุดดุลยภาพของแนช (Nash Equilibrium) นั่นคือ ทุกๆ

บริษัทจะทําใหตนมีกําไรสูงสุดโดยดูจากปฏิกิริยาของบริษัทอื่นๆ 

 

Bresnahan (1981) ไดทําการแกปญหาของตลาดผูขายนอยราย (The Oligopoly 

Problem) ในเรื่องความไมชัดเจนของ Duopoly Price เมื่อมีลักษณะของตนทุนที่ตางกัน พบวา 

ตนทุนของราคาจะเปนตัวบังคับพฤติกรรมของบริษัท เมื่อพิจารณาถึงความเหมาะสมของ CCE 

แลวพบวา เมื่อ ผลิตภัณฑเปนแบบที่ใชทดแทนไดอยางสมบูรณ (Perfect Substitutes) และตนทุน

คงที่แลว การตั้งราคาจะเปนแบบการแขงขัน  แตเมื่อตนทุนมีความชันเพิ่มข้ึน หรือ เมื่อผลิตภัณฑ 
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สามารถใชทดแทนกันไดนอยลงแลว การตั้งราคาก็จะเปนการแขงขันที่นอยลงดวยเชนกัน ดังนั้นจึง

เห็นไดวา การแขงขันจะเกิดขึ้นเมื่อการเพิ่มข้ึนในปริมาณการผลิตไมไดสงผลเสียตอตนทุนและเมื่อ

ผลิตภัณฑ เกือบจะใชแทนกันได 

 

ผลการศึกษาที่ไดพบวาไมไดชวยแกปญหาความสัมพันธระหวางผลไดตอขนาดเพิ่มข้ึน 

(Increasing Return to Scale) และ ผูเลนรายใหม (Entry) นั่นคือ ในกรณีของ Increasing Return 

to Scale จะไมมี Duopoly CCE และปริมาณการลงทุนไมใชส่ิงที่เปนตัวกีดกันธุรกิจรายใหม เมื่อ

ผลไดนั้นคงที่ในอัตราที่ลดลง  

 

Sigbjorn Atle Berg and Moshe Kim (1994) ไดทําการศึกษาเรื่อง “Oligopolistic 

Interdependence and the Structure of Production in Banking : An Empirical Evaluation” 

โดยมีวัตถุประสงคที่จะรวมลักษณะตลาดผูขายนอยราย (Oligopolistic) ของอุตสาหกรรมธนาคาร

เขากับแบบจําลองทางการผลิต (Production Model) เพื่อวิเคราะหโครงสรางและพฤติกรรมของ

อุตสาหกรรม นอกจากนี้ยังมีวัตถุประสงคที่จะวัดความประหยัดตอขนาดและประมาณคา

ประสิทธิภาพของอุตสาหกรรมที่มีโครงสรางตลาดที่แตกตางกัน วิธีการที่ Berg and Kim ใชในการ

กําหนดและประมาณคาแบบจําลอง Conjectural Variations นี้มีพื้นฐานมาจากงานของ Iwata, 

Gollop and Roberts, Appelbaum and Bresnahan (1981) แตจะมีลักษณะคลายคลึงกับ

แบบจําลองของ Gollop and Roberts คอนขางมาก จะตางกันเพียงวัตถุประสงคในการศึกษา

เทานั้น 

 

 Berg and Kim ไดทําการวิเคราะหภาคธนาคารของประเทศนอรเวยจํานวนทั้งสิ้น 173 

ธนาคาร โดยใชขอมูลภาคตัดขวางในปค.ศ.1988 จากนั้นจึงไดทําการแบงกลุมธนาคารออกเปน 3 

กลุมตามขนาดของธนาคาร โดยเกณฑที่ใชในการแบงคือ สินทรัพยรวมของธนาคาร ดังนี้  

 

• กลุมธนาคารที่มีสินทรัพยรวมเกิน 1.5 พันลานดอลลารสหรัฐ ประกอบดวย 8 ธนาคาร  

 

• กลุมธนาคารที่มีสินทรัพยรวมอยูระหวาง 0.3 พันลานดอลลารสหรัฐ ถึง 1.5 พันลาน

ดอลลารสหรัฐ ประกอบดวย 22 ธนาคาร 
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• กลุมธนาคารที่มีสินทรัพยรวมนอยกวา 0.3 พันลานดอลลารสหรัฐ ประกอบดวย 143 

ธนาคาร  

 

กําหนด Benchmark Firms  คือ  ธนาคารที่ 1 เปน Benchmark ของกลุมที่ 1   ธนาคารที่ 

9 เปน Benchmark ของกลุมที่ 2  ธนาคารที่ 31 และธนาคารที่เล็กที่สุด(ธนาคารที่ 173) เปน 

Benchmark ของกลุมที่ 3 ซึ่งการกําหนด Benchmark Firms เชนนี้เปนไปตามขอกําหนดของ

แบบจําลองคือ Benchmark Set จะตองประกอบไปดวยบริษัทที่มีขนาดใหญที่สุดและบริษัทที่มี

ขนาดเล็กที่สุดรวมอยูดวย 

 

Berg and Kim ไดใชขอมูลบัญชีรายปของแตละธนาคารและบัญชีงบดุลของปค.ศ.1988 

จากสํางานสถิติธนาคาร สําหรับการวัดผลผลิต (Output) ไดใชวิธี Value – Added Approach โดย 

Output ประกอบดวย Investments, Home, Loans, Other Loan และ Deposits สําหรับปจจัยการ

ผลิต (Input) ประกอบดวย คนงานซึ่งวัดจากชั่วโมงทํางาน วัตถุดิบวัดจากคาใชจายในการ

ดําเนินงาน (Operating Expense) หารดวยดัชนีราคาวัตถุดิบ (Material Price Index) และเงินทุน

วัดจาก Book Value of Capital แลวจึงทําการสรางสมการอุปสงคของตลาดเพื่อคํานวณหาคา

ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาที่จะนํามาใสในสมการ 

 

ผลการศึกษาพบวา Cournot Model และ Cost Minimizing Model ถูกปฏิเสธ นั่น

หมายถึง ธนาคารแตละแหงจะคาดการณปฏิกิริยาโตตอบของคูแขงขันตอการเปลี่ยนแปลง Output 

แตกตางกัน สําหรับการทดสอบการประหยัดตอขนาดพบวา อุตสาหกรรมธนาคารที่มีโครงสราง

ตางกัน ผลการประมาณคาการประหยัดตอขนาดก็จะตางกัน คือ Conjectural Variations Model 

มีการประหยัดตอขนาดที่เพิ่มข้ึน Cournot Model มีการประหยัดตอขนาดที่ลดลง และ Cost 

Minimizing Model มีการประหยัดตอขนาดที่คงที่ สวนการวัดความมีประสิทธิภาพนั้นไดใชวิธี 

Thick Frontier ตามแบบของ Berger and Humphrey (1991a, 1991b) ซึ่งพบวา Cournot Model 

ซึ่งมีคะแนนประสิทธิภาพเฉลี่ย 0.896 ถูกปฏิเสธเมื่อนํามาทดสอบทางสถิติ   Cost Minimizing 

Model ซึ่งมีคะแนนประสิทธิภาพเฉลี่ย 0.810 นั้นไมเหมาะสมเพราะฝาฝนเงื่อนไขของ Quasi – 

concavity ฉะนั้น Conjectural Variations Model ซึ่งมีคะแนนประสิทธิภาพเฉลี่ย 0.806 จึง

เหมาะสมที่สุด 
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Martin K. Perry (1982) ไดทําการศึกษาเรื่อง “Oligopoly and Consistent Conjectural  

Variations” มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปฏิกิริยาโตตอบที่คงที่ (Consistent Conjectural Variations) 

ในตลาดที่มีผูแขงขันนอยราย (Oligopoly Model) ที่ทําการผลิตสินคาที่เหมือนกัน ที่ซึ่งปฏิกิริยา

โตตอบ (Conjectural Variations) จะคงที่ถาปฏิกิริยาตอบสนองของธุรกิจรายอื่นๆ ณ. จุดดุลยภาพ

มีคาเทากัน รวมไปถึงการมี Free Entry เขาไปไวในการพิจารณาอีกดวย 

 

 ผลการศึกษาในสวนของปฏิกิริยาโตตอบที่คงที่ แบงเปน 2 กรณีคือ 1) กรณีที่ตนทุนคงที่ 

พบวา The Competitive conjectural variations ; δ  ที่มีคาเทากับ -1 จะเปนปฏิกิริยาโตตอบ

เพียงตัวเดียวที่คงที่ ซึ่งชี้ใหเห็นความสัมพันธระหวาง ตนทุน และ ความคงที่ ของธุรกิจที่มี

พฤติกรรมแขงขันกัน (Competitive firm behavior)   2) กรณีที่ตนทุนไมคงที่ และมีการเพิ่มขึ้นหรือ

ลดลงของ ตนทุนพบวา กรณีที่ตนทุนไมคงที่ The Competitive conjectural variations จะไมคงที่    

กรณีที่ตนทุนเพิ่มข้ึน พบวาปฏิกิริยาโตตอบที่คงที่ใดๆตองมีคาเปนลบ แตจะไมเปนแบบแขงขัน นั่น

คือ มีคาอยูระหวาง -1 กับ 0 ( 01 <<− δ )  กรณีที่ Perfectly elastic demand จะมีปฏิกิริยา

โตตอบที่คงที่เปนแบบ Cournot  (δ  = 0)    กรณีที่ตนทุนลดลงและมี Inverse Demand ลดลงเชิง

เสนหรือมีอัตราเพิ่มข้ึนแลว พบวาจะไมเกิดปฏิกิริยาโตตอบที่คงที่แตถา มี Inverse Demand ที่เปน

กรณีอ่ืนๆแลวปฏิกิริยาโตตอบคงที่ที่เกิดขึ้นจะตองมีคาเปนบวก 

 

 ผลการศึกษาเมื่ออุตสาหกรรมยอมใหมี Free – Entry พบวาจะทําใหเกิดพฤติกรรมการ

แขงขัน (Competitive Behavior) ข้ึน ซึ่งมีเหตุผลอยู 2 ประการคือ 1) เปนการปองกันบทสรุป

ในทางกลับกันวา พฤติกรรมการแขงขันแบบไมสมบูรณ (Imperfectly Competitive Behavior) จะ

เกิดขึ้นก็ตอเมื่อไมมีจํานวนธุรกิจที่มากพอในอุตสาหกรรม และ 2) เปนการกําหนดพื้นฐานของขอ

สันนิษฐานในพฤติกรรมการแขงขันเมื่อมีจํานวนธุรกิจมาก 

 

 

 

 

 

 
 



 

 

บทที่ 4 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

4.1  วิธีดําเนินการวิจัย 
 
 ข้ันตอนการดําเนินการศึกษาแบงออกเปน 3 สวนดังนี้ 

สวนที่ 1 เปนการวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขันโดยรวมของ

อุตสาหกรรมดนตรี โดยใชทฤษฎีโครงสรางตลาดผูขายนอยราย 

สวนที่ 2  การวิเคราะหหาปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคของอุตสาหกรรมดนตรี เพื่อกําหนด

ฟงกชันอุปสงค 

สวนที่ 3  การวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูประกอบการในอุตสาหกรรมดนตรีโดยใช

แบบจําลองการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบจากผูประกอบการรายอื่นในตลาดผูขายนอยราย 

 
4.1.1  การวิเคราะหลกัษณะโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขันโดยรวมของ

อุตสาหกรรมดนตรี  

  
ในสวนนี้จะทําการวิเคราะหโครงสรางตลาดของอุตสาหกรรมดนตรีวามีโครงสรางตลาด

แบบใด และมีพฤติกรรมการแขงขันเปนอยางไร วิธีที่ใชในการศึกษาจะเปนการวิเคราะหเชิงบรรยาย 

(Descriptive Method) โดยใชทฤษฎีโครงสรางตลาดผูขายนอยราย 
 

4.1.2  การวิเคราะหหาปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคของอุตสาหกรรมดนตร ี
 
การวิเคราะหหาปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคของอุตสาหกรรมดนตรีนั้นจะเปนการวิเคราะห 

เพื่อกําหนดฟงกชันอุปสงคตออุตสาหกรรมดนตรี โดยจะศึกษาหาตัวแปรที่มีความสัมพันธตอ

อุปสงคและอุปทานในอุตสาหกรรมดนตรี และนํามาประมาณเปนระบบสมการโดยวิธี Two - Stage 

least Squares โดยตัวแปรที่ใชในการศึกษาหาความสัมพันธไดแก รายไดประชาชาติที่แทจริง 

(GDP), ราคาสินคาที่แทจริง (P), ดัชนีความเชื่อมั่นผูบริโภค (CCI), ดัชนีความเชื่อมั่นทางธุรกิจ 

(BSI) และอัตราดอกเบี้ยเงินกู (MLR)  
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และทําการทดสอบรูปแบบระบบสมการที่เหมาะสมโดยใชวิธี MacKinnon , White and Davidson 

Test หรือ MWD Test โดยมีรูปแบบสมการประมาณการแบบเสนตรง (Linear Function) และรูป

สมการประมาณการแบบลอกการิทึ่ม(Log – log Function) ดังนี้ 

 

รูปแบบสมการแบบเสนตรง  eCCIaPaGDPaaQ tttdt ++++= 3210   (1) 

 

รูปแบบสมการแบบลอกการิทึ่ม eCCIaPaGDPaaQ tttdt ++++= lnlnlnln 3210  (2) 

 

กําหนดให 

 

   คือ ปริมาณอุปสงคสินคาอุตสาหกรรมดนตรีในประเทศ dQ

  GDP คือ รายไดประชาชาติที่แทจริง 

  P คือ ราคาสินคาที่แทจริง 

  CCI คือ ดัชนีความเชื่อมั่นผูบริโภค 

  

 โดยจะทําการทดสอบในระหวางทําการประมาณรูปแบบสมการที่เหมาะสมในการ

ประมาณการ ซึ่งจะทําใหไดรูปแบบสมการที่มีการประมาณการที่ถูกตองและสามารถใชเปนรูปแบบ

ในการหาอุปสงคได 

 
4.1.3  การวิเคราะหปฏกิิรยิาโตตอบระหวางผูประกอบการในอุตสาหกรรมดนตรี 
 
การวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูประกอบการในอุตสาหกรรมดนตรีนั้น จะทําการ 

ศึกษาเฉพาะบริษัทที่มีสวนแบงการตลาดเปนอันดับ 1 และอันดับ 2 เทานั้น นั่นคือ บริษัท จีเอ็มเอ็ม 

แกรมมี่ จํากัด (มหาชน) และ บริษัท อารเอส จํากัด (มหาชน) โดยจะใชแบบจําลองของ Berg and 

Kim ซึ่งมีขอสมมติอยู 2 ประการคือ ผูประกอบการแตละรายจะทําการผลิตสินคาชนิดเดียวและเปน

สินคาที่มีลักษณะเหมือนกัน ดังนั้นเพื่อใหตรงตามขอสมมติในแบบจําลองจึงไดทําการวิเคราะห

เฉพาะปริมาณขายของสินคาเทานั้น 

 

 



52 

 

 การวิเคราะหนี้เปนการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบของผูประกอบการในอุตสาหกรรมดนตรี 2 

บริษัท คือ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด (มหาชน) และ บริษัท อารเอส จํากัด (มหาชน)  ดังนั้น จงึ

ใชขอมูลป พ.ศ. 2546 ถึงป พ.ศ. 2550 ซึ่งเปนชวงเวลาภายหลังที่บริษัท อารเอส จํากัด (มหาชน) 

ไดเขามาทําการซื้อขายในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย ซึ่งจะจัดอยูในหมวดบันเทิงสันทนาการ 

 

แบบจําลองการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูประกอบการ จะประกอบไป

ดวยTranslog Production Function ซึ่งเปนขอจํากัดโดยนัย (Implicit Constraint) ของแบบจําลอง 

 

)ln()ln(2
1)ln()ln( 0 sjkj

k s
ks

k
kjkj xxxy ∑∑∑ ++= δαα   (1) 

 

โดยที ่

 0α  คือ Coefficient ของคาคงที ่

 

 kα   คือ Coefficient ของปจจัยการผลิตแตละชนิด 

 

 ksδ  คือ Coefficient ของการใชปจจัยการผลิต 2 ชนิดรวมกนั 

 

  คือ ปริมาณของปจจัยการผลิตชนิดแรกของบริษัท j kjx

 

    คือ ปริมาณของปจจัยการผลิตที่นาํมาใชรวมกับปจจัยการผลิตชนิด sjx

แรกของบริษัท j 

 

ผลผลิตสวนเพิ่ม (Marginal Product)  

 

  
)ln(
)ln(

kj

j
kj x

y
M

∂

∂
=      ; j  =  1,…,n     k , s  =  1,…,m 

   

               (2) ∑+=
s

sjksk x )ln(δα
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โดยที ่

   คือ ผลผลิตสวนเพิ่มของปจจัยการผลิตแตละชนิดของบริษทั j kjM

 

สมการประมาณคา CVs ที่อยูในรูป Semi – Logarithmic Form 
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   (3) 

 

สมการประมาณคา CVs ที่อยูในรูป Logarithmic Form 
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  (4) 

 

โดยที ่

 

ArCV  คือ Conjectural Variations ของ Benchmark Firm A เมื่อพิจารณา 

ปฏิกิริยาโตตอบโดยเปรียบเทียบของบริษทัซึ่งอยูในกลุม r 

   

BrCV  คือ Conjectural Variations ของ Benchmark Firm B เมื่อพิจารณา 

ปฏิกิริยาโตตอบโดยเปรียบเทียบของบริษทัซึ่งอยูในกลุม r 

  

sjΦ  คือ น้ําหนกัทีถู่กกาํหนดโดยระยะหางของปริมาณสินคาจากบริษัท j  

ไปยัง Benchmark Firm A และ B 
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ดังนัน้ 1=Φ+Φ BjAj  

 

โดยมี CVs เปนตัวพารามิเตอรที่ตองประมาณคาออกมา ซึ่งจะมีจํานวนเทากับ จํานวน 

Benchmark Firm คูณกับ จํานวนกลุมบริษัทตามที่จําแนก 

 

4.2  ตัวแปรที่ใชในการศึกษา 
 

1. ปริมาณการจาํหนายของแตละบริษัทในอตุสาหกรรม คดิเปน หนวย แทนดวย  jy

 

ขอมูลที่ใชในการคํานวณจะเปนขอมูลปริมาณการจําหนายโดยคิดจากปริมาณการผลิต  

นั่นคือ ปริมาณการผลิต เทากับ ปริมาณการขาย โดยจะใชขอมูลรายไตรมาสตั้งแตปพ.ศ. 2546 ถึง 

ป พ.ศ. 2550 

  

2. ปริมาณการจาํหนายของทัง้สองบริษัท แทนดวย Y คิดเปน หนวย 

 

3. ราคาสินคาที่แทจริง ซึ่งคํานวณจาก ราคาสินคาเฉลี่ย (ที่ไดจากรายไดจากการ 

จําหนาย หารดวยปริมาณการผลิต)แลวหารดวยดัชนีราคาผูบริโภค(CPI) แทนดวย P หนวยบาท 

 

4. ε   คือ  ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาโดยเฉลี่ย ซึ่งสามารถคํานวณไดจากการ 

สรางสมการถดถอยในรูป log – linear regression แทนดวย ε  

 

eGDPPY +++= )ln()ln()ln( 210 ααα      (5) 

 

กําหนดใหปริมาณการจําหนาย (Y) เปนตัวแปรตาม โดยมีราคาสินคาที่แทจริง (P) และ 

รายไดประชาชาติที่แทจริง (GDP) เปนตัวแปรอิสระ 

 

 โดยขอมูลปริมาณการจําหนาย(Y) ราคาสินคาที่แทจริง (P) และ รายไดประชาชาติที่แทจริง  

(GDP) จะใชขอมูลรายไตรมาสตั้งแตปพ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2550   แลวจึงทําการประมาณคา

สัมประสิทธิ์แตละตัวโดยใชวิธี Ordinary Least Square โดยคาสัมประสิทธิ์ของราคาเฉลี่ย ( 1α ) จะ 
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หมายถึง คาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา ซึ่งก็คือคา ε  โดยกําหนดใหมีคาคงที่ตลอด

การศึกษา 

 

5. ปริมาณของปจจัยการผลิต ประกอบดวยปจจัย 3 ชนิด แทนดวย  kjx

 

ปริมาณปจจัยทุน จะแทนดวยเครื่องจักรในการผลิต โดยวัดออกมาในรูปของปริมาณ 

การผลิตจริงทัง้หมดในแตละป แทนดวย  Cx

ปริมาณปจจัยแรงงาน แทนดวย จาํนวนพนักงานทัง้หมดในบริษัท ณ.วันสิน้ปแทน 

ดวย  Lx

 

ปริมาณสวนปจจัยที่ใชในการขายและบริหาร คํานวณจาก คาใชจายในการขายและบริหาร  

หารดวย ดัชนีราคาผูบริโภคของปนั้นๆ แทนดวย  Mx

 

6. ราคาของปจจัยการผลิตทัง้ 3 ชนิด 

 

ราคาปจจัยทนุ คํานวณจาก คาเสื่อมราคาของเครื่องจักร หารดวยปริมาณการผลิต  แทน 

ดวย  Cw

 

ราคาปจจัยแรงงาน คํานวณจากคาจางรวมทั้งหมดของพนกังาน ณ. วันสิน้ป หารดวย

จํานวนพนักงาน แทนดวย  Lw

 

ราคาปจจัยสวนที่ใชในการขายและบริหาร ซึ่งจะใชดัชนีราคาผูบริโภค เปนตัวแทนของ

ราคาปจจัยในสวนนี้ แทนดวย  Mw

 

4.3  แหลงขอมูล 

 ขอมูลที่ใชในการศึกษาครั้งนี้เปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) แบบรายปและราย

ไตรมาสระหวางป พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2550 โดยทําการเก็บรวบรวมจากแหลงขอมูลดังนี้ 
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• ธนาคารแหงประเทศไทย 

• กรมเศรษฐกิจการพาณิชย 

• ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 

• รายงานประจําปจากบริษัทผูผลิต 

• สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ 

• เวปไซตตางๆ 

 
4.4  ขั้นตอนการประมาณคาสัมประสิทธิ์ 
  

ข้ันที่ 1 ประมาณคาสัมประสิทธิ์ ksk δαα ,,0 จากสมการ Translog Production Function 

โดยใชวิธกีําลงัสองนอยที่สุดแบบธรรมดา (Ordinary Least Square) 

 

)ln()ln(2
1)ln()ln( 0 sjkj

k s
ks

k
kjkj xxxy ∑∑∑ ++= δαα  

 

โดยที ่

 

 0α  คือ Coefficient ของคาคงที ่

 kα   คือ Coefficient ของปจจัยการผลิตแตละชนิด ซึ่งประกอบดวย 

- ปจจัยทนุ ( Cα ) 

- ปจจัยแรงงาน ( Lα ) 

- ปจจัยที่ใชในการขายและบรหิาร ( Mα ) 

 ksδ  คือ Coefficient ของการใชปจจัยการผลิต 2 ชนิดรวมกนั ดงันี ้

- ปจจัยทนุกับปจจัยทนุ ( CCδ ) 

- ปจจัยทนุกับปจจัยแรงงาน ( CLδ ) 

- ปจจัยทนุกับปจจัยที่ใชในการขายและบริหาร ( CMδ ) 

- ปจจัยแรงงานกับปจจัยแรงงาน ( LLδ ) 

- ปจจัยแรงงานกับปจจัยที่ใชในการขายและบริหาร ( LMδ ) 
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- ปจจัยที่ใชในการขายและบรหิารกับปจจัยที่ใชในการขาย

และบริหาร ( MMδ ) 

  คือ ปริมาณของปจจัยการผลิตชนิดแรกของบริษัท j kjx

  คือ ปริมาณของปจจัยการผลิตที่นาํมาใชรวมกับปจจัยการผลิตชนิด sjx

แรกของบริษัท j 

 
ข้ันที่ 2 นําคาสัมประสิทธิท์ี่ไดจากขั้นที่ 1 มาคํานวณหาคาผลผลิตสวนเพิม่ (Marginal 

Product) ของปจจัยการผลิตแตละชนิดของบริษัท j ( ) kjM

 

)ln(
)ln(

kj

j
kj x

y
M

∂

∂
=    ,      j  =  1,…,n     k , s  =  1,…,m 

   
                   ∑+=

s
sjksk x )ln(δα

 

 ข้ันที่ 3 ประมาณคาความยดืหยุนของอุปสงคตอราคาเฉลี่ยของสินคา (ε ) จากการสราง

สมการถดถอย 

 

  eGDPPY +++= )ln()ln()ln( 210 ααα  
 

โดยที ่

  Y คือ ปริมาณการจาํหนาย 

  P คือ ราคาสินคาที่แทจริง  

GDP คือ รายไดประชาชาติที่แทจริง 

  e คือ คาความคลาดเคลื่อน (Error Term) 

 

 ข้ันที่ 4 ทําการประมาณคา CVs ทั้งที่อยูในรูป Semi – Logarithmic Form และ 

Logarithmic Form โดยใชวธิี Ordinary Least Square  

  

จากสมการ CVs ที่อยูในรูป Semi – Logarithmic Form  
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สามารถเขยีนใหมใหอยูในรปู 
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จากสมการ CVs ที่อยูในรูป Logarithmic Form  
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สามารถเขยีนใหมใหอยูในรปู 
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โดยที ่

 

GSCVS  คือ  Conjectural Variations ของบริษัท GMM Grammy เมื่อ

พิจารณาการโตตอบโดยเปรียบเทยีบของบริษัท R.S. Promotion   

 

ข้ันที่ 5 ตรวจสอบสมการประมาณคาสัมประสิทธิ์ ทั้งที่อยูในรูป Semi – Logarithmic 

Form และที่อยูในรูป Logarithmic Form โดยจะทําการพิจารณาคา t – Statistics และคา P – 

Value แลวจึงเลือกรูปแบบสมการที่ใหคาสัมประสิทธิ์แตละตัวที่มีนัยสําคัญทางสถิติมากกวา 

 

 ข้ันที่ 6 นําคาสัมประสิทธิ์จากสมการที่เลือกในขั้นที่ 5 มาทําการตรวจสอบสมมติฐานเพื่อ

ตรวจสอบรูปแบบความขึ้นแกกัน หรือปฏิกิริยาโตตอบระหวางสองบริษัทนี้ โดยสมมติฐานที่ตองทํา

การทดสอบมีดังนี้ 
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รูปภาพที ่4.1 ข้ันตอนการทดสอบสมมติฐาน 

 

 
The Cournot Hypothesis  
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The Equality Hypothesis 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

สมมติฐานที ่1 : The Cournot Hypothesis 

 

 The Cournot Hypothesis เปนหนึ่งใน The Classical Oligopolistic Theories โดย ณ.

ดุลยภาพของ Cournot กลาววา บริษัทที่เปน Benchmark Firm จะตัดสินใจทําการเพิ่มปริมาณการ

จําหนายสินคา เพื่อใหไดรับกําไรสูงสุดโดยมีการคาดคะเนวา บริษัทคูแขงจะไมมีการเปลี่ยน

ปริมาณการจําหนายสินคาดังกลาว นั่นคือ จะไมมีปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทคูแขงเกิดขึ้น 
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การทดสอบสมมติฐาน Cournot แบงออกเปน 

 

การทดสอบปฏิกิริยาโตตอบระหวางบริษทั 

  0== SGGS CVCV  
 หากทําการทดสอบสมมติฐานดังกลาวแลวพบวา 

 

 -  ปฏิเสธสมมติฐาน แสดงวา รูปแบบการขึ้นแกกันระหวางทั้งสองบริษัทมีคาเทากันและมี

คาไมเทากับศูนย ตองจะทําการทดสอบสมมติฐานที่ 2 ตอไป 

 

 -  ยอมรับสมมติฐาน แสดงวา ไมมีความขึ้นแกกันระหวางทั้งสองบริษัท หรือ ไมมีปฏิกิริยา

โตตอบระหวางทั้งสองบริษัท จึงไมตองทําการทดสอบสมมติฐานที่ 2 ตอ 

 

 สมมติฐานที ่2 : The Equality Hypothesis 

 

  The Equality Hypothesis กลาววา บริษัทที่เปน Benchmark Firms จะตัดสินใจทําการ

เพิ่มปริมาณการจําหนายสินคา เพื่อใหไดรับกําไรสูงสุด โดยมีการคาดคะเนวาบริษัทคูแขงจะมี

ปฏิกิริยาโตตอบตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายสินคาดังกลาวของ Benchmark Firms ที่

เหมือนกัน 

 

 การทดสอบสมมติฐาน Equality แบงออกเปน 

 การทดสอบปฏิกิริยาโตตอบระหวางบริษทั 

   SGGS CVCV =

 

 หากทําการทดสอบสมมติฐานดังกลาวแลวพบวา 

 
 -  ปฏิเสธสมมติฐาน แสดงวา  รูปแบบความขึ้นแกกันระหวางทั้งสองบริษัทมีคาไมเทากัน 

 

 -  ยอมรับสมมติฐาน แสดงวา รูปแบบความขึ้นแกกันระหวางทั้งสองบริษัทมีคาเทากัน หรือ

อาจกลาวไดวา มีลักษณะการรวมตัวกันอยางเปนนัย (Implicit Collusion) นั่นคือ ถาบริษัทใด 
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บริษัทหนึ่งทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายสินคา บริษัทคูแขงก็จะมีการเปลี่ยนแปลง

ปริมาณการจําหนายตามไปดวย ซึ่งเปนไปในลักษณะของการกระทําตามกัน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

บทที่ 5 
 

ผลการศึกษา 
 
 ในบทนี้จะแบงการวิเคราะหออกเปน 3 สวนดังนี ้

 

สวนแรก  เปนผลการวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขันโดยรวม

ของอุตสาหกรรมดนตรี โดยใชทฤษฎีโครงสรางตลาดผูขายนอยราย 

 

สวนที่สอง  เปนผลการวิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคของอุตสาหกรรมดนตรี เพื่อ 

กําหนดฟงกชันอุปสงค 

 

สวนที่สาม  เปนผลการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูประกอบการของบริษัท GMM 

Grammy Plc. และบริษัท RS Plc. 

 

5.1   ผลการวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขันโดยรวม
ของอุตสาหกรรมดนตรี 
 
 เมื่อพิจารณาอุตสาหกรรมดนตรีในประเทศไทย พบวามีลักษณะดังนี ้

 

 1.  อุตสาหกรรมดนตรีมีผูประกอบการรายใหญที่ครอบครองสวนแบงการตลาดในปจจุบัน

มีเพียง 3 ราย ไดแก  

 

-  บริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี ่จาํกัด(มหาชน)  

-  บริษัทอารเอส จํากัด(มหาชน)  

-  บริษัทโซนี ่บีเอ็มจี มวิสิค (ไทยแลนด)   

 

 2.  สินคาในอุตสาหกรรมนี้เมื่อมองโดยภาพรวมจะเปนสินคาประเภทเดียวกัน  แตรูปแบบ

สินคาของแตละบริษัทจะมีลักษณะตางๆกัน อาจเปนในดานศิลปน และการจัดกิจกรรมตางๆ 
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3.  การเขาออกจากอุตสาหกรรมเปนไปไดโดยยาก ซึ่งอาจมีอุปสรรคในเรื่องของปจจัยการ

ลงทุนในดานตางๆ เชน ปจจัยทุน เปนตน เนื่องจากการเริ่มกิจการในลักษณะนี้ตองใชตนทุนที่

คอนขางสูงทั้งในดานการผลิตและการโฆษณา 

 

 จากเหตุผลทั้ง 3 ประการ สามารถสรุปไดวาอุตสาหกรรมดนตรีมีลักษณะโครงสรางตลาด

แบบผูขายนอยราย (Oligopoly) ที่สินคามีความคลายคลึงกัน โดยแตละบริษัทจะกําหนดกลยุทธ

เพื่อการแขงขันซึ่งมีทั้งแบบที่ใชราคา (Price Competition) และไมใชราคา (Non-Price 

Competition)  

 
5.1.1  พฤติกรรมการแขงขันทางดานราคา (Price Competition) 

 
 การแขงขันทางดานราคา ถือเปนกลยุทธอยางหนึ่งที่ผูประกอบการแตละรายเลือกใชเพื่อ

เพิ่มสวนแบงทางการตลาดใหกับสินคาของตน แตสําหรับในอุตสาหกรรมดนตรีนี้อาจมองเห็นไดไม

ชัดเจนเนื่องจากการแขงขันทางดานราคาถากระทําโดยไมระมัดระวังหรือขาดความรอบคอบมาก

พอ อาจนําไปสูสงครามราคา(Price War) ได ซึ่งสุดทายจะทําใหเกิดผลเสียตอตัวผูประกอบการเอง 

ดังนั้นการตั้งราคาจะถูกกําหนดโดยบริษัทผูผลิตเอง โดยจะมีการปรับเปลี่ยนราคาบางเล็กนอยซึ่ง

อาจจะตั้งราคาโดยการอิงกับราคาของบริษัทคูแขงขันหรือสภาวะทางเศรษฐกิจหรือปจจัยอ่ืนๆ 

ดังนั้นจึงทําใหอุตสาหกรรมดนตรีในประเทศไทยมีพฤติกรรมการแขงขันทางดานไมใชราคามากกวา

พฤติกรรมการแขงขันแบบใชราคา 

 
5.1.2 พฤติกรรมการแขงขันทางดานไมใชราคา (Non-Price Competition) 
 
ผูประกอบการแตละรายในอุตสาหกรรมดนตรีมีความพยายามที่จะพัฒนาแนวเพลงของตน 

ใหตรงกับความตองการของผูบริโภคมากขึ้น โดยการเนนจุดเดนเพื่อสรางความแตกตางในสายตา

ของผูบริโภคมากขึ้น ซึ่งกลยุทธที่ผูประกอบการแตละรายในอุตสาหกรรมดนตรีนํามาใชมีหลาย

รูปแบบดังนี้ 

 

 -  ชองทางการจัดจําหนาย 

-  สินคา 
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 -  การสงเสริมการขาย 

 -  การโฆษณา 

 -  การประชาสัมพันธ 

 
ชองทางการจดัจําหนาย

 

 ชองทางการจัดจําหนาย ทําหนาที่ในการขับเคลื่อนสินคาจากผูผลิตไปยังผูบริโภคคน

สุดทาย ซึ่งในอุตสาหกรรมดนตรีชองทางการจัดจําหนายประกอบดวย 

 

 -  Modern Trade หรือ Discount Store  

 

-  Traditional Trade (ผูคาสงและผูคาปลกี) 

  

 -  Digital / Download 

 

 ซึ่งจะเห็นไดวาชองทางการจัดจําหนายดังกลาวสามารถกระจายสินคาไปสูผูบริโภคไดอยาง

ทั่วถึงทั้งประเทศและโดยเฉพาะชองทางสุดทาย ถือไดวาเปนการปรับกลยุทธใหเทาทันการแขงขัน

ในปจจุบัน ทําใหสามารถตอบสนองวิถีชีวิต (Life Style) ของผูบริโภคในปจจุบันไดมากขึ้น 

 

 สินคา 

 

 การใชกลยุทธดานตัวสินคาในอุตสาหกรรมดนตรีนั้น ผูประกอบการแตละรายจะพยายาม

พัฒนาแนวเพลง/ศิลปนใหทันสมัย และแตกตางจากคูแขงขันมากข้ึน ทั้งดานคุณภาพและความ

หลากหลายเพื่อครอบคลุมสวนแบงการตลาดมากที่สุด 

 

 การนําเพลงของศิลปนที่มีอยูเดิมแลวมาออกอัลบ้ัมรวมฮิต  โดยคัดเฉพาะเพลงที่ไดรับ

ความนิยมจากผูฟงเพลงเทานั้น เพราะสามารถตอบสนองตอพฤติกรรมของผูบริโภคบางกลุมที่นิยม

ฟงเฉพาะชุดรวมฮิตและนิยมซื้อไวเปนของสะสม (Collections)  
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การนําแนวเพลงหรือศิลปนใหมๆมานําเสนอผูบริโภคนั้น อาจอยูในอยูของศิลปนเดิมที่มีอยู 

แตมีการพัฒนาแนวเพลงมากขึ้นโดยการออกอัลบ้ัมใหมๆที่มีเนื้อหาหรือแนวเพลงที่ตางไปจากเดิม 

เชน การเปลี่ยนรูปลักษณภายนอกของศิลปน การเปลี่ยนแนวเพลงของศิลปน เปนตน 

 

การนําศิลปนจากตางประเทศที่ตนเองเปนพันธมิตรทางธุรกิจอยูนั้น เขามาสูสายตาของนัก

ฟงเพลงก็นับวาเปนกลยุทธที่กําลังไดรับความนิยมเปนอยางมาก ทั้งนี้เพื่อเปนการตอบสนองความ

ตองการของตลาดในปจจุบัน และยังเปนการอิงกระแสนิยมของวัยรุนที่ชอบฟงเพลงแนวใหมๆ เชน 

จากเกาหลี (K-Pop), ญี่ปุน(J-Pop) หรือไตหวัน เปนตน ซึ่งนับวันฐานของผูที่ฟงเพลงแนวนี้จะเห็น

วามีการขยายตัวเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ   

 

การสงเสริมการขาย

 

กลยุทธการสงเสริมการขายเปนอีกวิธีที่นิยมนํามาใชในปจจุบันโดยเฉพาะกับสินคาที่จัดอยู

ในหมวดของ K-Pop เนื่องจากสินคาดังกลาวมักจะมีการจําหนายโดยออกมาเปน Single ใหได

สะสม โดยการเสนอสิ่งตอบแทนใหแกผูบริโภค คือการไดเขารวมกิจกรรมตางๆที่บริษัทจัดขึ้น เชน 

การไดเขารวมงาน Meeting ของศิลปนคนดังกลาว โดยไมเสียคาใชจาย เปนตน 

 

การโฆษณา 

 

การโฆษณาถือเปนชองทางที่สําคัญที่สามารถเพิ่มสวนแบงการตลาดได ซึ่งมีทั้งการ

โฆษณาเพื่อใหขอมูลขาวสารของศิลปน และโฆษณาเพื่อเปนการกระตุนยอดขาย โดยใน

อุตสาหกรรมดนตรีนั้นมีคาใชจายในการโฆษณาตามสื่อประเภทตางๆดังตอไปนี้ 
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รูปภาพที ่5.1  คาใชจายในการโฆษณาผานสื่อโทรทัศน ปพ.ศ. 2544 – พ.ศ. 2550 

 

หนวย : ลานบาท 
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ที่มา : บริษัท นีลเส็น มีเดีย รีเสิรช (ประเทศไทย)จํากัด 

 

รูปภาพที ่5.2  คาใชจายในการโฆษณาผานสื่อวิทยุ ปพ.ศ. 2544 – พ.ศ. 2550 

 

หนวย : ลานบาท 
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ที่มา : บริษัท นีลเส็น มีเดีย รีเสิรช (ประเทศไทย)จํากัด 
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รูปภาพที ่5.3   คาใชจายในการโฆษณาผานสื่อส่ิงพิมพ ปพ.ศ. 2544 – พ.ศ. 2550 

 

หนวย : ลานบาท 
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ที่มา : บริษัท นีลเส็น มีเดีย รีเสิรช (ประเทศไทย)จํากัด 

 

จะเห็นไดวาสื่อในการโฆษณาที่ผูประกอบการแตละรายนิยมใชมากที่สุดคือ โทรทัศน 

เนื่องจากเปนสื่อที่เขาถึงผูบริโภคไดมากที่สุด ทั้งสามารถแสดงถึงจุดเดนของศิลปนและสินคาของ

บริษัทไดชัดเจนที่สุด เพราะเปนภาพเคลื่อนไหว รองลงมาคือ วิทยุ ส่ือส่ิงพิมพ ตามลําดับ เนื่องจาก

เปนสื่อที่เขาถึงประชาชนไดจํานวนมากและทั่วถึง โดยประเภทสื่อที่มีแนวโนมในการโฆษณาเพิ่ม

มากขึ้นยังคงเปนสื่อประเภทโทรทัศน เนื่องจากสามารถแสดงรายละเอียดไดมากกวาสื่อประเภทอื่น 

 

 การประชาสมัพันธ 

 

 การประชาสัมพันธเปนอีกหนึ่งชองทางที่ชวยสรางความสัมพันธและความเขาใจอันดีกับ

สาธารณชนตางๆ โดยเปนการสรางภาพลักษณที่ดีแกบริษัทผานการจัดกิจกรรมการประกวดหรือ

กิจกรรมเพื่อชวยเหลือผูประสบภัยตางๆ เชน  
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-  บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี ่จาํกัด(มหาชน) จัดแคมเปญ “Just Say No” ซึ่งเปนโครงการที่

รณรงคตอตานยาเสพติด อาท ิโครงการทบูีนัมเบอรวนั (To Be Number One), โครงการคาย

เยาวชนตอตานยาเสพติด เปนตน 

 

 -  บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด(มหาชน) จัดตั้ง”มูลนิธิดํารงชัยธรรม” ซึ่งเปนมูลนิธิ

สําหรับเด็กไทยที่มีภาวะความเปนผูนํา มีความประพฤติดีแตขาดแคลนทุนทรัพย โดยทําการ

อุปถัมภดูแลดานความเปนอยูและการศึกษาอยางตอเนื่อง 

 

 -  บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด(มหาชน) จัดโครงการประกวดรองเพลง “THE STAR คน

ฟาควาดาว” ซึ่งเปนโครงการเฟนหานักรองหนาใหมจากทั่วทุกภูมิภาคของประเทศเปนประจําทุกป 

โดยดําเนินการมาตั้งแตป พ.ศ.2548  

 

 -  บริษัท อารเอส จํากัด(มหาชน) จัดโครงการ”รวมทานน้ําใจ ชวยเหลือภัยน้ําทวม” เพื่อ

บรรเทาความเดือดรอนจากอุทกภัยน้ําทวม และสรางขวัญกําลังใจใหกับประชาชน 

 

 -  บริษัท อารเอส จํากัด(มหาชน) จัดโครงการ”หนึ่งคนให...หลายคนรับ มหกรรมใหเพื่อ

ชีวิตใหม” เพื่อรณรงคใหความรูและจัดกิจกรรมรับบริจาคโลหิต เซลลตนกําเนิดเม็ดโลหิต อวัยวะ

และดวงตา จากประชาชนทั่วไป 

 

 -  บริษัท  อาร เอส  จํากัด(มหาชน) จัดโครงการประกวดการแสดงความสามารถ 

“Panasonic Star Challenge” เพื่อเฟนหานักรองหรือผูที่มีความสามารถในดานตางๆจากทั่วทุก

ภูมิภาคของประเทศ 

 

 -  บริษัทโซนี่ มิวสิค บีเอ็มจี (ไทยแลนด) จัดโครงการ “Tata Young – One Love” เปน

โครงการที่มีกิจกรรมตางๆอาทิเชน “One Love One Book” เปนกิจกรรมที่สงผานความรูจาก

ตัวหนังสือ โดยการบริจาคหนังสือไปตอยอดใหกับนองๆ โดยรายไดตางๆจะเขาสมทบมูลนิธิชัย

พัฒนา  
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ตารางที่ 5.1 พฤติกรรมการแขงขันของบริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด(มหาชน), บริษัทอารเอส 

จํากัด(มหาชน)และบริษัท โซนี่ บีเอ็มจี มิวสิค(ไทยแลนด) 

บริษัท 

พฤติกรรม

การแขงขัน 

จีเอ็มเอ็ม 

แกรมมี่ จํากัด

(มหาชน) 

อารเอส จํากัด

(มหาชน) 

โซนี่ บเีอ็มจี  

มิวสิค(ไทยแลนด) 

สรุป 

ราคา 150 – 180 บาท 150 – 180 บาท 200 – 250 บาท การรวมมือในการ

ป รั บ ล ด ร า ค า

สินคามีผลทําให

แ ต ล ะ บ ริ ษั ท มี

ราคาที่คอนขาง

ใกล เคียงกัน  จึง

ทําใหหันไปเนน

กลยุทธในดานอื่น

มากกวา 

ชองทางการ

จัดจําหนาย 

Modern Trade 

Traditional 

Trade 

Digital / 

Download 

Modern Trade 

Traditional 

Trade 

Digital / 

Download 

Modern Trade 

Traditional 

Trade 

Digital / 

Download 

ทั้งสามบริษัท  มี

การ ใช ช อ งทาง

การจัดจําหนายที่

เหมือนกัน  ทั้ งนี้

เพื่ อ ใหสามารถ

เ ข า ถึ ง ก ลุ ม

ผูบริโภคไดอยาง

ทั่วถึง 

สินคา -  ศิลปนคนเดมิ 

-  ศิลปนหนา  

   ใหม 

-  อัลบ้ัมรวมฮติ 

-  นาํเขาแนว 

-  ศิลปนคนเดมิ 

-  ศิลปนหนาใหม 

-  อัลบ้ัมรวมฮติ 

-  อัลบ้ัมรวม 

   ศิลปน 

-  ศิลปนคนเดมิ 

-  ศิลปนหนาใหม 

-  อัลบ้ัมรวม 

   ศิลปน 

-  การนําเขาแนว 

จะเห็นวาบริษัท  

จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ 

จํากัด(มหาชน) 

และบริษัทโซนี ่

บีเอ็มจี มวิสิค 
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ตารางที่ 5.1(ตอ) พฤติกรรมการแขงขันของบริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด(มหาชน), บริษัทอารเอส 

จํากัด(มหาชน)และบริษัท โซนี่ บีเอ็มจี มิวสิค(ไทยแลนด) 

บริษัท 

พฤติกรรมการ

แขงขัน 

จีเอ็มเอ็ม 

แกรมมี่ จํากัด

(มหาชน) 

อารเอส จํากัด

(มหาชน) 

โซนี่ บเีอ็มจี  

มิวสิค(ไทยแลนด) 

สรุป 

 เพลงใหม  เพลงใหม (ไทยแลนด )  มี

การนําแนวเพลง

ที่ กํ า ลั ง เ ป น ที่

นิยมเชน K – 

Pop เขามา 

เ รียกไดว า เปน

การปรับกลยุทธ

ใหเขากับกระแส

นิยมในปจจุบัน 

จึ ง ทํ า ใ ห

ไดเปรียบในการ

แขงขัน 

การสงเสริม

การขาย 

การจัด Meeting 

กับศิลปน 

การจัด Meeting 

กับศิลปน 

การจัด Meeting 

กับศิลปน 

กลยุทธการจัด 

Meeting นับเปน

กลยุทธที่ ได รับ

ความนิยมมาก

ที่สุด 

การโฆษณา - ผานสื่อ 

  โทรทัศน 

- ผานสื่อวิทย ุ

- ผานสื่อส่ิงพมิพ 

- ผานสื่อ 

  โทรทัศน 

- ผานสื่อวิทย ุ

- ผานสื่อ 

  ส่ิงพิมพ 

- ผานสื่อ 

  โทรทัศน 

- ผานสื่อวิทย ุ

- ผานสื่อ 

  ส่ิงพิมพ 

ทั้ ง ส า มบ ริ ษั ท

เ ลื อ ก ใ ช ส่ื อ

ส่ิ ง พิ ม พ ม า ก

ที่ สุด เนื่ อ งจาก

เปนสื่อที่ เขาถึง

ผูบริโภคไดงาย 
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ตารางที่ 5.1(ตอ) พฤติกรรมการแขงขันของบริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด(มหาชน), บริษัทอารเอส 

จํากัด(มหาชน)และบริษัท โซนี่ บีเอ็มจี มิวสิค(ไทยแลนด) 

บริษัท 
พฤติกรรมการ

แขงขัน 
จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ 

จํากัด(มหาชน) 

อารเอส จํากัด

(มหาชน) 

โซนี่ บเีอ็มจี  

มิวสิค(ไทยแลนด) 

สรุป 

การประชา 

สัมพันธ 

- กิจกรรมเพื่อ 

  สังคม 

- กิจกรรมการ   

   ประกวด 

 

- กิจกรรมเพื่อ 

  สังคม 

- กิจกรรมการ   

   ประกวด 

- กิจกรรมเพื่อ 

  สังคม 

- กิจกรรมการ   

   ประกวด 

ทั้งสามบริษทั

ยังคงใหความ 

สําคัญกับการ

สรางภาพ 

ลักษณเพื่อ

สรางความ 

สัมพันธอันดี

กับผูบริโภค 

ที่มา : รายงานประจําปพ.ศ.2546 – 2550 จากบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด (มหาชน) และ

บริษัทอารเอส จํากัด(มหาชน)  

จากการวิเคราะหพฤติกรรมการแขงขันพบวา เนื่องจากในปจจุบันนอกจากจะมีผูแขงขัน

รายยอยๆ เชน กลุมศิลปนอินดี้อิสระแลว ยังมีปญหาจาก MP3 หรือ เทปผีซีดีเถื่อน เนื่องจากสินคา

เหลานี้มีตนทุนในการผลิตต่ํา ไมตองเสียคาเครื่องเสียง คาทีมงานหรือคาโฆษณา ซึ่งการมีตัวเลือก

เหลานี้เขามากลับกลายเปนทางเลือกใหแกผูบริโภค สงผลใหผูประกอบการตองหันมารวมมือใน

การตั้งราคามากขึ้น ดังนั้นเราจึงเห็นวาในปจจุบันราคาเทป หรือซีดีที่ถูกลิขสิทธิ์เร่ิมมีราคาลดลง

อยางตอเนื่อง ซึ่งพบวาราคาของบริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด(มหาชน) และบริษัทอารเอส จํากัด

(มหาชน) จะมีราคาประมาณ 150 – 180 บาท และบริษัทโซนี่ บีเอ็มจี มิวสิค(ไทยแลนด) จะมีราคา

ประมาณ 200 – 250 บาท ซึ่งจากการปรับลดราคาดังกลาวนาจะเปนเรื่องดีสําหรับผูบริโภคในแงที่

ไดซื้อสินคาไดราคาที่ถูกลง และเปนผลดีตอผูผลิตในแงที่สามารถเพิ่มยอดขายของตน  แตอยางไรก็

ตามเมื่อมีการลดตนทุนก็อาจทําใหเกิดปญหาดานคุณภาพ เชน มีเพลงเพราะนอยมากในหนึ่ง

อัลบ้ัม ซึ่งจะทําใหผูบริโภครูสึกวาตนทุนตอเพลงแพงขึ้น ซึ่งมีสวนทําใหผูบริโภคหันไปซื้อ MP3 อีก

คร้ัง มีผลทําใหมีความตองการซื้อซีดีนอยลง  
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ผูประกอบการจึงเริ่มมีกลยุทธตางๆเขามารับมือกับปญหาดังกลาว โดยการจับมือกับ

พันธมิตรเปดตลาดเพลงออนไลนและตลาดเพลงตางประเทศมากขึ้นเพื่อเปนอีกหนึ่งชองทางในการ

ขาย รวมถึงการตอบสนองความตองการของผูบริโภค โดยมีใหเลือกโหลดเปนเพลงๆ หรือใหโหลด

ทั้งอัลบ้ัม เพราะผูบริโภคหรือนักฟงเพลงนับเปนบุคคลที่สําคัญมากในตลาด เพราะหากไมมี

ผูบริโภคก็อาจจะไมมีผูผลิต  

นอกจากนี้การสรางภาพลักษณที่ดีใหแกบริษัทก็เปนอีกกลยุทธหนึ่งที่ผูประกอบการนิยมใช 

โดยพบวาทั้ง 3 บริษัทใหความสําคัญกับการสรางภาพลักษณในระดับที่คอนขางสูง สังเกตไดจาก

โครงการตางๆ ซึ่งเปนโครงการเพื่อสังคม หรือจัดกิจกรรมเพื่อมูลนิธิตางๆอยางตอเนื่องเปนประจํา

ทุกป โดยการสงศิลปนเขาไปเปนทูตในองคกรการกุศลตางๆ เปนการชวยสรางความสัมพันธและ

ความเขาใจอันดีระหวางบริษัทและประชาชน 

5.2  ผลการวิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคของอุตสาหกรรมดนตรี เพ่ือ
กําหนดฟงกชันอุปสงค 
 

เนื่องจากในการประมาณสมการถดถอยนั้นมีขอสมมติวาตัวแปรอิสระตองเปนอิสระตอกัน 

แตตัวแปรที่เรานํามาใชในการศึกษาครั้งนี้เปนตัวแปรประเภทอนุกรมเวลา (Time Series) ดังนั้น

อาจเกิดปญหาที่วาตัวแปรอิสระมีลักษณะแนวโนมที่คลายคลึงกัน หรือมีความสัมพันธเชิงเสนตอ

กัน ซึ่งอาจทําใหผลการประมาณที่ไดเกิดความผิดพลาดหรือไมมีความนาเชื่อถือเทาที่ควรดังนั้นจึง

ควรทําการตรวจสอบปญหาดังกลาวกอนทําการประมาณสมการ 

 
5.2.1 การตรวจสอบปญหา Multicollinearity 

  

การทดสอบวาตัวแปรที่ใชเกิดปญหา Multicollinearity หรือไมโดยดูจากคาสหสัมพันธของ

ตัวแปร, คา Variance Inflation Factors (VIF) และจากการพิจารณาโดยใช Auxiliary Regression

ไดผลดังนี้ 
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ตารางที่ 5.2 Correlation Matrix ระหวางตัวแปรในรูปแบบ Linear Form 

 

 dQ  GDP PRICE CCI BSI MLR 

dQ  1.000000 -0.445819* -0.753136** 0.601286** 0.475124* -0.601207** 

GDP -0.445819* 1.000000 0.826421** -0.690082** -0.475586* 0.626980** 

PRICE -0.753136** 0.826421** 1.000000 -0.786290** -0.682201** 0.741573** 

CCI 0.601286** -0.690082** -0.786290** 1.000000 0.752732** -0.704269** 

BSI 0.475124* -0.475586* -0.682201** 0.752732** 1.000000 -0.613627** 

MLR -0.601207** 0.626980** 0.741573** -0.704269** -0.613627** 1.000000 

**. Correlation is Significant at 0.01 level (2-tailed). 

*.   Correlation is Significant at 0.05 level (2-tailed). 

 
จากตารางที่ 5.2 พบวาอาจเกิดปญหา Multicollinearity ข้ึนระหวางตัวแปรรายได

ประชาชาติที่แทจริง (GDP) และตัวแปรราคาสินคาที่แทจริง (Price) เนื่องจากตัวแปรทั้งสองมี

สหสัมพันธตอกันคอนขางสูง(0.826421)  

 

ผลจากการพิจารณาคา Variance Inflation Factors (VIF) สามารถสรุปไดดังนี้ 

 

• ตัวแปรรายไดประชาชาตทิี่แทจริง (GDP) มีคา VIF เทากับ 3.540  

• ตัวแปรราคาสินคาที่แทจริง (Price)   มีคา VIF เทากับ 5.525 

• ตัวแปรดัชนีความเชื่อมั่นผูบริโภค (CCI) มีคา VIF เทากับ 3.792 

• ตัวแปรดัชนีความเชื่อมั่นทางธุรกิจ (BSI) มีคา VIF เทากับ 2.711 

• ตัวแปรอัตราดอกเบี้ยเงินกู (MLR)  มีคา VIF เทากับ 2.455 
 

หมายเหต ุ: ใชเกณฑที่วา คา VIF ที่คํานวณไดตองมีคาไมเกิน 10 จึงจะถือวาไมเกดิปญหา  

     Multicollinearity 

 

ผลจากการพิจารณาโดยใช Auxiliary Regression สามารถสรุปไดดังนี้ 
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• ตัวแปรรายไดประชาชาติที่แทจริง (GDP) เปนเพียงตัวแปรเดียวที่สงผลตอตัวแปรราคา 

สินคาที่แทจริง (Price) โดยพบวามีความสัมพันธกันในระดับที่ไมสูงมากนัก ( 2R = 81.90%, 

Adjusted 2R  = 77.07%)   

• ไมมีตัวแปรใดที่สงผลตอตัวแปรอัตราดอกเบี้ยเงินกู (MLR) โดยพบวามีความสัมพันธ 

กับตัวแปรอื่นๆในระดับตํ่า ( 2R = 59.26%, Adjusted 2R  = 48.40%)   

• ตัวแปรราคาสินคาที่แทจริง (Price) เปนเพียงตัวแปรเดียวที่สงผลตอตัวแปรตัวแปร 

รายไดประชาชาติที่แทจริง (GDP) โดยพบวามีความสัมพันธในระดับที่ไมสูงมากนัก ( 2R = 

71.75%, Adjusted 2R  = 64.21%)   

• ตัวแปรดัชนีความเชื่อมั่นทางธุรกิจ (BSI) เปนเพียงตัวแปรเดียวที่สงผลตอตัวแปรดัชนี 

ความเชื่อมั่นผูบริโภค (CCI) โดยพบวามีความสัมพันธกันในระดับที่ไมสูงมาก ( 2R = 73.63%, 

Adjusted 2R  = 66.59%)   

• ตัวแปรดัชนีความเชื่อมั่นผูบริโภค (CCI) เปนเพียงตัวแปรเดียวที่สงผลตอตัวแปรดัชนี 

ความเชื่อมั่นทางธุรกิจ (BSI) โดยพบวามีความสัมพันธในระดับที่ไมสูงมาก ( 2R = 63.12%, 

Adjusted 2R  = 53.28%)   

 
จากการตรวจสอบปญหา Muticollinearity พบวา อาจเกิดปญหา Multicollinearity 

ระหวางตัวแปรรายไดประชาชาติที่แทจริง (GDP) และตัวแปรราคาสินคาที่แทจริง (Price) เนื่องจาก

ตัวแปรทั้งสองมีลักษณะความสัมพันธที่แนนอนโดยจะมีการปรับตัวตอกันอยางแนบแนน  
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ตารางที่ 5.3 Correlation Matrix ระหวางตัวแปรในรูปแบบ Log Form 

 

 ln  dQ lnGDP lnPRICE lnCCI lnBSI lnMLR 

Ln  dQ 1.000000 -0.474614* -0.762959** 0.620111** 0.512224* -0.615353** 

lnGDP -0.474614* 1.000000 0.831876** -0.679694** -0.470811* 0.618467** 

lnPRICE -0.762959** 0.831876** 1.000000 -0.791286** -0.682341** 0.718124** 

lnCCI 0.620111** -0.679694** -0.791286** 1.000000 0.768204** -0.715216** 

lnBSI 0.512224* -0.470811* -0.682341** 0.768204** 1.000000 -0.622594** 

lnMLR -0.615353** 0.618467** 0.718124** -0.715216** -0.622594** 1.000000 

**. Correlation is Significant at 0.01 level (2-tailed). 

*.   Correlation is Significant at 0.05 level (2-tailed). 

 

จากตารางที่ 5.3 พบวา อาจเกิดปญหา Multicollinearity ข้ึนระหวางตัวแปรรายได

ประชาชาติที่แทจริง (lnGDP) และตัวแปรราคาสินคาที่แทจริง (lnPrice) เนื่องจากตัวแปรทั้งสองมี

สหสัมพันธตอกันคอนขางสูง(0.831876) 

 

ผลจากการพิจารณาคา Variance Inflation Factors (VIF) สามารถสรุปไดดังนี้ 

 

• ตัวแปรรายไดประชาชาตทิี่แทจริง (lnGDP) มีคา VIF เทากับ 3.640  

• ตัวแปรราคาสินคาที่แทจริง (lnPrice)   มีคา VIF เทากับ 5.572 

• ตัวแปรดัชนีความเชื่อมั่นผูบริโภค (lnCCI) มีคา VIF เทากับ 4.030 

• ตัวแปรดัชนีความเชื่อมั่นทางธุรกิจ (lnBSI) มีคา VIF เทากับ 2.854 

• ตัวแปรอัตราดอกเบี้ยเงินกู (lnMLR)  มีคา VIF เทากับ 2.383 
 

หมายเหต ุ: ใชเกณฑที่วา คา VIF ที่คํานวณไดตองมีคาไมเกิน 10 จึงจะถือวาไมเกดิปญหา  

     Multicollinearity 

 

ผลจากการพิจารณาโดยใช Auxiliary Regression สามารถสรุปไดดังนี้ 
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• ตัวแปรรายไดประชาชาติที่แทจริง (lnGDP) เปนเพียงตัวแปรเดียวที่สงผลตอตัวแปร 

ราคาสินคาที่แทจริง (lnPrice) โดยพบวามีความสัมพันธกันในระดับที่คอนขางสูง ( 2R = 82.05%, 

Adjusted 2R  = 77.27%)   

• ไมมีตัวแปรใดที่สงผลตอตัวแปรอัตราดอกเบี้ยเงินกู (lnMLR) โดยพบวามีความสัมพันธ 

กับตัวแปรอื่นๆในระดับที่คอนขางต่ํา ( 2R = 58.03%, Adjusted 2R  = 46.84%)   

• ตัวแปรราคาสินคาที่แทจริง (lnPrice) เปนเพียงตัวแปรเดียวที่สงผลตอตัวแปรตัวแปร 

รายไดประชาชาติที่แทจริง (lnGDP) โดยพบวามีความสัมพันธในระดับที่ไมสูงมาก ( 2R = 72.53%, 

Adjusted 2R  = 65.20%)   

• ตัวแปรดัชนีความเชื่อมั่นทางธุรกิจ (lnBSI) เปนเพียงตัวแปรเดียวที่สงผลตอตัวแปร 

ดัชนีความเชื่อมั่นผูบริโภค (lnCCI) โดยพบวามีความสัมพันธกันไมสูงมาก ( 2R = 75.18%, 

Adjusted 2R  = 68.57%)   

• ไมมีตัวแปรใดที่สงผลตอตัวแปรดัชนีความเชื่อมั่นทางธุรกิจ (lnBSI) โดยพบวามี 

ความสัมพันธกับตัวแปรอื่นๆในระดับที่คอนขางต่ํา ( 2R = 64.96%, Adjusted 2R  = 55.62%) 

จากการตรวจสอบปญหา Muticollinearity พบวา อาจเกิดปญหา Multicollinearity 

ระหวางตัวแปรรายไดประชาชาติที่แทจริง (lnGDP) และตัวแปรราคาสินคาที่แทจริง (lnPrice) 

เนื่องจากตัวแปรทั้งสองมีลักษณะความสัมพันธที่แนนอนโดยจะมีการปรับตัวตอกันอยางแนบแนน 

โดยการแกปญหา Multicollinearity ที่อาจเกิดขึ้นไดนี้ทําไดโดย การตัดตัวแปรที่คาดวาจะทําใหเกิด

ปญหาออก แตเนื่องจากตัวแปรราคาสินคาที่แทจริงและตัวแปรรายไดประชาชาติที่แทจริง เปนตัว

แปรที่มีความสําคัญและคาดวามีผลตอการประมาณคาในสมการดังนั้นจึงไมสามารถตัดตัวแปร

ดังกลาวออกได  
 

5.2.2  การทดสอบความมีเสถียรภาพของขอมูล (Stationary or Unit Root Test) 
 

การทดสอบความมีเสถียรภาพของขอมูล (Stationary or Unit Root Test) โดยใชวิธี

มาตรฐานที่เรียกวา “Augmented Dickey-Fuller (ADF) Test” โดยมีการตั้งสมมุติฐานดังนี้ 

 

    Non – stationary tXH =0

    Stationary tXH =1

 



77 

 

ตารางที่ 5.4 ผลการทดสอบคุณสมบัติ Stationary ณ.ระดับ Level ของรูปแบบ Linear Form 

 

 
dQ  GDP PRICE CCI BSI MLR 

P–value 0.0520 0.0001 0.01010 0.0637 0.0234 0.2056 

τ  -3.668890 -15.35076 -3.280923 -3.552281 -4.112285 -2.829477 

tX  I(0) I(0)  I(0) I(0)  

 

ตารางที่ 5.5 ผลการทดสอบคุณสมบัติ Stationary ณ.ระดับ Level ของรูปแบบ Log Form 

 

 ln  dQ lnGDP lnPRICE lnCCI lnBSI lnMLR 

P–value 0.0660 0.0001 0.0801 0.0354 0.0251 0.1837 

τ  -3.532309 -14.17471 -3.419577 -3.883918 -4.073213 -2.904810 

tX  I(0) I(0) I(0) I(0) I(0)  

Critical value ที่ 1%  level  =  -4.571559 

Critical value ที่ 5%  level  =  -3.690814  

Critical value ที่ 10% level =  -3.286909 

 
จากตารางที่ 5.4 และตารางที่ 5.5 พบวาตัวแปรสวนใหญมีความคงที่ที่ระดับ Level ณ. 

Critical Value 10% ยกเวนตัวแปรอัตราดอกเบี้ยเงินกู ดังนั้นจึงตองทําการพิจารณาที่อันดับของ

ขอมูลนั่นคือระดับ 1st different อีกครั้งหนึ่ง ไดผลดังนี้ 

 

ตารางที่ 5.6 ผลการทดสอบคุณสมบัติ Stationary ณ.ระดับ 1st different  ของรูปแบบ Linear 

Form 

 

 
dQ  GDP PRICE CCI BSI MLR 

P –value   0.0193   0.3619 

τ    -4.249924   -2.410109 

tX    I(1)    
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ตารางที่ 5.7 ผลการทดสอบคุณสมบัติ Stationary ณ.ระดับ 1st different  ของรูปแบบ Log Form 

 

 ln  dQ lnGDP lnPRICE lnCCI lnBSI lnMLR 

P –value      0.3155 

τ       -2.520055 

tX        

Critical value ที่ 1%  level  =  -4.616209 

Critical value ที่ 5%  level  =  -3.710482  

Critical value ที่ 10% level =  -3.297799 

 

 จากตารางที่ 5.6 และตารางที่ 5.7 พบวาตัวแปรทุกตัวมีความคงที่ที่ระดับ 1st different ณ. 

Critical Value 5% ยกเวนตัวแปรอัตราดอกเบี้ยเงินกู ดังนั้นจึงตองทําการพิจารณาที่อันดับของ

ขอมูลนั่นคือระดับ 2nd different อีกครั้งหนึ่ง ไดผลดังนี้ 

 

ตารางที่ 5.8 ผลการทดสอบคุณสมบัติ Stationary ณ.ระดับ 2nd different ของรูปแบบ Linear 

Form 

 

 
dQ  GDP PRICE CCI BSI MLR 

P –value      0.1961 

τ       -2.870225 

tX        

 

ตารางที่ 5.9 ผลการทดสอบคุณสมบัติ Stationary ณ.ระดับ 2nd different ของรูปแบบ Log Form 

 

 ln  dQ lnGDP lnPRICE lnCCI lnBSI lnMLR 

P –value      0.1836 

τ       -2.915157 

tX        

Critical value ที่ 1%  level  =  -4.667883 
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Critical value ที่ 5%  level  =  -3.733200  

Critical value ที่ 10% level =  -3.310349 

 

 จากตารางที่ 5.8 และตารางที่ 5.9 พบวาตัวแปรที่ทําการศึกษาทุกตัวมีความคงที่ที่ระดับ 

2nd different ณ. Critical Value 1% ยกเวนตัวแปรอัตราดอกเบี้ยเงินกู แตเมื่อพิจารณาจากการ

ทดสอบ ณ.ระดับ Level พบวาตัวแปรสวนใหญมีความคงที่ที่ระดับ Level แลว แสดงใหเห็นถึงวามี

โอกาสที่จะเกิดความสัมพันธในระยะยาวได ดังนั้นจึงทําการพิจารณาโดยใชวิธี Ordinary Least – 

Squares (OLS) แบบ Two Stage – least Squares ในการประมาณสมการอุปสงคของ

อุตสาหกรรมดนตรี พรอมทั้งทดสอบหารูปแบบสมการที่เหมาะสมตอไป 

 
5.2.3  การประมาณหาปจจัยที่มีผลตอการกาํหนดฟงกชนัอุปสงค 

 
การประมาณหาปจจัยทีก่ําหนดอุปสงคอุตสาหกรรมดนตรี โดยการนําปจจัยทีม่ีอิทธิพล

ตามงานวิจัยและทฤษฎีตางๆ มาทําการประมาณดวยวธิี Two - Stage Least Squares โดยใช

ขอมูลต้ังแตไตรมาสที ่1 ป พ.ศ. 2546 ถึง ไตรมาสที่ 4 ป พ.ศ. 2550 ไดผลการประมาณดังนี ้

 
5.2.3.1  การประมาณสมการอุปสงค 
 

 ในการศึกษาครั้งนี้จะทําการวิเคราะหสมการอุปสงคทั้งแบบ Linear Form และ Log Form 

โดยนําปจจัยที่มีอิทธิพลตามงานวิจัยและทฤษฎีไดแก รายไดประชาชาติที่แทจริง (GDP) ราคา

สินคาที่แทจริง (P) และดัชนีความเชื่อมั่นผูบริโภค (CCI) โดยมี Instrument Variables คือ ดัชนี

ความเชื่อมั่นผูบริโภค (CCI) รายไดประชาชาติที่แทจริง (GDP) ดัชนีความเชื่อมั่นทางธุรกิจ (BSI) 

และ อัตราดอกเบี้ยเงินกู (MLR) 

 

1.)  การประมาณสมการอุปสงคในรูปแบบ Linear Form 

โดยการประมาณสมการอุปสงคในรูปแบบ Linear Form ไดผลการประมาณดังนี้ 

สมการอุปสงคในรูปแบบ Linear Form (1) 
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tttdt CCIiceGDPEQ 39.28253Pr1213140666.914534414 +−−+=  
 STD    (6647815)  (1.08E-05)     (102461.4)       (44447.61) 

 t-statistic (2.186344)*  (0.898311)     (-1.183997)        (0.635656) 

R-squared   0.641991 Adjusted R-squared  0.574864 

F-statistic   5.880421 Durbin-Watson statistic 2.446714 

Root Mean Squared Error 1187023 Mean Absolute Error  943317.6 

Mean Abs. Percent Error 8.354305 Theil Inequality Coefficient 0.051952 

  

จากผลการประมาณพบวาคาสัมประสิทธิค์วามเชื่อมัน่ ( 2R ) มีคาในระดับคอนขางต่ํา คอื 

64.20%  และคา Durbin – Watson Stat พบวามีคาเทากับ 2.45 ซึ่งจากการตรวจสอบพบวาทาํให

เกิดปญหา Autocorrelation ดังนัน้จึงทําการแกปญหา Autocorrelation โดยการใสตวัแปร AR(1) 

ซึ่งก็คือ Autoregressive ลําดับที่ 1 ไดผลการประมาณดังนี ้
 

สมการอุปสงคในรูปแบบ Linear Form (2) 

 

1241985.0147.2271Pr6.2060520544.120563779 −−−−−+= ttttdt UCCIiceGDPEQ  
STD   (4560720) (5.12E-06)   (38166.07)        (22981.31)         (0.211685) 

t-statistic (4.508888)* (2.805545)*   (-5.398844)*       (-0.098826)         (-1.015590) 

R-squared   0.823556 Adjusted R-squared  0.773144 

F-statistic   15.38883 Durbin-Watson statistic 1.615763 

Root Mean Squared Error 847185.9 Mean Absolute Error  684924.4 

Mean Abs. Percent Error 6.608154 Theil Inequality Coefficient 0.036871 

 

พบวาคาสัมประสิทธิ์ความเชื่อมั่น ( 2R ) มีคาในระดับที่สูงขึ้น คือ 82.36% และเมื่อ

พิจารณาคา Durbin – Watson Stat พบวามีคาเทากับ 1.62 ซึ่งพบวาสามารถขจัดปญหา

Autocorrelation ไดอยางสมบูรณ แตเมื่อพิจารณาความมีนัยสําคัญของแตละตัวแปรพบวาตัวแปร

ดัชนีความเชื่อมั่นผูบริโภค (CCI) ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ สาเหตุดังกลาวอาจเกิดจากการที่ตัวแปร

ดัชนีความเชื่อมั่นผูบริโภค (CCI) มีความสัมพันธในระดับที่คอนขางสูง(-0.786290) กับตัวแปร 
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ราคาสินคาที่แทจริง (Price) (จากการทดสอบ Correlation Matrix) ดังนั้นจึงไมสะทอนความมี

นัยสําคัญออกมา  

 

แตจากการประมาณดวยวิธี Two Stage – least Squares จะใหคาสัมประสิทธิ์ความ

เชื่อมั่นไมสูงนัก เนื่องจากเปนการประมาณดวย Instrument Variables  ดังนั้นการพิจารณาความ

เหมาะสมของการประมาณจึงพิจารณาคา Root Mean Squared Error และคา Mean Absolute 

Error ประกอบดวย เนื่องจากเปนคาที่วัดความผิดพลาดในการพยากรณ โดยคาที่ออกมาจะเปน

หนวยเดียวกับตัวแปรตาม และถาคาดังกลาวนอยก็จะแสดงถึงความผิดพลาดนอย โดยจะใชคา

ดังกลาวในการเปรียบเทียบกับการประมาณในรูปแบบ Log Form   

ตอไปจะทําการตรวจสอบความเหมาะสมของสมการดวยวิธี MWD Test ไดผลการ

ประมาณดังนี้ 

 

สมการอุปสงคในรูปแบบ Linear Form (3)  

 

dtQ      ttt CCIiceGDPE 06.18719Pr7.230222066.240792310 −−−+=  
STD           (14404612) (9.07E-06)    (37542.80)         (25435.47)             

t-statistic    (2.831892)* (0.290878)    (-6.132272)*         (-0.735943)            

      1046689.00506548.0 −−− tt UFitted   
STD                      (0.323184)            (0.258558) 

t-statistic              (-1.567364)           (-0.180574) 

R-squared   0.892265 Adjusted R-squared  0.847375 

F-statistic   19.15578 Durbin-Watson statistic 1.600661 

พบวาคา Durbin – Watson Stat มีคาเทากับ 1.60 แสดงวาไมเกิดปญหา Autocorrelation 

และคาสัมประสิทธิ์ความเชื่อมั่น ( 2R ) มีคาในระดับคอนขางสูง คือ 89.23% นั่นหมายถึง ปจจัยที่ 

คาดวาสามารถอธิบายอุปสงคของอุตสาหกรรมดนตรีสามารถอธิบายได 84.17% และคา Fitted ที่

ปรากฏในสมการไมมีนัยสําคัญทางสถิติดวยความเชื่อมั่น 95% แสดงถึงวารูปแบบสมการ Linear 

Form (2) ขางตน เปนรูปแบบสมการที่เหมาะสม  
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เมื่อพิจารณาผลประมาณขางตน(สมการ Linear Form (2)) พบวาราคาสินคาที่แทจริง 

รายไดประชาชาติที่แทจริง สามารถอธิบายปริมาณอุปสงคไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติดวยความ

เชื่อมั่น 95%  โดยที่คาสัมประสิทธิ์หนาตัวแปรราคาสินคาที่แทจริงเทากับ -206052.6 แสดงถงึราคา

สินคาที่แทจริงเพิ่มข้ึน 1 บาท จะสงผลตอปริมาณอุปสงคลดลง 206052.6 หนวย สัมประสิทธิ์หนา

รายไดประชาชาติที่แทจริงเทากับ 0.0000144 แสดงถึงถารายไดประชาชาติที่แทจริงของประชาชน

เพิ่มข้ึน 1 บาท จะสงผลตอปริมาณอุปสงคเพิ่มข้ึน 0.0000144 หนวย ดานคาคงที่ในการประมาณ

พบวามีนัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งหมายถึง เมื่อปจจัยตางๆในการประมาณครั้งนี้คงที่ อุปสงคของ

อุตสาหกรรมดนตรียังเพิ่มข้ึนดวยการเติบโตของอุตสาหกรรมดนตรีเอง โดยคาคงที่มีนัยสําคัญทาง

สถิติดวยความเชื่อมั่น 95% 

 

2.)  การประมาณสมการอุปสงคในรูปแบบ Log Form 

โดยการประมาณสมการอุปสงคในรูปแบบ Log Form ไดผลการประมาณดังนี้ 

สมการอุปสงคในรูปแบบ Log Form (1)  

 

tttdt CCIiceGDPQ ln060899.0Prln314934.1ln84439.0093268.1ln +−+−=  
STD            (23.37655)       (1.033807)     (1.169795)   (0.135833) 

t-statistic         (-0.046768)      (0.816777)     (-1.124072)       (0.448339) 

R-squared   0.654905 Adjusted R-squared  0.590200 

F-statistic   6.445168 Durbin-Watson statistic 2.345866 

Root Mean Squared Error 1221934 Mean Absolute Error  961670.7 

Mean Abs. Percent Error 8.495926 Theil Inequality Coefficient 0.053645 

Trace test indicates 1 cointegrating equation(s) at both 5% and 1% levels 

 

จากผลการประมาณพบวาเกิด Cointegration ข้ึนซึ่งหมายถึงเกิดความสัมพันธระยะยาว 

แสดงถึงสมการที่ประมาณไดมีความนาเชื่อถือ แตคาสัมประสิทธิ์ความเชื่อมั่น ( 2R ) มีคาในระดับ

คอนขางต่ํา คือ 65.49% และจากการพิจารณาคา Durbin – Watson Stat พบวามีคาเทากับ 2.35 

ซึ่งจากการตรวจสอบพบวาทําใหเกิดปญหา Autocorrelation ดังนั้นจึงทําการแกปญหา 

Autocorrelation โดยการใสตัวแปร AR(1) ซึ่งก็คือ Autoregressive ลําดับที่ 1 ไดผลการประมาณ

ดังนี้ 
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สมการอุปสงคในรูปแบบ Log Form (2) 

 

              dtQln ttt CCIiceGDP ln016937.0Prln780049.1ln011151.1347443.3 +−+−=  
STD                (10.21793)        (0.407506)           (0.343554)       (0.055646) 

t-statistic             (-0.327605)       (2.481317)*            (-5.181272)*       (0.304373) 

          1309811.0 −− tU

STD                    (0.193300)          

t-statistic                   (-1.602751)          

R-squared   0.845835 Adjusted R-squared  0.801788 

F-statistic   17.78993 Durbin-Watson statistic 1.827766 

Root Mean Squared Error 849118.2 Mean Absolute Error  711332.7 

Mean Abs. Percent Error 6.333272 Theil Inequality Coefficient 0.037072 

Trace test indicates 1 cointegrating equation(s) at both 5% and 1% levels 

 

พบวาเกิด Cointegration ข้ึนซึ่งหมายถึงเกิดความสัมพันธระยะยาว แสดงถึงสมการที่

ประมาณไดมีความนาเชื่อถือ คาสัมประสิทธิ์ความเชื่อมั่น ( 2R ) มีคาในระดับที่สูงขึ้น คือ 84.58% 

และจากการพิจารณาคา Durbin – Watson Stat พบวามีคาเทากับ 1.83 ซึ่งจากการตรวจสอบ

พบวาสามารถขจัดปญหา Autocorrelation ไดอยางสมบูรณ แตเมื่อพิจารณาความมีนัยสําคัญของ

แตละตัวแปรพบวาตัวแปรดัชนีความเชื่อมั่นผูบริโภค (lnCCI) ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ สาเหตุ

ดังกลาวอาจเกิดจากการที่ตัวแปรดัชนีความเชื่อมั่นผูบริโภค (CCI) มีความสัมพันธในระดับที่

คอนขางสูง(-0.791286) กับตัวแปรราคาสินคาที่แทจริง (Price) (จากการทดสอบ Correlation 

Matrix) ดังนั้นจึงไมสะทอนความมีนัยสําคัญออกมา  

 

แตจากการประมาณดวยวิธี Two Stage – least Squares จะใหคาสัมประสิทธิ์ความ

เชื่อมั่นไมสูงนัก เนื่องจากเปนการประมาณดวย Instrument Variables  ดังนั้นการพิจารณาความ

เหมาะสมของการประมาณจึงพิจารณาคา Root Mean Squared Error และคา Mean Absolute 

Error ประกอบดวย เนื่องจากเปนคาที่วัดความผิดพลาดในการพยากรณ โดยคาที่ออกมาจะเปน

หนวยเดียวกับตัวแปรตาม และถาคาดังกลาวนอยก็จะแสดงถึงความผิดพลาดนอย โดยจะใชคา

ดังกลาวในการเปรียบเทียบกับการประมาณในรูปแบบ Linear Form   



84 

 

ตารางที่ 5.10 คา Root Mean Squared Error และคา Mean Absolute Error ของสมการรูปแบบ 

Linear Form และ Log Form ของสมการอุปสงค  

 

 สมการรูปแบบ Linear Form สมการรูปแบบ Log Form 

Root Mean Squared Error 847185.9 849118.2 

Mean Absolute Error 684924.4 711332.7 

จํานวน Cointegration - 1 

 

จากตารางที่ 5.10 พบวาแมคาความผิดพลาดในสมการรูปแบบ Log Form มีคามากกวา

แตรูปแบบ Log Form สามารถหา Cointegration หรือความสัมพันธระยะยาวได นั่นแสดงถึงวาผล

การประมาณที่ไดจากสมการรูปแบบ Log Form มีความนาเชื่อถือมากกวาผลที่ไดจากรูปแบบ 

Linear Form  

 

เพื่อยืนยันวาการประมาณโดยสมการรูปแบบ Log Form(2) มีความเหมาะสมในการ

ประมาณสมการอุปสงคของอุตสาหกรรมดนตรี จึงทําการตรวจสอบความเหมาะสมของสมการดวย

วิธี MWD Test ไดผลการประมาณดังนี้ 

 

สมการอุปสงคในรูปแบบ Log Form (3)  

 

dtQln  FittediceGDP tt 597771.0Prln320478.2ln186839.082038.31 −−+=  
STD                (24.95729)       (0.700975)          (0.345230)     (0.355090) 

t-statistic             (1.274993)       (0.266542)          (-6.721544)*     (-1.683433) 

       1002931.0ln038839.0 −−− tt UCCI  
STD                  (0.055974)       (0.251206)          

t-statistic                 (-0.693883)            (-0.011667) 

R-squared   0.917228 Adjusted R-squared  0.882740 

F-statistic   25.40104 Durbin-Watson statistic 1.808826 

พบวาคา Durbin – Watson Stat มีคาเทากับ 1.81 แสดงวาไมเกิดปญหา Autocorrelation 

และคาสัมประสิทธิ์ความเชื่อมั่น ( 2R ) มีคาในระดับสูง คือ 91.72% นั่นหมายถึง ปจจัยที่คาดวา 
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สามารถอธิบายอุปสงคของอุตสาหกรรมดนตรีสามารถอธิบายได 91.72% และคา Fitted ที่ปรากฏ

ในสมการไมมีนัยสําคัญทางสถิติดวยความเชื่อมั่น 95% แสดงถึงวารูปแบบสมการ Log Form (2) 

ขางตน เปนรูปแบบสมการที่ใชในการอธิบายปจจัยที่มี อิทธิพลในการกําหนดอุปสงคของ

อุตสาหกรรมดนตรีไดเหมาะสมกวาสมการรูปแบบ Linear Form  

 

เมื่อพิจารณาผลประมาณขางตน(สมการ Log Form (2)) พบวาราคาสินคาที่แทจริง รายได

ประชาชาติที่แทจริง สามารถอธิบายปริมาณอุปสงคไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติดวยความเชื่อมั่น 

95%  โดยที่คาสัมประสิทธิ์หนาตัวแปรราคาสินคาที่แทจริงเทากับ -1.780049 แสดงถึงราคาสนิคาที่

แทจริงเพิ่มข้ึนรอยละ 1 จะสงผลตอปริมาณอุปสงคลดลงรอยละ 1.780049 สัมประสิทธิ์หนารายได

ประชาชาติที่แทจริงเทากับ 1.011151 แสดงถึงถารายไดประชาชาติที่แทจริงของประชาชนเพิ่มข้ึน

รอยละ 1 จะสงผลตอปริมาณอุปสงคเพิ่มข้ึนรอยละ 1.011151 ดานคาคงที่ในการประมาณพบวามี

นัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งหมายถึง เมื่อปจจัยตางๆในการประมาณครั้งนี้คงที่ อุปสงคของอุตสาหกรรม

ดนตรียังเพิ่มขึ้นดวยการเติบโตของอุตสาหกรรมดนตรีเอง โดยคาคงที่มีนัยสําคัญทางสถิติดวย

ความเชื่อมั่น 95% 

 

เมื่อพิจารณาผลการวิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคในอุตสาหกรรมดนตรีแลวพบวา 

ราคาสินคาที่แทจริงและรายไดประชาชาติที่แทจริงเปนปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคในอุตสาหกรรม

ดนตรี ซึ่งสอดคลองกับการวิเคราะหพฤติกรรมการแขงขันที่วาเมื่อผูประกอบการทําการลดราคา ก็

จะสงผลตอทั้งผูบริโภคและผูประกอบการเอง นั่นคือเมื่อผูประกอบการทําการลดราคาสินคา และ

ประกอบกับการที่ผูบริโภคมีกําลังซื้อมากขึ้น ก็จะสงผลใหผูบริโภคหันมาซื้อสินคาที่ถูกลิขสิทธิ์ได

มากข้ึน เนื่องจากสินคาประเภทนี้เปนสินคาที่มีความยืดหยุนหรือมีความออนไหวตอราคาสูงซึ่ง

เปนไปตามกฎของอุปสงค  

 

 

 
 
 
 



86 

 

5.3  ผลการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางบริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด 
(มหาชน) และบริษัทอารเอส จํากัด (มหาชน) 

 

การวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางบริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด (มหาชน)และบริษัท

อารเอส จํากัด (มหาชน) มีข้ันตอนในการวิเคราะหดังนี้ 
 
ขั้นที่ 1 ประมาณคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรปจจัยการผลิตจากสมการ Translog 

Production Function  

 

)ln()ln(2
1)ln()ln( 0 sjkj

k s
ks

k
kjkj xxxy ∑∑∑ ++= δαα  

  

ขอมูลที่ใชในการประมาณคาสัมประสิทธิ์ในสมการ Translog Production Function  คือ 

ปริมาณการผลิต ปริมาณปจจัยทุน ปริมาณปจจัยแรงงาน และปริมาณปจจัยสวนที่ใชในการขาย

และบริหาร โดยใชขอมูลรายไตรมาสตั้งแตป พ.ศ.2546 ถึงปพ.ศ.2550 

 

เมื่อทําการประมวลผลดวยวิธี Ordinary Least Square แลวสามารถแสดงคาสัมประสิทธิ์

(Coefficient) คา t-statistics และคา P-value ไดดังตาราง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



87 

 

ตารางที่ 5.11 คาสัมประสิทธิ์ คา t – statistic คา P-value จากสมการ Translog Production 

Function  

 

Variable Coefficient t-statistic P-value 

0α  0.0000 0.0000 1.0000 

Cα  1.0000 5869175 0.0000 

Lα  -1.83E-07 -0.4094 0.6909 

Mα  -1.99E-07 -2.1346 0.0586 

CCδ  -8.87E-09 1.4566 0.1759 

CLδ  -5.52E-08 -1.7203 0.1161 

CMδ  9.95E-09 1.7689 0.1073 

LLδ  5.85E-08 1.1992 0.2581 

LMδ  2.95E-08 1.9352 0.0817 

MMδ  1.02E-09 1.6198 0.1363 

R-square 1.0000 Total Observations 20 

Adjusted R-square 1.0000 F-statistic 1.38E+18 

ที่มา : จากการคํานวณ 

 

สัญลักษณ : C  =  ปจจัยทนุ 

       L  =  ปจจัยแรงงาน 

       M  = ปจจัยสวนที่ใชในการขายและบรหิาร 

 
จากตารางที่ 5.11 พบวาคาสัมประสิทธิ์สวนใหญที่ประมาณออกมานั้นไมมีนัยสําคัญทาง

สถิติ (คา P-value มีคามากกวา 0.05) แตเมื่อพิจารณาจากคา R-square ของสมการนี้พบวามีคา

สูงถึง 1.000 และจากการพิจารณาเครื่องหมายของคาสัมประสิทธิ์ของปจจัยการผลิตพบวา อาจมี

ความไมสอดคลองเกิดขึ้นเนื่องจากการมี Cross Term แตเนื่องจากเราไมไดใหความสําคัญกับคา

สัมประสิทธิ์ที่ประมาณไดเปนรายตัว แตใหความสําคัญกับผลผลิตสวนเพิ่มของแตละปจจัยการ

ผลิตมากกวา ดังนั้นจึงสามารถนําคาสัมประสิทธิ์ที่ไดเหลานี้ไปใชในการคํานวณในขั้นตอไปได 
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 ขั้นที่ 2 นําคาสัมประสิทธิ์ที่ไดจากขั้นที่ 1 มาคํานวณหาคาผลผลิตสวนเพิ่มของปจจัยการ

ผลิต (Marginal Product : ) ทั้ง 3 ชนิด คือ ปจจัยทุน ( ) ปจจัยแรงงาน ( ) และปจจัย

สวนที่ใชในการขายและบริหาร ( ) ตามสมการ 
kjM CM LM

MM

 

)ln(
)ln(

kj

j
kj x

y
M

∂

∂
=  

 
                                                 ∑+=

s
sjksk x )ln(δα  ,      j  =  1,2     k , s  =  1,2,3 

   
จากการคํานวณหาคาผลผลติสวนเพิ่มของปจจัยการผลิตของทั้งสองบริษัทพบวา อัตรา

การเพิม่ข้ึนของปริมาณการผลิตของทั้งสองบริษัทมาจากการใชปจจัยทนุมากที่สุด รองลงมาไดแก 

ปจจัยที่ใชในการขายและบรหิาร และปจจัยแรงงานตามลําดับ 

 

ขั้นที่ 3 ประมาณคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาสินคา (ε ) จากการสรางสมการ

ถดถอย 

 

eGDPPY +++= )ln()ln()ln( 210 ααα  
 

โดยสามารถใชผลการประมาณจากสมการอุปสงคในรูปแบบ Log Form(2) ไดดังนี้ 

 

       dtQln ttt CCIiceGDP ln016937.0Prln780049.1ln011151.1347443.3 +−+−=  
STD         (10.21793)        (0.407506)   (0.343554)            (0.055646) 

t-statistic      (-0.327605)       (2.481317)*           (-5.181272)*            (0.304373) 

  1309811.0 −− tU

STD                        (0.193300)          

t-statistic                              (-1.602751)          

R-squared   0.845835 Adjusted R-squared  0.801788 

F-statistic   17.78993 Durbin-Watson statistic 1.827766 

Root Mean Squared Error 849118.2 Mean Absolute Error  711332.7 
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Mean Abs. Percent Error 6.333272 Theil Inequality Coefficient 0.037072 

Trace test indicates 1 cointegrating equation(s) at both 5% and 1% levels 

 

พบวา คาสัมประสิทธิ์ของราคาสินคาหรือคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาสินคานั้นมี

คาเทากับ -1.780049 ซึ่งมีคาเปนลบ ซึ่งตรงตามทฤษฎีอุปสงคที่วา ความสัมพันธระหวางปริมาณ

ผลผลิต (Output) กับราคา (Price) จะเปนไปในทิศทางตรงกันขาม ซึ่งมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05  

 

เมื่อคาสัมประสิทธิ์ของราคาสินคาหรือคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาสินคามี

นัยสําคัญทางสถิติแลว ดังนั้นเราจึงนําคาสัมประสิทธิ์ของราคาสินคาหรือคาความยืดหยุนของ

อุปสงคตอราคาสินคา มาใชในการประมาณคา CVs ตามแบบจําลอง The Conjectural Variations 

Model ตอไป โดยกําหนดใหคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาสินคา (ε ) มีคาคงที่ตลอดชวงที่

ทําการศึกษา 

 
ขั้นที่ 4 ทําการประมาณคา CVs ทั้งที่อยูในรูป Semi-Logarithmic Form และ 

Logarithmic Form โดยใชวิธี Ordinary Least Square ซึ่งคา CVs ที่ประมาณไดในแตละรูปจะมี 2 

คา 

 เมื่อทําการประมาณคา CVs ที่อยูในรูป Semi-Logarithmic Form ตามสมการ  
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ทําใหไดคา  และคา ซึ่งสามารถแสดงไดดังตาราง GSCVS SGCVS
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ตารางที่ 5.12 คา CVs ที่ประมาณไดจากสมการ Semi-Logarithmic Form  

 

Variable Coefficient t-statistic P-value 

GSCVS  -1.12E-07 -3.372144 0.0036 

SGCVS  -1.74E-07 -8.263908 0.0182 

ที่มา : จากการคํานวณ 

 

เมื่อทําการประมาณคา CVs ที่อยูในรูป Logarithmic Form ตามสมการ  
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ทําใหไดคา  และคา ซึ่งสามารถแสดงไดดังตาราง GSCV SGCV

 

ตารางที่ 5.13 คา CVs ที่ประมาณไดจากสมการ Logarithmic Form  

 

Variable Coefficient t-statistic P-value 

GSCV  -1.311410 -11.69663 0.00000 

SGCV  -1.655274 -26.41337 0.00000 

ที่มา : จากการคํานวณ 

 

ขั้นที่ 5 ตรวจสอบการประมาณคาสัมประสิทธิ์ โดยเปรียบเทียบผลจากการประมาณคา

สัมประสิทธิ์ที่ไดจากสมการ Semi-Logarithmic Form และสมการ Logarithmic Form โดย

พิจารณาจากคา t-statistic และคา P-value ซึ่งจะทําการเลือกคาที่มีนัยสําคัญทางสถิติมากกวา 

ดังนั้นจึงทําการเลือกคาสัมประสิทธิ์ที่ไดจากสมการ Logarithmic Form เพื่อใชในการวิเคราะห

ไดผลดังนี้ 
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คา  มีคาเปนลบที่เทากับ -1.311410 แสดงใหเห็นวา เมื่อบริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ 

จํากัด(มหาชน) ทําการเพิ่มปริมาณการผลิตของตนเอง ทางบริษัทจะมีการคาดคะเนวาจะไมไดรับ

ปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทอารเอส จํากัด(มหาชน) ในทิศทางเดียวกัน  

GSCV

 

คา  มีคาเปนลบที่เทากับ -1.655274 แสดงใหเห็นวา เมื่อบริษัทอารเอส จํากัด

(มหาชน) ทําการเพิ่มปริมาณการผลิตของตนเอง ทางบริษัทจะมีการคาดคะเนวาจะไมไดรับ

ปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด(มหาชน) ในทิศทางเดียวกัน  

SGCV

 

ขั้นที่ 6  นําคาสัมประสิทธิ์ทั้ง 2 ตัว (  และ ) มาทําการทดสอบสมมติฐานเพื่อ

ตรวจสอบรูปแบบความขึ้นแกกัน หรือปฏิกิริยาโตตอบระหวางบริษัท โดยเริ่มจาก  
GSCV SGCV

 

The Cournot Hypothesis ซึ่งเปนสมมติฐานที่คาดคะเนวาบริษัทคูแขงจะไมมีปฏิกิริยา

โตตอบตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตของตน  

1.  The Cournot Hypothesis 

 

0== SGGS CVCV  
 

 จากการทดสอบโดยใช Wald Test พบวา คา F-statistic มีคาเทากับ 136.8111 

(Probability = 0.0000) จึงปฏิเสธสมมติฐานวางหรือ Null Hypothesis ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 

95 ซึ่งการปฏิเสธสมมติฐานดังกลาว แสดงวา เมื่อบริษัทหนึ่งมีการเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตจะ

มีการคาดคะเนวาจะไดรับการโตตอบจากบริษัทคูแขงขัน นั่นคือมีความขึ้นแกกันระหวางทั้งสอง

บริษัท  

 

 ดังนั้นเมื่อปฏิเสธ Cournot Hypothesis จึงตองทําการทดสอบ The Equality Hypothesis 

ตอไป โดยเปนสมมติฐานที่คาดคะเนวาบริษัทคูแขงจะมีปฏิกิริยาโตตอบตอการเปลี่ยนแปลง

ปริมาณการผลิตของตนในทิศทางเดียวกัน  
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2.  The Equality Hypothesis  

 

SGGS CVCV =  
 

จากการทดสอบโดยใช Wald Test พบวา คา F-statistic มีคาเทากับ 7.1670779 (ซึ่งมีคา

นอยกวาคาที่ไดจากการเปดตารางที่เทากับ 252.20) จึงยอมรับสมมติฐานวางหรือ Null 

Hypothesis ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 ซึ่งการยอมรับสมมติฐานดังกลาว แสดงวา เมื่อบริษัท

หนึ่งมีการเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตจะมีการคาดคะเนวาบริษัทคูแขงจะมีปฏิกิริยาโตตอบตอ

การเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตของตนไปในทิศทางเดียวกัน ซึ่งลักษณะเชนนี้ จะแสดงถึงการ

รวมตัวกันโดยนัย (Implicit Collusion) โดยเปนไปในลักษณะของการกระทําตามกัน  

 

ซึ่งสอดคลองกับการทดสอบ The Cournot Hypothesis ที่ทดสอบไดวาบริษัทหนึ่งจะมีการ

คาดคะเนวาคูแขงของตนจะมีปฏิกิริยาโตตอบตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตของตน 

 

 จากผลการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด(มหาชน) และ

บริษัทอารเอส. จํากัด(มหาชน) สามารถสรุปไดวา 

 

1.  อุตสาหกรรมดนตรีมีการแสดงออกถึงการผลิตที่เปนไปในทิศทางเดียวกัน เนื่องจากมี

การยอมรับสมมติฐานจากการทดสอบ The Equality Hypothesis ซึ่งแสดงถึงการผลิตสินคาของ

บริษัทผูผลิตแตละรายมีการผลิตไปในทิศทางเดียวกัน โดยแสดงออกถึงการรวมตัวกันโดยนัย 

(Implicit Collusion)  

 

จากการวิเคราะหพฤติกรรมการแขงขันและการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบพบวา การแขงขัน

ในอุตสาหกรรมนี้เปนการแขงขันที่รุนแรงในดานของการรักษาสวนแบงทางการตลาดมากกวาดาน

อ่ืนๆ โดยในดานการผลิตของแตละบริษัทนั้นจะพิจารณาจากยอดสั่งผลิตที่ถูกกําหนดเปนงวดๆ 

และพิจารณาจากปริมาณการผลิตของบริษัทคูแขงขันประกอบดวย ซึ่งสอดคลองกับผลจากการ

พิจารณาจากปฏิกิริยาโตตอบที่พบวา บริษัทจะทําการผลิต โดยพิจารณาจากปริมาณการผลิตของ

บริษัทคูแขง ทั้งนี้เพื่อเปนการบริหารจัดการในดานสินคาคงคลังใหมีประสิทธิภาพ ในดานของการ

ตั้งราคา พบวา เนื่องจากไดรับผลกระทบจากเทปผี – ซีดีเถื่อน ดังนั้นจึงทําใหผูประกอบการราย 
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ใหญหันมารวมมือกันในการลดราคาสินคา ซึ่งถือเปนการรวมตัวกันเพื่อตอสูกับสถานการณใน

ปจจุบัน เพื่อเปนการเพิ่มรายไดใหกับบริษัทของตนเอง ดังนั้นเมื่อราคาสินคามีความใกลเคียงกัน 

จึงสงผลใหผูประกอบการตองหันไปใหความสนใจกับกลยุทธทางดานอื่นๆแทน เชน การโฆษณา 

การประชาสัมพันธ เปนตน เพื่อรักษาสวนแบงการตลาดของตนตอไป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

บทที่ 6 
 

สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ 
 
6.1  สรุปผลการวิจัย 
 

วิทยานิพนธฉบับนี้ประกอบดวยเนื้อหา 3 สวน ดังนี้ 

 

สวนแรก    เปนการวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขันโดยรวม

ของอุตสาหกรรมดนตรี โดยใชทฤษฎีโครงสรางตลาดผูขายนอยราย 

 

สวนที่สอง  เปนผลการวิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคของอุตสาหกรรมดนตรี เพื่อ 

กําหนดฟงกชันอุปสงค 

 

สวนที่สาม  เปนผลการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูประกอบการของบริษัท GMM 

Grammy Plc. และบริษัท RS Plc. 

   

 ในการวิ เคราะห ลักษณะโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขันโดยรวมของ

อุตสาหกรรมดนตรีในประเทศไทย สามารถสรุปไดวา อุตสาหกรรมดนตรีเปนอุตสาหกรรมที่จัดอยู

ในประเภทของตลาดผูขายนอยราย (Oligopoly) ที่มีผูประกอบการรายใหญทั้งสิ้น 3 ราย ไดแก 

บริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด(มหาชน) บริษัทอารเอส จํากัด(มหาชน) และบริษัท โซนี่ บีเอ็มจี มิว

สิค (ไทยแลนด) โดยสภาพทั่วไปของอุตสาหกรรม พบวา เปนอุตสาหกรรมที่ตองใชตนทุนในดาน

การลงทุนที่คอนขางสูงทั้งในดานการผลิตและการประชาสัมพันธ ซึ่งการกําหนดกลยุทธในการ

แขงขันนั้นจะมีทั้งดานราคา (Price Competition) และที่ไมใชราคา (Non-Price Competition) โดย

กลยุทธที่ใชราคานั้นจะตั้งโดยบริษัทผูผลิตเอง ซึ่งอาจมีการปรับเปลี่ยนบางเล็กนอยโดยการองิราคา

ของบริษัทคูแขงขันหรือเทคโนโลยีที่ใช  ทางดานกลยุทธที่ไมใชราคาสามารถดําเนินการไดในหลาย

รูปแบบเพื่อเปนเครื่องมือในการแขงขันและรักษาสวนแบงทางการตลาดของบริษัทไว เชน การ

โฆษณา การสงเสริมการขาย และการประชาสัมพันธ เปนตน 
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โดยการแขงขันในอุตสาหกรรมนี้พบวานับวันจะยิ่งทวีความรุนแรงมากขึ้นเนื่องจากอิทธิพล

ของ MP3 ทั้งยังมีการเขามาในอุตสาหกรรมของคายเพลงใหมๆหรือคายเพลงอิสระ(อินดี้) ซึ่ง

นับเปนการเพิ่มทางเลือกใหกับผูบริโภค เปนผลทําใหเกิดการแขงขันที่รุนแรงขึ้น ทําใหคายเพลง

ตางๆพยายามรักษาสวนแบงทางการตลาดของตน และคายเพลงที่เขามาใหมนั้นก็พยายามที่จะ

สรางฐานผูบริโภคของตนและแยงชิงสวนแบงทางการตลาดจากคายเพลงหลักๆเดิม 

 

 ในการวิเคราะหหาปจจัยที่มีผลตออุปสงคของอุตสาหกรรมดนตรี สามารถสรุปไดวา 

รูปแบบ Log Form เปนรูปแบบสมการที่เหมาะสม 

 

โดยปจจัยที่มีอิทธิพลในการกําหนดอุปสงค ไดแก ราคาสินคาที่แทจริง และรายได

ประชาชาติที่แทจริง โดยสามารถอธิบายปริมาณอุปสงคไดทุกตัว โดยที่คาความยืดหยุนของอุปสงค

ที่แทจริงตอราคาสินคาที่แทจริงเทากับ -1.780049 แสดงถึงถาราคาสินคาที่แทจริงเพิ่มข้ึนรอยละ 1 

จะสงผลตอปริมาณอุปสงคลดลงรอยละ 1.780049 สวนคาความยืดหยุนของอุปสงคที่แทจริงตอ

รายไดประชาชาติที่แทจริงเทากับ 1.011151 แสดงถึงถารายไดประชาชาติที่แทจริงของประชาชน

เพิ่มข้ึนรอยละ 1 จะสงผลตอปริมาณอุปสงคที่แทจริงเพิ่มข้ึนรอยละ 1.011151 

 

เมื่อพิจารณาผลการวิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคในอุตสาหกรรมดนตรีแลวพบวา 

สอดคลองกับการวิเคราะหพฤติกรรมการแขงขันที่วาเมื่อผูประกอบการทําการลดราคา ก็จะสงผล

ตอทั้งผูบริโภคและผูประกอบการเอง นั่นคือเมื่อผูประกอบการทําการลดราคาสินคา และประกอบ

กับการที่ผูบริโภคมีกําลังซื้อมากขึ้น ก็จะสงผลใหผูบริโภคหันมาซื้อสินคาที่ถูกลิขสิทธิ์ไดมากขึ้น จึง

มีผลทําใหผูประกอบการทําการเพิ่มปริมาณการผลิตของตนอีกดวย  

 

ในการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูประกอบการของบริษัท GMM Grammy Plc. 

และบริษัท RS Plc. สามารถสรุปไดวา การแขงขันในอุตสาหกรรมนี้เปนการแขงขันที่รุนแรงในดาน

ของการรักษาสวนแบงทางการตลาดมากกวาดานอื่นๆ โดยพิจารณาจากคาปฏิกิริยาโตตอบจาก

การทดสอบสมมติฐาน The Cournot Hypothesis พบวา บริษัทแตละบริษัทจะทําการเปลี่ยนแปลง

ปริมาณการผลิตของตนโดยมีการคาดคะเนวา บริษัทคูแขงขันจะมีปฏิกิริยาโตตอบตอการ

เปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตของตน ซึ่งสอดคลองจากคาปฏิกิริยาโตตอบจากการทดสอบ

สมมติฐาน The Equality Hypothesis พบวาบริษัทหนึ่งจะคาดคะเนวาบริษัทคูแขงขันจะมีปฏิกิริยา 
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โตตอบตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตของตนเปนไปในทิศทางเดียวกัน ซึ่งเปนการแสดงออก

ถึงการรวมตัวกันโดยนัย(Implicit Collusion) อีกดวย 

 

เมื่อพิจารณาผลการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบพบวา สอดคลองกับการวิเคราะหพฤติกรรม

แขงขัน ที่วาการผลิตของแตละบริษัทนั้นจะพิจารณาจากยอดสั่งผลิตที่ถูกกําหนดเปนงวดๆ โดยมี

การพิจารณาจากปริมาณการผลิตของบริษัทคูแขงขันประกอบดวย ทั้งนี้เพื่อเปนการบริหารสินคา

คงคลังอยางมีประสิทธิภาพ 

 

6.2  ขอจํากัดของการวิจัย 
 
 ในขั้นตอนของการวิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคและอุปทานของอุตสาหกรรมดนตรี

และการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบนั้น เนื่องจากไมสามารถหาขอมูลของบริษัทอื่นๆที่อยูใน

อุตสาหกรรมได จึงจําเปนตองใชขอมูลของบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากัด(มหาชน) และบริษัท  

อารเอส จํากัด(มหาชน) ที่ปรากฏในรายงานของตลาดหลักทรัพยมาเปนตัวแทนขอมูลของทั้ง

อุตสาหกรรมในการวิเคราะห 

 

6.3  ขอเสนอแนะทั่วไป 
 
 ภายหลังการเขามาของ MP3 พบวาอุตสาหกรรมดนตรีในประเทศไทยมีการแขงขันกันมาก

ข้ึนแมจะสงผลใหราคาสินคาลดลงแตก็ยังไมเพียงพอตอการแกปญหา ดังนั้นผูประกอบการจึงหัน

มาใชกลยุทธในการนําเขาแนวเพลงใหมโดยจับมือเปนพันธมิตรกับตางประเทศเชน ประเทศเกาหลี

ใต ประเทศญี่ปุน ประเทศไตหวัน เปนตน ดังนั้นจากเหตุผลดังกลาว รัฐบาลจึงควรสงเสริมการ

ลงทุนในดานอุตสาหกรรมดนตรีใหมากขึ้นจากการใชประโยชนในการเปนพันธมิตรในการเผยแพร

วัฒนธรรมไทย ซึ่งจะเปนผลดีตอตัวธุรกิจและประเทศชาติตอไป  

 
6.4  ขอเสนอแนะเพื่อการศึกษาตอ 
 
 เนื่องจากในการศึกษาครั้งนี้แตละบริษัทในอุตสาหกรรมตางก็มีกลยุทธในการแขงขัน

แตกตางกันไป โดยเฉพาะกลยุทธการแขงขันแบบไมใชราคา (Non-Price Competition) เชน ดาน 
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การโฆษณา รวมทั้งผลกระทบทางดาน MP3 ก็นับวาเปนปจจัยสําคัญในการแขงขันของ

อุตสาหกรรมดนตรี ซึ่งสําหรับผูที่สนใจศึกษาตอ จึงควรนําขอมูลดานการแขงขันทางดานที่ไมใช

ราคามาพิจารณาในการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรมดนตรีดวย 
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ภาคผนวก-ก 

 
ขอมูลที่ใชในการวิเคราะหอุปสงคของอตุสาหกรรมดนตรี  
 

Quarter 
ปริมาณการผลิต

(Q)  (หนวย) 
CCI BSI MLR 

Real GDP 

(ลานบาท) 

Real Price 

(บาท) 

2546:q1 10,700,000  45.6967 51.23333 6.71 868,512 90.11 

2546:q2 14,280,000 46.8667 45.7 6.46 831,715 94.62 

2546:q3 13,130,000 58.0667 43.86667 5.63 842,416 94.34 

2546:q4 13,400,000 62.2 51.46667 5.63 925,523 96.43 

2547:q1 11,610,000 55.2667 50.56667 5.63 926,696 103.99 

2547:q2 12,130,000 42.7 49.8 5.63 886,437 105.75 

2547:q3 12,410,000 38.8 47.46667 5.63 895,134 103.36 

2547:q4 15,700,000 42.6667 48.1 5.63 979,922 100.05 

2548:q1 10,050,000 46.0333 47.33333 5.63 959,975 109.48 

2548:q2 10,790,000 25.3667 46 5.63 928,361 108.02 

2548:q3 11,000,000 16.5333 44.2 6.08 944,173 104.62 

2548:q4 13,580,000 24.6333 45.5 6.46 1,025,510 104.45 

2549:q1 9,270,000 23.2333 45 7.04 1,021,008 125.55 

2549:q2 10,580,000 13.2667 43.66667 7.63 977,543 122.53 

2549:q3 8,980,000 15.5667 43.2 7.71 989,520 122.09 

2549:q4 11,230,000 28.1667 45.1 7.75 1,071,574 122.06 

2550:q1 8,110,000 21.8333 43.46667 7.71 1,065,878 132.84 

2550:q2 8,930,000 17.4 42.1 7.17 1,020,529 130.11 

2550:q3 8,580,000 14.4 42.86667 6.99 1,040,122 129.93 

2550:q4 11,400,000 16.1333 44.96667 6.99 1,133,104 126.49 

ที่มา :    กรมเศรษฐกิจการพาณิชย 

 จากการคํานวณ 

 ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 
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ธนาคารแหงประเทศไทย 

รายงานประจาํป 2546 – 2550 ของบริษัท จีเอม็เอ็มแกรมมี่ จํากัด(มหาชน) และบริษัท  

อารเอส จํากัด(มหาชน) 

สํานักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาต ิ

 
 จากขอมูลที่ไดดังตารางขางตน นํามาประมาณระบบสมการดวยวิธี Two – Stage least 

squares เพื่อหาปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคของอุตสาหกรรมดนตรีในประเทศไทย 
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ภาคผนวก-ข 
 
การคํานวณราคาสินคาที่แทจริง (Real Price) 
ขอมูลที่ใชในการคํานวณราคาสินคาที่แทจริง (Real Price) 

Quarter 
รายไดรวมทัง้สองบริษัท 

(พันบาท) 

ปริมาณการผลิต 

รวมทัง้สองบรษิัท(Q) 

(หนวย) 

ดัชนีราคาผูบริโภค 

(CPI) 

2546:q1 975,772 10,700,000 101.2 

2546:q2 1,374,106 14,280,000 101.7 

2546:q3 1,262,242 13,130,000 101.9 

2546:q4 1,320,601 13,400,000 102.2 

2547:q1 1,245,994 11,610,000 103.2 

2547:q2 1,339,155 12,130,000 104.4 

2547:q3 1,350,723 12,410,000 105.3 

2547:q4 1,655,587 15,700,000 105.4 

2548:q1 1,167,427 10,050,000 106.1 

2548:q2 1,262,333 10,790,000 108.3 

2548:q3 1,279,718 11,000,000 111.2 

2548:q4 1,584,349 13,580,000 111.7 

2549:q1 1,305,866 9,270,000 112.2 

2549:q2 1,488,236 10,580,000 114.8 

2549:q3 1,262,994 8,980,000 115.2 

2549:q4 1,581,776 11,230,000 115.4 

2550:q1 1,237,824 8,110,000 114.9 

2550:q2 1,359,451 8,930,000 117.0 

2550:q3 1,305,398 8,580,000 117.1 

2550:q4 1,713,093 11,400,000 118.8 

ที่มา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย 

 จากการคํานวณ 
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ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 

รายงานประจาํป2546 – 2550 ของบริษัท จีเอ็มเอ็มแกรมมี่ จาํกัด(มหาชน) และบริษัท  

อารเอส จํากัด(มหาชน) 

 จากขอมูลในตารางขางตนนํามาคํานวณหาราคาสินคาเฉลี่ยของแตละไตรมาสกอนโดย

การนาํรายไดหารดวยปริมาณการผลิต แลวจึงนําราคาสินคาเฉลี่ยที่ไดหารดวยดัชนีราคาผูบริโภค 

ไดผลดังนี้ 

Quarter 
ราคาสินคาเฉลี่ย 

(บาท) 

ดัชนีราคาผูบริโภค 

(CPI) 

ราคาสินคาที่แทจริง 

(บาท) 

2546:q1 91.19 101.2 90.11 

2546:q2 96.23 101.7 94.62 

2546:q3 96.13 101.9 94.34 

2546:q4 98.55 102.2 96.43 

2547:q1 107.32 103.2 103.99 

2547:q2 110.40 104.4 105.75 

2547:q3 108.84 105.3 103.36 

2547:q4 105.45 105.4 100.05 

2548:q1 116.16 106.1 109.48 

2548:q2 116.99 108.3 108.02 

2548:q3 116.34 111.2 104.62 

2548:q4 116.67 111.7 104.45 

2549:q1 140.87 112.2 125.55 

2549:q2 140.67 114.8 122.53 

2549:q3 140.65 115.2 122.09 

2549:q4 140.85 115.4 122.06 

2550:q1 152.63 114.9 132.84 

2550:q2 152.23 117.0 130.11 

2550:q3 152.14 117.1 129.93 

2550:q4 150.27 118.8 126.49 

ที่มา : จากการคํานวณ 
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ภาคผนวก-ค 
 
ขอมูลที่ใชในการวิเคราะหปฏิกิรยิาโตตอบ 
 บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จาํกัด(มหาชน) 

Quarter ปจจัยทนุ ปจจัยแรงงาน 
ปจจัยสวนที่ใชในการ

ขายและบริหาร 

ปริมาณ 

การผลิต 

2546:q1 9.999996493E-01 - 0.00000024743  0.00000015919 5,590,000 

2546:q2 9.999996497E-01 - 0.00000025914  0.00000016490 9,220,000 

2546:q3 9.999996477E-01 - 0.00000025999  0.00000016412 8,430,000 

2546:q4 9.999996503E-01 - 0.00000025214  0.00000016609 9,410,000 

2547:q1 9.999996467E-01 - 0.00000025126  0.00000016339 7,180,000 

2547:q2 9.999996450E-01 - 0.00000025540  0.00000016528 8,130,000 

2547:q3 9.999996448E-01 - 0.00000025010  0.00000016593 8,000,000 

2547:q4 9.999996463E-01 - 0.00000024410  0.00000016849 9,200,000 

2548:q1 #VALUE! #VALUE! #VALUE! 6,230,000 

2548:q2 9.999996416E-01 - 0.00000023520  0.00000016791 7,230,000 

2548:q3 9.999996388E-01 - 0.00000023849  0.00000016776 6,920,000 

2548:q4 9.999996407E-01 - 0.00000023684  0.00000017108 8,840,000 

2549:q1 9.999996425E-01 - 0.00000021920  0.00000016588 5,500,000 

2549:q2 9.999996408E-01 - 0.00000022730  0.00000016802 6,580,000 

2549:q3 9.999996408E-01 - 0.00000022023  0.00000016700 5,740,000 

2549:q4 9.999996413E-01 - 0.00000022048  0.00000016934 6,770,000 

2550:q1 9.999996406E-01 - 0.00000021172  0.00000016712 5,270,000 

2550:q2 9.999996406E-01 - 0.00000020999  0.00000016861 5,710,000 

2550:q3 9.999996383E-01 - 0.00000021138  0.00000016855 5,450,000 

2550:q4 9.999996342E-01 - 0.00000022364  0.00000017071 6,450,000 

ที่มา : จากการคํานวณ 

 ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 

 รายงานประจาํป 
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บริษัท อารเอส จํากัด(มหาชน) 

 

Quarter ปจจัยทนุ ปจจัยแรงงาน 
ปจจัยสวนที่ใชในการ

ขายและบริหาร 

ปริมาณ 

การผลิต 

2546:q1 9.99999622E-01 -4.041307E-07 1.431470E-07 5,110,000 

2546:q2 9.99999626E-01 -4.058306E-07 1.411215E-07 5,060,000 

2546:q3 9.99999630E-01 -4.055660E-07 1.387090E-07 4,700,000 

2546:q4 9.99999632E-01 -4.025250E-07 1.357654E-07 3,990,000 

2547:q1 9.99999634E-01 -4.058562E-07 1.362818E-07 4,430,000 

2547:q2 9.99999634E-01 -4.033950E-07 1.350017E-07 4,000,000 

2547:q3 9.99999633E-01 -4.054972E-07 1.364705E-07 4,410,000 

2547:q4 9.99999631E-01 -4.145160E-07 1.416599E-07 6,500,000 

2548:q1 9.99999623E-01 -3.972667E-07 1.393529E-07 3,820,000 

2548:q2 9.99999621E-01 -3.945732E-07 1.394457E-07 3,560,000 

2548:q3 9.99999620E-01 -3.975473E-07 1.414615E-07 4,080,000 

2548:q4 9.99999619E-01 -4.012699E-07 1.432350E-07 4,740,000 

2549:q1 9.99999620E-01 -3.956480E-07 1.404655E-07 3,770,000 

2549:q2 9.99999621E-01 -3.977693E-07 1.405266E-07 4,000,000 

2549:q3 9.99999623E-01 -3.932419E-07 1.373427E-07 3,240,000 

2549:q4 9.99999626E-01 -4.027315E-07 1.395948E-07 4,460,000 

2550:q1 9.99999630E-01 -3.928493E-07 1.329570E-07 2,840,000 

2550:q2 9.99999635E-01 -3.983979E-07 1.320550E-07 3,220,000 

2550:q3 9.99999641E-01 -4.005586E-07 1.289066E-07 3,130,000 

2550:q4 9.99999650E-01 -4.160664E-07 1.302735E-07 4,950,000 

ที่มา : จากการคํานวณ 

 ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 

 รายงานประจาํป 

 

 



 

 

ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 

 นางสาวนภิศรา  นาทะพันธุ เกิดเมื่อวันที่ 14 กรกฎาคม พ.ศ.2528 ที่จังหวัด

กรุงเทพมหานคร เปนบุตรคนเดียวของนายภุชงค  นาทะพันธุ และนางไอลฎา  นาทะพันธุ สําเร็จ

การศึกษาระดับมัธยมศึกษาที่โรงเรียนสตรีวัดระฆัง ในปการศึกษา 2545 สําเร็จการศึกษาระดับ

ปริญญาวิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาสถิติ คณะวิทยาศาสตร มหาวิทยาลัยศิลปากร ในป พ.ศ.

2549 และไดเขาศึกษาตอในหลักสูตรเศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาเศรษฐศาสตร 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในปพ.ศ.2550 
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