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บทที่  1 

บทนํา 

1.1 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 ปจจุบันการใชพลังงานมีจํานวนตัวเลขที่สูง โดยเฉพาะการใชพลังงานไฟฟาจาก

ที่อยูอาศัยเนื่องจากปญหาสภาวะโลกรอน อันเปนปญหาที่ทั่วโลกตางตระหนักและรับรูถึง

ผลกระทบที่สงผลตอมนุษยชาติ ระบบเศรษฐกิจ และทรัพยากรธรรมชาติ สาเหตุสําคัญของการ

เกิดสภาวะโลกรอนคือ มนุษย เนื่องจากการใชชีวิตประจําวันไมวาจะเปนการใชไฟฟาจากที่อยู

อาศัยและอาคารสํานักงาน การเดินทาง การขนสง การบริโภค การสรางที่พักอาศัย ลวนมีสวน

สําคัญในการปลดปลอยกาซคารบอนไดออกไซดข้ึนสูชั้นบรรยากาศ สงผลใหอุณหภูมิของโลก

สูงขึ้นอยางตอเนื่อง 

 ขนสง 27%

ไฟฟา 40%

อุตสาหกรรม

การผลิต 24%

บานอยูอาศัยและธุรกิจ

รานคา 3%

อื่นๆ(เกษตรกรรม กอสราง เหมืองแร) 6%

ปริมาณการปลอยคารบอนไดออกไซด = 188,663 พันตัน

ปริมาณการปลอย CO2  ทางอากาศจากการใชพลังงานจําแนกตามชนิด
ของประเทศไทยขอมูลป พ.ศ.2549

56,598 พันตัน

  

แผนภูมิ 1-1 ปริมาณการปลอยกาซคารบอนไดออกไซดจากการใชพลังงานชนิดตางๆ 
                   (กระทรวงพลังงาน, 2549)  
 
 
 

 

 



 

 
2 

จากแผนภูมิ 1-1 แสดงปริมาณกาซคารบอนไดออกไซดจากการใชพลังงาน

จําแนกตามสาขาทางเศรษฐศาสตรในป พ.ศ.2549 ซึ่งจากการผลิตไฟฟามีตัวเลขถึง 40% คิดเปน 

75,465.2 พันตัน จากยอดรวม 188,663 พันตัน เปนสาเหตุสําคัญที่ทําใหเกิดกาซเรือนกระจกขึ้น

ในชั้นบรรยากาศ 

“ผลกระทบที่เกิดขึ้นกับส่ิงแวดลอมจากการบริโภคพลังงานอยางมหาศาล  

มีอยูหลายประการที่เห็นไดชัดเจนและมีความสําคัญอยางมากในปจจุบัน ไดแก การเกิดสภาวะ

เรือนกระจก (The Greenhouse effect) ปรากฏการณ การลดลงของชั้นโอโซนในบรรยากาศ 

(Ozone depletion) และสภาวะโลกรอน (Global warming) ซึ่งปรากฏการณทั้ง 3 ลักษณะนี้ 

เปนปรากฏการณที่สงผลกระทบซึ่งกันและกัน และปรากฏการณตางๆเหลานี้ไดทวีความรุนแรง

มากขึ้นอยางตอเนื่อง” (สุนทร บุญญาธิการและคณะ, 2545) 
 การเกิดสภาวะเรือนกระจก 

 “สภาวะเรือนกระจกเปนปรากฏการณที่ชั้นบรรยากาศของโลกถูกปกคลุมไปดวย

กลุมกาซเรือนกระจก (GHGs) ทําใหรังสีอินฟราเรด (Infrared ray) หรือรังสีจากดวงอาทิตยที่

ผานเขามาในชั้นบรรยากาศและที่สะทอนจากพื้นผิวโลกกลับออกไปไดนอยลง เนื่องจากกลุมกาซ

เหลานี้ไดสกัดกั้นไวสงผลใหโลกมีอุณหภูมิสูงขึ้น” (สุนทร บุญญาธิการ, 2545)  

 

 
 
ภาพที่ 1-1 การเกิดสภาวะเรือนกระจก 
(ที่มา:  www.gov.mb.ca) 
 

 ปรากฏการณลดลงของชั้นโอโซนในบรรยากาศ 
“ในป ค.ศ.1970 นักวิทยาศาสตรไดคนพบวาสารคลอโรฟลูออโรคารบอน 

(Chlorofluorocarbon หรือ CFCs)ซึ่งเปนสารที่ใชในอุตสาหกรรมการผลิตตูเย็นและกระปอง

สเปรยตางๆมาเปนระยะเวลานานแลวนั้น ไดลอยข้ึนไปสะสมและทําลายชั้นโอโซนในบรรยากาศ 
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โดยกาซ CFCs 1 โมเลกุลสามารถที่จะทําลายโอโซนไดถึง 100,000 โมเลกุล ผลกระทบที่เกิดขึ้น

อยางรุนแรงจากการที่กาซโอโซนในชั้นบรรยากาศถูกทําลายจนเกิดเปนรูโหวของชั้นโอโซนบริเวณ

ทวีปอารคติก(จากภาพ)สงผลใหรังสีอุลตราไวโอเลต (UV)สามารถผานลงมาสูพื้นโลกไดใน

ปริมาณมาก จนเปนสาเหตุสําคัญของการเกิดมะเร็งผิวหนังไดงาย ดังเชนที่เกิดขึ้นในแถบทวีป

ออสเตเลีย นอกจากนี้แลวรังสีอุลตราไวโอเลตยังสามารถทําลายพืชผลทางการเกษตร และเปน

สาเหตุสําคัญที่ทําใหปริมาณสัตวน้ําในทะเลตองลดลง รวมถึงการเพิ่มปริมาณกาซ

คารบอนไดออกไซดในชั้นบรรยากาศของโลก จากผลที่เกิดขึ้นขางตนจะเห็นไดวากาซที่เปนสาเหตุ

สําคัญในการเกิดสภาวะเรือนกระจกนั้น สวนใหญเปนกาซที่เกิดจากพฤติกรรมในการดําเนิน

ชีวิตประจําวันแทบทั้งสิ้น วิธีการที่สามารถชวยปองกันการทําลายชั้นโอโซนในบรรยากาศได คือ 

การลดการใชสาร CFCs ในทุกประเภทของงานอุตสาหกรรม และการพยายามคนควาหาสารเคมี

ชนิดอื่นๆ ที่สามารถมาทดแทนสาร CFCs” (สุนทร บุญญาธิการ, 2545) 

 

 
 
ภาพที่ 1-2 แสดงการเปลี่ยนแปลงของชั้นโอโซนที่ถูกทําลายในบรรยากาศบริเวณทวีป 
             อารคติกในชวงป ค.ศ.1967 – 1994 (สีมวง) (สุนทร บุญญาธิการ, 2545) 

 

กาซเรือนกระจก (Greenhouse Gases) คือ กาซที่มีคุณสมบัติดูดซับคลื่นรังสี

ความรอน หรือรังสีอินฟาเรด กาซเหลานี้มีความจําเปนตอการรักษาอุณหภูมิในชั้นบรรยากาศของ

โลกใหคงที่ หากชั้นบรรยากาศของโลกไมมีกาซเรือนกระจก เชน ดาวเคราะหดวงอื่นๆ ในระบบ

สุริยะ จะทําใหอุณหภูมิในเวลากลางวันรอนจัด และในเวลากลางคืนหนาวจัด ดวยคุณสมบัติ

ดังกลาวทําใหอุณหภูมิในบรรยากาศโลกไมเกิดการเปลี่ยนแปลงอยางฉับพลัน  แตในกรณีที่เกิด

การเพิ่มข้ึนของกาซเรือนกระจกในชั้นบรรยากาศจะสงผลใหชั้นบรรยากาศสามารถกักเก็บรังสี

ความรอนไดมากขึ้น และ อุณหภูมิเฉล่ียของชั้นบรรยากาศเพิ่มข้ึน 
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สภาวะเรือนกระจก (Greenhouse effect) คือ สภาวะที่ชั้นบรรยากาศของโลก ท า
หน้าที่เสมือนกระจกที่ยอมให้รังสีคลื่นสั้นผ่านลงมายังผิวโลกได้ แต่จะดูดกลืนรังสีคล่ืนยาวช่วง
อินฟราเรดที่แผ่ออกจากพื้นผิวโลกเอาไว้ จากนั้นก็จะคายพลังงานความร้อนให้กระจายอยู่ภายใน
ชั้นบรรยากาศและพ้ืนผิวโลก จึงเปรียบเสมือนกระจกที่ปกคลุมผิวโลกให้มีภาวะสมดุ ลทาง
อุณหภูมิและเหมาะสมต่อสิ่งมีชีวิต แต่ในปัจจุบันมีก๊าซบางชนิดสะสมอยู่ในชั้นบรรยากาศมากเกิน
ความสมดุล ซึ่งก๊าซเหล่านี้ สามารถดูดกลืนรังสีคล่ืนยาวช่วงอินฟราเรด และคายพลังงานความ
ร้อนได้ดี พื้นผิวโลกและชั้นบรรยากาศจึงมีอุณหภูมิสูงขึ้น ซึ่งส่งผลกระทบต่อสภาพภูมิอากาศ และ
สิ่งมีชีวิตอย่างมาก ซึ่งท าให้มีการใช้พลังงานในบ้านที่สูงข้ึน โดยเฉพาะการใช้เครื่องปรับอากาศ 

 
 
 

  
 
แผนภูม ท่ี 1-2 สั ส วน ารใ   ลังงานภายในบ าน  รม ัฒนา ลังงานท แทนและอนุรั ษ์   

 ลังงาน (กระทรวงพลังงาน, 2545)  
 

ตัวแปร ส าคัญในการสูญเสียพลั งงานในบ้านพักอาศัยยุคโลกร้อน คือ
เครื่องปรับอากาศจากแผนภูมิที่ 1-2 เครื่องปรับอากาศคิดเป็น 78% ของสัดส่วนเครื่องใช้ไฟฟ้า
ทั้งหมด โดยทั่วไปบ้านส่วนใหญ่จะใช้เครื่องปรับอากาศขนาด 12,000 บีทียู ซึ่งค านวนออกมาเป็น
หน่วย วัตต์ /ชั่วโมง  เท่ากับ 3,516.853 วัตต์ /ชั่วโมง โดยเฉล่ียบ้านพักอาศัย ในปัจจุบัน จะเปิด
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เครื่องปรับอากาศวันละประมาน 12 ชั่วโมง เทากับ 3,516 X 12 = 42,192 วัตต/วัน และใน 1 ป 

บานพักอาศัยทั่วไปจะสูญเสียพลังงานกับเครื่องปรับอากาศทั้งสิ้น 42,192 วัตต/วัน x 365 วัน  

= 15,400,080 วัตต/ป 

ปจจุบันโดยทั่วไปบานพักอาศัยจะใชเครื่องปรับอากาศที่มีฉลากเบอร 5 ประหยัด

ไฟ ซึ่งมีประสิทธิภาพ EER เทากับ 10.6 วัตต/ชั่วโมง (cop = 3.1) เพราะฉะนั้นใน 1 ปบานพัก

อาศัยจะสูญเสียพลังงานไปกับเครื่องปรับอากาศขนาด 12,000 บีทียู ตอเครื่อง (คํานวณจาก

เครื่องปรับอากาศเบอร 5) คือ 

12,000 BTU ÷ 10.6บีทียู/วัตต/ชั่วโมง = 1,132 วัตต/ชั่วโมง 

1,132 x 12    = 13,584 วัตต/วัน 

13,584 x 365    = 4,958,160 วัตต/ป 

= 4,958 กิโลวัตต 

คาไฟเฉลี่ยประมาณกิโลวัตตละ 5 บาท      = 4,958 กิโลวัตต x 5 บาท 

 = 24,790 บาท 

 

ปญหาภาวะโลกรอนที่เกิดขึ้นสงผลใหเกิดวิกฤตการณดานพลังงาน ทําใหผูที่

ตองการบานพักอาศัยในปจจุบันไดคํานึงถึงบานที่สามารถตอบสนองเรื่องการประหยัดพลังงาน 

อยูสบาย คาใชจายดานการบํารุงรักษาต่ํา  

 การออกแบบบานที่ดีในปจจุบันควรคํานึงถึงสภาพแวดลอมและวิกฤตการณดาน 

พลังงานที่เปลี่ยนแปลงไป โดยใหความสําคัญเรื่องการประหยัดพลังงาน ลดภาระคาใชจาย ราคา

ไมแพง สงเสริมคุณภาพชีวิตที่ดีของผูอยูอาศัย  

ส่ือประชาสัมพันธที่มีประสิทธิภาพเปนสวนสําคัญในการใหขอมูลขาวสาร

ขอเท็จจริงและเผยแพรองคความรูใหตระหนักรูถึงบานที่ดี รวมถึงคุณประโยชนของบานเพื่อ

บรรเทาวิกฤตการณดานพลังงานในปจจุบัน 

1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย 
1. เพื่อศึกษาสื่อประชาสัมพันธที่มี อิทธิพลตอความเขาใจของบานจาก

กลุมเปาหมาย 

              2. เพื่อสรางสื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอนโดยศึกษาคุณสมบัติและลักษณะ 

พิเศษของบานสูโลกรอนที่กลุมเปาหมายสนใจ 

            3. เพื่อนําเสนอสื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอนที่สรางความเขาใจ และวัด 

ประสิทธิภาพ  
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1.3 ขอบเขตของการวิจยั 
1. เลือกสื่อเพื่อนํามาวิเคราะหจํานวน 9 ประเภท 

 1.1 วิทยุ   

 1.2 อินเตอรเน็ต   

 1.3 นิตยสาร   

 1.4 ปายโฆษณา   

 1.5 โบรชัวร / แผนพับ  

 1.6 ส่ือหนังสือพิมพ   

 1.7 ส่ือกิจกรรม   

 1.8 วิดิทัศน    

  1.9 ส่ือยานพาหนะ 

           2. เลือกสรางสื่อประชาสัมพันธที่ไดรับความสนใจสูงสุดจากการวิเคราะห 

แบบสอบถาม 

 3. สํารวจและเก็บขอมูลเพื่อสรางสื่อประชาสัมพันธจากแบบสอบถาม จากกลุมที่

เยี่ยมชมบานสูโลกรอน ณ ดีเอ็นเอ รีสอรท แอนดสปา ตําบลหมูสี อําเภอปากชอง จังหวัด

นครราชสีมา จํานวน 100 คน ซึ่งเปนกลุมที่มีอายุระหวาง 20 – 30 ป 
 
1.4 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
           1. ส่ือประชาสัมพันธที่มีประสิทธิภาพตอความเขาใจบานสูโลกรอนของ 

กลุมเปาหมาย 

           2. ส่ือประชาสัมพันธที่นําเสนอคุณสมบัติและลักษณะพิเศษของบานสูโลกรอน 

   3. ส่ือประชาสัมพันธที่เหมาะสมของบานสูโลกรอน 

 
1.5 วิธีดําเนนิการวิจัย 
          1. ศึกษาจากงานวิจัยที่เกี่ยวของ วาดวยประสิทธิภาพของสื่อประชาสัมพันธ 

        1.1 ศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวของ 

        1.2 สํารวจจากแบบสอบถาม 

      2. ศึกษาคุณสมบัติและลักษณะพิเศษของบานสูโลกรอนที่กลุมเปาหมายสนใจ 

                             2.1 ศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวของ 

                                   2.2 สํารวจจากแบบสอบถาม 
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                  3. นําเสนอสื่อประชาสัมพันธ และวัดผลถึงความเขาใจ  

                             3.1 นําเสนอสื่อประชาสัมพันธใหกลุมเปาหมาย 

                              3.2 ทําการวัดประสิทธิภาพของสื่อจากแบบสอบถาม 

1.6 ลําดับขั้นตอนในการเสนอผลการวจิัย  
1. ศึกษาประเภทของสื่อที่สรางความเขาใจและคุณสมบัติรวมถึงลักษณะพิเศษที่ 

สรางความสนใจตอกลุมเปาหมายโดยการสํารวจ 

• ศึกษาขอดี ขอเสียของสื่อแตละประเภท 

• เลือกกลุมเปาหมาย 

• ออกแบบแบบสอบถาม 

• สํารวจจากแบบสอบถาม 
 

2. ประมวลผลจากแบบสอบถามเพื่อเลือกส่ือที่สรางความเขาใจและคุณสมบัติ

รวมถึงลักษณะพิเศษที่สรางความสนใจเพื่อสรางสื่อ 

• ประมวลผลเพื่อหาสื่อที่มีอิทธิพลที่สุด 

• ประมวลผลเพื่อหาคุณสมบัติและลักษณะพิเศษที่กลุมเปาหมายสนใจ 

• สรางสื่อประชาสัมพันธ 

 

3. นําเสนอสื่อประชาสัมพันธและวัดผลถึงความเขาใจของกลุมเปาหมาย 

• ประมวลผลเพื่อหาสื่อที่มีอิทธิพลที่สุด 

• ประมวลผลเพื่อหาคุณสมบัติและลักษณะพิเศษที่กลุมเปาหมายสนใจ 

• สรางสื่อประชาสัมพันธ 
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บทที่  2 

เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 
 

ศึกษางานวิจัยเกี่ยวกับส่ือประชาสัมพันธและคุณสมบัติรวมถึงลักษณะพิเศษของ

บานสูโลกรอนที่เกี่ยวของ เพื่อสรางสื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอนตอกลุมเปาหมายชวงอายุ  

20 – 30 ป ไดเกิดความเขาใจ 

 
2.1 การประชาสัมพันธ 

  “การประชาสัมพันธ คือ การดําเนินงานอยางเปนขั้นตอนในการจัดการดานการ

ส่ือสาร โดยเริ่มจากการวิจัย การวิเคราะหคาดการณ การปฏิบัติ และการประเมินผลความสัมพันธ

ระหวางองคการกับปจจัยแวดลอมที่เกี่ยวของ” (Crable and Vibbert, 1986)  

การประชาสัมพันธเปนการสงขอมูลที่ผูสงสารตองการใหกลุมเปาหมายรับรูผาน

ส่ือตางๆที่เหมาะสม โดยใหผูรับสารไดปฏิบัติตามวัตถุประสงคที่ผูสงสารตองการ 

การประชาสัมพันธมีข้ันตอนดังนี้ 

1. การจัดการดานการสื่อสาร เร่ิมจากวิจัยถึงความเหมาะสม จะเปนสื่อที่

เลือกใช ขอความ ภาษา รูปแบบ ระยะเวลา กลุมเปาหมาย และอ่ืนๆ 

2. วิเคราะหส่ิงที่จะเกิดขึ้นหลังจากไดส่ือสารออกไป วาจะเกิดผลลัพธ

อยางไร 

3. การปฏิบัติ เปนขั้นตอนการดําเนินการตามแผนที่วิจัยและวิเคราะหไว 

4. การประเมินผลวาเปนไปตามเปาหมายที่ไดคาดการณไวหรือไม โดย

ประเมินผลจากวัตถุประสงคที่ตั้งไว 

 
2.2 กระบวนการสื่อสาร 

กระบวนการสื่อสารของ Harold Dwight Lasswell เปนที่รูจักกันดีในลักษณะตัว

ยอ “W” 5 ตัว ไดแก ใคร (Who) พูดอะไร (What) ในชองทางการสื่อสารใด (Which Channel) ถึง

ใคร (Whom) หวังผลอะไร (What Effect) ที่จะใหเกิดแกผูรับสารเปนผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
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ภาพที่ 2-1 แบบจําลองการสื่อสาร 5 W’s ของ Harold Dwight Lasswell (ธีรพล ภูรัต, 2548) 

กระบวนการสื่อสาร 
ใคร (Who) หมายถึง นักโฆษณาประชาสัมพันธ องคการ หนวยงาน 

พูดอะไร (Say what) หมายถึง สาร ไดแก องคประกอบของสารงานโฆษณา

ประชาสัมพันธ มีทั้งวัจนภาษาและอวัจนภาษา (Verbal and nonverbal language) สามารถเปน

ภาพ คําพูด และอากัปกริยาตางๆ 

ชองทางการสื่อสารใด (By which channel) หมายถึง สื่อตางๆ เชน นิตยสาร 

หนังสือพิมพ โทรทัศน วิทยุ และอ่ืนๆ 

ไปถึงใคร (Whom) หมายถึง ผูรับสารหรือกลุมเปาหมายไดแก ผูอาน ผูชม ผูฟง 

ตองการหวังผลอะไร (What effect) หมายถึง ผลที่คาดหวัง สามารถติดตามและประเมินผลได 

เชน ตระหนักในตัวผลิตภัณฑ (Awareness) สรางความสนใจ (Interest) การไดรับขาวสาร 

(Information gain) การจูงใจ (Persuasion) ความนาเชื่อถือ (Credibility) และอ่ืนๆ  

 5W’s มีความสําคัญและมีความสัมพันธตอการผลิตงานโฆษณาประชาสัมพันธ 

อาจนํากฏเกณฑของการสื่อสารนี้มาพัฒนาใชกับงานโฆษณาประชาสัมพันธได ในขั้นตนจะ

วิเคราะหกระบวนการโฆษณาตามหลัก 5W’s โดยเฉพาะสวนที่เกี่ยวของกับ What หรือสาร ซึ่งจะ

ทําการวิจัยเกี่ยวกับคุณสมบัติตางๆของผลิตภัณฑ (Product Attributes) วาจะใหผลประโยชนแก

ผูบริโภค (Consumer Benefits) ในดานใดบาง ทั้งสองประการนี้ตองเปนเหตุเปนผลกัน คือ 

ผูบริโภคจะไดรับผลประโยชนจากผลิตภัณฑดวยคุณสมบัติของผลิตภัณฑ 

การติดตอส่ือสารเปนกระบวนการรับและการถายทอดขอมูลไดแก ขอเท็จจริง 

ความคิด ความรูสึก ทัศนคติ  หรือเนื้อหาสาระตางๆ ที่บุคคลตองการเกี่ยวของกนั จากบุคคลไปสู

บุคคล  หรือจากบุคคลไปสูกลุมคน หรือจากกลุมไปสูกลุม เพื่อสรางความเขาใจ การชักจูงใจ หรือ

มุงใหความรู หรือทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงการกระทาํอยางหนึ่งอยางใดตามที่ประสงค 
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องคประกอบการติดตอสือ่สาร 
 1. ผูสงสาร หมายถงึผูพูด ผูเขียน หรือเจาของขอความ หรือความคิด 

  2. สารหรือขอมูล หมายถึงตวัขาวสาร ขอมูล หรือเร่ืองราวที่ผูสงสารสงไป 

ยังผูรับสาร เปนเรื่องราวตางๆ ในรูปขอมูล ความรูสึก ความคิดเหน็ ฯลฯ โดยทั่วไปหมายถงึสิง่เรา 

สาระ หรือเร่ืองราวที่ผูสงสารสงออกไป  

 3. ผูรับสาร หมายถงึ ผูที่รับขาวสาร เชน ผูฟง ผูรับคําสัง่ ฯลฯ  

 4.ส่ือ หมายถงึ เครื่องมือในการสื่อสารเปนตัวกลางนําสารจากผูสงสารไป 

ยังผูรับสาร อาจเปนคาํพูด คําสั่ง ส่ือวิทยุ โทรทัศน หนงัสือพิมพ ภาพสัญลักษณ การแสดงทาทาง

ตางๆ  

 5.ขอมูลยอนกลับหรือปฏิกริิยาตอบสนอง หมายถงึ การเปลี่ยนแปลง 

ทาที หรือพฤตกิรรมของผูรับสารที่แสดงออกมาใหผูสงสารไดรับทราบ  

 

 การสื่อสารมวลชน (Mass Communication) เปนการสื่อสารโดยการอาศัย 

ส่ือมวลชนประเภทสื่อวทิย ุโทรทัศน ภาพยนตร และส่ือส่ิงพิมพตางๆ เชน นิตยสาร หนงัสือพมิพ 

แผนพับ แผนโปสเตอร ฯลฯ   เพื่อการติดตอไปยังผูรับสารจํานวนมากเปนมวลชนใหไดรับขอมูล

ขาวสารเดียวกันในเวลาพรอมๆ หรือไลเลี่ยกัน 
สื่อโฆษณาประชาสัมพันธประเภทตางๆ 

1.สื่อสิ่งพิมพ 
 ส่ือส่ิงพิมพหมายถึง ส่ิงที่พิมพข้ึนเปนแผนกระดาษหรือวัตถุใดๆ ดวยวิธีการ 

ผลิตตางๆ อันเกิดเปนชิ้นงานที่มีลักษณะเหมือนผลิตตนฉบับข้ึนหลายสําเนาในปริมาณมากเพื่อ

ติดตอส่ือสารเผยแพรหรือชักนําใหบุคคลอื่นไดเห็นหรือทราบขอความตางๆ ประเภทของสื่อ

ส่ิงพิมพ เชน แผนพับ ส่ือส่ิงพิมพประเภทหนังสือ หนังสือสารคดี นิตยสาร ตํารา แบบเรียน เปนสื่อ

ส่ิงพิมพที่แสดงเนื้อหาวิชาการในศาสตรความรูตางๆ เพื่อส่ือใหผูอานเขาใจความหมาย ดวย

ความรูที่เปนจริง ดังนั้นสื่อส่ิงพิมพจึงเปนสื่อส่ิงพิมพที่เนนความรูอยางถูกตอง 
สื่อสิ่งพิมพมีองคประกอบดังนี้  

• ผังโฆษณา  (Layout ) เปนแบบรางที่แสดงถึงขนาดและตําแหนง

องคประกอบ 

• พาดหัวหลัก/พาดหัวรอง (Headline/Sub headline) เปนกลุมคําพูดที่

นําเสนอในขนาดใหญเปนพิเศษเพื่อทําหนาที่ดึงดูดความสนใจของผูอาน 

• ขอความหรือบทโฆษณา (Body copy/Copy) เปนขอความเพื่อบรรยาย

เหตุการณหรือสถานการณใหรายละเอียดเพิ่มเติมเกี่ยวกับช้ินงาน 
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• คําขวัญ (Slogan) เปนกลุมคําที่กระชับไดใจความ ทําหนาที่ในการจบ

งานโฆษณาประชาสัมพันธใหประทับใจ และผูอานสามารถจดจําไดดี 

• ภ าพ ป ร ะ ก อ บ  (Illustration) เ ป น ภ า พ ป ร ะ ก อ บ ง า น โ ฆษณา

ประชาสัมพันธ สวนมากเปนภาพสินคาและบริการ 

• ชองวางและความสมดุล (Space and balance) ผูออกแบบตองคํานึงถึง

ความสวยงามในดานความสบายตาเวลาอาน 

 

 
 

 
 
ภาพที ่2-2 ตัวอยางสื่อสิ่งพิมพ นิตยสารและโปสเตอรรณรงคการใชหลอด T5 
ที่มา:  www.iimc.co.th 
 

ขอดีของการใชสื่อสิ่งพิมพ 
1. รวดเร็วในแงของการผลิตและการนําเสนอ 

2. ใหขอมูลไดมาก 

3. สามารถใหผูอานรูสึกถึงความเคลื่อนไหวของตัวผลิตภัณฑจากหนาหนึ่ง

ไปอีกหนาหนึ่งได 

4. สามารถอยูไดคงทน 
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5. มีความนาเชื่อถือ 

6. เหมาะสมกับกลุมเปาหมายทุกเพศทุกวัย 

 
ขอเสียของสื่อสิ่งพิมพ 

1. ดึงดูดความสนใจไดนอยเนื่องจากคนสวนใหญไมคอยอานขอความ

โฆษณาประชาสัมพันธ 

2. ไมเหมาะที่จะเปนสื่อหลัก แตสามารถใชเปนสื่อเพื่อเพื่อย้ําเตือนได  

3.ผูที่อานหนังสือไมออก และตาบอด ไมสารมารถรับรูสารไดเนื่องจากใช

การอาน และการมองเห็น 

 
2. สื่อวีดีทัศน 

 ส่ือที่ไดรับความนิยมอยางแพรหลายเนื่องจากผูรับสารสามารถรับรูไดทั้ง ภาพ  

เสียง ดนตรีประกอบ การเคลื่อนไหว เกิดการจดจําและเขาใจสารไดงาย เนื่องจากเปนสื่อที่

สามารถนําเทคนิคการถายทําจากเรื่องที่เขาใจยากสามารถถายทอดออกมาใหเขาใจงายได 

สามารถดึงดูดอารมณและจูงใจผูชมไดมากดวยรูปแบบการนําเสนอที่นาสนใจ 
 

สื่อวีดีทัศนมีองคประกอบดังนี้ 

• บทโฆษณา (Script) การสรางสรรคงานโฆษณาทางสื่อวิทยุโทรทัศน

จําเปนตองมีบทเพื่อใชเปนแผนในการในการผลิตโฆษณา 

• ผังโฆษณาทางสื่อวิทยุโทรทัศน (Storyboard) เปนการแสดงรายละเอียด

ดานภาพและฉากเพิ่มข้ึนจากบทโฆษณาที่มีอยูเดิมเปนการนําแนวความคิด (Concept) 

แสดงออกมาใหเห็นเปนรูปธรรมมากขึ้น 
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ภาพที่ 2-3 ตัวอยางสื่อวีดีทัศนโครงการพลังงานหารสอง 
ที่มา: www.tungsong.com  

 
 ขอดีของการใชสื่อวีดีทัศน 

1. ส่ือที่กระตุนทางดานอารมณ (Impulsive) ไดดี 

2. แสดงใหเห็นประโยชนอยางชัดเจนจากการเคลื่อนไหวและมีเสียง

ประกอบ 

3. สามารถสรางความสนใจไดดีดวยวิธีการเดินเรื่องที่สรางสรรค เชนเนื้อ

เร่ือง การใชภาพ แสง สี เสียง 

4. สามารถใชเทคนิคสรางเหตุการณประกอบฉากการถายทํา 

5. สรางความสนใจไดกับทุกเพศทุกวัย และเขาถึงไดทุกระดับชนช้ัน 

6. ผูรับชมเก็บขอมูลจากสื่อไดมากเนื่องจากมีองคประกอบหลายอยาง 

 
    ขอเสียของการใชสื่อวีดีทัศน 

1.ใหขอมูลไดนอยเนื่องจากมีเวลาจํากัด 

2.เปนสื่อที่ผานไปอยางรวดเร็ว เกิดปญหาในการถายทอดขอมูลที่มากเพื่อ

การจดจําในเวลาที่จํากัด 

3.มีตนทุนทางการผลิตที่สูง 
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3.สื่อวิทยุ 
ส่ือวิทยุเปนสื่อที่นิยมแพรหลายมาเปนเวลานาน สามารถเขาถึงไดทุกครอบครัว 

เนื่องจากเครื่องรับวิทยุมีราคาถูกหาซื้อไดงาย ผูฟงสามารถนําวิทยุติดตามตัวเพื่อรับฟงไดทุกที่ 

วิทยุจึงเปนสื่อที่มีความใกลชิดกับผูบริโภค ส่ือวิทยุเปนสื่อที่สามารถรับฟงไดอยางเดียวไมมีภาพ 

เพราะฉะนั้นขอความโฆษณาที่ใชจึงเปนขอความที่ส้ันกระชับเขาใจงาย ปจจุบันสื่อวิทยุเนน

ขอความที่เปนใจความสําคัญ มีการนําเสนอที่นาสนใจเพื่อดึงดูดผูฟง 
  

สื่อวิทยุมีองคประกอบดังนี้ 

• บทพูด (Script) เนื้อหาใจความที่ผูสงสารตองการจะสื่อสารสูผูฟง เปน

บทความที่ดงึดูดเราอารมณใหผูฟงรูสึกสนใจหรือคลอยตาม 

• ดนตรีประกอบ (Jingle) เปนดนตรีที่ประกอบในสื่อวทิยุเพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภาพการนาํเสนอเพื่อใหเกิดความสอดคลองกบัเนื้อหาของโฆษณา 

• เสียงเอฟเฟก (Effect) เปนเสียงประกอบอยูในเนื้อหาเพื่อดึงดูดอารมณ

รวมถึงเพื่อใหเกิดความสอดคลองกับเนื้อหาที่จะโฆษณา เชน เสียงสตารทรถในโฆษณา

รถยนต  
รูปแบบของสปอตวิทย ุ

3.1 แบบใชเพลงโฆษณา (Jingle approach) สปอตวทิยุลักษณะนีจ้ะ

คลองจองเปนคํากลอนและเปนทาํนองทีน่าฟง รองตามไดงาย 

เนื้อหาเปนขอความสัน้ๆ หรือความคิดที่ไมซับซอน 

3.2 สปอตวิทยุแบบเลาเรือ่ง (Narrative commercials) เปนการเลา 

เร่ืองสวนใหญดวยบทสนทนาและเต็มไปดวยอารมณขันเนื่องจากในประเทศไทยสปอตวิทยถุูก 

จํากัดไว 30 วนิาท ีดังนัน้นกัเขียนบทโฆษณาทางวิทยุตองรูจักใชเวลาใหดี วางโครงสรางอยาง 

รอบคอบทําใหจุดขายสาํคัญ เดน และมวีรรคที่สําคัญ สามารถจับใจคนฟงในที่สุด 

3.3 สปอตวิทยุและประกาศประเด็นสําคัญ ผูประกาศเปนผูเสนอสาระ 

เกี่ยวกับสินคาเปนจุดสําคัญที่จะขาย และจบดวยคําพูดเชิญชวนใหทดลอง สปอตประเภทนี ้

สวนมากจะใชเสียงประกอบชวยสรางบรรยากาศ 

 3.4 สปอตวิทยุแบบใชบุคคล สปอตวิทยุแนวนี้อาศัยความมีชื่อเสยีงจาก

บุคคลเปนผูเสนอสาระสนิคา โดยผูเขียนบทโฆษณาจะเขียนบทให หรืออาจจะเพียงวางแนว

ทางการพูดแลวใหผูพูดจับสาระของสินคาเพื่อพูดไดอยางเปนธรรมชาติ 
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ภาพที่ 2-4 ตัวอยางการทาํงานของสื่อวิทย ุ
ที่มา: www.radiowaves.com 

         
ขอดีของการใชสื่อวิทยุ 

1.มีความรวดเร็ว สามารถครอบคลุมถึงผูรับสารในระยะไกล 

2.ผูรับสารที่ไมสามารถอานหนังสือได สามารถรับสารไดจากการฟง 

3.เปนสื่อที่จูงใจไดงาย เพราะเนนจังหวะ ลีลาที่ใสอารมณทําใหผูฟง

จินตนาการ และมีความรูสึกรวม 

4.ผูรับสารสามารถฟงและทํากิจกรรมอ่ืนไปดวยได เชน ขับรถ 
 ขอเสียของการใชสื่อวิทยุ 

1.ไมสามารถเสนอรายละเอียดไดมากเนื่องจากตองพูดใหส้ัน กระชับ 

เขาใจงาย 

2.ไมมีความคงทนถาวร ถาผูฟงพลาดรายการ 
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3.ผูฟงตองมีสมาธิในการฟงเพื่อจับใจความจึงจะสามารถจับประเด็นของ

สารได 

4.เปนการสื่อสารทางเดียว ไมสามารถไตถามเรื่องราวที่ไมเขาใจได 

5.มีความเหมาะสมกับคนบางกลุม เชน ผูขับรถยนต กลุมวัยรุน 

 
4. สื่ออินเตอรเน็ต 
ส่ืออินเตอรเน็ต (Internet Media) หมายถึง ส่ือที่อาศัยเครือขายคอมพิวเตอร

อินเตอรเน็ตเปนชองทางการสื่อสาร โดยเชื่อมโยงเปนเครือขายโดยใชการสื่อสารแบบใชสายและไร

สายเปนทั้งสื่อบุคคล (Inter-personal Communication) และสื่อสารมวลชน (Mass 

Communication) ไมมีขอจํากัดเรื่องระยะทาง เปนการสื่อสารแบบสองทาง (Interactive) และ

ส่ือผสม (Multimedia) 

 

 
 
ภาพที ่2-5 ตัวอยางการใชสื่ออินเตอรเน็ตในรานทีใ่หบริการ 
ที่มา: www.online-station.net 
 

    ขอดขีองสื่ออินเตอรเน็ต 
 1. เปนแหลงรบัหรือสงขาวสาร ไดหลายรูปแบบ 

 2. นําเสนอขาวสารไดรวดเร็ว 
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 3. เปนการสื่อสารที่กวางไกล ไมมีขอจํากดัเรื่องระยะทาง 

 4. ไมจํากัดอายุ หรือเพศในการรับสารทางอินเตอรเน็ต 

 5. ส่ือสารไดทั้งภาพและเสยีง 

 6. ตนทุนในการผลิตต่ํา 

 
   ขอเสียของสื่ออินเตอรเน็ต 

 1. การรับสารทางสื่ออินเตอรเน็ตยังมีคาใชจายที่สูงทั้งคาบริการ และ

อุปกรณ 

 2. เปนสื่อที่สามารถแสดงออกไดหลายความคิดของผูใชจึงอาจทําใหเกดิ

ขอมูลที่ผิดพลาด 

 3. เปนสื่อที่ไมเหมาะสมตอเด็กที่ไมมีผูปกครองคอยชี้แนะ 

 

5. สื่อโฆษณากลางแจง Out of home media (ปายโฆษณา) หมายถงึ ปาย

โฆษณาตางๆ ที่กลุมเปาหมายหรือผูบริโภคพบเหน็ทัว่ไป เมื่อสัญจรไปในสถานที่ตางๆ ส่ือโฆษณา

ดังกลาวสามารถ กระทําไดหลายรูปแบบ เชน ปายโฆษณาขนาดใหญ บริเวณตึก ปายโฆษณา

บริเวณขางถนน ส่ือโฆษณากลางแจงเหลานีท้ําหนาที่เปนสื่อประกอบหรือส่ือเสริมสําคัญของสื่อ

อิเล็กทรอนกิส 

 

 
 
ภาพที่ 2-6 ตัวอยางสื่อปายโฆษณาโครงการ Car Free Day ที่จังหวัดเชียงใหม    
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ขอดีของปายโฆษณา 
1. พบเห็นไดชัดเจน 

2. สรางการรับรูตอคนที่สัญจรบนทองถนนไดมาก เชน ผูใชรถใชถนน ผู

สัญจรทางเทา  

3. สรางจุดสนใจไดดีดวยขนาดที่ใหญและขอความดึงดูด 

4. สามารถตั้งอยูไดเปนเวลานานสรางการย้ําเตือนใหผูพบเห็น 

 
    ขอเสียของปายโฆษณา 

1. ราคาคาผลิตสูง 

2. อาจเปนสาเหตุทําใหเกิดอุบัติเหตุบนทองถนน 

3. ส่ือไดเพียงขอความและภาพนิ่ง 

4. สามารถรับรูไดเพียงคนบางกลุม เชน ผูใชรถใชถนน ผูสัญจรทางเทา 

  
6. สื่อกิจกรรม 
ส่ือกิจกรรม  หมายถึง  การจัดกิจกรรม  (Events)  ตาง ๆ  เชน การจัดการแสดงสินคา การจัด

นิทรรศการ การจัดงานประกวด การแถลงขาวสื่อมวลชน เปนสื่อที่สามารถปฏิสัมพันธกันกับ

ผูรวมงานได (Two- way communication) สามารถสรางความเขาใจไดดวยการ สาธิตการใช

สินคาผลิตภัณฑ โดยผูรวมงานสามารถมีประสบการณรวมกับสินคาไดโดยตรง 

 

 
 

ภาพที ่2-7 ตัวอยางสื่อกิจกรรม งาน World Alternative Energy 2009 ณ เมอืงทองธาน ี 
              วนัที่ 3-8 มีนาคม 2552 
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  ขอดีของสือ่กิจกรรม 
1. สรางการรบัรูที่ดีใหกับผูเขารวมโดยผานประสาทสัมผัสทั้ง ตา กาย

สัมผัส เสียง กล่ิน รส 

2. สรางรูปแบบการนาํเสนอไดหลากหลาย 

3. สามารถเกบ็ขอมูลจากผูเขารวมงานได 

4. สรางความประทับใจและสรางการจดจําที่ดีผานการนําเสนอกิจกรรมที่

นาสนใจ 

5. เกิดการสื่อสารสองทาง 

 
 ขอเสยีของสื่อกิจกรรม 

1. การจัดกิจกรรมตองเสียคาใชจายสงู 

2. จํากัดเฉพาะกลุมที่สนใจเทานั้น ไมสามารถสรางความสนใจตอกลุม 

อ่ืนๆได 

3. ในกรณีเกิดความผิดพลาดของงานอาจเกิดภาพลักษณที่ไมดีตอสินคา 

หรือองคกร 

 
 7.สื่อยานพาหนะ (Transit advertising) 

 หมายถึงปายโฆษณาที่เกี่ยวของกับการเดินทาง เครื่องหมายโฆษณาที่มีอยูบน 

ยานพาหนะตางๆ เชน รถไฟฟา รถไฟฟาใตดิน รถโดยสาร รถแท็กซี่ และพาหนะอื่นๆที่ใชในการ

ขนสงสารธารณะ โดยทั่วไปปายโฆษณาที่เกี่ยวของกับการเดินทางนี้ ขอความโฆษณาจะมี

ลักษณะคลายกับปายกลางแจง แตอาจจะมีรายละเอียดมากกวา  

 

 
 

ภาพที่ 2-8 ตัวอยางสื่อยานพาหนะของสวนสัตว ทีใ่ชการโฆษณาผานรถประจําทาง 
ที่มา: www.onthegroundlookingup.com 
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  ขอดีของสื่อยานพาหนะ 
 1. เขาถึงกลุมคนสัญจรบนทองถนนไดดี 

 2. สามารถตอกย้ําใหเกิดการจดจําของกลุมคนสัญจรบนทองถนนได 

 3. สรางความนาสนใจดวยรูปแบบสื่อ เชน สีสันของภาพ และขอความ 

 4. สามารถเลือกพื้นที่ที่ตองการสื่อสารได 

 
  ขอเสียของสื่อยานพาหนะ 

 1. มีขอจํากัดดานเสนทางที่ไมครอบคลุม 

 2. ตองใชเวลาในการอานขอความจนอาจทําใหเกิดอุบัติเหตุได 

 3. มีขอจํากัดดานความเร็วของยานพาหนะ 

  
2.3 ลักษณะพเิศษและคุณสมบัติของบานสูโลกรอน 

ตัวแปรทางดานการอยูอาศัยนเปนตัวแปรที่สําคัญมากในการสรางสรรคนวตักรรม

ที่อยูอาศัยยุคอนาคต เนื่องจากเปนตัวแปรที่กําหนดแนวทางของการออกแบบทั้งหมด ถึงแมวา

อาคารจะเปนอาคารที่ไมใชพลังงานเลยหรือสามารถผลิตพลังงานไดอยางมากมาย แตหากไม

สามารถตอบคําถามของการอยูอาศัยยุคใหมและคุณภาพชีวิตที่ดี ก็ไมอาจนับวาเปนนวัตกรรมที่

อยูอาศัยยุคอนาคตอยางแทจริง ดังนั้นในการทําการวิจัยจึงจําเปนที่จะตองคํานึงถึงตัวแปรตางๆ 

เพื่อกอใหเกิดแนวทางการออกแบบที่อยูอาศัยที่สมบูรณแบบอยางแทจริง ตัวแปรทางดานการอยู

อาศัย ประกอบไปดวย 

1. ความรูสึกรอน หนาวทีพ่อเหมาะ 

2. การมีแสงสวางที่เหมาะสมและเพียงพอ 

3. การมีคุณภาพเสียงที่เหมาะสม 

4. ความตองการทัศนวิสัยที่สบายตา 

5. การมีคุณภาพอากาศภายในที่ดี 
6. การมีความปลอดภัยในชีวติและทรัพยสิน 

7. เทคโนโลยีสารสนเทศและอปุกรณประสิทธิภาพสงู 
ตัวแปรดานปจจัยที่สงผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลงแนวคิดในการออกแบบนวัตกรรมที่อยู

อาศัยยุคอนาคต คือ 

8. เสถียรภาพทางดานการเงินและเศรษฐกิจ 

9. เทคโนโลยทีี่ทนัสมัยและเหมาะสมกับเมอืงรอนชื้น 

10. การประหยัดพลังงานและผลิตพลังงาน 



 

 
21 

11. การอนุรักษส่ิงแวดลอม 

12. การมีคุณภาพชีวิตที่สูงกวา 

13. คานิยมของสังคมการมีปฏิสัมพันธระหวางมนุษยและธรรมชาติ 

เพื่อการกาวไปสูยุคของสถาปตยกรรมแบบยั่งยนื 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แผนภูมิที่ 2-1 แสดงองคประกอบของปรัชญาที่ใชเปนแนวคิดในการสรางนวัตกรรมที่อยู 
                    อาศัยยุคอนาคต (ปรับปรุงจากเทคนิคการออกแบบบานประหยัด  
                    พลังงานเพื่อคุณภาพชีวิตที่ดีกวา (สุนทร บุญญาธิการ , 2540) 
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ภาพที่ 2-9 บานสูโลกรอน ตําบลหมูสี อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา 
 

บานสูโลกรอน บานพักอาศัยยุคใหมที่ตอบโจทยของทุกปญหาโลกรอนใน
ปจจุบัน ซ่ึงออกแบบภายใตแนวคิดหลัก 6 ประการ 

1) การออกแบบโดยมีการเลือกรูปแบบที่เหมาะสมกับเมืองรอนชื้น (กันแดด กัน

ฝน กันความรอน กันความชื้น) 

2) การใชวัสดุโฟม Recycle เหมาะสมสําหรับภูมิอากาศรอนชื้น สามารถกัน

ความรอนความชื้นไดดี 

3) การใชเทคนิคการกอสรางที่ลดความยุงยากดวยวัสดุเปนเม็ดโฟมคอนกรีตเปน

หลัก 

4) การเลือกอุปกรณประหยัดพลังงาน 

5) เนนการปรุงแตงสภาพแวดลอมที่เหมาะสมและบํารุงรักษาต่ํา 

6) สงเสริมคุณภาพชีวิตที่ดีของผูอยูอาศัย 
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ภาพที ่2-10 ขั้นตอนการกอสรางกรอบอาคารบานสูโลกรอนดวยวัสดุโฟมคอนกรีต (ณรงค 

                     ฤทธิ ์จินตจนัทรวงศ, 2551) 
 

 
 

ภาพที ่2-11 ขั้นตอนการกอสรางกรอบอาคารบานสูโลกรอนดวยวัสดุโฟมคอนกรีต (ณรงค 

                     ฤทธิ ์จินตจนัทรวงศ, 2551) 



 

 
24 

 
 
ภาพที่ 2-12 ขั้นตอนการกอสรางหลังคาบานสูโลกรอนดวยวัสดุรูฟพาเนล (ณรงคฤทธิ์ จินต 

                        จันทรวงศ, 2551) 
 

 
 

ภาพที ่2-13 ขั้นตอนการกอสรางรอบอาคารชั้น 2 บานสูโลกรอนดวยวัสดุโฟมคอนกรีต  
                 (ณรงคฤทธิ์ จนิตจันทรวงศ, 2551) 
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ภาพที ่2-14 ขั้นตอนการกอสรางกรอบอาคารบานสูโลกรอนดวยวัสดุโฟมคอนกรีต 
                 (ณรงคฤทธิ์ จนิตจันทรวงศ, 2551) 
 

 
 

ภาพที ่2-15 ขั้นตอนการกอสรางกรอบอาคารทั้ง 3ชั้นของบานสูโลกรอน (ณรงคฤทธิ ์จินต 

                    จันทรวงศ, 2551) 
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เทคนิคการกอสราง 
เปลือกอาคารและผนังเปนสวนรับน้ําหนัก (Load bearing wall system) คือวัสดุ

เม็ดโฟมคอนกรีต หนา 8 นิ้ว ประกอบกับการปรับเปลี่ยนเทคนิคการกอสรางใหมีประสิทธิภาพ                      

การกอสรางเลือกใชวัสดุปองกันปลวกได 100% เพื่อปองกันผนังและตัวบานไมให

ถูกทําลายเนื่องจากวัสดุทํามาจากโฟม  

การออกแบบบานดวยเทคนิคพิเศษ ทําใหมีน้ําหนักนอยกวาบานทั่วไปถึง 4 เทา 

แตความแข็งแรงยังเทาเดิมเปนการประหยัดคาใชจายในการเสริมความแข็งแรงของฐานราก  

การออกแบบกอสรางใหเปนแผงขนาดใหญและขนาดเล็ก เพื่อใหเกิดความ

สะดวกและรวดเร็วขึ้น โดยบานจะสรางเสร็จภายใน 1 เดือน ดวยเหตุดังกลาวจึงเปนบานที่

ตอบสนองความตองการใชรวดเร็วทันใจ ตอบสนองความตองการของคนรุนใหมและสามารถสรร

หาสิ่งตกแตงใหเหมาะสมกับตัวบานได 

ข้ันตอนการออกแบบกอสรางเปนการใชวัสดุแบบ Single material ไมมีเสา ไมมี

คานระบบภายในและภายนอกตัวบานมีการนําเอาทุนธรรมชาติมาใชใหเกิดประโยชน ไดแก แสง

ธรรมชาติ ตนไม ทิศทางลม  
 

บานสูโลกรอนเลือกใชวัสดุที่เหมาะสมสําหรับภูมิอากาศรอนชื้นของประเทศไทย 

เลือกกรอบอาคารที่มีคุณสมบัติในการตานทานความรอนและความชื้นไดเปนอยางดี โดยสวน

กรอบอาคารทั้งหมดเปนผนังเม็ดโฟมคอนกรีต หนา 8 นิ้ว (EPS foam concrete panel) และ

กระจกฉนวนกันความรอน (Insulated Glass) ที่คุณสมบัติปองกันรังสีอัลตราไวโอเล็ต 

คุณสมบัติที่สําคัญของวัสดุกอสรางที่ใชเปนเปลือกอาคาร หากมีน้ําหนักเบาก็อาจ

มีคุณสมบัติความเปนฉนวน และกักเก็บความรอนนอย ซึ่งจะเปนผลดีตอการประหยัดพลังงาน 

ดังนั้น จึงควรหาแนวทางที่จะปรับปรุงคุณภาพของวัสดุเบาใหมีคุณสมบัติอ่ืน เชน ทางดานการรับ

แรง เพื่อจะใชวัสดุเบา เพื่อใหสามารถนํามาใชกอสรางโดยเปนวัสดุชนิดเดียว (Single material) 

สามารถนํามากอสรางเปลือกอาคารในสวนตางๆไดโดยสะดวก หรือตางกันเล็กนอยในการทํา

โครงสราง ชิ้นสวนของเปลือกอาคารตางๆ เชน พื้น ผนัง และหลังคา 

 



 

 
27 

 
 
ภาพที่ 2-16 วัสดุโฟมคอนกรีตที่ใชกอสรางผนังกรอบอาคารบานสูโลกรอน  
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• ผนังโฟมคอนกรีต  หนา 8 นิ้ว 
 วัสดุรีไซเคิล (โฟมผสมกับซีเมนต) สามารถรับแรงไดมากกวา กันความรอน

ความชื้นไดดีกวาเมื่อเปรียบเทียบกับผนังกออิฐ และผนังมวลเบา จะพบวาผนังโฟมคอนกรีตหนา 

8 นิ้ว สามารถกันความรอนไดดีกวาบานทั่วไป 5 เทา  

 

 

 

 

 
 
 
 
   
 
 
 
 
 

 
 
แผนภูมิที่ 2-2 เปรียบเทียบคุณสมบัติการถายเทความรอนของผนังชนิดตางๆ (สุนทร  

                            บุญญาธิการ, 2552) 
  

การลดการถายเทความรอน 
เปรียบเทียบคุณสมบัติการถายเทความรอนของผนังชนิดตางๆ ที่นิยมใชใน

ปจจุบัน พบวา ผนังเม็ดโฟมคอนกรีตมีคุณสมบัติการตานทานความรอนสูงกวาผนังกออิฐฉาบปูน 

5 เทา ที่ความหนาเทากัน ดังนั้นการเลือกใชวัสดุสําหรับบานสูโลกรอนจึงสามารถสกัดกั้นความ

รอนจากภายนอกเขาสูภายในอาคารไดดี อีกทั้งทําใหเกิดความแตกตางระหวางอุณหภูมิภายนอก

บานและภายในบาน ซึ่งลดภาระการทําความเย็นของเครื่องปรับอากาศทําใหคาใชจายดาน

พลังงานของบานสูโลกรอนไมสูง เพราะบานสามารถรักษาอุณหภูมิในบานไดเปนอยางดี ทําให

ระบบเครื่องปรับอากาศ คือตัวคอนเดนซิ่งซึ่งเปนตัวตัดไฟทํางานนอยลงและเปนการประหยัด

ไฟฟาและยืดอายุการใชงานของเครื่องปรับอากาศอีกวิธีหนึ่ง 

Btu/h.ft2 oF 
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แผนภูมิที่ 2-3 เปรียบเทียบปริมาณความรอนที่ผานผนังชนิดตางๆที่มีความเขมสีตางกัน 
                  (สุนทร บุญญาธิการ, 2552) 

 
ภาระการทําความเย็น 
 กรอบอาคารเปนวัสดุเม็ดโฟมคอนกรีต หนา 8 นิ้ว กันความรอนความชื้นไดดีกวา

บานที่กอสรางดวยวีธีการกออิฐฉาบปูน สามารถลดคาการใชพลังงานที่เกิดจากเปลือกอาคารถึง 6 

เทา โดยสามารถลดพลังงานสวนผนังอาคารถึง 3,333 บีทียูตอชั่วโมงตอตารางฟุต (10,500 วัตต

ตอตารางเมตร) หรือประมาณ 6.5 เทา, สวนพื้นอาคารถึง 751 บีทียูตอช่ัวโมงตอตารางฟุต 

(2,365.6 วัตตตอตารางเมตร) หรือประมาณ 7.5 เทา และสวนหลังคาอาคารถึง 3,998 บีทียูตอ

ชั่วโมงตอตารางฟุต (12,593.7 วัตตตอตารางเมตร) หรือประมาณ 4 เทา 
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แผนภูมิที่ 2-4 เปรียบเทียบการถายเทความรอนของผนังชนิดตางๆทิศตะวันตก เดือน 
                   เมษายน (สุนทร บุญญาธิการ, 2545) 
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• หลังคา 
เลือกใชวัสดุ Roof panel หนา 6 นิ้ว มีคาความเปนฉนวนสูงปองกันความรอนไดดีกวา

หลังคากระเบื้องลอนของบานทั่วไป ติดตั้งงายเนื่องจากวัสดุมีน้ําหนักเบาไมจําเปนตองมีโครง

หลังคาในการกอสราง ลดขั้นตอนการกอสรางรวมถึงคาแรง 

 
 

แผนภูมิที่ 2-5 เปรียบเทียบการถายเทความรอนของหลังคาชนิดตางๆทิศตะวันตก  
                   เดือนเมษายน (สุนทร บุญญาธิการ, 2545) 
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ภาพที่ 2-17 วัสดุโฟมคอนกรีต 

ตารางที่ 2-1 คุณสมบัติของผนังเม็ดโฟมคอนกรีต (EPS fome concreat panel) 
(ณัฐภณ วัชรประทีป,  2550) 

คุณสมบัติของการใชวสัดุโฟมคอนกรีตเปนองคประกอบโครงสรางบานสูโลกรอน 
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โฟมเปนวัสดุมีน้ําหนักเบา และอาจนํามาจากวัสดุใชแลวที่มาเขากระบวนการ

ใหม เมื่อนํามาปรับปรุง ประกอบการจัดระบบโครงสราง และรูปราง ตลอดจนหนาตัด และ

รายละเอียดอื่นๆ แลวอาจเปนคําตอบของวัสดุที่เหมาะสม งายตอการกอสราง และมีประสิทธิภาพ

ดีในการรับแรง พรอมดวยคุณสมบัติความเปนฉนวนกันความรอน และความชื้นอยูในตัว จึงเปน

นวัตกรรมใหม ในโครงสรางบานพักอาศัยประหยัดพลังงาน 

โฟมคอนกรีต มีกระบวนการผลิต ที่เกิดจากการนําเม็ดโฟมมาผสมผสานเขายึด

เกาะกับปูนซีเมนตไดเปนอยางดี โดยไมตองใชทราย ผลลัพธที่ไดคือ 

- มีน้ําหนักที่เบา งายตอการใชงาน  

- เปนฉนวนปองกันความรอนและเสียง 

- ลดการใชพลังงานอยางสิ้นเปลือง 

- สามารถใชงานในการกอสรางไดทุกประเภท 

- เปนมิตรกับส่ิงแวดลอม 
 

• การเลือกใชกระจก 
วัสดุกระจกไดรับการออกแบบใหเหมาะสมกับสภาพภูมิอากาศรอนชื้น โดยการผสม

กระจกตางชนิดและชองวางอากาศภายใน เพื่อผลในการปองกันรังสีดวงอาทิตยและการนําความ

รอนจากกระจกโดยไมลดทอนคุณภาพแสงสวางที่ตามองเห็น การลดทอนในรูปแบบดังกลาว

จําเปนตองใชเทคนิคในการเคลือบผิวกระจกเพื่อตัดชวงคลื่นรังสีดวงอาทิตยที่ตามนุษยไมสามารถ

มองเห็น (Infrared & Ultra violet) ซึ่งเปนตนเหตุของความรอนสวนเกินที่เขามาในอาคารทิ้ง และ

ยอมใหแสงสวางในชวงคลื่นที่ตามนุษยมองเห็น (Visible light) เขามาไดมากเพื่อเพียงพอกับ

ความตองการในการใชงาน 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
ภาพที่ 2-18
               
               
               
               
               

                   
 

แสงธรรมชาติ

ประดิษฐจาก

เวลากลางวัน

ความสม่ําเส

การออกแบบ

โดยตรง (Dir

17.00 น.) 

 

8 แสดงองคป
สามารถมอ
คลื่นที่ตองก
ฟา) และรังสี
มองเห็น กา
ใหกับอุณห

      2545) 
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 แสงสะท

ติของบานสูโ

กหลอดไฟตา
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มอของแสงส
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าติในบานสูโ
ฟาเปนแสงที่

แสงธรรมชาติ

งเปนแนวคิด

หลอดไฟหรือ

องฟา (Indire

นเขาสูอาคาร

ในชวงเชาตรู

ทิตยทั้งหมด
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รไดมากที่สุด 

รูและชวงเย็น

ด ไดแก ชวง
ด (พื้นที่สีน้ํา
รังสีอัลตราไว
คลื่นที่ไมจํา
ชจะเปนการ
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งและสม่ําเสม
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ะบบธรรมชาติ

ฐ แนวความคิ

และสภาพแว

 โดยปราศจา

 (เชน กอนเว

งรังสีที่มนุษย
เงิน) ซ่ึงเปน
วโอเล็ต (พื้น
เปนตอการ 
รสรางความ
ร บุญญาธิกา

มอ ดังนั้นการ

สามารถลดก

ติมาใชใหมา

คิดนี้ทําไดโดย

ดลอมขางเคี

กแสงจากดว

วลา 8.00 น
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นที่สี 
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ออกแบบ

ารใชแสง

กที่สุดใน

ยควบคุม

ยง ซึ่งใน

วงอาทิตย

.และหลัง 



 

 
35 

 
 

ภาพที่  2-19 แสงธรรมชาติภายในบานชั้นลางบริเวณหองทานอาหาร 
 

 
 

ภาพที่ 2-20 แสงธรรมชาติบริเวณหองรับแขกชั้นลางจากชองเปดระตูหนาบานและ 
                กระจกทรงกลม 
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ภาพที่ 2-21 แสงธรรมชาติของบานสูโลกรอน ชานพักบันไดชวยลดแสงประดิษฐในเวลา 
                 กลางวันและเพื่อใหเกิดบรรยากาศที่ตอเนื่องระหวางภายนอกและภายใน 
 

 
 

ภาพที่ 2-22 การใชแสงธรรมชาติแทนแสงประดษิฐในตอนกลางวันจากชองหลังคา Sky  
                light ชั้น 3 ของบานสูโลกรอน   

 
 การออกแบบไดใชสวนยื่นของระเบียงเพื่อบังแสงอาทิตย และใชตนไมพุมสูง

บริเวณรอบบานเพื่อหลีกเลี่ยงรังสีโดยตรงจากดวงอาทิตย เมื่อสองทะลุหนาตางเขามาภายในบาน 

จะเกิดความสวางมาก ซึ่งเปนบรรยากาศที่ไมพึงปรารถนาสําหรับเขตรอนชื้น 
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 ภาพที่ 2-23 ชายคาที่ยาวเพื่อบังแสงแดดใหกับประตูและหนาตางของบานสูโลกรอน 
 

 
 

ภาพที่ 2-24 คุณสมบัติของกระจกที่ตัดรังสีอัลตราไวโอเลตและอินฟราเรดของบานสูโลก 
                รอน  
 

คุณสมบัติของกระจกที่เหมาะสมสําหรบัเมืองรอนชืน้ คือ 

• ปองกันรังสีอัลตราไวโอเลต เพื่อลดความซีดจางของงานตกแตงภายใน  

• สกัดกั้นความรอน (รังสีอินฟราเรด) เพื่อลดภาระการทาํความเย็นของ 

เครื่องปรับอากาศและเพิม่ความสบายใหผูใชงาน 

• เมื่อโดนแดดแลวอุณหภูมิผิวกระจกดานในอาคารไมรอน (เย็น) เพื่อลดอิทธิพล 

ของการแผรังสีความรอนจากผิวกระจก 
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•  ใหแสงธรรมชาติในตอนกลางวันผานเขามาภายในอาคารเพื่อลดความจําเปนใน

การใชแสงประดิษฐ 
 
2.4 เทคนิคการปรุงแตงสภาพแวดลอมเพื่อลดอิทธิพลของแสงอาทิตยและการประหยัด
พลังงาน 

 ปจจุบันอุณหภูมิของโลกไดแปรเปลี่ยนไปจากเดิมอยางรวดเร็วเนื่องจากสภาวะ

โลกรอน ซึ่งสาเหตุหลักมาจากกาซคารบอนไดออกไซดในชั้นบรรยากาศที่เพิ่มข้ึน ทําใหบานพัก

อาศัยในทุกวันนี้ตองเปดเครื่องปรับอากาศมากขึ้น และเครื่องปรับอากาศนั้นตองทํางานหนัก

เนื่องจากสภาพอากาศที่รอนระอุ  

การปรับปรุงสภาพแวดลอมใหเหมาะสมเพื่อลดอิทธิพลจากอุณหภูมิภายนอก

และชวยลดภาระการทํางานของเครื่องปรับอากาศจึงเปนสิ่งสําคัญ เราสามารถอาศัยปจจัยจาก

ธรรมชาติมาชวยลดอิทธิพลจากอุณหภูมิของแสงอาทิตย ซึ่งสามารถจําแนกเปนปจจัยหลักได ดังนี้ 

 

• ทิศทางของลม เนื่องจากประเทศไทยไดรับอิทธิพลจากลมมรสุมทางทิศ 

ตะวันตกเฉียงใต เปนสวนใหญ  เราจึงใชประโยชนจากทิศทางลมเปนตัวชวยปรุงแตง

สภาพแวดลอมเพื่อลดอิทธิพลจากแสงแดด จากทฤษฎีที่ยกมาประกอบเกี่ยวกับความเร็วลม “ลมที่

พัดดวยความเร็ว 1 กิโลเมตรตอชั่วโมงจะทําใหรางกายของคนเราเสมือนรูสึกเย็นขึ้น 0.4 องศา

เซลเซียส” (สุนทร บุญญาธิการ, 2548) จากทฤษฎีดังกลาวสามารถนําไปประยุกตใชเกี่ยวกับการ

เลือกชองเปดของอาคารใหเหมาะสมกับทิศทางของลม เปนตน 

• ตนไมและพืชคลุมดิน การปลูกตนไมเพื่อสรางรมเงาใหกับบานเปนอีก 

ปจจัยที่สําคัญในการปรุงแตงสภาพแวดลอมใหเหมาะสม ซึ่งการปลูกตนไมควรที่จะคํานึงถึง

รูปลักษณของตนไมเพื่ออาศัยประโยชนสูงสุด เชน การเลือกตนไมทรงสูงที่แตกกิ่งกานสาขามา

จรดพื้นเพื่อสรางรมเงาใหกับบาน ฤดูผลัดใบก็เปนปจจัยสําคัญ ควรเลือกตนไมที่ไมผลัดใบในฤดู

รอนหรือเดือนเมษายน พืชคลุมดินเปนอีกหนึ่งตัวแปรที่ชวยลดอิทธิพลจากแสงอาทิตยได โดยการ

อาศัยความชื้นและการละเหยของน้ําจากชั้นใตดิน อีกทั้งพืชคลุมดินยังมีคุณสมบัติในการดูดซับ

ความรอนนอยจึงทําใหไมเกิดการสะสมความรอนมากเทาพื้นดิน 
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ภาพที่ 2-25 เทคนิคการใชตนไมใหญ ตนไมพุมเตี้ย พืชคลุมดินและทิศทางลมเพื่อสราง 
                สภาพแวดลอมใหเย็นขึ้น  (สุนทร บุญญาธิการ, 2541) 
 

 (สุนทร บุญญาธิการ, 2541) การเลือกปลูกพืชคลุมดินแทนที่การใชวัสดุปูพื้นที่มี

คาการดูดซับความรอนสูงอยางเชน ผิวยางมะตอย บล็อกปูถนนสีเขม เปนตน เปนสวนชวยในการ

ลดอุณหภูมิใหกับสภาพแวดลอมในการปูผิวดิน เนื่องจากพืชคลุมดินนั้นดูดซับความรอนต่ํา อีกทั้ง

ยังสามารถนําน้ําจากใตดินมาใชในการลดอุณหภูมิไดดีอีกดวย 
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แผนภูมิที่ 2-6 อุณหภูมิอากาศที่เพิ่มขึ้นเนื่องจากการใชพื้นผิวคอนกรีตในการปูผิวดิน 
                      (สุนทร บุญญาธิการ, 2545) 

 

  
 

แผนภูมิที่ 2-7 อุณหภูมิอากาศที่ลดลงเนื่องจากการใชพื้นผิวหญาเปยกในการปูผิวดิน 
                       (สุนทร บุญญาธิการ, 2545) 

 

• แหลงน้ํา การอาศัยความเย็นจากการระเหยของน้ําหรือ Evaporative  

cooling เปนตัวชวยในการลดอุณหภูมิจากภายนอก การขุดสระลึก 1.50 เมตร เปนระยะความลึก

ที่เหมาะสมที่จะไมทําใหเกิดตะไครทําใหน้ําใสเกิดเงาสะทอนน้ําสรางความสวยงามทําใหสงผล

ทางดานจิตวิทยา Psychology effect 
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• แสงอาทิตย การนําแสงจากทองฟามาใชอยางถูกตองเพื่อการลดใช

พลังงานจากแสงประดิษฐ โดยคํานึงถึงความเหมาะสมเชน การเลือกชองเปดเพื่อนําแสง In direct 

ที่พอเหมาะเขามาใชเพื่อไมใหเกิดแสงที่บาดตา การเลือกกระจกที่ตัดรังสีอัลตราไวโอเลตเพื่อไมให

เกิดความรอนแผเขามาในตัวอาคารซึ่งเปนสาเหตุสําคัญที่จะทําใหเครื่องปรับอากาศทํางานหนัก

จนเปนสาเหตุของคาใชจายดานพลังงาน 

• เนินดิน เปนตัวแปรสําคัญที่สามารถเปลี่ยนแปลงทิศทางลมเพื่อใหเกิด 

ประโยชนกับตัวบานคือเนินดิน ซึ่งการปรับสภาพเนินดินใหเกิด North Slope และ South Slope 

เพื่อลดอิทธิพลของแสงแดด การสรางเนินดินใหเกิด North Slope เปนวิธีการปรับสภาพเนินดินที่

เหมาะสมที่สุด เนื่องจากเปนมุมที่ไดรับแสงแดดนอยที่สุดทําใหไมเกิดการกักเก็บความรอนไวใน

มวล ประกอบกับพืชคลุมดิน เชน หญา เปนสิ่งที่ดูดซับความรอนไดนอยทําใหเกิดการแผรังสีความ

รอนในปริมาณที่นอยมากในตอนกลางคืน  

 

 
 

ภาพที่ 2-26 เทคนิคการปรับปรุงสภาพแวดลอมของบานโดยใชแหลงน้ํา ตนไมใหญ และ 
               ทิศทางลม เพื่อลดอุณหภูมิ (สุนทร บุญญาธิการ, 2545) 
 

จากภาพที่ 2-21 การปรุงแตงสภาพแวดลอมที่อาศัยกระแสลมที่พัดผานตนไม 

ทรงสูงทําใหสามารถลดอุณหภูมิได 1-2 องศา และพัดผานแหลงน้ําที่มีความลึก 1.50 เมตร โดยมี

อุณหภูมิประมาน 28 องศาที่มีการระเหยของน้ําทําใหสามารถลดอุณหภูมิไดอีก 1–2 องศา จาก

ปจจัยที่กลาวมาทําใหอุณหภูมิภายนอกลดลงกอนเขาสูตัวบาน  
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2.5 ทฤษฏีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

2.5.1 ประสิทธิผลของการใชสื่อประชาสัมพันธ ในโครงการอะเมซิ่งไทย
แลนด ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ศิริลักษณ อริยบัญโญทัย, 2540) 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาประสิทธิผลของการใชส่ือประชาสัมพันธ

ของโครงการอะเมซิ่งไทยแลนดในระยะแรก และความสัมพันธระหวาง 1) การเปดรับส่ือกับความรู

เกี่ยวกับโครงการอะเมซิ่งไทยแลนด 2) การเปดรับส่ือกับทัศนคติเกี่ยวกับโครงการอะเมซิ่งไทย

แลนด และ 3) การเปดรับส่ือกับพฤติกรรมการทองเที่ยวไทย ของประชาชนในกรุงเทพมหานคร 

กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษามีจํานวน 449 คน เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลคือ 

แบบสอบถาม การวิเคราะหขอมูลใช การแจกแจงความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย และคาสัมประสิทธิ์

สหสัมพันธแบบเพียรสัน ประมวลผลโดยใชคอมพิวเตอรโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS ผลการวิจัยมี

ดังตอไปนี้ 1. การเปดรับส่ือประชาสัมพันธสวนใหญ ไดแก ส่ือบุคคล ส่ือมวลชน และสื่อเฉพาะกิจ 

มีความสัมพันธเชิงบวกกับ ความรู ทัศนคติ และพฤติกรรมการทองเที่ยวไทยของประชาชน อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติ 2. การเปดรับส่ือประชาสัมพันธประเภทสื่อมวลชน ไดแก โทรทัศน กับความรู

เกี่ยวกับการทองเที่ยวไทยของประชาชน ไมมีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 3. การ

เปดรับส่ือประชาสัมพันธประเภทสื่อเฉพาะกิจ ไดแก ตูไฟนีออน นิตยสารสวัสดี นิตยสารกินรี 

ซีดีรอม และอินเตอรเน็ท กับทัศนคติของประชาชน ไมมีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

4. การเปดรับส่ือประชาสัมพันธประเภท ส่ือมวลชน ไดแก วิทยุ หนังสือพิมพ และนิตยสารทั่วไป 

กับพฤติกรรมทองเที่ยวไทยของประชาชน ไมมีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 5. การ

เปดรับส่ือประชาสัมพันธประเภทสื่อเฉพาะกิจ ไดแก นิตยสารสวัสดี นิตยสารกินรี สติกเกอร แผน

พับ จุลสาร วิดีโอ ซีดีรอม และอินเตอรเน็ท กับพฤติกรรมการทองเที่ยวไทยของประชาชน ไมมี

ความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 6. การเปดรับส่ือประชาสัมพันธประเภทสื่อบุคคล 

ไดแก เจาหนาที่ในโครงการ กับพฤติกรรมการทองเที่ยวไทยของประชาชน ไมมีความสัมพันธกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

จากการวิจัยเรื่องประสิทธิผลของการใชส่ือประชาสัมพันธ ในโครงการอะเมซิ่งไทย

แลนด ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย พบวาจากการสํารวจแบบสอบถามจากกลุมตัวอยาง

จํานวน 449 คน ส่ือประชาสัมพันธประเภท ส่ือบุคคล ส่ือมวลชน และส่ือเฉพาะกิจ มีความสัมพันธ

เชิงบวกตอ ความรู ทัศนคติ และพฤติกรรมการทองเที่ยวไทยของประชาชน  หมายถึงสื่อ

ประชาสัมพันธของโครงการอะเมซิ่งไทยแลนดสามารถใหความรู รวมถึงกอใหเกิดทัศนคติที่ดี และ

กอใหเกิดพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศไทยที่มากขึ้นดวย 
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2.5.2 ประสิทธิผลของสื่อประชาสัมพนัธโครงการฉลากประหยัดไฟ (สุ

กัลยา บุษยบัณฑูร, 2541) 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการ

เปดรับขาวสารโครงการฉลากประหยัดไฟฟากับความรู และทัศนคติตอการประหยัดไฟ/ฉลาก

ประหยัดไฟฟา ความคิดเห็นของประชาชนที่มีตอส่ือและเนื้อหาขาวสารของโครงการฉลาก

ประหยัดไฟฟา ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกซื้ออุปกรณไฟฟาประหยัดไฟกับทัศนคติ

เกี่ยวกับการประหยัดไฟ/ฉลากประหยัดไฟฟา และประสิทธิผลของสื่อประชาสัมพันธโครงการ

ฉลากประหยัดไฟฟา โดยใชวิธีวิจัยแบบเชิงสํารวจ มีจํานวนตัวอยางทั้งสิ้น 300 คน ผลการวิจัย

พบวา 1. พฤติกรรมการเปดรับขาวสารโครงการฉลากประหยัดไฟฟาไมมีความสัมพันธกับความรู 

และทัศนคติเกี่ยวกับการประหยัดไฟ/ฉลากประหยัดไฟฟาอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 2. ผูบริโภค

สวนใหญรูจักหรือไดรับขาวสารของโครงการฉลากประหยัดไฟจากสื่อมวลชนมากสุด และไดรับ

ขอมูลมากที่สุดจากสื่อมวลชนเชนกัน ไดแก ส่ือโทรทัศน ส่ือหนังสือพิมพ และสื่อวิทยุในระดับ

ใกลเคียงกัน สวนสื่อที่สรางความเขาใจไดมากสุด ไดแก ส่ือโทรทัศน รองลงมาคือ ส่ือวิทยุ และสื่อ

ส่ิงพิมพ สวนสื่อที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซื้ออุปกรณประหยัดไฟ คือ ส่ือโทรทัศน รองลงมา

เปนสื่อบุคคล และส่ือเฉพาะกิจ 3. พฤติกรรมการเลือกซื้ออุปกรณไฟฟาประหยัดไฟมีความสัมพันธ

แบบผกผันกับทัศนคติเกี่ยวกับการประหยัดไฟ/ฉลากประหยัดไฟฟาอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 4. 

ประสิทธิผลของสื่อประชาสัมพันธโครงการฉลากประหยัดไฟฟา มิติดานการเผยแพรความรู ความ

เขาใจ พบวาสื่อมวลชนกับส่ือเฉพาะกิจมีประสิทธิผลมากกวาสื่อบุคคล โดยสื่อมวลชนใหความรูได

ดีในเรื่องฉลากประหยัดไฟฟาในระดับการระลึกถึง รวบรวมสาระสําคัญได และการนําไปใชได 

ในขณะที่ส่ือเฉพาะกิจมีประสิทธิผลในการใหความรูทั่วไปเกี่ยวกับการประหยัดไฟอยูในระดับปาน

กลาง มิติดานการเผยแพรทัศนคติโดยรวมเกี่ยวกับการประหยัดไฟ/ฉลากประหยัดไฟฟา พบวา มี

ประสิทธิผลในระดับสูง แตจะเปนทัศนคติดานความรู และดานอารมณเปนสวนใหญ สวนทัศนคติ

ดานการปฏิบัติไมเปลี่ยนแปลง มิติดานการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมใหหันมาใชอุปกรณไฟฟาที่มี

ฉลากประหยัดไฟมีประสิทธิผลในระดับที่ต่ํามาก  

จากการวิจัยประสิทธิผลของสื่อประชาสัมพันธโครงการฉลากประหยัดไฟ พบวา

ส่ือที่สามารถทําใหผูบริโภคสวนใหญรูจักหรือไดรับขาวสารของโครงการฉลากประหยัดไฟ และ

ไดรับขอมูลมากที่สุดจากสื่อมวลชน ไดแก ส่ือโทรทัศน สื่อหนังสือพิมพ และสื่อวิทยุ ซึ่งสื่อโทรทัศน

สามารถนําเสนอไดทั้งขอมูลที่เปนภาพจริง เสียงบรรยายประกอบเพื่อสรางความเขาใจ รวมถึง

สามารถใชดนตรีประกอบเพื่อสรางความสนใจใหแกผูรับสารอีกดวย จึงทําใหส่ือโทรทัศนเปนสื่อที่

นําเสนอขาวสารไดเหมาะสมที่สุด 
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2.6 วิเคราะหและเลือกสื่อสื่อประชาสัมพันธ 9 ประเภท 
ศึกษาสื่อโฆษณาประชาสัมพันธเกี่ยวกับบานพักอาศัยที่ทําใหเกิดความสนใจตอ

กลุมเปาหมายชวงอายุ 20 – 30 ปทั้งเพศชายและเพศหญิง จากสื่อ 9 ประเภทตอไปนี้ 

1. หนังสือพิมพ หรือส่ิงที่พิมพข้ึน ไมวาจะเปนแผนกระดาษหรือวัตถุใดๆ  

ดวยวิธีการผลิตตางๆ อันเกิดเปนชิ้นงานที่มีลักษณะเหมือนผลิตตนฉบับข้ึนหลายสําเนาในปริมาณ

มากเพื่อใชเปนสื่อที่สามารถสรางความนาเชื่อถือไดดี สามารถเขาถึงกลุมคนไดเปนจํานวนมาก  

2. วิทยุ เปนสื่อที่ไดรับความนิยมมายาวนาน สามรถเขาถึงกลุมคนไดเปน

จํานวนมาก ผูประกาศสามารถจูงใจจากน้ําเสียงหรือคําพูดและเสียงประกอบไดดี อีกทั้งผูรับสาร

สามารถทํากิจกรรมอ่ืนๆ ควบคูไปดวยได 

3. อิน เตอร เน็ ต  เป นสื่ อที่ กํ าลั ง ได รับความนิยม  สามารถ เข าถึ ง

กลุมเปาหมายไดเปนจํานวนมากเนื่องจากเปนการสื่อสารที่ไรพรมแดน สามารถเผยแพรขอมูล

ขาวสารไดอยางรวดเร็ว อีกทั้งยังสามารถสื่อสารแบบสองทางได (Two-way communication) 

4. โทรทัศน เปนสื่อที่ไดรับความนิยมสูงสุดเนื่องจากสามารถสื่อได ทั้งภาพ  

และเสียง เปนสื่อที่สรางความสนใจไดดี สามารถเผยแพรขอมูลขาวสารไปยังกลุมคนจํานวนมากๆ

ได เปนสื่อที่สรางความเขาใจไดดีเนื่องจากสามารถอธิบายไดทั้งภาพและเสียง  

5. ปายโฆษณา ส่ือกลางแจงที่สรางการรับรูไดดี สามารถนําเสนอไดทั้ง

ขอความและภาพประกอบ สรางการย้ําเตือนใหผูพบเห็นไดดี  

6. โบรชัวร / แผนพับ ส่ือที่สามารถแจงขอมูลขาวสารไดมาก ตนทุนในการ

ผลิตต่ํา สามารถพกพาไดทุกที 

7. ส่ือกิจกรรม Activity media เปนสื่อที่สามารถสรางประสบการณรวมให

เกิดขึ้นตอกลุมเปาหมายเนื่องจากเปนการสื่อสารสองทาง (Two-way communication) สราง

ความเขาใจใหเกิดขึ้นไดดีเนื่องจากกลุมเปาหมายไดสัมผัสกับตัวสินคาจริง  

8. ส่ือบนรถประจําทาง ส่ือกลางแจงที่สามารถนําเสนอไดทั้งภาพและ

ขอความ สรางการรับรูที่ดีได อีกทั้งยังเปนสื่อที่สามารถย้ําเตือนไดในเวลารถติด  

9. นิตยสาร ส่ือที่สามรถถายทอดขมมูลไดมาก มีความคงทนเนื่องจาก

สามารถเก็บไวไดนาน สามารถดึงดูดไดดวยภาพและขอความที่นาสนใจ ผูอานสามารถสงผานไป

ยังบุคคลอื่น หรือ กลุมคนอ่ืนๆได สามารถเขาถึงกลุมคนจํานวนมากได 

 
 สื่อที่เหมาะสม 
ทบทวนวรรณกรรมจากงานวิจัยประสิทธิผลของการใชส่ือประชาสัมพันธ ใน

โครงการอะเมซิ่งไทยแลนด ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  และ ประสิทธิผลของสื่อ
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ประชาสัมพันธโครงการฉลากประหยัดไฟ พบวาสื่อประชาสัมพันธที่เหมาะสมคือส่ือวีดีทัศน 

เนื่องจากเปนสื่อที่อธิบายทั้งภาพและเสียง ทําใหผูรับส่ือเกิดความเขาใจไดงาย อีกทั้งสามารถ

สรางความนาสนใจตอกลุมเปาหมายไดเปนอยางดี เนื่องจากสื่อวีดีทัศนมีทั้งภาพจริงที่สามารถ

นําเสนอใหผูรับสารเห็นรายละเอียดของผลิตภัณฑ มีเสียงบรรยายใหเขาใจถึงคุณสมบัติและ

ลักษณะพิเศษผลิตภัณฑ รวมถึงสามารถใชดนตรีประกอบเพื่อสรางความนาสนใจไดดีอีกดวย 
 

2.7 แนวคิดการออกแบบบานสูโลกรอน 
 จากการสัมภาษณผูออกแบบบานสูโลกรอน สามารถสรปุแนวคิดหลักในการสราง

บานสูโลกรอนโดยมี 6 ประการ คือ 

1) การออกแบบที่มีการเลือกรูปแบบที่เหมาะสมกับ เมืองรอนชืน้ (กนั

แดด กันฝน กนั ความรอน กันความชืน้) 

2) การใชวัสดุโฟม Recycleที่เหมาะสมสําหรับภูมิอากาศรอนชื้น 

สามารถกันความ รอนความชื้นไดดี 

3) การใชเทคนิคการกอสรางที่ลดความยุงยาก วัสดุเปนเม็ดโฟมคอนกรีต

เปนหลกั 

4) การเลือกอปุกรณประหยดัพลังงาน 

5) เนนการปรงุแตงสภาพแวดลอมที่เหมาะสมและบํารุงรักษาต่ํา 

6) สงเสริมคุณภาพชีวิตของผูอยูอาศัย 

Model ตนแบบที่สรางขึ้นจากงานวิจัยครั้งนี้ เปนการใชเทคนิคกอสรางแบบกึ่ง

สําเร็จรูปซึ่งใชเปลือกอาคารและผนังเปนสวนรับน้ําหนัก (Load bearing wall system) คือ วัสดุ

เม็ดโฟมคอนกรีต หนา 8 นิ้ว การออกแบบบานดวยเทคนิคพิเศษ ทําใหมีน้ําหนักนอยกวาบาน

ทั่วไปถึง 4 เทา แตความแข็งแรงยังเทาเดิมเปนการประหยัดคาใชจายในการเสริมความแข็งแรง

ของฐานราก ข้ันตอนการออกแบบกอสรางเปนการใชวัสดุแบบ Single material ไมมีเสา ไมมีคาน 

การออกแบบกอสรางใหเปนแผงขนาดใหญและเล็ก เพื่อใหสะดวกและรวดเร็วนั้น

มีความสําคัญในการปฎิวัติเทคนิคการกอสรางบานพักอาศัยรูปแบบใหม 
 
2.8 จุดเดนของบานสูโลกรอน 

1. บานที่สามารถประหยัดพลังงานไดมากกวาบานทั่วไปถึง 3 – 5 เทาเนื่องจาก

เลืกใชวัสดุเม็ดโฬมคอนกรีตหนา 8 นิ้ว มีความเปนฉนวนสูงสามารถปองกันการแผรังสีไดดีมีคา

สัมประสิทธิ์การถายเทความรอนต่ําหรือ U-value วัสดุผนังที่มีคาสัมประสิทธิ์การถายเทความรอน

มากหมายถึงมีคาความตานทานความรอนของวัสดุนอย ความรอนจึงสามารถถายเทเขามาสู
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ภายในอาคารไดมากกวาวัสดุผนังที่มีคาสัมประสิทธิ์การถายเทความรอนนอย คาสัมประสิทธิ์การ

ถายเทความรอนจะใชในการคํานวณปริมาณความรอนที่เขาหรือออกจากอาคารอันเนื่องจาก

ความแตกตางของอุณหภูมิอากาศภายนอกกับภายใน 

2. เลือกใชกระจก Laminate สีเขียวโดยวัสดุกระจกไดรับการออกแบบให

เหมาะสมกับสภาพภูมิอากาศรอนชื้น ดวยการผสมกระจกตางชนิดและชองวางอากาศภายใน ซึ่ง

ชวยตัดชวงคลื่นรังสีดวงอาทิตยที่ตามนุษยไมสามารถมองเห็น (Infrared & Ultra violet) ซึ่งเปน

ตนเหตุของความรอนสวนเกินที่เขามาในอาคารทิ้งและยอมใหแสงสวางในชวงคลื่นที่ตามนุษย

มองเห็น  (Visible light) ชวง 380 – 780 NM เขามาไดมาก เพื่อใหเพียงพอกับความตองการใน

การใชงาน 

3. ไมเจ็บปวยเนื่องจากมีกรอบอาคารที่ดี สามารถกรองกันเชื้อโรคจากภายนอก

ดวยประสิทธิภาพของฟลเตอรกรองอากาศที่มีความละเอียดถึง 0.1 ไมครอน  

4. เทคนิคการออกแบบที่ไรเสา ไรคาน ทําใหเกิดพื้นที่ใชสอยมากขึ้น 

5. กอสรางรวดเร็วโดยวัสดุชิ้นเดียว (single material) มีความแข็งแรงทนทาน 

โดยทั่วไปการกอสรางอาคารจะใชระบบเปลือกอาคารจากการประกอบขึ้น ดวยวัสดุหลากหลาย

ชนิดที่แตกตางกันเชน กออิฐฉาบปูน ซึ่งจําเปนตองอาศัยชางฝมือเฉพาะดานและมีข้ันตอนในการ

กอสรางหลายขั้นตอน นวัตกรรมวัสดุชิ้นเดียวจึงตอบโจทยทั้งความรวดเร็วและประหยัด 

งบประมานการกอสราง  

6. คุณภาพชีวิตดี อยูสบาย เสียคาใชจายดานการรักษาพยาบาลนอย 

7. ปราศจากเสียงรบกวนที่ไมพึงประสงคจากภายนอก เชน เสียงรถยนต งาน 

กอสราง 

8. การกันความรอน ความชื้นจากภายนอกไดดี ทําใหผูอยูอาศัยไมเจ็บปวย และ

วัสดุไมเกาเร็ว 

9. สามารถปองกันแมลงสาบ หนู และปลวก เนื่องจากวัสดุทําขึ้นมาจากเม็ด

โฬมคอนกรีตหนา 8 นิ้ว 

10. ราคาไมแพง คาบํารุงรักษาต่ํา 

11. บรรยากาศโรแมนติกจากหลังคามูนรูฟสามารถชมแสงเดือน แสงดาว และ

สัมผัสกับบรรยากาศตอนฝนตกผานชองกระจก 

12. การปรุงแตงสภาพแวดลอมที่ลดอิทธิพลจากอุณหภูมิภายนอกที่รุนแรง โดย

เขาใจถึงสภาพแวดลอมภายนอกดวยการนําระบบธรรมชาติเขามาใชประโยชน เชน ตนไมและพืช

คลุมดิน สายลม แสงแดด แหลงน้ํา เนินดิน เปนตน    
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ผลงานวิจัยและการศึกษาทางวิชาการมีขอสรุปถึงปจจัยที่สําคัญสําหรับการ

ออกแบบเพื่อลดผลกระทบตอส่ิงแวดลอมและการใชพลังงาน ไดแก 

 1.   การปรับสภาพแวดลอมใหเหมาะสมและสามารถใชประโยชนจากระบบ

ธรรมชาติใหมากที่สุด โดยเฉพาะความสอดคลองกับระบบนิเวศนของพื้นที่นั้นๆ 

 2.   การกําหนดรูปลักษณอาคารที่มีพื้นที่ผิวอาคารนอย เพื่อลดปริมาณวัสดุ

กอสรางและการถายเทความรอนความชื้นสูอาคาร 

 3.   การใชประโยชนจากระบบธรรมชาติใหมากที่สุด โดยการควบคุมตัวแปรที่

สําคัญตางๆ เชน การใชการระเหยของน้ํา การใชรมเงาจากระบบธรรมชาติ การปองกันกระแสลม

และแรงดันบนพื้นที่ผิวอาคาร เปนตน 

 4.  การเลือกวัสดุกอสรางของผนัง พื้น หลังคา กระจก ฉนวน การใช Thermal 

mass การออกแบบผสมผสานของ Thermal mass และ reflective cavity การใช Thermal sink 

technique เปนตน 

 5. การสรางความรูสึกสบาย (Comfort) ในลักษณะตางๆ การจัดโซนกิจกรรมของ

อาคาร ไดแก การรับประทานอาหาร การทํางาน ซึ่งตองการสภาวะทางกายภาพที่แตกตางกัน 

 6 .  การใชแสงธรรมชาติอยางถูกตองโดยการผสมผสานกับแสงประดิษฐที่

เหมาะสม     การผสมผสานในลักษณะแบบบูรณาการ 

 7. การใชวัสดุและอุปกรณ เครื่องจักรที่เหมาะสม ไดแก ระบบปรับอากาศ ระบบ

ปมน้ํา ระบบชองเปด เปนตน 

 8. การบํารุงรักษาที่ต่ํา การใชระบบควบคุมจากกิจกรรมการใชงาน หรือใชระบบ

อิเล็คโทรนิค โดยใชรวมกับระบบธรรมชาติและพลังงานที่ไดจากระบบธรรมชาติ  
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บทที่  3 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 
3.1 การสํารวจขอมูลเพื่อเปรียบเทียบสื่อประชาสัมพันธ 

เปนการศึกษาสื่อประชาสัมพันธเกี่ยวกับบานพักอาศัย 9 ประเภทที่ทําใหเกิด

ความเขาใจและศึกษาขอมูลของบานสู โลกรอนที่จะนําเสนอเปนสื่อประชาสัมพันธให

กลุมเปาหมายไดรับทราบ และเขาใจถึงคุณสมบัติและลักษณะพิเศษของบานสูโลกรอน โดยศึกษา

ขอมูลบานสูโลกรอนตนแบบ ณ ดีเอ็นเอ รีสอรท แอนด สปา ตําบลหมูสี อําเภอปากชอง จังหวัด

นครราชสีมา โดยการสํารวจขอมูลและเปรียบเทียบขอดีขอเสียเพื่อเลือกสื่อที่เหมาะสมที่สุด รวมถึง

ศึกษาศึกษาความตองการขอมูลของประชากรกลุมเปาหมายที่ตองการซื้อบาน และศึกษา

ลักษณะเฉพาะของบานสูโลกรอน 
3.1.1 อุปกรณที่ใชในการวิจัย 
การเลือกใชอุปกรณในการวิจัยเปนขั้นตอนที่สําคัญ เนื่องจากเครื่องมือตองมี

ประสิทธิภาพสามารถนํามาวิเคราะหเพื่อตอบวัตถุประสงคได การวิจัยในครั้งนี้ไดเลือกวิธีสํารวจ

จากแบบสอบถาม ใน การออกแบบแบบสอบถาม มีวัตถุประสงคเพื่อ เก็บขอมูลจากกลุมตัวอยาง

ที่มีอายุระหวาง 20 ถึง 30 ป ทั้งเพศชายและเพศหญิงจํานวน 100 คน  

จากแบบสอบถามไดศึกษาประเด็นตางๆดังนี้ 
3.1.2 เก็บขอมมูลสื่อโฆษณาประชาสัมพันธเกี่ยวกับบานพักอาศัย 
ขอมูลดานที่พักอาศัยที่ทําใหเกิดความสนใจตอกลุมเปาหมายมากที่สุดโดยการ

สํารวจจากแบบสอบถาม จากสื่อตอไปนี้ 

 1. วิทยุ   

 2. อินเตอรเน็ต   

 3 .นิตยสาร   

 4 .ปายโฆษณา   

 5 .โบรชัวร / แผนพับ  

 6 .ส่ือหนังสือพิมพ   

 7 .ส่ือกิจกรรม   

 8 .วิดิทัศน    

  9 .ส่ือยานพาหนะ 

 
3.1.3 การเลือกผลิตสื่อประชาสัมพันธ 
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 การเลือกผลิตสื่อประชาสัมพันธ เลือกจากผลการประมวลแบบสอบถาม ที่ถาม

ถึงสื่อโฆษณาประชาสัมพันธเกี่ยวกับบานพักอาศัย ที่สามารถสรางความสนใจแกกลุมเปาหมาย

เปนอันดับ 1 จากสื่อทั้งสิ้น 9 ประเภทพบวาส่ือประชาสัมพันธที่เหมาะสมที่สุดคือส่ือวีดีทัศน 

สามารถสรางความเขาใจและสรางความสนใจตอกลุมเปาหมายไดเปนอยางดี เนื่องจากสื่อวีดี

ทัศนมีทั้งภาพจริงที่สามารถนําเสนอใหผูรับสารเห็นรายละเอียดของผลิตภัณฑ มีเสียงบรรยายให

เขาใจถึงคุณสมบัติและลักษณะพิเศษผลิตภัณฑ รวมถึงสามารถใชดนตรีประกอบเพื่อสรางความ

นาสนใจไดดีอีกดวย  

 
3.2 สรางสื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอน จากการสํารวจขอมูลดานคุณสมบัติและ
จุดเดนของบานสูโลกรอน 

ศึกษาถึงแนวคิดการออกแบบบานสูโลกรอน จุดเดนของบานสูโลกรอน รวมถึง

ศึกษาประเด็นตางๆของบานสูโลกรอนที่กลุมเปาหมายประทับใจโดยการสํารวจจากแบบสอบถาม

ดังตอไปนี้ ปจจัยที่ทําใหกลุมเปาหมายเลือกซื้อบาน ลักษณะพิเศษของบานสูโลกรอน  พื้นที่ของ

บานสูโลกรอน  องคประกอบของบานสูโลกรอน    
3.2.1 แนวคิดการออกแบบบานสูโลกรอน 

 แนวคิดหลักในการสรางบานสูโลกรอนมี 6 ประการ คือ 

1) การออกแบบที่มีการเลือกรูปแบบที่เหมาะสมกับ เมืองรอนชืน้ (กนัแดด กันฝน 

กัน ความรอน กันความชื้น) 

2) การใชวัสดุโฟม Recycle ที่เหมาะสมสาํหรับภูมิอากาศรอนชื้น สามารถกนั

ความ รอนความชื้นไดด ี

3) การใชเทคนิคการกอสรางที่ลดความยุงยาก วัสดุเปนเม็ดโฟมคอนกรีตเปนหลัก 

4) การเลือกอปุกรณประหยดัพลังงาน 

5) เนนการปรงุแตงสภาพแวดลอมที่เหมาะสมและบํารุงรักษาต่ํา 

6) สงเสริมคุณภาพชีวิตของผูอยูอาศัย 

โมเดลตนแบบที่สรางขึ้นจากงานวิจัยครั้งนี้ เปนการใชเทคนิคกอสรางแบบกึ่ง

สําเร็จรูปซึ่งใชเปลือกอาคารและผนังเปนสวนรับน้ําหนัก (Load bearing wall system) คือ วัสดุ

เม็ดโฟมคอนกรีต หนา 8 นิ้ว การออกแบบบานสูโลกรอนดวยเทคนิคพิเศษ ทําใหมีน้ําหนักนอย

กวาบานทั่วไปถึง 4 เทา แตความแข็งแรงยังเทาเดิมเปนการประหยัดคาใชจายในการเสริมความ

แข็งแรงของฐานราก ข้ันตอนการออกแบบกอสรางเปนการใชวัสดุแบบ Single material ไมมีเสา 

ไมมีคาน 
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การออกแบบกอสรางใหเปนแผงขนาดใหญและเล็ก เพื่อใหสะดวกและรวดเร็วนั้น

มีความสําคัญในการปฎิวัติเทคนิคการกอสรางบานพักอาศัยรูปแบบใหม 
 

 3.2.2 สํารวจประเด็นบานสูโลกรอนที่กลุมเปาหมายประทับใจจาก
แบบสอบถามเพื่อพัฒนาเปนเนื้อหาของหนังสั้นสารคดีบานสูโลกรอน 

        ศึกษาปจจัยที่ทําใหกลุมเปาหมายเลือกซื้อบาน จากปจจัยตอไปนี้ 
1. ราคา 

2. รูปแบบบาน 

3. พื้นที่ใชสอย 

4. ความสวยงาม 

5. คาใชจายดานพลังงาน 

6. การบํารุงรักษา 

7. ความแข็งแรงทนทาน 

8. วัสดุที่ใชกอสราง 
9. คุณภาพชีวิตที่ดี 

            ศึกษาลักษณะพิเศษของบานสูโลกรอนทีก่ลุมเปาหมายประทับใจ ดังนี้ 
1. กอสรางเร็ว 

2. ราคาไมแพง 
3. วัสดุในการกอสราง 
4. ประหยัดพลงังาน 

5. ระบบสาธารณูปโภค 

6. ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 

7. รูปทรง / รูปแบบของบาน 

8. ชองแสงธรรมชาติบริเวณหลังคา 

 
ศึกษาพื้นทีข่องบานสูโลกรอนที่กลุมเปาหมายประทับใจ 

1. หองนอนใหญชั้น 2 

2. ระเบียงชองรับแสงธรรมชาติ 
3. หองน้ําชัน้ 1 

4. หองน้ําชัน้ 2 

5. พื้นที่หองใตหลังคา 
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6. หองรับประทานอาหาร 
7. หองรับแขก 

8. หองครัวที่แยกออกจากตัวบาน 
            ศึกษาองคประกอบของบานสูโลกรอนทีก่ลุมเปาหมายประทับใจ 

1. กระจกทรงกลมหองรับแขก 

2. โรงจอดรถไมมีเสา 

3. หองโถงรับแขกไรเสา 

4. บันไดขึ้นชั้น 2 

5. ชองเปดรับแสงบริเวณบนัได 

 
3.2.3 การสรางสื่อประชาสัมพันธ 
1. เลือกสรางสื่อวีดีทัศนและนําขอมูลดานปจจัยที่ทําใหกลุมเปาหมายเลือกซื้อ

บาน ลักษณะพิเศษของบานสูโลกรอน พื้นที่ของบานสูโลกรอน องคประกอบของบานสูโลกรอนที่

กลุมเปาหมายประทับใจมาสรางเปนเนื้อหาของสื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอน 

 2. สํารวจและเก็บขอมูลเพื่อสรางสื่อประชาสัมพันธจากแบบสอบถามจากกลุม

ที่มาเยี่ยมชมบานสูโลกรอน ณ ดีเอ็นเอ รีสอรท แอนดสปา ตําบลหมูสี อําเภอปากชอง จังหวัด

นครราชสีมา จํานวน 100 คน ซึ่งเปนกลุมอายุ 20 – 30 ป 

 
3.3 ประมวลผลสื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอน  

 ประเมืน เก็บขอมูลจากกลุมตัวอยาง  ฯลฯ สรุปสื่อที่เหมาะสมและสราง
ความเขาใจการเก็บขอมูลเพื่อประมวลผลสื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอน 

 เก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถามจากกลุมเปาหมายจํานวน 100 คน ที่มีชวงอายุ  

20 – 30 ป ซึ่งเปนกลุมที่มีความสนใจและไดมีโอกาสเยี่ยมชมบานสูโลกรอนโดยมี ศ.ดร.สุนทร 

บุญญาธิการ ผูออกแบบไดใหขอมูลเกี่ยวกับบานสูโลกรอนในระหวางการเดินเยี่ยมชม หลังจาก

เดินเยี่ยมชมจึงไดทําการสํารวจจากแบบสอบถามเพื่อเก็บขอมูล โดยแบบสอบถามแบงเปน 3 สวน

คือ 1.ขอมูลสวนตัว 2.ส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธบานพักอาศัย 3.ขอเสนอแนะ  
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3.4 ประมวลผลสื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอน 
หลังจากผลิตสื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอน ผูวิจัยไดดําเนินการวัดประสิทธิผล

ของส่ือประชาสัมพันธ ดวยการเก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถาม ที่วัดความเขาใจตอบานสูโลกรอน 

ในประเด็นตางๆ ดังนี้ 

1. ความเขาใจดานการกอสรางที่รวดเรว็ 

2. ความเขาใจดานราคาของบานสูโลกรอนทีไ่มแพง 
3. ความเขาใจดานวัสดุในการกอสราง 
4. ความเขาใจดานการประหยดัพลังงาน 

5. ความเขาใจดานผงัพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 

6. ความเขาใจดานรูปทรง / รูปแบบของบาน 

7. ความเขาใจดานประโยชนจากชองแสงธรรมชาติตางๆ 

โดยเครื่องมือวัดประสิทธิผลของสื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอน มีระดับการวัด 

(Scale) เปนระดับความเขาใจของกลุมเปาหมาย เปน 5 ระดับ คือ เขาใจมากที่สุด เขาใจมาก 

เขาใจปานกลาง เขาใจนอย เขาใจนอยที่สุด 

 
3.5 วิเคราะหขอมูล 

หลังจากดําเนินการนําเสนอสื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอนแลว ผูวิจัยไดวัด

ความเขาใจในประเด็นตางๆ  โดยใชแบบสอบถาม แลวนําขอมูลที่ไดวิเคราะหประสิทธิผลหลังจาก

การรับส่ือชมประชาสัมพันธบานสูโลกรอน วากลุมเปาหมายที่รับชมส่ือมีความเขาใจมากนอย

เพียงใด 

  

 



ตรงประเด็น 

บานรวมถึงค

ไดผลดังนี้ 

4.1 ประเภท

แบงเปนเพศช

 
แผนภูมิที่ 4

 

 

 

 

 

 

สรางสื่อวี

 โดยเนื้อหาข

ความประทับ

 
ทสื่อ 

 สํารวจข

ชาย 58 คน ห

4-1 ขอมูลปร

ผล

วีดีทัศนบานส

ของสื่อวีดีทัศ

บใจบานสูโลก

อมูลจากกลุม

หญิง 42 คน 

ระชากรกลุม

บทที ่

ลการวิเครา

สูโลกรอนที่มี

ศนไดมาจากก

กรอนของกลุ

มตัวอยางดา

มตัวอยางเพศ

  4 

าะหขอมูล 

ทั้งภาพและเ

การสํารวจเอ

มตัวอยางจา

นเพศทั้งหมด

ศชายและห

เสียงอธิบายข

อกลักษณและ

ากการสํารวจ

ด 100 คนชว

ญิงอายุ 20 –

ขอมูลเนื้อหาไ

ะคุณสมบัติพิ

จโดยแบบสอ

วงอายุ 20 –

– 30 ป 
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ไดชัดเจน

พิเศษของ

บถามซึ่ง

– 30 ป 

 

 

 



ควา

 

แผนภูมิที่ 4
               
 

 

 

 

วิเคราะห

• 
มสนใจ 

4-2 สื่อโฆษณ
   สนใจ 

11%

11%

6%

หนงั
อินเ
ปาย
ส่ือกิ
นิตย

หขอมลูแบบส

สื่อโฆษณาป

ณาประชาสัม

%

%

14

สื่อประช

งัสือพิมพ
เตอรเน็ต
ยโฆษณา
กจิกรรม
ยสาร

สอบถาม 

ประชาสัมพัน

มพันธเกี่ยวกั

12%

4%

ชาสัมพันธที่

นธเกี่ยวกับบ

 
กับบานพักอ

10%

กลุมเปาหม

วิทยุ
โทรทัศ
โบรชัวร
ส่ือบนร

บานพักอาศั

อาศัยที่กลุมเ

7%

1

16%

มายสนใจ

น
ร/แผนพับ
รถประจําทาง

ัยที่กลุมเปาห

เปาหมายให

3%

%

ง
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หมายให

  

หความ 
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 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบสามารถจัดอันดับความนาสนใจของสื่อ

โฆษณาประชาสัมพันธบานพักอาศัยประเภทตางๆ โดยเรียงอันดับคะแนนและวัดเปนเปอรเซ็นต 

มากเทากับ 9 และนอยเทากับ 1 คะแนนรวมทั้งหมดเทากับ 4,500 คะแนน 

 1. โทรทัศน  คะแนนรวม 709  คะแนน  คิดเปน 16% 

 2. นิตยสาร  คะแนนรวม 638  คะแนน  คิดเปน 14% 

 3. อินเตอรเน็ต  คะแนนรวม 610  คะแนน  คิดเปน 13% 

 4. ปายโฆษณา  คะแนนรวม 537  คะแนน  คิดเปน 12% 

 5. โบรชัวร / แผนพับ คะแนนรวม 509  คะแนน  คิดเปน 11% 

 6. ส่ือกิจกรรม  คะแนนรวม 480  คะแนน  คิดเปน 11% 

 7. หนังสือพิมพ  คะแนนรวม 457  คะแนน  คิดเปน 10% 

 8. วิทยุ   คะแนนรวม 299  คะแนน  คิดเปน 7% 

 9. ส่ือบนรถประจําทาง คะแนนรวม 261 คะแนน  คิดเปน 6% 

 

 ผลการประเมินจากแบบสอบถามจากกลุมตัวอยางพบวาสื่อโทรทัศนมีอิทธิพลตอ

ความเขาใจอันดับสูงทีสุดเพราะสื่อโทรทัศนสามารถนําเสนอสาระสําคัญของบานสูโลกรอนไดดี 

เนื่องจากมีทั้งถามจริง และมีคําอธิบายอยางเปนรูปธรรม 
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 ผูวิจัยจึงสรางสื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอนโดยนําเสนอในรูปแบบสื่อวีดีทัศนที่

มีขอมูลจุดเดนของบานและขอมูลที่กลุมเปาหมายสนใจ ไดแก 

ดานปจจัยการเลือกซื้อบาน  

1. ความสวยงาม  

2. คุณภาพชีวิตที่ดี  

3. ราคา  

4. พื้นที่ใชสอย  

5. รูปแบบบาน 

ดานลักษณะพิเศษของบานสูโลกรอน 

1. ประหยัดพลังงาน  

2. ราคา   

3. กอสรางเร็ว  

4. ผังพื้นที่ใชสอย  

5. วัสดุในการกอสราง  

6. ชองแสงธรรมชาติ 

7. รูปทรงของบาน 

ดานพื้นที่ของบานสูโลกรอน 

1. พื้นทีห่องใตหลังคา  

2. ระเบียงชองแสงธรรมชาติ  

3. หองรับแขก    

4. หองนอนใหญชั้น 2  

5. หองรับประทานอาหาร  

ดานองคประกอบของบานสูโลกรอน 

1. ที่จอดรถไรเสา   

2. หองโถงรับแขกไรเสา   

3. ชองเปดรับแสงบริเวณบันได  

4. กระจกทรงกลมหองรับแขก  

5. บันไดขึ้นชั้น 2   
 

 



 
แผนภูมิที่ 4

 

 

 

 

4-3 ปจจัยสาํ

รา

พื้น

คา

คว

คุณ

าคัญที่ทําใหก

8%

7%

9%

6%

ปจจัยท

คา

นที่ใชสอย

าใชจายดาน

วามแข็งแรงท

ณภาพชีวิตที่

กลุมเปาหมา

%

14%

ที่ทาํใหกลุม

พลังงาน

ทนทาน

ที่ดี

ายเลือกซื้อบ

15%

มเปาหมายเลื

บาน  

14%

ลอืกซื้อบาน

รูปแบบบาน

ความสวยงา

การบํารุงรกั

วัสดุที่ใชกอ

13%

14%

น

าม

กษา

อสราง
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              ผลการวิ เคราะหขอมูลจากแบบสอบถามถึ งปจจัยที่ เลือกซื้ อบ านของ

กลุมเปาหมาย โดยจัดอันดับคะแนนและวัดเปนเปอรเซ็นต มากเทากับ 9 และนอยเทากับ 1 

คะแนนรวมทั้งหมดเทากับ 4,500 คะแนน 

 1.ความสวยงาม   คะแนนรวม 677  คะแนน  คิดเปน 15% 

 2. คุณภาพชีวิตที่ดี  คะแนนรวม 660  คะแนน  คิดเปน 14% 

 3. ราคา    คะแนนรวม 633  คะแนน  คิดเปน 14% 

 4. พื้นที่ใชสอย   คะแนนรวม 623  คะแนน  คิดเปน 14% 

 5. รูปแบบบาน   คะแนนรวม 580 คะแนน   คิดเปน 13% 

 6. ความแข็งแรงทนทาน  คะแนนรวม 407  คะแนน  คิดเปน 9% 

 7. คาใชจายดานพลังงาน คะแนนรวม 346 คะแนน  คิดเปน 8% 

 8. การบํารุงรักษา  คะแนนรวม 319  คะแนน  คิดเปน 7% 

 9. วัสดุที่ใชในการกอสราง คะแนนรวม 255  คะแนน  คิดเปน 6% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
แผนภูมิที่ 4
 

 

 

 

 

 

 

 

กอส

วัสด

ระบ

รูปท

4-4 ลักษณะพิ
 

 

9

13%

สรางเร็ว

ดุในการกอส

บบสาธารณปู

ทรง/รูปแบบ

พเิศษของบา

9%

9%

ลักษณะพิเ

สราง

ปโภค

บของบาน

านสูโลกรอน

10%

เศษของบาน

นที่กลุมเปห

18%

นสูโลกรอนที

ราคาไม

ประหยั

ผังพื้นที่

ชองแสง

มายใหความ

14%

ทีก่ลุมเปาหม

มแพง

ัดพลงังาน

ที่ใชสอยภาย

ง แสงธรรมช

มสนใจ 

15%

12%

มายสนใจ

ยในบาน

ชาติบริเวณห

 

 
59 

  
หลังคา
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 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามสามารถจัดลําดับลักษณะพิเศษบานสู

โลกรอนที่กลุมเปาหมายประทับใจ โดยจัดอันดับและวัดเปนเปอรเซ็นต มากเทากับ 8 และนอย

เทากับ 1 คะแนนรวม 3,600 คะแนน  

  1. ประหยัดพลังงาน คะแนนรวม 652 คะแนน   คิดเปน 18% 

  2. ราคา   คะแนนรวม 530 คะแนน  คิดเปน 15% 

  3. กอสรางเร็ว  คะแนนรวม 514 คะแนน   คิดเปน 14% 

  4. ผังพื้นที่ใชสอย คะแนนรวม 456 คะแนน  คิดเปน 13% 

  5. วัสดุในการกอสราง คะแนนรวม 440 คะแนน  คิดเปน 12% 

  6. ชองแสงธรรมชาติ คะแนนรวม 377 คะแนน  คิดเปน 10% 

  7. รูปทรงของบาน คะแนนรวม 321 คะแนน  คิดเปน 9% 

  8. ระบบสาธารณูปโภค คะแนนรวม 310 คะแนน   คิดเปน 9% 



 
แผนภูมิที่ 4
 
 
 
 

4-5 พื้นที่ของ

12%

16%

พื้นที่

หองนอนใ

หองน้ําชั้น

พื้นที่หองใ

หองรับแข

งบานสูโลกร

16%

%

ของบานสูโล

ใหญชั้น 2

น 1

ใตหลังคา

ขก

 

  

รอนที่กลุมเป

8%

ลกรอนที่กลุ

ปาหมายประ

ลุมเปาหมาย

ระเบียงที

หองน้ําชั้

หองรับป

หองครัวที

ะทับใจ 

15%

8%

ประทับใจ

ที่มีชองรับแส

ั้น 2

ประทานอาห

ที่แยกออกจ

16%

9%

สงธรรมชาติ

หาร

จากตวับาน
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ติ
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 ผลจากการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามสามารถจัดลําดับพื้นที่ของบานที่

กลุมเปาหมายประทับใจ โดยจัดอันดับคะแนนคะแนนและวัดเปนเปอรเซนต  วิธีการใหคะแนน

มากเทากับ 8 นอยเทากับ 1 คะแนนรวม 3,600 คะแนน  

 1. พื้นทีห่องใตหลังคา  คะแนนรวม 586 คะแนน  คิดเปน 16% 

 2. ระเบียงชองแสงธรรมชาติ คะแนนรวม 578 คะแนน  คิดเปน 16% 

 3. หองรับแขก   คะแนนรวม 571 คะแนน   คิดเปน 16% 

 4. หองนอนใหญชั้น 2  คะแนนรวม 537 คะแนน   คิดเปน 15% 

 5. หองรับประทานอาหาร  คะแนนรวม 422 คะแนน  คิดเปน 12% 

 6. หองน้าํชัน้ 1   คะแนนรวม 328 คะแนน   คิดเปน 9% 

 7. หองครัวแยกออกจากตัวบาน คะแนนรวม 293 คะแนน  คิดเปน 8% 

 8. หองน้าํชัน้ 2   คะแนนรวม 285 คะแนน   คิดเปน 8%   
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ก

ห

ช

4-6 องคประก

7%

21%

องคป

กระจกทรงก

หองโถงรับแ

ชองเปดรับแ

กอบของบา

ประกอบบา

กลมหองรับแ

แขกที่ไรเสา

แสงบริเวณบั

  

นสูโลกรอน

21%

นสูโลกรอน

แขก

บนัได

นที่กลุมเปาห

%

นที่กลุมเปาห

ที่จอ

บันไ

หมายประทบั

18%

หมายประทบั

อดรถไมมีเส

ไดขึ้นชัน้ 2

บใจ 

%

2

บใจ

สา
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23%
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 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามสามารถจัดอันดับองคประกอบบานสู

โลกรอนที่กลุมเปาหมายประทับใจ โดยการใหคะแนนมากเทากับ 5 นอยเทากับ 1 ซึ่งมีคะแนนรวม

ทั้งสิ้น 1,500 คะแนน 

1. ที่จอดรถไรเสา  คะแนนรวม 377  คะแนน คิดเปน   23% 

2. หองโถงรับแขกไรเสา  คะแนนรวม 318 คะแนน คิดเปน  21% 

3. ชองเปดรับแสงบริเวณบันได คะแนนรวม 308  คะแนน คิดเปน   21% 

4. กระจกทรงกลมหองรับแขก คะแนนรวม 276  คะแนน คิดเปน   18% 

5. บันไดขึ้นชั้น 2  คะแนนรวม 261 คะแนน คิดเปน   17% 
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4.2  สื่อวีดีทัศนและเนื้อหา 

 สรุปผลจากการวิเคราะหขอมูลโดยแบบสอบถามเพื่อนําขอมูลไปผลิตสื่อโฆษณา 

ประชาสัมพันธ โดยการสํารวจแบบสอบถามกลุมเปาหมายจํานวน 100 คน ชวงอายุ 20 – 30 ป

เพศชายและหญิง 
  ผลการวิเคราะหแบบสอบถามสามารถนําประเด็นตางๆที่กลุมเปาหมาย
สนใจมาผลิตสื่อวิดีทัศนเพื่อการประชาสัมพันธบานสูโลกรอน 

 
Script บานสูโลกรอนความยาว 8 นาท ี

 
  
Shot ภาพ Script เสียง EFX มุมกลอง 

, effect 
เปลี่ยน
ภาพ 

1 ภาพบานสูโลก

รอน มุมตางๆ 

 บานสูโลกรอนออกแบบโดยคํานงึถงึ

คุณภาพชีวิตที่ดีของผูอยูอาศัย 

สอดคลองกับสภาพภูมิอากาศแบบ

รอนชื้นของประเทศไทย 

เสียง effect 

ตื่นเตนเราใจ 

ขณะ zoom in 

, zoom out 

ภาพบาน 

long shot 

,แลว 

zoom in 

อยาง

รวดเร็ว  

2 ภาพมุมตางๆ

ของบานสูโลก

รอน 

บานที่ออกแบบโดยลดการใช

พลังงานกวาบานทั่วไปถงึ 5 เทา 

ตอบสนองกับวิกฤตการณดาน

พลังงานในปจจุบัน นวัตกรรมบาน

แหงยุคอนาคตที่สมบูรณแบบ  

เสียง effect 

ตื่นเตนขณะ

เปลี่ยนมมุ

กลอง  

Pan ภาพ

บานจาก

ซายไป

ขวาและ 

tilt down  

 

3 ภาพบานสูโลก

รอน  วัสดุ

โฬมคอนกรีต 

 Graphic 

ผนังบานโดน

บานสู โลกรอนออกแบบใหใช
พลังงานนอยกวาบานทั่วไปที่

กอสรางดวยวัสดุกออิฐฉาบปูนกวา 

5 เทาเนื่องจากเลือกวัสดุโฬมคอน

กรีตหนา 8 นิ้วที่มีคาความเปนฉนวน

เสียง effect 

ขณะขณะ

เปลี่ยนภาพ 

มุม long 

shot 

คอยๆ 

zoom in 

เปน 
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แดดแตไมรอน สูง  สามารถลดอุณหภูมิ ผิววัส ดุ 

surface temperature ซึ่งเปนสาเหตุ

สําคัญของการแผรังสีความรอน ทํา

ใหลดภาระการทําความเย็นของ

เครื่องปรับอากาศ โดยบานสูโลก

รอนใชเคร่ืองปรับอากาศเพียง 1.5 

ตันสําหรับพื้นที่ใชสอย 220 ตร.ม.  

และดวยประสิทธิภาพของฟลเตอร

กรองอากาศของบานสูโลกรอนที่

สามารถกรองอากาศไดละเอียดถึง 

0.1 ไมคอน ซึ่งเล็กกวาเสนผมของ

คนเราถึง 600 เทาทําใหฝุนและสิ่ง

สกปรกลดนอยลงกวาบานทั่วไปมาก 

ลดการเกิดโรคภูมิแพของผูอยูอาศัย 

Medium 

shot ของ

บาน และ 

cut เปน 

Graphic 

ผนังของ

บาน 

4 หลังคา roof 

panel  

Graphic roof 

panel โดยแดด

แตไมแผความ

รอน 

อีกปจจัยสําคญัที่ทาํใหความรอนแผ

รังสีเขาสูตัวบาน คือการเลือกวัสดุ

หลังคาที่ไมเหมาะสม แตสําหรับ

บานสูโลกรอนเลือกใชวัสดุ Roof 

panel หนา 6 นิ้ว สามารถกนัความ

รอนจากการแผรังสีจากดวงอาทิตย

ในตอนกลางวนัไดเปนอยางดี 

 

เสียง effect ที่

ตื่นเตนตอน 

Dissolve 

ภาพ 

Dissolve 

เปนภาพ

หลังคา 

ถายแบบ 

Medium 

shot แลว 

cut มา

เปน 

Graphic 

roof 

panel 

5 ภาพหนาตาง

ของบานสูโลก

รอน  

ก า ร เ ลื อ ก ช อ ง เ ป ด ที่ คํ า นึ ง ถึ ง

ประโยชนจากแสงธรรมชาติเปนอีก

ลักษณะพิเศษของบานสูโลกรอน 

โดยอาศัยแนวความคิดการประหยัด

พลังงานดวยการลดการใชแสง

 Close up 

ภาพ

กระจก

ของบาน  
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ประดิษฐจากหลอดไฟตางๆ ใหนอย

ที่ สุ ด  แต ใ ช ป ร ะ โยชน จ ากแสง

ธรรมชาติที่มีคุณภาพดีกวา จากชอง

กระจกทรงกลมบริเวณหองรับแขก 

ชองแสงบริเวณบันได หรือจะเปน

ชองแสง sky light  บริเวณหองนอน

ใหญชั้น 2 และหองใตหลังคาชั้น 3  

6 Graphic การ

สรางบานที่

รวดเร็ว  

Graphic 

หลังคา roof 

panel ติดตั้ง

งาย 

บานสูโลกรอนเปนบานทีร่าคาไม
แพง ตอบสนองความตองการ
ของคนรุนใหม เนื่องจากใช

ระยะเวลาการกอสรางนอยกวาบาน

ทั่วไปถงึ 3 เทา ทําใหประหยัดคาแรง 

อีกทั้งเทคนิคการกอสรางที่ไมมีฐาน

รากทาํใหลดคาใชจายและลด

ระยะเวลาการกอสราง รวมถงึใช

วัสดุ roof panel หนา 6 นิ้ว ที่มี

น้ําหนกัเบามาเปนวัสดุหลังคาทาํให

ไมมีความจาํเปนตองใชโครงหลงัคา

อีกตอไป ติดตั้งงายประหยัดเวลา

และคาแรง รวมถึงวัสดุที่ใชกอสราง

บานสูโลกรอนที่ใชโฬมคอนกรีตตาง

จากบานทั่วไปที่สรางดวยวิธกีารกอ

อิฐฉาบปูนที่ตองใชชางผูชํานาญ

หลายชุดทําใหเกิดคาใชจายทางดาน

วัสดุและคาแรง 

 มุมภาพ

บานมมุ

สูงของ 

Graphic 

การสราง

บานสูโลก

รอน 

 

Dissolve 

เปน 

Graphic 

หลังคา

บานสูโลก

รอนมุม 

medium 

shot 

7 Graphic 

ข้ันตอนการ

สรางบานที่ไมมี

ฐานราก  

Graphic การ

บานสูโลกรอนสามารถสรางเสรจ็
ภายใน 60 วนั เนื่องจากเทคนิกการ

กอสรางที่ไรฐานรากแตยังคงความ

คงทนแข็งแรง อีกทั้งนวัตกรรมของ

วัสดุ Roof panel ที่กนัความรอน

 Cut มาสู 

Graphic 

บานสูโลก

รอนโดย

ถาย มุม
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ติดตั้ง roof 

panel โดยไมมี

โครงหลังคา   

graphic 

ข้ันตอนการ

กอสรางผนังของ

บานดวย

โฬมคอนกรี

ตบล็อก  

ภาพบานสูโลก

รอน 

ความชืน้ไดดีและเปนวัสดุทีม่ี

น้ําหนกัเบาทาํใหการติดตั้งหลังคาไม

จําเปนตองมีโครงหลังคาสงผลให

ประหยัดเวลาในการกอสราง  

 

 

 

 

อีกทั้งกรอบอาคารที่กอสรางงายและ

เร็วดวยวัสดุโฬมคอนกรีตทีส่ามารถ

กอและฉาบไดอยางรวดเร็ว ลด

ข้ันตอนใหงายและรวดเร็วขึ้นกวา

บานทั่วไปที่ใชวิธีกออิฐฉาบปูน  

 

 

 

 

สูง 

Cut มาสู 

Graphic 

ติดตั้ง

หลังคา 

Roof 

panel 

โดยถาย

มุม 

Medium 

shot  

 

 

Cut มาสู

ภาพ 

Dolly 

Graphic

การ

กอสราง

ผนังบานสู

โลกรอน 

และ 

Close up 

ไปที่วัสดุ

โฬมคอน

กรีต 

8 บานสูโลกรอน 

พรอมตัวเลข 

220 ตร.ม.  

Sky light หอง

บานสูโลกรอนมีพื้นที่ใชสอย
ทั้งสิ้น 220 ตารางเมตร ประกอบ
ไปดวย 3 หองนอน 3 หองน้ํา 
 

 ภาพบาน 

Long 

shot แลว

ตัดเปน
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โถงชัน้ 3   

ภาพ Sky light 

ระเบียงหองนอน

ใหญ  

หองรับแขก  

Sky light

หองนอนใหญ 

 
 
 
ออกแบบโดยผสมผสานเอกลักษณที่

ไมเหมือนใคร ดวยหองโถงใตหลังคา

ชั้น 3 ที่มีชอง sky light รับชมแสง

เดือนแสงดาว ทําใหผูอยูอาศัยไดชื่น

ชมบรรยากาศจากธรรมชาติไดอยาง

เต็มอรรถรส  

 

 

บริเวณระเบียงหองนอนใหญชั้น 2 มี

ระเบียงยื่นยาวพรอมกับชอง sky 

light เปนเอกลักษณหนึ่งของบานที่

สามารถรับชมทิวทัศนความสวยงาม

ของธรรมชาตทิั้งกลางวนัและ

กลางคนื  

 

หองรับแขกชัน้ 1 ของบานสูโลกรอน

ไดออกแบบโดยใชเทคนิคขั้นสูงเพื่อ

ประโยชนใชสอยสูงสุดของผูอยู

อาศัยเนื่องจากไมมีเสาสรางความ

เกะกะ เกิดมุมมองทีโ่ลง โปรงใหกับ

ผูอยูอาศัยและแขกผูมาเยือน และ

เอกลักษณที่สําคัญของบานสูโลก

รอนคือหลังคา Sky light ของ

หองนอนใหญสามารถเปดรับแสง

ธรรมชาติในเวลากลางวนัและชม

แสงดาวแสงเดือนในเวลากลางคืน 

โดยที่มมีาน shutter สามรถเปดปด

ภาพ

หองนอน

และ

หองน้ํา 

 

Dissolve 

เปนหอง

ใตหลังคา 

แลว pan 

ออก  

close up 

ไปที่

หนาตาง

ชมจันทร 

 

Dissolve 

เปน

ระเบียง

ชั้น 2 pan 

ระเบียง 

แลว 

close up 

ที่หนาตาง 

sky light 

Dissolve 

เปน

หองรับแข

กแลว tilt 

up 

หองรับแข
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ไดตามตองการ ก 

Close up 

หนาตาง 

sky light 

ของ

หองนอน

ใหญ 

Close up 

หนาตาง

ตอนเลื่อน 

Shutter 

ออก  

9 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Graph 

เปรียบเทยีบของ

โฬมคอนกรีตกับ

วัสดุทั่วไป  

Graph 

เปรียบเทยีบ

หลังคา Roof 

panel กับ

หลังคาทัว่ไป 

 Graphic 

การกนัความ

รอนของกระจก 

 Graphic 

คา SC ของ

กระจกลามิเนต 

 

 

 

วัสดุของบานสู โลกรอนเลือกใช

โฬมคอนกรีตหนา 8 นิ้วที่มีคาความ

เปนฉนวนสูงสามารถกันความรอน

ความชื้นจากภายนอก  ซึ่งเหมาะ

สําหรับสภาพภูมิอากาศแบบรอนชื้น

ของประเทศไทย หลังคาวัสดุ roof 

panel หนา 6 นิ้ว มีน้ําหนักเบากัน

ความรอนไดดีกวาหลังกระเบื้องลอน

ของบานทั่วไป  

บานสูโลกรอนเลือกใชกระจกลามิ

เนตสีเขียวที่ใหแสงธรรมชาติสอง

ผานเขาสูอาคารไดมากแตความรอน

เขามาไดนอย โดยภายในเคลือบ

ดวยสารที่มีคุณสมบัติการแผรังสีต่ํา 

Low-E coating มีความหนาถึง 10 

มม. สามารถสกัดกั้นการทะลุทะลวง

ข อ ง รั ง สี อุ ล ต ร า ไ ว โ อ เ ล็ ต แ ล ะ

อินฟราเรดไดดี โดยมีคาสัมประสิทธิ์

 Dissolve 

เปน 

freeze 

frame 

วัสดุ

โฬมคอน

กรีตและ 

graph 

เปรียบเที

ยบ 

Cut เปน

มุมภาพ 

Close up 

ของ Roof 

panel 

และ 

Graph 

เปรียบเที
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ภาพหนาตาง

ของบานสูโลก

รอน  แสง

ประดิษฐในบาน

สูโลกรอน  

ภาพหนาตาง

หองรับแขก 

หองนอนใหญ 

ระเบียง 

หนาตางชม

จันทรชัน้ 3 

 

 

 

 

 

 

 

การบังแดด (Shading Coefficient) 

อยูที่ประมาณ 0.60 และมีคาการ

สองผานของรังสียูวีเพียง (UV 

Transmittance) 0.02  
 

 

 

 

จากการเลือกชองเปดรับแสง
ธ ร รมชาติ เ ข า ม า ใ ช แ ทน แส ง

ป ร ะ ดิษฐ ข อ ง ก ร ะ จกท ร ง กลม

หองรับแขก บันไดขึ้นชั้นสอง กระจก

มาน shutter ของหองนอนใหญ และ

กระจกชมจันทรของหองโถงใต

หลังคา ทําใหในเวลากลางวันบานสู

โลกรอนมีความจําเปนในการใชแสง

ประดิษฐจากหลอดไฟตางๆนอย

มากเนื่องจากมีแสงสวางเพียงพอตอ

การใชงานอยูแลว  ทําใหเกิดการ

ประหยัดพลังานโดยนําเอาตนทุน

ทางธรรมชาติมาใชใหเกิดประโยชน 

รวมถึงชองเปดรับแสงธรรมชาติ

ต างๆของบานสู โลกรอนยั ง เปน

เอกลักษณที่ไมเหมือนใคร 

 

 

 

 

ยบ 

Cut เปน

มุมภาพ 

Close up 

ของ

กระจกลา

มิเนต 

พรอม 

Graph 

เปรียบเที

ยบคา SC 

 

 

ตัดภาพ

หนาตาง

แตละบาน

ของบาน 

กระจก

หองรับแข

ก 

,กระจก

มานชัต

เตอร

หองนอน

ใหญ,  

ระเบียง

หองนอน

ใหญ, 

หนาตาง

ชมจันทร
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ชั้น 3 

 

10 ภาพมุมตางๆ

ของบานสโูลก

รอน  โรง

จอดรถ  โรง

จอดรถ  

หองรับแขก  

บานสูโลกรอนไดรับการออกแบบที่

สะทอนถึงเอกลักษณที่โดดเดนและ

สวยงาม ผสมผสานเขากับนวัตกรรม

ของวัสดุและเทคนิกการกอสราง ทํา

ใหเกิดพืน้ที่ทีม่ีลักษณะของโรงจอด

รถที่ไรเสาทาํใหสามารถจอดรถได 2 

คัน สามารถเปดประตูรถไดอยาง

อิสระไรส่ิงกีดขวาง  

 

 

และเมื่อเขามายังหองรับแขกผู

มาเยื่อนก็จะไดพบกับหองรบัแขกที่

โปรง โลง สบาย เนื่องจาก

ผูออกแบบไดคํานึงถึงพืน้ที่ใชสอย

ของบานเปนสาํคัญจึงทาํให

หองรับแขกปราศจากซึง่เสา รวมถึง

เอกลักษณที่โดดเดนสะดุดตากับ

ชองกระจกทรงกลมขนาดใหญ ทีท่ํา

ใหแขกผูมาเยอืนไดรับชมบรรยากาศ

ของธรรมชาตภิายนอกไดอยางเต็ม

ทัศนวิสัย  

 

 

 

 

สวนของบนัไดยังออกแบบให

สามารถนั่งทาํงานไดอยางสบาย

 Cut เปน

มุมภาพ 

Long 

Shot บาน

สูโลกรอน 

แลว 

Zoom in 

ไปที่โรง

จอดรถ 

ขณะรถ

เขามา

จอด 

 

Dissolve 

ไปสู

หองรับแข

กดวยมมุ

กลองแบบ 

Pan 

 

Dissolve 

ไปเปน 

Freeze 

frame 

ของ

กระจก

ทรงกลม
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ดวยขั้นบนัไดที่ยืน่ยาวสามารถวาง

หนงัสือหรือคอมพิวเตอรและ

ออกแบบเปนที่นัง่ไดอยางลงตัว 

 

หองรับแข

ก 

 

 

มุมภาพ 

tilt up 

ของบันได

หองรับแข

ก 

11  บานที่ดีกวา ประหยัดพลงังาน

มากกวา ดวยทุกองคประกอบของ

บานผานการประดิษฐคิดคนและ

ศึกษาวจิัยจากผูออกแบบทีม่ี

ประสบการณกวา 30 ป สงผลให

เพิ่มพูลคุณภาพชีวิตที่ดีสําหรับผูอยู

อาศัยในบานสูโลกรอน  

 ภาพ 

zoom out 

ของบานสู

โลกรอน  

 
 
ฉากตางๆของหนังสัน้สารคดีบานสูโลกรอน 
 

      
 

   ปญหาของสภาพแวดลอม   การอยูอาศัยของมนุษย  นวัตกรรมบานยุคใหม 

   ในปจจุบนั     ทีเ่ปลี่ยนแปลง    
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   รูปแบบบานสูโลกรอน    พืน้ที่ใชสอยหองตางๆ  รูปแบบบานสูโลกรอน 

      ของบานสูโลกรอน  ภายนอก 

 

   
 

   วัสดุโฟมคอนกรีตหนา 8 นิ้ว   คุณสมบัติของวัสดุ  เปรียบเทยีบ   

      ทีเ่ปนฉนวนลดอุณหภูมิ  การถายเทความรอน 

      ผิววัสดุ   ของผนังชนิดตางๆ 

     
 

ระบบการจายลมเย็น      ระบบการจายลมเยน็    การเลือกใชหลังคา 

ในแตละหองของบานสูโลกรอน  ในแตละหองของบานสูโลกรอน   กระเบื้องลอนของบานทั่วไป
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   การเลือกใชวัสดุหลังคา        รูปแบบหลังคา   กระจกกนัรังสอัีลตราไวโอเลต 

   ของบานสูโลกรอน     ที่กนัความรอนจากการ  ของบานสูโลกรอน  

       แผรังสีจากดวงอาทิตย 

 

     
 

  การใชแสงธรรมชาติ    โครงสรางของ   ข้ันตอนการกอสราง 

  ผานกระจกบานสูโลกรอน    บานสูโลกรอน   เปลือกอาคารบานสูโลกรอน 

 

     
   

   เปรียบเทยีบการกอสราง    ระบบโครงสรางที่รวดเร็ว การกอสรางทีร่วดเร็ว 

   กับบานกออิฐฉาบปูน     เนื่องจากไมมีโครงหลงัคา เนื่องจากไมมฐีานราก 
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   พื้นที่ใชสอย 220 ตารางเมตร       ประกอบไปดวย 3 หองนอน   ประกอบไปดวย 3 หองนอน 

       3 หองน้าํ     3 หองน้ํา 

 

 

      
 

 พืน้ที่ชัน้ 3 และชอง Sky light    พื้นที่ระเบยีงชั้น 2  บริเวณหองรับแขกไรเสา 

       พรอมชอง Sky light 

 

 

 

     
 

   การเลือกใชกระจกตัด     การเลือกชองเปดรับแสง     การเลือกชองเปดรับแสง 

   รังสีอัลตราไวโอเลต 

   และอินฟราเรด 



 

 
77 

     
 

   การเลือกใชกระจกตัด    การใชแสงธรรมชาติ     การใชแสงธรรมชาติ 

   รังสีอัลตราไวโอเลต     แทนแสงประดิษฐ     แทนแสงประดิษฐ 

   และอินฟราเรด 

    
   

   การออกแบบบานสูโลกรอน      พื้นที่โรงจอดรถไรเสา       พื้นทีห่องรบัแขกไรเสา 

 

 

 

     
 

   บริเวณบันไดออกแบบ       รูปแบบหองน้าํ     รูปแบบหองน้ํา 

   เปนที่นัง่ทํางาน      ใชแสงธรรมชาติ      ใชแสงธรรมชาติ 
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     นวัตกรรมการออกแบบ     นวัตกรรมการออกแบบ 

      บานยุคใหม    บานยุคใหม 
 
 

 
 

ภาพที่ 4-1 กลุมเปาหมายเยี่ยมชมบานสูโลกรอนพรอมตอบแบบสอบถาม 
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4.3 สรุปผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม 
ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามเพื่อนําขอมูลไปใชในสื่อโฆษณา

ประชาสัมพันธ  
1. ประเภทสื่อประชาสัมพันธที่เหมาะสมกับกลุมเปาหมายมากที่สุดไดแก ส่ือวีดี

ทัศนความยาว 8 นาที 

2. ปจจัยที่มีผลตอการซื้อของบานกลุมเปาหมาย โดยการจัดอันดับจากปจจัยที่มี

อิทธิพลมากไปสูปจจัยที่มีอิทธิพลนอยที่สุด 

 1. ความสวยงาม  คะแนนรวม 677  คะแนน  คิดเปน 15% 

 2. คุณภาพชีวิตที่ดี คะแนนรวม 660  คะแนน  คิดเปน 14% 

 3. ราคา   คะแนนรวม 633  คะแนน  คิดเปน 14% 

 4. พื้นที่ใชสอย  คะแนนรวม 623  คะแนน  คิดเปน 14% 

 5. รูปแบบบาน  คะแนนรวม 580  คะแนน  คิดเปน 13% 

 6. ความแข็งแรงทนทาน คะแนนรวม 407  คะแนน  คิดเปน 9% 

 7. คาใชจายดานพลังงาน คะแนนรวม 346  คะแนน  คิดเปน 8% 

 8. การบํารุงรักษา คะแนนรวม 319 คะแนน  คิดเปน 7% 

 9. วัสดุที่ใชในการกอสรางคะแนนรวม 255  คะแนน  คิดเปน 6% 

 

3. ลักษณะพิเศษของบานสูโลกรอนที่กลุมเปาหมายสนใจโดยการจัดอันดับจาก

มากไปนอย 

 1. ประหยัดพลังงาน คะแนนรวม 652 คะแนน  คิดเปน 18% 

 2. ราคา   คะแนนรวม 530 คะแนน   คิดเปน 15% 

 3. กอสรางเร็ว  คะแนนรวม 514 คะแนน  คิดเปน 14% 

 4. ผังพื้นที่ใชสอย คะแนนรวม 456 คะแนน   คิดเปน 13% 

 5. วัสดุในการกอสราง คะแนนรวม 440 คะแนน   คิดเปน 12% 

  6. ชองแสงธรรมชาติ คะแนนรวม 377 คะแนน  คิดเปน 10% 

  7. รูปทรงของบาน คะแนนรวม 321 คะแนน  คิดเปน 9% 

  8. ระบบสาธารณูปโภค คะแนนรวม 310 คะแนน   คิดเปน 9% 
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4. พื้นที่ของบานสูโลกรอนที่กลุมเปาหมายประทับใจ โดยการเลือกเอกลักษณของ

บานสูโลกรอนที่กลุมเปาหมายประทับใจจากมากไปนอย 

 1. พื้นทีห่องใตหลังคา  คะแนนรวม 586 คะแนน  คิดเปน 16% 

 2. ระเบียงชองแสงธรรมชาติ  คะแนนรวม 578 คะแนน  คิดเปน 16% 

 3. หองรับแขก  คะแนนรวม 571 คะแนน  คิดเปน 16% 

 4. หองนอนใหญชั้น 2 คะแนนรวม 537 คะแนน  คิดเปน 15% 

 5. หองรับประทานอาหาร คะแนนรวม 422 คะแนน  คิดเปน 12% 

 6. หองน้าํชัน้ 1  คะแนนรวม 328 คะแนน  คิดเปน 9% 

 7. หองครัวแยกจากตวับาน คะแนนรวม 293 คะแนน   คิดเปน 8% 

 8. หองน้าํชัน้ 2  คะแนนรวม 285 คะแนน  คิดเปน 8%    
 

4.4 การประเมินผลสื่อวีดีทัศน 
ประเมินผลสื่อวีดีทัศนบานสูโลกรอนความยาว 8 นาที เพื่อวัดความเขาใจใน

ประเด็น ดานการประหยัดพลังงาน ดานราคาไมแพง ดานการกอสรางที่เร็วเร็ว ดานผังพื้นที่ใชสอย 

ดานการเลือกใชวัสดุในการกอสราง ดานการเลือกชองแสงธรรมชาติ ดานรูปทรงของบาน ของกลุม

ตัวอยางชวงอายุ 20 – 30 ปเพศชายและหญิง จํานวน 100 คน โดยสาํรวจจากแบบสอบถาม

หลังจากชมสือ่วีดีทัศนบานสูโลกรอน โดยแบบสอบถามแบงระดับความเขาใจ (Scale) ออกเปน 

เขาใจมากที่สุด เขาใจมาก เขาใจปานกลาง เขาใจนอย และเขาใจนอยที่สุด 

วัตถุประสงคของการสํารวจแบบสอบถามเพื่อเปนการวัดถึงประสิทธิผลของสื่อวีดี

ทัศนบานสูโลกรอนจาก กลุมตัวอยางจํานวน 100 คนชวงอายุ 20 – 30 ป เพศชาย 42 คนและเพศ

หญิง 58 คน สามารถเขาใจถึงประเด็นตางๆในสื่อวีดีทัศนมากนอยเพียงใด เนื้อหาของสื่อวีดีทัศน

บานสูโลกรอนความยาว 8 นาทีไดนําเสนอคุณสมบัติและลักษณะพิเศษของบานสูโลกรอนที่

กลุมเปาหมายสนใจ 
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แบบสอบถาม 
ผลจากการตอบแบบสอบถามจํานวน 100 ชุดของกลุมตัวอยางชวงอายุ 20 – 30 

ป ซึ่งแบบสอบถามแบงคําถามออกเปน 3 สวนคือ ขอมูลสวนตัว ความเขาใจในสื่อประชาสัมพันธ

บานสูโลกรอนในประเด็นตางๆ และสวนของขอเสนอแนะ 

 จากการสํารวจจากแบบสอบถามเพื่อวัดประสิทธิภาพของสื่อแตละประเภทพบวา

ส่ือวิดิทัศน  สามารถสรางความสนใจและกอใหเกิดความเขาใจตอกลุมเปาหมายมากที่สุด 

เนื่องจากกลุมตัวอยางสามารถไดทั้งเห็นภาพและขอความ อีกทั้งไดรับฟงถึงขอมูลของบานสูโลก

รอนดวยตัวเอง 

 เนื้อหาที่ไดนําเสนอเปนเนื้อหาของบานสูโลกรอนที่ไดศึกษามาจากขอมูลของบาน

สูโลกรอนถึงคุณสมบัติและเอกลักษณและขอมูลที่ทําการสํารวจจากแบบสอบถามจากกลุม

ตัวอยางถึงปจจัยที่ทําใหเลือกซื้อบาน ลักษณะพิเศษของบานสูโลกรอนที่ประทับใจ พื้นที่ของบาน

สูโลกรอนที่ประทับใจ องคประกอบของบานสูโลกรอนที่กลุมเปาหมายสนใจ มาสนับสนุนในการ

สรางสื่อประชาสัมพันธ 

 สรางสื่อวีดีทัศนเชิงสารคดีบานสูโลกรอนความยาว 8 นาทีเพื่อสรางความเขาใจ

ใหผูรับสารโดยนําขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามมาสนับสนุนในการสรางสื่อประชาสัมพันธ ซึ่ง

เนื้อหาสารคดีบานสูโลกรอน มีดังนี้  

 1.การประหยัดพลังงานของบานสูโลกรอน  

 2.ราคาไมแพงตอบสนองความตองการของคนรุนใหม  

 3.การกอสรางที่รวดเร็ว   

 4.พื้นที่ใชสอย  

 5.วัสดุ  

 6.การเลือกชองเปดรับแสงธรรมชาติ  

 7.รูปแบบบาน / การออกแบบ 

 

 

 

 

 



ชายและหญิ

สรุปผลไดดัง

 

คุมความรอ

เครื่องปรับอา

การแผรังสีคว

 

 

 

 

 

 

 
แผนภูมิที่ 4
               
 

นําเสนอ

ญิง เพื่อวัดประ

นี้ 

1. ดานก

อน  ความชื้น

ากาศ อาศัยแ

วามรอนไดดกี

4-7 ระดับคว
   รอน 

15%

ระดับค

เขาใจมาก
เขาใจนอ

สื่อวิดิทัศนให

ะสิทธิผลของ

ารประหยัดพ

นของกรอบ

แสงธรรมชาติ

กวาวัสดุของบ

เขาใจมากทีส่

เขาใจมาก  

เขาใจปานกล

เขาใจนอย  

เขาใจนอยทีส่

ามเขาใจขอ

8%
6

ความเขาใจด

กทีสุ่ด
ย

หกลุมตัวอยา

งสื่อวิดิทัศนใ

พลังงานของบ

บอาคาร  ลด

ติแทนแสงประ

บานทั่วไป 

สุด  67  

15  

ลาง  8  

6  

สุด  4  

องกลุมตัวอย

% 4%

ดานการประ
รอน

เขาใจมา
เขาใจนอ

ง ชวงอายุ 20

ในระดับความ

บานสูโลกรอน

อุณหภูมิผิว

ะดิษฐ เลือกวั

 

คน     

คน      

คน     

คน     

คน 

ยางดานการป

หยัดพลังงา
น

าก
อยทีสุ่ด

0 – 30 ป จํา

มเขาใจในบา

น นําเสนอในป

ววัสดุ  ลดภา

วัสดุผนัง หลัง

ประหยัดพลั

67%

นของบานสู

เขาใจป

านวน 100 ค

านสูโลกรอน 

ประเด็นเรื่องก

าระการทําง

งคา และกระ

ลงังานบานสู

%

สูโลก

ปานกลาง
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น ทั้งเพศ

 สามารถ

การความ

งานของ

ะจกที่ตาน

  

สูโลก 



 

รวดเร็วทําให

ดานโครงสรา

 

 
แผนภูมิที่ 4
 

2. ดาน

หเสียคาใชจา

าง 

4-8 ระดับคว

9%

เขาใจม

เขาใจน

นราคาที่ไมแพ

ยดานคาแรง

เขาใจมากทีส่

เขาใจมาก  

เขาใจปานกล

เขาใจนอย  

เขาใจนอยทีส่

ามเขาใจขอ

%
7%

ระดับค

มากทีสุ่ด

นอย

พงของบานสูโ

งนอยกวาบาน

สุด  78  

9  

ลาง  7  

4 

สุด  2 

องกลุมตัวอย

4% 2%

ความเขาใจด

เขาใจมา

เขาใจนอ

โลกรอน นําเ

นทั่วไป ใชวัส

คน     

คน        

คน     

 คน     

 คน 

ยางดานราคา

%

ดานราคาขอ

าก

อยทีสุ่ด

เสนอในประเ

สดุเปนตัวรับแ

าบานสูโลกร

องบานสูโลก

เขาใจปาน

ด็นเรื่องการก

แรงทําใหลดค

รอน  

78%

รอน

นกลาง
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กอสรางที่

คาใชจาย

  



 

รากทําใหลด

เลือกใชวัสดุเ

 

แผนภูมิที่ 4
  

 

3. ดาน

ดระยะเวลาใน

เม็ดโฟมคอน

4-9 ระดับคว

ระดับค

เขาใ

นการกอสราง

นการกอสราง

กรีตทําใหกอ

เขาใจมากทีส่

เขาใจมาก  

เขาใจปานกล

เขาใจนอย  

เขาใจนอยทีส่

ามเขาใจขอ

6%

ความเขาใจด

ใจมากทีสุ่ด

รวดเร็วของบ

ง วัสดุหลังคา

สรางงายกวา

สุด  88  

6  

ลาง  6 

0  

สุด  0 

องกลุมตัวอย

% 6%

ดานการกอส

เขาใ

บานสูโลกรอน

ามีน้ําหนักเบ

าบานทั่วไปทีใ่

คน     

คน        

 คน    

คน      

 คน 

ยางดานการก

%

สรางของบา

ใจมาก

น นําเสนอใน

บาทําใหไมมีโ

ใชวิธีการกอ 

กอสรางบาน

านสูโลกรอน

เขาใจปา

นประเด็นเรื่อง

โครงหลังคาติ

อิฐ ฉาบปูน  

นสูโลกรอน 

88%

น

านกลาง
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งไมมีฐาน

ติดตั้งงาย 

   

 
 

%



 

มากกวาบาน

สามารถเพิ่ม

 

แผนภูมิที่ 4
  

 

เ

เ

4. ดา

นทั่วไปเนื่องจ

พื้นที่ใชสอยใ

4-10 ระดับค

9%

14

ระดับ

ขาใจมากทีส่

ขาใจนอย

านพื้นที่ใชสอ

จาก มีพื้นที่ห

ในการจอดรถ

เขาใจมากทีส่

เขาใจมาก  

เขาใจปานกล

เขาใจนอย  

เขาใจนอยทีส่

วามเขาใจข

4% 3

บความเขาใจ

สุด

อยของบานสู

หองใตหลังคา

ถ   

สุด  72  

9  

ลาง 14  

3  

สุด  2  

องกลุมตัวอ

3% 2%

จดานพื้นที่ใ

เขาใจม

เขาใจน

สูโลกรอน นํา

า หองรับแขก

คน     

คน       

คน    

คน     

คน 

อยางดานพื้น

%

ใชสอยของบ

าก

อยทีสุ่ด

เสนอในประ

กไมมีเสา พื้นท

นที่ใชสอยบา

7

บานสูโลกรอ

เขา

ะเด็นเรื่องพื้น

ที่โรงจอดรถที

านสูโลกรอน

72%

อน

าใจปานกลา
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นที่ใชสอย

ที่ไมมีเสา

 
น  

าง



 

คุณสมบัติคว

ฉาบปูน วัสดุ

บานทั่วไป วสั

แผนภูมิที่ 4
  

 

เ

เ

5. ดา

วามเปนฉนวน

ดุหลังคารูฟพ

สดุกระจกที่ส

4-11 ระดับค

8%

10

ร

ขาใจมากทีส่

ขาใจนอย

นวัสดุของบา

นสามารถกัน

าเนลที่สามา

สามารถกันรัง

เขาใจมากทีส่

เขาใจมาก  

เขาใจปานกล

เขาใจนอย  

เขาใจนอยทีส่

วามเขาใจข

0%
6%

ระดับความเข

สุด

านสูโลกรอน

ความรอน คว

รถกันความร

สีอัลตราไวโอ

สุด  73  

8  

ลาง 10  

6  

สุด  3  

องกลุมตัวอ

% 3%

ขาใจดานวสั

เขาใจม

เขาใจน

น นําเสนอในป

วามชื้นไดดีก

รอน ความชื้น

อเลตและอินฟ

คน      

คน      

คน     

คน    

คน 

อยางดานวัส

สดุของบานสู

าก

นอยทีสุ่ด

ประเด็นเรื่อง

วาบานที่กอส

นไดดีกวาหลัง

ฟราเรด 

ดุบานสูโลก

สูโลกรอน

เขา

งวัสดุโฟมคอน

สรางดวยวิธกี

งคากระเบื้อง

รอน  

73%

าใจปานกลา
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นกรีตที่มี

การกอ อิฐ 

งลอนของ

  

าง



เปดเพื่อรับแ

กระจกสกาย

 

แผนภูมิที่ 4
               
 
 

6. ดาน

แสงธรรมชาติ

ยไลทหองนอน

4-12 ระดับค
    ธรรมชา

7%

ระดับค

เขาใจมากที

เขาใจนอย

นการเลือกชอง

ติผานชองกระ

นใหญ หลังคา

เขาใจมากทีส่

เขาใจมาก  

เขาใจปานกล

เขาใจนอย  

เขาใจนอยทีส่

วามเขาใจข
ติบานสูโลก

%
5% 3

ความเขาใจด

ที่สุด

งเปดเพื่อรับแ

ะจกทรงกลม

าชองกระจกส

สุด  79 

7  

ลาง  5  

3  

สุด  6  

องกลุมตัวอ
รอน 

3% 6

ดานการเลือ
ของบานสูโ

เขาใจมา

เขาใจนอ

แสงธรรมชาติ

มหองรับแขก 

สกายไลทหอง

 คน      

คน       

คน      

คน    

คน 

อยางดานการ

6%

กชองเปดรบั
โลกรอน

าก

อยที่สุด

ติ นําเสนอใน

 ชองกระจกช

งโถงชั้นสาม 

รเลือกชองเ 

บแสงธรรมช

เขาใจ

นประเด็นการ

ชานพักบันได

 

ปดรับแสง 

79%

ชาติ

จปานกลาง
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เลือกชอง

ด หลังคา

 



รูปแบบบาน

หองรับแขก  

แผนภูมิที่ 4
  

เ

เ

7. ดา

เร่ืองโรงจอดร

 

4-13 ระดับค

13%
7

ขาใจมากทีส่

ขาใจนอย

นรูปแบบบา

รถไมมีเสา ห

เขาใจมากที่ส

เขาใจมาก  

เขาใจปานกล

เขาใจนอย  

เขาใจนอยที่ส

วามเขาใจข

7%
6%

ระดับความ

สุด

นและการออ

องรับแขกไม

สุด  70  

13  

ลาง  7  

6  

สุด  4 

 

องกลุมตัวอ

% 4%

มเขาใจดานรู

เขาใจม

เขาใจน

อกแบบบานส

มีเสา ชองรับ

คน      

คน     

คน     

คน     

 คน  

อยางดานรูป

%

รูปแบบบาน

าก

อยทีสุ่ด

สูโลกรอน นํา

บแสงชานพักบ

แบบบานสูโ

นสูโลกรอน

เขา

าเสนอเอกลัก

บันได กระจก

โลกรอน  

70%

าใจปานกลา
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กษณของ

กทรงกลม

 

าง



1
2
3
4
5
6
7
8
9

แผนภูมิที่ 4
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วามเขาใจ

มากทีสุ่ด

นอย

 
ระดับความเ

 
 
 
 

รอ
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นร

ูปแ
บบ

บา
นแ

ละ
กา

รอ
อก

แบ
บบ

าน
สู

โล
กร

อน

70

13
7 66 4

อน

ลาง
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มายใน 

4
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ประเมินระดับความเขาใจของกลุมตัวอยางจํานวน 100 คน ชวงอายุ 20 – 30 ป

เพศชาย 42 คนและเพศหญิง 58 คน พบวาประเด็นเรื่องการกอสรางที่รวดเร็วของบานสูโลกรอนมี

ประสิทธิภาพตอความเขาใจมาที่สุด โดยสามารถสรางความเขาใจในระดับมากที่สุดได 88 คน 

ระดับเขาใจมาก 6 คน และระดับเขาใจปานกลาง 6 คน  

 ประเด็นดานการประหยัดพลังงานเปนประเด็นที่กลุมเปาหมายเขาใจในระดับ

มากที่สุด 67 คน ซึง่เปนประเด็นที่มีคนเขาใจทีน่อยที่สุด 

 ผลการตอบแบบสอบถามเพื่อวัดประสิทธิผลของสื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอน

พบวาจํานวนผูที่เขาใจขอมูลทั้ง 7 ประเด็นของบานสูโลกรอน ในระดับมากที่สุด รวม 75 

เปอรเซนต  

 ขอเสนอแนะในแบบสอบถามถึงความคิดเห็นของสื่อประชาสัมพันธบานสูโลก

รอนพบวาเวลาในการนําเสนอทั้งสิ้น 8 นาทีเปนเวลาที่นานเกินไปจนทําใหกลุมเปาหมายลดความ

สนใจลง รวมถึงประเด็นในการนําเสนอบางประเด็นซ้ํากัน 

 จากขอเสนอแนะดังกลาวไดปรับปรุงสื่อวีดีทัศนบานสูโลกรอนใหเหลือเวลาทั้งสิ้น 

5 นาทีรวมถึงตัดเนื้อหาบางตอนออกเพื่อความกระชับของเนื้อหาและยังคงสรางความนาสนใจให

เกิดขึ้นแกกลุมเปาหมายเชนเดิม 
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บทที่  5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
ขอเสนอแนะจากแบบสอบถามทําใหเกิดการสรางสื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอน

ฉบับปรับปรุงความยาว 5 นาทีเพื่อสรางความเขาใจใหมากขึ้น โดยปรับปรุงประเด็นตาง 7 ประเด็น

ดังนี้ 

1. ประหยัดพลังงาน  

2. ราคา    

3. กอสรางเร็ว   

4. ผังพื้นที่ใชสอย  

5. วัสดุในการกอสราง  

6. ชองแสงธรรมชาติ  

7. รูปทรงของบาน  

 

บทหนังส้ันบานสูโลกรอนฉบับปรับปรุงความยาว 5 นาท ี

Shot Script มุมกลอง เสียง 

1 บานสูโลกรอน ผลงานการสรางสรรคเพื่อโลกอนาคต ท่ี

เนนการแกปญหาอยางยั่งยืนในสภาพภูมิอากาศแบบ

รอนชื้น เปนบานที่กอสรางไดอยางรวดเร็ว ราคาไมแพง 

และเลือกวัสดุที่เหมาะสมตอการประหยัดพลังงาน 

Medium Shot 

บานสูโลกรอน  

 

2 ใชเทคนิคการกอสรางขั้นสูงจึงทําใหบานไมมีเสา ไมมี

คาน เกิดพ้ืนที่โรงจอดรถที่สามารถจอดรถได 2 คัน โดย 

เพ่ิมความสะดวกสบายในการเขาออก และในฤดูฝน 

เมื่อจอดรถแลวสามารถเดินเขาบานโดยไมเปยกฝนดวย

ชายคาที่ยื่นยาวถึง 6 เมตร 

Close up ที่

โรงจอดรถ  

 

3 การออกแบบ ไดคํานึงถึงภูมิอากาศภายนอก มีการใช Long Shot  
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ทิศทางลมที่ถูกตองเปนการนําตนทุนทางธรรมชาติมา

ใชใหเกิดประโยชน  

บานสูโลกรอน  

4 บานสูโลกรอนมีพื้นที่ใชสอย 220 ตารางเมตร ประกอบ

ไปดวย 3 หองนอน 3 หองน้ํา และเมื่อเขาสูภายในบาน 

ก็จะพบกับบรรยากาศที่ดี แสงที่มีคุณภาพ รูสึกถึงความ

รมร่ืน เย็นสบาย เนื่องจากการเลือกใชวัสดุที่มีคุณภาพ 

โดยเลือกใชวัสดุ โฟมคอนกรีต  เพื่อกันความรอน 

ความชื้น มีราคาถูก และประหยัดพลังงานถึง 5 เทาเมื่อ

เปรียบเทียบกับบานทั่วไปที่กอสรางดวยวิธีการกออิฐ 

ฉาบ ปูน    

Medium Shot 

หองรับแขก

บานสูโลกรอน  

 

5 รวมถึงสวนของหลังคาเลือกใชวัสดุ Roof panel ที่กัน

ความรอนความชื้นไดดีและสามารถประหยัดพลังงาน

ไดดีกวาบานทั่วไปที่ใชวัสดุกระเบ้ืองลอน บานสูโลก

รอนเลือกใชกระจกที่สามารถตัดรังสีอัลตราไวโอเลต

และอินฟราเรตทิ้ง โดยยอมใหแสงสวางสองผานเขามา

ในตัวบานเทานั้น 

Long Shot 

สวนหลังคา

บานสูโลกรอน  

 

6 ภายในบาน ไมมีเสาสรางความเกะ กะ เกิดมุมมองที่ 

โลง โปรง สบาย ลักษณะของบันไดไดออกแบบให

สามารถนั่งทํางานไดอยางสะดวกสบายดวยขั้นบันไดท่ี

ยื่นยาวสามารถวางหนังสือ หรือ คอมพิวเตอร  พรอมทั้ง

ออกแบบใหเปนที่นั่งไดอยางลงตัว การเลือกชองเปด

เพื่อรับแสงธรรมชาติท้ังจากหลังคา Moon Roof ท่ีทําให

ผูอยูอาศัยไดช่ืนชมบรรยากาศจากธรรมชาติทั้งกลางวัน

และกลางคืน สวนของระเบียงหองนอนใหญที่ยื่นยาว

พรอมมีชองแสง Sky light ที่เปนเอกลักษณไมเหมือน

ใคร และพื้นที่ช้ัน 3 เปนหองโถงขนาดใหญไดเลือกใช

วัสดุ Roof panel ที่มีคุณสมบัติปองกันความรอน 

Close up 

บันไดบานสู

โลกรอน  
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ความชื้นไดดี ทําใหผิวหลังคาไมรอน สงผลใหผูอยู

อาศัยไมรูสึกถึงรังสีความรอนที่แผเขามา 

 

7 ดวยการออกแบบยุคใหมนี้ทําใหบานสูโลกรอนเปนบาน

ที่สามารถแกปญหาโลกรอนไดอยางยั่งยืน ในขณะที่คา

กอสรางถูกกวาบานชั้นดีในระดับเดียวกัน สามารถสราง

เสร็จเร็วกวาบานทั่วไป 4 – 5 เทา เนื่องจากเทคนิคการ

กอสรางที่ใชวัสดุกรอบอาคารที่สามารถกอสรางไดอยาง

รวดเร็ว  

Pan มุมกลอง   

8 นวัตกรรมการสรางสรรคบานเพ่ือคุณภาพชีวิตสําหรับ

คนรุนใหม ซ่ึงสามารถลดคาใชจายในการกอสราง อยู

สบาย คาบํารงุรักษาต่าํ ปองกันปลวก เลือกใชวัสดุ

Recycle แกปญหาโลกรอน นับวาเปนสิ่งสรางสรรค

สําหรับบานยคุอนาคต เหมาะทีจ่ะนาํไปขยายผลสูคน

ทั่วไป ที่จะไดมีโอกาสใชชีวติอยางมีคุณภาพ 

Medium Shot 

บานสูโลกรอน  

 

 

นําเสนอสื่อวิดิทัศนฉบับปรับปรุงเวลา 5 นาที สําหรับกลุมเปาหมายชวงอายุ 20 – 30 

ปเพศชายและหญิง จํานวน 100 คน เพ่ือประเมินระดับความเขาใจของกลุมเปาหมายในบานสูโลก

รอน ซ่ึงสามารถสรุปผลไดดังนี้ 
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1. ดานการประหยัดพลังงานของบานสูโลกรอน นําเสนอในประเด็นเรื่องการความคุม

ความรอน ความชื้นของกรอบอาคาร ลดอุณหภูมิผิววัสดุ ลดภาระการทํางานของเครื่องปรับอากาศ 

อาศัยแสงธรรมชาติแทนแสงประดิษฐ เลือกวัสดุผนัง หลังคา และกระจกที่ตานการแผรังสีความรอนได

ดีกวาวัสดุของบานทั่วไป  

เขาใจมากที่สุด 85  คน     

เขาใจมาก  7  คน      

เขาใจปานกลาง 5  คน     

เขาใจนอย  3  คน     

เขาใจนอยที่สุด  0  คน 

  
แผนภูมิที่ 5-1 ระดับความเขาใจของกลุมตัวอยางดานการประหยัดพลังงานบานสูโลก 
                  รอน 
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2. ดานราคาที่ไมแพงของบานสูโลกรอน นําเสนอในประเด็นเรื่องการกอสรางที่รวดเร็ว

ทําใหเสียคาใชจายดานคาแรงนอยกวาบานทั่วไป ใชวัสดุเปนตัวรับแรงทําใหลดคาใชจายดาน

โครงสราง 

เขาใจมากที่สุด  79  คน     

เขาใจมาก   13  คน        

เขาใจปานกลาง   8  คน     

เขาใจนอย  0  คน     

เขาใจนอยที่สุด  0  คน 

 

  
แผนภูมิที่ 5-2 ระดับความเขาใจของกลุมตัวอยางดานราคาของบานสูโลกรอน 
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3. ดานการกอสรางรวดเร็วของบานสูโลกรอน นําเสนอในประเด็นเร่ืองไมมีฐานรากทํา

ใหลดระยะเวลาในการกอสราง วัสดุหลังคามีน้ําหนักเบาทําใหไมมีโครงหลังคาติดตั้งงาย เลือกใชวัสดุ

เม็ดโฟมคอนกรีตทําใหกอสรางงายกวาบานทั่วไปที่ใชวิธีการกอ อิฐ ฉาบปูน     

เขาใจมากที่สุด  90  คน     

เขาใจมาก  7  คน        

เขาใจปานกลาง  3  คน    

เขาใจนอย   0  คน      

เขาใจนอยที่สุด   0 คน 

 

 
แผนภูมิที่ 5-3 ระดับความเขาใจของกลุมตัวอยางดานการกอสรางบานสูโลกรอน  
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4. ดานพ้ืนที่ใชสอยของบานสูโลกรอน นําเสนอในประเด็นเรื่องพื้นที่ใชสอยมากกวา

บานทั่วไปเนื่องจาก มีพ้ืนที่หองใตหลังคา หองรับแขกไมมีเสา พื้นที่โรงจอดรถที่ไมมีเสาสามารถเพิ่ม

พ้ืนที่ใชสอยในการจอดรถ   

เขาใจมากที่สุด 76 คน     

เขาใจมาก  15 คน       

เขาใจปานกลาง   8  คน    

เขาใจนอย   1  คน     

เขาใจนอยที่สุด   0  คน 

 

 

 
แผนภูมิที่ 5-4 ระดับความเขาใจของกลุมตัวอยางดานพื้นที่ใชสอยบานสูโลกรอน  
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5. ดานวัสดุของบานสูโลกรอน นําเสนอในประเด็นเร่ืองวัสดุโฟมคอนกรีตที่มี

คุณสมบัติความเปนฉนวนสามารถกันความรอน ความชื้นไดดีกวาบานที่กอสรางดวยวิธีการกอ อิฐ 

ฉาบปูน วัสดุหลังคารูฟพาเนลที่สามารถกันความรอน ความชื้นไดดีกวาหลังคากระเบื้องลอนของบาน

ท่ัวไป วัสดุกระจกที่สามารถกันรังสีอัลตราไวโอเลตและอินฟราเรด 

เขาใจมากที่สุด  83  คน      

เขาใจมาก  6  คน      

เขาใจปานกลาง  8  คน     

เขาใจนอย  3  คน    

เขาใจนอยที่สุด  0  คน 

 

 
แผนภูมิที่ 5-5 ระดับความเขาใจของกลุมตัวอยางดานวัสดุบานสูโลกรอน  
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6. ดานการเลือกชองเปดเพื่อรับแสงธรรมชาติ นําเสนอในประเด็นการเลือกชองเปด

เพื่อรับแสงธรรมชาติผานชองกระจกทรงกลมหองรับแขก ชองกระจกชานพักบันได หลังคากระจก

สกายไลทหองนอนใหญ หลังคาชองกระจกสกายไลทหองโถงชั้นสาม  

เขาใจมากที่สุด  84 คน      

เขาใจมาก  14 คน       

เขาใจปานกลาง    2 คน      

เขาใจนอย    0 คน    

เขาใจนอยที่สุด    0 คน 

 

 
แผนภูมิที่ 5-6 ระดับความเขาใจของกลุมตัวอยางดานการเลือกชองเปดรับแสงธรรมชาติ 
                  บานสูโลกรอน 
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7. ดานรูปแบบบานและการออกแบบบานสูโลกรอน นําเสนอเอกลักษณของรูปแบบ

บานเรื่องโรงจอดรถไมมีเสา หองรับแขกไมมีเสา ชองรับแสงชานพักบันได กระจกทรงกลมหองรับแขก  

เขาใจมากที่สุด   79 คน      

เขาใจมาก   16 คน     

เขาใจปานกลาง    5 คน     

เขาใจนอย    0 คน     

เขาใจนอยที่สุด    0 คน 

 
แผนภูมิที่ 5-7 ระดับความเขาใจของกลุมตัวอยางดานรูปแบบบานสูโลกรอน  
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ความเขาใจประเดน็ตางๆของบานสูโลกรอนจากสือ่ฉบบัปรับปรุง 
 

 
แผนภูมิที่ 5-8 กราฟเปรียบเทียบระดับความเขาใจประเด็นตางๆของกลุมเปาหมายใน 
                  บานสูโลกรอน 
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5.1 สรุปผลการวิจัย 
การศึกษาสื่อประชาสัมพันธ 9 ประเภทที่สรางความสนใจตอกลุมเปาหมายเพศชาย

และเพศหญิง ชวงอายุ 20 – 30 ปจํานวน 100 คน พบวามีความสนใจสื่อวีดีทัศนมากที่สุด 

คุณสมบัติและเอกลักษณของบานสูโลกรอนที่กลุมเปาหมายใหความสนใจโดย

ประมวลผลจากแบบสอบถามสามารถสรุปได 7 ประเด็นไดแก การประหยัดพลังงาน ราคาคากอสราง

ไมแพง การกอสรางเร็ว พ้ืนที่ใชสอย วัสดุในการกอสราง ชองแสงธรรมชาติ รูปทรงของบาน 

นําเสนอสื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอนความยาว 8 นาทีเพื่อวัดประสิทธิผลถึงความ

เขาใจของกลุมตัวอยางจํานวน 100 คนเพศชายและหญิงชวงอายุ 20 – 30 ป ดวยแบบสอบถาม

ประเมินความเขาใจ โดยแบบสอบถามแบงระดับความเขาใจออกเปน เขาใจมากที่สุด เขามาก เขาใจ

ปานกลาง เขาใจนอย เขาใจนอยที่สุด จากการประมวลผลแบบสอบถามพบวากลุมตัวอยางที่มีความ

เขาใจในระดับมากที่สุด ไดแกประเด็นดานการกอสรางที่รวดเร็วของบานสูโลกรอนจํานวน 88 คน มี

ความเขาใจในระดับมากที่สุดดานการเลือกชองแสงธรรมชาติจํานวน 79 คน มีความเขาใจในระดับ

มากที่สุดดานราคาของบานสูโลกรอนจํานวน 78 คน มีความเขาใจในระดับมากที่สุดดานวัสดุ 73 คน 

มีความเขาใจระดับมากที่สุดดานพื้นที่ใชสอยจํานวน 72 คน และมีความเขาใจในระดับมากที่สุดดาน

รูปแบบบานจํานวน 70 คน มีความเขาใจระดับมากที่สุดดานการประหยัดพลังงานจํานวน 67 คน โดย

มีเปอรเซ็นตรวมของความเขาใจในระดับมากที่สุดรววม 75 เปอรเซ็นต  

เพื่อสรางความเขาใจตอกลุมเปาหมายในระดับที่มากขึ้นและนําเสนอสื่อวีดีทัศนใน

รูปแบบที่ส้ันกระชับ ไดใจความ ไดนําเสนอสื่อวีดีทัศนฉบับปรับปรุงความยาว 5 นาทีตอกลุมตัวอยาง 

100 คน ชวงอายุ 20  -30 ป เพศชายและหญิง เพื่อวัดระดับความเขาใจในประเด็นทั้ง 7 ประเด็นของ

บานสูโลกรอน พบวาสามารถสรางความเขาใจในระดับมากที่สุดในประเด็นการกอสรางที่รวดเร็ว 

จํานวน 90 คน ดานการประหยัดพลังงาน 85 คน ดานการเลือกชองเปดรับแสงธรรมชาติ 84 คน ดาน

วัสดุ 83 คน ดานรูปแบบและการออกแบบ 79 คน ดานราคาที่ไมแพง 79 คน และดานพื้นที่ใชสอยของ

บาน 76 คน ตามลําดับ โดยมีเปอรเซ็นตรวมของความเขาใจในระดับมากที่สุดรววม 82 เปอรเซ็นต  
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5.2 อภิปรายผล 
ส่ือประชาสัมพันธบานสูโลกรอนสรางความเขาใจตอกลุมเปาหมายในระดับมากทีสุ่ดได 

82 เปอรเซ็นต เนื่องจากเนื้อหาของสื่อประชาสัมพันธไดแสดงรายละเอียดของบาน จุดเดนและ 

เอกลักษณ ผานการใชภาษาที่เขาใจงายไมใชคําศัพทเฉพาะทาง การเวนจังหวะในการบรรยาย 

ภาพประกอบสื่อความหมาย กราฟเปรียบเทียบขอมูลตัวเลขของบานสูโลกรอนและบานทั่วไป กราฟฟ

คประกอบเพื่ออธิบายจุดเดนของโรงจอดรถไมมีเสา การกันความรอนของหลังคารูฟพาเนล ขอความที่

บอกถึงจุดเดนบานสูโลกรอน และเวลาการนําเสนอ 5 นาทีที่ส้ันและกระชับ 

 
5.3 ขอเสนอแนะ 

 ส่ือประชาสัมพันธบานสูโลกรอนไดนําเสนอในรูปแบบของสื่อวีดีทัศนความยาว 5 

นาที โดยมีรายละเอียดดานภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหวของบานทีแ่สดงถึงองคประกอบทั้งหองรับแขก 

หองนอน หองน้ํา และภาพรวมของบาน เสียงบรรยายทีเ่ขาใจงายไมใชคําศัพทเฉพาะทางมากเกินไป 

กราฟฟคประกอบการบรรยายใหงายตอการเขาใจ กราฟเปรียบเทียบขอมูลตัวเลขพรอมขอความ

อธิบาย และดนตรีประกอบที่สรางความนาสนใจ  

 จากการประเมินผลความเขาใจของกลุมเปาหมายโดยสํารวจแบบสอบถามพบวา

สามารถสรางความเขาใจใหกลุมเปาหมายในระดับเขาใจมากที่สุดถึง 82 เปอรเซ็นต  

เพื่อใหเกิดความเขาใจมากขึ้นควรใชส่ือตางๆที่หลากหลายบูรณาการเขาดวยกันใน

การนําเสนอ เชน ใชส่ือวีดีทัศนและสื่อกิจกรรม หรือส่ือส่ิงพิมพควบคูกับส่ืออินเตอรเน็ต เพื่อใหเกิด

ประสิทธิภาพสูงขึ้น 
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ภาคผนวก ก 
Script บานสูโลกรอน 
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Script บานสูโลกรอน 
ความยาว : 8 นาท ี

 
Shot ภาพ Script เสียง EFX มุมกลอง 

, effect 
เปลี่ยน
ภาพ 

1 ภาพบานสู

โลกรอน มุม

ตางๆ 

 บานสูโลกรอนออกแบบโดย

คํานึงถึงคุณภาพชวีิตที่ดีของผูอยู

อาศัย สอดคลองกับสภาพ

ภูมิอากาศแบบรอนชื้นของ

ประเทศไทย 

เสียง effect 

ตื่นเตนเราใจ 

ขณะ zoom 

in , zoom out 

ภาพบาน 

long shot 

,แลว 

zoom in 

อยาง

รวดเร็ว  

2 ภาพมุม

ตางๆของ

บานสูโลก

รอน 

บานที่ออกแบบโดยลดการใช

พลังงานกวาบานทั่วไปถงึ 5 เทา 

ตอบสนองกับวิกฤตการณดาน

พลังงานในปจจุบัน นวัตกรรม

บานแหงยุคอนาคตที่สมบูรณ

แบบ  

เสียง effect 

ตื่นเตนขณะ

เปลี่ยนมมุ

กลอง  

Pan ภาพ

บานจาก

ซายไป

ขวาและ 

tilt down  

 

3 ภาพบานสู

โลกรอน  

วัสดุ

โฬมคอนกรีต 

 Graphic 

ผนังบานโดน

แดดแตไม

รอน 

บานสูโลกรอนออกแบบใหใช
พลังงานนอยกวาบานทั่วไปที่

กอสรางดวยวัสดุกออิฐฉาบปูน

กวา 5 เทาเนื่องจากเลือกวัสดุ

โฬมคอนกรีตหนา 8 นิ้วที่มีคา

ความเปนฉนวนสูง สามารถลด

อุ ณ ห ภู มิ ผิ ว วั ส ดุ  surface 

temperature ซึ่งเปนสาเหตุ

สําคัญของการแผรังสีความรอน 

ทําใหลดภาระการทําความเย็น

ของเครื่องปรับอากาศ โดยบานสู

โลกรอนใช เครื่องปรับอากาศ

เสียง effect 

ขณะขณะ

เปลี่ยนภาพ 

มุม long 

shot 

คอยๆ 

zoom in 

เปน 

Medium 

shot ของ

บาน และ 

cut เปน 

Graphic 

ผนังของ

บาน 
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เพียง 1.5 ตันสําหรับพื้นที่ใชสอย 

220 ตร .ม .  และดวย

ประสิทธิภาพของฟลเตอรกรอง

อากาศของบ านสู โ ลกร อนที่

สามารถกรองอากาศไดละเอียด

ถึง 0.1 ไมคอน ซึ่งเล็กกวาเสนผม

ของคนเราถึง 600 เทาทําใหฝุน

และสิ่งสกปรกลดนอยลงกวา

บานทั่วไปมาก ลดการเกิดโรค

ภูมิแพของผูอยูอาศัย 

4 หลังคา roof 

panel  

Graphic 

roof panel 

โดยแดดแต

ไมแผความ

รอน 

อีกปจจัยสําคญัที่ทาํใหความรอน

แผรังสีเขาสูตัวบาน คือการเลือก

วัสดุหลังคาที่ไมเหมาะสม แต

สําหรับบานสูโลกรอนเลือกใช

วัสดุ Roof panel หนา 6 นิ้ว 

สามารถกันความรอนจากการแผ

รังสีจากดวงอาทิตยในตอน

กลางวันไดเปนอยางด ี

 

เสียง effect ที่

ตื่นเตนตอน 

Dissolve 

ภาพ 

Dissolve 

เปนภาพ

หลังคา 

ถายแบบ 

Medium 

shot แลว 

cut มา

เปน 

Graphic 

roof 

panel 

5 ภาพหนาตาง

ของบานสู

โลกรอน  

การ เลือกชอง เปดที่ คํ านึ งถึ ง

ประโยชนจากแสงธรรมชาติเปน

อีกลักษณะพิเศษของบานสูโลก

รอน โดยอาศัยแนวความคิดการ

ประหยัดพลังงานดวยการลดการ

ใชแสงประดิษฐจากหลอดไฟ

ต า ง ๆ  ใ ห น อ ย ที่ สุ ด  แ ต ใ ช

ประโยชนจากแสงธรรมชาติที่มี

คุณภาพดีกวา จากชองกระจก

ทรงกลมบริเวณหองรับแขก ชอง

 Close up 

ภาพ

กระจก

ของบาน  
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แสงบริเวณบันได หรือจะเปนชอง

แสง sky light  บริเวณหองนอน

ใหญชั้น 2 และหองใตหลังคาชั้น 

3  

6 Graphic 

การสราง

บานที่

รวดเร็ว  

Graphic 

หลังคา roof 

panel ติดตั้ง

งาย 

บานสูโลกรอนเปนบานทีร่าคา
ไมแพง ตอบสนองความ
ตองการของคนรุนใหม 
เนื่องจากใชระยะเวลาการ

กอสรางนอยกวาบานทั่วไปถงึ 3 

เทา ทาํใหประหยัดคาแรง อีกทัง้

เทคนิคการกอสรางที่ไมมีฐาน

รากทาํใหลดคาใชจายและลด

ระยะเวลาการกอสราง รวมถงึใช

วัสดุ roof panel หนา 6 นิ้ว ที่มี

น้ําหนกัเบามาเปนวัสดุหลังคาทาํ

ใหไมมีความจาํเปนตองใชโครง

หลังคาอกีตอไป ติดตั้งงาย

ประหยัดเวลาและคาแรง รวมถึง

วัสดุที่ใชกอสรางบานสูโลกรอนที่

ใชโฬมคอนกรีตตางจากบาน

ทั่วไปที่สรางดวยวธิีการกออิฐ

ฉาบปูนที่ตองใชชางผูชาํนาญ

หลายชุดทําใหเกิดคาใชจาย

ทางดานวัสดุและคาแรง 

 มุมภาพ

บานมมุสูง

ของ 

Graphic 

การสราง

บานสูโลก

รอน 

 

Dissolve 

เปน 

Graphic 

หลังคา

บานสูโลก

รอนมุม 

medium 

shot 

7 Graphic 

ข้ันตอนการ

สรางบานที่

ไมมีฐานราก 

 Graphic 

การติดตั้ง 

roof panel 

บานสูโลกรอนสามารถสราง
เสร็จภายใน 60 วัน เนื่องจาก

เทคนกิการกอสรางที่ไรฐานราก

แตยังคงความคงทนแข็งแรง อีก

ทั้งนวัตกรรมของวัสดุ Roof 

panel ที่กนัความรอนความชื้นได

ดีและเปนวัสดุที่มีน้าํหนกัเบาทาํ

 Cut มาสู 

Graphic 

บานสูโลก

รอนโดย

ถาย มุม

สูง 

Cut มาสู 
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โดยไมมีโครง

หลังคา   

graphic 

ข้ันตอนการ

กอสรางผนัง

ของบานดวย

โฬมคอนกรี

ตบล็อก  

ภาพบานสู

โลกรอน 

ใหการติดตั้งหลังคาไม

จําเปนตองมีโครงหลังคาสงผลให

ประหยัดเวลาในการกอสราง  

 

 

 

 

อีกทั้งกรอบอาคารที่กอสรางงาย

และเร็วดวยวสัดุโฬมคอนกรีตที่

สามารถกอและฉาบไดอยาง

รวดเร็ว ลดขั้นตอนใหงายและ

รวดเร็วขึ้นกวาบานทั่วไปที่ใชวิธี

กออิฐฉาบปนู  

 

 

 

 

Graphic 

ติดตั้ง

หลังคา 

Roof 

panel 

โดยถาย

มุม 

Medium 

shot  

 

Cut มาสู

ภาพ 

Dolly 

Graphic

การ

กอสราง

ผนังบานสู

โลกรอน 

และ 

Close up 

ไปที่วัสดุ

โฬมคอน

กรีต 

8 บานสูโลก

รอน พรอม

ตัวเลข 220 

ตร.ม.  

Sky light 

หองโถงชัน้ 3 

  ภาพ 

Sky light 

บานสูโลกรอนมีพื้นที่ใชสอย
ทั้งสิ้น 220 ตารางเมตร 
ประกอบไปดวย 3 หองนอน 3 
หองน้ํา 
 
 
 
 

 ภาพบาน 

Long 

shot แลว

ตัดเปน

ภาพ

หองนอน

และ

หองน้ํา 
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ระเบียง

หองนอน

ใหญ  

หองรับแขก 

 Sky 

light

หองนอน

ใหญ 

ออกแบบโดยผสมผสาน

เอกลักษณที่ไมเหมือนใคร ดวย

หองโถงใตหลงัคาชัน้ 3 ที่มชีอง 

sky light รับชมแสงเดือนแสง

ดาว ทําใหผูอยูอาศัยไดชื่นชม

บรรยากาศจากธรรมชาติไดอยาง

เต็มอรรถรส  

 

 

บริเวณระเบียงหองนอนใหญชั้น 

2 มีระเบียงยืน่ยาวพรอมกับชอง 

sky light เปนเอกลักษณหนึง่ของ

บานที่สามารถรับชมทวิทัศน

ความสวยงามของธรรมชาตทิั้ง

กลางวันและกลางคืน  

 

หองรับแขกชัน้ 1 ของบานสูโลก

รอนไดออกแบบโดยใชเทคนคิขั้น

สูงเพื่อประโยชนใชสอยสงูสดุของ

ผูอยูอาศัยเนื่องจากไมมีเสาสราง

ความเกะกะ เกิดมุมมองที่โลง 

โปรงใหกับผูอยูอาศัยและแขกผู

มาเยือน และเอกลักษณที่สําคัญ

ของบานสูโลกรอนคือหลังคา Sky 

light ของหองนอนใหญสามารถ

เปดรับแสงธรรมชาติในเวลา

กลางวันและชมแสงดาวแสง

เดือนในเวลากลางคนื โดยที่มี

มาน shutter สามรถเปดปดได

ตามตองการ 

 

Dissolve 

เปนหอง

ใตหลังคา 

แลว pan 

ทั้งหอง 

close up 

ไปที่

หนาตาง

ชมจันทร 

 

Dissolve 

เปน

ระเบียงชัน้ 

2 pan 

ระเบียง 

แลว 

close up 

ที่หนาตาง 

sky light 

Dissolve 

เปน

หองรับแข

กแลว tilt 

up 

หองรับแข

ก 

Close up 

หนาตาง 

sky light 

ของ
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หองนอน

ใหญ 

Close up 

หนาตาง

ตอนเลื่อน 

Shutter 

ออก  

9 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Graph 

เปรียบเทยีบ

ของโฬมคอน

กรีตกับวัสดุ

ทั่วไป  

Graph 

เปรียบเทยีบ

หลังคา Roof 

panel กับ

หลังคาทัว่ไป 

 Graphic 

การกนัความ

รอนของ

กระจก  

Graphic คา 

SC ของ

กระจกลามิ

เนต 

 

 

 

 

 

 

วัสดุของบานสูโลกรอนเลือกใช

โฬมคอนกรีตหนา 8 นิ้วที่มีคา

ความเปนฉนวนสูงสามารถกัน

ความรอนความชื้นจากภายนอก 

ซึ่งเหมาะสําหรับสภาพภูมิอากาศ

แบบรอนชื้นของประเทศไทย 

หลังคาวัสดุ roof panel หนา 6 

นิ้ว มีน้ําหนักเบากันความรอนได

ดีกวาหลังกระเบื้องลอนของบาน

ทั่วไป  

บานสูโลกรอนเลือกใชกระจกลา

มิ เ น ต สี เ ขี ย ว ที่ ย อ ม ใ ห แ ส ง

ธรรมชาติสองผานเขาสูอาคารได

มากแตความรอนเขามาไดนอย 

โดยภายในเคลือบดวยสารที่มี

คุณสมบัติการแผรังสีต่ํา Low-E 

coating มีความหนาถึง 10 มม. 

สามารถสกัดกั้นการทะลุทะลวง

ของรังสี อุลตราไวโอเล็ตและ

อิ น ฟ ร า เ ร ด ไ ด ดี  โ ด ย มี ค า

สั ม ป ร ะ สิ ท ธิ์ ก า ร บั ง แ ด ด 

(Shading Co-ficial) อยูที่ประ

มาน 0.60 และมีคาการสองผาน

ของรังสียูวี เพียง  (UV 

 Dissolve 

เปน 

freeze 

frame 

วัสดุ

โฬมคอน

กรีตและ 

graph 

เปรียบ 

เทียบ 

Cut เปน

มุมภาพ 

Close up 

ของ Roof 

panel 

และ 

Graph 

เปรียบ 

เทียบ 

Cut เปน

มุมภาพ 

Close up 

ของ

กระจกลา
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ภาพหนาตาง

ของบานสู

โลกรอน  

แสงประดิษฐ

ในบานสูโลก

รอน  

ภาพหนาตาง

หองรับแขก 

หองนอน

ใหญ ระเบียง 

หนาตางชม

จันทรชัน้ 3 

 

 

Transmittance) 0.02  

 

 

 

 
จากการเลือกชองเปดรับแสง
ธรรมชาติ เขามาใชแทนแสง

ประดิษฐของกระจกทรงกลม

หอง รับแขก  บันไดขึ้นชั้นสอง 

กระจกมาน shutter ของ

หองนอนใหญ  และกระจกชม

จันทรของหองโถงใตหลังคา ทํา

ใหในเวลากลางวันบานสูโลกรอน

มีความจํ า เปนในการใชแสง

ประดิษฐจากหลอดไฟตางๆนอย

มากเนื่องจากมีแสงสวางเพียงพอ

ตอการใชงานอยูแลว ทําใหเกิด

การประหยัดพลังานโดยนําเอา

ตนทุนทางธรรมชาติมาใชใหเกิด

ประโยชน รวมถึงชองเปดรับแสง

ธรรมชาติตางๆของบานสู โลก

รอนยังเปนเอกลักษณที่ไมเหมือน

ใคร 

มิเนต 

พรอม 

Graph 

เปรียบเทยี

บคา SC 

 

 

ตัดภาพ

หนาตาง

แตละบาน

ของบาน 

กระจก

หองรับแข

ก 

,กระจก

มานชัต

เตอร

หองนอน

ใหญ,  

ระเบียง

หองนอน

ใหญ, 

หนาตาง

ชมจันทร

ชั้น 3 

10 ภาพมุม

ตางๆของ

บานสูโลก

รอน  โรง

จอดรถ  

โรงจอดรถ 

บานสูโลกรอนไดรับการออกแบบ

ที่สะทอนถงึเอกลักษณที่โดดเดน

และสวยงาม ผสมผสานเขากับ

นวัตกรรมของวัสดุและเทค

นิกการกอสราง ทําใหเกิดพืน้ทีท่ี่

มีลักษณะของโรงจอดรถที่ไรเสา

 Cut เปน

มุมภาพ 

Long 

Shot บาน

สูโลกรอน 

แลว 
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หองรับแขก 

 

ทําใหสามารถจอดรถได 2 คัน 

สามารถเปดประตูรถไดอยาง

อิสระไรส่ิงกีดขวาง  

 

และเมื่อเขามายังหองรับแขกผู

มาเยื่อนก็จะไดพบกับหองรบัแขก

ที่โปรง โลง สบาย เนื่องจาก

ผูออกแบบไดคํานึงถึงพืน้ที่ใช

สอยของบานเปนสําคัญจงึทาํให

หองรับแขกปราศจากซึง่เสา 

รวมถึงเอกลักษณที่โดดเดนสะดุด

ตากับชองกระจกทรงกลมขนาด

ใหญ ที่ทาํใหแขกผูมาเยือนไดรับ

ชมบรรยากาศของธรรมชาติ

ภายนอกไดอยางเต็มทัศนวสัิย  

 

 

สวนของบนัไดยังออกแบบให

สามารถนั่งทาํงานไดอยางสบาย

ดวยขั้นบนัไดที่ยืน่ยาวสามารถ

วางหนังสือหรอืคอมพิวเตอรและ

ออกแบบเปนที่นัง่ไดอยางลงตัว 

 

Zoom in 

ไปที่โรง

จอดรถ 

ขณะรถ

เขามา

จอด 

Dissolve 

ไปสู

หองรับแข

กดวยมมุ

กลองแบบ 

Pan 

 

Dissolve 

ไปเปน 

Freeze 

frame 

ของ

กระจก

ทรงกลม

หองรับแข

ก 

มุมภาพ 

tilt up ของ

บันได

หองรับแข

ก 

11  บานที่ดีกวา ประหยัดพลงังาน

มากกวา ดวยทุกองคประกอบ

ของบานผานการประดิษฐคิดคน

และศึกษาวิจยัจากผูออกแบบที่มี

 ภาพ 

zoom out 

ของบานสู

โลกรอน  
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ประสบการณกวา 30 ป สงผลให

เพิ่มพูลคุณภาพชีวิตที่ดีสําหรับผู

อยูอาศัยในบานสูโลกรอน  
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ภาคผนวก ข 

แบบสอบถามกรณศีึกษาเกี่ยวกับสื่อประชาสมัพันธบานพักอาศัยยุคใหม  
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แบบสอบถาม 
 

กรณีศึกษาเกี่ยวกับสื่อประชาสัมพันธบานพักอาศัยยุคใหม  
 
 

คําช้ีแจง   ใส / ใน  (.........)  หนาตัวเลือกที่ทานเลือก  
สวนที่ 1 ขอมูลสวนตัว 
1. เพศ               ......... ชาย       ...........หญิง 

2. อายุ              ........... ป 
สวนที่ 2 แบบประเมินความเขาใจที่ไดรับจากการชมสื่อวีดีทัศนบานสูโลกรอน 
โดยการใสเครื่องหมาย / หนาหมายเลข โดย 5 = มากที่สุด และ 1 = นอยที่สุด 
 

ขอที่ คําถาม มาก

ที่สุด 

มาก ปาน

กลาง 

นอย นอย

ที่สุด 

1 หลังจากชมสื่อประชาสมัพันธบานสูโลกรอน

แลวทานมีความเขาใจเรื่องการประหยัด

พลังงานของบานมากนอยเพียงใด 

     

2 หลังจากชมสื่อประชาสมัพันธบานสูโลกรอน 

ทานมีความเขาใจเกี่ยวกบัเรื่องราคาที่ไมแพง 

ของบานสูโลกรอน มากนอยเพียงใด 

     

3 หลังจากทานชมสื่อประชาสัมพันธบานสูโลก

รอนทานมีความเขาใจเกีย่วกับเรื่องการ

กอสรางที่รวดเร็วของบานสูโลกรอนมากนอย

เพียงใด 

     

4 หลังจากที่ทานชมสื่อประชาสัมพันธบานสู

โลกรอนทานมีความเขาใจเรื่องพื้นที่ใชสอย

ของบานสูโลกรอนมากนอยเพียงใด 

 

     



119 

 

5 หลังจากที่ทานชมสื่อประชาสัมพันธบานสู

โลกรอนทานมีความเขาใจเกี่ยวกับเรือ่งวัสดุ

ของบานสูโลกรอนมากนอยเพียงใด 

     

6 หลังจากที่ทานชมสื่อประชาสัมพันธบานสู

โลกรอนแลวทานมีความเขาใจในเรื่องการ

เลือกชองเปดเพื่อรับแสงธรรมชาติของบานสู

โลกรอนมากนอยเพียงใด  

     

7 หลังจากที่ทานชมสื่อประชาสัมพันธบานสู

โลกรอนแลวทานมีความเขาใจเกี่ยวกบั

รูปแบบของบานสูโลกรอนมากนอยเพียงใด  

     

 
สวนที่ 3 ขอเสนอแนะ 
1. ขอเสนอแนะเพิ่มเติมสาํหรับบานสูโลกรอน 

……………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………… 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ขอขอบพระคุณทุกทานสําหรับการสละเวลาเพื่อตอบแบบสอบถาม   
นายรัฐปตย  บุตรศรี  นิสิตปริญญาโท หลักสูตร วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต  

คณะสถาปตยกรรมศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
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ภาคผนวก ค 
แบบสอบถามกรณศีึกษาเกี่ยวกับสื่อประชาสมัพันธบานพักอาศัยยุคใหม  
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แบบสอบถาม 
 

กรณีศึกษาเกี่ยวกับสื่อประชาสัมพันธบานพักอาศัยยุคใหม  
 
 

คําช้ีแจง   ใส / ใน  (.........)  หนาตัวเลือกที่ทานเลือก หรือเขยีนตัวเลขเรียงตามลําดับ

ความสําคัญใน (…….) โดยให 1 มีความสําคัญมากที่สุด  

 
สวนที่ 1 ขอมูลสวนตัว 
1. เพศ               ......... ชาย       ...........หญิง 

2. อายุ              ........... ป 

 
สวนที่ 2 ส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธบานพักอาศัย  
1. สื่อโฆษณาเกี่ยวกับบานพักอาศัยประเภทใดที่ทาํใหทานเกิดความสนใจมากที่สุด 

เรียงลําดับความสําคัญ (มากเทากับ 1 และนอยเทากับ 9) 

........หนังสอืพิมพ  ........วิทยุ   .........อินเตอรเน็ต 

........โทรทัศน   ........ปายโฆษณา  .........โบรชัว/แผนพับ 

........สื่อกิจกรรม (Event) …….สื่อบนรถประจําทาง (Transit Advertising) 

 …….นิตยสาร 

2. ปจจัยอะไรบางอะไรที่ทําใหทานเลอืกซื้อบาน ใหเรียงลําดับความสําคัญ (มากเทากับ 1

และ 9 เทากบันอย)  

…….ราคา   …….รูปแบบบาน  …….พื้นที่ใชสอย 

…….ความสวยงาม  …….คาใชจายดานพลังงาน …….การบํารุงรักษา 

…….ความแข็งแรงทนทาน …….วัสดุที่ใชกอสราง  ……..คุณภาพชีวิตที่ดี  
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สวนที่ 3 บานสูโลกรอน 
 

1. เรียงลําดบัลักษณะพเิศษของบานสูโลกรอนทีท่านประทับใจ  

(พอใจมากเทากับ 1 และนอยเทากับ 8) 

  .........กอสรางเร็ว 

……..ราคาไมแพง   

  ........ วัสดุในการกอสราง    

  .........ประหยัดพลังงาน    

           .........ระบบสาธารณูปโภค    

           .........ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน    

           ........ รูปทรง / รูปแบบของบาน 

……..ชองแสงแสงธรรมชาติบริเวณหลังคา   

 

2. เรียงลําดบัพื้นที่ของบานสูโลกรอนที่ทานประทบัใจ (พอใจมากเทากับ 1 และนอยเทากับ 8)  

           ...........หองนอนใหญชั้น 2 

 ...........ระเบยีงที่มีชองรับแสงธรรมชาติ  

 ...........หองน้ําชั้น 1 

 ………หองนาชั้น 2  

 ...........พื้นทีห่องใตหลังคา 

 ...........หองรับประทานอาหาร 

 ……….หองรับแขก 

……….หองครัวที่แยกออกจากตัวบาน  
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3.เรียงลําดับองคประกอบของบานสูโลกรอนที่ทานประทับใจ  

(พอใจมากเทากับ 1 พอใจนอยเทากบั 5) 

………กระจกทรงกลมของหองรับแขก 

…….....ที่จอดรถไมมีเสา  

……….หองโถงรับแขกทีไ่รเสา 

……….บันไดขึ้นชั้น 2 

……….ชองเปดรับแสงบริเวณบันได 

  

4. หากทานจะนําแนวคดิของบานสูโลกรอนไปปรับใชในบานพักอาศัยของทาน ทานจะ   

นําแนวคิดใดไปปรับใช (เลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  ………..วัสดุ 

  ………..โครงสราง 

  …………การเปดชองรับแสงตางๆ 

  …………การวางผังพื้นที ่

  ………...เทคนิกการกอสรางที่รวดเร็ว 

..............อ่ืนๆ โปรดระบุ(.................................................................) 
สวนที่ 4 ขอเสนอแนะ 
1. สิ่งที่อยากใหมีเพิ่มเติมสําหรับบานสูโลกรอน 

……………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………… 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ขอขอบพระคุณทุกทานสําหรับการสละเวลาเพื่อตอบแบบสอบถาม   
นายรัฐปตย  บุตรศรี  นิสิตปริญญาโท หลักสูตร วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต  

คณะสถาปตยกรรมศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 
 
ชื่อ-สกุล  นาย รัฐปตย บุตรศรี 

 

วัน/เดือน/ป เกิด 4 ธันวาคม 2527 

 

สถานที่เกิด  โรงพยาบาลเลย 

 

การศึกษา  2546-2549 ปริญญาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพ

  2551-2553 กําลังศึกษาตอปริญญามหาบัณฑิตคณะสถาปตยกรรม  

                                             ศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

 

ประสบการณ  2549-2553 เจาหนาที่ส่ือสารการตลาดบริษัท อาร เอส จํากัด มหาชน 
การทํางาน  
    

 

ผลงานทางวิชาการ การประชุมวิชาการ สาระศาสตรคร้ังที่ 15 
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