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Prediction markets are means for predicting outcomes of uncertain events by 

aggregating dispersed knowledge from the crowd. In many real-world applications. 

experimental results have shown that prediction markets can give accurate 

prediction compared with other methods such as expert judgment or polls. However. 

applying the concept of prediction markets can be complicated due to many factors 

that are involved. 

This research aims to propose a decision framework for constructing 

prediction markets. The proposed framework is divided into three layers according to 

a market construction process. Layer I involves contract type selection, while Layer II 

focuses on trading mechanism. Layer Ill deals with factors that are related to market 

accuracy and liquidity. To develop the proposed decision framework, this study 

reviews other research works in order to summarize relationships between related 

factors and market construction. Moreover, this research entails experimentation on 

43 prediction markets in order to determine an appropriate trading duration in 

various market types. 
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บทที�  1 

บทนาํ 

1.1. ที�มาและความสาํคัญของปัญหา 

มีเหตุการณ์ในอนาคตหลายๆ เหตุการณ์ที�คนส่วนใหญ่สนใจใคร่รู้ว่าผลลัพธ์ของ
เหตุการณ์จะออกมาอยา่งไร ตวัอยา่งที�เห็นได้ชดัเจนเช่น พรรคการเมืองใดจะชนะการเลือกตั $งและ
เป็นแกนนําในการจดัตั $งรัฐบาล หรือทีมชาติใดจะเป็นแชมป์ฟุตบอลโลก เป็นต้น วิธีการในการ
ได้มาซึ�งผลลพัธ์ที�น่าจะเกิดขึ $นของเหตกุารณ์ต่างๆ เหล่านี $มีมากมายหลายวิธี วิธีการที�นิยมใช้กนั
เช่น การสอบถามความเห็นจากบคุคลผู้ มีความเชี�ยวชาญในเรื�องการเมืองหรือผู้ รู้ด้านฟตุบอล การ
สํารวจความคิดเห็นจากคนจํานวนมากเพื�อสรุปเป็นความเห็นที�คนส่วนใหญ่เห็นตรงกนั (การทํา
โพล) โดยผลลัพธ์ของการทํานายจากวิธีการดงักล่าวนบัได้ว่ามีความแมน่ยําในระดบัหนึ�ง อย่างไร
ก็ตามในปัจจุบนัมีวธีิการหนึ�งที�กําลงัเป็นที�สนใจศกึษาของบคุคลหลายกลุ่มวา่นา่จะสามารถนาํมา
ชว่ยในการพยากรณ์ผลลพัธ์หรือคําตอบของเหตุการณ์ที�สนใจได้อยา่งถูกต้องแมน่ยํา และมีระดบั
ความถูกต้องมากกว่าวิธีการแบบเดิมที�ใช้กันอยู่ นั�นคือการใช้กลไกของตลาดมาช่วยในการ
รวบรวมข้อมูล รวบรวมความคิดเห็นของคนในวงกว้างผ่านการซื $อขายสัญญาที�อ้างอิงกับ
เหตุการณ์ที�เราสนใจอยากรู้คําตอบ วิธีการนี $ถูกเรียกว่าตลาดเพื�อการพยากรณ์ (Prediction 
Markets) หรือตลาดข้อมลู (Information Markets)  

มีงานวิจยัหลายงานได้นําวธีิการของตลาดเพื�อการพยากรณ์ไปช่วยในการทํานายผลลัพธ์
ของเหตุการณ์ในอนาคต และพบว่าผลลัพธ์ที�ได้จากตลาดเพื�อการพยากรณ์มีความแม่นยํา
มากกวา่ผลลพัธ์ที�ได้จากการสํารวจความคิดเห็น กล่าวคือสามารถทํานายผลลัพธ์ได้ใกล้เคียงกับ
ความเป็นจริงมากกว่าผลที�ได้จากการสํารวจความคิดเห็น ตวัอย่างเช่น Leigh และ Wolfers [1] 
ได้อ้างอิงงานวิจัยของ Berg Forsythe Nelson และ Rietz [2] ที�กล่าวว่า Iowa Electronic 
Markets (IEM) สามารถทํานายสัดส่วนคะแนนที�ผู้สมคัรรับเลือกตั $งประธานาธิบดีของประเทศ
สหรฐัอเมริกาจะได้รับได้แม่นยํากวา่การทําโพล โดยมีคา่ผิดพลาดเพียงแค ่1.5% เปรียบเทียบกบั
การทําโพลที�มีคา่ผิดพลาด 2.1% นอกจากนี $หลายองค์กรชั $นนําของโลกได้มีการนําตลาดเพื�อการ
พยากรณ์ไปใช้เป็นเครื�องมือช่วยในการบริหารงานและกําหนดกลยุทธ์ทางธุรกิจ [3] ตวัอย่างเช่น 
บริษัท Hewlett Packard นํากลไกตลาดมาช่วยในการพยากรณ์ยอดขาย (Sales Forecast) 
บริษัทยา Eli Lilly นํากลไกตลาดมาช่วยในการทํานายวา่ผลิตภณัฑ์ยาตวัใดมีแนวโน้มที�น่าจะผ่าน
การทดสอบมากที�สุด บริษัท Google นํามาชว่ยในการทํานายวนัที�ที�จะเปิดตวัผลิตภัณฑ์ใหม่และ
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สํานกังานแหง่ใหม ่และบริษัทนํ $ามนั British Petroleum นํามาชว่ยในการดําเนินนโยบายเกี�ยวกับ
ความรับผิดชอบของบริษัทต่อสงัคม (Social Responsibility Policy) เป็นต้น 
  Tziralis และ Tatsiopoulos [4] ได้จัดกลุ่มงานวิจัยที�ศึกษาเกี�ยวกับตลาดเพื�อการ
พยากรณ์เป็น 4 กลุ่ม ได้แก่ การอธิบายความหมายและรายละเอียด (Description) การเสนอ
ทฤษฎีสําหรับการสร้างและการตีความ (Theoretical Work) การนําไปประยุกต์ใช้ (Application) 
และ กฎเกณฑ์ข้อบงัคบั (Law and Policy) ทั $งนี $งานวิจยัส่วนใหญมุ่่งเน้นศกึษาและอธิบายเนื $อหา
เฉพาะประเด็น เชน่ กลไกการทํางานของตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�สร้างขึ $นเพื�อจุดประสงค์เฉพาะ 
[5] จํานวนที�เหมาะสมของผู้เข้าร่วมตลาดที�ทําให้ตลาดสามารถดําเนินการได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
[6] หรือรูปแบบของแรงจงูใจ (Incentive Scheme) ที�เหมาะสม [6, 7] นอกจากนี $พบว่ามีงานวิจยั
บางส่วนที�อธิบายภาพรวมเกี�ยวกบัตลาดเพื�อการพยากรณ์ โดยครอบคลุมความหมาย ปัจจยัและ
ประเด็นที�ควรสนใจสําหรับการสร้างตลาด รวมทั $งตัวอย่างของการนําตลาดเพื�อการพยากรณ์ไป
ประยกุต์ใช้ เช่น งานวิจยัของ Wolfers Zitzewitz และ Leigh [1, 8] ถงึแม้วา่งานวจิยัเหล่านี $จะเป็น
ประโยชน์ต่อการออกแบบและสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์ แต่อย่างไรก็ตามงานวิจยัดงักล่าว
ไมไ่ด้ให้รายละเอียดในการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์แต่ละรูปแบบ ระยะเวลาในการเปิดตลาด 
รวมถงึหลกัเกณฑ์ในการพิจารณาปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบักลไกการทํางานของตลาดอย่างเหมาะสม
และสอดคล้องกบัเหตกุารณ์ที�ต้องการคาดการณ์ผลลัพธ์ จึงเป็นการยากสําหรับผู้ เริ�มต้นที�สนใจ
และต้องการนําตลาดเพื�อการพยากรณ์ไปประยุกต์ใช้ ดงันั $นงานวิจยันี $จึงมีความคิดที�จะนําเสนอ
กรอบความคิดสําหรับช่วยในการตดัสินใจสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์อย่างเป็นระบบ ซึ�งจะเป็น
ประโยชน์สําหรับผู้สนใจดงัที�กล่าวข้างต้น 

1.2. วัตถปุระสงค์ของการวิจัย 

1) ศึกษาและวิเคราะห์งานวิจัยที�นําเสนอรายละเอียดของปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัความ
แม่นยําและสภาพคล่องของตลาดเพื�อการพยากรณ์ 

2) ทดสอบและวเิคราะห์ปัจจยัเรื�องระยะเวลาในการเปิดตลาดที�เหมาะสมเมื�อใช้กลไก
การจับคู่คําสั�งซื $อขายแบบ Pari-Mutuel (PM) และ Continuous Double Auction 
(CDA) 

3) นําเสนอกรอบความคิดที�ช่วยในการตดัสินใจสําหรบัการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์
ให้เหมาะสมกบัลกัษณะของเหตกุารณ์ที�ต้องการคาดการณ์ผลลพัธ์ 
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1.3. ขอบเขตของการวิจัย 

1) การทดลองทําขึ $นเพื�อศกึษาผลของปัจจยัเรื�องระยะเวลาในการเปิดตลาดที�มีตอ่ความ
แม่นยําในการคาดการณ์ผลลัพธ์เหตกุารณ์ของตลาดเพื�อการพยากรณ์เทา่นั $น ทั $งนี $ไม่
มีการทําการทดลองเพื�อศึกษาถึงผลกระทบของปัจจัยอื�นๆ ที�มีต่อตลาดเพื�อการ
พยากรณ์ โดยเป็นเพียงการทําการศึกษา วิเคราะห์ และสรุปความสัมพันธ์จาก
งานวจิยัที�มีผู้ เสนอไว้ 

2) การทดลองเพื�อศึกษาผลของปัจจัยเรื�องระยะเวลาในการเปิดตลาดที�มีต่อความ
แม่นยําในการคาดการณ์ผลลัพธ์เหตกุารณ์ของตลาดเพื�อการพยากรณ์แบ่งออกเป็น
สองส่วนได้แก่การพฒันาโปรแกรมเพื�อทดลองการซื $อขายสญัญาโดยใช้กลไกการจบัคู่
คําสั�งซื $อขายแบบ Pari-Mutuel (PM) และการนําข้อมลูการซื $อขายสัญญาของตลาด
เพื�อการพยากรณ์ Iowa Electronic Markets (IEM) ที�เผยแพร่โดยมหาวิทยาลัย
ไอโอวา (University of Iowa) ซึ�งเป็นตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�ใช้กลไกการจับคู่คําสั�ง
ซื $อขายแบบ Continuous Double Auction (CDA) มาวิเคราะห์ โดยไม่มีการพฒันา
โปรแกรมสําหรับตลาดที�ใช้การจบัคู่แบบ CDA 

3) เหตุการณ์อ้างอิงที�ใช้ในการทดลองเพื�อศึกษาผลของปัจจัยเรื�องระยะเวลาการเปิด
ตลาดที�เหมาะสมไม่ครอบคลุมถึงเหตุการณ์ที�ผลลัพธ์เป็นการตดัสินโดยกลุ่มคน 

1.4. ประโยชน์ที�คาดว่าจะได้รับ 

1) ความเข้าใจเกี�ยวกบักลไกการทํางานของตลาดเพื�อการพยากรณ์ 
2) ความเข้าใจเกี�ยวกบัความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจัยต่างๆ ที�เกี�ยวข้องกบัการสร้างและ

ประสิทธิภาพของตลาดเพื�อการพยากรณ์ 
3) แนวคิดสําหรับการออกแบบและสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์ให้เหมาะสมกับ

เหตุการณ์และความต้องการ 

1.5. ขั /นตอนการดาํเนินงาน 

1) ศกึษาทฤษฎีและงานวิจยัที�เกี�ยวข้องกบัตลาดเพื�อการพยากรณ์ 
2) ศึกษาและวิเคราะห์ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัการสร้างและการออกแบบตลาดเพื�อการ

พยากรณ์ รวมทั $งปัจจยัที�มีผลต่อความแม่นยําและสภาพคล่องของตลาดเพื�อการ
พยากรณ์ 
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3) สร้างความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยต่างๆ ที�เกี�ยวข้องกับการสร้างและการออกแบบ
ตลาด เพื�อออกแบบแนวคิดของกรอบความคิดการตดัสินใจสําหรับการสร้างตลาด
เพื�อการพยากรณ์ในเบื $องต้น 

4) ออกแบบและสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์สําหรับทดสอบปัจจยัเรื�องระยะเวลาในการ
เปิดตลาดที�เหมาะสมเมื�อใช้กลไกการจบัคูค่ําสั�งซื $อขายแบบ Pari-Mutuel (PM) 

5) ให้ความรู้และทําความเข้าใจถึงเรื�องวิธีการทํางานและการซื $อขายสัญญากบัผู้ เข้ารว่ม
ตลาด 

6) เปิดตลาดเพื�อการพยากรณ์ให้มีการซื $อขายสญัญาเพื�อเก็บข้อมูลสําหรับการสรุปผล 
7) วิเคราะห์ข้อมูลการซื $อขายสัญญาจากตลาดเพื�อการพยากรณ์ Iowa Electronic 

Markets (IEM) 
8) สรุปผลปัจจยัเรื�องระยะเวลาที�เหมาะสมในการเปิดตลาดเพื�อการพยากรณ์ 
9) สรุปวิธีการจัดการหรือควบคุมปัจจัยที� เกี�ยวข้องกับความแม่นยําและสภาพคล่อง

เพื�อให้ตลาดเพื�อการพยากรณ์ดําเนินการอยา่งมีประสิทธิภาพ 
10) นําเสนอกรอบความคิดการตดัสินใจสําหรับการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์ 
11) จดัทํารูปเล่มวิทยานิพนธ์ 

1.6. ระยะเวลาการดาํเนินงาน 

ระยะเวลาการดําเนินงานเริ�มตั $งแต่เดือนสิงหาคม 2552 ถึงเดือนสิงหาคม 2553 โดยมี
รายละเอียดดงัตารางที� 1 - 1 
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ตารางที� 1 - 1 ระยะเวลาการดําเนินงาน 

ลาํดับ
ที� 

การดําเนินงาน 
ปี 2552 ปี 2553 

ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. 
1 ศกึษาทฤษฎีและงานวิจยัที�เกี�ยวข้อง              
2 ศกึษาและวเิคราะห์ปัจจยัที�เกี�ยวข้อง              
3 สร้างความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัตา่งๆ ที�เกี�ยวข้อง

กบัการสร้างและการออกแบบตลาด 
             

4 ออกแบบและสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์สําหรบั
ทดสอบปัจจยัเรื�องระยะเวลาในการเปิดตลาด 

             

5 ให้ความรู้และทําความเข้าใจกบัผู้ เข้าร่วมตลาด              
6 เปิดตลาดเพื�อการพยากรณ์ให้มีการซื $อขาย              
7 วิเคราะหข์้อมลูการซื $อขายสญัญาจากตลาด IEM              
8 สรุปผลปัจจยัเรื�องระยะเวลาเปิดตลาดที�เหมาะสม              
9 สรุปวิธีการจดัการหรือควบคุมปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบั

ความแม่นยําและสภาพคล่อง 
             

10 นําเสนอกรอบความคิดการตดัสินใจ              
11 จดัทํารูปเล่มวิทยานิพนธ์              
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บทที�  2 

ทฤษฎีและงานวจัิยที�เกี�ยวข้อง 

2.1. ทฤษฎีที�เกี�ยวข้อง 

2.1.1. สมมติฐานตลาดที�มีประสิทธิภาพ (Efficient Market Hypothesis) 

ตลาดที�มีการทํางานอยา่งมีประสิทธิภาพ (Efficient Market) [9] หมายถงึ ตลาด
ซึ�งมีราคาของหลกัทรยัพ์ที�สามารถสะท้อนข้อมลูข่าวสารทกุประเภทอยา่งรวดเร็ว ถูกต้องและ
ทั�วถงึ โดยผ่านการรับรู้ของผู้ลงทนุและผู้ที�เกี�ยวข้องทุกฝ่ายในตลาด ผลของข้อมูลนั $นๆ สามารถ
สะท้อนให้อยู่ในราคาของหลกัทรัพย์ได้ ซึ�งข้อมลูนั $นอาจเป็นทั $งข้อมลูในอดตี ปัจจุบนั และการ
คาดการณ์ร่วมกนัของตลาดเกี�ยวกบัเหตกุารณ์ที�มีทีทา่วา่จะเกิดในอนาคต ทั $งนี $ข้อมลูข่าวสารนั $น
จะเป็นข่าวสารข้อมลูได้ก็ตอ่เมื�อ เป็นสาระสําคญัซึ�งเกี�ยวข้องกบัการประเมินราคาหลกัทรัพย์ 
(Relevant Information) และการเปลี�ยนแปลงของราคาเพื�อตอบสนองต่อข่าวสารนั $นจะเป็นการ
เปลี�ยนแปลงที�ถาวร เมื�อตลาดทํางานอย่างมีประสิทธิภาพและทุกคนมีข่าวสารข้อมลูที�ถกูต้องเท่า
เทียมกนั กระบวนการทํากําไรในตลาดอย่างไมเ่ป็นธรรม หรือการสร้างผลตอบแทนส่วนเกินปกติ
นั $นก็จะไมส่ามารถเกิดขึ $นได้เลย 

สมมติฐานตลาดที�มีประสิทธิภาพประกอบด้วย 
1) จํานวนผู้ ซื $อและผู้ ขายมีจํานวนมาก จนกระทั�งไม่มีบุคคลหนึ�งบุคคลใดมี

อํานาจในการกําหนดราคาหลักทรพัย์ ราคาที�เกิดขึ $นจะเป็นราคาที�มีแนวโน้ม
เข้ าสู่ดุลยภาพ ของตลาดหลักท รัพย์  ห รืออาจกล่าวได้ว่าตลาดที� มี
ประสิทธิภาพจะประกอบไปด้วยนกัลงทุนจํานวนมากโดยที�แต่ละคนไม่มี
อิทธิพลโดยตรงกบัการเปลี�ยนแปลงของราคาหลกัทรัพย์ 

2) ผู้ ลงทุนแต่ละคนมีพื $นฐานในการประเมินมูลค่าหลักทรัพย์เหมือนกัน 
(Homogeneous Expectation) ซึ�ง กําหนดขึ $นจากความน่าจะเป็น 
(Probability Distribution) ของอตัราผลตอบแทน 

3) ผู้ ซื $อและผู้ ขายในตลาดหลักทรัพย์มีความรู้อย่างสมบูรณ์ (Perfect 
Knowledge) เกี�ยวกบัราคา และข่าวสารต่างๆ ที�เกี�ยวกบัหลกัทรพัย์นั $น 

4) ผู้ลงทุนจะเลือกการลงทนุที�กอ่ให้เกิดอรรถประโยชน์สูงสุด กล่าวคือ ณ ระดบั
ความเสี�ยงระดับหนึ�ง ผู้ ลงทุนต้องการลงทุน ณ ระดับที�ก่อให้เกิดอัตรา
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ผลตอบแทนสูงสุด หรือในทางตรงกนัข้าม ณ ระดับอตัราผลตอบแทนระดบั
หนึ�ง ผู้ลงทนุจะทําการลงทนุเมื�อระดบัความเสี�ยงตํ�าสุด  

ความมีประสิทธิภาพของตลาดแบ่งได้เป็น 3 ระดบั 
1) ประสิทธิภาพในระดบัตํ�า (Weak Form) หรือตลาดที�มีประสิทธิภาพในระดบั

ที�หนึ�ง ตลาดที�มีประสิทธิภาพในระดับตํ�า หมายถึง ตลาดที�ราคาหลักทรัพย์
ได้สะท้อนข้อมลูข่าวสารในอดีตที�เกิดขึ $นแล้ว โดยสามารถเรียกข้อมลูในอดีต
นั $นวา่เป็นข้อมลูตลาด ซึ�งหมายถึงข้อมูลเกี�ยวกบัราคาและการซื $อขายในอดีต 
ดังนั $นถ้าผู้ ลงทุนเชื�อว่าตลาดมีประสิทธิภาพในระดับตํ�า การพยายาม
วิเคราะห์การลงทุนจากการใช้ข้อมูลตลาดมาเพื�อพยากรณ์ราคาของ
หลักทรัพย์ในอนาคต จึงไม่สามารถก่อให้เกิดกําไรเกินปกติ (Abnormal 
Return) ได้ โดยตัวอย่างของการวิเคราะห์การลงทุนจากข้อมูลตลาดได้แก ่
การวเิคราะห์เชิงเทคนิค (Technical Analysis) 

2) ประสิทธิภาพในระดับกลาง (Semi Strong Form) หรือ ตลาดที� มี
ประสิทธิภาพในระดบัที�สอง ตลาดที�มีประสิทธิภาพในระดับกลาง หมายถึง 
ตลาดที�ราคาหลักทรัพย์ในตลาดได้สะท้อนถึงข้อมูลข่าวสารที�เกี�ยวข้อง โดย
ข้อมลูหมายถงึทั $งข้อมลูตลาดและข้อมลูสาธารณะอื�นๆ ที�เกี�ยวข้อง ไม่ว่าจะ
เป็นงบการเงิน ข้อมูลปัจจยัเศรษฐกิจ โดยหมายรวมถึงข้อมูลที�เกิดขึ $นแล้ว 
ข้อมูลในปัจจุบนั รวมถึงคาดการณ์ที�เกิดขึ $นด้วย ดังนั $นหากผู้ ลงทุนใช้การ
วิเคราะห์ขั $นพื $นฐานเพื�อประกอบการตดัสินใจลงทุนแล้ว ผู้ลงทุนสามารถหา
กําไรเกินปกติได้ แสดงวา่ตลาดยงัไมมี่ประสิทธิภาพในระดบักลาง 

3) ประสิทธิภาพในระดบัสูง (Strong Form) หรือ ตลาดที�มีประสิทธิภาพใน
ระดับที�สาม ตลาดที�มีประสิทธิภาพระดบัสูง หมายถึง ตลาดที�ราคาของ
หลักทรัพย์ได้สะท้อนข้อมูลทกุประเภทไว้แล้ว โดยข้อมลูดงักลา่วได้หมายรวม
ไปถึงข้อมลูที�ไมใ่ช่ข้อมูลสาธารณะด้วย เช่น ข้อมูลภายใน ดงันั $นถ้าตลาดมี
ประสิทธิภาพในระดบัสูงแล้ว ผู้ ลงทุนทุกคนในตลาดจะไม่สามารถหากําไร
ส่วนเกินกว่าปกติ (Abnormal Return) จากการลงทุนได้เลย 

2.1.2. ตลาดเพื�อการพยากรณ์ (Prediction Markets) 

ตลาดเพื�อการพยากรณ์มาจากคําศพัทภ์าษาองักฤษวา่ Prediction Markets 
Information Markets หรือ Event Futures หมายถึง ตลาดที�ผู้เข้าร่วม (Participant) ทําการซื $อ
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ขายสัญญาที�อ้างอิงกบัเหตกุารณ์ที�จะเกิดขึ $นในอนาคต ผู้ที�สามารถคาดการณ์ผลลัพธ์ของ
เหตุการณ์ที�จะเกิดขึ $นได้อยา่งถูกต้อง (ถือสญัญาที�ระบุคําตอบตรงกบัผลลพัธ์ของเหตุการณ์ที�
เกิดขึ $น) ก็จะได้ผลตอบแทน (Payoff) ตามที�สัญญาได้ระบไุว้ [8] ตวัอย่างเช่น สัญญาที�ตั $งคําถาม
วา่นายบารัค โอบามา (Barack Obama) จะได้รับเลือกตั $งเป็นประธานาธิบดคีนที� 43 ของประเทศ
สหรฐัอเมริกาหรือไม ่ ในสัญญาจะระบไุว้วา่หากนายบารคั โอบามา “ได้เป็น” ประธานาธิบดีคนที� 
43 ของประเทศสหรัฐอเมริกา เมื�อปิดตลาดสัญญาจะจา่ยผลตอบแทนให้กบัผู้ถือสัญญา 100 บาท
และจะจ่ายผลตอบแทน 0 บาทในกรณีอื�นๆ เมื�อตลาดเปิดดําเนินการให้มีการซื $อขายสัญญา ราคา
ของสญัญาดงักล่าวจะเปลี�ยนแปลงไปตามการซื $อขายที�เกดิขึ $น เช่น มีผู้ เสนอขายสญัญาที�ราคา 
50 บาท หากผู้ เข้าร่วมส่วนใหญ่มีความเหน็วา่นายโอบามาจะได้เป็นประธานาธิบดีคนต่อไปของ
สหรฐัอเมริกา แสดงวา่สญัญานี $เป็นสญัญาที�คนส่วนใหญ่ต้องการซื $อไว้เพื�อรอรบัผลตอบแทน 
(จากการทํานายผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ถกู) ตามที�สัญญาระบไุว้ (ในที�นี $คือ 100 บาท) ส่งผลให้
ราคาของสญัญามีแนวโน้มที�จะเพิ�มสูงขึ $นมากกวา่ 50 บาทเพราะการที�ผู้เข้าร่วมตลาดต้องการซื $อ
สญัญาแสดงวา่ผู้ เข้าร่วมคนดงักล่าวมีความมั�นใจวา่นายบารัค โอบามาจะชนะการเลือกตั $ง ดงันั $น
ถงึแม้วา่ราคาของสัญญาจะเพิ�มสูงขึ $น (สมมติให้เป็น 78 บาท) ผู้ เข้าร่วมคนนั $นก็ยงัสามารถทํา
กําไรได้จากการถือสัญญาจนปิดตลาดได้นั�นเอง (ในที�นี $ผู้ เข้าร่วมจะสามารถทํากําไรได้ 100 – 78 
= 22 บาทตอ่สญัญา) ในตลาดที�มีประสิทธิภาพราคาของสญัญาจะเพิ�มขึ $นถึงจุดที�คนส่วนใหญ่คิด
วา่ราคาดงักล่าวสูงจนเกินไปและอาจจะได้รับผลตอบแทนไมคุ่้มคา่กบัต้นทนุที�จา่ยไป โดยใน
ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�มีประสิทธิภาพนั $น ราคาของสญัญาจะสามารถใช้เป็นตวัทํานายผลลพัธ์
ของเหตกุารณ์ที�สญัญานั $นๆ อ้างอิงได้ ในที�นี $หากราคาสุดท้ายของคําตอบอยูท่ี� 78 บาท เราอาจจะ
ตีความได้วา่คนส่วนใหญ่ในตลาดมีความเชื�อถงึร้อยละ 78 ว่านายบารคั โอบามาจะได้รับเลือกตั $ง
เป็นประธานาธิบดีคนที� 43 ของสหรัฐ เป็นต้น 

ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�เป็นที�รู้จกัมากที�สุดตลาดหนึ�งคอื Iowa Electronic 
Markets (IEM) ซึ�งดําเนินการโดยมหาวิทยาลัยไอโอวา (University of Iowa) จดุเริ�มต้นของ IEM 
[10, 11] เกิดขึ $นจากการทดลองซื $อขายสัญญาที�อ้างอิงกบัการเลือกตั $งประธานาธิบดีของประเทศ
สหรฐัอเมริกาในปี 1988 โดยสญัญาจะจา่ยผลตอบแทนให้กบัผู้ที�คาดการณ์ได้ถกูวา่ผู้สมคัรคนใด
ชนะการเลือกตั $ง (ถือสญัญาที�ระบุคําตอบตรงกบัผู้ชนะการเลือกตั $ง) 

ในปัจจบุนัตลาดเพื�อการพยากรณ์มีการพฒันาอยา่งต่อเนื�อง ทั $งในส่วนของกลไก
การทํางานและการนําไปประยกุต์ใช้ จากช่วงเริ�มต้นที�เริ�มซื $อขายโดยอาศยัเพียงกลไกการจบัคู่
คําสั�งซื $อขายที�มีเฉพาะผู้ซื $อและผู้ขายเทา่นั $น และมกัถกูนําไปใช้ช่วยทํานายผลการเลือกตั $ง
ประธานาธิบดี ในปัจจบุนัได้มีการปรับปรุงกลไกการซื $อขายโดยมกีารเพิ�มคนกลาง (Market 
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Maker) เข้ามาเพื�อชว่ยให้ตลาดมีสภาพคล่องในการซื $อขายสัญญามากขึ $น รวมทั $งได้มีการ
นําเสนอกลไกการจบัคู่คําสั�งซื $อขายแบบใหมเ่พิ�มเติม นอกจากนี $แล้วขอบเขตของคําถามยงัได้
ขยายไปสูก่ลุ่มกีฬา บนัเทิง และวิทยาศาสตร์ 

2.2. งานวิจัยที�เกี�ยวข้อง 

2.2.1. ภาพรวมของตลาดเพื�อการพยากรณ์ 

มีงานวิจยัหลายงานที�กล่าวถงึการสร้างตลาดเพื�อช่วยในการคาดการณ์เหตกุารณ์
ในอนาคต โดยเรียกตลาดเหล่านี $ว่าตลาดเพื�อการพยากรณ์ซึ�งมาจากคําศพัท์ภาษาองักฤษว่า 
Prediction Markets Information Markets หรือ Event Futures โดยทั�วไปแล้วตลาดเพื�อการ
พยากรณ์หมายถึง [1, 8, 12] ตลาดที�ผู้ เข้าร่วม (Participant) ทําการซื $อขายสัญญาที�อ้างอิงกับ
เหตุการณ์ที�จะเกิดขึ $นในอนาคต ผู้ ที�สามารถคาดการณ์ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ที�จะเกิดขึ $นได้อย่าง
ถกูต้องก็จะได้ผลตอบแทนตามที�สญัญาได้ระบไุว้ 

2.2.2. การแบ่งประเภทของตลาดเพื�อการพยากรณ์ตามประเภทของสัญญา 

Wolfers และ Zitzewitz [8] แบ่งประเภทของตลาดเพื�อการพยากรณ์ตาม
ลกัษณะของสญัญาที�มีการซื $อขายกนัในตลาดเป็น 3 ประเภทได้แก ่สญัญาประเภทที�ผู้คาดการณ์
เหตุการณ์ได้ถูกต้องจะได้รับเงินทั $งหมด (Winner-Take-All Contract) [6, 8, 10] สญัญาประเภทนี $
มีราคา p บาทและหากเหตกุารณ์อ้างอิงของสัญญาเกิดขึ $นในอนาคต ผู้ที�ถือสัญญานี $ไว้จะได้รับ
ผลตอบแทน 1 บาท (p < 1) โดยราคาของสญัญาจะสะท้อนความคาดหวงัของตลาดที�มีต่อความ
นา่จะเป็น (Probability) ที�เหตกุารณ์ที�สญัญาอ้างอิงจะเกิดขึ $น สญัญาประเภทที�สองเป็นสญัญาที�
ผลตอบแทนเปลี�ยนแปลงตามเหตกุารณ์อ้างอิง (Index Contract) [6, 8, 10] ตวัอย่างเช่นสัญญา
ที�จ่ายเงินตอบแทน 1 บาทต่อ 1% ของคะแนนที�ผู้ สมัคร ก. ได้รับในการเลือกตั $ง ซึ�งราคาของ
สญัญาประเภทนี $จะสะท้อนความคาดหวงัของตลาดที�มีต่อค่าเฉลี�ย (Mean Value) ของผลลัพธ์
ของเหตุการณ์อ้างอิงในที�นี $คือสัดส่วนคะแนนที�คาดว่าผู้สมคัร ก. จะได้รับในการเลือกตั $ง และ
ประเภทสุดท้ายเป็นสัญญาที�จะจ่ายผลตอบแทนถ้าผลลัพธ์ของเหตุการณ์อ้างอิงมากกว่าค่าที�
กําหนดไว้ (Cutoff Value) เรียกสัญญาประเภทนี $ว่า Spread Contract [8] เช่นสัญญาที�จะ
จ่ายเงินตอบแทน 2 บาทต่อราคาสัญญา 1 บาทถ้าผู้ สมคัร ก. ได้คะแนนเสียงมากกว่า 50,000 
คะแนน ค่าที�กําหนดไว้ของสัญญาประเภทนี $จะสะท้อนถึงค่าความคาดหวังของตลาดที�มีต่อ
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ค่ามธัยฐาน (Median) ของผลลัพธ์ของเหตุการณ์อ้างอิง ซึ�งในที�นี $คือคะแนนเสียงที�ผู้สมคัร ก. 
ได้รับนั�นเอง 

สัญญาประเภท Winner-Take-All ถูกนํามาใช้ในการสร้างตลาดเพื�อการ
พยากรณ์มากที�สุดเมื�อเปรียบเทียบกบัสัญญาอีกสองประเภทที�เหลือ เนื�องจากง่ายตอ่การทาํความ
เข้าใจของผู้ เข้าร่วมตลาดและสอดคล้องกบัความต้องการของผู้ สร้างตลาดส่วนใหญ่ที�ต้องการ
ทราบเพียงแค่ว่าเหตุการณ์ที�สนใจนั $นมีโอกาสเกิดขึ $นด้วยความน่าจะเป็นมากน้อยเพียงใด 
ตวัอย่างของงานวิจยัที�เลือกใช้สัญญาประเภท Winner-Take-All ได้แก ่[6, 7, 13] สญัญาประเภท 
Index เป็นสัญญาที�มีผู้นิยมใช้ถัดจากสัญญาประเภท Winner-Take-All โดยนํามาใช้ในการ
คาดการณ์คะแนน Popular Vote ที�ผู้ สมคัรรับเลือกตั $งประธานาธิบดีของสหรัฐอเมริกาได้รับ [14] 
สําหรับสัญญาประเภท Spread นั $นพบวา่ยงัไมเ่ป็นที�นิยมใช้ในปัจจุบนัซึ�งอาจจะเป็นเพราะยงัไมมี่
การนําเสนอกลไกการจบัคู่คําสั�งซื $อขายที�คอ่นข้างชดัเจน 

งานวจิยับางส่วนเสนอการทําตลาดเพื�อการพยากรณ์โดยเลือกใช้ชุดของสัญญา
ประเภท Winner-Take-All จํานวนหนึ�ง [8] เช่น ชุดของสัญญา Winner-Take-All ที�จะจ่าย
ผลตอบแทนให้กับผู้ ถือสัญญาถ้าผู้ สมคัรรับเลือกตั $งได้รับคะแนนเท่ากบัที�สัญญากําหนดไว้ ซึ�ง
สญัญาแรกอาจจะกําหนดเป็น 48% สญัญาที�สองเป็น 49% สญัญาที�สามเป็น 50% เมื�อนําราคา
ของสญัญา ณ ชว่งเวลาปิดตลาดมาสร้างการกระจาย (Distribution) ก็จะช่วยให้เห็นการกระจาย
ตวัของความคิดที�ผู้ เข้าร่วมตลาดมีต่อความน่าจะเป็นที�เหตุการณ์จะเกิดขึ $น ซึ�งสามารถนํามา
ประมาณชว่งคา่ของเหตกุารณ์ที�ต้องการได้ ลกัษณะของตลาดประเภทนี $มีความใกล้เคียงกบัตลาด
ที�เลือกใช้สญัญาประเภท Index โดยข้อแตกตา่งที�สําคญัคือตลาดที�เลือกใช้สญัญาประเภท Index 
สามารถระบุคา่ของเหตุการณ์ได้แบบจุด (Point Estimation) ในขณะที�ตลาดที�เลือกใช้ชุดสัญญา
ประเภท Winner-Take-All สามารถระบุคา่ของเหตุการณ์ได้แบบช่วง (Interval Estimation) 

2.2.3. ปัจจัยที�มีผลต่อการทาํงานของตลาดเพื�อการพยากรณ์ 

Wolfers และ Zitzewitz [8] เสนอว่าในการออกแบบและสร้างตลาดเพื�อการ
พยากรณ์นั $นมีประเด็น (Key Design Issue) ที�ผู้สร้างตลาดควรให้ความสําคัญได้แก่ กลไกการ
จบัคูผู่้ ซื $อกบัผู้ขาย รูปแบบของสญัญา ลกัษณะของเงินที�ใช้ในการซื $อขาย (เงินจริงหรือเงินเสมือน) 
ความหลากหลายของข้อมูลที�เป็นพื $นฐานสําคญัสําหรบัการตัดสินใจซื $อขาย นอกจากนี $แล้วยงัมี
ปัจจยัอื�นๆ ซึ�งทั $งหมดสรุปได้ดงันี $ 
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2.2.3.1. กลไกการจับคู่คําสั� งซื /อขาย 

กลไกในการจบัคูผู่้ ซื $อกบัผู้ขายมีหลายรูปแบบ [6, 8] วิธีที�แพร่หลายและ
เป็นที�นิยมได้แกก่ารจบัคู่ผู้ ซื $อกบัผู้ ขายที�เสนอราคาตรงกนั (Continuous Double Auction: CDA) 
ในตลาดที�เลือกใช้กลไกการจบัคูแ่บบ CDA ผู้ ซื $อจะเสนอราคาซื $อ (Bidding Price) ในขณะที�ผู้ขาย
จะเสนอราคาขาย (Asking Price) ของสัญญาที�ต้องการ เมื�อราคาทั $งสองตรงกนัคําสั�งซื $อขาย
ดงักล่าวจะเกิดการจบัคู่ ส่วนคําสั�งซื $อขายที�ราคาเสนอซื $อและราคาเสนอขายยงัไม่ตรงกนันั $นจะรอ
อยู่ในคิวเพื�อรอการจับคู่ตามแนวทางราคาและเวลาที�ดีที�สุด (Price-then-Time Priority) ต่อไป 
ข้อดีของกลไกแบบ CDA คือ ความสามารถในการสะท้อนข้อมูลที�เกี�ยวข้องกบัเหตุการณ์และสร้าง
แรงจงูใจให้เกิดการซื $อขายได้อย่างตอ่เนื�อง [6, 12, 15] ในทางกลบักนัข้อด้อยหลักของกลไกนี $คือ
การที�ตลาดอาจจะขาดสภาพคล่อง (Liquidity) กล่าวคือคําสั�งซื $อขายไม่สามารถจับคู่กันได้
เนื�องจากเกิดความหา่งระหวา่งราคาเสนอซื $อกบัราคาเสนอขาย 

นอกจากวิธีการแบบ CDA แล้วยังมีรูปแบบของการนําเงินที�ซื $อสัญญา
อ้างอิงบนเหตกุารณ์หนึ�งๆ ที�ผู้ เข้าร่วมตลาดแต่ละคนใส่ในแต่ละโถคําตอบ (Answer Pool) ของ
เหตุการณ์ที�คาดวา่จะเป็นไปได้มารวมกนัแล้วแบง่ผลตอบแทนกนัในบรรดาผู้ที�คาดการณ์ผลลัพธ์
เหตุการณ์ได้ถูกต้อง (เลือกโถคําตอบได้ถูกต้อง) เรียกกลไกนี $ว่า Pari-Mutuel [6, 8] จุดเด่นของ
กลไกแบบ Pari-Mutuel (PM) คือ สภาพคล่องในการซื $อสัญญาที�ไม่จํากัด [6, 15] กล่าวคือผู้ ที�
ต้องการซื $อสัญญาสามารถทําได้ตลอดเวลา นอกจากนี $ผู้สร้างตลาดยังไม่มีความเสี�ยงในด้าน
การเงิน (Financial Risk) [16] เนื�องจากเงินที�จ่ายเป็นผลตอบแทนให้กบัผู้ ที�คาดการณ์เหตุการณ์
ได้ถูกต้องนั $นเป็นเงินกองกลางจากผู้ ร่วมตลาดทุกคนหลงัหกัคา่บริหารจดัการแล้ว วิธีการทั $งสองนี $
ค่อนข้างเหมาะสมสําหรับตลาดที� รู้ผลลัพธ์ของเหตุการณ์อ้างอิงทั $งหมดที�เป็นไปได้แต่ยังไม่รู้
ผลลพัธ์ที�แน่นอน เช่น ตลาดที�คาดการณ์ผู้สมคัรที�จะชนะการเลือกตั $ง จากผู้สมัครทั $งสิ $นห้าคน 
กล่าวคือเรารู้แน่นอนว่าผู้ ที�จะชนะการเลือกตั $งต้องมาจากผู้ สมัครคนใดคนหนึ�งจากห้าคนนี $ 
เพียงแตย่งัไม่รู้วา่เป็นผู้สมคัรคนใด 

เพื�อเป็นการแก้ปัญหาเรื�องสภาพคล่องของกลไกแบบ CDA Hanson 
[17, 18, 19] ได้ประยกุต์ใช้หลกัการของ Market Maker กบั Logarithmic Market Scoring Rules 
และนําเสนอกลไกการจับคู่คําสั�งซื $อขายแบบ Market Scoring Rules (MSR) จุดเด่นของกลไก
แบบนี $คือสภาพคล่องในการซื $อขายที�มีไม่จํากัดเนื�องจากผู้ เข้าร่วมตลาดไม่ได้ทําการซื $อขาย
สญัญากนัเองแตจ่ะทําการซื $อขายกบั Market Maker โดยกําหนดปริมาณสญัญาที�ต้องการซื $อหรือ
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ขายราคาและ Market Maker จะเป็นผู้คํานวณมูลค่ารวมของสญัญาซึ�งเป็นต้นทนุสําหรับผู้ซื $อและ
รายรับสําหรับผู้ขายผ่านฟังก์ชนัต้นทนุ (Cost Function) [19] 

นอกเหนือจากกลไกทั $งสาม Pennock [15] ได้นําเสนอกลไกการซื $อขายที�
เรียกวา่ Dynamic Pari-Mutuel (DPM) ซึ�งเป็นกลไกลูกผสม (Hybrid) โดยรวมจุดเด่นด้านสภาพ
คล่องที�มีไม่จํากดัของกลไกแบบ PM และแรงจูงใจที�ทําให้เกิดการซื $อขายอย่างต่อเนื�องของกลไก
แบบ CDA เข้าไว้ด้วยกนั ในตลาดที�ใช้กลไกแบบ DPM นั $นผู้ เข้าร่วมตลาดสามารถซื $อคําตอบโดย
ใส่เงินในโถคําตอบซึ�งกําหนดมูลค่าในการซื $อสัญญาด้วยฟังก์ชนัต้นทุนเช่นเดียวกบักลไกแบบ 
MSR แต่อย่างไรก็ตามกลไกแบบ DPM ยงัไมเ่ป็นที�นิยมในการนําไปใช้เท่ากับกลไกแบบ MSR 

2.2.3.2. การเขียนสัญญา 

รูปแบบของการเขียนสัญญาที�ดีนั $น [8] สัญญาต้องมีความชัดเจนไม่
คลุมเครือ เข้าใจได้ง่าย และที�สําคัญผู้ เข้าร่วมตลาด (ที�จะทําการซื $อขายสัญญา) ต้องสามารถ
ตีความหมายของสัญญาไปในแนวทางเดียวกนั ตวัอย่างของสญัญาที�ไมเ่หมาะสม เช่น ประเทศ ก. 
มีการสะสมอาวธุที�มีอานุภาพทําลายล้างสูงหรือไม่ ซึ�งเป็นสัญญาที�ไม่ชัดเจนและสามารถถูก
ตีความไปได้ในหลายแนวทาง ในทางกลบักนัสญัญาที�ดีควรจะเป็นดงันี $ จะมีการค้นพบอาวธุ A ใน
ประเทศ ก. ภายในวนัที� 31 ธันวาคม 2553 หรือไม ่เป็นต้น 

2.2.3.3. ลักษณะของเงินที�ใช้ในตลาดเพื�อการพยากรณ์ 

ลักษณะของเงินที�ใช้ในการซื $อขายสัญญาเป็นประเด็นหนึ�งที�มีการ
ถกเถียงกันว่ามีผลต่อประสิทธิภาพของตลาดเพื�อการพยากรณ์มากน้อยเพียงใด โดยปัจจุบนัมี
รูปแบบของเงินสองรูปแบบคือ เงินจริงหรือเงินที�สามารถชําระหนี $ได้ตามกฎหมาย (Real Money) 
และเงินเสมือน (Play Money) Servan-Schreiber Wolfers Pennock และ Galebach [20] ได้ทํา
การทดลองเปรียบเทียบผลของเงินจริงและเงินเสมือนตอ่ความแมน่ยําของการพยากรณ์ในสญัญา
ที�อ้างอิงกับผลการแข่งขัน NFL ฤดูกาล 2003 – 2004 ซึ�งพบวา่ตลาดที�ใช้เงินทั $งสองรูปแบบ
สามารถทํานายผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ได้แม่นยําใกล้เคียงกนั  

2.2.3.4. จํานวนผู้เข้าร่วมตลาด 

สญัญาที�อ้างอิงกบัเหตุการณ์ที�อยูใ่นความสนใจของคนจํานวนมากหรือ
อีกในมุมหนึ�งคือมีความหลากหลายของข้อมูลที�เป็นพื $นฐานสําคญัสําหรับการตดัสินใจซื $อขาย
สามารถช่วยให้กลไกของตลาดเพื�อการพยากรณ์ทํางานได้อย่างมีประสิทธิภาพ เนื�องจากผู้ที�
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เกี�ยวข้องในตลาดมีแรงจูงใจและมีข้อมูลเพียงพอสําหรับการซื $อขายสัญญา แต่อย่างไรก็ตาม 
Christiansen [6] เสนอวา่ตลาดที�มีขนาดเล็กหรืออ้างอิงกับเหตุการณ์ที�เป็นที�สนใจของคนส่วน
น้อย เช่น การแข่งขนัเรือ ก็ยงัคงสามารถทํานายผลลพัธ์ของเหตุการณ์ได้อยา่งแมน่ยําเชน่เดียวกนั 
โดยมีคนเข้าร่วมตลาด 16 คนก็เพียงพอ 

2.2.3.5. การทาํกาํไรโดยปราศจากความเสี�ยงและการบิดเบือนตลาด 

สําหรับประเด็นเรื�องการทํากําไรโดยปราศจากความเสี�ยง (Arbitrage) 
และการบิดเบือนตลาด (Market Manipulation) นั $นความเป็นไปได้ในการทํากําไรโดยปราศจาก
ความเสี�ยงในตลาดเพื�อการพยากรณ์อยูใ่นระดบัที�ตํ�าและการบิดเบือนตลาดนั $นจะมีผลต่อราคา
ของสญัญาในระยะเวลาสั $นๆ เท่านั $น [8] ดงันั $นจึงอาจกล่าวได้วา่การบิดเบือนตลาดไมส่ามารถทํา
ได้โดยง่าย   

2.2.3.6. การตีความและอ้างอิงผลลัพธ์จากการพยากรณ์ 

การตีความผลลัพธ์จากตลาดเพื�อการพยากรณ์ขึ $นอยู่กับประเภทของ
สญัญาที�ใช้เป็นหลกั ราคาของสัญญา ณ จดุสมดลุราคา (Equilibrium Price) ของตลาดที�เลือกใช้
สัญญาประเภท Winner-Take-All แสดงถึงความน่าจะเป็นที� เหตุการณ์ที�สัญญาอ้างอิงอยู่จะ
เกิดขึ $น ในขณะที�ราคาของสญัญาประเภท Index แสดงถงึคา่เฉลี�ยของผลลัพธ์ของเหตุการณ์ และ
สุดท้ายสญัญาประเภท Spread คา่ Cutoff แสดงถงึคา่มธัยฐานของผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ 

การอ้างอิงผลลัพธ์จากการพยากรณ์สามารถทําได้หลายวิธี วธีิการหนึ�งที�
เป็นที�นิยมและทําได้ง่ายคือการอ้างอิงผลลพัธ์โดยตรง ตวัอย่างเช่น Chen และ Plot [5] นําผลลัพธ์
ที�ได้จากสญัญาที�อ้างอิงบนยอดขายเครื�องพิมพ์ (Printer) ของบริษัท Hewlett Packard มาใช้เป็น
ตวัเลขพยากรณ์ยอดขายโดยตรง นอกจากการอ้างอิงโดยตรงแล้วยังมีการอ้างอิงผลลัพธ์โดยนํา
อนุกรมเวลา (Time Series) ของราคาของสัญญาที�เปลี�ยนแปลงไปเปรียบเทียบกบัอนุกรมเวลา
อื�นๆ ที�สนใจ เชน่ Leigh Wolfers และ Zitzewitz [8] ทํานายความนา่จะเป็นที�จะเกิดสงครามจาก
ราคาของสัญญาที�อ้างอิงกับเหตุการณ์ที�ซัดดมั ฮุสเซน จะถูกบีบให้ออกจากอํานาจ และพบวา่
อนุกรมเวลาของราคาของสัญญาดังกล่าวมีการเปลี�ยนแปลงในรูปแบบที�ใกล้เคียงกับการ
เปลี�ยนแปลงของราคานํ $ามนั 
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2.2.4. การนําตลาดเพื�อการพยากรณ์ไปประยุกต์ใช้ 

ในปัจจบุนัมีผู้นําวิธีการของตลาดเพื�อการพยากรณ์มาช่วยในงานบริหารมากขึ $น 
ตวัอย่างเช่น Remidez และ Joslin [21] นําตลาดเพื�อการพยากรณ์มาช่วยทํานายค่าใช้จ่ายและ
ระยะเวลาที�ต้องใช้ในการโครงการด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ นอกจากนี $แล้วทั $งคู่ยังพบวา่กลไก
ของตลาดช่วยให้ผู้ที�มีข้อมูลที�ไมส่ามารถเปิดเผยได้แต่เป็นประโยชน์ต่อการบริหารโครงการได้มี
โอกาสนําข้อมูลดงักล่าวมาใช้ได้ Berndt Jones และ Finch [13] นําตลาดเพื�อการพยากรณ์มา
ชว่ยในการประเมินราคาซอฟต์แวร์ (Software) ทดแทนวธีิการแบบเก่าที�ใช้การรวบรวมความเห็น
จากผู้ เชี�ยวชาญหรือการประเมินราคาตามแบบจําลองที�ได้รับความนิยม เช่น COCOMO หรือ 
COBRA Gaspoz และ Pigneur  [22] นําตลาดเพื�อการพยากรณ์มาชว่ยในการบริหารจดัการการ
จดัสรรเงินลงทุนในฝ่ายวิจัยและพฒันาของบริษัท ทดแทนวิธีการแบบเดิมที�มีความยุ่งยากและ
กอ่ให้เกิดปัญหา นอกจากนี $แล้ว [3] มีองค์กรขนาดใหญ่ในต่างประเทศหลายองค์กรที�ได้นําตลาด
เพื�อการพยากรณ์มาช่วยในการกําหนดนโยบายหรือแนวทางในการบริหารงาน เช่น บริษัท 
Hewlett Packard นํากลไกตลาดมาช่วยในการพยากรณ์ยอดขาย (Sales Forecast) บริษัทยา Eli 
Lilly นํากลไกตลาดมาช่วยในการนํานายวา่ผลิตภณัฑ์ยาตวัใดมีแนวโน้มที�น่าจะผ่านการทดสอบ
มากที�สุด บริษัท Google นํามาชว่ยในการทํานายวนัที�ที�จะเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่และสํานกังาน
แห่งใหม่ และบริษัทนํ $ามนั British Petroleum นํามาช่วยในการดําเนินนโยบายเกี�ยวกับความ
รับผิดชอบของบริษัทตอ่สังคม (Social Responsibility Policy) เป็นต้น 
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บทที�  3 

วธีิดาํเนนิการวจัิย 

3.1. แนวคิดในการกาํหนดวิธีดาํเนินการวิจัย 

จุดมุ่งหมายของการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์คือการรวบรวมความรู้ของผู้ เข้าร่วม
ตลาดที�เกี�ยวข้องกบัเหตุการณ์เพื�อช่วยในการคาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์นั $น ดังนั $นการ
ทํางานของตลาดเพื�อการพยากรณ์จงึควรเอื $อให้ผู้ เข้าร่วมตลาดสามารถแสดงความรู้ของตนเอง
ผ่านการซื $อขาย และมีโอกาสทบทวนความรู้ของตนเองผ่านราคาและปริมาณของสัญญาที�เกดิการ
ซื $อขายในตลาดได้ [8]  

 

 

รูปที� 3 - 1 กลไกการทํางานของตลาดเพื�อการพยากรณ์ 

การทํางานของตลาดเพื�อการพยากรณ์สามารถอธิบายได้ดงัรูปที� 3 - 1 โดยเริ�มจากความรู้
เกี�ยวกบัเหตกุารณ์ที�จะเกิดขึ $นที�ผู้ เข้าร่วมตลาดแตล่ะคนมีจะถกูประมวลผลผ่านกลไกการตดัสินใจ 
(Decision Analysis Mechanisms) ของผู้ เข้าร่วมแต่ละคน โดยในระหวา่งนี $ทศันคติต่อความเสี�ยง 
(Risk Preference) ที�แตกต่างกนัของแต่ละคนจะเข้ามามีผลต่อการตัดสินใจ โดยทั $งหมดจะ

 



 
 

  

16
 

สะท้อนออกมาเป็นความคิดของผู้เข้าร่วมตลาดที� มีต่อผลลัพธ์ของเหตุการณ์ที�จะเกิดขึ $น ซึ�ง
ความคิดนี $จะอยู่ในรูปของความน่าจะเป็นที�เหตุการณ์จะเกิดขึ $น ค่าเฉลี�ย หรือค่ามธัยฐานของ
ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ ก็ขึ $นอยูก่บัประเภทของสญัญาที�ใช้ในตลาด หลงัจากนั $นผู้ เข้าร่วมตลาดแต่
ละคนจะมีโอกาสในการซื $อขายสัญญา (Trading) ตามความคิดของตนเองผ่านตลาดเพื�อการ
พยากรณ์ ซึ�งทําหน้าที�เป็นสถานที�ในการซื $อขายสัญญา ราคาและปริมาณสัญญาที�ได้รับการซื $อ
ขายในตลาดเพื�อการพยากรณ์จะเป็นข้อมูลสําคญัที�ช่วยให้ผู้ เข้าร่วมตลาดแต่ละคนได้มีโอกาส
ทบทวนความคิดของตนเองที�มีตอ่เหตุการณ์ และหลังจากผู้ เข้าร่วมได้มีโอกาสทบทวนความคิด 
(Reassessment of Belief) แล้ว ความคิดใหม่ของผู้ ร่วมตลาดที�เกิดขึ $นก็จะถูกนําเข้าสู่กลไกการ
ตดัสินใจและสะท้อนออกมาผ่านการซื $อขายสญัญาในตลาดเพื�อการพยากรณ์เป็นวฏัจกัรเช่นนี $ไป
จนกระทั�งปิดตลาด เมื�อสิ $นสุดระยะเวลาตามที�กําหนดไว้ตลาดเพื�อการพยากรณ์จะถูกปิด 
หลังจากนั $นข้อมลูที�แสดงถงึพฤติกรรมการซื $อขายสัญญาของผู้ เข้าร่วมตลาด ราคาและปริมาณ
สญัญาที�มีการซื $อขายในช่วงเวลาที�ตลาดเปิดดําเนินการ ซึ�งเป็นสิ�งที�สะท้อนข้อมูลข่าวสารและ
ความคิดทั $งหมดของผู้ เข้าร่วมตลาด (ตามสมมติฐานตลาดที�มีประสิทธิภาพ) จะถูกนําไปตีความ
เพื�อคาดการณ์ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ที�สนใจตอ่ไป 

จากที�กล่าวมาจะพบวา่กอ่นการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์นั $นผู้ สร้างตลาดควรระบุให้
ได้วา่ความรู้ที�ต้องการจากผู้ เข้าร่วมตลาดคืออะไรและองค์ประกอบของตลาดในรูปแบบใดที�จะเอื $อ
ให้สามารถรวบรวมความรู้นั $นได้อย่างมีประสิทธิภาพ งานวิจัยนี $นําเสนอกรอบความคิดการ
ตดัสินใจสําหรับการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์เพื�อมุง่หวงัวา่จะเป็นแนวทางเบื $องต้นสําหรับผู้ที�
ต้องการประยกุต์ใช้หลักการตลาดเพื�อการพยากรณ์ในการแก้ปัญหา 

3.2. แนวคิดในการออกแบบกรอบความคิดการตัดสินใจ 

กรอบความคิดการตัดสินใจสําหรับการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�นําเสนอนี $แบ่ง
ออกเป็น 3 ลําดบัชั $น (Layer) [23] เรียงตามขั $นตอนที�ควรจะเป็นในการสร้างตลาดตามรูปที� 3 - 2 
ในแตล่ะลําดบัชั $นจะมีเครื�องมือ (Tool) ที�ช่วยให้ผู้สร้างตลาดสามารถตดัสินใจเลือกองค์ประกอบ 
(Component) ของตลาดเพื�อการพยากรณ์ให้สอดคล้องกับข้อมูลที�ต้องการรวบรวมและความ
ต้องการของผู้สร้างตลาด 
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รูปที� 3 - 2 กรอบความคิดการตดัสินใจที�นําเสนอ 

การกําหนดกรอบความคิดการตดัสินใจสําหรับการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์เริ�มจาก
การพิจารณาปัจจยัที�เกี�ยวข้องในการออกแบบและการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์ งานวิจัยนี $ได้
แบ่งปัจจยัดงักล่าวออกเป็นสามกลุ่มได้แก ่

1) ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัการเลือกประเภทสญัญา (Contract Type-Related Factor) 
2) ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัการเลือกกลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขาย (Trading-Related Factor) 
3) ปัจจัยที� เ กี�ยวข้องกับความแม่นยําและสภาพคล่องของตลาดเพื�อการพยากรณ์ 

(Performance-Related Factor) 
ทั $งนี $การออกแบบลําดบัชั $นที� 1 (Layer 1) และลําดบัชั $นที� 2 (Layer 2) ของกรอบความคิด

จะสอดคล้องกบัปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัการเลือกประเภทสัญญา (Contract Type-Related Factor) 
และปัจจัยที� เกี�ยวข้องกับการเลือกกลไกการจับคู่คําสั�งซื $อขาย (Trading-Related Factor) 
ตามลําดบั ซึ�งทั $งสองลําดบัชั $นนี $จะชว่ยในการออกแบบและสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์ (Market 
Design and Construction) ในขณะที�การออกแบบลําดบัชั $นที� 3 (Layer 3) จะสอดคล้องกบั
ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัความแม่นยําและสภาพคล่องของตลาดเพื�อการพยากรณ์ (Performance-
Related Factor) ซึ�งจะช่วยในการจดัการกบัปัจจยัตา่งๆ ที�มีผลความแมน่ยําและสภาพคล่องของ
ตลาด (Market Accuracy and Liquidity) 

3.2.1. ปัจจัยที�เกี�ยวข้องกับการเลือกประเภทสัญญา (Contract Type-Related 
Factor) 

ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัการเลือกประเภทสัญญาที�จะใช้ในตลาดเพื�อการพยากรณ์
เป็นปัจจยัที�ผู้ สร้างตลาดสามารถนํามาเป็นเกณฑ์ในการพิจารณาเลือกประเภทของสญัญาที�จะทํา
การซื $อขายโดยการกําหนดลักษณะคําตอบ (Type of Answer) จํานวนคําตอบ (Number of 
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Answers) และค่าพื $นฐานทางสถิติของผลลัพธ์ของเหตุการณ์ในอนาคตที�ต้องการรวบรวมจาก
ตลาดเพื�อการพยากรณ์ (Statistical Value) ปัจจยัดงักล่าวนี $แสดงได้ดงัตารางที� 3 - 1 

ตารางที� 3 - 1 ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัการเลือกประเภทสญัญา 

ปัจจยั ความหมาย 
ลกัษณะคําตอบ รูปแบบคําตอบที�ผู้สร้างตลาดเตรียมไว้ให้กบัผู้ เข้าร่วม ซึ�งแบ่งได้

เป็นสองรูปแบบได้แก่ 1) ให้ผู้ เข้าร่วมระบุคําตอบที�คิดได้ด้วย
ตนเอง (Specifying Answer) และ 2) ให้ผู้ เข้าร่วมเลือกจาก
ตวัเลือกที�กําหนดไว้ให้ (Selecting from Choices) 

จํานวนคําตอบ จํานวนรูปแบบที�เป็นไปได้ของผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ในอนาคต ซึ�ง
แบ่งได้เป็นสองกลุ่มได้แก่ 1) เป็นไปได้สองรูปแบบคือ “ใช่” กบั 
“ไมใ่ช่” และ 2) เป็นไปได้มากกวา่สองรูปแบบ 

คา่พื $นฐานทางสถิติที�ต้องการ คา่ทางสถิติของผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ในอนาคตที�ต้องการ ซึ�งแบง่
ได้เป็น 1) ค่าความน่าจะเป็นที�เหตุการณ์ที�ระบุจะเกิดขึ $น 2) 
ค่าเฉลี�ยของผลลัพธ์ของเหตุการณ์ และ 3) ค่ามัธยฐานของ
ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ 

 

3.2.2. ปัจจัยที�เกี�ยวข้องกับการเลือกกลไกการจับคู่คําสั�งซื /อขาย (Trading-Related 
Factor) 

ปัจจัยที�เกี�ยวข้องกับการเลือกกลไกการจับคู่คําสั�งซื $อขายของตลาดเพื�อการ
พยากรณ์เป็นปัจจยัที�ผู้ สร้างตลาดสามารถนํามาเป็นเกณฑ์ในการพิจารณาเลือกกลไกการจับคู่
คําสั�งซื $อขายของตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�ต้องการสร้างขึ $นให้สอดคล้องกับปัญหาและความ
ต้องการ โดยงานวิจยันี $นําเสนอกลไกการจับคู่ 4 รูปแบบที�เป็นที�นิยมในปัจจุบันอนัประกอบด้วย 
Continuous Double Auction (CDA) Market Scoring Rules (MSR) Pari-Mutuel (PM) และ 
Dynamic Pari-Mutuel (DPM) ปัจจยัดงักล่าวนี $แสดงได้ดงัตารางที� 3 – 2 
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ตารางที� 3 - 2 ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัการเลือกกลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขาย 

ปัจจยั ความหมาย 
ระยะเวลาการเปิดตลาด ระยะเวลาตั $งแตท่ี�ตลาดเริ�มเปิดให้มีการซื $อขายสัญญาจนกระทั�ง

ปิดการซื $อขาย 
การสะท้อนความคิดที�
ผู้ เข้าร่วมตลาดมีตอ่
เหตุการณ์ 

รูปแบบในการแสดงความคิดที�มีตอ่ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ ซึ�งอาจ
อยู่ในรูปแบบของ 1) สัดส่วนเงินที�ให้ในแต่ละคําตอบ 2) ราคา
เสนอซื $อ/ขายสัญญา หรือ 3) ปริมาณเสนอซื $อ/ขายสัญญา 

การเปลี�ยนแปลงของราคา
หรือปริมาณสญัญา 

การเคลื�อนไหวของราคาซื $อขายสัญญาและปริมาณสัญญาที�มีการ
ซื $อขายระหวา่งการเปิดตลาด 

สภาพคลอ่งในการซื $อขาย
สญัญา 

โอกาสที�ผู้ ซื $อหรือผู้ ขายสามารถซื $อหรือขายสัญญาได้ตามที�
ต้องการ 

การซื $อขายสญัญาหลงัจาก
ความคิดเปลี�ยน 

แนวทางการซื $อขายสญัญาของผู้ เข้าร่วมตลาดหลงัจากความคิดที�
มีต่อเหตุการณ์เปลี�ยนแปลงจากความคิดกอ่นการซื $อขายครั $งกอ่น 

แรงจูงใจที�จะทําให้ผู้ เข้าร่วม
เกิดการซื $อขายแลกเปลี�ยนอยู่
เสมอ  

การสร้างความรู้สึกให้ผู้ เข้าร่วมตลาดเกิดความต้องการที�จะซื $อ
ขายสัญญาตลอดเวลาที�เปิดตลาด เพื�อให้ความคิดของแต่ละคน
ถกูสะท้อนผ่านกลไกการทํางานของตลาดอยูต่ลอดเวลา 

คา่ใช้จ่ายสําหรับผู้สร้าง
ตลาด 

เงินที�ใช้จา่ยผลตอบแทนให้กบัผู้เข้าร่วมตลาดที�ถือสัญญาที�ระบุ
ผลลัพธ์ของเหตุการณ์อ้างอิงได้ถูกต้องในส่วนที�เป็นภาระของ
ผู้สร้างตลาด 

ความยากง่ายตอ่การทํา
ความเข้าใจของผู้ เข้าร่วม
ตลาด 

ความยากง่ายตอ่การทําความเข้าใจการทํางานของกลไกการจับคู่
คําสั�งซื $อขายของผู้ เข้าร่วมตลาด 

 

3.2.3. ปัจจัยที�เกี�ยวข้องกับความแม่นยาํ และสภาพคล่องของตลาดเพื�อการ
พยากรณ์ (Performance-Related Factor) 

ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัความแม่นยําและสภาพคล่องของตลาดเพื�อการพยากรณ์
เป็นปัจจยัที�ผู้ สร้างตลาดจําเป็นที�จะต้องพิจารณาอยา่งรอบคอบในขั $นตอนถดัมาของการออกแบบ
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และสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์หลังจากที�สามารเลือกรูปแบบสัญญาและกลไกการซื $อขายได้
แล้ว เนื�องจากปัจจยัดงักล่าวส่งผลตอ่ความแม่นยําในการคาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์และ
สภาพคล่องในการซื $อขายสัญญาเมื�อตลาดเริ�มดําเนินการ ปัจจยัดงักล่าวแสดงได้ดงัตารางที� 3 - 3 

ตารางที� 3 - 3 ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัความแมน่ยําและสภาพคล่องของตลาดเพื�อการพยากรณ์ 

ปัจจยั ความหมาย 
การเขียนสัญญา สญัญาในตลาดเพื�อการพยากรณ์เป็นข้อกําหนดที�บอกเงื�อนไขวา่ 

1) สัญญาอ้างอิงบนเหตุการณ์ใดในอนาคต 2) ต้นทุนของ
ผู้ เข้าร่วมตลาดหากต้องการซื $อหรือขายสัญญา และ 3) การจ่าย
ผลตอบแทนของสัญญาในกรณีที�ผู้ เ ข้าร่วมตลาดครอบครอง
สญัญาไว้จนกระทั�งปิดตลาด 

ลกัษณะเงิน ลกัษณะของเงินที�ใช้เป็นสื�อกลางในการซื $อขายสัญญาในตลาด
เพื�อการพยากรณ์ โดยแบ่งได้เป็น 2 รูปแบบได้แก่ 1) เงินจริง 
(Real Money) และ 2) เงินเสมือน (Play Money) 

จํานวนผู้ เข้าร่วมตลาด ปริมาณของผู้ เข้าร่วมตลาดทั $งหมดซึ�งรวมทั $งผู้ เข้าร่วมที�มีความรู้
และไม่มีความรู้เกี�ยวกบัเหตกุารณ์ที�จะเกิดขึ $น 

ความรู้ของผู้ เข้าร่วมตลาด ความรู้เกี�ยวกบัเหตกุารณ์ที�จะคาดการณ์ผลลัพธ์หรือข้อมูลที�เป็น
ประโยชน์ตอ่การคาดการณ์ของผู้ เข้าร่วมตลาดแตล่ะคน 

การสร้างแรงจูงใจให้กบั
ผู้ เข้าร่วมตลาด 

การสร้างความรู้สึกให้ผู้ เข้าร่วมตลาดมีความต้องการที�จะซื $อขาย
สญัญาในตลาด 

การบิดเบือนกลไกตลาด   การที�ผู้ เข้าร่วมตลาดบางคนพยายามสร้างให้ราคาซื $อขายหรือ
ปริมาณสัญญาเกิดการเปลี�ยนแปลงไปในทิศทางที�ตนเองต้องการ 
โดยหวงัทํากําไรจากข้อมูลที�ถูกบิดเบือนนี $ 

 
ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัการเลือกประเภทสัญญา (ตารางที� 3 - 1) และปัจจัยที�เกี�ยวข้องกับ

การเลือกกลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขาย (ตารางที� 3 - 2) ยกเว้นปัจจัยเรื�องระยะเวลาการเปิดตลาด 
เป็นปัจจยัที�ค่อนข้างเฉพาะตวักล่าวคือเป็นลกัษณะที�ค่อนข้างเด่นชดัสําหรับประเภทสัญญาและ
การจบัคู่คําสั�งซื $อขายแต่ละรูปแบบ หากความต้องการของผู้สร้างตลาดตรงกบัลกัษณะของสญัญา
หรือการจบัคูค่ําสั�งซื $อขายประเภทใดก็สามารถตดัสินใจเลือกใช้สัญญาหรือการจบัคู่คําสั�งซื $อขาย
ประเภทนั $นๆ ได้ทันที แต่อย่างไรก็ตามในประเด็นเรื�องระยะเวลาเวลาการเปิดตลาดนั $น ยังไม่



 
 

  

21
 

สามารถระบุได้อย่างชดัเจนวา่ระยะเวลาการเปิดตลาดที�เหมาะสมสําหรับแต่ละกลไกการจับคู่
คําสั�งซื $อขายควรเป็นเทา่ใดที�จะยงัคงทําให้ผลลพัธ์จากตลาดเพื�อการพยากรณ์มีความแมน่ยําและ
ไมใ่ช้ระยะเวลาในการเปิดตลาดที�นานเกินความเหมาะสม 

การนําเสนอกรอบความคิดการตดัสินใจในงานวิจยันี $จะแบ่งการศึกษาออกเป็นสองส่วน
ได้แก ่ส่วนแรกเป็นการทําการทดลองเพื�อศึกษาถึงระยะเวลาในการเปิดตลาดสําหรับใช้อธิบาย
ปัจจยัเรื�องระยะเวลาที�เหมาะสมในการเปิดตลาด โดยผลจากการทดลองจะถูกนํามาประกอบกับ
ผลการวิเคราะห์ปัจจยัอื�นๆ ที�เกี�ยวข้องกบัการเลือกกลไกการจับคู่คําสั�งซื $อขายจากงานวิจัยที�มีผู้
นําเสนอ  และนําเสนอผ่านลําดบัชั $นที� 2 (Layer 2) ของกรอบความคิด (รูปที� 3 - 2) ส่วนที�สองเป็น
การศกึษาและวเิคราะห์งานวิจัยที�นําเสนอรายละเอียดของปัจจัยที�เกี�ยวข้องกับประเภทสัญญา
และประสิทธิภาพการทํางานของตลาดเพื�อการพยากรณ์ และนําเสนอผ่านลําดบัชั $นที� 1 (Layer 1) 
และลําดบัชั $นที� 3 (Layer 3) ของกรอบความคิด (รูปที� 3 - 2) ตามลําดบั หลังจากนั $นจึงนําข้อมูล
ทั $งหมดมาประกอบกันเพื�อสร้างเป็นกรอบความคิดการตดัสินใจสําหรับการสร้างตลาดเพื�อการ
พยากรณ์ 

3.3. การทดลองเพื�อศกึษาถึงระยะเวลาที�เหมาะสมในการเปิดตลาด 

การทดลองในงานวิจัยนี $ทําการศึกษาระยะเวลาที�เหมาะสมในการเปิดตลาดเพื�อการ
พยากรณ์เมื�อเลือกใช้กลไกการจับคู่คําสั�งซื $อขายที�โดยคุณลักษณะสามารถเปิดตลาดเพียงช่วง
ระยะเวลาสั $นๆ ซึ�งได้แก่กลไกแบบ Pari-Mutuel (PM) และ Dynamic Pari-Mutuel (DPM) และที�
โดยคุณลักษณะควรจะเปิดตลาดในระยะเวลาที�ค่อนข้างยาวซึ�งได้แก่กลไกแบบ Continuous 
Double Auction (CDA) และ Market Scoring Rules (MSR) โดยเลือกใช้กลไกแบบ PM และ 
CDA เป็นตวัแทนของกลไกแบบแรกและแบบหลงัตามลําดบั เพื�อลดความซับซ้อนในการทดลอง
และง่ายตอ่การทําความเข้าใจของผู้ ร่วมตลาดที�ยงัไม่คุ้นเคยกบัตลาดเพื�อการพยากรณ์ 

เหตุการณ์ที�จะนํามาใช้เป็นเหตุการณ์อ้างอิงในตลาดเพื�อการพยากรณ์นั $นสามารถแบ่ง
ออกเป็นประเภทตา่งๆ ตามองค์ประกอบสามส่วนได้แก่ มิติของข้อมูลที�เกี�ยวข้องกับผลลัพธ์ของ
เหตุการณ์ การเกิดขึ $นของผลลัพธ์ของเหตุการณ์ และความไม่คาดฝันในผลลัพธ์ของเหตุการณ์ 
โดยขึ $นอยูก่บัวา่จะมีระดบัของแตล่ะองค์ประกอบเหล่านี $มากน้อยแตกต่างกนัอยา่งไร 

มิติของข้อมลูที�เกี�ยวข้องกบัผลลพัธ์ของเหตกุารณ์หมายถึงปริมาณและความหลากหลาย
ของข้อมูลหรือสาเหตทุี�เกี�ยวข้องและกอ่ให้เกิดผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ ตวัอย่างของเหตุการณ์ที�มิติ
ของข้อมูลที�เกี�ยวข้องมีไมม่ากและไม่หลากหลายเชน่ การคาดการณ์รายได้ของภาพยนตร์หลงัจาก
เข้าฉายสองสปัดาห์ โดยเมื�อเปรียบเทียบกบัการคาดการณ์ตวัเลขทางเศรษฐกิจเชน่ การเติบโตของ
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ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) จะพบว่าเหตุการณ์หลังมีมิติของข้อมูลที�เ กี�ยวข้อง
คอ่นข้างมากและหลากหลาย เนื�องจากต้องพิจารณาทั $งปริมาณการส่งออก การใช้จ่ายของภาครฐั
และประชาชน การลงทนุของภาคเอกชน เป็นต้น 

การเกิดขึ $นของผลลัพธ์ของเหตุการณ์หมายถึงผลลัพธ์สุดท้ายของเหตุการณ์เป็นการ
ตดัสินใจโดยกลุ่มคนหรือไม ่ตวัอยา่งของเหตกุารณ์ที�ผลลัพธ์ที�จะเกิดขึ $นเป็นการตดัสินโดยกลุม่คน 
เช่น การคดัเลือกประเทศที�มีความเหมาะสมที�จะเป็นเจ้าภาพจดัการแข่งขันฟุตบอลโลก ถึงแม้ว่า
การพิจารณาของคณะกรรมการจะอาศัยข้อมูลพื $นฐานต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นความพร้อมของ
สนามแข่งขัน ความสะดวกสบายในการคมนาคมขนส่ง ซึ�งเป็นข้อมูลสาธารณะหรือข้อมูลที�
ผู้ เข้าร่วมตลาดสามารถรวบรวมได้แตอ่ยา่งไรก็ตามในขั $นตอนสุดท้ายของการตดัสินนั $นก็ยงัคงเป็น
การลงคะแนนโดยคณะกรรมการ ซึ�งข้อมูลที�เป็นความคิดหรือการตดัสินใจของคณะกรรมการนี $เอง
ที�ไม่สามารถรวบรวมได้โดยตลาดเพื�อการพยากรณ์ 

ความไม่คาดฝันในผลลัพธ์ของเหตุการณ์หมายถึงการที�ผลลัพธ์ของเหตุการณ์อาจอยู่
นอกเหนือผลกระทบของข้อมูลหรือสาเหตทุี�เกี�ยวข้อง เชน่ ผลการแข่งขนักีฬาที�ทีมที�เป็นรองพลิก
ชนะทีมที�ได้รับการยอมรับวา่มีความสามารถมากกวา่ เป็นต้น 

ลกัษณะเหตุการณ์ที�ใช้เป็นเหตกุารณ์อ้างอิงซึ�งนํามากําหนดเป็นคําถามที�ใช้ในตลาดเพื�อ
การพยากรณ์ในที�นี $ได้เลือกเหตุการณ์ที�สามารถใช้ประโยชน์จากจุดเด่นของตลาดเพื�อการ
พยากรณ์ซึ�งได้แก่ความสามารถในการรวบรวมความรู้จากกลุ่มคนจํานวนมาก และถือเป็นข้อ
แตกตา่งที�สําคญัเมื�อเปรียบเทียบกบัการทําการวเิคราะห์โดยผู้ เชี�ยวชาญ เหตุการณ์ในลักษณะนี $
มกัจะเป็นเหตกุารณ์ที�มิติของข้อมลูที�เกี�ยวข้องกบัผลลัพธ์ของเหตุการณ์มากและหลากหลายใน
ระดับหนึ�ง โดยที�ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ไม่ถูกตัดสินโดยกลุ่มคนเพียงบางกลุ่ม โดยเหตุการณ์ที�
เลือกมาใช้ในงานวิจยัได้แก่ ผลการแข่งขันกีฬา รายได้ภาพยนตร์ และผลการเลือกตั $ง 

3.3.1. ตลาดที�ใช้กลไกการจับคู่คําสั� งซื /อขายแบบ Pari-Mutuel (PM) 

ทําการทดลองโดยเปิดตลาดเป็นระยะเวลาสองเดือนสิบหกวนั (26 สิงหาคม 
2553 ถงึ 11 กรกฎาคม 2553) จํานวนทั $งสิ $น 49 ตลาด ระยะเวลาการเปิดตลาดแบ่งออกเป็นสาม
ชว่งเวลาได้แก่ 5 วนั 10 วนัและ 15 วนั โดยปิดตลาดก่อนปรากฏผลลพัธ์ของเหตกุารณ์เป็นเวลา 1 
วนั รายละเอียดตลาดที�เปิดแสดงดงัตารางที� 3 - 4 และ 3 - 5 
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ตารางที� 3 - 4 รายละเอียดการเปิดตลาดที�มีเหตกุารณ์อ้างอิงประเภทกีฬา 

จํานวนวนัที�เปิดตลาด 
จํานวนตลาดที�เปิดให้มีการซื $อขาย (เหตุการณ์อ้างอิงประเภทกีฬา) 

2 ตวัเลือก 3 ตวัเลือก 4 ตวัเลือก 8 ตวัเลือก รวม 
5 วนั 6 14 - - 20 

10 วนั - 4 7 3 14 
15 วนั 1 1 2 - 4 
รวม 7 19 9 3 38 

ตารางที� 3 - 5 รายละเอียดการเปิดตลาดมีเหตกุารณ์อ้างอิงประเภทภาพยนตร์ 

จํานวนวนัที�เปิดตลาด 
จํานวนตลาดที�เปิดให้มีการซื $อขาย (เหตุการณ์อ้างอิงประเภทภาพยนตร์) 

5 ตวัเลือก 6 ตวัเลือก รวม 
5 วนั 3 - 3 

10 วนั 4 1 5 
15 วนั 2 1 3 
รวม 9 2 11 

 
ผู้ เข้าร่วมตลาดแต่ละคนสามารถร่วมคาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ผ่านทาง

เว็บไซต์ที�ผู้วิจยัสร้างขึ $น (www.cluetrade.com) โดยผู้ เข้าร่วมแต่ละคนต้องลงทะเบียนเพื�อรับเงิน
เสมือนสําหรบัใช้ในการซื $อสญัญา หลังจากนั $นจึงสามารถทําการซื $อสญัญาในช่วงเวลาที�เปิดตลาด
แต่ละตลาดได้ ตวัอย่างหน้าจอการทํางานของเวบ็ไซต์แสดงดังรูปที� 3 - 3 และ 3 – 4 
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รูปที� 3 - 3 หน้าแสดงตลาดที�เปิดให้มีการซื $อสัญญาใน www.cluetrade.com 

 

รูปที� 3 - 4 หน้าแสดงข้อมลูแตล่ะตลาดใน www.cluetrade.com 

ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�เปิดขึ $นนั $น เลือกใช้การจดัอนัดบัผู้ เข้าร่วมที�มีผลงานดี
ที�สุดโดยอ้างอิงจากทรัพย์สินสุทธิ (Net Asset) ของผู้ เข้าร่วมแต่ละคน และมอบรางวลัให้กับ
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ผู้ เข้าร่วมที�มีอนัดบัดีที�สุดสามอนัดบัแรก เพื�อสร้างแรงจงูใจและกระตุ้นให้ผู้ เข้าร่วมตลาดเกิดการ
ซื $อสญัญาอย่างสมํ�าเสมอ 

ตวัอย่างของคําถามที�ใช้ในการทดลองเช่น ภาพยนตร์เรื�องทอย สตอรี� ภาคสาม 
(Toy Story 3) จะทํารายได้รวมจากการฉายในประเทศสหรัฐอเมริกาเป็นเท่าไรในชว่งวนัที� 13 - 17 
มิถุนายน 2553 หรือ ทีมชาติใดจะชนะเลิศการแข่งขันฟตุบอลโลกปี 2010 เป็นต้น 

ผู้ เข้าร่วมตลาดสามารถเลือกตวัเลือกที�คิดวา่น่าจะเป็นผลลัพธ์ของเหตุการณ์ใน
แต่ละตลาดพร้อมทั $งระบมุูลคา่สญัญาที�ต้องการซื $อ เชน่ในตลาดที�คาดการณ์รายได้ของภาพยนตร์
เรื�องทอย สตอรี�  ภาคสาม (Toy Story 3) มีการกําหนดตวัเลือกไว้ทั $งสิ $นห้าตวัเลือก ได้แก่ 1) ทํา
รายได้น้อยกวา่ 60 ล้านเหรียญสหรัฐ 2) ทํารายได้ 60 ถึง 70 ล้านเหรียญสหรัฐ 3) ทํารายได้ 70 
ถงึ 80 ล้านเหรียญสหรัฐ 4) ทํารายได้ 80 ถงึ 90 ล้านเหรียญสหรัฐ และ 5) ทํารายได้มากกวา่ 90 
ล้านเหรียญสหรัฐ หรือตลาดที�คาดการณ์ทีมชาติที�จะชนะเลิศการแข่งขันฟุตบอลโลกปี 2010 มี
การกําหนดตวัเลือกไว้ทั $งสิ $นสี�ตวัเลือกได้แก่ 1) อรุุกวยั (Uruguay) 2) เนเธอร์แลนด์ (Netherland) 
3) เยอรมนั (Germany) และ 4) สเปน (Spain) 

3.3.2. ตลาดที�ใช้กลไกการจับคู่คําสั� งซื /อขายแบบ Continuous Double Auction 
(CDA) 

ทําการศึกษาและวิเคราะห์โดยนําข้อมูลจากตลาดเพื�อการพยากรณ์ Iowa 
Electronic Markets (IEM) ที�ดําเนินการโดยมหาวิทยาลัยไอโอวา (The University of Iowa) ซึ�ง
เป็นตลาดประเภท CDA โดยใช้ข้อมลูจากตลาดทั $งสิ $นจํานวน 14 ตลาด 

ตลาดเพื�อการพยากรณ์จํานวน 14 ตลาดจาก IEM นี $สามารถแบง่ออกได้เป็นสอง
กลุ่มตามประเภทสัญญาที�ใช้ ได้แกต่ลาดที�ใช้สญัญาประเภท Winner-Take-All จํานวน 11 ตลาด 
และตลาดที�ใช้สัญญาประเภท Index จํานวน 3 ตลาด โดยมีทั $งคําถามประเภทการเมืองและ
รายได้ภาพยนตร์ ดงัตารางที� 3 - 6 

ตารางที� 3 - 6 ภาพรวมตลาดเพื�อการพยากรณ์จาก IEM 

คําถาม 
จํานวนตลาดแบง่ตามประเภทสญัญา 

Winner-Take-All Index 
การเมือง 3 3 
ภาพยนตร์ 8 - 
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ตวัอย่างของคําถามที�เลือกใช้ในการวิเคราะห์เช่น ตัวแทนของพรรคเดโมแครต 
(Democratic) หรือรีพบัลิกนั (Republican) ที�ได้รับคะแนน Popular Vote มากกว่ากนัในการ
เลือกตั $งประธานาธิบดีของประเทศสหรัฐอเมริกาปี 2008 หรือ รายได้ภาพยนตร์เรื�อง Die Another 
Day ระหวา่งวนัที� 22 พ.ย. 2002 ถึงวนัที� 19 ธ.ค. 2002 เป็นเทา่ไร เป็นต้น 

3.4. การศึกษาและวิเคราะห์งานวิจัยที�นําเสนอรายละเอียดของปัจจัยอื�นๆ ที�เกี�ยวข้องกับ
ตลาดเพื�อการพยากรณ์ 

งานวจิยัฉบบันี $ทําการศกึษาและวิเคราะห์งานวิจยัอื�นๆ ที�ศึกษาเกี�ยวกบัปัจจยัที�เกี�ยวข้อง
กบัประเภทสญัญา (ตารางที� 3 - 1) ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัการเลือกลักษณะการจับคู่คําสั�งซื $อขาย 
(ตารางที� 3 - 2) ในส่วนที�ไมใ่ชเ่รื�องของระยะเวลาในการเปิดตลาด และปัจจยัที�เกี�ยวข้องกับความ
แม่นยําและสภาพคล่องของตลาดเพื�อการพยากรณ์ (ตารางที� 3 - 3) จํานวนทั $งสิ $น 22 งานวิจัย 
และนําเสนอข้อมลูตามลําดบัดงันี $ 

1) ความหมายของแต่ละปัจจยั 
2) ความสมัพนัธ์ระหวา่งแต่ละปัจจยักบัตลาดเพื�อการพยากรณ์ 
3) ผลกระทบของแตล่ะปัจจยัที�มีตอ่ตลาดเพื�อการพยากรณ์ 
4) วิธีการจดัการหรือควบคมุแตล่ะปัจจยัเพื�อให้ตลาดเพื�อการพยากรณ์ดําเนินการอย่าง

มีประสิทธิภาพ 

3.5. การนําเสนอกรอบความคิดการตดัสินใจสาํหรับการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์ 

กรอบความคิดการตัดสินใจสําหรับการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์เป็นการนําเสนอ
ขั $นตอนและวิธีการในการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์อย่างเป็นระบบเพื�อให้สอดคล้องกับ
เหตุการณ์ที�ต้องการคาดการณ์ผลลพัธ์ องค์ประกอบของกรอบความคิดการตดัสินใจประกอบด้วย 

1) แผนภาพการตดัสินใจ (Decision Flow Diagram) ซึ�งจะช่วยผู้ สร้างตลาดในการ
พิจารณาเลือกประเภทสญัญาที�จะใช้ในตลาดเพื�อการพยากรณ์จากปัจจยัที�เกี�ยวข้อง
กบัประเภทสญัญา (ตารางที� 3 - 1) 

2) ข้อมลูแสดงความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัการเลือกกลไกการจับคู่คําสั�ง
ซื $อขาย (ตารางที� 3 - 2) กบักลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขายรูปแบบตา่งๆ ซึ�งจะช่วยผู้สร้าง
ตลาดในการพิจารณาเลือกกลไกการจับคู่คําสั�งซื $อขายที�จะใช้ในตลาดเพื�อการ
พยากรณ์  
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3) ข้อมลูแสดงรายละเอียดปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัความแมน่ยําและสภาพคล่องของตลาด
เพื�อการพยากรณ์ (ตารางที� 3 - 3) ซึ�งจะช่วยผู้ สร้างตลาดในการจดัการหรือควบคุม
ผลกระทบของปัจจยัที�มีต่อตลาดเพื�อการพยากรณ์  

ทั $งนี $ผลจากการทดลองเพื�อศกึษาระยะเวลาในการเปิดตลาดที�เหมาะสมและการศึกษา
งานวจิยัที�เกี�ยวข้องกบักลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขายจะถกูนําเสนอโดยเป็นส่วนหนึ�งขององค์ประกอบ
ของกรอบความคิดการตดัสินใจในส่วนที�เป็นข้อมลูแสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบั
การเลือกกลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขายกบักลไกการจบัคู่คําสั�งซื $อขายรูปแบบตา่งๆ ผลจากการศกึษา
และวิเคราะห์งานวิจ ัยที� เ กี�ยวข้องกับประเภทสัญญาจะถูกนําเสนอโดยเป็นส่วนหนึ�งของ
องค์ประกอบของกรอบความคิดการตดัสินใจในส่วนที�เป็นแผนภาพการตดัสินใจ (Decision Flow 
Diagram) และผลจากการศึกษาและวิเคราะห์งานวิจยัที�เกี�ยวข้องกบัปัจจยัที�มีผลตอ่ความแมน่ยํา
และสภาพคล่องของตลาดเพื�อการพยากรณ์จะถกูนําเสนอโดยเป็นส่วนหนึ�งขององค์ประกอบของ
กรอบความคิดการตดัสินใจในส่วนที�เป็นข้อมลูแสดงรายละเอียดปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัความแมน่ยํา
และสภาพคล่องของตลาดเพื�อการพยากรณ์ 



 
 

  

28
 

บทที�  4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

4.1. ระยะเวลาที�เหมาะสมในการเปิดตลาด 

 งานวจิยันี $แบง่การวเิคราะห์ข้อมลูเรื�องระยะเวลาที�เหมาะสมในการเปิดตลาดออกเป็นสอง
ส่วนตามประเภทของกลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขาย ได้แก่ ตลาดที�ใช้กลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขายแบบ 
Pari-Mutuel (PM) ซึ�งเป็นตลาดที�ผู้ทําการวิจัยสร้างขึ $นและเก็บรวบรวมข้อมูลผ่านทางเว็บไซต์ที�
ผู้ วิจัยได้สร้างขึ $น (www.cluetrade.com) และตลาดที�ใช้กลไกการจับคู่คําสั�งซื $อขายแบบ 
Continuous Double Auction (CDA) ซึ�งเป็นการวิเคราะห์ข้อมูลจาก Iowa Electronic Markets 
(IEM) ที�ดําเนินการโดยมหาวทิยาลัยไอโอวา (The University of Iowa) 

4.1.1. ตลาดที�ใช้กลไกการจับคู่คําสั� งซื /อขายแบบ Pari-Mutuel (PM) 

ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�เลือกใช้กลไกการจับคู่คําสั�งซื $อขายแบบ Pari-Mutuel 
เปิดให้ทําการซื $อขายสญัญาทั $งสิ $น 49 ตลาด โดยแบง่เป็นตลาดที�มีเหตุการณ์อ้างอิงประเภทกีฬา
จํานวน 38 ตลาดและตลาดที�มีเหตุการณ์อ้างอิงประเภทภาพยนตร์จํานวน 11 ตลาดดงัข้อมูลใน
ตารางที� 4 - 1 และตารางที� 4 - 2 ตามลําดบั 

ตารางที� 4 - 1 รายละเอียดการเปิดตลาดที�มีเหตกุารณ์อ้างอิงประเภทกีฬา 

จํานวนวนัที�เปิดตลาด 
จํานวนตลาดที�เปิดให้มีการซื $อขาย 

2 ตวัเลือก 3 ตวัเลือก 4 ตวัเลือก 8 ตวัเลือก รวม 
5 วนั 6 14 - - 20 

10 วนั - 4 7 3 14 
15 วนั 1 1 2 - 4 
รวม 7 19 9 3 38 

 
 
 
 
 

 



 
 

  

29
 

ตารางที� 4 - 2 รายละเอียดการเปิดตลาดที�มีเหตกุารณ์อ้างอิงประเภทภาพยนตร์ 

จํานวนวนัที�เปิดตลาด 
จํานวนตลาดที�เปิดให้มีการซื $อขาย 

5 ตวัเลือก 6 ตวัเลือก รวม 
5 วนั 3 - 3 

10 วนั 4 1 5 
15 วนั 2 1 3 
รวม 9 2 11 

 
ก่อนนําข้อมูลการซื $อขายสัญญาไปวิเคราะห์นั $นได้มีการตัดข้อมูลตลาดที�มี

จํานวนการซื $อขายรวมกระทั�งปิดตลาดตํ�ากว่า 5 การซื $อขาย (Transaction) เนื�องจากการ
เคลื�อนไหวของสัดส่วนคําตอบไม่มีนัยสําคัญเพียงพอสําหรับการวิเคราะห์ผล ดังนั $นจึงเหลือ
จํานวนตลาดที�นําไปวิเคราะห์ข้อมูลทั $งสิ $น 43 ตลาดซึ�งสรุปได้ดงัตารางที� 4 - 3 และ 4 - 4 

ตารางที� 4 - 3 รายละเอียดตลาดประเภทกีฬาที�นํามาวเิคราะห์ผล 

จํานวนวนัที�เปิดตลาด 
จํานวนตลาดที�เปิดให้มีการซื $อขาย 

2 ตวัเลือก 3 ตวัเลือก 4 ตวัเลือก 8 ตวัเลือก รวม 
5 วนั 5 14 - - 19 

10 วนั - 4 6 - 10 
15 วนั 1 1 2 - 4 
รวม 6 19 8 - 33 

ตารางที� 4 - 4 รายละเอียดตลาดประเภทภาพยนตร์ที�นํามาวิเคราะห์ผล 

จํานวนวนัที�เปิดตลาด 
จํานวนตลาดที�เปิดให้มีการซื $อขาย 

5 ตวัเลือก 6 ตวัเลือก รวม 
5 วนั 3 - 3 

10 วนั 3 1 4 
15 วนั 2 1 3 
รวม 8 2 10 
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ในขั $นตอนของการวิเคราะห์ผลนั $นได้แบ่งการวิเคราะห์ข้อมูลออกเป็นสองส่วน
หลักได้แกก่ารพิจารณาประสิทธิภาพโดยรวมของตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�เปิดให้มีการซื $อขายและ
การพิจารณาหาระยะเวลาการเปิดตลาดที�เหมาะสม 

4.1.1.1. การพิจารณาประสิทธิภาพโดยรวมของตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�
เปิดให้มีการซื /อขาย 

การพิจารณาประสิทธิภาพโดยรวมของตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�เปิดให้มี
การซื $อขายเป็นการพิจารณาประสิทธิภาพในการคาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ เพื�อระบุความ
แม่นยําของตลาดที�เปิดให้มีการซื $อขาย ทั $งนี $ได้จดักลุ่มตลาดตามจํานวนวนัที�เปิดให้มีการซื $อขาย
ซึ�งได้แก ่5 วนั 10 วนั และ 15 วนั โดยมีแนวทางในการพิจารณาทั $งสิ $นสองแนวทางดงันี $ 

1) การคํานวณสัดส่วนของตลาดที�คาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ได้
ถกูต้องต่อจํานวนตลาดที�เปิดให้มีการซื $อขายทั $งหมด 

2) การคํานวณสัดส่วนคําตอบที�เป็นผลลัพธ์เหตุการณ์โดยถ่วงนํ $าหนกั
ด้วยจํานวนตวัเลือก 

วิธีที� 1: การคํานวณสัดส่วนของตลาดที�คาดการณ์ผลลัพธ์ถูก  

การคํานวณสัดส่วนของตลาดที�คาดการณ์ผลลัพธ์ถูกสามารถทําได้โดย
การหาสดัส่วนของจํานวนตลาดที�คาดการณ์ผลลัพธ์ได้ถูกต้องต่อจํานวนตลาดที�เปิดให้มีการซื $อ
ขายทั $งหมด ค่าสัดส่วนดังกล่าวแบ่งตามจํานวนวนัที�เปิดตลาดและจํานวนตวัเลือกของคําตอบ
สําหรับคําถามที�มีเหตุกาณ์อ้างอิงประเภทกีฬาและคําถามที�มีเหตุกาณ์อ้างอิงประเภทภาพยนตร์
แสดงได้ดงัตารางที� 4 - 5 และตารางที� 4 - 6 ตามลําดบั 

ตารางที� 4 - 5 สดัส่วนของตลาดกีฬาที�คาดการณ์ผลลพัธ์ได้ถกูต้อง 

จํานวนวนัที�เปิดตลาด 
สดัส่วนของตลาดที�คาดการณ์ผลลพัธ์ได้ถกูต้อง 

2 ตวัเลือก 3 ตวัเลือก 4 ตวัเลือก 8 ตวัเลือก รวม 
5 วนั 60.00 71.43 - - 68.42 

10 วนั - 25.00 66.67 - 50.00 
15 วนั 0.00 100.00 100.00 - 75.00 
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ตารางที� 4 - 6 สดัส่วนของตลาดภาพยนตร์ที�คาดการณ์ผลลัพธ์ได้ถกูต้อง 

จํานวนวนัที�เปิดตลาด 
สดัส่วนของตลาดที�คาดการณ์ผลลพัธ์ได้ถกูต้อง 

5 ตวัเลือก 6 ตวัเลือก รวม 
5 วนั 0.00 - 0.00 

10 วนั 33.33 0.00 25.00 
15 วนั 0.00 0.00 0.00 

 
จากข้อมูลในตารางที� 4 - 5 พบวา่ตลาดที�อ้างอิงเหตกุารณ์ประเภทกีฬามี

สดัส่วนของจํานวนตลาดที�คาดการณ์ผลลัพธ์ได้ถูกต้องมากกว่า 50% ในทุกรูปแบบจํานวนวนัที�
เปิดตลาด (5 วนั 10 วนั และ 15 วนั) ในขณะที�ข้อมูลจากตารางที� 4 - 6 แสดงให้เห็นวา่ตลาดที�
อ้างอิงเหตุการณ์ประเภทภาพยนตร์มีสดัส่วนของจํานวนตลาดที�คาดการณ์ผลลพัธ์ได้ถูกต้องอยูใ่น
เกณฑ์ตํ�ากล่าวคือมีเพียงตลาดที� เปิดให้ซื $อขายสัญญาเป็นเวลา 10 วันเท่านั $นที�มีตลาดที�
คาดการณ์ผลลัพธ์ได้ถกูต้อง ส่วนตลาดที�เปิดให้มีการซื $อขายสัญญาเป็นเวลา 5 วนัและ 15 วนันั $น
ไมม่ีตลาดใดที�สามารถคาดการณ์ผลลพัธ์ได้ถูกต้อง  

วิธีที� 2: การคํานวณสัดส่วนคําตอบที�เป็นผลลัพธ์เหตุการณ์โดยถ่วงนํ /าหนักด้วยจํานวน
ตัวเลือก 

แนวคิดเบื $องต้นของการคํานวณสดัส่วนคําตอบที�เป็นผลลัพธ์เหตุการณ์
โดยถว่งนํ $าหนกัด้วยจํานวนตวัเลือกคือ ตลาดที�มีจํานวนตวัเลือกมากขึ $นนั $นคา่ความนา่จะเป็นที�จะ
คาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ได้ถูกต้องมีแนวโน้มที�จะลดลง หรืออาจพิจารณาได้ว่าตลาดมี
ความยากในการคาดการณ์ผลลัพธ์ที�ถกูต้องมากขึ $น ดงันั $นการคํานวณคา่เฉลี�ยของสดัส่วนคําตอบ
ที�เป็นผลลพัธ์ของเหตุกาณณ์จงึควรให้นํ $าหนกักบัสัดส่วนของคําตอบที�ถกูต้องจากตลาดที�มีจํานวน
ตวัเลือกมากมากกวา่ตลาดที�มีจํานวนตวัเลือกน้อยกวา่ 

การคํานวณค่าเฉลี�ยของสัดส่วนคําตอบที�เป็นผลลัพธ์ของเหตุการณ์
อ้างอิงโดยถว่งนํ $าหนกัด้วยจํานวนตวัเลือกสามารถทําได้ดงันี $ 
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โดยที�  n  แทนจํานวนตลาดทั $งหมด 
  ci แทนจํานวนตวัเลือกในแตล่ะตลาด 
  pi แทนสดัส่วนของคําตอบที�ตรงกบัผลลพัธ์ของเหตกุารณ์อ้างอิง 

 
ทั $งนี $เนื�องจากตลาดที�เปิดในแต่ละชว่งเวลามีจํานวนตวัเลือกของคําตอบ

แตกตา่งกนัตั $งแต ่2 ถงึ 8 ตวัเลือก ดงันั $นการพิจารณาค่าเฉลี�ยของสัดส่วนคําตอบที�เป็นผลลัพธ์
ของเหตกุารณ์ไปพร้อมจํานวนตวัเลือกเฉลี�ยและสัดส่วนพื $นฐานจึงสามารถให้ภาพที�ชัดเจนกว่า
การพิจารณาเฉพาะคา่เฉลี�ยของสดัส่วนคําตอบที�เป็นผลลพัธ์ของเหตกุารณ์เพียงอย่างเดียว 

จํานวนตวัเลือกเฉลี�ยเป็นการหาคา่เฉลี�ยของจํานวนตัวเลือกทั $งหมดต่อ
จํานวนตลาดทั $งหมดดงันี $ 
 

∑  ci
n
i=1

n
 

 
 

โดยที�  n  แทนจํานวนตลาดทั $งหมด 
  ci แทนจํานวนตวัเลือกในแตล่ะตลาด 
 

สัดส่วนพื $นฐานเป็นค่าส่วนกลับของจํานวนตัวเลือกเฉลี�ย (คิดเป็น
เปอร์เซ็นต์) คา่สัดส่วนพื $นฐานแสดงถึงสัดส่วนขั $นตํ�าที�หากคาดการณ์ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์อ้างอิง
อย่างไมมี่ความรู้แล้วนั $น สัดส่วนของคําตอบที�คาดวา่จะเกิดขึ $นควรมีค่าอย่างน้อยเท่ากบัสัดส่วน
พื $นฐาน ตัวอย่างเช่นตลาดที�มีสี�ตัวเลือกสัดส่วนของคําตอบที�คาดว่าจะเกิดขึ $นเมื�อเป็นการ
คาดการณ์อย่างไม่มีความรู้จะมีค่าเท่ากับ 25% เป็นต้น ตลาดที�สัดส่วนของคําตอบสามารถ
นําไปใช้เป็นข้อมลูในการคาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์อ้างอิงอย่างสมเหตุสมผลนั $นควรเป็น
ตลาดที�สดัส่วนดงักล่าวมีคา่อย่างน้อยเทา่กบัคา่สดัส่วนพื $นฐาน 

สัดส่วนคําตอบที�เป็นผลลัพธ์เหตุการณ์โดยถ่วงนํ $าหนักด้วยจํานวน
ตวัเลือก จํานวนตวัเลือกเฉลี�ย และสัดส่วนพื $นฐานของตลาดที�คําถามมีเหตุการณ์อ้างอิงประเภท
กีฬาและภาพยนตร์ แสดงได้ดงัตารางที� 4 - 7 และ 4 - 8 ตามลําดบั 
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ตารางที� 4 - 7 สดัส่วนคําตอบถว่งนํ $าหนกัด้วยจํานวนตวัเลือกของตลาดกีฬา 

จํานวนวนัที�เปิดตลาด 
คา่เฉลี�ยของสดัส่วน
คําตอบที�เป็นผลลัพธ์ 

จํานวนตวัเลือกเฉลี�ย สดัส่วนพื $นฐาน 

5 วนั 66.96 2.74 36.50 
10 วนั 54.92 3.60 27.78 
15 วนั 90.32 3.25 30.77 

ตารางที� 4 - 8 สดัส่วนคําตอบถว่งนํ $าหนกัด้วยจํานวนตวัเลือกของตลาดภาพยนตร์ 

จํานวนวนัที�เปิดตลาด 
คา่เฉลี�ยของสดัส่วน
คําตอบที�เป็นผลลัพธ์ 

จํานวนตวัเลือกเฉลี�ย สดัส่วนพื $นฐาน 

5 วนั 19.06 5.00 20.00 
10 วนั 28.98 5.25 19.05 
15 วนั 16.66 5.33 18.76 

 
ข้อมูลจากตารางที� 4 - 7 แสดงให้เห็นว่าค่าเฉลี�ยของสัดส่วนคําตอบที�

เป็นผลลัพธ์ของเหตุการณ์เมื�อถ่วงนํ $าหนักด้วยจํานวนตวัเลือกของตลาดที�มีเหตุการณ์อ้างอิง
ประเภทกีฬาในทุกรูปแบบจํานวนวันที�เปิดตลาดมีค่ามากกว่าค่าสัดส่วนพื $นฐานทั $งสิ $น ซึ�ง
สอดคล้องกบัการพิจารณาด้วยวิธีที�หนึ�งที�สัดส่วนของตลาดที�คาดการณ์ผลลัพธ์ได้ถูกต้องมีค่า
มากกวา่ 50% แสดงวา่ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�อ้างอิงเหตุการณ์ประเภทกีฬามีประสิทธิภาพใน
การพยากรณ์อยูใ่นเกณฑ์ที�ดี ในขณะเดียวกนัข้อมลูจากตารางที� 4 - 8 แสดงให้เห็นวา่คา่เฉลี�ยของ
สัดส่วนคําตอบที�เป็นผลลัพธ์ของเหตุการณ์เมื�อถ่วงนํ $าหนักด้วยจํานวนตัวเลือกของตลาดที�มี
เหตุการณ์อ้างอิงประเภทภาพยนตร์มีค่าใกล้เคียงกับสัดส่วนพื $นฐาน และเมื�อพิจารณา
เปรียบเทียบกบัวิธีที�หนึ�งที�สัดส่วนของจํานวนตลาดที�คาดการณ์ผลลพัธ์ได้ถูกต้องมีคา่ตํ�า แสดงวา่
ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�อ้างอิงเหตุการณ์ประเภทภาพยนตร์มีประสิทธิภาพในการพยากรณ์ใน
ระดับที�ค่อนข้างตํ�า แต่อย่างไรก็ตามการที�สัดส่วนคําตอบที�เป็นผลลัพธ์ของเหตุการณ์มีค่า
ใกล้เคียงกบัคา่สดัส่วนพื $นฐานทั $งที�จํานวนตลาดที�คาดการณ์ผลลพัธ์ได้ถูกต้องมีคา่ตํ�านั $นแสดงให้
เห็นวา่ผู้ เข้าร่วมตลาดมีความรู้เกี�ยวกับเหตุการณ์อ้างอิงในระดับหนึ�งแต่อาจยังไม่เพียงพอที�
คาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ได้อยา่งถูกต้อง ตวัอย่างเช่น ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�คาดการณ์
รายได้ในประเทศสหรัฐอเมริกาของภาพยนตร์เรื�อง Twilight (Eclipse) ในสัปดาห์แรกที�เข้าฉายมี
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สดัส่วนของคําตอบที�เป็นผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ (ทํารายได้ระหวา่ง 90 ถงึ 100 ล้านเหรียญสหรัฐ) 
ที� 21.05% ในขณะที�สัดส่วนของคําตอบที�ผู้ เข้าร่วมตลาดลงเงินมากที�สุด (ทํารายได้ระหวา่ง 100 
ถึง 110 ล้านเหรียญสหรัฐ) มีค่า 31.58% จากสัดส่วนดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าผู้ เข้าร่วมตลาด
สามารถคาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ได้ใกล้เคียงกับผลลัพธ์ที�เกิดขึ $นจริง ดังนั $นหากเรา
สามารถยอมรับคา่ความคาดเคลื�อนในการประมาณค่ามากยิ�งขึ $น (คาดการณ์ว่าทํารายได้ 90 ถึง 
110 ล้านเหรียญสหรัฐ) สดัส่วนของจํานวนตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�คาดการณ์ผลลพัธ์ได้ถูกต้องก็
จะสูงขึ $น 

รูปที� 4 - 1 และ 4 - 2 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยของสัดส่วนคําตอบ
ที�เป็นผลลพัธ์ของเหตกุารณ์เมื�อถว่งนํ $าหนกัด้วยจํานวนตวัเลือกกบัคา่สดัส่วนพื $นฐาน ของตลาดที�
มีเหตกุารณ์อ้างอิงประเภทกีฬาและตลาดที�มีเหตุการณ์อ้างอิงประเภทภาพยนตร์ตามลําดบั  
 

0%

50%

100%

5 วัน 10 วัน 15 วัน

สัด
ส่ว

น

จํานวนวันที�เปิดตลาด

สัดส่วนคําตอบ

สัดส่วนพื /นฐาน

 

รูปที� 4 - 1 เปรียบเทยีบการวดัผลตลาดที�มีเหตกุารณ์อ้างองิประเภทกีฬา 
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รูปที� 4 - 2 เปรียบเทยีบการวดัผลตลาดที�มีเหตกุารณ์อ้างอิงประเภทภาพยนตร์ 

4.1.1.2. การพิจารณาการเปลี�ยนแปลงของสดัส่วนคาํตอบที�เป็นผลลัพธ์
ของเหตุการณ์ในแต่ละช่วงระยะเวลาการเปิดตลาด 

สดัส่วนของคําตอบที�เป็นผลลพัธ์ของเหตกุารณ์หมายถงึสดัส่วนของเงิน
ที�ซื $อสญัญาที�ระบคํุาตอบตรงกบัผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ที�ปรากฏขึ $นจริงเมื�อเปรียบเทียบกบัจํานวน
เงินที�ซื $อสัญญาทั $งหมดในตลาด การพิจารณาการเปลี�ยนแปลงของสัดส่วนคําตอบที�เป็นผลลัพธ์
ของเหตกุารณ์ในแต่ละช่วงระยะเวลาการเปิดตลาดสะท้อนให้เห็นถึงการเปลี�ยนแปลงของความ
นา่จะเป็นที�ผู้ เข้าร่วมตลาดมีตอ่โอกาสที�คําตอบดงักล่าวจะปรากฏเป็นผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ 

การพิจารณาการเปลี�ยนแปลงของสัดส่วนคําตอบที�เป็นผลลัพธ์ของ
เหตุการณ์ในแตล่ะชว่งระยะเวลาการเปิดตลาดใช้การคํานวณค่าเฉลี�ยของสัดส่วนคําตอบที�เป็น
ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ โดยแยกตามตลาดที�อ้างอิงเหตุการณ์ประเภทกีฬาและตลาดที�อ้างอิง
เหตุการณ์ประเภทภาพยนตร์ดงัรูปที� 4 - 3 ถึง 4 - 5 และ 4 - 6 ถงึ 4 - 7 ตามลําดบั 
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รูปที� 4 - 3 ค่าเฉลี�ยสัดส่วนคําตอบที�เป็นผลลพัธ์ของตลาดที�มี 2 ตวัเลือก 
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รูปที� 4 - 4 ค่าเฉลี�ยสัดส่วนคําตอบที�เป็นผลลพัธ์ของตลาดที�มี 3 ตวัเลือก 
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รูปที� 4 - 5 ค่าเฉลี�ยสัดส่วนคําตอบที�เป็นผลลพัธ์ของตลาดที�มี 4 ตวัเลือก 

รูปที� 4 - 3 ถงึรูปที� 4 - 5 แสดงให้เห็นวา่สดัส่วนคําตอบที�เป็นผลลพัธ์ของ
เหตุการณ์มีแนวโน้มที�จะคาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ได้ถูกต้องตั $งแต่วนัที�สองของการเปิด
ตลาด กล่าวคือมีค่าสัดส่วนคําตอบที�เป็นผลลัพธ์ของเหตุการณ์มากกว่าค่าสัดส่วนพื $นฐาน 
(เส้นตรงในรูป) และค่าสัดส่วนคําตอบที�เป็นผลลัพธ์ของเหตุการณ์หลังจากวนัดงักล่าวไมล่ดตํ�าลง
กวา่คา่สดัส่วนพื $นฐานอยา่งมีนยัสําคญั 
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รูปที� 4 - 6 คา่เฉลี�ยสดัส่วนคําตอบที�เป็นผลลัพธ์ของตลาดที�มี 5 ตวัเลือก 
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รูปที� 4 - 7 คา่เฉลี�ยสดัส่วนคําตอบที�เป็นผลลัพธ์ของตลาดที�ม ี6 ตวัเลือก 

รูปที� 4 - 6 ถงึรูปที� 4 - 7 แสดงให้เห็นวา่สดัส่วนคําตอบที�เป็นผลลพัธ์ของ
เหตุการณ์มีแนวโน้มที�จะคาดการณ์ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ได้ถกูต้องตั $งแตว่นัที�สองถึงสามของการ
เปิดตลาด กล่าวคือมีค่าสัดส่วนคําตอบที�เป็นผลลัพธ์ของเหตุการณ์มากกว่าค่าสัดส่วนพื $นฐาน 
(เส้นตรงในรูป) และค่าสัดส่วนคําตอบที�เป็นผลลัพธ์ของเหตุการณ์หลังจากวนัดงักล่าวไมล่ดตํ�าลง
กวา่คา่สดัส่วนพื $นฐานอยา่งมีนยัสําคญั 

ทั $งนี $อาจสรุปได้ว่าตลาดที�ใช้กลไกการจับคู่คําสั�ง ซื $อขายแบบ Pari-
Mutuel นั $นมีแนวโน้มที�จะคาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์อ้างอิงได้อย่างถูกต้องโดยไม่
จําเป็นต้องเปิดตลาดให้ผู้ เข้าร่วมได้ซื $อขายสัญญาเป็นเวลานาน ระยะเวลาการเปิดตลาดเพียงแค ่
2 ถงึ 3 วนัเพียงพอตอ่การคาดการณ์ผลลพัธ์ 

4.1.2. ตลาดที�ใช้กลไกการจับคู่คําสั� งซื /อขายแบบ Continuous Double Auction 
(CDA) 

ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที� ใช้กลไกการจับคู่คําสั�ง ซื $อขายแบบ Continuous 
Double Auction (CDA) ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลจากตลาดเพื�อการพยากรณ์ Iowa Electronic 
Markets (IEM) ที�ดําเนินการโดยมหาวิทยาลัยไอโอวา (The University of Iowa) จํานวน 14 
ตลาด โดยแบ่งออกได้เป็นสองกลุ่มตามประเภทสัญญาที�ใช้ ได้แก่ตลาดที�ใช้สัญญาประเภท 
Winner-Take-All จํานวน 11 ตลาด และตลาดที�ใช้สัญญาประเภท Index จํานวน 3 ตลาด โดยมี
ทั $งเหตุการณ์อ้างอิงประเภทการเมืองและรายได้ภาพยนตร์  
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4.1.2.1. ตลาดที�ใช้สัญญาประเภท Winner-Take-All 

ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�ใช้สัญญาประเภท Winner-Take-All แบ่งออก
ตามประเภทเหตุการณ์อ้างอิงได้เป็น 2 กลุ่มได้แก่เหตุการณ์อ้างอิงประเภทการเมืองซึ�งเป็นการ
ทายผลการเลือกตั $งประธานาธิบดีของประเทศสหรัฐอเมริกาและเหตุการณ์อ้างอิงประเภท
ภาพยนตร์ซึ�งเป็นการคาดการณ์รายได้ภาพยนตร์ในชว่ง 4 สปัดาห์แรกที�เข้าฉาย โดยลกัษณะของ
สัญญาประเภท Winner-Take-All ที�ราคาซื $อขายสัญญาแสดงถึงความน่าจะเป็นที�ตลาดมีต่อ
โอกาสที�ผลลัพธ์ของเหตุการณ์อ้างอิงตามที�ระบุในสัญญาจะเกิดขึ $น ดังนั $นราคาของคําตอบที�
ตลาดเชื�อวา่ตรงกบัผลลพัธ์ของเหตกุารณ์มีแนวโน้มที�จะมีค่าเข้าใกล้เคียง 1.000 เมื�อใกล้วนัปิด
ตลาด 

ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�มีเหตุการณ์อ้างอิงเป็นประเภทการเมือง 

ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�มีเหตกุารณ์อ้างอิงเป็นประเภทการเมืองนั $นเป็น
การคาดการณ์ผลลพัธ์การเลือกตั $งประธานาธิบดีของประเทศสหรัฐอเมริกาในปี ค.ศ. 2000 2004 
และ 2008 โดยคาดการณ์ว่าผู้ สมัครรับการเลือกตั $งที�ได้รับคะแนน Popular Vote มากกวา่เป็น
ผู้สมคัรจากพรรคเดโมแครต (Democratic) หรือรีพบัลิกนั (Republican) ดงันั $นผู้ เข้าร่วมตลาดจึง
เลือกคําตอบที�คาดวา่จะเป็นผลลพัธ์ของเหตกุารณ์จากตวัเลือกที�ผู้สร้างตลาดเตรียมไว้ให้จํานวน 
2 ตวัเลือก รายละเอียดของราคาซื $อขายสญัญา ณ วนัปิดตลาดและระยะเวลาเปิดตลาดแสดงได้
ดงัตารางที� 4 - 9   

ตารางที� 4 - 9 ข้อมลูตลาด WTA ที�อ้างอิงเหตกุารณ์ประเภทการเมือง 

ชื�อตลาด 
ราคาซื $อขายสญัญา 

ณ วนัปิดตลาด 
ระยะเวลาเปิดตลาด 

(วนั) 
2008 US Presidential Winner-Takes-All 
Market 

0.998 891 

2004 US Presidential Winner-Takes-All 
Market 

1.000 158 

2000 US Presidential Winner-Takes-All 
Market 

0.969 194 
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รูปที� 4 - 8 ถึง 4 - 10 แสดงราคาซื $อขายสัญญา ณ วนัที�ตลาดเพื�อการ
พยากรณ์แต่ละตลาดได้เปิดให้มีการซื $อขายไปแล้วเป็นจํานวนวนัคิดเป็น 5% 10% 15% จนถึง 
100% ของจํานวนวนัที�ตลาดเปิดให้มีการซื $อขายทั $งหมด 

เนื�องจากตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�มีคําถามเป็นประเภทการเมืองทั $งสาม
ตลาดดงัตารางที� 4 - 9 มีจํานวนตัวเลือกเพียงสองตัวเลือกดงันั $นราคาซื $อขายสัญญาที�แสดงถึง
ความนา่จะเป็นที�เหตกุารณ์ที�ระบุในสญัญาจะเกิดขึ $นควรมีค่ามากกว่า 0.5 จึงจะถือว่าตลาดเริ�ม
คาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ได้ถูกต้อง ดังนั $นจึงถือค่า 0.5 เป็นเกณฑ์ในการพิจารณา
ประสิทธิภาพในการคาดการณ์ของตลาดเพื�อการพยากรณ์ 
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รูปที� 4 - 8 2008 US Presidential Winner-Takes-All Market 
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รูปที� 4 - 9 2004 US Presidential Winner-Takes-All Market 
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รูปที� 4 - 10 2000 US Presidential Winner-Takes-All Market 

 
จากรูปที� 4 - 8 ถึง 4 - 10 พบว่าตลาดเพื�อการพยากรณ์สามารถ

คาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์อ้างอิงได้แมน่ยํามากขึ $นเมื�อยิ�งเข้าใกล้วนัที�จะปรากฏผลลพัธ์ของ
เหตุการณ์ กล่าวคือราคาซื $อขายสญัญามีคา่เพิ�มขึ $นจนกระทั�งเข้าใกล้หนึ�ง 
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ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�มีเหตุการณ์อ้างอิงเป็นประเภทภาพยนตร์ 

สําหรับตลาดเพื�อการพยากรณ์ที� มี เหตุการณ์อ้างอิงเป็นประเภท
ภาพยนตร์นั $นเป็นการคาดการณ์รายได้ของภาพยนตร์ในชว่งสี�สปัดาห์แรกที�เข้าฉาย โดยราคาซื $อ
ขายสัญญา ณ วนัเริ�มเหตุการณ์ (วนัแรกที�ภาพยนตร์เข้าฉาย) ราคาซื $อขายสญัญา ณ วนัปิดตลาด 
และระยะเวลาการเปิดตลาดสามารถแสดงได้ดงัตารางที� 4 - 10  

ตารางที� 4 - 10 ข้อมลูตลาด WTA ที�อ้างอิงเหตกุารณ์ประเภทภาพยนตร์ 

ชื�อตลาด 
ราคาซื $อขายสญัญา 
ณ วนัเริ�มเหตุการณ์ 

ราคาซื $อขายสญัญา 
ณ วนัปิดตลาด 

ระยะเวลาเปิดตลาด 
(วนั) 

SpongeBob SquarePants 
Movie Market 

0.175 0.960 43 

Tears of the Sum Movie 
Box Office Market 

0.030 0.990 43 

Cat in the Hat Movie Box 
Office Market 

0.140 0.996 43 

Die Another Day Movie 
Box Office 

0.555 0.999 44 

Harry Potter and the 
Sorcerer's Stone Movie 
Box Office 

0.705 0.999 43 

Monsters, Inc. Movie Box 
Office 

0.150 1.000 43 

How the Grinch Stole 
Christmas Movie Box 
Office 

0.500 0.950 44 

The 6th Day Movie Box 
Office 

0.309 0.931 44 
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รูปที� 4 - 11 ราคาซื $อขายสญัญาเฉลี�ยจากตลาดที�คาดการณ์รายได้ภาพยนตร์ 

จากรูปที� 4 - 11 ซึ�งแสดงราคาซื $อขายสัญญาเฉลี�ยจากทั $งแปดตลาดที�
คาดการณ์รายได้ภาพยนตร์ ณ วนัที�ตลาดเพื�อการพยากรณ์แต่ละตลาดได้เปิดให้มีการซื $อขายไป
แล้วเป็นจํานวนวนัคิดเป็น 5% 10% 15% จนถงึ 100% ของจํานวนวนัที�ตลาดเปิดให้มีการซื $อขาย
ทั $งหมด โดยมีเกณฑ์อ้างอิงเท่ากบั 0.2051 ซึ�งเป็นส่วนกลับของจํานวนตวัเลือกเฉลี�ยจากตลาดที�
คาดการณ์รายได้ภาพยนตร์ (1/4.875) พบว่าตลาดเพื�อการพยากรณ์สามารถคาดการณ์ผลลัพธ์
ของเหตุการณ์อ้างอิงได้แม่นยํามากขึ $นเมื�อยิ�งเข้าใกล้วันที�จะปรากฏผลลัพธ์ของเหตุการณ์ 
กล่าวคือราคาซื $อขายสัญญามีคา่เพิ�มขึ $นจนกระทั�งเข้าใกล้หนึ�ง 

4.1.2.2. ตลาดที�ใช้สัญญาประเภท Index 

ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�ใช้สญัญาประเภท Index เป็นตลาดที�ใช้ในการ
คาดการณ์คะแนนคิดเป็นร้อยละที�ผู้ สมคัรรับเลือกตั $งแต่ละคนจะได้รับ ซึ�งถือได้วา่เป็นผลลัพธ์ของ
เหตุการณ์อ้างอิง โดยราคาซื $อขายสญัญาสะท้อนความคิดของผู้ เข้าร่วมตลาดที�มีต่อค่าเฉลี�ยของ
คะแนน ดงันั $นจงึใช้คะแนนที�เป็นผลลัพธ์ของเหตุการณ์เป็นเกณฑ์ในการพิจารณาประสิทธิภาพ
ของตลาด ตลาดที�มีประสิทธิภาพในการคาดการณ์ผลลัพธ์ควรจะมีราคาซื $อขายสัญญาใกล้เคียง
กบัผลคะแนนที�จะเกิดขึ $น  

ราคาซื $อขายสัญญา ณ วันปิดตลาด ผลคะแนน Vote Share ที�ได้รับ 
และระยะเวลาการเปิดตลาดสามารถแสดงได้ดงัตารางที� 4 - 11  
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ตารางที� 4 - 11 ข้อมลูตลาด Index ที�อ้างอิงเหตกุารณ์ประเภทการเมือง 

ชื�อตลาด 
ราคาซื $อขายสญัญา 

ณ วนัปิดตลาด 
ผลคะแนน Vote 
Share ที�ได้รบั 

ระยะเวลาเปิดตลาด 
(วนั) 

2008 US Presidential 
Vote Share Market 

0.525 0.5368 891 

2004 US Presidential 
Vote Share Market 

0.513 0.5125 637 

2000 US Presidential 
Vote Share Market 

0.481 0.4952 311 

 
รูปที� 4 - 12 ถงึ 4 - 14 แสดงราคาซื $อขายสัญญา ณ วนัที�ตลาดเพื�อการ

พยากรณ์แต่ละตลาดได้เปิดให้มีการซื $อขายไปแล้วเป็นจํานวนวนัคิดเป็น 5% 10% 15% จนถึง 
100% ของจํานวนวนัที�ตลาดเปิดให้มีการซื $อขายทั $งหมด (เส้นสีดํา) เปรียบเทียบกบัเปอร์เซ็นต์
ความผิดพลาดของราคาซื $อขายสญัญาจากผลคะแนนเลือกตั $งที�เกิดขึ $นจริง (พื $นที�สีเทา) 
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รูปที� 4 - 12 2008 US Presidential Vote Share Market 
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รูปที� 4 - 13 2004 US Presidential Vote Share Market 
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รูปที� 4 - 14 2000 US Presidential Vote Share Market 
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จากรูปที� 4 - 12 ถงึ 4 - 14 พบว่าตลาดเพื�อการพยากรณ์มีแนวโน้มที�จะ
คาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์อ้างอิงได้แมน่ยํามากขึ $นเมื�อยิ�งเข้าใกล้วนัที�จะปรากฏผลลพัธ์ของ
เหตุการณ์ 

ทั $งนี $อาจจะสรุปได้วา่ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�ใช้กลไกแบบ Continuous 
Double Auction นั $นมีแนวโน้มที�จะคาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์อ้างอิงได้แม่นยํามากขึ $นเมื�อ
ยิ�งเข้าใกล้วนัที�จะปรากฏผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ 
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บทที� 5 
กรอบความคดิการตัดสินใจ 

5.1. ภาพรวมของกรอบความคิดการตดัสินใจ 

การกําหนดกรอบความคิดการตดัสินใจสําหรับการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์เป็นการ
นําเสนอขั $นตอนการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์อย่างเป็นระบบ โดยอธิบายความสัมพนัธ์ของ
ปัจจยัที�เกี�ยวข้องและมีผลตอ่ความแมน่ยําและสภาพคล่องของตลาดเพื�อการพยากรณ์ จากนั $นจงึ
นําเสนอเครื�องมือเพื�อช่วยผู้สร้างตลาดในการเลือกองค์ประกอบของตลาดอย่างเหมาะสมและ
สอดคล้องตามความต้องการ 

กรอบความคิดการตัดสินใจสําหรับการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์ถูกนําเสนอใน
ลกัษณะของลําดบัชั $นโดยเรียงลําดบัตามขั $นตอนการออกแบบและสร้างตลาด เริ�มตั $งแตก่ารเลือก
ประเภทสัญญา กลไกการจบัคู่คําสั�งซื $อขาย ประเภทเงิน จํานวนและความรู้ของผู้เข้าร่วมตลาด 
และรูปแบบของแรงจงูใจ รวมทั $งการจดัการกบัปัจจยัตา่งๆ ที�เกี�ยวข้องกบัความแมน่ยําและสภาพ
คล่อง กรอบความคิดการตดัสินใจที�นําเสนอประกอบด้วยลําดบัชั $น (Layer) ทั $งสิ $นสามลําดับชั $น 
แสดงได้ดงัรูปที� 5 - 1 

 

ชั /นที� 1
แผนภาพการตัดสินใจ

การออกแบบ
และสร้างตลาด

ความแม่นยํา
และสภาพคล่อง

ของตลาด

ประเภทสัญญา

ชั/นที� 2
ตารางความสัมพันธ์ของปัจจัยที�
เกี�ยวข้องกับการซื /อขายสัญญา

กลไกการจับคู่คําสั� งซื /อขาย

ชั/นที� 3

ความสัมพันธ์ของปัจจัยที�
เกี�ยวข้องกับความแม่นยํา

และสภาพคล้อง

การเขียนสัญญา ลักษณะเงนิ 
จาํนวนผู้เข้าร่วม

ความรู้ของผู้เข้าร่วม และ 
รูปแบบแรงจูงใจ

เพื�อเลือก

มีผลต่อ

มีผลต่อ

เพื�อเลือก

เพื�อเลือก

การบิดเบือนกลไกตลาด
เพื�อจัดการ

 

รูปที� 5 - 1 กรอบความคิดการตดัสินใจสําหรับการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�นําเสนอ 
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5.2. ลาํดับชั /นที� 1 (Layer 1) 

 ในลําดบัชั $นที�หนึ�งของกรอบความคิดการตดัสินใจเป็นลําดบัชั $นที�ชว่ยผู้ สร้างตลาดในการ
เลือกประเภทของสญัญาที�จะใช้ในตลาดเพื�อการพยากรณ์ ปัจจยัที�ถกูพิจารณาในลําดบัชั $นที�หนึ�ง
ได้แก่ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัการเลือกประเภทสัญญา (ตารางที� 3 - 1) โดยผู้ สร้างตลาดสามารถ
พิจารณาปัจจยัดงักล่าวผ่านเครื�องมือที�เรียกวา่แผนภาพการตดัสินใจ (Decision Flow Diagram) 
ซึ�งสามารถนําผู้สร้างตลาดไปสู่ประเภทสญัญาที�เหมาะสมกบัความต้องการ ลกัษณะของแผนภาพ
การตดัสินใจแสดงดงัรูปที� 5 - 2 
 

 

รูปที� 5 - 2 แผนภาพการตดัสินใจ 

 ในการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์แตล่ะตลาดนั $น ผู้สร้างตลาดจะตั $งคําถามที�เป็นเหมือน
แนวทางในการคาดการณ์ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์สําหรับผู้ เข้าร่วมตลาด ซึ�งคําตอบของคําถามนี�เอง
ที�จะนํามาใช้พยากรณ์ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ตอ่ไป ดงันั $นขั $นตอนแรกของการสร้างตลาดเพื�อการ
พยากรณ์จงึเป็นการกําหนดรูปแบบคําตอบของคําถามซึ�งแบ่งออกได้เป็นสองแนวทางได้แกก่ารให้
ผู้ เข้าร่วมตลาดระบคํุาตอบที�แตล่ะคนคิดวา่นา่จะเกิดขึ $นเป็นผลลัพธ์ของเหตกุารณ์หรืออีกแนวทาง
หนึ�งคือการให้ผู้ เข้าร่วมตลาดพิจารณาจากตัวเลือกที�คาดว่าน่าจะเป็นผลลัพธ์ของเหตุการณ์ที�
ผู้สร้างตลาดเตรียมไว้ให้ โดยหากรูปแบบของคําตอบที�เลือกใช้เป็นแบบระบุคําตอบประเภทของ
สัญญาที�สามารถนํามาใช้ได้มีสองรูปแบบได้แก่สัญญาประเภท Index และสัญญาประเภท 
Spread การที�ผู้สร้างตลาดจะเลือกใช้ประเภทสญัญาแบบใดนั $นขึ $นอยูก่บัคา่ทางสถิติที�เหมาะสม
กบัความต้องการวา่เป็นคา่เฉลี�ย (Mean) หรือค่ามัธยฐาน (Median) ตามลําดบั กล่าวคือ ตลาดที�
เลือกใช้สญัญาประเภท Index นั $นราคาของสัญญาจะสะท้อนค่าเฉลี�ยที�ตลาดมีต่อผลลัพธ์ของ
เหตุการณ์ ในขณะที�ตลาดที�เลือกใช้สญัญาประเภท Spread นั $นคา่ Cutoff จะสะท้อนคา่มธัยฐาน



 
 

  

49
 

ที�ตลาดมีตอ่ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ แตถ้่าหากรูปแบบคําตอบเป็นแบบพิจารณาจากตัวเลือกไม่วา่
จํานวนคําตอบจะเป็นแบบสองคําตอบ (Yes / No) หรือมากกว่าสองคําตอบ (Multiple Choices) 
ประเภทสัญญาที�นํามาใช้ได้มีเพียงประเภทเดียวได้แก่สัญญาประเภท Winner-Take-All ซึ�ง
สญัญาประเภทนี $ราคาของสญัญาหรือสดัส่วนคําตอบจะสะท้อนคา่ความน่าจะเป็น (Probability) 
ที�ตลาดมีตอ่โอกาสที�ผลลัพธ์ของเหตุการณ์จะเกิดขึ $น 

5.3. ลาํดับชั /นที� 2 (Layer 2) 

 ลําดบัชั $นที�สองของกรอบความคิดการตัดสินใจเป็นลําดบัชั $นที�ช่วยผู้สร้างตลาดในการ
เลือกประเภทของกลไกการจบัคู่คําสั�งซื $อขายให้สอดคล้องตามความต้องการ โดยพิจารณาจาก
ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัการเลือกลักษณะการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขาย (ตารางที� 3 - 2) การที�ผู้สร้างตลาดจะ
เลือกกลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขายแบบใดนั $นไมมี่กฎเกณฑ์ที�ชัดเจนตายตัว และความชื�นชอบของ
ผู้สร้างตลาดต่อกลไกการจบัคู่คําสั�งซื $อขายแต่ละรูปแบบยงัอาจมีผลต่อรูปแบบกลไกที�ถูกเลือก 
ดงันั $นงานวิจยันี $จงึเสนอความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบักลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขายทั $งสี�
รูปแบบได้แก่ 1) Pari-Mutuel (PM) 2) Continuous Double Auction (CDA) 3) Dynamic Pari-
Mutuel (DPM) และ 4) Market Scoring Rules (MSR) เพื�อประกอบการพิจารณาของผู้ สร้าง
ตลาดตามความเหมาะสม ดงัตารางที� 5 - 1 ถงึ 5 - 4  

ตารางที� 5 - 1 ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบักลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขายแบบ PM 

ปัจจยั ความสมัพนัธ์กบักลไกการจบัคู่คําสั�งซื $อขาย ผลกระทบ 
ระยะเวลาการเปิดตลาด สามารถเปิดได้ในระยะสั $น ไมส่่งผล 
การสะท้อนความคิดที�
ผู้ เข้าร่วมตลาดมีตอ่
เหตุการณ์ 

ผู้ เ ข้ าร่วมตลาดสามารถสะท้อนความคิดที� มีต่อ
ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ผ่านสัดส่วนของเงินที�ลงในแต่
ละคําตอบ หากผู้เข้าร่วมตลาดลงเงินในคําตอบใด
มากแสดงถงึความเชื�อที�วา่คําตอบนั $นมีโอกาสเกิดขึ $น
เป็นผลลัพธ์ของเหตุการณ์มากกวา่ 

ไมส่่งผล 

การเปลี�ยนแปลงของ
ราคาหรือปริมาณสัญญา 

ตลาดสะท้อนการเคลื� อนไหวของความคิดของ
ผู้ เข้าร่วมตลาดผ่านทางสัดส่วนคําตอบ (ปริมาณ
สญัญา) ที�มีการเปลี�ยนแปลง 

ไมส่่งผล 

สภาพคลอ่งในการซื $อ
ขายสัญญา 

ตลาดการันตีสภาพคล่องในการซื $อขาย กล่าวคือ
ผู้ เ ข้ าร่วมตลาดสามารถซื $อสัญญาที� ต้องการได้

ทางบวก 
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ปัจจยั ความสมัพนัธ์กบักลไกการจบัคู่คําสั�งซื $อขาย ผลกระทบ 
ตลอดเวลาโดยวางเงินลงในตวัเลือกที�ต้องการ [15] 

การซื $อขายสญัญา
หลงัจากความคิดเปลี�ยน 

ผู้ เข้าร่วมตลาดไมส่ามารถขายสัญญาหรือขอเงินที�ลง
ไปแล้วคืนได้ ดังนั $นหากความคิดต่อผลลัพธ์ของ
เหตุการณ์เปลี�ยนแปลงจากคําตอบที�ลงเงินไว้ในตอน
แรก ผู้ เข้าร่วมตลาดสามารถเปลี�ยนแปลงความคิด
โดยลงเงินในคําตอบใหมท่ดแทน 

ทางลบ 

แรงจูงใจที�จะทําให้
ผู้ เข้าร่วมเกิดการซื $อขาย
แลกเปลี�ยนอยู่เสมอ  

กลไกของตลาดไมก่่อให้เกิดแรงจูงใจที�ทําให้ผู้ เข้าร่วม
ตลาดเกิดการซื $อขายแลกเปลี�ยนสัญญาอยู่ เสมอ 
ผู้ เข้าร่วมตลาดมีแนวโน้มที�จะรอซื $อสัญญาเมื�อเข้า
ใกล้วนัปิดตลาดเพื�อรอให้ปรากฏข้อมลูที�เกี�ยวข้องกบั
เหตุการณ์อ้างอิงให้มากที�สุดและป้องกันผู้ เข้าร่วม
ตลาดคนอื�นเห็นความคิดของตน [15] 

ทางลบ 

คา่ใช้จ่ายสําหรับผู้สร้าง
ตลาด 

ผู้ ส ร้ า ง ต ล า ด ส า ม า ร ถ หั ก ค่ า บ ริ ห า ร จั ด ก า ร 
(Commission) จากเงินกองกลางก่อนแบ่งส่วนเงิน
ให้กับผู้ เ ข้ า ร่วมตลาดที�คาดการณ์ผล ลัพ ธ์ข อง
เหตุการณ์ได้ถูกต้อง ดงันั $นจึงไม่เกิดคา่ใช้จ่ายสําหรับ
ผู้สร้างตลาด [16] 

ทางบวก 

ความยากง่ายตอ่การทํา
ความเข้าใจของผู้ เข้าร่วม
ตลาด 

กลไกการทํางานตรงไปตรงมาไม่ซับซ้อน ผู้เข้าร่วม
ตลาดสามารถทําความเข้าใจวิธีการซื $อขายได้ใน
ระยะเวลาอนัสั $น 

ทางบวก 
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ตารางที� 5 - 2 ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบักลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขายแบบ CDA 

ปัจจยั ความสมัพนัธ์กบักลไกการจบัคู่คําสั�งซื $อขาย ผลกระทบ 
ระยะเวลาการเปิดตลาด ต้องใช้ระยะเวลาในการเปิดค่อนข้างนาน ไมส่่งผล 
การสะท้อนความคิดที�
ผู้ เข้าร่วมตลาดมีตอ่
เหตุการณ์ 

ผู้ เ ข้ าร่วมตลาดสามารถสะท้อนความคิดที� มีต่อ
ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ผ่ านราคาซื $อขายสัญญา 
ตวัอย่างเช่น หากผู้เข้าร่วมตลาดมีความเชื�อมากกว่า
ตลาดวา่ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ตามที�ระบุในสัญญามี
โอกาสเกิดขึ $น ผู้ เข้าร่วมตลาดย่อมพึงพอใจที�จะเสนอ
ซื $อสัญญาดังกล่าวในระดับราคาที�สูงกว่าราคา
ปัจจบุนัของตลาด 

ไมส่่งผล 

การเปลี�ยนแปลงของ
ราคาหรือปริมาณสัญญา 

ตลาดสะท้อนการเคลื� อนไหวของความคิดของ
ผู้ เข้าร่วมตลาดผ่านทางราคาซื $อขายสัญญาที�มีการ
เปลี�ยนแปลง 

ไมส่่งผล 

สภาพคลอ่งในการซื $อ
ขายสัญญา 

ตลาดไม่การันตีสภาพคล่องในการซื $อขาย กล่าวคือ
อาจมีโอกาสที�ผู้ เข้าร่วมตลาดไม่สามารถซื $อหรือขาย
สญัญาที�ต้องการได้ [12] 

ทางลบ 

การซื $อขายสญัญา
หลงัจากความคิดเปลี�ยน 

ผู้ เข้าร่วมตลาดสามารถขายสัญญาที�ถืออยู่ออกไป
หากความคิดต่อผลลัพธ์ของเหตุการณ์เปลี�ยนแปลง
จากที�ระบไุว้ในสญัญา 

ทางบวก 

แรงจูงใจที�จะทําให้
ผู้ เข้าร่วมเกิดการซื $อขาย
แลกเปลี�ยนอยู่เสมอ  

กลไกของตลาดก่อให้เกิดแรงจงูใจที�ทําให้ผู้ เข้าร่วม
ตลาดเกิดการซื $อขายแลกเปลี�ยนสัญญาอยู่เสมอ 
เพราะสามารถทํากําไรได้จากส่วนตา่งของราคาโดยที�
ไมจํ่าเป็นต้องถือสญัญาไว้จนกระทั�งปิดตลาด [15] 

ทางบวก 

คา่ใช้จ่ายสําหรับผู้สร้าง
ตลาด 

ผลตา่งของราคาในการซื $อขายที�เกิดขึ $นถือเป็นภาระ
ของผู้ เ ข้า ร่วมที� ต้องรับผิดชอบ ดังนั $นจึง ไม่เกิด
คา่ใช้จ่ายสําหรับผู้สร้างตลาด [12] 

ทางบวก 

ความยากง่ายตอ่การทํา
ความเข้าใจของผู้ เข้าร่วม
ตลาด 

กลไกการทํางานตรงไปตรงมาไม่ซับซ้อน ผู้ เข้าร่วม
ตลาดสามารถทําความเข้าใจวิธีการซื $อขายได้ใน
ระยะเวลาอนัสั $น 

ทางบวก 
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ตารางที� 5 - 3 ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบักลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขายแบบ DPM 

ปัจจยั ความสมัพนัธ์กบักลไกการจบัคู่คําสั�งซื $อขาย ผลกระทบ 
ระยะเวลาการเปิดตลาด สามารถเปิดได้ในระยะสั $น ไมส่่งผล 
การสะท้อนความคิดที�
ผู้ เข้าร่วมตลาดมีตอ่
เหตุการณ์ 

ผู้ เ ข้ าร่วมตลาดสามารถสะท้อนความคิดที� มีต่อ
ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ผ่านสัดส่วนของเงินที�ลงในแต่
ละคําตอบ หากผู้เข้าร่วมตลาดลงเงินในคําตอบใด
มากแสดงถงึความเชื�อที�ว่าคําตอบนั $นมีโอกาสเกิดขึ $น
เป็นผลลัพธ์ของเหตุการณ์มากกวา่ 

ไมส่่งผล 

การเปลี�ยนแปลงของ
ราคาหรือปริมาณสัญญา 

ตลาดสะท้อนการเคลื� อนไหวของความคิดของ
ผู้ เข้าร่วมตลาดผ่านทางสัดส่วนคําตอบ (ปริมาณ
สญัญา) และราคาซื $อขายสญัญาที�มีการเปลี�ยนแปลง 

ไมส่่งผล 

สภาพคลอ่งในการซื $อ
ขายสัญญา 

ตลาดการันตีสภาพคล่องในการซื $อ  แต่ไม่การันตี
สภาพคล่องในการขาย กล่าวคือผู้เข้าร่วมตลาด
สามารถซื $อสญัญาที�ต้องการได้ตลอดเวลาโดยวางเงิน
ลงในตวัเลือกที�ต้องการ [12, 15] 

ทางบวก 

การซื $อขายสญัญา
หลงัจากความคิดเปลี�ยน 

ผู้ เข้าร่วมตลาดสามารถขายสัญญาที�ถืออยู่ออกไป 
หรือซื $อสัญญาเพิ�มโดยการวางเงินเพิ�มเติมในโถ
คําตอบที�ต้องการ [15] 

ทางบวก 

แรงจูงใจที�จะทําให้
ผู้ เข้าร่วมเกิดการซื $อขาย
แลกเปลี�ยนอยู่เสมอ  

กลไกของตลาดก่อให้เกิดแรงจูงใจที�ทําให้ผู้ เข้าร่วม
ตลาดเกิดการซื $อขายแลกเปลี�ยนสัญญาอยู่เสมอ 
เพราะสามารถทํากําไรได้จากส่วนตา่งของราคาโดยที�
ไมจํ่าเป็นต้องถือสญัญาไว้จนกระทั�งปิดตลาด [15] 

ทางบวก 

คา่ใช้จ่ายสําหรับผู้สร้าง
ตลาด 

ผู้ ส ร้ า ง ต ล า ด ส า ม า ร ถ หั ก ค่ า บ ริ ห า ร จัด ก า ร 
(Commission) จากเงินกองกลางก่อนแบ่งส่วนเงิน
ให้กบัผู้ เข้าร่วมตลาด ดงันั $นจึงไม่เกิดคา่ใช้จา่ยสําหรบั
ผู้สร้างตลาด [12] 

ทางบวก 

ความยากง่ายตอ่การทํา
ความเข้าใจของผู้ เข้าร่วม
ตลาด 

กลไกการทํางานซบัซ้อนกวา่กลไกแบบ PM ผู้เข้าร่วม
ตลาดอาจต้องใช้เวลาในการทําความเข้าใจวธีิการซื $อ
ขาย 

ทางลบ 
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ตารางที� 5 - 4 ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบักลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขายแบบ MSR 

ปัจจยั ความสมัพนัธ์กบักลไกการจบัคู่คําสั�งซื $อขาย ผลกระทบ 
ระยะเวลาการเปิดตลาด ต้องใช้ระยะเวลาในการเปิดค่อนข้างนาน ไมส่่งผล 
การสะท้อนความคิดที�
ผู้ เข้าร่วมตลาดมีตอ่
เหตุการณ์ 

ผู้ เ ข้ าร่วมตลาดสามารถสะท้อนความคิดที� มีต่อ
ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ผ่านปริมาณสัญญาที�ซื $อขาย 
ตัวอย่างเช่น หากผู้ เ ข้าร่วมตลาดมีความเชื�อใน
ระดับสูงว่าผลลัพธ์ของเหตุการณ์ที�ระบุในสัญญามี
โอกาสเกิดขึ $น ผู้ เ ข้าร่วมตลาดย่อมซื $อสัญญาใน
ปริมาณที�มากกว่าเมื�อมีความเชื�อในระดับตํ�าว่า
ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์จะเกิดขึ $น 

ไมส่่งผล 

การเปลี�ยนแปลงของ
ราคาหรือปริมาณสัญญา 

ตลาดสะท้อนการเคลื� อนไหวของความคิดของ
ผู้ เข้าร่วมตลาดผ่านทางราคาซื $อขายสัญญาที�มีการ
เปลี�ยนแปลง 

ไมส่่งผล 

สภาพคลอ่งในการซื $อ
ขายสัญญา 

ตลาดการันตีสภาพคล่องในการซื $อขาย กล่าวคือ
ผู้ เข้าร่วมตลาดสามารถทําการซื $อขายสัญญาได้ทนัที
ที� ต้องการ  เนื�องจากเป็นการซื $อขายสัญญากับ 
Market Maker [12, 17] 

ทางบวก 

การซื $อขายสญัญา
หลงัจากความคิดเปลี�ยน 

ผู้ เข้าร่วมตลาดสามารถขายสัญญาที�ถืออยู่ออกไป 
(ในกรณีเป็นผู้ ซื $อสญัญา) หรือซื $อสัญญาเข้ามาเก็บไว้
เพื�อคงสถานะถือ (ในกรณีเป็นผู้ขายสัญญา) หาก
ความคิดต่อผลลพัธ์ของเหตกุารณ์เปลี�ยนแปลงจากที�
ระบุไว้ในสัญญา 

ทางบวก 

แรงจูงใจที�จะทําให้
ผู้ เข้าร่วมเกิดการซื $อขาย
แลกเปลี�ยนอยู่เสมอ  

กลไกของตลาดก่อให้เกิดแรงจูงใจที�ทําให้ผู้ เข้าร่วม
ตลาดเกิดการซื $อขายแลกเปลี�ยนสัญญาอยู่เสมอ 
เพราะสามารถทํากําไรได้จากส่วนตา่งของราคาโดยที�
ไมจํ่าเป็นต้องถือสญัญาไว้จนกระทั�งปิดตลาด 

ทางบวก 

คา่ใช้จ่ายสําหรับผู้สร้าง
ตลาด 

จํากดัด้วยคา่ตวัแปรในฟังก์ชนัต้นทนุ [12] ทางลบ 

ความยากง่ายตอ่การทํา กลไกการทํางานค่อนข้างซับซ้อน จําเป็นต้องอาศัย ทางลบ 
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ปัจจยั ความสมัพนัธ์กบักลไกการจบัคู่คําสั�งซื $อขาย ผลกระทบ 
ความเข้าใจของผู้ เข้าร่วม
ตลาด 

การอธิบายหรืออําพรางกลไกการซื $อขายให้ง่ายต่อ
การทําความเข้าใจของผู้ เข้าร่วมตลาด 

 
ในการพิจารณากลไกการจับคู่คําสั�งซื $อขายที�จะเลือกใช้นั $นเนื�องจากในตลาดเพื�อการ

พยากรณ์แต่ละตลาดสามารถมีกลไกได้เพียงแคแ่บบเดียวดงันั $นผู้ สร้างตลาดจึงจําเป็นต้องเลือก
กลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขายที�เหมาะสมกบัความต้องการมากที�สุด แต่อย่างไรก็ตามไม่มีกลไกการ
ซื $อขายใดที� มีความสมบูรณ์ในตัวเอง ผู้ สร้างตลาดจึงควรทําความเข้าใจถึงผลกระทบจาก
ความสัมพันธ์ที�แต่ละปัจจัยมีต่อกลไกการจับคู่ คําสั�ง ซื $อขายที�เลือกใช้ เพื�อสามารถป้องกัน
ผลกระทบทางลบที�อาจเกิดขึ $นจากการเลือกใช้กลไกดงักล่าวได้ ตัวอย่างเช่น ผู้ สร้างตลาดมี
ข้อจํากัดเรื�องระยะเวลาโดยไม่สามารถเปิดตลาดเป็นเวลานานได้ และไม่ต้องการเห็นการ
เปลี�ยนแปลงความคิดของผู้ เ ข้าร่วมตลาดมากนัก ต้องการเพียงแค่ผลลัพธ์สุดท้ายจากการ
คาดการณ์ตอ่ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ที�จะเกิดขึ $น จงึเลือกใช้กลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขายแบบ PM ใน
กรณีนี $ผู้สร้างตลาดควรตระหนกัวา่กลไกการจบัคู่คําสั�งซื $อขายแบบ PM มีปัญหาที�ผู้ เข้าร่วมตลาด
มกัซื $อสัญญาในชว่งใกล้วนัปิดตลาด ดงันั $นผู้สร้างตลาดอาจจําเป็นที�จะต้องออกแบบรูปแบบการ
จา่ยผลตอบแทนที�จ่ายผลตอบแทนให้กบัผู้ที�ซื $อสัญญาในชว่งต้นของการเปิดตลาดมากกวา่ผู้ที�ซื $อ
สญัญาใกล้ชว่งท้ายของการเปิดตลาดเพื�อสร้างแรงจงูใจให้เกิดการซื $อสัญญาอย่างต่อเนื�อง หรือ
อีกหนึ�งตัวอย่างที�ผู้ สร้างตลาดต้องการเปิดตลาดในระยะเวลาที�ค่อนข้างนานเพื�อให้เห็นการ
เปลี�ยนแปลงความคิดของผู้ เข้าร่วมตลาด แตไ่มต้่องการวิธีการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขายที�มีความซบัซ้อน
จงึเลือกใช้วธีิการจบัคู่คําสั�งซื $อขายแบบ CDA ซึ�งมีปัญหาที�สําคญัคือมกัขาดสภาพคล่องในการซื $อ
ขาย ดงันั $นผู้ สร้างตลาดจึงควรมีรูปแบบของแรงจูงใจที�จะช่วยดึงดูดผู้ เข้าร่วมที�พร้อมจะซื $อขาย
สญัญา (Active Participant) เข้ามาในตลาด เช่น การให้ของรางวลัแก่ผู้ที�ทํากําไรจากการซื $อขาย
ได้สูงที�สุด เป็นต้น 

5.4. ลาํดับชั /นที� 3 (Layer 3) 

 ลําดบัชั $นที�สามของกรอบความคิดการตัดสินใจเป็นลําดับชั $นที�ช่วยผู้ สร้างตลาดในการ
เลือกและจัดการกับปัจจัยต่างๆ ที�มีผลต่อความแม่นยําและสภาพคล่องของตลาดเพื�อการ
พยากรณ์ โดยพิจารณาจากปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัความแมน่ยํา และสภาพคล่องของตลาดเพื�อการ
พยากรณ์ (ตารางที� 3 - 3) ซึ�งปัจจยัดงักล่าวนี $แยกยอ่ยได้เป็นสองกลุ่มได้แก่ปัจจัยที�ผู้ สร้างตลาด
จําเป็นต้องตดัสินใจเลือกให้เหมาะสมก่อนการเปิดตลาดให้มีการซื $อขายและปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบั
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การตีความผลลพัธ์ที�ได้จากตลาดหลังจากตลาดเปิดให้มีการซื $อขาย โดยผู้สร้างตลาดต้องทําความ
เข้าใจและสามารถจดัการกบัปัจจยัเหล่านี $ได้ 

5.4.1. ปัจจัยที�ผู้สร้างตลาดจําเป็นต้องตัดสินใจเลือกให้เหมาะสม ก่อนการเปิด
ตลาดให้มีการซื /อขาย 

การเขียนสัญญา 

รูปแบบของการเขียนสัญญาที�ดีนั $น สญัญาต้องมีความชดัเจนไมค่ลุมเครือ เข้าใจ
ได้ง่าย และที�สําคญัผู้ เข้าร่วมตลาดต้องสามารถตีความหมายของสัญญาไปในแนวทางเดียวกนั 
ตวัอย่างของสญัญาที�ไมเ่หมาะสม เช่น ประเทศ ก. มีการสะสมอาวธุที�มีอานุภาพทําลายล้างสูง
หรือไม่ ซึ�งเป็นสัญญาที�ไม่ชัดเจนและสามารถถูกตีความไปได้ในหลายแนวทาง ในทางกลับกัน
สญัญาที�ดีควรจะเป็นดงันี $ จะมีการค้นพบอาวธุ A ในประเทศ ก. ภายในวนัที� 31 ธันวาคม 2553 
หรือไม่ เป็นต้น 

ลักษณะเงนิ 

ลักษณะของเงินที�ใช้ในการซื $อขายสัญญาในตลาดเพื�อการพยากรณ์มีอยู่สอง
รูปแบบคือ เงินจริงหรือเงินที�สามารถชําระหนี $ได้ตามกฎหมาย (Real Money) และเงินเสมือน 
(Play Money) ทั $งนี $มีงานวิจยัที�นําเสนอวา่ความแม่นยําในการคาดการณ์ผลลัพธ์ของตลาดเพื�อ
การพยากรณ์ที�ใช้เงินแต่ละรูปแบบมีค่าใกล้เคียงกัน ทั $งนี $ประเด็นสําคญัที�ผู้สร้างตลาดควรให้
ความสําคญักอ่นที�จะตดัสินใจเลือกประเภทของเงินที�ใช้ได้แก่แรงจูงใจให้เกิดการซื $อขายสัญญา 
กล่าวคือเงินจริงมีแรงจงูใจให้เกิดการซื $อขายในตวัเองเพราะผู้ เข้าร่วมสามารถทํากําไรจากการซื $อ
ขายสัญญาหรือการคาดการ์ผลลพัธ์ได้ถกูต้องในรูปของตวัเงินจริงๆ ได้ ในขณะที�กําไรที�เกิดขึ $นใน
ตลาดที�ใช้เงินเสมือนนั $นเป็นเพียงตวัเลขสมมติ ดงันั $นจึงอาจใช้วิธีการให้ของรางวลักบัผู้ เข้าร่วมที�
ทํากําไรได้มากที�สุดสิบอบัดับแรก เพื�อจูงใจให้ผู้ เข้าร่วมตลาดพยายามคาดการณ์ผลลัพธ์ของ
เหตุการณ์ให้แมน่ยําที�สุด เพราะถ้าหากวา่ไมส่ามารถทําอนัดบัให้อยูใ่นสิบอนัดบัแรกได้แล้วนั $นผล
กําไรที�ทําได้ก็ไมมี่ความหมาย 
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จาํนวนผู้เข้าร่วมตลาด 

ด้วยหลักการของตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�คาดการณ์ผลลัพธ์ผ่านการรวบรวม
ความรู้และข้อมูลจากกลุ่มคน ดังนั $นจํานวนผู้ เ ข้าร่วมยิ�งมากยิ�งมีแนวโน้มที�จะส่งผลดีต่อ
ประสิทธิภาพในการคาดการณ์ผลลัพธ์ของตลาด แต่อย่างไรก็ตามมีงานวิจัยที�เสนอว่าจํานวน
ผู้ เข้าร่วมอยา่งน้อยที�ยงัคงทําให้ตลาดสามารถทํานายผลได้อยา่งแมน่ยําคือ 16 คน [6] 

ความรู้ของผู้เข้าร่วมตลาด 

ผู้ เข้าร่วมตลาดเพื�อการพยากรณ์แต่ละคนย่อมมีความรู้เกี�ยวกบัเหตุการณ์ที�จะ
คาดการณ์ผลลัพธ์หรือข้อมลูที�เป็นประโยชน์ตอ่การคาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์แตกต่างกนั
ออกไป ตวัอย่างเช่นในตลาดที�คาดการณ์ผลการแข่งขันฟุตบอล ผู้ เข้าร่วมที�มีความรู้เกี�ยวกับ
เหตุการณ์ค่อนข้างมากอาจเป็นคนที�มีความชื�นชอบในกีฬาฟุตบอล ติดตามการแข่งขันอยู่เป็น
ประจํา ส่วนผู้ เข้าร่วมที�มีความรู้ในระดับที�รองลงมาหรือไม่มีความรู้ อาจเป็นผู้ ที�ชมการแข่งขัน
เฉพาะนดัสําคญั เป็นต้น โดยทั�วไปแล้วผู้ เข้าร่วมตลาดที�มีความรู้เกี�ยวกบัเหตกุารณ์อ้างอิงในระดบั
ที�สูงจะเป็นกลุ่มที�ให้ข้อมลูของผลลพัธ์กบัตลาดเพื�อการพยากรณ์และผลกัดนัให้ราคาซื $อขายหรือ
สดัส่วนสญัญามีค่าเข้าใกล้ผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ที�คาดวา่จะเกิดขึ $น ในขณะที�ผู้ เข้าร่วมที�มีความรู้
ในระดบัที�น้อยกวา่หรือไม่มีความรู้เลยนั $นเป็นกลุ่มคนที�ช่วยสร้างสภาพคล่องให้เกิดขึ $นในตลาด 
เช่นอาจเป็นผู้ ที�ขายสัญญาให้กับผู้ เ ข้าร่วมที�มีความรู้เนื�องจากตนเองยังไม่มีข้อมูลที�ถูกต้อง
เกี�ยวกบัผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ กล่าวโดยสรุปได้วา่ตลาดเพื�อการพยากรณ์ต้องการผู้ เข้าร่วมทั $งที�มี
ความรู้ในระดบัสูง มีความรู้ในระดบัรองลงมา และไม่มีความรู้เกี�ยวกบัเหตกุารณ์อ้างอิง แต่อยา่งไร
ก็ตามยงัไมมี่งานวจิยัที�ชี $ชดัวา่สดัส่วนที�เหมาะสมของกลุ่มคนแตล่ะระดบัความรู้ควรเป็นเท่าใดที�
จะทําให้ตลาดเพื�อการพยากรณ์มีผลการคาดการณ์ที�แมน่ยําที�สุด 

การสร้างแรงจูงใจให้กับผู้เข้าร่วมตลาด 

การสร้างแรงจูงใจให้กบัผู้ เข้าร่วมตลาดเป็นการสร้างความรู้สึกให้ผู้ เข้าร่วมเกิด
ความต้องการที�จะซื $อขายสญัญาในตลาด โดยแรงจูงใจนี $สามารถอยูใ่นรูปที�จับต้องได้ (Tangible 
Incentive) เช่น เงินหรือของรางวลั หรืออาจอยู่ในรูปที�จบัต้องไม่ได้ (Intangible Incentive) เช่น 
ความภาคภูมิใจ  
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5.4.2. ปัจจัยที�เกี�ยวข้องกับการตีความผลลัพธ์ที�ได้จากตลาดหลังจากตลาดเปิด 

การบิดเบือนกลไกตลาด   

เมื�อตลาดเพื�อการพยากรณ์เริ�มเปิดให้มีการซื $อขายสญัญาได้สกัระยะหนึ�งผู้ สร้าง
ตลาดจะสามารถเริ�มสงัเกตการเปลี�ยนแปลงของราคาซื $อขายสัญญา ปริมาณซื $อขายสัญญาหรือ
สดัส่วนคําตอบได้ ซึ�งการเปลี�ยนแปลงนี $อาจแสดงให้เห็นถงึสญัญาณของการบิดเบือนกลไกตลาด
หรือเหตกุารณ์ที�ผู้ เข้าร่วมตลาดบางคนพยายามสร้างให้ราคาซื $อขายหรือปริมาณสัญญาเกิดการ
เปลี�ยนแปลงไปในทิศทางที�ตนเองต้องการ โดยหวงัทํากําไรจากข้อมูลที�ถูกบิดเบือนนี $ ดงันั $นก่อน
การตีความหมายผลลัพธ์ทุกครั $งผู้ สร้างตลาดจําเป็นต้องให้ความสําคญักบัสัญญาณของการ
บิดเบือนกลไกตลาดอนัได้แก ่ราคาซื $อขาย ปริมาณสญัญา หรือสัดส่วนคําตอบ มีการเปลี�ยนแปลง
อย่างรวดเร็วโดยที�ไม่มีข้อมลูที�มีนยัสําคญัต่อเหตุการณ์เกิดขึ $น 

โดยทั�วไปแล้วตลาดที�มีผู้ เข้าร่วมน้อยมีแนวโน้มที�จะถกูบิดเบือนกลไกได้ง่ายกวา่
ตลาดที�มีผู้ เข้าร่วมตลาดจํานวนมากเนื�องจากผู้ เข้าร่วมคนอื�นๆ นอกจากผู้ เข้าร่วมที�ตั $งใจบิดเบือน
กลไกตลาดอาจไม่มีกําลังมากพอที�จะทําให้ราคาซื $อขาย ปริมาณสัญญา หรือสัดส่วนคําตอบ 
กลับมาสู่จุดสมดุล แต่อย่างไรก็ตามหากตลาดเพื�อการพยากรณ์ใดมีผู้เข้าร่วมเพียงพอแล้วการ
บิดเบือนกลไกตลาดอาจยงัสามารถเกิดขึ $นได้แตเ่ป็นเพียงช่วงระยะเวลาสั $นๆ เทา่นั $น แล้วตลาดก็
จะกลับคืนสู่จดุสมดลุ 
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บทที� 6 

สรุปผลการวจิัย ปัญหา และข้อเสนอแนะ 

6.1. สรุปผลการวิจัย 

ตลาดเพื�อการพยากรณ์เป็นเครื�องมือหนึ�งที�ได้รับการยอมรับในเรื�องของประสิทธิภาพใน
การทํานายผลที�มีความแม่นยํา แนวคิดหลักของตลาดเพื�อการพยากรณ์คือการรวบรวมความรู้
เกี�ยวกบัเหตกุารณ์ที�ยงัไม่ทราบผลลัพธ์แน่นอนจากกลุ่มคน ผ่านการซื $อขายสัญญาที�อ้างอิงบน
เหตุการณ์ดงักล่าว งานวิจยัที�ศึกษาเกี�ยวกบัตลาดเพื�อการพยากรณ์ในปัจจุบันมีจํานวนเพิ�มขึ $น
อย่างตอ่เนื�อง แตอ่ยา่งไรก็ตามงานวจิยัส่วนใหญ่มุง่เน้นศกึษาเฉพาะบางแงมุ่มในเชิงลึก ส่งผลให้
งานวจิยัที�ศึกษาเกี�ยวกบัภาพรวมการทํางานและการสร้างตลาดเพื�อการพยากรณ์อย่างเป็นระบบ
ยงัมีจํานวนน้อย งานวิจยันี $จึงมีแนวคิดในการนําเสนอกรอบความคิดการตดัสินใจสําหรับการสร้าง
ตลาดเพื�อการพยากรณ์อย่างเป็นระบบ เพื�อเป็นแนวทางแก่ผู้ ที�ต้องการประยุกต์ใช้แนวคิดของ
ตลาดเพื�อการพยากรณ์ในการแก้ปัญหา  

กรอบความคิดการตดัสินใจที�นําเสนอแบ่งออกเป็น 3 ลําดบัชั $นตามขั $นตอนในการสร้าง
ตลาดเพื�อการพยากรณ์ เริ�มจากลําดบัชั $นที�หนึ�งนําเสนอแผนภาพการตัดสินใจเพื�อช่วยผู้ สร้าง
ตลาดในการพิจารณาปัจจัยที�เกี�ยวข้องกับการเลือกประเภทสัญญาให้สามารถเลือกประเภท
สญัญาได้สอดคล้องกบัความต้องการ ลําดบัชั $นที�สองนําเสนอตารางแสดงความสัมพนัธ์ระหว่าง
กลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขายกบัปัจจยัที�เกี�ยวข้อง รวมทั $งทิศทางของผลกระทบที�จะเกิดกบัตลาดเพื�อ
การพยากรณ์เมื�อเลือกใช้กลไกการจบัคู่คําสั�งซื $อขายแต่ละรูปแบบ เพื�อช่วยให้ผู้ สร้างตลาด
สามารถเลือกกลไกการจบัคูคํ่าสั�งซื $อขายได้อย่างเหมาะสมและสามารถพิจารณาแนวทางแก้ไข
ผลกระทบทางลบที�เกิดขึ $น สําหรับลําดับชั $นที�สามนั $นเป็นการนําเสนอแนวทางเพื�อช่วยผู้ สร้าง
ตลาดในการเลือกและจดัการกบัปัจจยัตา่งๆ ที�ส่งผลต่อความแมน่ยําในการคาดการณ์ผลลพัธ์และ
สภาพคล่องของตลาดเพื�อการพยากรณ์ 

งานวจิยันี $แบง่การนําเสนอกรอบความคิดการตดัสินใจออกเป็น 2 ส่วน ส่วนแรกเป็นการ
ทําการทดลองเพื�อศึกษาถงึระยะเวลาที�เหมาะสมในการเปิดตลาด โดยผลการวิเคราะห์ที�ได้นั $นจะ
ถูกนํามาใช้ประกอบการสร้างตารางแสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งกลไกการจับคู่คําสั�งซื $อขายกับ
ปัจจยัที�เกี�ยวข้องในลําดบัชั $นที�สองของกรอบความคิดการตดัสินใจ และส่วนที�สองเป็นการศึกษา
งานวจิยัที�เกี�ยวข้องที�มีผู้นําเสนอไว้ เพื�อสรุปความสัมพนัธ์ของปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัการออกแบบ
และการสร้างตลาด ความแม่นยําในการทํานายผล และสภาพคล่องในการซื $อขายสัญญาของ
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ตลาดเพื�อการพยากรณ์ โดยผลการศึกษาจะถูกนํามาประกอบการสร้างกรอบความคิดการ
ตดัสินใจในแตล่ะลําดบัชั $น 

การทดลองเพื�อศกึษาถงึระยะเวลาที�เหมาะสมในการเปิดตลาดได้ถูกแบ่งออกเป็น 2 การ
ทดลองตามลักษณะกลไกการจบัคู่คําสั�งซื $อขายที�เลือกใช้ ในการทดลองแรกนั $นตลาดเพื�อการ
พยากรณ์ที�ใช้กลไกการจับคู่คําสั�งซื $อขายแบบ Pari-Mutuel (PM) ถูกเปิดให้มีการซื $อขายสัญญา
ผ่านทางเว็บไซต์ www.cluetrade.com จํานวนทั $งสิ $น 49 ตลาด โดยมีเหตุการณ์อ้างอิงได้แก่ผล
การแข่งขันกีฬาและรายได้ภาพยนตร์ และการทดลองที�สองนั $นเป็นการวิเคราะห์ข้อมลูการซื $อขาย
สัญญาจากตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�ใช้กลไกการจับคู่คําสั�งซื $อขายแบบ Continuous Double 
Auction (CDA) ซึ�งเผยแพร่โดยมหาวิทยาลัยไอโอวา จํานวนทั $งสิ $น 14 ตลาด ผลการทดลองแสดง
ให้เห็นวา่ตลาดที�ใช้กลไกแบบ PM มีแนวโน้มที�จะคาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์อ้างอิงได้
ถูกต้องโดยใช้ระยะเวลาเปิดตลาดเพียงช่วงสั $นๆ หรือประมาณ 2 ถึง 3 วนั ในขณะที�ตลาดที�ใช้
กลไกแบบ CDA มีแนวโน้มที�จะคาดการผลลัพธ์ของเหตุการณ์ได้แม่นยํามากยิ�งขึ $นเมื�อเข้าใกล้
วนัที�จะปรากฏผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ 

การศึกษางานวิจัยที� เกี�ยวข้องกบัตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�มีผู้ นําเสนอไว้นั $น หลังจาก
การศกึษาสามารถแบง่กลุ่มของปัจจยัดงักล่าวได้เป็น 3 กลุ่มได้แก่ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกบัการเลือก
ประเภทสัญญา ปัจจยัที�เกี�ยวข้องกับกลไกการจบัคู่คําสั�งซื $อขาย และปัจจัยที�เกี�ยวข้องกับความ
แม่นยําและสภาพคล่องของตลาดเพื�อการพยากรณ์ โดยที�ปัจจัยในกลุ่มแรกและกลุ่มที�สอง
เกี�ยวข้องโดยตรงในขั $นตอนของการสร้างตลาด สําหรับปัจจัยในกลุ่มที�สามนั $นเกี�ยวข้องทั $งใน
ขั $นตอนการสร้างตลาดและการพิจารณาผลลพัธ์จากการคาดการณ์ 

6.2. ปัญหาและอุปสรรคในการทาํวิจัย 

โดยธรรมชาติของการทดลองที�เกี�ยวข้องกับตลาดเพื�อการพยากรณ์มกัเป็นการทดลองที�
ต้องการกลุ่มคนจํานวนหนึ�งเข้ามาแสดงความรู้ ความคิด หรือความเชื�อตอ่ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ที�
คาดวา่จะเกิดขึ $นผ่านทางการซื $อขายสญัญาที�อ้างอิงบนผลลัพธ์ของเหตุการณ์ดงักล่าว ดงันั $นกลุ่ม
คนที�มาเป็นผู้ เข้าร่วมตลาดจึงมีความสําคญัอย่างมากต่อประสิทธิภาพในการคาดการณ์ผลลัพธ์
ของตลาดเพื�อการพยากรณ์ 

ปัญหาและอปุสรรคสําคญัที�เกิดขึ $นในการทํางานวิจยันี $ได้แก่จํานวนผู้ เข้าร่วมตลาดที�ยงัมี
ปริมาณไม่มากเพียงพอในบางตลาด ผู้ เข้าร่วมตลาดขาดแรงจูงใจในการซื $อขายสัญญาอย่าง
สมํ�าเสมอส่งผลให้การซื $อขายสัญญามักเกิดขึ $นหลังจากมีการบอกกล่าวหรือมีการแจ้งข้อมูล
ข่าวสารที�เกี�ยวข้องกบัเหตกุารณ์อ้างอิงเทา่นั $น ซึ�งปัญหาทั $งสองประการนี $ส่งผลกระทบต่อการนํา



 
 

  

60
 

ข้อมลูการซื $อขายสัญญาไปวเิคราะห์การเปลี�ยนแปลงของสดัส่วนคําตอบในแตล่ะชว่งเวลาของการ
เปิดตลาด 

นอกจากนี $แล้วผู้ เข้าร่วมตลาดยงัขาดความรู้เกี�ยวกบัเหตกุารณ์อ้างอิงที�ต้องการคาดการณ์
ผลลพัธ์โดยเฉพาะตลาดที�เกี�ยวข้องกับการคาดการณ์รายได้ของภาพยนตร์ ประกอบกับจํานวน
ตวัเลือกของคําตอบที�คาดวา่จะเป็นผลลพัธ์ของเหตกุารณ์ต่อตลาดที�คอ่นข้างมาก ซึ�งทั $งสองปัจจยั
นี $ส่งผลโดยตรงความแมน่ยําในการคาดการณ์ผลลัพธ์ของตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�เปิดให้มีการ
ซื $อขาย 

6.3. ข้อเสนอแนะ 

การทําการทดลองที�เกี�ยวข้องกบัตลาดเพื�อการพยากรณ์นั $นปัจจยัแรกที�ผู้ทําการทดลอง
ควรให้ความสําคญัได้แก่ผู้ เข้าร่วมตลาดที�จะเป็นผู้ ให้ข้อมลูความรู้เกี�ยวกับผลลัพธ์ของเหตุการณ์
ผ่านการซื $อขายสัญญา ทั $งนี $ผู้ เข้าร่วมตลาดควรมีปริมาณที�มากเพียงพอที�ก่อให้เกิดการซื $อขาย
สญัญาอยา่งสมํ�าเสมอ นอกจากนี $แล้วยงัควรมีความรู้ที�เกี�ยวข้องกบัเหตกุารณ์อ้างอิงในระดบัหนึ�ง 
โดยในแต่ละตลาดอาจไมจํ่าเป็นต้องมีผู้ เข้าร่วมตลาดที�มีความรู้เกี�ยวกบัเหตกุารณ์อ้างอิงทั $งหมด 
แต่ควรมีทั $งผู้ เข้าร่วมที�มีความรู้และไม่มีความรู้ประกอบกนั โดยผู้ เข้าร่วมที�ไม่มีความรู้สามารถ
เรียนรู้เกี�ยวกบัเหตกุารณ์อ้างอิงผ่านจากการสงัเกตการซื $อขายสญัญาของผู้ เข้าร่วมที�มีความรู้ได้ 

ในการออกแบบและสร้างตลาดนั $นผู้ สร้างตลาดควรกําหนดรูปแบบของแรงจูงใจที�
กอ่ให้เกิดการซื $อขายแลกเปลี�ยนสัญญาอยูเ่สมอ ตวัอยา่งเชน่ จดัอนัดบัผู้ เข้าร่วมที�ทาํกําไรจากการ
ซื $อขายได้มากที�สุด ให้ผลตอบแทนกับผู้ เข้าร่วมที�ซื $อขายสัญญาในช่วงต้นของการเปิดตลาด
มากกวา่ผู้ เข้าร่วมที�ซื $อขายสญัญาใกล้ช่วงท้ายก่อนปิดตลาด เป็นต้น นอกจากนี $แล้วในขณะที�เปิด
ตลาดอาจมีการเตรียมแหล่งข้อมลูตา่งๆ ที�เกี�ยวข้องกบัเหตุการณ์อ้างอิงเพื�อให้ง่ายต่อการเข้าถึง
และจูงใจผู้ เข้าร่วมที�ไม่มีความรู้ให้เกิดการซื $อขายสัญญา 
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ภาคผนวก ก 
ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�เปิดให้มีการซื /อขายโดยใช้กลไกแบบ Pari-Mutuel 
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ภาคผนวก ก 
ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�เปิดให้มีการซื /อขายโดยใช้กลไกแบบ Pari-Mutuel 

ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�เปิดให้มีการซื $อขายโดยใช้กลไกแบบ Pari-Mutuel มีทั $งสิ $น 49 
ตลาดโดยแบง่เป็นตลาดที�มีเหตุการณ์อ้างอิงประเภทกีฬาทั $งสิ $น 38 ตลาดและเหตุการณ์อ้างอิง
ประเภทภาพยนตร์ทั $งสิ $น 11 ตลาด ดงัข้อมลูในตารางที� ก - 1 และ ก - 2 ตามลําดบั 
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ตารางที� ก - 1 ตลาดประเภทกีฬาที�เปิดให้มีการซื $อขาย 

รหสั ตลาด วันที�เปิดตลาด วันที�ปิดตลาด 
ระยะเวลา 
เปิดตลาด 

(วัน) 

จาํนวนคาํตอบที�
เป็นไปได้ 
(คาํตอบ) 

S05_001 Liverpool vs Chelsea (Barclays Premier League 
2009 - 2010) on Sat 1 May 2010 

26 เม.ย. 2010 
 

30 เม.ย. 2010 
 

5 3 

S05_002 Sunderland vs Manchester United (Barclays Premier 
League 2009 - 2010) on Sat 1 May 2010 

26 เม.ย. 2010 
 

30 เม.ย. 2010 
 

5 3 

S05_003 Manchester City vs Tottenham Hotspur (Barclays 
Premier League 2009 - 2010) on Wed 5 May 2010 

30 เม.ย. 2010 
 

4 พ.ค. 2010 
 

5 3 

S05_004 Arsenal vs Fulham (Barclays Premier League 2009 - 
2010) on Sun 9 May 2010 

4 พ.ค. 2010 
 

8 พ.ค. 2010 
 

5 3 

S05_005 Manchester United vs Stoke City (Barclays Premier 
League 2009 - 2010) on Sun 9 May 2010 

4 พ.ค. 2010 
 

8 พ.ค. 2010 5 3 

S05_006 Chelsea vs Wigan Athletic (Barclays Premier League 
2009 - 2010) on Sun 9 May 2010 

4 พ.ค. 2010 8 พ.ค. 2010 5 3 

S05_007 Chelsea vs Portsmouth (English FA Cup Final) on 10 พ.ค. 2010 14 พ.ค. 2010 5 3 
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รหสั ตลาด วันที�เปิดตลาด วันที�ปิดตลาด 
ระยะเวลา 
เปิดตลาด 

(วัน) 

จาํนวนคาํตอบที�
เป็นไปได้ 
(คาํตอบ) 

Sat 15 May 2010 
S05_008 Málaga vs Real Madrid (Spanish Primera División 

2009 - 2010) on Sun 16 May 2010 
11 พ.ค. 2010 15 พ.ค. 2010 5 3 

S05_009 Barcelona vs Valladolid (Spanish Primera División 
2009 - 2010) on Sun 16 May 2010 

11 พ.ค. 2010 15 พ.ค. 2010 5 3 

S05_010 AC Milan vs Juventus (Italian Serie A 2009 – 2010) 
on Sun 16 May 2010  

11 พ.ค. 2010 15 พ.ค. 2010 5 3 

S05_011 Siena vs Internazionale (Italian Serie A 2009 – 2010) 
on Sun 16 May 2010 

11 พ.ค. 2010 15 พ.ค. 2010 5 3 

S05_012 Chievo Verona vs AS Roma (Italian Serie A 2009 – 
2010) on Sun 16 May 2010 

11 พ.ค. 2010 15 พ.ค. 2010 5 3 

S05_013 South Africa vs Uruguay (Group A World Cup 2010) 
on Wed 16 Jun 2010 

11 มิ.ย. 2010 15 มิ.ย. 2010 5 3 

S05_014 Brazil vs Korea DPR (Group G World Cup 2010) on 
Tue 15 Jun 2010 

10 มิ.ย. 2010 14 มิ.ย. 2010 5 3 
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รหสั ตลาด วันที�เปิดตลาด วันที�ปิดตลาด 
ระยะเวลา 
เปิดตลาด 

(วัน) 

จาํนวนคาํตอบที�
เป็นไปได้ 
(คาํตอบ) 

S05_015 Argentina vs Mexico (Round of 16 World Cup 2010) 
on Sun 27 Jun 2010 

23 มิ.ย. 2010 27 มิ.ย. 2010 5 2 

S05_016 Uruguay vs Korea Republic (Round of 16 World Cup 
2010) on Sat 26 Jun 2010 

23 มิ.ย. 2010 26 มิ.ย. 2010 5 2 

S05_017 Uruguay vs Netherland (Semi Final World Cup 2010) 
on Tue 6 Jul 2010 

5 ก.ค. 2010 6 ก.ค. 2010 2 2 

S05_018 Germany vs Spain (Semi Final World Cup 2010) on 
Wed 7 Jul 2010 

5 ก.ค. 2010 7 ก.ค. 2010 3 2 

S05_019 Third Place World Cup 2010 on Sat 10 Jul 2010 7 ก.ค. 2010 10 ก.ค. 2010 4 2 
S05_020 Final World Cup 2010 on Sun 11 Jul 2010 7 ก.ค. 2010 11 ก.ค. 2010 5 2 
S10_001 Manchester United’s Goal Difference (Barclays 

Premier League 2009 - 2010) until Sun 9 May 2010 
29 เม.ย. 2010 8 พ.ค. 2010 10 8 

S10_002 Liverpool’s Goal Difference (Barclays Premier 
League 2009 - 2010) until Sun 9 May 2010 

29 เม.ย. 2010 8 พ.ค. 2010 10 8 

S10_003 Chelsea’s Goal Difference (Barclays Premier League 29 เม.ย. 2010 8 พ.ค. 2010 10 8 
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รหสั ตลาด วันที�เปิดตลาด วันที�ปิดตลาด 
ระยะเวลา 
เปิดตลาด 

(วัน) 

จาํนวนคาํตอบที�
เป็นไปได้ 
(คาํตอบ) 

2009 - 2010) until Sun 9 May 2010 
S10_004 France vs South Africa (Group A World Cup 2010) 

on Tue 22 Jun 2010 
11 มิ.ย. 2010 21 มิ.ย. 2010 10 3 

S10_005 Slovenia vs England (Group C World Cup 2010) on 
Wed 23 Jun 2010 

13 มิ.ย. 2010 22 มิ.ย. 2010 10 3 

S10_006 Denmark vs Japan (Group E World Cup 2010) on 
Thu 24 Jun 2010 

14 มิ.ย. 2010 23 มิ.ย. 2010 10 3 

S10_007 Portugal vs Brazil (Group G World Cup 2010) on Thu 
25 Jun 2010 

15 มิ.ย. 2010 24 มิ.ย. 2010 10 3 

S10_008 Group A Leader (World Cup 2010) after Tue 22 Jun 
2010 

12 มิ.ย. 2010 21 มิ.ย. 2010 10 4 

S10_009 Group B Leader (World Cup 2010) after Tue 22 Jun 
2010 

12 มิ.ย. 2010 21 มิ.ย. 2010 10 4 

S10_010 Group C Leader (World Cup 2010) after Wed 23 Jun 
2010 

13 มิ.ย. 2010 22 มิ.ย. 2010 10 4 
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รหสั ตลาด วันที�เปิดตลาด วันที�ปิดตลาด 
ระยะเวลา 
เปิดตลาด 

(วัน) 

จาํนวนคาํตอบที�
เป็นไปได้ 
(คาํตอบ) 

S10_011 Group D Leader (World Cup 2010) after Wed 23 Jun 
2010 

13 มิ.ย. 2010 22 มิ.ย. 2010 10 4 

S10_012 Group E Leader (World Cup 2010) after Thu 24 Jun 
2010 

14 มิ.ย. 2010 23 มิ.ย. 2010 10 4 

S10_013 Group F Leader (World Cup 2010) after Thu 24 Jun 
2010 

14 มิ.ย. 2010 23 มิ.ย. 2010 10 4 

S10_014 World Cup 2010 Champion 11 Jul 2010 5 ก.ค. 2010 11 ก.ค. 2010 7 4 
S15_001 Bayern Munchen vs Internazionale (UEFA 

Champions League Final) on Sat 22 May 2010 
7 พ.ค. 2010 21 พ.ค. 2010 15 2 

S15_002 Chile vs Spain (Group H World Cup 2010) on Fri 25 
Jun 2010 

10 มิ.ย. 2010 24 มิ.ย. 2010 15 3 

S15_003 Group G Leader (World Cup 2010) after Fri 25 Jun 
2010 

10 มิ.ย. 2010 24 มิ.ย. 2010 15 4 

S15_004 Group H Leader (World Cup 2010) after Fri 25 Jun 
2010 

10 มิ.ย. 2010 24 มิ.ย. 2010 15 4 
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ตารางที� ก - 2 ตลาดประเภทภาพยนตร์ที�เปิดให้มีการซื $อขาย 

รหสั ตลาด วันที�เปิดตลาด วันที�ปิดตลาด 
ระยะเวลา 
เปิดตลาด 

(วัน) 

จาํนวนคาํตอบที�
เป็นไปได้ 
(คาํตอบ) 

M05_001 What would be revenue of Toy Story 3 Movie during 
the first week (18 – 24 Jun 2010)? 

13 มิ.ย. 2010 17 มิ.ย. 2010 5 5 

M05_002 What would be revenue of The A-Team Movie during 
the first week (11 – 17 Jun 2010)? 

11 มิ.ย. 2010 15 มิ.ย. 2010 5 5 

M05_003 What would be revenue of The Karate Kid Movie 
during the first week (11 – 17 Jun 2010)? 

11 มิ.ย. 2010 15 มิ.ย. 2010 5 5 

M10_001 What would be revenue of Shrek Forever After Movie 
during the first week (21 – 27 May 2010)? 

11 พ.ค. 2010 20 พ.ค. 2010 10 6 

M10_002 What would be revenue of Prince of Persia : 
The Sands of Time Movie during the first week (28 
May – 3 Jun 2010)? 

19 พ.ค. 2010 28 พ.ค. 2010 10 5 

M10_003 What would be revenue of Sex and the City 2 Movie 
during the first week (27 May - 2 Jun 2010)? 

22 พ.ค. 2010 31 พ.ค. 2010 10 5 

M10_004 What would be revenue of The Twilight Saga: 24 มิ.ย. 2010 3 ก.ค. 2010 10 5 
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รหสั ตลาด วันที�เปิดตลาด วันที�ปิดตลาด 
ระยะเวลา 
เปิดตลาด 

(วัน) 

จาํนวนคาํตอบที�
เป็นไปได้ 
(คาํตอบ) 

Eclipse Movie during the first week (30 Jun - 7 Jul 
2010)? 

M10_005 What would be revenue of The Last Airbender Movie 
during the first week (1 Jul - 7 Jul 2010)? 

24 มิ.ย. 2010 3 ก.ค. 2010 10 5 

M15_001 What would be revenue of Robin Hood Movie during 
the first two week (14 – 27 May 2010)? 

10 พ.ค. 2010 24 พ.ค. 2010 15 6 

M15_002 What would be revenue of Despicable Me Movie 
during the first week (9 Jul - 15 Jul 2010)? 

24 มิ.ย. 2010 8 ก.ค. 2010 15 5 

M15_003 What would be revenue of Predators Movie during 
the first week (9 Jul - 15 Jul 2010)? 

24 มิ.ย. 2010 8 ก.ค. 2010 15 5 
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ภาคผนวก ข 
ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�นําข้อมูลการซื /อขายมาจาก Iowa Electronic Markets 
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ภาคผนวก ข 
ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�นําข้อมูลการซื /อขายมาจาก Iowa Electronic Markets 

ตลาดเพื�อการพยากรณ์ที�นําข้อมลูการซื $อขายมาจาก Iowa Electronic Markets มีทั $งสิ $น 
14 ตลาดดงัข้อมูลในตารางที� ข - 1 
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ตารางที� ข - 1 ตลาดเพื�อการพยากรณ์จาก Iowa Electronic Markets (IEM) 

รหสั ตลาด วันที�เปิดตลาด วันที�ปิดตลาด 
ระยะเวลา 
เปิดตลาด 

(วัน) 

จาํนวนคาํตอบ
ที�เป็นไปได้ 
(คาํตอบ) 

Pres08_VS 2008 U.S. Presidential Election Markets (Index) 1 มิ.ย. 2006 7 พ.ย. 2008 891 - 
Pres08_WTA 2008 U.S. Presidential Election Markets (Winner-

Take-All) 
1 มิ.ย. 2006 7 พ.ย. 2008 891 2 

Pres04_VS 2004 Presidential Election Vote Share Market 21 ก.พ. 2003 5 พ.ย. 2004 637 - 
Pres04_WTA 2004 US Presidential Winner Takes All Market 1 มิ.ย. 2004 5 พ.ย. 2004 524 2 
Pres00_VS 2000 US Presidential Vote Share Market 5 ม.ค. 2000 10 พ.ย. 2000 311  
Pres00_WTA 2000 US Presidential Winner Take All 1 พ.ค. 2000 10 พ.ย. 2000 194  
Movie_SBob SpongeBob SquarePants Movie Market 5 พ.ย. 2000 17 ธ.ค. 2000 43 6 
Movie_Sun Tears of the Sum Movie Box Office Market 20 ก.พ. 2003 3 เม.ย. 2003 43 4 
Movie_Cat Cat in the Hat Movie Box Office Market 7 พ.ย. 2003 19 ธ.ค. 2003 43 6 
Movie_Die Die Another Day Movie Box Office 6 พ.ย. 2002 19 ธ.ค. 2002 44 5 
Movie_HPS Harry Potter and the Sorcerer's Stone Movie Box 

Office 
1 พ.ย. 2001 13 ธ.ค. 2001 43 5 
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รหสั ตลาด วันที�เปิดตลาด วันที�ปิดตลาด 
ระยะเวลา 
เปิดตลาด 

(วัน) 

จาํนวนคาํตอบ
ที�เป็นไปได้ 
(คาํตอบ) 

Movie_MINC Monsters, Inc. Movie Box Office 17 ต.ค. 2001 29 พ.ย. 2001 43 5 
Movie_Grin How the Grinch Stole Christmas Movie Box Office 1 พ.ย. 2000 14 ธ.ค. 2000 44 4 
Movie_Six The 6th Day Movie Box Office 1 พ.ย. 2000 14 ธ.ค. 2000 44 4 
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ประวัติผู้เขียนวิทยานิพนธ์ 

นายภัทร ศรีพวาทกุล เกิดเมื�อวันที� 9 กันยายน 2528 ที�จังหวดันครราชสีมา สําเร็จ
การศกึษาระดบัอนุบาลและประถมศึกษาจากโรงเรียนอนุบาลนครราชสีมา จงัหวดันครราชสีมา 
ระดบัมธัยมศึกษาตอนต้นจากโรงเรียนบดินทรเดชา (สิงห์ สิงหเสนี) ระดบัมธัยมศึกษาตอนปลาย
จากโรงเรียนเตรียมอุดมศึกษา และระดับปริญญาบณัฑิตจากภาควิชาวิศวกรรมคอมพิวเตอร์ 
คณะวิศวกรรมศาสตร์ จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั กรุงเทพมหานคร ในปีการศึกษา 2550 และเข้า
ศึกษาต่อในหลักสูตรวิศวกรรมศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาวิศวกรรมอุตสาหการ คณะ
วิศวกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั ในปีการศกึษา 2551 

ในระหว่างศึกษาหลักสูตรวิศวกรรมศาสตรมหาบณัฑิต ได้รับหน้าที�เป็นผู้ช่วยวิจัยของ  
ผศ.ดร. ดาริชา สุธีวงศ์ โดยร่วมทําการวิจัยภายใต้หัวข้อการนํากลไกตลาดมาช่วยในการ
คาดการณ์ผลลัพธ์ของเหตุการณ์ในอนาคต 
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