
การออกแบบเรขศิลป์สาํหรับเพลงลูกทุ่งเพื�อสร้างความสนใจกับกลุ่มวัยรุ่นใน

กรุงเทพมหานคร 

 

 

 

 

 

 

 

นายธีรพงศ์ ไศลสุข 

 

 

 

 

 

 

 

วิทยานิพนธ์นี &เป็นส่วนหนึ�งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑติ 

สาขาวิชานฤมิตศิลป์ ภาควิชานฤมิตศิลป์ 

คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

ปีการศึกษา 2553 

ลิขสิทธ์ของจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 



GRAPHIC DESIGN FOR THAI COUNTRY MUSIC TO RAISE ATTENTION AMONG 

TEENAGERS IN BANGKOK. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Mr. Teerapong  Salaisook 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

A Thesis Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements 

for the Degree of Master of Fine and Applied Arts Program in Creative Arts 

Department of Creative Arts 

Faculty of Fine and Applied Arts 

Chulalongkorn University 

Academic Year 2010 

Copyright of Chulalongkorn University 









ฉ 
 

 กติตกิรรมประกาศ 

 งานวิจยัฉบบันี Lนบัเป็นอีกหนึTงบทเรียนทีTสอนผู้ ทําวิจยัในสิTงทีTไมเ่คยลงมือกระทํามาก่อนใน
ชีวิตซึTงนบัว่ามีคณุคา่อย่างสงู  การดําเนินการวิจยัไม่สามารถสําเร็จลลุ่วงไปได้หากไม่ได้รับความ
อนเุคราะห์จากผู้ มีพระคณุซึTงขอขอบคณุไว้ ณ ทีTนี L 
 ขอขอบคุณ  ผศ.วิไล   อศัวเดชศกัดิo อาจารย์ทีTปรึกษาวิทยานิพนธ์  สําหรับโอกาสและ
คําแนะนําทีTมีคณุค่าสําหรับผู้ วิจัยทีTด้อยความรู้  รวมทั Lงเป็นแบบอย่างทีTดีในทุกๆเรืTอง  ขอกราบ
ขอบพระคณุอีกครั Lง 
 ขอขอบคณุ ผศ.อารยะ  ศรีกลัยาณบตุร ทีTอบรมสัTงสอนทั Lงด้านการเรียนและการใช้ชีวิตทีT
เหมาะสมรวมทั Lงความอนเุคราะห์ในหลายๆด้าน 
 ขอขอบคุณ  คณาจารย์ประจําภาควิชานฤมิตศิลป์ทุกท่านทีTให้ความรู้และคําแนะนํา  
ตลอดจนการเรียนการสอนทีTผา่นมา 
 ขอขอบคุณ  ดร.นํ Lาฝน  ไล่สัตรูไกล กรรมการภายนอกมหาวิทยาลัยทีTสละเวลาเพืTอ
ตรวจสอบและแนะนําให้งานวิจยัสําเร็จลลุว่งไปด้วยดี 
 ขอขอบคณุผู้ทรงคณุวฒุิซึTงได้กรุณาเสียสละเวลาอยา่งมากในการทําแบบสอบถาม ได้แก่ 
อ.เรืองยศ  พิมพ์ทอง      อ.ศิลาแลง อาจ          คณุ ชมพนูทุ  คําภูแสน     อ.ธัญญรัตน์ อศัวนนท์        
อ.วิชนาถ  ทิวะสิงห์       อ.ธิติพนัธุ์  อวนศรี      อ.โศภิษฐ์  สุ่มมาตย์           อ.โสภิตรา  บญุโสภา        
อ.ธนาภรณ์  ผาดไธสง   อ.ณฐัสิณี  สมัฤทธิoผล   ผศ.จิรศกัดิo   กติกาวงศ์       รศ.นพพร  ดา่นสกลุ     
อ.นิรันดร์  แจม่อรุณ     อ. มนตรี นชุดอนไผ ่   ดร.สมศกัดิo  เกตแุก่นจนัทร์    คณุวฒุิภทัร  สมจิตต์  
คณุอภิชาต ิ งามเลิศ     คณุปรีชา  เทพธานี 
 ขอบคณุบคุคลอีกหลายๆท่านทีTมีส่วนร่วมในการให้ความกรุณาช่วยเหลือให้งานวิจยัฉบบั
นี Lได้สําเร็จลลุว่งไปด้วยดี 
 ขอบคณุ ฟิมล์  พีTเปิLล  อู๋  พีTตี}  และเพืTอน MFA07 ทกุคนทีTรํTาเรียนและช่วยเหลือกันด้วย
มิตรภาพทีTดีมาโดยตลอด 
 ขอบคณุ บอย เล็ก พีTน้องทีTเตบิโตมาด้วยคําสอนเดียวกนัจากคณุพอ่คณุแม ่  
 ขอบคณุ  แอน  ทีTเป็นกําลงัใจทีTนา่รักมาโดยตลอด 
 ขอบคณุ ดนตรี  บทกวี  และศลิปะ  ศาสตร์ทีTชว่ยขดัเกลาจิตใจให้พฒันาขึ Lน 
 กราบขอบพระคณุ  คณุพอ่  คณุแม ่ ทีTอบรมสัTงสอนและเมตตาให้ลกูได้ผ่านอปุสรรคตา่งๆ
ได้ด้วยความหว่งใย   
 



สารบัญ 

                                                                                                                                    หน้า 

บทคดัยอ่ภาษาไทย............................................................................................................ง 

บทคดัยอ่ภาษาองักฤษ.......................................................................................................จ 

กิตตกิรรมประกาศ.............................................................................................................ฉ 

สารบญั............................................................................................................................ช 

สารบญัตาราง..................................................................................................................ฌ 

สารบญัภาพ.....................................................................................................................ฏ 

บทที% 

บทที
 1.บทนํา..................................................................................................................1 

 ความเป็นมาและความสําคญัของปัญหา.................................................................1 

 ปัญหาของการวิจยั................................................................................................5 

 วตัถปุระสงค์ของการวิจยั.......................................................................................5 

 สมมตุฐิานของการวิจยั..........................................................................................6 

 ขอบเขตของงานวิจยั..............................................................................................6 

 วิธีดําเนินการวิจยั..................................................................................................6 

 ประโยชน์ที%คาดว่าจะได้รับ.....................................................................................7 

 คําจํากดัความในงานวิจยั.......................................................................................7 

บทที
 2.วรรณกรรมที
เกี
ยวข้อง........................................................................................9 

 สว่นที% 1    ข้อมลูเกี%ยวกบัแนวคดิและทฤษฎีบคุลิกภาพ............................................9 

 สว่นที% 2    ข้อมลูเกี%ยวกบัแนวคดิและทฤษฎีเรื%องหลกัการจงูใจ................................16 

 สว่นที% 3    ข้อมลูเกี%ยวกบัหลกัการใช้สี...................................................................23 

 สว่นที% 4    ข้อมลูเกี%ยวกบัการใช้ตวัอกัษรไทย.........................................................27 

  

 



ซ 

 

                                                                                                                                    หน้า 

 สว่นที�  5  ข้อมลูเกี�ยวกบัแนวคดิและทฤษฎีเกี�ยวกบัภาพประกอบในงาน   

                         โฆษณา...............................................................................................38 

            ส่วนที�  6  ข้อมลูเกี�ยวกบัระบบกริด........................................................................53 

บทที� 3.วิธีดาํเนินการวิจัย.............................................................................................78

บทที� 4.การวิเคราะห์ข้อมูล.........................................................................................100

บทที� 5.บทสรุปและข้อเสนอแนะ................................................................................131 

บทที� 6.การออกแบบ..................................................................................................137 

รายการอ้างอิง.............................................................................................................163 

ภาคผนวก....................................................................................................................164 

 ภาคผนวก ก.....................................................................................................165 

 ภาคผนวก ข.....................................................................................................193 

ประวัตผู้ิเขียนวิทยานิพนธ์..........................................................................................234 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ฌ 

 

สารบัญตาราง 

หน้า 

ตารางที� 1  ตารางแสดงถึงบคุลิกภาพจากหนงัสือ Color Image Scale โดย            
                 Shigenobu  Kobayashi.................................................................................10 
ตารางที� 2  ตารางแสดงชื�อเตม็และชื�อตวัย่อของสี..............................................................23 
ตารางที� 3  ตารางแสดงเนื Pอสีแท้.......................................................................................24 
ตารางที� 4  ตารางแสดงโทนของสี 4 โทนหลกั....................................................................24 
ตารางที� 5  ตารางแสดงถึงความสมัพนัธ์ระหวา่งบคุลิกภาพกบัสี.........................................25 
ตารางที� 6  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพลําลอง................................................32 
ตารางที� 7  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพทนัสมยั...............................................33 
ตารางที� 8  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพชวนฝัน...............................................33 
ตารางที� 9  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพเป็นธรรมชาต.ิ.....................................34 
ตารางที� 10  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพสะโอดสะอง......................................34 
ตารางที� 11  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพเก๋.....................................................35 
ตารางที� 12  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพได้รับความนิยม.................................36 
ตารางที� 13  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพโอ่อา่................................................37 
ตารางที� 14  ตารางแสดงบคุลิกภาพที�มีความหมายในแง่ลบและบคุลิกภาพที� 
                   ไมส่ามารถสื�อสารบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่รวม  30 บคุลิกภาพ....................101 
ตารางที� 15   ตารางการจดักลุม่ของบคุลิกภาพที�มีความหมายใกล้เคียงกนั 
                    แล้วคดัเลือกบคุลิกภาพที�สื�อความหมายได้ดีที�สดุในกลุม่เพียง 
                   1 บคุลิกภาพ..............................................................................................102
ตารางที� 16  ตารางแสดงบคุลิกที�ไมซํ่ Pากบับคุลิกอื�นจํานวน 26  บคุลิกภาพ........................106 
ตารางที� 17  ตารางสรุปผลบคุลิกภาพที�ใช้ในการสร้างเครื�องมือสําหรับงานวิจยั..................107 
ตารางที� 18  ตารางผลการรวมคะแนนและผลของการคดิเป็นร้อยละ (%) ของบคุลิกภาพ....110 
ตารางที� 19   ตารางผลคะแนนของบคุลิกภาพจํานวน 9 บคุลิกภาพที�มี 
                   ผลคะแนน 50% ขึ Pนไป................................................................................113
ตารางที� 20 ตารางแสดงผลการรวมคะแนนของรูปแบบจดุจบัใจ........................................115 
ตารางที� 21 ตารางแสดงผลการรวมคะแนนของบคุลิกภาพ...............................................117 
 



ญ 

 

                                                                                                           หน้า                                 

ตารางที�  22  ตารางแสดงผลคะแนนของบคุลิกภาพจํานวน 5 บคุลิกภาพที�มีผล 
                    ในกลุม่คะแนนที�สงูซึ�งเรียงตามลําดบัคะแนนจากมาก-น้อย...........................119
ตารางที�  23  ตารางแสดงถึงความสมัพนัธ์ของสีกบับคุลิกภาพจากหนงัสือ 
                    Color Image Scale ของ Shigenobu Kobayashi.......................................119 

ตารางที�  24  ตารางการจดักลุม่ของสีกบับคุลิกภาพที�เป็นคําตอบเรื�องหลกัการ 

                   ใช้สีของการวิจยั.........................................................................................121 

ตารางที�  25  ตารางการจดักลุม่ของบคุลิกภาพของตวัอกัษรและบคุลิกภาพ 

                    ของเพลงลกูทุง่..........................................................................................122 

ตารางที�  26  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพ Cassual ( ลําลอง ).......................123 

ตารางที�  27  ตารางการวิเคราะห์ผลคะแนนรูปแบบวิธีสร้างสรรค์ 

                   ภาพประกอบในงานโฆษณา........................................................................126 

ตารางที�  28  ตารางสรุปรูปแบบวิธีสร้างสรรค์ภาพประกอบในงานโฆษณาที� 

                    เป็นคําตอบของการวิจยั.............................................................................128

ตารางที�  29  ตารางการวิเคราะห์ผลคะแนนรูปแบบกริด ( Grid system )..........................129 

ตารางที�  30  ตารางสรุปรูปแบบกริด ( Grid system )ที�เป็นคําตอบของการวิจยั.................130 

ตารางที�  31  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพลําลอง...........................................132 

ตารางที�  32  แบบสอบถามสําหรับคดัเลือกเพลงลกูทุง่สําหรับผู้ เชี�ยวชาญ 

                    จากคา่ยแกรมมี�โกลด์ และอาร์สยาม...........................................................166 

ตารางที�  33  แบบสอบถามเพื�อหาบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่สําหรับผู้ เชี�ยวชาญ   

                   ด้านคําร้องของเพลงลกูทุง่...........................................................................167 

ตารางที�  34  แบบสอบถามเพื�อหาบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่สําหรับผู้ เชี�ยวชาญ 

                    ด้านทํานองและจงัหวะของเพลงลกูทุง่.........................................................171 

ตารางที�  35  แบบสอบถามเพื�อหารูปแบบจดุจบัใจและบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

                    สําหรับกลุม่เป้าหมาย................................................................................175 

                                                                                                                                     



ฎ 

 

                                                                                                                                    หน้า                                                                   

ตารางที�  36  แบบสอบถามเพื�อหาแนวทางในการใช้องค์ประกอบทางเรขศลิป์ 

                     ของเพลงลกูทุง่สําหรับผู้ เชี�ยวชาญทางด้านเรขศลิป์.....................................179 

ตารางที�  37  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 1.........194 

ตารางที� 38  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 2..........196 

ตารางที� 39  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 3..........198 

ตารางที� 40  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 4..........200 

ตารางที� 41  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 5..........202 

ตารางที� 42  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 6..........204 

ตารางที� 43  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 7..........206 

ตารางที� 44  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 8..........208 

ตารางที� 45  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 9..........210 

ตารางที� 46  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 10........212 

ตารางที� 47  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 11........214 

ตารางที� 48  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 12........216 

ตารางที� 49  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 13........218 

ตารางที� 50  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 14........220 

ตารางที� 51  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 15........222 

ตารางที� 52  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 16........224 

ตารางที� 53  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 17........226 

ตารางที� 54  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 18........228 

ตารางที� 55  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 19........230 

ตารางที� 56  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี�ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที� 20........232 

 

 



ฏ 

 

สารบัญภาพ 

                                                                                                                                    หน้า                                

ภาพที� 1  ภาพที�ไมมี่คําบรรยาย........................................................................................40 

ภาพที� 2  ภาพที�เกิดจากการผสมรวมกนั............................................................................40 

ภาพที� 3  ภาพการเปรียบเทียบโดยการวางชิดติดกนั...........................................................41 

ภาพที� 4 ภาพการซํ Pาหรือเพิ�มจํานวน.................................................................................41 

ภาพที� 5 ภาพเหนือจริง....................................................................................................42 

ภาพที� 6  ภาพการเปลี�ยนแปลงเป็นสิ�งตรงข้าม..................................................................42 

ภาพที� 7 ภาพการตดัทอนและบอกเป็นนยั.........................................................................43 

ภาพที� 8 ภาพความขดัแย้ง...............................................................................................43 

ภาพที� 9 ภาพลวงตา........................................................................................................43 

ภาพที� 10 ภาพความก้าวร้าวและภาพที�ทําให้ตกใจ............................................................44 

ภาพที� 11 ภาพที�เกี�ยวเนื�องกบัชว่งเวลา.............................................................................44 

ภาพที� 12 ภาพที�เปลี�ยนมมุมอง........................................................................................45 

ภาพที� 13 ภาพการหยอกล้อและภาพล้อเลียน...................................................................45 

ภาพที� 14 ภาพสญัลกัษณ์และเครื�องหมาย........................................................................46 

ภาพที�15 ภาพที�มีลกัษณะเป็นเกมส์..................................................................................46 

ภาพที� 16 ภาพบอกเรื�องราว.............................................................................................47 

ภาพที� 17 ภาพเหลวไหลไร้สาระ........................................................................................47 

ภาพที� 18  ภาพในจินตนาการ ภาพแปลกประหลาด...........................................................47 

ภาพที�19 การเลน่คํากบัภาพ.............................................................................................48 

ภาพที� 20 ภาพผลิตภณัฑ์ที�เปลี�ยนรูปร่าง..........................................................................48 

ภาพที� 21 ภาพผลิตภณัฑ์ที�ถกูใช้ทําเป็นอย่างอื�น................................................................49 

ภาพที� 22 ภาพที�แปลความหมายได้หลายอยา่ง.................................................................49 

ภาพที� 23 ภาพที�สร้างสรรค์เป็นตวัอกัษร...........................................................................50 



ฐ 

 

                                                                                                                                    หน้า          

ภาพที� 24 ภาพคําพาดหวั.................................................................................................50 

ภาพที� 25 การกําหนดขอบเขตใหม ่หรือการเปลี�ยนโครงสร้างความหมายภาพ......................51

ภาพที� 26 ภาพอปุมาอปุไมยและการเปรียบเทียบ...............................................................51 

ภาพที� 27 การสร้างสรรค์ภาพจากสื�อโฆษณา.....................................................................52 

ภาพที� 28 การสร้างสรรค์ภาพจากสื�อโฆษณา.....................................................................52 

ภาพที� 29  สว่นประกอบในระบบกริด................................................................................54 

ภาพที�  30  มานสูคริปต์กริด  ( Menuscript Grid ).............................................................55 

ภาพที�  31  ตวัอยา่งการใช้งานของมานสูคริปต์  กริด  ( Manuscript Grid ) ในสื�อตา่งๆ........56 

ภาพที�  32  ตวัอยา่งการใช้งานของมานสูคริปต์  กริด  ( Manuscript Grid ) ในสื�อตา่งๆ........56 

ภาพที�  33  คอลมัน์กริด ( Column Grid )..........................................................................56 

ภาพที�  34  ตวัอยา่งการใช้งานของคอลมัน์กริด ( Column Grid ) ในสื�อตา่งๆ.......................57 

ภาพที�  35  ตวัอยา่งการใช้งานของคอลมัน์กริด ( Column Grid ) ในสื�อตา่งๆ.......................57 

ภาพที�  36  ตวัอยา่งการใช้งานของคอลมัน์กริด ( Column Grid ) ในสื�อตา่งๆ.......................57 

ภาพที�  37  ตวัอยา่งการใช้งานของคอลมัน์กริด ( Column Grid ) ในสื�อตา่งๆ.......................57 

ภาพที�  38  ตวัอยา่งการใช้งานของคอลมัน์กริด ( Column Grid ) ในสื�อตา่งๆ.......................58 

ภาพที�  39  ตวัอยา่งการใช้งานของคอลมัน์กริด ( Column Grid ) ในสื�อตา่งๆ.......................58 

ภาพที�  40  ตวัอยา่งการใช้งานของคอลมัน์กริด ( Column Grid ) ในสื�อตา่งๆ.......................58 

ภาพที�  41  ตวัอยา่งการใช้งานของคอลมัน์กริด ( Column Grid ) ในสื�อตา่งๆ.......................58 

ภาพที�  42  ตวัอยา่งการใช้งานของคอลมัน์กริด ( Column Grid ) ในสื�อตา่งๆ.......................58 

ภาพที�  43  ตวัอยา่งการใช้งานของคอลมัน์กริด ( Column Grid ) ในสื�อตา่งๆ.......................59 

ภาพที�  44  โมดลูาร์กริด ( Modular Grid )........................................................................59 

ภาพที�  45  ตวัอยา่งการใช้งานของโมดลูาร์กริด ( Modular Grid ) ในสื�อตา่งๆ......................60 

ภาพที�  46  ตวัอยา่งการใช้งานของโมดลูาร์กริด ( Modular Grid ) ในสื�อตา่งๆ......................60 

ภาพที�  47  ตวัอยา่งการใช้งานของโมดลูาร์กริด ( Modular Grid ) ในสื�อตา่งๆ......................60 



ฑ 

 

                                                                                                                                    หน้า                                

ภาพที�  48  ตวัอยา่งการใช้งานของโมดลูาร์กริด ( Modular Grid ) ในสื�อตา่งๆ......................60 

ภาพที�  49  ตวัอยา่งการใช้งานของโมดลูาร์กริด ( Modular Grid ) ในสื�อตา่งๆ......................61 

ภาพที�  50  ตวัอยา่งการใช้งานของโมดลูาร์กริด ( Modular Grid ) ในสื�อตา่งๆ......................61 

ภาพที�  51  ตวัอยา่งการใช้งานของโมดลูาร์กริด ( Modular Grid ) ในสื�อตา่งๆ......................61 

ภาพที�  52  ตวัอยา่งการใช้งานของโมดลูาร์กริด ( Modular Grid ) ในสื�อตา่งๆ......................61 

ภาพที�  53  ตวัอยา่งการใช้งานของโมดลูาร์กริด ( Modular Grid ) ในสื�อตา่งๆ......................61 

ภาพที�  54  ตวัอยา่งการใช้งานของโมดลูาร์กริด ( Modular Grid ) ในสื�อตา่งๆ......................62 

ภาพที�  55  ตวัอยา่งการใช้งานของโมดลูาร์กริด ( Modular Grid ) ในสื�อตา่งๆ......................62 

ภาพที�  56  ตวัอยา่งการใช้งานของโมดลูาร์กริด ( Modular Grid ) ในสื�อตา่งๆ......................62 

ภาพที�  57  ตวัอยา่งการใช้งานของโมดลูาร์กริด ( Modular Grid ) ในสื�อตา่งๆ......................62 

ภาพที�  58  ตวัอยา่งการใช้งานของโมดลูาร์กริด ( Modular Grid ) ในสื�อตา่งๆ......................62 

ภาพที�  59  ตวัอยา่งการใช้งานของโมดลูาร์กริด ( Modular Grid ) ในสื�อตา่งๆ......................63 

ภาพที�  60  ตวัอยา่งการใช้งานของโมดลูาร์กริด ( Modular Grid ) ในสื�อตา่งๆ......................63 

ภาพที�  61 ไฮราชิเคลิกริด ( Hierarchical Grid )................................................................63 

ภาพที�  62  ตวัอยา่งของกริดที�มีการใช้ไฮราชิเคลิกริด ( Hierarchical Grid )   

                 เป็นโครงสร้างหลกัในสื�อตา่งๆ..........................................................................64 

ภาพที�  63  ตวัอยา่งของกริดที�มีการใช้ไฮราชิเคลิกริด ( Hierarchical Grid )   

                 เป็นโครงสร้างหลกัในสื�อตา่งๆ..........................................................................64 

ภาพที�  64  ตวัอยา่งของกริดที�มีการใช้ไฮราชิเคลิกริด ( Hierarchical Grid )   

                 เป็นโครงสร้างหลกัในสื�อตา่งๆ..........................................................................64 

ภาพที�  65 ตวัอยา่งของกริดที�มีการใช้ไฮราชิเคลิกริด ( Hierarchical Grid )   

                 เป็นโครงสร้างหลกัในสื�อตา่งๆ..........................................................................64 

 ภาพที�  66  ตวัอยา่งของกริดที�มีการใช้ไฮราชิเคลิกริด ( Hierarchical Grid )   

                 เป็นโครงสร้างหลกัในสื�อตา่งๆ..........................................................................65 



ฒ 

 

                                                                                                                                    หน้า                                

ภาพที�  67  รูปแบบของกริดที�เป็นการผสมผสานกนั............................................................65 

ภาพที�  68  รูปแบบของกริดที�เป็นการผสมผสานกนั............................................................65 

ภาพที�  69  รูปแบบของกริดที�เป็นการผสมผสานกนั............................................................65 

ภาพที�  70  รูปแบบของกริดที�เป็นการผสมผสานกนั...........................................................66 

ภาพที�  71   การรื Pอโครงสร้างกริด ( Grid Deconstruction )................................................66 

ภาพที�  72  การรื Pอโครงสร้างกริดประเภท ลิงกวิสตคิ ดีคอนสทรักชั�น  ( Linguistic   

                  Deconstruction )..........................................................................................67 

ภาพที� 73 ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของ ลิงกวิสตคิ ดีคอนสทรักชั�น ( Linguistic  

                Deconstruction ) Pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....................................67 

ภาพที� 74 ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของ ลิงกวิสตคิ ดีคอนสทรักชั�น ( Linguistic  

                Deconstruction ) Pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....................................68 

ภาพที�  75  การรื Pอโครงสร้างกริดประเภท สปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

                 ( Spontaneous Optical Composition )..........................................................68 

ภาพที� 76  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทคิอล  คอมโพซิชั�น  

               ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....69 

ภาพที� 77  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

               ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....69 

ภาพที� 78  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

               ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....69 

ภาพที� 79  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

               ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....69 

ภาพที� 80  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

               ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....69 

 



ณ 

 

                                                                                                                                    หน้า                                

ภาพที� 81  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

              ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ......70   

ภาพที� 82  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

               ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....70 

ภาพที� 83  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

               ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....70 

ภาพที� 84  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

               ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....70 

ภาพที� 85  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

               ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....70 

ภาพที� 86  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

               ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....71 

ภาพที� 87  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

               ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....71 

ภาพที� 88  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

               ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....71 

ภาพที� 89  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

               ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....71 

ภาพที� 90  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

               ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....71 

ภาพที� 91  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

               ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....72 

ภาพที� 92  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น 

               ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ.....72 



ด 

 

                                                                                                                                    หน้า                                

ภาพที� 93  การรื Pอโครงสร้างกริดประเภท คอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น 

                ( Conceptual or Pictorial Allusion )................................................................72 

ภาพที� 94 ตวัอย่างที�มีการใช้งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual 

                or Pictorial Allusion ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ..............................73 

ภาพที� 95 ตวัอย่างที�มีการใช้งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual 

                or Pictorial Allusion ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ..............................73 

ภาพที� 96 ตวัอย่างที�มีการใช้งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual 

                or Pictorial Allusion ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ..............................73 

ภาพที� 97 ตวัอย่างที�มีการใช้งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual 

                or Pictorial Allusion ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ..............................73 

ภาพที� 98  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual 

                or Pictorial Allusion ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ..............................74 

ภาพที� 99 ตวัอย่างที�มีการใช้งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual 

                or Pictorial Allusion ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ..............................74 

ภาพที� 100 ตวัอยา่งที�มีการใช้งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual 

                or Pictorial Allusion ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ..............................74 

ภาพที� 101 ตวัอยา่งที�มีการใช้งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual 

                or Pictorial Allusion ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ..............................74

ภาพที� 102 ตวัอยา่งที�มีการใช้งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual 

                or Pictorial Allusion ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ..............................74 

ภาพที� 103 ตวัอยา่งที�มีการใช้งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual 

                or Pictorial Allusion ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ..............................75 

ภาพที� 104 ตวัอยา่งที�มีการใช้งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual 

                or Pictorial Allusion ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ..............................75 



ต 

 

                                                                                                                                    หน้า                                

ภาพที�  105  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual 

                or Pictorial Allusion ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ..............................75 

ภาพที�  106  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual 

                or Pictorial Allusion ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ..............................75 

ภาพที�  107  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual 

                or Pictorial Allusion ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ..............................75 

ภาพที� 108  ตวัอย่างที�มีการใช้งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual 

                or Pictorial Allusion ) pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ..............................76 

ภาพที�  109  การรื Pอโครงสร้างกริดประเภทชานช์ โอเพอเรชั�น ( Chance Operation )............76 

ภาพที� 110  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานชานช์ โอเพอเรชั�น ( Chance Operation )  

                 pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ...............................................................77 

ภาพที� 111  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานชานช์ โอเพอเรชั�น ( Chance Operation )  

                  pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ..............................................................77 

ภาพที�  112  ผลการจดักลุม่คะแนนของบคุลิกภาพ..........................................................118 

ภาพที� 113  สีกลุม่  Vivid tone  และ Bright tone............................................................132 

ภาพที� 114  ภาพที�เกิดจากการผสมรวมกนั......................................................................134 

ภาพที� 115  ภาพเหลวไหลไร้สาระ ภาพในจินตนาการ ภาพแปลกประหลาด......................134 

ภาพที� 116  การรื Pอโครงสร้างกริดประเภท คอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น 

                  ( Conceptual or Pictorial Allusion )............................................................135 

ภาพที� 117  ภาพแสดงการจดัสรรพื Pนที�ในห้องนิทรรศการ..................................................139 

ภาพที� 118  ภาพแสดงขนาดของซุ้มหน้านิทรรศการ.........................................................140 

ภาพที� 119  ภาพแสดงขนาดของบอร์ดนิทรรศการ............................................................141 

ภาพที� 120  ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบซุ้มหน้านิทรรศการ...................142 

                                                                                                                                     



ถ 

 

                                                                                                                                    หน้า 

ภาพที� 121  ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบบอร์ดที� 1  

                 บอร์ดให้ข้อมลูนิทรรศการ..............................................................................143 

ภาพที� 122  ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบบอร์ดที� 2   

                  ยคุที� 1 เราชาวนาอยูก่บัควาย.......................................................................144

ภาพที� 123  ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบบอร์ดที� 3  

                  ยคุที� 2 มนต์รักลกูทุง่....................................................................................145 

ภาพที� 124  ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบบอร์ดที� 4  

                  ยคุที� 3 ความรู้มีเพียงแคช่ั Pนปอสี�....................................................................146 

ภาพที� 125  ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบบอร์ดที� 5 

                   ยคุที� 4 กระแซะ กระแซะ กระแซะ เข้ามาสิ....................................................147 

ภาพที� 126  ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบบอร์ดที� 6  

                  ยคุที� 5 คนบ้านเดียวกนั................................................................................148 

ภาพที� 127  ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบ 

                  โปสเตอร์คทัเอาท์ และ เจแฟลก....................................................................149 

ภาพที� 128  ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบแผน่พบั...................................150 

ภาพที� 129  ภาพแสดงผลงานออกแบบซุ้มหน้านิทรรศการ................................................151 

ภาพที� 130  ภาพแสดงผลงานออกแบบบอร์ดที� 1 บอร์ดให้ข้อมลูนิทรรศการ.......................152 

ภาพที� 131  ภาพแสดงผลงานออกแบบบอร์ดที� 2 ยคุที� 1 เราชาวนาอยูก่บัควาย.................153 

ภาพที� 132  ภาพแสดงผลงานออกแบบบอร์ดที� 3 ยคุที� 2 มนต์รักลกูทุง่..............................154 

ภาพที� 133  ภาพแสดงผลงานออกแบบบอร์ดที� 4 ยคุที� 3 ความรู้มีเพียงแคช่ั Pนปอสี�.............155 

ภาพที� 134  ภาพแสดงผลงานออกแบบบอร์ดที� 5 ยคุที� 4 กระแซะ  

                  กระแซะ กระแซะ เข้ามาสิ.............................................................................156 

ภาพที� 135  ภาพแสดงผลงานออกแบบบอร์ดที� 6 ยคุที� 5 คนบ้านเดียวกนั..........................157 

ภาพที� 136  ภาพแสดงผลงานออกแบบโปสเตอร์ คทัเอาท์ และ เจแฟลก............................158 



ท 

 

                                                                                                                                   หน้า 

ภาพที� 137  ภาพแสดงผลงานออกแบบแผน่พบั...............................................................159

ภาพที� 138  ภาพแสดงบรรยากาศจําลองแบบสามมิต.ิ.....................................................160 



บทที� 1 

บทนํา 

ความเป็นมาและความสาํคัญของปัญหา 

เพลงลกูทุ่งเป็นวงดนตรีแบบสากลที�เกิดขึ �นในช่วงเวลาของสงครามโลกครั �งที�สอง ลกัษณะ

ของเพลงลูกทุ่งในระยะเริ�มแรกมาจากการร้องรําทําเพลงของคนไทยดั �งเดิม อาทิแหล่เทศน์         

สวดคฤหัสถ์ จําอวด ลิเก (ทรงเครื�อง) ลิเกลูกหมด (ไม่แต่งเครื�อง) ลิเกบนัตน ลําตดั เพลงขอทาน 

เพลงพื �นเมืองบางเพลง ฯลฯ โดยเพลงลูกทุ่งนํามาดดัแปลงแล้วใส่ดนตรีแบบอื�นๆ กลายมาเป็น

ลกัษณะเพลงแบบใหมที่�เป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวั (สมเกียรติ6  บญุศริิ, 2550 : 24) 

 คําว่า “เพลงลูกทุ่ง” อาจารย์จํานง รังสิกุล คิดประดิษฐ์ขึ �นใช้เมื�อวันที� 1 พฤษภาคม พ.ศ. 

2507 โดยได้แนวคดิการใช้ชื�อแทนแนวเพลงจากการชมรายการเพลงสถานีไทยโทรทศัน์ รายการหนึ�ง

ซึ�งจดัรายการโดยคณุ ประกอบ ไชยพิพฒัน์ ใช้ชื�อรายการว่า “เพลงลูกทุ่ง” แทนแนวเพลงนี �ซึ�งใน

ขณะนั �นเพลงลกูทุง่เป็นเพลงแนวใหมที่�แตกยอดมาจากเพลงลกูกรุงและยงัไม่มีชื�อแนวเพลงที�ชดัเจน 

(จินตนา  ดํารงค์เลิศ, 2533 : 5)  

 สรุพล สมบตัิเจริญ ได้ทําให้เพลงลกูทุ่งอยู่ในความนิยม ในช่วงปี พ.ศ. 2506-2513 จนเรียก

ได้ว่าเป็นยคุทองของเพลงลกูทุ่ง ได้เกิดการแข่งขนัและยงัมีนกัร้องลกูทุ่งเกิดขึ �นใหม่หลายคน ตอ่มา

หลงัเหตกุารณ์ 14 ตลุาคม พ.ศ. 2516 เพลงลูกทุ่งก็อยู่ในยุคเพลงเพื�อชีวิต เนื �อหาเพลงลูกทุ่งได้

สอดแทรกเนื �อหาเพลงเพื�อชีวิต โดยในยุคนั �นมีเพลงลูกทุ่งเพื�อชีวิตจํานวนมาก หลงัจากนั �นระหว่าง 

พ.ศ.2520-2528  เพลงลูกทุ่งได้เข้าสู่ระบบทุนนิยมมากขึ �น มีการแสดงเพลงลูกทุ่งมีการประกวด

ประชนัการเต้นและเครื�องแตง่กายของหางเครื�องประกอบจนในปัจจบุนัมีศิลปินลกูทุ่งหน้าใหม่เข้าสู่

วงการเพลงลกูทุง่ของคา่ยเพลงใหมเ่ป็นจํานวนมาก สง่ผลให้เพลงลกุทุ่งเป็นแนวเพลงที�ประชาชนให้

ความสนใจเพิ�มมากขึ �น (สมเกียรติ6  บญุศริิ, 2548 :15) 

เพลงลกูทุง่มีวิวฒันาการมาถึง 50 ปี นบัวา่นานมาก ถ้าจะเปรียบเทียบกบัเพลงพื �นบ้านทั�วๆ 

ไปและเพลงไทยแล้ว นบัว่าเพลงไทยมีอายุน้อยมาก เพลงลูกทุ่งแพร่หลายเป็นที�ติดอกติดใจคนทุก

เพศทกุวยัได้มากมายทั�วประเทศ เข้าถึงใจคนฟังได้เร็วกวา่เพลงไทยสากลและเพลงไทยเสียอีกเพราะ 
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 เนื �อเพลงและทํานองเพลงลูกทุ่งนั �นจําง่ายร้องตามได้ง่าย เข้าใจง่าย จึงส่งผลให้คนส่วนมากชอบ

เพลงลกูทุง่มากกวา่เพลงไทยและเพลงพื �นบ้าน นอกจากนั �นประชาชนยงัมีความนิยมนกัร้องที*มาจาก

จงัหวดัของตนเป็นพิเศษ เป็นอีกประการหนึ*งที*ว่า นกัร้องเพลงลูกทุ่งที*เสียงเพราะร้องเพลงดีนั �นมา

จากทกุทิศทั*วประเทศ ร้องเพลงด้วยเสียงและลีลาที*มากจากถิ*นฐานเดิมของตน เรียกได้ว่าพดูภาษา

เดียวกัน ด้วยสาเหตนีุ � เพลงลูกทุ่งจึงเป็นที*ยอมรับทั*วประเทศอย่างกว้างขวางก็เพราะสื*อให้เห็นถึง

ความสําคญัของท้องถิ*นแตล่ะท้องถิ*นอนัเป็นตวัแทนเล่าถึงวฒันธรรมความเป็นอยู่ในแต่ละท้องถิ*น

ได้จึงสามารถกล่าวได้ว่าเพลงลูกทุ่งสามารถเป็นตัวแทนทางวัฒนธรรมอันสําคัญของประเทศ

(จินตนา  ดํารงค์เลิศ, 2533 :16) 

สังเกตุได้ว่าเวลาเกิดสถานการณ์อะไรก็ตาม ไม่ว่าจะเป็นเรื*องปากท้อง ฝนตก ฟ้าร้อง       

นํ �าทว่ม ตลอดจนเหตกุารณ์ทางการเมืองทั �งนอกและในประเทศ เพลงลกูทุ่งก็จะออกมาให้สอดคล้อง

กบัยุคสมยันั �นทนัทีราวกบัเป็นสมุดบนัทึกเหตกุารณ์เหล่านั �น เนื �อร้องเพลงลูกทุ่งมกัจะสะท้อนภาพ

ชีวิตจริงของคน ปรากฎการณ์ธรรมชาติ การเกิดสงคราม ปัญหาเศรษฐกิจและการเมืองได้เป็นอย่าง

ดี ตวัอยา่งที*สนบัสนนุข้อความข้างต้นคือ เพลงที*เกี*ยวกบัเหตกุารณ์ เช่น ลาน้องไปเวียดนาม ไวพจน์ 

เพชรสุพรรณ เพลงที*เกี*ยวกับการอพยพ เช่นในเพลงของ คํารณ สัมบุณณานนท์ เพลงที*เกี*ยวกับ

เหตกุารณ์นํ �าท่วม เช่นในเพลงของ ศรคีรี ศรีประจวบ เป็นต้น เพลงลกูทุ่งใช้ภาษาที*เรียบง่าย เข้าใจ

และจําง่าย ฟังแล้วไม่ต้องแปลความหมาย เหนือไปกว่านั �นเพลงลูกทุ่งยังสรรหาคําที*  กระทบ        

กระเทียบเปรียบเปรย มีสํานวนกระแนะกระแหนเจ็บ ๆ คนั ๆ มาเสนอได้หลายรูปแบบ เรียกได้ว่า

เข้าถึงใจคนฟังในเวลาอันรวดเร็ว คุณสมบัติในข้อที*ว่าสามารถบันทึกเหตุการณ์ได้ดีนี �เองเป็น

คณุสมบตัพิิเศษที*เพลงชนิดอื*นทําได้ไมดี่ และมีความหลากหลายเท่าเทียมกบัเพลงลกูทุ่ง คณุสมบตัิ

ข้อนี �ของเพลงลกูทุ่งคือการถ่ายทอดรูปแบบมาจากเพลงพื �นบ้านนั*นเองขณะเดียวกนัเพลงไทยแท้ ๆ 

ก็ขาดคณุสมบตัิในข้อนี � จึงกล่าวได้ว่าเพลงลูกทุ่งสามารถบนัทึกประวตัิศาสตร์สําคญัๆของประเทศ

ได้เป็นอยา่งดี (จินตนา  ดํารงค์เลิศ, 2533 : 22) 

นกัร้องลูกทุ่งที*ดีจะร้องเพลงด้วยเสียงแท้และร้องเต็มเสียงอย่างชัดถ้อยชดัคํา ข้อนี �เป็นที*

ทราบกนัแล้ววา่ถ้าเสียงไมดี่จริง กําลงัไม่ดีจริงจะเป็นนกัร้องลกูทุ่งที*ดีได้ยากเหมือนนกัร้องเพลงไทย

ที*ดีต้องร้องให้เต็มเสียงเช่นเดียวกันอีกประการหนึ*ง ลีลาการขบัร้องเพลงลูกทุ่ง คือ การเอื �อนเสียง 
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นกัร้องลูกทุ่งทุกคนมีวิธีเอื �อนเสียงให้อารมณ์แบบพื �นบ้านที*ไพเราะน่าฟัง แตกตา่งไปจากเพลงไทย

อย่างชดัเจน เป็นแบบอย่างของลกูทุ่งแท้ ๆ หากนําวิธีเอื �อนที*ใช้ในเพลงไทยไปใช้กบัเพลงลกูทุ่งแล้ว 

เพลงนั �นก็จะขาดรสความเป็นลูกทุ่งทันที ในทางกลบักันจะนําเอื �อนลูกทุ่งไปใช้ในเพลงไทยก็ไม่ดี

เชน่กนั รูปแบบการใช้คําและใช้เสียงอย่างที*กล่าวมาจึงเป็นเอกลกัษณ์ของเพลงลกูทุ่งที*ไม่มีในเพลง

อื*นๆ 

สรุปได้วา่เพลงลกูทุง่มีความสําคญัหลายประการ คือ 

1. เป็นหลกัฐานของข้อมลูทางประวตัิศาสตร์สงัคมของประเทศ 

2. เป็นที*รวมของภมูิปัญญา และทรัพย์สินทางปัญญาของประเทศ 

3. เป็นเพลงที*เรียบง่าย คือ เข้าใจง่าย ร้องง่าย จําง่าย 

4. สามารถเข้าถึงสงัคมทกุชั �น กระจายได้กว้างไกลถึงชนบททกุแหง่ 

5. มีความเป็นไทยทั �งในเรื*องของภาษา ทํานอง และการขบัร้องนบัเป็นเอกลกัษณ์ของชาติ

ไทย  (จินตนา  ดํารงค์เลิศ, 2533 : 26)  

ในปัจจุบันธุรกิจเพลงลูกทุ่งเป็นตลาดใหญ่มีฐานที*กว้างมากในตลาดวงการเพลง มีทั �ง     

ค่ายเพลงเล็กค่ายเพลงใหญ่เป็นจํานวนมาก การแข่งขันก็มากขึ �นเรื*อยๆโดยสัดส่วนของเงินใน   

ตลาดเพลงลกูทุง่คาดการณ์นา่จะอยูที่*ปีละ1,000-1500 ล้านบาทเฉพาะธุรกิจเพลงอย่างเดียวไม่รวม

กบัธุรกิจข้างเคียงอื*นๆ โดยมีตลาดหลกัอยู่ที*ภาคอีสาน 50%ภาคเหนือและภาคกลาง 35% และ

ภาคใต้ 15% และสัดส่วนการแบ่งทางการตลาดมีแกรมมี*โกลด์ครองส่วนแบ่งทางการตลาด       

เพลงลูกทุ่งทั*วประเทศ 65% ส่วนอาร์สยาม 19% และอื*นๆ 16% สําหรับตลาดรวมของธุรกิจในปี 

2551 มลูคา่ตลาดประมาณ 7,500 ล้านบาท ขยายตวัร้อยละ 9 จากปี 2550 และหากเปรียบเทียบ

กบัตลาดเพลงอื*นแล้ว เพลงไทยสากลเป็นเพลงที*ได้รับความนิยมสงูสดุในตลาด มีสดัส่วนประมาณ

ร้อยละ 45 รองลงมาคือเพลงลกูทุ่ง ร้อยละ 30 และเพลงสากล ร้อยละ 20 ซึ*งธุรกิจเพลงลกูทุ่งได้

ขยายไปสูธุ่รกิจใกล้เคียงอยา่งสื*อวิทย ุโทรทศัน์และภาพยนต์ (เจนภพ จบกระบวนวรรณ, 2550 : 24) 

ปัจจบุนั วยัรุ่นในเมืองหลวงมกัจะมองแตด่นตรีสมยัใหม่ ดนตรีจากตา่งประเทศ เพลงสตริง 

เพลงร็อค ดงันั �นเพลงลูกทุ่งซึ*งเป็นหวัใจของคนไทย เป็นเพลงที*อยู่คูก่ับคนไทยมานานกลบัไม่ได้รับ

ความสนใจสําหรับกลุ่มวยัรุ่นกลุ่มนี � ในขณะที*เด็กต่างจงัหวัดในหลายๆ โรงเรียนได้ให้ความสนใจ 
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เริ*มมีวงลกูทุ่งของโรงเรียน จึงเกิดโครงการหลายๆโครงการขึ �นเพื*อกระตุ้นและปลูกฝังให้เยาวชนใน

เมืองหลวงและตา่งจงัหวดัได้รู้จกัเพลงลกูทุ่งมากขึ �นเช่นโครงการ "เยาวชนคนรักเพลงลกูทุ่ง" รวมทั �ง

โครงการที*มุ่งเน้นการนําเสนอคุณค่าของเพลงลูกทุ่งสู่กลุ่มเป้าหมายที*เป็นวัยรุ่นในเมืองหลวง

โดยเฉพาะตวัอย่างเช่นโครงการ “เยาวชนหัวใจลูกทุ่ง” โดย คุณธนนันท์ ถาวรวงศ์ ได้เล็งเห็นถึง

ปัญหาดงักล่าวประกอบกับเคยได้มีส่วนร่วมในการช่วยจดัหาสถานที* ให้กับทางบริษัท อมรสตดูิโอ 

จํากัด ในการจัดโครงการค่ายอบรมดนตรีสร้างสุข บริษัท อมรสตูดิโอ ได้จัดงานเป็นปีที* 2 จึงได้

ชักชวนให้คุณธนนันท์ มาร่วมเสนอโครงการที*เกี*ยวกับการรณรงค์ส่งเสริมเพลงลูกทุ่งให้เยาวชน

ตระหนกัถึงคณุคา่และความสําคญัของเพลงลกูทุง่ (บรรณวชัร, 2552 : 9) 

 “รายการชิงช้าสวรรค์” ทางโมเดร์ินไนน์ทีวี ถือเป็นอีกหนึ*งรายการที*เล็งเห็นความสําคญัของ

เพลงลกูทุ่ง ซึ*งมีรูปแบบวิธีการนําเสนอเพลงลกูทุ่งให้มีสีสนัสะดดุตาและมีความแปลกใหม่ โดยเน้น

กลุม่เป้าหมายวยัรุ่นทั*วประเทศจากปัญหาที*เพลงลกูทุ่งถกูมองข้ามจากกลุ่มวยัรุ่นว่าเป็นแนวเพลงที*

เชยเมื*อเทียบกับแนวเพลงอื*นๆ  จนเกิดการผลกัดนัเพลงลูกทุ่งเข้าสู่กระแสใหม่ที*ทําให้ภาพลกัษณ์

ของเพลงลูกทุ่งสามารถเข้าถึงกลุ่มวยัรุ่นโดยเฉพาะตามสถานศึกษาให้ความสนใจมากขึ �นและเป็น

ส่วนสําคญัที*ได้นําเสนอเพลงลกูทุ่งด้วยความทนัสมยั มองในสองแง่มมุ คือ เป็นเวทีร่วมสมยัทําให้

เพลงลกูทุง่มีความเป็นสากลรวมทั �งทําให้วยัรุ่นสนใจที*จะร้องเพลงลกูทุง่โดยไมเ่คอะเขิน รายการนี �จึง

เป็นสิ*งท้าทายและมีการวางรากฐานอยา่งตอ่เนื*องและมีระบบ (บรรณวชัร, 2552 : 10) 

จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นได้ว่ากลุ่มเป้าหมายหลกัที*ทางโครงการหรือรายการตา่งๆมุ่งเน้นที*

จะรณรงค์ให้เห็นคณุค่าและความสําคญัของเพลงลูกทุ่งคือ กลุ่มนกัเรียนชั �นมธัยมปลาย ไม่จํากัด

เพศ อาย ุ15-18 ปี ซึ*งผู้ วิจยัได้ถือเป็นกลุม่เป้าหมายในการวิจยัตอ่ไป 

ปัจจุบนัเพลงลูกทุ่งมีสื*อต่างๆที*เกี*ยวข้องมากมาย ทั �งปกอลับั �มเพลง โปสเตอร์ สื*อสิ*งพิมพ์

ตา่งๆโดยในการออกแบบนั �นเป็นการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์ที*สื*อสารกับกลุ่มเป้าหมายหลกัซึ*ง

เป็นคนรากหญ้าในตา่งจงัหวดั หรือคนตา่งจงัหวดัที*เข้ามาทํางานในเมืองหลวง ซึ*งสื*อเรขศิลป์มีส่วน

ในการเพิ*มยอดขายและสื*อสารกับกลุ่มเป้าหมายดังกล่าวของเพลงลูกทุ่งได้ดี แต่เมื*อกล่าวถึง

กลุม่เป้าหมายที*เป็นวยัรุ่นในกรุงเทพมหานครแล้ว ยงัไมมี่การศกึษาถึงสื*อเรขศลิป์ที*เหมาะสม ซึ*งการ

ที*จะสร้างความสนใจกบักลุม่เป้าหมายนี �ตอ่เพลงลกูทุง่จําเป็นต้องศกึษาถึงองค์ประกอบทางเรขศิลป์
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ที* เหมาะสม ซึ*งหมายถึงการใช้สี (Color) การใช้ตัวอักษรไทย (Typography)  วิธีสร้างสรรค์

ภาพประกอบ (Illustration) และการจดัองค์ประกอบ (Composition) ซึ*งเป็นองค์ประกอบพื �นฐาน

หลกัทางการออกแบบ  “สีเป็นหวัใจสําคญัของการออกแบบเพราะเป็นสิ*งที*สามารถดงึดดูความสนใจ

แก่ผู้พบเห็นได้ดีกว่าองค์ประกอบอื*นๆอีกทั �งยังมีความชดัเจนที*สุดในการถ่ายทอดบุคลิกลักษณะ 

อารมณ์และความรู้สกึและมีอิทธิพลในการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบให้สื*อความหมายได้อย่าง

ชดัเจน” (Shigenobu Kobayashi , Color Image Scale หน้า 12) การเลือกใช้ตวัอกัษรเป็นปัจจยั

สําคญัอย่างยิ*งในการออกแบบเรขศิลป์ซึ*งเป็นตวัสื*อสารโดยตรงและช่วยส่งเสริมสนบัสนุนให้งาน

ออกแบบได้ผลตามที*ต้องการ รวมทั �งการศึกษาถึงการจัดองค์ประกอบ (Composition) ก็เป็น

กระบวนการสําคญัที*จะนําสีและตวัอกัษรมาประกอบเข้าด้วยกัน  เพื*อเป็นการเพิ*มวิวัฒนาการให้

เพลงลกูทุง่มีภาพลกัษณ์ที*แปลกใหมส่ะดดุตาสามารถเข้าถึงกลุ่มวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร สามารถ

เพิ*มฐานของตลาดที*กว้างขึ �นและเป็นแนวเพลงที*ได้รับการยอมรับมากขึ �นสมกบัเป็นแนวเพลงที*เป็น

เอกลกัษณ์ของประเทศไทย 

ปัญหาของการวิจัย 

    เนื*องจากเพลงลูกทุ่งยงัไม่มีการศึกษาถึงองค์ประกอบทางเรขศิลป์ที*เหมาะสมกับกลุ่ม

วัยรุ่นในกรุงเทพมหานคร ดังนั �นจะใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์อย่างไรที*จะสามารถสื*อสารกับ

กลุม่เป้าหมายที*เป็นวยัรุ่นในกรุงเทพมหานครให้เกิดความสนใจและเห็นความสําคญัของเพลงลกูทุ่ง

อยา่งมีประสิทธิภาพ 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1.เพื*อกําหนดรูปแบบจุดจบัใจที*เหมาะสมกับการออกแบบเรขศิลป์สําหรับเพลงลูกทุ่งเพื*อ

สร้างความสนใจกบักลุม่วยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร 

2.เพื*อกําหนดบุคลิกภาพที*เหมาะสมกับการออกแบบเรขศิลป์สําหรับเพลงลูกทุ่งเพื*อสร้าง

ความสนใจกบักลุม่วยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร 

3.เพื*อกําหนดองค์ประกอบและแนวทางการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์ที*สามารถสื*อถึง

รูปแบบจุดจบัใจและสื*อถึงบุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่งและสามารถสื*อสารกับกลุ่มเป้าหมายให้เกิด

ความสนใจและเห็นความสําคญัของเพลงลกูทุง่อยา่งมีประสิทธิภาพ 
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สมมุตฐิานของการวิจัย 

การใช้องค์ประกอบเรขศิลป์รวมทั �งสื*อเรขศิลป์สามารถสื*อสารรูปแบบจุดจับใจและ

บุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่งรวมทั �งสามารถสื*อสารกับกลุ่มเป้าหมายให้เกิดความสนใจและเห็น

ความสําคญัของเพลงลกูทุง่อยา่งมีประสิทธิภาพ 

ขอบเขตของงานวิจัย 

1.ศึกษารูปแบบจุดจับใจที*เหมาะสมกับการออกแบบเรขศิลป์สําหรับเพลงลูกทุ่งเพื*อสร้าง

ความสนใจกบักลุม่วยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร 

2.ศกึษาบุคลิกภาพที*เหมาะสมกับการออกแบบเรขศิลป์สําหรับเพลงลูกทุ่งเพื*อสร้างความ

สนใจกบักลุม่วยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร 

3.ศกึษาแนวทางในการใช้องค์ประกอบเรขศิลป์ที*สามารถสื*อถึงรูปแบบจดุจบัใจและสื*อสาร

ถึงบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่โดยศกึษาถึงบคุลิกภาพจากองค์ประกอบของเพลงลกูทุง่คือ 

-คําร้อง 

-ทํานองและจงัหวะ 

วิธีดาํเนินการวิจัย 

1.การวิเคราะห์และสรุปผลบุคลิกภาพ 

 1.1  คดัเลือกบคุลิกภาพจากหนงัสือ Color Image Scale ของ Shigenobu  Kobayashi 

 1.2  คดัเลือกเพลงลกูทุง่โดยการสอบถามผู้ เชี*ยวชาญด้านเพลงลกูทุง่ 

 1.3 สอบถามผู้ เชี*ยวชาญด้านคําร้อง และผู้ เชี*ยวชาญด้านทํานองและจงัหวะของเพลงลกูทุ่ง

ถึงบคุลิกภาพที*ปรากฏในเพลงลกูทุง่ 

 1.4 สรุปผลบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

 1.5 สอบถามกลุ่มเป้าหมายเพื*อคัดเลือกบุคลิกภาพที*กลุ่มเป้าหมายต้องการให้เป็น

บคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

 1.6 สรุปผลบคุลิกภาพที*ผา่นการพิจารณาจากกลุม่เป้าหมาย 
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2.การวิเคราะห์และสรุปผลรูปแบบจุดจับใจ 

 2.1 สอบถามกลุ่มเป้าหมายเพื*อคดัเลือกรูปแบบจุดจบัใจที*กลุ่มเป้าหมายต้องการให้เป็น

รูปแบบจดุจบัใจของเพลงลกูทุง่ 

 2.2 สรุปผลรูปแบบจดุจบัใจที*ผา่นการพิจารณาจากกลุม่เป้าหมาย 

3.การวิเคราะห์และสรุปผลการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์ 

 3.1 วิเคราะห์และสรุปผลการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์เรื*องการใช้สีจากบุคลิกภาพของ

เพลงลกูทุง่ 

 3.2 วิเคราะห์และสรุปผลการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์เรื*องการใช้ตัวอักษรไทยจาก

บคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

 3.3 สอบถามผู้ เชี*ยวชาญด้านเรขศิลป์ถึงการใช้ภาพประกอบและการใช้กริดที*เหมาะสมกับ

รูปแบบจดุจบัใจและบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

 3.4 วิเคราะห์และสรุปผลการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์เรื*องการใช้ภาพประกอบและ

การใช้กริดที*เหมาะสมกบัรูปแบบจดุจบัใจและบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

4.สรุปผลการวิจัย และรวบรวมงานวิจัยเป็นรูปเล่ม 

ประโยชน์ที3คาดว่าจะได้รับ 

1.สามารถใช้องค์ประกอบเรขศลิป์ที*สามารถสื*อถึงรูปแบบจดุจบัใจและสื*อถึงบคุลิกภาพของ

เพลงลูกทุ่งและสามารถสื*อสารกับกลุ่มเป้าหมายให้เกิดความสนใจและเห็นความสําคญัของเพลง

ลกูทุง่ 

คาํจาํกัดความในงานวิจัย 

1.เพลงลูกทุ่ง( Thai Country Music ) หมายถึง เพลงที*สะท้อนวิถีชีวิต สภาพสงัคม    

อุดมคติและวัฒนธรรมไทย โดยมีท่วงทํานอง คําร้อง สําเนียงและลีลาการร้องการบรรเลงที*เป็น   

แบบแผน มีลกัษณะเฉพาะซึ*งให้บรรยากาศความเป็นพื �นถิ*นในแตล่ะท้องถิ*น 

2.การออกแบบ( Design ) หมายถึง การถ่ายทอดรูปแบบจากความคิดออกมาเป็นผลงาน

ให้ผู้ อื*นสามารถรับรู้ สมัผสั และมีความเข้าใจที*ตรงกนั 
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3.เรขศิลป์( Graphic ) หมายถึง ภาพที*เกิดจากองค์ประกอบศิลป์ ได้แก่ รูปทรง ช่องว่าง สี 

ลกัษณะพื �นผิว 

4.รูปแบบจุดจับใจ( Appeal ) หมายถึง วิธีการดงึดดูความสนใจของผู้บริโภค หรือ ความมี

อิทธิพลตอ่ความรู้สกึของผู้บริโภคที*มีตอ่สินค้า บริการ หรือ จดุประสงค์อื*นๆ เป็นวิธีที*ผลกัดนั และให้

ผู้บริโภคเกิดความต้องการ และความสนใจ 

5.บุคลิกภาพ( Personality ) หมายถึง ตวักลางในการสื*อสารถึงความเป็นบุคลิกลกัษณะ

ในงานออกแบบเพื*อให้งานออกแบบมีความเป็นเอกลกัษณ์ที*แตกตา่งกนัออกไปตามบคุลิกภาพตา่งๆ 

  



บทที� 2 

วรรณกรรมที�เกี�ยวข้อง 

 ส่วนของวรรณกรรมที�เกี�ยวข้องในงานวิจยัฉบบันี �  จะกล่าวถึงข้อมูลพื �นฐานและข้อมูลทาง

ทฤษฎีตา่งๆ เพื�อสร้างความเข้าใจเบื �องต้นเกี�ยวกบัรายละเอียดของข้อมลูหรือทฤษฎีนั �นๆ เพื�อให้เกิด

ความเข้าใจที�ตรงกนั ซึ�งประกอบไปด้วยข้อมลู  6  สว่น คือ 

  ส่วนที� 1    ข้อมลูเกี�ยวกบัแนวคิดและทฤษฎีบคุลิกภาพ 

  ส่วนที� 2    ข้อมลูเกี�ยวกบัแนวคิดและทฤษฎีเรื�องหลกัการจงูใจ 

  ส่วนที� 3    ข้อมลูเกี�ยวกบัหลกัการใช้สี 

  ส่วนที� 4   ข้อมลูเกี�ยวกบัการใช้ตวัอกัษรไทย 

  ส่วนที� 5   ข้อมลูเกี�ยวกบัแนวคดิและทฤษฎีเกี�ยวกบัภาพประกอบในงาน   

                                         โฆษณา          

  ส่วนที� 6   ข้อมลูเกี�ยวกบัระบบกริด 

ส่วนที� 1  ข้อมูลเกี�ยวกับแนวคิดและทฤษฎีบุคลิกภาพ 

 การศึกษาข้อมูลเกี�ยวกับบุคลิกภาพในงานวิจยัเป็นการศึกษาจากองค์ประกอบของเพลง

ลูกทุ่งสองส่วนคือ ส่วนคําร้องของเพลงลูกทุ่ง  และส่วนทํานองและจังหวะของเพลงลูกทุ่ง  โดย

ตวัอย่างเพลงลกูทุ่งที�ใช้ในการวิจยัจะต้องเป็นเพลงที�ได้รับความนิยมจากวยัรุ่นทั�วประเทศซึ�งจะถูก

คดัเลือกโดยผู้ เชี�ยวชาญทางด้านเพลงลูกทุ่ง  ทั �งนี �เพื�อให้คําตอบของบคุลิกภาพมีความแม่นยําตรง

ประเด็นเพื�อนําไปสู่การหาคําตอบที�เกี�ยวข้องกบัองค์ประกอบทางเรขศิลป์เพื�อที�จะสร้างความสนใจ

กบักลุม่วยัรุ่นในกรุงเทพมหานครตอ่ไป 

บุคลิกภาพที�ใช้ในงานออกแบบเรขศิลป์ 

 บคุลิกภาพที�ปรากฏในงานการออกแบบเรขศิลป์มีความสําคญัอย่างยิ�งในการเป็นแนวทาง

ให้นกัออกแบบสามารถสร้างสรรค์ผลงานที�สามารถสื�อสารความหมายหรือแนวคิดได้ตรงตามโจทย์  

โดยบคุลิกภาพที�ใช้ในงานวิจยัจะใช้วิธีการแบง่บคุลิกภาพจากสีเป็นตวัอ้างอิง สีเป็นตวับง่บอกถึง 
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บคุลิกภาพและอารมณ์ได้มากที�สดุ (Shigenobu Kobayashi , Color Image Scale หน้า 12)เพื�อให้
งานออกแบบมีประสิทธิภาพในการสื�อสารและทําให้เกิดอารมณ์คล้อยตามไปในงานออกแบบ โดย
ผู้ วิจยัได้นําทฤษฎี Image Scale ของ Shigenobu Kobayashi ซึ�งได้แบง่หมวดหมู่ของสีที�เหมาะสม
กบับคุลิกภาพซึ�งนิยามคําตามรูปแบบการใช้ชีวิตของมนษุย์ (LifeStyle) ออกเป็น 15 หมวด โดยใน
หมวดตา่งๆ รวมทั Qงหมดแล้วมี 180 บคุลิกภาพ มาใช้อ้างอิงในการทําแบบสํารวจและวิเคราะห์
บคุลิกภาพการสื�อสารที�เหมาะสม  โดยมีรายละเอียดดงันี Q 

 
บุคลิกภาพหลัก 

 
บุคลิกภาพย่อย 

1. ชวนฝัน (Romantic)  
 

นุม่นวล,ออ่นนุม่,อ่อนๆ ( Soft )  
มีเสนห์่,ดนู่าหลงไหล ( Charming )   
นา่รักใคร่ ( Amiable )   
นา่สมัผสั,นา่จบัต้อง ( Agreeable to the touch )  
ซื�อ,ไร้เดียงสา,ไมท่นัคน ( Innocent )  
ออ่นหวานและชวนฝัน ( Sweet and dreamy )   
ออ่นแอ,ปวกเปียก ( Supple )   
งดงามเหมือนในฝัน  ( Dreamy )   

2. ชัดเจน,โปร่งใส,ไม่มีข้อสงสัย 
    (Clear ) 

 

สกุใส,สวา่ง,เปลง่ปลั�ง ( Light )   
เนีYยบ,เรียบร้อย,ไร้ที�ต ิ( Neat )   
ดสูดชื�นและเป็นหนุม่สาว ( Fresh and  young )   
บริสทุธิ\ ( Pure )   
สะอาด,หมดจด ( Clean )  
เรียบสะอาด ( Pure and simple )  
ดใูสเหมือนแก้วเปลง่ประกาย ( Crystalline )   
สดชื�น,สบาย,ผ่อนคลาย ( Refreshing ) 
สะอาดสดชื�น ( Clean and  fresh )   
เรียบง่าย ( Simple ) 

3. สบายๆไม่มีกฏเกณฑ์  
    ( Cool-Casual )  

เป็นหนุม่เป็นสาว ( Youthful )   
มั�นคง,หนกัแนน่ ( Steady ) 
ดอู่อนวยั ( Young )   
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บุคลิกภาพหลัก 
 

บุคลิกภาพย่อย 

 ฉลาด,โก้เก๋,ผึ�งผาย ( Smart )   
ดเูป็นชาวตะวนัตก ( Western )   
ดกูระฉบักระเฉง,คล่องแคล่วแบบนกักีฬา ( Sporty )   
รวดเร็ว ( Speedy )   
กระฉบักระเฉง ( Agile ) 

4. สมัยใหม่,หัวใหม่ ( Modern )   ผู้ ดี,เก๋อยา่งชาวกรุง ( Urban )   
หวัก้าวหน้า,คนหวัใหม ่( Progressive )   
ดใูจเย็น,สงบ ( Composed )   
มีชื�อเสียง,เป็นที�จดจํา ( Distinguished )   
ดมีูสติปัญญา ( Intellectual )   
ได้รับการอบรม ( Cultivated )   
ถกูต้อง,แนน่อน ( Exact )  
เฉียบแหลม ( Sharp )   
ดสูมเหตสุมผล ( Rational )   
ดเูป็นผู้ชาย,สขุมุหนกัแนน่ ( Masculine )   
ลํ Qาเลิศ,น่าทึ�ง ( Sublime )   
เอาจริงเอาจงั ( Earnest )   
ดทํูาตวัเหมะสม ( Proper )  
ดเูป็นโลหะ ( Metallic )   
พิถีพิถนั ( Precise )   

5. เป็นทางการ ( Formal )   ดมีูคา่ ( Precious )   
ถมงึทงึ,ขงึขงั ( Solemn )   
สง่าผา่เผย,ตระหง่าน  ( Majestic )   
มีเกียรติยศ,ดภูมูิฐาน ( Dignified )   
เชี�ยวชาญ,นา่เชื�อถือ ( Authoritative )   

6. ยอดเยีEยม,เลอเลิศ ( Dandy )    
 

ดสูงูสง่,เป็นชนชั Qนสงู( Aristocratic )   
ขยนัขนัแข็ง ( Diligent )  
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บุคลิกภาพหลัก 

 
บุคลิกภาพย่อย 

 ลกึลบั,มีเลห์่เหลี�ยม ( Subtle and mysterious )   
เรียบโก้ ( Quiet and sophisticated ) 
เดน่,มีชื�อเสียง ( Eminent )   
มีรสขม ( Bitter )   
สงบ,เรียบนิ�ง ( Placid )   
กระทดัรัด,กระฉบักระเฉง ( Dapper )   
ดเูหมาะสมที�จะใช้งาน ( Practical )   
ไพเราะ,กงัวาน ( Sound )   
แข็งแกร่งทนทาน ( Strong and Robust )   
เอาจริงเอาจงั ( Serious )   

7. ได้รับความนิยมมาโดยตลอด  
   ( Classic )   

ดเูป็นชนบท,ตา่งจงัหวดั ( Provincial )  
ดหูยาบๆไมพ่ิถีพิถนั ( Rustic )   
สกุฉํ�า,อดุมสมบรูณ์ ( Mellow )   
มีรสชาต,ิมีรสนิยม ( Tasteful )   
ซบัซ้อน ( Complex )   
ล้าสมยั,เชย ( Old-fashioned )   
ประเพณีนิยม ( Traditional )  
หวัเก่า,อนรัุกษ์นิยม ( Conservative )  
ประณีตบรรจง ( Elaborate )   
หนกัหนว่งและลกึซึ Qง ( Heavy and deep )  
แข็งแกร่ง,ทนทาน ( Sturdy )   

8. ดเูป็นชนเผ่าป่าเถืEอน  
   ( Ethnic  Wild )   

ดปู่าเถื�อน ( Wide )   
ดเูป็นชนเผ่า ( Ethnic )   
มีวินยั,เอาการเอางาน ( Robust )  
ไมอ่อ่นน้อม ( Untamed )   

9. ดมีูการเคลืEอนไหว ( Dynamic )   มีชีวิตชีวา ( Lively )   
ร้อน,เผ็ด ( Hot )   
ดกูบฏ,ท้าทายแนวคดิเดมิๆ ( Provocative )   
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บุคลิกภาพหลัก 

 
บุคลิกภาพย่อย 

 อยา่งแข็งขนั,กระปรี Qกระเปร่า ( Vigorous )   
มีพละกําลงั ( Forcefull ) 
เดน่ชดั,อาจหาญ,ชดัเจน ( Bold )  
เคลื�อนไหว,กระฉบักระเฉง ( Dynamic and active)  
คลอ่งแคลว่,ว่องไว ( Active )  
ดเุด็ดเผ็ดมนั ( Fiery )   
สะดดุตา ( Striking )   
จดัๆแรงกล้า ( Intense ) 

10. หรูหรา,โอ่อ่า,งดงาม  
     ( Gorgeous )   

ดหูลกัแหลม ( Brilliant )   
มีเสนห์่,งดงาม ( Fascinating )   
เป็นมนัเงา ( Glossy )   
เย้ายวน ( Alluring )   
จบัต้องได้,มีหลกัมีฐาน ( Substantial )   
รวย,มีฐานะ ( Rich )   
มากมาย,พรั�งพรู ( Abundant )   
ดมีูกลิ�นหอม(  Aromatic )   
รอบคอบ,เป็นผู้ใหญ่ ( Mature )   
ฟุ่ มเฟือย,หรูหราเกินจําเป็น ( Extravagant )   
หรูหรา,ฟุ่ มเฟือย ( Luxurious )   
มีการประดบัประดา ( Decorative )   
ดโูออ่า่,ยิ�งใหญ่,อลงัการ ( Grand )   

11. สบายๆ ( Casual )  
 

ชื�นบานใจ,นา่ยินดี ( Cheerful )   
ปิตยิินดี ( Happy )   
เฉลิมฉลอง,รื�นเริง ( Festive )   
สนกุสนาน ( Enjoyable )   
สดใส,สว่างไสว ( Bright )  
เตะตา,ลานตา ( Dazzling )   
สนกุสนาน,รื�นเริง ( Merry )  
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บุคลิกภาพหลัก 

 
บุคลิกภาพย่อย 

 รื�นรมย์,เพลิดเพลิน ( Amusing ) 
ฟู่ ฟ่า ( Flamboyant )   
ขี Qโอ,่ชอบแสดงออก ( Showy )   
เตม็ไปด้วยสีสนั ( Colorful )   
ฉดูฉาด ( Vivid )   
ดเูป็นของเมืองร้อน ( Tropical )   
อร่อย,ชื�นใจ,จบัใจ ( Delicious )   
ดเูป็นมิตร ( Friendly )   

12. น่ารัก,กระจุ๋มกระจิYม ( Pretty )   ออ่นหวาน ( Sweet )   
เบกิบาน,ผอ่งใส ( Sunny )   
นา่รัก,น่าเอ็นด ู( Cute )   
เหมือนเด็กๆ,นา่เอ็นด ู( Childlike )   

13. เป็นธรรมชาต ิ( Natural )  
 

สภุาพ,นุม่นวล ( Gentle )   
ใกล้ชิด,เป็นสว่นตวั ( Intimate )   
ใจคอกว้างขวาง,นา่นบัถือ ( Generouse )   
พงึพอใจ ( Pleasant )  
ชวนหวั,สบายๆ ( Lighthearted )   
พกัอยา่งสงบ ( Restful )   
อิสระ,ตามใจอยาก,สบายๆ ( Free )   
มีสขุภาพดี ( Healthy )   
ราบรื�น,เรียบๆ ( Smooth )   
ดเูป็นของพื Qนถิ�น ( Domestic )   
เปิดเผย,ตรงไปตรงมา ( Open )   
ออ่นๆ(  Mild )   
ระลกึถึงความหลงั ( Nostalgic )   
หวานอมเปรี Qยว ( Sweet-sour )   
สะอาด,บริสทุธิ\ ( Wholesome )   
ดมีูรสเปรี Qยว ( Citrus )   
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บุคลิกภาพหลัก 
 

บุคลิกภาพย่อย 
 ดสูงบ,สบาย ( Peaceful )   

ง่าย,กระจา่งชดั ( Plain )   
สงบนิ�ง,เยือกเย็น ( Tranguil )   
สดใหม,่สดชื�น ( Fresh )   
สะเทือนอารมณ์ ( Emotional )   
แห้งๆ ( Dry )   
นุม่นวล,เบาๆ ( Tender )   
มีวฒันธรรม ( Cultured )  
ประณีต,บรรจง ( Delicate )   
ดงึดดูและเรียบง่าย ( Simple and appealing )   
ดเูกี�ยวกบันํ Qา ( Aqueous )   
ชุม่ฉํ�า ( Dewy )   

14. สะโอดสะอง,สวยแบบผู้ดี 
     ( Elegant )   

ดเูป็นผู้หญิง,อ่อนหวาน ( Feminine )   
โก้,เพรียว,เฉี�ยว ( Sleek )   
สวยบริสทุธิ\ ( Pure and elegant )   
เป็นมนัเงา ( Polished )   
สวยสภุาพ ( Gentle  and elegant )  
สง่างาม,นุม่นวลเหมาะสม ( Graceful )   
สงบ,ใจเย็น ( Sedate )   
ดสูงูสง่,มีเกียรติ\ ( Noble )   
กําลงัเป็นที�นิยม ( Fashionable )   
สงบ,นิ�ง ( Calm )   
สละสลวย,ประณีต ( Refined )   
มีเลห์่เหลี�ยม ( Subtle )   
นา่หลงไหล ( Interesting )  
ลกึลบั,น่าค้นหา ( Mysterious )   
สงบเสงี�ยม,เจียมตวั ( Modest )   
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ตารางทีE 1  ตารางแสดงถึงบคุลิกภาพจากหนงัสือ Color Image Scale โดย Shigenobu 
Kobayashi  

ส่วนทีE 2    ข้อมูลเกีEยวกับแนวคิดและทฤษฎีเรืEองหลักการจูงใจ 

 ปัจจยัสําคญัที�มีผลตอ่พฤตกิรรมของผู้บริโภคคือ ความต้องการ (needs) และแรงจงูใจ  
 Motives)  โดยเฉพาะเรื�องของแรงจงูใจซึ�งเป็นปัจจยัพื Qนฐานอนัสําคญัที�ทําให้ผู้บริโภคเกิดพฤตกิรรม
เพื�อตอบสนองความต้องการที�มีอยู่ 
 แรงจูงใจ (Motive) เป็นพลังที�มีอยู่ในตวัผู้บริโภคที�พร้อมจะกระตุ้นให้ผู้บริโภคตดัสินใจ
กระทําการอย่างใดอย่างหนึ�งเพื�อตอบสนองความต้องการของตน ส่วนการจูงใจ (Motivation) คือ
การชกันําหรือเกลี Qยกล่อมให้ผู้บริโภคมีความคิดเห็นคล้อยตามซึ�งเป็นปัจจยัสําคญัอย่างหนึ�งที�ส่งผล
ตอ่กระบวนการตดัสินใจของผู้บริโภค 
 ในทางจิตวิทยาถือวแ่รงจงูใจเป็นแรงขบัภายในจิตใจของบคุคลที�ผลกัดนัให้แสดงพฤติกรรม
บางอย่างออกมาเมื�อได้รับสิ�งเร้าที�เหมาะสมเพียงพอ โดยเทคนิคประการหนึ�งในการสื�อสารเพื�อโน้ม
น้าวใจและกระตุ้นความต้องการให้เกิดขึ Qนคือ  การเลือกใช้จดุจบัใจ (Appeals) ที�เหมาะสม (พรทิพย์  
สมัปัตตะวนิช, 2546 : 9) หากมีการเลือกใช้จดุจบัใจอยา่งเหมาะสมแล้วจะสามารถส่งผลโน้มน้าวใจ
ให้เกิดการตอบสนองตอ่ผู้บริโภค 3 รูปแบบ ดงันี Q 
 1.การตอบสนองที�เปลี�ยนแปลงไป (Changing  responses) เชน่ ให้ผู้ ที�สบูบหุรี�เลิกสบูบหุรี� 
 2.การตอบสนองแบบยํ Qาหรือเสริม (Reinforcing  responses) คือการเพิ�มทศันคติเดิมให้
หนกัแนน่ขึ Qน เชน่ ทําให้ผู้ ที�ใช้สินค้าอยูแ่ล้วเชื�อมั�นในสินค้ามากขึ Qน 
 3.การตอบสนองที�สร้างขึ Qนใหม่ (Sharping  responses) เป็นการสร้างทศันคติใหม่ให้
เกิดขึ Qนเมื�อได้รับข้อมลูใหม่ๆ ที�ไมเ่คยรู้มาก่อน 

 
บุคลิกภาพหลัก 

 
บุคลิกภาพย่อย 

15. เก๋,เท่ห์,ทันสมัยแบบวัยรุ่น ( Chic )   เงียบ,สงบ ( Quiet )   
สงูสง่ทรงเกียรติ\ ( Noble and elegant )   
ดเูป็นญี�ปุ่ น ( Japanese )  
สขุมุนุม่ลกึ ( Sober )   
เรียบหรู ( Quiet and elegant )   
มีทา่,มีสไตล์ ( Stylish )  
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  เลอลกัษณ์  ศรีเกษมศริา, 2543  กลา่วว่า “(What to say) คือ การบอกกลา่ว “อะไร” ใน
การจงูใจของโฆษณา แม้จะสามารถเสนออรรถประโยชน์ที�สามารถตอบสนองความต้องการ            
(Needs) ของผู้บริโภคได้ดีเพียงใด แตห่ากขาดการนําเสนอวา่จะกลา่ว “อยา่งไร” (How to say) โดย
ไมมี่จดุจบัใจ (Appeals) ที�จะสามารถทําให้ผู้บริโภคหยดุดหูรือให้ความสนใจกบัเนื Qอหาของโฆษณา 
ก็อาจกล่าวได้ว่าโฆษณาชิ Qนนั Qนๆทําหน้าที�ได้ไมส่มบรูณ์  ดงันั Qน หนึ�งในกระบวนการนําเสนอความคดิ
หลกั (Big Ideas) ในการสื�อสารเพื�อโน้มน้าวใจคือ การกําหนดจดุจบัใจที�มีประสิทธิภาพ (Effective 
Appeals) ทําหน้าที�เชื�อมโยงระหวา่งสมองและความคิด (Head/Thinking) กบัหวัใจและความรู้สกึ  
(Heart/Feeling) ให้สามารถโน้มน้าวใจผู้บริโภคตอ่สินค้าให้เกิดความต้องการหรือความปรารถนา
บางประการที�มีอยูใ่นขณะนั Qน” 
  พรทิพย์ สมัปัตตะวนิช, 2546 : 87 , 130-131  กล่าวว่า “การสื�อสาร (Communication) 
เพื�อการจูงใจ (Persuasion) มีการใช้เทคนิคในการสื�อสารเพื�อโน้มน้าวใจเพื�อให้เกิดความต้องการ
โดยเลือกใช้จดุจบัใจ (Appeals) ที�เหมาะสม  จดุจบัใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) เป็น
การสร้างความน่าสนใจในงานโฆษณาสู่สายตาผู้ บริโภค และสามารถสร้างแรงจูงใจให้เกิด
ความชอบและต้องการสินค้าได้ และการจงูใจหรือโน้มน้าวใจในงานโฆษณาก็ขึ Qนอยู่กบัการเลือกใช้
จดุจบัใจที�เหมาะสมเพื�อชกัจงูให้ผู้บริโภคเกิดการตอบสนองตามที�ต้องการ” 

ความหมายของจุดจับใจ 

 จดุจบัใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) เป็นการสร้างความน่าสนใจต่อสายตา
ผู้บริโภค และสามารถสร้างแรงจูงใจให้ผู้บริโภคเกิดความชอบและความต้องการในสินค้า (พรทิพย์ 
สมัปัตตะวนิช, 2546 : 130) 
 จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) หมายถึง วิธีการดึงดูดความสนใจของ
ผู้บริโภค หรือ ความมีอิทธิพลต่อความรู้สึกของผู้บริโภคที�มีต่อสินค้า บริการ หรือ จุดประสงค์อื�นๆ 
เป็นวิธีที�ผลกัดนั และให้ผู้บริโภคเกิดความต้องการ และความสนใจ (Ndejesus , 2007) 

รูปแบบของจุดจับใจในงานโฆษณา 

 ในงานวิจยัฉบบันี Q ผู้ วิจยัได้คดัเลือกวรรณกรรมที�เกี�ยวกบัรูปแบบของจดุจบัใจ (Types of 
Appeals) จากงานวิจยัที�เกี�ยวข้องคือ “การใช้หลกัการจงูใจในภาพถ่ายสําหรับมลูนิธิเพื�อเดก็” โดย 
 วชัราธร  เพ็ญศศธิร  ปี พ.ศ. 2551  ซึ�งได้คดัเลือกข้อมลูจากแหลง่ข้อมลูที�เกี�ยวข้อง 3 แหลง่ ดงันี Q 

1.“การออกแบบสร้างสรรค์สื�อสิ�งพิมพ์โฆษณาสง่เสริมสงัคม” โดย ณฐั  จนัทสิงห์ ปี พ.ศ. 
2548 
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2.“การนําเสนอความคดิสร้างสรรค์ในภาพโฆษณาสื�อสิ�งพิมพ์ตามทฤษฎีแรงจงูใจ” โดย   
เลอลกัษณ์  ศรีเกษมศริา ปี พ.ศ.  2543 

  3. “Advertising”  โดย  Ray  Wright  ปี พ.ศ.  2543 
 วัชราธร เพ็ญศศิธร กล่าวว่า จากการวิเคราะห์ข้อมูลทั Qงหมด เพื�อให้เป็นการครอบคลุม
เนื Qอหา  จึงสมควรที�จะนํารูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาทั Qงหมด 26 รูปแบบที�ปรากฏจาก
แหลง่ข้อมลูทั Qง 3 แหลง่มาใช้เพื�อเป็นเครื�องมือในการสร้างแบบสอบถามตอ่ไป  ซึ�งมีรูปแบบจดุจบัใจ
ในงานโฆษณาทั Qงหมดดงันี Q 

1.จุดจับใจด้านความปลอดภัย ( Safety Appeal ) 

เป็นการแสดงให้เห็นถึงความปลอดภยั อุ่นใจ มั�นคงต่อชีวิต ร่างกายและทรัพย์สิน เช่น ไม่

ขบัขี�ขณะเมาสรุา ข้ามถนนต้องใช้ทางม้าลาย  การใช้เครื�องตดัไฟรั�วชว่ยป้องกนัอบุตัเิหตไุด้ 

2.จุดจับใจด้านข่าวสาร/ข้อมูลทีEเป็นจริง  (News Appeal ) 

เป็นการอ้างถึงข่าวสารหรือข้อมูลความจริงต่างๆที�เกิดขึ Qน เช่น  50% ของคนที�ดื�มสุราเป็น

สาเหตใุห้เกิดอบุตัเิหตทุางจราจร  ปัจจบุนัมีคนตายด้วยโรคเอดส์เป็นอนัดบั  1  ของประเทศไทย 

3.จุดจับใจด้านราคาและความคุ้มค่า ( Price and Value Appeal ) 

จดุจบัใจประเภทนี Qสามารถใช้ได้หลายรูปแบบ เชน่ 

 -การลดราคาสินค้า 

 -การคงราคาเดมิไว้แตเ่สนอคณุประโยชน์ที�มากกว่าเดมิกบัผู้บริโภค เชน่ การเพิ�ม   

 ปริมาณ หรือเพิ�มประสิทธิภาพให้สินค้า 

 -การทําให้กลุม่เป้าหมายรู้สึกคุ้มคา่ในผลิตภณัฑ์ เชน่ ปลากระป๋องตราอะยมั ใช้คํา 

 ขวญัวา่ “ถึงจะแพงกวา่แตคุ่้ม” 

4.จุดจับใจด้านลักษณะพเิศษ ( Feature Appeal ) 

เป็นการแสดงลกัษณะเดน่ของสินค้าหรือบริการ และนําเสนอผู้บริโภคด้วยข้อมลูคณุสมบตัิที�

เป็นจดุเดน่ของสินค้าหรือบริการที�แตกตา่งจากสินค้าหรือบริการอื�น  อาจเป็นการอาศยัข้อได้เปรียบ

ทางการแข่งขนัหรือเป็นการเปรียบเทียบกับคู่แข่ง( Comparison )ทั Qงทางตรงและทางอ้อม เช่น

โฆษณายางมิชลิน ( Michelin ) ที�มีคณุสมบตัิด้านความยืดหยุ่นสงู ทําให้เกิดความนุ่มนวลในการ 
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ขบัขี� ซึ�งก่อให้เกิดความสบายให้กับผู้ ที�นั�งรถยนต์ ไม่ว่ารถยนต์จะวิ�งไปในสภาพถนนอย่างไร , ใช้

หลอดผอมประหยดัไฟกวา่ , การใช้สินค้าชนิดเตมิชว่ยรักษาสิ�งแวดล้อม 

5.จุดจับใจด้านการได้รับความนิยมสูง ( Popularity Appeal ) 

เป็นการแสดงให้เห็นถึงความนิยมที�มีต่อสินค้าหรือบริการ เพื�อจูงใจให้ผู้บริโภคที�เป็นข้อ

พิสจูน์ถึงคณุภาพสินค้าไปในตวั เช่น โฆษณาเครื�องดื�มบํารุงกําลงักระทิงแดงที�กล่าวว่า “เป็นที�นิยม

ไปทั�วโลก” 

6จุดจับใจด้านความสะดวกสบาย (Convenience Appeal ) 

เป็นการแสดงให้เห็นถึงความสะดวกสบาย ใช้ง่าย ทํางานรวดเ ร็ว คล่องตัว  เช่น

ห้างสรรพสินค้านี Qดีกว่าเพราะหาที�จอดรถง่าย , การเดินทางมาทํางานด้วยรถไฟฟ้าแทนการใช้รถ

สว่นตวัจะสะดวกกวา่เพราะรถไมต่ดิ 

7.จุดจับใจเกีEยวกับสถานภาพ ( Status Appeal ) 

เป็นการมองจากคนอื�นเข้ามาหาตนเอง ( Outward ) ถึงเรื�องของบทบาทหรือภาพลกัษณ์ที�

เราอยากให้ผู้ อื�นมองเห็น เชน่ ใช้รถเบนซ์จะทําให้คนอื�นมองเราว่าเป็นคนที�หรูหรา ดดีู มีระดบั 

8.จุดจับใจด้านความแปลกใหม่ ( Novelty Appeal ) 

เป็นการนําเสนอด้านความแปลกใหม่ไม่ซํ Qาใคร เช่น โดยอาจใช้ภาพหรือข้อความแปลกๆที�

ผู้บริโภคต้องหยดุด ูเช่น โฆษณาของร้าน Loft ใช้ภาพเด็กผู้หญิงที�กําลงัรดนํ Qาต้นไม้ที�มีดอกเป็นหวั

ตุ๊กตาหมี อย่างไรก็ตามการใช้จุดจับใจประเภทนี Qแม้จะช่วยสร้างการจดจําให้ผู้ บริโภคแต่อาจไม่

ก่อให้เกิดการซื Qอเสมอไป 

9.จุดจับใจด้านความกลัว ( Fear Appeal ) 

เป็นการกระตุ้นให้เกิดความหวาดวิตก กงัวล กลวัตาย กลวับาดเจ็บ กลวัผิดพลาด กลวัถูก

หลอก เช่น การโฆษณาว่าการสูบบุหรี� ทําให้เกิดมะเร็งปอด การขบัรถขณะมึนเมาอาจจะทําให้เกิด

อบุตัเิหต ุ
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10.จุดจับใจด้านความรู้สึกผิด ( Guilt  Appeal ) 

เป็นการกระตุ้นให้เกิดความรู้สึกว่าตนได้กระทําในสิ�งที�ผิดหรือน่าละอายใจตอ่ศีลธรรจรรยา 

หรือมาตรฐานทางสงัคมซึ�งเป็นความเชื�อของตนเอง และจากการกระตุ้นนี Qจะทําให้เลิกทําสิ�งที�ผิดๆ

จากสารที�โฆษณาได้บอกไว้ และหันมาร่วมมือเพื�อทํากิจกรรมที�เป็นประโยชน์ในที�สุด ซึ�งจุดจับใจ

ด้านความรู้สกึผิดนี Q ถือเป็นแรงจงูใจขั Qนพื Qนฐานของมนษุย์ที�เจริญแล้ว 

11.จุดจับใจด้านความรัก  ( Love  Appeal ) 

เป็นการกระตุ้นให้เกิดความรู้สึกถึงความรัก ความเป็นห่วง ความรักแบบพ่อ แม่ เพื�อน พี� 

น้อง ผู้ ที�อยูร่่วมโลกเดียวกนั เป็นต้น 

12.จุดจับใจด้านความเหน็อกเหน็ใจ  (Sympathy  Appeal ) 

เป็นการกระตุ้นให้เกิดความรู้สกึเห็นอกเห็นใจกนั ความรู้สึกสงสาร เอาใจเข้าข้าง อยากที�จะ

ชว่ยเหลือ เป็นต้น 

13.จุดจับใจด้านสุขภาพอนามัย ( Health  Appeal ) 

เป็นการกระตุ้นให้เกิดการคิดถึงเรื�องสุขภาพ  ความสุขสบาย ความแข็งแรง ความสมบูรณ์ 

ความเป็นประโยชน์ตอ่สขุภาพ เชน่ การออกกําลงักายจะทําให้สขุภาพแข็งแรง  

14.จุดจับใจด้านอารมณ์ขัน ( Humor  Appeal ) 

เป็นการกระตุ้นให้เกิดความรู้สึกตลกขบขันซึ�งเป็นความรู้สึกด้านบวกที�สามารถเรียกร้อง

ความสนใจจากผู้ รับสารได้เป็นอย่างดี เนื�องจากเป็นการแสดงถึงอารมณ์ด้านบวก ( Positive  

Emotion )  อันเป็นที�พึงปรารถนาของมนุษย์ ปัจจุบนันิยมใช้จุดจับใจประเภทนี Qในงานโฆษณา

จํานวนมาก  ด้วยความเชื�อที�ว่าการใช้อารมณ์ขันจะก่อให้เกิดทัศนคติที�ดีต่อโฆษณาได้ ซึ�งจะส่ง

ผลบวกตอ่สินค้าด้วยจนนําไปสูก่ารซื Qอที�เพิ�มขึ Qน 

ในทางกลบักนัความตลกขบขนัก็สามารถสร้างผลกระทบในแง่ลบได้ 3 ประการ  คือ 

 -ทําให้ผู้บริโภคกลายเป็นตวัตลก 

 -ทําให้สินค้าดตูลก 

 -ทําให้โฆษณาดเูป็นเรื�องตลก 

ดงันั Qนการเลือกใช้จดุจบัใจด้านอารมณ์ขนันี Qควรมีการพิจารณาเลือกใช้อย่างรอบคอบ 
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15.จุดจับใจด้านความสุนทรีย์/รืEนรมณ์ ( Aesthetic Appeal ) 

เป็นการกระตุ้ นประสาทสัมผัสทั Qง 5 ให้รับรู้ถึงความงาม เช่น ความสุขใจ อิ�มเอมใจ       

ความเพลิดเพลิน  ความรื�นรมณ์  ความเพ้อฝัน  

16.จุดจับใจด้านเพศ ( Sex Appeal ) 

เป็นการกระตุ้นให้เกิดความรู้สึกด้านเพศ กามรมณ์ เพื�อสร้างความต้องการ และเพื�อขาย

สินค้าหรือบริการ ปัจจบุนัจดุจบัใจเรื�องเพศเป็นเครื�องมือสําคญัสําหรับโฆษณาที�ได้ผลอยา่งมาก 

17.จุดจับใจด้านความภมูิใจ/คุณค่าให้ตัวเอง ( Self-esteem  Appeal ) 

เป็นความรู้สกึที�เกิดขึ Qนภายใน ( Inward ) เป็นการชี Qให้เห็นความรู้สกึว่าตนเป็นคนดี มีคณุคา่ 

สร้างคณุคา่ให้ตนเอง เชน่ ภมูิใจที�ได้ทําความดี ภมูิใจในความเป็นไทย 

18.จุดจับใจทีEเน้นถึงความสาํเร็จในชีวิต ( Achievement Appeal ) 

เป็นการกระตุ้นให้เกิดความรู้สึกถึงความสําเร็จ บรรลุเป้าหมาย เช่น ใช้นักกีฬาที�ประสบ

ความสําเร็จมาโฆษณาสินค้า ทําให้ผู้บริโภคมีกําลงัใจและมีความเชื�อในสินค้า 

19.จุดจับใจด้านทีEได้รับการยอมรับจากสังคม ( Social Appeal ) 

เป็นการแสดงให้เห็นว่าหากทําตามประเด็นทางสงัคมนั Qนๆจะได้รับการยอมรับ เช่น ถ้าใช้

ผลิตภณัฑ์แฟชั�นยี�ห้อนี Qจะดทูนัสมยั ไมต่กยคุ 

20.จุดจับใจด้านคุณภาพ ( Quality Appeal ) 

เป็นการดึงดูดต่อผู้บริโภคด้วยคุณภาพด้านต่างๆของสินค้าหรือบริการ เช่น ความคงทน 

ความสวยงาม ความสะอาดเป็นต้น ตวัอย่างเช่น โฆษณาแผ่นปพืู Qนกระบะตราแม็กซ์ลายเนอร์ ซึ�ง

นําเสนอความทนทานของสินค้า ว่าสามารถรับนํ Qาหนกัได้มาก  และยงัสามารถป้องกนัแรงกระแทก

ได้ดี เป็นต้น 

21.จุดจับใจด้านประสิทธิภาพ ( Efficiency Appeal ) 

เป็นจุดจับใจที�นําเสนอให้คนประหลาดใจ เน้นคุณสมบัติของสินค้าที�สร้างคุณค่าจนน่า    

ตื�นตะลงึหรือเกินความจริงแตย่อมรับได้ในตวัสินค้า 
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22.จุดจับใจเน้นเรืEองทีEทาํให้ตกใจ/สะเทือนใจ ( Shock Appeal ) 

เป็นวิธีการกระตุ้นให้ผู้ รับสารรู้สกึตกใจหรือสะเทือนใจ เพื�อดงึดดูให้ผู้คนสนใจ และกล่าวถึง

อย่างรวดเร็ว  เช่น  การรณรงค์ต่อต้านการใส่เสื Qอขนสัตว์ เป็นต้น  องค์กรการกุศลหลายแห่งใช้      

จดุจบัใจประเภทนี Qเพื�อประชาสมัพนัธ์โครงการ  เนื�องจากมีโอกาสมากที�สื�อจะให้ความสนใจนําไปลง

ขา่วหน้าหนึ�ง  และยงัประหยดังบประมาณในการประชาสมัพนัธ์อีกด้วย 

23.จุดจับใจด้านความคิดถงึ/ระลึกถงึวันเก่าๆทีEมีความสุข ( Nostalgia Appeal ) 

เป็นการดงึดดูใจด้านความรู้สกึระลกึถึงวนัเก่าๆ เชน่ โฆษณาโตโยต้า ที�เล่าถึงรถคนัเก่าที�พ่อ

ใช้สมยัลกูยงัเดก็ แล้วสง่ตอ่ให้ลกูใช้และดําเนินเรื�องไปเรื�อยๆจนลกูทํางาน แตง่งาน มีลกู 

24.จุดจับใจด้านความสัมพันธ์ของพ่อ แม่ และครอบครัว ( Parenthood and Family 

Life Appeal ) 

เป็นการแสดงให้เห็นความสําคัญของสายใยครอบครัวเป็นประเด็นหลักในการโฆษณา 

โดยเฉพาะผลิตภณัฑ์สําหรับทําความสะอาด อาหาร  ซึ�งต้องคํานึงถึง “ครอบครัว” เป็นประเด็นหลกั

ในการโฆษณา เชน่ ใช้รูปทารก รูปเดก็ในผลิตภณัฑ์แป้ง เป็นต้น 

25.จุดจับใจด้านความนิยม/เชืEอถือ ทีEมีต่อบุคคลทีEมีชืEอเสียงและผู้ใช้สินค้า ( Star 

and Testimonial Appeals ) 

เป็นการนําเสนอผู้ ที�มีชื�อเสียง ซึ�งเป็นที�ยอมรับในด้านตา่งๆ เช่น ดารา นกัร้อง นกักีฬา หรือ

ผู้ เชี�ยวชาญ มานําเสนอสินค้าเพื�อให้เกิดความคล้อยตามในการตดัสินใจ เนื�องจากคนส่วนใหญ่ให้

การยอมรับนบัถือบคุคลเหลา่นี Q 

26.จุดจับใจด้านประสาทสัมผัส ( Sensory Appeal )  

เป็นการกระตุ้นตอ่ประสาทสมัผสัทั Qง 5 คือ กายสมัผสั( Touch )  การมองเห็น ( Vision ) การ

ได้กลิ�น ( Smell ) การได้ยิน ( Hearing ) และการลิ Qมรส ( Taste )  เช่น ภาพโฆษณาที�ใช้รูปอาหารที�

ปรุงสําเร็จเพื�อความนา่รับประทาน เป็นต้น 
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ส่วนทีE 3    ข้อมูลเกีEยวกับหลักการใช้สี 

สี ( color ) 

สีเป็นองค์ประกอบหลักที�สําคัญในการออกแบบทั Qงยังมีอิทธิพลในเรื�องของอารมณ์การ

สื�อสารความหมายที�เด่นชัด  และกระตุ้นต่อการรับรู้ของคนเราได้เป็นอย่างดี  นอกจากนี Qสียงัเป็น

ส่วนประกอบทางเรขศิลป์พื Qนฐานที�มีความสําคญัมาก ( Shigenobu Kobayashi , Color Image 

Scale หน้า .2 ) 

หลักการของสี(Color) 

องค์ประกอบของสี มี 3 ประการ ได้แก่  เนื Qอสี   ความเข้มของสี  และความสว่างหรือมืดของ

สี บนผิวของรูปทรง ซึ�ง เ ป็นสัญลักษณ์ที�ชัดเจนที�สุดในการแยกองค์ประกอบต่าง ๆ จาก

สภาพแวดล้อมโดยรอบ (Shigenobu Kobayashi , A book of color, 1984: 80 - 81)  สีแท้  (Hue)  

คือ สี  chromatic color  ได้แก่ แดง ,ส้ม ,เหลือง, เขียวเหลือง, เขียว ,นํ Qาเงินเขียว,นํ Qาเงิน ,ม่วงนํ Qาเงิน 

,ม่วง และ  แดงม่วง โดยแบง่ตาม color scale ได้เป็น 10 สีหลกั และเป็น  achromatic  คือ ขาว - 

ดํา   ซึ�งมีชื�อเตม็และชื�อตวัยอ่ ตา่งๆ ที�ใช้ดงันี Q 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางทีE 2  ตารางแสดงชื�อเตม็และชื�อตวัย่อของสี 

 
ชืEอเตม็ของสี 

 
ชืEอตัวย่อของสี 

         Red 
         Yellow Red 
         Yellow 
         Green Yellow 
         Green 
         Blue Green 
         Blue 
         Purple Blue 
         Purple 
         Red Purple 

R 
YR 
Y 
GY 
G 
BG 
B 
PB 
P 
RP 
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ตารางทีE  3  ตารางแสดงเนื Qอสีแท้ 

- ความจดัของสี (intensity) หมายถึง ความสดหรือความบริสทุธิ\ของสี ๆ หนึ�งที�ได้ถกูผสมให้

สีหมน่ หรือออ่นลง หากสีนั Qนอยูท่า่มกลางสีที�มีนํ Qาหนกัตา่งคา่กนั จะเห็นสภาพสีแท้นั Qนสดใสมากขึ Qน 

- นํ Qาหนกัของสี (values) หมายถึง นํ Qาหนกัออ่นแก่ของสีตามลําดบั เนื�องจากถกูผสมด้วยสี 

ขาว -  ดํา นํ Qาหนกัของสียังหมายถึง การเรียงลําดบันํ Qาหนกัของสีแท้ด้วยกันเองโดยเปรียบเทียบ

นํ Qาหนกัออ่นแก่กบัสีขาวดํา 

- สีแท้ถกูทําให้ออ่นลงโดยผสมสีขาว เรียกวา่ สีนวล (Tint) 

- สีแท้ถกูทําให้เข้มขึ Qนโดยผสมสีดําเรียกวา่ สีคลํ Qา (Shade) 

- นํ Qาหนกัของสีจะเพิ�มขึ Qนปานกลางด้วยการใช้สีเทาผสม (Tone)  

ซึ�งโทนสีแบง่ออกเป็น 4 โทนหลกั ได้แก่ Vivid , Bright , Subdued และ Dark  ดงันี Q 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางทีE 4  ตารางแสดงโทนของสี 4 โทนหลกั 
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ข้อมลูในส่วนของโทนสีเหล่านี Q ผู้ วิจยัจะนําไปใช้ในการวิเคราะห์ผลของสีกบับคุลิกภาพที�ได้

คําตอบจากการวิจยั  เพื�อจดักลุ่มว่าสีส่วนมากที�ปรากฏตามคําตอบของบุคลิกภาพจดัอยู่ในโทนสี

กลุม่ใดตามหลกัการ  

สีกับบุคลิกภาพ 

 สีเป็นองค์ประกอบทางเรขศิลป์ที�มีความสําคญั  และยงัสามารถสื�อถึงอารมณ์หรือบุคลิก

ต่างๆรวมทั Qงสามารถสร้างเอกลักษณ์เฉพาะตัวให้กับงาน การจําแนกสีอย่างเป็นระบบผ่าน

บคุลิกภาพตา่งๆก็ทําให้สีเหล่านั Qนสามารถสื�อสารความหมายออกมาได้ชดัเจนและมีประสิทธิภาพ

มากขึ Qน 

 การแบ่งประเภทของสีที�ตั Qงอยู่บนพื Qนฐานของบุคลิกภาพนั Qน  จะเป็นตวัแปรสําคญัที�ทําให้

สามารถเข้าใจ  และรับรู้ถึงการผสมผสานของสีเหล่านั Qนได้เป็นอย่างดี( Shigenobu Kobayashi , 

Color Image Scale หน้า .2 ) โดยสามารถแสดงความสมัพนัธ์ของสีกบับคุลิกภาพได้ดงันี Q 

 
บุคลิกภาพ 

 
สี 

Casual ( ลําลอง ) ความหมายตรงกนัข้ามกบัทางการ  โทนสีที�ใช้ส่วนมากจะสวา่ง 
สดใส และเข้มสามารถดงึดดูความสนใจได้ดี เมื�อใช้สีประเภทนี Q
กบัสีคูต่รงข้ามจะสามารถแสดงบคุลิกที�ให้ความรู้สึกเกี�ยวกบั
กีฬาขึ Qนทนัที 

 
Modern ( ทนัสมยั ) ความรู้สกึนิ�งๆ เฉียบคม ชดัเจน เน้นประโยชน์ใช้สอย สีหลกัๆคือ

สีดํากบัสีขาว  หรืออาจใช้สีที�มีความรุนแรงหรือใช้สีที�ตดักนั  และ
เน้นเพื�อทําให้โดดเดน่โดยรวมแล้วเป็นการใช้สีที�ชดัเจน 

 
Romantic ( ชวนฝัน ) 
 

สีที�ใช้กบับคุลิกกลุม่นี Qจะคอ่นข้างออ่นหวาน  ดอู่อนโยนชวนฝัน  
สีหลกัๆจะเป็นการผสมผสานที�มีนํ Qาหนกัเบา ( Light pastel  
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บุคลิกภาพ 

 
สี 

Romantic ( ชวนฝัน ) tones )  และสีขาว คือ เน้นเฉพาะสีที�มีความอ่อนโยนเท่านั Qน 

 
Natural ( เป็นธรรมชาต ิ) ความรู้สกึตรงข้ามกบัทนัสมยั  สีหลกัๆจะเป็นสีโทนนํ Qาตาล  ขาว

นวล  และเขียวเหลือง  การผสมของสีพื Qนฐานกบัสีเทาที�มีความ
ลดหลั�นอยา่งคอ่ยเป็นคอ่ยไป   

 
Elegant ( สะโอดสะอง ) ความรู้สกึถึงความสวยงาม สีหลกัๆคือสีโทนสีเทาแตต้่องไมมี่

ลกัษณะการตดักนัของสี  การผสมผสานกนัระหว่างสีต้องเป็นการ
ลดหลั�นอยา่งอ่อนโยน 

 
Chic ( เก๋,เทห์,ทนัสมยั
แบบวยัรุ่น ) 

ให้ความรู้สึกที�ดมีูสต ิ สงบ  เงียบ  และดโูก้เป็นคนเมือง มีความ
สะโอดสะองเข้ามาเกี�ยวข้องเล็กน้อยแตมี่สดัสว่นของความฉลาด
มากกวา่  การใช้สีมกัใช้โทนสีเทาประกอบเป็นหลกั และมี
สว่นประกอบของสีที�มีการผสมกนัโดยให้มีความแตกตา่งของโทน
สีอยา่งชดัเจน 

 
Classic ( ได้รับความนิยม
มาโดยตลอด ) 

สีที�ใช้กบับคุลิกกลุม่นี Qต้องเป็นสีโทนเข้ม  และสีเทา  หรือการใช้สี
นํ Qาตาลดําหรือสีเขียว ( Olive green ) จะให้ความรู้สึกถึงประเพณี
วฒันธรรม และสิ�งที�มีคณุภาพ  ถ้าเตมิสีแดงไวน์ ( Wine ) และสี
ทอง ( Gold ) จะทําให้หรูหรามากยิ�งขึ Qน 
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บุคลิกภาพ 

 
สี 

Dandy ( โออ่่า ) ถ้าเปรียบเทียบกบับคุลิกได้รับความนิยม  จะมีความเรียบง่ายกว่า  
สีพื Qนฐานเป็นสีโทนเข้ม  เชน่  สีนํ Qาตาล  หรือ เทาเข้ม  โดยการ
ผสมผสานกบัสีเทาทําให้ดเูป็นผู้ใหญ่และดเูข้มขรึมเป็นผู้ชาย 
 

ตารางทีE 5  ตารางแสดงถึงความสมัพนัธ์ระหวา่งบคุลิกภาพกบัสี 
  
ความสมัพนัธ์ระหว่างบคุลิกภาพกบัสีที�อธิบายในหนงัสือ Color Image Scale ซึ�งเขียนโดย 

Shigenobu Kobayashi  ยงัได้อธิบายไปถึงบคุลิกภาพย่อยๆอีกจํานวนมาก   ผลสรุปที�ปรากฏใน
หนงัสือจะเป็นสว่นที�ผู้ วิจยันําไปใช้เป็นคําตอบเรื�องสีสําหรับงานวิจยัตอ่ไป 
 
ส่วนทีE 4   ข้อมูลเกีEยวกับการใช้ตัวอักษรไทย 

 เพลงลกูทุง่ไทยเป็นเพลงที�มีต้นกําเนิดและมีพฒันาการมาจากประเทศไทย จึงมีการส่งเสริม

ด้านการตลาดภายในประเทศไทยเท่านั Qน การศึกษาถึงองค์ประกอบทางเรขศิลป์ในส่วนของ

ตวัอกัษรของงานวิจยัฉบบันี Qจึงมุ่งเน้นศึกษาเฉพาะตวัอกัษรไทยเพื�อสื�อสารและดงึดดูความสนใจ

กบักลุ่มเป้าหมายคือวยัรุ่นในกรุงเทพมหานครตามวตัถุประสงค์ของงานวิจยั  โดยได้มีการศึกษา

เกณฑ์การแบง่ประเภทของตวัอกัษรไทยจากงานวิจยัที�เกี�ยวข้องคือ “การใช้ตวัอกัษรไทยเพื�สื�อสาร

บคุลิกลกัษณะในงานออกแบบเรขศลิป์” โดย ธีรวฒัน์  พจน์วิบลูย์ศริิ ปี พ.ศ. 2543 (เป็นวิธีการแบง่

ประเภทตวัอกัษรไทยโดยอ้างอิงจากเกณฑ์ของราชบณัฑิตยสถานและเกณฑ์ที�แบง่แบบสากลเป็น

หลกั) ซึ�งได้ให้รายระเอียดในสว่นของการวิจยัไว้ดงันี Qคือ 

แบบตัวอักษรไทยทีEมีใช้ในปัจจุบัน ( ในเครืEองคอมพวิเตอร์ ) 

1 แบบตัวอักษรทีEใช้ในระบบปฏิบัตกิารแมคอินทอช ( Macintosh ) 

                      -ตวัอกัษรกลุ่มเอบีซี ( ABC )                      -ตวัอกัษรกลุม่เออาร์เอ็ม ( ARM ) 

                      -ตวัอกัษรกลุ่มดีบี ( DB )                            -ตวัอกัษรกลุม่อีเอซี ( EAC ) 

nkam
Line
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                      -ตวัอกัษรกลุ่มกราฟิโก้ ( Graphico )           -ตวัอกัษรกลุม่พีเอสแอล ( PSL ) 

                      -ตวัอกัษรกลุ่มเอสพีวี ( SPV )                      -ตวัอกัษรกลุม่ที�เป็นชื�อดารา ( ชื�อคน ) 

                      -ตวัอกัษรกลุ่มเอสเอสซี-ชื�อเมือง( SSC ( City-Named ))   -ตวัอกัษรกลุม่อื�นๆ 

                         -ตวัอกัษรกลุม่ยพีูซี ( UPC )                         

2 แบบตัวอักษรทีEใช้ในระบบปฏิบัตกิารวินโดวส์ ( Windows ) 

            -ตวัอกัษรกลุม่ดีบี ( DB )                           -ตวัอกัษรกลุม่ดีเอส ( DS ) 

            -ตวัอกัษรกลุม่เจเอส ( JS )                        -ตวัอกัษรกลุม่เอ็มเอส ( MS ) 

            -ตวัอกัษรกลุม่พีเอสแอล ( PSL )                -ตวักัษรกลุม่เอสวี ( SV ) 

                        -ตวัอกัษรกลุม่ยพีูซี ( Window-UPC )         -ตวัอกัษรกลุม่อื�นๆ 

เกณฑ์การแบ่งประเภทตัวอักษรไทยตามลักษณะรูปร่างตัวอักษร ( Characteristics ) 

 การแบง่ประเภทตวัอกัษรไทยรูปแบบนี Qอ้างอิงจากเกณฑ์ของราชบณัฑิตยสถานและเกณฑ์ที�

แบ่งแบบสากลเป็นหลัก โดยสามารถแบ่งประเภทตวัอักษรออกเป็น 5 กลุ่มหลักๆ จากนั Qนก็แบ่ง

ประเภทยอ่ยๆออกไปอีกตามลกัษณะรูปร่าง เส้น และความหนาดงันี Q 

1. ตัวเนื rอความแบบตัวมีหัวกลม 

 แบบตวัอกัษรในกลุม่นี Qถือเป็นตวัอกัษรที�ใช้ในการพิมพ์เป็นข้อความให้อา่น  การจดักลุ่มก็จะ

ทําการเลือกแบบตวัอกัษรที�มีหวักลม  ทั Qงที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเท่าและไม่เท่ากนั  เน้นประโยชน์ใด้าน

การอา่นเป็นหลกั  ซึ�งแบง่ได้ดงันี Q 

  -แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะเหลี�ยมปลายมน 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะสี�เหลี�ยมปลายมน ที� 

 เป็น ตวัอาลกัษณ์ 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั ที� 

 เป็น  ตวัอาลกัษณ์ 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะสี�เหลี�ยมปลายมน 
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2. ตัวตกแต่งแบบตัวมีหัว 

 แบบตวัอกัษรในกลุ่มนี Qไม่ได้ใช้เป็นแบบสําหรับพิมพ์เป็นข้อความให้อ่าน  แต่จะใช้สําหรับ

เป็นหวัเรื�องหรือข้อความสั Qนๆเทา่นั Qน  แบบตวัอกัษรในกลุ่มนี Qถือได้ว่ามีความสามารถในการแยกแยะ

คอ่นข้างสงู  ซึ�งแบง่ได้ดงันี Q 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเท่ากนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเท่ากนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั  ที�เป็น 

  ตวัอ้วน 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเท่ากนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะเป็นเหลี�ยม 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเท่ากนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะเป็นเหลี�ยม  ที�เป็น 

  ตวัอ้วน 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั  ที�  

 เป็นตวัอ้วน 

 

3. ตัวตกแต่งแบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจะงอยหรือเชิง 

 แบบตวัอกัษรในกลุ่มนี Qตา่งจากตวัตกแตง่แบบตวัไม่มีหวัหรือมีหวัเป็นจะงอยหรือเชิง  ตรงที�

ไมมี่หวัตวัอกัษร  แตจ่ะมีลกัษณะเป็นเชิงหรือจะงอยเล็กๆ  ยื�นออกมาแทน  รวมทั Qงแบบตวัอกัษรที�ไม่

มีหัวตวัอักษรเลย  แบบตวัอกัษรในกลุ่มนี Qถือได้ว่ามีความสามารถในการแยกแยะ ( Legibility ) 

คอ่นข้างน้อย  ซึ�งแบง่ได้ดงันี Q 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเท่ากนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเท่ากนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั  ที�เป็น 

 ตวัผอม 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเท่ากนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั  ที�เป็น 

 ตวัอ้วน 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเท่ากนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะเหลี�ยม  

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเท่ากนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะเหลี�ยม  ที�เป็นตวัอ้วน 
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-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั  ที� 

  เป็นตวัอ้วน 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะเหลี�ยม 

 

4. ตัวอาลักษณ์ 

 แบบตวัอาลกัษณ์นบัได้วา่เป็นแบบที�คุ้นตาคนไทยมาเป็นเวลานาน  เพราะส่วนมากเป็นการ

ปรับจากแบบตวัอกัษรคดัลายมือในสมยัก่อน  ซึ�งสงัเกตไุด้จากลกัษณะนํ Qาหนกัที�เป็นเอกลกัษณ์  มี

ความเป็นไทยสูง  เหมาะสําหรับใช้ในหัวเรื�องหรือข้อความ  ที�เกี�ยวกับความเป็นไทยหรือต้องการ

เอกลกัษณ์เก่าๆ ในงานออกแบบ  ซึ�งแบง่ได้ดงันี Q 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเท่ากนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั 

-แบบที�มีลกัษณะเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั 

-แบบที�มีลกัษณะเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั ที�

เป็นตวัผอม 

 

5.  ตัวลายมือเขียน 

 แบบตวัลายมือเขียนเกิดจากการนําแบบลายมือไปจดัทําเพื�อใช้ในเครื�องคอมพิวเตอร์แบบ

ตวัอกัษรแตล่ะแบบ  มีความเป็นตวัของตวัเองสงู  ไม่เหมาะในการนําไปจดัข้อความเพื�อการอ่านที�มี

ข้อความยากๆ เพราะอา่นยาก  และแบบตวัอกัษรเหล่านี Qก็ยงัมีรูปแบบที�ไม่สวยงามนกั  นกัออกแบบ

เลือกใช้อยูเ่ป็นประจําเพียงบางแบบตวัอกัษรเทา่นั Qน  ซึ�งแบง่ได้ดงันี Q 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเท่ากนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือเป็นสนั 

-แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะเหลี�ยม 
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ตัวอักษรกับบุคลิกภาพ 

 แบบของตวัอกัษรสามารถกระตุ้นให้ผู้อา่นเกิดการสื�อความหมายตามที�นกัออกแบบต้องการ

สื�อสาร  และจะช่วยให้เกิดอารมณ์คล้อยตามแนวคิดในการออกแบบได้  อีกทั Qงยังสามารถสร้าง

เอกลกัษณ์เฉพาะตวัให้กบังานได้เช่นกัน  การเลือกแบบตวัอกัษรที�ดีจะช่วยขยายขีดความสามารถ

ในการสื�อความหมาย  นกัออกแบบเองก็ต้องมีความเข้าใจต่อการใช้แบบตวัอกัษรนั Qนๆด้วยเช่นกัน  

เพื�อให้การสื�อความหมายในการออกแบบนั Qนมีความสมบรูณ์มากยิ�งขึ Qน  และแบบตวัอกัษรทกุแบบก็

มีลกัษณะเฉพาะของตวัเองรวมทั Qงมีบุคลิกภาพเฉพาะตวัด้วย โดยสามารถแบง่ลกัษณะตวัอกัษรที�

สามารถสื�อถึงบคุลิกภาพได้ดงันี Q 

-แบบตวัอกัษรที�ให้ความรู้สกึมั�นคงกบัให้ความรู้สกึเหมือนเคลื�อนไหว ( Static and  

  Dynamic ) 

-แบบตวัอกัษรที�ให้ความรู้สกึไมส่มํ�าเสมอกบัแบบที�ให้ความรู้สกึนุม่นวล ( Rugged  

  and Elegant ) 

-แบบตวัอกัษรที�ให้ความรู้สกึฟุ่ มเฟือยฟู่ ฟ่ากบัแบบที�ให้ความรู้สกึประหยดั 

 ( Extravagant and Economical ) 

-แบบตวัอกัษรที�ให้ความรู้สกึถึงการใช้เครื�องมืออปุกรณ์กบัแบบที�ให้ความรู้สึกถึง 

  ความเป็นธรรมชาต ิ( Technical and Natural ) 

-แบบตวัอกัษรที�ให้ความรู้สกึเคร่งครัดกวดขนักบัแบบที�ให้ความรู้สกึสภุาพออ่นโยน   

 ( Severe and Gentle ) 

-แบบตวัอกัษรที�ให้ความรู้สกึถึงความเป็นระเบียบแบบแผนกบัแบบที�เป็นไปเอง 

 ตามแนวโน้ม ( Treditional and Trendy ) 

-แบบตวัอกัษรที�ให้ความรู้สกึที�อยูใ่นความคิดกบัแบบที�ให้ความรู้สกึถึงความเป็น 

 จริงได้ ( Romantic and Practical ) 

-แบบตวัอกัษรที�ให้ความรู้สกึออ่นไหวกบัแบบที�ให้ความรู้สกึหยาบคาย ( Sensitive  

 and Coarse ) 

ผลจากการวิจยัของ ธีรวฒัน์  พจน์วิบูลย์ศิริ ซึ�งได้ทําการวิจยัเรื�อง “การใช้ตวัอกัษรไทยเพื�อ

สื�อสารบคุลิกลกัษณะในงานออกแบบเรขศลิป์”  ซึ�งได้ใช้บคุลิกลกัษณะเป็นตวัตั Qง สรุปได้ดงันี Q                   



32 

 

1.ลาํลอง 

                      
บุคลิกภาพ 

 
กลุ่มของแบบตัวอักษร 

ลําลอง 1. ตัวเนื rอความแบบตัวมีหัวกลม 
1.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนั 
2. ตัวตกแต่งแบบตัวมีหัว 
2.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนั 
2.3  แบบที�มีนํ Qาหนกัและเส้นอกัษรเท่ากนั รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะ
เหลี�ยม 
2.6  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง
หรือเป็นสนัที�เป็นตวัอ้วน 
 3.ตัวตกแต่งแบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจะงอยหรือเชิง 
3.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนั 
3.3  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนัที�เป็นตวัอ้วน 

4.ตัวอาลักษณ์ 
4.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนั 
5.ตัวลายมือเขียน 
5.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนั 
5.2  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง
หรือเป็นสนั 
5.3  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะเหลี�ยม 

ตารางทีE 6  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพลําลอง 
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2.ทันสมัย 

 
บุคลิกภาพ 

 
กลุ่มของแบบตัวอักษร 

ทนัสมยั 1.ตัวเนื rอความแบบตัวมีหัวกลม 
1.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนั 

3.ตัวตกแต่งแบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจะงอยหรือเชิง 
3.2  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนัที�เป็นตวัผอม 
3.3  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะเหลี�ยม 

ตารางทีE 7  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพทนัสมยั 

3.ชวนฝัน 

 
บุคลิกภาพ 

 
กลุ่มของแบบตัวอักษร 

ชวนฝัน 1.ตัวเนื rอความแบบตัวมีหัวกลม 
1.2  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะสี�เหลี�ยม
ปลายมน 
3.ตัวตกแต่งแบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจะงอยหรือเชิง 
3.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนั 
3.4  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะเหลี�ยม 
3.5  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง
หรือเป็นสนั 

ตารางทีE 8  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพชวนฝัน 
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4.เป็นธรรมชาต ิ

 
บุคลิกภาพ 

 
กลุ่มของแบบตัวอักษร 

เป็นธรรมชาติ 1.ตัวเนื rอความแบบตัวมีหัวกลม 
1.3  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะสี�เหลี�ยม
ปลายมนที�เป็นตวัอาลกัษณ์ 
1.5  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง
หรือเป็นสนั  ที�เป็นตวัอาลกัษณ์ 

2.ตัวตกแต่งแบบตัวมีหัว 
2.2  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนัที�เป็นตวัอ้วน 
2.3  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะเหลี�ยม 
2.5  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง
หรือเป็นสนั 
2.6  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง
หรือเป็นสนัที�เป็นตวัอ้วน 
3.ตัวตกแต่งแบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจะงอยหรือเชิง 
3.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนั 
3.3  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนัที�เป็นตวัอ้วน   

ตารางทีE 9  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพเป็นธรรมชาติ 

5.สะโอดสะอง 

 
บุคลิกภาพ 

 
กลุ่มของแบบตัวอักษร 

สะโอดสะอง 1.ตัวเนื rอความแบบตัวมีหัวกลม 
1.3  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะสี�เหลี�ยม
ปลายมน ที�เป็นตวัอาลกัษณ์ 
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4.ตัวอาลักษณ์ 
4.2  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง
หรือเป็นสนั 

ตารางทีE 10  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพสะโอดสะอง 

6.เก๋ 

 
บุคลิกภาพ 

 
กลุ่มของแบบตัวอักษร 

เก๋ 2.ตัวตกแต่งแบบมีหัว 
2.4  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะเหลี�ยมที�
เป็นตวัอ้วน 

3.ตัวตกแต่งแบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจะงอยหรือเชิง 
3.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนั 
3.2  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนัที�เป็นตวัผอม 
3.3  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนัที�เป็นตวัอ้วน 
3.4  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะเหลี�ยม 
3.5  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะเหลี�ยมที�
เป็นตวัอ้วน 
3.6  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง
หรือเป็นสนั 
3.7  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง
หรือเป็นสนัที�เป็นตวัอ้วน 
3.8   แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะเหลี�ยม 
ตารางทีE 11  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพเก๋ 
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7.ได้รับความนิยม 

 
บุคลิกภาพ 

 
กลุ่มของแบบตัวอักษร 

ได้รับความนิยม 1.ตัวเนื rอความแบบตัวมีหัวกลม 
1.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนั 
1.3  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะสี�เหลี�ยม
ปลายมน  ที�เป็นตวัอาลกัษณ์ 
1.4  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง
หรือเป็นสนั 
1.5  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง
หรือเป็นสนั  เป็นตวัอาลกัษณ์ 
1.6  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะ
สี�เหลี�ยมปลายมน 
2.ตัวตกแต่งแบบมีหัว 
2.2  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนัที�เป็นตวัอ้วน 
2.4  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะเหลี�ยมที�
เป็นตวัอ้วน 
2.5  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง
หรือเป็นสนั 
2.6  แบบที�มีนํ Qาหนกัตวัอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้งหรือ
เป็นสนัที�เป็นตวัอ้วน 

ตารางทีE 12  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพได้รับความนิยม 
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8.โอ่อ่า 

 
บุคลิกภาพ 

 
กลุ่มของแบบตัวอักษร 

    โอ่อา่ 1.ตัวเนื rอความแบบตัวมีหัวกลม 
1.2  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะ
สี�เหลี�ยม 
1.4  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะ
โค้งหรือเป็นสนั 
1.6  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะ
สี�เหลี�ยมปลายมน 
2.ตัวตกแต่งแบบตัวมีหัว 
2.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง
หรือเป็นสนั 
2.2  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง
หรือเป็นสนัที�เป็นตวัอ้วน 
2.4  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะ
เหลี�ยมที�เป็นตวัอ้วน 
2.5  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะ
โค้งหรือเป็นสนั 
3.ตัวตกแต่งแบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจะงอยหรือเชิง 
3.2  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง
หรือเป็นสนัที�เป็นตวัผอม 
3.5  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะ
เหลี�ยมที�เป็นตวัอ้วน 
3.7  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะ
โค้งหรือเป็นสนัที�เป็นตวัอ้วน 
3.8  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะ
เหลี�ยม 
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4.ตัวอาลักษณ์ 
4.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง
หรือเป็นสนั 

ตารางทีE 13  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพโอ่อา่ 

ส่วนทีE 5   ข้อมูลเกีEยวกับแนวคิดและทฤษฎีเกีEยวกับภาพประกอบในงานโฆษณา 

 ภาพโฆษณา ( Advertising Visual Images ) หมายถึง ภาพที�ทําหน้าที�สื�อสารข้อมลูต่อ

ผู้บริโภคหรือผู้ รับสารเกี�ยวกบัสินค้าหรือบริการ Arens and Bovee ( 1994 : 278 ) ได้กล่าวว่าภาพ

ชนิดของภาพในงานโฆษณาโดยทั�งไปแบง่เป็น 3 ประเภท ดงันี Q 

 1.ภาพถ่าย ( Photograph ) คือ ภาพที�เกิดจากกระบวนการถ่ายภาพซึ�งปัจจบุนัมี 2 ระบบ

คือ ระบบฟิมล์ และระบบดจิิตอล  

 2.ภาพจากกระบวนการทางคอมพิวเตอร์ ( Computer-generated image ) คือ ภาพที�เกิด

จากการสร้างสรรค์ผา่นโปรแกรมสร้างภาพในคอมพิวเตอร์ ซึ�งมีรูปแบบเป็น 2 มิติ หรือ 3 มิติรวมถึง

ภาพที�สร้างจากโปรแกรมตกแตง่ภาพร่วมกบัการถ่ายภาพ 

  3.ภาพวาด ( Hand-rendered illustration ) คือ ภาพที�เกิดจากกระบวนการสร้างสรรค์ด้วย

มือ รวมถึงการจําลองรูปแบบการวาดและการใช้สีตา่งๆในการวาดด้วยโปรแกรมทางคอมพิวเตอร์ 

ความสาํคัญของภาพประกอบในงานโฆษณา 

 ภาพประกอบเป็นองค์ประกอบที�สําคญัที�สุดในงานโฆษณา เหตผุลที�ทําให้ภาพประกอบมี

ส่วนสําคัญที�สุดมีสองประการคือ ช่วยดึงดูดความสนใจกับผู้ รับสาร รวมทั Qงสามารถสื�อสาร

วตัถุประสงค์หลกัของโฆษณาต่อผู้ รับสาร นอกจากนั Qนยงัสามารถกระตุ้นอารมณ์ความรู้สึก และ

ปฏิกิริยาตอบสนองทางบวกแก่ผู้ รับสารอีกด้วย หน้าที�ของภาพในงานโฆษณาจะขึ Qนอยู่กบัหน้าที�

ขององค์ประกอบอื�นๆด้วย  แต่ส่วนใหญ่แล้วภาพจะนําไปสู่การอ่านพาดหวั ซึ�งจะกระตุ้นความ

สนใจของผู้ รับสารจนนําไปสู่การอ่านข้อความในงานโฆษณาในที�สุด ดังนั Qน ภาพจึงเป็น

สว่นประกอบที�สําคญัที�สดุที�จะดงึดดูความสนใจในลําดบัแรกของผู้อ่านโดยทั�วไป ภาพสามารถทํา

หน้าที� 9 ประการดงันี Q  ( Arens and Bovee, 1994 : 286 ) 
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  1.ดงึดดูความสนใจของผู้อา่น 

 2.ชว่ยให้ผู้อ่านรู้ในทนัทีวา่โฆษณาชิ Qนนั Qนๆสื�อสารเกี�ยวกบัเรื�องใด 

3.ทําให้ผู้อา่นที�มีความสนใจในสินค้าหรือบริการชิ Qนนั Qนๆอยูแ่ล้วตดัสินใจที�จะหยดุอา่น  

   โฆษณา    และทําให้ผู้อ่านที�ไมส่นใจผา่นเลยไป 

4.ชว่ยกระตุ้นให้ผู้อ่านเกิดความสนใจที�จะอา่นพาดหวั 

5.ชว่ยสร้างความรู้สกึทางบวกกบัผู้อา่นที�มีตอ่สินค้าหรือบริการ 

6.ชว่ยให้ผู้อ่านเข้าใจข้อความในโฆษณาดียิ�งขึ Qน 

7.ชว่ยทําให้ผู้อา่นเชื�อถือข้อความในโฆษณายิ�งขึ Qน 

8.เน้นให้เห็นถึงคณุลกัษณะพิเศษของสินค้า 

9.ชว่ยให้เกิดความตอ่เนื�องระหวา่งโฆษณาในแตล่ะชิ Qนที�ใช้เทคนิคทางด้านภาพแบบ 

   เดียวกนัในแผนรณรงค์โฆษณาชิ Qนเดียวกนั 

รูปแบบวิธีสร้างสรรค์ภาพประกอบในงานโฆษณา 

 ผู้ วิจัยได้รวบรวมรูปแบบวิธีการสร้างสรรค์ภาพประกอบในงานโฆษณาโดยผู้ เชี�ยวชาญ

ทางด้านภาพประกอบคือ Mario Pricken ผู้ เขียนหนงัสือ Creative Advertising : Ideas and 

techniques from the world’s best campaigns ซึ�งเป็นการสรุปจากการวิเคราะห์ผลงานโฆษณาที�

ประสบความสําเร็จในด้านการสร้างสรรค์ที�เป็นที�ยอมรับในวงการโฆษณาในปัจจุบนั มีทั Qงสิ Qน 26 

รูปแบบ ดงันี Q 

1.ภาพทีEไม่มีคาํบรรยาย ( Without Words ) 

 คือ การใช้ภาพง่ายๆเพียงภาพเดียวเพื�อบรรยายถึงจดุขาย ( USP ) หรือกล่าวถึงประโยชน์

ของสินค้าหรือบริการโดยปราศจากการใช้คําบรรยายในภาพ เป็นการวางองค์ประกอบสําคญัให้

เหมาะสมภายในภาพซึ�งทําให้สามารถสื�อสารความหมายในงานโฆษณาได้มากกว่าภาพที�มีการ

บรรยายด้วยข้อความประกอบโดยการใช้ภาพที�เกิดขึ Qนจริงและเกิดการรับรู้อยู่แล้วในสงัคมและต้อง

ไม่ใช่ภาพอปุมาอปุไมย เป็นวิธีการสร้างสรรค์ภาพประกอบที�ประสบความสําเร็จในการดึงดดูใจใน

ภาพจากการที�ไมมี่คําแนะนํา 



40 

 

 

 

 

ภาพทีE  1  ภาพที�ไมมี่คําบรรยาย 

2.ภาพทีEเกิดจากการผสมรวมกัน ( Mixing and Match ) 

 คือ ภาพที�นําผลิตภณัฑ์มาผสมรวมเข้ากบับางสิ�งบางอย่างเพื�อให้เห็นถึงจุดขาย ( USP ) 

หรือคุณสมบัติพิเศษอย่างชัดเจน อาจจะเป็นการรวมตัวกันของสองสิ�งหรือมากกว่าแล้วนํามา

ปะติดปะตอ่ ( Collage ) หรืออาจเป็นการรวมตวักนัของปัญหาและแนวทางแก้ปัญหา ( Problem 

and Solution ) เพื�อให้เกิดการสื�อสารที�ชัดเจนในภาพเดียว เป็นโฆษณาที�ทําให้เกิดความ

หลากหลายอยา่งไมมี่ที�สิ Qนสดุ 

 

 

 

 

 

ภาพทีE 2  ภาพที�เกิดจากการผสมรวมกนั 

3.ภาพการเปรียบเทียบโดยการวางชิดตดิกัน ( Comparative Juxtaposition ) 

 คือ ภาพที�นําเสนอด้วยการวางไว้ชิดกันเพื�อที�จะเปรียบเทียบ อาจจะเป็นลักษณะการ

นําเสนอแบบก่อนใช้และหลังใช้ หรือปัญหาและแนวทางในการแก้ปัญหา หรือเปรียบเทียบ

ผลิตภัณฑ์กับสิ�งใดสิ�งหนึ�งให้เห็นถึงความหมายและคุณประโยชน์ที�ชัดเจนขึ Qน เป็นการทําให้

ประหลาดใจ การกระตุ้น หรือการใช้อารมณ์ขนั เป็นวิธีที�ได้รับความนิยมมาโดยตลอดในงานโฆษณา 

เป็นการทําให้เรื�องราวดนู่าทึ�ง( Dramatize ) ในความหมายที�สื�อถึงคณุประโยชน์ ( Benefit ) และ
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เรื�องราวของปัญหา ( Problem Solution ) บางครั Qงก็นําเสนอด้วยการเปรียบเทียบที�สามารถทําความ

เข้าใจได้ยากแตก็่ดงึดดูความสนใจได้ดี  

 

 

 

 

 

ภาพทีE 3  ภาพการเปรียบเทียบโดยการวางชิดติดกนั 

4.ภาพการซํ rาหรือเพิEมจาํนวน ( Repetition and Accumulation ) 

 คือ ภาพของการซํ Qาหรือการเพิ�มจํานวน ให้เห็นความสําคญัของคณุประโยชน์ของผลิตภณัฑ์

ด้วยการซํ Qา หรือเพิ�มเรื�องราวของปัญหาเพื�อให้เห็นถึงคณุประโยชน์อย่างชดัเจน การซํ Qาหรือการเพิ�ม

จํานวนสามารถใช้เลา่เรื�องราวคณุประโยชน์ที�เกินจริง ( Overstate ) หรือเป็นการพิสจูน์ให้เห็นถึงจดุ

ขาย ( USP ) ที�ต้องใช้ระยะเวลา 

 

 

 

 

 

ภาพทีE 4 ภาพการซํ Qาหรือเพิ�มจํานวน 
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5.ภาพเหนือจริง ( Exaggeration ) 

 คือ การนําเสนอคณุสมบตัิหรือคณุประโยชน์ของผลิตภณัฑ์ด้วยการสร้างภาพให้เกินจริงใน

รูปแบบต่างๆ เช่น ทําให้ใหญ่ขึ Qน ยาวขึ Qน มากขึ Qน เกินจากปกติ หรือลดลงมากกว่าปกติ เช่น เล็กลง 

สั Qนลง บางลง เป็นต้น อาจทําให้เกิดการบิดเบือนของรูเพื�อสื�อถึงพลงัหรืออํานาจของจดุขาย (USP ) 

ให้ชัดเจน แต่ต้องดูเรียบง่ายและชัดเจนเพื�อหลีกเลี�ยงความเข้าใจผิดและอาจทําให้เกิดความไม่

นา่เชื�อถือได้ 

 

 

 

 

ภาพทีE 5 ภาพเหนือจริง 

6.ภาพการเปลีEยนแปลงเป็นสิEงตรงข้าม ( Turn It Right Around ) 

 คือ ภาพที� เปลี�ยนแปลงจากสิ�ง ที�คุ้ น เคยให้กลายเป็นสิ�งตรงข้าม เช่น การเปลี�ยน

คณุประโยชน์เป็นข้อเสียเปรียบ การเสนอสิ�งที�ไม่ดี ( Negative ) แทนสิ�งดี ( Positive ) เป็นการ

เปลี�ยนมมุมองเพื�อให้เกิดความประหลาดใจซึ�งเกิดขึ Qนได้จากคณุสมบตัิหรือคณุประโยชน์ของบรรจุ

ภณัฑ์ หรือการใช้งานของผลิตภณัฑ์  

 

 

 

 

ภาพทีE 6  ภาพการเปลี�ยนแปลงเป็นสิ�งตรงข้าม 
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7.ภาพการตัดทอนและบอกเป็นนัย ( Omission and Suggestion ) 

คือ ภาพที�ตดัทอนตวัผลิตภณัฑ์ออกแล้วแทนที�ด้วยคําแนะนําเพื�อสื�อความหมายของจดุขาย

(USP) เพื�อให้เกิดความนา่สนใจในการค้นหาสิ�งที�หายไปหรือสิ�งที�ซอ่นอยู ่

 

 

 

 

 

ภาพทีE 7 ภาพการตดัทอนและบอกเป็นนยั 

8.ภาพความขัดแย้งและภาพลวงตา ( Paradoxes and Optical illustion ) 

 คือ ภาพความขดัแย้งและภาพลวงตาเพื�อเน้นถึงคณุประโยชน์ของผลิตภณัฑ์ หรือ เพื�อเน้น

ให้เกิดความน่าสนใจ และดงึดดูเหมือนกบัการเล่นเกมส์ ภาพความขดัแย้ง ( Paradoxes ) เกิดจาก

เหตผุลและหลกัความจริงแม้ว่าจะเสนอในรูปแบบของความขดัแย้ง เช่น ภาพโฆษณา Campaign 

for Surfing Equipment เป็นภาพของทะเลสาปที�นิ�งสงบ แตเ่มีคําพาดหวัที�ขดัแย้งว่า “Bad day” 

แสดงถึงความขดัแย้งของภาพกบัข้อความแตเ่ป็นความจริงสําหรับนกัโต้คลื�นทั Qงหลาย เป็นต้น 

 

 

 

 

ภาพทีE 8 และภาพทีE 9  ภาพความขดัแย้งและภาพลวงตา 
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9.ภาพความก้าวร้าวและภาพทีEทาํให้ตกใจ ( Provocation and Shock Tactics ) 

 คือ การนําเสนอด้วยกลยทุธ์ของความก้าวร้าวและทําให้ตกใจซึ�งไม่มีใครเคยพดู ไม่กล้าพูด 

เป็นสิ�งต้องห้าม อาจพาดพิงแบบก้าวร้าว เพื�อเป็นการสร้างจดุสนใจให้ผู้ดโูฆษณา 

 

 

 

 

 

ภาพทีE 10 ภาพความก้าวร้าวและภาพที�ทําให้ตกใจ 

10.ภาพทีEเกีEยวเนืEองกับช่วงเวลา ( Playing with Time ) 

 คือ การนําเสนอภาพที�เกี�ยวเนื�องกบัช่วงเวลา เป็นภาพที�เล่าถึงความเปลี�ยนแปลงเมื�อเวลา

ผ่านไปถ้าใช้ผลิตภณัฑ์ หรือใช้ความยาวนานผ่านประวตัิศาสตร์เพื�อเน้นถึงประโยชน์ของสินค้าหรือ

บริการ หรืออาจสร้างสรรค์ภาพที�ดเูป็นอนาคตเพื�อชี Qให้เห็นว่าสินค้าหรือบริการมีความลํ Qาสมยั เป็น

สว่นหนึ�งของอนาคต 

 

 

 

 

 

 

ภาพทีE 11 ภาพที�เกี�ยวเนื�องกบัชว่งเวลา 
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11.ภาพทีEเปลีEยนมุมมอง ( A change of Perspective ) 

 คือ การเปลี�ยนมุมมองของภาพให้ทีความแตกตา่งไปจากปกติ เช่น การใช้มุมมองแบบมุม

กด ( Bird Eye View ) ,การใช้ระยะที�ใกล้หรือไกลมากๆ การใช้พื Qนที�หรือหลดุจากพื Qนที� ,การใช้

มมุมองอื�นๆที�เป็นไปได้ เป็นวิธีการที�ดีในการกระตุ้นความคิดสร้างสรรค์และทําให้กลุ่มเป้าหมายเกิด

ความสนใจ 

 

 

 

 

 

ภาพทีE 12 ภาพที�เปลี�ยนมมุมอง 

12.ภาพการหยอกล้อและภาพล้อเลียน ( Spoofs and Parodies ) 

 คือภาพที�นําเสนอการล้อเลียนในสิ�งที�ทุกคนรู้จักกันดี อาจเป็นการล้อเลียนจากเรื�องราว

ต่างๆในตํานาน นิทาน การ์ตูน รายการทีวี งานศิลปะ ศิลปิน หรืออื�นๆ เพื�อให้เกิดความหมายที�

สามารถเชื�อมโยงเข้ากบัสินค้าหรือบริการได้ ทําให้เกิดความน่าสนใจและน่าจดจําแตต้่องระวงัเรื�อง

ความนา่เชื�อถือ 

 

 

 

 

 

ภาพทีE 13 ภาพการหยอกล้อและภาพล้อเลียน 
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13.ภาพสัญลักษณ์และเครืEองหมาย ( Symbols and sign ) 

 คือ การสร้างสรรค์ภาพโดยการใช้สัญลักษณ์และเครื�องหมายเพื�อสื�อถึงคุณสมบัติของ

ผลิตภัณฑ์ที�ง่ายและชัดเจนโดยไม่ต้องพูด เป็นสัญลักษณ์สากลที�สามารถเข้าใจได้ทั�วไป หรือ

เครื�องหมายการค้าของผลิตภณัฑ์เอง 

 

 

 

 

 

ภาพทีE 14 ภาพสญัลกัษณ์และเครื�องหมาย 

14.ภาพทีEมีลักษณะเป็นเกมส์ ( Come and Play ) 

 คือ ภาพที�มีลกัษณะเป็นเกมส์เพื�อให้กลุม่เป้าหมายมีส่วนร่วมกบัชิ Qนงาน อาจจะเป็นรูปแบบ

การทายปัญหา การทําสิ�งใดสิ�งหนึ�งตามคําบอก เชน่ การม้วน การตดั การเขียนเติม ซึ�งทําให้โฆษณา

ชิ Qนนั Qนกลายเป็นของเล่นที�สามารถกระตุ้นได้ทั Qงเด็กและผู้ ใหญ่เป็นการดึงดูดความสนใจที�ดีอีกวิธี

หนึ�ง 

 

 

 

 

ภาพทีE15 ภาพที�มีลกัษณะเป็นเกมส์ 
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15.ภาพบอกเรืEองราว ( Telling Stories ) 

 คือ การสร้างสรรค์ภาพที�บอกเรื�องราวที�สามารถเกิดขึ Qนได้กบัทกุๆคนในทกุๆวนัและเลา่ได้

ทกุๆเรื�องราว ซึ�งสามารถทําให้รู้สกึวา่สินค้าหรือบริการเป็นสว่นหนึ�งในชีวิต หรือเป็นมมุมองใหม่ๆ

ของกลุม่เป้าหมายที�มีตอ่ผลิตภณัฑ์ อาจเพิ�มแง่มมุของความสนกุ ขบขนั เพื�อให้เกิดความนา่สนใจ 

 

 

 

 

 

ภาพทีE 16 ภาพบอกเรื�องราว 

16.ภาพเหลวไหลไร้สาระ ภาพในจินตนาการ ภาพแปลกประหลาด  

( Absurd,Surreal,Bizarre ) 

 คือ ภาพเหลวไหลไร้สาระ ภาพในจินตนาการ ภาพแปลกประหลาด เป็นภาพที�มีพลงัในการ

ดึงดูดใจและเป็นการเปิดความคิดสร้างสรรค์ให้ไกลออกไปจากความเป็นจริงปกติ อาจใช้ความ

ขดัแย้ง ความบดิเบือน ความผิดปกติ การทําให้เกินความจริงจากจินตนาการ ทําให้เกิดภาพที�แปลก

ประหลาดหลดุโลกเป็นความคดิที�แปลกใหมข่ึ Qน 

 

 

 

 

ภาพทีE 17 และภาพทีE 18 ภาพเหลวไหลไร้สาระ ภาพในจินตนาการ ภาพแปลกประหลาด 
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17.การเล่นคาํกับภาพ ( Take It Literally ) 

 คือ การเล่นคํากับภาพ อาจเป็นลักษณะเสียดสี ทะลึ�ง อุปมาอุปไมย คําสองแง่สองง่าม 

เพราะทกุวนันี Qการใช้สํานวนเหลา่นี Qสามารถทําให้คนหยดุดแูละ หนัมาสนใจงานโฆษณาที�สื�อสารเป็น

คําพดูด้วยภาพ อาจซอ่นสาระ ความตลก ความขดัแย้ง เพื�ออธิบายคณุประโยชน์ของผลิตภณัฑ์ 

 

 

 

 

 

 

ภาพทีE19 การเลน่คํากบัภาพ 

18.ภาพผลิตภัณฑ์ทีEเปลีEยนรูปร่าง ( Change the Product ) 

 คือ ภาพผลิตภัณฑ์ที�เปลี�ยนรูปร่างไปเป็นอย่างอื�นเพื�อสื�อความหมาย อาจเป็นการตดัเป็น

ชิ Qน เพิ�มบางสิ�งเข้าไป ตดับางสิ�งออก ทําให้โค้ง การบีบรัด การทําให้เป็นรูปร่างเลียนแบบวตัถุตาม

ธรรมชาติ การทําให้มีชีวิต หรืออื�นๆ เพื�อสื�อถึงคุณประโยชน์ หรือคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ใน

ลกัษณะของการอปุมาอปุไมยเกินจริง หรือการเปลี�ยนแปลงที�เป็นไปได้จริง 

 

 

 

 

ภาพทีE 20 ภาพผลิตภณัฑ์ที�เปลี�ยนรูปร่าง 
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19.ภาพผลิตภัณฑ์ทีEถูกใช้ทาํเป็นอย่างอืEน ( Alternative Uses ) 

 คือ ภาพผลิตภัณฑ์ที�ถูกใช้ทําเป็นอย่างอื�น เพื�อเน้นคุณประโยชน์ได้อย่างชดัเจน เป็นการ

สร้างสรรค์ให้เกินความจริงหรือเปลี�ยนมมุมองใหมใ่ห้สินค้าหรือบริการมีความนา่สนใจมากขึ Qน 

 

 

 

 

 

 

ภาพทีE 21 ภาพผลิตภณัฑ์ที�ถกูใช้ทําเป็นอยา่งอื�น 

20.ภาพทีEแปลความหมายได้หลายอย่าง ( Double Meanings ) 

 คือ ภาพที�มีความกํากวมเป็นพื Qนฐานของ Optical illustion เป็นการเล่นกบัผู้ดใูห้เกิดความ

นา่สนใจ อาจเกิดจากการเล่นคําซึ�งโดยมากมกัเป็นความหมายของคําหยาบคาย ลามก ก้าวร้าว ทํา

ร้าย ล้อเลียน หยอกล้อ ฉลาด เป็นต้น 

 

 

 

 

 

ภาพทีE 22 ภาพที�แปลความหมายได้หลายอยา่ง 
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21.ภาพทีEสร้างสรรค์เป็นตัวอักษร ( Play with words ) 

 คือ การใช้ภาพส่วนใดส่วนหนึ�งแปลงเป็นตวัอกัษร เป็นชื�อ สโลแกน คําสําคญั หรือคําพูด 

คล้ายกับเป็นการทายอักษรว่าภาพที�แทนนั Qนเป็นตวัอักษรใด เป็นการสร้างจุดสนใจให้พิจารณา

โฆษณาชิ Qนนั Qนอยา่งละเอียด วา่ต้องการสื�อความหมายอยา่งไร 

 

 

 

 

 

ภาพทีE 23 ภาพที�สร้างสรรค์เป็นตวัอกัษร 

22.ภาพคาํพาดหัว ( In the Beginning was the Words ) 

 คือ โฆษณาที�ใช้คําพาดหวัในการดงึดดูความสนใจ อาจเป็นการเล่นคํา ( Wordplay )คําพดู

สดุฮิต ( Popular Saying ) คําอ้างอิง ( Quotation ) บทกวีคําคล้องจอง ( Rhyme ) คําพดูที�ดงึดดูใจ 

 ( Catchphrases ) สภุาษิต ( Proverb ) คติพจน์ ( Maxims ) หรือใช้คําพดูของคนดงัมาใช้ให้เกิด

เป็นความคดิใหม่ๆ  เพื�อสื�อถึงจดุขายในงานโฆษณา  

  

 

 

 

 

 

ภาพทีE 24 ภาพคําพาดหวั 
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23.การกาํหนดขอบเขตใหม่ หรือการเปลีEยนโครงสร้างความหมายภาพ ( Reframing : a 

Key to Creative Thinking ) 

 คือ การกําหนดความหมายใหม่เพื�อให้เห็นภาพเหตกุารณ์ที�มีการเปลี�ยนแปลงความหมาย 

หรือเปลี�ยนโครงสร้างองค์ประกอบ โดยการเจาะกลุ่มเป้าหมายด้วยคําหนึ�งคํา หรือภาพหนึ�งภาพ 

เป็นการนําเสนอด้านความจริงจงัของเรื�องตลก ที�เป็นกญุแจสําคญัสําหรับความคิดสร้างสรรค์ที�เกิด

โดย John Grinder และ Richard Bandler 

 

 

 

 

ภาพทีE 25 การกําหนดขอบเขตใหม ่หรือการเปลี�ยนโครงสร้างความหมายภาพ 

24.ภาพอุปมาอุปไมยและการเปรียบเทียบ ( Metaphor and Analogy ) 

 คือ ภาพที�สื�อความหมายแบบอปุมาอปุไมยเปรียบเทียบ โดยสิ�งที�นํามาเปรียบเทียบ นั Qนเป็น

สิ�งที�ทํางานได้ผลเดียวกัน เป็นสิ�งที�ทําให้นึกถึงภาพผลิตภัณฑ์ตวัอย่างซึ�งสามารถทําให้เข้าใจสิ�งที�

ต้องการสื�อความหมายได้อย่างชดัเจนทันที  อาจเป็นการเปรียบเทียบกับปัญหาที�เกิดขึ Qนเมื�อไม่ใช้

ผลิตภณัฑ์ก็ได้ ภาพอปุมาอปุไมยเปรียบเทียบเป็นวิธีที�ฉลาดและสื�อความหมายได้ดี เพราะเป็นการ

เปรียบเทียบในสิ�งที�เข้าใจอยู่แล้ว วิธีการคือ การนําองค์ประกอบที�แตกต่างกันของสองสิ�ง เช่น 

ธรรมชาตกิบัเทคโนโลยี มารวมเข้าไว้ด้วยกนัเพื�ออธิบายความหมาย 

 

 

 

ภาพทีE 26 ภาพอปุมาอปุไมยและการเปรียบเทียบ 
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25.การสร้างสรรค์ภาพจากสืEอโฆษณา ( Break out of the frame ) 

 คือ การสร้างสรรค์ภาพที�ฉีกจากกรอบเดิมๆของสื�อทั�วไปที�ใช้ประโยชน์จากเนื Qอที�โฆษณาซึ�ง

ต้องศึกษาลักษณะทางกายภาพและเทคโนโลยีว่าสื�อที�ใช้เป็นอย่างไร เพื�อสื�อสารถึงจุดขายของ

ผลิตภณัฑ์และสร้างความน่าสนใจด้วยความฉลาดและขี Qเล่น เช่น โฆษณากาว Super Glue สร้าง

ภาพให้ดเูหมือนกระดาษหน้านิตยสารหน้าถดัไปฉีกขาดเพราะตดิกบักาว เป็นต้น 

 

 

 

 

ภาพทีE 27 การสร้างสรรค์ภาพจากสื�อโฆษณา 

26.การสร้างสรรค์ภาพบนสืEอใหม่ ( Alternative Media ) 

 คือ การสร้างสรรค์ภาพบนสื�อที�แตกตา่งจากสื�อแบบเดมิๆที�ใช้อยูเ่พื�อให้เกิดความสนกุสนาน  

เพลิดเพลิน แปลกตา ทําให้กลุ่มเป้าหมายสนใจในภาพประกอบมากขึ Qน เช่น สื�อบนบนัใดเลื�อน สื�อ

ในโถส้วม เป็นต้น  

 

 

  

 

 

ภาพทีE 28 การสร้างสรรค์ภาพจากสื�อโฆษณา 
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ส่วนทีE 6  ข้อมูลเกีEยวกับระบบกริด 

 การศกึษาเรื�องการจดัวาง Layout  สําหรับงานวิจยัฉบบันี Qมุ่งเน้นการศกึษาระบบกริด ( Grid 

System ) เป็นสําคญั ผู้ วิจยัได้รวบรวมข้อมลูจากหนงัสือ Making and Breaking the grid : A 

Graphic Design  Layout  Workshop เขียนโดย  Timothy  Samara  ซึ�งได้แบง่ข้อมลูของกริดเป็น 

2 ส่วน คือ 1. การสร้างระบบกริด ( Making the Grid ) 2.การรื Qอโครงสร้างระบบกริด ( Breaking  

the  Grid )    ในส่วนของหนงัสือยงัยกตวัอย่างผลงานการออกแบบระบบกริดที�มีความเชื�อมโยงกบั

ข้อมูลของกริดในรูปแบบหลักทั Qง 2 รูปแบบที�ปรากฏในสื�อต่างๆซึ�งมีรูปแบบแตกต่างกันออกไป

แล้วแตก่ารใช้งาน ดงันี Q  

1. การสร้างระบบกริด  ( Making the Grid ) 

 ในการออกแบบ  นักออกแบบควรมีการสื�อสารแนวคิดโดยการนําองค์ประกอบต่างๆมา

ออกแบบรวมกัน  ในการดําเนินการดงักล่าว  นอกจากจะอาศยัการจัดวางตามหลักการออกแบบ

แล้ว  นกัออกแบบยงัมีเครื�องมือที�มีความสําคญัและเป็นประโยชน์อย่างสงู  เครื�องมือนั Qนคือ  ระบบ 

กริด ( Grid  system ) 

 ระบบกริดได้รับการพฒันาขึ Qนเพื�อจดัสรรพื Qนที�หน้ากระดาษออกเป็นส่วนย่อยๆ ที�มีขนาดเล็ก

ลงหลายพื Qนที�  โดยการใช้เส้นตรงในแนวตั Qงและแนวนอนหลายๆเส้นลากตดักนัเป็นมมุฉากบนพื Qนที�

หน้ากระดาษ   
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ส่วนประกอบพื rนฐานในระบบกริด ( Anatomy of the grid : The Basic Parts of a Page ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                ภาพทีE 29  สว่นประกอบในระบบกริด 

1.มาร์จิน ( Margins )   คือ  ส่วนประกอบที�เป็นพื Qนที�เว้นว่างโดยรอบระหว่างโมดลู( Modules ) 

ทั Qงหมด การออกแบบมาร์จิน ( Margin ) ที�มีขนาดตา่งๆจะทําให้เกิดการจดจําในลกัษณะที�แตกตา่ง

กนัออกไป  ขึ Qนอยูก่บัวา่จะนําไปใช้กบัสื�อชนิดใด 

2.โฟลว์ไลน์ ( Flowlines )  คือ  เส้นแบง่พื Qนที�ในแกนแนวนอน  เป็นส่วนที�เป็นตอนเริ�มและตอนจบ

ของ ภาพหรือตวัอกัษรที�อยูใ่นระบบกริด  

3.สเพเทียล โซน ( Spatial zones )  คือ  พื Qนที�ที�เกิดจากการจดักลุ่มของโมดลู ( Modules ) 

เพื�อที�จะใช้วางองค์ประกอบ เชน่ ภาพ,ตวัอกัษร เป็นต้น 
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4.มาร์คเคอร์ ( Markers )  คือ  พื Qนที�ส่วนที�จดัสรรไว้เพื�อวางส่วนที�บอกองค์ประกอบของ

หน้ากระดาษ คือ หวัเรื�อง ,เลขหน้า,ชื�อเรื�อง,ตอน  เป็นต้น 

5.โมดูล ( Modules )  คือ  ส่วนประกอบที�เป็นพื Qนที�ย่อยที�เกิดจากเส้นแนวนอนและแนวตั Qงตดักนั

เป็นรูปสี�เหลี�ยม  พื Qนที�ยอ่ยเหลา่นี Qจะใช้ในการวางองค์ประกอบตา่งๆ โดยพื Qนที�หน้ากระดาษหนึ�งๆจะ

มีโมดลู ( Modules ) จํานวนเทา่ใดก็ได้  ขึ Qนอยูก่บัวตัถปุระสงค์ของการใช้งาน 

6.คอลัมน์ ( Column )  คือ พื Qนที�ช่องสี�เหลียมที�กินพื Qนที�ของโมดลู ( modules )ทั Qงหมดในแนวตั Qง   

ส่วนของคอลมัน์นี Qจะจดัสรรให้มีขนาดเล็ก  ใหญ่  เท่ากนั  หรือ  ไม่เท่ากนั  แล้วแตว่ตัถปุระสงค์ของ

การใช้งาน  

ประเภทของระบบกริด ( Making the Grid ) 

1.มานูสคริปต์  กริด  ( Menuscript Grid ) 

 

 

 

 

 

 

ภาพทีE  30  มานสูคริปต์  กริด  ( Menuscript Grid ) 

เรียกอีกชื�อหนึ�งว่า Block Grid  หลกัการ คือ ต้องมีพื Qนที�รูป 4 เหลี�ยมผืนผ้าขนาดใหญ่ 

เอาไว้วาง text ที�ตอ่กนัยาวๆ ตวัอยา่งของสิ�งของที�มี pattern ในลกัษณะนี Q เชน่ หนงัสือ, เรียงความ 

โครงสร้างพื Qนฐานหลกั ประกอบด้วยพื Qนที�รูป 4 เหลี�ยมผืนผ้าขนาดใหญ่ และ ขอบ (margin) 

สําหรับใสเ่นื Qอหาหลกั (body) 

โครงสร้างพื Qนฐานรอง ประกอบด้วย ตําแหน่งสําหรับวาง header, footer, chapter title, 

page number 
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เทคนิคเพิEมเตมิ : ถ้าหากมีหลายหน้า ให้พยายาม เล่นกบั ตําแหน่งของ block และ ความ

หนาของขอบ จะทําให้ดแูล้วนา่สนใจขึ Qน  

ตัวอย่างการใช้งานของมานูสคริปต์  กริด  ( Manuscript Grid ) ในสืEอต่างๆ 

1.Modified manuscript grid 

 

 

 
 

2.Modified manuscript grid 

 

 

 

 

ภาพทีE 31 และ 32  ตวัอยา่งการใช้งานของมานสูคริปต์  กริด  ( Manuscript Grid ) ในสื�อตา่งๆ 

2.คอลัมน์  กริด ( Column Grid ) 

 

 

 

 

 

 

ภาพทีE  33  คอลมัน์  กริด ( Column Grid ) 
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หมายถึง Grid ที�มี block ของเนื Qอหา แบง่เป็น column  ซึ�ง column นี Q สามารถมีได้มากกว่า 

1 อนั ปริมาณของ column จะมากหรือน้อยขึ Qนอยูก่บัวตัถปุระสงค์ของงาน 

เทคนิคเพิEมเติม : ต้องวางแผนว่า ใน1 column จะเลือกใช้ text ขนาดเท่าไหร่เพื�อให้ดู

เหมาะสมกบัพื Qนที�การใช้งาน 

ตัวอย่างการใช้งานของคอลัมน์  กริด ( Column Grid ) ในสืEอต่างๆ 

1.Column grid 

 

 

 

 

2.Column grid 

 

 

 

 

3.Modified column grid 

 

 

 

 

4.Column grid 
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5.Modified column grid 

 

 

 

 

6.Column grid 

 

 

 

 

7.Column grid 

 

 

 

 

8.Modified column grid 

 

 

 
 

9.Dimensional column grid 
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10.Column grid 

 

 

 

 

ภาพทีE 34,35,36,37,38,39,40,41,42 และ 43 ตวัอยา่งการใช้งานของคอลมัน์  กริด ( Column 

Grid ) ในสื�อตา่งๆ 

3.โมดลูาร์  กริด ( Modular Grid ) 

 

 

 

 

 

 

ภาพทีE  44  โมดลูาร์  กริด ( Modular Grid ) 

กริดรูปแบบนี Qจะคล้ายกบั column grid แตว่่า มีการเพิ�มการแบง่ block ในแนวนอนด้วย 

เรียกอีกอยา่งหนึ�งว่า แบง่เป็น cell  โดยจะมี block ที�เอาไว้เก็บเนื Qอหา ขนาดเล็ก และ มีจํานวนมาก  

ซึ�งในแต่ละ block นั Qน เรียกว่า module  เหมาะสําหรับเอาไว้ใช้ใน project ที�ค่อนข้างซับซ้อน

เพราะว่ากริดรูปแบบนี Q จะช่วยทําให้เราสามารถควบคมุเนื Qอหาที�มีปริมาณมากได้เพราะแบง่ส่วนได้

เล็ก  โดยจะควบคมุมากหรือน้อยก็ขึ Qนอยู่กบัการกําหนดขนาด module ของเรา ซึ�งเราต้องวิเคราะห์

เองตามความเหมาะสม   เช่น ถ้าเราใช้ module ที�เล็กมาก ก็จะมีความยืดหยุ่นมาก แตก็่อาจจะทํา

ให้ตาลายได้ เป็นต้น  
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ตัวอย่างการใช้งานของโมดูลาร์  กริด ( Modular Grid ) ในสืEอต่างๆ 

1.Modular grid 

 

 

 

 

2.Modular grid 

 

 

 

 

3.Modular grid 

 

 

 

 

 

4.Modular grid with compound articulations 
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5.Proportional modular grid 

 

 

 

 

6.Modular grid 

 

 

 

 

7.Modular grid 

 

 

 

 

8.Format-dependent modular grid 

 

 

 

 

9.Modular grid 
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10.Modular grid 

 

 

 

 
 

11.Modular grid 

 

 

 
 

12.Modular grid 

 

 

 
 

13.Modular grid 

 

 

 

 

14.Modular grid ( singular and compound ) 
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15.Hirachic modular grid 

 

 

 

 

 

 

16.Dimensional modular grid 

 

 

 

 

ภาพทีE 45,46,47,48,49,50,51,52,53,54,55,56,57,58,59 และ 60 ตัวอย่างการใช้งานของโมดู

ลาร์  กริด ( Modular Grid ) ในสืEอต่างๆ 

4.ไฮราชิเคิล  กริด ( Hierarchical Grid )  

 

 

 

 

 

ภาพทีE  61 ไฮราชิเคลิ  กริด ( Hierarchical Grid ) 

กริดรูปแบบนี Qมีหลกัการคือ มีการใช้ block เหมือน pattern อื�น แตจ่ะไม่ได้วางเรียงกนัแบบ 

Column Grid หรือ Modular Grid และ block สามารถวางซ้อนกนัได้ อารมณ์ที�จะสื�อออกมาหากใช้ 
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กริดรูปแบบนี Q จะขึ Qนอยู่กับ การวางตําแหน่งของ block แต่ละ block ล้วนๆ  กริดรูปแบบนี Qเป็น

โครงสร้างที�มีความยืดหยุ่นมาก   แตย่งัมีการอิงพื Qนฐานของการแบง่ block เป็น module และ การ

วาง block ในแนวตั Qงเหมือน template พื Qนฐานอยู่ หมายถึง ยงัไม่ได้มีการยุ่งกบั เส้นทแยงมมุ หรือ 

เส้นโค้ง  ตวัอยา่งที�พบเห็นการวาง grid รูปแบบนี Q ที�เห็นได้บอ่ย เชน่ webpage ตา่งๆ 

ตัวอย่างการใช้งานของไฮราชิเคิล  กริด ( Hierarchical Grid ) ในสืEอต่างๆ 

1.Hierarchical grid 

 

 

 

2.Hierarchical grid 

 

 

 

 

3.Proportionally integrated hierarchical grids 

 

 

 

 

4.Hierarchical grid 
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5.Hierarchical grid 

 

 

 

 

ภาพทีE  62,63,64,65 และ 66  ตวัอยา่งของกริดที�มีการใช้ไฮราชิเคลิ  กริด ( Hierarchical Grid )  

เป็นโครงสร้างหลกัในสื�อตา่งๆ 

 ทั rงนี rยังมีรูปแบบของกริดทีEเป็นการผสมผสานกันมีตัวอย่างการใช้งานดังนี r 

1.Manuscript grid ( Overall ),instances of column grid 

 

 

 

 

2.Compound column and hierarchical grid 

 

 

 

 

3.Proportionally integrated column and modular grids 
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4.Compound grid ( hierarchical,column,manuscript ) 

 

 

 

 

 

ภาพทีE 67,68,69 และ70  รูปแบบของกริดที�เป็นการผสมผสานกนั 

2. การทาํลายโครงสร้างกริด ( Breaking the Grid ) 

 โครงสร้างกริดในงาน Typography และงานดีไซน์กลายมาเป็นสิ�งจําเป็นสําหรับการออก
แบบอย่างมาก  แตจ่ากประวตัิศาสตร์ที�ผ่านมาบอกให้เรารู้ว่ายงัมีวิธีการจดัเรียงข้อมูลและภาพอีก
มากมายนอกจากโครงสร้างกริด ท้ายที�สดุแล้ว การจะใช้กริดแบบใดหรือไม่ใช้แบบใดนั Qนขึ Qนอยู่กบัสิ�ง
เดียว คือเนื Qอหา (content) ของงานนั Qนๆ 

การรื rอโครงสร้าง กริด ( Grid Deconstruction ) 

 

 

 

ภาพทีE 71 การรื Qอโครงสร้าง กริด ( Grid Deconstruction ) 

หลกัของการรื Qอโครงสร้างกริดนั Qนมีวิธีการง่ายๆ  คือ  การทําให้กริดที�ดเูป็นทางการ ( เช่น 

modular grid ) ผิดเพี Qยนและบิดเบี Qยวไป เพื�อทําให้เกิดความสัมพนัธ์ระหว่าง element ในนั Qนแบบ

ใหม่ๆ ไม่มีหลักการชัดเจนว่าต้องทําตามวิธีการอย่างไรจึงจะเรียกว่าการรื Qอโครงสร้างกริด แต่

ส่วนมากก็เริ�มจากการนํากริดแบบปกติมาทดลอง  ดึง หด ยืด ขยาย ตดั แยก ฯลฯ ส่วนต่างๆ  ให้

แตกตา่งออกไปจากเดมิ  ซึ�งการรื Qอโครงสร้างกริดมีรูปแบบหลกั 4 ประเภทดงันี Q  

 



67 

 

ประเภทการรื rอโครงสร้างระบบกริด ( Grid Deconstruction ) 

1.ลิงกวิสตคิ ดีคอนสทรักชัEน  ( Linguistic Deconstruction ) 

 

 

 

 

 

 

ภาพทีE 72 การรื Qอโครงสร้างกริดประเภท ลิงกวิสตคิ ดีคอนสทรักชั�น ( Linguistic Deconstruction ) 

การรื Qอโครงสร้างกริดรูปแบบนี Qมีหลกัการ คือ การเล่นกบัประโยคโดยทําให้คําหรือตวัอกัษร

แตล่ะตวัหรือแตล่ะกลุ่มมีความโดดเดน่ตา่งกนั ด้วยการใช้ สี, ขนาดตวัอกัษร, แนวการเรียงกนัของ

ตวัอกัษร  ทั Qงนี Qเพื�อให้เกิดความน่าสนใจ การเลือกใช้คําหรือประโยคถือว่ามีความสําคญัมากสําหรับ

การรื Qอโครงสร้างกริดรูปแบบนี Q 

ภาษาของ content ที�ใช้ก็สามารถนํามาใช้ทําลายกริดได้ เช่นอาจใช้สําเนียงธรรมชาติของ

ภาษามาแปรให้เป็นภาพ ผ่านทางนํ Qาหนกัของตวัอักษร สีสนั ความเอียง ฯลฯ เช่น คําว่า 'Faster' 

อาจจะใช้ตวั Bold พร้อมกบัเป็นตวัเอียง เพื�อสื�อถึงความเร็ว เป็นต้น 

ตัวอย่างทีEมีการใช้งานของ ลิงกวิสตคิ ดีคอนสทรักชัEน  ( Linguistic Deconstruction ) 

Pattern เป็นส่วนประกอบในสืEอต่างๆ 

1.Verbal/conceptual deconstructions 
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2.Modular grid deconstruction 

 

 

 

 

ภาพทีE 73 และ 74  ตวัอยา่งที�มีการใช้งานของ ลิงกวิสติค ดีคอนสทรักชั�น  ( Linguistic 

Deconstruction ) Pattern เป็นสว่นประกอบในสื�อตา่งๆ 

2.สปอนเทเนียส ออปทคิอล  คอมโพซิชัEน ( Spontaneous Optical Composition ) 

 

 

 

 

 

 

ภาพทีE  75  การรื Qอโครงสร้างกริดประเภท สปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น  

( Spontaneous Optical Composition ) 

การรื Qอโครงสร้างกริดรูปแบบนี Qมีหลกัการ คือ การนําเอาสิ�งของ ( material ) ที�มีรูปแบบ

ตา่งๆกนั มาผสมกนั โดยตําแหน่งและลกัษณะของการเชื�อมตอ่กนัระหว่าง material เหล่านั Qนจะเป็น

ตวักําหนดโทนหรืออารมณ์ของงาน  โดยส่วนใหญ่รูปแบบนี Qมักจะเป็นที�นิยมในการทําให้งานดูมี

ชีวิตชีวา 

ตัวอย่างทีEมีการใช้งานของสปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชัEน ( Spontaneous Optical 

Composition ) Pattern เป็นส่วนประกอบในสืEอต่างๆ 



69 

 

1.Column grid deconstructed by collage 

 

 

 

 

2.Column grid deconstructed into layers 

 

 

 

3.Spontaneous optical composition 

 

 

 

 

 

4.Compound column grid deconstructed by collage 

 

 

 

5.Hierarchical grid deconstructed into multiple layers 
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6.Spontaneous hierarchical composition 

 

 

 

 

7.Hierachical grid deconstruction and decorative grid 

 

 

 

 

8.System of hierarchical composition with collage and decorative modular grid 

 

 

 

 

9.Modified manuscript grid 

 

 

 

 

10.Spontaneous geometric composition 
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11.Collage and Filmic column grid deconstruction 

 

 

 

 

12.Spontaneous geometric composition 

 

 

 

 

13.Compound modular/column grid integrated with collage 

 

 

 

 

14.Spontaneous architectonic composition 

 

 

 

15.Spontaneous architectonic composition 
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16.Spontaneous optical column-grid deconstruction 

 

 

 

 

 

17.Diagram,collage,and compound column-grid deconstructions 

  

 

 

ภาพทีE 76,77,78,79,80,81,82,83,84,85,86,87,88,89,90,91 และ 92 ตวัอย่างที�มีการใช้งานของ 

สปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น ( Spontaneous Optical Composition ) pattern เป็น

สว่นประกอบในสื�อตา่งๆ 

3.คอนเซปท์ชวล ออร์ พคิโทเรียล ออลลูชัEน ( Conceptual or Pictorial Allusion ) 

 

 

 

 

  

ภาพทีE 93  การรื Qอโครงสร้างกริดประเภท คอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น( Conceptual or 
Pictorial Allusion ) 

 การรื Qอโครงสร้างกริดรูปแบบนี Qเน้นการสร้างโครงสร้างของกริดจาก  concept  ของงานโดย
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การสร้างกริดตามแตเ่นื Qอเรื�องวา่กลา่วถึงอะไร 

กริดรูปแบบนี Qไมมี่การอ้างอิงโครงสร้างใดๆ ซึ�งตามหลกัการแล้ว concept  ของงานนั�นเองที�

เป็นตวักําหนดโครงสร้าง (structure) ของทั Qงหมด รวมถึงบรรยากาศของภาพทั Qงหมดด้วย 

ตัวอย่างทีEมีการใช้งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลูชัEน ( Conceptual or Pictorial 

Allusion ) Pattern เป็นส่วนประกอบในสืEอต่างๆ 

1.Manuscript grid deconstruction 

 

 

 

2.Temporal/filmic column grid deconstruction 

 

 

 

3.Architectonic column-grid deconstruction 

 

 

 

 

4.Column grid deconstructed by planar collage 
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5.Three-dimentional collage 

 

 

 

 

6.Modular grid deconstruction on hierarchical grid 

 

 

 

 

7.Manuscript grid and column grid deconstruction 

 

 

 

 

8.Hierarchic grid with filmic collage deconstruction 

 

 

 

9.Optical composition based on conceptual criteria 
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10.Architectonic column grid deconstruction 

 

 

 

 

11.Nonorthogonal grid deconstruction 

 

 

 

12.Pictorial manuscript grid deconstruction 

 

 

 

 

13.Systematic collage column grid deconstruction 

 

 

 

14.Geomatric pictorial allusion 
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15.Relational-scale information architecture 

 

 

 

ภาพทีE  94,95,96,97,98,99,100,101,102,103,104,105,106,107 และ 108   ตวัอย่างที�มีการใช้

งานคอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual or Pictorial Allusion ) pattern เป็น

สว่นประกอบในสื�อตา่งๆ 

4.ชานช์ โอเพอเรชัEน ( Chance Operation )  

 

 

 

 

 

 

ภาพทีE  109   การรื Qอโครงสร้างกริดประเภทชานช์ โอเพอเรชั�น ( Chance Operation ) 

 การรื Qอโครงสร้างกริดรูปแบบนี Qมีหลกัการคือการพยายามตอ่ภาพให้เกิดเป็นภาพใหญ่ การลอง
จดัวางองค์ประกอบแบบไมรู้่อนาคต (เชน่ลองป้ายสีด้วยแปรงใหญ่ๆ การลองยืดตวัอกัษรให้บิดเบี Qยว
ดเูป็น organic shape  อาจชว่ยในการสื�อสารเนื Qอหาได้ถ้าเนื Qอหาเหมาะสม   
 การใช้วิธีนี Qเหมาะกบัสื�อสารไอเดียที�เกี�ยวกบัการเคลื�อนไหว ธรรมชาติ ความวิปริตแปรปรวน
ความแปลกประหลาด ฯลฯ ซึ�งจะสามารถทําให้เนื Qองานเกิดโทนและอารมณ์ที�นา่สนใจขึ Qนได้ การใช้ 
กริดรูปแบบนี Qเรามกัจะคาดการณ์ผลลพัท์ยาก วา่งานจะออกมาแนวไหนจนกว่าเราจะวางโครงสร้าง
เสร็จไปในระดบัหนึ�งแล้ว  
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ตัวอย่างทีEมีการใช้งานชานช์ โอเพอเรชัEน ( Chance Operation ) Pattern เป็นส่วนประกอบ

ในสืEอต่างๆ 

1.Modular grid deconstruction via chance operation 

 

 

 

 

2.Modular grid deconstructed via chance operation 

 

 

 

ภาพทีE 110 และ111 ตวัอย่างที�มีการใช้งานชานช์ โอเพอเรชั�น ( Chance Operation ) pattern เป็น

สว่นประกอบในสื�อตา่งๆ 

  

 

  

 

 

 

 



บทที� 3 

วิธีดาํเนินการวิจัย 

 วิธีดําเนินการวิจยัในงานวิจยัฉบบันี �  ประกอบด้วยขั �นตอนต่างๆ หลายขั �นตอนก่อนทําการ

วิเคราะห์และสรุปผล  เพื(อให้ได้คําตอบที(มีความนา่เชื(อถือ  โดยมีวิธีดําเนินงานวิจยัตามขอบเขตของ

งานวิจยัซึ(งมีขั �นตอนดงันี � 

1. การวิเคราะห์และสรุปผลบุคลิกภาพ 

 1.1  คดัเลือกบคุลิกภาพจากหนงัสือ Color Image Scale ของ Shigenobu  Kobayashi 

 1.2  คดัเลือกเพลงลกูทุง่โดยการสอบถามผู้ เชี(ยวชาญด้านเพลงลกูทุง่ 

 1.3 สอบถามผู้ เชี(ยวชาญด้านคําร้อง และผู้ เชี(ยวชาญด้านทํานองและจงัหวะของเพลงลกูทุ่ง

ถึงบคุลิกภาพที(ปรากฏในเพลงลกูทุง่ 

 1.4 สรุปผลบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

 1.5 สอบถามกลุ่มเป้าหมายเพื(อคัดเลือกบุคลิกภาพที(กลุ่มเป้าหมายต้องการให้เป็น

บคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

 1.6 สรุปผลบคุลิกภาพที(ผา่นการพิจารณาจากกลุม่เป้าหมาย 

2. การวิเคราะห์และสรุปผลรูปแบบจุดจับใจ 

 2.1 สอบถามกลุ่มเป้าหมายเพื(อคดัเลือกรูปแบบจุดจบัใจที(กลุ่มเป้าหมายต้องการให้เป็น

รูปแบบจดุจบัใจของเพลงลกูทุง่ 

 2.2 สรุปผลรูปแบบจดุจบัใจที(ผา่นการพิจารณาจากกลุม่เป้าหมาย 

3.การวิเคราะห์และสรุปผลการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์ 

 3.1 วิเคราะห์และสรุปผลการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์เรื(องการใช้สีจากบุคลิกภาพของ

เพลงลกูทุง่ 
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 3.2 วิเคราะห์และสรุปผลการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์เรื!องการใช้ตวัอักษรไทยจาก

บคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

 3.3 สอบถามผู้ เชี!ยวชาญด้านเรขศิลป์ถึงการใช้ภาพประกอบและการใช้กริดที!เหมาะสมกบั

รูปแบบจดุจบัใจและบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

 3.4 วิเคราะห์และสรุปผลการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์เรื!องการใช้ภาพประกอบและ

การใช้กริดที!เหมาะสมกบัรูปแบบจดุจบัใจและบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

4.สรุปผลการวิจัย และรวบรวมงานวิจัยเป็นรูปเล่ม 

วิธีดาํเนินการวิจัยอย่างละเอียด 

ขั !นตอนที$ 1  การวิเคราะห์และสรุปผลบุคลิกภาพ 

1.1 คัดเลือกบุคลิกภาพจากหนังสือ Color Image Scale ของ Shigenobu  Kobayashi 

 เนื!องจากบุคลิกภาพจากหนงัสือ Color Image Scale โดย Shigenobu Kobayashi

ประกอบด้วยบคุลิกภาพหลกัทั Hงหมด 15 บคุลิกภาพ และบคุลิกภาพย่อยรวม 180 บคุลิกภาพ ซึ!งมี

จํานวนมาก  จงึจําเป็นต้องคดักรองบคุลิกภาพที!เหมาะสมสําหรับการวิจยั   

 บุคลิกภาพจากหนังสือ Color Image Scale โดย Shigenobu Kobayashi เป็น

ภาษาองักฤษจงึต้องสอบถามผู้ เชี!ยวชาญด้านภาษาองักฤษเพื!อความเข้าใจที!ถกูต้องดงันี H 

การคัดเลือกผู้เชี$ยวชาญ 

 การคดัเลือกผู้ เชี!ยวชาญมีเกณฑ์ในการพิจารณาคือ 

  -จบการศกึษาระดบัปริญญาตรีทางด้านภาษาองักฤษ 

  โดยคดัเลือกผู้ เชี!ยวชาญจํานวน 1 ทา่น คือ 

ชื!อ                                 นางสาวชมพนูทุ  คําภแูสน   
ประวตัิการศกึษา            -ศิลปศาสตรบณัฑิต (ศศ.บ.) คณะมนษุยศาสตร์และสงัคมศาสตร์ สาขา                             
                                     ภาษาองักฤษ มหาวิทยาลยัมหาสารคาม 
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โดยขั Hนตอนในการคดักรองบคุลิกภาพมีดงันี H 
1.1.1 คดักรองบุคลิกภาพที!มีความหมายในแง่ลบและบุคลิกภาพที!ไม่สามารถ

สื!อสารความเป็นเพลงลกูทุง่ได้ออกไป   

1.1.2 จดักลุม่ของบคุลิกภาพที!มีความหมายใกล้เคียงกนัแล้วคดัเลือกบคุลิกภาพ

ที!สื!อความหมายได้ดีที!สดุในกลุม่เพียง 1 บคุลิกภาพ 

1.1.3 ตรวจคําที!เหลือจากการพิจารณาใน 2 ขั Hนตอนข้างต้น 

1.1.4 สรุปผลบคุลิกภาพที!ใช้ในการสร้างเครื!องมือสําหรับงานวิจยั 

1.2  คัดเลือกเพลงลูกทุ่งโดยการสอบถามผู้เชี$ยวชาญด้านเพลงลูกทุ่ง 

การคัดเลือกผู้เชี$ยวชาญ 

 การคดัเลือกผู้ เชี!ยวชาญในวงการเพลงลกูทุ่งจะคดัเลือกผู้ เชี!ยวชาญจากสองค่ายเพลง คือ 

แกรมมี!โกลด์ และอาร์สยาม  เพราะมีสดัสว่นการแบง่ทางการตลาดมากเป็นอนัดบั 1 และ 2 ซึ!งถือว่า

มีสดัส่วนการแบ่งทางการตลาดที!สูง  โดยแกรมมี!โกลด์ครองส่วนแบ่งทางการตลาดเพลงลูกทุ่งทั!ว

ประเทศ 65% สว่นอาร์สยาม 19%  ตามลําดบั  การคดัเลือกผู้ เชี!ยวชาญมีเกณฑ์ในการพิจารณาคือ 

-เป็นบคุคลที!ทํางานในวงการเพลงลกูทุง่มากกวา่ 5 ปี  

-มีผลงานการประพนัธ์เพลงลกูทุง่ที!ได้รับความนิยม 

 โดยมีรายชื!อของผู้ เชี!ยวชาญดงันี H 

1.ผู้ เชี!ยวชาญจากคา่ย  แกรมมี!โกลด์ 

ชื!อ-นามสกลุ                       นาย ศลิาแลง อาจ 

การศกึษา                           ปวท.วิศวกรรมไฟฟ้ากําลงั   

ผลงานเพลงลกูทุง่              - เรียบเรียงประสานและโปรดิวเซอร์ให้นกัร้อง เชน่  ตัZกแตน ชลดา, 

                                           ไผ ่พงศธร, ไมค์ ภิรมพร, เอิร์น  เดอะสตาร์, พี สะเดดิ, เสถียร ทํามือ,  

                                           ไหมไทย ใจตะวนั, ตา่ย  อรทยั ฯลฯ   

ผลงานเกียรตปิระวตั ิ         - เพลงสร้างสรรค์สงัคม  -  เพลงปู่ ชิง 
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                                           -เพลงลกูทุง่ชายยอดนิยม 3 ปีซ้อน   1. เพลงสาวกระโปรงเหี!ยน 

                                            2. เพลง จี!หอย  3. เพลง รักจงั 

                                           -เพลงลกูทุง่ยอดนิยม 1 เพลง –  เพลง คนบ้านเดียวกนั 

                                           -เพลงลกูทุง่หญิงหน้าใหม ่ 2 ปีซ้อน   1 . เพลง โทรหาครั Hงสดุท้าย 

                                            2 . เพลง คําวา่จบพดูเบาๆ ก็เจ็บ 

                                           -เพลงลกูทุง่หญิง  2 ปีซ้อน  1 . เพลง แฟนเก็บ 

                                            2 .  เพลง อยากเป็นคนรักไมอ่ยากเป็นชู้  ฯลฯ ในฐานะนกัเรียบเรียง   

                                            นกัแตง่เพลงและโปรดวิเซอร์ 

ตําแหนง่ในปัจจบุนั                ตําแหนง่ โปรดวิเซอร์ บริษัท จีเอ็มเอ็มแกรมมี! และเป็นกรรมการ-  

                                            ผู้จดัการห้องบนัทึกเสียง  หจก. ศลิาแลง สตดูโิอ  

                                           -ทํางานในวงการเพลงลกูทุง่ 10 ปี 

2.ผู้ เชี!ยวชาญจากคา่ย  อาร์สยาม 

ชื!อ –นามสกลุ         นายเรืองยศ  พิมพ์ทอง 

การศกึษา             ปริญญาตรี สาขาดนตรีศกึษา   
       วิทยาลยัครูบ้านสมเดจ็เจ้าพระยา (มหาวิทยาลยัราชภฎับ้านสมเดจ็) 

ผลงานด้านเพลงลกูทุง่        -“ท็อปฮิตลกูทุง่มาตรฐาน”  บริษัท อาร์.เอส.โปรโมชั!น จํากดั 
                                            -ดาว มยรีุ ชดุ “มีเมียแล้วไมเ่อา” บริษัท ไร้ท์มิวสิค จํากดั 

 -ไชยา มิตรชยั ชดุ “ไมธ่รรมดา” (เพลงไมธ่รรมดา, ให้รู้กนัไปเลย, ป.6    
  อกหกั) บริษัท ไร้ท์มิวสิค จํากดั 
 -สนุารี ราชสีมา ชดุ “รวยแล้วลืม” บริษัท ไร้ท์มิวสิค จํากดั 
 -ยอดรัก ร้องคู ่สนุารี ราชสีมา ชดุ “คูแ่ท้ 1,2” บริษัท ไร้ท์มิวสิค จํากดั 
 -กุ้ ง สธิุราช ชดุ “ซื Hอแน่”  บริษัท จาตรุงค์ จํากดั 
 -โอ๊ต วรานนท์ ชดุ “รอนานทรมานใจ”  บริษัท จาตรุงค์ จํากดั 
-สิทธิพร สทุรพจน์ ชดุ “ชํ Hารักจากอบุล” บริษัท มีเดียออฟมีเดีย จํากดั 
-กิ!ง ภทัรา ชดุ “ขอเวลาลืม” บริษัท มีเดียออฟมีเดีย จํากดั 
-ดวงตา คงทอง ชดุ “กลบับ้านนอกดีกว่า”  บริษัท มหาจกัร  
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 เอนเตอร์เท นเม้นท์ จํากดั 
-ขวญัภิรมย์ หลิน ชดุ “เปิดใจให้เลย”  บริษัท เมโทร จํากดั 
-สชุาต ิชวางกรู บริษัท รถไฟดนตรี จํากดั 

ผลงานเกียรตปิระวตั ิ      - พ.ศ.2540 ได้รับพระราชทานรางวลั “พระพิฆเนศทอง” จากสมเดจ็   
     พระเทพรัตนราชสดุาฯ ประเภทเรียบเรียงฯยอดเยี!ยมลกูทุง่ชาย จาก 
      เพลง “มนต์รักแมก่ลอง” ชดุ ต้อม ขนานเอก 

      -พ.ศ.2541 ได้รับพระราชทานรางวลั “พระพิฆเนศทอง” จากสมเดจ็   
             พระเทพรัตนราชสดุาฯ ประเภทเรียบเรียงฯยอดเยี!ยมลกูทุง่หญิง จาก  
                                            เพลง “รวยแล้วลืม” (สนุารี ราชสีมา) 
                                          -พ.ศ.2542 ได้รับรางวลัมาลยัทอง จากเพลง “เฝ้ารอเฝ้าฝัน” (ดาว มยรีุ) 
                                          -พ.ศ.2544 ได้รับรางวลัพระพิฆเนศทองฯจากเพลง “อยากเจอคน 
                                            จริงใจ” (ดวงดาว คงทอง) 
ผลงานยอดนิยมมหาชน      -เพลงประกอบละครชดุ “มนต์รักลกูทุง่” ชอ่ง 7 

ตําแหนง่ในปัจจบุนั           -ผู้บริหาร คา่ยเพลง อาร์ สยาม ในเครือ บริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) 
                                          -ทํางานในวงการเพลงลกูทุง่ 15 ปี 

ในการทําแบบสอบถามจะเป็นการสอบถามเพื!อให้ผู้ เชี!ยวชาญคดัเลือกเพลงลูกทุ่งที!เป็น

ตวัแทนของวัยรุ่น หรือเป็นที!ชื!นชอบของวัยรุ่นทั!วประเทศที!อยู่ในช่วง 5 ปีที!ผ่านมา โดยแต่ละ        

คา่ยเพลงคดัเลือกเพลงคา่ยละ 10 เพลง 

แบบสอบถาม   

สําหรับงานวิจยัเชิงคณุภาพเรื!อง :การออกแบบเรขศิลป์สาํหรับเพลงลูกทุ่งเพื$อสร้างความ

สนใจ  กับกลุ่มวัยรุ่นในกรุงเทพมหานคร 

GRAPHIC DESIGN FOR THAI COUNTRY MUSIC TO RAISE ATTENTION AMONG  

TEENAGERS IN BANGKOK 

บทนํา  

 งานวิจยัฉบบันี Hเป็นการวิเคราะห์เพื!อสรุปหาแนวทางการออกแบบเรขศิลป์สําหรับเพลงลกูทุ่ง

เพื!อสร้างความสนใจกับกลุ่มวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร  ซึ!งกระบวนการวิจยัต้องการศกึษาเพลง
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ลูกทุ่งที!ได้รับความสนใจจากวยัรุ่นทั!วประเทศซึ!งเป็นกลุ่มที!ใกล้เคียงกับกลุ่มเป้าหมายในการวิจัย

มากที!สดุ ดงันั Hนขั Hนตอนในการหาเพลงลกูทุ่งที!เป็นตวัแทนของวยัรุ่น หรือเป็นที!ชื!นชอบของวยัรุ่นทั!ว

ประเทศนั Hน  นบัเป็นขั Hนตอนสําคญัซึ!งจะแสดงความน่าเชื!อถือของงานวิจยั  ในขั Hนตอนนี Hผู้ วิจยัใช้การ

เลือกตัวอย่างที!เรียกว่า “Expert Choice” คือการเลือกกลุ่มตัวอย่างโดยอาศัยความรู้และ

ประสบการณ์จากผู้ เชี!ยวชาญด้านเพลงลกูทุง่  ซึ!งวิธีนี Hจะได้กลุม่ตวัอยา่งที!เป็นตวัแทนอยา่งแท้จริง 

คาํชี !แจง 

 แบบสอบถามนี Hมีวตัถปุระสงค์เพื!อคดัเลือกเพลงลกูทุ่งที!เป็นตวัแทนของวยัรุ่น หรือเป็นที!ชื!น

ชอบของวยัรุ่นทั!วประเทศ ที!อยู่ในช่วง 5 ปีที!ผ่านมา  เพื!อที!จะนําไปศกึษาส่วนประกอบสองส่วนคือ

ส่วนของคําร้อง  และส่วนของทํานองและจังหวะ  ว่ามีบุคลิกภาพอย่างไร  นําสู่ขั Hนตอนต่อไปของ

งานวิจยัตามขอบเขตของงานวิจยั  โดยมีรายละเอียดของแบบสอบถามดงันี H 

1.3 สอบถามผู้เชี$ยวชาญด้านคาํร้อง และผู้เชี$ยวชาญด้านทาํนองและจังหวะของเพลงลูกทุ่ง

ถงึบุคลิกภาพที$ปรากฏในเพลงลูกทุ่ง 

การคัดเลือกผู้เชี$ยวชาญเพื$อตรวจแบบสอบถาม 

ก่อนทําการสอบถามผู้ เชี!ยวชาญทางคําร้อง  และผู้ เชี!ยวชาญทางทํานองและจังหวะของ

เพลงลูกทุ่ง  เพื!อให้ได้คําตอบที!ตรงตามวตัถุประสงค์ของการวิจัย  แบบสอบถามจึงควรได้รับการ

ตรวจสอบที!ถกูต้องเหมาะสม  โดยต้องผา่นการตรวจสอบแบบสอบถามจากผู้ เชี!ยวชาญ โดยมีเกณฑ์

ในการพิจารณาคือ 

-การศกึษาระดบัปริญญาโททางด้านการออกแบบ 

-มีประสบการณ์การทํางานด้านการออกแบบหรือด้านการสอนอยา่งตํ!า 5 ปี 

 โดยมีรายชื!อของผู้ เชี!ยวชาญที!ตรวจแบบสอบถามจํานวน 2 ทา่น คือ   

1. ชื!อ-นามสกลุ                 นางสาวธญัญรัตน์ อศัวนนท์      

ประวตัิการศกึษา    -ปริญญาตรี  การศกึษาบณัฑิต  วิชาเอก ศลิปศกึษา  มหาวิทยาลยั 

                                        ศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร 
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                                -ปริญญาโท  ครุศาสตรบณัฑิต ศิลปศกึษา  จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั

ประวตัิการทํางาน              - 2542-2545   Freelance Designer, Custume Designerรับงานอิสระ  

                                         และงานสว่นตวั 

                                       - 2546   Designer, Graphic Designer Bluelignt lndustrial Co.,Ltd. 

                                        - 2547  Product Designer, Graphic Designer By Heart  Product  

                                          Co.,Ltd.  

                                        - 2548-2549  Product Manager  2Spot Communication Co.,Ltd. 

                                        - 2550-ปัจจบุนั  อาจารย์ประจําสาขาวิชา นฤมิตศลิป์ คณะสถาปัตย์ฯ  

                                         มหาวิทยาลยัมหาสารคาม 

                                         -ประสบการณ์การทํางานและการสอน 11 ปี 

2. ชื!อ-นามสกลุ                 นางสาววิชนาถ  ทิวะสิงห์                                            

ประวตัิการศกึษา           - ปริญญาตรี  ศลิปกรรมศาสตร์บณัฑิต  สาขานฤมิตศลิป์   

                                         คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ - ผงัเมือง - และนฤมิตศลิป์  มหาวิทยาลยั 

                                         มหาสารคาม              

                                - ปริญญาโทครุศาสตร์อตุสาหกรรมมหาบณัฑิต  สาขาเทคโนโลยี             

                                         ผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรม  ภาควิชาครุศาสตร์สถาปัตยกรรม   

                                         คณะครุศาสตร์ อตุสาหกรรม สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคณุ 

                                          ทหารลาดกระบงั 

ประวตัิการทํางาน             - 2546  Freelance  ออกแบบบรรจภุณัฑ์ดอกไม้แห้งของมลูนิธิโครงการ 

                                          หลวงมหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ 

                                        - 2547 Freelance  วาดภาพการ์ตนูประกอบหนงัสือสง่เสริมการเรียนรู้ 

                                          พระพทุธศาสนาชั Hนประถมศกึษาปีที!  2  

                                         -2548-ปัจจบุนั อาจารย์ประจําสาขาวิชานฤมิตศลิป์  คณะ 

                                          สถาปัตยกรรมศาสตร์ ผงัเมืองและนฤมิตศลิป์  มหาวิทยาลยั 

                                          มหาสารคาม 

                                        -ประสบการณ์การทํางานและการสอน 7 ปี  
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 เมื!อตรวจสอบแบบสอบถามเสร็จสิ Hน  จะเป็นการสอบถามผู้ เชี!ยวชาญ2 ส่วน  คือ สอบถาม

ผู้ เชี!ยวชาญด้านคําร้อง  และ  สอบถามผู้ เชี!ยวชาญด้านทํานองและจงัหวะ  ถึงบคุลิกภาพของเพลง

ลกูทุง่  คือ  

1.สอบถามผู้ เชี!ยวชาญด้านคําร้องของเพลงลูกทุ่งว่าความหมายและสํานวนในคําร้องของ

เพลงลกูทุง่ในแตล่ะเพลงสามารถสื!อสารบคุลิกภาพใดได้บ้าง  

2.สอบถามผู้ เชี!ยวชาญด้านทํานองและจงัหวะว่าทํานองและจงัหวะของเพลงลกูทุ่งในแตล่ะ

เพลงสามารถสื!อสารบคุลิกภาพใดได้บ้าง 

การคัดเลือกผู้เชี$ยวชาญด้านคาํร้องของเพลงลูกทุ่ง 

การกําหนด และเตรียมตวัผู้ เชี!ยวชาญด้านคําร้องมีเกณฑ์ในการพิจารณาคือ 

-การศกึษาระดบัปริญญาตรีทางด้านภาษาไทย  

โดยคดัเลือกผู้ เชี!ยวชาญรวมทั Hงหมด 5 ทา่นคือ 

  1. ชื!อ-นามสกลุ                 นาย.ธิตพินัธุ์  อวนศรี 

ประวตัิการศกึษา            ปริญญาตรีคณะศกึษาศาสตร์  สาขาการสอนภาษาไทย      

                                        มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

2. ชื!อ-นามสกลุ                 นางสาวโศภิษฐ์  สุม่มาตย์ 

ประวตัิการศกึษา            ปริญญาตรีคณะศกึษาศาสตร์  สาขาการสอนภาษาไทย      

                                        มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

3. ชื!อ-นามสกลุ                 นางสาวโสภิตรา  บญุโสภา 

ประวตัิการศกึษา            ปริญญาตรีคณะศกึษาศาสตร์  สาขาการสอนภาษาไทย      

                                        มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

4. ชื!อ-นามสกลุ                 นางสาวธนาภรณ์  ผาดไธสง 

ประวตัิการศกึษา            ปริญญาตรีคณะศกึษาศาสตร์  สาขาการสอนภาษาไทย      

                                        มหาวิทยาลยัขอนแก่น 
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5. ชื!อ-นามสกลุ                 นางสาวณฐัสิณี  สมัฤทธิxผล 

ประวตัิการศกึษา            ปริญญาตรีคณะศกึษาศาสตร์  สาขาการสอนภาษาไทย      

                                        มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

การคัดเลือกผู้เชี$ยวชาญด้านทาํนองและจังหวะของเพลงลูกทุ่ง 

การกําหนด และเตรียมตวัผู้ เชี!ยวชาญด้านทํานองและจงัหวะ  มีเกณฑ์ในการพิจารณาคือ 

-เป็นบคุคลที!ศกึษาจบปริญญาตรีด้านดริุยางคศลิป์ 

-เป็นผู้ทรงคณุวฒุิทางดนตรี มีประสบการณ์ทางการสอนหรือประพนัธ์ดนตรีมากกวา่ 5 ปี  

 โดยคดัเลือกผู้ เชี!ยวชาญรวมทั Hงหมด 5 ทา่นคือ   

1.ชื!อ-นามสกลุ                 ผศ.จิรศกัดิx   กติกาวงศ์  

ประวตัิการศกึษา   ศบ. (ดนตรีศกึษา)  มรภ. บ้านสมเดจ็เจ้าพระยา 

ประวตัิการทํางาน   - อาจารย์ประจําโรงเรียนสาธิตรามคําแหง 

    - ผู้ทรงคณุวฒุิ ภาควิชาดนตรีสากล มหาวิทยาลยัรามคําแหง    

                                      - ประสบการณ์การสอนดนตรีสากล 35 ปี  

2.ชื!อ-นามสกลุ                 รศ.นพพร  ดา่นสกลุ 

ประวตัิการศกึษา   ปริญญาตรี กศ.บ. (ดริุยางศาสตร์) เกียรตินิยมอนัดบั 2 มศว 

                                      .ประสานมิตร 

      ปริญญาโท ศศ.บ. (ไทยคดีศกึษา) มศว.สงขลา 

ประวตัิการทํางาน      - อาจารย์ประจําคณะศลิปกรรมศาสตร์ ภาควิชา ดนตรีสากล                    

                                       - ประสบการณ์การสอนดนตรีสากล 30 ปี  

3.ชื!อ-นามสกลุ                  อ.นิรันดร์  แจม่อรุณ 

ประวตัิการศกึษา    ประกาศนียบตัรวิชาชีพชั Hนสงู ( ปวส.)วิทยาลยันาฏศลิป์ กรุงเทพฯ 

      ศษ.บ มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร 

      ศป.ม มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร 

ประวตัิการทํางาน   - ดริุยางคศลิปิน งานดนตรีไทย กรุงเทพมหานคร    
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                                        - อาจารย์ประจําคณะศลิปกรรมศาสตร์ ภาควิชา ดนตรีไทยมหาวิทยาลยั   

                                          มหิดล 

                                        - อาจารย์ประจําคณะศลิปกรรมศาสตร์ ภาควิชา ดนตรีไทยมหาวิทยาลยั  

                                          ราชภฏัพระนคร 

                                         - อาจารย์ประจําคณะศลิปกรรมศาสตร์ ภาควิชา ดนตรีไทยคณะ 

                                          ศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัรามคําแหง                 

                                         - ประสบการณ์เลน่ดนตรีไทยและสอนดนตรีไทย 24 ปี  

4.ชื!อ-นามสกลุ                    อ. มนตรี นชุดอนไผ่ 

ประวตัิการศกึษา      ศบ. (ดนตรีศกึษา) มรภ. บ้านสมเดจ็เจ้าพระยา 

        ศศ.ม. (ดนตรีวิทยา) วิทยาลยัดริุยางคศลิป์  มหาวิทยาลยัมหิดล 

ประวตัิการทํางาน     - รก. หวัหน้าภาควิชาดนตรีสากลคณะศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยั 

                                           รามคําแหง 

                                          -ประสบการณ์เลน่ดนตรีสากล 20 ปี  

                                          -ประสบการณ์ประพนัธ์เพลงและเรียบเรียงเสียงประสาน 15 ปี  

5.ชื!อ-นามสกลุ                 ดร.สมศกัดิx  เกตแุก่นจนัทร์ 

ประวตัิการศกึษา     - กศบ. (ดริุยางคศกึษา) มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 

          - M.A. (Music) University of York(UK) 

         - D.Phil. (Musicology + Ethnomusicology) University of York  

                                             (UK) 

ประวตัิการทํางาน     - อาจารย์ประจําภาควิชาดนตรีสากลคณะศลิปกรรมศาสตร์  

                                           มหาวิทยาลยัรามคําแหง 

                                          - รก. รองคณะบดีฝ่ายวิชาการ และวิจยั 

                                 - ประสบการณ์สอนดนตรีสากล 30 ปี  
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วิธีตอบแบบสอบถาม 

 ในการทําแบบสอบถามจะเป็นการให้คะแนนโดยการทําเครื!องหมาย         เมื!อคําร้องหรือ

ทํานองและจังหวะของเพลงลูกทุ่งสามารถสื!อสารบุคลิกภาพได้  โดยหากพิจารณากับเพลงอื!นๆ

สามารถสื!อสารบคุลิกภาพที!ซํ Hากนัได้ 

 ในกรณีที!คําร้องหรือทํานองและจงัหวะของเพลงลกูทุ่งไม่สามารถสื!อสารบคุลิกภาพนั Hนๆได้ 

สามารถเว้นชอ่งวา่งไว้โดยความหมายคือ ไมมี่คะแนนนั!นเอง 

  

แบบสอบถาม  

สําหรับงานวิจยัเชิงคณุภาพเรื!อง : การออกแบบเรขศิลป์สาํหรับเพลงลูกทุ่งเพื$อสร้างความ

สนใจ  กับกลุ่มวัยรุ่นในกรุงเทพมหานคร 

GRAPHIC DESIGN FOR THAI COUNTRY MUSIC TO RAISE ATTENTION AMONG  

TEENAGERS IN BANGKOK 

 

บทนํา  

 งานวิจยัฉบบันี Hมีวตัถปุระสงค์เพื!อหาแนวทางการออกแบบเรขศลิป์สําหรับเพลงลกูทุง่เพื!อ

สร้างความสนใจกบักลุม่วยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร  ในขั Hนตอนนี Hผู้ วิจยัใช้การเลือกตวัอยา่งที!เรียกว่า 

“Expert Choice” คือการเลือกกลุม่ผู้ เชี!ยวชาญโดยอาศยัความรู้และประสบการณ์จากผู้ เชี!ยวชาญ

ด้านคําร้องหรือทํานองและจงัหวะของเพลงลกูทุง่  ซึ!งวิธีนี Hจะได้กลุม่ตวัอยา่งที!เป็นตวัแทนอย่าง

แท้จริง 

คาํชี !แจง 

  แบบสอบถามฉบบันี Hมีวตัถปุระสงค์เพื!อคดัเลือกบคุลิกภาพที!ปรากกฏในคําร้อง  และ

ทํานองและจงัหวะของเพลงลกูทุง่ที!เป็นตวัแทนของวยัรุ่นหรือเป็นที!ชื!นชอบของวยัรุ่นจากทั!วประเทศ

ตามวตัถปุระสงค์ของการวิจยั   

 

 

� 
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1.4 สรุปผลบุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่ง 

การสรุปผลเป็นการสรุปผลโดยการรวมค่าคะแนน คือ สรุปคะแนนจากเพลงจํานวน 20 

เพลง ซึ!ง 1 เพลงสอบถามถึงบคุลิกจํานวนทั Hงหมด 50 บคุลิกภาพ  และถามผู้ เชี!ยวชาญด้านคําร้อง 5 

ท่าน ด้านทํานองและจงัหวะ  5 ท่าน  รวม 10  ท่าน หมายความว่า บคุลิกภาพ 1 บคุลิกภาพจะมี

คะแนนรวมทั Hงหมด = จํานวนเพลง x จํานวนผู้ เชี!ยวชาญ = 200 

เพราะฉะนั Hนการหาคา่คะแนนเป็น % จงึมีวิธีคดิดงันี H   

 จากขั Hนตอนข้างต้นจะคดัเฉพาะบุคลิกภาพที!มีค่าเฉลี!ยของคะแนนเกิน  50%  เพื!อให้

กลุ่มเป้าหมายของงานวิจัย (กลุ่มนักเรียนชั Hนมธัยมปลาย ไม่จํากัดเพศ อายุ 15-18 ปี กําเนิดและ

อาศยัในกรุงเทพมหานคร ) คดัเลือกบคุลิกภาพที!เหมาะสมอีกครั Hง 

1.5 สอบถามกลุ่มเป้าหมายเพื$อคัดเลือกบุคลิกภาพที$กลุ่มเป้าหมายต้องการให้เป็น

บุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่ง 

ขั Hนตอนนี Hคือขั Hนตอนการหาบุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่งโดยการผ่านการพิจารณาจาก

กลุ่มเป้าหมายของงานวิจยัจํานวน 100  คน     โดยจะเป็นการคดัเลือกบุคลิกภาพให้น้อยลงจาก

บคุลิกภาพของเพลงลกูทุ่งที!มีคา่เฉลี!ยของคะแนนเกิน  50%  ที!ผ่านการสรุปจากกระบวนการก่อน

หน้านี H  

วิธีตอบแบบสอบถาม 

ในการทําแบบสอบถามจะเป็นการให้คะแนนตามระดบัความสําคญัของบคุลิกภาพสําหรับ

เพลงลูกทุ่งที!กลุ่มเป้าหมายต้องการ  โดยในการทําแบบสอบถามจะเป็นการให้คะแนนโดยการทํา

เครื!องหมาย  �  และมีการลําดบัคะแนนเป็น 5 ลําดบัด้วยกนัคือ 

   

- เหมาะสมอย่างยิ!ง           แทนคา่ด้วย 5 คะแนน 

  - เหมาะสม                       แทนคา่ด้วย 4 คะแนน 

  - ไมแ่นใ่จ                          แทนคา่ด้วย 3 คะแนน 
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  - ไมเ่หมาะสม                   แทนคา่ด้วย 2 คะแนน 

  - ไมเ่หมาะสมอยา่งยิ!ง       แทนคา่ด้วย 1 คะแนน  

แบบสอบถาม 

สําหรับงานวิจยัเชิงคณุภาพเรื!อง : การออกแบบเรขศิลป์สาํหรับเพลงลูกทุ่งเพื$อสร้างความ

สนใจ  กับกลุ่มวัยรุ่นในกรุงเทพมหานคร 

GRAPHIC DESIGN FOR THAI COUNTRY MUSIC TO RAISE ATTENTION AMONG  

TEENAGERS IN BANGKOK 

บทนํา  

 งานวิจัยฉบบันี Hมีวํตถุประสงค์เพื!อเพื!อสรุปหาแนวทางการออกแบบเรขศิลป์สําหรับเพลง

ลกูทุ่งเพื!อสร้างความสนใจกบักลุ่มวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร ดงันั Hนขั Hนตอนนี Hนบัเป็นขั Hนตอนสําคญั

เพื!อที!จะนําผลของบุคลิกภาพไปเป็นส่วนหนึ!งในการกําหนดองค์ประกอบทางเรขศิลป์ในขั Hนตอน

ตอ่ไป   

คาํชี !แจง   

แบบสอบถามนี Hจึง มีวัตถุประสงค์เพื!อคัดเ ลือกบุคลิกภาพสําหรับเพลงลูกทุ่งผ่าน

กลุม่เป้าหมายของการวิจยัตามวตัถปุระสงค์ของการวิจยั   

1.6 สรุปผลบุคลิกภาพที$ผ่านการพจิารณาจากกลุ่มเป้าหมาย 

 การสรุปผลในส่วนนี Hเป็นการพิจารณาบุคลิกภาพที!มีคะแนนรวมที!สูงซึ!งบคุลิกภาพทั Hงหมด

อาจเป็นคําตอบของการวิจยั  แตถ้่าพิจารณาแล้วช่วงคะแนนของบคุลิกภาพมีความตา่งกนัมากก็จะ

พิจารณาโดยการจดักลุ่มช่วงคะแนนโดยเลือกกลุ่มของบคุลิกภาพที!มีคะแนนสงูเป็นคําตอบของการ

วิจยั 
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2.การวิเคราะห์และสรุปผลรูปแบบจุดจับใจ 

2.1 สอบถามกลุ่มเป้าหมายเพื$อคัดเลือกรูปแบบจุดจับใจที$กลุ่มเป้าหมายต้องการให้เป็น

รูปแบบจุดจับใจของเพลงลูกทุ่ง 

 ขั Hนตอนนี Hคือขั Hนตอนการหารูปแบบจุดจับใจเพลงลูกทุ่งโดยการผ่านการพิจารณาจาก

กลุ่มเป้าหมายของงานวิจยัจํานวน 100  คน     โดยจะเป็นการคดัเลือกรูปแบบจดุจบัใจที!มีคะแนน

รวมมากที!สดุเพียง 1 รูปแบบจดุจบัใจ 

วิธีตอบแบบสอบถาม 

ในการทําแบบสอบถามจะเป็นการให้คะแนนตามระดบัความสําคญัของบคุลิกภาพสําหรับ

เพลงลูกทุ่งที!กลุ่มเป้าหมายต้องการ  โดยในการทําแบบสอบถามจะเป็นการให้คะแนนโดยการทํา

เครื!องหมาย  �  และมีการลําดบัคะแนนเป็น 5 ลําดบัด้วยกนัคือ 

   

- เหมาะสมอย่างยิ!ง           แทนคา่ด้วย 5 คะแนน 

  - เหมาะสม                       แทนคา่ด้วย 4 คะแนน 

  - ไมแ่นใ่จ                          แทนคา่ด้วย 3 คะแนน 

  - ไมเ่หมาะสม                   แทนคา่ด้วย 2 คะแนน 

  - ไมเ่หมาะสมอยา่งยิ!ง       แทนคา่ด้วย 1 คะแนน  

แบบสอบถาม 

สําหรับงานวิจยัเชิงคณุภาพเรื!อง : การออกแบบเรขศิลป์สาํหรับเพลงลูกทุ่งเพื$อสร้างความ

สนใจ  กับกลุ่มวัยรุ่นในกรุงเทพมหานคร 

GRAPHIC DESIGN FOR THAI COUNTRY MUSIC TO RAISE  ATTENTION AMONG  

TEENAGERS IN BANGKOK 
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บทนํา  

 งานวิจัยฉบบันี Hมีวํตถุประสงค์เพื!อเพื!อสรุปหาแนวทางการออกแบบเรขศิลป์สําหรับเพลง

ลกูทุ่งเพื!อสร้างความสนใจกบักลุ่มวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร ดงันั Hนขั Hนตอนนี Hนบัเป็นขั Hนตอนสําคญั

เพื!อที!จะนําผลของรูปแบบจุดจับใจไปเป็นส่วนหนึ!งในการกําหนดองค์ประกอบทางเรขศิลป์ใน

ขั Hนตอนตอ่ไป   

คาํชี !แจง   

แบบสอบถามนี Hจึงมีวัตถุประสงค์เพื!อคัดเลือกรูปแบบจุดจับใจสําหรับเพลงลูกทุ่งผ่าน

กลุม่เป้าหมายของการวิจยัตามวตัถปุระสงค์ของการวิจยั   

2.2 สรุปผลรูปแบบจุดจับใจที$ผ่านการพจิารณาจากกลุ่มเป้าหมาย 

 เป็นการคดัเลือกรูปแบบจดุจบัใจที!มีคะแนนรวมมากที!สดุเพียง 1 รูปแบบจดุจบัใจ 

3.การวิเคราะห์และสรุปผลการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์ 

3.1 วิเคราะห์และสรุปผลการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์เรื$องการใช้สีจากบุคลิกภาพของ

เพลงลูกทุ่ง 

 เนื!องจากการวิเคราะห์และสรุปผลเรื!องการใช้สีสําหรับการวิจัยเป็นการนําหลักการจาก

หนงัสือ 2  เลม่คือ   

 1.Color Image Scale ของ Shigenobu Kobayashi    

 2. A Book of Color  ของ Shigenobu Kobayashi   

 โดยขั Hนตอนการสรุปหาคําตอบเรื!องสีจะเป็นการนําคําตอบเรื!องบุคลิกภาพของงานวิจยัมา

เปรียบเทียบกบัสีจากหนงัสือทั Hง 2 เลม่ซึ!งนํามาวิเคราะห์โดยผู้ วิจยั  ดงัจะอธิบายวิธีการวิเคราะห์และ

สรุปผลอยา่งละเอียดในบทตอ่ไป 
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3.2 วิเคราะห์และสรุปผลการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์เรื$องการใช้ตัวอักษรไทยจาก

บุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่ง 

 การวิเคราะห์ผลในขั Hนตอนนี Hเป็นการใช้เกณฑ์การแบง่ประเภทของตวัอกัษรไทยจากงานวิจยั

ที!เกี!ยวข้องคือ “การใช้ตวัอกัษรไทยเพื!อสื!อสารบคุลิกลกัษณะในงานออกแบบเรขศิลป์” โดย ธีรวฒัน์  

พจน์วิบลูย์ศริิ ปี พ.ศ. 2543 โดยวิธีการวิเคราะห์จะเป็นการนําตําตอบของบคุลิกภาพจากงานวิจยัมา

เปรียบเทียบกับข้อมลูของงานวิจยัเรื!องการใช้ตวัอกัษรไทยดงักล่าวเพื!อสรุปผลและหาคําตอบเรื!อง

การใช้ตัวอักษรไทยที!เหมาะสม  การเปรียบเทียบบุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่งกับบุคลิกภาพของ

ตวัอกัษรเป็นการพิจารณาที!ต้องใช้ความสามรถด้านภาษาองักฤษ ดงันี H 

การคัดเลือกผู้เชี$ยวชาญ 

การคดัเลือกผู้ เชี!ยวชาญมีเกณฑ์ในการพิจารณาคือ 

  -จบการศกึษาระดบัปริญญาตรีทางด้านภาษาองักฤษ 

  โดยคดัเลือกผู้ เชี!ยวชาญจํานวน 1 ทา่น คือ 

ชื!อ                                 นางสาวชมพนูทุ  คําภแูสน   
ประวตัิการศกึษา            -ศิลปศาสตรบณัฑิต (ศศ.บ.) คณะมนษุยศาสตร์และสงัคมศาสตร์ สาขา                             
                                     ภาษาองักฤษ มหาวิทยาลยัมหาสารคาม 

  การวิเคราะห์จากผู้ เชี!ยวชาญจะนําไปสรุปผลและวิเคราะห์ผลโดยผู้ วิจยัเพื!อนําไปสู่
ขั Hนตอนตอ่ไปของการวิจยั 

3.3 สอบถามผู้เชี$ยวชาญด้านเรขศิลป์ถงึการใช้ภาพประกอบและการใช้กริดที$เหมาะสมกับ

รูปแบบจุดจับใจและบุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่ง 

การคัดเลือกผู้เชี$ยวชาญเพื$อตรวจแบบสอบถาม 

ก่อนทําการสอบถามผู้ เชี!ยวชาญด้านเรขศิลป์  เพื!อให้ได้คําตอบที!ตรงตามวตัถปุระสงค์ของ

การวิจยั  แบบสอบถามจึงควรได้รับการตรวจสอบที!ถูกต้องเหมาะสม  โดยต้องผ่านการตรวจสอบ

แบบสอบถามจากผู้ เชี!ยวชาญ โดยมีเกณฑ์ในการพิจารณาคือ 

-การศกึษาระดบัปริญญาโททางด้านการออกแบบ 
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-มีประสบการณ์การทํางานด้านการออกแบบหรือด้านการสอนอยา่งตํ!า 5 ปี 

 โดยมีรายชื!อของผู้ เชี!ยวชาญที!ตรวจแบบสอบถามจํานวน 2 ทา่น คือ   

1. ชื!อ-นามสกลุ                 นางสาวธญัญรัตน์ อศัวนนท์      

ประวตัิการศกึษา    -ปริญญาตรี  การศกึษาบณัฑิต  วิชาเอก ศลิปศกึษา  มหาวิทยาลยั 

                                        ศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร 

                                -ปริญญาโท  ครุศาสตรบณัฑิต ศิลปศกึษา  จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั

ประวตัิการทํางาน              - 2542-2545   Freelance Designer, Custume Designerรับงานอิสระ  

                                         และงานสว่นตวั 

                                       - 2546   Designer, Graphic Designer Bluelignt lndustrial Co.,Ltd. 

                                        - 2547  Product Designer, Graphic Designer By Heart  Product  

                                         Co.,Ltd.  

                                        - 2548-2549  Product Manager  2Spot Communication Co.,Ltd. 

                                        - 2550-ปัจจบุนั  อาจารย์ประจําสาขาวิชา นฤมิตศลิป์ คณะสถาปัตย์ฯ  

                                         มหาวิทยาลยัมหาสารคาม 

                                         -ประสบการณ์การทํางานและการสอน 11 ปี 

2. ชื!อ-นามสกลุ                 นางสาววิชนาถ  ทิวะสิงห์                                            

ประวตัิการศกึษา           - ปริญญาตรี  ศลิปกรรมศาสตร์บณัฑิต  สาขานฤมิตศลิป์   

                                         คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ - ผงัเมือง - และนฤมิตศลิป์  มหาวิทยาลยั 

                                         มหาสารคาม              

                                - ปริญญาโทครุศาสตร์อตุสาหกรรมมหาบณัฑิต  สาขาเทคโนโลยี             

                                         ผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรม  ภาควิชาครุศาสตร์สถาปัตยกรรม  คณะครุ 

                                          ศาสตร์อตุสาหกรรม สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคณุทหาร 

                                          ลาดกระบงั          

ประวตัิการทํางาน             - 2546  Freelance  ออกแบบบรรจภุณัฑ์ดอกไม้แห้งของมลูนิธิโครงการ 

                                          หลวงมหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ 
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                                        - 2547 Freelance  วาดภาพการ์ตนูประกอบหนงัสือสง่เสริมการเรียนรู้ 

                                          พระพทุธศาสนาชั Hนประถมศกึษาปีที!  2  

                                         -2548-ปัจจบุนั อาจารย์ประจําสาขาวิชานฤมิตศลิป์  คณะ 

                                          สถาปัตยกรรมศาสตร์ ผงัเมืองและนฤมิตศลิป์  มหาวิทยาลยั  

                                          มหาสารคาม 

                                          

                                        -ประสบการณ์การทํางานและการสอน 7 ปี  

เมื!อตรวจสอบแบบสอบถามเสร็จสิ Hน  จะเป็นการสอบถามผู้ เชี!ยวชาญทางด้านการออกแบบ 

เรขศลิป์ถึงองค์ประกอบทางเรขศลิป์สําหรับงานวิจยั 2 สว่น คือ  

1. สอบถามข้อมลูเกี!ยวกบัภาพประกอบในงานโฆษณา 

2. สอบถามข้อมลูเกี!ยวกบัระบบกริด 

การคัดเลือกผู้เชี$ยวชาญ 

การกําหนด และเตรียมตวัผู้ เชี!ยวชาญทางด้านการออกแบบเรขศลิป์ มีเกณฑ์ในการ

พิจารณา  2 หลกัเกณฑ์ คือ 

เกณฑ์การพิจาราณาที! 1 

-การศกึษาระดบัปริญญาโททางด้านการออกแบบ 

-มีประสบการณ์การทํางานด้านการออกแบบหรือด้านการสอนอยา่งตํ!า 5 ปี 

บคุคลตามเกณฑ์พิจารณานี Hมีความรู้และความเข้าใจด้านการออกแบบสงู และสามารถตอบ

แบบสอบถามที!ให้ผลอยา่งมีประสิทธิภาพตามวตัถปุระสงค์ของงานวิจยั 

หรือ  เกณฑ์การพิจารณาที! 2  

-การศกึษาระดบัปริญญาตรีทางด้านการออกแบบ 

-มีประสบการณ์การทํางานด้านสื!อสิ!งพิมพ์อยา่งตํ!า 5 ปี 
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บุคคลตามเกณฑ์พิจารณานี Hมีความรู้และความเข้าใจด้านการออกแบบโดยเฉพาะข้อมูล

เกี!ยวกบัภาพประกอบในงานโฆษณา และข้อมลูเกี!ยวกบัระบบกริด  ซึ!งสามารถตอบแบบสอบถามที!

ให้ผลอยา่งมีประสิทธิภาพตามวตัถปุระสงค์ของงานวิจยั 

เกณฑ์การพิจารณาสองสว่นมีความแตกตา่งกนัแตส่ามารถตอบแบบสอบถามที!ให้ผลอยา่ง

มีประสิทธิภาพตามวตัถปุระสงค์ของงานวิจยั  โดยคดัเลือกผู้ เชี!ยวชาญรวมทั Hงหมด 5 ทา่นคือ   

1. ชื!อ-นามสกลุ                 นางสาวธญัญรัตน์ อศัวนนท์      

ประวตัิการศกึษา    -ปริญญาตรี  การศกึษาบณัฑิต  วิชาเอก ศลิปศกึษา  มหาวิทยาลยั 

                                        ศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร 

                                -ปริญญาโท  ครุศาสตรบณัฑิต ศิลปศกึษา  จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั

ประวตัิการทํางาน              - 2542-2545   Freelance Designer, Custume Designerรับงานอิสระ  

                                         และงานสว่นตวั 

                                       - 2546   Designer, Graphic Designer Bluelignt lndustrial Co.,Ltd. 

                                        - 2547  Product Designer, Graphic Designer By Heart  Product  

                                         Co.,Ltd.  

                                        - 2548-2549  Product Manager  2Spot Communication Co.,Ltd. 

                                        - 2550-ปัจจบุนั  อาจารย์ประจําสาขาวิชา นฤมิตศลิป์ คณะสถาปัตย์ฯ  

                                         มหาวิทยาลยัมหาสารคาม 

                                         -ประสบการณ์การทํางานและการสอน 11 ปี 

2. ชื!อ-นามสกลุ                 นางสาววิชนาถ  ทิวะสิงห์                                            

ประวตัิการศกึษา           - ปริญญาตรี  ศลิปกรรมศาสตร์บณัฑิต  สาขานฤมิตศลิป์   

                                         คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ - ผงัเมือง - และนฤมิตศลิป์  มหาวิทยาลยั 

                                         มหาสารคาม              

                                - ปริญญาโทครุศาสตร์อตุสาหกรรมมหาบณัฑิต  สาขาเทคโนโลยี             

                                         ผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรม  ภาควิชาครุศาสตร์สถาปัตยกรรม  คณะครุ 

                                         ศาสตร์ อตุสาหกรรม สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคณุทหาร 



97 

 

                                         ลาดกระบงั          

ประวตัิการทํางาน             - 2546  Freelance  ออกแบบบรรจภุณัฑ์ดอกไม้แห้งของมลูนิธิโครงการ 

                                          หลวงมหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ 

                                        - 2547 Freelance  วาดภาพการ์ตนูประกอบหนงัสือสง่เสริมการเรียนรู้ 

                                          พระพทุธศาสนาชั Hนประถมศกึษาปีที!  2  

                                         -2548-ปัจจบุนั อาจารย์ประจําสาขาวิชานฤมิตศลิป์  คณะ 

                                         สถาปัตยกรรมศาสตร์ ผงัเมืองและนฤมิตศลิป์  มหาวิทยาลยั 

                                         มหาสารคาม 

                                          

                                        -ประสบการณ์การทํางานและการสอน 7 ปี  

3.ชื!อ-นามสกลุ                 นายวฒุิภทัร  สมจิตต์ 

ประวตัิการศกึษา           ปริญญาตรี ศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยักรุงเทพ 

ประวตัิการทํางาน            - นกัออกแบบเรขศลิป์ ( Graphic Designer ) Practical Studio 

                                      - นกัออกแบบเรขศลิป์ ( Graphic Designer ) นิตยสาร Wallpaper                       

                                        บ. มีเดียเอ็กเพอร์ทีส อินเตอร์เนชั!นแนล (ประเทศไทย) จํากดั 

                                       - ประสบการณ์ทํางานด้านนิตยสาร 7 ปี  

4.ชื!อ-นามสกลุ                  นายอภิชาต ิ งามเลิศ 

ประวตัิการศกึษา            ปริญญาตรี ศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนดสุิต 

ประวตัิการทํางาน            - นกัออกแบบเรขศลิป์ ( Graphic Designer ) นิตยสาร DDT        

                                      - นกัออกแบบเรขศลิป์ ( Graphic Designer ) นิตยสาร Wallpaper  

                                        บ.มีเดีย เอ็กเพอร์ทีส อินเตอร์เนชั!นแนล (ประเทศไทย) จํากดั 

                                       - ประสบการณ์ทํางานด้านนิตยสาร 5 ปี  

5.ชื!อ-นามสกลุ                   นายปรีชา  เทพธานี 

ประวตัิการศกึษา            ปริญญาตรี ศลิปกรรมศาสตร์ 

ประวตัิการทํางาน             - นกัออกแบบเรขศลิป์ ( Graphic Designer ) นิยสาร Swing บ. มีเดีย  



98 

 

                                        เอ็กเพอร์ทีส อินเตอร์เนชั!นแนล (ประเทศไทย) จํากดั 

                                       - ประสบการณ์ทํางานด้านนิตยสาร 10 ปี  

 ในการทําแบบสอบถามจะเป็นการให้คะแนนโดยการทําเครื!องหมาย  �  โดยมีการลําดบั

คะแนนเป็น 5 ลําดบัด้วยกนัคือ 

  - เหมาะสมอย่างยิ!ง           แทนคา่ด้วย 5 คะแนน 

  - เหมาะสม                       แทนคา่ด้วย 4 คะแนน 

  - ไมแ่นใ่จ                          แทนคา่ด้วย 3 คะแนน 

  - ไมเ่หมาะสม                   แทนคา่ด้วย 2 คะแนน 

  - ไมเ่หมาะสมอยา่งยิ!ง       แทนคา่ด้วย 1 คะแนน  

แบบสอบถาม   

สําหรับงานวิจยัเชิงคณุภาพเรื!อง : การออกแบบเรขศิลป์สาํหรับเพลงลูกทุ่งเพื$อสร้างความ

สนใจ  กับกลุ่มวัยรุ่นในกรุงเทพมหานคร 

GRAPHIC DESIGN FOR THAI COUNTRY MUSIC TO RAISE ATTENTION AMONG  

TEENAGERS IN BANGKOK 

บทนํา  

 งานวิจยัฉบบันี Hเป็นการวิเคราะห์เพื!อสรุปหาแนวทางการออกแบบเรขศิลป์สําหรับเพลงลกูทุ่ง

เพื!อสร้างความสนใจกบักลุม่วยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร  ดงันั Hนขั Hนตอนในการหาองค์ประกอบทาง 

เรขศิลป์ที!เหมาะสมนับเป็นขั Hนตอนที!สําคญัซึ!งจะแสดงความน่าเชื!อถือของงานวิจัย  ในขั Hนตอนนี H

ผู้ วิจยัใช้การเลือกตวัอย่างที!เรียกว่า “Expert Choice” คือการเลือกกลุ่มตวัอย่างโดยอาศยัความรู้

และประสบการณ์จากผู้ เชี!ยวชาญด้านการออกแบบเรขศิลป์ ซึ!งวิธีนี Hจะได้กลุ่มตวัอย่างที!เป็นตวัแทน

อยา่งแท้จริง 
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คาํชี !แจง 

  แบบสอบถามฉบับนี Hจึงมีวัตถุประสงค์เพื!อหาองค์ประกอบทางเรขศิลป์ที!สอดคล้องกับ

รูปแบบจดุจบัใจและบคุลิกภาพที!เป็นคําตอบของงานวิจยัเพื!อหาแนวทางในออกแบบเรขศิลป์สําหรับ

เพลงลกูทุง่เพื!อสร้างความสนใจกบักลุม่วยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร  ตามวตัถปุระสงค์ของการวิจยั  

3.4 วิเคราะห์และสรุปผลการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์เรื$องการใช้ภาพประกอบและ

การใช้กริดที$เหมาะสมกับรูปแบบจุดจับใจและบุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่ง 

 ขั Hนตอนนี Hเป็นการนําผลจากการสอบถามผู้ เชี!ยวชาญทางด้านเรขศิลป์เกี!ยวกบัองค์ประกอบ

ทางเรขศิลป์ที!สอดคล้องกับรูปแบบจุดจบัใจและบุคลิกภาพที!เป็นคําตอบของงานวิจยัมาวิเคราะห์

และสรุปผลตามความเหมาะสม   เพื!อให้ได้ข้อคําตอบที!จะเป็นตวักําหนดแนวทางในการออกแบบ

ทั Hงหมดของงานวิจยั โดยแยกการสรุปออกเป็น 2 สว่นคือ 

 1.สรุปแนวทางในการใช้ภาพประกอบสําหรับงานวิจยั 

 2.สรุปแนวทางในการใช้ระบบกริดสําหรับงานวิจยั 

4.สรุปผลการวิจัย และรวบรวมงานวิจัยเป็นรูปเล่ม 

 สรุปผลการวิจยัจากการใช้องค์ประกอบทางเรขศลิป์สําหรับเพลงลกูทุง่เพื!อสร้างความสนใจ  

กบักลุม่วยัรุ่นในกรุงเทพมหานครมารวบรวมเป็นผลการวิจยัที!เป็นรูปเลม่  เพื!อเป็นประโยชน์ตอ่นกั

ออกแบบที!ต้องการนําผลของการวิจยัของงานวิจยัฉบบันี Hไปใช้งานตอ่ไป 

 

 

 

 

 



บทที� 4 

การวิเคราะห์ข้อมูล 

 หลงัจากการรวบรวมข้อมลูพื �นฐานสําหรับการทําการวิจยั  และการทําแบบสอบถามแล้ว ก็

เริ มสูก่ระบวนการวิเคราะห์ข้อมลูตามคําตอบที ได้รับจากการสอบถามจากผู้ เชี ยวชาญในด้านตา่งๆ

เพื อการสรุปผลของการวิจยั  

 ทั �งนี �ข้อมลูที ทําการวิเคราะห์ในบทนี �  สามารถอธิบายโดยสงัเขปได้ดงันี �คือ  

 1.การวิเคราะห์ข้อมูลบุคลิกภาพจากหนังสือ Color Image Scale โดย Shigenobu 

Kobayashi 

 2.การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามของผู้ เชี ยวชาญทางด้านคําร้อง  และผู้ เชี ยวชาญ

ทางด้านทํานองและจงัหวะของเพลงลกูทุง่ที สามารถสื อสารลกัษณะบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

 3.การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามของกลุ่มเป้าหมายที เกี ยวกับรูปแบบจุดจบัใจและ

บคุลิกภาพที เหมาะสมกบัเพลงลกูทุง่ 

 4.การวิเคราะห์ข้อมลูเรื องการใช้สีที เหมาะสมกบับคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

 5.การวิเคราะห์ข้อมลูเรื องการใช้ตวัอกัษรไทยที เหมาะสมกบับคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

 6.การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามของผู้ เชี ยวชาญทางด้านเรขศิลป์ที เกี ยวกับการใช้

ภาพประกอบในงานโฆษณาที เหมาะสมกบัรูปแบบจดุจบัใจและบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

 7.การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามของผู้ เชี ยวชาญทางด้านเรขศิลป์ที เกี ยวกับการใช้

ระบบกริดในการจดัองค์ประกอบที เหมาะสมกบัรูปแบบจดุจบัใจและบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

 ข้อมูลทั �ง 7 ส่วนนี �เป็นการวิเคราะห์หาคําตอบเพื อให้บรรลุตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย  

ผลทั �งหมดจะเป็นข้อมลูนําไปสูข่ั �นตอนการสรุปผลเพื อเป็นแนวทางในการออกแบบในบทตอ่ๆไป 
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1.การวิเคราะห์ข้อมูลบุคลิกภาพจากหนังสือ Color Image Scale โดย Shigenobu 

Kobayashi 

ขั �นตอนในการคดักรองบคุลิกภาพมีดงันี � 

 1.1.1 คดักรองบคุลิกภาพที�มีความหมายในแง่ลบและบคุลิกภาพที�ไมส่ามารถสื�อสารความ

เป็นเพลงลกูทุง่ได้ออกไป  ซึ�งมีรายละเอียดของบคุลิกภาพที�ถกูคดักรองออกไปดงันี � 

 

บุคลิกภาพ 

1. ออ่นแอ,ปวกเปียก ( Supple )    
2. ดเูป็นชนเผา่,ป่าเถื�อน ( Ethnic  Wild )     
3. ดปู่าเถื�อน ( Wild )     
4. ไมอ่อ่นน้อม ( Untamed )   
5. ขี �อวด  ( Showy )    
6. ดกูบฏ,ท้าทายแนวคิดเดมิๆ ( Provocative )   

7. ดหูยาบๆไมพ่ิถีพิถนั ( Rustic )   
8. มีรสขม ( Bitter )  
9.นา่สมัผสั,นา่จบัต้อง( Agreeable to the       
    touch )   
10. ดใูสเหมือนแก้ว,เปลง่ประกาย  
      ( Crystalline )    
11. ดเูป็นชาวตะวนัตก ( Western )     
12. ดเูป็นโลหะมนัวาว ( Metallic )     

13. ชุม่ฉํ�า ( Dewy )    

14. ดเูหมาะสมที�จะใช้งาน ( Practical )     
15. ดเูป็นของชนเผา่ ( Ethnic )   

16. ถกูต้อง,แนน่อน ( Exact )   
17. ใกล้ชิด,เป็นสว่นตวั ( Intimate )    
18. พกัอยา่งสงบ ( Restful )    
19. ดเูกี�ยวกบันํ �า ( Aqueous )   
20. เป็นมนัเงา ( Glossy )   
21. จบัต้องได้,มีหลกัฐาน ( Substantial )   
22. มีกลิ�นหอม ( Aromatic )   

23. ดเูป็นของเมืองร้อน ( Tropical )    

24. มีสขุภาพดี ( Healthy )    

25. หวานอมเปรี �ยว ( Sweet-sour )   

26. เป็นประโยชน์ตอ่ร่างกาย ( Wholesome )    

27. ดมีูรสเปรี �ยว ( Citrus )    

28. แห้งแล้ง,แห้งๆ ( Dry )     

29. เป็นมนัเงา ( Polished )     

30. ดเูป็นญี�ปุ่ น ( Japanese )    

ตารางที7 14  ตารางแสดงบคุลิกภาพที�มีความหมายในแง่ลบและบคุลิกภาพที�ไมส่ามารถสื�อสาร
บคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่รวม  30 บคุลิกภาพ 
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 1.1.2  จดักลุม่ของบคุลิกภาพที�มีความหมายใกล้เคียงกนัแล้วคดัเลือกบคุลิกภาพที�สื�อ
ความหมายได้ดีที�สดุในกลุม่เพียง 1 บคุลิกภาพดงันี �  

 
บุคลิกภาพที7เลือก 

 
บุคลิกภาพที7มีความหมายใกล้เคียงกัน 

1. มีสเนห์่,ดนูา่หลงไหล ( Charming )    นา่รักใคร่ ( Amiable )     
มีสเนห์่,งดงาม ( Fascinating )     
มีเสนห์่,เย้ายวน ( Alluring )    
นา่หลงไหล ( Interesting )    
ดงึดดูใจและเรียบง่าย ( Simple and Appealing )    

2. ราบรื�น,เรียบๆ ( Smooth )     นุม่นวล,ออ่นนุม่,อ่อนๆ ( Soft )   
ออ่นๆ ( Mild )    

 3.ออ่นหวาน ( Sweet )         งดงามเหมือนในฝัน ( Sweet and Dreamy )     

ออ่นหวาน,ดเูป็นผู้หญิง ( Feminine )    
4. ประณีต บรรจง ( Elaborate )     ประณีต บรรจง ( Delicate )     

เรียบร้อยไร้ที�ติ, เนีnยบ ( Neat )  

สละสลวย ประณีต ( Refined )     

พิถีพิถนั,เฉียบขาด ( Precise )     
5.  มีชีวิตชีวา ( Lively )   อิสระ,ตามใจอยาก,สบายๆ ( Free )     

สดใหม ่สดชื�น  ( Fresh )      

สดชื�น,สบาย,ผอ่นคลาย ( Refreshing )        

สะอาด,สดชื�น ( Clean and Fresh )    

แข็งขนั,กระปรี �กระเปร่า ( Vigorous )      
6. บริสทุธิs ( Pure )     สะอาด,หมดจด ( Clean )     

เรียบสะอาด ( Pure and Simple )   

ง่าย,กระจา่งชดั ( Plain )     
7. ดเุด็ดเผ็ดมนัส์ ( Fiery )     ร้อน,เผ็ด ( Hot )      

จดัๆ,แรงกล้า ( Intense )     
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บุคลิกภาพที7เลือก 

 

บุคลิกภาพที7มีความหมายใกล้เคียงกัน 

 เจิดจ้า,แจม่แจ้ง,ฉดูฉาด ( Vivid )     

เตะตา,ลานตา ( Dazzing )     

สะดดุตา ( Striking )    
8. สดใส,สวา่งไสว ( Bright ) สกุสวา่ง,เปลง่ปลั�ง ( Light )    
9. เรียบง่าย ( Simple )    เรียบโก้ ( Quiet and Sophisticate )    

สงบ,เรียบนิ�ง ( Placid )    

เรียบหรู ( Quiet and Elegant )    

10. ดอูอ่นวยั,เป็นหนุม่เป็นสาว  

      ( Young )                

เป็นหนุม่เป็นสาว ( Youthful )    

ดสูดชื�นและออ่นวยั ( Fresh and Young )    

เหมือนเด็กๆ,นา่เอ็นด ู( Childlike )    

นา่รัก,นา่เอ็นด ู( Cute )     

11.  มั�นคงหนกัแนน่ ( Steady )     แข็งแกร่งทนทาน ( Strong and Robust )     

หนกัหนว่งลกึซึ �ง ( Heavy and Deep )    

แข็งแกร่งทนทาน ( Sturdy )    

มีพละกําลงั ( Forceful )     

12. มีทา่,มีสไตล์ ( Stylish )     มีรสนิยม ( Tastful )     

ฉลาด,โก้เก๋,ผึ�งผาย ( Smart )    

เฉียบแหลม ( Sharp )   

ดหูลกัแหลม ( Brilliant )    

โก้,เพรียว,เฉี�ยว ( Sleek )    

เป็นที�นิยม ( Fashionable )    

หวัก้าวหน้า,คนหวัใหม ่( Progressive )    

13. กระทดัรัด,กระฉบักระเฉง  

     ( Dapper )    

ดกูระฉบักระเฉง,คลอ่งแคล่วแบบนกักีฬา ( Sporty )    

รวดเร็ว ( Speedy )    
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บุคลิกภาพที7เลือก 
 

บุคลิกภาพที7มีความหมายใกล้เคียงกัน 

 กระฉบักระเฉง ( Agile ) 

กระปรี �กระเปร่า ( Vigorous )    

เคลื�อนไหวคล่องแคลว่ ( Dynamic and active )   

คลอ่งแคลว่ว่องไว ( Active )     

14. สขุมุนุม่ลกึ ( Sober )   ดใูจเย็น,สงบ ( Composed )    

รอบคอบเป็นผู้ใหญ่ ( Mature )     

ดสูงบ,สบาย ( Peaceful )    

สงบนิ�ง,เยือกเย็น ( Tranguil ) 

สงบ ( Calm )   

สงบเสงี�ยม,เจียมตวั ( Modest )    

เงียบๆ ( Quiet )    

ดเูป็นผู้ชาย,สขุมุหนกัแนน่ ( Musculine )   

สงบ,ใจเย็น ( Sedate )    

15. มีเกียรตยิศ,ดภูมูิฐาน ( Dignified )    มีชื�อเสียง,เป็นที�จดจํา ( Distingquished )     

เดน่,มีชื�อเสียง ( Eminent )     

เชี�ยวชาญ,นา่เชื�อถือ ( Authoritative )    

ดมีูสติปัญญา ( Intellectual )     

ได้รับการอบรมอยา่งสงู ( Cultivated )    

ดสูมเหตสุมผล ( Rational )    

ดทํูาตวัเหมาะสม ( Proper )  

ใจคอกว้างขวาง,นา่นบัถือ ( Generouse )    

  16. เอาจริงเอาจงั ( Earnest )    ถมงึทงึขงึขงั ( Solemn )    

ขยนัขนัแข็ง ( Diligent )    
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บุคลิกภาพที7เลือก 
 

บุคลิกภาพที7มีความหมายใกล้เคียงกัน 

 เอาจริงเอาจงั ( Serious )     

มีวินยั,เอาการเอางาน ( Robust )     

17. ลกึลบันา่ค้นหา ( Mysterious )     ลกึลบัมีเลห์เหลี�ยม ( Subtle and mysterious )   

มีเลห์่เหลี�ยม ( Subtle )      

18. ดเูป็นชนบท,ตา่งจงัหวดั  

      ( Provincial )   

ประเพณีนิยม ( Traditional )   

หวัเก่า,อนรัุกษ์นิยม ( Conservative )   

ล้าสมยั,เชย ( Old-fasioned )   

ดเูป็นของพื �นถิ�น ( Domestic )    

มีวฒันธรรม ( Cultured )     

19. ดสูงูสง่,ทรงเกียรติs ( Noble )    ดมีูคา่ ( Precious )    

ดโูออ่า่,ยิ�งใหญ่,อลงัการ ( Grand )      

รํ�ารวย,มีฐานะ ( Rich )    

ฟุ่ มเฟือย,หรูหราเกินจําเป็น ( Extravagant )  

หรูหรา,ฟุ่ มเฟือย ( Luxurious )      

ประดบัประดา ( Decorative )     

สวยบริสทุธิs ( Pure and elegant  )     

สงูสง่,ทรงเกียรติs ( Noble and elegant )    

ฟู่ ฟ่า ( Flamboyant )   

สง่างาม ( Graceful )    

ผู้ ดี,เก๋อยา่งชาวกรุง ( Urban )    

ดสูงูสง่,เป็นชนชั �นสงู ( Aristocratic )    

20. เปิดเผย,ตรงไปตรงมา ( Open )    สง่าผา่เผย,ตระหง่าน ( Majestic )    

เดน่ชดั,อาจหาญ,ชดัเจน ( Bold )     
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บุคลิกภาพที7เลือก 
 

บุคลิกภาพที7มีความหมายใกล้เคียงกัน 

21. ปิตยิินดี ( Happy )     พงึพอใจ ( Pleasant )     

ชื�นบานใจ,นา่ยินดี ( Cheerful )     

อร่อย,ชื�นใจ,จบัใจ ( Delicious )     

22. เฉลิมฉลอง,รื�นเริง( Festive )    สนกุสนาน,รื�นเริง (  Merry )     

รื�นรมณ์,เพลิดเพลิน ( Amusing )    

23. สนกุสนาน ( funny )    สนกุสนาน ( Enjoyable )   

24. สภุาพ,นุม่นวล ( Gentle )   นุม่นวล,เบาๆ ( Tender )    

ตารางที7  15   ตารางการจดักลุม่ของบคุลิกภาพที�มีความหมายใกล้เคียงกนัแล้วคดัเลือกบคุลิกภาพ

ที�สื�อความหมายได้ดีที�สดุในกลุม่เพียง 1 บคุลิกภาพ 

 1.1.3  ตรวจบคุลิกภาพที�เหลือจากการพิจารณาจาก 2 ขั �นตอนก่อนหน้านี � 

 

บุคลิกภาพที7เหลือ 

1.  ชวนฝัน ( Romantic )   

2. ชดัเจน,โปร่งใส,ไมมี่ข้อสงสยั ( Clear )    

3. สบายๆไมมี่กฏเกณฑ์ ( Cool-Casual )    

4. สมยัใหม่,หวัใหม ่( Modern )   

5. เป็นทางการ ( Formal )    

6. ยอดเยี�ยม,เลอเลิศ ( Dandy )   

7. ได้รับความนิยมมาโดยตลอด ( Classic )    

8. ดมีูการเคลื�อนไหว ( Dynamic ) 

9. หรูหรา,โอ่อา่,งดงาม ( Gorgeous )    

10. สบายๆ ( Cascual )   

11. นา่รัก,กระจุม๋กระจิ�ม ( Pretty ) 

12. เป็นธรรมชาต ิ( Natural )    

13. สะโอดสะอง,สวยแบบผู้ ดี ( Elegant )    

14. เก๋,เทห์่,ทนัสมยัแบบวยัรุ่น ( Chic )    

15. เลิศลํ �า,นา่ทึ�ง ( Sublime )    

16. ซื�อ,ไร้เดียงสา,ไมท่นัคน ( Innocent )   

17. ไพเราะ,กงัวาน ( Sound )   

18. งดงามเหมือนในฝัน ( Dreamy )   

19. สกุฉํ�า,อดุมสมบรูณ์  (  Mellow )    

20. มากมาย,พรั�งพรู ( Abundant )                                    
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 ตารางที7  16  ตารางแสดงบคุลิกที�ไมซํ่ �ากบับคุลิกอื�นจํานวน 26  บคุลิกภาพ 

 1.1.4  สรุปผลบคุลิกภาพที�ใช้ในการสร้างเครื�องมือสําหรับงานวิจยั 

 
บุคลิกภาพหลัก 

 
บุคลิกภาพย่อย 

1. ชวนฝัน ( Romantic )  
 

มีเสนห์่,ดนู่าหลงไหล ( Charming )    
ซื�อ,ไร้เดียงสา,ไมท่นัคน ( Innocent )  
งดงามเหมือนในฝัน ( Dreamy )  

2. ชัดเจน,โปร่งใส,ไม่มีข้อสงสัย  
    ( Clear )  

บริสทุธิs ( Pure )   
เรียบง่าย ( Simple )   

3. สบายๆไม่มีกฏเกณฑ์ ( Cool-Casual )  มั�นคง,หนกัแนน่ ( Steady )  
ดอู่อนวยั,เป็นหนุม่เป็นสาว ( Young )  

4. สมัยใหม่,หัวใหม่ ( Modern )   ลํ �าเลิศ,นา่ทึ�ง ( Sublime )    
เอาจริงเอาจงั ( Earnest )     

5. เป็นทางการ ( Formal )   มีเกียรติยศ,ดภูมูิฐาน ( Dignified )    
6. ยอดเยี7ยม,เลอเลิศ ( Dandy )    กระทดัรัด,กระฉบักระเฉง ( Dapper )    

ไพเราะ,กงัวาน ( Sound )      
7. ได้รับความนิยมมาโดยตลอด 
   ( Classic ) 

ดเูป็นชนบท,ตา่งจงัหวดั ( Provincial )     

สกุฉํ�า,อดุมสมบรูณ์ ( Mellow )    

ซบัซ้อน ( Complex )    

ประณีต,บรรจง ( Elaborate )     

 

 

บุคลิกภาพที7เหลือ 

21. ซบัซ้อน ( Complex )   

22. สะเทือนอารมณ์ ( Emotional )    

23. เตม็ไปด้วยสีสนั ( Colorful )    

24. เป็นมิตร ( Friendly )   

25. ชวนหวั,สบายๆ ( Lighthearte )    

26. ระลกึถึงความหลงั ( Nostalgic )    
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บุคลิกภาพหลัก 

 
บุคลิกภาพย่อย 

8. ดมีูการเคลื7อนไหว ( Dynamic )   มีชีวิตชีวา ( Lively )   

ดเุด็ดเผ็ดมนั ( Fiery )     
9. หรูหรา,โอ่อ่า,งดงาม ( Gorgeous )   มากมาย,พรั�งพรู ( Abundant )   
10. สบายๆ ( Casual )   ปิตยิินดี ( Happy )   

เฉลิมฉลอง,รื�นเริง ( Festive )     

สดใส,สวา่งไสว ( Bright )       

เตม็ไปด้วยสีสนั ( Colorful )     

ดเูป็นมิตร ( Friendly )    

11. น่ารัก,กระจุ๋มกระจิYม ( Pretty )   ออ่นหวาน ( Sweet )   

สนกุสนาน ( Funny )    

12. เป็นธรรมชาต ิ( Natural ) สภุาพ,นุม่นวล ( Gentle )    

ชวนหวั,สบายๆ ( Lighthearted )    

ราบรื�น,เรียบๆ ( Smooth )   

เปิดเผย,ตรงไปตรงมา ( Open )   

ระลกึถึงความหลงั ( Nostalgic )   

สะเทือนอารมณ์ ( Emotional )   
13. สะโอดสะอง,สวยแบบผู้ดี  
     ( Elegant )   

ดสูงูสง่,ทรงเกียรติs ( Noble )    

ลกึลบั,นา่ค้นหา ( Mysterious )     
14. เก๋,เท่ห์,ทันสมัยแบบวัยรุ่น ( Chic )    สขุมุนุม่ลกึ ( Sober )  

มีทา่,มีสไตล์ ( Stylish )   
ตารางที7 17  ตารางสรุปผลบคุลิกภาพที�ใช้ในการสร้างเครื�องมือสําหรับงานวิจยั 
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2.การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามของผู้เชี7ยวชาญทางด้านคาํร้อง  และผู้เชี7ยวชาญ

ทางด้านทาํนองและจังหวะของเพลงลูกทุ่งที7สามารถสื7อสารลักษณะบุคลิกภาพของเพลง

ลูกทุ่ง 

 การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามของผู้ เชี�ยวชาญทางด้านคําร้อง  และผู้ เชี�ยวชาญ

ทางด้านทํานองและจงัหวะของเพลงลกูทุง่ที�สามารถสื�อสารลกัษณะบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่  

ในการวิเคราะห์ข้อมลูจากแบบสอบถามเป็นการหาคะแนนในรูปแบบร้อยละ หรือ การหาคา่

เปอร์เซนต์ (%) โดยสรุปจากเพลงจํานวน 20 เพลง ซึ�ง 1 เพลงสอบถามถึงบคุลิกจํานวนทั �งหมด 50 

บคุลิกภาพ  และถามผู้ เชี�ยวชาญด้านคําร้อง 5 ท่าน ด้านทํานองและจงัหวะ  5 ท่าน  รวม 10  ท่าน 

หมายความว่า บุคลิกภาพ 1 บุคลิกภาพจะมีคะแนนรวมทั �งหมด = จํานวนเพลง x จํานวน

ผู้ เชี�ยวชาญ = 200 

เพราะฉะนั �นการหาคา่คะแนนเป็น % จงึมีวิธีคดิดงันี � 

ผลของคําตอบจะคัดผลของบุคลิกภาพที� มีค่าคะแนน 50% ขึ �นไปเท่านั �น  เพื�อให้

กลุ่มเป้าหมายของงานวิจัย (กลุ่มนักเรียนชั �นมธัยมปลาย ไม่จํากัดเพศ อายุ 15-18 ปี กําเนิดและ

อาศยัใกรุงเทพมหานคร ) คดัเลือกบุคลิกภาพที�เหมาะสมอีกครั �ง ดงัจะแสดงให้เห็นจากตารางการ

เก็บข้อมลูและวิเคราะห์ข้อมลูดงันี � 
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ตารางแสดงผลการรวมคะแนนและผลของการคิดเป็นร้อยละ (%) ของบุคลิกภาพ 
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ตารางที7 18  ตารางผลการรวมคะแนนและผลของการคดิเป็นร้อยละ (%) ของบคุลิกภาพ 
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จากตารางที� 18  เป็นการแสดงคะแนนรวมทั �งหมดของแต่ละบุคลิกภาพที�ได้จาก

แบบสอบถาม ( จากผู้ เชี�ยวชาญด้านคําร้อง 5 ท่าน  ผู้ เชี�ยวชาญด้านทํานองและจงัหวะ 5 ท่าน  รวม

ทั �งหมด 10 ทา่น ) ดงัที�ได้กลา่วมาก่อนหน้านี �วา่บคุลิกภาพที�จะพิจารณาในส่วนนี �จะพิจารณาเฉพาะ

บคุลิกภาพที�มีผลคะแนน 50% ขึ �นไป  ซึ�งเป็นช่วงคะแนนของบคุลิกภาพที�จะนําไปเป็นส่วนของการ

สร้างแบบสอบถามสําหรับกลุม่เป้าหมายของการวิจยัตอ่ไป 

บุคลิกภาพที�อยู่ในเกณฑ์การพิจารณา  คือ   บุคลิกภาพที�มีผลคะแนน 50% ขึ �นไป  มี

ทั �งหมดจํานวน 9 บคุลิกภาพซึ�งเรียงตามลําดบัคะแนนจากมาก-น้อยดงันี � 

 

ลาํดับที7  

 

คะแนน ( ร้อยละ ) 

 

บุคลิกภาพ 

1 89.5% เปิดเผย,ตรงไปตรงมา ( Open ) 

2 76% มีสเนห์่,ดนู่าหลงไหล ( Charming ) 

3 73.5% ดเูป็นมิตร ( Friendly ) 

4 61% เก๋,เทห์่,ทนัสมยัแบบวยัรุ่น ( Chic ) 

5 56.5% สบายๆไมมี่กฏเณฑ์ ( Cool-Casual ) 

6 54.5% 

54.5% 

มีทา่,มีสไตล์ ( Stylish ) 

มีชีวิตชีวา ( Lively ) 

7 53.5% ชวนฝัน ( Romantic ) 

8 51% สะเทือนอารมณ์ ( Emotional ) 

 

ตารางที7  19  ตารางผลคะแนนของบคุลิกภาพจํานวน 9 บคุลิกภาพที�มีผลคะแนน 50% ขึ �นไป 

 จากตารางที�  19  สรุปได้ว่าผลคะแนนของบุคลิกภาพจํานวน 9 บุคลิกภาพที�มีผลคะแนน 

50% ขึ �นไปเรียงจากคะแนนมาก-น้อย คือ 1.เปิดเผย,ตรงไปตรงมา ( Open ) 2.มีสเนห์่,ดนูา่หลงไหล  

( Charming ) 3.ดเูป็นมิตร ( Friendly ) 4.เก๋,เทห์่,ทนัสมยัแบบวยัรุ่น ( Chic ) 5.สบายๆไมมี่กฏเณฑ์   
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( Cool-Casual ) 6.มีทา่,มีสไตล์ ( Stylish ) 7.มีชีวิตชีวา ( Lively ) 8.ชวนฝัน ( Romantic )            

9.สะเทือนอารมณ์ ( Emotional ) 

3.การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามของกลุ่มเป้าหมายที7เกี7ยวกับรูปแบบจุดจับใจและ

บุคลิกภาพที7เหมาะสมกับเพลงลูกทุ่ง 

 การวิเคราะห์ข้อมลูจากการสอบถามกลุ่มเป้าหมายจํานวน 100  คน แบง่ข้อมลูออกเป็น 2 

สว่นคือ  

1.การวิเคราะห์ข้อมูลของรูปแบบจุดจับใจที7เหมาะสมกับเพลงลูกทุ่ง 

 การวิเคราะห์ข้อมลูของรูปแบบจดุจบัใจที�เหมาะสมกบัเพลงลกูทุ่ง จะเป็นการพิจารณาจาก

ชว่งคะแนน 5 ลําดบัด้วยกนัคือ 

  - เหมาะสมอย่างยิ�ง           แทนคา่ด้วย 5 คะแนน 

  - เหมาะสม                       แทนคา่ด้วย 4 คะแนน 

  - ไมแ่นใ่จ                          แทนคา่ด้วย 3 คะแนน 

  - ไมเ่หมาะสม                   แทนคา่ด้วย 2 คะแนน 

  - ไมเ่หมาะสมอยา่งยิ�ง       แทนคา่ด้วย 1 คะแนน  

 คา่คะแนนรวมจะคิดเป็นร้อยละ (%)  ซึ�งการคดัเลือกรูปแบบจุดจบัใจจะเป็นการเป็นการ

คดัเลือกรูปแบบจดุจบัใจที�มีคะแนนรวมมากที�สดุเพียง 1 รูปแบบจดุจบัใจเทา่นั �น 

2.การวิเคราะห์ข้อมูลของบุคลิกภาพที7เหมาะสมกับเพลงลูกทุ่ง 

การวิเคราะห์ข้อมูลของบคุลิกภาพที�เหมาะสมกบัเพลงลกูทุ่ง  จะเป็นการพิจารณาจากช่วง

คะแนน 5 ลําดบั  เช่นเดียวกับการพิจารณารูปแบบจุดจบัใจ ซึ�งวิธีการรวมค่าคะแนนก็เหมือนกัน

ด้วย  การสรุปผลในสว่นนี �เป็นการพิจารณาบคุลิกภาพที�มีคะแนนรวมที�สงูซึ�งบคุลิกภาพทั �งหมดอาจ

เป็นคําตอบของการวิจัย  แต่ถ้าพิจารณาแล้วช่วงคะแนนของบุคลิกภาพมีความต่างกันมากก็จะ

พิจารณาโดยการจดักลุ่มช่วงคะแนนโดยเลือกกลุ่มของบคุลิกภาพที�มีคะแนนสงูเป็นคําตอบของการ

วิจยัดงัจะแสดงให้เห็นจากตารางการเก็บข้อมลูและวิเคราะห์ข้อมลูดงันี � 
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ตารางแสดงผลการรวมคะแนนและผลของการคิดเป็นร้อยละ (%) ของรูปแบบจุดจับใจ 
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ตารางที7 20  ตารางแสดงผลการรวมคะแนนของรูปแบบจดุจบัใจ 

 



117 

 

ตารางแสดงผลการรวมคะแนนและผลของการคิดเป็นร้อยละ (%) ของบุคลิกภาพ  

 

ตารางที7 21 ตารางแสดงผลการรวมคะแนนของบคุลิกภาพ 
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 จากตารางที� 20  เป็นผลการรวมคะแนนของรูปแบบจดุจบัใจ ซึ�งรูปแบบจดุจบัใจที�มีคะแนน

รวมมากที�สดุคือ  รูปแบบจดุจบัใจด้านลกัษณะพิเศษ ( Feature Appeal ) ซึ�งเป็นคําตอบสําหรับ

งานวิจัยเพื�อนําไปเป็นเกณฑ์ในการสร้างแบบสอบถามสําหรับผู้ เชี�ยวชาญทางด้านเรขศิลป์ ใน

ขั �นตอนตอ่ไป 

 จากตารางที� 21  เป็นผลการรวมคะแนนของบุคลิกภาพ  ซึ�งการพิจารณาถึงบคุลิกภาพที�

เหมาะสมต้องตรวจสอบผลของคะแนนและพิจารณาว่าช่วงคะแนนของบคุลิกภาพมีความแตกตา่ง

กนัมากน้อยเพียงใด  เพราะต้องการคําตอบเป็นกลุม่ของบคุลิกภาพที�มีคะแนนรวมคอ่นข้างสงูและมี

คา่คะแนนรวมไกล้เคียงกนั  ดงัจะแสดงในการจดักลุม่ชว่งคะแนนเป็นร้อยละ(%)ดงันี � 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที7  112   ผลการจดักลุ่มคะแนนของบคุลิกภาพ 

จากภาพการจัดกลุ่มคะแนน  แสดงให้เห็นชัดเจนว่ากลุ่มคะแนนระหว่างสีขาวกับสีดํามี

คะแนนที�คอ่นข้างห่างช่วงกนัมาก ซึ�งกลุ่มคะแนนสีดํามีคะแนนไล่เลี�ยกนัและเป็นผลของบคุลิกภาพ

ที�เป็นคําตอบของงานวิจยั ซึ�งเรียงตามคะแนนจากมากไปน้อยตามตารางดงันี � 



119 

 

 

ลาํดับที7  

 

คะแนน ( ร้อยละ ) 

 

บุคลิกภาพ 

1 82.4%    มีชีวิตชีวา  ( Lively )                                                  

2 82%   ดเูป็นมิตร ( Friendly )                                             

3 81.2%  มีสเนห์่,ดนูา่หลงไหล ( Charming )                          

4 80%    สบายๆไมมี่กฏเกณฑ์ ( Cool-Casual  )                      

5 79%    เปิดเผย,ตรงไปตรงมา ( Open  )                               

 ตารางที7 22  ตารางแสดงผลคะแนนของบคุลิกภาพจํานวน 5 บคุลิกภาพที�มีผลในกลุ่ม

คะแนนที�สงูซึ�งเรียงตามลําดบัคะแนนจากมาก-น้อย  

 บุคลิกภาพทั �ง 5 บุคลิกภาพที�ปรากฎ  ได้แก่ 1. มีชีวิตชีวา  ( Lively ) 2. ดูเป็นมิตร               

( Friendly )  3. มีสเนห์,ดนู่าหลงไหล ( Charming )  4. สบายๆไม่มีกฏเกณฑ์ ( Cool-Casual )      

5. เปิดเผย,ตรงไปตรงมา ( Open ) เป็นคําตอบสําหรับงานวิจยัเพื�อนําไปเป็นเกณฑ์ในการสร้าง

แบบสอบถามสําหรับผู้ เชี�ยวชาญทางด้านเรขศลิป์ ( Graphic Design )ในขั �นตอนตอ่ไป                  

4.การวิเคราะห์ข้อมูลเรื7องการใช้สีที7เหมาะสมกับบุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่ง 

 การวิเคราะห์ข้อมลูเรื�องการใช้สีจะเป็นการนําคา่สีที�ปรากฏในหนงัสือ Color Image Scale 

ของ Shigenobu Kobayashi  ซึ�งจะได้กลุม่สีหนึ�งๆตอ่หนึ�งบคุลิกภาพ ดงัตารางตอ่ไปนี � 

 

บุคลิกภาพ 

 

กลุ่มสี 

1. มีชีวิตชีวา ( Lively )                                                    
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บุคลิกภาพ 

 

กลุ่มสี 

2. ดเูป็นมิตร  

   ( Friendly ) 

 

  

3. มีสเนห์่,ดนู่าหลงไหล 

    ( Charming )                                                                  

     

 

4.สบายๆไมมี่กฏเกณฑ์  

   ( Cool-Casual )         

 

 

 

 

 

5.เปิดเผย,ตรงไป  

   ตรงมา ( Open )                                        

 

 

ตารางที7 23  ตารางแสดงถึงความสมัพนัธ์ของสีกบับคุลิกภาพจากหนงัสือ Color Image Scale 

ของ Shigenobu Kobayashi 

 จากตารางที� 23  แสดงถึงความสมัพนัธ์ของสีกบับคุลิกภาพ  ในขั �นตอนตอ่ไปจะเป็นการจดั

กลุ่มของสีตามโทนสี โดยใช้เกณฑ์การแบง่โทนสี  จากหนงัสือ A Book of Color  ของ Shigenobu 

Kobayashi   ซึ�งได้แบง่โทนสีออกเป็น 4 โทนหลกั ได้แก่ Vivid , Bright , Subdued และ Dark   
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การหาโทนสีหลกัตามเกณฑ์การแบง่โทนสีที�กลา่วมานี �จะถือเป็นคําตอบของการวิจยั โดยนํา

สีที�ปรากฏจากตารางที� 23 มาจดักลุม่ตามโทนสี ( สีแตล่ะตวัมีการเขียนรายละเอียดกํากบัว่าอยู่ในสี

แท้( Hue ) และโทนสีใด( Tone ) อย่างละเอียด ) ซึ�งสามารถจดักลุ่มสีจากความสมัพนัธ์ของสีกบั

บคุลิกภาพดงักล่าวเพื�อนํามาจดักลุ่มและหาคําตอบของโทนสีที�เหมาะสมสําหรับงานวิจยัดงัตาราง

ตอ่ไปนี � 

 

 

                                                                                                                                                  

 

 

 

 

 

 

 

ตารางที7  24 ตารางการจดักลุม่ของสีกบับคุลิกภาพที�เป็นคําตอบเรื�องหลกัการใช้สีของการวิจยั 

จากตารางที� 24 สามารถสรุปผลคะแนนที�ได้จากมาก-น้อย  คือ Bright tone ร้อยละ 53.3 , 

Vivid tone ร้อยละ 26.7 , Subdued tone  ร้อยละ 13.3  และ  Dark  tone ร้อยละ 6.7   จะเห็นว่าสี

สว่นใหญ่จะอยูใ่นกลุม่สีโทน  Bright และโทน  Vivid  ตามลําดบัซึ�งถือว่าเป็นโทนสีที�เป็นคําตอบของ

การวิจยัเพื�อที�จะนําไปออกแบบในขั �นตอนตอ่ไป 
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5.การวิเคราะห์ข้อมูลเรื7องการใช้ตัวอักษรไทยที7เหมาะสมกับบุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่ง 

 ผลจากการวิจยัได้บคุลิกภาพที�เป็นบคุลิกของเพลงลกูทุง่ 5 บคุลิกภาพ  คือ 1. มีชีวิตชีวา   

( Lively ) 2. ดเูป็นมิตร ( Friendly )  3. มีสเน่ห์,ดนู่าหลงไหล ( Charming ) 4. สบายๆไม่มีกฏเกณฑ์ 

( Cool-Casual ) 5. เปิดเผย,ตรงไปตรงมา ( Open ) ผลของบคุลิกภาพที�เป็นคําตอบของงานวิจยั

เป็นบุคลิกภาพย่อยๆของเกณฑ์ในการแบ่งหมวดหมู่ของบุคลิกภาพของ Shigenobu Kobayashi  

ในหนงัสือ  Color Image Scale ผลของบคุลิกที�กล่าวมาข้างต้นต้องทําการเปรียบเทียบกบัผลของ

การวิจยัเรื�อง  “การใช้ตวัอกัษรไทยเพื�อสื�อสารบคุลิกลกัษณะในงานออกแบบเรขศิลป์” โดย ธีรวฒัน์  

พจน์วิบูลย์ศิริ  ซึ�งได้แยกหมวดหมู่ของตวัอกัษรกบับคุลิกภาพไว้  8  หมวดหมู่หลกัคือ 1. ลําลอง       

( Casual ) 2.ทนัสมยั ( Modern )    3. ชวนฝัน ( Romantic ) 4. เป็นธรรมชาติ ( Natural ) 5. 

สะโอดสะอง ( Elegant ) 6. เก๋ ( Chic )  7. ได้รับความนิยม ( Classic )  8. โอ่อ่า ( Dandy )โดยผล

ของการเปรียบเทียบมีดงันี � 

 

ตารางที7  25  ตารางการจดักลุม่ของบคุลิกภาพของตวัอกัษรและบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่ 

 

 

บุคลิกภาพของตัวอักษร 

 

บุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่ง 

1. ลําลอง ( Casual ) มีชีวิตชีวา ( Lively ),ดเูป็นมิตร ( Friendly ),

สบายๆไมมี่กฏเกณฑ์ ( Cool-Casual ) 

2. ทนัสมยั ( Modern ) - 

3. ชวนฝัน ( Romantic ) มีสเนห์่,ดนู่าหลงไหล ( Charming ) 

4. เป็นธรรมชาติ ( Natural ) เปิดเผย,ตรงไปตรงมา ( Open )    

5.  สะโอดสะอง ( Elegant ) - 

6.  เก๋ ( Chic ) - 

7. ได้รับความนิยม ( Classic ) - 

8. โอ่อา่ ( Dandy ) - 
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 บุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่งที�ปรากฏในการจดักลุ่มของบุคลิกภาพของตวัอักษรปรากฏใน

บคุลิกภาพของตวัอกัษร ลําลอง ( Casual ) มี 3 บคุลิกภาพคือ 1.มีชีวิตชีวา ( Lively )  2.ดเูป็นมิตร  

( Friendly ) 3.สบายๆไม่มีกฏเกณฑ์( Cool-Casual ) บคุลิกภาพของตวัอกัษร ชวนฝัน ( Romantic )

ปรากฏบุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่ง 1  บุคลิกภาพ  คือ มีสเน่ห์,ดูน่าหลงไหล ( Charming )  

บคุลิกภาพของตวัอกัษร เป็นธรรมชาติ ( Natural )ปรากฏบคุลิกภาพของเพลงลกูทุ่ง 1  บคุลิกภาพ  

คือ เปิดเผย,ตรงไปตรงมา ( Open )        

สรุปเรื� องการใช้ตัวอักษรไทยสําหรับงานวิจัย  บุคลิกภาพของตัวอักษรไทยที�มีความ

เหมาะสมมากที�สดุสําหรับงานวิจยัคือ ลําลอง ( Casual ) ซึ�งปรากฏผลของบคุลิกภาพเพลงลกูทุ่ง

ถึง 3 บคุลิกภาพ 

ผลสรุปกลุ่มของแบบตัวอักษรที7เหมาะสมกับบุคลิกภาพ  ลาํลอง ( Casual ) 

                      

บุคลิกภาพ 

 

กลุ่มของแบบตัวอักษร 

        ลําลอง 1. ตัวเนื eอความแบบตัวมีหัวกลม 

1.1  แบบที�มีนํ �าหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง

หรือเป็นสนั 

2. ตัวตกแต่งแบบตัวมีหัว 

2.1  แบบที�มีนํ �าหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง

หรือเป็นสนั 

2.3  แบบที�มีนํ �าหนกัและเส้นอกัษรเท่ากนั รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะ

เหลี�ยม 

2.6  แบบที�มีนํ �าหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง

หรือเป็นสนัที�เป็นตวัอ้วน 

 3.ตัวตกแต่งแบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจะงอยหรือเชิง 

3.1  แบบที�มีนํ �าหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง

หรือเป็นสนั 
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3.3  แบบที�มีนํ �าหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง

หรือเป็นสนัที�เป็นตวัอ้วน 

4.ตัวอาลักษณ์ 

4.1  แบบที�มีนํ �าหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง

หรือเป็นสนั 

5.ตัวลายมือเขียน 

5.1  แบบที�มีนํ �าหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง

หรือเป็นสนั 

5.2  แบบที�มีนํ �าหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง

หรือเป็นสนั 

5.3  แบบที�มีนํ �าหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะ

เหลี�ยม 

ตารางที7 26  กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพ ลําลอง ( Casual ) 

ตามผลสรุปดังตารางที� 26 ผู้ วิจัยจะทําการเลือกตัวอักษรตามเกณฑ์ดังกล่าวซึ�งจะ

ยกตวัอยา่งในการสรุปผลในบทที� 5 

6.การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามของผู้เชี7ยวชาญทางด้านเรขศิลป์ที7เกี7ยวกับการใช้

ภาพประกอบในงานโฆษณาที7 เหมาะสมกับรูปแบบจุดจับใจและบุคลิกภาพของเพลง

ลูกทุ่ง 

การวิเคราะห์ข้อมลูจากการสอบถามผู้ เชี�ยวชาญทางด้านเรขศิลป์จํานวน  5 ท่านในส่วนของ

รูปแบบวิธีการสร้างสรรค์ภาพประกอบในงานโฆษณา  การวิเคราะห์จะเป็นการพิจารณาจากช่วง

คะแนน 5 ลําดบัด้วยกนัคือ 

   - เหมาะสมอย่างยิ�ง           แทนคา่ด้วย 5 คะแนน 

   - เหมาะสม                       แทนคา่ด้วย 4 คะแนน 

   - ไมแ่นใ่จ                          แทนคา่ด้วย 3 คะแนน 

   - ไมเ่หมาะสม                   แทนคา่ด้วย 2 คะแนน 
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   - ไมเ่หมาะสมอยา่งยิ�ง       แทนคา่ด้วย 1 คะแนน  

 โดยการพิจารณาจะเป็นการเก็บคะแนนต่อจํานวนคนที�เลือกตอ่ช่วงคะแนนหนึ�งๆว่ามีกี�คน

แล้วรวมคา่คะแนนในแตล่ะชว่งคะแนน  โดยมีเกณฑ์ในการตดัสินดงันี � 

 เหมาะสมอยา่งยิ�ง  =     21-25    คะแนน   

 เหมาะสม              =     16-20    คะแนน 

   ไมแ่นใ่จ                 =    11-15     คะแนน 

                           ไมเ่หมาะสม           =     6-10      คะแนน  

                          ไมเ่หมาะสมอยา่งยิ�ง       =     5    คะแนน   

โดยช่วงคะแนนที�จะพิจารณาเพื�อเป็นคําตอบของการวิจัยจะอยู่ในช่วงคะแนน  16-25  

คะแนน ซึ�งหากคดิเป็นร้อยละ(%) จะอยูใ่นชว่ง 64%-100%  โดยมีการวิเคราะห์ผลตามตารางดงันี �  
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ตารางที7  27  ตารางการวิเคราะห์ผลคะแนนรูปแบบวิธีสร้างสรรค์ภาพประกอบในงานโฆษณา 
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 จากตารางที� 27  สรุปได้วา่รูปแบบวิธีสร้างสรรค์ภาพประกอบในงานโฆษณาที�มีชว่งคะแนน  

16-25  คะแนน  มีอยูส่องรูปแบบซึ�งถือวา่เป็นคําตอบของการวิจยั  คือ  

ตารางที7  28  ตารางสรุปรูปแบบวิธีสร้างสรรค์ภาพประกอบในงานโฆษณาที�เป็นคําตอบของการ

วิจยั 

7. การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามของผู้เชี7ยวชาญทางด้านเรขศิลป์ที7เกี7ยวกับการใช้

ระบบกริดในการจัดองค์ประกอบที7เหมาะสมกับรูปแบบจุดจับใจและบุคลิกภาพของเพลง

ลูกทุ่ง 

การวิเคราะห์ข้อมลูจากการสอบถามผู้ เชี�ยวชาญทางด้านเรขศิลป์จํานวน  5 ท่านในส่วนของ 

การใช้ระบบกริดในการจดัองค์ประกอบ  การวิเคราะห์จะเป็นการพิจารณาจากช่วงคะแนน 5 ลําดบั

ด้วยกนัคือ 

   - เหมาะสมอย่างยิ�ง           แทนคา่ด้วย 5 คะแนน 

   - เหมาะสม                       แทนคา่ด้วย 4 คะแนน 

   - ไมแ่นใ่จ                          แทนคา่ด้วย 3 คะแนน 

   - ไมเ่หมาะสม                   แทนคา่ด้วย 2 คะแนน 

   - ไมเ่หมาะสมอยา่งยิ�ง       แทนคา่ด้วย 1 คะแนน  

 โดยการพิจารณาจะเป็นการเก็บคะแนนต่อจํานวนคนที�เลือกตอ่ช่วงคะแนนหนึ�งๆว่ามีกี�คน

แล้วรวมคา่คะแนนในแตล่ะชว่งคะแนน  โดยมีเกณฑ์ในการตดัสินดงันี � 

 เหมาะสมอยา่งยิ�ง  =     21-25    คะแนน   

 เหมาะสม              =     16-20    คะแนน 

   ไมแ่นใ่จ                 =    11-15     คะแนน 

 

รูปแบบวิธีสร้างสรรค์ภาพประกอบในงานโฆษณา 

 

คะแนน ( ร้อยละ ) 

1.ภาพที�เกิดจากการผสมกนั ( Mixing and Match )   92% 

2.ภาพเหลวไหลไร้สาระ ภาพในจินตนาการ ภาพแปลกประหลาด ( Absurd   

,Surreal,Bizarre ) 

84% 
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                           ไมเ่หมาะสม           =     6-10      คะแนน  

                          ไมเ่หมาะสมอยา่งยิ�ง       =     5    คะแนน   

 โดยช่วงคะแนนที�จะพิจารณาเพื�อเป็นคําตอบของการวิจัยจะอยู่ในช่วงคะแนน  16-25  

คะแนน ซึ�งหากคดิเป็นร้อยละ(%) จะอยูใ่นชว่ง 64%-100%  โดยมีการวิเคราะห์ผลตามตารางดงันี �  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางที7  29  ตารางการวิเคราะห์ผลคะแนนรูปแบบกริด ( Grid system ) 

 จากตารางที� 29  สรุปได้วา่รูปแบบกริด ( Grid system ) ที�มีชว่งคะแนน  16-25  คะแนน  มี

อยูส่องรูปแบบซึ�งถือวา่เป็นคําตอบของการวิจยั  คือ 
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รูปแบบกริด ( Grid system ) 

 

คะแนน ( ร้อยละ ) 

1.คอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น ( Conceptual or Pictorial  

   Allusion ) 

84% 

2.สปอนเทเนียส ออปทิคอล  คอมโพซิชั�น ( Spontaneous Optical  

   Composition ) 

68% 

ตารางที7 30  ตารางสรุปรูปแบบกริด ( Grid system )ที�เป็นคําตอบของการวิจยั 

 

 



บทที� 5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

 งานวิจยัฉบบันี �มีวตัถปุระสงค์เพื�อหาแนวทางการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์ที�เหมาะสมกบั

เพลงลกูทุง่จากรูปแบบจดุจบัใจและบคุลิกภาพที�เป็นตวัแทนของเพลงลกูทุง่ เพื�อสร้างความสนใจกบั

กลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่มวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร โดยมีการสรุปผลจากการวิจยัตามขอบเขตของ

งานวิจยัทั �งหมด 6 สว่น  อนัประกอบไปด้วย 

 1.รูปแบบจดุจบัใจ 

 2.บคุลิกภาพ 

 3.การใช้สี 

 4.การใช้ตวัอกัษรไทย 

 5.รูปแบบวิธีสร้างสรรค์ภาพประกอบในงานโฆษณา 

 6.รูปแบบกริด ( Grid system ) 

 โดยมีรายละเอียดดงันี � 

สรุป 

1.รูปแบบจุดจับใจ   

 รูปแบบจุดจับใจที� เป็นคําตอบของการวิจัย คือ  รูปแบบจุดจับใจด้านลักษณะพิเศษ             

( Feature Appeal ) เป็นการแสดงลกัษณะเด่นของสินค้าหรือบริการ และนําเสนอผู้บริโภคด้วย

ข้อมลูคณุสมบตัิที�เป็นจดุเดน่ของสินค้าหรือบริการที�แตกต่างจากสินค้าหรือบริการอื�น  อาจเป็นการ

อาศยัข้อได้เปรียบทางการแข่งขนัหรือเป็นการเปรียบเทียบกบัคูแ่ข่ง( Comparison )ทั �งทางตรงและ

ทางอ้อม เช่น โฆษณายางมิชลิน  ( Michelin ) ที�มีคณุสมบตัิด้านความยืดหยุ่นสงู ทําให้เกิดความ

นุ่มนวลในการขบัขี� ซึ�งก่อให้เกิดความสบายให้กับผู้ ที�นั�งรถยนต์ ไม่ว่ารถยนต์จะวิ�งไปในสภาพถนน

อยา่งไร , ใช้หลอดผอมประหยดัไฟกวา่ , การใช้สินค้าชนิดเตมิชว่ยรักษาสิ�งแวดล้อม 
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 2.บุคลิกภาพ 

 บคุลิกภาพที�เป็นคําตอบของการวิจยัคือ  1.มีชีวิตชีวา ( Lively ), 2.ดเูป็นมิตร ( Friendly ), 

3. มีสเน่ห์,ดูน่าหลงไหล ( Charming ),4. สบายๆไม่มีกฏเกณฑ์ ( Cool-Casual ), 5.เปิดเผย, 

ตรงไปตรงมา ( Open ) 

3.การใช้สี 

 การใช้สีที�เป็นคําตอบของการวิจยั คือ  สีกลุม่  Vivid tone  และ Bright tone 

 

 

 

 

 

ภาพที� 113  สีกลุม่  Vivid tone  และ Bright tone 

4.การใช้ตัวอักษรไทย 

   การใช้ตวัอกัษรไทยที�เป็นคําตอบของการวิจยั คือ กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มี

บคุลิกภาพเป็นลําลอง ( Casual ) 

 

บุคลิกภาพ 

 

กลุ่มของแบบตัวอักษร 

ลําลอง 1. ตัวเนื 'อความแบบตัวมีหัวกลม 

1.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง

หรือเป็นสนั 

2. ตัวตกแต่งแบบตัวมีหัว 

2.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง

หรือเป็นสนั 

2.3  แบบที�มีนํ Qาหนกัและเส้นอกัษรเท่ากนั รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะ
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เหลี�ยม 

2.6  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง

หรือเป็นสนัที�เป็นตวัอ้วน 

 3.ตัวตกแต่งแบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจะงอยหรือเชิง 

3.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง

หรือเป็นสนั 

3.3  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง

หรือเป็นสนัที�เป็นตวัอ้วน 

4.ตัวอาลักษณ์ 

4.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง

หรือเป็นสนั 

5.ตัวลายมือเขียน 

5.1  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรเทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง

หรือเป็นสนั 

5.2  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะโค้ง

หรือเป็นสนั 

5.3  แบบที�มีนํ Qาหนกัเส้นอกัษรไมเ่ทา่กนั  รูปร่างตวัอกัษรมีลกัษณะ

เหลี�ยม 

ตารางที�  31   กลุม่ของแบบตวัอกัษรไทยที�มีบคุลิกภาพลําลอง  

5.รูปแบบวิธีสร้างสรรค์ภาพประกอบในงานโฆษณา  

    รูปแบบวิธีสร้างสรรค์ภาพประกอบในงานโฆษณาที�เป็นคําตอบของการวิจยั คือ  1.ภาพที�

เกิดจากการผสมกัน ( Mixing and Match )   2.ภาพเหลวไหลไร้สาระ ภาพในจินตนาการ ภาพ

แปลกประหลาด ( Absurd   ,Surreal,Bizarre ) 

 1.ภาพที�เกิดจากการผสมรวมกนั ( Mixing and Match )  คือ ภาพที�นําผลิตภณัฑ์มาผสม

รวมเข้ากบับางสิ�งบางอย่างเพื�อให้เห็นถึงจดุขาย ( USP ) หรือคณุสมบตัิพิเศษอย่างชดัเจน อาจจะ
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เป็นการรวมตวักนัของสองสิ�งหรือมากกว่าแล้วนํามาปะติดปะตอ่ ( Collage ) หรืออาจเป็นการ

รวมตวักนัของปัญหาและแนวทางแก้ปัญหา ( Problem and Solution ) เพื�อให้เกิดการสื�อสารที�

ชดัเจนในภาพเดียว เป็นโฆษณาที�ทําให้เกิดความหลากหลายอยา่งไมมี่ที�สิ Qนสดุ 

 

 

 

 

 

ภาพที� 114  ภาพที�เกิดจากการผสมรวมกนั 

 2.ภาพเหลวไหลไร้สาระ ภาพในจินตนาการ ภาพแปลกประหลาด ( Absurd   

,Surreal,Bizarre )  คือ ภาพเหลวไหลไร้สาระ ภาพในจินตนาการ ภาพแปลกประหลาด เป็นภาพที�มี

พลงัในการดงึดดูใจและเป็นการเปิดความคิดสร้างสรรค์ให้ไกลออกไปจากความเป็นจริงปกติ อาจใช้

ความขดัแย้ง ความบดิเบือน ความผิดปกต ิการทําให้เกินความจริงจากจินตนาการ ทําให้เกิดภาพที�

แปลกประหลาดหลดุโลกเป็นความคดิที�แปลกใหมข่ึ Qน 

 

 

 

 

 

ภาพที� 115 ภาพเหลวไหลไร้สาระ ภาพในจินตนาการ ภาพแปลกประหลาด 

6.รูปแบบกริด ( Grid system )  

 รูปแบบกริด ( Grid system ) ที�เป็นคําตอบของการวิจยั คือ  คอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล 

ออลลชูั�น ( Conceptual or Pictorial Allusion ) 
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ภาพที� 116  การรื Qอโครงสร้างกริดประเภท คอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล ออลลชูั�น( Conceptual 
or Pictorial Allusion ) 

    การรื Qอโครงสร้างกริดรูปแบบนี Qเน้นการสร้างโครงสร้างของกริดจาก  concept  ของงานโดย
การสร้างกริดตามแตเ่นื Qอเรื�องวา่กลา่วถึงอะไร  

กริดรูปแบบนี Qไม่มีการอ้างอิงโครงสร้างใดๆ ซึ�งจริงๆแล้ว concept ของงานนั�นเองที�เป็น

ตวักําหนดโครงสร้าง (structure) ของทั Qงหมด รวมถึงบรรยากาศของภาพทั Qงหมดด้วย 

ข้อเสนอแนะ 

 งานวิจยัฉบบันี Qมีวตัถปุระสงค์เพื�อหาแนวทางการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์ที�เหมาะสมกบั

เพลงลกูทุ่งจากรูปแบบจดุจบัใจและบคุลิกภาพที�เป็นตวัแทนของเพลงลกูทุ่ง ซึ�งมีกลุ่มเป้าหมาย คือ 

กลุม่วยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร  

 ตวัแปรหลกัที�เป็นตวักําหนดองค์ประกอบทางเรขศิลป์คือ รูปแบบจุดจบัใจและบุคลิกภาพ 

แต่ส่วนที�ต้องการจะเสนอแนะต่อไปนี Qจะกล่าวเฉพาะส่วนของวิธีการหาบุคลิกภาพที�เหมาะสมกับ

เพลงลกูทุ่งที�ต้องเชื�อถือได้ว่าเป็นที�นิยมของวยัรุ่นด้วย  โดยวิธีการของผู้ วิจยัคือ การขอความกรุณา

จากคา่ยเพลงคือ อาร์สยาม และ  แกรมมี�โกลด์  ให้คดัเลือกเพลงที�เป็นตวัแทนหรือเป็นที�ชื�นชอบของ

วยัรุ่นซึ�งผา่นการคดัเลือกจากคา่ยเพลง คา่ยเพลงละ 10  เพลง แล้วจึงนําเพลงเหล่านี Qมารวมกนัเป็น

จํานวน 20 เพลง เพื�อส่งข้อมลูให้ผู้ เชี�ยวชาญด้านคําร้องและผู้ เชี�ยวชาญด้านทํานองและจงัหวะ  ทํา

การพิจารณาว่าบุคลิกภาพใดที�ปรากฏในส่วนคําร้องและส่วนทํานองและจังหวะของเพลงลูกทุ่ง

เหลา่นี Qโดยคดัเฉพาะบคุลิกภาพที�มีคา่เฉลี�ยเกิน 50%  แล้วนําบคุลิกภาพที�ผ่านการพิจารณามาสร้าง
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แบบสอบถามเพื�อสอบถามกลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่มวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร เพื�อหาบุคลิกภาพที�

กลุ่มเป้าหมายชื�นชอบและต้องการให้เป็นบุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่งตามความเหมาะสม  ซึ�งได้

คําตอบของการวิจยัดงัที�กลา่วมาก่อนหน้านี Q 

 บุคลิกภาพดงักล่าวถือเป็นตวัแปรสําคญัที�เป็นตวักําหนดองค์ประกอบทางเรขศิลป์ในการ

ออกแบบต่อไป  โดยผู้ วิจยัมีความคิดเห็นว่า  การหาบุคลิกภาพสามารถทําได้หลายวิธีการด้วยกัน  

เช่น การหาบคุลิกภาพของเพลงลกูทุ่งจากวรรณกรรมที�เกี�ยวข้อง  หรือ สามารถหาบุคลิกภาพจาก

องค์ประกอบอื�นๆของเพลงลูกทุ่ง เช่น  เวทีการแสดง  หางเครื�อง เพื�อให้ได้บุคลิกภาพที�มีความ

นา่เชื�อถือมากยิ�งขึ Qน  หรือ อาจจะทําการวิจยัเชิงลกึในองค์ประกอบทางเรขศิลป์เรื�องใดเรื�องหนึ�ง เช่น  

วิจยัเฉพาะเรื�องการใช้ตวัอกัษรไทยสําหรับเพลงลกูทุ่ง  โดยสุดท้ายอาจได้ผลงานเป็นการออกแบบ

ตวัอักษรไทยเพื�อให้ผู้สนใจได้มีตวัอกัษรสําหรับเพลงลูกทุ่งสําหรับได้เลือกใช้ในการออกแบบเพิ�ม

มากขึ Qน 

 ในกรณีอื�นๆ กระบวนการวิจัยนี Qอาจมีประโยชน์สําหรับเป็นแนวทางในการวิจัยอื�นๆที�

ใกล้เคียง  ซึ�งอาจสามารถปรับใช้กบัแนวดนตรีอื�นๆ เช่น  ดนตรีร๊อก  ดนตรีอีโมร๊อก  ดนตรีสกาเรคเก้   

และอื�นๆ 

 

 



บทที� 6 

การออกแบบ 

 ในบทนี �เป็นการที�นําสรุปผลการวิจัย จากการวิจัยในบทที�  5 นํามาประยุกต์ใช้ในการ

ออกแบบ เพื�อพิสจูน์ว่าสามารถนําคําตอบที�ได้จากงานวิจยัไปใช้ได้จริง โดยทําการออกแบบผ่านสื�อ

เรขศิลป์ในงานนิทรรศการ  “จับไมค์ใส่ขนนก” ซึ�งเป็นนิทรรศการเกี�ยวกับเพลงลูกทุ่งโดยมี

รายละเอียดดงันี � 

โครงการ  

 โครงการออกแบบนิทรรศการ  จบัไมค์ ใสข่นนก  ปรากฏการณ์ลกูทุง่ไทย 

ลักษณะงาน 

มิวเซียมสยาม โดยสถาบนัพิพิธภัณฑ์การเรียนรู้แห่งชาติ หน่วยงานภายใต้การกํากับดแูล

ของสํานกังานบริหารและพฒันาองค์ความรู้ (OKMD) สานตอ่นโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จดัแสดง

นิทรรศการ “จบัไมค์ ใส่ขนนก” นิทรรศการที�จะนําเสนอปรากฏการณ์ความคิดสร้างสรรค์ของลกูทุ่ง

ไทยพร้อมไขความ สําเร็จที�เกิดขึ �นอย่างตอ่เนื�องตลอด 50 ปีที�ผ่านมา ผ่าน 5 ยคุแห่งเพลงลกูทุ่งไทย 

ที�ได้สร้างศิลปินในตํานานไว้หลายท่าน อาทิ สุรพล สมบตัิเจริญ, สายัณห์ สัญญา, พุ่มพวง         

ดวงจนัทร์ ฯลฯ รวมถึงการจดัแสดงของหายากในวงการลกูทุ่ง หวงักระตุ้นคนไทยหนัมาสนใจเพลง

ลกูทุง่มากขึ �น 

วัตถุประสงค์ 

 1.เพื�อออกแบบสื�อเรขศิลป์ในนิทรรศการที�สามารถใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์ที�เหมาะสม

กบัเพลงลกูทุง่  ผา่น 5 ยคุเพลงลกูทุง่ไทย 

2.เพื�อสื�อสารกบักลุ่มเป้าหมายให้เกิดความสนใจและเห็นความสําคญัของเพลงลกูทุ่งอย่าง

มีประสิทธิภาพ 

กลุ่มเป้าหมาย 

 กลุม่นกัเรียนชั �นมธัยมปลาย ไมจํ่ากดัเพศ อาย ุ15-18 ปี อาศยัในกรุงเทพมหานคร 



138 

 

สารที�ต้องการสื�อ 
 กระจกเงาสะท้อนวิถีชีวิต 

เหตุผลสนับสนุน 
 เพลงลกูทุ่งมีธรรมชาติที�ไวตอ่เหตกุารณ์รอบตวัซึ�งรับเอาแนวความคิดตา่งๆ ใหม่ๆที�เกิดขึ -น
ในสงัคมไทยไว้ด้วยกนั กอปรทั -งเพลงลกูทุ่งมกัเล่าถึงวิถีชีวิตของคนไทยในรูปแบบต่างๆ รวมถึงการ
บนัทกึเหตกุารณ์สําคญัๆที�เกิดขึ -นในประเทศไว้อยา่งตรงไปตรงมา 

อารมณ์และความรู้สึก 

 1.มีชีวิตชีวา ( Lively ), 2.ดเูป็นมิตร ( Friendly ), 3. มีสเนห์่,ดนูา่หลงไหล ( Charming ), 

4. สบายๆไมมี่กฏเกณฑ์ ( Cool-Casual ), 5.เปิดเผย,ตรงไปตรงมา ( Open ) 

ผลที�คาดว่าจะได้รับ 

 1.สื�อเรขศลิป์ในนิทรรศการที�สามารถใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์ที�เหมาะสมกบัเพลงลกูทุ่ง  

ผา่น 5 ยคุเพลงลกูทุง่ไทย 

2. กลุม่เป้าหมายมีความสนใจและเห็นความสําคญัของเพลงลกูทุง่มากขึ -น 

สื�อที�ใช้ 

 สื�อนิทรรศการชั�วคราว ในบริเวณพื -นที�จํากดั 
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โครงสร้างการออกแบบ 

1.การจัดสรรพื )นที�ในห้องนิทรรศการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 117 ภาพแสดงการจดัสรรพื -นที�ในห้องนิทรรศการ 

 ห้องขนาด กว้าง10m x ยาว10m xสงู3.5m  เมื�อเดนิเข้าไปจะพบบอร์ดที� 1 ซึ�งเป็นบอร์ดให้

ข้อมลูนิทรรศการโดยวางให้เห็นก่อนบอร์ดอื�นๆและแยกจากบอร์ดอื�นๆเพื�อเป็นจดุสนใจในการให้

ข้อมลูเบื -องต้นของนิทรรศการ  เมื�อเดนิเข้ามาจะสงัเกตเุห็นบอร์ด 2-6 ซึ�งเป็นบอร์ดของการให้ข้อมลู 

5 ยคุเพลงลกูทุง่ไทย 
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2.ขนาดของซุ้มหน้านิทรรศการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 118 ภาพแสดงขนาดของซุ้มหน้านิทรรศการ 

 ซุ้มหน้านิทรรศการมีขนาด กว้าง0.3m x ยาว5.5m x สงู 3.3m โดยมีขนาดที�เหมาะสมกบั

ขนาดของห้องนิทรรศการและมีพื -นที�ที�เหมาะสมสําหรับผู้ เข้าชมในการเดนิเข้าชมนิทรรศการ   
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3.ขนาดของบอร์ดนิทรรศการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 119 ภาพแสดงขนาดของบอร์ดนิทรรศการ 

 บอร์ดนิทรรศการทั -ง 6 บอร์ด มีขนาด กว้าง0.1m x ยาว1.5m x สงู 2.35m  โดยส่วนของ

พื -นที�ที�เป็นภาพมีขนาดกว้าง 1.5mxสงู1.65m  และอยูส่งูจากพื -น 0.7m เพื�อความเหมาะสมในการ

มองเห็นของผู้ เข้าชมนิทรรศการ 

การออกแบบ 

 ในการออกแบบสําหรับนิทรรศการ  จับไมค์ ใส่ขนนก  ปรากฏการณ์ลูกทุ่งไทย ผ่านสื�อ

นิทรรศการเคลื�อนที�ในครั -งนี -  เป็นการนําองค์ประกอบทางเรขศิลป์ที�ได้จากการสรุปผลในบทที� 5 มา

ดําเนินการออกแบบ ดงันั -นจึงขอแจกแจงรายละเอียดขององค์ประกอบทางเรขศิลป์  โดยสามารถ

จําแนกตามผลงานการออกแบบดงันี - 
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1.ซุ้มหน้านิทรรศการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 120 ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบซุ้มหน้านิทรรศการ 

 การใช้สีในการออกแบบซุ้มหน้านิทรรศการ คือ สีนํ -าเงินและสีเหลืองในกลุ่มสี Vivid tone 

และ Bright tone สื�อถึงความอบอุ่นของเพลงลกูทุ่ง ในขณะเดียวกนัก็มีความเย็นใจเมื�อได้ฟังเพราะ

เพลงลกูทุง่เป็นเพลงที�จริงใจและเปิดเผย 

 การใช้ตวัอกัษรไทยเป็นการเลือกใช้ตวัอกัษร BLK-BangLi-Ko-Sa-Na ที�ได้คดัเลือกจาก

กลุม่ของตวัอกัษรบคุลิกลําลอง ( Casual ) 

 การใช้ภาพประกอบคือ  1.ภาพที�เกิดจากการผสมกนั ( Mixing and Match ) เป็นการรวม

องค์ประกอบของภาพที�สื�อสารความเป็นธรรมชาติของเพลงลูกทุ่งที�เล่าเรื�องราวต่างๆ เช่น ดอกไม้ 

สายนํ -า แสงแดด สายรุ้ง  วฒันธรรม หวัใจ ไมค์โครโฟน  และ อื�นๆ  

 รูปแบบกริด ( Grid system ) ที�เป็นคําตอบของการวิจยั คือ  คอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล 

ออลลชูั�น ( Conceptual or Pictorial Allusion ) ซึ�งแสดงถึงการเปิดมา่นเข้าสูก่ารแสดงเพลงลกูทุง่ 
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2.บอร์ดที� 1 บอร์ดให้ข้อมูลนิทรรศการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 121 ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบบอร์ดที� 1 บอร์ดให้ข้อมลูนิทรรศการ 

 การใช้สีในการออกแบบซุ้มหน้านิทรรศการ คือ สีนํ -าเงินและสีเหลืองในกลุ่มสี Vivid tone 

และ Bright tone สื�อถึงความอบอุ่นของเพลงลกูทุ่ง ในขณะเดียวกนัก็มีความเย็นใจเมื�อได้ฟังเพราะ

เพลงลกูทุง่เป็นเพลงที�จริงใจและเปิดเผย 

 การใช้ตวัอกัษรไทยเป็นการเลือกใช้ตวัอกัษร BLK-BangLi-Ko-Sa-Na และ Browallia New 

ที�ได้คดัเลือกจากกลุม่ของตวัอกัษรบคุลิกลําลอง ( Casual ) 

 การใช้ภาพประกอบคือ  1.ภาพที�เกิดจากการผสมกนั ( Mixing and Match ) เป็นการรวม

องค์ประกอบของภาพที�สื�อสารความเป็นธรรมชาติของเพลงลูกทุ่งที�เล่าเรื�องราวต่างๆ เช่น ดอกไม้ 

สายนํ -า แสงแดด สายรุ้ง  วฒันธรรม หวัใจ ไมค์โครโฟน และ อื�นๆ     

 รูปแบบกริด ( Grid system ) ที�เป็นคําตอบของการวิจยั คือ  คอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล 

ออลลชูั�น ( Conceptual or Pictorial Allusion ) ซึ�งแสดงถึงการโอบกอดที�อบอุน่ 
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3.บอร์ดที� 2 ยุคที� 1 เราชาวนาอยู่กับควาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 122 ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบบอร์ดที� 2  ยคุที� 1 เราชาวนาอยูก่บัควาย 

 การใช้สีในการออกแบบซุ้มหน้านิทรรศการ คือ สีส้มในกลุ่มสี Vivid tone และ Bright tone 

สื�อถึงรวงข้าวที�ออกรวงเตม็ท้องทุง่นา 

 การใช้ตวัอกัษรไทยเป็นการเลือกใช้ตวัอกัษร BLK-BangLi-Ko-Sa-Na และ Browallia New 

ที�ได้คดัเลือกจากกลุม่ของตวัอกัษรบคุลิกลําลอง ( Casual ) 

 การใช้ภาพประกอบคือ  1.ภาพที�เกิดจากการผสมกนั ( Mixing and Match )   2. ภาพใน

จินตนาการ ( Surreal )  โดยเป็นการเล่าเรื�องวิถีชีวิตของชาวนาในท้องไร่ท้องนา ธรรมชาติของท้อง

ทุ่ง สายลม แสงแดด สายนํ -า การใช้ภาพในจินตนาการ คือ การจัดวางองค์ประกอบให้เกิดมิติที�

แปลกใหมโ่ดยใช้ภาพ เชน่ สายรุ้ง ชาวนา  และ อื�นๆ มาจดัวางซ้อนกนั  

 รูปแบบกริด ( Grid system ) ที�เป็นคําตอบของการวิจยั คือ  คอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล 

ออลลูชั�น ( Conceptual or Pictorial Allusion ) ซึ�งแสดงถึงความอุดมสมบูรณ์ที�มีหยดนํ -าที�ตก

กระทบผิวนํ -าในทุง่นา  
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4.บอร์ดที� 3 ยุคที� 2 มนต์รักลูกทุ่ง 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 123 ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบบอร์ดที� 3 ยคุที� 2 มนต์รักลกูทุง่ 

 การใช้สีในการออกแบบซุ้มหน้านิทรรศการ คือ สีเขียวในกลุม่สี Vivid tone และ Bright 

tone สื�อถึงทุง่หญ้าเขียวขจีและความอดุมสมบรูณ์ในชนบท 

 การใช้ตวัอกัษรไทยเป็นการเลือกใช้ตวัอกัษร BLK-BangLi-Ko-Sa-Na และ Browallia New 

ที�ได้คดัเลือกจากกลุม่ของตวัอกัษรบคุลิกลําลอง ( Casual ) 

 การใช้ภาพประกอบคือ  1.ภาพที�เกิดจากการผสมกนั ( Mixing and Match )   2. ภาพใน

จินตนาการ ( Surreal ) โดยเป็นการเล่าเรื�องของละครเพลงมนต์รักลกูทุง่ ที�นําเสนอความรักของ

หนุม่สาวในชนบท การใช้ภาพในจินตนาการ คือ การทําให้องค์ประกอบเหมือนลอยไปเรื�อยๆเพื�อ

แสดงความเป็นละครเพลง เปรียบเหมือนภาพเป็นจงัหวะของเพลงลกูทุง่ในเนื -อเรื�อง 

 รูปแบบกริด ( Grid system ) ที�เป็นคําตอบของการวิจยั คือ  คอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล 

ออลลชูั�น ( Conceptual or Pictorial Allusion ) ซึ�งแสดงถึงความพริ -วของตวัโน๊ตในบทเพลงลกูทุง่ซึ�ง

ยคุมนต์รักลกูทุง่ถือเป็นยคุละครเพลงที�แสดงความรักของหนุม่สาวในชนบท 
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5.บอร์ดที� 4 ยุคที� 3 ความรู้มีเพียงแค่ชั )นปอสี� 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 124 ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบบอร์ดที� 4 ยคุที� 3 ความรู้มีเพียงแคช่ั -นปอ

สี� 

 การใช้สีในการออกแบบซุ้มหน้านิทรรศการ คือ สีฟ้าในกลุ่มสี Vivid tone และ Bright tone 

สื�อถึงท้องฟ้าและสายนํ -าที�เป็นศนูย์รวมของชีวิต 

 การใช้ตวัอกัษรไทยเป็นการเลือกใช้ตวัอกัษร BLK-BangLi-Ko-Sa-Na และ Browallia New 

ที�ได้คดัเลือกจากกลุม่ของตวัอกัษรบคุลิกลําลอง ( Casual ) 

 การใช้ภาพประกอบคือ  1.ภาพที�เกิดจากการผสมกนั ( Mixing and Match )   2. ภาพใน

จินตนาการ ภาพแปลกประหลาด ( Surreal,Bizarre ) โดยเป็นการเลา่เรื�องราววิถีชีวิตและจารีต 

ประเพณี ด้วยภาพที�ดเูหมือนลอยอยูบ่นผืนนํ -าและท้องฟ้าทําให้ดแูปลกประหลาดและเป็นภาพใน

จินตนาการ  

 รูปแบบกริด ( Grid system ) ที�เป็นคําตอบของการวิจยั คือ  คอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล 

ออลลชูั�น ( Conceptual or Pictorial Allusion ) ซึ�งแสดงถึงความมีระบบระเบียบของจารีตประเพณี
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และวฒันธรรม รูปสามเหลี�ยมแทนการพนมมือเพื�อบชูากราบไหว้ศาสนาพทุธ รูปสี�เหลี�ยม

เปรียบเสมือนดอกไม้ที�สื�อถึงของที�ควรคา่แก่การนําไปบชูาสิ�งที�ชาวชนบทยดึถือเป็นที�พึ�งทางใจ 

6.บอร์ดที� 5 ยุคที� 4 กระแซะ กระแซะ กระแซะ เข้ามาสิ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 125 ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบบอร์ดที� 5 ยคุที� 4 กระแซะ กระแซะ 

กระแซะ เข้ามาสิ 

 การใช้สีในการออกแบบซุ้มหน้านิทรรศการ คือ สีชมพใูนกลุม่สี Vivid tone และ Bright tone 

สื�อถึงความเป็นผู้หญิงและราชินีลกูทุง่ พุม่พวง ดวงจนัทร์ 

 การใช้ตวัอกัษรไทยเป็นการเลือกใช้ตวัอกัษร BLK-BangLi-Ko-Sa-Na และ Browallia New 

ที�ได้คดัเลือกจากกลุม่ของตวัอกัษรบคุลิกลําลอง ( Casual ) 

 การใช้ภาพประกอบคือ  1.ภาพที�เกิดจากการผสมกนั ( Mixing and Match )   2.ภาพ

เหลวไหลไร้สาระ ภาพในจินตนาการ ภาพแปลกประหลาด ( Absurd, Surreal, Bizarre ) 

โดยเป็นการเลา่เรื�องราวของวงการลกูทุง่สมยันั -นที� พุม่พวง ดวงจนัทร์ มาปลกุกระแสแฟชั�น เปลี�ยน

ลคุจากสาวบ้านนามาเป็นสาวก๋ากั�น การสร้างภาพให้ เหลวไหลไร้สาระ ภาพในจินตนาการ ภาพ
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แปลกประหลาด เชน่ ผู้หญิงนั�งในรองเท้า ภาพรวมดเูป็นผู้หญิงสวมมงกฎุหรือหมวกขนนกซึ�งเป็น

การผสมกนัของภาพหลายๆภาพ เป็นต้น 

 รูปแบบกริด ( Grid system ) ที�เป็นคําตอบของการวิจยั คือ  คอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล 

ออลลชูั�น ( Conceptual or Pictorial Allusion ) ซึ�งแสดงถึงมงกฏุหรือหมวกขนนก แสดงถึงความ

เป็นราชินีลกูทุง่ พุม่พวง ดวงจนัทร์ 

7.บอร์ดที� 6 ยุคที� 5 คนบ้านเดียวกัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 126 ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบบอร์ดที� 6 ยคุที� 5 คนบ้านเดียวกนั 

 การใช้สีในการออกแบบซุ้มหน้านิทรรศการ คือ สีดําในกลุ่มสี Vivid tone และ Bright tone 

สื�อถึงยคุแหง่คํ�าคืนที�ไมห่ลบัไหลเพราะมีเทคโนโลยีทําให้ผู้คนตื�นตวัอยูเ่สมอ 

 การใช้ตวัอกัษรไทยเป็นการเลือกใช้ตวัอกัษร BLK-BangLi-Ko-Sa-Na และ Browallia New 

ที�ได้คดัเลือกจากกลุม่ของตวัอกัษรบคุลิกลําลอง ( Casual ) 

 การใช้ภาพประกอบคือ  1.ภาพที�เกิดจากการผสมกนั ( Mixing and Match )   2. ภาพใน

จินตนาการ ( Surreal ) โดยเป็นการเล่าเรื�องราวเพลงลกูทุง่ในยคุของเทคโนโลยี ที�เพลงลกูทุง่ปรากฏ



149 

 

ในสื�อตา่งเชน่ MTV  เป็นริงโทนในโทรศพัท์มือถือ และอื�นๆ ภาพที�ปรากฏเป็นการซ้อนกนัของภาพทํา

ให้เกิดภาพที�ดเูหมือนอยูใ่นจินตนาการ 

 รูปแบบกริด ( Grid system ) ที�เป็นคําตอบของการวิจยั คือ  คอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล 

ออลลชูั�น ( Conceptual or Pictorial Allusion ) ซึ�งแสดงถึง พลงังานที�มองไมเ่ห็นที�มนษุย์นํามาใช้ให้ 

เกิดประโยชน์ตอ่การสื�อสารโทรคมนาคมและอื�นๆ ที�ทําให้เพลงลกูทุง่ก้าวเข้าสู้ระบบทนุนิยม 

8.โปสเตอร์ คัทเอาท์ และ เจแฟลก  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 127 ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบโปสเตอร์คทัเอาท์ และ เจแฟลก 

 การใช้สีในการออกแบบซุ้มหน้านิทรรศการ คือ สีนํ -าเงินและสีเหลืองในกลุม่สี Vivid tone 

และ Bright tone สื�อถึงความอบอุ่นของเพลงลกูทุง่ ในขณะเดียวกนัก็มีความเย็นใจเมื�อได้ฟังเพราะ

เพลงลกูทุง่เป็นเพลงที�จริงใจและเปิดเผย 

 การใช้ตวัอกัษรไทยเป็นการเลือกใช้ตวัอกัษร BLK-BangLi-Ko-Sa-Na ที�ได้คดัเลือกจาก

กลุม่ของตวัอกัษรบคุลิกลําลอง ( Casual ) 
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 การใช้ภาพประกอบคือ  1.ภาพที�เกิดจากการผสมกนั ( Mixing and Match ) เป็นการรวม

องค์ประกอบของภาพที�สื�อสารความเป็นธรรมชาตขิองเพลงลกูทุง่ที�เลา่เรื�องราวตา่งๆ เชน่ ดอกไม้ 

สายนํ -า แสงแดด สายรุ้ง  วฒันธรรม หวัใจ ไมค์โครโฟน  และ อื�นๆ    

 รูปแบบกริด ( Grid system ) ที�เป็นคําตอบของการวิจยั คือ  คอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล 

ออลลชูั�น ( Conceptual or Pictorial Allusion ) ซึ�งแสดงถึงองค์ประกอบที�พุง่ออกจากจดุๆหนึ�งที�เป็น

ต้นกําเนิดเพื�อบอกเลา่เรื�องราวความเป็นเพลงลกูทุง่ 

9.แผ่นพับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 128 ภาพแสดงผลสรุปจากงานวิจยัในการออกแบบแผน่พบั 

 การใช้สีในการออกแบบซุ้มหน้านิทรรศการ คือ สีนํ -าเงินและสีเหลืองในกลุม่สี Vivid tone 

และ Bright tone สื�อถึงความอบอุ่นของเพลงลกูทุง่ ในขณะเดียวกนัก็มีความเย็นใจเมื�อได้ฟังเพราะ

เพลงลกูทุง่เป็นเพลงที�จริงใจและเปิดเผย 
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 การใช้ตวัอกัษรไทยเป็นการเลือกใช้ตวัอกัษร BLK-BangLi-Ko-Sa-Na ที�ได้คดัเลือกจาก

กลุม่ของตวัอกัษรบคุลิกลําลอง ( Casual ) 

 การใช้ภาพประกอบคือ  1.ภาพที�เกิดจากการผสมกนั ( Mixing and Match ) เป็นการรวม

องค์ประกอบของภาพที�สื�อสารความเป็นธรรมชาตขิองเพลงลกูทุง่ที�เลา่เรื�องราวตา่งๆ เชน่ ดอกไม้ 

สายนํ -า แสงแดด สายรุ้ง  วฒันธรรม หวัใจ ไมค์โครโฟน  และ อื�นๆ    

 รูปแบบกริด ( Grid system ) ที�เป็นคําตอบของการวิจยั คือ  คอนเซปท์ชวล ออร์ พิคโทเรียล 

ออลลชูั�น ( Conceptual or Pictorial Allusion ) ซึ�งแสดงถึงองค์ประกอบที�พุ่งออกจากจดุๆหนึ�งที�เป็น

ต้นกําเนิดเพื�อบอกเล่าเรื� องราวความเป็นเพลงลูกทุ่ง และการหักเหของแสงตามคอนเซปท์               

( Concept ) ของงานวิจยั 

ผลงานการออกแบบ 

1.ซุ้มหน้านิทรรศการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 129 ภาพแสดงผลงานออกแบบซุ้มหน้านิทรรศการ 



152 

 

2.บอร์ดที� 1 บอร์ดให้ข้อมูลนิทรรศการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 130 ภาพแสดงผลงานออกแบบบอร์ดที� 1 บอร์ดให้ข้อมลูนิทรรศการ 
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3.บอร์ดที� 2 ยุคที� 1 เราชาวนาอยู่กับควาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 131 ภาพแสดงผลงานออกแบบบอร์ดที� 2 ยคุที� 1 เราชาวนาอยูก่บัควาย 
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4.บอร์ดที� 3 ยุคที� 2 มนต์รักลูกทุ่ง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 132  ภาพแสดงผลงานออกแบบบอร์ดที� 3 ยคุที� 2 มนต์รักลกูทุง่ 
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5.บอร์ดที� 4 ยุคที� 3 ความรู้มีเพียงแค่ชั )นปอสี� 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 133 ภาพแสดงผลงานออกแบบบอร์ดที� 4 ยคุที� 3 ความรู้มีเพียงแคช่ั -นปอสี� 
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6.บอร์ดที� 5 ยุคที� 4 กระแซะ กระแซะ กระแซะ เข้ามาสิ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 134 ภาพแสดงผลงานออกแบบบอร์ดที� 5 ยคุที� 4 กระแซะ กระแซะ กระแซะ เข้ามาสิ 
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7.บอร์ดที� 6 ยุคที� 5 คนบ้านเดียวกัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 135 ภาพแสดงผลงานออกแบบบอร์ดที� 6 ยคุที� 5 คนบ้านเดียวกนั 
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8.โปสเตอร์ คัทเอาท์ และ เจแฟลก  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 136 ภาพแสดงผลงานออกแบบโปสเตอร์ คทัเอาท์ และ เจแฟลก 
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9.แผ่นพับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 137 ภาพแสดงผลงานออกแบบแผน่พบั 
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10.ภาพบรรยากาศจาํลองแบบสามมิต ิ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



161 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



162 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 138 ภาพแสดงบรรยากาศจําลองแบบสามมิติ 
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ภาคผนวก 
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ภาคผนวก ก 

แบบสอบถาม 
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1.แบบสอบถามเพื�อคัดเลือกเพลงลูกทุ่ง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางที�  32  แบบสอบถามสําหรับคดัเลือกเพลงลกูทุง่สําหรับผู้ เชี ยวชาญจากคา่ยแกรมมี โกลด์ 

และอาร์สยาม 
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2.แบบสอบถามเพื�อหาบุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่งจากคาํร้องของเพลงลูกทุ่ง 
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ตารางที�  33  แบบสอบถามเพื อหาบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่สําหรับผู้ เชี ยวชาญด้านคําร้องของ

เพลงลกูทุง่ 
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3.แบบสอบถามเพื�อหาบุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่งจากทาํนองและจังหวะของเพลงลูกทุ่ง 
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ตารางที�  34  แบบสอบถามเพื อหาบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่สําหรับผู้ เชี ยวชาญด้านทํานองและ

จงัหวะของเพลงลกูทุง่ 
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4.แบบสอบถามเพื�อหารูปแบบจุดจับใจและบุคลิกภาพของเพลงลูกทุ่งสาํหรับ

กลุ่มเป้าหมาย 
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ตารางที�  35  แบบสอบถามเพื อหารูปแบบจดุจบัใจและบคุลิกภาพของเพลงลกูทุง่สําหรับ

กลุม่เป้าหมาย 
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5.แบบสอบถามเพื�อหาแนวทางในการใช้องค์ประกอบทางเรขศิลป์ของเพลงลูกทุ่งสาํหรับ

ผู้เชี�ยวชาญทางด้านเรขศิลป์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



180 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



181 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



182 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



183 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



184 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



185 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



186 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



187 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



188 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



189 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



190 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



191 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



192 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางที�  36  แบบสอบถามเพื อหาแนวทางในการใช้องค์ประกอบทางเรขศลิป์ของเพลงลกูทุง่

สําหรับผู้ เชี ยวชาญทางด้านเรขศลิป์ 
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ภาคผนวก ข 

การวิเคราะห์ผลคะแนนของบุคลิกภาพจากแบบสอบถาม 
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1.ผลการให้คะแนนบุคลิกภาพของผู้เชี�ยวชาญสาํหรับเพลงลูกทุ่งเพลงที� 1 
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ตารางที�  37  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที  1 
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2.ผลการให้คะแนนบุคลิกภาพของผู้เชี�ยวชาญสาํหรับเพลงลูกทุ่งเพลงที� 2 
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ตารางที� 38  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที  2 
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3.ผลการให้คะแนนบุคลิกภาพของผู้เชี�ยวชาญสาํหรับเพลงลูกทุ่งเพลงที� 3 
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ตารางที� 39  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที  3 
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4.ผลการให้คะแนนบุคลิกภาพของผู้เชี�ยวชาญสาํหรับเพลงลูกทุ่งเพลงที� 4 
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ตารางที� 40  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที  4 
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5.ผลการให้คะแนนบุคลิกภาพของผู้เชี�ยวชาญสาํหรับเพลงลูกทุ่งเพลงที� 5 
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ตารางที� 41  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที  5 

 



204 

 

6.ผลการให้คะแนนบุคลิกภาพของผู้เชี�ยวชาญสาํหรับเพลงลูกทุ่งเพลงที� 6 
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ตารางที� 42  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที  6 
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7.ผลการให้คะแนนบุคลิกภาพของผู้เชี�ยวชาญสาํหรับเพลงลูกทุ่งเพลงที� 7 
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ตารางที� 43  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที  7 
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8.ผลการให้คะแนนบุคลิกภาพของผู้เชี�ยวชาญสาํหรับเพลงลูกทุ่งเพลงที� 8 
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ตารางที� 44  ผลการให้คะแนนบคุลิกภาพของผู้ เชี ยวชาญสําหรับเพลงลกูทุง่เพลงที  8 
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