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	บทที่ 3 การตลาดของยางรถยนต์ในประเทศไทย
	1. ลักษณะและความต้องการของตลาด
	แนวโน้มการผลิตและความต้องการยางรถยนต์
	2. การแบ่งส่วนตลาดและเลือกตลาดเป็นเป้าหมาย
	3. ส่วนผสมทางการตลาด
	4. สิ่งแวดล้อมทางการตลาด
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