



































































	บทที่ 5 ผลการศึกษา
	5.1 ผลการศึกษาด้านโครงสร้างตลาด
	5.2 ผลการศึกษาด้านพฤติกรรมการแข่งขัน
	5.3 ผลการศึกษาผลกระทบโครงสร้างตลาดต่อการใช้ถุงยางอนามัยในประเทศไทย


