

















































































	บทที่ 4 การวิเคราะห์ข้อมูล
	สถานะทางเศรษฐกิจและสังคมของกลุ่มตัวอย่าง
	พฤติกรรมในการใช้น้ำมันเครื่อง 2 ที
	ปัจจัยที่สำคัญที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อน้ำมันเครื่อง 2 ที
	ความรู้สึกของผู้บริโภคภายหลังการใช้น้ำมันเครื่อง 2 ที
	แนวโน้มการเปลี่ยนยี่ห้อน้ำมันเครื่อง 2 ที
	การสำรวจความคิดเห็นเกี่ยวกับคุณภาพและราคาของน้ำมันเครื่อง 2 ที
	ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับคุณลักษณะของน้ำมันเครื่อง 2 ที


